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RESUMO

FERRARI, Mélodi. As feiras de arte impressa no Brasil. 2023. Dissertacao
(Mestrado) - Programa de Pds-Graduacdo Interunidades em Estética e Histéria da
Arte, Universidade de S&o Paulo, Séo Paulo, 2023.

O fendbmeno recente do surgimento de feiras de arte impressa, em especial apos a
2009, no Brasil e em outros paises ocidentais, criou um mercado de arte que possuli
caracteristicas diferentes do mercado da arte contemporanea composto por galerias,
feiras e leildes. A arte impressa possui caracteristicas proprias: € uma midia
reproduzivel, de menor custo e com caracteristicas de exibicdo proprias,
principalmente quando se trata de publicacdes de artistas. Assim, este trabalho busca
identificar as posicOes dos agentes e instituicbes que atuam nos processos de
legitimacao dentro do mundo das artes impressas, nomenclatura que desenvolvo com
base no conceito de mundo da arte desenvolvido por Becker (2010), sendo, portanto,
uma analise a partir da abordagem da sociologia da arte. Para isso, foi realizada uma
pesquisa quantitativa sobre o setor, levantando dados para o0 mapeamento da arte
impressa no Brasil e pesquisa qualitativa através do levantamento bibliografico sobre
o tema e entrevistas com agente do setor: Nara Milioli, da Observatorio Movel; Ricardo
Rodrigues, do selo Experimentos Impressos; e, Cecilia Arbolave e Jodo Varella,
idealizadores da Feira Miolo(s), Banca Tatui e Editora Lote 42.

Palavras-chave: Feira de arte impressa. Arte impressa. Mercado de arte. Arte
contemporanea. Sociologia da arte.



ABSTRACT

FERRARI, Mélodi. Printed art fairs in Brazil. 2023. Dissertacdo (Mestrado) -
Programa de Pdés-Graduagdo Interunidades em Estética e Historia da Arte,
Universidade de Sao Paulo, S&do Paulo, 2023.

The recent phenomenon of the emergence of printed art fairs, especially after the
2010s, in Brazil and in other western countries, created an art market that has different
characteristics from the contemporary art market composed of galleries, fairs and
auctions. Printed art has its own characteristics: it is a reproducible, lower-cost medium
with its own exhibition characteristics, especially when it comes to artist publications.
Thus, this work seeks to identify the positions of the agents and institutions that act in
the legitimation processes within the world of printed arts, a nomenclature that |
develop based on the concept of the art world developed by Becker (2010), being,
therefore, an analysis to from the approach of the sociology of art. For this, a
guantitative research was carried out on the sector, raising data for the mapping of
printed art in Brazil and qualitative research through the bibliographic survey on the
subject and interviews with an agent of the sector: Nara Milioli, from Observatorio
Movel; Ricardo Rodrigues, from the Experimentos Impressos label; and Cecilia
Arbolave and Joao Varella, founders of Feira Miolo(s), Banca Tatui and Editora Lote
42,

Keywords: Printed art fair. Graphic arts. Art market. Contemporary art. Sociology of
art.
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INTRODUGCAO

Esta dissertacdo foi produzida no periodo de 2020 a 2022. Havia recém me
mudado para Sdo Paulo quando as noticias do distanciamento social me pegaram de
surpresa. Em um primeiro momento, pensdvamos que em 40 dias estariamos
retomando nossas rotinas normalmente, mas nao foi o que aconteceu; demorou dois
anos para gue a vacina contra o Covid-19 fosse amplamente distribuida em nosso
pais. Sem a previsao de poder frequentar o campus da USP e ter contato com colegas
e professores, retornei & minha cidade natal, Porto Alegre, e tive todas as aulas do

mestrado, reunides de grupo de pesquisa e orientacdes online.

Essa breve introducédo € essencial para falar sobre minha investigacédo, que
tem por objeto um evento temporéario, uma feira de arte. Durante toda a escrita desta
pesquisa, ndo pude frequentar essas feiras, somente recordar da minha experiéncia
enquanto produtora e frequentadora. Assim, pensar e pesquisar durante esse periodo
foi um desafio, pois, quem ja frequentou um desses eventos entende que, a priori,

uma feira precisa do ambiente fisico para existir.

De acordo com a definigdo do Dicionario Oxford Languages, feira é a “reuniao
de vendedores e compradores em determinado local e hora, com a finalidade de
comércio”. Dois pontos chamam atencdo: o primeiro € a palavra reunido,
necessariamente de pessoas, sejam elas vendedores de verduras ou de arte, em um
mesmo local e hora. Ou seja, a presenca é fundamental e, para além disso, quando
penso em feiras, vem-me a mente uma aglomeracao ruidosa de pessoas com
movimentacdao fisica e conversas, afinal, quanto maior o publico frequentador, maior
sera o numero de vendas. E é assim que entro no segundo ponto: a finalidade de
comércio; pois toda feira pressupde a venda, e as feiras de arte impressa ndo sao
diferentes. Contudo, mais do que a troca de um valor monetéario por uma obra de arte,
esse espaco também proporcionard trocas de carater simbolico, ponto essencial para

gue se estabeleca uma rede de cooperagao entre os agentes envolvidos.

Mesmo escrevendo apo0s se passarem dois anos de isolamento fisico e
acompanhando as diversas propostas de feiras de arte impressa online que surgiram,
reitero que a feira sé existe no encontro. Para quem nunca frequentou uma feira de

arte impressa, eu explico: trata-se de um evento sediado normalmente em um espaco
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cultural que acolha e retina artistas para exporem arte impressa. A estrutura € simples
comparada a das grandes feiras de arte, como a SP-Arte ou a ArtRio, posto que ha
somente uma mesa, muitas vezes composta por um cavalete e uma tabua, onde o
artista coloca, lado a lado, suas obras de carater reprodutivel e mesmo experimental,
como € o caso de publicacbes de artista, desenhos, fanzines, gravuras, fotografias
etc. Normalmente, a organizacdo desses eventos € feita de forma autbnoma e
organica, com iniciativa dos proprios artistas, que 0s veem como uma oportunidade
de promover a circulagéo de suas obras sem o agenciamento de, por exemplo, uma
galeria. Em suma, a feira € um evento que oportuniza que o artista entre em contato

direto com seus publicos.

Comecei a organizar esse tipo de evento em 2017, convidada por uma colega
da area das artes visuais. A Feira Papelera, idealizada por Amanda Copstein, existia
desde 2015 e constituia-se em uma feira itinerante, realizada de modo esporadico na
cidade de Porto Alegre. Nessa época, eu cursava a graduagcao em Historia da Arte na
Universidade Federal do Rio Grande do Sul e trabalhava com producéo cultural —
atuacao profissional que desenvolvo desde 2011; de pronto, pensei que seria uma
oportunidade de insercdo no mercado local das artes visuais que conciliaria meus
estudos universitarios com a pratica profissional que ansiava. Foi assim que, aos
poucos, fui compreendendo o funcionamento das feiras de arte impressa, 0s
processos de selecdo dos artistas participantes, as especificidades das obras
expostas, a articulacdo entre publicos e artistas, as redes de contato firmadas entre
esses agentes e, por fim, mas nunca menos importante, o processo de legitimacdo
desses artistas no circuito de arte contemporanea da cidade de Porto Alegre. E a
esses topicos que dedico esta dissertacdo, na intencdo de compartilhar percepcdes,

pesquisas e debates a fim de impulsionar a discussao também no campo académico.

Com o aumento de estudos sobre 0 mercado da arte mainstream dedicados as
grandes feiras, aos fenbmenos que relacionam arte e midia de massa e aos artistas
best sellers, surge também a necessidade de se refletir e sistematizar os outros
mercados (MOULIN, 2007) que compdem o campo da arte contemporanea
(BOURDIEU, 2010), seus desdobramentos e conexdes. Para isso, analiso o mundo
da arte impressa através da sociologia da arte, utilizando autores como Howard
Becker, Isabelle Graw, Alan Bowness, Nathalie Heinich e Nuria Peist Rojzman. Esses

autores pensam o mundo da arte a partir das relacdes de cooperacdo (BECKER,
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2010), palavra fundamental a arte impressa, que ird mobilizar diversos agentes e criar
um campo proprio que se interrelaciona com a arte contemporanea brasileira. Dessa
forma, um dos objetivos desta pesquisa € compreender as feiras de arte impressa
como parte constituinte de um mundo da arte contemporanea no Brasil, ressaltando e

analisando suas especificidades.

A feira de arte € uma das plataformas do mercado de arte e possui papel
importante na circulacéo da arte contemporanea. Bruna Fetter (2013) defende a feira
de arte como uma plataforma comercial e institucional, um evento temporério que
possui como principal objetivo a comercializacdo de arte, mas que também envolve
trocas simbdlicas, permitindo, dessa forma, a legitimacdo do artista. A pesquisa de
Fetter se debruca sobre feiras como a SP-Arte e ArtRio, que comercializam nomes
reconhecidos no mercado de arte e que sao representados por galerias tradicionais.
Além disso, compreendo a feira de arte como uma plataforma expositiva, na qual a
participacéo do artista é primordial ao seu processo de experimentacao e legitimacéo

dentro dos mundos da arte.

As feiras de arte impressa possuem muitas semelhancas com as feiras de arte.
Quanto a organizacao: as feiras de arte impressa se estabelecem em geral de forma
organica, através da reunido da comunidade artistica de uma determinada regiéo, por
iniciativa dos préprios artistas ou de produtores locais. Ou seja, a feira de arte
impressa é autbnoma, pode ser realizada com financiamento publico ou privado e, a
principio, ndo esta vinculada aos interesses de uma instituicdo ou de seus dirigentes.
Normalmente, o investimento para a organizacao da feira vem de uma pequena taxa
de inscricdo paga pelos artistas — em torno de 50 a 100 reais. Para participar, os
artistas enviam portfélio e sdo selecionados por um comité organizador. Muitas vezes,
a primeira exposicdo de um artista em inicio de carreira acontece através da
participagao nas feiras de arte impressa. Ele comeca expondo nas feiras menores até
ser selecionado para uma das feiras maiores, demarcando, assim, um processo
tradicional de legitimacdo. Dedicarei o primeiro capitulo desta dissertacdo a analise

desses processos.

Cabe ressaltar que esse modelo de feira de arte impressa em que os artistas
expdem seus trabalhos em mesas voltadas diretamente para o publico ndo é exclusivo
do cenario brasileiro. Ha precedentes nas Américas e na Europa de feiras de arte
impressa que ocorrem no mesmo formato; fato ao qual nédo irei me ater, posto que
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esta pesquisa preza pelos contetdos apresentados nas feiras brasileiras. Para citar
algumas das feiras internacionais: Art Book em Berlim (Alemanha), OffPrint em Paris
(Franca) e Londres (Inglaterra), Mercado de Edi¢cdes no Porto (Portugal), Toronto Art
Book Fair (Canada), NY Art Book Fair (EUA), Impressionante em Santiago (Chile),
Feria Paraguay de Arte Impreso (Buenos Aires) e ArtsLibris em Madri (Espanha).

Portanto, meu recorte, neste estudo, € a producdo e circulacdo da arte
impressa contemporanea produzida no Brasil nos ultimos 10 anos e veiculada nas
feiras de arte impressa. E entendo, neste momento, que esse assunto pode ser
abordado por dois vieses: 0 estudo da legitimacgao dos artistas e o estudo de recepcéo
dos publicos consumidores. Aqui, opto por compreender o processo de producédo e
circulacdo, porque, ao produzir e frequentar esses eventos, percebi que algumas
guestdes passaram a me inquietar, isto é: participar da feira de arte € uma forma de
se legitimar perante os pares do mundo da arte? Valor simbdlico e valor comercial sdo
alterados a partir do ato de participar da feira? Ha, por parte dos artistas, uma

preocupacao em produzir obras especificas para o contexto desses eventos?

Ademais, entendo a importancia da realizagdo de uma pesquisa sobre 0s
publicos desses eventos e de uma investigacdo minuciosa acerca de um possivel
colecionismo de arte impressa contemporanea. No entanto, essa andlise tornaria o

trabalho extenso demais, ficando esboc¢ada, portanto, para futuros desenvolvimentos.

Apesar disso, dedico uma parte a andlise teérica do assunto. E, assim, a
pesquisa se constitui metodologicamente por procedimentos como: analise
bibliografica, baseada no campo da sociologia da arte; andlise quantitativa, através do
mapeamento realizado no primeiro ano de mestrado; e, por fim, analise qualitativa,
com entrevistas com agentes do setor. Inicialmente, pensava em utilizar também a
analise etnografica, devido a minha vivéncia no campo e pela proposi¢ao de visitar as
principais feiras de arte impressa em S&o Paulo. Entretanto, esse movimento n&o foi
possivel devido a pandemia de Covid-19, ficando também para futuros

desdobramentos.

Por conseguinte, minha analise bibliografica parte, no primeiro capitulo, de
autores da sociologia da arte, pois procuro compreender a arte impressa como produto
de uma construcéo social caracteristica da década de 2010 no Brasil. Para isso, utilizo
Becker (2010) e o conceito de mundo da arte, pois entendo que a arte impressa

constitui um mundo particular, que responde as suas proprias dinamicas, com
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posicdes e agentes que cooperam entre si, mas que também participam de outros

mundos da arte.

No segundo e terceiro capitulos, falo respectivamente dos tépicos de producéo
e de circulacdo. Separei dessa forma com uma finalidade didatica, mas, na minha
compreensdo, ambos os pontos funcionam em conjunto. Além disso, proponho o
levantamento de informacdes sobre o tema a partir da realizacdo de entrevistas com
agentes referenciais ao campo, como € o caso de Cecilia Arbolave e Jodo Varella,
idealizadores da Lote 42, casa editorial responsével pela producgéo e circulacdo de
diversos livros de artista, além de ser produtora de feiras importantes como a Miolo(s),
Printa-Feira e Tinta Fresca, e atuar na gestdo da Sala e da Banca Tatui, espaco fisico
fixo dedicado a venda dessas publicacdes. Na etapa de entrevistas, também realizei
contatos com os organizadores da Feira Tijuana, a mais antiga do pais, mas nao
obtive retorno ao longo da pesquisa, fato que pode ser justificado em funcdo da

suspensdo do evento.

Para apresentar perspectivas para além do eixo Rio-Séao Paulo, entrevistei o
artista Ricardo Rodrigues, responsavel pela editora Experimentos Impressos. Meu
interesse em seu trabalho reside, principalmente, em sua obra Autopublicacdo (2019),
um guia construido a partir de sua experiéncia em ajudar quem quer se aventurar na
producédo autoral de publicacdes de artistas. Ao longo da pesquisa, cheguei percebi
gue a maioria dos artistas cria selos exclusivos para trabalhar com arte impressa pela
possibilidade de se auto publicar sem depender de outros entraves ao longo do
processo de criagdo, como galerias, editoras e todo o sistema de circulacdo e de

burocracias da arte contemporanea.

Além disso, a fim de apresentar uma amostragem maior de proposicées em
artes impressas, entrevistei Nara Milioli, uma das idealizadoras do Observatério
Movel, de Floriandpolis, projeto que pesquisa as possibilidades de acao e intervencgao
nas cidades por meio de praticas artisticas. Diversos desses desdobramentos déo

origem a obras impressas que também auxiliam a registrar e disseminar suas ideias.

Esses sdo exemplos de agentes que ndo possuem posicdes fixas dentro do
sistema de arte, como exemplificado por Cauquelin (2005), pois exercem diversas
funcdes como editores, produtores, realizadores e, por estarem inseridos desde o
comeco na producdo das feiras de arte impressa, possuem uma visdo ampla do

assunto e me ajudaram a construir a narrativa historica deste trabalho.
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Durante o primeiro ano de mestrado, em 2020, dediquei-me a realizar um
mapeamento, através do qual foram identificadas 113 feiras diferentes de arte
impressal em nosso pais; a partir desse dado, elaborei um recorte com as feiras que
realizaram edi¢Ges entre junho de 2016 a junho de 20202. Sediadas principalmente
nas regioes sul e sudeste, a capital brasileira que concentra a maior incidéncia de
feiras de arte impressa € Sao Paulo. Entre os principais nomes estdo: em Séo Paulo,
a Feira Tijuana (2009), Feira Plana (2013) e Miolo(s) (2014); em Porto Alegre, Parada
Grafica (2013); em Brasilia, Motim (2014) e Dente (2015); em Belo Horizonte, Festival
Faisca (2015); e em Santa Catarina, Parque Grafico (2015).

O mapeamento das feiras de arte impressa nao seria possivel sem a existéncia
de redes sociais como o Instagram e o Facebook, plataformas onde foram coletadas
e verificadas as informacdes desta pesquisa. Com essa ferramenta de busca, e
através de seu algoritmo, foi possivel obter dados de quando as feiras foram criadas,
guando realizaram seus eventos e em gue cidades e regides foram apresentadas.
Aqui, vale ressaltar que as redes sociais e a internet sdo fundamentais para a
consolidacdo desse mundo da arte impressa, pois é a partir delas que os eventos
podem ser difundidos de maneira mais ampla sem que haja a necessidade da grande
midia para a divulgacado. A criacdo dessa comunidade digital teve papel fundamental
na ampliacdo de publicos criadores e consumidores, visto que, além das feiras,
também foram organizados cursos e encontros sobre o assunto, permitindo aos

agentes envolvidos uma ampliacéo e consolidacado da conexao com seus pares.

N&ao foi possivel desenvolver uma pesquisa de campo a partir da visitacdo a
essas feiras de arte impressa durante o processo de escrita desse trabalho, pois o
calendario de eventos foi completamente suspenso em marco de 2020 devido as
medidas sanitérias para o controle da pandemia de Covid-19. Ainda ndo se consegue
medir o impacto que o distanciamento fisico e social teve no sistema de arte impressa,
mas, analisando os dados, pode-se dizer que, sem as edi¢des presenciais, muitas
feiras deixaram de existir. Alguns desses projetos encontraram alternativas

sustentaveis com a realizacdo de suas edi¢cdes em plataformas online, assim como

1Foram excluidas da pesquisa feiras literarias e de poesia por entender que fazem parte de outro
mundo da arte.

20s dados foram coletados através da planilha coletiva disponibilizada no grupo do Facebook
“Calendario de Feiras de Publicagbes Independentes e Arte Impressa”, criado em 2017, por Ana Paula
Francotti, a fim de dar visibilidade aos eventos de arte impressa.
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muitos artistas criaram lojas virtuais ou passaram a vender seus trabalhos pelas redes

sociais.

Contudo, a falta do contato presencial e limitagdes financeiras referentes a
custos de frete e taxas das plataformas acabaram se tornando empecilhos a venda
online. E preciso ter em mente, também, que o produto artistico, quando visualizado
através de telas, perde uma de suas esséncias principais, a experiéncia fisica com a

midia artistica.

Em um levantamento bibliografico sobre feiras de arte impressa, identifiquei
alguns trabalhos universitarios importantes: o primeiro é a dissertacdo da
pesquisadora Fernanda Grigolin, “A Fotografia no Livro de Artista em Trés Acoes:
Produzir, Editar e Circular’ (Unicamp, 2015), que estudou publicacdes de artistas que
trabalham com fotografia. Cabe mencionar que a autora cita as feiras de arte impressa
guando fala da circulacdo dessas obras. Recentemente, também obtive acesso a
pesquisa de doutorado em Antropologia e Sociologia Urbana de Nathanael Araudjo da
Silva pela Universidade Estadual de Campinas, em andamento; a dissertacdo de
Flavia Denise Magalhdes, “Feira de Publicacdes Independentes: uma analise da
emergéncia desses encontros em Belo Horizonte (2010-2017) e dos eventos Faisca
e — Mercado Grafico e Textura (2017-2018)” e a dissertacdo de Samara Miriam
Coutinho, intitulada “Um Mercado de Peculiaridades: a Banca Tatui e as estratégias
de comeércio e legitimac&o das casas editoriais do microcosmo gréafico-independente”,
ambas pelo Centro Federal de Educacao Tecnoldgica de Minas Gerais, que possuli
especializacdo no mercado editorial; e a tese do socidlogo José de Souza Muniz
Janior, “Girafas e Bonsais: editores ‘independentes’ na Argentina e Brasil (1991-
2015)” do Programa de Po6s-Graduacdo em Sociologia da Faculdade de Filosofia,
Letras e Ciéncias Humanas da Universidade de S&o Paulo. Apesar de os trabalhos
citados analisarem as feiras de arte impressa sob a otica do campo da antropologia
ou do campo literario, foram referéncias fundamentais para constituir a bibliografia
basica da pesquisa. Ainda assim, é importante ressaltar que esta dissertacdo se
propde analisar o tema a partir da sociologia da arte e visa uma contribuicdo aos

estudos do campo das artes visuais.

E importante salientar, também, a relevancia que o mercado editorial no pais
tem dentro do mundo de arte impressa, uma vez que todos 0s agentes aqui
entrevistados mencionam que ndo compreendem a producdo e a circulagcdo de
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publicacdes de artistas somente sob a ética das artes visuais, pois esses dois campos
convergem e complexificam as analises propostas. Logo, é necessario destacar o
recorte das artes visuais para que a analise tenha objetividade e apresente relevancia

ao meu campo de estudos.
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1. O MUNDO DA ARTE IMPRESSA

Ainda sdo timidas as pesquisas no Brasil que tém como tema principal o
mercado de arte. Contudo, é inegavel a importancia que esse segmento vem
adquirindo nos processos de legitimacdo da arte contemporanea. O intuito deste
capitulo é compreender o mercado da arte impressa, um dos tantos que compdem a
arte contemporanea, mas a partir de uma perspectiva socioldgica e relacionando os
diversos agentes que o constituem. Assim, para além da visdo mercadologica, 0

intitulo mundo da arte impressa.

A socidloga Raymonde Moulin (2007), ao analisar o contexto francés,
apresenta definicbes importantes para a compreensdo de mercado da arte. A autora
entende que existem dois tipos: mercado de arte classificado, que abrange as obras
historicamente datadas, como arte antiga ou moderna; e o mercado de arte
contemporanea, tema que interessa para esta pesquisa. Esse mercado possui um
papel complexo dentro da l6gica da arte, pois sua instancia, representada em sua
maioria pelas galerias de arte, controla a producao, a circulacdo e a critica de arte.
Além disso, 0 mercado da arte e as instituicbes culturais agem em estreita
dependéncia, influenciados tanto pela politica cultural vigente, quanto pela flutuacéao
de avaliacBes e cotacdes mercantis da arte (MOULIN, 2007). Dentro do mercado de
arte contemporanea ha diversas subdivisdes, todas coexistem, cada area inserida em

suas logicas e condicdes especificas (GRAW, 2013).

A pesquisadora Ana Leticia Fialho (2014) apresenta algumas analises sobre o
contexto brasileiro. Para ela, a partir dos anos 2000, a arte contemporanea no pais
viveu um periodo positivo em gue se observou o surgimento de novas instituicoes
museoldgicas, aumento do numero de galerias e exposi¢cdes, assim como o
crescimento do volume de negocios gerados pelo mercado da arte. Essa expanséo
repercutiu ndo apenas internamente, como deu visibilidade aos nossos artistas no
exterior. Esse cenario se manteve até 2014, quando a instabilidade politica e a
estagnacdo da economia afetaram fortemente o campo da cultura (FIALHO, 2017).
Portanto, as galerias e colecionadores se tornaram os incentivadores financeiros dos
artistas, evidenciando um claro desequilibrio entre as instancias de legitimacdo. A
Pesquisa Setorial Latitude, sobre o mercado de arte contemporanea no Brasil,
publicada em 2015 e coordenada por Fialho, demonstra um crescimento do mercado
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de galerias de arte, entre 2010 e 2013, acima de 20% ao ano, além do aumento
significativo em vendas de obras de arte. E nesse periodo que as feiras de arte
impressa surgem no pais. Contudo, esse fenébmeno difere do mercado de arte
contemporanea tradicional, por isso apresentarei alguns conceitos especificos para

tratar do tema.

Os estudos da sociologia aplicada ao contexto da cultura que mais
reverberaram no Brasil foram os realizados por Pierre Bourdieu durante a década de
1960. O autor € ponto de partida para compreender as disputas e rela¢cdes de poder
gue se estabelecem no meio. Para isso, ele sugere o conceito de autonomia do campo
artistico para explicar o processo de valoracdo da obra de arte, algo que nao estaria
na producado da obra em si, mas sim na crenc¢a do valor da obra, validada por agentes
especializados e detentores de capital simbolico. Portanto, a constituicdo do valor da
obra de arte € socialmente instituida pelo campo, composto tradicionalmente por

artistas, historiadores, criticos, galeristas, marchands etc.

Esse valor simbdlico coloca em evidéncia o carater dual das obras de arte, pois,
ao mesmo tempo em que a obra de arte é um bem cultural, ela também é uma
mercadoria. Para a pesquisadora Isabelle Graw (2013) quando tratamos de valor
simbodlico devemos considerar diferentes fatores como: singularidade, veredicto
histérico-artistico, reputacdo do artista, originalidade, pretensdo de autonomia,
perspectiva de duragéo e perspicécia intelectual. Uma gama de conceitos formulados
no século XVIII por autores como Kant, Schiller e Winckelmann, mas que ainda
sustentam que a arte deveria ser um prazer desinteressado, livre de qualquer funcéo.
Ao mesmo tempo que é impossivel prever o valor da obra de arte, quando ela esta a
mercé do mercado possui um preco, esse ligado a conceitos idealistas. Assim, esses
embates sdo visualizados até os dias atuais quando se discute a autonomia e

heteronomia do campo artistico.

Garcia-Canclini (2010) afirma que o modelo proposto por Bourdieu so6
funcionava em um contexto em que se podia analisar os movimentos da arte como
parte de um projeto de Estado Nacional. Sendo assim, a autonomia do campo da arte
em um mundo globalizado ndo existe, primeiro, porque ha barreiras sociais e politicas
externas que interferem na cultura, e, segundo, porque o modelo econémico neoliberal

coloca em xeque a legitimacao das instituicées, sendo necessario definir os contextos
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particulares para uma analise mais realista, pois, muitas vezes, sem o Estado para

regulamentar, ndo ha como garantir o interesse publico das acbes propostas.

A principio, estava utilizando a teoria de Bourdieu (2006) para estudar as feiras
de arte impressa. Porém, acredito que alguns conceitos, como o de disputa, ndo sejam
0s que mais refletem a realidade do tema. Visto que a disputa é a busca do capital
simbalico pelos agentes que compdem o campo da arte, ndo havendo espaco para
todos atingirem o topo do reconhecimento e legitimagéao. Por analisar um fenbmeno
latino-americano — neste caso, representado através de um local, o Brasil — e
contemporaneo, — estabelecido na ultima década —, entendo que outros autores da

sociologia da arte podem ser mais frutiferos.

O socidlogo americano Howard Becker, no livro Mundos da Arte (2010),
descreve uma perspectiva diferente para explicar as relagdes que se estabelecem
entre 0s agentes para criacdo da obra de arte. Para o pesquisador, todo o trabalho
artistico envolve a atividade conjugada de um determinado nimero de pessoas e é
devido a essa cooperacdo que a obra de arte acontece e permanece. Pode-se
perceber que € um conceito diferente ao de disputa proposto por Bourdieu, mas
Becker ndo descarta que possa ocorrer, também, competicdo ou negociacdo. No
entanto, essas sdo bem-vistas dentro da cooperacao, uma vez que levam os agentes
a pensarem e a proporem inovacfes em suas areas e nao sdo a Unica forma de

mediacgdo das relagdes do mundo da arte.

Pensando a cooperagdo dentro da arte impressa, poderiamos dizer que
diversos agentes estédo envolvidos na producéo da obra: o artista, os distribuidores de
papel, passando pelos editores e encadernadores, o produtor da feira, que ajuda na
circulacado da publicacédo, e o publico visitante, que desfruta e consome as obras.
Muitas obras impressas ainda precisam de editores, encadernadores, impressores (no
caso de gravuras), especializados em determinada funcdo. Portanto, ndo ha
realizacédo da producéo e distribuicdo sem uma vasta rede de agentes que trabalham
em conjunto. Assim, a cooperacdo € fundamental para que a obra impressa exista
como produto cultural. O autor também comenta que a cooperacao pode ser efémera,
mas quando se transforma em rotina, na qual had presenca de padroes em
determinadas atividades artisticas, consequentemente hd a formagcdo de um mundo

da arte, no caso analisado, o mundo da arte impressa.
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Ainda sobre a formacéo de redes, Isabelle Graw (2013), atualizando o conceito
de Becker (2010), afirma que, em um mundo hiper conectado como o atual, a
colaboracdo é tarefa essencial de qualquer cidaddo. Portanto, a interacdo e a
comunicacéo fazem parte do processo de criacdo de qualquer artista contemporaneo,
obrigando-os a colaborarem continuamente. Esse processo é denominado “imperativo
da conectividade”, e é por sua causa que a reflexao critica se esvai, em um mundo
em que todos estdo sempre necessitando dos seus pares, ninguém se arrisca a

realizar uma resenha negativa e criar inimizades.

Existem diferentes mundos da arte coexistindo em determinada época e
contexto, 0s quais podem convergir entre si e podem compartilhar de agentes e
instituicbes. Importante salientar que ndo estamos tratando somente de um juizo
estético, mas de uma rede cooperativa onde ha convencles estabelecidas que
facilitam os processos de producao e distribuicdo da obra de arte.

Becker (2010) comenta que os mundos da arte plenamente desenvolvidos
criam suas proéprias redes de difusdo e distribuicdo, integrando os seus agentes na
economia. O processo inicia com a reunido de um grupo de artistas; a partir disso,
cria-se uma rede de cooperacgdo e sdo formulados canais de distribuicdo. Publicos e
artistas se especializam e, por fim, as instituicbes locais passam a apoiar essas
iniciativas. Todos esses agentes atuam seguindo uma convencao, que, para o autor,
€ a posse de determinada cultura profissional que certo grupo de participantes utiliza
para exercer seu oficio artistico, facilitando a atividade coletiva, proporcionando
economia de tempo, energia e recursos. E possivel adquirir a convencéo de diversos
modos, sendo que participar de uma feira como artista expositor ou como publico
visitante € um exemplo, pois a convencao facilita também o processo de recepcéo da
obra. Convengdes nao existem isoladas, sdo parte de um sistema interdependente
onde uma mudanca desencadeia um novo status quo. Além disso, ela ndo engloba
somente 0s agentes, mas também equipamentos culturais, materiais, espacgos, temas
e formacado. Sendo assim, partilhar de uma convencéo é fundamental para a afirmacéo

da existéncia de um mundo da arte.

As feiras de arte impressa ja atingiram esse nivel, embora a assimilacao por
parte das instituicbes ainda seja basicamente a de sediar os eventos, ndo de
conservacao e preservacao de obras, por exemplo. Nos capitulos seguintes, faco uma
analise empirica sobre essa afirmagéo, mostrando o crescimento do mercado de arte
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impressa e a analise dos primeiros acervos dedicados ao tema. Apesar disso, as feiras
ainda ndo conseguem ser uma fonte de renda constante para a maioria dos artistas
ou dos produtores devido a falta de investimentos continuos na area. As feiras maiores
contam com apoio de fundos publicos e editais. Como exemplo, estdo a Miolo(s), a
Tijuana e a Plana. Assim, quando ha instabilidade econdmica, algumas edi¢cdes ndo
ocorrem por falta de verbas. Entretanto, as feiras pequenas utilizam um sistema de
autofinanciamento, através do qual artistas e produtores se revezam em funcdes e

dividem parte das despesas.

Para Becker (2010), existem cinco posi¢cdes que constituem os mundos da arte:
0s artistas e autores; as materialidades (convencdes); as atividades de reforco
(técnicos, equipes de limpeza e seguranca etc.); o publico; e a critica. Cada mundo
da arte constroi de forma arbitraria a diviséo das tarefas entre essas posi¢ées segundo
suas convencgodes. Dito isso, discutirei como os agentes ocupam diversas posi¢oes
dentro do mundo da arte impressa, caracteristica presente devido as particularidades
desse setor. Por ser uma atividade necessariamente coletiva e com um mercado ainda
em expansao, ha a sobreposicdo de posi¢bes por varios agentes. Por exemplo, o
artista resolve questdes relativas a producdo das obras e das feiras, atua como
designer, organizador, editor, assessor de imprensa e é até mesmo responsavel pelas
atividades de reforco. A reflexdo critica se estabelece no momento da circulagéo, feita
por todos os agentes que participam das feiras de arte impressa, as quais, por sua
vez, agem como plataformas de convergéncia de saberes sobre 0 assunto porque
comportam outras atividades em paralelo, como cursos, workshops e debates. As
redes que se estabelecem entre os agentes sdo fundamentais no processo de
constituicdo e ampliacdo do mundo da arte impressa, que estabelece que tipo de arte
e que artista o compde. Portanto, a sobreposi¢cao de fungbes € vista como algo
constitutivo do mundo da arte impressa, sendo parte importante do processo de
legitimacao dos agentes.

7

Essa sobreposicdo de fungbes € caracteristica também da arte
contemporanea, devido ao imperativo da conectividade (GRAW, 2013). Contudo,
deve-se ter em mente que nem sempre esse fendbmeno sera positivo, porque, para
além de agregar multiplos conhecimentos, ha um elevado indice de precarizacdo em
mundos da arte ndo totalmente desenvolvidos. Por exemplo, os curadores e artistas

de feiras de arte impressa que atuam também como produtores e designers muitas
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vezes o fazem para cortar custos de execugdo. Assim, se houvesse mais patrocinios
e fomentos para a area, talvez existisse uma maior dedicacao a funcao primordial de

cada agente do mundo da arte impressa.

Por essa razado, nado utlizo o conceito feira de arte independente como
normalmente é visto em outras pesquisas (MUNIZ JR, 2016), pois entendo que
nenhuma posicdo dentro do mundo da arte consegue ser completamente
independente de agentes ou instituicées. Pelo contrario, a feira de arte impressa é
constituida através da cooperacdo de produtores, curadores, artistas, editores e
publico visitante. Os locais de exposi¢cdo sao intermediados através dessas relacgdes,
assim, por vezes, nao ha cobranca de aluguel do espaco, justamente pela proximidade
entre os organizadores. Todos esses agentes acreditam na proposta da feira de arte
impressa como plataforma de difuséo, democratizacéo e formacgéo de publicos. Esses
topicos sdo essenciais para a compreensdo desses eventos e serdo desenvolvidos
nos préximos capitulos. Deste modo, entendo a feira de arte impressa como auténoma
dentro do mundo da arte, definicho que se da principalmente por ndo terem

estabelecido um modo de financiamento seguro e duradouro.

Becker (2010), ao falar sobre os processos de legitimacao do artista, comenta
gue gquem esta nas bordas do mundo da arte ndo tem as mesmas vantagens de quem
esta no centro. Assim, as feiras de arte impressa nao terdo um reconhecimento a nivel
do mercado de arte contemporanea, aguele que comporta as galerias tradicionais de
arte e das grandes feiras, mas constituem parte de um ciclo inicial dentro da

construcdo da reputacao dos artistas.

Para elaborar mais sobre a construcéo da reputacdo dentro do mundo da arte
impressa, utilizarei alguns autores que abordaram o tema. Alan Bowness, no livro The
Condition of Success: how the modern artists rise to fame (1990), cria o0 modelo dos
guatro circulos de reconhecimento (Figura 1) para compreender esse fenbmeno na
arte moderna. Para o autor, os artistas deveriam passar pelos seguintes circulos,
necessariamente nessa determinada ordem: primeiro circulo, 0os pares, ou seja,
estabelecem-se o0s vinculos com outros artistas; segundo circulo, a critica
especializada, composta por diretores, conservadores e curadores de instituices
culturais; terceiro circulo, os marchands e colecionadores, pelo qual, apos
institucionalizadas, as obras dos artistas passam a ter visibilidade no mercado e serem
adquiridas para colecdes; por fim, o quarto circulo, o publico. A trajetoria do artista
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seria uma linha progressiva e cumulativa, portanto, quando se chega a um circulo,
dificilmente o artista perde reconhecimento. O final dessa trajetoria culminaria na
consagracao e entrada para a histéria da arte. Para o autor, esse processo requer no
minimo 25 anos de reconhecimento. A construcdo da rede de reconhecimento

favorece ndo somente o artista, mas todos os agentes dentro de um mundo da arte.

Figura 1 - Circulos de Reconhecimento proposto por Alan Bownes.

Do publico: depois de ser
comentado pela critica e comecar
a circular nas galerias e museus, 0
artista sera disseminado pelo
publico, possivelmente “entrando
para a histéria”.

Quarto circulo

Dos marchands e colecionadores: Terceiro Circulo

depois de passar pelo crivo da
critica, o artista atrai a atencéo de
pessoas que querem comprar suas
obras e financiar sua carreira.

Segundo circulo

Da critica: Depois de ser
reconhecido pelos seus colegas, o
artista entra na mira da critica
especializada; diretores de museu
e curadores estao nesse circulo.

Primeiro circulo

Dos pares: é o primeiro lugar que o
artista ira procurar legitimagéao,
formando vinculos com outros
artistas.

Fonte: Bowness (1990)

A pesquisadora Nathalie Heinich, em Sociologia da Arte (2008), articula o
conceito de regime de singularidade para explicar o reconhecimento dos artistas
modernos a partir dos circulos de Bowness e afirma que a diferenca para a arte
contemporanea esta na inverséo dos segundo e terceiro circulos, devido a importancia
gue o mercado de arte internacional adquiriu nas ultimas décadas em todo o mundo.
Seu modelo ainda propde que o reconhecimento por parte da critica sempre sera de
importancia diferente ao reconhecimento das massas, ou seja, o artista reconhecido
somente pelo mercado ndo entrara para a histéria da arte, pois necessita da
singularidade afirmada pelos criticos da area. Essa légica do artistico versus o
mercadoldgico vai contra a profissionalizagdo da area, causando desigualdades que
ainda hoje observamos, como a predominéncia de artistas homens, brancos e

heterossexuais como mais consagrados.
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Heinich (2008) considera que esse modelo possui a vantagem de conjugar trés
dimensdes importantes: a proximidade espacial dos agentes dentro dos circulos,
sendo que nos primeiros existem relacbes mais estreitas entre o artista e outros
agentes e cada vez mais distantes a medida que avancam os circulos. A mesma
tendéncia ocorre com a velocidade do reconhecimento, imediata com os pares e mais
dilatada conforme se ampliam os circulos. Além disso, o peso do reconhecimento sera

maior quanto mais longe dos pares.

Nuria Peist Rojzman (2005) faz uma analise do reconhecimento dos artistas
modernos, tendo como base a teoria proposta por Bowness (1990) e atualizada por
Heinich (2008). A autora defende que, para além dos circulos de legitimacédo, ha dois
momentos de reconhecimento. O primeiro, chamado nucleo, seria composto pela rede
de relacdes e amizades dos artistas, e esses atores seriam responsaveis pelas
primeiras criticas e vendas. O segundo momento seria 0 da consagracao, que
dependeria de anos de reconhecimento nos outros circulos. O nucleo inicial possui
trés funcdes fundamentais: ser o primeiro mercado de circulacdo das obras e valores,
sustentar a ruptura com o que ja existe através do de um discurso politico e escolher
o primeiro publico disposto a consumir essa inovagdo. Ha, portanto, os quatro circulos
propostos por Bowness (1990), mas em um mesmo momento. Assim, sem o nucleo

inicial de reconhecimento ndo haveria o momento da consagracao.

Figura 2 - Sistema de Reconhecimento proposto por Pest (2005).

Nucleo inicial do reconhecimento Artistas comegam sua carreira e Nucleo da consolidacao

Menor autoridade de consagragdo ~ obtém visibilidade no primeiro Maior autoridade de consagracao
nucleo. Nao sé desenvolvendo

suas carreiras, mas todo o
campo da arte a sua volta.

12 Vanguarda
(1900~1918)
- Artistas

- Marchands [/\f

- Colecionadores

- Galeristas (1940~1960)

- Criticos - Grandes monografias
o= Vanguarda - Retrospectivas em
(1930~1940) museu

- Mesmos atores, mas
aqui o sistema ja esta
mais bem formado

Artistas sao consagrados pelos
museus e seus atores no segundo
nucleo, tendo em vista sua atuacao
no primeiro.

Fonte: Peist (2005).
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Além disso, o reconhecimento serd medido por dois vieses: através do sucesso
mercadoldgico, ou seja, pelo resultado das vendas de obras; e pelo reconhecimento
social do artista, medido pelo grau de visibilidade que ele vai atingindo durante sua
carreira. Portanto, para compreender determinado contexto ou momento histérico, €
importante analisar as constantes desse processo, pensando como se estabelecem
essas conexdes desde a etapa do nucleo. Na pesquisa de Peist (2005), analisando a
consagracdo dos artistas modernos, ha destaque para a rede estabelecida no nucleo,
gue era composto ndo somente por artistas, mas por pequenos colecionadores,

criticos em inicio de carreira e outros profissionais aspirantes da area.

Partindo dessas concepcbes de Peist (2005), a feira de arte impressa ira
possibilitar esse suporte de visualizagdo e comercializagdo inaugural, bem como o
estabelecimento de um nucleo de reconhecimento inicial e de suas redes de agentes.
Para a autora, 0 momento inicial de reconhecimento acontece na primeira exposicao
individual realizada, pois ha a necessidade de observacao da obra. No mundo da arte
impressa, o reconhecimento inicia durante a primeira participagdo em uma feira como

expositor.

Assim, a feira de arte impressa configura-se como o nucleo de reconhecimento
dos artistas. Porém, tratando do mundo da arte impressa, realizei mais uma adaptacéao
ao modelo proposto por Bowness (1990), Heinich (2008) e Peist (2005): afirmo que os
quatro circulos de reconhecimento estdo presentes nesse momento inicial. A
particularidade das feiras é justamente englobar o circulo do publico, que tera acesso
a obra de arte desde o inicio da carreira do artista. Tendo em vista essa questao,
elaborei um novo modelo (Figura 3): o primeiro circulo serd composto pelo artista e
seus pares, como outros artistas e editores; o segundo circulo € constituido pelos
organizadores das feiras de arte impressa, produtores e curadores; e, por fim, o
terceiro circulo é composto pelo publico visitante e colecionadores de arte impressa.
N&o h& um circulo especifico para a critica de arte, pois essa € realizada por todos 0s

agentes em todas as instancias, dentro das feiras.
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Figura 3 - Sistema de reconhecimento no Mundo da Arte Impressa criado com base no modelo de
Bowness (1990), Heinich (2008) e Peist (2005).

FEIRA DE ARTE IMPRESSA

Publicos visitante e B e Terceiro circulo R
colecionadores yr \\
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/ e e \\
l'-l'_J r_-' - B \\\. \
b~ / 7 Segundo circulo ~
< Ve =TT N
g Especializado: curadores e ] / e S S
< produtores v B \
L_) \ l.' // \\ i
= b i ) I/
5 WA Primeiro circulo )
\\ \\:\ .’."I //}
Pares: outros artistas e \\\\\ A
editores S\ ol
S e

Fonte: autora, 2021.

E importante ressaltar, também, que as barreiras entre esses circulos sao
difusas (sinalizo tal fato deixando as linhas pontilhadas na imagem 3). Pois, visto que
0os agentes ndo possuem funcbes bem delimitadas, todos transitam em diferentes
areas. Por exemplo, o artista pode ser produtor da feira e a0 mesmo tempo

colecionador de arte impressa.

Isso evidencia o importante papel que o mercado possui no mundo da arte
impressa, ja que é dentro da feira que essas relacdes entre os circulos se
estabelecem. Compreendo esse evento como o0 principio catalisador do mundo da
arte impressa, no qual a livre circulagdo das obras é ponto fundamental para
ampliacdo do setor e formacgéo de publicos. Interessante perceber que, na verdade,
todos os trés circulos estao intimamente relacionados, pois eles possuem uma relacéo
de codependéncia. Portanto, € impossivel pensar em uma feira de arte impressa sem

artistas, curadores ou publico.

Para que haja a criagdo de um mundo, ha necessidade de oferta e demanda.
Assim, os artistas que ndo sao contemplados pela arte contemporanea buscam outros
meios de distribuicdo de suas obras (BECKER, 2010). A demanda € criada pelo

conjunto de pessoas dispostas a pagar dinheiro pela obra, entdo a feira de arte
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impressa possui essa dupla fung¢do, venda das obras a um baixo custo, estimulando
a ampliacdo de publicos e, por conseguinte, o aumento da producdo de obras

impressas.

Mas, afinal, o que levaria o publico a participar de uma feira de arte impressa?
Infelizmente, ainda ndo ha pesquisas sobre publicos ou recepcdo desses eventos.
Contudo, ndo acredito que as pessoas frequentem atraidas pela distingdo
(BOURDIEU, 2006), pois normalmente sédo eventos gratuitos e sediados em locais ou
equipamentos culturais mais democréticos e acessiveis que o museu. Bourdieu
afirmou que o individuo s6 frequenta o meio cultural se ele compreende o habitus, um
conjunto de préticas construidas socialmente através da educacdo, competéncia
linguistica e estética que instrumentalizam o acesso e a recepcdo da obra. Sabemos
que, no Brasil, quando se trata de cultura, esse habitus € compartilhado somente por
uma elite, devido a desigualdade social e pela precéria formacdo em artes.

No Brasil, também teremos uma reforma do curriculo escolar em 1971, mas
que ir4 contemplar a inclusdo de apenas uma disciplina, artes, de cunho
pratico, que tem como finalidade estimular a criatividade dos alunos. Salvo
raras excec¢fes, os alunos brasileiros do ensino médio e fundamental ndo
possuem nenhuma formacao intelectual na area de artes ou histéria da arte.
Logo, os parédmetros curriculares nas escolas secundarias entre nés néo
estimulam a formacéo de professores de arte. (BUENO, 2014, p.10)

Assim, se a democratizacdo da arte ndo acontece de forma natural nos
museus, seriam as feiras de arte impressa um ambiente diferente e propicio para a
formacéo de publicos? E inegavel que exista também a busca de capital simbdlico e
social dentro das feiras de arte impressa. Porém, acredito que se compararmos esses
eventos com outros equipamentos tradicionais destinados a fruicdo das artes visuais,
como museus e galerias de arte, podemos afirmar que elas recebem um puablico mais
variado e ajudam na ampliacdo dele. Pois os prOprios artistas, quando estdo
disponiveis para trocas e conversas, possuem a funcado de mediadores, auxiliando o
publico a compreender a arte contemporanea (HEINICH, 2014). Mas, com certeza,
esse movimento por si s6 ndo € suficiente para suprir a caréncia do setor e, ainda,
atribuir essa responsabilidade somente para os artistas € injusta, pois as artes visuais
necessitam de um conjunto de politicas publicas para que sejam assimiladas e fruidas

pela populagéo. Discutiremos mais sobre isso no ultimo capitulo desta dissertacao.
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A propdsito, o problema da valorizacdo da area afeta diretamente os artistas. A
pesquisadora Maria Lucia Bueno (2014) realizou uma pesquisa sobre as condicdes
dos artistas contemporaneos no pais, mapeando uma série de nomes que se
destacaram na cena artistica da década de 1970 até a primeira década de 2000. A
autora comenta que, no decorrer do século XX e XXI, a maior parte dos artistas
brasileiros vem sendo forcada a recorrer a atividades paralelas para se manter e
custear suas obras. As atividades mais correntes sdo ainda o desenvolvimento de
trabalhos artesanais com as mesmas técnicas utilizadas no fazer artistico, a docéncia
do ensino artistico e a ilustracédo de obras literarias, vinculada a expansédo do mercado
literario, esfera que se amplifica, hoje, com o mundo digital. Tais praticas combinadas
aparecem também no mundo da arte impressa, no qual muitos artistas desempenham
outras func¢des anélogas, porque, apesar de verem nas feiras de arte uma forma mais
eficaz de comercializar suas obras, ndo ha um retorno constante e garantido dessa
producdo. Analiso esses dados no capitulo seguinte através dos dados da pesquisa
do Projeto Publicadores (2016).

A analise de Bueno demonstra que, ainda hoje, hd uma forte ligagcdo do
reconhecimento com as instituicbes formadoras, principalmente a universidade,

cursos de graduacao e pos-graduacao.

Convém enfatizar a forte conexdo que existiu desde o inicio entre a estrutura
de museus de arte moderna e contemporanea e a estrutura de ensino
universitario, uma vez que temos 0s mesmos artistas e intelectuais circulando
nos dois espacos. (BUENO, 2014, p. 10)

As feiras de arte impressa conseguem, mais uma vez, quebrar essa légica, pois
diversos artistas que participam regularmente ndo tém uma formacdo superior. A
pratica artistica € constituida através de cursos em escolas livres, workshops
ministrados por outros artistas mais experientes e debates dentro das feiras de arte
impressa. Mais uma vez, mostrando que a cooperac¢do € um conceito fundamental

para compreenséo desse mundo.

Entdo, devido as diferencas explicitadas, seriam as feiras de arte impressa o
local da insubordinacdo que vai contra a l6gica do mundo da arte contemporanea,
mesmo estando dentro dele? Heinich (2014) explica esse fendmeno ao falar sobre o

paradoxo permissivo, proprio da arte contemporanea, com o qual as instituicées
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artisticas autorizam as transgressdes e as incorporam quando elas aparecem como
forma de legitimacdo, borrando as fronteiras entre incluido e excluido, centro e

margem, arte e nao arte.

Os especialistas em arte contemporanea - criticos, historiadores,
conservadores, curadores, isto é, todos os comentadores autorizados — se
interpem entre as transgressdes dos artistas e as reacdes do senso comum,
desescandalizando os escandalos artisticos ao integra-los. Por isso, todos os
esforcos do artista para resistir a normalizacédo de sua obra sdo em vao: a
excentricidade, o siléncio, o insulto as autoridades da arte tornam-se
vantagens adicionais para seu reconhecimento. (HEINICH, 2014, p.22-23)

Outra vez, ha um rompimento com o regime de singularidade no mundo da arte
impressa, pois ndo ha como a critica se apropriar dessas obras antes do grande
publico, j& que os dois circulos convivem nas feiras. Na medida em que algumas obras
de artistas desse meio estdo sendo incluidas em colec¢des particulares e acervos, ha
uma possibilidade de as artes impressas serem consideradas a vanguarda das

primeiras décadas de 20007

Desta forma, nos proximos capitulos, irei analisar a composicao e as regras do
mundo da arte impressa, separados em dois tdpicos: a producdo, comentando
especificamente sobre a constituicdo das obras e suas particularidades, assim como
o perfil do artista; e a circulacdo, mostrando o crescimento das feiras de arte impressa

através do mapeamento do setor.
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2. PRODUCAO

A primeira questdo que surge, quando se fala em feiras de arte impressa, é a
definicdo das obras de arte que as compdem. Afinal, € justamente o carater especifico
de suas midias que impulsionaram o nascimento das feiras de arte impressa, caso
contrario, essas obras poderiam ser comercializadas em uma galeria de arte
tradicional. Segundo Becker (2010), as obras de determinando mundo da arte sdo
aguelas que se adaptam as suas formas de distribuicdo, causando uma legitimacéo
de via dupla. Nesse caso, a producao e a circulagéo estao interligadas: quanto mais
feiras de arte impressa surgem para divulgar a producéo, mais artistas e mais obras

sdo criadas.

2.1 A arte impressa: midias e suportes

A natureza contraditoria da midia impressa gera debates quanto a
nomenclatura, as técnicas, as poéticas e as suas especificacdes. Eu costumava dizer
gue a obra impressa tem como suporte o papel, que é mdultipla, de baixa tiragem e
feita manualmente; contudo, percebi que essas caracteristicas nem sempre sao
aplicaveis em seu conjunto. Talvez o que mais préximo caracterize esse tipo de midia
seja a possibilidade de produzi-la de modo artesanal e com baixo custo, facilitando
assim seu manuseio e, por consequéncia, sua distribuicdo. Mas como se chega a tal
especificidade e por que esse modelo é tao utilizado na arte contemporanea, criando

seu proéprio nicho de mercado?

No livro Arte Conceitual (2006), a pesquisadora Cristina Freire comenta sobre
a dificuldade de conceitualizacéo da arte contemporanea como um todo, pois 0 senso
comum ainda traz como ideal de arte as premissas do Renascimento. Ou seja, arte €
uma pintura ou escultura, tem como caracteristica a autenticidade e é realizada por
um artista considerado génio. Na contramao desses principios esta a arte conceitual,
gue se estabelece em meados dos anos 1960: “em vez da permanéncia, a
transitoriedade; a unicidade se esvai frente a reprodutibilidade; contra a autonomia, a
contextualizacdo; a autoria se esfacela frente as poéticas da apropriacédo; a funcéo

intelectual é determinante na recepgao” (FREIRE, 2006, p. 8-9). Esses conceitos sao
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fundamentais para compreender a arte contemporanea, pois € em face das premissas
da arte conceitual que surgem as diferentes proposi¢cdes dentro do campo das artes
visuais, como a performance, a arte postal, a land art, e o livro de artista — geralmente
a midia impressa mais associada as feiras de arte impressa. A intencdo desta
pesquisa ndo é fazer uma definicdo sobre o livro de artista, pois diversos
pesquisadores ja se debrucaram sobre o tema: Paulo Silveira, Amir Brito Cador, Edith
Derdyk, entre outros, bem como nos diversos processos de criacdo que envolvem
esse tipo de obra. Portanto, apresento uma linha do tempo para situar a produgéo

contemporanea no Brasil.

Proposto por diversas nomenclaturas: livro de artista, livro-obra, livro de arte,
arte-livro, poema-livro, livro-objeto, esse conceito pode servir para designar um campo
ou categoria, mas também para se referir as obras produzidas a partir das
experiéncias conceituais dos anos 1960 (SILVEIRA, 2008). O que difere esse tipo de
publicacdo dos livros que comumente fazem parte do nosso cotidiano é a sua
singularidade em detrimento da funcionalidade. O artista Ulises Carriébn, em 1975,
publicou A Nova Arte de Fazer Livros, obra dedicada a explicar comparativamente a
diferenca de um livro para um livro de artista: a nova arte se refere a um novo modo
de pensamento e producao a respeito dos livros. Para o autor, um livro € um recipiente
acidental de um texto, mas o livro existindo como uma forma autbnoma e
independente é o comeco da nova arte de fazer livros. Assim, o escritor passa a ser o
responsavel por todas as etapas de criacdo, edi¢cdo e producdo. H4 um papel mais
ativo do artista e do publico enquanto leitor: “para ler a nova arte devemos apreender
o livro como uma estrutura, identificar seus elementos e compreender sua funcéo”
(2011, p. 61). Contudo, Carrién ainda pensa o livro de artista como uma sequéncia

espaco-temporal, desencadeada pelo folhear das paginas.

Segundo a artista Edith Derdyk, de encontro ao pensamento de Ulises Carrion,
um “livro que se assemelha a forma-livro num primeiro instante, mas ndo € um livro
usual nos proximos momentos” (2013, p. 11). Ou seja, € no suporte que se encontra
a singularidade, todo o involucro € pensado poeticamente, assim como o conteudo; a
sequéncia narrativa pode extrapolar quaisquer limites interpretativos usuais, por
exemplo, se ele for feito a baixo custo através de folhas de xerox, € porque nesta

constituicdo h4 uma mensagem.
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[...] pensar livro de artista significaria considerar o préprio livro como pré-texto
poético, isto &, considerar todos os ingredientes construtivos do livro,
poderiamos sugerir que forma e contetdo, significante e significado, aqui,
tornam-se aliados inseparaveis e indissociaveis. (DERDYK, 2013, p.13)

Talvez o livro de artista mais conhecido seja Vinte e seis postos de gasolina,
publicado em 1963, por Edward Ruscha. A obra ¢é literal ao seu titulo, consistindo em
fotografias de vinte e seis diferentes postos de gasolina legendadas com as suas
localizagdes e marcas, encadernadas no formato de livro. Foi impressa em off-set em
edi¢Oes ilimitadas por um periodo, sem assinatura do artista e distribuidas em livrarias,
além de galerias de arte (SILVEIRA, 2008). Ruscha recria, através da sequéncia
narrativa do livro, o caminho desde Los Angeles, a cidade em que morava, até
Oklahoma, onde nasceu, sugerindo, assim, uma viagem poética de retorno a casa
materna. Além disso, nesse trajeto esta a famosa Rota 66, uma estrada imortalizada
pelo cinema americano que ainda hoje corrobora com o imaginario cultural
estadunidense. O artista poderia dispor essas fotografias de outra maneira, como, por
exemplo, em uma exposicdo, mas a escolha do livro é permeada pela portabilidade,

manuseio e narrativa.

Eu penso que o livro é, tanto historicamente como por sua natureza, um meio
concebido para conferir prioridade a mensagem. Essa é uma das principais
razdes para seu aparecimento [no mundo da arte] nos anos 60: a rejeicdo do
formalismo artistico, naguele momento dominante na prética criativa e critica,
em favor de uma arte cujo alvo era significar (para modificar habitos de
pensamento) ou intervir no mundo e na vida real (para muda-la). Em resumo,
o livro, por sua verdadeira natureza, parece para mim ser o meio idealista
(visivel) por exceléncia! O suporte material ndo tem que ser levado em conta
exceto na medida em que isso contribui para o contetdo. (Anne Moeglin-
Delcroix: response to Johanna Drucker. JAB 6, 1996, p.13, apud SILVEIRA,
2008, p. 45)

Experimentos nesse sentido também ocorriam na América Latina. No Brasil, o
pesquisador Adolfo Montejo Navas, considera como um adiantado livro-obra,
Quelques Visages de Paris (1925) do pintor e poeta Vicente do Rego Monteiro, pois
deriva da nossa vocacdo, enquanto brasileiros, a interdisciplinaridade e a
desobediéncia frente ao autoritarismo que constituiram o movimento antropofagico na
década de 1920 (NAVAS, 2013). Portanto, é inegavel que, ao falarmos de arte
impressa na America Latina, relacionemos a marginalizacdo do sistema da arte e a

proximidade com a arte postal, a poesia e outras experiéncias alternativas de
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linguagem.

Os primeiros experimentos entre linguagem e imagem de forma radical derivam
da poesia concreta feita por artistas como Wlademir Dias-Pino. Muitos autores
consideram que A Ave (1954-1956), o primeiro livro-poema, produzido em baixa
tiragem artesanalmente, explorava, como parte integrante do poema, a caracteristica
formal do livro. Na mesma época, o artista publicou Sdlida (1956) e Numeéricos (1960-
1961), esta ultima tendo estruturado o que viria a ser o Poema/processo (1967),
movimento literario de vanguarda, fundamental para as inova¢des no campo do livro
de artista e das experimentacdes neoconcretas (SILVEIRA, 2008). Assim, a relacéo
entre o campo da linguagem e das artes visuais se estreitam. Em 1956, os primeiros
poemas concretos foram expostos em formato de cartazes na Exposicdo Nacional de
Arte Concreta, no Museu de Arte Moderna de S&o Paulo (MAM-SP), abrindo

caminhos para que a arte impressa se consolidasse no campo artistico.

Importante também destacar as experiéncias de artistas neoconcretos, como
Lygia Pape. Na publicacdo Livro de Criacdo (1959-1960), com tiragem de 3
exemplares, ndo h& palavras, somente elementos que podem ser relacionados a
astronomia e a arquitetura. A pesquisadora Marcela Antunes de Souza (2020) afirma
gue se tratava de uma obra que materializava o desejo da artista pela arte na vida
cotidiana, pois rompia com 0s suportes tradicionais utilizados nas artes visuais,
necessitava da participacdo do publico para ativar a obra e rompia com 0s espacgos
de exposic¢ao institucionalizados, como o museu de arte. Outro exemplo que foge do
convencional é o Livro do Tempo (1960-1961), que “é uma instalacdo com 365 pecas
de madeira, pequenas esculturas geométricas de uma iconografia ideogramatica que

remete ao cruzamento das coordenadas espaco-temporais” (NAVAS, 2013, p.44).

Em 1969, Augusto de Campos e Julio Plaza produziram Objetos-Poemas,
criando uma nova relacéo entre espaco-tempo na obra de arte. Poemobiles, como foi
chamado, ndo era exatamente um livro; ele se constituia de doze cartdes
tridimensionais e interativos, em que h& necessidade de manipulacdo para
visualizacdo de seu conteudo. Aléem disso, as paginas ndo eram encadernadas,
alterando a linearidade e a narrativa (SILVEIRA, 2013, p. 27).

O artista espanhol radicado no Brasil, Julio Plaza, tendo como base a palestra
de Ulises Carrién, A nova arte de fazer livros, de 1978, em ocasiao de sua estada em

S&o Paulo, foi um dos primeiros a teorizar sobre o livro de artista no pais. Em O Livro
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como Forma de Arte, de 1982, ele comenta em defesa do livro de artista: “o texto
verbal contido num livro ignora o fato que o livro € uma estrutura autbnoma espaco-
temporal em sequéncia”. Qualquer livro possui uma matriz de sensibilidade, mesmo
sendo produzido de forma industrial, pois a relagdo que o leitor estabelece com o
objeto cria uma relagdo que necessariamente engloba sinestesia. Nés sentimos o
peso do livro, cheiramos suas folhas, tateamos a textura de suas folhas. Ou seja, ha

uma forma espacial-cultural que necessariamente dialoga com outros codigos.

Assim, no livro de artista, o artista tem uma atitude ativa enquanto responséavel
pelo processo de produgédo, o que necessariamente engloba diferentes linguagens:
fotografia, cinema, cultura de massa etc., estabelecendo uma légica que vai contra a
reprodutibilidade técnica massiva, mas que, ao mesmo tempo, possibilita a
democratizacdo da arte proposta por Walter Benjamin (2012). Plaza, a partir de sua
perspectiva, propde um Quadro Sinoptico dos Livros de Artista (ANEXO 1), elaborado
em 1981, como proposta de classificacdo de sete categorias de livros como suporte
da arte: livro-ilustrado, poema-livro, livro-poema, livro conceitual, livro-documento,
livro intermedia e antilivro. Contudo, essas categorias ainda sao questionadas e
discutidas por tedricos, mesmo assim, imagino que nunca chegaremos a uma

classificacao definitiva.

Para além dos suportes, outro artista que merece destague no cenario nacional
€ Paulo Bruscky, criador de mais de duzentas e cinquenta obras-livros, individual ou
em parceria com outros artistas, utilizando materiais inusuais como plastico, carimbos,
fios, dentre outros. Bruscky realizava diversas atividades, produzia exposic¢oes,
editava revistas e colaborava com projetos em diferentes é&reas. Suas
experimentacdes o conferiam o titulo de pioneiro no campo da arte postal, outra midia
comumente associada a arte impressa, mas que inova também no campo da
circulacdo. Segundo o pesquisador Amir Brito Cador, a arte postal, para além das
obras em formato de postal, refere-se a um circuito que engloba todo o sistema postal,
incluindo outros elementos como carimbos, selos, envelopes etc., que circulam entre
artistas, criando projetos colaborativos, muitas vezes com convocatoérias abertas, sem
hierarquizacao, incluindo a participacéo de qualquer pessoa. A arte postal, em termos
estéticos, conceituais e praticos, gerando obras que cabem dentro de um envelope,

influenciou artistas que trabalham com livros e publicacdes.

A partir da década de 1970, muitos artistas brasileiros experimentaram na arte
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impressa, como Anna Bella Geiger, Flavio de Carvalho, Amilcar de Castro, Antonio
Manuel, José Agrippino de Paula, Miguel Rio Branco, Waltercio Caldas, Mira
Schendel, entre tantos outros. Freire aponta que o contexto politico ditatorial foi crucial
para que houvesse a subversao das questdes formais entre a linguagem e a palavra
e do modo de circulagdo, pois “a posi¢cao politica ndo esta necessariamente no

conteudo, mas nas estratégias e praticas” (2006, p.69).

A transitoriedade dos meios e a precariedade dos materiais utilizados,
sobretudo frente a realidade socioecondémica da América Latina, tornam-se
alternativas criticas. Isso porque para varios artistas no Brasil era necessario,
naguele momento, estabelecer a rela¢éo entre valor econémico dos materiais
utilizados e sua relagdo com circuitos de privilégio. (FREIRE, 2006, p. 26)

Assim como o artista Cildo Meireles utilizou garrafas de Coca-Cola e cédulas
de dinheiro para ampliar a circulacdo das suas obras, impossivel de ser controlada
pela repressao ditatorial do periodo (FREIRE, 2006), pode-se dizer que a arte

impressa também criou seus espacos extra institucionais para existir.

Nesse mesmo periodo [década de 1970], as publicacdes de artistas em forma
de revistas artesanais eram abundantes e também foram distribuidas pelo
correio. Articulados a contracultura, esses artistas foram contemporaneos da
chamada ‘geragdo mimeografo’ da poesia marginal. Proliferaram periodicos
confeccionados de inimeras formas, jornais, fanzines, selos, carimbos,
cartdes, e uma quantidade significativa de listas de endereco tipo ‘quem é
quem’. Nesse sentido, esses artistas foram os precursores da internet, pois a
rede postal era uma internet menos agil e mais preocupada com a relacéo
forma-contetildo. Naquele tempo, foram muitos os projetos hibridos que
articularam a arte postal com o livro de artista, uma espécie de coleténeas de
offsets, xerox e cartdes. (FREIRE, 2006, p. 59-60)

Além disso, a popularizacao das fotocopiadoras contribuia para o aumento das
publicacdes independentes, principalmente zines®. Portanto, percebemos a
importancia das redes entre artistas para a producéo e circulacdo das publicacoes,
como ja mencionado no capitulo anterior. Reunidos em cooperativas e associagoes,
a producéo era caracterizada pela ampla tiragem em deferéncia a qualidade técnica

do material, visando & maior veiculacédo possivel da arte e com a utilizacdo de meios

8 Para o pesquisador Amir Brito Cador, Zine (abreviacdo da palavra Magazine, revista em inglés) é uma
publicacdo independente, feita manualmente, com baixa tiragem e técnicas de impressédo de baixo
custo. Diferente da associacao ao livro de artista, que comumente é associado a uma edicdo de luxo
com tiragem limitada, tem a caracteristica do “faga vocé mesmo”.
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de reprodugao que comecavam a se democratizar. Dentre esses grupos, estavam a
Cooperativa Geral de Assuntos da Arte, criada por Gabriel Borba e Mauricio Fridman,
e a publicacdo On-off, organizada por Julio Plaza e Regina Silveira, mas que contava

com a participacéo de diversos outros artistas da época.

Portanto, muito da producao oriunda da década de 1970 nao foi realizada no
intuito de ser exposta em galerias e museus, mas sim para circular em redes
alternativas ao sistema oficial, como na imprensa, nos correios, em circulos de artistas
e conhecidos, e fugir da censura imposta pelo regime ditatorial. “N&o por acaso, a
histéria da arte hegemodnica desconsiderou esse tipo de manifestacdo processual e
coletiva, e as instituicdes trataram de olvidar os esforcos vanguardistas de alguns
visionarios” (FREIRE, 2006, p. 66). Contudo, pés-década de 1980, os livros de artista
comecaram a adquirir carater de colecionavel, aumentando consideravelmente seu
valor & medida que ficavam mais dificeis de se obter (SILVEIRA, 2013), ou seja, a

I6gica mercantil da obra de arte Unica sempre vence no mercado capitalista.

Diversas exposicdes dedicadas ao tema foram feitas ao longo da década de
1980. No Brasil, destacamos a XVI Bienal de S&o Paulo, de 1981, com curadoria de
Walter Zanini e colaboracdo de Julio Plaza e, em 1985, aconteceu a primeira
exposicao inteiramente sobre livros de artista no Centro Cultural S&o Paulo. Intitulada
Tendéncias do Livro de Artista no Brasil, com curadoria de Annateresa Fabris e
Cacilda Teixeira da Costa, a exposi¢cado buscou, através de entrevistas e convites aos
artistas, reunir grande namero de livros de artistas e exibi-los em sua pluralidade pela
primeira vez ao publico. A selecédo se deu por carater de qualidade, originalidade e

ineditismo.

Assim, nosso objetivo, ao realizar esta exposicdo, é, sobretudo introduzir o
publico a estas obras pouco familiares, proporcionando-lhe a oportunidade de
vé-las fora dos ateliés e colec¢es particulares. As dificuldades para encontrar
e conseguir exemplares de livros de artista também decorreram, em parte,
deste carater de semiclandestinidade. Enquanto conseguiamos sem esforco
a historia, os textos criticos e os comentarios das obras europeias e norte-
americanas, das brasileiras quase nada: alguns artigos esparsos, dois ou trés
catalogos e s6. (FABRIS; COSTA, 1985, p.1)

Segundo as palavras das curadoras, podiamos perceber que o colecionismo

desse tipo de obra ja estava em percurso, assim como o processo nhatural de
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institucionalizacdo das obras impressas. H4 também, no catalogo, uma tentativa de
conceitualizar o que seriam os livros de artista, inclusive listando exemplos e artistas
gue comporiam essa classificacdo. Como Julio Plaza doou sua colecdo pessoal para
a exposicdo e deu consultoria no processo de curadoria, percebemos o caminho

natural da heranca de seu legado para a histéria da arte brasileira.

Durante as décadas de 1990 e 2000, ndo existe muita bibliografia escrita sobre
o tema. Porém, é inegavel o impacto que o desenvolvimento da internet teve no setor.
Se, por um lado, houve uma imersé&o nos meios digitais em detrimento do manual, as
ferramentas de edicdo virtuais, combinadas com a constante popularizacdo de

equipamentos, facilitaram o processo de diagramacéao caseira.

O uso desses recursos tem dado a um nimero cada vez maior de pessoas a
possibilidade de autopublicacéo: os autores, que rapidamente se tornam
diagramadores autodidatas, contam agora com a possibilidade de produzir
baixas tiragens. Assim, produzir livros e outros materiais impressos tornou-se
mais rapido, facil e barato do que nunca. Concomitantemente, com o
desenvolvimento da Internet, das redes sociais e de outros recursos no
entorno digital, abriram-se inUmeras possibilidades de publicacdo on-line, que
também favoreceram a multiplicacdo dos conteudos. Hoje, potencialmente,
todo cidaddo integrado as midias digitais pode se tornar produtor de
mensagens amplamente difundidas. Da perspectiva que aqui se esboga, 0
universo da publicacdo independente e da arte impressa adquire maior
inteligibilidade quando pensado sob esse prisma da voragem
(auto)publicadora que rege o entorno digital. (MUNIZ JR., 2019, p. 112)

Diversos artistas, atualmente, utilizam esse modelo hibrido para a confec¢éo
de suas obras e dentro do campo da producdo ampliou-se a ideia do “faga vocé
mesmo” (MUNIZ JR, 2019). Isso € nitido ndo somente nas artes impressas, como
também na literatura através de féruns de autores e leitores e principalmente na
musica, a partir da qual podemos ver a maior democratizacdo, tanto de acesso, quanto
de distribuicdo. Agora, ndo precisamos mais de um mercado institucionalizado para

produzir e circular, 0s proprios artistas tomam parte desses processos.

Contudo, nem tudo € positivo. Esse cenario possibilitou o surgimento das feiras
de arte impressa, mas também influenciou na desprofissionalizacdo do setor.
Pensando no mercado tradicional, as galerias de arte sdo um intermediario na
distribuicdo da obra, mas, ao mesmo tempo, sdo responsaveis por grande parte da
articulagao entre agentes, possibilitando a legitimagcdo dos artistas e estabelecendo

regras dentro do mercado (GRAW, 2013). No mundo da arte impressa, como 0S

38



papéis sao difusos e os circulos de legitimacéo porosos, h4 um esforco maior dos
agentes de se posicionar em uma categoria especifica, causando a sobreposicao de

atividades e a dificuldade da autossustentabilidade.

O pesquisador José de Souza Muniz Jr. chama atencdo para uma das
caracteristicas desse segmento: os publicadores néo estao vinculados as instancias
de legitimacédo dos livros ou de publicacbes do mercado editorial brasileiro, como a
Céamara Brasileira do Livro (CBL) ou a Liga Brasileira de Editores (Libre). Entdo, nédo
possuimos dados de estatisticas nacionais, pois ndo ha registro de suas obras no
International Standard Book Number (ISBN).

Boa parte deles publica apenas a si préprio e/ou a amigos ou a colegas
proximos, sem estabelecer relagbes contratuais claras. Raramente estdo
presentes nos pontos de venda tradicionais (livrarias, bancas, supermercados
etc.) e vendem seus produtos sobretudo pela Internet e nessas feiras — o que
explica, pelo menos parcialmente, por que elas se tornam t&o frequentes e
objeto de constante (auto)celebracdo. (MUNIZ JR., 2019, p. 110)

Para Regina Melim (2017), as caracteristicas especificas da arte impressa
contemporanea, além de criarem uma forma de circulagédo, também irdo interferir no
modo de exposicao, pois ndo ha a necessidade de paredes para a visualizacao das
obras. Assim, o modelo de galeria de cubo branco, em voga durante o0 modernismo e
gue até hoje é o exemplo mais tradicional de exposicdo de artes visuais, entra em
choque. Esse embate com o sistema institucional possibilita a proliferacdo das feiras
de arte impressa, consolidando-as como o mercado especifico para a circulagdo das
obras impressas. Talvez esse seja 0 segmento em que melhor possamos observar a
teoria de Walter Benjamin (2012), de que a reprodutibilidade estd a favor da
democratizacdo da arte, pois nas feiras de arte impressa ha circulacdo a precos

convidativos para os publicos.

Melim (2017) pesquisa as diversas possibilidades de se apresentar a arte
impressa, principalmente as publicacdes de artistas. A obra PF (2006) foi a primeira
tentativa de uma exposicdo dentro de uma publicagéo, intitulada de espago portétil,
com a ideia de que pudesse ser transportada facilmente. Assim como a publicac&o
Amor (2007), que foi pensada no formato passaporte para ser carregada dentro do
bolso.
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Uma publicacdo de artista € como uma exposicao itinerante que nao termina
nunca. Além disso, mais do que a distensdo de seu tempo de duragédo da
mostra, sua portabilidade permite o seu deslocamento e transito pelos mais
distintos lugares e contextos. (MELIM, 2013, p. 183)

A estratégia desta pesquisa foi mapear as feiras de arte impressa, assunto do
préximo capitulo, para tentar dimensionar o tamanho desse mercado. A producédo
contemporanea brasileira da midia impressa, pés década de 2010, segue o carater de
midia experimental e necessariamente envolve o ato de produzir e circular em
conjunto com grande énfase na autopublicacdo, ou seja, 0 ato de publicar um

conteudo cujo artista é o escritor.

O Projeto Publicadores* sinaliza essa relacdo, e alguns manuais existentes
para publicacdo de artista nos ajudam a entender a definicdo da midia impressa que
circula nas feiras de arte impressa e guiam o artista iniciante no processo de
confeccao das mesmas. Alguns exemplos sdo a Autopublicacao® (2020), do artista
Ricardo Rodrigues, que conceitua como principais caracteristicas “as baixas tiragens,
0 acabamento artesanal (incluindo encadernacgdes variadas), e as intervencdes de
técnicas mistas, como bordado em papel, os carimbos feitos de forma artesanal e as
colagens” (RODRIGUES, 2019, p.12). Ja a Publicacdo Independente como

Plataformas de Urgéncia®, organizada pela Banca Carrocinha’, afirma:

Publicar, mais do que imprimir, é tornar um contetdo publico. Materializando
nossas proprias ideias e fazendo-as circular, disputamos a hegemonia das
narrativas e podemos fazer isso de iniUmeras maneiras. O que entendemos
por livro pode ser colocado em cheque, sobretudo quando nés os criamos.
No caso do trabalho manual, a experimentacéo e o erro sdo partes valiosas
do processo. (BANCA CARROCINHA, publicag&o online)

4Qutras informacdes no site: https://projetopublicadores.wordpress.com/. Acesso em 15/06/2021.

5 Disponivel em: http://www.experimentosimpressos.com.br/. Acesso em 15/06/2021.

6 Sjte da Banca Carrocinha: https://www.bancacarrocinha.com/carrocinha-edicoes. Acesso em
01/09/2022.

7 A Banca Carrocinha é “uma iniciativa independente gerida por duas amigas (Carol e Lucas),
responséaveis pela direcao criativa, curadoria, design gréfico e editorial, midias sociais, construgdo de
atividades producéo de eventos, mediacdo de debates, editais, relagdes publicas, logistica, financeiro
e recursos humanos da Banca Carrocinha”.
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Portanto, apesar das diversas nomenclaturas que envolvem o conceito de arte
impressa, para esta dissertacao, utilizarei a definicdo de Fabio Morais (2018), que
defende o termo publicacdo de artista, sendo o artista que cria esse tipo de obra

denominado por publicador.

Nas artes visuais brasileiras nunca houve livro de artista, isso é coisa de
francés com inglés teorizando para estadunidense ver: aqui sempre teve, e
tem, gente das mais variadas linguagens que edita de forma misturada,
miscigenada e guerrilheira. Ou gente que leva adiante suas experimentacdes
estético-formais até chegar, por motivos variados, aos vocabularios gréfico,
editorial e livresco. (MORAIS, 2016, p. 4)

O artista Fabio Morais € um nome importante para se pensar a arte impressa
contemporanea. Nascido em 1975, vive e trabalha em Sao Paulo, é conhecido como
um artista escritor, justamente pela relacao entre sua producéo artistica e o livro. Em
2017, apresentou a exposicdo individual Escritexpogréafica, que faz referéncia a sua
tese de doutorado. Além disso, possui uma centena de publicacBes de artista,

participando de feiras e expondo local e internacionalmente.

E dificil caracterizar os produtores contemporaneos de arte impressa. Para
isso, Muniz Jr. constréi conceitualmente uma divisdo em trés grupos: o primeiro seria
o de projetos estruturados como micro ou pequenas empresas, dedicados a producéo
de livros tradicionais, autointitulados editoras no stricto sensu; o segundo grupo
“‘dedica-se a produtos que sao limitrofes ao universo do livro tradicional, mas sem
confundir-se com ele.” (2017, p. 10), o qual se divide em dois subgrupos, zines que
dialogam com a cultura pop e livros de artista de carater mais estetizante; por fim, o
terceiro grupo seriam o dos chamados pelo autor de publicadores, que possuem uma
gama maior de obras impressas, como cartazes, impressos, calendarios, bordados
etc. Contudo, como veremos a seguir, esses formatos podem estar presentes na
colecdo de uma editora ou artista publicador, sendo essas fronteiras porosas na

maioria dos casos.

7

Portanto, a publicacdo de artista contemporanea é feita por um grupo
heterogéneo de agentes. Talvez o que una a todos seja a vontade de se expressar e
de experimentar a possibilidade de produzir uma obra inteiramente do jeito que se
imaginou. E um mundo em que n&o existem regras de hierarquia e a colaboracdo é

essencial para produc¢ao e circulacao.
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Publicar é criar sua prépria plataforma de debate e exercitar o fazer politico,
reafirmar identidades individuais e valores democréaticos como a liberdade de
expressdo e a autonomia discursiva, abrir canais de dialogo com o outro,
abrir-se também ao outro, e abdicar de controle ao lancar ideias para além
do proprio quintal, para germinarem independente da nossa atuacao.
(PROJETO PUBLICADORES, 2016, p. 99)

O ato de publicar arte impressa esta atrelado ao contexto de ascendéncia da
arte conceitual na América Latina, bem como das ditaduras militares a partir da década
de 1970. Assim, relaciono a producdo pds década de 2010 com essa heranca
historica, o que fica evidente em algumas falas dos entrevistados. Também, nos dados
do Projeto Publicadores, 91% dos entrevistados veem o0 ato de publicar como uma
atuacao politica e, desses, 52% informam que atuam politicamente em algum outro
ambito. Assim, a publicacdo independente ndo precisa da autorizagcdo de ninguém
para existir e isso garantiria sua liberdade de expressao, mesmo que alguns artistas
vejam a agao politica no ato de publicar e outros no conteudo que criam. “Persistir na
producéo de algo que esta a margem do sistema de arte mainstream € um ato politico.
Investir no multiplo de grande tiragem € um ato politico.” (PROJETO
PUBLICADORES, 20186, p. 98).

Morais (2016) afirma que as publicacfes de artista sdo exemplos de resisténcia
e improviso, ndo mera experiéncia grafica ou especulacéo formal, e cita a importancia
da historia da imprensa grafica nesse processo: “Numa colonizacédo proibitiva em
relagdo a atividade editorial, antes de termos o objeto ‘pagina’ tivemos o ato

‘panfletos’. Isso ndo € pouco.”.

A arte impressa nutre formas coletivas de criagdo e busca por uma autonomia
dos agentes a fim de criar narrativas ndo hegemonicas, proporcionando um local de

reflexdo critica que esta além do ambito da academia e das instituicbes museoldgicas.

E importante que nds tenhamos consciéncia dos nossos muitos papéis
enquanto editores-autores independentes. Ndo apenas temos o dever de
disseminar conteddos de diversas &reas, como filosofia, artes, ciéncia e
literatura de ficcdo. N6s temos um dever politico. Sempre tivemos. Tudo o
gue fizermos serd um ato politico, de discurso e de sobrevivéncia do proprio
meio de trabalho.

Nosso trabalho pode e deve estimular os diversos debates: sobre a cultura,
sobre o fazer do livro e suas formas e contelido, sobre o pensamento, sobre
a realidade a qual estamos inseridos, sobre a beleza das coisas e sobre o
lado ruim das coisas. De alguma forma, contribuir.
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Ao mesmo tempo, é também um trabalho. Talvez melhor dizendo, um oficio.
Soa menos como a obrigacdo que o termo anterior coloca. Vivemos no meio
de um conflito que coloca o fazer independente como revolugdo e quem
enxerga como suporte de sobrevivéncia. Por que ndo unirmos as duas
coisas?

E dificil prever a longevidade de um mercado, especialmente quando ele é
feito por agentes que produzem sozinhos. Mas no fundo ndo estamos
sozinhos, somos cada vez mais um grupo fortalecido. O tempo vai passar e
novas formas de trabalho irdo nortear nossa funcdo, bem como abrir espaco
para novos agentes. O mercado respira e se regenera. (RODRIGUES, 2019,
p. 100)

Portanto, a producéo coletiva de uma obra reprodutivel, como as publicacdes
de artistas, promove a democratizacado da arte a medida que busca atingir a um preco
acessivel diversos publicos leitores. O pensamento de Walter Benjamin (2012),
guanto a impermanéncia da aura da obra de arte provocada pela reprodutibilidade
complexifica-se quando ela é pensada justamente para que haja essa difusdo, ndo
provocada pelos meios de massa, mas sim, pelas redes existentes de circulacdo da
arte impressa. Portanto, a seguir, comento sobre o perfil dos artistas publicadores e
sobre as editoras de publicacdes de artista que integram o mundo da arte impressa,

constituindo-se como 0s agentes responsaveis por essa producao e circulacao.

2.2 Perfil dos artistas

Nessa década de feiras e producdo de arte impressa contemporanea, ha
registro de somente duas pesquisas sobre artistas publicadores no pais: o Projeto
Publicadores e o mapeamento da e-céntrica. Apesar de antigos, de 2016 e 2017,
respectivamente, eles nos ajudam a tracar um perfil de quem esta produzindo arte

impressa e dar diretrizes para a compreensdo do mundo da arte impressa.

O Projeto Publicadores foi realizado em 2016 e idealizado pela Tenda de Livros,
Edicdes Aurora e Zerocentos Publicacdes. O projeto fez uma série de encontros com
artistas, produtores e editores durante a principal feira de arte impressa de Sao Paulo,
a Tijuana. Os resultados podem ser conferidos na publicacdo Entre, a Maneira de,
Junto a Publicadores, documento no qual estéo registrados os resultados da pesquisa
sobre o cenario da publicacdo independente na América Latina. Alem de debates,
houve uma pesquisa quantitativa com a finalidade de identificar o perfil dos artistas,
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areas de atuacdo, sustentabilidade de atuacdo e condicbes de circulagdo e

distribuicdo de seus trabalhos.

Entender como o expositor dessas feiras se identifica € fundamental para a
minha pesquisa. A partir das respostas, pude identificar que o principal eixo tematico
mencionado foi o das artes visuais, seguido de fotografia e poéticas visuais (GRAFICO
1). Além disso, 47% se identificam como artistas, 35% de editoras independentes, 6%
de pesquisadores e 12% “outros” (GRAFICO 2). Por esse motivo, considero as feiras
de arte pertencentes ao mundo da arte impressa, 0 que estaria também
interconectado com o mundo das artes visuais. Infelizmente, ndo h& questionamento
sobre a formacao desses artistas, se sdo autodidatas, se frequentaram algum tipo de

Curso pratico ou ensino superior na area.

Grafico 1 — Eixos tematicos apresentados por Grafico 2 — Perfil dos integrantes de coletivo
artistas e editores de arte impressa ou editora de arte impressa
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Fonte: Projeto Publicadores (2016) Fonte: Projeto Publicadores (2016)

Foram coletadas trezentas e dez respostas (82,6% de publicadores brasileiros)
e, a partir desses dados, pude perceber que o perfil do artista no mundo da arte
impressa é desigual e muito semelhante ao da arte contemporanea: branco (68%) e
heterossexual (70%); contudo, chama ateng¢do que h& um equilibrio do niumero de
mulheres (51%), (GRAFICOS 3, 4 E 5). Segundo dados do site Artfacts.net, a

disparidade de género no mundo da arte ainda é grande, e de acordo com pesquisa
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realizada em 2019, das representacdes de galerias, somente 36% dos artistas sao
mulheres. Também atento para a idade dos artistas, a maioria composta por jovens

na faixa de 20 a 40 anos.

Gréfico 3 — Etnia/Raca dos artistas Gréfico 4 — Orientacado sexual dos artistas

publicadores publicadores

\; outros (9%) — outros (7%)
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oriental (3%)
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Fonte: Projeto Publicadores (2016) Fonte: Projeto Publicadores (2016)

Grafico 5 — Género dos artistas publicadores

masculino
(45%)

— outros (4%)

Fonte: Projeto Publicadores (2016)

A concentracdo de publicadores esta nas capitais dos estados onde mais
existem feiras de arte impressa: Sao Paulo, Rio Grande do Sul, Rio de Janeiro, Minas
Gerais, Santa Catarina, Parana e Brasilia® (GRAFICO 6). Tendo como excegao
Pernambuco, onde h& baixa incidéncia de feiras, mas um numero consideravel de
publicadores. Quando questionados sobre a participacéo em feiras de arte impressa,

8 Dados comparados ao mapeamento realizado pela autora.
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a maioria respondeu que elas sao o principal meio de circulagdo de suas obras e a

maioria tenta participar de diferentes feiras e edi¢cdes por ano.

Gréfico 6 — Estado de origem dos artistas publicadores

Fonte: Projeto Publicadores (2016)

Quanto a sustentabilidade da producéo artistica, os publicadores viabilizam
financeiramente seus trabalhos, recorrendo, quando ha disponibilidade, a editais e
patrocinios informais, como crowdfunding. Além disso, 76% responderam que criam
de 1 a 5 publicagdes por ano nas principais categorias mencionadas: publicacdo de
artista, livro de artista, fanzine, fotolivro e cartaz. Porém, somente 5% dizem conseguir
viver somente de seu trabalho como artista publicador, sendo que 81% dos

entrevistados ndo tém dedicacao exclusiva a esse mercado.

De certo modo, essas feiras dos “independentes” funcionam como espago
alternativo com o0s quais 0s jovens artistas dedicados a essa atividade
buscam projetar-se na cena publica — antes, talvez, de langar-se aos géneros
artisticos mais prestigiosos, que sao, também, os que requerem maior
acumulo de capitais. (MUNIZ, 2017, p. 6)

O trabalho em rede também foi mencionado como uma forma importante de
viabilizar um projeto. Mesmo possuindo meios de producdo e conhecimentos
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suficientes em encadernacdo e impressdo, muitos artistas recorrem as redes
estabelecidas entre eles para a criagdo de uma publicagcdo em conjunto. Para além
da cooperacdao, as editoras independentes correspondem a 35% do perfil pesquisado

(GRAFICO 2), e, por essa razéo, falarei mais sobre elas no proximo tépico.

A criacdo de redes é importante para o sustento de toda a cadeia de producéo
e circulacéo da arte impressa, pois € através dos cursos difundidos principalmente nas
feiras que os artistas publicadores se encontram, adquirem conhecimentos relativos

ao campo e aprendem a se profissionalizar, como indica o relato abaixo:

A gestdo de uma publicacdo ou de um projeto independente vinculado as
artes visuais, requere uma formacéo em aspectos relativos a gestao cultural.
O desconhecimento de fatores relativos & administracdo dificulta que os
artistas possam se sustentar ou terminar seus projetos. E necessario criar
espagos colaborativos para capacitar os agentes do setor. As universidades
muitas vezes destacam esse aspecto, contudo, quando o0s artistas se
encaminham ao desenvolvimento de projetos devem aprender
empiricamente através da inscricdo em editais e convocatdrias. Essa
formacao deve ser empirica. O campo editorial € um dos ramos dos quais 0s
artistas se vinculam. Esse espaco deve fornecer ferramentas para o sustento
e desenvolvimento dos projetos. [traducdo da autora] (PROJETO
PUBLICADORES, 2016, p. 89)

A e-céntrica é um projeto de apoio a inovag¢ao no mercado editorial, idealizado
por Larissa Mundim na cidade de Goiania, Goias. Tem por objetivo: acbes de estimulo
a leitura e formacéo de leitores; combate a invisibilidade da producéo gréfica-literaria
nas regides Norte, Centro-Oeste e Nordeste; apoio ao fortalecimento da participacao
de agentes sub-representados na cadeia produtiva do livro (mulheres, negros,
indigenas e LGBTQIs); e circulacdo alternativa da producao grafica-literaria. Realizam

encontros e feiras, segundo seu site:

Sob a coordenacdo da Casa da Cultura Digital (GO) e com o apoio da Lei
Goyazes, a e-céntrica propfe a conexdo entre agentes estratégicos
(autores/autoras, coletivos criativos e pequenas editoras), em todo o Brasil,
para a construcéo coletiva de alternativas para a difusdo e comercializacdo
da producao gréfica e literaria de todas as regides do Pais. Ao mesmo tempo,
esta acdo se propbe a colaborar com iniciativas que buscam amenizar a
invisibilidade histérica da producdo gréafica e literaria das regides Norte,
Nordeste e Centro-Oeste do territdrio nacional, sem a excluséo do trabalho
gue é feito no Sudeste e no Sul. Também interessa a e-céntrica apoiar 0
fortalecimento e a ampliacéo da visibilidade do trabalho da mulher, cis e trans,
no mercado editorial, em todo o mundo.
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O mapeamento da e-céntrica foi realizado coletando dados enviados pelos
préprios publicadores, possuindo o registro de 254 autores independentes, sendo,
desse numero, 154 homens e 99 mulheres, 58 pequenas editoras e 2 grupos ou
coletivos de artistas. Essas informacdes estdo disponiveis no seu site®, onde podemos
ainda verificar quem sdo esses publicadores e de onde eles sédo, clicando em um
mapa interativo. Cada publicador tem uma pagina indicando seu nome, editora, site,
fotografia, e-mail e telefone, e alguns ainda possuem uma minibiografia. Aqui, o estado
gue aparece com 0 maior numero de publicadores é Goids, com 56 autores
independentes e 6 pequenas editoras, seguido de Sao Paulo com 46 autores
independentes, 13 pequenas editoras e 1 coletivo. Esses dados se explicam pois a e-

céntrica € uma iniciativa da cidade de Goiania.

Contudo, por tratar-se de um mapeamento, ndo temos analise dos dados e nem
informacgdes sobre a metodologia proposta. Como eles se intitulam uma “Rede de
Difusdo da Literatura Brasileira”, gostaria de saber quais as conexdes com a arte
impressa. Entrei em contato pelas redes sociais e por e-mail para ter acesso a mais

informacdes, mas, até o fechamento desta pesquisa, eles ndo haviam retornado.

Apresentadas as pesquisas, percebemos que o artista publicador tem um perfil
multiplo, com conhecimentos em diversas areas, mostrando que ele serd o
responsavel por produzir, editar, divulgar, vender e curar suas obras. Muitos desses
artistas também séo editores e produtores das feiras de arte impressa (BASBAUM,
2013), atuando em diferentes posicées dentro desses mundos da arte, como veremos

a sequir.

2.3 Editoras de publicacéo de artista

As editoras de publicacdo de artista constituem uma importante parcela dos
agentes quando se fala em producéo de arte impressa. Segundo dados do Projeto
Publicadores, 35% dos entrevistados consideram-se editor e 27% responderam que

publicam com ajuda de alguma editora. Como descrito anteriormente, nem sempre 0

9 Site da e-céntrica - https://e-centrica.org/ - Acesso em 01/09/2022.
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artista terd compreensdo técnica, conhecimento ou recursos financeiros para
desempenhar todos os processos de uma publicacdo. Assim, as editoras serdo parte
desta rede que se estabelece com finalidade de producédo e circulacdo da arte
impressa. A caracteristica dessas é semelhante ao processo do artista publicador,
imprimindo obras de baixa tiragem e com processos de encadernagcdo manual.
Segundo Varella (2021):

As editoras grafico-independentes fazem oposicéo dialética a légica de busca
da diluicdo de custos por meio da escala. Valorizam a baixa tiragem, ndo raro
numerada e assinada. A tatica adotada vem da galeria, ndo da livraria. Alias,
ndo fazem s0 livro: vale print, objeto, zine... Chame do que quiser, faca como
for. S@o publicacdes que exibem a beleza do objeto fisico, de verdade, oposto
a sensacao tatil fria dos aparelhos digitais (salvo quando esquenta a bateria,
ai é quente mesmo). (VARELLA, 2021, p. 305)

Utilizo as palavras editoras de publicacdo de artista para caracterizar as
editoras que trabalham com essa midia e frequentam as feiras de arte impressa,
diferentes, entdo, das editoras do mundo literario, comumente chamadas de editoras
independentes. Para o pesquisador Muniz Junior (2016), o conceito da palavra
independente foi constituido socio historicamente e surge ainda no século XIX com a
Sociedade dos Artistas Independentes, os recusados do Saldo Francés. Ou seja,
demonstra uma posi¢cdo que pertence a determinado mundo da arte, contudo, nao
esta completamente inserida no que poderia se chamar mainstream. Sendo assim, as
editoras independentes sdo um conjunto complexo e heterogéneo, mas que constitui
uma categoria orientada para a producédo de sentido e praticas diferenciadas do
mundo social em que estado inseridas. Todavia, o termo independente ndo pode ser
lido literalmente, pois ndo existem, no campo da arte, instancias autbnomas. Ha, ao
mesmo tempo, relagcdes de disputa, cooperacéo, confronto e interdependéncia desses
agentes. Como ainda ndo ha estudos de caso académicos sobre essas editoras,

realizei entrevistas que ajudam a compreender o perfil desses agentes.

Ha diferentes tipos de editoras de publicacbes de artistas, tanto no que tange
ao conteudo de suas publicacbes, quanto a sua constituicdo. Podemos ter editoras
formadas somente por um artista que se auto publica, podemos ter um editor que
publica diferentes artistas, também editoras formadas por grupos de pessoas
interessadas no assunto. Meu intuito na pesquisa ndo € fazer uma classificacéo,
porém, irei apresentar trés diferentes tipos de editoras para exemplificar o quao amplo
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e diverso esse segmento pode ser.

Ricardo Rodrigues criou a editora Experimentos Impressos em 2016, momento
em que se vivenciava o boom das feiras de arte impressa em Porto Alegre. Foi ao
visitar um desses eventos, a Feira Papelera, que Ricardo decidiu se aventurar na érea.
Organizou o selo Experimentos Impressos e se inscreveu com alguns trabalhos que
possuia. Jornalista de formacdo, Rodrigues trabalhava como freelancer e, como o
mercado de comunicacdo estava em crise e sua dedicacdo a participacdo de feiras

comecou a dar retorno, percebeu que poderia se dedicar exclusivamente a editora.

De 2018 até a metade do ano passado, 2021, eu trabalhei apenas com
Experimentos Impressos. Hoje eu digo que sou um jornalista ocasional, eu
faco alguns trabalhos ocasionalmente quando aparece alguma coisa que eu
gosto de fazer, mas o Experimentos Impressos continua sendo a minha
principal atividade. Ele, de fato, se transformou no meu trabalho, ele
desmembrou outras coisas, outras pessoas comecaram a pedir que eu
fizesse projetos graficos, uma série de coisas, entdo teve esse crescimento
bastante significativo de 2016 até o momento atual.

O catalogo da Experimentos Impressos conta com dezenas de publicacdes de
artistas, muitas ja esgotadas, além de zines, colagens e prints. Os valores variam de
30 a 150 reais, mas algumas obras originais e Unicas podem chegar a 6 mil reais. Até
0 momento, todas as publicacbes da editora sdo de autoria de Rodrigues, mas ele
comentou que € um desejo ampliar para editar livros de outros artistas. Como ele
mesmo é responsavel por todo o processo criativo, editoracdo, impressao,
encadernacao artesanal e circulacdo, ndo ha tempo para assumir outras demandas

gue nao sejam suas proéprias publicacdes.

A pesquisadora Samara Miriam Coutinho, ao entrevistar outras editoras desse
formato para sua dissertacao, identifica que o cuidado com a materialidade da obra
final € uma constante quando tratamos de publicacdes de artistas. Produzir em
pequenas tiragens e explorando diversas técnicas de impressao e encadernagdo em

conjunto com os fornecedores € algo particular dentro do mundo da arte impressa.

O editor-artifice tem, ao produzir um livro, uma preocupacéo que extrapola o
simples fazer. Ele se envolve de forma a dedicar-se inteiramente ao trabalho,
ficando atento a todos os detalhes que compdem o livro, do inicio ao fim de
suas pdaginas. [...] ele da forma ao livro dedicando-se inteiramente,
explorando sua capacidade de unir maos e mente, e utilizando solu¢bes para
desbravar territérios onde a solucdo e a deteccdo de problemas estao
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intimamente relacionadas em seu espirito, atitudes essas definidas por
Sennett como préprias de um bom artifice (ROSA, 2014, p. 20 apud
COUTINHO, 2020, p. 85).

Essa conexdo intima com a rede de fornecedores é fundamental para a criacéo
da obra, e é a partir dela que se estabelece a rede de cooperacéo para que o mundo
da arte impressa exista (BECKER, 2010), como exemplificado na entrevista de

Rodrigues:

A gente vai conhecendo pessoas e formando essas redes e possibilidades
vao surgindo ao longo do trabalho. Por exemplo, eu acho que em 2017 eu
escrevi um livro, até entdo eu estava acostumado a trabalhar muito com texto
curto e com poemas, entdo eu conseguia dar conta de revisar esses textos
menores. Como eu estava produzindo um texto maior, eu ndo me sentia
seguro para fazer uma reviséo, entdo eu perguntei para minha ex-chefe, que
é uma amiga também de muitos anos, se ela topava fazer a revisao e quanto
ela cobraria. S6 que dai ela me deu uma proposta, ao invés de pagar, eu faria
a identidade visual de um projeto que ela estava trabalhando na época.

Acho que isso acontece muito, até mais do que a gente imagina, de um
trabalho aqui, uma ajuda dali, as vezes é de uma forma mais convencional
envolvendo a troca monetaria mesmo, mas eu acho que funciona super bem
porque todo mundo que esta trabalhando nesse meio entende a limitagcdo de
recursos que o outro tem, muitas vezes tirando do préprio bolso para produzir
um livro. Nem sempre tu vais conseguir um financiamento coletivo ou um
edital. Eu, pelo menos, acabo tirando muito do meu proéprio bolso e hoje o
trabalho se sustenta. Antigamente, eu trabalhava como jornalista para bancar
a Experimentos Impressos, hoje ela tem esse fluxo préprio, mesmo assim, &
uma grana mais limitada. Entdo, quando a gente consegue ter essas
parcerias de trabalho, acho que é uma forma de fortalecer o proprio meio.
(RODRIGUES, 2022)

Novamente, vemos a importancia de se estabelecer uma rede de contatos para
gue o trabalho na arte impressa nasca. Ainda pensando em ajudar outras pessoas,
Rodrigues criou a Autopublicacéo, um guia pensado para quem quer iniciar seu projeto
impresso e ndo sabe como o fazer. Em um dos cursos ministrados por Rodrigues
surgiu a ideia do tema e, do material reunido para a preparacao da aula, formou-se a

publicacdo que partia de um anseio do proprio artista:

Eu comecei querendo fazer, mas nédo sabia absolutamente nada de nada, eu
s6 sabia que queria fazer uma produgdo mais artesanal, puxando para a
encadernacao e outras técnicas. Eu também ndo sabia como funcionava o
mercado independente, era todo um mundo novo para mim e ndo existe
realmente nenhuma fonte que a gente pudesse ler, alguma coisa com
contelido unificado. Eu tinha dificuldade de querer saber mais e nao tinha
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muito uma fonte bibliogréafica, por exemplo, é muito na conversa com outras
pessoas e organizadores. (RODRIGUES, 2022)

A Autopublicacdo é dividida em capitulos que envolvem o ato de produzir e
circular: organizacao editorial; planejamento (indicando fornecedores e como fazer a
precificacdo); modos de divulgacéo (assessoria de imprensa, midia espontanea, redes
sociais); canais de distribuicdo (incluindo uma lista das principais feiras de arte
impressa); processos criativos; exemplos e extras. Importante salientar que a obra
estd em constante aprimoramento e a cada nova edicao Rodrigues inclui passagens

gue acredita ser importante para o desenvolvimento do trabalho.

Na parte sobre distribuicdo, Rodrigues escreve: “As feiras graficas continuam
sendo excelentes espacos para a reflexdo do mercado, a comercializagéo e troca de
produtos e o crescer do segmento independente.” (RODRIGUES, 2019, p. 71). Para
ele, ainda € a maneira mais rentavel de fazer as obras circularem. Abordaremos mais

sobre esse tema no capitulo seguinte.

A editora Lote 42 foi criada em S&o Paulo em 2012 pelo jornalista Jodo Varella
e por Thiago Blumenthal. Segundo Varella, em entrevista para esta dissertacdo, o
nascimento da editora partiu de uma inquietacdo e de uma vontade de realizar algo
diferente do que era produzido pelo mercado editorial tradicional, no qual Blumenthal
tinha bastante experiéncia, chegando a trabalhar na Publifolha. Nessa época, ja
existia a Feira Tijuana, a Feira Plana e a Ugra Zine Fest!°, eventos dedicados a arte

impressa. Segundo o seu site!!, a Lote 42:

Publica autores que exploram as possibilidades da linguagem, questionam o
status quo e tém uma abordagem criativa frente a vida contemporanea. O
catélogo transita por varios géneros, como ficcao, ndo ficcdo, quadrinhos e
poesia. O ritmo mais parcimonioso de lancamentos permite que a editora
desenvolva com cuidado diversos aspectos do livro, do conteddo ao projeto
gréfico. Em cada titulo, o design gréafico tem um papel fundamental como
elemento narrativo, que acrescenta novas camadas de interpretacdes a obra.
A Lote 42 é também responsavel da Banca Tatui, uma banca paulistana,

10 Segundo o site https://ugrapress.wordpress.com/ugra-zine-fest/ (Acesso em 01/09/2022), a Ugra
Zine Fest € um evento anual dedicado ao universo dos fanzines e das publicacbes independentes,
organizada pela Ugra Press, uma editora brasileira de quadrinhos fundada em 2010 pelo casal Douglas
e Daniela Utescher.

11 Sjte da Lote 42 http://lote42.com.br/sobre/. Acesso em 01/09/2022
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criativa e diferente, que distribui mais de 600 livros e zines publicados por 140
editores e artistas independentes, e pela Sala Tatui, espago de cursos e
livraria com hora marcada. (SITE LOTE 42)

Até o momento, a Lote 42 possui 72 parceiros, entre autores, artistas, editores,
produtores e ilustradores que colaboram nos seus 47 titulos. Suas publicacées séo
distribuidas em 15 estados e quatro paises: Chile, Peru, Portugal e Colémbia, atraves
das redes de parceiros que a editora possui. A Lote 42 esta presente tanto em feiras
de arte impressa, quanto em locais dedicados a producdo editorial independente.
Varella comenta sobre a relacdo proxima entre producdo e o modo de circulacédo

especifico das publicacdes de artista:

E um jeito de expor que influencia a prépria criagdo da obra. Muita gente cria
publicacdes e cria pecas pensando que ela vai circular desse jeito. Isso &
visivel, talvez o exemplo mais claro disso seja 0 abandono que acontece nas
publicagdes dos chamados “paratexto” como tem no livro tradicional, assim
eles visam dar uma espécie de autonomia a obra. Pode ser que o livreiro ndo
entenda nada daquele livro, mas os textos de quarta capa, orelha e outros
paratextos ajudam qualquer leitor a entender do que se trata aquela obra,
porque ela deve ser adquirida, quais sdo seus principais argumentos, 0 que
€ esse livro, ja que o livro, se ndo tem esses aparatos, é dificil de se entender
de imediato sem ler pelo menos um bom trecho do livro que leva alguns
minutos. Ja nessas feiras que tem os publicadores e editores presentes,
essas obras podem prescindir desses elementos, alias, sdo elementos do
ponto de vista estrito, comerciais, tem isso e isso é entendivel, é
compreensivel, ndo hd um uma ruptura do pacto de leitura ali, mas, gracas a
esse arranjo de feiras, a parte de contelldo pode chegar até a esses locais
tradicionalmente ocupaos por paratextos, entre outras coisas. (VERELLA;
ARBOLAVE, 2022)

A partir das experiéncias com a Lote 42, Jodo Varella e Cecilia Arbolave,
surgiram desdobramentos relacionados com a arte impressa, como a Feira Miolo(s),
a Banca Tatui e a Sala Tatui. Falarei sobre essas outras plataformas de circulagcdo no
préximo capitulo. Além disso, organizam outras feiras de impressos, como a Printa-
Feira, a Tinta Fresca e a Feira Compasso. Todas essas instancias constituem o

mundo da arte impressa e sao fundamentais para a ampliacéo e revitalizacéo do setor.

O Observatério-mével ndo € uma editora, mas sim “um grupo de artistas que

pesquisa 0s usos dos espacos publicos e as possibilidades de acéo e intervencdo na
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cidade por meio da pratica artistica”?. Criado em 2015, vinculado ao Centro de Artes
da Universidade Estadual de Santa Catarina e ao Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldégico — CNPq, possuia coordenacdo da
Professora Nara Milioli. As atividades propostas envolviam caminhadas e
deslocamentos pela cidade para pensar os contextos urbanos e suburbanos,
principalmente da cidade de Floriandpolis. Essas investigacfes levavam a aulas
abertas, oficinas, jardinagens e producédo grafica e audiovisual. O grupo funcionou
nesse formato até 20203, e hoje atua de forma independente, com a participacéo de
Jodo Reginatto, Juliano Ventura, Nara Milioli e Rodrigo Brum.

Conheci o trabalho do Observatorio-maovel através do contato com a professora
Nara Milioli pelas redes sociais, que me enviou alguns exemplares das publicacfes
para vender em uma das edi¢cdes da Feira Papelera que organizei em Porto Alegre.
Acho importante citar outras experiéncias que se fazem possiveis para a criacdo de
publicacdes de artista, pois foi através da vontade de documentacéo e circulacdo das
ideias desenvolvidas em grupo que a Observatorio-movel publicou mais de uma
dezena de obras impressas, como a Revista Horda, que esta na sua segunda edicao,
e o0 Manual de Guerreio.

O Manual de Guerreio (2016) é inspirado nas antigas enciclopédias ilustradas.
Feito no formato de livro de bolso, relne diversos conhecimentos préaticos para o
guerreio urbano. Os alunos eram divididos em duplas para pensar partes da
publicacdo. Ainda, como parte da atividade, organizaram o Festival do Guerreio, onde
praticas ensinadas no livro eram feitas ao ar livre, como o preparo e degustacdo do
almoco com Plantas Alimenticias Nao-Convencionais (PANCs), doacdo de ervas
medicinais, distribuicdo de limonada, cultivo e plantio de sementes, shows,

apresentacao de danca Hip Hop, feira livre com breché e publicacdes, entre outras.

A proposta, assim como outros trabalhos da Observatorio-movel, requeria um
envolvimento da comunidade, criando um jogo de duas vias, com as propostas
elaboradas a partir do didlogo e da convivéncia. Quando a publicacdo esta pronta, ela

precisa circular e ser acessivel de diferentes formas. O sujeito que a |é ndo sera

12 Site Observatoério-movel - http://cargocollective.com/observatoriomovel - Acesso em 01/09/2022

13 Nesse periodo, o grupo contou com a colaboracdo dos seguintes pesquisadores: Annaline Curado
Piccolo (2015-2016), Bruna Maresch (2015-2017), Daniel Albernaz Acosta (2015-2020), Elis Rigoni
(2015-2020), Gabriel Pundek Scapinelli (2015-2020), Jodo Reginatto (2015-2020), Juliano Ventura
(2015-2020), Leticia Cobra Lima (2015), Rodrigo Brum (2015-2020), Tatiana Rosa dos Santos (2016-
2018), Vinicius Alexandre Domingues (2016-2020).
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passivo, mas também um agente da agéo coletiva. Sua fruicdo requer envolvimento e

transformacao.
Figura 4 — Manual de Guerreio (Capa). Livro de Figura 5 — Manual de Guerreio (paginas
bolso, 10x15cm, 126 paginas. Tiragem de 1.000 internas). Livro de bolso, 10x15cm, 126 paginas.
exemplares. Florianépolis: Editora da UDESC, Tiragem de 1.000 exemplares. Floriandpolis:

2016. Editora da UDESC, 2016.

Fontes: Autoria prépria

Outras publicagdes da Observatério-movel que merecem destaque sdo o
Jornal do Zinga e o Jornal Itacorubi. Ambos sdo uma proposi¢do artistica de
intervencédo urbana que se constitui pela pratica experimental da midia jornal de bairro
no contexto dos bairros Ingleses do Rio Vermelho e Itacorubi, respectivamente, em
Floriandpolis. Esse formato de midia € conhecido localmente, fazendo sua
assimilacdo imediata pelo publico, pois é de interesse que a obra possa ser
manuseada, consumida amplamente e de forma acessivel. Além do contetudo
artistico, o jornal se propde a discutir questdes sociais e trazer noticias de forma
artistico-poética. Sua producédo envolve diversas pessoas e necessariamente precisa

de uma rede de distribuicédo local para chegar aos leitores de forma gratuita.

Milioli, em entrevista para esta dissertacdo, comenta que sua producao artistica
e pedagogica envolve 0s processos criativos construidos coletivamente, com foco em
sustentabilidade, territério e acdes comunitarias. As publicacdes e impressos do
Observatério-movel reunem essas experiéncias de campo e foram viabilizadas
através de recursos de projetos de extensdo e pesquisa universitaria. Para ela, o
financiamento € fundamental para se pensar uma publicacdo que envolva diversos

agentes. Agora aposentada e sem vinculo institucional, Milioli me narrou que é dificil
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arrecadar fundos para seguir produzindo. Eles tentaram participar de alguns editais
publicos, mas nem sempre conseguiram aprovacdo, devido ao contexto em que
vivemos, de cortes no setor cultural. Além disso, os recursos normalmente s&o
engessados, paga-se pela impressao e editoragcdo das publicagbes, mas nao pelo
trabalho artistico e intelectual. Questionei sobre a sua participacdo em feiras de arte
impressa e Milioli me disse que sim, ja participaram de algumas feiras em Sao Paulo,
Florianopolis e Belo Horizonte. Contudo, comenta que os custos de deslocamento e
inscricdo comumente sdo maiores que as vendas, inviabilizando sua presenca.
Atualmente, todas as pessoas que colaboram na Observatorio-mével atuam

profissionalmente em outras atividades, como, por exemplo, 0 magisteério.

Portanto, ainda ha um longo caminho para pensarmos na sustentabilidade do
mundo da arte impressa. Falta entendimento das especificidades do setor e uma maior
valorizagdo da cultura para conseguirmos uma sustentabilidade em termos de
mercado. No entanto, a participacdo nas feiras de arte impressa ainda é o local mais
rentavel para a venda das publicacdes, como comentado por Rodrigues. Por essa

raz&o, abordaremos o assunto no préoximo capitulo.
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3. CIRCULACAO

Na arte impressa, a circulacdo tem papel fundamental, pois é no ato de circular
que estdo implicitas a legitimagcdo, a reflexdo, o consumo e a recep¢do da arte
impressa. A escolha da palavra circular, ao invés de divulgar, distribuir ou consumir, é
proposital, pois compreendo que a arte impressa possui essa particularidade de
aglutinar posicdes que na arte contemporanea talvez estejam mais delimitadas. A
organizacdo deste capitulo mostra como essas posicdes e seus agentes se
interrelacionam, comecando pela apresentacdo do mapeamento da area, no qual fica

evidente a grande dimenséo do mercado analisado.

3.1 As feiras de arte impressa

A escolha de iniciar pelo mapeamento das feiras de arte impressa partiu da
observacéo do crescimento do setor, comprovado pelas entrevistas realizadas para a
presente pesquisa. Além disso, para o mundo da arte impressa, as feiras possuem a
funcao de legitimacdo dentro do campo, funcionando como os saldes e bienais para

as artes visuais tradicionais (MUNIZ JR., 2019). Segundo Rodrigues:

Nos Ultimos cinco anos as feiras passaram a representar um modelo de
neg6cio muito promissor. E mais ou menos a légica da valorizagdo do
pequeno produtor local, dos mercados de bairro, do artesanato, entre outros
exemplos. Uma feira internacional como a Plana chegou a acomodar mais de
200 expositores, além de oferecer programacgdo paralela com cursos e
exposi¢bes. Sdo diversos mecanismos que atraem o publico. Apesar do
circuito se modificar a cada ano, em que algumas feiras deixam de existir,
outras surgem, e também novas ideias aparecem como forma de ocupar
espagos e fazer publicagBes e manifestos circularem. (RODRIGUES, 2019,
p. 72)

Essa fala de Rodrigues exemplifica muitas das questdes que pretendo
comentar neste capitulo: feira como um modelo de negdcio para além das vendas, um
canal de relacionamento entre artistas, editores e visitantes; ampliacdo de publicos;
formas de sustentabilidade no mercado, criagdo de novas feiras e a descontinuidade

de muitos eventos por falta de patrocinios e recursos.
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As feiras de arte impressa ainda séo a principal forma de circulagéo das obras,
constituindo-se como momentos de socializacao e, portanto, visibilidade para artistas
e editoras (MUNIZ, JR., 2016). As feiras sdo o nucleo do mundo da arte impressa,
englobando todos os circulos de legitimacdo (BOWNESS,1990; HEINICH, 2008;
PEIST, 2005), incluindo agentes como os pares artisticos, curadores, produtores e
visitantes, todos esses refletindo sobre a critica de arte, como vimos no Capitulo 1.
Trata-se de um momento Unico nas artes visuais, um evento que democraticamente

reune diversas pessoas que compartilham o interesse em comum pela arte impressa.

Sejam locais ou nacionais, ou até mesmo internacionais, estar em uma feira
permite o contato direto com o leitor, ¢ 0 momento de vocé, autor daquele
conto ou daquele livro de poemas, contar sobre seus processos criativos, o
que te inspira, de que forma vocé trabalha e vender seu peixe de forma bem
mais ampla. Essa relagdo de proximidade, obviamente, ndo existe em
nenhuma venda em livrarias, o que torna tudo tdo especial. (RODRIGUES,
2019, p. 71)

Para compreender o tamanho do mercado de arte impressa, decidi realizar um
mapeamento de dados quantitativos através de informacdes disponiveis na planilha
coletiva encontrada no grupo do Facebook, “Calendario de Feiras de Publicagdes
Independentes e Arte Impressa”, criado em 2017, por Ana Paula Francotti, a fim de
dar visibilidade aos eventos dedicados ao tema. Ha dados disponiveis desde junho de
2016 até marco de 2020 (inicio da quarentena decorrente da pandemia de Covid-19
no Brasil, sendo que apés essa data o calendario ndo foi mais atualizado). Através da
listagem das feiras, busquei suas respectivas paginas no Facebook para verificar se
ainda estavam ativas e confirmar a veracidade das informacdes. Interessante
perceber que 90% das feiras se autodenominam como feira de arte impressa, feira de
arte grafica ou feira de publicacdo de artista. Algumas ainda sdo especializadas em
fotografia, outras em zine e quadrinhos. Foram excluidas da pesquisa as feiras
literarias ou exclusivamente de quadrinhos e as de poesia, por entender que essas
fazem parte de outro mundo da arte. Contudo, muitas feiras ndo se atém ao titulo e
costumam convergir diferentes formatos de impresso. Sendo assim, escolhi utilizar a
denominacéo de feira de arte impressa englobando todas essas denominagdes. Para
compreender um pouco desse fato, cito parte da entrevista cedida por Cecilia Arbolave
e Jodo Varella:
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No nosso caso, tanto na Editora Lote 42, quanto na Banca Tatui e na Feira
Miolo(s), a gente ndo é muito apegado a nomenclatura. Tem livros nossos
que as livrarias tém dificuldade de saber se colocam na néo ficcdo ou ficgao,
por exemplo, entdo a gente ndo se preocupa muito. Agora, uma palavra que
aparecia na divulgagédo era “festa da arte grafica” na Biblioteca Mario de
Andrade. Mas uma caracteristica da Miolo(s) em comparacdo com outras é,
pela nossa percepcéo, e de comentérios que a gente foi recebendo na feira,
que é uma feira que acaba abracando as diferentes expressées dentro da
publicacdo independente. Entdo, por exemplo, vocé comecou a falar de
publicacdes como livros de artista e sobre o mercado de artes visuais, a gente
se identifica com isso e tem um pé muito forte na literatura, nos quadrinhos.
Assim, eu ndo defino essas publicacdes como livros de artista apenas, sao
publicacdes independentes e dentro tem poesia, quadrinhos, fotografia e as
artes gréficas. Tem também aqueles expositores que estdo muito mais da
gravura, do cartaz. Entdo eu acho que a Miolo(s) sempre foi muito diversa
nessa selegéo, pensando também que estamos numa biblioteca. E uma feira
que abraca essas diferentes expressfes impressas. (VARELLA; ARBOLAVE,
2022)

A Feira Miolo(s) é mais uma das plataformas idealizadas pela dupla Jo&o
Varella e Cecilia Arbolave. E resultado da “parceria da Lote 42 com a Biblioteca Mario
de Andrade para aproximar a instituicdo da producdo de publicacdes independentes
deu origem a Feira Miolo(s). A primeira edi¢cdo aconteceu em 2014 e se renova ano a

ano desde entdo.”*

Na Feira Miolo(s) de 2022, das 191 editoras, artistas e coletivos, identifiquei
gue os expositores estavam divididos por salas. No Espaco de Convivéncia, Hall S&o
Luis, Corredor de Estudos e Hall da Consola¢éo, todos no andar térreo, havia mais
expositores dedicados a publicacdo de artistas e editoras. No Sagudo da Estatua,
havia quadrinhos e area infantil. No hall do segundo e terceiro andares, eram 0s
espacos para as editoras independentes de livros no seu formato mais tradicional e,
por ultimo, na Sala Silenciosa, no terceiro andar, era o espaco da arte grafica,

gravuras, impressos em grandes formatos.

Para esta pesquisa, € interessante observar os expositores do térreo, pois no
hall encontravam-se nomes de editoras mais antigas e consagradas no meio, como a
propria Lote 42, em posi¢éo de destaque logo na entrada, Bebel Books, Escape Zines,
Experimentos Impressos, Grazi Fonseca, Pio!Zines, entre outras. Essa divisdo mostra
a importancia da consagracdo dentro do mundo da arte impressa, em que 0S mais

reconhecidos vao ter posicdes de privilégio dentro do espaco da feira (GRAW, 2013).

14 Disponivel em https://www.feiramiolos.com.br/2022-historia . Acesso em 29/11/2022.
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A Miolo(s) é atualmente a feira mais antiga ainda em atuagdo, ampliando seus
expositores e atividades a cada ano, como pode ser visto na Tabela 1. Lembrando
gue devemos olhar considerando que os anos de 2020 e 2021 foram realizados em

formato online para que o evento ndo deixasse de existir.

Tabela 1 — Levantamento de expositores da Feira Miolo(s) 2014-2022

Edicao Data N° de Expositores N° de atividades paralelas

12 1 nov. 2014 59 -
22 7 nov. 2015 117 5
32 5 nov. 2016 109 11
4a 11 nov. 2017 156 16
ha 10 nov. 2018 153 14
62 2 e 3 nov. 2019 183 19

72 online 5 e 6 dez. 2020 100 11

82 online 6 e 7 nov. 2021 125 76

92 hibrida 2,5 e 6 nov. 2022 191 47

Fonte: Coutinho (2020), atualizada pela autora (2022)

No total, identifiquei 113 feiras de arte impressa diferentes no pais (TABELA
2)15, situadas principalmente nas regifes sul e sudeste. A capital que concentra a
maior incidéncia de feiras € Sao Paulo, cidade que tem hegemonia também no
mercado de arte contemporanea. Entre as principais feiras estdo: em Sao Paulo, a
Feira Tijuana (2009), Feira Plana (2013), Miolo(s) (2014); em Belo Horizonte, o
Festival Faisca; em Porto Alegre, a Parada Gréfica (2013); em Brasilia, a Motim (2014)

e a Dente (2015); e, em Florianopolis, o Parque Grafico (2015).

Importante frisar que, vivendo em Porto Alegre, € normal que eu encontre uma
guantidade maior de feiras no Rio Grande do Sul, pela proximidade que possuo dos
agentes e do campo local. Este mapeamento nao é definitivo e esta em crescimento,

principalmente porque ele para no periodo de 2020 a 2021 em fungéo da Pandemia

15 Tabela completa no Apéndice 1.
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de Coivd-19 e as feiras de 2022 n&o foram computadas por escolha pessoal. Sinto
gue preciso de um distanciamento temporal maior para compreender como sera o
mercado de feiras de arte impressa apés o periodo de retracdo causado pelo

isolamento fisico.

Essas principais feiras costumam ocorrer sempre no mesmo periodo do ano,
formando um calendario de eventos nacionais em que os artistas e editoras podem se
organizar para participar. Como Rodrigues (2022) comentou, por questdes
estratégicas e de recursos, ndo é de todas as feiras que o artista podera participar,
mas essa sistematizacdo ajuda no planejamento pessoal e profissional, até mesmo

na producéo e langcamento de alguns titulos.

Ao manterem, em geral, uma periodicidade anual, essas feiras acabaram por
conformar um calendario ciclico a partir do qual os publicadores orientam
parte de suas praticas no decorrer dos outros dias do ano. Esse calendario
regula fortemente os regimes de visibilidade desses produtos, atraindo nao
apenas publicadores locais, mas também de outros estados e paises.
(MUNIZ JR., 2019, p. 109)

Tabela 2 — NUumero de feiras de arte impressa no Brasil por regido (2016-2019)

Regiao Estado N° de feiras % por regiao
Sao Paulo 45

Sudeste Rio de Janeiro 16 65%
Minas Gerais 14
Rio Grande do Sul 14

Sul Parana 8 26%
Santa Catarina 4
Ceara 1
Bahia 3

Nordeste 6%
Rio Grande do Norte 1
Pernambuco 1

Centro-Oeste Distrito Federal 3 4%
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Goias 1

Norte Para 2 2%

Fonte: pesquisa da autora (2021)

A coordenadora da Tijuana, que era considerada a principal e mais antiga feira
de arte impressa, Ana Luiza Fonsecal®, comecou a trabalhar no projeto Tijuana em
2008. O nome faz referéncia a cidade homénima no México, grande metrépole
localizada na regi&o fronteirica com os Estados Unidos, remetendo a esse local onde
as trocas e intercambios ndo param nunca. No comeco, funcionava como uma galeria
de livros de artista, vinculada a Galeria Vermelho em S&o Paulo. Havia uma
preocupacao comercial, mas os dilemas da prépria midia vinculada a producao
marginal fizeram com que o projeto se expandisse. A Ultima edi¢cdo da Feira Tijuana

aconteceu em 2018.

Em entrevista para a pesquisadora Fernanda Grigolin (2015), Fonseca explica
gue a Feira Tijuana nasce idealizada pela Galeria Vermelho em parceria com o Centre
National de L’Edition et de L’Art Imprimé (CNEAI, Franca), na qual algumas editoras
de livro de artista foram escolhidas para participar. O CNEAI realiza anualmente a
Salon Light, feira de arte impressa que ocorre em Paris. A primeira edicdo ocorreu na
propria galeria, em 2009, chamada de Salon Light-Flores e Livros e configura-se como

a primeira feira de arte impressa do pais.

Na época, existiam pouquissimas editoras de livro de artista, conta
Ana Luiza Fonseca, coordenadora da feira. Dessa edi¢éo participaram
editoras como a pioneira Par(ent)esis (Florianopolis) e a Cosac Naify
(Séo Paulo), com uma linha especial de livros de artista. Além delas
participaram do Salon Light / Flores e Livros as editoras La Silueta,
Tangrama (Coldbmbia), L’Endroit, Incertain Sens e Onestar Press
(Franc¢a). (GRIGOLIN, 2015, p. 59)

A Tijuana ndo se caracteriza somente como uma feira, como consta em seu
website!”: “a Tijuana é uma manifestagdo cultural, um encontro de apresentacgéo,

distribuicdo e comercializagado de publicagdes, livros de artista, gravuras, pdsteres”.

16 Tentei contato por e-mail com Ana Luiza Fonseca para marcar uma entrevista, mas nao obtive
retorno.

17 Disponivel em https://cargocollective.com/tijuana/ - Acesso em 01/09/2022
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Ou seja, para além da venda e da divulgacao do trabalho artistico, as feiras funcionam
como redes que estabelecem conexdes entre 0os agentes do mercado de arte (GRAW,
2013). Ela € um ponto de encontro, uma plataforma, onde os publicos interagem,

consolidando o préprio mundo da arte como posi¢do também de reflexdo critica.

Acho que as feiras abriram espaco para as publicacdes e ha um publico cada
vez maior e mais atento a elas. Participei desde a primeira Tijuana e, de la
para ca, muitas mudancas ocorreram. Com um numero também maior de
pessoas que procuram mostrar seus trabalhos nas feiras, naturalmente as
publicacbes tendem a ampliar seu espacgo, a se firmar no mercado. Em
termos de circulacéo, falta a absorcdo das publicacdes em espacos culturais
e também em bibliotecas. (PROJETO PUBLICADORES, 2016)

Corroborando com essas ideias, cito a entrevista de Varella e Arbolave:

Eu acho que essas atividades que a gente faz na Miolo(s) e em outras feiras,
oficinas, exposi¢les, palestras, conversas, visam potencializar esse outro
lado que acontece nas feiras, tanto da formacédo de publico leitor, como
também de publico publicador. E essa barreira de leitor-publicador cada vez
faz menos sentido, pois nessa classificacdo o publicador tende a ser leitor.
Com as facilidades de impresséo, ha disseminagdo de técnicas artesanais
que fazem com que qualquer leitor se anime, tenha a vontade e vire também
publicador. Entédo, a gente enxerga como forma de potencializar essa funcéo
secundaria (para usar o termo da sociologia), mas ela ndo é tdo secundaria,
nao é o casual, ndo é acidente de percurso, a gente ja entende que é isso
que acontece e enfatiza com essa programacdo paralela. (VARELA,
ARBOLAVE, 2022)

Essas diversas atividades agregam valor simbdlico para as feiras de arte
impressa, que, conforme seu tamanho e programacao, vao se estabelecendo como
nomes importantes dentro do campo. Essas légicas se instituem aos poucos e agora
ja estdo assimiladas por todos os agentes (GRAW, 2023). Ou seja, as feiras que
conseguem abranger artistas de renome, ter atividades interessantes e atrair uma
maior quantidade de publico sdo as mais disputadas pelos artistas e editoras. Esses,
por sua vez, também se legitimam a partir desses eventos (PEIST, 2005) ao
conhecerem pares, curadores e produtores que podem indica-los ou comprar suas
obras. O pesquisador Muniz Jr. intitula de lideres esses agentes que promovem e Sao

reconhecidos como pivés dentro do campo.

Os lideres, por sua vez, sdo os criadores, promotores e fomentadores das
coletividades e das entidades politicas que agrupam e/ou representam 0s
produtores “independentes”. [...] Sdo articuladores, buscam a adesado de
novos membros e promovem encontros entre os agentes, dando algo de
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coesdo a tais agrupamentos. Sdo frequentemente convocados a falar em
cursos, palestras e mesas-redondas para compartilhar seus conhecimentos
e opinides sobre o universo de que fazem parte. (MUNIZ JR. 2016, p. 75-76)

Fonseca explica que, conforme as edi¢cdes da Tijuana foram ocorrendo, o

namero de expositores foi aumentando, evidenciando o mercado latente de arte

impressa, o que explica o niumero crescente de feiras que surgiram apos a criacao da

Tijuana, em 2009, conforme demonstrado na Tabela 3. Algumas feiras, como a

Tijuana, buscaram descentralizar suas edi¢des; um exemplo disso é o fato de que ela

ja esteve presente no

Rio de Janeiro, em Lima e em Buenos Aires (GRIGOLIN, 2015).

Tabela 3 — Numero de feiras de arte impressa criadas por ano no Brasil (2009-2019)

Ano

N° de Feiras de Arte Impressa criada por ano

2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018

2019

14

17

19

24

24

Fonte: pesquisa da autora, 2021

Cada ano, a feira arrisca novas ideias, convida novas editoras e traca outras
parcerias. A velocidade e a quantidade de material impresso que se produz
atualmente faz com que os visitantes do ano anterior se tornem expositores
do ano seguinte, ou que 0s expositores passem a ser visitantes. A Feira de
Arte Impressa funciona como um ponto de troca de conhecimento e de
producdo editorial e artistica. (FONSECA, 2013, p. 113)

Contudo, € necessario analisar com cautela a expansao do mercado de arte

impressa, pois seu crescimento € irregular, dada a precariedade de investimentos e
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recursos, caracteristicas proprias de sua natureza autbnoma. Através das entrevistas
com agentes do setor, procurei estabelecer as divisbes quanto ao financiamento
dessas feiras, mas posso afirmar que as maiores conseguem recursos atraves de
editais publicos e, em menor grau, patrocinios. A Miolo(s), por exemplo, tem apoio da
Biblioteca Méario de Andrade e da Prefeitura de S&o Paulo, assim, ndo cobra inscri¢cdo

de participacdo dos expositores.

As feiras menores normalmente sédo autofinanciadas através das inscricbes dos
proprios artistas e tém por caracteristica a colaboracéo, ou seja, um mesmo agente
desempenhando diversas funcdes: o produtor também ¢é responséavel pela
comunicacédo, assessoria de imprensa e design grafico, além de expor sua propria
producdo artistica na feira. Algumas feiras ainda recorrem ao modelo do
financiamento coletivo para realiza¢do de alguma edi¢céo pontual. Por ndo possuirem
financiamento regular, a periodicidade acaba sendo prejudicada, pois dependem de

uma rede de agentes dispostos a cooperar pela mesma causa.

A Feira Papelera, que organizo em Porto Alegre, cobra uma taxa de cada
artista. Na verdade, os participantes pagam por um espacgo na feira, que pode ser
dividido entre coletivos ou duplas. Em 2019, esse valor era de 60 reais. Ha todo um
planejamento para a producédo desse evento, pois precisamos calcular o nimero de
expositores que cabe em cada local (a feira ocorre de modo itinerante, ndo € um
espaco permanente de realizacdo) e os custos de comunicacao, estrutura, equipes de
seguranca e limpeza, designer e producdo precisam ser computados nesse valor.
Além disso, h& a preocupacdo de ndo colocar muitos expositores para nao diluir as
vendas. Para mim, € muito importante que todos os artistas que participem consigam
ter um volume de vendas satisfatério. E como um grande quebra-cabecas em que

todas as partes precisam se beneficiar.

O modelo de financiamento da feira ira impactar necessariamente na
participagao dos expositores. Rodrigues, da Experimentos Impressos, tenta sempre ir
em feiras de outros estados, pois é com essa circulacdo que ele expande as redes de
contato, tanto com outros artistas, quanto com os publicos. Entretanto, tudo é
contabilizado para ver se a participagcéo sera financeiramente viavel, pois existem os

custos de passagens aéreas, hospedagem, diarias etc.

65



Na maioria delas [das feiras de arte impressa] se paga uma inscri¢éo, o valor
varia de acordo com o tamanho e com o lugar, mas todas elas tém uma taxa
de inscricdo. Tem s6 uma delas que a gente recebe um convite, que é a
Printa, de Sdo Paulo, uma feira que é organizada pelo Sesc, entdo tem uma
proposta diferente. A gente ndo tem custo nenhum para estar |4 como
expositor e € muito interessante porque quem é de fora do estado geralmente
recebe uma ajuda de custo para deslocamento. O Sesc € uma instituicdo
grande e eles tém verba para esse tipo de acao. [...]

Quando eu penso no que eu vou fazer e em que feira vou participar, eu penso
muito na questao das experiéncias que ja tive. Por exemplo, para eu sair do
estado e fazer uma feira longe, eu tenho que levar em conta uma série de
coisas: 0 gasto que eu vou ter com transporte, com hospedagem... Assim, se
€ uma feira que eu ja conheco e sei que eu tive uma boa experiéncia, € um
fator importante para eu me inscrever para participar, agora, se € uma feira
gue eu ndo conheco e é longe, eu ja tenho um pouco de dificuldade porque
eu ndo sei se ela vai me trazer algum retorno diante daquele investimento.
Entdo, eu vou pensando muito nisso. (RODRIGUES, 2022)

Com a acentuada crise econémica e desmanche das politicas culturais dos

ultimos anos no pais, o numero de edi¢bes de feiras de arte impressa se manteve

estavel com pequeno decréscimo em 2019 (TABELA 4) e alguns dos principais

nomes, como a Feira Plana (SP), a Feira Tijuana e a Parada Grafica (RS), néo

realizaram edicoes

desde 2019 e 2018, respectivamente. Essas feiras eram

consideradas ancoras no mundo da arte impressa e representavam 0S maiores

eventos do tipo em suas localidades. E importante pensar o porqué do encerramento

das atividades. Esses dados se referem somente as feiras fisicas. Analisarei as feiras

online que ocorreram durante a quarentena de Covid-19 nos préximos subcapitulos.

Tabela 4 — Nimero de edi¢des de feiras de arte impressa realizadas por ano no Brasil (2016-2019)

Numero de Feiras de Arte Impressa que realizaram

Ano edi¢cdes fisicas

2019 50

2018 53

2017 40
jun-dez 2016 18

Fonte: pesquisa da autora, 2021
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Recentemente, o Festival Faisca'®, que desde 2017 n&o realizava edicdes
presencias, teve que cancelar as pressas a sua 252 edicdo proposta para ocorrer nos
dias 12 a 15 de novembro de 2022. Segundo seu site, “o festival, que marca a 252
edicdo da iniciativa, € um encontro de Artes Visuais voltado para publicagbes como
zines e livros de artista, composto por feira grafica, palestras, rodas de conversa,
exibicAo de videos, laboratérios de criacdo ao vivo, performances, mostras,

lancamentos e outras agdes”.

O motivo que alegaram em suas redes sociais era a falta de repasse dos
recursos prometidos por edital pelo BDMG Cultural, uma das instituicoes
patrocinadoras. O evento contava com uma grande estrutura fisica para ocorrer, com
a locacéo de tendas, cenografia e mobiliario. Além disso, as equipes de comunicacao,
design, producdo, segurancas, técnicos de som e luz seriam custeados com esse
valor. No pronunciamento feito ao Jornal O Tempo'®, o BDMG néo explica o porqué

dos atrasos no pagamento, somente sugere uma nova data.

A Faisca foi criada em junho de 2015 e se pretendia uma feira mensal na cidade
de Belo Horizonte, a primeira desse formato no estado. Até 2017, foram realizadas 23
edi¢cOes do evento, reunindo cerca de mais de 350 expositores. A 242 edi¢éo, intitulada
Faisca Festival Internacional de Risografia®°, foi realizada de forma virtual, reunindo
50 expositores de 10 paises. E lamentavel que um evento desse porte ndo consiga
sobreviver por falta de financiamento; se mesmo as feiras consolidadas nédo possuem
recursos, as menores possuem uma periodicidade e vitalidade menor ainda, pois
grande parte desses projetos séo fruto de uma visao idealista. No final, os produtores

acabam desistindo devido as condicdes precarias e a desvalorizacdo do setor cultural.

Mas apesar de feiras consolidadas como o Faisca, a Tijuana, a Plana e a
Parada Grafica ndo realizarem mais edi¢cdes, sempre ha agentes criando feiras de
arte impressa, pois artistas e editores continuam produzindo e tentando fazer circular
sua arte. Em Porto Alegre, consegui acompanhar trés exemplos que surgiram em
2022: a Feira Garganta, organizada pelos artistas Wagner Mello e Mitti Mendoncga; a

Feira Canastra, feita por um coletivo de artistas locais; e a Feira Micuim, idealizada

18 Site do Faisca disponivel em https://faiscafestival.com/ . Acesso em 14/11/22.
19 Disponivel em https://www.otempo.com.br/cidades/festival-faisca-e-cancelado-e-producao-reclama-
de-quebra-de-acordo-1.2765681. Acesso em 29/11/2022.

20 Risografia € uma marca de duplicadores digitais fabricados pela Riso Kagaku Corporation, que sdo
projetados principalmente para fotocépias e impresséo de alto volume. Foi langado no Japdo em 1980.
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por Ana Paula Zonta, Jéssyka Gomes, Marcos Coelho e Ricardo Rodrigues.

Sabemos que, assim como houve o0 boom do mercado de artes visuais no inicio
dos anos 2000 (FIALHO, 2017), impulsionando a criacdo do mundo da arte impressa
no comec¢o da década de 2010, podemos ter uma nova perspectiva para as artes
impressas em breve. Teremos no governo a volta de uma gestdo comprometida com

a cultura. Mas isso ainda séo especulacfes desta autora otimista.

Apesar das feiras de arte impressa se constituirem como o principal meio de
circulacdo da arte impressa, veremos nos proximos subcapitulos outras formas pelas
guais os agentes do setor aumentam as suas redes. Também dedicarei parte desta
pesquisa as estratégias pensadas para 0 mundo da arte impressa durante um
momento muito especifico da histdria, a quarentena causada pela pandemia de Covid-

19, periodo em que escrevo.

3.2 Outras propostas para circular

Para além do evento temporério, criou-se a necessidade de expor e fazer
circular a arte impressa de outros modos, a fim de torné-la ainda mais acessivel aos
publicos, garantindo a autonomia do mundo da arte impressa. Portanto, dedico esta
parte da dissertacdo as bancas que comercializam arte impressa e publicacfes de
artistas de forma permanente. Acredito que esse seja um caminho natural, pois, a
partir da criagdo e ampliacdo do mundo da arte impressa, o0 aumento de pontos de
venda flui organicamente, como pode ser observado em varias iniciativas que

comentarei.

Em outros paises, existem espacos dedicados a venda de arte impressa,
normalmente no formato de livrarias, como a Art Metropole, de Toronto, a Printed
Matter, de Nova lorque e a Walther Konig, de Colonia (CADOR, 2015). Contudo, um
fenbmeno curioso a ser observado na cidade de S&o Paulo é a apropriacdo das
tradicionais bancas de jornal para a comercializagéo de arte impressa e publicacdes

de artistas. Identifiquei, através de busca na internet, quatro locais que funcionam com
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estruturas muito similares em atividade na cidade?': a Banca Tijuana, Banca Tatui,
Banca Curva e A Banca Vermelha. Como esse mapeamento foi feito através de
pesquisas nha internet e de indicagcbes de colegas do campo, ndo excluo a
possibilidade de haver outros formatos de lojas dedicadas a comercializagdo de arte
impressa em outros estados brasileiros. No entanto, acredito que, pela quantidade, €
necessario observar esse fendbmeno que ocorre na cidade de Sao Paulo,

principalmente porque todas estéo localizadas na regido central.

Talvez a inspiracdo tenha partido do projeto Tijuana: “Inaugurada em 2007,
Tijuana nasceu como uma iniciativa da [Galeria] Vermelho para criar um espaco de
exposicdo capaz de exibir obras de formatos incompativeis com o0 espaco de
exposicdo tradicional, especialmente os livros do artista”?. Em 2009, realizam a
primeira feira de arte impressa; em 2010, criam a editora com mesmo nome, dedicada
a livros de artista; e, em 2013, inauguram a Banca Tijuana em uma banca que se
localiza no patio da Galeria Vermelho, no Bairro Higienopolis, em S&o Paulo.
Infelizmente, ndo possuem site proprio, somente realizam vendas no espaco fisico. O
projeto Tijuana é precursor em diversas frentes dentro da arte impressa, mas, hoje,
por estar vinculada a uma galeria de arte, as obras comercializadas na Banca Tijuana
também adquiriram um valor de mercado consideravel quando comparadas as obras

impressas vendidas em feiras, obtendo um carater de colecionavel e de exclusividade.

Em outubro de 2014, a dupla Joado Varella e Cecilia Arbolave articula mais uma
importante plataforma para comercializagcao da arte impressa, a Banca Tatui (FIGURA
6). Segundo seu site?3, é “um espaco de publicacdes independentes no centro de Sdo
Paulo”. Ela foi nomeada conforme sua localizacéo e estrutura, pois se localiza na Rua
Bardo de Tatui, 275, no Bairro de Santa Cecilia. Em entrevista, Arbolave comenta que
a Feira Miolo(s) era pensada para ser um evento anual que se inseria em um

calendario de eventos da cidade de S&o Paulo. Sendo assim, a ideia de possuir um

21 Samara Miriam Coutinho (2020) faz referéncia a outras duas bancas dedicadas a publicacdo de
artistas: a primeira € a HG, que, em junho de 2022, ganhou um espaco maior dentro da Galeria
Metrépole (dados da matéria “Em novo endereco, Banca Higiendpolis muda de nome e expande
curadoria” disponivel em https://glamurama.uol.com.br/cultura-e-entretenimento/em-novo-endereco-
banca-higienopolis-muda-de-nome-e-expande-curadoria/. Acesso em 17/11/2022); e a segunda
iniciativa é A Banca do jornaleiro Robson Ferreira em Belo Horizonte, Minas Gerais. Sobre ela, ndo
consegui muitas informacdes a respeito, somente encontrei o endere¢co da pagina do Facebook
https://www.facebook.com/banca789 , que esta desativada.

22 Site da Galeria Vermelho https://galeriavermelho.com.br/tijuana/. Acesso em 15/11/2022.

23 Sjte da Banca Tatui https://www.bancatatui.com.br/. Acesso em 14/11/2022.
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espaco permanente se concretizou quando perceberam que a banca de jornais perto

de onde eles moravam estava para alugar.

Eu acho que, por a gente ter essas outras frentes de trabalho, a ideia de um
evento anual parecia fazer mais sentido e se inseriu de uma maneira mais
natural no calendario da biblioteca e no calendario de feiras. Porque, se fosse
considerar, na época, tinha a Plana, que acontecia em marco, e a Tijuana,
que ja estava na casa do Povo em agosto e, se considerar Parada Gréfica,
Parque Grafico... Eu acho que em termos de S&o Paulo tinha essa
perspectiva de duas outras feiras grandes, até tem outras feiras menores:
Zine Die, Mercado Supernova, Ugra Fest, que € pioneira, mas a gente sentia
gue, para esse viés de arte gréafica, a Plana, a Tijuana e a Miolo(s) faziam um
bom tom, cada uma ocupando um espaco no calendario. (...) a feira ndo é s6
a parte da feira, das mesas e tal. Tem uma programacéao que a gente pensa
e tudo isso leva tempo. Acho que ndo daria para fazer uma Miolo(s) mensal
no formato que ela é. Se fosse s6 a venda de publicagGes, talvez daria, mas
a feira tem também toda uma programacdo em volta. (VARELLA;
ARBOLAVE, 2022)

Figura 6 — Fachada da Banca Tatui.
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Fonte: Site da Banca Tatui

O modelo hibrido entre banca de jornal e livraria da Banca Tatui inova por estar
na rua, diferente da Banca Tijuana, garantindo toda uma nova socializagéo para as
obras que propde comercializar. Contudo, a pesquisadora Samara Mirim Coutinho
(2020), em sua dissertacdo dedicada ao tema, comenta que, mesmo nas primeiras
bancas de jornal do pais, surgidas no comeco do século XX, ja havia a venda de
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alguns livros de menos prestigio, como romances e literatura de massa voltada
principalmente ao publico feminino, pois supriam a caréncia de livrarias em bairros ou

cidades pequenas.

Dessa maneira, as bancas de jornal foram fundamentais para descentralizar
a distribuicéo do livro e acessibilizar ao publico “popular” diferentes estilos de
obras. Contudo, o cenério da venda de livros em bancas foi paulatinamente
modificando-se em virtude do declinio desse tipo de comércio. Com o advento
da Web 2.0, os jornais e as revistas impressas, principais objetos de venda
desses pontos, encaminham-se para tornarem-se obsoletos, tendo em conta
que um leitor, em busca de noticias, consegue acesso quase em tempo real
por meio de portais na internet. Tais estabelecimentos, perante a crise de
venda, comecaram a comercializar artigos externos ao universo editorial para
garantir a rentabilidade, porém, por serem espacos cedidos e regulados pelo
poder publico, encontraram muitas barreiras. (COUTINHO, 2020, p. 26)

A prépria existéncia de uma banca de jornal que precisa estar aberta 8h por dia
cria uma sensacdo de seguranca em torno daquele local, pois locais de comércio
funcionam como estratégias de urbanismo para melhoria das cidades. Pracas, bancos
e passeios arborizados contribuem para a socializagdo da rua, ampliando o espaco
de convivéncia das pessoas. Bairros como o Santa Cecilia, onde se localiza a Banca
Tatui, possuem diversos estabelecimentos comerciais de servicos, como
restaurantes, padarias, barbearias, armazéns, que estimulam o pedestre. Como a
banca esta voltada para a calgcada, € normal que transeuntes parem para conversar e
olhar as publicag6es. Hoje, a Banca Tatui se transformou em ponto turistico da cidade

e estd inclusa em diversos roteiros culturais (COUTINHO, 2020).

Em entrevista para Coutinho (2020), Arbolave e Varella comentam que a Banca
Tatui possui um publico consumidor nichado, em especial de pessoas vinculadas a
carreiras criativas, como artistas, publicitarios, professores e escritores,
majoritariamente na faixa etaria de 30 a 40 anos, que costumam frequentar e comprar
na banca. No entanto, afirmam que, quando se propuseram a pensar a arquitetura do
local, queriam que ela fosse um espaco convidativo, que se diferenciasse das bancas
de jornais tradicionais, proporcionando um espaco para fruicdo da publicacdo de
artista. Como as publicacfes séo obras muitas vezes pouco conhecidas, € necessario
que o livreiro converse com o publico, estabelecendo uma relagdo semelhante a do

artista que expoe na feira.
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[...] ao invés de ter prateleiras normais de aco, de aluminio — ndo sei qual
material que é —, como todas as bancas, a gente fez de marcenaria. Entdo
tem toda uma estrutura de caixas de madeira que ora armazenam livros, ora
expbem. Entdo vocé entra na banca e consegue sentar, coisa que quebra um
pouco o paradigma de uma banca de jornal, que é uma coisa de passar...
(ARBOLAVE, 2019, apud COUTINHO, 2020, p. 140).

Atualizando os dados apresentados na pesquisa de Coutinho (2020), a Banca

Tatui, em seus 6m?2, relne trabalhos de 226 artistas ou editoras nacionais e

internacionais. A maioria dos participantes é de Sao Paulo (60%), mas ha também

participantes de outros estados (TABELA 5), em uma propor¢cdo muito parecida as

regides em que mais encontramos feiras de arte impressa. Ndo ha publicacdes do

Norte do pais, corroborando com o que foi mencionado no mapeamento das feiras

(TABELA 2), no qual a maioria das feiras encontra-se em Sao Paulo, com destaque

na regiao sul e em Belo Horizonte. Também contam com editoras internacionais de

paises como Argentina, Espanha, Peru, Colémbia, Suica e Reino Unido. A ideia

sempre foi de um espaco para difusdo da arte impressa, priorizando a pluralidade de

nomes.
Quando a gente criou, poderia ter chamado de Lote 42, mas a gente sabia
gue ndo éramos s6 nos dois que tinhamos essa necessidade de um espago
de visibilidade, entdo a gente chamou de Banca Tatui, pensando em ser esse
espaco mais diversificado e aberto a mais projetos. (VARELLA; ARBOLAVE,
2022)
Tabela 5 — Artistas e expositores da Banca Tatui por Estado.
Regido Estado Namero de artistas/editoras % % por regido
Sao Paulo 119 60%
Sudeste Rio de Janeiro 11 6% 2904
Minas Gerais 13 7%
Espirito Santo 1 1%
Rio Grande do Sul 12 6%
Sul Parana 9 5% 16%
Santa Catarina 10 5%
Ceara 1 1%
Bahia 4 2%
Nordeste  Rio Grande do Norte 1 1% 8%
Pernambuco 8 4%
Sergipe 1 1%
Centro-  Distrito Federal 8 4% 506
Oeste Goias 2 1%

Fonte: pesquisa da autora (2022)
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A realizacdo da tabela 5 foi possivel gragas as informacdes disponibilizadas no
site da banca. Esses dados representam publicacdes disponiveis e indisponiveis e
sdo uma forma de o publico poder consultar todo o catalogo, encomendar ou apenas
compreender o recorte curatorial das obras escolhidas, feito por Arbolave e Varella.
As publicacbes estdo divididas nas categorias: péster, publicacdes internacionais,
fotografia, infantil, ilustracéo, livros, poesia, quadrinhos, revistas e jornais e zines. A
Banca Tatui trabalha com o modelo consignado e cobra taxa de 35% dos editores
participantes (COUTINHO, 2020).

Pertinho, a cerca de 1km, est4 a Banca Curva. Localizada na Rua Dr. Cesario
Mota Janior, 340, no Bairro Vila Burque, também em S&o Paulo, segue a mesma
estrutura fisica de banca de jornal. Segundo seu site?*, € uma “Banca de publicacdes
independentes com zines, livros, gravuras, cartazes, adesivos e objetos criativos, de
artistas, designers, coletivos e pequenas editoras do Brasil e da América Latina, aberta

em marco de 2018. Loja virtual langcada em marco de 2021".

A Banca Curva conta com 17 artistas ou editoras listadas em seu site e possui
uma diversidade maior de obras vendidas: além das publicacbes, como livros e zines,

gravuras e cartazes, possui objetos como baralhos, bandeiras, imas e adesivos.

Figura 7 — Fachada da Banca Curva.

EANCA CURVA

Fonte: Site da Banca Curva

24 Sjte da Banca Curva https://www.bancacurva.com.br. Acesso em 14/11/2022.
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Outra dessas iniciativas é A Banca Vermelha?> (FIGURA 8), idealizada pelas
artistas e educadoras Carolina Rolim e Mayara Maluceli. Em 15 de maio de 2020,
abriram o site para venda das obras e em 18 de junho de 2022, inauguraram o0 espaco
fisico na Rua Arthur de Azevedo, 1818, em Pinheiros, Sdo Paulo. Apesar de
visualmente remeter as Bancas Tatui e Curva, sua proposta difere, pois pretende ser
um espaco de acolhimento para arte protagonizada por pessoas sub-representadas
no meio artistico, visando a equidade de género nas artes impressas. A Banca
Vermelha possui mais de 300 titulos listados no site entre as seguintes categorias:

fotolivros, quadrinhos, livros, livros de artista, ndo-livro, poesia, prints, revistas e zines.

FIGURA 8 — Fachada da A Banca Vermelha.

Fonte: Instagram da banca?®

Para além de serem pontos de vendas e canais alternativos de visibilidade para
artistas e editoras, as bancas dedicadas a arte impressa funcionam como redes
necessarias para o mundo da arte impressa. Além de fazerem circular, elas operam
na instancia de legitimacéo, pois agregam valor ao selo ou a publicacdo que esta
sendo exposta. “O capital social mostra-se imprescindivel por se tratar das redes de
contatos que proporcionam vinculos entre editoras, graficas, livrarias e agentes

formadores de opinido (como criticos de jornais e influenciadores digitais).”

25 Sjte da A Banca Vermelha https://www.abancavermelha.com/. Acesso em 15/11/2022.

26 |nstagram da A Banca Vermelha https://www.instagram.com/abancavermelha/. Acesso em
15/11/2022
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(COUTINHO, 2020, p. 91). Os agentes responsaveis por esses estabelecimentos,
principalmente Varella e Arbolave, que possuem uma ampla rede de relagGes, agem
como influenciadores, dando aval para que os artistas e editoras se consagrem no

mundo da arte impressa.

Eu acho que de alguma maneira a Banca [Tatui] nos colocou
nesse cenario. A gente enxerga como um dos parceiros
relevantes que nos garantiu... ndo € bem um aval a palavra, tem
um nome assim, uma chancela de que tipo “olha, a gente esta
com a Banca e eles estéo aprovando o que a gente esta fazendo
entdo...” Fomos explorar novos lugares e isso contou pontos
de estar la e ser apresentado para pessoas que se interessam
em visitarem e conhecerem a partir de Ia, entdo acho que foi uma
coisa que faz diferenca, porque muita gente nos conhece a partir
de l4 também. As parcerias que a gente faz [...] querendo ou nédo
eles [Banca Tatui] foram uma referéncia para a gente
(MARQUES, 2019b apud COUTINHO, 2020, p. 168).

Além disso, esse fenbmeno explica o porqué de a maioria dos artistas, bancas
e editoras serem de Sao Paulo, ja que a proximidade das relacfes potencializa a rede.
Quando tratamos de editoras de outros estados, ha a preocupacdo do envio dos
materiais, tanto em taxas de correio que dificultam e encarecem o envio das obras,
guanto no que tange ao modelo de negd6cio. Segundo Coutinho, a venda consignada,
muito utilizada nas livrarias tradicionais, diversas vezes inviabiliza a venda das obras

produzidas em menor escala.

Portanto, os locais permanentes de exposicdo e comercializacdo da arte
impressa funcionam como uma instancia a mais no processo de legitimacéo dentro
do mundo da arte impressa. Se 0s artistas iniciam participando de feiras menores até
galgarem lugar nas maiores feiras em Sao Paulo, ser representado em uma banca

configura-se como um local de privilégio e exposi¢do dentro do campo.

De qualquer forma, em todos 0s seus aspectos, ha, no mundo da arte impressa,
a busca pela democratizacdo da arte, att mesmo no formato de circulacéo

permanente, explicitado aqui no modelo de banca de rua.
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3.3 Memoria e Acervos

Colegbes que possuem arte impressa nao sao uma novidade no campo das
artes visuais. Diversas instituicdes, a partir da década de 1960, periodo em que se
inicia esse tipo de producdo, se dedicam ao colecionismo de arte impressa em
conjunto com outras técnicas. O principal exemplo € o Museu de Arte Contemporanea
da Universidade de Séo Paulo (MAC-USP) que, desde sua criacdo, em 1963, ja
contava com um numero consideravel de livros de artista, identificando-os como obras
em papel, uma categoria que poderia ser um cartaz, impresso ou gravura (CADOR,
2012).

Porém, acervos especificos dedicados a arte impressa ainda sao considerados
poucos, talvez porque o mundo da arte impressa ainda nao foi completamente
assimilado pela histéria da arte (GRAW, 2013, p.32). Pensando no cenario
internacional, temos instituicbes na Franca, como o Cabinet du Livre d’Artiste e 0
Centre National de 'Estampe et I'Art Imprimé e, na Alemanha, o The Research Centre
for Artists’Publications, do Museu de Arte Moderna de Weserburg, que também
preservam em seu acervo obras impressas em uma classificacdo mais abrangente
gue o livro de artista, como multiplos, jornais e revistas de artistas, efémera (cartazes
e convites feitos por artistas), fotografias, postais, stickers (adesivos), copias xerox,
obras graficas (CADOR, 2012).

Neste capitulo, vou me atentar a Colecéo de Livros de Artista da Universidade
Federal de Minas Gerais (UFMG) e a Colecdo da Feira Miolo(s) da Biblioteca
Municipal Mario de Andrade, por serem 0s locais em que essas colecfes estao
organizadas, sistematizadas com uma caracteristica peculiar: em formato de
biblioteca, ou seja, abertas a consulta, diferente de um acervo de museu de arte. Além
disso, ambas sdo colecdes que tém como respaldo instituicdes publicas nacionais,

facilitando o acesso aos dados.

N&o nego a existéncia de colecionadores que possuem interesse em artes

impressas e de iniciativas privadas, como o Desapé, que, de acordo com seu site?’, é

27 Site do Desapé https://desape.com/. Acesso em 23/11/2022.
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um “projeto de galeria itinerante, descole¢cdo de obras de arte e livros de artista,
pesquisa, mostras e feiras de arte. Criado por Rita M M Barbosa, atualmente € situado
no Ed. Copan”. Contudo, o interesse € pesquisar 0s acervos publicos para debater a
politica de aquisi¢do e catalogacdo dessas obras, pois € a partir da preservacao dessa

memoria que construiremos a histéria da arte da década em que vivemos?2,

A Colecéao Livros de Artista?® faz parte da Biblioteca da Escola de Belas Artes
da Universidade Federal de Minas Gerais (EBA-UFMG). Localizada em Belo
Horizonte, nasce em 2009 através da possibilidade de arrecadar doagfes enviadas
diretamente pelos artistas e editoras que as produzem (CADOR, 2012). O recorte
inicial priorizava obras publicadas, ou seja, livros editados, impressos e que possuem
tiragem, e, a principio, ndo haveria volumes Unicos, apesar de haver algumas doacodes
nesse sentido. Essa definicdo é importante, pois faz uma diferenciacéo entre os livros
de artista em cole¢des museoldgicas, que normalmente sdo exibidos em vitrines, e 0s

gue possuem possibilidade de manuseio.

Em sua constituicdo, os responsaveis pela organizacdo do espaco realizaram
uma pesquisa no acervo da biblioteca da UFMG, onde encontraram sete titulos que
poderiam ser recolocados na colecdo®. Como seria um acervo Unico dedicado
somente a livros de artista, a adesao inicial conta com nomes relevantes dentro das
artes visuais como: Alex Flemming, Walmor Correa, Vera Chaves Barcellos, Lenir de

Miranda, Michel Z6zimo, Paulo Bruscky, Regina Silveira, entre outros.

O primeiro artista a se prontificar a realizar uma doa¢do, a partir da
convocatéria realizada, foi Alex Flemming. Os livros precisaram ser retirados
diretamente no atelié do artista em S&o Paulo, pois o tamanho ultrapassava
o formato aceito pelo correio. Ficamos surpresos ao descobrir tratar-se de
livros em edicdo limitada, de poucos exemplares, superando nossa
expectativa. Foram doadas duas obras, Corpo coletivo (impressdo sobre
PVC, [28 p], exemplar 6/6, 2001) e Sumaré (offset, [40 p.] exemplar 2/13,
1998). Os livros receberam uma caixa especial, feita sob medida, para
protegé-los. (CADOR, 2012, p. 26)

28 Ha, também, outros projetos dedicados exclusivamente as artes impressas, como a Fanzinoteca
Faisca, inaugurada em 30 de novembro de 2017, primeira biblioteca publica de Belo Horizonte voltada
para zines e outros trabalhos graficos independente, localizada na Usina de Cultura (Centro Cultural
Nordeste, BH/MG, com acesso gratuito; e a Casa Plana, espaco criado em 2015, organizado pela Feira
Plana. Contudo, ambos estéo descontinuados.

29 Site da Colecdo Livros de Artista. https://eba.ufmg.br/colecaolivrodeartista/. Acesso em 23/11/2022.

30 |ista com os titulos completos em CADOR, 2012.
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O acervo recebe obras nacionais e internacionais, da década de 1960 a
contemporaneidade e, até o momento, encontra-se com mais de 1.500 itens,
constituindo-se como o maior acervo de livros de artistas da América Latina. A maioria
dos titulos é de artistas brasileiros, das décadas de 1970 e 1980, mas ha uma
preocupacdo em colecionar também obras contemporéaneas e internacionais — sao
mais de 20 paises representados no acervo. Ha uma multiplicidade de técnicas, desde
a classica impressédo offset ou com carater mais manual como serigrafia, impressao
tipografica, carimbo e xilogravuras. Cadér afirma que os principais nucleos da colecéo,
pensando em sua importancia para a histéria da arte brasileira, sdo: arte postal e

poesia visual, com itens de poesia concreta e do poema-processo.

Conceitualmente, nomeiam as obras do acervo como livros de artista, apesar
de dividirem as materialidades em: publicacées de artistas, que englobam livros,
revistas, zines, encartes, cartdes postais, cartazes, adesivos, discos e videos;
literatura especializada, ou seja, informacdo secundaria ou de referéncia; e
documentacdo recentemente incorporada, como cartas e releases, materiais

importantes para compreensao do contexto de producao de determinadas obras.

Existem trés formas de aquisicdo: a principal é a partir de doacdes dos artistas
ou editoras, que podem ser espontaneas ou estimuladas através de convites. Por
compra direta, feita por licitacdo com recursos da biblioteca (representa menos de
20% do total do acervo devido a dificuldade de os artistas conseguirem participar
desse processo burocratico), e indireta, resultado de exposi¢des ou projetos sobre o
tema. N&o existe um conselho curatorial, a decisdo de quais exemplares entram no
acervo é feita pela equipe interna, de certa forma, aumentando a autonomia das

aquisicoes.

A pesquisa é fundamental para a constituicdo do acervo. Segundo Cadoér, as
equipes buscam ativamente titulos em catalogos de exposi¢cdes histdricas e atuais, a
fim de identificar obras, artistas e editoras. Além disso, Cadér afirma que os melhores
locais para conhecer novos nomes sao as feiras de arte impressa, nas quais ele
costuma participar também com o seu selo, a Editora Andante3!, por possibilitarem o

contato direto com o produtor da obra; também em livrarias e lojas especializadas.

31 Editora Andante, inaugurada em 2011, disponivel em https://www.facebook.com/edicoesandante .
Acesso 22/11/2022.
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O funcionamento do acervo € no formato de biblioteca, utilizando os recursos
da base de dados do sistema das bibliotecas da UFMG e respeitando as normas
técnicas da area. Fichas catalograficas sdo criadas, compostas por
autor/artista/editora, ano, tiragem, técnicas, procedéncia, local e data da publicagdo.
Ademais, adotam procedimentos da colecéo de obras raras, incluindo breve descrigéo
dos materiais de encadernacao, por exemplo. Essa catalogacdo objetiva estimular as
pesquisas académicas acerca do assunto, pois um dos principais enfoques da
Colecéo de Livros de Artista, por se tratar de uma biblioteca universitaria, € aumentar
as pesquisas acerca da arte impressa, possibilitando aos alunos acesso a fontes
primarias.

Porém, como as publicacdes de artistas ndo seguem um padrao uniforme, ha
a particularidade de os livros ficarem deitados nas prateleiras por ordem de tamanho,
devido as questdes de conservacao.

O objetivo é preservar melhor os livros, considerando que o tamanho e o
formato das obras muitas vezes fogem dos padrbes, com livros muito
pequenos (menos de 10 cm de altura) ou muito grandes (acima de 62 cm).
Essa disposi¢do na prateleira evita que um exemplar que possui mais de 400
paginas possa estragar outro livro com apenas quatro paginas. Sabemos que
se trata de uma prética inviavel para grandes colec¢des, mas que é possivel
em um acervo de até trés mil exemplares, com acesso restrito aos
bibliotecarios. Os usuarios ndo tém acesso as estantes, € uma norma que se
aplica a todo o setor. (CADOR, 2015, p. 207)

O acesso ao publico é feito somente através de agendamento e as obras ndo
sdo emprestadas, por tratar-se de titulos raros e especiais que precisam de um
cuidado e de um manuseio especifico para garantir sua preservacao. Mesmo assim,
acredito que o formato de biblioteca democratize o acesso do acervo, comparado a

um museu de arte em que o publico s6 tem acesso atraves das exposicoes.

Ainda no sentido do acervo de arte impressa, cabe comentar que, a partir de
outubro de 2021, passei a participar do grupo de estudos de Amir Brito Cadér, que
busca discutir a respeito da arte impressa, com especial foco nas questdes da Colecéo
de Livros de Artista. Muitos dados desta pesquisa foram fornecidos por Cadér, que
esta realizando um compilado com uma grande quantidade de referéncias sobre o

tema, a ser publicado em 2023.
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Dedicamos parte dos encontros a pensar novas formas de mediagdo da
experiéncia estética da colecéo, pois, pelo que foi observado, o visitante, apenas com
a listagem de titulos, ndo consegue identificar seu interesse pela obra. A
especificidade da arte impressa precisa mais do que a descri¢ao dos livros tradicionais
para despertar interesse. Assim, a criagdo de categorias tem papel importante na

constituicdo de publico.

Pode-se pensar na catalogacdo através do viés da tipologia (formato ou
caracteristica formal da publicacéo), da categoria (conceito) ou do género (romance,
poema, fotografia etc.). A principio, utilizavam a catalogacdo proposta por Clive
Phillpot, que criou uma inovadora politica de aquisi¢cdo para a biblioteca do Museu de
Arte Moderna (MoMA), em 1976. O principal critério era aceitar publicacbes com mais
de 100 exemplares, incorporando trés para a cole¢céo; desses, um seria para consulta,
outro para o empréstimo e o ultimo ficaria preservado no arquivo. Contudo, Cador
afirma que esse modelo ndo da conta do contexto brasileiro, em que, muitas vezes, é

impossivel financeiramente para o autor produzir uma quantidade como essa.

Uma interessante proposta de catalogacao que esta sendo pensada para a
Colecédo de Livros de Artista é a da professora e pesquisadora de livros de artista,
Anne Moeglin-Delcroix (2004). A exposicdo propunha quatro percursos que envolvem
0s conceitos de narrar, olhar, pensar e catalogar. A proposta inova, pois foi criada a
partir da pesquisa em publicacBes de artistas, refletindo, assim, para além da forma

ou da tematica convencionais da midia livro.

No blog do acervo hd uma divisdo por categorias que segue as limitacdes
técnicas da plataforma, porém, € uma ferramenta importante de busca para
pesquisadores. Sdo 42 categorias Unicas, além de subcategorias, sendo que cada
obra possui uma ou mais categorias. A que possui mais titulos é: arte e sociedade,
com as subcategorias: arte e politica, cidade, religido e cultura. A busca também pode
ser feita por titulo da obra. Na pagina de cada obra ha uma fotografia, informacdes da
ficha técnica e, em algumas, um breve descritivo, além de haver a possibilidade de

utilizagéo de hiperlinks que direcionam os visitantes para outros sites de interesse.

A Colecéo Feira Miolo(s) é resultado das doacdes de artistas que participam
da Feira Miolo(s) para o acervo da Biblioteca Municipal Mario de Andrade, em S&o
Paulo, que sedia o evento desde 2014. Para os organizadores Varella e Arbolave,

havia um interesse mutuo: dos artistas, pois valorizavam sua producdo deixando em
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um acervo de renome; e da biblioteca, porque conseguia reunir a producgao
contemporanea de arte impressa com um recorte inovador dentro do campo. Até hoje,
as doac0Oes funcionam no mesmo formato: os artistas tém liberdade de escolha, sem

passar pela curadoria da feira.

Em 2019, por exemplo, a gente fez uma mostra de parte do acervo, uma parte
muito pequena. Foi curioso ver nessa sele¢do que tinha editora que ja nao
existia mais, livro que estava esgotado... entdo, é interessante saber que ali
na Biblioteca Mario de Andrade tem um acervo que, se alguém quiser saber
0 que foi publicado em 2016, vai poder consultar. Claro, como esse acervo é
aberto, a doacgdo é aberta, ndo existe ali uma limitacdo, outros editores vao
doando e se forma esse acervo. A partir de 2018, tinha uma pessoa da
biblioteca que, durante a feira, ficava passando nas mesas e conhecendo
trocando uma ideia, sugerindo o que seria legal de doacédo (era o Ricardo
Melo, mas ele ndo esta mais trabalhando 14). Mas, diferente do Acervo do
Amir Caddér (UFMG), que ele vai compondo através da compra de
publicacdes e imagino que também receba doagdes, acervo daqui é fruto da
feira Miolo(s), todas as editoras doam e a biblioteca depois redireciona para
as cole¢Bes. Tem coisas que vao para a colecdo geral, outras que vao para
a sessdo de artes, mas nos foi explicado que tudo tem uma tag chamada
Miolo(s), entdo da para achar o acervo completo. (VARELLA; ARBOLAVE,
2022)

Atualmente, a colecdo conta com 1.399 titulos, os quais ndo estdo reunidos,
mas apods passar pelo setor de triagem, sdo encaminhados para as diversas partes
da biblioteca. A maioria acaba na Colecdo de Obras Raras e Especiais, devido as
suas especificidades técnicas, que diferem de um livro tradicional. Nessa sessao,

ficam disponiveis somente para consulta via agendamento, sem empréstimos.

Segundo informacdes disponibilizadas através de consulta na biblioteca, o
sistema de catalogacdo é baseado nos principais cédigos e normas para descri¢ao,
gue contemplam os diversos tipos de materiais, como por exemplo: AACR2, Rare
Book Cataloging, Manual Para Entrada de Dados Bibliograficos em Formato MARC
21 e Manual de Catalogacao Coordenadoria do Sistema Municipal de Bibliotecas —

CSMB. Ou seja, catalogacgéo especifica de bibliotecas.

Ambos os acervos possuem as similaridades de preservacao e conservagao
da biblioteconomia, constituindo um importante avango na pesquisa da arte impressa.
Contudo, seria importante que a Biblioteca Mario de Andrade possuisse uma ala
especifica para todas as obras doadas da Feira Miolo(s). Assim, poderia pensar nos

processos de catalogacdo, como esta sendo feito na Colecéo de Livros de Artista da
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UFMG. Tratando-se de obras com uma especificidade particular, seria importante que
as colecdes fossem mais divulgadas para ampliar o acesso a fruicdo e a pesquisa,

para além das visitas por agendamento.

Cabe, contudo, tecer uma critica ao formato de aquisicdo dessas obras que,
em ambos acervos, em sua grande maioria séo feitas através de doac¢des. Sabemos
gue a nao remuneracao pelo trabalho artistico precariza o setor, ha necessidade que
se pensem em formas mais sustentaveis de se constituir acervos relevantes, que néo

onerem o artista, mas sim, ajude a valorizar e a profissionalizar o setor.

Além de abordar os acervos que guardam e preservam as publicacdes, temos
outro assunto urgente para se pensar no mundo da arte impressa contemporanea:
onde estd a memoria das feiras de arte impressa? Por serem eventos efémeros e por
se caracterizarem ao contrario do mercado de arte tradicional, que tem suas
ferramentas de legitimacdo bem definidos como os catalogos de exposicdes, as feiras

de arte impressa ainda navegam em um campo incerto.

Algumas feiras possuem websites que guardam dados, como datas, nimeros
de expositores, etc. Contudo, essas informacdes aparecem de forma desordenada e
nem sempre estdo completas. No site da Miolo(s), por exemplo, a cada nova edicao,
o site € atualizado dando enfoque ao evento que esta para acontecer. Conversando
com Varella e Arbolave, consegui o acesso online aos sites das edi¢cdes passadas,
mas essa informac¢éo ndo estd dada na plataforma. No site do Festival Faisca, temos
dados resumidos das edi¢bes, como datas e locais, mas ndo o nome dos expositores.
Poderia se fazer uma busca através das redes sociais, mas as informacdes somem
do feed de publicac@es, pois o Instagram, por exemplo, é uma rede feita para transmitir

a informacao de modo imediato, ndo para armazena-la.

Os dados desta pesquisa sobre a Feira Tijuana foram obtidos em publicacdes
académicas e reportagens online, pois nao recebi retorno no e-mail que enviei para
os organizadores. O site da Feira Plana esta fora do ar e ndo encontrei informacgdes
sobre a Casa Plana, espaco dedicado as publicagcbes de artista, assim, imagino que
ela tenha sido desativada. Desta sorte, reafirmo a importancia das pesquisas
académicas para 0 campo, pois através delas conseguimos registrar também a

memoria da arte impressa.

82



3.4 Democratizagdo do acesso

Para compreender como a democratizacao da arte € ampliada dentro das feiras
de arte impressa, € necessario, primeiramente, fazer um breve contexto historico e
social das instituicbes de arte no nosso pais e delimitar de que publicos visitantes
estamos tratando. Entendendo, também, que esta dissertacdo aborda dois momentos
especificos da arte, pré e pés-pandemia da Covid-19, o que afetou fortemente a area
da cultura no pais. Assim, este capitulo abordara as feiras presenciais até 2019 e o
capitulo seguinte se ocupara dos anos de 2020 a 2022, quando esses eventos foram

excepcionalmente realizados online.

Maria Amélia Bulhdes (2014), em As Novas Regras do Jogo, afirma que, desde
a coloniza¢do do nosso pais, houve um processo de imposi¢cdo de um conjunto de
padrbes trazidos pelos colonizadores que ditavam critérios determinadores do que
poderia ser apresentado como pratica e produto artistico, deixando de lado uma gama
de fazeres que foram designados artesanato ou artes menores. “Dessa forma, o
sistema da arte impds uma hierarquizagdo que legitimava simbolicamente o poder
politico e econdmico de seus integrantes” (BULHOES, 2014, p.19). Essa légica da
distincdo social dita as regras do jogo ainda hoje, quando falamos de mercado

tradicional das artes visuais que engloba as feiras, bienais e galerias de arte.

Segundo Garcia-Canclini (2010), na era da arte pés-autbnoma, de meados da
década de 1990 até hoje, a visita a0 museu ou a galeria seria motivada por um fator
midiatico, pelo qual o publico iria pela distin¢cdo simbdélica. Além disso, o autor comenta
sobre as lojas de museus, nas quais a imagem da obra de arte se transforma em

fetiche através da venda do souvenir.

Entendo que o publico que frequenta a feira de arte impressa nao tenha como
principal motivagéo a distingdo, mas principalmente o contato direto com o artista e a
possibilidade de adquirir uma obra de arte acessivel do ponto de vista financeiro,
ampliando, assim, a democratizagdo do evento. A negociacdo dos valores é feita
frente a frente e a obra € adquirida no ato a um preco muito mais baixo do que no
mercado tradicional da arte contemporanea. Além disso, normalmente, ndo ha

cobranca de ingresso para 0 acesso ao evento, ao contrario das feiras de arte

83



tradicionais, em que o ingresso pode chegar a 40 reais por pessoa®?. Assim, as feiras
de arte impressa proporcionam a descentralizacdo da arte e a ampliacdo dos publicos,
0 que implica em um aumento do préprio mercado, fazendo o niumero de feiras crescer

exponencialmente, como ja observamos anteriormente.

Infelizmente, ndo estdo disponiveis dados sobre a recepcdo e consumo nas
feiras de arte impressa. Quando comento o assunto com Varella e Arbolave, eles me
informam que ja fizeram pesquisas, mas nao com rigor metodolégico, assim, néo
teriam serventia para a andlise académica. Arrisco dizer que € uma questéo de tempo
até que algo seja sistematizado, afinal, o mundo da arte impressa contemporanea €

recente, possui uma década.

A pesquisadora Ligia Maria de Souza Dabul realizou o estudo Publico em
publico: praticas e interacdes sociais em exposicdes de artes plasticas (2005), que se
constitui como importante para tracarmos alguns paralelos entre os publicos das feiras
de arte impressa. Para a autora, € dificil pensar em uma sociologia da recepcdo sem
colocar a énfase em como o publico se relaciona com o objeto artistico, e ndo tanto
nos atores sociais. Portanto, a maioria das pesquisas de publico trata a visita como
possuindo um carater individual, e ndo coletivo. Seguimos sua légica de raciocinio e
nao iremos abordar a recepcao das obras pelo publico, mas, sim, elencar situacdes

gue fazem as pessoas se deslocarem até uma feira de arte impressa.

Dabul (2005) afirma que o publico de artes visuais aumenta proporcionalmente
a medida que sdo ofertados espacos culturais, tanto com gratuidade, quanto em
guestdo de localidade. Assim, dar énfase para agendas diversificadas de
programacao ira atingir publicos com perfis diferentes, mobilizando mais pessoas. As
feiras de arte impressa se inserem nessa estratégia. Pensando em um mercado como
0 da cidade de Sao Paulo e nas feiras que analisamos nesta pesquisa, observamos
gue as feiras de arte impressa se tornaram fixas nas agendas culturais da cidade,
sendo vinculadas a um determinado centro cultural: a Miolo(s), na Biblioteca Méario de
Andrade, a Tijuana, na Casa do Povo, o Festival Plana, no prédio da Bienal de Séo
Paulo, o Festival ZUM, no Instituto Moreira Sales, e a Printa-Feira, no SESC 24 de
Maio.

32 valor referéncia da ultima edi¢do presencial da SP-Arte em 2019.
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Voltados tradicionalmente para a exposicdo de seus acervos, parte
importante dos museus atualmente tém suas atividades diversificadas, nesse
sentido acompanhando o “formato” que os centros culturais ja no seu
surgimento apresentavam. Muitos museus, de fato, e especialmente os
chamados museus de arte, para além dos espacos voltados, por exemplo,
para a alimentacéo e venda de objetos, organizam espacos para atividades
de outro tipo, ndo voltadas diretamente para a exposicdo de seus acervos ou
de objetos, mas para cinema, mdsica, teatro, danca, leitura e pesquisa.
(DABUL, 2005, p. 20)

Portanto, é importante ressaltar que a recepc¢éo da arte impressa esta atrelada
ao consumo, afinal, ha sempre compra e venda nesse tipo de evento. Além disso, ha
também uma geracao de receita para a instituicdo, mesmo que seja de forma indireta,
com a compra de ingressos para outras atividades e consumo em lojas e restaurantes.
Toda a cadeia cultural é afetada, gerando, além do lucro, o habito de frequentar o
espaco (BOURDIEU, 2010).

Assim, a medida que o interesse pelo assunto aumenta, o publico visitante pode
se tornar publico especializado, iniciando, inclusive, uma colecao de arte impressa.
Como comentei antes, esse ndo € o enfoque deste estudo, mas algumas questbes
sobre ampliacdo de publicos e democratizacao do acesso a arte sdo essenciais para

se pensar o mundo da arte impressa.

Segundo o Projeto Publicadores, 98% dos entrevistados comentam que ha
relacdo entre o ato de publicar e a formacdo de publicos. Alguns dos recursos
utilizados pelos artistas publicadores para divulgar seus trabalhos sdo, em ordem: as
feiras, a internet, cursos e oficinas em espacos dedicados as artes visuais e midias

sociais.

Meu campo ndo é o da circulagdo, nem o da sustentabilidade. Da formacao
de publico, sim. E, mais ainda, ou totalmente, da producao artistica. S6 posso
responder neste campo. Gosto e acho fundamental o atual excesso de feiras
e publicadores. Para mim, quanto mais melhor. Sempre melhor. Porém, acho
que falta coragem experimental no que tenho visto. Coragem de se perguntar
“por que estou publicando isto ja que o que estou publicando é quase igual a
tudo o que se esta publicando?” (PROJETO PUBLICADORES, 2016)

No relato acima, fica evidente a aproximacédo do discurso e da reflexd@o critica
no ato de publicar, como também a preocupac¢do do artista publicador em produzir

uma obra que circule, que seja relevante. Canclini (1977), além de pensar em uma
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poés-autonomia do campo, defende o conceito de socializagdo da arte através da
ampliacdo de oportunidades de o publico se iniciar no fazer artistico. Para que isso
ocorra, ha a necessidade de uma mudanca nas instituicées formadoras de artistas, a
insercdo de uma critica em todas as instancias de producédo e circulacdo da arte e,
por fim, a construcdo de canais alternativos de producao e circulagéo. A feira de arte
impressa se insere nesse conceito, pois cria modelos de difusdo da arte, de forma
horizontal e democrética, possibilitando a expansdo de publicos através do contato

com as obras e os artistas.

Ou seja, as atividades paralelas que vao além da exposi¢éo e venda. Mesmo
exposicdo e venda ndo é s6 exposicao e venda, ela marca até essas questdes
que vocé pontuou no comeco da conversa: de relacionamentos, de incentivo,
de descobertas, de aprendizado. Eu acho que essas atividades, que a gente
faz na Miolo(s) e em outras feiras, oficinas, exposicdes, palestras, conversas,
visam potencializar esse outro lado que acontece nas feiras, tanto da
formacgdo de publico leitor, como também de publico publicador. E essa
barreira de leitor-publicador cada vez faz menos sentido, pois nessa
classificagé@o o publicador tende a ser leitor. Com as facilidades de impresséo
ha disseminacéo de técnicas artesanais que fazem com que qualquer leitor
se anime, tenha vontade e vire também publicador. Entdo a gente enxerga
como forma de potencializar essa funcdo secundaria (para usar o termo da
sociologia), mas ela nédo é tdo secundéria, ndo é o casual, ndo é acidente de
percurso, a gente jA entende que é isso acontece e enfatiza com essa
programacéo paralela. (VARELLA; ARBOLAVE, 2022)

Para a socidloga Ligia Dabul, existem algumas praticas recorrentes em
publicos quando frequentam espacos de artes visuais, principalmente exposicées em
museus e centros culturais. A partir de investigacdo etnografica, a pesquisadora
identificou que a maioria dos publicos visita esses espacos acompanhada e as
praticas sociais observadas, baseadas em interagcbes sociais, constituem

comportamentos significantes que intercalam a propria observacéo das obras.

Se a observacao das obras quase nunca € feita por individuos isolados, ela
também nao esta isolada de outras praticas, nem voltada para obras isoladas.
Por essa razao, distancia-se tremendamente do modelo um individuo / uma
obra que encontramos embutido em boa parte da literatura sociolégica a
respeito do publico de exposi¢des de artes plasticas e da que se ocupa com
0s processos de recepcdo. Da mesma forma, a categoria observar a obra
engloba, e por isso pode camuflar se tomada como unidade, uma diversidade
muito grande de procedimentos do publico. (DABUL, 2009, p. 218)

Ha algumas tendéncias de observacdo: deslocamento do visitante até o
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espaco, aproximacdo, permanéncia e visdo. A aproximacdo diz respeito ao
deslocamento do visitante até a obra em questdo; em exposi¢cdes onde ndo ha um
percurso definido, fica a carater do visitante escolher se ira se aproximar ou ndo da
obra. Segundo a autora, esse deslocamento esta condicionado a dois fatores: tempo
disponivel e a disponibilidade da obra, ou seja, se h& outras pessoas ja observando a
obra em questdo; e interesse do visitante. Além disso, quando o visitante esta

acompanhado, muitas vezes a decisdo é tomada em conjunto.

A permanéncia leva em conta por quanto tempo o visitante estara disposto a
observar a obra, sendo que essa tendéncia esta sujeita aos fatores mencionados
também na aproximacdo. A visdo seria 0 que muitos acreditam ser o objetivo
fundamental do deslocamento do visitante, mas concordo com a autora quando ela
afrma que ndo ha um modelo de observacdo que possa apresentar-se como
dominante, nem como representante de um grupo social (DABUL, 2009). A visita a
um espaco de arte pode sensibilizar o visitante de diferentes formas e nenhuma é
melhor ou pior que a outra, o interessante € a experiéncia completa vivida nesse

momento.

Tendo isso em vista, quando tratamos de uma feira de arte impressa, as mesas
estdo normalmente dispostas lado a lado, constituindo, assim, um fluxo bastante ébvio
para o visitante ir percorrendo em um sentido direto. Mesmo assim, hem sempre a
arquitetura do local permite que as mesas estejam alinhadas. Frequentemente ha
reclamacdes dos artistas quanto a locais mais ou menos prestigiados, pois, se o prédio
gue sedia a feira tem dois pisos, por exemplo, os artistas que estardo no segundo
andar serdo prejudicados, tendo em vista 0 modelo de aproximacdo proposto por
Dabul (2009).

Se trabalhos menores requerem uma maior aproximagéo (DABUL, 2009), nas
obras impressas, além de observarmos esse fendmeno, ha também o carater do
manuseio. Portanto, se uma mesa estd com muitos visitantes, € normal que haja uma
espera até outros poderem se aproximar. Em feiras com grande fluxo de visitantes,
essas praticas sdo comuns e ha uma cultura de espera até que chegue a sua vez de

acessar as obras.

7

Além disso, € interessante observar que na feira de arte impressa ndo ha
elementos que interferem nos deslocamentos, como recursos restritivos: faixas

pintadas no chéo, cordas de isolamento, alertas de seguranca. Pelo contrario, a
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aproximagédo é sempre incentivada, muitas vezes com plaquinhas escritas pelos
préprios artistas que induzem que “pode mexer”. A relagao entre a obra e o visitante
acontece por meio dessa mediacdo do tato, de folhear as publicacdes, de virar, de
abrir os encartes, fazendo com que a arte impressa seja assimilada pelo visitante de

forma diferente da arte que costumamos ver em museus.

As negociacdes para adquirir uma obra também dependem de tempo e
disponibilidade do visitante, que deve se sentir a vontade para esse procedimento.
Nesses tempos, percorrendo uma feira de arte impressa com meu companheiro,
obtive o seguinte relato: ele afirmava ficar desconfortavel ao ter que conversar
diretamente com o artista. Ha, portanto, uma barreira para as pessoas timidas e
introvertidas, visto que o0 acesso as obras é mediado pela interacdo social. Mas, pelo
fluxo de pessoas que observo em feiras maiores, creio que esse nao seja O

comportamento predominante dos visitantes.

Nas entrevistas, visitantes elencam como elementos que mais marcaram sua
abordagem das obras justamente os ressaltados por monitores, por algum
outro visitante que conversava sobre elas, ou, ainda, sobre o que indicavam
etiquetas e textos a respeito das obras. (DABUL, 2009, p.230)

Utilizarei a palavra mediador, em vez de monitor, para me referir ao profissional
gue acolhe o publico das instituicdes museoldgicas a fim de estabelecer conexdes,
relacdes e dialogos entre ele e as obras de arte. Nas feiras de arte impressa, ndo ha
visita mediada, no sentido de haver um percurso narrativo a ser construido entre esses
atores. Entretanto, o artista atua como mediador da propria obra, aproximando o
visitante do discurso vinculado a cada publicacdo. Sendo assim, € inquestionavel a
atuacao do artista enquanto educador, estando essas duas func¢des intrinsecamente
fundidas e assumindo a responsabilidade pela formacgéo e ampliacao dos publicos das

feiras de arte impressa.

3.5 Feiras de arte impressa online

As redes sociais e a internet sédo fundamentais para a consolidacdo do mundo
da arte impressa, pois € a partir dos canais virtuais que os eventos podem ser

difundidos sem que haja a necessidade da grande midia para a divulgacao. Alias, o
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préprio mapeamento das feiras de arte impressa ndo seria possivel sem a existéncia
da plataforma Facebook, através da qual coletei e verifiquei as informacdes desta
pesquisa. Com essa ferramenta e através do seu algoritmo, foi possivel obter dados
a respeito da origem das feiras, quando seus eventos foram e em que cidades e
regides se localizam. O Facebook, atualmente, € uma rede social que est4 caindo em
desuso entre os jovens3, ficando restrita a uma parcela da populacéo. Essa é uma
tendéncia que observo na divulgacdo da minha feira, Papelera, pois hoje o publico
interage pelo Instagram e € composto 75% de pessoas entre 25 e 44 anos. No entanto,
a criacdo dessa comunidade digital teve uma participacdo importante na ampliacéo
de publicos criadores e consumidores, pois além das feiras, cursos e encontros, foram
organizados para permitir aos agentes a conexao com seus pares. Menciono 0 grupo
“Calendério de Feiras de Publicac6es Independentes e Arte Impressa”, criado em
2017, por Ana Paula Francotti, plataforma em que coletei os principais dados para o
meu mapeamento de feiras de arte impressa. O grupo ainda esta ativo e é uma
importante rede de artistas e pesquisadores da area. Importante salientar que muitos
desses agentes migraram para o Instagram e, devido as caracteristicas da propria
plataforma, ndo ha tanto a possibilidade de trocas e didlogos, mas, sim, outros

formatos de interacéo, como videos e lives, para serem explorados pelos usuarios.

Como visto no primeiro capitulo, a arte postal foi a primeira rede de circulacéo
criada fora do mundo hegemodnico da arte (FREIRE, 2006). Resgatando esse
exemplo, o mundo da arte impressa se consolida com algumas das estratégias
utilizadas pelos artistas da década de 1960, mas com um grande diferencial: a internet.
Podemos dizer, hoje, que ela possibilita uma nova estratégia de disseminacéao da arte
e possibilidades de rede, sem fronteiras geograficas, e implicando, em certo ponto, a
negacdo do valor econémico da arte. Para Juan Martin Prada, “a gestdo da
sociabilidade e das relagbes humanas € um dos principais motores dos novos modelos
de negdcios. Sobretudo as redes sociais online e, em geral, todas as tecnologias de

comunicagéo interpessoal” [tradugao da autora] (2019, p.70).

Além disso, Prada (2019) explica que, mesmo no comeco da década de 2000,
periodo em que as redes sociais ainda eram incipientes, a estética da apropriacdo, do

remix e do mashup estava muito presente na producédo artistica virtual. Havia uma

33 Disponivel em: https://forbes.com.br/colunas/2019/03/o-facebook-esta-se-tornando-uma-rede-para-
0-publico-mais-velho/. Acesso em 05/12/2022.
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busca incessante de conteudos virtuais, incluindo imagens, gifs, sons e videos que
reuniam fas em clubes virtuais e féruns para se debater e colecionar. A internet cria
uma ldgica de colaboracdo que pode ser observada desde o comeco através dos
softwares de cédigos abertos que estimularam a criacdo de redes em todo o mundo.
Sendo assim, esse mundo virtual em que estamos intrinsecamente inseridos

atualmente ira, necessariamente, fazer parte dos mundos de arte.

Em marco de 2020, o Brasil parou em decorréncia da pandemia de Covid-19 e
vimos com mais forga a presenca da dimensao online nas nossas vidas. Portanto,
neste capitulo, apresento alguns comentarios para se refletir sobre o mundo da arte
impressa durante esse momento, através de minha propria experiéncia como
produtora de feiras e pelas entrevistas que agentes do campo me cederam. Quando
todos os eventos no pais foram cancelados, néo foi diferente para as feiras de arte
impressa. Em quarentena por mais de um ano, o setor cultural teve que se reinventar
para sobreviver. No Brasil, as primeiras doses da vacina foram disponibilizadas um
ano apos o inicio da quarentena; eu consegui tomar minha primeira dose dia 9 de julho
de 2021. Com esse atraso, muitas instituicdes culturais ficaram mais de 18 meses
fechadas.

Importante mencionar que esfor¢cos da comunidade artistica foram feitos para
gue houvesse auxilios emergenciais proprios para a cultura. Assim, em 29 de junho
de 2020, foi aprovada a Aldir Blanc, Lei N°14.017, que estipulava o repasse de 3
bilhdes de reais do governo federal para os estados, municipios e Distrito Federal, a
fim de consolidar as ac6es emergenciais de apoio ao setor cultural por meio de renda
emergencial de R$ 600,00 para os trabalhadores da area; subsidio para manutencéo
de espacos, instituicdes e microempresas culturais; e editais, prémios e chamadas
publicas. Todavia, apesar da forca tarefa para a realizacdo dos repasses feitos através
de um processo de simplificacdo das questdes burocraticas, o dinheiro nédo foi
suficiente e nem atingiu toda a parcela de trabalhadores necessitados, ocasionando
endividamentos, fechamento de espacos culturais e a migracdo de pessoas para

outras areas.

Mesmo assim, muitas estratégias foram utilizadas pelos agentes para sustento
e sobrevivéncia do setor cultural, apesar das dificuldades iniciais. Diversos artistas
abriram seus e-commerces e outras plataformas para a venda online. Dessa forma, ja
no final de 2020 e sem esperancas de uma reabertura de espacos para feiras, alguns
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produtores realizaram as primeiras tentativas de virtualizar o mundo da arte impressa.

A primeira das iniciativas de transformar as feiras de arte impressa em eventos
online foi da Miolo(s)%*, evento consolidado na area e que, desde 2014, apresenta

edi¢cdes anuais na Biblioteca Méario de Andrade, em Sao Paulo.

A sétima edicdo da Feira Miolo(s) ocorreu de 5 a 6 de dezembro de 2020,
totalmente online, realizada através do seu perfil no Instagram®® e no seu website. O
evento abriu com o Esquenta Miolo(s), debate entre os organizadores de feiras de arte
impressa, no qual foram abordados temas como a sobrevivéncia das feiras em tempos
de isolamento fisico. A programacdo contava com 100 artistas de diferentes regides
do pais que, ao longo do evento, apresentaram seus trabalhos em formato de lives.
Além disso, também aconteceu o ciclo Fala Miolo(s), com dez palestras sobre arte
gréfica, producdo e circulacdo. Caso os espectadores quisessem comprar alguma
obra, precisariam entrar em contato diretamente com o0s artistas participantes.

Segundo Arbolave:

O formato que a gente criou foi de dividir esses 100 editores em diferentes
faixas de horarios, em grupos, a cada duas horas entrava um novo grupo e
ficava montando como se fosse sua mesinha. E ai a pessoa chegava e
interagia com o publico, tudo no Instagram. NGs desestimulamos essa ideia
de ter conversas, lives, conversas com autores que fossem como se vocé
chegasse na mesinha da pessoa. Houve de tudo e isso foi legal, mas nao
tanto de a pessoa chegar e assistir a uma conversa. Teve mais de a pessoa
chegar e conhecer os livros e editores. Também tivemos uma programacao
de falas e o ponto que € legal de destacar foi que aumentamos a participacao
de varios estados na feira, o virtual trouxe essa possibilidade. Tem um video
no perfil do Instagram da Miolo(s) que acho que é bem legal, € um resumo do
que rolou nesta edicdo de 2020. Sao os préprios editores mostrando e tudo
que ficou gravado é bem emocionante. Em termos de vendas, realmente néo
foi tdo significativa como eram as edicbes presenciais, mas em termos
simbdlicos de ter feira e dos editores se encontrarem e mostrarem o trabalho,
acho que foi muito importante. (VARELLA; ARBOLAVE, 2022)

Em 2021, o formato foi semelhante, mas durou uma semana, de 1 a 7 de
novembro. O ciclo Fala Miolo(s) foi gravado nas dependéncias da Biblioteca Mario de
Andrade e disponibilizado pelo YouTube da instituicdo para o publico. No site da

Miolo(s), podemos acompanhar toda a programacao.

Outra iniciativa foi a primeira edicdo do NUH!, festival de artes gréaficas, que

34 Site da Miolo(s), disponivel em https://www.feiramiolos.com.br/.
35 Instagram da Miolo(s), disponivel em https://www.instagram.com/feiramiolos/.
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ocorreu de 10 a 16 de maio de 2021, através da plataforma do Instagram®6. Os
idealizadores sdo Martokos, grafiteiro e ilustrador, e Pedro Valentim, MC e jornalista,
ambos de Belo Horizonte, uma cidade com tradicdo nesse tipo de evento, como a
Feira Canastra e o Faisca Festival. O festival foi viabilizado por meio dos recursos da
Lei Aldir Blanc no ambito do Estado de Minas Gerais. Através da abertura de edital
publico, houve duas convocatodrias: a primeira para a selecdo de trés propostas de
microaulas em formato de videos tutoriais sobre algum tema especifico das artes
gréficas; e a segunda foi a selecdo de sete propostas de publicacdes de artistas.
Todas as propostas selecionadas contaram com auxilio de 400 e 300 reais,

respectivamente.

O Festival NUH! recebeu 149 propostas de artistas de 18 estados diferentes,
sendo dessas: 48 para videos tutoriais e 101 para videos de artistas e publicacdes.
Isso evidencia o tamanho do mundo da arte impressa — conceito de Becker (2010),
gue utilizo para explicar o conjunto de atividades que envolvem a producdo e
circulacao desse tipo de obras. Além das propostas selecionadas, o festival contou
com bate-papos, debates, pinturas ao vivo, shows e sessdes de cinema, tudo

transmitido através das lives do Instagram e outras plataformas digitais.

Em um primeiro momento, acreditava que os festivais online ajudariam a
promover artistas, possibilitando a venda de obras através do contato direto via redes
sociais ou lojas virtuais. Esse fenbmeno é perceptivel na feira Miolo(s), pois os
debates que ja ocorriam ao longo do evento conseguiram atingir um publico maior e
mais descentralizado, visto que a internet possibilita essa ampliacdo. Além disso, 0s
conteudos estao disponiveis para visualizacdo a qualquer momento, basta acessar o
site e as redes sociais. Foi um momento importante para mostrar que os artistas
seguiam produzindo e as feiras online funcionaram como plataformas de resisténcia

da arte em um momento desestimulante para todos.

Eu acho que, em 2020, se ndo me engano, teve algumas edicBes que eu
participei, inclusive a Miolo(s) de S&o Paulo foi a minha primeira experiéncia,
foi muito legal porque reuniu ndo s6 a coisa da exposi¢éo do catalogo dos
artistas gréaficos, como também uma série de conversas e eventos paralelos,
continuaram fazendo aquela proposta que a feira tinha originalmente no
presencial. Entdo, na primeira edicao, todo mundo percebeu esse interesse
das pessoas, até para adquirir produtos. Foi muito legal, mas na segunda vez

36 Disponivel em http://www.instagram.com/festivalnuh/.
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que eu participei ano passado (2021) a gente sentiu uma diferenga, uma
gueda de publico online, porque eu acho que as pessoas estdo cansadas da
coisa digital, era tudo digital, era live daquilo, live disso. Eu decidi para mim
que, se tivesse outras edi¢Bes online, eu pensaria um pouco mais se eu iria
participar ou ndo, porque eu ja percebi que o retorno ndo estava sendo tao
expressivo. (RODRIGUES, 2022)

Entretanto, o Festival NUH! conseguiu, através da convocatoria, trazer novas
possibilidades para se pensar as artes impressas, expandindo seu conceito para o
mundo virtual. Um exemplo é a obra Pedra, Papel e Tesoura: recortes do Brasil
através da colagem?®’, um video-ensaio sobre a estética da colagem no Brasil dos
anos 1960, produzido pelas artistas Joyce Rodrigues e Leticia Sartori. O contetdo é
um micro-curso de histéria da arte de duracdo de 16 minutos, que narra de forma
poética e critica a técnica da colagem, brincando com o ato de produzir uma colagem

manual. O video constitui-se de uma obra em colagem digital.

Outro exemplo de obra gréafica produzida durante o isolamento é Aomoc¢o3®, de
Ricardo Rodrigues. Brincando com o isolamento e as constantes chamadas de
delivery para almocar, o artista cria uma publicacdo em formato de marmita com mini
publicacbes graficas que substituem a prépria refeicdo. A apresentacdo dessa obra
se da em formato de video (FIGURA 9), pelo qual o artista satiriza as propagandas do
aplicativo iFood. Além disso, Rodrigues utiliza as redes sociais fazendo lives de
lancamento de outras obras, como a publicacdo Um Sonho, Uma llusédo, difundindo

seu trabalho e vendendo através de seu e-commerce.

37 Disponivel em: https://www.instagram.com/tv/CPJwiOtH-u_/
38 Disponivel em: https://www.instagram.com/tv/CJJGzeQHc7j/?utm_medium=copy_link
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Figura 9 — Aomoco, 2021. Frame de video, duragdo 16min. Editora Experimentos Impressos. Ricardo
Rodrigues.
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Fonte: retirado do Instagram da editora Experimentos Impressos.

No primeiro caso, de Pedra, Papel e Tesoura: recortes do Brasil através da
colagem, temos um exemplo de net art, arte que considera as redes digitais como
espaco especifico de atuacdo (PRADA, 2017). Sendo criada para o meio virtual,
apesar de pensar em uma l6gica manual, ela ndo existe no mundo fisico. No segundo
caso, Rodrigues apresenta de forma criativa uma obra impressa, e o video funciona
como divulgacdo, também como uma ampliagdo do conceito de arte impressa
expandida. Para Prada (2019), as redes sociais, hoje, constituem nossa forma de
pensar e criar. Ndo ha como haver uma separacdo entre a producao artistica e a
internet, pois vivemos em uma época na qual o componente de conectividade é
inerente a cultura e indissociavel das praticas de sociabilizagéo e trabalho. Portanto,
€ inevitavel que as redes sociais estejam presentes de diversos modos dentro do
mundo da arte impressa, seja para ajudar na divulgacdo, para expandir 0s seus
conceitos, para criar redes mais amplas e democraticas ou para servir como meio de
processo e inspiragdo artistica. A internet é imprescindivel ao campo artistico como

um todo.

Ha alguns anos, fala-se em divulgacéo através das midias virtuais. Contudo,
h& uma preocupacéo constante no que tange a volatilidade das midias, plataformas e
extensdes de arquivo. Onde armazenaremos essas informacgfes a fim de preserva-

las para pesquisas futuras? Sarah Bodman e Tom Sowden conduziram uma pesquisa
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dentro do projeto What will be the Canon for the Artist’s Book in the 21st Century?,
gue abordava o tema ja no inicio da década de 2010. Nessa pesquisa, identificaram,
por exemplo, a biblioteca de livros de artista de Judy Barrass no Second Life, trabalhos
gue so existem nessa plataforma e que estd em desuso ultimamente. O mesmo pode
ser dito das divulgacdes e informacdes sobre as feiras de arte impressa: quem reune,
conserva e detém essas informacdes em um mundo cada vez mais rapido e volatil?

Questdes essas que ja foram comentadas anteriormente.

Portanto, as feiras de arte impressa no universo digital podem funcionar como
plataformas para a divulgacdo de obras e artistas, ampliacédo e formacao de publicos,
mas ainda se constituem como eventos diferentes da feira fisica. As plataformas
digitais podem servir as artes impressas como expansdo de seu conceito inicial e
como divulgacédo de obras fisicas, mas o0s eventos online nao substituirdo as feiras. O
caréater especifico das obras impressas ainda necessita de eventos com contato direto

entre publico e artistas, visualizacdo, observacgao, trocas e manuseio.

39 Projeto criado pelo Arts & Humanities Research Council, de marco de 2008 a fevereiro de 2010.
Disponivel em https://www.bookarts.uwe.ac.uk/canon/. Acesso em: 26/10/2022.
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CONSIDERACOES FINAIS

O mundo da arte impressa € um fenbmeno recente, constituiu-se a partir de
2009 no Brasil, funcionando como uma rede tecida por artistas, editoras e publicos
interessados na arte impressa. Através da metodologia da sociologia da arte, propus
compreender esse mundo como pertencente a arte contemporanea, identificando as
instancias de legitimacdo que o compdem. O primeiro ponto a ser destacado € a sua
categorizacdo de acordo com o0s conceitos propostos por Becker (2010). Assim,
conclui-se que a arte impressa se consolida como um mundo da arte, pois partilha de
convencdes estabelecidas e possui canais de producdo e circulacdo completos a
partir do surgimento das feiras de arte impressa, como foi observado ao longo da

pesquisa.

Acredito que o mundo da arte impressa possui formas de legitimacao préprias
dentro da arte contemporanea, visto o numero consideravel de feiras que levantei
através do mapeamento da area, seus desdobramentos com as bancas e lojas fisicas,
0S acervos que guardam e preservam a memoria e as plataformas online de
divulgacdo. Ainda se observa que ha artistas que se interessam pelo impresso e
decidiram seguir somente nesse caminho; ja outros podem se aventurar em midias
diversas e participar do mercado tradicional de galerias, por exemplo, fazendo
colaboracgfes pontuais com editoras e participando apenas eventualmente das feiras.
Sendo assim, ha diferentes formas de transitar no mundo da arte impressa, ndo ha
certo ou errado, cada artista pode fazer a sua carreira do modo que lhe convém, pois
h& sempre a possibilidade de transito entre os mundos da arte que coexistem em

determinado contexto.

O valor simbdlico e comercial, assim como a legitimacé&o do artista, aumenta a
medida que ele consegue chegar em mais espagos, ou seja, participar de feiras, ter
seu trabalho representado por alguma editora ou banca, como vimos no capitulo 3,
ampliando sua rede de contatos dentro do campo. Com o passar dos anos e mantendo
uma producao constante, os publicos reconhecem as obras como consagradas dentro
de um universo da arte impressa e, mesmo que elas ndo atinjam os valores do
mercado de arte tradicional, temos uma valorizagcdo do impresso dentro do circuito,

seja na aquisicdo dos acervos ou ha compra por particulares.
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Foi possivel observar um exemplo de como isso funciona no capitulo 3, no qual
demonstrei o local que cada expositor ocupa dentro da Feira Miolo(s). Os artistas e
editoras mais conhecidos, dedicados a publicacdo de artistas, estavam no andar
térreo, ou seja, no comeco da feira, em posicdo de destaque. Assim, os fatores
mencionados por Graw (2013), singularidade, veredicto histérico-artistico, reputacao
do artista, originalidade, pretensdo de autonomia, perspectiva de duracdo e
perspicacia intelectual, também agem sob certa forma no contexto do mundo da arte
impressa, apesar de termos parametros individuais para cada topico. Destaco
principalmente o carater reprodutivel da arte impressa, que consegue ser uma via do
meio no processo de democratizacdo da arte, ou seja, ndo carrega a aura de ser unica,

mas sua reproducéo € limitada.

Convergindo para o modelo proposto por Peist (2005) e atualizado pela autora,
0 nucleo de reconhecimento dos artistas inicia quando participam da primeira feira,
provavelmente alguma iniciativa entre os artistas da sua cidade. Ao longo do tempo,
0 artista ird ampliando sua produc¢éo ao ter contato com 0s pares e com o0s publicos,
passando a conseguir entrar no circuito nacional de feiras de arte impressa. Essa
caracteristica fica evidenciada na fala do artista Ricardo Rodrigues, que se organiza
para participar do maior numero possivel de feiras dentro do calendario anual proposto
e conhecido pelo meio artistico. Dessa forma suas obras circulam, convergindo em

mais vendas e visibilidade online.

As redes que se formam através da cooperacdo (BECKER, 2010) também
foram muito mencionadas nas falas dos entrevistados. No caso da editora Lote 42, os
conhecimentos prévios dos sécios sobre o mercado literario e os contatos que foram
se estabelecendo durante o processo de construcdo da editora, contatos esses
especialmente com artistas e produtores, foram fundamentais para que o projeto se
desdobrasse de tantas formas distintas, com destaque para a Banca Tatui, a producéo
de diversas feiras, a criagdo da Sala Tatui, de espaco para cursos, etc. Todas essas
articulagdes legitimam a dupla como agentes centrais dentro do campo (COUTINHO,
2020). Ja na fala de Rodrigues, percebemos que o trabalho colaborativo segue sendo
um dos principais meios de novas cria¢des, a troca de conhecimento é essencial para
diminuir o valor de producéo da obra e, assim, acessibiliza-la para o publico. Portanto,
a cooperacgao €, para a arte impressa, a principal forma de mediacdo e sustentacao

do campo.
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Esse fendmeno gera uma codependéncia dos agentes que estao presentes nos
trés circulos de legitimacéo: pares, composto por artistas e editores; especializado,
composto por curadores e produtores; e publico, composto por visitante e
colecionadores (GRAW, 2015). Todos esses podem agir em diferentes posi¢cdes
dentro dessas instancias. Ou seja, o artista também atua como produtor da feira e
possui uma colecdo de impressos que adquire trocando e comprando durante 0s
eventos que participa. Porém, como observamos, a possibilidade de intercambio e
aglutinacdo dessas funcdes nem sempre é benéfica, pois sobrecarrega os artistas e
precariza o setor, as trocas de favores acabam n&o remunerando devidamente os
agentes, mas, mesmo assim, essa € uma forma de manter o mercado. Segundo os
dados do Projeto Publicadores (2016), somente 5% das pessoas que se dedicam a
arte impressa consegue viver apenas com essa forma de atuacdo. Nara Milioli
comenta sobre esse aspecto em sua entrevista ao dizer que era mais facil realizar as
publicacdes e os projetos da Observatério-mével sendo professora universitaria, até
porque conseguia verbas através de projetos de extensdo proporcionados pela
instituicao.

Ainda, é necessario que se fale sobre a profissionalizacdo dos agentes do
campo e que se pense em estratégias para a autossustentacdo do mundo da arte
impressa, fazendo com que todos possam se dedicar somente as atividades artisticas
e criativas. Para isso, é necesséario ampliar os investimentos publicos e privados no
setor. E somente com incentivo misto, ou seja, dos publicos consumindo arte, dos
investidores patrocinando as feiras e do Estado financiando através de fundos ou leis
de incentivo, que teremos um mercado forte o bastante para proporcionar uma vida
profissional digna aos artistas, editores, curadores e produtores. Profissionais que,
além de sofrerem com a precariedade do mercado, ainda formam uma categoria
extremamente suscetivel as crises, como a oriunda da pandemia do covid-19, periodo

em que o presente trabalho foi escrito.

7

A produgédo da arte impressa € custosa, envolve diversas etapas, como
planejamento, criacdo de textos ou ilustragcdes, impressao, encadernacao, distribuicao
e divulgacdo. Constitui-se de uma midia singular, que envolve um pensamento
transdisciplinar, englobando diferentes areas culturais, como cinema, design,
fotografia, literatura, poesia. A arte impressa brasileira esta inserida em um contexto

de resisténcia, ou seja, a parte do sistema instaurado das artes visuais, relacionado a
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outras atividades culturais como a poesia, arte postal e outras experiéncias
alternativas de linguagem. Além disso, estabelece uma intima relacdo com o contexto
politico ditatorial sul-americano da década de 1970, em que as inventivas formas de

producéo e circulagdo sdo constituintes de suas midias.

Essas formas alternativas, misturadas com o faga vocé mesmo e as novas
tecnologias de reproducdo e edicdo (MUNIZ JR, 2019), sdo fundamentais para
compreender o mundo da arte impressa que se estabelece a partir de 2009 no pais.
A arte impressa nutre formas coletivas de criacdo e busca por uma autonomia dos
agentes a fim de criar narrativas ndo hegemonicas, proporcionando um local de
reflexao critica que esta além do ambito da academia e das instituicbes museoldgicas.
E composta por artistas predominantemente das artes visuais e fotografia e de

editoras especializadas em publicacdes de artistas.

Contudo, apesar de seu carater contra hegemonico, importante salientar que o
perfil do artista publicador em sua maioria ainda € de jovem, branco e heterossexual,
apesar de as mulheres representarem 51% dentro da pesquisa do Projeto
Publicadores (2016). Quanto a distribuicdo, também percebemos que as principais
feiras se concentram nas capitais e, consequentemente, 0os artistas também vivem
nessas cidades, dando destaque para Sao Paulo, Porto Alegre, Belo Horizonte, Rio
de Janeiro e Brasilia. E necesséario que novas pesquisas sejam realizadas para que
haja mais formas de ampliacdo desse mundo da arte, a fim de termos mais

representatividade dentro desse espectro.

E através das feiras de arte impressa que essa producdo singular consegue
circular e atingir o publico consumidor. Assim, as feiras ainda se constituem como a
principal plataforma de distribuicdo e ampliacdo dos publicos, apesar das dificuldades
salientadas na pesquisa, como a falta de recursos para realizagdo de eventos
grandes. Novas feiras surgem todos os anos no pais, reforcando o carater de

cooperacao dentro do mundo da arte e possibilitando a sobrevivéncia do setor.

Além disso, outras propostas de circulacdo sdo pensadas constantemente,
como as bancas e lojas que comercializam somente arte impressa, e a internet,
importante potencializadora para o trabalho dos artistas e para a divulgacao das feiras.
Ampliar os canais de venda é essencial para ampliar os publicos. Pensando nisso, eu
mesma abri uma loja temporaria da Feira Papelera na Casa de Cultura Mario

Quintana, um dos principais pontos turisticos da cidade de Porto Alegre. Como nao
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havia outras iniciativas do tipo, resolvi fazer um experimento, convidando artistas e
editoras que normalmente frequentam a feira a terem um espaco temporario de
vendas, entre 0 més de dezembro de 2022 ao més de marco de 2023. Ainda nao
posso dizer que a loja consegue se autofinanciar, pois escrevo com pouco tempo de
funcionamento, mas os artistas se mostraram empolgados com a possibilidade. O
recorte curatorial foi focado nos artistas locais, facilitando o custo com transporte das

obras e estabelecendo um novo canal que fomente a producéo artistica da cidade.

Além da ampliacdo dos canais de venda, ha a preocupagdo com a memoéria do
mundo da arte impressa e a conservacgao de suas obras. Para isso, analisei a Colecéo
de Livros de Artista da Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG) e a Colecéo da
Feira Miolo(s) da Biblioteca Municipal Méario de Andrade, ambos os acervos com
respaldo de instituicdes publicas que possuem acesso por pesquisadores a seus
dados e se organizam em formato de bibliotecas. Eles sdo recortes importantes da
producdo de arte impressa, principalmente a Colecdo da Feira Miolo(s), que se

constitui por doacgfes de artistas que participaram das edicfes da feira.

Nos dois exemplos, ha uma preocupacdo em sistematizar os acervos de acordo
com o padrdo internacional de bibliotecas, mas na Colecdo de Livros de Artista da
UFMG, a equipe com coordenacdo do pesquisador Amir Brito Cadér propfe
metodologias especificas pensando nas caracteristicas proprias das midias
impressas. Ou seja, € um espaco que fomenta a pesquisa da arte impressa e esse
envolvimento com os alunos gera a maioria dos trabalhos académicos dedicados ao

tema no pais.

No entanto, € urgente que se pense em formas de assegurar a memoria
também das feiras de arte impressa, pois as informacdes referentes a esses eventos
acabam se perdendo nas plataformas de redes sociais em que normalmente eles sé&o
divulgados. Percebemos esse fato ao longo da pesquisa, quando o principal meio
trocou do Facebook para o Instagram; se essas redes fossem desativadas talvez nem
0s produtores teriam as informacdes corretas sobre os eventos. A planilha coletiva
“Calendario de Feiras de Publicacbes Independentes e Arte Impressas”, criada em
2017 por Ana Paula Francotti, se constituia como a principal ferramenta de
informacdes a respeito das feiras no pais. Porém, apos o periodo da pandemia de
Covid-19 em 2020, ela foi desativada. A divulgagdo na internet ainda é um dos
veiculos que mais atrai publicos para as feiras, principalmente das pequenas que néao
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possuem investimentos para a midia tradicional, como radio e jornal, pois consegue

atingir um publico grande e variado, ainda que esteja sujeita ao algoritmo.

A ampliacdo de publicos acontece de forma diferente do mercado tradicional
de arte, primeiro, porque nao ha no publico frequentador uma vontade de distin¢éo e
apropriacdo simbdlica (BOURDIEU, 2010), mas sim um interesse pela possibilidade
de adquirir uma obra com valor acessivel. Segundo, pela caracteristica dos locais que
sediam os eventos e por esses serem gratuitos, ampliando a aceitacéo e visitacao de
publico, ja que as pessoas se sentem pertencentes aquele local (DABUL, 2005). Como
exemplos estdo a rede do SESC, Casas de Cultura e Bibliotecas, que séo locais
menos elitistas que museus de arte. Ou seja, a espontaneidade e a dessacralizacao

fazem parte do mundo da arte impressa.

Além disso, dados do Projeto Publicadores (2016) indicam que a maioria dos
artistas e editoras se preocupam com a formacio de publicos. E nesse formato
proporcionado pela feira, em que artistas e visitantes conversam sobre as obras frente
a frente, que surge a aproximacdo horizontal do publico com a arte. Portanto, os
artistas agem como mediadores culturais, fazendo o publico se sentir pertencente a
esse local, também no @mbito simbdlico. A democratiza¢cdo da arte nas feiras de arte
impressa é fruto dessas relacdes, e, além disso, quanto mais as pessoas tém contato
com as atividades relacionadas a esses eventos, mais se aventuram também em
comecar a produzir e a circular dentro do mundo da arte impressa. Esse papel
educativo das feiras de arte é essencial para se pensar a inser¢cao dos publicos na

vida social e cultural das cidades.

As feiras de arte impressa online proporcionaram uma importante plataforma
de comunicacéo e divulgacéo das obras impressas, principalmente enquanto viviamos
um periodo com restricdes fisicas decorrentes da pandemia de Covid-19. Contudo,
com a reabertura dos espacos e dos eventos, as feiras puderam voltar a existir e 0
contato direto com os artistas ainda é preferivel para os publicos. Observamos isso a
partir da diminuicao das atividades online e da boa participac¢éo dos publicos nas feiras
gue ocorreram em 2022. No entanto, acredito que o futuro da arte impressa, assim
como outras atividades culturais, seja o formato hibrido. Ndo nego o dispéndio de
investimentos, tanto de recursos humanos, quanto financeiros, para que iSSo ocorra,
mas entendo que o0s produtores precisam estar atentos a esses novos modos de fazer
circular para abranger e democratizar ainda mais o mercado da arte impressa.
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Finalizando, gostaria de citar mais uma parte do Projeto Publicadores (2016),
gue diz: “Acredito que se faz necessario nesse momento o debate e aproximacao cada
vez maior dos publicadores interessados na pesquisa, pois falta reflexdo e
conhecimento historico de muitos atores da area”. Assim, espero que esta dissertacdo
possa ajudar na valorizagdo da arte impressa, proporcionando que novos trabalhos
académicos na area sejam criados. Busquei realizar uma pesquisa que envolvesse
distintas partes, como mapeamento, entrevista com agentes e referenciais
bibliogréaficos disponiveis pensando no mercado brasileiro contemporaneo de arte
impressa, e espero que esses dados reflitam em um mundo da arte impressa mais

fortalecido, critico, plural e democratico.
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APENDICE | - Tabela de feiras de junho de 2016 a margo de 2020 no Brasil.

APENDICES

Nome da Feira Estado Ano de criacdo | Tipo

Ladeira BA 2017 Arte Impressa
Paraguassu BA 2017 Arte Impressa
Tabuido BA 2016 Arte Impressa
indice CE 2018 Arte Impressa
Dente Feira de Publica¢bes DF 2015 PublicacGes
Motim - Mercado de Producgao

Independente DF 2014 Arte Impressa
Sacoldo DF 2014 Fotografia
feira e-céntrica de publicacGes 5019

independentes GO PublicagGes
19 Feira de PublicacGes e artes graficas do 5015

Museu Mineiro MG Arte Impressa
Curupira - feira de publicagdes e arte

infantojuvenis MG 2019 Infantojuvenil
Elastica MG 2015 Arte Impressa
Espanca MG 2015 Arte Impressa
Faisca - Mercado Gréfico MG 2015 Arte Impressa
Feira Canastra MG 2019 Arte Impressa
Feira Grafica MG 2013 Arte Impressa
Feira Urucum MG 2019 Arte Impressa
Grédfica - Feira de impressos e arte em 5019

papel MG Arte Impressa
Kamel6 Grafico MG 2012 Arte Impressa
Peixaria MG 2015 Arte Impressa
Pernambuco MG 2013 Arte Impressa
Textura MG 2017 Arte Impressa
Vendendo Peixe MG 2010 Arte Impressa
Feira Grafica PA 2015 Arte Impressa
Marca D'Agua PA 2018 Arte Impressa
Feira Cria PE 2017 Arte Impressa
Baronesa / Estopim PR 2015 Arte Impressa
Carretel PR 2017 Arte Impressa
feira DOBRA de arte impressa PR 2014 Arte Impressa
Fosforo PR 2017 Arte Impressa
Grampo PR 2015 Arte Impressa
Mamute - a feira grafica PR 2018 Arte Impressa
Sem Licenc¢a PR 2017 Arte Impressa
Solar PR 2016 Arte Impressa
BANCADA - Feira de Publicacdes na Banca 2019

do André RJ PublicagGes
Feira Carrocinha RJ 2019 Arte Impressa
Feira de Artes Graficas RJ 2018 Arte Impressa
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Feira de impressos da EAV RJ 2017 Arte Impressa
Feira Errante RJ 2019 Arte Impressa
Feira PEIBE de Zines e Publicacdes 2017

Independentes RJ Zine

Feira Urca RJ 2015 Arte Impressa
FotoRio Resiste RJ 2018 Fotografia
Gramatura - festival de arte impressa RJ 2018 Arte Impressa
Grampo RJ 2017 Arte Impressa
P3o de Forma RJ 2014 Arte Impressa
Pique Nique Zine RJ 2016 Arte Impressa
Ponte Gréfica RJ 2017 Arte Impressa
Solto RJ 2016 Arte Impressa
Tombo RJ 2017 Arte Impressa
Turne RJ 2012 Arte Impressa
Feira Ninja RN 2017 Zine

A6 RS 2018 Arte Impressa
Feira Grafica Rua Sete RS 2017 Arte Impressa
Feirinha Grafica MQD RS 2018 Arte Impressa
Folhagem RS 2016 Publicagdes
Mercado Grafico RS 2018 Arte Impressa
Noa Noa RS 2014 Arte Impressa
Orbita RS 2019 Arte Impressa
Papelera Feira de Arte Grafica RS 2015 Arte Impressa
Parada Grafica RS 2013 PublicagGes
Polegar RS 2019 Arte Impressa
Prensa RS 2019 Arte Impressa
Quadrupede Feira Gréfica RS 2019 Arte Impressa
ReTina - feira de arte grafica RS 2019 Arte Impressa
Urbana - Feira de Arte e Design RS 2018 Arte Impressa
Flamboia SC 2016 Publicagdes
Parque Grafico - Feira de Arte Impressa SC 2015 Arte Impressa
ReTina - feira de arte grafica SC 2019 Arte Impressa
Surto SC 2018 Arte Impressa
3+8 Feira de Arte e Impressdes SP 2017 Arte Impressa
Apricot Feira de Arte SP 2019 Arte Impressa
Arruaca SP 2016 PublicagGes
Avessa / Feira Livre / Pompeia SP 2012 Arte Impressa
Butanta Gibi SP 2019 Quadrinhos
Clandestinas SP 2018 Arte Impressa
Des.gréfica SP 2017 Arte Impressa
FadeZine SP 2016 Zine

Feira Anti SP 2018 Arte Impressa
Feira Das Impressoes da Coisas SP 2019 Arte Impressa
Feira Fantasma SP 2016 Arte Impressa
Feira Fora da Curva de Arte Impressa SP 2018 Arte Impressa
Feira Livre Grafia SP 2018 PublicagGes
Feira Pélvora SP 2019 Publicacdes
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Feira SUB SP 2016 Arte Impressa
Feira Zica SP 2016 Arte Impressa
Feria Relampago SP 2017 Publicagdes
Festival ZUM SP 2016 Fotografia
FIZ- Feira Interativa de Zines SP 2019 Zine
Folhetaria SP 2012 Arte Impressa
Fotofeira Cavalete SP 2015 Fotografia
Fronteira Impressa SP 2017 Arte Impressa
Gato Preto SP 2018 Arte Impressa
Ideal SP 2018 Arte Impressa
KRAFT - feira de publicagbes 5015

independentes SP PublicacGes
Lagartixa Preta SP 2019 Arte Impressa
Margem SP 2018 Arte Impressa
Maru99 - Feira de Arte Impressa

Independente SP 2016 Arte Impressa
Miolo(s) SP 2014 PublicagGes
Moika Feira Criativa SP 2019 Arte Impressa
Mulheraje SP 2019 Arte Impressa
Mumia SP 2017 Arte Impressa
Nu Papel SP 2018 Arte Impressa
Paisagem SP 2018 Arte Impressa
Patio 42 SP 2016 Arte Impressa
Plana - festival Internacional de

publicagbes SP 2013 Publicagdes
Pordo do Impresso SP 2019 Arte Impressa
Printa-Feira SP 2018 Arte Impressa
Retalho SP 2018 Arte Impressa
Sonora Leitura SP 2018 Arte Impressa
Tijuana SP 2009 Arte Impressa
Tinta Fresca SP 2016 Arte Impressa
Ugra Zine Fest SP 2011 Arte Impressa
Yoyo SP 2018 Infantojuvenil
ZINE DIE SP 2016 Arte Impressa
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APENDICE Il — Entrevista com Cecilia Arbolave e Jodo Varella

31/05/2022, online através da plataforma Jitsi.

Mélodi - Gostaria que vocés falassem um pouco sobre esse inicio, quais as motivacdes e
referéncias que tiveram para criar, em 2012, a Lote 42, editora voltada para a publicacdo de
artistas e, posteriormente, da Banca Tatui e da Feira Miolo(s).

Jodo - O comeco da editora veio de uma inquietacdo minha e do Thiago Blumenthal, porque
a gente sentia que muita coisa no meio editorial brasileiro poderia ser feita de uma maneira
diferente. A referéncia maior em termos editoriais vinha dele, ele tinha experiéncia com outras
editoras e tudo, mas eu tinha um histérico mais vinculado com o jornalismo tradicional. Na
época, no fim de 2012, eu estava trabalhando como reporter de tecnologia de uma revista de
negocios. Eu acho que foi dessa mistura do Thiago com suas vivéncias mais tradicionais no
mercado editorial mesmo, ele era freelancer de editoras grandes e chegou a trabalhar dentro
da Publifolha, e minha, que ndo sabia nada disso e resolvi que ja tinha uma histéria mais
vinculada a ideia de tecnologia e tudo mais, surgiu dessa mistura, eu acho.

Cecilia - Isso da editora, vocé também quer saber da Banca?

A Banca Tatui surgiu em 2014 no momento em que as feiras estavam florescendo bastante.
A Lote 42 surgiu no final de 2012, mas o primeiro livro saiu duas semanas depois da Feira
Plana. Olhando em perspectiva, tinha um zeitgeist, uma cena se formando, as vezes sem todo
mundo ter consciéncia disso. Olha, d& para perceber, eu lembro que a gente ndo participou
desta Feira Plana porque ndo sabia e nem tinhamos visto as inscricdes, mas uma amiga
nossa, editora, estava la e colou no vidro: “langamento da publicacao ‘Ja Matei Por Menos’
daqui a duas semanas”. De 2013 para 2014, foram surgindo varias feiras, ja acontecia a Plana,
a Tijuana e a Ugra Press. A Parada Gréfica teve a primeira edi¢cdo no final de 2013 e a gente
vinha sentindo o interesse e a procura das pessoas por esse tipo de publicagdo. Ao mesmo
tempo, como editora, a gente também percebia que seria legal ter um espaco fixo e fisico para
gue as pessoas pudessem olhar as publicagdes entre uma feira e outra. Eu percebi que nas
feiras tinha cada vez mais um interesse do publico, mas acabaram as feiras e muitas editoras
nem tinham site ou loja virtual. Dai, apareceu uma banca na rua onde a gente mora, aqui ha
Bardo de Tatui, para venda, com isso se juntou o sonho de infancia do Jodo de querer ser
dono de banca, vocé pode contar se quiser, mas enfim... Apareceu uma banca a venda, a
gente comprou a banca e comecamos a transformar esse espaco no lugar de encontro, no
lugar de publicactes.

Mélodi - No comecgo vocés ndo pensavam em fazer, por exemplo, mais edi¢des por ano?

Cecilia - S6 uma coisa que eu queria comentar da banca. Quando a gente criou, a gente
poderia ter chamado de Lote 42, mas a gente sabia que ndo era s6 nés dois que tinhamos
essa necessidade de um espaco de visibilidade, entdo a gente chamou de Banca Tatui,
pensando em ser esse espaco mais diversificado e aberto a mais projetos.

Jodo - A Miolo(s) surge em uma viagem para Buenos Aires, na feira do livro de Buenos Aires.
Quando Séao Paulo foi homenageada, nés participamos dos eventos produzindo algumas
mesas e participando de algumas mesas, foi nesse momento que tivemos contato com o
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pessoal da Biblioteca Mario de Andrade, que era responsavel pelo estande da cidade de S&o
Paulo. Nessa conversa, falamos para que a Biblioteca Mario de Andrade acompanhasse essa
movimentacado de editoras independentes e assim surgiu a Feira Miolo(s). Eu acho que, por a
gente ter essas outras frentes de trabalho, a ideia de um evento anual parecia fazer mais
sentido e se inseriu de uma maneira mais natural no calendéario da biblioteca e no calendéario
de feiras. Porque, se fosse considerar, na época, tinha a Plana que acontecia em marco e a
Tijuana que ja estava na casa do Povo em agosto e se considerar Parada Grafica, Parque
Grafico... Eu acho que em termos de Sao Paulo, tinha essa perspectiva de duas outras feiras
grandes, até tem outras feiras menores: Zine Die, Mercado Supernova, Ugra Fest, que &
pioneira, mas a gente sentia que, para esse viés de arte grafica, a Plana, a Tijuana e a Miolo(s)
faziam um bom tom, cada uma ocupando um espac¢o ho calendario.

Acho que foi isso que fez ela ficar anual e fora que nos da tempo de fazer uma producao
relativamente tranquila, porque, se for considerar que fosse duas vezes por ano, ia ser o dobro
de Miolo(s)...

Cecilia - Sim, porque a feira ndo é so a parte da feira, das mesas e tal. Tem uma programagao
gue a gente pensa e tudo isso leva tempo. Acho que néo daria para fazer uma Miolo(s) mensal
no formato que ela é. Se fosse s6 a venda de publicacdes talvez daria, mas a feira tem também
toda uma programacao em volta.

Mélodi - E como é que vocés fazem essa curadoria, a selecdo? Por exemplo, aqui também
entra a questdo da nomenclatura, ela € uma feira de artes gréaficas, uma feira de arte impressa
ou uma feira de publicagédo de artista? Quando eu comecei a estudar feiras eu vi que tinha
muitos nomes diferentes, mas elas acabavam sendo muito parecidas em si em termos de
expositores, algumas com viés mais para a fotografia ou mais para os quadrinhos. Contudo,
esses editores e artistas que frequentavam acabavam frequentando varias delas.

Cecilia - No nosso caso, tanto na Editora, quanto na Banca e na Feira, a gente ndo € muito
apegado a nomenclatura. Tem livros nossos que as livrarias tém dificuldade de saber se
coloca na néo ficcdo ou ficcdo, por exemplo, entdo a gente ndo se preocupa muito. Agora,
uma palavra que aparecia na divulgacéo era “festa da arte grafica” na Biblioteca Mario de
Andrade. Mas uma caracteristica da Miolo(s) em comparacdo com outras €, pela nossa
percepcgdo e também de comentarios que a gente foi recebendo na feira, que € uma feira que
acaba abracando as diferentes expressfes dentro da publicacdo independente. Entdo, por
exemplo, vocé comecgou a falar de publicacdes como livros de artista e sobre o mercado de
arte visuais, a gente se identifica com isso e também tem um pé muito forte na literatura, nos
guadrinhos. Assim, eu ndo defino essas publicagcbes como livros de artista apenas, sao
publicagBes independentes e dentro tem poesia, quadrinhos, fotografia e as artes graficas.
Tem também aqueles expositores que estao muito mais da gravura, do cartaz. Entdo eu acho
gue a Miolo(s) sempre foi muito diversa nessa sele¢éo, pensando também que estamos numa
biblioteca. E uma feira que abraca essas diferentes expressdes impressas.

Em relacéo a selegdo, a gente sempre faz uma convocatoria aberta. A participagéo na feira €
gratuita, sempre foi. O que a gente pede em troca, ndo € obrigatdrio, mas a gente convida os
editores a doarem uma ou mais publicacdes para o acervo da Biblioteca Mario de Andrade.
Fazemos um formulario e uma selecdo e vamos compondo, tentando contemplar estas
diversas expressdes. Entdo tem um pouco de tudo isso que eu mencionei.
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Mélodi - Essa era uma das minhas préximas perguntas, a constituicio do acervo. E muito
interessante que desde o comec¢o houvesse essa preocupacao. Eu estou participando de um
grupo de pesquisa com o Amir Brito Cadér, ele é responsavel pelo acervo de publicagfes de
artistas da UFMG e toda organizacao deles também é em formato de biblioteca. Pela minha
pesquisa, sO existam esses dois acervos dedicados ao tema, o dele e o da Biblioteca Mario
de Andrade. Entdo queria que comentassem sobre isso, sobre a participacdo dos artistas e
doacédo e se vocés sabem quantos exemplares tem nesse acervo?

Cecilia - Nao séo todos que doam, mas a maioria sim. Nao é uma obrigacéo, € uma sugestao.
Comecou desde a primeira edi¢do, a gente falou com a biblioteca que estava acontecendo
uma cena, estava acontecendo uma producdo contemporénea diferente e a gente falou desde
0 comeco que os editores doassem uma publicacdo. Essas publicacdes estdo muito seguras,
guardadas no melhor lugar em que elas poderiam estar pensando na posteridade.

Jodo — Era, na verdade, uma coisa que interessava tanto aos publicadores, quanto para a
biblioteca. Para a biblioteca, é interessante ter um acervo vinculado a essa movimentacao,
entdo foi isso ai, foi achar a fome com a vontade de comer.

Cecilia - Em 2019, por exemplo, a gente fez uma mostra de parte do acervo, uma parte muito
pequena. Foi curioso ver nessa selecdo que tinha editora que ja ndo existia mais, livro que
estava esgotado... Entéo, € interessante de saber que ali na Biblioteca Mario de Andrade tem
um acervo que, se alguém quiser saber o que foi publicado em 2016, vai poder consultar.
Claro, como esse acervo € aberto, a doagcdo € aberta, ndo existe ali uma limitacao, outros
editores vao doando e se forma esse acervo. A partir de 2018, tinha uma pessoa da biblioteca
gue, durante afeira, ficava passando nas mesas e conhecendo, trocando uma ideia, sugerindo
0 que seria legal de doacéo (era o Ricardo Melo, mas ele ndo esta mais trabalhando 1a). Mas,
diferente do Acervo do Amir Cadoér (UFMG), que ele vai compondo através da compra de
publicacbes e imagino que também receba doacbes, acervo daqui € fruto da feira Miolo(s),
todas as editoras doam e a biblioteca depois redireciona para as cole¢cdes. Tem coisas que
vao para a colecao geral, outras que vao para a sessao de artes, mas nos foi explicado que
tudo tem uma tag chamada Miolo(s), entdo da para achar o acervo completo.

Mélodi - E sobre o nimero de expositores? Vocés conseguem perceber que a feira foi
crescendo em numero de artistas expositores? Como vocés se organizam internamente, o
namero da equipe aumentou? Como eram as primeiras edicdes e como é isso agora?

Cecilia - Foi aumentando, sim, tenho os nimeros depois, se quiser eu posso te passar. Na
primeira, foram em torno de cinquenta e poucas e depois foi aumentando. Antes da pandemia,
chegamos a 180 expositores, considerando que mais ou menos uns 40 e tantos expositores
se revezaram entre sdbado e domingo. Na edicdo da pandemia, de 2020, a gente reduziu
para 100 pensando na experiéncia do publico virtual e também na producado, porque uma
coisa é organizar uma feira em que o pessoal chega, encontra sua mesa e a feira acontece,
mas, virtualmente, a gente percebeu que ndo sabiamos como iria ser essa demanda de
producédo e esse numero ja foi bastante para administrar. Na de 2021, a gente cresceu para
125 expositores.
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Em termos de equipe, somos ndés dois e, ndo lembro a partir de que ano, mas em 2017, a
gente j& chamou algumas pessoas para ajudar na producéo e, em 2018 ou 2019, a produtora
Natdlia Costa chegou. Ela ajuda muito nesse contato com 0s expositores e na producao
mesmo. Mas nédo cresceu muito mais do que isso. Na edigdo virtual, a gente percebeu que
irlamos precisar de um apoio ha comunicac¢do, iSso é uma coisa que a gente sempre assumiu,
mas chamamos o Alessandro Andreola, tanto na edi¢do de 2020, quanto na de 2021. Nao é
muito mais do que isso ai, a gente conta com a equipe da biblioteca que tem uma equipe
técnica que também ndo é muito grande.

Mélodi — Como funciona o financiamento da Feira? Vocés tém patrocinadores ou lei de
incentivo?

Cecilia — Nao tem patrocinador, é uma feira feita junto com a Biblioteca Méario de Andrade,
entdo é um contrato que se faz junto com a Secretaria de Cultura e tem uma verba para feira
gue ajuda principalmente a custear a programacao.

Mélodi — Vocés ja fizeram algum tipo de pesquisa para medir o volume de venda desses
expositores?

Cecilia — Nas avaliacdes a gente colocou, mas como ela ndo é obrigatéria, somente 20% dos
expositores respondem.

Jodo — E um percentual menor ainda preenche a questao do valor de vendas.

Cecilia — Eu sei que nas edi¢cbes pandémicas virtuais as vendas cairam bastante quando
comparado com uma presencial.

Jodo — A metodologia é tao fraca que qualquer niumero que se tire de 14 é inconclusivo. Até
nem é bom te falar nada, porque ele s6 vai mais atrapalhar do que ajudar. Mas néo, a gente
nunca teve essa questdo de preenchimento total de faturamento, venda de quantidade de
exemplares. Seria interessante, mas como é um tema delicado, acho que a gente nunca levou
adiante.

Mélodi - Super entendo, mas fico pensando na questao de conseguir patrocinador, talvez para
as pessoas entenderem o valor monetéario que esta agregado a esses eventos. Porque é um
grande problema da cultura isso, normalmente a gente ndo consegue quantificar, mas enfim
era uma curiosidade que eu tinha e a maioria dos produtores que eu pergunto também nao
sabem informar.

E sobre pesquisa de perfil do publico? Quem frequenta as feiras? Vocés ja fizeram algo do
tipo?

Cecilia - Também nao fizemos pesquisa.
Jodo - Precisamos de pesquisadores, Mel!

Cecilia - Agora eu ndo vou lembrar quem, ja tivemos pesquisas, mas vendo a metodologia,
nao da para considerar. Nao teve nenhuma pesquisa na Miolo(s) que a gente olhasse e
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falasse: “isso aqui é legal, € uma pesquisa in loco”. Tiveram algumas pessoas que informaram
gue iriam fazer umas perguntas, mas eram fracas ou abertas demais, assim ndo me parece
gue seja uma pesquisa para citar em trabalho académico como o0 seu. Se vocé quiser eu
posso te passar, na Argentina tem uma feira chamada Feria de Editoras que é uma feira de
editoras independentes com pé muito mais forte na literatura. Sao editoras independentes,
mas mais estruturadas, tipo Dublinense, sabe? Editoras que estédo publicando autores novos
e também alguns de fora, e tal. Enfim, é uma feira bem grande e de relevancia para a cena
cultural, ali teve um pesquisador do Instituto de Pesquisa de renome, o CONISET, que fez
uma pesquisa de félego, com rigor técnico e com varias pessoas perguntando para o publico.
Se quiser, eu posso recuperar contato, eu te passo, mas na Miolo(s), as Unicas coisas que eu
vi foram iniciativas pequenas e que ndo da para dizer que isso foi uma pesquisa de publico.

Mélodi - Isso € um desafio em todas as instituicbes museolégicas e culturais, entender por
gue o publico vai até 14 e qual o interesse, para poder conseguir divulgar melhor os eventos,
fazer mais pessoas acessarem. Eu tenho vontade de fazer uma pesquisa de publicos, mas
sabia que era coisa demais para uma dissertacdo. Como exige um grau de complexidade
maior talvez para um projeto de doutorado eu possa pensar melhor.

Cecilia - Depois eu te passo o contato do pesquisador argentino, porque ele tem metodologia,
ja fez mais de uma edicdo dessa pesquisa. Eu acho que pode ser interessante. Quem fez
pesquisa na feira foi o Nathanael Araljo, que acho que vocé conhece, mas era uma pesquisa
mais antropoldgica e ele ainda nao publicou, ndo esta pronto.

Jodo - E tem o pessoal do CEFET-MG que fez pesquisas com feiras, a Samara Coutinho fez
uma pesquisa sobre a gente.

Cecilia - O CEFET, é o Centro Federal de Educacao Tecnolégica de Minas Gerais.

Jodo - E interessante que o CEFET colocou editoracdo entre seus cursos de tecnologia. Ent&o
€ um ponto de vista bem diferente.

Mélodi - Sim, eu li uma dissertacéo de la, mas a abordagem era bem diferente, assim como a
do Nathanael também é.

Jodo - Sim, também tem uma tese muito citada, a do José de Souza Muniz JUnior.

Cecilia - Ele pega a primeira onda de feira. Tanto que eu li e lembro que citava o Brasil in Fest.
Era outro momento.

Jodo - Mas eu te passo depois, estou vendo aqui e eu tenho uns sete trabalhos académicos
guardados que abordam o tema, ndo necessariamente feiras.

Mélodi - Eu agradeco porque, como falei, tem muito pouca coisa escrita sobre, € um mercado
gue nasceu ha 10 anos, recente.

Cecilia - Eu lembrei que na Tijuana de 2015 houve um encontro de publicadores na véspera
gue gerou uma publicacéo.
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Mélodi - Sim, da Fernanda Grigolin. Eu conversei com ela e dedico um capitulo da minha
dissertacdo para analisar os dados, pois € a Unica pesquisa de perfil de expositores de feiras
de arte impressa que existe até hoje na América Latina.

Falando das feiras de arte impressa para além do evento fisico e pensando na rede que a
gente estabelece. Eu acho que cada feira € um momento de encontro, gostaria que vocés
falassem um pouco sobre os cursos e workshops que acontecem.

Jodo - Ou seja, as atividades paralelas que vao além da exposi¢do e venda. Mesmo exposi¢ao
e venda ndo é sO exposicao e venda, ela marca até essas questbes que vocé pontuou no
comeco da conversa: de relacionamentos, de incentivo, de descobertas, de aprendizado. Eu
acho que essas atividades que a gente faz na Miolo(s) e em outras feiras, oficinas,
exposicdes, palestras, conversas, visam potencializar esse outro lado que acontece nas
feiras, tanto da formacao de publico leitor, como também de publico publicador. E essa
barreira de leitor-publicador cada vez faz menos sentido, pois nessa classificagcéo o publicador
tende a ser leitor. Com as facilidades de impressdo ha disseminacgdo de técnicas artesanais
gue fazem com que qualquer leitor se anime, tenha a vontade e vire também publicador.
Entdo, a gente enxerga como forma de potencializar essa fungdo secundaria (para usar o
termo da sociologia), mas ela ndo é tdo secundéria, ndo € o casual, ndo é acidente de
percurso, a gente ja entende que é isso acontece e enfatiza com essa programacao paralela.

Mélodi - Vocés acham que serve tanto para a formacdo de publico como para legitimacao
destes artistas. Eu entendo que esses artistas publicadores vao ter a primeira chance de expor
seu trabalho e ter contato com o publico nesses eventos. Até porque muitos vao trabalhar com
o tipo de livro que nédo vai estar numa exposicao de arte ou em outro lugar ou outro tipo de
galeria, entdo eu vejo a feira também como este momento de exposic¢ao, falando desse termo
das artes visuais, que € expor a obra, um novo modo de expor e que faz a obra circular
realmente.

Jodo - E um jeito de expor que influencia a prépria criacdo da obra. Muita gente cria
publicacBes e cria pecas pensando que ela vai circular desse jeito. Isso é visivel, talvez o
exemplo mais claro disso seja 0 abandono que acontece nas publicacées dos chamados
“paratexto”, como tem no livro tradicional, assim eles visam dar uma espécie de autonomia a
obra. Pode ser que o livreiro ndo entenda nada daquele livro, mas os textos de quarta capa,
orelha e outros paratextos ajudam qualquer leitor a entender do que se trata aquela obra,
porque ela deve ser adquirida, quais sdo seus principais argumentos, o que é esse livro, ja
gue o livro, se ndo tem esses aparatos, é dificil de se entender de imediato sem ler pelo menos
um bom trecho do livro que leva alguns minutos. J& nessas feiras que tem os publicadores e
editores presentes, essas obras podem prescindir desses elementos, alids, sdo elementos do
ponto de vista estrito, comerciais, tem isso e isso é entendivel, € compreensivel, ndo ha um
uma ruptura do pacto de leitura ali, mas gragas a esse arranjo de feiras, a parte de conteudo
pode chegar até a esses locais tradicionalmente ocupados por paratextos, entre outras coisas.
Esse é o exemplo que eu mais uso em aula, 0 mais evidente para se discutir essa mudanca
até na forma de se conceber as publicagdes.

Cecilia - Ai de novo, a diferenca entre uma obra livro de artista que talvez nem vai considerar
esse tipo de paratexto e as obras que tém o pé mais na literatura nos quadrinhos. Porque o
livro de artista ja usa o suporte livro como parte da obra, geralmente ndo tem esses elementos
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comerciais. A ndo ser que queira brincar com essas coisas, como vocé também deve ter um
livro de artes aqui que subverte esses elementos. Mas, enfim, acho que o que vocé disse
também se refere muito a esse tipo de publicacdo que a gente vé em feiras que também
poderiamos ver numa livraria, mas que na feira ja tem outra apresentacao.

Mélodi - A proxima pergunta, ja se encaminhando para o final. Eu estava escutando o podcast
de vocés, o Papo Tatui, e tem um episddio com o Paulo Verano, em que ele fala sobre um
modelo que ja estava saturando antes da pandemia, que era uma proliferacdo muito grande
de feiras. Queria saber qual a percepgéo de vocés sobre o assunto.

Jodo — Eu te confesso que nem lembro dos argumentos do Paulo, vocé consegue refrescar
nossa memoria?

Mélodi — Ele ndo comenta nem positivo e nem negativo, ele fala de algo que estava
acontecendo. Desde que comecou a primeira Tijuana, em 2009, até antes da pandemia, 2019,
existiam cada vez mais feiras, era um sintoma do mercado. Eu fiz um mapeamento das feiras
no Brasil até comeco de 2020, agora eu vou retomar porque outras feiras foram criadas em
2022. Realmente, € interessante perceber que esse numero de feiras vai crescendo
exponencialmente, ano a ano, em varias regides, ndo somente em Sao Paulo, mas também
cidades como Florianépolis, Porto Alegre, Belo Horizonte, que tém esse cendrio mais fortes.
Essa é um pouco da minha teoria, quanto mais feira mais feira, mais artista circula e mais

artista quer expor.

Jodo - Eu nao sei 0 que eu falei no podcast. Talvez eu esteja me traindo ai, mas também s6
louco fica defendendo uma Unica posi¢ao para o resto da vida, mas eu acho que a feira, assim
como existem feiras de fruta que tem toda semana, ndo satura. Assim como tem quantidade
de livrarias e sempre parecem insuficientes, ainda mais no Brasil, eu ndo vejo que as feiras
possam saturar. Acho que elas, de maneira natural, se diferenciam e talvez seja 0 momento
dessas publicacdes circularem desse jeito. Existem livrarias e feiras, talvez na feira tenha essa
guestao um pouco mais performatica, temporaria, tem todas as suas diferencas comparadas
com livraria ou com galeria, mas € o jeito. Eu ndo sei se a satura¢do € uma questéao.

Cecilia - O que eu fico pensando é que talvez esse pensamento de saturacdo esta relacionado
com essa coisa do hype. Porque quando surgiram as feiras, era uma novidade, até na
imprensa. Era uma novidade tanto para o publico, quanto para as editoras. Dai, chegou o
momento em gue parou de ser novidade, mas se a gente enxerga a feira como um hype, acho
gue esta errado. Aqui, por favor, ndo estou me referindo ao Paulo, estou s6 refletindo sobre
essa questdo. Eu acho que € normal que tenham surgido tantas feiras porque acontecia muito
de vocé ver uma pessoa que € publico numa feira e no ano seguinte ser expositora. Essa
pessoa foi super inspirada pelo que viu na feira e fala: “eu também quero fazer, eu quero estar
ali” e vira publicador. Mesma coisa com as feiras, eu lembro uma vez, na Parada Gréfica, a
Camila Petersen, que organiza a Parque Grafico em Florianépolis, estava fazendo uma
pesquisa e entregando um flyer da Parque Grafico que iria acontecer no ano seguinte, uma
coisa assim. Entéo, é normal que frequentadores de feiras também fagam suas préprias feiras,
eu acho que tudo isso multiplica e fortalece. A questdo de o publico de repente parar de ir
porgue tem todo final de semana € uma coisa que a gente tem que pensar e refletir em como
fazer essas feiras continuarem atraentes e necessarias. Como vocé falou na feira de frutas,
as pessoas sempre vao.
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Jodo - Nao tem hype na feira de frutas. As frutas sdo as mesmas todos os anos.

Cecilia — Entdo, como fazer para que a feira seja um lugar que as pessoas gostem de
frequentar e que seja parte do roteiro.

Joédo - O hype é o veneno da industria cultural. Ela te ofusca, vocé busca incessantemente,
investe as vezes muitos recursos financeiros, tempo, trabalho, em busca de estar no hype.
Mas, depois que o holofote apaga, muita gente se perde, ndo sabe o que fazer sem essa
chama. Eu sinto que uma certa naturalidade é até boa, um certo arrefecimento dos animos,
eu ndo vejo como algo negativo, sou muito mais dessa haturalidade, eu acho que é muito
mais legal. Porque ndo adianta, a nossa atencdo enquanto seres humanos é seletiva. Muita
gente reclama: “mas onde é que eu vou saber dos livros que sido publicados?”. Mas ele néo
se mexe, fica nas redes sociais. O Twitter tem 30 trending topics por momento e, desses,
guinze vao estar ocupados pela Marvel, dez pelo Star Wars e cinco pelo Real Madrid, e ai, se
VvOCé ndo entra, ja é uma frustragcdo. Entéo, eu ndo vejo a busca pelo hype como uma solucéo,
tudo bem, ela pode até trazer uma solugéo temporaria, mas se manter nesse touro mecanico
é dificil, nesse rodeio vocé precisa de muita for¢a para se manter |4 em cima.

Cecilia - S6 para complementar, no nosso caso, eu acho que a gente esteve nesses holofotes
em alguns momentos com a Banca Tatui e até com a feira, mas nao € isso gue nos motiva.
O que nos motiva € outra coisa e por isso que a gente continua. Atravessamos a pandemia,
fizemos a Miolo(s) virtual com todas as dificuldades desses formatos digitais, mas a gente se
mantém porque tem outras coisas que nos movem, nao é o hype, ndo € a novidade, essa é a
ideia.

Mélodi - Acho que o sonho de todo artista € que as pessoas consumam arte como elas
consomem fruta, sempre teriamos publico.

Jodo - Mas acho que é isso que temos que buscar. Até as publicacdes, mesmo livros, a
publicagdo impressa no formato mais tradicional, ela tem uma vocacdo diferente do
momentaneo, do agora, o livro tem vocagdo para a eternidade. O livro estd muito mais
vinculado com a eternidade do que com 0 momento, ele aspira a isso. Entdo, eu nao sei, eu
acho gue a roda do hype serve para algumas linguagens. Por exemplo, eu trabalho também
com videogame, que vive basicamente hype em cima de hype e eu vejo o lado danoso disso,
tanto do ponto de vista dos desenvolvedores, quanto de publico, de meméria. O videogame é
uma linguagem sem memoéria. Acho que os publicadores podem olhar para o lado e para
essas outras linguagens, outras midias, e aprender com seus erros e acertos. Aprender e
adaptar o que interessar, toma para si, e 0 que ndo interessar, descarta, usa como anti
exemplo.

Mélodi - Ultima pergunta. Gostaria que vocés falassem da experiéncia online da Feira Miolo(s)
e também o que pensam para o futuro.

Cecilia - Em 2020, a gente fez uma edicao virtual da Miolo(s). Aquele momento, em que néo

sabiamos o que ia acontecer, a gente comecou a produzir 14 por junho e j4 estivamos com a
pandemia avan¢ada e ndo sabiamos como o mundo iria estar em dezembro.
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A gente pensava que o pessoal iria estar esgotado do virtual, mas tinhamos que fazer. Entéo,
o formato que a gente criou foi de dividir esses 100 editores em diferentes faixas de horérios,
em grupos, a cada duas horas entrava um novo grupo e ficava montando como se fosse sua
mesinha. E ai a pessoa chegava e interagia com o publico, tudo no Instagram. NOs
desestimulamos essa ideia de ter conversas, lives, conversas com autores que fossem como
se vocé chegasse na mesinha da pessoa. Houve de tudo e isso foi legal, mas néo tanto de a
pessoa chegar e assistir a uma conversa. Teve mais de a pessoa chegar e conhecer os livros
e editores. Também tivemos uma programacao de falas e o ponto que é legal de destacar foi
gue aumentamos a participagéo de varios estados na feira, o virtual trouxe essa possibilidade.
Tem um video no perfil do Instagram da Miolo(s) que acho que é bem legal, € um resumo do
gue rolou nesta edicao de 2020. S&o os proprios editores mostrando e tudo que ficou gravado
€ bem emocionante. Em termos de vendas, realmente n&o foi tdo significativa como eram as
edi¢gbes presenciais, mas em termos simbdlicos de ter feira e dos editores se encontrarem e
mostrarem o trabalho, acho que foi muito importante. As doa¢gbes aconteceram depois pelos
Correios.

Em 2021, a gente comegou 0 ano em mar¢o com uma noticia que partiu o coracdo, que foi a
morte do Flavio Oliveiras, de Salvador, ele era publicador, impressor, organizador de feiras,
enfim, era um artista gigante e que a gente perdeu para a Covid-19 em um momento que
ainda néao tinha vacina para todo mundo. E a gente pensou em fazer uma homenagem a ele.
A Miolo(s), desde 2015, desde a 22 edigcéo, fazia homenagens para artistas (em 2020, a gente
nao fez porque néo fez mostra virtual) e em 2021 a gente decidiu retomar a homenagem com
o Flavio e foi muito simbdlico porque era um artista que estaria do nosso lado. Foi uma perda
muito triste e também a gente percebeu como realmente quem perde somos todos nos.
Porque ele era uma pessoa muito ativa na cena cultural, ndo somente de Salvador, mas
também no Brasil. Essa homenagem se deu na forma de uma mostra presencial na biblioteca,
foi uma das primeiras ac6es presenciais da propria biblioteca na volta (do Covid-19), ndo a
Unica, ja tinha tido uma mostra antes, mas, enfim, a biblioteca também estava voltando e a
feira continuou sendo virtual, a diferenca foi que, ao invés de 2 horas, foi s6 uma hora de live,
isso respondendo a pedidos dos expositores da edi¢cao anterior e também uma diferenca muito
legal foi que a gente abriu uma convocatoéria para programacao. Entdo, na semana prévia da
Miolo(s), que a gente sempre chamava de Esquenta Miolo(s), a gente abriu para que todo
mundo sugerisse programagao nos proprios perfis. Esta no site da Miolo(s) ainda, foram mais
de 50 atividades durante uma semana. Foi uma coisa enorme e isso s6 mostrava também a
vontade dos editores e dos publicadores de também trazer a tona conversas, lancamentos e
tematicas. Outra coisa que a gente fez foi o Giro Miolo(s), que foi também uma ideia de
apresentar as novidades das editoras, entdo pedimos para todo mundo mandar um video de
até trés minutos com seus langamentos, abertura de espagos, impressdes, 0 que eles
quisessem. NOs editamos esses videos e fizemos uma apresentagdo na biblioteca, gravamos
da biblioteca, mas foi virtual, a gente infelizmente ndo estava vendo os comentarios, mas
depois, s6 de espiar 0s comentarios ao vivo no YouTube, foi muito assistido e também foi um
jeito legal de apresentar o que rolou nesse ano de arte impressa. Isso também ficou no
YouTube da Miolo(s) e tem também um minidocumentério sobre o Flavio, esta tudo no site
feira www.feiramiolos.com.br.

Jodo - Tem algumas coisas no perfil da biblioteca e outras no perfil da Lote 42.
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Cecilia - Sobre o futuro, n6s vamos deixar essa parte em branco porque ainda ndo sabemos
0 que vai acontecer nessa nova edicdo. Sabemos que vai ser presencial, mas ndo ha muito
mais que podemos comentar.

Joao - Venha testemunhar.

Mélodi - Com certeza. Eu fiz a primeira edi¢cdo presencial da Papelera p6s pandemia em
dezembro de 2021 e acho que foi a maior edicdo em termos de publico. Acho que as pessoas
estdo querendo sair de casa, querendo ver coisas novas. Foi bem emocionante.

Jodo - Nos avisa, queremos participar da Papelera. A Lote 42 ja participou, s6 nos avisar que
a gente da um jeito para cuidar da nhossa mesa ou a gente vai.

Mélodi - Estamos nessa fase de reestruturagcédo e pensando no futuro também.

Jodo - Eu ando lendo algumas noticias muito alentadoras sobre o futuro das feiras. Uma delas
fala sobre a Amazon com problemas no seu varejo, o que é sempre bom. Outra, a Netflix
perdendo assinantes e tendo que fazer o qué nas redagfes de jornalismo a gente chamava
de passaralho, despedindo cerca de mil e poucos colaboradores numa sentada so, uns 2%
da forca de trabalho foi embora. E uma noticia que foi capa do Valor Econdmico de sexta-feira
passada, dizendo que os varejistas estdo voltando a investir em lojas fisicas. Eu estou
achando que é aquela coisa, em inglés popularizou como nature is healing, a natureza esta
se curando de novo, eu acho que a gente ja ta voltando.

Mélodi - E uma vontade de estar na rua de novo e ocupar esses espacos. E isso ai, muito
obrigada.

Jodo - Estamos as ordens. Abrago
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APENDICE Il — Entrevista com Ricardo Rodrigues da Experimentos Impressos

15/06/2022, online através da plataforma Jitsi.

Mélodi - As primeiras perguntas que eu faco para os artistas e editores € como e por que
comecaram a publicar. Contudo, essa parte da sua histéria esta escrita nha sua publicacéo
Autopublicacdo. Entdo, queria que vocé comentasse um pouco a diferenca de quando a
Experimentos Impressos comecou e depois desse periodo de pandemia. Como é ter um
trabalho autoral nesse momento que a gente ficou sem as feiras de arte impressa?

Ricardo - Falando um pouquinho do que mudou, quando eu comecei em 2016, foi justamente
0 periodo em gue a gente estava vivendo o boom das feiras. Em 2015, estava acontecendo
algumas coisas e acho que a Papelera foi a primeira feira que eu vi. Eu fui como visitante
inclusive, e depois também com o projeto Experimentos Impressos, foi a minha primeira
experiéncia e, pelo menos para mim, nesse come¢o ndo havia nenhuma diretriz, ndo se tinha
uma organizacéao propriamente dita enquanto projeto editorial. Eu queria muito tirar as minhas
coisas do meio digital e fazer a experimentagdo no papel. No principio era isso, eu queria
publicar as minhas coisas, testar formatos. Entdo comecei s6 fazendo, ndo tinha uma
organizacao de fato, conforme eu fui participando dos eventos eu fui tendo ideias, fazendo
outras coisas e foram chegando demandas. Eu fui me direcionando para um outro lado, fui
percebendo que eu precisava organizar melhor o projeto Experimentos Impressos, porque ele
estava comecando a se tornar um trabalho. N&o era a minha ideia inicial, mas ele estava se
encaminhando para esse sentido. Entdo, chegou o momento, era 2017/2018, eu estava com
um conflito, eu trabalhava como jornalista freelancer e estava conciliando a Experimentos
Impressos, estava comegando a viajar bastante para outros eventos fora do Rio Grande do
Sul, eu pensava: como é que eu vou conciliar essas duas atividades? Assim, na verdade, ndo
foi muito dificil escolher, porque o mercado de comunicacdo estava em uma crise horrivel
naquele periodo e tinha muita gente ficando sem trabalho. Entdo, como o Experimentos
Impressos estava me ocupando demais, eu acabei me dedicando 100% a ele. De 2018 até a
metade do ano passado, 2021, eu trabalhei apenas com Experimentos Impressos. Hoje, eu
digo que sou um jornalista ocasional, eu fago alguns trabalhos ocasionalmente quando
aparece alguma coisa que eu gosto de fazer, mas o Experimentos Impressos continua sendo
a minha principal atividade. Ele, de fato, se transformou no meu trabalho, ele desmembrou
outras coisas, outras pessoas comecaram a pedir que eu fizesse projetos graficos, uma série
de coisas, entdo teve esse crescimento bastante significativo de 2016 até o momento atual.

E ai, quando chegou a pandemia, todo mundo que trabalha com arte grafica sentiu um baque
tremendo, porque, para a gente, a feira grafica € um evento super importante de distribuicéo
de trabalho, € 0 momento que a gente tem para conversar com as pessoas, para encontrar
um publico que esta procurando ou talvez ainda ndo saiba exatamente que tenha aquela
demanda de um produto diferente, de uma coisa mais elaborada. A gente perdeu esse vinculo,
porque a maioria dos publicadores ndo estd em uma livraria tradicional, a gente ndo tem
muitos pontos de venda a disposi¢cdo. Nao ter a feira grafica foi realmente ruim para a gente
nesse periodo, todo mundo comecou a se reinventar. Nessa altura do campeonato, todo
mundo j& tinha uma loja online ou vendia em paralelo para uma rede social, mas era uma
coisa de suporte, entdo a gente passou a investir mais nesses canais digitais para tentar
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continuar chegando até as pessoas. Foi 0 que eu fiz, trabalhei bastante com a minha loja
virtual, mudei o layout algumas vezes, fui tentando divulgar por redes sociais de uma forma
gue a gente nao fazia tanto e durante um bom periodo deu super certo. Eu acho que a loja
conseguiu manter um bom fluxo de pessoas que procuravam a Experimentos Impressos e ai
comecaram a surgir as feiras online, que foi o outro ponto que vocé citou na sua pergunta. Eu
acho que em 2020, se ndo me engano, teve algumas edi¢cdes que eu participei, inclusive a
Miolo(s) de S&o Paulo foi a minha primeira experiéncia, foi muito legal porque reuniu ndo sé
a coisa da exposicao do catalogo dos artistas graficos, como também uma série de conversas
e eventos paralelos, continuaram fazendo aquela proposta que a feira tinha originalmente no
presencial. Entdo, na primeira edi¢do, todo mundo percebeu esse interesse das pessoas, até
para adquirir produtos. Foi muito legal, mas na segunda vez que eu participei ano passado
(2021), a gente sentiu uma diferenca, uma queda de publico online, porque eu acho que as
pessoas estdo cansadas da coisa digital, era tudo digital, era live daquilo, live disso. Eu decidi
para mim que, se tivesse outras edigbes online, eu pensaria um pouco mais se eu iria
participar ou ndo, porque eu ja percebi que o retorno nao estava sendo tao expressivo.

Agora, a gente comecgou a retomada das feiras. Acho que a primeira feira que eu fiz nessa
retomada foi a Papelera, mais uma vez a Papelera sendo o primeiro evento para mim, foi em
dezembro de 2021 e foi uma experiéncia muito legal, porque estava todo mundo muito com
vontade de ir para a rua, pessoas querendo expor, pessoas querendo conhecer os artistas.
Enfim, foi uma experiéncia muito legal. E ai, esse ano, também, outros eventos fora do Estado
retomaram, entdo a gente estd nesse momento, com cuidado, claro, porque a gente vive a
onda de novo da pandemia. Mas acho que conseguimos retomar com seguranca. Esse
momento de encontro é super importante para a gente que é artista publicador.

Mélodi - Nessa Papelera de dezembro nés estdvamos com muito medo porque ndo sabiamos
como iria ser. Mas era final de 2021, as pessoas estavam vacinadas e buscamos um lugar
aberto para evitar aglomeracéo, contudo, no final, deu aglomerag&o porque foi muito publico.
Como € legal ver isso acontecendo de novo, eu estava com saudades de feira. A procura de
artistas expositores também foi enorme, muito maior que o esperado e tivemos que fazer uma
selecdo. Isso mostra que mesmo durante a pandemia os artistas ficaram produzindo em casa,
esse dado foi surpreendente para mim.

Eu estava acompanhando teu Instagram e tem varias obras que tu acabas juntando um pouco
da experiéncia do online com o impresso. Eu até escrevi um material sobre a obra Aomoco,
gue fala sobre 0 momento que muitas pessoas pediam delivery, tu fazes uma publicagéo
impressa no formato de marmita. Queria que tu falasses um pouco desse momento de
pandemia, como era produzir sem ter feira, sem ter o espaco para conversar com outros
artistas e quais as estratégias de vendas do online?

Ricardo - Em 2020, quando comecgaram a surgir casos no Brasil, eu acho que a ficha da maior
parte das pessoas ainda ndo tinha caido, do impacto que a pandemia ia causar. Eu lembro
gue naguele comecinho de marcgo tinham duas feiras marcadas fora do Rio Grande do Sul, a
e-céntrica em Goiania e, uma semana depois, a Ladeira, em Salvador. Ninguém pensou em
cancelar nada porque n&o havia ainda esse alarme todo da pandemia, entdo a gente foi para
viagem normalmente, fomos para Goiania e em Salvador jA& se comegou um pouco mais a
falar da pandemia, porque em questdo de dias 0os casos comecaram a aumentar. E ai, eu
lembro que no meu penultimo dia em Salvador (ja tinha acontecido a feira), a minha viagem
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de volta foi cancelada. Eu ndo estava sabendo como € que eu ia voltar para casa e ai eu acho
gue realmente percebi o impacto da pandemia no Brasil. Dai, eu voltei super assustado,
porque a gente estava superexposto, ndo tinha mascara para ninguém, nao tinha alcool gel
para comprar. Voltei para casa e ja fiquei direto no isolamento e comecei a lidar com essas
coisas todas e me perguntar que eu ia fazer agora, me dei um tempinho para néo fazer nada,
fiquei algumas semanas so6 organizando algumas coisas que eu tinha deixado em aberto, mas
depois eu fiquei pensando na coisa da pandemia e como é que eu ia difundir meu trabalho,
porque a gente nao tinha ideia de quanto tempo que ia durar. E ai eu fiqguei com algumas
coisas na minha cabeca, porque eu vi que a coisa era séria e que a gente ndo ia ter
possibilidade de fazer nada presencial tdo cedo. Nisso juntou algumas coisas, por exemplo,
eu comecei a ficar bastante ansioso por estar s6 em casa, estava acostumado com uma rotina
de viajar bastante, de estar sempre em fungdo de algum evento e também tinha algumas
coisas que eu gueria muito fazer, queria tirar da gaveta e nunca conseguia, justamente por
estar sempre envolvido com algum evento. Eu comecava a trabalhar algumas semanas antes,
entdo eu estava sempre trabalhando em reproduzir tiragem, mas nunca conseguia
exatamente fazer coisas novas. Eu comecei a usar a produgdo na pandemia como uma
possibilidade de lidar com a minha prépria ansiedade de estar s6 dentro de casa e também
como possibilidade de tirar as coisas da gaveta. Foi ai que as coisas comecaram a andar de
novo. Eu comecei realmente a produzir muita coisa, em 2020, principalmente, muita coisa
nova surgiu, que foi também mais ou menos como uma estratégia de venda, porque quando
a gente t4 s6 no online, quando a gente tem sé redes sociais como Instagram para chegar até
as pessoas, a gente se vé com um problema. A gente vé o alcance organico diminuindo a
cada ano, por mais que vocé se esforce, tu tens que pagar. Eu acho que o fato de estar
produzindo mais coisas foi também uma forma de aumentar o fluxo de pessoas, divulga aqui,
alguém replica ali, entédo isso vai comecando a aumentar o teu alcance de alguma maneira.
Mas néo foi também uma coisa desordenada, eu fui fazendo aquelas coisas que eu achava
viaveis de fazer, que estava com vontade de fazer. Entdo, de 2020 até metade de 2021, eu
consegui fazer bastante coisa e coloquei esse compromisso de ter pelo menos uma producéo
nova por més. Foi o que que aconteceu de fato, entdo muita coisa aconteceu nesse periodo.

Mélodi - Tu falas muito isso no Autopublicacéo, sobre organizacdo para conseguir trabalhar
com arte impressa e ter que participar de todos os eventos tira o préprio tempo de produzir as
obras. Sabe quantas publicacdes tu fazes por ano?

Ricardo - Em 2020, eu fiz um pouco mais de 12, na verdade, porque teve um mé&s ou outro
gue eu fiz mais de um titulo. E ai, também, tem uma coisa engragada, porque eu tenho muito
material excedente guardado que eu nunca usei ou que sobrou. Entdo, eu também fiz um jogo
comigo, me propus a fazer coisas somente com materiais que eu tenho aqui sem precisar
investir mais nada, € uma coisa que meio que limita, mas é um desafio bacana de criar porque
dai tu tens que pensar muito mais nos processos para encaixar aquilo que tu tens. Algumas
coisas surgiram dessa maneira, por exemplo, tem dois livros que ficaram interligados, eram
livros de colagens fotograficas, de fotomontagem, um deles eu recortei apenas figuras
humanas para fazer as ilustragbes e os espacos das fotografias, sem as figuras humanas,
gue serviram de base para um outro livro. Eles estao interligados. Eu fui fazendo esse jogo:
reaproveitando material, papéis que estédo guardados e surgiram coisas legais nesse periodo.
No ano passado ja ndo fiz o mesmo numero porque eu acabei fazendo outras coisas em
paralelo, mas eu mantive um ritmo legal também. Esse ano eu ainda tenho bastante coisa
nova para fazer, eu ndo consegui fazer todos os meses como eu estava fazendo até entdo. A
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gente vai ser ocupado de outras maneiras, mas na medida do possivel vou tocando coisas
novas. Eu tenho problemas também porque cada ideia que aparece eu ja quero produzir com
antecedéncia, ja quero ver pronto. Entdo, isso me da um pouco de ansiedade, mas eu estou
me organizando melhor com essas questfes e eu vou fazendo também no meu tempo.

Mélodi - E como tu organiza a tua participacéo nas feiras? Vocé tem um calendario anual que
escolhe as melhores feiras para participar?

Ricardo — Inclusive, surgem feiras novas a cada ano. Passando a pandemia eu achei
superlegal que eu vi que tem feiras novas surgindo, acho que € um movimento que ndo acaba,
gue ndo acabou como as pessoas imaginaram que pudesse acontecer, pelo contrério, ele se
renova. Entdo, a gente esta vendo feiras novas surgindo ou feiras que eram do circuito ha
tempo que vao continuar operando com algumas mudancas, mas acho bom que elas estéo
ai. Coisas novas estao surgindo. Quando eu penso no que eu vou fazer e em que feira vou
participar, eu penso muito na questdo das experiéncias que ja tive. Por exemplo, para eu sair
do estado e fazer uma feira longe, eu tenho que levar em conta uma série de coisas: 0 gasto
gue eu vou ter com transporte, com hospedagem... Assim, se € uma feira que eu ja conheco
e sei que eu tive uma boa experiéncia, € um fator importante para eu me inscrever para
participar, agora, se € uma feira que eu ndo conhecgo e é longe, eu ja tenho pouco de
dificuldade porgue eu nao sei se ela vai me trazer algum retorno diante daquele investimento.
Entdo, eu vou pensando muito nisso. Fiz, em Brasilia, a Motim, e, no ultimo final de semana,
a e-céntrica, em Goiania, que sao feiras que eu ja fagco ha um tempo e que sempre funcionam
muito bem para mim, tem um publico superbacana, entdo eu sempre vou me inscrever. Vou
pensando nisso, mas ao mesmo tempo a gente fica com vontade de experimentar uma feira
nova, de conhecer a proposta, por isso més que vem vou em uma feira que eu nunca
participei, a Surto, em Camboril. Eu vou para la no segundo final de semana do més de julho
e vou participar porque é uma feira relativamente perto e, assim, mais acessivel. Acho que
vai ser uma experiéncia legal, conhecer uma outra cidade enquanto publicador.

Mélodi - E essas feiras tu normalmente pagas uma inscricdo para participar ou tu és
convidado, como funciona?

Ricardo - Na maioria delas paga uma inscri¢ao, o valor varia de acordo com o tamanho e com
o lugar, mas todas elas tém uma taxa de inscricdo. Tem s6 uma delas que a gente recebe um
convite que é a Printa, de Sao Paulo, uma feira que é organizada pelo Sesc, entdo tem uma
proposta diferente. A gente ndo tem custo nenhum para estar |4 como expositor e é muito
interessante porgue quem € de fora do estado geralmente recebe uma ajuda de custo para
deslocamento. O Sesc é uma instituicdo grande e eles tém verba para esse tipo de acao.

Mélodi - O que a gente almeja com a Papelera é esse formato, mas para isso precisamos de
patrocinadores. A maioria dos produtores de feira que estou conversando ndo trabalham com
patrocinadores ou lei de incentivo. Esse é um dos desafios.

Agora, sobre a publicacdo Autopublicacdo, tu comentaste que foi uma dificuldade o inicio, que
foi tudo na base do teste de formatos, etc. Entdo, ela nasce dessa sua vontade de ajudar
novos publicadores baseada na sua experiéncia?

Ricardo - E, foi meio que o conjunto de dois fatores, pensando na minha experiéncia. Eu
comecei querendo fazer, mas nao sabia absolutamente nada de nada, eu s6 sabia que queria
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fazer uma producdo mais artesanal, puxando para a encadernagdo e outras técnicas. Eu
também né&o sabia como funcionava o mercado independente, era todo um mundo novo para
mim e nao existe realmente nenhuma fonte que a gente pudesse ler, alguma coisa com
contetdo unificados. Eu tinha dificuldade de querer saber mais e ndo tinha muito uma fonte
bibliogréfica, por exemplo, € muito na conversa com outras pessoas e organizadores.

L& por 2019, surgiu a oportunidade de fazer uma oficina de autopublicacdo em Porto Alegre,
entdo comecei a pesquisar materiais para poder montar esse roteiro da oficina. Conforme eu
ia pesquisando e construindo, eu me dei conta que aquele material funcionava como uma
publicacédo, estava com um conteudo de publicacdo. Ai eu fiquei pensando em pegar esse
material que era para ser entregue para os alunos e transformar em um livro. Realmente, tinha
muita pouca coisa, de fato, eu ja tinha lido um livro sobre zine, mas ainda me faltava um pouco
do conjunto. Como eu me insiro nesse meio? Foi ai que eu comecei a me guiar para fazer o
livro. Ele tem muito da minha viséo, sobre tudo aquilo que eu aprendi conversando com outras
pessoas e também tem depoimento de outros artistas que trabalham com publicacdo. Ele é
um guia para quem deseja criar um projeto editorial ou apenas pensar numa forma de fazer
algum projeto solo que talvez ndo tenha continuidade. Ele serve para vérias frentes de
trabalho, porque ele tem um pouco de cada coisa. A gente pergunta, como é que eu vou
formar um preco? Onde vou botar ele para vender? Tem um pouco sobre criagdo, fala um
pouco sobre tipos de encadernacgao, enfim, tem uma série de pontos que sao coisas que eu
pensava antes e tinha dificuldade de achar quem pudesse me ajudar. Essas duas primeiras
edi¢bes ainda tém a necessidade de conteldo e de outros tipos de informac¢des que eu ndo
tinha naquele momento. Entéo, futuramente, vai ter uma terceira edicdo bastante ampliada,
ja estou comecgando a separar o conteudo. Conforme ele vai sendo reeditado, ele vai sendo
um reflexo do meu préprio trabalho também, porque acho que é o tipo de coisa que a gente
nunca deixa de aprender. Eu estou sempre aprendendo alguma coisa nova, seja ha
manufatura de uma publicacdo, como na visdo de mercado, no seu papel como publicador.
Entdo acho que o livro € um pouco isso também, conforme ele vai sendo refeito ele vai se
aprimorando. Eu falava isso na primeira edi¢do dele, conforme ele fosse ampliando ele ia se
tornando uma obra um pouco mais completa. Entdo, eu tenho essa expectativa de que ele vai
se complementando. Ele nasceu assim a partir de uma necessidade que eu tinha de
informagBes e também por conta de um curso que depois eu fiz algumas outras edicdes em
outros lugares. E ai se solidificou, € um livro que eu tenho muito orgulho de ter feito, superfeliz
com o resultado dele e espero continuar fazendo ele da melhor forma possivel.

Mélodi - Eu achei a Autopublicagdo muito completa. Ela tem um formato parecido com a minha
dissertacdo: uma parte dedicada a producao e outra a circulacdo. Ela vai abordar todos esses
aspectos, os publicadores precisam produzir e circular e uma coisa leva a outra, normalmente
os artistas comecam a produzir porque foram em uma feira. Isso é o legal das artes gréficas,
elas sempre vao chamar mais artistas.

Outra coisa que me chamou atencdo foram os depoimentos no final, tu conversas com a
Charlene Cabral, que tem a editora Meteoros, e outros artistas daqui (de Porto Alegre), eu
acho que desses artistas tu € um dos Unicos que continua publicando.

Ricardo - Eu acho que desses artistas que eu conversei quem ainda produz de fato alguma
coisa nesse formato grafico seja o Wagner Melo, pelo menos vejo ele pelo Instagram postando
trabalho, mas, tanto ele, quanto a Mitti Mendonca, tém se dedicado a uma série de outros
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projetos, de outro suporte também, eles tém trabalhado com essa retomada de eventos,
participando de exposi¢cdes. Eu acho que o Marcos Coelho ndo tem produzido muita coisa
realmente, até voltei a conversar com ele agora, mas eu acho que ele tem feito muita
exposicao de trabalhos nas préprias redes sociais dele, mas ndo com publicacao. A Charlene
Cabral eu acho que realmente ndo estad mais produzindo coisa gréfica.

Mélodi - E qual é o futuro da Experimentos Impressos? Ela tem uma caracteristica que € ser
uma editora autoral, vocé nao publica outros artistas.

Ricardo - E, eu pretendo continuar produzindo enquanto eu puder e enquanto tiver um
mercado para esse tipo de demanda que eu imagino que vai continuar tendo, porque a
autopublicacdo sempre existiu. Na verdade, a gente ndo entende esse termo como uma coisa
nova, porgue nos ultimos 10, 15 anos houve uma exploséo com as feiras. Entdo se passou a
usar muito o termo autopublicacdo. Mas é uma coisa que ja tem muito tempo, acho que nao
vai ter fim, que vai continuar. Mas eu pretendo continuar fazendo publica¢des. Eu tenho um
projeto, desde o inicio do Experimentos Impressos, que € de publicar outras pessoas. Ja me
pediram inclusive muitas vezes para mandar originais para orcar publicagdo, mas por
enguanto no formato que eu trabalho e trabalhando sozinho eu realmente nao consigo colocar
em pratica projetos para outras pessoas. Todas as minhas tiragens sdo muito pequenas e
talvez ndo seja de interesse dessas pessoas ter uma tiragem com 50 ou 100 exemplares
apenas. Entao, futuramente, eu acho que eu conseguiria planejar para ter a possibilidade de
publicar outras pessoas. Tem muita gente querendo publicar foto livro, até mesmo zines. Mas
pegar uma publicacdo e produzir isso de ponta-a-ponta eu ainda ndo tenho como fazer.

O que eu ja faco hoje é criar projeto grafico para outras pessoas, geralmente artistas
independentes mesmo. Fazer uma capa, diagramacao de miolo, de prote¢éo para o corpo de
um livro, isso sdo coisas que eu realmente tenho feito que € muito legal de fazer, mas publicar
enquanto Experimentos Impressos futuramente eu quero sim. Eu acho que vai ser uma nova
fase do projeto, vai ser uma nova etapa, porque, fazendo o que eu faco, ja estou no meu
maximo, ndo consigo me expandir muito além disso.

Mélodi - Tem uma parte do Autopublicag&o que tu comentas sobre 0os escambos entre artistas.
Tu precisavas de alguém para fazer uma revisdo de um texto e outra pessoa precisava de
uma identidade visual. Para ti, como funcionam essas redes? A ajuda muatua é algo comum
na arte impressa, pois a maioria dos artistas trabalham fazendo todas as atividades, tu mesmo
comentaste, faz a divulgacao, o produto, a venda, etc.

Ricardo - A gente vai conhecendo pessoas e formando essas redes e possibilidades vao
surgindo ao longo do trabalho. Por exemplo, eu acho que em 2017 eu escrevi um livro, até
entdo eu estava acostumado a trabalhar muito com texto curto e com poemas, entdo eu
conseguia dar conta de revisar esses textos menores. Como eu estava produzindo um texto
maior, eu ndo me sentia seguro para fazer uma revisdo, entdo eu perguntei para minha ex-
chefe, que € uma amiga também de muitos anos, se ela topava fazer a revisédo e quanto ela
cobraria. S6 que dai ela me deu uma proposta, ao invés de pagar, eu faria a identidade visual
de um projeto em que ela estava trabalhando na época. Nasceu dessa forma, foi superlegal
para as duas partes. Agora, recentemente em dezembro, eu estava trabalhando numa
publicacdo nova e precisava de uma ilustracao. llustracdo é uma coisa que eu realmente néo
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faco e eu queria um tipo de ilustragdo mais especifico, entdo fui orcar com a Ana Paula Zonta,
gue também faz as feiras, e ai ela falou que queria fazer uma proposta, em vez de pagar eu
daria alguns livros do meu catalogo em troca. Entdo a gente fechou um esquema de trabalho
que foi legal para nos dois. Acho que isso acontece muito, até mais do que a gente imagina,
de um trabalho aqui, uma ajuda dali, as vezes € de uma forma mais convencional envolvendo
a troca monetaria mesmo, mas eu acho que funciona super bem porque todo mundo que esta
trabalhando nesse meio entende a limitagdo de recursos que o outro tem, muitas vezes tirando
do préprio bolso para produzir um livro. Nem sempre tu vais conseguir um financiamento
coletivo ou um edital. Eu pelo menos acabo tirando muito do meu préprio bolso e hoje o
trabalho se sustenta. Antigamente eu trabalhava como jornalista para bancar a Experimentos
Impressos, hoje ela tem esse fluxo préprio, mesmo assim, € uma grana mais limitada. Entéo,
guando a gente consegue ter essas parcerias de trabalho, acho que é uma forma de fortalecer
0 préprio meio.

Mélodi - Vocé ja teve algum feedback do Autopublicacdo? Alguém ja disse que a publicacéo
ajudou a comecar ou a ter ideias a respeito do tema?

Ricardo - Eu néo sei te dizer se alguém de fato esta publicando a partir disso, mas eu me
lembro que nos cursos que eu fazia, que originam o livro, tinha gente que super trocava ideia
a partir desse mesmo conteudo para aplicar na produgdo de um livro. Entdo, me lembro que
tive esse feedback, mas eu ndo cheguei a acompanhar producées pos-leitura. Lembro que
comentavam que o livro estava ajudando a pensar em um projeto, entao isso por si sO ja me
da uma sensacgdo de missdo comprida, porgue a ideia € de alguma forma ajudar em qualquer
ponto que a pessoa tenha divida, seja na producao, na hora de botar um preco. Entao, se de
alguma forma isso foi sanado, eu fico bem feliz.

Mélodi - Tem mais alguma coisa que vocé queira comentar sobre ser artista, ter uma editora
ou participacéo nas feiras?

Ricardo - Eu acho que é isso. Eu acho que a gente esta em um momento superlegal de
retomada. Agradeco muito, aproveitando a oportunidade, tu e a Amanda, na Papelera, foram
minhas primeiras experiéncias como publicador e como expositor, entdo eu devo muito a
Papelera porque foi o primeiro lugar que eu tive acesso como Experimentos Impressos.
Agradeco mesmo porque vocés sempre foram muito receptivas e carinhosas com a gente. E
espero gue nesse momento a gente consiga retomar nossas atividades de uma forma sem
interrupcdes. Espero continuar trabalhando com projetos novos com a Experimentos
Impressos e muitos projetos novos vao ser colocados na roda em breve.

Mélodi - E em termos mais amplos, pensando na crise do mercado editorial, vocé acha que
isso afeta nosso campo das artes impressas?

Ricardo - Eu acho que acaba impactando, mas como vocé falou, o nosso produto € muito
diferente e acho que esse conjunto de caracteristicas, a gente acaba tendo um publico
bastante segmentado. Mas costumo dizer que apesar de segmentado é um publico qualificado
no sentido de querer consumir algo diferente, geralmente essas pessoas sabem que ali vai
ter um conteldo diferente que nao vai estar presente nas grandes livrarias, que vai ter um
formato que geralmente a industria grafica tradicional ndo permite fazer. Acho que esse € o
barato de produzir da forma que a gente produz. A gente tem nocdo de que a gente tem uma
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restricdo de publico, ndo teremos uma quantidade como se publicasse no digital, mas acho
gue a missdo é essa, estamos produzindo algo diferente em um momento diferente.

Mélodi - Muito obrigada pela entrevista.

Ricardo - Imagina. Muito bom inclusive saber que tem pesquisas sendo feitas nesse sentido
académico. € uma coisa que pouca gente faz, sé conheco a do Nathanael Araljo e a sua.
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