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RESUMO

ORTEGA, Pepita Martin. Jornalismo transmidia e divulgacao cientifica:
possibilidades e experiéncias. 2022. 162 f. Dissertacao (Mestrado em Comunicacgao)
— Escola de Comunicacéao e Artes. Universidade de Sao Paulo, Sdo Paulo, 2022.

Uma das ultimas mudancas pela qual o campo da comunicacdo passou foi o
desenvolvimento da Web 2.0, que transformou a l6gica da area com a possibilidade
de interacdo. Nesse contexto, a narrativa transmidia surgiu com uma proposta de
contetdo amplo, complementar e interconectado, que oferece uma experiéncia
diferenciada ao usuario. Ha diversos caminhos para o desenvolvimento de producdes
jornalisticas de tal teor e tais possibilidades também se estendem para o jornalismo
cientifico. A presente dissertacdo busca discutir algumas oportunidades da inter-
relacdo entre a narrativa transmidia e a comunicacdo cientifica em projetos
jornalisticos. Para tanto, foram analisados trés conteiddos com caracteristicas
transmidiaticas: Batalha de Belo Monte, da Folha de S.Paulo, Rio Tibagi: um gigante
paranaense, da Folha de Londrina e Politico em Construcao, do Estado de S. Paulo.
Os parametros para a realizacdo de tal analise foram estabelecidos com base em
ponderacfes sobre as caracteristicas da narrativa transmidia - feitas por tedricos
como Scolari, Rend, Flores e Gosciola - e da divulgacgéo cientifica - feitas por autores
como Bueno, Silva e Burkett. As reflexdes sobre os objetos do estudo foram ainda
complementadas por percepcdes dos jornalistas que desenvolveram os conteudos,
em entrevistas realizadas por telefone. Ademais, foi aplicado um questionario com
estudantes de jornalismo para analisar caracteristicas de recep¢do e producéo de
conteulidos transmidia sobre divulgacao cientifica. Foi possivel refletir sobre o espaco
cada vez maior da logica transmidia na sociedade contemporanea, além de observar
COmo pontos centrais para a comunicacao sobre ciéncia podem ser potencializados
com narrativas de tal teor, sem deixar de considerar temas e discussdes pertinentes
a ambos os campos, como a desinformagao.

Palavras-chave: Comunicag¢do, Comunicacéo cientifica, Jornalismo Transmidia



ABSTRACT

ORTEGA, Pepita Martin. Transmedia journalism and scientific difusion: possibilities
and experiences 2022. 162 s. Dissertacao (Mestrado em Comunicac¢éo) — Escola de
Comunicacéo e Artes. Universidade de S&o Paulo, S&o Paulo, 2022.

One of the latest changes that the field of communication went through was the
development of Web 2.0, which transformed the logic of the area with the possibility of
interaction. In this context, transmedia storytelling appeared with a proposal of broad,
complementary and interconnected content, which offers a differentiated user
experience. There are several paths for the development of journalistic productions of
such content and those possibilities also extend to scientific journalism. This
dissertation aims to discuss some opportunities for the interrelationship between
transmedia storytelling and scientific communication in journalistic projects. For that, it
was developed an analysis of three journalistic contents with transmedia
characteristics: Batalha de Belo Monte, from Folha de S.Paulo, Rio Tibagi: um gigante
paranaense, from Folha de Londrina and Politico em Construcdo, do Estado de S.
Paulo. Paulo. The parameters for carrying out such analysis were established based
on considerations about the characteristics of transmedia narrative - from theorists
such as Scolari, Rend, Flores and Gosciola - and scientific dissemination - from
authors such as Bueno, Silva and Burkett. Reflections on the objects of the study were
further complemented by the perceptions of the journalists who developed the content,
collected by interviews. Furthermore, a questionnaire was applied with journalism
students to analyze the characteristics of reception and production of transmedia
content with caracteristics of scientific dissemination. It was possible to reflect on the
growing space of transmedia logic in contemporary society, in addition to observing
how some key points in scientific communication can be enhanced in light of that type
of narrative, while considering issues relevant to both fields, such as misinformation.

Key words: Communication; Scientific Communication; Transmedia journalism
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1. INTRODUCAO

A dinamica interacional se tornou um dos pontos centrais das discussdes no
campo da comunicacdo com o surgimento da internet 2.0 (René e Flores, 2011).
Desde entédo, o desenvolvimento de outras possibilidades no meio digital - surgimento
das redes sociais e o crescente uso de dados e algoritmos em diferentes esferas da
sociedade - tem mudado e continuam a mudar o comportamento social e
consequentemente, a comunicacdo. O conceito de narrativa transmidia surgiu em
meio a esse contexto, sendo que seu desenvolvimento € debate constante entre
produtores de conteudo.

A proposta transmidia surgiu como uma estratégia para explorar a combinacao
entre midias e plataformas como uma nova maneira de contar histérias, de maneira
integrada. No &mbito da mesma, o usuario ndo é mais um consumidor de conteudo,
mas sim um prosumidor (Rend, 2011; Scolari, 2013).

O intuito é contar uma histéria distribuindo partes da mesma por diferentes
meios, plataformas e linguagens, explorando assim as oportunidades de cada uma
para disponibilizar o conteido da melhor maneira. A interagdo do prosumidor com 0s
diferentes niveis de informacdo, percorrendo o mundo narrativo desenvolvido,
completa a experiéncia diferenciada que um projeto transmidia propde. (Rendé &
Flores, 2011).

Os projetos trazem jogos, videos, fotografias e infograficos para criar uma
experiéncia informativa mais ampla. A interacdo do prosumidor com os diferentes
niveis de informacéo, percorrendo o mundo narrativo desenvolvido, e a distribuigdo
nas redes sociais completam a experiéncia diferenciada que um projeto transmidia
propoe.

Tal tipo de narrativa oferece oportunidades em diferentes campos da
comunicacdo, sendo mais amplamente explorada no ficcional. No entanto, no
jornalismo hé diversos caminhos para o desenvolvimento de produc¢des com tal teor,
sendo possivel verificar a incorporacao das estratégias transmidiaticas em projetos de
redacdes brasileiras, como as da Folha de S. Paulo, Folha de Londrina, O Estado de
S. Paulo entre outras.

Nesse sentido, a narrativa transmidia também oferece oportunidades a

comunicacao cientifica, uma vez que é possivel criar estratégias e explorar diferentes



tipos de conteludo, midias e plataformas para melhor transpor determinado contetdo
de ciéncia, gerando engajamento e interesse publico.

A redacao sobre ciéncia € um tipo de comunicacéo especializada que envolve
assuntos e temas altamente organizados. Nesse contexto, o jornalista tem um papel
fundamental para aproximar o publico em geral e o conhecimento cientifico, ndo sé
traduzindo termos e explicitando conceitos, mas retroalimentando as duas esferas
com questdes relevantes, na busca de um dialogo verdadeiro e benéfico para a
sociedade como um todo. O jornalista deve buscar a insercdo social da ciéncia,
desmistificando-a, indica Silva (2017).

E para fazer tal ponte, o jornalista deve se atentar as caracteristicas centrais
da ciéncia, apontando que a mesma pode e deve ser compreendida como a atividade
humana que é (Burkett, 1990). O comunicador deve levar em consideracdo aspectos
como a mutabilidade e a diferenca entre ciéncias, a reflexdo sobre os métodos de
pesquisa e ainda a compreensao sobre os diferentes estagios do jornalismo cientifico
- disseminacéo, divulgacdo e comunicacao cientifica.

Nessa linha, a presente dissertacdo busca refletir sobre a producédo de
contetidos transmidia no ambito jornalistico e 0 espaco que a divulgacao cientifica
pode ter dentro dos mesmos, a partir de estudo de projetos elaborados em redacdes
brasileiras. O objetivo principal da pesquisa foi analisar sobre os desafios, a viabilidade
e as oportunidades de desenvolvimento de projetos transmidia no contexto jornalistico
nacional, assim como as possibilidades de comunicac¢ao cientifica no ambito de tais
producdes.

Em um primeiro momento, buscou-se realizar uma revisao bibliografica dos
principais temas relacionados a pesquisa - jornalismo transmidia e comunicagao
cientifica. Assim, com base em parametros definidos em tal etapa da pesquisa, foram
selecionados trés projetos de diferentes veiculos para analise de conteudo, estratégia
e midia. Além disso, buscou-se promover uma reflexdo acerca da cobertura da
pandemia da covid-19 dentro possibilidades da narrativa transmidia.

Dois deles foram elaborados pelos principais jornais do Pais - A batalha de Belo
Monte, da Folha de S.Paulo e Politico em construcdo do Estado de S. Paulo. Além
deles, também sera analisado o projeto ‘Rio Tibagi: um gigante paranaense’ elaborado

pela Folha de Londrina como parte do caderno transmidia do veiculo.



E importante sinalizar que tais projetos foram escolhidos por sinalizarem a
tentativa de construcdo de narrativa transmidia, sendo a proposta analisar sua
dindmica de producdo e consumo sem partir de questdes pré-estabelecidas.

O especial ‘A Batalha de Belo Monte’ trata da constru¢cao da usina hidrelétrica
brasileira bacia do Rio Xingu no Para, tendo como ponto de destaque um jogo no qual
0 usuéario se conduz por entre as informacfes por meio de um helicoptero. Tal
conteudo foi selecionado por ter se consolidado como um projeto referéncia e também
por apresentar, de acordo com uma breve analise superficial, aspectos caracteristicos
da narrativa transmidia e da divulgacgéo cientifica.

O ‘Politico em Construgao’ foi escolhido por ter os mesmos aspectos, mas
também por tratar da divulgacéo de ciéncia dentro de um outro campo, o da ciéncia
politica. O projeto ainda apresenta uma estrutura diferenciada, apresentando
contetdo em camadas. Além disso, 0 projeto conta com fragmentos narrativos que
exploram um outro campo que pretende-se discutir na dissertacdo - a mescla de
diferentes géneros e propostas de conteddo, mais além da questdo das plataformas
atreladas ao conceito de trans(midia).

Ja o ‘Rio Tibagi: um gigante paranaense’ possibilita uma reflexdo mais atrelada
a organizacdo e planejamento do projeto, uma vez que faz parte da iniciativa do
caderno transmidia do jornal Folha de Londrina. O projeto foi laureado no The Data
Journalism Awards 2018, pela proposta imersiva do caderno do qual faz parte e nessa
linha pode proporcionar uma analise melhor da perspectiva de idealizacéo de projetos
de tal teor.

Além das analises dos conteudos, foram realizadas entrevistas com 0s autores
dos projetos mencionados, para tentar observar o impacto dessa nova dinamica
narrativa dentro das organizac¢des, além do modo em que constroem sentidos e sao
incorporados a sociedade. As ponderac6es dos profissionais foram incorporadas as
analises dos projetos de modo a complementar as reflexdes sobre os diferentes temas
observados ao longo das analises.

Pretendeu-se ainda, em um primeiro momento, aplicar questionarios com
estudantes do Ensino Médio de escolas publicas e particulares de S&o Paulo, para
avaliar a recepgéo e as possibilidades de engajamento de conteddos transmidiaticos
perante a tal publico. No entanto, em razao da pandemia da covid-19, foi necessaria
uma adaptacdo de tal metodologia, com a aplicacdo dos questionarios junto a

estudantes de jornalismo da Escola de Comunicacéo e Artes da Universidade de S&o
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Paulo. A mudanca acabou por oferecer uma perspectiva diferente, de uma geragao
gue consome produtos com caracteristicas transmidiaticas e que, potencialmente,
pode vir a conceber projetos jornalisticos com tais caracteristicas.

Ao longo do desenvolvimento da pesquisa foi possivel observar diferentes
caminhos e possibilidades para o desenvolvimento de contetdos que nao sé explorem
as caracteristicas da narrativa transmidia, mas ainda se voltem para a divulgacao
cientifica. Para tanto, foi necessario considerar a vastidao dos dois campos e também

tépicos que entrecruzam os mesmos - desinformacéo, pluralidade e etc.
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2. AS TRANSFORMACOES DA DINAMICA COMUNICACIONAL E A NARRATIVA
TRANSMIDIA

O conceito de transmidia tem seu primeiro registro em 1975, quando o
compositor Stuart Saunders Smith utilizou o termo transmedia composition para tratar
da complementaridade de harmonia e sincronia entre as melodias e ritmos dos
instrumentos e executores em sua peca Return and Call (GOSCIOLA, 2014). Na
comunicacao, Marsha Kinder é pioneira ao tratar da intertextualidade transmidia, em
1991, a partir da observacdo sobre a busca de seu filho por uma ampliacdo da
narrativa, definindo o conceito como um supersistema de entretenimento.

Ja em 1996, Brenda Laurel descreve a importancia de pensar transmidia,
destacando a “necessidade de abandonarmos o velho modelo de criagdo de
propriedade exclusiva em um determinado meio e depois redireciona-lo para criar
propriedades secundarias em outras midias” (2000 apud GOSCIOLA, 2014)!. Mas é
com Henry Jenkins que o conceito se populariza - sendo introduzido em artigo em que
o autor afirmava que a nova era de convergéncia dos meios tornava inevitavel o fluxo
de conteudos através de mdultiplos canais - e ganha maior definicdo em 2006, com a
publicacéo de Cultura da Convergéncia.

Trabalhar com a narrativa transmidia em comunicacao significa distribuir partes
de uma histéria por diversos formatos, linguagens, meios e plataformas, explorando
as maiores e mais adequadas ferramentas e oportunidades que estas oferecem,
criando assim niveis de profundidade e envolvimento com o contetddo (FLORES,
RENO, 2012).

Ela implica na participacdo ativa do usuario, possibilitando uma experiéncia
diferenciada e mais imersiva para o mesmo. Os pedacos de historia, independentes e
compreensiveis se observados individualmente, juntos formam um mundo narrativo
expansivel, proporcionando um novo relacionamento com a histéria. O engajamento
com cada midia aumenta para a audiéncia a compreensao, o prazer e a afeicdo com
a narrativa (GOSCIOLA, 2014).

Scolari (2014) indica que as narrativas se caracterizam pelo contar de uma
histria através de diferentes meios e plataformas e pelo fato de uma parte dos

receptores ampliarem o mundo narrativo com novas pecgas de texto (aqui num sentido

1 Laurel, B. (2000). Creating core content in a post-convergence world. [blog TauZero]. Recuperado
da http://tauzero.com/Brenda_Laurel/Recent_Talks/ContentPostConvergence.html.
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mais amplo). Nessa linha, ainda segundo o autor, a narrativa transmidia poderia ser
resumida em uma férmula em que a indlstria dos meios, somada a cultura
participativa dos usuarios, caracterizaria um um conteudo transmidiatico.

Campalans, René e Gosciola (2014) descrevem a narrativa transmidia como
uma linguagem definida naturalmente pela evolugdo da sociedade contemporanea.
Nessa linha, é interessante refletir sobre as caracteristicas dessa sociedade para
entdo definir e analisar os conceitos que permeiam os conteudos transmidiaticos.

Para entender o contexto em que a narrativa transmidia esta inserido, Gosciola
(2014) toma conceitos de Hans Ulrich Gumbrecht, tedrico que elenca trés questdes
para auxiliar na compreensao da realidade - o da destemporalizagdo, que trata da
diluicdo do passado presente e futuro; o da destotalizacdo, que aborda o fim das
teorias que tentam explicar, individualmente, tudo; e a desferencializacéo, ligada a
perda das referéncias.

O autor aponta como tais perspectivas nos permitem refletir ndo s6 sobre as
caracteristicas da sociedade, mas também sobre a narrativa transmidia, que é
"estruturada na simultaneidade (destemporalizacdo) de multiplas narrativas
complementares (destotalizagdo) oferecidas nas mais diversas telas ou midias
(desferencializagéo)".

Na mesma linha, Gongalves (2014) destaca que o fenémeno transmidia
emerge das mudancas nos meios de comunicacdo e na forma como nos
relacionamos. Ela pondera: "As narrativas continuam a fazer parte do cotidiano
midiatico, porém ao transitarem de um meio a outro, de uma plataforma a outra, tem
0 seu conteudo expandido pela acdo interativa do receptor como produtor de
conteudos” (GONCALVES, 2014, p.16).

Em certo sentido, tal perspectiva dialoga com a reflexdo de Muniz Sodré (2014),
de que deve-se observar a comunicagcdo como uma forma organizativa da sociedade.

Segundo o autor:

“os signos, os discursos, os instrumentos e os dispositivos técnicos
séo os pressupostos do processo de formacéo de uma nova forma de
socializar, de um novo ecossistema existencial em que a comunicacao
equivale a um modo geral de organizacdo” (SODRE, 2014, p.11)

A sociedade a qual os autores se referem é aquela que surgiu com a criacao
da internet, com destaque para a chegada da web 2.0 e o foco na interface - onde sé&o
oferecidos os contetdos navegaveis (FLORES, RENO, 2012). De acordo com 0s
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autores, a dinamica possibilitou que o receptor/usuario se transformasse em
receptor/emissor, criando seus espacos Vvirtuais e transformando a forma de
circulacdo do conteudo a partir das redes sociais. Também é nesse contexto que
ganham destaque conceitos como intertextualidade, hipermidia¢éo - ambos ligados a
ampliacdo da narrativa - e mobilidade e se consolida 0 momento de uma internet
participativa e colaborativa.

Tomando o conceito de Bauman (20012, apud Ren6 e Flores, 2018), os autores
apontam que vivemos numa sociedade liquida, sem estruturas definidas, em que ha
um desejo de participacdo e intervencdo. De acordo com o autor, uma caracteristica
se mantém, em meio as mudancas sociais, tecnolégicas e de linguagem - a
multimidialidade:

“‘Uma sociedade multimidia é, como define o nome, um grupo de
cidadaos que tém em suas mados uma diversidade de meios. Essa
diversidade é aproveitada por eles, por exemplo, para o campo da
comunicagdo, tanto interpessoal como entre uma pessoa, uma
empresa, uma instituicdo e uma maquina. Também é uma
caracteristica da sociedade multimidia a possibilidade de escolher
entre um meio e outro para utiliza-lo segundo sua conveniéncia” (René
e Flores, 2018, p.26).

Ainda segundo Reno6 e Flores (2018), outras caracteristicas da sociedade
multimidia sdo a capacidade de usar diferentes meios, ao mesmo tempo,
comunicando-se de forma intertextual - o que “nos faz compreender os motivos que
definem a narrativa transmidia como fundamental para obter um bom resultado na
contemporaneidade”. Os autores indicam ainda como a sociedade multimidia se
relaciona através das redes sociais ou outros espagos sociais criados na internet. “As
audiéncias sdo participativas, reconstrutoras de conteudos a partir dos contetdos e
ligagdes oferecidas”, ressaltam - a sociedade multimidia é polifénica.

Explorando a ideia de narratividade, Gongalves (2014) diz que os estudos de
linguagem no contexto da comunicacdo sao indispensaveis para o entendimento da
complexidade dos relacionamentos no processo comunicativo e fundamentais para
aquele que enfrenta o desafio da producdo midiatica pela narrativa transmidia. A
autora destaca que a linguagem é o elemento que da concretude ao pensamento e
viabiliza o processo de interacdo, mesmo em meio a desestabilizacdo provocada pela
rapida evolucéo tecnoldgica e a mudanca no comportamento dos atores envolvidos

no processo comunicacional, com novas expectativas de relacionamento.

2 Bauman, Z. (2001). Modernidade liquida (P. Dentzien, Trad.). S&o Paulo: Jorge Zahar Editores
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Tomando o conceito de interatividade de Vilches (2003, apud GONCALVES,
2014)3, a autora indica que 0s sujeitos passam a agir sobre a realidade em que atuam
e, nessa linha, é necesséario pensar que a linguagem se explica pela producéao de
sentidos pelos sujeitos e pelo jogo de efeitos de sentidos, carregados de ideologias.

"A linguagem ¢é tomada nesse contexto ndo como instrumento de
representacdo do pensamento ou espelho da realidade que representa, mas
como elemento de interacdo social. E por meio da linguagem que se
estabelecem os relacionamentos e a relagcéo entre os atores, interlocutores
do processo comunicativo. Marcada pela ideologia, a linguagem, como
campo da producao e circulacdo dos discursos, é responsavel por dar corpo
as ideias, porém, envolve um processo de marcar a posi¢cao do sujeito em
relacdo ao objeto e em relacdo aos demais atores" (Gongalves, 2014, p.17)

Assim, a autora aponta que, na era da convergéncia midiatica, discutir a
linguagem de cada midia separadamente n&o € mais suficiente para se entender como
a mensagem adquire novos contornos. Gongalves (2014) destaca como 0 processo
de narrativa transmidia esta inserido no contexto de revolugdo da informacéo,
“caracterizado pela colaboragao, pela atuagao voluntaria do sujeito que participa da
construgcao de um mosaico comunicacional”.

No entanto, Gongalves aponta que o transito de um determinado texto - aqui
compreendido num sentido mais amplo, Bakhtiniano - ndo € algo novo e que a
proposta da narrativa transmidia ndo se refere a0 mesmo, mas sim ao "transito que

resulta em expansao do contetdo”.

"A evolugéo dos meios de comunicag¢do ha muito introduziu em nosso
vocabulario o termo “multimidia”, entendido como a somatdria de
muitos meios, ndo representando, necessariamente, a intersecgéo de
diferentes linguagens na construcdo de uma narrativa complexa. Os
processos comunicacionais multimidiaticos tém resultado em
redundancia de informacdo; a mensagem passa pelos diferentes
meios, porém nédo se explora o que h& de melhor em cada um deles,
para gue a mensagem se torne mais apurada ou mais complexa. Da
mesma forma, os processos hipermidiaticos, nos quais o0s links
inseridos nos textos remetem a outras informacdes, por outros meios,
levam a soma de informagfes, mas ndo a uma contamina¢do ou
alteracao da informagao primeira. Esse conceito de “multi” vem sendo
substituido, na atualidade, pelo conceito “trans”, que implica na
contaminacéo, na transferéncia, na influéncia e na participacéo direta
no conteudo" (Gongalves, 2014, p.19 e 20)

Scolari (2013) indica que ha "uma galaxia semantica" que aborda diferentes

dimensfes da narrativa transmidia, elencando conceitos como crossmedia, multiplas

3 Vilches, L. (2003). A migrag&o digital. S&o Paulo: Loyola
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plataformas, meios hibridos, mercancia intertextual, mudos transmidiaticos,
interacdes transmidiaticas, multimodalidade e intermeios. De acordo com o autor,
cada um dos topicos se refere a uma mesma experiéncia: “uma pratica de producao
de sentido e interpretativa baseada em histérias que se expressam através de uma
combinagao de linguagens, meios e plataformas”.

No mesmo sentido Flores e Rend (2012) que contextualizam a narrativa
transmidia, através da explanacdo de conceitos como a convergéncia midiatica,
interatividade, hipertextualidade e cultura multimidia. Nessa linha, os autores lembram
das dez caracteristicas basicas do espaco digital, elencadas por José Luis Orihuela -
a participacdo do usuéario do processo; a linguagem multimididtica, que explora
diferentes canais; a producdo de conteido em tempo real; a autonomia do meio; o
processo comunicacional de muitos para muitos; a hipertextualidade; o espaco
ilimitado para a disponibilizagdo de dados; o oferecimento de informacdo sobre a
informacéo; o conteddo "acima" do suporte; e a interatividade do usuario na
organizacao, obtencdo e também producado da informacéo.

Rend e Flores (2018) apontam que a narrativa transmidia tem origem enraizada
na intertextualidade e proposta de reconstrugdo cognitiva a partir de multiplas
plataformas. Assim, os autores retomam algumas caracteristicas da narrativa
transmidia apontadas por Gosciola: formato de estrutura narrativa; grande historia
dividida em fragmentos; pecas da narrativa distribuidas em diferentes plataformas;
permite que a histéria seja expandida; circula pelas redes sociais; apoio de tal
distribuicdo na estratégia ‘viral’; a adogao de dispositivos moveis como ferramenta de
producéao.

Tais caracteristicas apontadas por Gosciola vao na linha daquelas que Jenkins
(2009) aborda, de maneira que os parametros servem como base para identificacao
e desenvolvimento de produtos. Os dois primeiros conceitos citados pelo autor
(JENKINS, 2009; SCOLARI, 2013) séo o de expanséo e profundidade: o primeiro esta
relacionado a expansdo da narrativa através do aspecto viral das redes sociais,
aumentando o capital simbdlico e econdémico da histoéria; ja o segundo, esta ligado a
penetracéo das narrativas dentro das audiéncias. Em seguida, Jenkins menciona as
ideias de continuidade e multiplicidade dentro do mundo narrativo, no sentido de que
a histéria precisa apresentar certa ideia de continuidade entre as diversas linguagens
utilizadas para conta-la, sendo complementada pela criacdo de experiéncias

diferenciadas relacionadas ao relato principal.
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A construcdo de mundos € outra caracteristica transmidiatica elencada por
Jenkins e tem relacdo com os detalhes que enriquecem determinada historia,
cativando os usuarios. Tal conceito, por sua vez, com 0s niveis e possibilidades de
imersao narrativa e também de extracéo de elementos de determinado conteudo para
o cotidiano do usuario.

A organizacédo seriada - reestruturada pela narrativa transmidia no sentido de
gue os contetudos sao dispersos numa histéria contada em diferentes meios,
convertendo a mesma em uma rede hipertextual - a realizacdo e acbes dos
consumidores - sendo que estes, na verdade, se convertem em prosumidores, uma
vez que criam novos textos e expandem as fronteiras do mundo narrativo - e as
subjetividades presentes nas narrativas transmidia - marcadas pelos diversos pontos
de vista e vozes que podem se cruzar na narrativa - S40 0s outros trés topicos que
completam o que o Jenkins chama de’ os sete principios’ da narrativa transmidia.

Outro conceito interessante que o autor destaca € a ideia de l6gica transmidia,
a partir da qual se pode pensar em diferentes expressées da mesma. No entanto, um
dos pontos mais importantes para a narrativa transmidia € a intertextualidade radical,
as conexdes entre as diferentes partes da obra.

Aqui podemos refletir sobre o destaque dado por Jenkins (2009) a questdo dos
niveis de informacdo na narrativa transmidia, ao lado da ideia de superficialidade
proposta por Flusser (2008). O autor € reconhecido por abordar a emergéncia das
imagens técnicas, argumentando que hoje vivemos e conhecemos gracas a
superficies imaginadas.

Nesse contexto, a escala da abstracdo que Flusser (2008) explica como
chegamos a esse estagio. De acordo com ele, o homem percebia o mundo por meio
da manipulacéo, transformando o mundo em circunstancia e circunstancia em cultura;
depois, as imagens permitiram a abstracdo da profundidade da circunstancia,
transformando a em planos; jA numa terceira fase 0 homem passou a conceituar as
imagens, se transformando em homem histérico; j& na num quarto momento, atual,
surgem o calculo e a computacédo, permitindo que o homem se transforme em um
jogador que calcula o que é concebido.

Para Flusser (2008), nesse cenario, aimagem técnica € produzida por um gesto
gue reagrupa pontos para que estes se tornem superficies, partido do abstrato em
direcdo ao concreto. Mas ha um problema nessa dindmica, segundo Flusser - a

distancia entre o espectador e a imagem. Quando o primeiro chega perto da superficie
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enxerga os pontos espalhados. E é nesse contexto que ele indica que as imagens
técnicas exigem “superficialidade”, para mantermos distancia.

Vivemos em um mundo imaginario, explica Flusser, das fotografias, filmes, do
video, dos hologramas e a nossa capacidade de imaginagéo, “de olhar o universo
pontual de distancia superficial a fim de torna-lo concreto, € a emergéncia de nivel de
consciéncia novo”, dai o tal elogio a superficialidade.

Daqui pode-se abstrair que Flusser (2008) ndo vé a superficialidade como
oposto de profundidade. Ele vé a primeira como emergéncia da segunda, em um novo
nivel de consciéncia e tal perspectiva tem grande relacdo com o modo e os habitos
gue observamos na sociedade contemporanea. O autor coloca ainda que hoje
tendemos a “desprezar toda explicacdao profunda e preferir a superficialidade
empolgantes”, entdo essa guinada a superficie poderia se configurar como uma
maneira de informar e conectar pessoas de uma maneira mais eficiente.

Com relagdo a narrativa transmidia, faz sentido percebermos essa dinamica,
ndo sé para analisar a recepcdo de conteudos, mas também na concepcao dos
mesmos e da propria logica narrativa - o que fica visivel se certa maneira se
correlacionarmos a questédo da superficialidade com a ideia de que, em certo nivel, a
narrativa transmidia pode ser considerada um quebra-cabeca - diferentes pecas com
certos conteudos, que se sobrepdem e se intercalam para formar uma imagem maior.

Voltando as caracteristicas da narrativa transmidia, Scolari (2013) sugere que
0s pontos levantados por Jenkins podem ser complementados por principios
elaborados por Jeff Gomes, profissional reconhecido no meio transmidia. O autor
reproduz tais parametros: o contetdo deve ser criado por uma ou poucas pessoas, no
sentido de haver um coordenador do mundo narrativo para que ndo haja contradi¢cdes
e linhas argumentativas paralelas; a transmidialidade sendo prevista desde o comeco
da franquia; o contetdo sendo distribuido em trés ou mais meios ou plataformas; o
fato de o conteudo ser Unico, aproveitando a especificidade de cada meio, sem ser
utilizado por outra plataforma; a producéo ser baseada numa visdo Unica do mundo
narrativo; um esforgo para evitar quebras no mundo narrativo; a integracéo entre todos
0s atores econdémicos que participam da producéo e distribuicdo transmidia; a incluséo
da participagcao das audiéncias.

A partir das intersec¢gbes entre ambas as indicagbes Scolari (2013) acaba
definindo a narrativa transmidia de acordo com dois tépicos principais: participacao e

expansdo. Assim, segundo o autor, na narrativa transmidia a histéria € distribuida
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através de multiplos meios e plataformas e os consumidores tém papel ativo no
processo de expansao.

O tedrico faz reflexbes acerca das possibilidades de distribuicdo de contetdos
e de formas de participacdo, destacando inimeras combinacdes para o
desenvolvimento de um relato transmidia. Entre os tipos de conteudo gerado por
usuarios, o tedrico aponta as recapitulacdes, as parddias, os falsos avancos, as
adaptacdes e os mashups ou crossovers - mesclas entre diferentes historias.

Scolari (2014) indica que as narrativas transmidia ja estdo instaladas em nés
destacando que, em menos de dez anos, a hova forma de contar uma histéria esta no
centro das estratégias de desenvolvimento da industria cultural em diferentes areas -
ficcdo, jornalismo, publicidade e até a comunicacdo politica. Na visdo do autor, 0
adjetivo transmidia se tornou um "condicionamento ideal de todo tipo de atividade
cultural e comunicativa" e, apesar do termo estar na moda - e assim podendo sair
dela, como aconteceu com o 'multimidia’ - a l6gica transmidia permanecera.

"As narrativas transmidia se estendem de um extremo a outro da
ecologia midiatica, abarcando velhos e novos meios. Também
atravessam 0s géneros: h& narrativas transmidia na ficcdo, no
jornalismo, no documentario e na publicidade. Os discursos politicos,
cientificos, religiosos ou educativos ndo ficam para atras e pouco a
pouco comegam a transmidiatizarem" (Scolari, 2014, p.73).

A indicagcéo sobre a perenidade do conceito transmidia se da em razéo de o
Scolari (2014) ver as narrativas transmidia como uma possivel solucéo para enfrentar
a questao da atomizacao das audiéncias - a qual qualifica ndo s6 como um fenémeno
cultural, mas um "ataque ao coracdo do modelo de negdcios da industria cultural”
(SCOLARI, 2014, p.71). A ideia é que os conteudos transmidiaticos permitiriam
reagrupar as audiéncias em torno de determinada histéria. Segundo o autor, antes as
audiéncias eram media-centred e agora tendem a ser narrative-centred.

Gosciola e Campalans (2014) ponderam que, uma vez que a narrativa
transmidia lida com diversos meios de comunicacao, seus projetos narrativos contam
com os mais diversos géneros ja consagrados por tais meios. Por outro lado, os
tedricos elencam trés formatos relacionados ao “territério expressivo” da légica
transmidia: narrativa transmidia, estratégia de contar uma histéria em partes
veiculadas por diferentes meios, de acordo com o potencial de explorar determinada
parte do relato, é ainda complementada pela cultura participativa; mininarrativa
transmidia, ligada a campanhas publicitarias, atividades escolares e livros infantis,
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utilizando um namero minimo de plataformas e contando com uma duracgéo curta; e
narrativa transmidia ao vivo, também chamada de ARG (alternate reality game)
descrita como uma estratégia que alterna ficgéo e realidade, mesclando atividades no
espaco digital com aquelas do mundo real.

Enquanto ndo é desenvolvida uma nomenclatura para a narrativa transmidia,
0s autores propdem que sejam seguidos os parametros de formatos, como o0s ja

citados, e ainda os padrdes de géneros cinematograficos e de acées da comunicacao.

“Os conteudos tém basicamente trés funcgdes: o entretenimento, a
informacéo e a educacdo. Incluindo essas trés fun¢des, os contetdos
se definem de modo ainda mais preciso quando estdo organizados de
acordo com suas areas de atuacdo, quaisquer elas sejam: ficcao,
documentario, jornalismo, negdécios, educagao, pesquisa, formacao”
(Gosciola e Campalans, 2014, p. 42)

Gosciola e Campalans (2014) registram que a narrativa transmidia ja é
amplamente explorada em campos como a publicidade e a ficcdo, mas algumas
praticas jornalisticas ja usam a l6gica dentro de seu discurso.

Em larga medida, observa-se facilmente o grande sucesso desse tipo de
narrativa no campo ficcional, com a criagdo de franquias como a de Harry Potter,
Matrix, Star Wars, The Walking Dead, Marvel e inUmeras outras, que exploram
diferentes estratégias, linguagens e meios para fornecer ao "fa" um mundo narrativo
mais amplo e expansivel de acordo com seu nivel de interacdo e participacéo.

Dentro do campo mais informativo e jornalistico, ndo se observa o emprego da
narrativa transmidia em larga escala. Em geral, as producfes seguem 0s passos de
grandes jornais como o The New York Times, que produziu o famoso Snowfall. O
projeto € citado por diferentes profissionais brasileiros que buscam desenvolver
produtos transmidiatico - sendo citado pelos trés jornalistas entrevistados para a
producao da presente dissertacao.

O conteudo transmidia aborda uma avalanche que ocorreu nos Estados Unidos
em 2012. O projeto é resultado de um trabalho de reportagem que durou seis meses
e envolveu entrevistas com o0s sobreviventes do desastre, familias daqueles que
faleceram na ocasido. Além disso, os jornalistas tiveram acesso a uma simulacao da
avalanche, gerada por computador, e outros dados de diferentes centros de pesquisa.

Analisando o cenério de producdo de conteudos transmidia na Espanha, por
exemplo, Scolari aponta que as empresas tradicionais de comunicacdo tém

dificuldade em se abrir ao transmidia. Ja os grupos considerados multimidia, segundo
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0 autor, tém todas as condi¢cbes para criarem obras com as caracteristicas ja
elencadas, mas tem dificuldade em articular as diferentes unidades produtivas. O
tedrico diz ainda que pequenas empresas criadas na ultima década ja ndo fazem um
esforco tdo grande em tal sentido, carregando um certo 'DNA transmidia'.

"O desafio da industria cultural é dobrado: por um lado, os grandes
atores devem levar adiante sua transicdo do monomidia para o
transmidia; é muito possivel que, como ja acontece em outros
mercados como os Estados Unidos, ndo possam gerir essa transicao
por seus proprios meios e devam recorrer a profissionais
especializados (os chamados produtores transmidia). As pequenas
empresas nativas transmidia, por outro lado, tem o desafio de ir além
dos nichos locais para conquistar mercados internacionais" (Scolari,
2014, p.79)

De acordo com Scolari (2014), os meios de comunicagdo acabam se
aproximando da logica das narrativas transmidia a partir de questdes muito atuais e
em constante discussao, como o chamado ‘jornalismo cidadao - que envolve a criacédo
de contetidos pelos usuarios que pode ser enquadrada dentro da "tensédo que gera a
transmidiatizagdo do discurso informativo" - e 0 uso crescente da infografia e do

jornalismo de dados.

2.1. Jornalismo transmidia e os desafios da producéo

Reno (2013) caracteriza o jornalismo transmidia como uma forma de linguagem
jornalistica que envolve, ao mesmo tempo, diferentes midias, com diferentes
linguagens e narrativas, para diversos usuarios. Nessa linha, o jornalismo transmidia
tira proveito das possibilidades de comunicacao na sociedade pds-moderna, "onde
mobilidade e a estrutura liquida, em outras palavras, interatividade, tem papéis
importantes no campo comunicacional, entre eles o de engajar e atrair o usuario para
a interpretacao participativa da mensagem®.

Scolari (2014) afirma que poderia se dizer que o jornalismo sempre teve um
carater transmidia, inclusive desde antes da internet - considerando que as narrativas
se expandiam da radio para a televisdo, do jornal diario para producfes semanais, e
os leitores poderiam enviar cartas e ligar para as empresas de comunicacdo. De
acordo com 0 autor, 0 processo entrou em uma nova dimensdo com 0S meios e

plataformas 2.0 de comunica¢do, uma vez que hoje ndo ha nenhum meio informativo
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gue ndo convide os receptores de conteudo a enviar informacfes que permitam
expandir uma historia.

Rend e Flores (2018) consideram que, a0 mesmo tempo que é uma atividade
mais complexa e intertextual por si sO, dialogando com outros géneros jornalisticos, a

reportagem é um género transmidia:

"[...] possui em um Unico tema, diferentes linguagens, a partir de
diferentes plataformas, que em conjunto constroem a narrativa final,
ou seja, o texto passa uma informacdo, a fotografia passa outra e, de
forma distinta o infogréafico oferece uma terceira informacgao. Enquanto
o desenho gréfico, apresenta uma informacdo que 0s outros trés
tampouco oferecem. Ao final, o leitor da reportagem tem sua
conclusao cognitiva" (René e Flores, 2018, p.51)

De acordo com os autores, o desafio é saber como construir uma reportagem
para os meios digitais, considerando questées como a interatividade e a circulagao
das noticias pelas redes sociais. Nessa linha, os autores ponderam que a producao
de reportagens transmidiaticas é algo inovador, mas incipiente, e assim defendem a
experimentacao de tal narrativa:

“E necessario conhecer e praticar nos meios a linguagem proposta,
para que haja um processo evolutivo de acordo com as possibilidades
desses meios e de suas estruturas tecnoldgicas e de publicos. Além
disso, devemos igualmente considerar que 0 processo tera uma
evolucdo de acordo com as possibilidades narrativas, tecnologicas e
as necessidades apresentadas pela sociedade em sua evolucéo
socio-comunicacional” (RENO e flores, 2018, p.86)

Ao indicarem que a estratégia transmidia j4 é utilizada dentro de algumas
praticas jornalisticas, Gosciola e Campalans (2014) apontam um denominador comum
- a hibridizacéo. De acordo com os autores a mescla de estilos e estratégias narrativas
esta presente em meio aos diversos géneros jornalisticos - que vem seus limites se
diluirem com a influéncia da logica transmidia, como no caso das fronteiras entre as
narrativas da reportagem, do documentério audiovisual e dos curtas metragens - e
também em outras narrativas, com o uso de jogos, ficcdo ou narrativas literarias e
cinematograficas e incorporacdo de elementos ludicos para construir um relato
jornalistico.

Analisando um exemplo de contetdo transmidia na esfera jornalistica, os
tedricos veem a possibilidade dos fragmentos narrativos de determinada producéo se
classificarem de acordo com os parametros tradicionais dos géneros, sendo possivel

encontrar combinacgdes entre cronicas e reportagem, por exemplo.
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“O jornalismo esta se vendo impelido a assumir que n&o ha oposicao,
se nao complementaridade entre os géneros, e as mdultiplas
plataformas digitais atuais permitem desenvolver tanto a
especificidade dos géneros como a colaboracéo entre eles. Inclusive
géneros pouco propicios para a hibridiza¢do narrativa, como a noticia,
tendem a incorporar algumas de suas praticas especificas, por
exemplo, a viralizacdo e a divulgacdo por meio de plataformas
diversas. Também, as caracteristicas estilisticas da noticia podem
chegar a ser utilizadas como parte de uma estratégia de
transmidiacdo, formalizada por um meio de reportagem multimidia ou
um especial que combine géneros diferentes” (Gosciola e Campalans,
2014, p.49 e 50)

Assim, a reflexdo sobre as oportunidades da narrativa transmidia dentro do
campo informativo € interessante pela observacdo de que seus recursos e logica
ampliam e potencializam os parametros que servem como base da producéo
jornalistica. Um ponto que se destaca e se relaciona com todos os outros, € o maior
recorte e contextualizacéo sobre determinado assunto.

A criacdo de niveis que exploram a profundidade e o tratamento da informacéo
oferecem ao usuério uma analise mais ampla que leva em consideragdo e apresenta
mais aspectos sobre certo tema. E o usuario, devido a interatividade e participacdo no
processo, pode escolher explorar certa informacdo ou ndo. Esse topico é
complementado pela possibilidade da maior pluralidade de vozes dentro da producéo
(SCOLARI, 2013).

O fato de se trabalhar com um espaco ilimitado, com os niveis de informacao e
as varias maneiras de disponibiliza-la fazem com que diferentes atores de
determinada realidade possam dar seus depoimentos, criando uma grande
diversidade de pontos de vista. A mesma dindmica também pode se dar devido a
participacdo do usuario na construgdo do conteudo jornalistico.

Nessa linha, é possivel retomar a ponderacdo de Goncalves (2014) de que a
pratica comunicacional deve ser entendida como um processo interativo, e que no
jornalismo, experimentar um novo modelo de narrativa como o transmidiatico significa
‘ultrapassar o papel da informagdo, do factual, para atingir a reflexdo e o
desenvolvimento do senso critico, deixando de ser apenas um produto mercadolégico
da maquina midiatica para ser parte do processo de construcdo da cidadania na
sociedade em que se insere”.

A indicacdo se aproxima das reflexbes de Medina (1991), que considera que

todo jornalista € um produtor de sentidos, atuando na malha cultural da sociedade, e



23

assim, como produtor simbdlico, precisa dedicar-se a teoria cultural e enfrentar a
guestao problematica da identidade cultural. Para Medina (1998), a literatura, a oratura
e 0 gesto da arte traduzem o humano, sendo possivel pensar no jornalista como um
mediador autor, que acolhe a partilha dos desejos anénimos para tornar possivel o
dialogo da comunicacédo coletiva.

Também é possivel relembrar o destaque dado pela autora ao potencial dos
recursos para a producdo de sentidos em que ética, técnica e estética estejam a
servico de uma estratégia humanizadora do jornalismo.

"A informacao jornalistica plenamente humanizada atenderia, pois, a
uma demanda complexa: ideias ou conceitos ou diagndsticos,
emocdes e mitos, comportamentos e estratégias de acdo. Uma vez
gue o jornalista € um mediador-produtor de sentidos, ele capta
conceitos, emocdes e comportamentos da sociedade - a realidade
cultural imediata a que esta exposto - e 0s representa ha noticia, ha
reportagem ou em qualquer outra peca jornalistica". (MEDINA, 1991,
p.196)

Além disso, é interessante pensar nas aproximacdes e convergéncias entre o
jornalismo transmidia e o jornalismo de dados. Recursos como 0s desse campo
aumentam o potencial de contextualizacao e profundidade da produgdo, como com as
possibilidades de atualizagdo em tempo real e cruzamento de dados.

Como indicam Ren6 e Gosciola (2014), o jornalismo de dados se dedica ao
estudo dos mesmos a partir de procedimentos que relinem, em um sO espaco e com
uma técnica especifica, atividades estatisticas da area das ciéncias exatas,
combinando os mesmos com procedimentos tradicionais e sociais do jornalismo. A
avaliacdo dos autores € a de que a narrativa transmidia, 0 conectivismo - processo de
construcdo coletiva do conhecimento - e as tecnologias digitais podem proporcionar
uma melhor performance do jornalismo de dados.

Os teodricos defendem o desenvolvimento do campo, destacando:

"Independentemente de vivermos em um mundo transmidia e também
new new media, como afirma Paul Levinson (2012), seguimos sendo
cidadaos cada vez mais conectados e ligados a tecnologia binaria.
Ainda que o jornalista ndo o seja, hoje os processos laborais séo, o
gue justifica o desenvolvimento da profissao, especialmente no campo
onde a precisdo é efetiva com ferramentas matematicas" (RENO,
GOSCIOLA, 2014, p. 120).

Em tal campo, por sua vez, € interessante recuperar as ponderacdes sobre
datificacdo de Van Djick (2014), para uma analise mais critica sobre a dinamica que

envolve os dados na sociedade contemporanea. A autora recupera a definicdo de
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Mayer-Schoenberger e Cukier* (2013 apud Van Djick, 2014, p.198), e descreve a
dataficacdo como "transformacdo da acdo social em dados online quantificaveis,
permitindo 0 monitoramento em tempo real e analises preditivas”.

Nessa linha, a autora aponta que os metadados se tornaram uma moeda para
gue os cidadaos paguem por servicos de comunicagao e seguranca, sendo que tal
dindmica envolve a mudancga dos metadados em uma espécie de ativo invisivel, que
€ processado longe de seu contexto original e fora da consciéncia do publico. Van
Djick (2014) frisa que uma visao interpretativa sempre é anterior a analise de dados
de destaca que os metadados sédo multivalentes e devem ser vistos como textos multi
interpretaveis. “Métodos quantitativos exigem uma indagagao qualitativa para refutar
a alegacao de que padrdes de dados sdao um fendmeno “natual’. Pesquisa de Big
Data, em outras palavras, sempre envolve um prisma explicito”, destaca a autora
(VAN DJICK, 2014, p.202)

Voltando a discussédo sobre a narrativa transmidia, Rend (2017) aponta que
nosso cérebro é transmidia, assim como nossos sonhos e projetos. A indicagdo vai de
encontro com a de Jenkins (2009), que considera que a construcdo transmidia
acontece no cérebro das pessoas, naturalmente, por meio da evolucgéo intelectual da
sociedade.

Nesse contexto, Rendé e Flores (2018) destacam que, na realidade
contemporanea, os cidadaos tém cada vez mais o status de "meios" e assim é
necessaria uma mudanca no status do jornalismo rumo a um “jornalista arquiteto”:

“Nao basta somente saber o que é noticia, ou saber encontrar o lead
da informacao. Agora é necessario definir os novos caminhos para a
construcao da noticia, ou melhor dizendo, definir como devemos fazer
a representacdo do conteddo noticioso para um grupo crescente e
cada dia mais expressivo entre o publico: a sociedade transmidia”
(RENO E FLORES, 2018, p. 87)

Assim, para o desenvolvimento de conteudos transmidiaticos, Reno (2017)
defende a construgdo de um roteiro transmidia, programado para que todos 0s
fragmentos interligados se relacionem cognitivamente entre eles, sem assumir uma
forma crossmidia, ou seja, com a repeticdo de conteudo em diferentes plataformas.
"Produzir uma historia transmidia € um real exercicio para a mente e envolve um

trabalho de desenvolvimento de linguagem, ndo sé a construcdo de conteudo

4 Mayer-Schoenberger, V. and K. Cukier. Big Data. A Revolution that will transform how we live, work
and think. Londo: John Murray Publichers. 2013.
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informativo. E uma arte. E um desafio constante, mas que pode ser superado", aponta
René (2017, p.17).

Aqui pode-se estabelecer uma ligagdo com o conceito da biblia transmidia, uma
espécie de mapa de fragmentos, proposto por Scolari (2014). A planificacdo é
essencial para observar a construcdo do produto com suas diferentes historias e
distribuicbes em meios e plataformas, mantendo atencdo as interligacdes entre as
mesmas. Aqui também podemos lembrar um apontamento de Flusser (2008), sobre a
“dificuldade de emergir da histéria para o espetaculo da linearidade para a
superficialidade espectral e circular”.

O esquema de planificagdo proposto por René e Flores (2018) é o de
fluxograma algoritmo circular rizomatico, para fazer com que “todos os conteudos
sejam complementares e ndo excludentes ou substituidos” (2018, p.85). A idealizacdo
dessa estrutura permite ao produtor transmidia visualizar de melhor maneira os
fragmentos do mundo narrativo e como 0s mesmos se inter-relacionam. Os roteiros
destes sdo desenvolvidos apds a confeccdo desse mapa da narrativa, de acordo com
as especificidades e principais caracteristicas de cada midia e formato.

Nessa linha, planificacdo € importante para que se observe a construcdo de
contetdo com suas diferentes histérias e distribuicbes em meios e plataformas,
cuidando bem da interligacdo entre as mesmas, uma parte essencial para 0 sucesso
de uma producéao transmidia. Além disso, segundo Reno e Flores (2018) € importante
oferecer ao usuario uma possibilidade de selecdo, para que ele escolha quais
conteudos quer acompanhar - se todos, de uma maneira mais ampla, ou apenas parte
da histéria. Em tais fragmentos, ainda segundo os autores, deve-se oferecer
informacéo suficiente para que o leitor compreenda aquela parte da histéria.

Assim, um dos primeiros topicos relevantes ao desenvolvimento de um roteiro
de produto transmidia é observar a especificidade das midias. Além de pensar em
guais questdes devem ser tratadas ao longo da produgao para que se construa 0s
diferentes niveis de aprofundamento e contextualizagdo, deve-se pensar na melhor
maneira para disponibilizar aquele contetdo, explorando inclusive recursos que
possam potencializar o relato de diferentes maneiras buscando uma melhor
compreensao e visualizagédo da informacé&o, maior acessibilidade e interatividade.

Ao refletir sobre os principais aspectos e todas as possibilidades da narrativa
transmidia, € possivel discutir a centralidade das imagens técnicas para a construcao

de conteudos na sociedade contemporanea. O papel central das mesmas pode ser
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observado, em um sentido mais basico, no fato de que temos uma instancia produtora
de imagens, por meio da qual a imaginacéo toma forma (MACHADO, 2002).

Em um quadro mais especifico, tomando as imagens técnicas como
“fendmenos visuais e audiovisuais em que a intervencgao técnica produz uma diferenca
no universo das imagens, marcando muitas vezes uma cisdo em relagdo as imagens
do homem” (MACHADO, 2002), é indiscutivel que as fotografias, videos e outras
midias de tal natureza tem um impacto muito relevante para o usuario.

Como indicado por Debray (1994) atualmente vivemos a era do visual, a
videoesfera, na qual a imagem existe como ritual e objetiva e se constitui como
informag&o. Segundo o autor, a imagem hoje apresenta uma aura ladica e trata da
atualidade, da inovacao, tendo como suporte a tela, algo imaterial.

Apesar de a reflexéo sobre o papel das imagens na sociedade contemporanea
contribuir para o desenvolvimento de produtos transmidia, Ren6é e Flores (2018)
destacam que a linguagem de reportagens de tal teor deve ser variada tanto em

discurso como na utilizacdo de plataformas:

“Video, fotografia, texto, animagao e audio (quando for necessario)
aonde cada um deles elabore sua prépria mensagem. Ao final, a
composicao interpretativa dos conteddos proporciona uma expressiva
qualidade informativa e/ou de opinido na reportagem. O conceito do
coletivo de fragmentos na constru¢do do contetdo € o que faz com
que o formato tenha resultado comunicacdo” (RENO E FLORES,
2018, p.85)

Dessa forma, deve-se pensar em cada relato de maneira independente em um
primeiro momento, mas também como parte de todo um mundo narrativo, cuidando
para que haja portas de entrada e saida para os diferentes fragmentos da histéria.
Para isso, Scolari (2013) destaca a importancia da formacdo de uma equipe
multidisciplinar no projeto, para que as diferentes partes da producdo tenham
linguagens e formatos adequados e bem trabalhados. Ele destaca a fungdo do
produtor transmidia, que verifica a narrativa como um todo, pensando, observando e
cuidando dos detalhes das interligacfes e fragmentos.

Gosciola (2014) indica ainda que os fragmentos de um projeto de tal teor séo
definidos por sua qualidade narrativa, com a identificagdo de um enredo central e,
posteriormente, a interligacdo com as a¢fes determinantes da trama. Nessa linha, o
autor elenca elementos narrativos das estratégias de meios de comunicacdo

convergentes.



27

Tabela 1 — Elementos narrativos das estratégias de meios de comunicacdo convergentes,

segundo Gosciola

Narrativas

Tecnoldgicas

Socioculturais

Verbal: seja no livro, jornal ou
revista digital, uma ou
multiplas histérias de

recuperado simultdneo ou
néo, linear ou néo linear

Audiovisual: seja no cinema,
na TV, no video ou na web,
uma histéria ou multiplas

digital, projecéo em telas de dispositivos
digitais (computador, celular, tablet, etc.)
predominancia de textos ilustrados por
imagens (estaticas ou em movimento) e
sons, multiplataforma para texto e alguma
imagem e som, minimo investimento em
redes sociais
digital, projecdo em telas de cinema, TV e
dispositivos digitais, predominancia de
audiovisual, multiplataforma para imagem,

leitura comum ou
reagindo as poucas
ofertas de interacgéo,
sem engajamento
colaborativo

audiéncia comum, sem
engajamento
colaborativo, a

audiéncia com
moderado grau de
engajamento
colaborativo

histérias, linear ou néo linear
, de recuperado nao
simultaneo

som e algum texto, minimo investimento
em redes sociais

Fonte: Gosciola (2014, p.11)

Outro ponto importante na construgdo de um roteiro transmidia é a observagéo
dos espacos narrativos. Através desse exercicio é possivel encontrar pontos ainda
nao explorados, mas que tem potencial para dar mais profundidade e expandir a
narrativa. Essa acdo lembra a tentativa jornalistica que cobrir todos os espacos e
contextos quando um assunto ou tema é tratado. Em outro nivel e ponto de vista de
producédo, é algo que muitos fas de narrativas transmidia ficcionais fazem em sua
condicéo de prosumers (Scolari, 2014; RENO, 2012).

Assim, ndo s6 como consumidores de informagcdo, mas também produtores,
eles desenvolvem conteudos que ampliam o mundo narrativo, preenchendo espagos
ndo explorados com fanfictions e teorias. Dai também se pode pensar na tamanha
importancia da interatividade dentro das producdes transmidia, lembrando que ao
longo da planificacdo também se deve pensar em canais para a atuacao desses fas.
E preciso desenvolver estratégias, ganchos e espacos para que 0S mesmos possam
participar da constru¢ao do produto transmidia.

Nesse ponto podemos resgatar a questdo de que construir um conteddo
transmidia se insere na légica de construir um projeto que tem um inicio, com
diferentes portas de entrada, mas na realidade néo ter fim, devido as ressignificacdes
e outras producgdes que surgem dentro do mundo narrativo.

Muitos tedricos discutem também sobre a questdo do desenvolvimento de um
produto transmidia desde sua idealizacao, afirmando que um planejamento jA com a

concepcao da dinamica dessa narrativa € melhor para que a mesma seja bem
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executada. Scolari (2013) acredita que a transformacdo de um roteiro ou obra linear
em algo transmidiatico é possivel e se observarmos atentamente muitas vezes ela
pode se dar sem grandes intervencdes dos desenvolvedores, mas sim através da
imaginacao e participacdo dos fas.

Também ¢é possivel destacar que o mundo narrativo de diversas producdes
ficcionais foi construido dessa maneira, como o caso de Harry Potter por exemplo. Se
pensarmos no campo jornalistico, essa dinamica se da com 0s comentarios e
producdo de contetdo (video, imagens, memes) por usuarios em geral. A questao
principal dessa discusséo, no entanto, é relativa as formas de articulagéo entre esses
fragmentos narrativos, que devem se relacionar de tal maneira a permitirem o fluxo
entre os niveis de informacao.

No campo dos documentarios transmidia, por exemplo, Rend (2013) identifica
trés principais formas de organiza¢do dos conteldos: analogo digital, o estruturado e
o de visualizagcao navegéavel. O primeiro modelo, de acordo com Rend, "valoriza essas
duas condi¢cdes como fundamentais para a construcao narrativa ideal." Mesclando os
formatos em uma producéo, estratégias e linguagens diferenciadas sao utilizadas. Ele
aponta ainda que esse tipo de modo é indicado adaptacfes ou ampliacbes de
produtos lineares em narrativas transmidia. O segundo, que Rend aponta como mais
recomendavel para documentarios jornalisticos, se baseia na ideia de uma
multiplataforma de conteddos. Apesar de oferecer certa interatividade, o formato é
menos expansivel e navegavel. Ja o modo de visualizagdo navegavel tem esse nome
por oferecer em um Unico ambiente todos os contetdos de navegacao.

Os conteudos podem ser abordados nas mais diferentes plataformas e
linguagens. As opcdes sdo as mais diversas e aumentam a cada dia com o
desenvolvimento de novas tecnologias e recursos a serem explorados. Assim pode-
se pensar muito livremente e da maneira mais criativa possivel diante do tépico de
exploracdo de meios, formatos, plataformas e linguagens, sempre considerando suas
especificidades e oportunidades e observando que cada um deles deve ser explorado
de maneira independente, mas parte de uma dindmica mais ampla.

Como ja mencionado, Jenkins (2009) destaca a importancia das ligacoes entre
os fragmentos narrativos na narrativa transmidia. Elas sdo as portas de entrada e
transito entre os textos e assim devem ser muito bem trabalhadas e planejadas, para

gue haja o fluxo entre os niveis de profundidade do tema tratado.
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Reno e Flores (2012) apontam a presenca e interacdo através de redes sociais
como um dos pontos principais da narrativa transmidia. Elas sdo importantes nédo s6
devido ao engajamento e participacdo dos usuarios através de comentarios e
compartilhamentos, mas também por conta das possibilidades narrativas que podem
oferecer, uma vez que também contam com um programa especifico. Assim deve-se
pensar ndo sé em como gerir essas participagdes, no sentido de estimula-las, mas
também integra-las a construcdo do conteudo transmidia. Nessa linha € possivel
produzir contetdos especificos para as redes sociais, que facam parte de determinado
mundo narrativo, pensando nas plataformas n&o apenas como um meio de divulgacao
de contetdo, mas um espago narrativo em si.

Pararealizar um plano de midias dentro da planificacdo do contetdo transmidia
e as estratégias de interacdo com 0s usuarios é preciso conhecé-los, buscando
entender como 0s mesmos se portam diante das midias sociais, elaborando maneiras
de dispor o conteudo e realizar a divulgacdo nesses ambientes. O importante é que o
canal de troca com o prosumer sempre esteja aberto.

Aqui podemos tracar um parametro com os apontamentos de Manovich (2017)
sobre o Instagram, que descrevem bem como a sociedade é moldada pelo software.
O autor analisou diversas postagens da rede social e identificou que a mesma captura
uma cultura social. Nesse sentido, apontou como as ferramentas podem limitar os
potenciais criativos, mas permitem jogar, além de dialogar sem a expectativa de criar
novas obras - mesmo criando novas informacdes a todo momento.

Um ponto interessante observado no estudo de Manovich (2017) é o de que
cada rede social tem sua finalidade e dessa maneira os conteldos postados séo
diferentes. Esse aspecto tem direta relacdo com a narrativa transmidia, que busca
explorar as especificidades de cada midia ao desenvolver os fragmentos da narrativa,
sendo as redes sociais uma possibilidade de plataforma para tanto.

E interessante observar que dentro dessas proprias redes ha ainda programas
distintos, que influenciam o modo em que as pessoas interagem com determinado
conteudo e além disso, o proprio desenvolvimento de alguma postagem. O Instagram
hoje, por exemplo, tem um contexto diferente do que apresentava quando Manovich
desenvolveu seu estudo.

A dindmica dos stories - videos breves e efémeros - é diferente da do Igtv -
producdes com maior duracao - ndo s6 com relacédo ao tempo gasto pelo publico que

0S acessa, mas quanto ao formato de gravacao, local onde o contetdo € consumido,
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compartilhamento e forma de acesso. Além disso, com a popularizagéo do Tiktok, rede
gue 'concorre' com o Instagram, foi observada uma nova mudanca na dinamica da
rede social, moldada pelo comportamento de seus usuarios.

Outra questdo retratada por Manovich (2017) é que as predefinicbes do
programa, entre elas os filtros, o formato das fotos, acaba delimitando
comportamentos. O Instagram acabou por criar um género, mediatizando a vida das
pessoas - 0 instagramismo. Novamente estabelecendo uma ponte entre as indicacdes
do autor e a nova rede social dominada pela geracdo Z, € possivel refletir sobre uma
mesma ldgica envolvendo o Tiktok e as tendéncias lancadas na plataforma.

Nessa linha, é importante para o produtor de conteudo ter essa questdao em
mente ao criar produtos para as redes sociais: observar a dindmica de interacdo e 0s
padrdes ali contidos, determinados pela propria plataforma. Essa transposicéo entre
a vida virtual e a vida concreta, no sentido mais bruto da palavra, evidencia uma

tendéncia importante, que inclusive pode ser explorada pela narrativa transmidia.
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3. JORNALISMO CIENTIFICO

Burkett (1990) definiu a redacéo de ciéncia como um dos tipos de comunicacao
especializada que evoluiu no século XX, que se debruca sobre assuntos e temas
altamente organizados. Nesse contexto, o comunicador tem um papel fundamental
para aproximar o publico em geral e o conhecimento cientifico, ndo s6 traduzindo
termos e explicitando conceitos, mas retroalimentando as duas esferas com questdes
relevantes, na busca de um didlogo verdadeiro e benéfico para a sociedade como um
todo.

No entanto, apesar de o século XXI ser marcado como aquele em que se iniciou
a profissionalizacdo de comunicadores especializados no tema, a comunicacao
cientifica, como género literario, teve inicio nos séculos XVII e XVIlI, indica Hernando
(2002). O presidente da Associacdo Espanhola de Jornalismo Cientifico diz que a
ansia de saber faz parte da condicdo humana desde o surgimento da historia. O autor
frisa que grandes nomes da histéria perceberam muito rapido a importancia da difuséo
do saber, citando por exemplo o filésofo, pintor, escultor, engenheiro e inventor
Leonardo da Vinci.

No entanto, como mostra Silva, uma década que acabou sendo marcante para
a comunicacao sobre ciéncia foi a de 1970, quando surgiram na Europa criticas ao
modelo de divulgacao cientifica que acabou sendo considerado como feito para um
“‘publico culto”. “Nesta época surge o conceito de comunicagao cientifica, uma
estratégia baseada na informacdo densa de conteludos cientificos, mas com
linguagem voltada para o grande publico, como forma de aumentar a percepcao da
ciéncia, traduzida pela melhor compreensdo da sua natureza, objetivos, métodos e
resultados”, explica o autor.

E nesse contexto que s&o definidos os conceitos de difusdo, disseminacéo e
divulgagéo cientifica, como detalha Bueno (1985). De acordo com o autor, 0s trés
conceitos compartilham o mesmo terreno, o dos “processos, estratégias, técnicas e
mecanismos de veiculacdo dos fatos e de informacgdes que se situam no universo da
ciéncia e tecnologia”, mas apresentam caracteristicas especificas.

O conceito mais amplo descrito por Bueno (1985) € o da difuséo cientifica, uma
vez que faz referéncia a todos 0s processos e recursos utilizados para a veiculacao

de informacdes sobre ciéncia, diz o autor. Assim, o conceito abarca a divulgacéo, a
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disseminacdo e o proprio jornalismo cientifico, “considerando-os como suas
especies’.

Ja a disseminacao cientifica é considerada pelo autor aquela que envolve a
transferéncia de informag¢des a um publico formado por especialistas, com cdodigo,
conteudo e até mesmo o ambiente voltado aos mesmos. Nessa linha, ela pode ser
intrapares ou extrapares, a depender do publico atingido - tedricos da mesma area ou
de fora dela.

Por fim, a divulgacao cientifica seria, segundo Bueno, aquela que usa recursos,
técnicas e processos para veicular informacgdes sobre ciéncia ao publico em geral, 0
gue pressupde um processo de recodificacdo - a transposicdo de uma linguagem
especializada para uma nao especializada, tornando o contetdo acessivel. Assim, tal
campo abrangeria ndo s6 o da imprensa, mas também livros didaticos, cursos de
extensdo, historias em quadrinhos e outros tipos de conteudo.

O autor chegou a definir o jornalismo cientifico como uma “espécie” de
divulgacao cientifica. Segundo Bueno, a pratica trata da veiculacdo de informacdes
sobre ciéncia ao publico em geral, mas incluindo tragos inerentes ao jornalismo, como
a atualidade e a universalidade. O autor chegou a fazer criticas sobre o fato de o
jornalismo cientifico se constituir no Pais como "quase sempre em uma mera
reproducdo da estrutura antidemocrética do saber (e poder) cientifico e tecnoldgico".
Segundo Bueno, o conceito deve incluir uma postura critica e ndo aderir a um
movimento que "imprime a ciéncia um carater fetichista".

Além disso, o tedrico registrou ainda que o jornalismo cientifico deve incorporar
ainda as ciéncias humanas, técnicas e processos mais simples, visando eliminar um
preconceito da area de que apenas as teorias complexas e aplicacdes tecnoldgicas
avancadas seriam objeto do jornalista especializado em ciéncia. "O conceito de
jornalismo cientifico que postulamos ndo exclui areas ou niveis de informacéo",
registrou a época.

Na época, o autor ponderou que, em linhas-gerais, apontava-se que o
jornalismo cientifico cumpre seis funcdes basicas: informativa, relacionada a
divulgacao das informagdes sobre ciéncia que permitem a populagao inteirar-se das
novas descobertas da ciéncia e suas implicacdes politicas, econbmicas e
socioculturais; a educativa, envolvendo as relacdes pedagogicas ligadas aos
processos de divulgacéao cientifica (topico que sera abordado adiante); a social, ligada

nao so a preocupacao em situar a informacéo cientifica em um contexto mais amplo,
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mas também ao processo de humanizacdo da ciéncia e a intermediacdo entre a
mesma e a sociedade; a cultural, que contempla uma viséo critica da difusdo de
ciéncia por diversos ambientes culturais; a econ6mica, relacionada ao papel do
jornalismo cientifico de contribuir para o aumento do intercambio entre institutos,
universidades, centros de pesquisa e o setor produtivo; e, por fim, a politico-ideoldgica,
gue busca evitar que o jornalismo cientifico funcione como mero reprodutor.

Ja em 2010, Bueno atualizou os conceitos, ponderando que a “ transferéncia
de informac®es cientificas, tecnoldgicas ou associadas a inovacgdes e que se destinam
aos especialistas em determinadas areas do conhecimento” seria classificada como
comunicacao cientifica. Antes, como exposto, o autor classificava tal tipo de contetdo
como disseminacéao cientifica.

Na ocasido, o autor ponderou ainda que a divulgacédo da Ciéncia e Tecnologia
pela imprensa estabelece instancias adicionais de mediagéo - "interferéncia de um
agente (o jornalista ou divulgador) e de uma estrutura de producéo”. A avaliagao de
Bueno foi a de que tais mediacbes podem "aumentar o nivel de ruidos na interacao
com o publico” e até "comprometer” a qualidade da informacéo.

Nessa linha, o autor indicou que, quando o processo de divulgacéo cientifica
envolve uma relagdo mais direta entre o cientista e o publico, "potencializa-se, com
mais facilidade, a interacdo e a qualidade das informacdes € preservada”. Por outro
lado, Bueno pondera que diferentes pesquisadores tém dificuldade para se comunicar
com publicos outros que ndo os dos proprios cientistas, uma vez que isso implica
"alterar o nivel do discurso e/ou simplificar certos processos ou conceitos".

No entanto, como serd indicado a seguir, 0 conceito de comunicacéo cientifica
adotado para as reflexdes da dissertacdo sera o descrito por Silva (2010). Na
avaliacao do autor, a divulgacao cientifica - enquanto pratica do jornalismo cientifico,
a parte de outras formas de divulgacdo, como textos produzidos por cientistas e
voltados para o grande publico - é entendida no Brasil como a comunicacéo dos fatos
e resultados da producéo cientifica, por si s0, sem abordar os métodos que resultaram
em determinada descoberta ou produzir uma discussao critica sobre o assunto. Nesse
ambito, o autor indica que o cientista € visto como emissor e o0 jornalista como um
redator. Silva aponta ainda que tal conceito por vezes € confundido com a ideia de
disseminacdo cientifica - comunicacdo que tem como publico alvo outros cientistas e

¢ feita principalmente por meio de revistas.
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A comunicacao cientifica, por sua vez, diz respeito a uma etapa seguinte a
divulgacao cientifica, explica Silva. De acordo com o autor, ela aumenta a percepcao
da ciéncia, traduzindo sua natureza, objetivos, métodos e resultados. Nesse contexto,
o jornalista se torna um mediador social e produtor de conhecimento, explorando
outras fontes de informagdes e criando um didlogo social. Para o tedrico, tal atividade
possibilita que o publico tenha acesso a instrumentos para compreender avangos
cientificos e tecnoldgicos e seu papel social.

De acordo com Silva, a comunicacdao cientifica ndo s6 ouve o pesquisador, mas
explora outras fontes de informacgéo, incluindo visdes opostas, e assim estabelece um
didlogo social - extrapolando "o mero papel de escriba para se tornar um mediador
social pleno, além de, acima de tudo, um produtor de conhecimentos" (SILVA, 2017,
p.36). Os campos das ciéncias séo vastos, especificos e por vezes contraditérios, e
dar vazdo para essas informacBes exige um esforco metodoldgico e estratégico,
comum ao exercicio jornalistico. Nessa linha, Silva destaca:

“A comunicacgao cientifica é a efetivagao plena do jornalismo cientifico,
o qual, se ndo se dedicar a informar a populagédo de forma simples e
objetiva como € que o cientista chega aos seus resultados — ou seja,
a informar o funcionamento do método de cada pesquisa, incluindo,
também diversos pontos de vista” (SILVA, 2017, p.36).

O autor ainda destrincha o conceito de midialogia cientifica, que considera
outras formas de comunicagdo, como videos, livros, histérias em quadrinhos - até com
elementos ficcionais - "na construcéo de narrativas capazes de levar a sociedade a
uma melhor compreenséo da ciéncia". Segundo Silva, a comunica¢éo e a midialogia
cientifica sdo capazes de contribuir para o desenvolvimento da cultura cientifica.

"A cobertura de ciéncia precisa sair do mero relato dos resultados,
focando informar a populacdo, também, sobre os métodos adotados
nas pesquisas, o que inclui humanizar o cientista, relacionando suas
escolhas metodoldgicas com suas experiéncias pessoais (quando for

s

0 caso) e evidenciando como a ciéncia € um processo humano,
subjetivo e que, por conta dessas caracteristicas, como esta mais
proximo das pessoas do que elas imaginam" (SILVA, 2017, p.39)

As ponderacdes de Silva sobre a comunicacao cientifica se relacionam, em
certo sentido, com a ideia de comunicacdo publica da ciéncia, descrita por Caribé
(2015). Ao analisar uma série de termos usados para descrever a comunicagao sobre
ciéncia, ela recupera o conceito usado na Franga, que, segundo a autora, envolve "a
soma das atividades que possuem conteudos cientificos elaborados em linguagem

acessivel ao publico leigo".
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De acordo com Caribé (2015), a comunicagéo publica da ciéncia é estimulada
pelo interesse do publico nas producbes cientificas; na consciéncia de que "os
sistemas de Ciéncia e Tecnologia mantenham a imagem da ciéncia como instrumento
de bem-estar econdmico e social, para que a opinido publica seja favoravel ao
desenvolvimento e financiamento de projetos”; e na "imprescindibilidade da
informacgéo cientifica para a compreensao da realidade que cerca o homem moderno”
(CARIBE, 2015, p.100).

A autora também recupera ponderacdes sobre o termo alfabetizacdo cientifica,
gue, segundo ela, é usado como meta educacional e diz respeito ao que o publico
deve saber sobre ciéncias. Referenciado Popli® (1999, apud CARIBE, 2015), a tedrica
diz que a alfabetizacao cientifica é considerada como parte essencial da educacéo e
da cultura, no sentido de que todos cidadaos tenham alguma familiaridade com a
ciéncia. Ainda segundo Batoré, o conceito pode se confundir com educacao cientifica,
gue, na avaliagdo da autora, pode ser considerada como processo. Nessa linha, a
alfabetizacao cientifica seria um resultado, “pois sua descrigao esta sempre associada

as habilidades que seriam desenvolvidas nos individuos”, diz Caribé (2015, p.100)

“Sobre os trés tipos de alfabetizacao cientifica, considera-se que
o individuo encontra-se apto ao exercicio da cidadania, a partir
do momento em que domina a alfabetizacdo pratica, aplicando
o conhecimento cientifico na sua vida cotidiana, a alfabetizac&o
cultural em que o individuo aprecia a ciéncia como atividade cultural
e a alfabetizacdo civica que capacita o cidaddo, consciente dos
problemas, resultados e perspectivas que instrumentalizam para o
exercicio da cidadania” (CARIBE, 2015, p.102)

Sobre tal tema, Bueno (2010) destaca que o ato de divulgar ciéncia ndo se
limita a "enunciacdo unilateral" de dados e processos a serem assimilados pelo
publico e assim o ensino sobre o tema deve fugir de uma "concepc¢ao presenteista e
reducionista". Assim, na avaliacdo do autor, a alfabetizacdo cientifica deve
contextualizar as informacgdes, os dados e os resultados de pesquisa para garantir sua
temporalidade, o desvelamento de intencdes e de oportunidade para sua producéo e

aplicacao.

® POPLI, R. Scientific literacy for all citizens: different  concepts and  contents.  Public
Understanding of Science, London, v. 8, p. 123-137, 1999.
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Bueno (2010) destaca ainda que a alfabetizagdo sobre ciéncia deve ainda
contextualizar a producéo cientifica dentro dos interesses e patrocinios a que ela esta
ligada, além de promover a aproximacao e o dialogo entre os cientistas e a sociedade.

Novamente em dialogo com Silva, um outro conceito abordado por Caribé
(2015) é o da cultura cientifica, que “se refere a série de significados préaticos
disseminados em varios campos sociais” (BATORE, 2015, p.100). Ainda segundo a
autora, o termo abarca a divulgacao cientifica e a insercéo dos temas da ciéncia e da
tecnologia no dia a dia da sociedade, trazendo a ideia de que o processo que envolve

o desenvolvimento cientifico é cultural.

3.1. As caracteristicas e os desafios da cobertura sobre ciéncia

Considerando as classificagbes expostas e refletindo sobre aquelas que
estabelecem o didlogo com a sociedade, Silva (2017) explica como a cobertura de
ciéncia precisa focar em “um processo de comunicagao capaz de traduzir, humanizar’.
De acordo com o autor, o jornalista de ciéncia deve ter uma preocupacao pedagogica,
buscando “sempre a melhor forma de mostrar para as pessoas os resultados das
pesquisas cientificas, seus caminhos (métodos) e, portanto, sua inser¢ao social,
desmistificando a ciéncia e contribuindo para tira-la do pedestal’. E para fazer tal
ponte, o jornalista deve se atentar as caracteristicas centrais da ciéncia, apontando
gue a mesma pode e deve ser compreendida como a atividade humana que é
(BURKETT, 1990).

O jornalista que visa contribuir com o processo de divulgagdo e comunicacao
cientifica deve se atentar a alguns aspectos, indica Silva. Um deles € a compreensao
sobre a diferenca entre a ciéncia basica e a aplicada. Enquanto a primeira “é o pilar
de todo conhecimento”, uma vez que gera conceitos, métodos e técnicas, a segunda
emprega tais descobertas em beneficios palpaveis, como os produtos tecnolégicos.

Outro ponto considerado fundamental para a formac&o de jornalistas
especializados na area € a ideia de mutabilidade da ciéncia, ou seja, a “compreensao
de que o conhecimento é transitorio”. “As “verdades” se baseiam em interpretacdes
da realidade, constantemente revistas conforme a ciéncia amplia a autenticidade e a
gualidade das informagBes necessarias a organizacao destas interpretacdes, as quais
também dependem da capacidade de comunicacdo e, portanto, de troca de

informacdes entre a comunidade cientifica e, de maneira abrangente, de toda
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populacdo ou sociedade, a qual estrutura a ciéncia, apesar de termos a impressao de
que nao”, explica.

A reflexdo sobre o método € outra questdo central para entender e escrever
sobre ciéncia. Silva ressalta a importancia de o jornalismo se abordar, além dos
resultados de uma pesquisa, seu método, o caminho que levou até aquele momento.
Segundo o autor, tal exercicio contribui para que as pessoas compreendam a natureza
e o funcionamento da ciéncia e assim construam seus conhecimentos.

Silva menciona ainda a importancia do investimento da cobertura da politica
cientifica e tecnoldgica, para que a populacdo entenda os detalhes dos processos de
pesquisa, além da dinamica de financiamento dos estudos (quem financia o qué e
para qué).

Ja em outro sentido, mais relacionado a producao de conteudo sobre ciéncia,
uma etapa importante do jornalismo cientifico é se atentar para o que é noticia e
também reconhecer os aspectos importantes de uma histéria — e para isso o jornalista
se baseia em critérios. Burkett descreve critérios tradicionais para a escolha de
noticias, mas o avalia sob a otica da redacdo de ciéncia. O autor apresenta ainda
outros quatro critérios, mais especificos ao jornalismo cientifico. Os conceitos amplos
do cotidiano jornalistico, quando pensados no &mbito da divulgagéo cientifica, ganham
outras conotagodes, ressalvas e possibilidades.

No jornalismo cientifico, a questdo do pioneirismo e da singularidade, por
exemplo, dialogam diretamente com o contexto e o método que resultaram em uma
descoberta. Os erros e técnicas que levaram a producdo de uma nova informacgao séo
detalhes interessantes para uma histéria e podem resultar em outras pautas. O conflito
também toma uma dimenséo diferenciada uma vez que, ao colocar mais pontos de
vista em confronto, o jornalista ndo sé preenche uma proposi¢cao do jornalismo, de
pluralidade de vozes, mas também ressalta uma importante parte do processo
cientifico em si, de testes e diferentes linhas de pesquisa.

Outro critério abordado por Burkett € o de proximidade. O autor faz uma
discusséo nao so sobre a relevancia da distancia geografica entre os acontecimentos
e 0 veiculo e seu publico, mas também sobre a escolha de fontes que participardo da
matéria. Especialistas locais podem revelar aspectos importantes e especificos em
pesquisas e levantamentos mais abrangentes, além de que, geralmente, desenvolvem
pesquisas mais focadas que impactam a vida dos cidaddos de determinada regido.

Outro ponto muito intrinseco ao jornalismo cientifico € o significado.
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A necessidade de contextualizar um fato e explicar uma situagéo é ponto basico
do jornalismo, mas para a divulgacéao cientifica tal questao atinge um outro patamar.
E sob certa Otica, tal critério tem direta relacdo com o impacto de um conteudo.
Também é interessante refletir como os critérios jornalisticos se manifestam com
maior frequéncia em algumas areas da comunicacdo cientifica do que outras,
indicando diferencgas entre coberturas como a de saude e a de astronomia. O interesse
humano, por exemplo, € mais amplamente explorado pela primeira por conta do
préprio teor do assunto.

Como Burkett (1990) indica, ha um interesse natural de pessoas por outras, 0
gue muitas vezes provoca uma resposta mais forte que as estatisticas. Assim, um
personagem acaba gerando um engajamento maior e necessario aos assuntos de
saude. Ha ainda pautas que exploram as personalidades dos cientistas célebres, que
acabam por conferir ainda mais respeitabilidade a uma pesquisa cientifica.

Ainda na linha do interesse humano, a cobertura de astronomia utiliza o
interesse publico de uma outra maneira, instigando uma relacdo com o cientista, mas
explora mais a necessidade de conhecimento e a curiosidade do ser humano. Este
critério, que envolve a curiosidade do ser humano, é um dos apontados por Burkett
como mais relacionado, de certa maneira, ao jornalismo cientifico.

Além dele, o autor menciona a necessidade de sobrevivéncia, as necessidades
culturais e a demografia. Esses critérios destacados por Burkett evidenciam apenas
uma parte do trabalho jornalistico para a comunicacao cientifica, lembrando de seus
diferentes niveis. Tais observacdes dizem mais respeito ao método jornalistico em si.
Ha ainda a mencéo a critérios tradicionais como oportunidade, timing, variedade e
equilibrio. Dessa maneira, se pensarmos nos outros aspectos do processo jornalistico
— de distribuicdo, producdo, recepcdo — pode-se observar diversas outras
especificidades e também possibilidades para melhor criar o tal didlogo entre a ciéncia
e a sociedade.

Hernando (2002) chegou a apontar que as sociedades do terceiro milénio
precisariam de um comunicador que seja capaz de avaliar, compreender e explicar
nao sO 0 que esta acontecendo, mas até o que pode acontecer, em referéncia a
cenarios considerados "decisivos da transicdo a nova sociedade". De acordo com o
tedrico, para cumprir tais objetivos, o tal comunicador precisa de ansia por
compreensao, amor a informacéao e ao conhecimento, curiosidade universal e o desejo

de aprender e ensinar.



39

O autor destaca que nao parecem existir duvidas sobre a urgéncia de uma
melhor compreenséo do progresso cientifico, colocando a divulgacéo da ciéncia, junto
com a educacao, entre os grandes desafios da sociedade tecnoldgica. De acordo com
Hernando, a comunicacdo cientifica é "uma necessidade das sociedades
democraticas, uma necessidade cultural, econémica e inclusive politica"
(HERNANDO, 2002, p.17).

Hernando ainda fez um alerta para o paradoxo, ja advertido por Carl Sagan, de
gue em uma sociedade cada vez mais influenciada pela ciéncia e pela tecnologia, o
cidaddo médio saiba tdo pouco sobre as mesmas, que impactam diretamente sua vida
individual e coletiva. O tedrico chega a classificar como 'curioso’ que nem nas
democracias seja percebida a necessidade de promover a compreensao publica da
ciéncia, até para melhorar a propria democracia.

E também nessa linha que Hernando (2002) coloca como "evidentes" as
dificuldades de realizar um jornalismo cientifico rigoroso, exigente e responséavel, que
€ obrigado a "competir”, no cotidiano, com guerras, desastres naturais, crimes, crises
politicos econbmicas e sociais, além das "pseudociéncias perturbadoras para o
individuo e para a sociedade, que se aproveitam do misterioso, do desconhecido e do
irracional” (2002, p.18).

Mesmo com os diferentes desafios e obstaculos, no entanto, o presidente da
Associacdo Espanhola de Jornalismo Cientifico considera que o papel decisivo da
ciéncia esta diretamente ligado a um grande esforco de difusdo. Ele pondera:

"Revelar os mistérios do universo, enriquecer o conhecimento, melhorar a
qualidade de vida séo alguns dos objetivos do pesquisador cientifico. Esses
e outros fins terdo de ser explicados pelo jornalismo especializado em
ciéncia e tecnologia para facilitar a compreensao do publico, aproxima-lo do
trabalho cientifico e fazé-lo participar de alguma maneira do que é a mais
fascinante aventura intelectual do nosso tempo, o conhecimento. E tudo isso
temos que fazer com os melhores recursos do nosso oficio e buscando
oferecer a nosso trabalho a atratividade méaxima. Nem na divulgacdo em
geral, nem no jornalismo cientifico em particular, podemos ignorar suas
dimensfes artisticas, ludicas, divertidas; ou seja, devemos apresentar o
conhecimento ao publico como uma alegria para o ser humano e a alegria
de saber" (HERNANDO, 2002, p.18)

Ao refletir sobre a importancia da divulgagéo cientifica, também é interessante
lembrarmos de um problema enfrentado tanto pelo campo da comunicacdo quanto
pela ciéncia em si - especialmente considerando caracteristicas do processo

cientifico, como a testagem de hipoteses, a revisdo por pares: a desinformacdo. A
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consolidagéo da internet levou a uma circulagdo ainda maior das informacdes na
sociedade, o que levou Miége (2009) a propor o conceito de informacionalizacao -
uma légica de comunicacéo caracterizada pela circulagcéo crescente e acelerada dos
fluxos de informacao. Como pondera Flussser, "o critério para a critica da informacéao
hoje estd mais para a seguinte pergunta: até que ponto as formas aqui impostas
podem ser preenchidas com matéria? Até que ponto as informac¢des sdo operacionais
ou produtivas” (2017, p.29)

Neste contexto, se a desinformacdo sempre existiu, seus efeitos acabaram
ampliados. Evgeny Morozov (2018, p. 185), diz que “o problema nao s&o as fake news,
e sim a facilidade e a velocidade de sua disseminagao, e isso acontece principalmente
porque o capitalismo digital de hoje faz com que seja altamente rentavel produzir e
compartilhar narrativas falsas que atraem cliques”.

Em meio a tal contexto, observamos o surgimento dos projetos de checagem
de fatos, que buscam combater a desinformacé&o e os impactos diretos que a mesma
tem sobre a sociedade. No entanto, Wardle e Derakshan (2017) indicam que a
ofensiva contra a desinformacao envolve um trabalho mais amplo, com a atuacao de
empresas de tecnologia, dos governos nacionais, das organizacbes de midia, da
sociedade civil, dos 6rgdos de educacao e também dos de financiamento.

No relatério Information disorder: Toward an interdisciplinary framework for
research and policy making, os pesquisadores listam tOpicos perpassam pela
transparéncia das instituicbes que trabalham com os dados, o trabalho colaborativo,
a realizacdo de treinamentos, incentivo a padrdes éticos, a criacdo de ferramentas de
checagem e verificagdo de conteudos, etc. Com relagdo a populacdo em especifico,
a Wardle e Derakshan (2017) defendem a educacao sobre os impactos da desordem

da desinformacéo, além do ndo compartilhamento de conteudos falsos.
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4. AS POSSIBILIDADES DA NARRATIVA TRANSMIDIAS ALIADAS A PRODUCAO DE
CONTEUDO SOBRE CIENCIA

Considerando as reflexdes de Elizabeth Saad (2015) sobre uma epistemologia
da comunicacdo que leve em conta as seguintes condicdes de centralidade,
transversalidade e resiliéncia da contemporaneidade digital, foram selecionados trés
projetos para analise e reflexdo acerca das possibilidades de um jornalismo
transmidia que avance sobre o campo da divulgacéo cientifica: A batalha de Belo
Monte, da Folha de S.Paulo; Politico em construcdo do Estado de S. Paulo; e ‘Rio
Tibagi: um gigante paranaense’, elaborado pela Folha de Londrina. E importante
sinalizar que tais projetos foram escolhidos por sinalizarem a tentativa de construcao
de narrativa transmidia, sendo a proposta analisar sua dindmica de producédo e
consumo sem partir de questdes pré-estabelecidas.

O especial ‘A Batalha de Belo Monte’ trata da construgao da usina hidrelétrica
brasileira bacia do Rio Xingu no Para e € reconhecido como uma das primeiras
producbes com caracteristicas transmidiaticas elaboradas no Pais. Nessa linha, tal
conteudo foi selecionado por ter se consolidado como um projeto referéncia e também
por apresentar, de acordo com uma breve analise superficial, aspectos caracteristicos
da divulgacao cientifica.

O ‘Politico em Construgao’ também foi escolhido por ter tracos caracteristicos
na narrativa transmidia e ainda trata da divulgacdo de ciéncia dentro de um outro
campo, o da ciéncia politica. O projeto ainda apresenta uma estrutura diferenciada,
apresentando conteddo em camadas. Além disso, o projeto conta com fragmentos
narrativos que exploram diferentes géneros e propostas de contetdo, mais além da
guestao das plataformas atreladas ao conceito de trans(midia).

Ja a analise do especial ‘Rio Tibagi: um gigante paranaense’ proporciona uma
reflexdo mais atrelada a organizacao e planejamento do projeto, uma vez que faz parte
da iniciativa do caderno transmidia do jornal Folha de Londrina. O projeto foi laureado
no The Data Journalism Awards 2018, pela proposta imersiva do caderno do qual faz
parte, e, nessa linha, possibilita uma analise sobre a perspectiva de idealizacdo de
projetos de tal teor.

Para avaliar os conteudos supracitados tomou-se como referéncia a analise de
contetdo proposta por Laurence Bardin (2016), que trata da articulacdo entre o

método quantitativo e qualitativo. Assim buscou-se elencar pontos dos projetos sob
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duas oOticas, a da narrativa transmidia e a da comunicacdo cientifica, buscando
reflexdes na interseccéo dos dois campos.

Seguindo as indicac¢des de Bardin (2016) sobre as diferentes fases de analise
de conteddo, foi realizada uma pré-andlise, focando na elaboracéo de indicadores
para balisar as avaliagdes dos conteudos. Outras etapas de tal momento inicial, de
organizagcdo — a escolha de documentos a serem analisados e a formulagédo de
hipoteses (BARDIN, 2016, p. 125) — ja haviam sido estabelecidas em um momento
inicial da pesquisa, quando houve a melhor estruturacdo do projeto de dissertacao.

Se no inicio do desenvolvimento do mestrado foi realizada uma primeira leitura
flutuante de certos conteudos, para a definicdo dos objetos da pesquisa, quando foram
elaborados os indicadores para a analise, foi realizada uma segunda leitura com tal
teor, podendo-se observar, como indicado por Bardin que “pouco a pouco a leitura vai
se tornando mais precisa, em funcdo de hipéteses emergentes, da projecao de teorias
adaptadas sobre os materiais analogos” (2016, p. 126)

Também vale destacar que buscou-se trabalhar com procedimentos
exploratdrios, que, segundo Bardin, envolvem técnicas que “a partir dos préprios
textos, apreender as ligacdes entre as diferentes variaveis, funcionam segundo o
processo dedutivo e facilitam a construcéo de novas hipoteses” (2016, p. 129).

Nessa linha, durante a analise buscou-se observar as caracteristicas de cada
um dos contetdos citados sob o prisma da narrativa transmidia e do jornalismo
cientifico. Com relacdo a primeira, foram considerados os conceitos abordados por
Jenkins (2009), complementados pelas ponderacdes de Jeff Gomes - como sugerido
por Scolari (2014) - e de Gosciola (FLORES E RENO, 2018). J& com relacio aos
aspectos de divulgacao cientifica das producdes, refletiu-se sobre os conceitos de
disseminacéo, divulgacdo e comunicacéo cientifica (CARIBE, 2015; SILVA, 2017),
observando, dentro da perspectiva do jornalismo cientifico, os critérios elencados por
Burkett (1990).

Além das andlises e reflexdes sobre os contetdos, procurou-se entrevistar
jornalistas que participaram da construcdo das producdes, em geral coordenando os
projetos. A atuacao destes, em niveis diferentes, acaba se aproximando da definicao
de produtor transmidia citada por Scolari (2014) - um profissional que busca coordenar
equipes de producao transmidia.

Bardin classifica as entrevistas como um recurso a analise de contetudo, para

“tirar partido de um material dito ‘qualitativo” (2016, p. 93 ). A autora explica que
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normalmente as entrevistas sao classificadas de acordo com a profundidade do
material verbal recolhido, destacando que tanto no caso daquelas néo diretivas — mais
longas e que precisam de uma pratica psicolégica confirmada — como no das
semidiretivas — mais curtas e mais focalizadas — devem ser integralmente transcritas.

Aqui buscou-se estabelecer um diadlogo entre as andlises de contetudo e
apontamentos dos jornalistas que produziram as obras sob avaliagdo para buscar
reverberacOes e reflexdes sobre diferentes aspectos da narrativa transmidia e do
jornalismo cientifico. De todo modo, a integra das entrevistas € disponibilizada nos

anexos da dissertacao.

4.1. ‘A Batalha de Belo Monte’

O especial Batalha de Belo Monte foi produzido pelo jornal Folha de S.Paulo
em 2013 para abordar diferentes aspectos relacionados a constru¢cdo da Usina
Hidrelétrica de Belo Monte, na bacia do Rio Xingu, no norte do Para, proximo ao
municipio de Altamira. Desde seu desenvolvimento, o projeto de infraestrutura
encontrou resisténcia de ambientalistas, gerando diferentes embates acompanhados
pela midia.

O conteudo desenvolvido pela Folha sobre a hidrelétrica é organizado em cinco
capitulos, com reportagens sobre diferentes aspectos relacionados a usina - 'obra’,
‘ambiente’, 'sociedade’, 'povos indigenas' e histéria’. Compdem a producdo 55
fotografias, 24 videos e 18 graficos, informa a propria Folha de Sdo Paulo.

A produgéo ainda conta com uma descri¢cao dos bastidores da reportagem, um
mapa interativo da Bacia do Xingu e o Folhacoptero, jogo no qual o usuario percorre
a usina com um helicoptero, recolhendo informacdes ao longo do percurso. Verifica-
se gque o projeto € bem estruturado, explorando as diferentes midias de acordo com a
especificidade de cada conteudo ali apresentado, articulando personagens,
especialistas e dados.

De acordo com o 'making-off do projeto, 19 pessoas participaram da
elaboracdo do especial 'A Batalha de Belo Monte'. O jornal cita reporteres de texto,
um fotografico, um de video, além de profissionais que trabalharam na parte de
infografia, montagem do site, colheita de depoimentos de fontes e producdo de

contelido com sobrevoos na obra.
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Figura 1 - Capa do especial ‘A Batalha de Belo Monte’, produzido pela Folha de S.Paulo

FOLHA DE S.PAULO E=  MEN
—

A BATALHA DE

BELO MONTE

Um exército de 25 mil trabalhadores ergue no Para a terceira maior hidrelétrica do
mundo, uma obra controversa —pelo baixo rendimento da usina e pelo impacto no
ambiente e nas populacées de indios, ribeirinhos e habitantes de Altamira. A Folha
passou trés semanas na cidade para produzir a reportagem mais completa —com 24
videos, 55 fotos, 18 infograficos e um game— sobre o maior projeto de infraestrutura do
Brasil

Fonte: Reproducao/Imagem de Tela capturada pela autora

O mesmo texto sobre os bastidores da producao classifica o especial como
uma "extensa reportagem multimidia”, com a "ambicdo de apresentar o maximo
possivel de pontos de vista sobre a polémica usina"”. No entanto, h& caracteristicas
transmidiaticas que podem ser observadas no projeto, considerando como diferentes
fragmentos do mesmo se interelacionam e complementam.

O especial sobre a Usina de Belo Monte é considerado pela Folha de S. Paulo
0 primeiro conteldo da série Tudo Sobre, que apresenta "dossiés digitais" sobre
temas variados. Sob tal alcada, a equipe do jornal desenvolveu projetos com
caracteristicas similares sobre a ditadura militar, desmatamento, recursos hidricos,
contrabando e os Jogos Olimpicos de 2016.

A estrutura dos conteudos - estética e organizagdo - ainda se repete em outras
producdes da Folha de S. Paulo, como é o caso do especial 'Estado Alterado’, que
reune reportagens sobre os efeitos das diferentes politicas para drogas desenvolvidas
por diferentes paises.

O ponto central do especial sobre a Usina de Belo Monte é a série de

reportagens produzida pela equipe do jornal. A estrutura dos capitulos sugere um
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caminho narrativo a ser percorrido pelo usuario, mas os menus no inicio e no final da
pagina permitem que a navegacao seja alterada.

O primeiro capitulo do projeto, ponto de partida sugerido de maneira implicita
pelos produtores, apresenta o contexto e os detalhes da obra de Belo Monte. O texto
usa a descri¢cao de cenas para situar o usuario em meio ao cendrio de construcao da
hidrelétrica, sendo permeado por informacdes sobre a execucdo do projeto,
dimensionando o tamanho da obra.

Nessa linha, sdo apresentados dados sobre outras hidrelétricas em
infograficos. Além disso, informagdes mais basicas - como o volume de escavacédo da
construcdo e os materiais usados na obra - sdao comparadas, em escala, com
infraestruturas mais facilmente reconhecidas pelo usuario - com referéncias ao
Estadio do Maracana e a Torre Eiffel -, o que faz com que o usuario possa ter a real
dimenséo da construgao.

Ainda na ideia de contextualizacdo, ndo sdo sé abordadas informacdes
técnicas sobre a construcdo da usina em si, mas também outras questbes externas
relevantes sobre para a obra, como a questao da logistica - que afeta, por exemplo, a
alimentagdo das pessoas que trabalham na obra. Em outra linha, sédo abordadas
condicbes ambientais que impactam no funcionamento da usina - tipo de terreno,
clima local - e ainda os impactos/utilidades da construgao - o potencial de energia a
ser fornecida e seu preco.

Com relacao as fotos e aos videos que compdem esse primeiro capitulo, é
possivel observar como os mesmos complementam as informacdes dispostas no texto
- peca central - ainda oferecendo 'respiros' para o usuario. As imagens técnicas, no
entanto, tém estética e narrativas proprias, que oferecem ao usudario um outro nivel de
'imersao no conteudo'.

Tanto as fotografias como os videos sdo dispostos na tela de duas formas: ou
de modo a ocupa-la totalmente, para que a atencéo seja focalizada naquele fragmento
narrativo; ou acompanhando a diagramacdo da péagina, em meio aos textos e
infogréficos.

Além disso, os videos, por exemplo, exploram diferentes recursos - um deles
utiliza animagdes para explicar como funciona a usina de Belo Monte, enquanto o
outro consiste em uma entrevista com uma das fontes entrevistadas para o
desenvolvimento do projeto. Ha ainda videos muito curtos, com segundos, que visam

ilustrar determinada cena.
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Na mesma linha, as fotografias apresentam propostas narrativas diferentes:
algumas, tiradas com uma maior distancia e até com o auxilio dos sobrevoos,
transmitem a ideia da magnitude da obra, enquanto outras, que capturam a rotina
daqgueles que trabalharam na construcdo, destacam mais o aspecto humano, focando
nas acodes e no retrato do cotidiano. Também ha neste capitulo uma interligacdo com
o Folhacéptero, fragmento da narrativa que ganhou os holofotes quando o contetdo
foi lancado, em 2013, e sera discutido mais adiante.

Intitulado ‘ambiente’, o segundo capitulo da série de reportagens que integram
o especial sobre Belo Monte é o fragmento narrativo que mais dialoga com a ideia de
divulgacéo cientifica ao abordar o impacto da construcdo de Belo Monte na chamada
Volta Grande do Xingu, trecho que fica logo abaixo das barragens da hidrelétrica.

Neste capitulo, apesar de o texto ainda ter um papel central na narrativa, as
fotografias ganham maior destaque. As imagens retratam ndo sé aspectos do
ecossistema, como a fauna e a flora locais, mas também h4 registros mais voltados
ao factual, como os de uma audiéncia publica da qual participaram povos indigenas e
moradores da regiao.

O texto explora a biodiversidade do local e relatos sobre a rotina dos nativos
para falar de geologia e explicar a ciéncia por trds da curva do Xingu. Neste tépico é
divulgado um estudo de André Oliveira Sawakuchi, do Instituto de Geologia da USP
sobre uma das hipéteses sobre o desenho do Xingu. A abordagem da reportagem
sobre estudo é interessante por remeter ao fato de que a producdo da ciéncia € um
processo cumulativo, que se refina ao longo do tempo (BUENO, 2010). As explicacdes
do gedlogo ainda recebem uma linguagem mais acessivel e compreensivel, que é
complementada por um infogréafico que ilustra as ponderacdes.

Colocado tal contexto, o texto depois observa os impactos da construcao da
hidrelétrica sobre a regido, citando um estudo de impacto da usina, considerando ndo
s6 0s aspectos ambientais, mas também os culturais. Além disso, aborda a questao
da madeira retirada do local, contando com a avaliagdo de um especialista em
geoprocessamento e dados de um relatorio da ONG Imazon para colocar em
discusséo o desmatamento na regiao.

O capitulo aborda ainda uma pesquisa sob a alcada da Norte Energia,
responsavel pela Usina de Belo Monte, o Projeto Basico Ambiental. O texto detalha
0s aspectos principais do estudo envolvendo a Volta Grande, criticando seus métodos:

"Em outras palavras, Belo Monte é um grande experimento com a fauna e a flora da
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Volta Grande - para nao falar das populagdes que tém o rio como fonte de sustento
ou de lazer e das muitas duvidas sobre a eficiéncia energética e econdmica do
empreendimento”.

O capitulo 'ambiente’ ainda busca suscitar o debate sobre Belo Sun, que busca
instalar o maior projeto de mineragédo de ouro no Brasil. O texto cita os estudos de
impactos ambientais feitos pelos dois empreendimentos indicando que a equipe que
fez o de Belo Sun ndo contou com antropologos, apesar da proximidade de terras
indigenas. A indicacdo joga luz sobre a importancia de tais profissionais, ainda que
haja diferenciag&o entre as ciéncias 'duras' e as sociais e as aplicadas.

O terceiro capitulo de 'Batalha do Melo Monte' se volta para os impactos da
construcdo da hidrelétrica na vida dos moradores de Altamira. Classificando a cidade
como 'invadida’, a reportagem usa, mais uma vez, a descricdo de cenas para a
construcdo da narrativa.

O que chama atencdo nesse capitulo é justamente a opinido da populagéo
sobre diversos aspectos da cidade apds o inicio da construcdo da usina, colhida por
meio do Datafolha. A pesquisa buscou colher a percepcdo da populacdo sobre
aspectos como seguranga, saneamento, custo de vida, considerando ndo sé o periodo
das obras, mas também o anterior. Além dos dados colhidos pelo Datafolha - que
incluem informagdes sobre o perfil da populacdo, sdo apresentadas as acdes que a
Norte Energia se comprometeu a realizar em razdo do impacto local da hidrelétrica.

Um dos temas citados pela reportagem é o da seguranca publica, que é mais
detalhado no texto ap6s uma sequéncia de fotos que retrata uma batida da Policia
Militar do Para em um dos bairros de palafitas de Altamira. A histéria contada pelas
imagens é complementada pela descricdo do evento realizada no texto.

Na mesma linha, tépicos como moradia, saneamento e custo de vida sao
abordados de forma semelhante, a partir do didlogo entre as imagens e videos
disponibilizados ao longo do capitulo e o texto que conduz a linha principal do
conteudo. Os fragmentos, no entanto, ndo sao dispostos necessariamente em ordem,
ou de maneira em que estejam préximos do texto sobre determinado assunto. Assim,
elo entre tais contetdos séo as multiplas vozes que permeiam o texto, de personagens
gue os vivenciam.

A frase 'indio ndo quer mesada' marca o inicio do quarto capitulo do especial
sobre Belo Monte, fragmento que trata da questdo dos povos originarios e o impacto

da construcdo da hidrelétrica. A imagem de Aritd'ihi, moradora da aldeia araueté
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Paratati, na abertura do capitulo ja indica a ténica do conteludo - as historias dos povos
gue vivem na regido, as negociacdes e criticas a Belo Monte.

Além das informacdes sobre os diferentes povos indigenas que convivem na
regido - suas historias, legados, reivindicagdes com o setor elétrico - serem
apresentadas em texto, ha ainda depoimentos em video de um lider indigena e de um
coordenador técnico da Fundag&o Nacional do indio (Funai).

Nesse sentido, também é exposto o impacto causado pela atuacédo da Norte
Energia entre 0s povos originarios, com o chamado Plano Emergencial - este acabou
suspenso sob diferentes criticas, como mostra a reportagem, com relatos, em texto e
em video, da coordenacdo da Funai no local e da coordenacdo da &rea indigena na
empresa responsavel pela construcdo de Belo Monte.

Sob uma outra perspectiva, o capitulo ainda conta com uma avaliagdo dos
antrop6logos Eduardo Viveiros de Castro, do Museu Nacional da Universidade
Federal do Rio de Janeiro, e Guilherme Heurich, sobre a situacdo dos povos indigenas
do local. As observacfes dialogam ainda com as imagens das aldeias indigenas. No
capitulo ha ainda uma interligacdo com o mapa interativo da Bacia do Rio Xingu, que
seré descrito mais a frente.

A situacdo dos indigenas aldeados é o foco do capitulo, mas alguns titulos
tratam de questdes relacionadas, como as circunstancias dos indigenas que viviam
na cidade. Outro topico abordado € a vida dos povos ribeirinhos, relatada com base
na histéria de um personagem convidado a uma das aldeias visitadas pela equipe de
reportagem. Amigo dos indigenas, o ribeirinho conta sua histéria em um depoimento
em video e ainda fez criticas ao Projeto Basico Ambiental de Belo Monte (que previa
compensacfes a povos indigenas impactados diretamente pela hidrelétrica). Seu
relato é ‘complementado’ de certa forma com as imagens que retratam sua rotina.

Ja o quinto capitulo de 'Batalha de Belo Monte' apresenta a histéria da usina
hidrelétrica, desde suas primeiras tratativas na década de 1970. A narrativa parte da
histéria do engenheiro canadense John Dennis Cadman - chamado de 'pai de Belo
Monte' - inclusive com seu relato em video. Na mesma linha, o engenheiro
maranhense José Antonio Muniz - classificado como padrinho da hidrelétrica - também
teve depoimento gravado.

Na mesma medida em que descreve como se deu a idealizagéo de Belo Monte,
o fragmento narrativo narra o surgimento das criticas a construcdo da hidrelétrica,

apontando, por exemplo, como a usina se tornou "o maior simbolo" do ambientalismo
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a época. Nesse contexto, séo relembradas, em video, as caracteristicas da Bacia do
Rio Xingu - que motivaram o movimento contrario a usina. Além disso, outra gravagao
gue marca o conteudo esta relacionada a ocasido em que a india caiapé Tuira
protestou contra Muniz encostando um tercado no rosto do engenheiro.

O texto, no entanto, segue centrado nas movimentagcdes dos idealizadores de
Belo Monte, inclusive mencionando 0s recuos e reavaliagbes que eles tiveram que
fazer para que a usina saisse do papel. Ao mesmo tempo, sdo citadas as forcas
politicas que influenciaram o projeto até o leildo de concessao de Belo Monte em 2010.
Todas as noticias publicadas pela Folha de S. Paulo desde 1975 relacionadas, de
alguma maneira, a construcdo de Belo Monte séo inclusive reproduzidas em uma linha
do tempo que permeia o capitulo.

Como ja indicado, além dos cinco capitulos com reportagens em texto,
fotografia, video e infografia, o especial conta ainda com outros trés fragmentos - uma
sec¢do de opinido, o Folhacoptero e um mapa da Bacia do Xingu.

O primeiro se destaca por suscitar o debate sobre os diferentes géneros
jornalisticos em meio a narrativa transmidia. Considerando que os fragmentos
oferecem uma outra perspectiva ao usuario, complementando e dialogando com as
reflexdes propostas pelos outros contetdos do especial, assim expandindo a
experiéncia do leitor, hd uma indicagdo de que ha essa possibilidade.

No caso do especial sobre Belo Monte foram elaborados dois artigos de opiniéo
para responder a pergunta: A usina de Belo Monte é boa para o Brasil? Um dos textos,
assinado por um engenheiro e economista que, a época, era presidente da Empresa
de Pesquisa Energética, opina que sim. J& o outro, contrario a usina, é assinado por
um indigenista que era secretario-executivo do Instituto Socioambiental.

Outro fragmento narrativo a parte € o infografico interativo sobre a Bacia do
Xingu, com as informacdes mais centrais sobre a area impactada pela construcao de
Belo Monte. Sao apresentados dados sobre 0s rios que cortam a regidao, o parque
indigena localizado na regido e a Volta Grande do Xingu. A navegacao € orientada,
com o auxilio de setas e ao fim do caminho narrativo ha uma sobreposicdo de
camadas de informacdes, relacionadas as éareas indigenas da regido e ao

desmatamento.
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Figura 2 - Imagem do infografico interativo sobre a Bacia do Rio Xingl que compde o especial
‘Batalha de Belo Monte

"“OLHA DE S.PAULO - TUDO SOBRE

NAVEGUE PELO MAPA H
DA BACIA DO XINGU Mk

AREA INDIGENA

Sedador osé Porfino

B INDVD

MEdICiLaNT.:

|

Fonte: Reproducao/Imagem de Tela capturada pela autora

O fragmento narrativo que ganha maior destaque, no entanto, é o Folhacoptero,
uma espécie de infografico/jogo em que o usuario recebe informacdes sobre a usina
de Belo Monte conforme passa por determinadas etapas. O jogo partia da premissa
de o leitor conduzir um helicéptero que sobrevoa a usina de Belo Monte. A peca podia
ser acessada a partir do computador ou entdo por um aplicativo baixado em dispositivo
mével, e contava com dois 'modos' - 0 passeio guiado, uma espécie piloto automatico,
em que as informacBes eram dispostas sem interferéncia do usudrio no ‘caminho’; e
ainda o modo de controle do Folhacoptero, onde o leitor tinha que conduzir o
helicoptero para poder receber as informagdes.

No percurso em que era responsavel pelo Folhacoptero, o usuario devia fazer
com que a aeronave passe por aneis suspensos no ar (42 ao todo) sendo que ao
atingir alguns deles - identificados por pontos de exclamacao - eram apresentados
dados sobre a hidrelétrica. Nao hd uma ordem para que o usuario conduza o
helicéptero, nem para que as informacdes aparecam. H4 ainda informacdes que ja

ficam dispostas na tela, independente de o usuario passar por qualquer anel - como
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0s nomes de pontos relevantes da construcao, ou figuras que colocam em perspectiva

a dimenséo da construgéo.

Figura 3 - Imagem do jogo ‘Folhacdptero’ que integra o especial ‘Batalha de Belo Monte’

Fonte: Reproducdo/Imagem de Tela capturada pela autora

Considerando tais observacoes, € possivel refletir sobre diferentes aspectos da
narrativa transmidia presentes no especial ‘Batalha de Belo Monte’, a comegar pelo
conceito de expansdo posta por Scolari (2014), no sentido da expanséo do relato
através de diferentes meios. Pode-se apontar que o especial desenvolvido usa
diferentes formatos para que a reportagem sobre a hidrelétrica fosse construida - texto
escrito, fotografias, videos, infograficos e até um jogo. Tal ponderacao, por sua vez,
pode ser relacionada a ideia de profundidade, no sentido proposto por Gosciola
(FLORES E RENO, 2012), uma vez que uma grande histéria é contada a partir da
divisdo em diferentes fragmentos, sendo que as informacdes ndo sdo copiadas de um
conteudo a outro.

Também é possivel observar questdes mais relacionadas a estrutura narrativa
em si, como as questdes de continuidade e multiplicidade, que podem ser refletidas a
partir do fato de que determinados aspectos das histérias dos personagens ouvidos
na reportagem permeiam diferentes fragmentos do conteudo - texto, video, imagem e
infografia.
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Ja os aspectos ligados ao critério de ‘construcdo de mundos’ estdo nos
detalhes dispostos ao longo da narrativa, sendo tal dindmica complementada pela
guestdo das subjetividades. As informacOes sobre as cenas presenciadas pelos
reporteres, no sentido de um jornalismo mais narrativo, acabam por transportar o
usuario para o ambiente - experiéncia que vai sendo composta pelos diferentes
fragmentos narrativos presentes no especial. Ja a pluralogia (MEDINA, 1991)
presente na reportagem, com o cruzamento de diferentes vozes e perspectivas, se
relaciona ndo s6 com a caracteristica da narrativa transmidia em si, mas também com
um dos principios basicos do jornalismo - ambos, por sua vez, reflexo de uma
dindmica social. Tais ponderagcdes, por sua vez, remetem a questdo da imersao
narrativa - como ja indicado, as diferentes caracteristicas do especial acabam por
proporcionar ao prosumidor ndo sO0 as experiéncias oferecidas por cada formato
explorado - texto, video, jogo - mas uma imersao narrativa mais global.

Com relacdo a acdo dos prosumidores € possivel refletir sobre diferentes
aspectos relacionados a interatividade, a navegacao e a presenca do conteddo nas
redes sociais. Analisando as formas de articulacéo entre os fragmentos narrativos, por
exemplo, o projeto ndo utiliza muitos hiperlinks. Os jornalistas optaram por
disponibilizar os fragmentos em um mesmo espacgo, sendo que 0s capitulos sdo
elencados em um menu ‘sanduiche’. Nessa linha, ha uma navegacao dirigida,
sugerida - a partir da divisdo em capitulos - mas o usuario pode escolher quais quer
percorrer.

J& a parte de interatividade é explorada em algum sentido no infogréfico sobre
a bacia do rio Xingu e mais amplamente no jogo que permite ao usuario sobrevoar a
hidrelétrica com o Folhac6ptero. Enquanto o primeiro permite que o usuario revele
novas camadas de informacdo, mas dentro de uma dinamica mais programatica, o
segundo explora uma questédo mais ludica, além de oferecer ao prosumidor um pouco
mais de controle dentro do percurso a ser percorrido naquele fragmento narrativo.

Com relacao as redes sociais, percebe-se que ndo ha conteudos desenvolvidos
especialmente para determinadas plataformas e suas dinamicas, mas houve a
divulgacdo do contetudo por meio do Twitter, por exemplo. Nesse sentido, um dos
topicos comentados sobre o especial foi inclusive relacionado a inovagédo do formato
narrativo. Além disso, os videos que permeiam o especial foram publicados no

Youtube, oferecendo até uma outra porta de entrada dos usuarios para o especial.
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Tais conteudos séo independentes e permitem que o0 usuario receba uma camada de
informacéo - que é complementada se o especial for acessado.

Analisando agora 0s aspectos mais relacionados aos critérios jornalisticos
relacionados ao jornalismo cientifico, como apontados por Burkett (1990), é possivel
citar o senso de oportunidade e o ‘timing’, por exemplo. Tais questdes podem ser
observadas se considerada a época em que foi publicado o especial, em meio ao
debate sobre a construcdo de Belo Monte. Tal ponto foi inclusive levantado pelo
jornalista Marcelo Leite (2020)%, em relato sobre a producédo do especial abordado
mais a frente na dissertacao.

Outros pontos que podem ser observadas com relacéo a tematica do especial
sao impacto e significado, sendo o primeiro relacionado as consequéncias da obra em
diferentes esferas - ambiental, social e econémica - e ndo s6 em nivel local, mas
também nacional; e o segundo ligado as explicacdes sobre os principais aspectos da
obra, suas reverberacdes, e ainda sobre a aplicacédo de diversos aspectos cientificos
num ambito mais pratico.

Nesse mesmo contexto, pode-se citar ainda os critérios de interesse humano e
necessidade de sobrevivéncia - ainda considerando os efeitos da construcéo de Belo
Monte na vida populacdo local -, além dos pardmetros de necessidade de
conhecimento - ligado a magnitude da obra da hidrelétrica - e conflito - envolvendo os
diferentes embates também sobre o impacto de Belo Monte.

Passando de uma reflexao sobre os diferentes aspectos da narrativa transmidia
e do jornalismo cientifico presentes no especial produzido pela Folha de S. Paulo, é
possivel estabelecer diversas ligacdes entre as ponderages ja colocadas e o0s
comentarios do jornalista Marcelo Leite sobre a dinamica de producao do ‘Batalha de
Belo Monte’.

Em relato por telefone, Leite detalhou como se deu o processo de
desenvolvimento da pauta, mencionando os aspectos anteriores a apuracdo e a
producao efetiva do especial. Segundo o jornalista, o projeto teve como inspiracdo a
l6gica proposta pelo Snowfall, producdo do The New York Times ja citada. Com
relagéo a essa primeira fase, € interessante refletir sobre a indicagéo de que, desde o

inicio, a equipe de reportagem ja pensava em explorar diferentes formatos no especial,

6 Informac&o fornecida por Leite em entrevista concedida em outubro de 2020, por telefone. A
integra esta disponivel no Anexo B
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um pouco na linha do que diferentes tedricos apontam sobre a diferenca de projetos
transmidia que nascem com tal carater, em vez de serem adaptados. Além disso,
pode-se pensar na questdo da profundidade do tema, uma vez que a equipe ja
delimitou uma série de assuntos que precisariam ser trabalhados ao longo da
producao para que se produzisse um especial completo sobre o assunto.

Ainda nesse ambito de pré-producdo, chama atencdo a observacao de que a
equipe foi dividida de acordo com a expertise em determinado assunto, sendo que
Leite diz ter atuado como uma espécie de coordenador do projeto. Tal dinamica é
recorrente nas redacgdes, no sentido de cada reporter explorar determinada questéo
em razdo do maior conhecimento e aproximag¢do com um tema ou técnica, um pouco
na linha da reflexdo de que um projeto transmidia exige a atuacéo de diferentes
profissionais, mais especializados no desenvolvimento de certos tipos de conteudo.
Por outro lado, acaba dialogando ainda com a ideia de que, durante o
desenvolvimento de um projeto transmidia € necesséario que haja uma coordenacao
para que ndo sO 0s conteludos estejam coerentes, mas também os fragmentos
narrativos se encaixem.

Esse aspecto se relaciona ndo s6 com as indicacfes de Jeff Gomes (SCOLARI,
2013) sobre a necessidade de se haver uma visao Unica sobre o projeto, mas também,
em outro sentido, com a ideia de que a construcdo do conteudo é feita a diferentes
maos. Leite destacou que os reporteres que participaram da producdo sugeriram
diferentes infogréficos, por exemplo. O jornalista ainda mencionou a sinergia entre as
pessoas que trabalharam no especial, ressaltando inclusive o processo de
aprendizagem decorrente da troca com o0s colegas que participaram do
desenvolvimento de ‘A Batalha de Belo Monte'.

Leite também comentou sobre os desafios e obstaculos enfrentados durante o
desenvolvimento do especial, principalmente os de pré-producdo e logistica -
aspectos com o0s quais reporteres em geral ndo lidam diariamente, mas estdo
presentes na producdo de conteidos mais aprofundados. Trata-se de questdes muito
intrinsecas a realizacéo de grandes reportagens e projetos especiais e assim também
estdo presentes no desenvolvimento de produtos transmidiaticos. Assim, deve-se
refletir sobre tais aspectos, para além do planejamento dos formatos e fragmentos
narrativos a serem explorados, para que os conteldos finais estejam coesos e a

histéria seja bem contada.
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7

E interessante ponderar ainda que é necessario que o jornalista esteja em
constante apuracdo e atencdo, no sentido de que, por vezes, novas informacgoes
podem ser essenciais ao projeto que se esta desenvolvendo. Em outros casos,
durante a producdo do conteldo em si o profissional ‘sente falta’ de alguma
perspectiva ou aspecto que nao foi inicialmente pensado, e assim é necessario buscar
novas fontes ou ir a campo novamente. Leite indicou que no caso de ‘A Batalha de
Belo Monte’, ele fez uma terceira viagem ao local para colher novos dados e completar
informacdes que ja haviam sido levantadas, isso durante o processo de montagem do
especial.

Nesse ambito, também pode-se destacar a importancia desse trabalho de pré-
producdo e apuracdo constante para o jornalismo cientifico, considerando que para
abordar assuntos de tamanha complexidade muitas vezes é necessaria uma maior
preparacao, além da atencdo a questdes como: a descricdo dos métodos utilizados
dentro de determinada pesquisa; a contextualizacdo de um estudo dentro de seu
campo cientifico, observando pesquisas anteriores que possibilitaram a um
determinado ‘avango’; a necessidade de aproximar certos assuntos, mais elaborados,
ao cotidiano do usuério, entre outros. Tais pontos estdo mais relacionados ao
processo de elaboracdo do conteddo em si, mas € preciso té-los em mente nas etapas
de planejamento e pré-producdo para, que, no momento de desenvolvimento, o
jornalista colha e apure as informa¢des que precisa, fazendo com que néo faltem
dados para compor o produto.

Outro ponto que chama atencéo do relato de Leite e se relaciona com as
guestdes ja citadas é o fato de terem sido utilizadas diferentes técnicas de apuracao
e de producao de conteados em formatos variados - fotos e videos. O fato de se utilizar
um helicoptero para capturar parte das imagens que compdem o especial - sendo que
hoje muitos fotojornalistas utilizam drones para capturar imagens semelhantes -
acabam resultando ndo s6 em outra estética, mas outro nivel de informacéo, diferente
de relatos imagéticos que exploram os retratos, mais ligados a questdo humana.
Nessa linha, as diferentes técnicas de apuracdo podem resultar na construcdo de
diferentes niveis de informacao e experiéncias para o usuario - o que se relaciona néo
s6 com a atividade jornalistica, de maneira mais abrangente, mas também com a
narrativa transmidia e a comunicagéo cientifica.

O jornalista destacou que produgdes como o ‘Batalha de Belo Monte’, que vao

na linha de algo mais aprofundado, com tracos transmidiaticos, acabam ‘dando mais
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trabalho’, demandando mais tempo. A indicagao vai na linha da ponderacdo de Rend
e Flores no sentido de que a producdo de contetdos transmidia acabam impondo
novos desafios sob diferentes aspectos - planejamento, estratégia, producdo do
contetido em si. Quando pensamos ainda no dialogo com a narrativa transmidia com
o0 jornalismo cientifico é preciso refletir e considerar ainda uma série de outros pontos
para que se busque uma comunicacéo cientifica no nivel proposto por Silva.

Ainda com relacdo ao processo de planejamento do conteddo, mas mais num
ambito relacionado a narrativa jornalistica em si, Leite mencionou que ndo houve uma
‘roteirizagédo’. No entanto, segundo o relato do jornalista, houve reflexdes sobre quais
aspectos seriam explorados em cada fragmento narrativo, de acordo com o formato.
Tal observacédo se da em razdo de Leite ponderar que a equipe refletiu sobre quais
aspectos queria abordar em video, por exemplo.

“‘Nao é que a gente roteirizou e decidiu antes, o que vamos fazer. Tal
coisa em video e tal coisa em texto. Uma coisa foi puxando a outra. A
gente tem entdo, por exemplo, algumas entrevistas que a gente
considerava que eram pessoas que falavam coisas interessantes, ou
de uma maneira interessante, a gente resolveu por também em video,
separadinho ali como uma entrevista. [...] A gente foi experimentando,
na verdade, foi bem experimental. Fomos decidindo ali com o material
gue a gente tinha na méo, editor de video, o pessoal da programacao,
gue fez a parte multimidia. A gente ia discutindo, por isso que demorou
tanto também. Foi um processo bem artesanal. A gente nao tinha feito
nada daquele tipo” (LEITE, 2020, entrevista concedida a autora)’

Tal indicacdo pode levar a reflexao sobre a possibilidade, e talvez necessidade,
de atualizacdo constante de um mapa de fragmentos (SCOLARI, 2014, RENO E
FLORES, 2018) no caso de producdo de conteudos transmidiaticos de teor
jornalistico. Considerando que o compromisso do reporter € para com o0 ato de
reportagem, muitas histérias sdo descobertas quando o jornalista vai a campo, por
vezes criando desdobramentos de uma pauta ou até mesmo transformando ela por
completo. Nao se descarta a importancia da pesquisa anterior a apuragcao, assim
como as etapas de pré-producao, como ja destacado. No entanto, ndo se pode deixar
de considerar a questao posta por Medina sobre o ‘ato de tecer o presente’.

Leite fez ainda uma observacgéo sobre o fato de o especial ser dividido em

capitulos, seguindo uma linha de serialidade mais anterior a proposta pela narrativa

" Informac&o fornecida por Leite em entrevista concedida em outubro de 2020, por telefone. A
integra esta disponivel no Anexo B
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transmidia. O jornalista indicou que a escolha se deu considerando uma avaliagdo
sobre o habito do usuario frente a longas narrativas. Ele explicou que sua ideia era
explorar um jornalismo mais narrativo, com “um encadeamento mais complexo de
vidas concretas, lugares concretos, informagdes de contextualizagdo”. Como ja
destacado, a organizacdo por capitulos oferece sim um roteiro a ser seguido pelo
usuario durante a experiéncia dentro do especial. No entanto, caso ele opte por
acessar os capitulos, seguindo outra ordem, ndo ha comprometimento da narrativa,
tendo em vista que cada fragmento ali é independente.

Nessa mesma linha, chama atencéo a ponderacéo de Leite sobre a narrativa
transmidia, o jornalismo narrativo e o long form - textos mais longos, com grande
quantidade de informacdes e, por vezes dividida em capitulos, como é o caso do ‘A
Batalha de Belo Monte. O jornalista vé na narrativa transmidia uma oportunidade para
explorar melhor conteddos com muitos detalhes, muitos personagens, de maneira a
atrair o publico. Na avaliacdo dele, a combinag&o entre os diferentes elementos que
compdem um projeto com tal teor pode ‘prender’ o usuario. Leite inclusive mencionou
gue, em projetos multimidiaticos (de modo mais geral) apresentam um tempo maior
de permanéncia, quando analisados os dados de acesso ao conteudo. A tal reflexao
podemos incluir ainda ponderacdes sobre a ideia de profundidade e expansdo da
narrativa transmidia, além do aspecto de imersdo e de pluralidade dentro dos
conteudos.

Durante a entrevista, Leite ainda mencionou ter participado, em diferentes
niveis, de outros projetos com experiéncias interativas e narrativas que exploram
diferentes formatos para contar determinada historia, citando os especiais 'Estado
Alterado’ (2020) - que trata de politicas sobre drogas em diferentes paises - e 'Floresta
sem Fim' (2015) - que aborda o desmatamento e o aquecimento global - e 'Crise do
Clima' (2018) - que expde os impactos da crise climética sobre a vida das pessoas.

De um modo geral, assim como o 'Batalha de Belo Monte', os conteudos
mencionados s&o estruturados seriadamente, trabalham com diferentes formatos -
fotos, videos, infografia (estatica e animada) e texto - para construir um retrato mais
amplo sobre determinado assunto. Sob o aspecto da divulgacgéo cientifica, abordam
aspectos sobre pesquisas de diferentes assuntos e seus impactos na vida cotidiana,
aproximando as anadlises e apontamentos cientificos da dinamica social sem perder
informacdes centrais para a compressdo dos problemas abordados, mas também

explorando aspectos de pluralidade.
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Nessa linha, Leite diz considerar a interface entre o jornalismo cientifico e a
narrativa transmidia como uma oportunidade em razao dos recursos que podem ser
explorados para estimular o interesse dos usuarios sobre assuntos de ciéncia. Além
disso, ainda na avaliacéo do jornalista, a interacao entre os dois campos permite o
aprofundamento de temas complexos - 0 que "exige empatia” - "de uma maneira que
seja legivel, palatavel, esclarecedora, didatica"

O jornalista detalha ainda mais tal percepcdo, lembrando ainda que a
importancia de o jornalista mostrar a ciéncia como um processo:

"A gente procura maxima informacédo académica, informacao politica,

de politicas publicas, as questdes ambientais, os testemunhos de
guem esta vivendo os problemas, a gente procura digerir tudo isso e
encaixar numa narrativa que ao mesmo tempo que fisga o leitor,
porque sdo histérias interessante e temas relevantes, vocé ensina
guais sdo 0 0s pressupostos cientificos ou as pesquisas, as
descobertas cientificas que estdo por tras desse conhecimento que
esta se formando. Ou as vezes vocé tem que justamente dizer sobre
0 que ndo se conhece, é o que ainda nao foi explicado, o que ainda
nao se conhece, o que falta estudar, o que estédo fazendo para elucidar
as questdes que estdo sem solucdo do ponto de vista cientifico. Isso
também faz parte do jornalismo cientifico, vocé mostrar as suas
limitacGes, o que que a ciéncia ainda ndo conseguiu fazer'(LEITE,
2020, entrevista concedida a autora)®

4.2 Politico em Construcgao

O especial 'Politico em construcdo' foi elaborado as vésperas das eleicbes
2018, para cargos nas diferentes instancias do Legislativo em todo Pais. O projeto
traca um perfil médio dos politicos que ja contaria com vantagem na disputa, segundo
avaliacoes de especialistas. Nessa linha, sdo citadas as bandeiras levantadas por
esse "politico em construcdo", as caracteristicas de sua presenca nas redes sociais e
outros aspectos relacionados a campanha em si.

O projeto foi elaborado pelos integrantes do 28° curso Estado de Jornalismo,
promovido pelo Estado de S. Paulo. O jornal seleciona 30 ‘focas’, entre estudantes do
ultimo ano da graduacao de jornalismo e recém-formados, para participar de um curso

ministrado na redacéo do jornal. Ao longo de cerca de trés meses, 0 grupo participa

8 Informac&o fornecida por Leite em entrevista concedida em outubro de 2020, por telefone. A
integra esta disponivel no Anexo B
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de aulas e diferentes atividades e, em paralelo, produzem um especial que é entregue
ao fim do curso.

Logo na abertura do especial, marcado pela montagem de um rosto desse
politico "médio" é apresentado um tutorial que detalha a "jornada eleitoral" proposta e
explica a légica por tras da disposicdo do contetdo. A navegacdo do especial se da
por camadas de informacéo - légica que se relaciona diretamente com a narrativa
transmidia.

Elas séo trés: 'conheca’, em que é apresentando o perfil do candidato 'médio’
gue concorreu as eleicbes 2018, elaborado a partir da indicacdo de diferentes
especialistas; 'entenda’, que conta com diversas reportagens que explicam as
caracteristicas do politico que o usuario conheceu na primeira etapa; e 'repense' que
discute diferentes aspectos relacionados a disputa eleitoral em si, inclusive expondo

‘alternativas' ao politico em constru¢cao descrito na primeira camada.

Figura 4 - Capa do especial ‘Politico em construgao’, produzido pelo Estado de S. Paulo

% Estad&o | Especial Focas = [6) f v BOC(LS

 Politico em construcao

Existe um perfil de politico que sai na frente na disputa?
Como sera a propaganda de 2018 na televisao e nas
redes sociais? Quais devem ser as principais propostas
dos candidatos a deputado federal? Navegue e descubra
as apostas de quem constroi e analisa as campanhas

MOSTRAR TUTORIAL

AT .

Fonte: Reproducao/Imagem de Tela capturada pela autora

Assim, hd uma proposta de navegacao indicada para o usuario, mas ele pode
transitar livremente pelos contetdos dispostos ao longo das diferentes telas. Além
disso, ha a possibilidade de acessar as reportagens - ao todo, 40 - por meio de uma
lista com os links de cada um dos contetdos. Além das camadas, o conteudo é

organizado na pagina inicial do projeto, em colunas - 'perfil', 'propostas’, 'videos' e
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redes sociais'. Em determinados trechos de cada um dos conteddos ha hiperlinks que
direcionam para paginas que aprofundam melhor determinado assunto.

Na primeira camada, que expde o perfil do politico que "sairia na frente" nas
eleicdes 2018 predominam as imagens e videos, fora um breve texto com as principais
caracteristicas do candidato "construido" a partir das avaliagbes feitas por
especialistas. Em um dos hiperlinks disponibilizados na pagina é possivel encontrar
inclusive a lista com os nomes de todos aqueles consultados para a elaboracéo do
'politico’ que é o foco da narrativa. Ao todo, 62 especialistas contribuiram para a
construcdo do candidato que ganhou vida no especial - em sua maioria cientistas
politicos, socidlogos, além de fildsofos, professores e pesquisadores de comunicagao.

Com relacado aos videos, sdo dispostos ao longo da pagina um documentario
sobre a construcdo das campanhas, marcado pelas opinides de diferentes fontes -
entre elas politicos, cientistas politicos e profissionais que atuam nas estratégias
eleitorais -, além de outras gravagdes em que 0 personagem € o proprio "politico em
construcdo". A partir das informacdes colhidas pela equipe de reportagem, foram
elaboradas uma propaganda de televisdo do politico e uma 'live'.

Em tais conteudos, a narrativa parte do politico construido com base nas
andlises das fontes consultadas, sendo que as gravacfes também registram, de modo
grafico, os comentarios relacionados a determinadas passagens do discurso do
‘candidato’.

Além disso, ha uma gravacao que registra um 'jingle' feito para a campanha do
politico em questdo, também marcado por comentarios de especialistas. Ja as
imagens ndo se inserem em uma légica de fotojornalismo e incluem, por exemplo,
modelos de publicacdes em redes sociais que seriam realizadas pelo candidato.

Ao adentrar a segunda camada do projeto, que tem como proposta explicar o
gue h& por tras do perfil do politico apresentado em um primeiro momento, é possivel
identificar algumas mudancas ao longo da pagina, mas a estrutura se mantém a
mesma. Ja de inicio, o usuério pode refletir, por exemplo, o porqué da montagem que
"da a cara" ao projeto. Também nesse sentido € feita uma mencao a outro fragmento
do mundo narrativo do projeto, o Trunfo Politico, que sera descrito mais adiante.

Na camada 'entenda’, o texto que descrevia o perfil do "politico em constru¢ao"
passa a contar com uma série de hiperlinks, dispostos em informacgdes centrais do
texto - as caracteristicas do candidato. Enquanto parte das interligacbes levam as

diferentes reportagens que compdem o projeto, outras acionam uma janela ainda
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dentro da pagina principal, contendo indicacBes dos especialistas consultados sobre
temas variados.

Em entrevista, a coordenadora do curso Estado de Jornalismo e responsavel
pela equipe que desenvolveu o 'Politico em Construcdo', Carla Miranda (2021)°,
detalhou os aspectos que foram levados em consideragéo para o desenvolvimento do
‘perfil médio' do candidato retratado no especial. Ela destacou o intenso trabalho de
pesquisa, que envolveu ndo s a busca com pesquisadores e cientistas sociais, mas
também o didlogo com fontes de diretorios regionais de partidos e outros especialistas.
Nessa linha, a editora destacou o método por trds da construcdo do perfil, que buscou
se aproximar ao maximo do método cientifico. Assim, considerou-se uma série de
aspectos para a busca de fontes para o especial, como o balanco entre os espectros
politicos, a regionalidade e a diversidade.

E interessante refletir sobre tais aspectos da pesquisa que envolve a produgio
de conteddos jornalisticos e o destaque dado por Burkert (1990) e Silva (2017) a
importancia de mencionar e destrinchar o método que baseia uma pesquisa cientifica.
No especial ‘Politico em Construgao’ e seus diferentes fragmentos narrativos - que
serdo abordados mais a frente - a metodologia usada para a producao dos contetdos
€ disposta ao usuario, de modo que ele ndo s6 saiba como interagir com o conteudo,
mas entenda o processo que levou a tal resultado. Do mesmo modo, as reportagens
gue abordam aspectos cientificos de diferentes aspectos ligados a politica, mostram
os bastidores e caminhos por tras das campanhas, em um movimento que dialoga
com a colocacéo de Burkett de que, em alguns casos, a cobertura sobre ciéncia n&o
envolve as noticias cientificas como um evento, mas tratam do desenvolvimento
cientifico como um processo.

Ainda com relacdo a etapa inicial do desenvolvimento do projeto, Carla
destacou como, desde o inicio, havia o desenho dos trés ambientes principais do
projeto. Segundo ela, que ja coordenou diferentes projetos na mesma linha, o
desenvolvimento de um projeto de tal tamanho sé é possivel com muito planejamento.
Assim as equipes também foram divididas para se dedicarem mais a certos
fragmentos narrativos.

Por outro lado, a editora diz que, com relagdo aos formatos usados nas
matérias do especial, buscou-se algo mais livre. Ela explica que o produto conta com

® Informac&o fornecida por Miranda em entrevista concedida em outubro de 2021, por telefone. A
integra esta disponivel no Anexo C
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matérias completas, pilulas de informacéo, aspas e videos uma vez que os formatos
foram pensados de acordo com o que se adaptava melhor a determinadas
informacdes. Ela destaca que as escolhas pelos diferentes recursos que foram
utilizados dependiam da apuragéo: "Onde a gente deveria se alongar, onde a gente
podia usar texto, onde um video é melhor, ai foi caso a caso" (2021).

As reportagens contidas no especial usam recursos jornalisticos variados para
abordar pautas relacionadas as eleicbes 2018 e seus candidatos. A maioria das
reportagens apresenta as opinides dos especialistas consultados pela equipe, 0 que
d& a tbnica do especial, mas algumas matérias exploram, por exemplo, o jornalismo
de dados, contando com levantamentos sobre aspectos variados da politica, como
valores arrecadados, gastos com campanhas e quantidade de votos. Para dispor tais
dados séo inclusive usados recursos interativos, como mapas.

Com relacdo aos tracos de divulgacao cientifica presentes nas reportagens é
possivel observar dois tipos de abordagem. Como ja indicado, muitas das matérias
apresentam avaliacdes de diferentes fontes - em sua maioria cientistas politicos,
socidlogos e antropélogos - conferindo ao texto uma multiplicidade de vozes. Ha ainda
entrevistas com personagens famosos, como o historiador Boris Fausto e o linguista
Noam Chomsky.

Na mesma linha, chamam atencéo conteldos como a entrevista realizada com
um professor da Universidade de Oxford sobre as interferéncias de rob6s em eleicdes
em todo mundo. O conteddo ndo s atrai o leitor por causa da entrevista e da
personalidade em si, mas também dialoga e referencia um estudo realizado pelo
pesquisador sobre o tema, colocando a analise cientifica dentro de um contexto mais
amplo.

Tal tipo de matéria acaba por explorar, dentre 0s aspectos elencados por
Burkett (1990), os critérios do jornalismo cientifico de interesse humano, curiosidade
e a abordagem de um "cientista célebre” uma vez que ndo so6 destrincha o tema, mas
aproxima a figura do pesquisador do publico, por meio de uma entrevista. Além disso,
apresenta tracos de oportunidade, timing, impacto e significado ao tratar, de maneira
antecipada, de um assunto que atingiu seu apice em meio as eleicoes 2018.

Outro apontamento de Burkett (1990) que pode ser relacionado ao especial
‘Politico em Construcao’ é o relacionado ao conflito, quando o autor fala sobre colocar
um ou mais pontos de vista em “combate”. No ambito da politica, em que a disputa é

ponto central, principalmente quando se trata de eleicfes - como no caso - tal questao
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fica mais evidenciada, inclusive com relagao aos cientistas sociais e especialistas, que
muitas vezes seguem linhas de pensamento distintas.

Com relacdo ao uso de diferentes formatos nos fragmentos narrativos é
possivel observar um uso diverso de recursos, como as imagens que nao so ilustram
as matérias, completando as narrativas em texto, mas por vezes apresentando dados
e informacgdes sobre determinado assunto. Na mesma linha, € interessante observar
como o uso de gifs e videos mais curtos se contrapdem com a 'dureza’ do assunto em
guestao.

Também é interessante refletir sobre o modo em que as informagdes - inclusive
dados cientificos - sdo dispostas ao longo dos contetdos, de maneira que a questao
da profundidade é explorada néo so6 pela diversidade de formatos e recursos utilizados
para contar determinada histéria, mas também a intencdo narrativa por tras desse
contar. Assim, as reportagens revezam entre teores analiticos e explicativos. Tal
dindmica também oferece diferentes experiéncias ao usuério, estimulando que ele
entenda o assunto, seguindo detalhes mais basicos sobre o mesmo, e reflita sobre as
implicacdes e a complexidade do mesmo.

O especial ainda traz os chamados conteddos 'de servico', que acabam
aproximando ainda mais os usuéarios do tema abordado. Tais contelidos acabam
dialogando com os apontamentos de Burkett de que as matérias de servico
geralmente envolvem respostas ao que o0 autor chama de necessidades de
sobrevivéncia, cultura e conhecimento, critérios elencados por ele dentro do
jornalismo cientifico.

Um exemplo de tal dindmica sdo as reportagens com informagfes sobre a
fiscalizacdo de politicos e como ndo espalhar desinformacdo. Considerando os
impactos de tal questéo, é importante que o contetdo seja ainda mais atrativo, sendo
gue a utilizacédo de ferramentas mais ludicas pode auxiliar ainda mais o leitor.

Nesse sentido, pode-se destacar o fragmento narrativo chamado 'Caca
Promessas', que reune discursos de diferentes candidatos a presidéncia, em eleicbes
de diferentes anos, em uma plataforma que permite setorizar as informacdes por tema,
candidato, entre outros filtros. O conteudo pode ndo so ser classificado como 'de
servi¢o', mas também funciona como uma base de dados importante, que inclusive
pode servir a eventuais pesquisas cientificas. Tal recurso ainda remete a questao da
curadoria, que também é verificada quando séo listadas outras bases de dados para

consulta dos usuarios.
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Figura 5 - Imagem do ‘Cacga-Promessas, fragmento que comp&e o especial ‘Politico em
Construgao’
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Fonte: Reproducdo/Imagem de Tela capturada pela autora

Outro aspecto central observado no especial € a exploracéo do jornalismo de
dados, em um movimento que faz um aceno as pesquisas de ciéncia politica. A partir
da andlise das informacdes foi possivel construir matérias que retratam diferentes
aspectos do tema, sendo que os fragmentos, além de apresentarem informacdes
centrais para a compreensao sobre os assuntos debatidos no especial, estimulam
ainda a questao da interatividade.

Nessa mesma linha, ndo se pode deixar de abordar o 'Trunfo Politico’, um
fragmento que tem uma dindmica similar ao do Caca Promessas ao ser apresentado
em um ambiente a parte, com a disposicdo de suas regras especificas. A proposta é
a de ‘jogar' com a comparacao entre entdo pré-candidatos as elei¢cdes, com o uso de
meétricas ligadas as redes sociais. Dentro da 'brincadeira’ séo apresentadas diferentes
informagdes sobre os politicos.

Assim como ocorreu da montagem do perfil do 'politico em construcao’, foram

consultados diferentes cientistas para o desenvolvimento do 'Trunfo Politico’. Tal
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fragmento narrativo acaba remetendo a alguns aspectos transmidiaticos elencados
por Scolari (2013), o da multiplicidade de experiéncias, uma vez que convida o uUsuario
a interagir com o conteudo e brincar com as métricas ligadas aos politicos, e o de
imersdo e extrabilidade, tendo em vista que proporciona ao leitor comparar 0s
nameros extraidos das redes sociais, a0 mesmo tempo em que remete ao contexto

de tais plataformas.

Figura 6 - Imagem do ‘Trunfo Politico’, jogo que integra o especial ‘Politico em Constru¢ao’
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Fonte: Reproducao/Imagem de Tela capturada pela autora

No entanto, de acordo com Carla Miranda, um cientista em especial auxiliou no
desenvolvimento do Trunfo Politico, o professor Fabio Malini, do Laborat6rio de
Estudos sobre Imagem e Cibercultura da Universidade Federal do Espirito Santo. A
jornalista destacou o trabalho desenvolvido pelo laboratério no mapeamento de redes
sociais e relatou que a consulta ao pesquisador se deu durante a busca por critérios
e indicadores que interessavam a proposta de construcdo do 'Trunfo Politico’. De
acordo com Carla:

"Entdo tem esse lado também de mostrar de um outro jeito o trabalho
do préprio Malini, que ganhou um outro uso, que ele préprio nao tinha
feito ainda e isso foi realmente contando com a ajuda da Universidade
Federal do Espirito Santo. Em termos de contato com a academia isso
esta muito presente, em todas as matérias, ndo s6 com o0s
especialistas. Tanto nesse mapeamento de quem sdo as pessoas,
guanto na movimentacao de redes e até pensar metodologicamente
guais séo os indicadores de sucesso nas varias redes, isso foi tudo
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com apoio do Malini desde o inicio" (MIRANDA, 2021, entrevista
concedida a autora)*®

Ainda dentro da tematica das redes sociais, mas voltando para o ambiente do
'Politico em Construcéo' é interessante abordar como foi explorado o uso das redes
sociais pelo ‘candidato médio' descrito pela reportagem. No especial é possivel
observar 'postagens' que seriam feitas no perfil do politico, sendo que as mesmas
estdo hiperlinkadas a conteludos especificos sobre cada uma das plataformas
referidas. Carla relatou que inicialmente se pensou em criar os perfis do 'Politico em
Construcdo' e construir um 'feed' especifico para ele, seguindo as indicacbes dos
especialistas.

No entanto, ainda de acordo com o relato, refletiu-se sobre o impacto de uma
experimentacao de tal linha no que a editora chamou de uma espécie de dilema ético.
Sendo assim, a equipe optou por manter as postagens 'simuladas’ dentro do site,
dentro do contexto de que aquele candidato foi construido para abordar aspectos
relacionados a eleicdo 2018. A editora descreve:

"Quando vocé sai de um ambito fechado, de um site, e entra no ambito
das redes sociais, haveria chance de alguém pensar que agquele
politico é de verdade. Esse projeto do politico ele colocou ali muitos
dos assuntos que s6 iam comecar a ser discutidos no ano seguinte.
Fake news, deep fake. Ai a gente resolveu tirar e deixar dentro do
ambiente do site um simulacro de redes, porque a gente sempre tem
gue pensar naguela responsabilidade, o limite do que € inovagao e o
limite do que vocé pode contribuir para causar desinformag&o ou, no
minimo, tumultuar o ambiente informativo, que era uma coisa que a
gente ndo queria de jeito nenhum. A gente comecou a achar que ia
ficar muito arriscado de ser confundido, porque o que a gente queria
fazer era construir esse cara, mostrar quem é esse cara na média
geral, mostrar como ele faz o jingle, como ele faz a campanha na rua,
mostrar que ele vai usar o celular. Entdo nisso poderia ficar muito
proximo de alguém achar que aquilo € um carareal" (MIRANDA, 2021,
entrevista concedida a autora)!!

Como contraponto, a coordenadora do curso Estado de Jornalismo mencionou
um projeto realizado por outra equipe de 'focas’, voltado a tecnologia e tendéncias e

batizado como 'Estadédo QR'.

10 Informacéo fornecida por Miranda em entrevista concedida em outubro de 2021, por telefone. A
integra esta disponivel no Anexo C
11 Informagdo fornecida por Miranda em entrevista concedida em outubro de 2021, por telefone. A
integra esta disponivel no Anexo C
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Segundo a editora, o projeto foi idealizado de maneira em que diferentes
fragmentos de matérias fossem distribuidos em redes sociais diferentes, de acordo
com o0 publico e as especificidades de cada plataforma. Nesse contexto, foi ainda
idealizado um site que condensava as informac6es em um sO ambiente —
considerando que ele também é uma porta de entrada para o tema em debate-, mas
0s principais produtos estavam distribuidos com o uso de diferentes recursos.

Tal dinamica tem uma ligacao direta com os aspectos sobre interatividade e a
difusdo em redes sociais caracteristica da narrativa transmidia. As pautas e conteudos
foram pensados de acordo com 0s aspectos principais de cada narrativa. Na mesma
linha, foram utilizados dispositivos moveis para a producdo dos contetdos, estratégia
também em linha com as observacfes de pesquisadores que se debrucam sobre o
estudo da transmidialidade.

Considerando a experiéncia de Carla a frente do desenvolvimento de projetos
de diferentes teores, muitos deles com aspectos transmidiaticos, questionou-se sobre
0 gque faltaria para que mais conteudos com tais caracteristicas fossem mais
explorados. A resposta foi planejamento - 0 que esta em linha com a indicacdo de
Scolari (2013) sobre a necessidade de projetos transmidia serem idealizados de tal
maneira desde o inicio, se possivel com a participacdo de um produtor especializado
em tal tipo de projeto, para coordenar os profissionais que desenvolvem os fragmentos
narrativos.

A jornalista defende que é necessario um cambio de mentalidade, com
dedicacao, desde o inicio, para que aquele tipo de conteudo possa ser desenvolvido
com mais frequéncia. Carla chega a refletir sobre a possibilidade de criagdo de um
protocolo para a incorporacéo de tracos da narrativa transmidia a reportagens que sao
desenvolvidas mais rapidamente, diferente dos projetos especiais, em que ha mais
tempo para a dedicacao da equipe.

“Entao tem uma coisa de planejamento e é um shift cultural, de como
vocé coloca informacédo, como vocé consegue colocar informacao nas
varias plataformas possiveis, em vez de vocé pensar em uma forma,
o site e o impresso. E planejamento e mudanca cultural, acho que s&o
as duas coisas. [...] E preciso mudar a mentalidade, se vocé quiser
fazer. Para vocé ter um resultado diferente, que € um material
transmidia, vocé tem que alterar o processo desde 0 inicio. Vocé nao
muda o resultado sem vocé mudar o processo todo. E essa mudanca
vocé tem que promover desde a pauta, em cada etapa, quem precisa
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passar as informacdes precisa ter esse conhecimento
técnico”.(MIRANDA, 2021, entrevista concedida a autora)*?

A coordenadora do curso Estado de Jornalismo ainda defende uma
aproximacao entre as redacbes e a academia, para que seja possivel refletir mais
sobre a prética jornalistica e ainda proporcionar aos estudantes de comunicacao mais
discussbes sobre as tendéncias da area observadas por profissionais que estéo
diretamente envolvidos em tal contexto.

Com base em tal reflexdo, € possivel pensar nas respostas dadas por
estudantes da Escola de Comunicacdo e Artes em questiondrio aplicado tanto para
observar a dindmica de consumo de contetdos transmidiaticos — levando em
consideracao que os estudantes pertencem a uma geracao de nativos digitais — como
as ideias de conteudos que eles pretendem desenvolver.

Responderam ao questionario, 20 estudantes, de 18 a 30 anos, sendo que boa
parte deles tinha entre 18 a 22 anos. Destes, 9 eram homens e 11 mulheres, em sua
maioria brancos (13), e estagiarios de diferentes areas da comunicacdo. Eles
disseram preferir acessar noticias pela internet (portais, revistas digitais, entre outros),
redes sociais e aplicativos. As escolhas por meios tradicionais, como televiséo, radio
e impresso apareceram em menor frequéncia, na respectiva ordem.

Com relacdo a frequéncia de acesso a conteldos noticiosos, mais de 70%
relataram consumir produtos com tal teor todos os dias. Ja quanto ao local onde
interagem com as noticias, a maioria dos estudantes respondeu que o faz de casa
(60%) ou na faculdade/trabalho (23%). Os dispositivos preferidos para acessar
noticias foram o computador e o celular. Quanto aos temas que mais agradam o0s
estudantes consultados, os mais citados foram sociedade e cultura/entretenimento.
Eles foram seguidos por politica, economia, meio ambiente, ciéncia e saude.

Questionados sobre os sites que costumam acessar/consumir, surgiram nomes
tanto brasileiros -Folha de S.Paulo, Estado de S. Paulo, G1, UOL, El Pais, BBC, Carta
Capital, Reuters, Nexo, The Intercept, O Globo, CNN, Piaui, Valor, Jota, Exame, Hugo
Gloss, PopLine, Papel Pop, Jornal da USP, Ponte, Agora - como internacionais - The

Guardian, The New York Times, La Republica. Com relacdo a programas de

12 Informagdo fornecida por Miranda em entrevista concedida em outubro de 2021, por telefone. A
integra esta disponivel no Anexo C
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jornalismo (na TV, youtube, podcasts, stories, entre outros), foram citados contetidos
ligados aos meios mencionados, e ainda alguns produzidos pela TV Cultura.

Com relacdo a noticias sobre ciéncia, especificamente, foram citados a
Superinteressante, Scientific America, The Lancet, Revista Galileu e National
Geographic. Além delas, alguns meios que ja haviam sido citados, de maneira mais
ampla, também foram lembrados, como a BBC, Jornal da USP, G1, Estadao, O Globo,
Folha de S.Paulo e Nexo. Alguns estudantes mencionaram acessar conteudos de
divulgadores cientificos e mencionaram ainda um maior interesse em noticias sobre
ciéncia ligadas a pandemia da covid-19.

Sobre formatos que preferem para o consumo de contetudos de divulgacao
cientifica, os estudantes citaram conteudos em video ou que explorem imagens e
infogréaficos. Alguns indicaram que tais recursos tornam o "visual mais agradavel" e o
contetdo "mais acessivel". Também foram citados podcasts, conteddos em redes
sociais como postagens no Instagram e threads no Twitter e animacoes.

Ainda com relacdo a divulgacédo cientifica, quando instados a indicarem
conteudos ou experiéncias que explorem o tema de maneira dinamica, alguns
estudantes citaram o Pint Of Science, evento que aborda assuntos cientificos em
encontros em restaurantes e bairros de todo pais. Algumas respostas mencionaram
ainda a Superinteressante, canais do Youtube, a Agéncia Universitaria de Noticias, o
Jornal da USP, podcasts e colunas.

Quanto as redes sociais que mais utilizam, no geral, os estudantes elencaram
o0 Whatsapp, o Instagram, o Twitter, o Facebook, o Linkedin e o Tiktok, nesta ordem.
J& para acessar conteudos jornalisticos, as redes mais citadas foram o Instagram e o
Twitter, seguidos por Facebook, Whastapp, Linkedin e Tiktok. J& para o
compartilhamento de contetdos noticiosos, a rede social preferida foi o Whatsapp,
seguido de Instagram, Twitter e Facebook.

Em uma segunda etapa do questionario, foram realizadas perguntas voltadas
a producéo de conteudo pelos estudantes em si. Com relacdo a escolha dos formatos
em gque determinadas pautas sdo desenvolvidas, muitos citaram aspectos como
assunto e publico. Alguns estudantes ainda fizeram mencdes a formatos aos quais o
contetido "se adapta melhor" e a busca por um maior nimero de recursos a serem
explorados em determinada pauta. Tais indicacdes podem ser diretamente ligadas a
l6gica de producao ndo so6 da narrativa transmidia, mas de conteudos jornalisticos em

geral. Outros topicos elencados foram o tempo para desenvolvimento do conteudo, o



70

formato principal do veiculo, a quantidade de fontes, a plataforma em que a producéo
sera publicada, as ferramentas que o repérter domina e a demanda dos editores.

Os estudantes também foram questionados sobre a interligacdo das pautas
gue desenvolvem, sendo que muitos deles disseram n&do se atentar a esse aspecto.
Outros, por outro lado, indicaram que usam hiperlinkam contetdos, citando o
mecanismo de SEO ligado ao rankeamento de contetdos em sites de busca como o
Google. Outras respostas abordaram um aspecto mais além da interligacdo entre os
conteuidos, fazendo mencédo ao esforco de que as informacdes ndo se repitam entre
as "plataformas”, mas se complementem.

Um dos estudantes disse pensar como os contetdos "podem fazer sentido no
conjunto, ao mesmo tempo que ndo podem ficar incompreensiveis quando
consumidos isoladamente”. Outros disseram perceber que certos conteddos se
adaptam melhor a diferentes formatos e relatam ainda se atentarem para a maneira
em que os conteudos se complementam sem que as informacdes fiquem desconexas
ou redundantes. Tais ponderacfes estao diretamente ligadas a estratégia transmidia,
ainda que os estudantes ndo os saibam categorizar de tal forma. Em outra linha,
algumas das respostas remeteram aos caminhos percorridos pelos usuérios: alguns
estudantes disseram pensar nos caminhos que o consumidor faria pelo contetdo para
criar uma "trilha de formatos interligados".

Por outro lado, quando indagados sobre conteddos transmidia - sejam
noticiosos ou ficcionais - poucos estudantes apontaram projetos. Entre os contetidos
lembrados, no ambito da ficcdo estdo Doctor Who, Star Wars e o universo Marvel. No
ambito jornalistico, foram citados conteudos do Uol Tab, Estadéo, Folha de S.Paulo,
The Intercept Brasil e The New York Times. Um dos estudantes ainda citou um
documentario interativo sobre os bairros de Sdo Paulo, com interface gamificada.

Em outro sentido, o questionario ainda buscou analisar o interesse dos
estudantes por iniciativas dentro do jornalismo que podem ser incorporadas a um
projeto transmidia de contetdo noticioso, como a checagem de fatos, o jornalismo de
dados e até o jornalismo em quadrinhos. Os dois primeiros foram os mais citados. Um
dos estudantes chegou a dizer que considera que ambos “podem reafirmar a
importancia do trabalho jornalistico e como ele é um processo feito por pesquisa”.

Além do questionéario, foi proposta aos estudantes uma outra atividade, para
analisar o consumo dos especiais que configuram o objeto de estudo da presente

dissertacdo. Em razdo deste segundo questionario demandar mais tempo e
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envolvimento dos estudantes, apenas seis, de maneira voluntaria, se dispuseram a
responder as perguntas. As indicacdes serdo comentadas no topico a seguir e, além

disso, estdo dispostas na integra ao fim da dissertacao.

4.3. Rio Tibagi: um gigante paranaense

Um dos primeiros contetudos do caderno transmidia do Folha de Londrina, o
especial 'Rio Tibagi, um gigante paranaense' foi publicado em novembro de 2017, com
a intencdo de fazer o usuario acompanhar a viagem feita pela equipe de reportagem
de 'ponta- a ponta' pelo segundo maior rio do Parana, que tem uma importancia
ambiental, econdmica e social para as regides que ele corta.

Disposta em uma unica tela, a reportagem tem como fio condutor o proprio rio,
em uma narrativa entrecruzada com as historias dos personagens que tém alguma
relacdo com o Tibagi, contando com capitulos marcados por diferentes tipos de
conteudo - fotografias, videos, textos, mapas e ilustracdes. H4 um caminho narrativo
proposto ao usuario, o que limita sua navegacao.

Nessa linha, o especial se inicia com informagbes béasicas sobre o rio,
detalhadas no texto, complementadas pelos mapas que ilustram as caracteristicas do
Tibagi. Também sdo expostos imagens e videos das diferentes paisagens marcadas
pelo rio, sendo que com relacéo aos videos ha dois tipos - uns que percorrem o mapa
tridimensional do rio e outros que registram seu transcurso natural.

A proposta narrativa de usar o préprio rio como principal eixo da narrativa, com
0 uso de diferentes recursos e ainda explorando um texto mais literario, proporciona
ao leitor uma experiéncia imersiva que remete as indicacées de Scolari (2014). Os
formatos utilizados para narrar a histéria ainda acabam dialogando com a ideia de
multiplicidade de experiéncias a disposicao do leitor para se aproximar com a histéria
do Tibagi.
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Figura 7 - Capa e trecho do especial Rio Tibagi: um gigante paranaense, produzido pela Folha

de Londrina

LIXO E CONTAMINACAO

<

-~

RIO TIBAGI =" ==

UM GIGANTE PARANAENSE
POR CELSO FELIZARDO E ANDERSON COELHO

Fonte: Reproducdo/Imagem de Tela capturada pela autora

O 'nascimento do Rio' é contado a partir da histdria que mora na fazenda onde
nasce o Tibagi, inclusive com a prépria voz do proprietario das terras - uma vez que
trechos da entrevista sdo reproduzidos textualmente. Além disso, ha um video que
conta com o depoimento do fazendeiro, sem repetir as informac¢des do texto, de
maneira a complementé-lo.

Outro recurso narrativo usado no especial € a descricdo da paisagem que
envolve o Rio, ndo s6 no texto que apresenta as informa¢des mais 'duras’, mas
também nas imagens que situam o leitor. Ainda nesse primeiro capitulo ja séo
apresentados problemas mais relacionados a ecologia e interferéncia humana - a
extracdo de areia e a poluicdo em razdo de chorume e outros residuos. Nesse
contexto, a reportagem consultou um engenheiro quimico, professor da Universidade
Tecnolbgica Federal do Parand, para comentar o tema.

Ja o segundo capitulo, intitulado 'médio Tibagi' aborda o aspecto histérico do
rio, além das atividades econémicas relacionadas ao mesmo - 0 garimpo e o turismo
de aventura. Para tratar da primeira, a reportagem resgata observacfes de um livro
sobre o extrativismo na regido publicado por um historiador. Em seguida, a descricao
sobre os aspectos da busca por diamantes no Tibagi da lugar ao relato sobre as 'novas

joias' do Rio, relacionadas a canoagem.
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Nesse segmento do especial é abordada a dimensao social ligada ao Rio,
sendo privilegiados os relatos de personagens envolvidos com a canoagem. Nessa
linha, os depoimentos em videos de pessoas ligadas ao esporte, além de imagens de
praticantes da canoagem evidenciam a relagdo com o Tibagi.

A pluralogia também é explorada para retratar pessoas que moram a beira do
rio. Aproximando a questdo do turismo, sdo dispostas imagens que fazem o usuério
conhecer a vista do rio da qual desfrutam as familias que vivem perto dele. Nessa
mesma linha, aprofundando a experiéncia no leitor, sdo dispostos dois videos 360° -
um da vista de um canion préximo ao Tibagi e outro elaborado durante um passeio de
canoa pelo rio. Esse ultimo, de mais de 20 minutos, proporciona que 0 usuario
navegue pelo Tibagi.

O capitulo trés do especial sobre o Rio Tibagi também trata da relacdo humana
com o rio, mas em outra linha - a do impacto sobre o ecossistema. O segmento do
especial aborda problemas como poluicdo, esgoto clandestino e assoreamento
identificados em uma cidade banhada pelo Tibagi. A abordagem de tal capitulo para
com os temas de ecologia indica uma ligagdo com alguns dos critérios da divulgacéo
cientifica elencados por Burkett, com a questdo da proximidade, do significado que o
rio tem para a populacéo local, e até mesmo de topicos como a necessidade de
sobrevivéncia, cultura e conhecimento.

O fragmento € 'aberto’ por um video que simula a experiéncia de transitar por
um ponto turistico do municipio, um teleférico que cruza o rio, mas as imagens e 0
video apresentados na sequéncia evidenciam as consequéncias do crescimento
desordenado da cidade sobre o rio. Ainda no mesmo capitulo é abordada a usina
hidrelétrica construida no Rio, com informacdes dispostas em texto, um depoimento
do entdo gerente do local e ainda um video 360° com um 'giro’ pelo empreendimento.

Focando em outro trecho do Tibagi, o quarto capitulo do especial da Folha de
Londrina tem como protagonista as aguas do rio que cortam o norte do Estado. Em
um primeiro momento, o especial volta a focar em um personagem, um ‘advogado' do
Tibagi, que denuncia crimes ambientais cometidos na regido. Além das falas do
defensor, dispostas no texto, o usuario pode percorrer o caminho feito por ele ao
navegar pelo rio.

O capitulo aborda ainda o sistema de abastecimento de agua, com uma
proposta narrativa mais relatorial/factual. O trecho aborda aspectos mais informativos,

dispondo dados sobre o sistema ao longo do tempo, e ainda traz registros fotograficos
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das estruturas que compdem o sistema. Em um outro sentido, o capitulo ainda aborda
as enchentes que atingem algumas cidades da regido.

Ja o ultimo segmento do especial, que trata da fase final da viagem feita pela
equipe de reportagem, também acompanha o momento em que o rio Tibagi desagua
no Parapanema. Novamente, sdo apresentadas informacdes bésicas e gerais, em
texto, sobre a represa que 'sufoca’ o curso do rio. Nesse contexto, também € abordada
a pesca realizada no local, a partir do depoimento de um dos pescadores mais antigos
na regido. O segmento conta ainda com um video 360° para que o usuario observe o
local onde a atividade é realizada.

Considerando as caracteristicas da narrativa transmidia apontadas por
Jenkins, Jeff Gomes (SCOLARI, 2013) e Gosciola (RENO E FLORES, 2018), é
possivel destacar a questao da imersdo, uma vez que o especial propde ao usuario
gue experiencie, através dos diversos fragmentos dispostos no especial, a viagem
percorrida pelo repdrter pelo rio Tibagi. De acordo com a jornalista Maria Patricia
Alves, que participa ativamente das diferentes producdes do especial transmidia da
Folha de Londrina, tal aspecto € um dos mais buscados pela equipe ao realizar os
conteudos nessa linha.

Outro ponto que chama atencdo € o das subjetividades presentes no especial.
O conteudo é produzido a partir das diferentes vozes que se relacionam, a sua
maneira, com o Rio. No entanto, conforme o relato de Patricia, o fio da narrativa € a
propria ‘'voz’ do Tibagi, contada a partir de informagdes mais duras, com dados e
descricdes, entrecruzadas com o0s relatos e histérias das pessoas que o0
“testemunham”.

E possivel refletir ainda sobre a questdo da multiplicidade de experiéncias,
considerando os diferentes formatos utilizados no especial - texto escrito, fotografias,
ilustracGes, mapas, videos (entrevistas e gravacdes em 360°). Além disso, Patricia
relatou que parte da narrativa foi distribuida em um caderno impresso, onde eram
explorados outros recursos, como QR Codes e realidade aumentada.

Ja com relacdo a profundidade do conteudo apresentado no especial, é
possivel observar que séo propostas discussdes sobre diferentes aspectos do Rio
Tibagi - historia, ecossistema, sociedade, impacto ambiental. Assim como no especial
‘A Batalha de Belo Monte’, da Folha de S. Paulo, a produgcdo da Folha de Londrina

sobre o Rio Tibagi é dividida em capitulos sem explorar a ideia de organizacao seriada
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das narrativas transmidia (Scolari, 2014) - com a utilizacdo de hiperlinks e a conexao
dos fragmentos em uma espécie de rede.

Por outro lado, é possivel elencar diferentes ‘portas de entrada’ para o conteudo
gue é disposto na pagina do projeto - o préprio impresso, o fato de os videos que
compdem o especial estarem dispostos no Youtube e ainda a divulgacdo do contetdo
em outras plataformas sociais.

Em entrevista sobre as producdes do caderno transmidia da Folha de Londrina,
Patricia indicou que fazia transmissdes ao vivo para apresentar os conteudos aos
usuarios. Nessa linha, essa questdo acaba ainda se relacionando a acao dos
prosumidores e da ideia de expanséo da narrativa.

“Quando a gente langa o transmidia a gente faz toda uma agao, a
gente junta o impresso, a gente faz acdes diversificadas com as
pessoas, as vezes chama pessoas para interagir com isso, vai para as
redes sociais, para tentar explicar. Entdo seria o digital, o impresso, o
canal de podcast. Alguma coisa a gente sempre faz misturando,
misturando varias formas de veicular’(ALVES, 2021, entrevista
concedida a autora)®®

A questédo da ligacdo do conteudo com as redes sociais remete diretamente as
ponderacdes de Scolari (2013) e Gosciola (2014) sobre a participacdo dos prosumers
e da circulacdo do conteudo nas plataformas sociais.

Nesse contexto de consumo do contetdo transmidia, € possivel abordar as
respostas de estudantes de jornalismo da ECA-USP ao questionario de analise de
conteudos aplicado em novembro de 2020 com o intuito de observar aspectos como
o caminho percorrido pelos usuarios pelo contetdo, suas interacdes e pontos de maior
atencdo. Seis alunos responderam ao questionario, sendo que quatro deles
analisaram o especial ‘Rio Tibagi’. Os dois restantes optaram por observar questdes
ligadas ao especial ‘Batalha de Belo Monte'.

Com relacéo aos caminhos percorridos pelos estudantes dentro dos especiais,
todos responderam que seguiram as linhas dispostas pela reportagem, sendo que
alguns citaram que o acompanhamento da sequéncia l6gica proposta pelos autores
fornece “uma experiéncia melhor”.

Em geral, os alunos indicaram terem acessado os conteddos por meio do

computador, para poderem observar a pagina por inteiro e terem uma “experiéncia

13 Informacéo fornecida por Alves em entrevistas concedidas entre setembro e outubro de 2020, por
telefone. A integra esta disponivel no Anexo A
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mais imersiva da reportagem”. Além disso, nao relataram dificuldades ao navegar pelo
conteudo, nem erros de carregamento nas paginas dos especiais.

Indagados sobre os fragmentos narrativos que mais chamaram sua atencao,
0s estudantes que analisaram o especial do Rio Tibagi indicaram diferentes aspectos
do projeto: as partes da narrativa permeadas pelas histérias dos personagens; a
proposta sensorial que permeia a narrativa, com a ideia de imersdo no conteudo; o
modo de apresentacao dos fragmentos narrativos, em especial videos e imagens, ao
longo da pagina, oferecendo uma leitura "prazerosa”. Com relagcdo aos recursos que
se destacaram durante o contato com o conteudo, foram destacados diferentes
formatos - videos de entrevistas, texto, imagem, videos 360° - de acordo com a
preferéncia de cada um.

Os estudantes que se atentaram as caracteristicas do especial Batalha de Belo
Monte destacaram os infograficos e ainda apontaram semelhancas entre o conteudo
produzido pela Folha de S.Paulo e o ‘Snow Fall’, do The New York Times. Também
indicaram que as fotos se destacaram em meio ao especial e fizeram mencdo ao
‘conjunto de todos os formatos”, que “se integram e trazem varias faces de uma
questao unica”.

Mais com relacao ao conteldo dos especiais em si, 0s alunos que analisaram
o especial do ‘Rio Tibagi’ destacaram que a informagao central absorvida durante a
leitura da reportagem foi a da importancia do rio para a regido e sua relacdo com
aqueles que moram em seu entorno. Também foram destacados aspectos ligados a
ecologia, em especial a necessidade de preservacédo do rio. J& as andlises referentes
ao especial Batalha de Belo Monte fizeram mencao as questfes técnicas da obra e,
ainda, destacaram o nivel de detalhamento de contextualizacdo do projeto,
principalmente sobre a questdo dos povos indigenas e das consequéncias da
construcdo da hidrelétrica.

Na esteira dos comentarios dos estudantes sobre os fragmentos narrativos,
todos destacaram terem observado a interligacdo entre os contelddos e temas
abordados nos especiais, destacando como os assuntos sédo destrinchados, “para
melhor explicar e apresentar” os mesmos, ao mesmo tempo em que dao énfase a
como tais fragmentos acabam integrando um conjunto de informac¢des maior, em que
a “experiéncia ndo é completa sem todas as midias juntas”. Houve indicagc&o de que

o conteudo possibilitou uma “visdo maior e mais detalhada” dos temas e que o uso
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dos diferentes formatos contribuiu para a compreensdo dos topicos, tornando as
experiéncias mais “didaticas”.

No questionario também foi pedido aos alunos que elencassem os assuntos
sobre ciéncia observados dentro dos projetos analisados. No especial do Rio Tibagi
eles conseguiram observar: questdes ambientais relacionadas a “destruicdo” do rio;
temas de meio ambiente e sua preservacdo; aspectos ligados a hidrelétrica e a
geracdo de energia; geografia do local, hidrografia e relevo. Ja aqueles que
analisaram o especial ‘Batalha de Belo Monte’ mencionaram nao sé questdes ligadas
as ciéncias exatas e da natureza, mas também as sociais, fazendo referéncia a
geracdo de energia; geologia; biologia; ecologia; e aspectos sociais ligados a
construcdo da hidrelétrica, com impacto, por exemplo, sobre os povos indigenas.

Mais no ambito da interacdo para com os conteudos, os estudantes indicaram
gue compartilhariam os contetdos analisados, em especial pelas redes sociais. Tal
indicagdo dialoga com as observacgfes de Patricia, dispostas mais a frente, sobre a
necessidade de geracdo de conversas em tais ambientes, em dialogos que possam
redirecionar as pessoas para os conteudos transmidiaticos. Questionados sobre a
possibilidade de fazerem comentarios sobre os especiais, os estudantes indicaram
gue ndo costumam o fazer em tais tipos de conteudo. Tal indicacdo foi atribuida ao
proprio modo de agir dos estudantes - “Nao costumo comentar nas paginas dos portais
de noticia”, relatou um deles. Por outro lado, uma ponderagdo que chamou atengao
foi a mencéo a possibilidade de uma secdo de comentarios no proéprio site. A indicacdo
dialoga com as ponderacdes de Scolari (2014) sobre a necessidade de criar espagos
narrativos a serem preenchidos pelos prosumers.

Para além da analise de conteudo feita com base nos parametros estabelecidos
ao longo da pesquisa e as reflexbes dos estudantes sobre 0 modo que consumiram
0s especiais, 0 especial da Folha de Londrina foi selecionado para andlise no presente
projeto mais em razao das possibilidades de reflexdo sobre o fluxo e dinamica de
trabalho da equipe, tendo em vista que se trata de um caderno cuja proposta € insistir
na narrativa transmidia. Nessa linha, uma primeira questéo a ser levantada com base
na entrevista concedida por Patricia Maria Alves, editora dos produtos, é o fato de que
0s primeiros especiais do caderno da Folha de Londrina foram ‘adaptados’ para a
narrativa transmidia, entre eles o que trata sobre o rio Tibagi.

De acordo com Patricia, os primeiros especiais foram mais dificeis de serem

produzidos em razao dessa ‘adaptacao’ para a narrativa transmidia. A jornalista conta
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gue os projetos seguintes, que foram pensados ja dentro de tal dinamica, surgiram
mais naturalmente. Ela cita inclusive um especial que se voltou para o tema do
aniversario de Londrina, que tinha como proposito fazer as pessoas “sentirem a
cidade”. Uma das histérias que compdem tal projeto, ainda segundo a jornalista, € um
video que apresenta o relato de um homem com deficiéncia visual.

“Se vocé ler e ouvir tudo o que esta colocado nessa reportagem, ela
te faz sentir a cidade. Nesse até fiz um video com o depoimento de um
fa de futebol daqui que ele tem 15% de visdo sé. E ai o video tem ele
narrando a experiéncia dele de ir até o estaddio que € uma coisa que
ele gosta muito de fazer, e ai eu fui até o estadio e esse é um 360°
também. Que ai eu fiz uma técnica de distor¢cao de video para que as
pessoas sentissem como é ser um deficiente visual. E € um negécio
assim, tudo que foi posto ali tem uma funcédo, tem uma fungéo tanto
na histéria quanto na percepg¢do que vocé vai ter no todo. E eu nado
fico anunciando elas”(ALVES, 2021, entrevista concedida a autora)'

Entre os pontos da entrevista com a jornalista que chamam atencgéo esté o fato
de ela considerar a narrativa transmidia uma oportunidade de “inovar linguagem?”,
“contar historias por todos os processos”, “em que tudo complementa informagao”.
Também é interessante o fato de ela destacar o carater experimental dos projetos,
assim como o jornalista Marcelo Leite.

A questdo da pluralogia (MEDINA, 1991) e das subjetividades (SCOLARI,
2013) também é um ponto que tém destaque no relato de Patricia. Durante a
entrevista ela afirmou que durante a producdo de um dos especiais, do qual ela
também participou da parte de reportagem, foi explorada uma linguagem polifénica,
em que as diferentes histérias dos personagens entrevistados foram narradas em uma
linguagem polifénica, mesclada e com uso até do discurso em 12 pessoa.

A jornalista relatou que recebeu a carta de um leitor do jornal dizendo que, ao
Ver o projeto, se sentiu em meio aqueles personagens cujas histérias foram contadas.
Tal dindmica indica ainda como essa questao da pluralogia ndo s6 aproxima o leitor
do conteddo, evocando emocfes e proporcionando experiéncias, mas também
incentiva a participacado do usuario para expansao da narrativa.

Ainda nessa linha, pode-se refletir sobre a questdo da subjetividade no ambito
da producdo em si, considerando a equipe que estd produzindo o conteudo. Ao
comentar a dindmica de producdo dos especiais do caderno transmidia da Folha de

Londrina, a jornalista destacou que cada pessoa que participa do desenvolvimento do

14 Informacéo fornecida por Alves em entrevistas concedidas entre setembro e outubro de 2020, por
telefone. A integra esta disponivel no Anexo A
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conteudo - repdérter, fotojornalista - conta as histérias a sua maneira, apresentando
diferentes perspectivas sobre o tema que € abordado.

Ela diz que seu desafio, como editora, € compilar aquelas narrativas,
encadeando os conteudos, numa tentativa de “fazer o leitor sentir algo diferente”. Tais
observacoes se aproximam, de certa maneira, das ponderagdes de Jeff Gomes sobre
a necessidade de integracdo do conteudo e da equipe. Além disso, colocam em
evidéncia o papel do produtor transmidia, profissional que teria a incumbéncia de
organizar os conteudos e coordenar o projeto e as equipes. “Como eu faco parte de
todos os processos da criacdo dessa reportagem, eu enxergo ela quase como um
organismo vivo. E ela é construida dessa forma, para as coisas se conectarem e vocé
nao ver a divisdo entre uma midia e outra”, relata Patricia (2020).

Um dos pontos do relato da jornalista que chama atencédo, em razéo de sua
atuacao de diferentes projetos do caderno transmidia da Folha de Londrina, é a
observacéo sobre a recepgdo dos contetdos por parte dos usuarios. Patricia fala em
uma educacdo das pessoas para lerem/experienciarem o0s projetos transmidiaticos.
Segundo ela, o publico ndo esta acostumado a “um jornalismo onde o video nédo € ele
ndo é complemento do paragrafo”, mas "uma midia completa". Em sua avaliacdo, uma
educacdo para o consumo de tal tipo de informacéo passaria por uma "curadoria
daquilo que vocé vé na internet e aquilo que vocé quer ler"

Tal indicacdo nos permite refletir ndo s6 sobre a questdo da educacdo
transmidia, mas a educacao midiatica de um modo mais abrangente, considerando o
contexto desinformacional que vivemos hoje, e ainda a educacdo cientifica,
fundamental para a aproximacéo da academia com a sociedade e ainda, para a busca
de uma cultura cientifica (SILVA, 2017).

Por outro lado, os comentarios de Patricia nos permitem fazer uma interseccao
na discussao sobre a narrativa transmidia, quando falamos em acesso. A jornalista
considera que o tempo de permanéncia em produtos transmidiaticos, mais profundos
e complexos, é mais elevado, mas propde o debate sobre qual é o publico de tais
narrativas.

Patricia lembra que paginas com conteudos que exploram diferentes tipos de
recursos e formatos narrativos em geral sao "pesadas"” para carregar. Nessa linha,
também devemos rememorar que dados Pesquisa Nacional por Amostra de

Domicilios Continua do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, coletados no 4°
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trimestre de 2019 indicaram que o pais tinha 39,8 milhdes pessoas sem conexao com
a internet, o correspondente a 21,7% da populacdo com mais de 10 anos.

Considerando que tal realidade deve ser observada e debatida deve estar na
mente de profissionais de comunicacdo e produtores de conteddo, é interessante
refletir sobre o cerne da narrativa transmidia com base no relato da jornalista sobre
um curso ministrado por ela:

"Uma vez eu dei um curso sobre transmidia e um rapaz do Amazonas
me perguntou como que a gente faz uma experiéncia dessa aqui para
0s povos ribeirinhos, que ndo tem como chegar a internet. Ai eu falei
para ele, que o transmidia era vocé recriar uma experiéncia de imerséo
na realidade que vocé teve para contar aquela histéria, ndo sé na
histéria. Entdo se vocé tem que ir até os ribeirinhos pra contar essa
histéria, se vocé ndo tem internet 14 pra mandar um texto para redacgéo,
€ desse jeito que vocé precisa contar sua histéria"(ALVES, 2021,
entrevista concedida a autora)®®.

A indicacdo de Patricia est4 diretamente relacionada com a ideia do pensar
transmidia proposto por Brenda Laurel. Apesar de tal tipo de estratégia narrativa ter
ganhado fama ap0s o surgimento da web 2.0 e a possibilidade de interacdo em
ambientes digitais, a légica por tras do desenvolvimento de produtos transmidia é
centrada na observacdo sobre quais fragmentos narrativos devem ser dispostos em
determinados recursos e formatos para que o publico melhor compreenda a historia.

Dentro da esfera de producao de contetdos transmidiaticos, os comentérios de
Patricia dialogam com os de Carla Miranda, no sentido de que, para a jornalista, as
experiéncias de tal teor sdo viaveis "para fazer pontuais em todas as matérias, em
todos os contetdos criados". "Em tudo que é feito vocé consegue colocar um ponto
de interagcao, de imersao, de conexéao", diz.

Quando gquestionada sobre o que faltaria para que tais tipos de conteudo
fossem mais explorados, a resposta de Patricia foi similar a da coordenadora do curso
Estado de jornalismo. Em sua avaliagdo, falta técnica e "mente aberta para a gente
enxergar que aquilo que a gente tem feito até hoje pode néo ser aquilo que a gente
tenha que fazer". Ela pondera:

"(E preciso) fazer com que quem escreve a matéria, quem a faz
matéria para os outros cadernos, consiga entender que se ela
estender o braco dela, ela consegue incluir um radio ali, se for mais
um pouquinho, ela pode ter um pouco de audiovisual, e ir na linha do
que Mcluhan diz de que o ‘meio é a mensagem’. Quando vocé pensa
em transmidia vocé tem que pensar em qual é a forma mais correta

15 Informacéo fornecida por Alves em entrevistas concedidas entre setembro e outubro de 2020, por
telefone. A integra esta disponivel no Anexo A
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de vocé transbordar, sair do normal e atingir outro patamar"(ALVES,
2021, entrevista concedida a autora)*®

Patricia diz ainda ver uma nova "fase" do jornalismo, que "esta reaprendendo
a conhecer o seu leitor". Na avaliagdo da editora, tal etapa é voltada a "um jornalismo
com um pouco mais de profundidade", redescobrindo histérias. Ela pondera:

"Eu acho que nessa repaginada, nesse momento de virada, € onde 0
jornalismo transmidia ele vai tem papel importante, tem um papel
principal, € uma peca-chave. Porgue vocé encontra nele um texto que
se aproxima um pouco da literatura, vocé encontra nele videos que
vocé gosta de ver no YouTube, fotografias que vocé veria no
Instagram e vocé tem uma experiéncia sensorial que é como estar
numa rede social, mas dentro de uma histéria. Vocé entra naquela
histéria e vai. Eu queria que todo tivesse o0 gosto de ler uma
reportagem dessa, pudesse ter acesso a esse conteudo" (ALVES,
2021, entrevista concedida a autora)'’

4.4 Logicatransmidia, ciéncia e a pandemia da covid-19

Quando a presente pesquisa teve inicio, ndo viviamos a pandemia da covid-
19. Nesse contexto, foram necessarias diversas mudancas na dindmica social para
arrefecer a crise sanitaria, algumas dessas altera¢c6es mais profundas que outras, mas
que definitivamente impactaram nosso modo de viver e, consequentemente, a
comunicacao.

Um primeiro impacto da pandemia no desenvolvimento do projeto, assim como
ocorreu em muitas outras pesquisas - em especial as da area de ciéncias sociais, em
gue pesquisadores nao puderam ir a campo devido as medidas de distanciamento
social - foi a necessidade de adaptacdo, em parte, da metodologia, com busca por
outros caminhos para analisar aspectos de recepcdo e adesdo ao conteudo
transmidiatico e as producdes de divulgacao cientifica.

Inicialmente, era prevista a aplicacdo de questionarios sobre os temas
supracitados em escolas de Sdo Paulo, a estudantes do Ensino Médio, com um
acompanhamento mais préximo do assunto e uma dinamica mais interacional com os

alunos. Com a adaptacdo das aulas ao ensino a distancia, tal previsdao acabou

18 Informacéio fornecida por Alves em entrevistas concedidas entre setembro e outubro de 2020, por
telefone. A integra esta disponivel no Anexo A
17 Informac&o fornecida por Alves em entrevistas concedidas entre setembro e outubro de 2020, por
telefone. A integra esté disponivel no Anexo A
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prejudicada e houve inclusive o receio de que a intervengao nas aulas acabasse, de
alguma forma, prejudicando o desenvolvimento dos estudantes, que sofreram de
inUmeras maneiras com a necessidade de adaptacéo ao ensino remoto.

O impacto da pandemia do cotidiano do jornalista e do modo de producéo dos
materiais noticiosos foi mencionado por Leite e Alves. O repérter da Folha de S.Paulo
aponta como o isolamento e a consequente necessidade de que todas as etapas do
fazer jornalistico fossem mediados acaba resultando em uma perda de vivacidade do
jornalismo. Na mesma linha, Patricia entende que o jornalismo transmidia acabou
"perdendo” em meio a crise sanitaria, uma vez que "vocé precisa estar conectado as
pessoas para poder contar historias". Por outro lado, a editora da Folha de Londrina
chama atencdo para a aceleracdo de processos e técnicas, que, em sua Visao,
acabaram ficando mais acessiveis.

Nessa linha, a solugcdo encontrada para observar, ainda que sob outra
perspectiva, os pontos ligados a recepc¢do e adaptacdo a narrativa transmidia, quando
aliada a producéo de conteudos sobre ciéncia, aplicou-se 0s questionarios junto a
estudantes de jornalismo da Escola de Comunicacao e Artes da Universidade de S&o
Paulo. No questionério foram incluidas reflexdes néo s6 sobre 0 modo de se relacionar
e interagir com o conteudo, considerando que os estudantes que auxiliaram a
pesquisa ja podem ser considerados nativos digitais, mas também o conhecimento
sobre a forma de producéo e desenvolvimento de narrativas complexas.

De um outro lado, a presente dissertacdo ndo poderia deixar de tecer
comentarios e analisar contetdos produzidos durante e sobre a pandemia de covid,
considerando a importancia da ciéncia em meio a crise sanitéria, e, ainda a aceleracéo
do processo de insercédo social no meio digital, de uma maneira muito intensa, que
impactou ndo s6 os prosumidores, mas também os jornalistas - que se viram longe
das redacgdes e buscando maneiras diferentes de informar a populagéo.

Nesse sentido, um dos primeiros pontos que saltam da nossa 'memoria
pandémica’' é a realizacdo de lives (transmissbes ao vivo) nas redes sociais, que
marcaram a experiéncia comunicacional dos primeiros meses da crise sanitaria no
Brasil. Dentro do contexto de producéao jornalistica, muitos comunicadores buscaram
usar tal ferramenta para divulgar informagdes de servico ligadas a pandemia, tirando
davidas da populagdo sobre o assunto, inclusive com a participacdo de especialistas

de diferentes areas, em um formato diferenciado de uma quase entrevista ‘coletiva'.
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Uma experiéncia ligada a tal contexto € o grupo criado pelo jornal O Estado de
S. Paulo para tratar de questbes ligadas a pandemia da covid-19 no Facebook.
Levando em consideracédo o fato de que a plataforma estava priorizando a interacao
em tais ambientes, foi criado um espaco para a discussao de temas ligados a crise
sanitaria, com respostas a questionamentos feitos pelos usuarios, tanto em forma de
comentéarios - com o respectivo direcionamento de contetdos no portal do jornal -
como com lives em que especialistas abordavam as principais davidas sobre o
assunto.

Na avaliacdo de Patricia, iniciativas em tal linha sdo espacos importantes a
serem explorados nas redes sociais considerando que o que se demanda em tais
ambientes € uma "boa conversa”. Segundo a jornalista, & preciso conversar com as
pessoas, entregar para elas "um pedaco daquilo que elas querem ver ali e falar onde
podem acessar mais do que aquilo”. Ela pondera:

"O importante é que a gente pare de tratar as redes sociais como um
canal de distribuicdo e entenda que ela é uma formacdo de
comunidade, uma formagédo de familia, é tipo um grupo. Um grupo de
pessoas que vocé segue, com quem VOcé interage, que conversa com
vocé, e vocé conversa de volta. Se vocé continuar sendo s6 um
distribuidor de informacdo vocé vai perder relevancia até deixar de
existir'(ALVES, 2021, entrevista concedida a autora)'®

E interessante refletir sobre a maneira que tal tipo de contetdo pode se
encaixar dentro de uma narrativa transmidia, ndo s6é como um fragmento do produto
'maior', mas como caminho para interacdo com 0s prosumers. Lembrando dos
conteudos analisados, eles ndo apresentavam portas tdo abertas para que o publico
pudesse contribuir com a narrativa. Além disso, € importante refletir como a
experiéncia vai na linha da proposta da plataforma, de maneira que se encaixa nela
muito naturalmente.

Podemos refletir sobre tal assunto também levando em consideracdo a
perspectiva colocada por Scolari em uma série de textos publicados em seu blog
Hipermediaciones sobre temas relacionados a pandemia. O autor da énfase ao fato
de que o ser humano entende o mundo por meio de esquemas narrativos, indicando
gue, "em um momento de tanta incerteza, era légico que a demanda por historias

crescesse exponencialmente” (Pires, 2020).

18 Informacéo fornecida por Alves em entrevistas concedidas entre setembro e outubro de 2020, por
telefone. A integra esta disponivel no Anexo A
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Considerando tal necessidade narrativa e a circulagcdo rapida de informacao
dentro de uma infraestrutura global, Scolari fala em "terreno inicial para a proliferacao
de todos os tipos de textos", incluindo pecas de desinformacéo. Nessa linha, o autor
toma o conceito de rede de semiose social de Eliseo Ver6n para apontar que o
funcionamento do circuito de producé&o-circulagéo-interpretagéo foi exasperado pelo
confinamento decorrente da pandemia e pondera:

"Se pensarmos em termos de metafora mecénica, € como se o enredo
da semiose social tivesse superaquecido: a maquina discursiva
trabalha em um regime de revolugdes, por segundo, mais alto que a
média... Para funcionar bem, os sistemas sociais, politicos ou
econbmicos exigem uma circulagdo discursiva regular, a meio
caminho entre o siléncio e a producdo textual descontrolada,
acompanhada de processos de superinterpretacdo conspiracionista
gue estamos experimentando atualmente. Em outras palavras, a
producdo de baixo sentido é tdo ruim quanto a excessiva. Devemos
retornar a um regime discursivo menos frenético se quisermos
entender o que esta acontecendo e quais acbBes devemos
implementar" (Pires, 2020, p.224).

A ponderacao de Scolari pode remeter a uma narrativa mais profunda e
complexa, que, se aproveitar dos recursos tecnolégicos disponiveis para a producéo
de conteudo e considerar as formas de relacionamento das novas geracdes - com
trocas mediatizadas por plataformas, fendmeno que se intensificou na pandemia -
pode resultar em uma experiéncia transmidiatica.

A declaracdo ainda nos faz refletir sobre a desinformacéo, fendmeno que tem
gerado diferentes debates e que tomou um novo nivel em meio a crise sanitaria ligada
a covid-19. Com relacéo a narrativa transmidia e a producéo de conteudo jornalistico,
pode-se pensar no papel central que agéncias e experiéncias de checagem de fatos
no combate do que é geralmente chamado de noticia falsa - apesar do problema
tedrico do termo.

Um dos principais exemplos de iniciativas que atuam no combate a
desinformacédo no Pais € o projeto colaborativo Comprova, que € liderado pela
Associacado Brasileira de Jornalismo Investigativo e reune jornalistas de 33
organizacfes de midia. Em sua quarta fase, o projeto se dedicou a produzir contetdos
relacionados a pandemia da covid-19, tendo realizado 119 verificacbes de contetudos
gue tiveram amplo alcance.

Nesse sentido, tais iniciativas podem se inserir em um contexto maior de

producdo de um especial ou cobertura jornalistica, de maneira a configurar um
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fragmento narrativo dentro de uma experiéncia transmidia, oferecendo ainda um
caminho de interatividade e aproximacdo com o leitor - se ainda pensarmos em
possibilidades de o usuario encaminhar questdes a serem checadas pelos jornalistas.

Considerando os veiculos que produziram o0s conteldos ja descritos e
analisados na presente dissertagéo - Estado de S. Paulo, Folha de S.Paulo e Folha
de Londrina -, podemos refletir sobre algumas producdes realizadas sobre temas
ligados a pandemia, com aspectos transmidiaticos.

Em junho de 2021, o Estaddo langcou um especial apés o Brasil chegar a 500
mil mortos pela covid-19. Trata-se de uma série de quatro reportagens com os temas
'virus sem controle', 'perfil das vitimas', 'vidas interrompidas' e 'sobreviventes da
pandemia’. A navegacao entre os conteudos se da através de botbes dispostos em
cima de cada uma das reportagens. Ainda ha links para outros materiais especiais
sobre o coronavirus, como um guia da vacina e uma produc&o sobre o primeiro ano

da pandemia.
Figura 8 - Capa e trecho do especial produzido pelo Estado de S. Paulo sobre a pandemia da
covid-19

= ESTADAO ¥ Sande a

@ ESPECIAL CORONAVIRUS  cuwspavaca  oaue Mupou

Depois da covid: a jornada para
recuperar a saude

Conhega em video e em texto a histéria de brasileiros que sobreviveram a quadros graves e se esforgam para
superar as sequelas causadas pela doenga

Fonte: Reproducdo/Imagem de Tela capturada pela autora

A primeira delas mescla analises de dados e diferentes infograficos animados
para tracar um panorama da evolu¢do da pandemia no Pais, em contraposi¢cdo com
as ferramentas desenvolvidas para combaté-la, em especial a vacinagdo. Também
sdo dispostas fotografias que ilustram o tema e o conteddo ainda conta com uma
entrevista do epidemiologista Pedro Hallal, que ficou conhecido pelas analises sobre

a crise sanitaria.



86

A reportagem 'perfil das vitimas' segue a mesma linha de analise de dados para
registrar um momento novo, na ocasido, durante a pandemia, em que 0s grupos de
risco da covid-19 passaram a nao ter mais a maioria dos 6bitos pela doenca, a época.
O conteudo conta com entrevistas em video de especialistas, que contextualizam as
informacgdes dispostas nos infograficos.

Em uma outra linha, o fragmento vidas interrompidas traz breves relatos de
familiares daqueles que faleceram em razéo da covid-19. Cada segmento de texto é
acompanhado por um retrato das familias, em uma espécie de colcha de vozes que
tém em comum o sofrimento e o luto em razdo do impacto da doenca causada pelo
Sars-Cov-2.

Em uma toada semelhante, a reportagem sobre os 'sobreviventes da pandemia’
apresenta relatos em video das pessoas que tiveram a covid-19, também explorando
a questdo da pluralidade. Cada um dos depoimentos é acompanhado de um breve
texto que contextualiza a histéria de cada personagem ouvido pelos jornalistas.

Lembrando dos critérios de jornalismo cientifico elencados por Burkett (1990)
podemos estabelecer relacbes entre o conteddo e os topicos de necessidade de
sobrevivéncia e conhecimento, proximidade, significado, contextualizacdo e interesse
humano. Tais indicagfes se dao em razdo da maneira que a pandemia afetou a
sociedade em diversas esferas e de maneiras distintas em momentos diferentes.

Ja sob a otica do jornalismo transmidia, podemos citar os conceitos de
subjetividades, organizacéo seriada e expansao e profundidade. Isso em razédo das
multiplas vozes que compdem o especial, 0s espagos abertos para que a narrativa
seja ampliada. Além disso, € importante destacar a interligagdo do contetdo com
outras produc¢des centrais sobre a covid-19, o que oferece ao usuario um leque de
informacdes a serem exploradas.

Antes do especial do Estadao, em outubro de 2020, a Folha de S.Paulo realizou
uma série de reportagens batizada de 'O Brasil das véarias pandemias' com o objetivo
de retratar os impactos da pandemia em diferentes esferas da sociedade. Ao todo,
foram realizadas onze matérias sobre realidades de diferentes cidades em todo Pais.
As reportagens contaram com apoio financeiro do Instituto Serrapilheira.

Em geral, as reportagens exploram recursos como mapas, infogréficos, videos
curtos e imagens. O fragmento central dos conteddos é o texto. Outro ponto em
comum entre as matérias € o fato de elas serem centradas nas histérias de

personagens locais, assim, as subjetividades - caracteristica da narrativa transmidia
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apontada por Scolari (2014) - e a pluralidade (Medina, 1991) permeiam os conteudos.
Por outro lado, com relacdo a aspectos de divulgacao cientifica, o especial aborda
mais a questao social do impacto da crise sanitaria provocada pela covid-19, assim
as questdes relacionadas a ciéncia, em especial a area da saude, apenas tangenciam
0 especial.

De todo modo, buscou-se observar os aspectos transmidiaticos do especial da
Folha de S.Paulo em raz&o de as reportagens apresentarem uma outra perspectiva
sobre a pandemia, de maneira que o contetdo - que é interligado com hiperlinks a
diversas outras matérias do jornal, mais factuais - oferece um quadro diverso do que
comumente associamos quando falamos sobre a cobertura da crise sanitaria. Ainda
assim, pode-se observar tracos do critério de interesse humano (BURKETT, 1990)
como um aspecto central das matérias que compdem a série de reportagens

Um outro especial lancado pela Folha de S.Paulo em 2020, de menor
abrangéncia, também se destacou por mostrar outra possibilidade narrativa que,
novamente, quando pensada dentro de um contexto maior, de uma estratégia
transmidia, pode ser explorada inclusive nas redes sociais. Trata-se de um projeto
gue aborda a vida dos profissionais da classe considerada essencial em meio a
pandemia, que continuou trabalhando em meio as quarentenas realizadas para frear

a transmissao do novo coronavirus.

Figura 9 - Capa e trecho do especial produzido pela Folha de S.Paulo sobre os trabalhadores
essenciais durante a pandemia da covid-19
FOLHA DE SPAULO

cotidiano > coronavirus > profissionais essenciais contra o coronavirus

profissionais essenciais contra o
coronavirus

000

Dhicgo Maia ¢ Karime Xavier

CAIXA DE BANCA DE JORNAL

FERANTE 'Deveriam pegar as pessoas na. | ewmesa OPERADORA DE CALL CENTER:

A pandemia acabou com o rua e colocéd-las dentro de Nao posso comer e nem fazer | “Ligo cobrando, € os clientes
barutho da feira casa’' xixi por 8 horas pedem para eu ficar em casa'
Deusdete de Jesus Azevedo | 26.mai 2020 Luana Oliveira Souza | 19.mai 2020 Talita Raquel dos Santos Cacique | 1.mai.2020 Eliane de Lima Osdrio | 28.3b¢2020

Fonte: Reproducao/Imagem de Tela capturada pela autora
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Cada uma das histérias dos personagens € disposta em cards que combinam
imagens e frases retiradas dos relatos feitos pelos profissionais a reportagem. A
navegacao é realizada de maneira direcionada, passando pelas setas dispostas na
tela, em uma dindmica que lembra a dos stories do Instagram.

Em alguns dos cards, as frases dos personagens sdo acompanhadas de audio
com a voz dos mesmos, aproximando a narrativa do leitor. Uma questdo que chama
atencao, em razao da possibilidade de expansdao, é a indicacdo feita na pagina de
apresentacao do especial de que novas historias seriam incluidas periodicamente na
pagina principal. No entanto, o ultimo registro € de maio de 2020.

Um ultimo conteudo sobre a pandemia a ser citado foi produzido pela Folha de
Londrina no marco de um ano da pandemia, em marco de 2021. A proposta do
especial é condensar os dados relativos a cidade sanitaria, na cidade paranaense e
no Estado, e tracar um panorama com base em estatisticas, indicadores e
informacdes. O especial conta com textos, imagens, ilustracdes e infograficos, sendo
esses dois ultimos os recursos principais do conteudo. Eles tornam a visualizacdo do

impacto da pandemia mais compreensivel.

Figura 10 - Capa e trecho do especial produzido pela Folha de Londrina sobre dados

relacionados ao primeiro ano da pandemia da covid-19

P Cwi ESFECIAL TRANS

EM DADOS

(Margo, 2020 a Mar¢o 2021)

Em margo de 2020, 0s primeiros casos diagnosticados de Covid-1g9 em
Londrina e no Parand ndo davam a exata dimensio da gravidade da
doenga que se instalava ao redor do mundo. A pandemia mobilizou
cientistas e pesquisadores em busca de uma vacina ou de um milagre para
a retomada da entio 'normalidade’. Porém, com as mutacgdes do SARS-
CoV-2, hibitos comuns do dia a dia nunca mais serfio os mesmos.

Apéds um ano da pandemia, o Grupo FOLHA reuniu dados estatisticos,
indicadores e informacgfes para tracar um breve panorama dos impactos
da Covid-1g em Londrina. Sabemos que as consequéncias vio muito além
do que o5 numeros podem mensurar. No entanto, o objetive € promover
uma reflexio sobre o inicio da pandemia que parece ainda estar longe do
fim.

Fonte: Reproducao/Imagem de Tela capturada pela autora



89

O especial ndo condensa informacdes apenas ligadas a saude, mas também a
aspectos econdmicos e sociais - educacao, seguranga, transporte, cultura e esporte -
ligados a crise sanitaria. Além disso, ele se insere dentro de um contexto de outros
conteudos do caderno transmidia sobre a pandemia, entre eles uma foto reportagem
gue narra um dia em uma Unidade de Tratamento Intensiva (UTI) da Covid-19, e uma
linha do tempo com diferentes recursos que narram 0S principais acontecimentos no
primeiro ano da crise sanitaria.

Para além da analise de conteldos, € necessario refletir, sob outra perspectiva,
sobre como a producao cientifica ficou em evidéncia durante a pandemia, em razao
de sua importancia no enfrentamento da crise sanitaria. Na mesma linha, a divulgacéo
de ciéncia ganhou os holofotes, assim como sua importancia para uma tentativa de
didlogo entre a academia e a sociedade.

O jornalista Marcelo Leite, especialista no tema h& anos e um dos jornalistas
gue integraram o desenvolvimento do especial 'A Batalha de Belo Monte' compartilha
de tal visdo, mas alerta para um 'vai e volta' do reconhecimento, por parte do publico,
da cobertura sobre ciéncia. Leite ainda destaca como a pandemia afetou o proprio
trabalho jornalistico, com os profissionais tendo de buscar diferentes ferramentas para
produzir conteddos a um publico que também estava consumindo as informacdes de
maneira diferente.

Além disso, o jornalista faz uma ponderacéao interessante sobre o atual contexto
de percepcao publica da ciéncia:

"Acho que tem o problema social mais geral que € o do enorme grande
prestigio da ciéncia em uma parte da sociedade e um declinio enorme
do prestigio em outra parte da sociedade, a polarizacdo conduziu isso.
Eu sinto que eu ndo estou escrevendo para o publico em geral. Estou
muito incomodado com isso. Eu sinto que s6 me |é e sé reage ao que
eu escrevo quem ja concorda comigo, que ja tem a ciéncia como um
valor, a objetividade, as evidéncias como um valor prévio"(LEITE,
2020, entrevista concedida a autora)*®

Apesar tal obstaculo, o jornalista diz que é necessario "continuar fazendo o

jardim", uma vez que "no fim das contas as evidéncias prevalecem".

19 Informagdo fornecida por Leite em entrevistas concedidas entre setembro e outubro de 2020, por
telefone. A integra esta disponivel no Anexo B
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CONSIDERACOES FINAIS

Com base nas ponderacdes tecidas ao longo da dissertacdo, € possivel
verificar que a narrativa transmidia oferece caminhos muito interessantes para a
producédo de contetdos jornalisticos, inclusive mais especializados, como o jornalismo
cientifico. Trata-se de uma oportunidade vasta a ser explorada no campo
comunicacional, especialmente por que se relaciona diretamente com a nova
dindmica de interacdo do usuéario.

Os conteudos analisados - 'Politico em Construcao', 'Batalha de Belo Monte' e
'Rio Tibagi: um gigante paranaense' - permitiram a reflexdo ndo s6 sobre como
diferentes recursos podem ser utilizados de modo a construir uma narrativa mais
completa, contextualizada e aprofundada, também sobre o modo de producédo e
desenvolvimento de tal tipo de conteddo. H&A uma série de possibilidades narrativas
gue nado sdo exploradas pelos conteudos citados, o que indica as oportunidades que
outros contetdos podem explorar.

Durante a analise dos contetudos considerando parametros ligados a narrativa
transmidia foi possivel observar a presenca de uma série de conceitos como
expanséo, profundidade, organizacéo seriada, subjetividades e imersao. Os especiais
consistem em grandes historias, exploradas a um nivel de detalhe maior, abarcando
diferentes aspectos de um mesmo tema. Para isso, utilizam recursos diferenciados,
que possibilitam ao leitor multiplas sensagoes.

Entre os formatos explorados pelos contetdos ha alguns que chamam mais
atencdo pelo lado Iludico, como os games, ou pela parte de experiéncia, como 0s
videos 360°. O ponto central da reflexdo, no entanto, foi observar como se da a
articulacdo e interligacdo de tais conteldos, uma vez que, com 0S avangos
tecnolégicos, as ferramentas mudam constantemente.

E interessante ressaltar a importancia da reflexo sobre o pensar transmidia,
colocada por Brenda Laurel em 1996 - o imaginar uma histéria com inicio, mas sem
fim, considerando ndo o conteudo, mas a tematica, a experiéncia e preferéncia do
usuario, seus impactos e reverberacdes. Tal estratégia, aqui debatida dentro do
campo da comunicacdo, aparece cada vez mais presente no modo como nos
relacionamos e apreendemos.

Ja sobre a dOtica da comunicacdo sobre ciéncia, foi interessante observar a

maneira em que 0s conceitos cientificos, de diferentes areas - exatas, da natureza e
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sociais - podem ser incorporados ao jornalismo transmidia, para aprofundar
discussbes, explicar fendmenos e sanar, de um modo geral, diferentes necessidades
da sociedade com relacdo ao conhecimento. Assim, foi possivel identificar tracos de
divulgagéo cientifica - em alguns casos, mais singelos - em todos os conteldos
analisados. Observar os critérios ligados a tais inser¢des também foi interessante para
identificar e refletir sobre os espacos em que os jornalistas podem explorar a ciéncia
dentro do cotidiano.

Tais observacdes sao potencializadas quando falamos de conteddos sobre a
pandemia da covid-19. Em raz&o da centralidade da ciéncia para o enfrentamento a
crise sanitaria, foram jogados holofotes sobre a divulgacao cientifica, que ganhou um
espaco maior nos grandes meios. Nomes de diferentes cientistas que eram fontes dos
jornalistas e atuaram como porta-vozes em meio a pandemia se tornaram conhecidos
para o publico em geral, para além dos circulos de disseminacgéo cientifica.

Se por um lado houve o aumento da demanda de conteudos sobre ciéncia, pela
sociedade, os jornalistas ndo s6 tiveram que se adaptar a uma nova dinamica de
producdo - em razdo do distanciamento social - mas também ampliar seus
conhecimentos sobre uma cobertura que é mais especifica, com detalhes que nao
podem ser relevados sob o risco de gerarem impreciséo, para poderem atuar como
mediadores sociais, sanando as duvidas da populacdo em meio a um cenario inédito
e também contribuindo para evidenciar a importancia do processo cientifico.

Ja4 com base nos relatos dos jornalistas que desenvolveram os conteudos
analisados foi possivel refletir sobre os desafios e oportunidades ligados ao
desenvolvimento de produtos com caracteristicas transmidia. Os profissionais ainda
levantaram pontos interessantes que tangenciam a discussao sobre novas estratégias
de conteudos jornalisticos, como a interacdo por meio das redes sociais.

De um outro lado, os apontamentos feitos por estudantes de jornalismo da
Escola de Comunicacéo e Artes levaram ndo sé a reflexdes sobre o consumo de
conteudos transmidiaticos, mas também a observacdes, ainda que muito incipientes
e superficiais, sobre o interesse e sensibilidade de futuros jornalistas sobre tal tipo de
narrativa.

Assim, pdde-se observar como 0s pontos centrais para a comunicagao sobre
ciéncia, de um modo mais amplo, podem ser abarcados e até potencializados diante
da logica transmidia. Caracteristicas essenciais da mesma, como multiplicidade de

histérias, profundidade e extensdo estdo diretamente relacionados até a prépria



92

construcdo da ciéncia, mais um indicativo da possibilidade de aproximacédo entre os
dois campos.

Considerando aspectos como a abertura para interatividade e até o lado Iudico
gue tais conteudos conseguem explorar, é possivel refletir ainda sobre se a
transmidiatizagcdo, ao estabelecer a possibilidade de um maior didlogo e troca entre
academia e sociedade, ndo contribui para a efetividade de uma comunicagéao cientifica
- no conceito explorado na dissertacdo - e consolidacdo de uma cultura cientifica -
guestdao extremamente relevante em meio a ao contexto de desinformacéo e
negacionismo que vivenciamos.

Por outro lado, a discussao sobre os dois campos é esvaziada ndo se nao sao
considerados questdes centrais do jornalismo e da redacao de ciéncia, e a respectiva
atualizacao das discussoes, indispensavel para a produ¢cao de uma boa comunicacao.
As discussdes sobre a narrativa transmidia e a comunicacédo cientifica ndo podem
deixar de ser permeadas por consideracbes sobre temas como desinformacéao,
vigilancia, pluralidade e acesso a informacdo. Ndo se pode perder de vista a funcéo
social do jornalismo, a humanizacéo de historias e a producdo de conhecimento para

a sociedade.
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ANEXOS

ANEXO A - Entrevista com Patricia Maria Alves, jornalista do jornal Folha de
Londrina

Entrevista realizada com a jornalista Patricia Maria Alves, do jornal Folha de Londrina,
realizada por telefone, em partes, entre setembro e outubro de 2020. Patricia
coordena e edita os conteudos do caderno transmidia do jornal.

Achei interessante que o caderno produzido por vocés tem o nome de
transmidia.

Quando eu criei esse caderno eu queria que ele fosse assim mesmo, até para
a gente ndo perder a esséncia dele no caminho. Por que se ele é transmidia, vocé
precisa insistir em uma técnica. Se é s6 um especial, vocé pode fazer qualquer outra
coisa. Eu queria mesmo insistir nessa técnica, fazer essas coisas novas, inovar
linguagem, contar historias por todos os processos. E uma histéria que as vezes é
dificil de fazer. E complicado mesmo, porque vocé comeca um paragrafo falando de
uma histdria no texto, ai vocé continua ele no video, vocé segue coloca uma foto, tudo
aquilo complementa informacdo. E uma das coisas mais dificeis desse processo &
educar o leitor nesse modo de leitura, porque hoje em dia ele estd acostumado a
receber tudo em uma foto e uma linha fina. Ali costuma ser um texto bom, vocé néao
conta uma histoéria em trés paragrafos, vocé tem uma histéria com 50 mil caracteres.
E um negdcio bem trabalhado. Mas o nome mesmo do caderno quando a agente deu,
guando eu fiz a primeira reportagem transmidia em agosto de 2017, eu fiquei uma
semana pensando em que tipo de nome podia ser. Até o meu chefe falou ‘ah porque
vocé nao coloca logo o nome daquilo que vocé esta fazendo, porque ai se vocé for

explicar o que € o caderno vocé ja vai explicar de uma vez'.

Como foi criar o primeiro caderno? De onde surgiu essa ideia?

Eu acho que a ideia de criar o caderno transmidia, que eu acredito que tenha
sido a ideia de todas as pessoas que trabalham com isso, é o Snowfall, do The New
York Times, que saiu em 2012. Todo mundo queria fazer. Aquilo foi incrivel. Eu nédo
posso negar a influéncia dele no ‘Na Rota do Café’, que foi o primeiro especial
transmidia que eu fiz. Porque com as ferramentas baixas que eu tinha, eu quis fazer

um pouquinho de tudo que eles fizeram. Fiz as entrevistas em video, realidades
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virtuais em 360°, a experimentagcéo do jornalismo gonzo, a mudancga da linguagem
narrativa - que é muito diferente, ndo precisar fazer jornalismo naquela linguagem de
1980 - poder experimentar, fazer jornalismo polifénico, literario, mudar ele para uma
narrativa de jornalismo de livro reportagem e encontrar a linguagem em cada tema.
Cada objeto pelo qual a gente vai falar.

O projeto que a gente cria é primeiro a historia, tudo que a gente encontra ao
redor sdo testemunhas daquela histéria. E ai a partir disso, no caso do ‘Na rota do
Café’, eu pensei: ‘vou pegar um jornalista que faz viagens de moto, uma parte do norte
pioneiro do Parana que é grande plantador de café, eu vou misturar todas essas
histérias, porque a minha histéria é a Rota do Café, é a estrada que antes era feita por
carrocas e cavalos que construiram essa parte do Parana e agora pode ser feito por
turismo, com uma motocicleta que nem é daqui’. Eu quis fazer algo meio gonzo,
seguindo a linha da narrativa reportagem. Criei a rota do café em alguns infograficos
de Google Maps. As pessoas nos receberam gratuitamente, a gente dormiu na
fazenda de café. E essa era a ideia de construir alguma coisa nova.

Ninguém aqui sabia o que eu estava fazendo. E eles foram conhecer essa
técnica, essa reportagem e depois que eu apresentei o piloto surpreendeu tanto que
eles falaram ‘eu nunca vi nada parecido na minha vida. A partir daguele momento, ou
eles aprovavam e a gente criava o caderno ou a gente publicava a reportagem de uma
forca tradicional. Foi ai que eu fiz a pagina multimidia dela, ela chamou muita atencéo
e a gente criou o contetdo impresso, porque ela também tem um caderno impresso.
Mas € outra coisa, onde eu coloco QR codes, realidade aumentada, para poder
circular entre os lugares e algumas brincadeiras assim. Entdo eu usava muitos
recursos midiaticos para fazer. Eu digo que usava porque eles foram diminuindo com
0 tempo, 0s recursos que a gente tem para trabalhar. Entdo foram algumas coisas,
como a realidade aumentada mesmo. Até com a mudanca da tecnologia, porque de
2017 para ca muita coisa mudou e o que era legal naquela época ja ndo é tao legal
agora.

Uma das coisas que eu gosto muito de fazer e entra muito nessa coisa de
linguagem transmidia de imerséao é o 360°. Isso acho que cabe em todas as pautas
gue a gente ja fez, todos os temas que a gente cobriu, todas as historias que a gente
ja contou. A imersao do leitor naquele espaco, naquele universo, com o som ambiente
- s0 uso trilha sonora no trailer da reportagem - porque € para fazer a pessoa entrar

na historia mesmo, eu acredito nisso. Acredito que cada ponto da reportagem conta
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uma histoéria. Se eu tiro 0 som ambiente do lugar onde eu estava eu estraguei a historia
para a pessoa. Porque ai eu criei um outro universo, eu criei um clima para ela
enxergar aquele video e acho isso legal num material publicitario, ndo em um editorial.

Até teve uma vez, que fui bastante criticada. Na reportagem do Rio Tibagi, que
€ um rio gigantesco muito importante para a regido e foi feita uma reportagem da
nascente a foz - € uma das minhas prediletas. Durante essa histéria, a equipe foi,
nessa ndo acompanhei a viagem, mas eles fizeram todas as viagens, e tinha
capacete, levaram a 360° com go pro. E eu fui separar o material, é riquissimo, e fiz
um video do rapaz descendo o rio, com a 360° na cabeca, em uma viagem acho que
de vinte minutos. Eu assisti aquele video e ndo consegui desapegar. Entao fiz o 360°
de 20 minutos descendo o rio. Ai o reporter e o fotografo viram e perguntaram, ‘mas
porque vocé colocou o video inteiro, vocé acha que alguém vai assistir os 20 minutos
o rio?’. A reportagem do rio Tibagi, por causa do modo que eu trabalhei a informacéo
de dados, foi finalista de um prémio internacional de jornalismo de dados.

O processo de estruturacéo das reportagens, como funciona?

Para mim funciona assim, como ndo séo todos os trabalhos que eu escrevo -
eu escrevo alguns, eu fagco questao de fazer pelo menos um por ano, mas nao sao
todos, como sou editora ndo sédo todos que posso fazer todo processo. Entédo a gente
escolhe sobre o0 que a gente quer falar, se tem um tema, um objeto ou uma historia,
ou um lugar para visitar. As vezes tem uma repérter que vem e fala assim ‘6 eu
gostaria de fazer uma histéria sobre’.

Os primeiros projetos foram muito mais no supetéo, sabe? Eram pautas que ja
existiam e eu comprei elas. Entdo a pessoa foi la e ai eu tive que transformar. Ja era
uma pauta tradicional e eu tive que transformar em transmidia. Mas depois da quarta
- as quatro primeiras foram a rota do café, o rio Tibagi, o porto de Paranaguéa e dai
acho que na quarta eu ja consegui fazer ela transmidia desde a raiz, que € o sinta
londrina, que era sobre o aniversario da cidade.

Nesse a gente falou assim: ‘vamos fazer um projeto onde a gente consiga fazer
as pessoas sentirem a cidade. Ai fui estudar alguns tdpicos de neurociéncia para ver
COMo que a gente conseguia passar isso através da tela, o olfato, o paladar e etc. E a
gente trabalhou assim, cada sentido na cidade. Se vocé ler e ouvir tudo o que esta

colocado nessa reportagem, ela te faz sentir a cidade. Nesse até fiz um video com o
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depoimento de um fa de futebol daqui que ele tem 15% de visao so. E ai o video tem
ele narrando a experiéncia dele de ir até o estadio que € uma coisa que ele gosta
muito de fazer, e ai eu fui até o estadio e esse € um 360° também. Que ai eu fiz uma
técnica de distorcdo de video para que as pessoas sentissem como € ser um
deficiente visual. E € um negdcio assim, tudo que foi posto ali tem uma funcéo, tem
uma fungéo tanto na historia quanto na percep¢ao que vocé vai ter no todo. E eu ndo
fico anunciando elas. Por exemplo, eu anunciei quando a gente fez o lancamento da
reportagem ‘vocé vai ver um video e vai sentir uma experiéncia de imersao’. Porque
eu queria a surpresa da pessoa ao sentir. Porque ela chega ela fala ‘nossa, esse video
esta malfeito’, mas é o lance que ai conforme vai passando, vocé comeca a assistir,
esta bonito o estadio, e ai vocé vai criando os efeitos visuais. Foi assim que foi a vida
do rapaz, ele ndo foi cego de nascenca, ele foi perdendo a visdo dele até ele conseguir
muito pouco e ele ter que prestar atencao no que ele ouvia, mais ou menos o que eu
gueria passar para a pessoa.

N&o é facil mesmo, eu participo de toda parte do processo, da cria¢do da pauta,
a formacéao de equipe, formacao da ideia. A gente debate muito a ideia, que caminho
a gente vai seguir, como vai fazer, que histéria a gente vai contar. Eu mudo a
linguagem, acho que & a parte mais dificil, porque vocé falar para o repérter que esta
acostumado a fazer jornalismo diario que ele pode fazer o que ele quiser. A liberdade
sempre assusta, vocé acha que vocé vai dar liberdade para a pessoa, ela vai falar vou
super criar, mas ela trava. Tem gente que desistiu do projeto no meio do caminho,
teve um monte de coisa. E teve gente que tirou de letra, quis fazer mais.

Cada vez que vou escrever, uso uma técnica diferente de inovar que muitas
vezes ndo agrada. Mas nao era esse o0 objetivo, ndo é agradar a técnica jornalistica,
€ mais fazer sentir, fazer o leitor sentir algo diferente. Teve um que eu escrevi que era
sobre um trem de luxo que tem aqui perto de Curitiba que faz ainda a linha que a
princesa Isabel costumava fazer. E até hoje tem la o trem, é uma viagem magica e
tal. E ai eu falei assim, todo mundo fala desse trem, se eu falar s6 disso vou fazer uma
matéria comercial e ndo é o intuito. Eu estava falando de uma viagem, o caminho de
ferro do Parana. Essa matéria tem trés partes onde a gente fala das ferrovias para o
desenvolvimento do Estado, dai vem o esquecimento das rodovias, que & aqui no
norte do Parana onde todas as ferrovias foram desabilitadas e que as estacdes
viraram museus ou ficaram abandonadas, e la eu fui contar a parte de luxo. E ai resolvi

fazer ela numa linguagem polifénica e contei a historia das pessoas que eu encontrava
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em primeira pessoa, como elas me contavam a histéria delas. Ouvi o maquinista, do
guia turistico que contava a histéria da ferrovia no meio do caminho, que subia e
descia contando a mesma historia por dia, contei a historia do cara que me serviu
champanhe, contei a historia de todo mundo. E era mais ou menos essa ideia sabe:
como eles me contavam eu contei para o leitor para que ele se sentisse exatamente
como eu estava ali e mostrei aquele momento que a gente estava vivendo. Recebi
algumas cartas dizendo que o texto estava confuso, que ndo sabia o que era. Mas ai
um senhorzinho do interior do Parana me ligou de um lugar de nem sei falar o nome,
porque muito longe e falou ‘sé queria ligar para dizer para vocé que a reportagem do
trem ficou muito legal, mas tem um erro, vocé deixou a minha rodovia aqui do lado de
fora, nossa cidade tinha uma ferrovia 6tima que ndo entrou na sua histéria’. Ai ele
falou: ‘gostei muito do jeito que foi escrito e me senti dentro da histéria ouvindo as
pessoas me contarem’.

Ai falando mais tecnicamente do processo de criagdo, comeca com essa
reportagem mesmo, a gente pensa um tema em conjunto, vé quem quer fazer, porque
€ uma reportagem que voceé precisa ter um envolvimento sentimental, ndo da para ter
um envolvimento s6 técnico. Formada a equipe, a gente ja escolhe o tema, prepara
uma pauta, se precisar fazer viagem ja prepara. Acho que dura mais uma semana
essa fase de fazer a formagéo de equipe até vocé preparar todo mundo preparar as
agendas. Na semana seguinte ja faz as abordagens das viagens e fica uma semana
indo. Tem algumas que foram um pouco mais porque eram mais longe. Vocé faz
captacdo de material, vai fotégrafo repoérter, vai eu, capta material. Na semana
seguinte, a gente divide e cada um faz um pedago. De repente eu conto um pedaco,
o repérter conta outro, o fotografo ja separa as fotos que a gente vai usar - que eu falo
para ele a narrativa fotografica € sua, vocé que vai contar, ndo vou me intrometer,
estou aqui para contar uma outra parte da historia, para ser uma terceira visdo, cada
um conta sua parte. Dai tenho 3 historias para contar sobre a mesma rota que a gente
fez. E é nessa hora que eu pego todo o material, depois que o texto esta pronto, as
imagens estdo editadas e que tenho os videos - que sdo os ultimos que eu edito,
porque eu quero que eles contem as historias que os outros ndo contaram, diga um
pouco mais do que foi dito nos outros produtos. Ai no final eu pego todo esse material
separado e ai o desafio é transformar isso em uma histéria Unica, que é a parte da

edicao.
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A definicdo de qual parte da historia é melhor para qual formato se da antes do
desenvolvimento?

A gente nem decide. Eu vou com o esquema aberto porque tem muita coisa
gue se a gente fecha antes a gente perde. Por ter fechado a cabeca. E como esse ja
€ um projeto muito fora da curva e a gente espera que o resultado dele seja muito
além do que a gente poderia imaginar, eu fagco com a minha equipe para a gente de a
gente ir aberto para encontrar a histéria no lugar. A gente vai com um caminho, para,
se a gente ndo encontrar nada, a gente tem nosso caminho. Porque o que a gente
encontrar de histéria la € o que a gente vai contar. Se gente vai delimitado ja, geraria
uma economia, mas, na hora que vocé vai editar, falta. Falta historias, vocé nao fecha
o caderno. Eu tenho cadernos que a gente fechou desse jeito, e faltou informacéao.
Assim como tem caderno, que tinha tanta informacéo que eu tenho que tem video
inédito até agora. Eu prefiro que sobre material e eu possa escolher deixar isso para
agora ou deixar isso para depois.

Quando a gente deixa um pouco mais aberto, ai é na hora de fechar a pagina,
mesmo, que eu estou com todo o material, as historias estdo completas e separadas,
gue eu vou montar uma histéria s6 e eu escolho o que que vai ser contado ali. Quando
vocé vai atras de uma reportagem, vocé tem que ir 14, cru, sO para ser observador. E
nessa narrativa transmidia ainda eu enxergo o papel do jornalista, do reporter
fotografico, do editor que esta fazendo esse material ainda mais como, apenas, a
gente é a tela. A gente é a tela que estd caminhando e a gente é transparente, o que
a gente esta vendo aqui € 0 que a pessoa vai estar vendo atras da gente. Vai passar
através da gente, o0 que a gente viu, sentiu. Porque € isso que faz a diferenca.

E vocé fala essas coisas de vocé é o doido do jornal. Mas ja comentei que eu
gostaria de poder chegar realmente a passar para o leitor uma sensacao fisica de fato.
Porque eu sei que eu provoco ele, eu cutuco eles com as palavras, com 0s sons, 0S
cheiros, mas se eu colocasse eles numa imersao total ndo seria sé provocar, eles

iriam sentir. E esse ai eu ainda ndo consegui fazer, mas eu queria.

Vocé comentou que o primeiro caderno foi transformado em projeto transmidia.
Vocé viu diferenca, no desenvolvimento dos outros conteudos, entre o pensar
transmidia desde o comeco?

Nossa, €é dificil mesmo. N&o é facil ndo. Porque como eu falei vocé quer contar

uma histéria. Por exemplo, a reportagem do porto de Paranagua. Ela veio bem
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recortada. E ia ser uma reportagem bonita s6 por si s6, mas faltavam algumas
histérias. E o fotégrafo tem uma linguagem maravilhosa. O ultimo (especial transmidia)
gue eu fiz, foi sobre a covid, ele passou 24 horas em uma UT], ficou de arrepiar. Essa
é fotorreportagem, porque € uma experiéncia de estar 14, a gente fez um video com a
experiéncia que ele narrava e coloquei a experiéncia dele escrita. Ele conta a
narrativa visual do porto de Paranagua. E tem o0 que conta a narrativa pessoal. Os
dois séo jornalistas muito experientes e eles nao tinham trabalhado com esse tipo de
linguagem ainda, entdo veio para mim um texto convencional e as imagens recortadas
ja. Ai eu tive que pedir coisas brutas. Dai até naquele eu usei muito mais imagens em
movimento do que fotografia mesmo. Por causa disso, porque como ele foi para
fotografar e fez um recorte, ai eu coloquei o recorte, 0 ensaio fotografico dele, bem no
centro. E ai eu conto o resto da histéria com imagens de drone que ele fez. Eu peguei
esse material bruto e contei a histéria. Mas foi um dos mais dificeis, porque foi o
segundo ou terceiro que a gente estava fazendo e era dificil de a equipe entender
como funcionava. Depois foi dificil também, no segundo ano do transmidia, quando a
equipe de reportagem era muito grande, porque era uma matéria muito, acho que de
aniversario, e as pessoas estavam impacientes. Eles ndo queriam contar uma historia
e fazer todo o processo de criar essas matérias conjuntas. O resto foi bem legal,
apesar de ser muito diferente as pessoas compram a coisa. Até dezembro de 2019
ele foi mensal. Eu gostaria de poder ter continuado a fazer mensal, mas a equipe
diminuiu muito. Jornais em crise e tal. Entdo a equipe ficou enxuta, a gente tem muitos

produtos. Ai o transmidia virou bimestral. Mas tem todo um trabalho.

Qual a sua percepcdo sobre a reacdo do usuario para com o0 conteudo
transmidia?

Como eu fago parte de todos os processos da criagcdo dessa reportagem, eu
enxergo ela quase como um organismo vivo. E ela é construida dessa forma, para as
coisas se conectarem e vocé ndo ver a divisdo entre uma midia e outra. Entdo vocé
entra na reportagem, como a do Rio Tibagi, vocé entra na reportagem e comeca a
tocar um som. Esse som € de um compositor paranaense que ele fez para o Rio Tibagi
anos atras, e eu fui atras dele para pedir esse som porque ele melodiava a histoéria
gue a gente estava contando. Entdo vocé comeca a escutar esse som, ele ja te
transporta para perto do rio. E ai a linguagem com que o repoérter que escreveu a

matéria também foi uma viséo poética, ele também € do interior aqui do Parana, ele é
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do norte pioneiro, ele nadou nas margens do rio quando crianga, entdao tinha uma
guestdo afetiva que para ele € muito interessante, que ele conseguiu passar na
linguagem dele. Entdo ele comeca a contar uma historia nos primeiros paragrafos com
uma linguagem quase ribeirinha. Vocé entra pela muasica, comeca a ser seduzido pela
linguagem ribeirinha e ai ele vai acrescentando os pontos dificeis, histérias das
pessoas que moram ao redor deles, acrescentando histérias sobre o rio. E uma das
coisas que eu falei para vocé, as reportagens que a gente faz ndo tem personagens
elas terem testemunhas sobre o nosso objeto. Nosso objeto era o rio Tibagi, entdo
pessoas que moram ao redor sdo testemunhas do rio. A construcdo dele fica mais ou
menos na linha da ‘terceira margem do rio’, um dos meus contos prediletos. Ele conta
a histéria de um senhor que € pescador e mora proximo do rio e tem um dia que ele
nao consegue mais se desvincular, o rio € ele, ele € o rio e ele vai embora. Ele
abandona a familia dele, na margem do rio. Entra 0 menino, que € o narrador da
historia, e ele conta que viu o pai em cima de uma canoa e acha que o pai vai embora
e 0 pai ndo vai embora, ele desce, sobe o rio para sempre assim. E o final é
emocionante demais. E ao montar essa historia - o fotojornalista fez imagens, videos,
ele que coloca a camera 360° e faz o video descendo a corredeira — eu coloquei eles
como essa terceira margem do rio, que olha os lados e observa os ribeirinhos, os
problemas ambientais, a poluicdo e aos poucos vai se acrescentando todas essas
informacdes. Tem a histéria do passado porque a terceira margem do rio ela ndo
consegue se desconectar do rio. E foi baseado nesse sentimento que eu construi essa
narrativa no final. Eu tento o maximo possivel fazer as pessoas entrarem, e até tem
uma taxa de permanéncia na matéria que é muito grande. Pelo que eu vejo, todas as
pessoas que entram na matéria elas rolam a matéria até o final nem que seja s6 para
ver. E a leitura é longa, mas em um primeiro contato que eu tive com uma pesquisa
sobre ela, ela também seduz. Ela chama vocé para o texto e ela so te perde pelo
cansaco, por causa que tem pelo menos cinquenta centimetros de texto, quando eu
imprimi essa reportagem. Entdo cinquenta centimetros de texto impresso eu imagino
guatro quildmetros quando vocé pensa no texto online. Quando eu falei que falta uma
educacdo das pessoas para ler esse tipo de reportagem € porque as pessoas
realmente estdo acostumadas a um jornalismo, onde o video ndo é ele ndo é
complemento do paragrafo. Ele € uma midia completa, a parte, ilustrativa, talvez como
uma foto que ndo acrescenta tanta informacdo. Por isso essa reportagem € mais

cansativa de se ler, porque tudo nela, desde a hora que vocé entrou, ela é uma
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experiéncia. Vocé entrou nessa pagina vocé estava recebendo informacédo de todos
os lados, se vocé perde alguma te falta para entender no final todas as coisas que
aconteceram. E de repente vocé tem que ver essa matéria varias vezes para entender
todas as coisas que foram ditas ali, para ter um acesso a todas as histérias contadas.
Tém uma delas uma dessas reportagens que eu cologuei até um easter egg que uma
pessoa um pouquinho mais atenta vai achar o video de ‘Evidéncias’ no meio. Acho
gue é o da rota do café. Porque € um trecho que eu falo sobre 0 som que eu estava
escutando na hora que a gente estava procurando uma fazenda escondida, porque a
pessoa ndao da um endereco para todo mundo, porgue sendo as pessoas acham que
é estancia turistica e ela falou ‘ndo, isso € uma fazenda séria de café’. E ai a gente
tinha que esperar no comeco da estrada para que ela mandasse o mapa, porque ela
s6 mandaria o0 mapa quando a gente mandasse a localizacdo que a gente estava
perto. E ai a gente parou nesse posto e comegou a tocar essa musica. Dai casa com
aquilo que eu estava falando do Tibagi agora, que a experiéncia que € vocé colocar
trilha sonora. Quando vocé coloca trilha sonora daquilo que vocé esta vivendo, vocé
aproxima as pessoas mais daquilo que vocé realmente viveu, e dai que eu coloquei
esse easter egg la. Esta escrito a musica que estava tocando e ai eu coloco a musica.
S6 quem € muito atento, porque essa pagina tem um design diferente, os links nédo
séo tdo visiveis como os outros lugares. La tem s6 uma marcacgéozinha.

No comec¢o, quando a gente langou esse caderno, eu fazia lives no Facebook,
falava para as pessoas, explicava para elas como que lia, 0 que que elas iam
encontrar, como que elas iam fazer. Mas até hoje eu sei que pedacos da reportagem
viralizam, elas correm no mundo. Tem uma reportagem que é da soja que ela tem
feito muito sucesso na Franca. A gente fez um megadocumentario sobre o nascimento
da soja até o produto final. E ai ela foi descoberta por uma empresa de agroquimica
gue tem filial aqui no Brasil, ela mandou para todos os seus colaboradores, inclusive
l& na Franca. Outra questdo é a coisa da linguagem, porgue eu sei que em alguns
outros lugares em outros paises, em que as pessoas tém um pouco mais de cultura
com esse tipo de narrativa eles fazem muito sucesso. E dificil mesmo a gente pensar
como fazer essa educacédo, porque dizem por ai que as pessoas nao gostam de ler,
mas eu ndo acredito nisso. Eu acho que o que acontece é que foi imposto para as
pessoas um modo rapido de consumo. Igual tudo, nossa sociedade é baseada em
sugestdes e imposicdes. As redes sociais mal educaram os leitores por causa do

texto-legenda. Existia no jornal, algo na linha de uma foto com uma legenda que trazia
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uma informacéo rapida, mas que nado era o contetdo principal. Eu acredito que as
redes sociais hoje sdo muito isso, mas que ndo € para ser levado tdo a sério, assim
ela € um simulado mal feito e que a gente acaba considerando que seja real. Ai as
pessoas leem a foto. No Instagram mesmo, eu vi um rapaz influencer que tem mania
de colocar uma foto dele — uma selfie sorridente, todo bonito — e fazer um texto
enorme. Porque ndo é o lugar, as pessoas procuram saber o que querem, onde
guerem. Tanto que quando tem uma fake news nao importa o tamanho eles vao la e
leem tudinho. Entéo eu acho que € o caminho para reeducacdo das pessoas a essa
leitura seria elas entenderem. Seria mais ou menos como a educacgdo para muasica
classica, por exemplo. Tem milhares de pessoas que ndo gostam de musica classica
porque ndo se educaram a ouvir e saber o quanto aquela musica influencia em todas
as musicas populares que vocé gosta de ouvir no churrasco. O quanto que aquilo tem,
guanto que aquilo é incrivel e quanto que aquilo te leva pra um sentimento diferente,
do que que cada musica, te leva para um sentimento diferente, do que é pra uma
etapa diferente da sua vida, dentro de uma hora diferente do seu dia. Vocé tem a
musica de churrasco, tem a musica do bar onde vocé vai comer um espetinho, tem
seu momento de ioga e vocé tem o0s seus momentos, sei la, de leitura, de
autoconhecimento que vocé vai estudar musica, vai tentar entender o que que isso
significa. Eu acho que no meio jornalistico € mais ou menos por ai. A gente tem um
monte de gente criando conteudos maravilhosos o tempo todo, isso é muita coisa para
te definir. Antigamente para vocé ter a quantidade de informacdo em conteldo
relevante criado dessa forma, vocé ficava esperando ser um langado um livro e ele
vinha para vocé de uma forma muito mais devagar, palatavel, vocé tinha tempo de
terminar um livro para ler o outro. Agora ndo, agora a gente que trabalha em jornalismo
diario a gente sabe bastante o que isso faz, a gente todo dia tem que criar uma
guantidade imensa de caracteres e historias incriveis que as vezes nao chega em todo
publico que poderia chegar. E que chega a fotolegenda e linha-fina e é isso que as
pessoas vao conseguir consumir hoje. E elas estédo erradas? Nao, porque elas tém
muita coisa para ver. Nao da para vocé ler os cinquenta milhdes de jornais diarios que
tem com todas as noticias incriveis que eles estao falando para vocé, ainda ver todos
os filmes da Netflix, tudo num dia s6. Precisa passear com o cachorro, cuidar do bebé.
Entdo se as pessoas focassem um pouquinho em desenvolver gostos e de repente
fazer aqueles agendamentos — ‘vou tirar um tempinho de leitura para ler isso, vou tirar

um tempinho para ouvir aquilo’. Eu fico pensando, se todo mundo de repente ao invés
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de passar o tempo inteiro s6 vendo porcaria na internet, entende o quanto é rico esse
lugar e 0 quanto acesso a coisas a gente esta tendo. Inclusive agora durante a
pandemia, acessos que eram restritos mesmo, que tinham que ser pagos, que foram
liberados por uma questao humanitaria, de uma empatia geral de entregar conteudo,
vida e arte, literatura e conhecimento para todas as pessoas, para que ninguém se
sinta isolado, mas se sinta conectado nessa aldeia global que se formou. Eu acho que
a educacédo para essa leitura passaria por isso, por vocé fazer curadoria daquilo que
vocé vé na internet e aquilo que vocé quer ler. Ai por exemplo, de repente, a pessoa
toma conta por esse tipo de leitura. Eu gosto muito de ouvir podcasts, também, estou
ouvindo um sensacional que é o ‘Praia dos Ossos’. Ele é sensacional e eu super
recomendo. E mais ou menos como aquele do caso Evandro. Esse pessoal esta
fazendo um trabalho incrivel e de onde que vocé tira tempo para vocé ver todas as
essas coisas. N&o ha tempo para ver. Ndo é s6 uma falta de leitura. E uma falta de
tempo. O capitalismo, toda forma como a gente se estrutura na sociedade n&o deixa
mais a gente parar para ler. Antigamente as paginas dos jornais, muito antigamente
mesmo, publicavam seriados de Machado de Assis, José de Alencar. Entdo as
pessoas tinham contato com literatura em uma peca s6. O texto jornalistico também
em uma linguagem literaria muito sedutora.

E ai a gente passou para essa coisa do hard news, onde a gente passou por
um periodo tenso nos anos 1990, que foi o pinga sangue, quando as pessoas faziam
uma chamada bem apelativa. E quem diz que nao € culpa da imprensa que isso que
aconteceu? Porque o jornalismo que eu estudei é o que foi criado nos anos 1980 para
uma geracao que queria coisas pontuais, queria ver duas trés frases de algumas
pessoas e saber um pouquinho do assunto. Vocé pega um assunto, acha dois
personagens e conta uma historia. As vezes vocé esta lendo um texto e n&o fala sobre
nada, nao é exigido nem que ele tenha uma certa coeréncia. Agora eu tenho visto que
a gente estd entrando numa outra fase de jornalismo que é diferente, que apanhou
muito das redes sociais nos ultimos dez anos e esta reaprendendo a conhecer o seu
leitor, para reconquistar essa fatia. Entdo se as redes sociais roubaram da gente a
oportunidade de ter um personagem, uma foto e uma legenda, agora pelo menos a
gente vai comecar a fazer um jornalismo com um pouco mais de profundidade naquilo
gue a gente diz, que as vezes nao precisa ter um personagem, precisa ter uma boa
histéria. E a gente vai resgatar essa coisa do jornalismo do passado, que talvez seja

da onde ele realmente comecou, no sentido de redescobrir historias, que é o que eu
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estou vendo nesses podcasts que estao saindo. Tenho estudado bastante isso para
ver para contar histérias nesse formato, de que vocé envolver. Porque se voceé reparar,
tudo é ciclico, e que a gente tenha voltado a repaginar um formato de algo pelo radio
gue € nosso pai-avd das midias, 0 que que a gente ndo pode fazer desse momento
para retornar a leitura dessas pessoas. A gente tem que fazer essa repaginada. E eu
acho que nessa repaginada, nesse momento de virada, é onde o jornalismo transmidia
ele vai tem papel importante, tem um papel principal, € uma peca-chave. Porque vocé
encontra nele um texto que se aproxima um pouco da literatura, vocé encontra nele
videos que vocé gosta de ver no YouTube, fotografias que vocé veria no Instagram e
vocé tem uma experiéncia sensorial que é como estar numa rede social, mas dentro
de uma histéria. Vocé entra naquela historia e vai. Eu queria que todos tivessem o
gosto de ler uma reportagem dessa, pudesse ter acesso a esse conteudo. E a gente
tem um bom acesso, s6 que a gente sabe que € uma pagina pesada demais carregar.
Ai a gente entra na discussao de quem ndo tem internet. Quem n&o consegue baixar
uma pagina de texto direito, vai abrir o que? Vai conseguir abrir uma pagina dessa?
N&o vai. E acho que uma falha desse tipo de reportagem é essa. Ela néo vai alcancar
grandes publicos, ela vai continuar elitista porque para vocé ler uma péagina dessa
vocé tem que ter fibra éptica. Eu posso até falar ‘as pessoas ndo tem cultura (de
consumir esse tipo de conteudo)’, mas como eu vou educar essas pessoas se elas

nao conseguem nem abrir a pagina, ndo tem como fazer isso.

A guestdo da narrativa transmidia é a de que vocé poderia ter varias midias,
entdo h4 algumas experiéncias em que se lida com essa questédo —14gico, tendo
a internet como base — mas explorando conteudos no radio para ampliar o
alcance. Como vocé vé essas questdes?

A gente faz algumas assim também né? Porque isso tudo que estou falando ainda é
s6 a pagina que fica. A que é a online, que é a que permanece por mais tempo.
Quando a gente lanca o transmidia a gente faz toda uma acdo, a gente junta o
impresso, a gente faz acdes diversificadas com as pessoas, as vezes chama pessoas
para interagir com isso, vai para as redes sociais, para tentar explicar. Entdo seria o
digital, o impresso, o canal de podcast. Alguma coisa a gente sempre faz misturando,
misturando varias formas de veicular. Teve um que eu fiz um jogo, acho que foi o do
filho do Nazaré, esse é o que eu chamo de spin off do (caderno) transmidia. Nao € a

reportagem inteira, mas ele € uma reportagem um pouco menor, mas que a gente faz
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essas imersfes assim em diversos lados. Essa eu criei uma plataforma para as
pessoas poderem visitar o sirio de Nazaré no dia que tem uma movimentacao l4a, que
€ a festa do Sirio. S6 que essa plataforma eu usei em modo free, porque eu queria
experimentar ela para esse projeto. Foi em 2017. E era uma experiéncia imersiva
muito mais pontual mesmo. As pessoas se encaminhavam para os lugares aonde elas
gostariam de estar dentro da cena e tinha varias cenas, varias salas. As pessoas
podiam estar no meio da multiddo, no palco. E isso foi uma producéo gigantesca para
poder fazer. O fotojornalista foi até la, esteve no palco do palco, no meio da galera,
filmou um monte de lugar. Quando ele veio para ca a gente montou essa experiéncia
sensorial. Isso é fora da reportagem. Essa reportagem teve 0 seu impresso, 0 seu
digital e isso foi para colocar as pessoas dentro do Sirio com outras coisas, mas
também usando a internet. Uma vez eu dei um curso sobre transmidia e um rapaz do
Amazonas me perguntou como que a gente faz uma experiéncia dessa aqui para 0s
povos ribeirinhos, que ndo tem como chegar a internet. Ai eu falei para ele, que o
transmidia era vocé recriar uma experiéncia de imersao na realidade que vocé teve
para contar aquela historia, ndo s6 na histéria. Entdo se vocé tem que ir até os
ribeirinhos para contar essa historia, se vocé ndo tem internet 14 para mandar um texto
para redacao, € desse jeito que vocé precisa contar sua histéria. Se vocé esta ali no
meio vOocé vai precisar ver como que eles se comunicam, se é por radio, porque acho
gue la tem uma radio comunitaria, vocé vai na radio comunitaria contar aquela historia.
Vocé manda panfletos para as pessoas, para continuar a histéria. Eu acho que o que
é realmente importante para vocé fazer no transmidia é vocé entender isso, que vocé
guer que as pessoas figuem muito mais proximas da experiéncia que vocé teve de
fazé-lo do que da experiéncia de se contar. Vocé nao quer que as pessoas fiqguem la
do outro lado da tela. Vocé quer que ele esteja do outro lado da tela ali com vocé. E
isso que eles fazem no marketing transmidia, que ficou muito famoso naquele
langamento do Batman. O que as pessoas gostam, de jogar, de ver o filme de agéo,
de se fantasiar. Ent&o eles criaram uma experiéncia de lancamento do filme onde vocé
transforma o mundo ao seu redor, onde as pessoas entram em um site para procurar
uma pista, porque tem la na praca perto do Arco do Triunfo um souvenir do Batman,
vocé vai dar a proxima pista. As pessoas ficaram enlouquecidas na internet. Vocé
tinha que compartilhar os videos. Nesse caso, as pessoas que participavam
interferiram na narrativa, eles foram muito mais além do que vocé poderia fazer. Essas

iniciativas assim juntas sdo obras de arte. Elas ndo sdo viaveis para ser feitas
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cotidianamente, mas o fato de que as experiéncias que elas trazem, a inovacao que
vocé busca para atingir o maximo da sua historia para chegar nesse nivel, fazendo
uma comparacdo bem esdrixula, seria as grandes inovacdes que a gente tem na
nossa vida cotidiana que veio da pesquisa de guerra. Eles fizeram todo um aparato
para tentar um objetivo. Ai eles inventaram o rob6 que que andou sozinho pela casa,
0 micro-ondas. As coisas que a gente usa hoje numa situagéo muito diferente do que
ela foi criada para, mas que no fim ela ndo nasceu para aquela situacdo. As
experiéncias transmidia hoje, eu acho que elas séo viaveis para fazer pontuais em
todas as matérias, em todos os contetdos criados. Em tudo que é feito vocé consegue
colocar um ponto de interacdo, de imerséo, de conexao. Inclusive eu acho que como
um até como um objeto de estudo profissional meu, sdo essas comunidades digitais,
gue sao essas juncdes de pessoas num ambiente digital, em ambientes reais fisicos,
muito dispares, mas que comecam a se conectar de uma forma comum ou que usam
esses meios digitais para acrescentar essa realidade de simulacro. E essas
comunidades digitais elas demandam essas pequenas interacdes e quando vocé
consegue se conectar a elas vocé se conecta a tudo. Esse final de semana agora eu
estou fazendo uma pequena experiéncia transmidia em um dos cadernos semanais,
gue a gente esta falando sobre aquele jogo Among us, o fenémeno de 2020. A gente
fez uma matéria explicando esse fenbmeno todo, porque tem muita gente que esta na
internet, mas ndo sabe o0 que que esta acontecendo. Entdo o caderno ele tem mais
ou menos essa funcéo. E nessa reportagem eu coloquei um QR para um espaco que
a gente criou e amanha a gente esta convidando as pessoas através do QR através
de link no site para jogar a Among Us com a gente. E vamos ver no que que vai dar.
Mas sabe, vocé chamar a pessoa que é publico daquilo que vocé esta falando, para
conhecer, € outra experiéncia. Vocé conta a historia para a pessoa para que ela
entenda e vocé convida ela para experienciar aquilo com vocé e entender melhor o
que vocé esta fazendo. E um jogo de empatia. A gente sabe como € 0 nosso
aprendizado. A gente sabe que a gente precisa entender primeiro, lendo, vendo, mas
a gente so vai fixar aquele aprendizado fazendo. Nessa hora que vocé faz com que a
pessoa, porque isso dai depende de que se vocé € um jogador viciado ou se vocé &
um perdido na internet e falou assim o que serd que € isso daqui. Ai tenho esse
trabalho de tentar colocar um pedacinho do transmidia, ja que a reportagem mesmo
s6 faco a cada dois meses, eu tento colocar em cada site, porque aqui eu curto

bastante da parte do digital, fora outros cadernos que ainda sao impressos, canal de
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podcast, mas eu tento incluir, encaixar. Fazer com gque quem escreve a matéria, quem
a faz matéria para os outros cadernos, consiga entender que se ela estender o braco
dela, ela consegue incluir um radio ali, se for mais um pouquinho, ela pode ter um
pouco de audiovisual, e ir na linha do que Mcluhan diz de que o ‘meio € a mensagem’.
Quando vocé pensa em transmidia vocé tem que pensar em qual é a forma mais

correta de vocé transbordar, sair do normal e atingir outro patamar.

Vocé acredita que esse tipo de conteddo pode interessar mais as pessoas nessa
dindmica que a gente vive hoje?

Eu acho que é uma ponte para vocé experimentar as linguagens do jornalismo do
futuro, com as experiéncias do passado. Entao tudo aquilo que a gente aprendeu, do
gue a gente ja fez de linguagem jornalistica até hoje e que a gente tem como teoria,
como base de estudo académico, inclusive, ele embasa a mensagem que a gente faz
para contar uma nova historia. Porque se nada € como era antes disso tudo, € uma
mistura de todas essas células e toda a massa que ja que ja existiu né, que nada se
cria, tudo se recria. A gente precisa entender esse passado que a gente teve, ver
como gue a gente enxerga isso, e tentar entender como sera o jornalismo no futuro,
como a gente quer que ele seja. Eu enxergo esse tipo de reportagem um pouco como
contracultura, um jornalismo gonzo, porque ele vai contra aquilo que seria algo ideal,
comercial, ele traz uma coisa diferente. As pessoas ndo gostam de ler, as pessoas
nao assistem videos de mais de vinte minutos, ai vocé coloca elas numa posi¢ao onde
elas saem da zona de conforto, porque o que disseram que elas ndo fazem e elas

acabam projetando, mas de repente ndo € o que elas querem.

Ha algum projeto jornalistico transmidia que tenha lhe chamado aten¢éo?

Comecei esse projeto com bastante referéncias do long form storytelling, na esteira
do Snowfall. Esse tipo de material que eu vi as pessoas fazendo foi bem separado,
cada um pegou um e fez uma parte desse projeto, que faz tudo bem transmidia mesmo
eu acho que eu ndo vi ndo. Depois da palestra que mencionei, um grupo de jornalistas
de Paranagua mandou uma mensagem para a gente aqui na Folha falando que eles
testaram a dica que a gente deu, depois do curso, ai eles conseguiram fazer uma
matéria em long form e ligaram para agradecer. Eles falaram que eles conseguiram

fazer uma receita muito grande 1& com o material deles. Mas o diferencial que eles
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apresentam é que eles conseguiram bastante o apoio da comunidade local la por ser
um projeto diferente do que era feito. Eu vi uma reportagem da Folha de S&o Paulo
gue eu gostei muito que eu me lembro de que eles fizeram bem parecido com isso
também. Nao sei se cabe muito bem, mas eu tenho acompanhado um podcast, o Praia
dos Ossos. Eu tenho sentido uma esséncia transmidia nele, eu uso ele como ouvinte
e a Branca Viana ela conta a historia de uma maneira muito envolvente, de maneira
gue vocé esta escutando e ja comeca a formar imagens na sua cabeca que seria
aguela situacao sensorial. E a Branca Viana ela consegue fazer isso, porque ela conta
uma histéria de uma maneira muito envolvente e agora nesses ultimos episédios ela
tem falado, ‘olha, o fulano de tal que a gente estava ouvindo na entrevista ele deu um
material para a gente que € um livro que foi escrito ndo sei aonde que tem fotos de
1970 que vocé pode ver no NOSso site ou se vocé quiser ouvir alguma coisa a mais
vocé segue a gente nas nossas redes sociais’. Entdo ela manda a gente para outros
canais, para ver outras midias. Eu tenho sentido nisso uma experiéncia, uma
aplicacdo mais atual do que seria a experiéncia transmidia. Até aqui no jornal a gente
pensa sempre que a gente cria um especial transmidia onde a gente transborda
experiéncias, mas a gente aplica no dia a dia pouquinho em pouquinho algumas
dessas experiéncias nas outras matérias, nos outros cadernos, nas acdes que a gente
com as comunidades sociais, com 0s grupos, com alguns grupos da cidade, até com
a comunidade local. Entdo a gente pensa essas experiéncias separadas. E quando
vem o especial € um grande especial, a gente junta tudo. Nao sei nem se o pessoal
da radio Novelo entende isso como uma experiéncia transmidia e acredito que nem
seja o intuito deles. Eles conseguem materiais interessantes que permeiam a narrativa
gue eles estdo fazendo, mas eles ndo conseguem colocar esse material no radio. A
gente ndo consegue ouvir uma foto, entdo eles colocam em outros canais e eles fazem
vocé ver. E eu fui, eu me envolvi bastante com essa historia, estou adorando a
narrativa dele. Fui ver no site as fotos, as redes sociais deles para ver outros materiais,
entdo mesmo que seja um relacionamento muito virtual, eu ainda consegui sentir, eu
ainda que trabalho com isso, consegui sentir provavelmente mais do que eles possam
imaginar que estejam fazendo, essa imerséo sensorial e essa mudanca de plataforma
gue acrescenta informac¢des em outros meios, que € a definicdo do transmidia.

Um projeto transmidia € um projeto grandioso, ele envolve muitas pessoas,
muitos recursos e tal. Entdo é mais dificil de vocé encontrar quem invista nisso, vocé

vai ver pontualmente. Eu acho que a midia internacional esta mais preparada para
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isso porque ela estd mais preparada pra n outras coisas. Sao paises mais ricos, 0
jornalismo de 4 é teoricamente mais independente. Eles tém um investimento de
midia, uma cultura diferente. A gente deseja chegar nesse patamar um dia onde a
gente possa fazer uma grande reportagem e ficar meses vasculhando o Parana
inteiro, contando histdrias e tudo mais. Ai quando vocé vé iniciativas de outros lugares,
como os Estados Unidos, eles ttm um monte de universidades de comunicacdo que
ja extrapolaram os indices da piramide de necessidades e eles dédo cursos, eles
oferecem bolsas internacionais, eles querem formar jornalistas para o futuro, eles
pensam no desenvolvimento de ferramentas de inteligéncia artificial para contribuir
com o jornalismo, eles fazem com o Knight Center que cria ferramentas de storytelling.
Aqui no Brasil o que a gente pode chegar proximo disso. A gente pode chegar préximo
na teorizacao, a gente pode estudar, a gente pode comecar, a gente pode tentar fazer
igual de acordo com a nossa realidade. Entdo eu entendo que a gente faz muito bem
iIsso. De acordo com a aplicabilidade do jeitinho brasileiro. A gente enxerga alguma
coisa que a gente deseja fazer e a gente ndo pode, a gente ndo deixa de fazer mesmo
assim. A gente faz como a gente consegue e saem coisas muito legais. Tanto que
naquele concurso que a gente participou com o projeto transmidia, um dos grandes
vencedores foi 0 monitor de violéncia do G1, que foi feito por jornalistas do Brasil
inteiro que é uma plataforma incrivel. E por mais investimentos que eles ainda tém
gue € muito maior do que 0 nosso aqui, por exemplo, se for pensar nés estavamos la
junto com o New York Times, o Washington Post, o melhor jornal de Pequim, o melhor
jornal da Alemanha. Eles ganham sempre. Entdo se vocé compara com a qualidade
deles, a gente era ninguém. A gente estava no mesmo patamar do que outros paises,
talvez um pouco melhor do que outros paises que ganharam também em outras
categorias que eu achei muito merecido e tinham muito menos recursos que eram
jornalismos independentes, mesmo de Bogot4, que lutou contra a guerrilha. Dai sao
experiéncias muito diferentes. Mas em relacdo a se vocé ver a qualidade técnica, vocé
vé que o jornal da Venezuela, que ganhou com o seu projeto, eles nao tinham nem
um décimo da renda que o pessoal de Pequim tinha. E vocé via pelos videos. Um dos
videos que eu vi do pessoal agradecendo para eles que foi 0 pessoal de Bogota, eles
estavam numa casinha de madeira com pouca estrutura para criar para desenvolver
todo o seu projeto. E foi a vontade, a forca. Enquanto o pessoal da China que estava
participando da mesma categoria, quando apareceu a central deles, eram todos

computadores da Apple, um monte de pessoas trabalhando, entédo vocé vé a diferenca
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entre um e o outro. Ai eu acho assim que hoje aqui no Brasil a gente ndo consegue
desenvolver as mesmas experiéncias transmidia que a gente vé la fora. Entdo a gente
olha e a gente tem como referéncia e a gente tenta fazer o melhor que a gente
consegue. O que mais 0 que eu mais vi que ele se aproximou do Snowfall foram
algumas iniciativas da Folha de Sao Paulo até do Estaddo também, mas séo coisas
gue custaram muito para fazer, tanto que ndo sdo coisas que eles mantém no
calendario de publicacdo. Nao tem como manter um calendario de publicacdo. Acho
gue a gente aqui € muito corajoso de fazer isso. Eu vejo que porque a gente tem muito
menos para fazer, mas a gente vai com coragem para tentar fazer um negaocio grande,
uma experiéncia dessas. E a gente ganha pelo fato de que, a gente € menor, 0 n0osSso
publico € menor e a gente consegue envolver mais gente porque a gente tem uma
relacdo com a comunidade um pouco maior. Ai 0 que eu tenho visto assim que se
aproxima sdo essas iniciativas assim. E eu tenho visto que os podcasts eles tém esse
lado que eles nem sabem disso. Acho que eles nem chegam a pensar nessa
possibilidade, mas eles tém tido um sucesso grande nessa empreitada por causa
disso, porque vocé envolve eles numa narrativa que é super sedutora e quando vocé
V&, vocé precisa ver, porque n0s somos numa cultura imageética. Entdo vocé precisa
ver alguma coisa. Vocé precisa tocar alguma coisa. Entdo depois que vocé escuta o
podcast dele que eles falam, eu tenho mais informacdes, porque vocé quer mais.
Entdo vocé pode ver mais no nosso site, vocé pode ouvir mais na nossa radio, vocé
pode estar conectado mais com a gente nas nossas redes sociais e vocé vai, vocé

embala nessa experiéncia.

Na sua visdo, o que falta que a gente comece a caminhar mais no sentido de
fazer esses tipos de narrativa?

Eu acho que falta para a gente é coragem, porque a gente precisa de coragem
para mudar o que o que € padrao. Falta mente aberta para gente enxergar que aquilo
gue a gente tem feito até hoje pode ndo ser aquilo que a gente tenha que fazer e um
pouco de técnica também. Talvez desenvolver um pouquinho mais as nossas
tecnologias, que a gente ainda tem usado tecnologias um pouco ultrapassadas para

fazer jornalismo no Brasil.

Vocé vé oportunidades para explorar essas narrativas no contexto da
pandemia?



114

O jornalismo transmidia ndo ganhou muito em meio a pandemia, ele perdeu
um pouco, porque VOCcé precisa estar conectado as pessoas para poder contar
historias. Entédo essas coisas atrapalharam um pouco. Mas em outras questdes, essa
narrativa ganhou muito. Durante esse tempo, a aceleracdo de processos e técnicas
ficou um pouco mais acessivel. Isso que eu falei para vocé que a gente usa
tecnologias ultrapassadas para fazer jornalismo independe de ter dinheiro, porque
coisas que nao estdo disponibilizadas para a gente ou ndo atingem as nossas
necessidades como comunicadores. E isso mudou, um monte de empresas de
tecnologias comecaram a fazer aceleracédo de produtos e ferramentas. Eu ja vi agora
gue realmente vai dar um salto nesse gargalo que a gente tem. Eu vejo possibilidades
incriveis para serem criadas aqui pela frente. A Google lancou diversas melhorias em
plataformas que vdo ajudar muito a gente a criar narrativas transmidias. Outros
aplicativos foram langados também. Uma mudancga da cultura de redes sociais que eu
acho importantissimo para a gente conseguir fazer melhores historias e contar as
histérias de uma maneira eficiente. A gente entender que redes sociais ndo sao um
lugar para se contar histéria. E um lugar para se conectar com pessoas, criar redes
de apoio, vamos dizer assim. Eu acho que a gente vai entrar numa fase de aprender
isso agora. Eu li um artigo essa semana que falava algo na linha, qual é a grande
culpa das empresas de tecnologia com o declinio do jornalismo. E que eles
monopolizaram a entrega, 0 acesso as pessoas que queriam noticias. Entdo todo
mundo que quer uma noticia vai para o Google, vai para o Facebook, vai para outras
empresas e ndo vao mais procurar os jornais diretos. E eu acho que agora, com a
pandemia, essa cultura estd mudando um pouco, por saturacdo. Como as pessoas
tiveram que ficar conectadas o tempo inteiro, nas suas redes sociais, com familia, com
canais com informag&do, com imagem, um monte de coisa, elas vao comecar a
procurar outros meios e experimentar essas noticias e outros meios de se informar e
vivenciar isso. E com essa inovacgéo dessas ferramentas acho que as possibilidades
sao altas. Vejo que nao foram feitas grandes iniciativas, até porque o jornalismo deu
uma parada também, porque a gente ficou muito focado na pandemia. Todo mundo
ficou meio parado nesse ‘vamos dar uma desacelerada porque esta muito rapido e
tem deixado a gente doente’. Como o jornalista ndo parou, ficou na ativa ainda como
essencial. A gente comecou a focar em algumas coisas que fossem um pouco mais

simples e mais efetiva, uma comunicacdo mais afetiva com as pessoas. O que elas
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guerem saber agora e ndo saturar elas com um monte de informacgéo. Por incrivel que
pareca, quando vocé pensa em uma narrativa transmidia vocé quer algo mais. Ele
ultrapassa um pouquinho o limite da informacgao para chegar ao entretenimento, entao
0 pessoal queria entretenimento durante a pandemia, mas de outras formas, porque
elas ndo queriam pensar. No meu ver, se vocé fosse fazer uma narrativa transmidia
agora nesse periodo de pandemia vocé teria que partir do entretenimento para o
jornalismo informativo e 0 que a gente faz € o contrario, a gente faz o informativo
passando um pouco para linha do entretenimento. E eu acho que é isso que as
pessoas estao querendo. Mas como a gente esta chegando num ponto de virada,
aonde a gente vai virar essa chave da quarentena aqui no Brasil e vai comecar porque
estd todo mundo desgastado e a gente ja estd um pouquinho mais préximo de
solucbes mais eficientes como vacinas e tudo mais. A gente esta pensando em um
caderno do aniversério da cidade, vai ser transmidia, de uma maneira bem diferente,
eu estou querendo fazer ele muito mais imersivo e utilizando essas ferramentas que
eu disse para vocé que elas evoluiram para atender a demanda de videochat, grandes
reunides, aumento de banda larga, outras ferramentas que foram feitas de turismo
virtuais. Eu vou usar essas ferramentas para tentar contar a histéria de uma cidade
gue passou um ano muito dificil, mas que pensa e comeca a pensar agora 0 seu
futuro. Eu vou fazer essa narrativa bem dessa forma, partindo do entretenimento para
o informativo, ndo como eu vejo que eu vou agradar as pessoas, mas como eu vejo
eu vou ferir menos as pessoas, porque a gente sabe que a gente tem esse papel de
ficar cutucando as pessoas e a gente machucou demais a populagdo neste ano.
Falando de numero de mortes, falando de problemas. Super certo porque é

assustador mesmo.

E como vocé vé adindmica das redes sociais?

Eu acho errado (copiar trechos de matérias para distribuir nas redes sociais).
N&o que a gente ndo faca, a gente faz isso todo dia, de copiar o que esta la, colocar
nas redes sociais e deixar as pessoas se digladiando por la. Eu acho errado, porque
ndo € o motivo pelas quais as redes sociais foram feitas. Ndo € assim que vocé
funciona. E a gente foi tentando se adaptar a isso, porque a gente entrou |4, porque
la estavam pessoas, a gente queria estar mais proximo das pessoas no intuito de

tentar angariar seguidores e ser mais visto. A gente comecou a fazer a producao de
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conteudo para redes sociais que as pessoas ndo tém tempo de ver. Agora estdo
mudando o algoritmo. Elas (as redes sociais) estdo reduzindo as interacfes, elas
estao restringindo o publico a quem realmente se comunica, se conecta. Vocé ndo
tem mais um monte de publico, vocé ndo tem um monte de seguidor que vai receber
aquilo que vocé produz independentemente de vocé fazer alguma coisa de volta por
eles ou ndo. Agora vocé precisa de conexdo. Se a sua pagina ndo interage com 0s
seus leitores, eles ndo vao receber seu contetdo. Se vocé nao responder mensagens,
eles mesmo vao receber, eles ndo vao saber que vocé esta ali. Dai vocé muda, pensar
se ficar produzindo esse monte de contetdo se na verdade o que se quer de mim la
nas redes sociais € uma boa conversa. Entdo eu vou comecar a conversar com eles
e comecar a entregar para eles um pedaco daquilo que eles querem ver ali e falar
para ele para onde eles podem acessar mais do que aquilo. Vocé precisa de uma
descricdo de isso aqui que esta acontecendo. Vocé viu que isso esta acontecendo?
Esta vendo essa foto? Isso foi hoje, vai 14 no site que vocé vai ver a sua histéria
completa. Depende da linguagem que vocé quer. O importante € que a gente pare de
tratar as redes sociais como um canal de distribuicdo e entenda que ela € uma
formacao de comunidade, uma formacéo de familia, € tipo um grupo. Um grupo de
pessoas que VOcé segue, com quem VOCeé interage, que conversa com VOCE, e vOocé
conversa de volta. Se vocé continuar sendo s6 um distribuidor de informacé&o vocé vai
perder relevancia até deixar de existir. A gente sabe que esse ndo é o perfil de
sociedade que a gente esta criando para o futuro. E a nossa geracdo que esta fazendo
iIsso. E a gente sabe o quanto a gente gosta de conexdes verdadeiras. A gente passou
metade da nossa vida jogando video game e aprendendo com a internet, o que a
gente mais preza é a unido mesmo. E o toque, o contato, o olho no olho. E a palavra,
a mensagem. E vocé chamar alguém pelo nome. E isso e isso ndo é de hoje. E algo
gue a gente perdeu com o jornalismo automatico que a gente criou depois dos anos
1980. Tem um colunista aqui, de 88 anos, que eu lembro que quando eu entrei aqui
eu falava ‘nossa, mas esse cara é impressionante’ porque ele conhece todo mundo,
porque onde vocé estava perto dele vinha um monte de gente conversar com ele,
falava assim ‘vou te mandar aquela foto I1a’ e ele chamava a pessoa pelo nome.
Pessoas que se conectam com pessoas. Vocé sabe que vocé da credibilidade a
coisas que vocé conhece. Coisas que vocé conhece pessoalmente. Eu vejo que a
gente esta fazendo uma gameficacdo das nossas vidas e que a gente brinca de viver,

a gente brinca de ser e a gente ndo esta mais sabendo fazer essa separacao. E acho
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gque a gente nunca consegue chegar nesse ponto de conseguir reconhecer isso,
porque a gente muda. A gente bate e volta, e é onde a gente comeca a se reconectar
com valores antigos. Nesse caso, seria 0 ponto de bater na parede do virtual e ver o
guanto a gente esta vivendo e escolhendo por nao. Ir por outro caminho. Entéo o real
vai ganhar muito mais visibilidade daqui para a frente, pelo menos é o que eu acredito.
Porque antes era legal estar na internet porque era onde vocé tinha a fuga do real.

Quando a internet € o real vocé pode ir para onde?
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ANEXO B - Entrevista com o jornalista Marcelo Leite, do jornal Folha de S.Paulo

Entrevista realizada com o jornalista Marcelo Leite, do jornal Folha de S. Paulo, por
telefone em de outubro de 2020.

Como foi o processo de produgao do ‘Batalha de Belo Monte’, principalmente
com relacdo aos aspectos do jornalismo transmidia e do jornalismo cientifico?

Ha muitos anos eu trabalho na Folha, na verdade décadas, principalmente na
area de jornalismo cientifico e ambiental. Como vocé deve saber, acho que em 2012,
2013, saiu o talvez o primeiro exemplo desse jornalismo transmidia, que foi aquele
especial Snowfall do The New York Times. Teve muita repercussao, todo mundo
adorou, achou o maximo, o futuro do jornalismo, etc. Ai a dire¢do da Folha queria fazer
alguma coisa nessa linha e alguém teve ideia de fazer sobre a Usina de Belo Monte
gue estava comec¢ando a ser construida na época. Comec¢ando ndo, mas estava bem
no inicio a construcdo ainda. Como eu tenho interesse nessa area ambiental, ja tinha
escrito muito sobre a Amazonia, até sobre Belo Monte tinha escrito anos antes, fui
chamado para algumas reunides iniciais para discutir se era o caso de fazer e como
fazer. Ai depois de uma dessas reunides eu fiz um pré-projeto, vamos dizer assim,
uma pauta. ‘Acho que tem que botar a questao dos indios, porque tem terra indigena
em volta e € uma polémica que vinha desde os anos 1980, a usina de Tapajos, outros
projetos que haviam para o Rio Xingl’. Tem a questao dos peixes, da mudanga do
regime do rio, a questao social, porque vai ser um fluxo de muita gente para a regiao.
Enfim, fui lancando questdes ali que eu achava que mereceriam ser tratadas a parte.
Fiz uma proposta de equipe para fazer esse material. A gente queria desde cara fazer
video, fazer infografia com animacéao, infografia digital. Ai entdo eu falei, s6 que a
primeira coisa que eu quero € ir até a regiao para ter uma ideia de qual € a questao
logistica que a gente vai enfrentar |4 com a equipe. Ai eu fiz uma viagem super-rapida
de dois dias eu acho para conhecer mesmo, vamos dizer, o teatro. Conheci varios
canteiros de obras etc. Ai voltei e fiz um projeto mais acabado, com proposta de
equipe. O jornal topou, fizemos um orcamento, era bastante caro na época, mas se
achou que valia a pena fazer esse investimento - era um trabalho pioneiro, até onde
eu sei foi o primeiro produto desse tipo jornalistico multimidia, transmidia, no Brasil.
Ent&o, o jornal resolveu fazer um investimento.

Foi uma equipe bastante grande na época. Acho que éramos cinco ou seis

pessoas, com o plano de ficar quinze dias em Altamira, para se dividir e cobrir essas
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diferentes areas. Ai, eu fiquei encarregado de apurar a matéria no aspecto ambiental
e dos indios, o Morris e 0 Jim da parte social e da cidade - essa parte da energia, da
histéria da regido, que empresas estao envolvidas no consércio, politica, e a parte de
violéncia, prostituicdo, criminalidade, acidente de transito, tudo o0 que estava
acontecendo na cidade de Altamira. Ficamos |4 15 dias, alugamos avido, barco,
andamos por todo lado, fomos em terra indigena, em reservas dos extrativistas,
assentamentos. Ai voltamos com aquele material todo, cada um sentou para escrever
e eu fui encarregado também editar tanto o texto quanto o produto final. Trabalhei
como coordenador geral, vamos dizer assim, além de apurar e escrever também.

Para vocé ter uma ideia, o processo todo entre as primeiras reunides e a edi¢do
e publicacdo do material, em dezembro, foram dez meses ao todo. Foi muito longo
porque foi a primeira coisa desse tipo que a gente fez, a gente trabalhou muito em
planejamento, mas o fato é que o grosso da apuracao de reportagens a gente fez em
agosto, comeco de setembro, ai com todo esse material na mado comegou o pessoal
de video editando video, o pessoal e eu editamos textos escritos, o Lalo como editor
de fotografia, editando material de foto, video, enfim, foram varias coisas andando em
paralelo e eu meio que coordenando, acompanhando todo esse trabalho, os varios
pontos.

A gente ia publicar no final do ano, esse era o plano. Acho que no finalzinho de
novembro ou na primeira semana de dezembro eu e o Lalo voltamos a regido para
complementar com algumas imagens que a gente sentia falta e atualizar também os
dados todos. Porque entre setembro e dezembro a obra tinha avancado, faltavam
algumas entrevistas. Enfim, fomos dar os ultimos retoques ali e pegar as ultimas
informacfes e complementar as imagens e as entrevistas. Mas isso ja estava quase
tudo editado, digamos assim, foi mais um trabalho de complementacao. Ai a infografia
também, cada reporter prop6s uma série de infograficos e eu coordenei também essa
parte, peguei um redator s6 para cuidar de infografia.

As dificuldades foram de todo tipo, porque a empresa responsavel pela
hidrelétrica no comec¢o estava muito desconfiada e ndo queria dar acesso para a
gente. Ai teve toda uma negociacao através de uma das empreiteiras la que fazia
parte do consorcio, que a gente conseguiu levantar um pouco o tipo de dificuldade de
acesso aos canteiros de obras. Da parte indigena também foi muito complicado,
comecou desde antes com autorizacbes da FUNAI que acabaram nao saindo no

tempo, porque tinha uma burocracia. O fato € que a gente acabou entrando na terra
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indigena convidado diretamente pelo Cacique. Se a propria lideranca indigena te
convida e te leva ndo tem restricdo. Mas foi dificil também, foi s6 la que a gente
conseguiu isso através de liderancas comunitarias da regido que tinham contato com
os indigenas, passando radio. Teve uma parte logistica também que era tudo longe,
0s canteiros de obras eram dez, vinte quildmetros um do outro. A gente tinha que
andar muito de carro para la e para cd, entdo coordenar tudo isso quem vai para onde,
guem fica com o fotégrafo. Enfim, coisas normais de producéao.

A dificuldade maior, eu acho que que era a de que a gente nunca tinha feito
nada parecido. A gente nao tem um sistema de producdo de matéria, de reportagem
do jornal diario, que tem uma televisao, que trabalha com equipes grandes, faz uma
pré-producéo, a gente ndo tinha essa experiéncia. No jornalismo diario as reportagens
S840 um pouco mais concentradas, um pouco mais curtas, tinha umas poucas pautas
especiais que exigiam uma coordenacao maior, um planejamento e tal. Eu tinha feito
algumas coisas no passado, mas nada parecido com essa dificuldade logistica da
regido, de ser Amazoénia, de ser uma usina muito controversa, problemas politicos. A
gente acabou nao tratando muito dessa parte porgue ndo conseguimos avancgar na
investigacdo, entdo ficamos concentrados na questao ambiental, na questao social e

na questao indigena. E tem um capitulo que tratava da histéria também.

Como se deu o desenvolvimento da narrativa? Vocés dividiram mais ou menos
0 que seria em qual formato, pensaram em interligacdes entre os conteidos?
Sim, um pouco, mas como eu te disse foi um pouco tudo um pouco intuitivo, a
gente nao roteirizou nada praticamente. A gente fez algumas definicées do tipo,
resolvemos dividir em capitulos. O Snowfall se vocé pegar ndo € dividido, € uma
narrativa s6. Por que que a gente fez isso? Porque na minha avaliacdo, o leitor
brasileiro, em especial o leitor do jornal diario, ndo tem o habito de ler longas
narrativas. Eu queria fazer jornalismo narrativo, queria que o texto tivesse qualidade
narrativa, personagens, um encadeamento mais complexo de vidas concretas,
lugares concretos, com informacdes de contextualizacdo, informacdes historicas,
informagdes técnicas sobre a usina, a obra de engenharia em si, e tal. Alias esse foi
um capitulo a parte também a gente falou muito da obra em si, do projeto, engenharia,
dificuldade, porgque assim, ndo assado, descrever detalhes ali como é o que combina

etc.
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Os videos, a gente sabia que seria concentrado em mostrar a regido, as
pessoas da regido, desde moradores, indios, pessoas que estavam perdendo casas,
gue iam ter que se mudar porque ia inundar, os indigenas, engenheiros, 0s operarios,
a gente dava muita énfase para isso entdo o material de foto de video era muito
importante. Complementando o texto. Nao é assim que a gente roteirizou e decidiu
antes, o que vamos fazer, tal coisa em video e tal coisa em texto, uma coisa foi
puxando a outra. A gente tem entdo por exemplo algumas entrevistas que a gente
considerava que eram pessoas que falavam coisas interessantes ou de uma maneira
interessante a gente resolveu p6r também em video, separadinho ali como uma
entrevista.

Alguns videos eram mais ilustrativos, mas ndo no sentido pejorativo. Uma coisa
gue a gente usou bastante sé&o os loops, que € como se fosse uma foto com um pouco
de movimento, um gif. Isso a gente fez com alguns personagens e deu um resultado
muito bom. Eu lembro de um que era um cara na beira da dgua do rio, ele estava
imovel, mas s6 a agua descia. Esse tipo de coisa. A gente foi experimentando, na
verdade, foi bem experimental. Fomos decidindo ali com o material que a gente tinha
na mao, editor de video, o pessoal da programacao, que fez a parte multimidia. A
gente ia discutindo, por isso que demorou tanto também. Foi um processo bem

artesanal. A gente néo tinha feito nada daquele tipo.

Um ponto muito comentado do especial € o Folhacoptero. Como ele surgiu?

Entao, isso foi uma coisa engracada. Eu era de longe a pessoa mais velha da
equipe. E tinha essa mocada, principalmente o pessoal da programacdo e da
infografia que sdo os mais inovadores nesse aspecto, né? Entdo surgiu a historia -
vamos fazer um videogame, um game, uma coisa desse tipo. Eu de cara estava meio
querendo saltar fora disso. ‘E um enfeite’, aquela coisa do jornalista mais careta, mais
tradicional. Mas essa foi para mim, como profissional, como pessoa, como jornalista,
a parte mais legal - justamente aprender com essas pessoas. Coisas diferentes,
inovadoras. Que eu me lembro, a gente nao fez mais em outros. Pelo menos eu néo,
em outros especiais que eu participei a gente acabou néo usando coisas desse tipo,
com essa cara meio interativa de game e tal. A gente fez outras coisas bem interativas,
mas ndo com esse aspecto mais ludico, digamos assim de gamer. Interacdo sem

necessariamente ser uma coisa ludica.
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Como foi paravocé ir desenvolvendo outros projetos com essas caracteristicas
transmidia?

Foi um processo um pouco natural. Eu ja ha muitos anos antes trabalhei muito
tempo como editor e tinha alguma experiéncia também aqui trabalhando como
repoOrter especial, mas na area de ciéncia, que é uma area um pouco diferente dentro
do jornal. Eu passei um ano nos Estados Unidos, na universidade Harvard, conheci
muitos jornalistas e era leitor de jornalismo da narrativo, de long form. Sou muito fa,
como leitor, e queria muito fazer isso. Tinha feito um pouquinho na Folha, aqueles
cadernos tipo caderno mais, depois ilustrissima, mas queria desenvolver isso, esse
lado, digamos, profissionalmente, aprender a fazer narrativas mais longas na area
ciéncia e meio ambiente que é a minha area de especialidade. Para mim o multimidia,
o transmidia, foi a oportunidade de fazer isso num Pais que ndo tem muita tradicdo de
leitura desse tipo. A revista Piaui talvez seja o Unico exemplo. Ja teve no passado,
teve a revista Realidade. Jornais alternativos que faziam jornalismo narrativo, mas
sempre como um publico muito restrito, porque existe tempo de leitura, exige
paciéncia de vocé sentar e ficar meia hora lendo, ou mais, um texto com muitos
detalhes, muitos personagens, etc.

O jornalismo transmidia, ele tem um pouco essa vantagem que ele conta tem
varios outros elementos em apoio, ai para o texto narrativo - o video a foto a infografia.
Se vocé achar um jeito de combinar tudo isso, vocé tem uma chance muito maior de
levar o cara até o fim da leitura. E a experiéncia da gente mostra o que o tempo de
permanéncia de cada leitor nos capitulos - em geral, os contetudos da Folha sédo nesse
formato de capitulos, os produtos multimidia sdo sempre em capitulos. Outro dia eu
Vi, agora mesmo saiu uma série chamada Estado Alterado, sobre drogas. Sei que por
exemplo, ndo vou te dar grande nameros, nao tenho grandes detalhes, mas se a
média de leitura de um texto de jornal é da ordem de trinta segundos, de permanéncia
né, nesses capitulos especiais alguns deles passam de cinco vezes isso, chega a ser
dois minutos e meio, € uma diferenca brutal. Porque tem esse apelo, tem muita
informacéo, meio que da uma amarrada no assunto, entdo a pessoa sai realmente
bem informada. Todo mundo ja ouviu falar que teve liberalizacdo de drogas em
Portugal, outra coisa € vocé ter algo que vai comec¢o ao fim explicando como € que é,
como foi criado, saiu da justica, teve o Ministério da Saude publica e assim que eles

fazem, assim que eles tratam o cara que trabalha com droga injetavel, assim que eles
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fazem com quem fuma maconha, os detalhes, inclusive a controvérsia no proprio pais,
0s conservadores. A pessoa sai mais satisfeita, né.

Mas o fato é que foi isso, entdo foram surgindo temas, 0s outros séo especiais
gue a gente fez. Como tinha tido uma boa recepcéo, o jornal estava fazendo um a dois
desses produtos especiais por ano. Eu propus logo sobre recursos hidricos, que a
gente fez em trés capitulos, isso em S&o Paulo, outro sobre o Rio Madeira e sobre a
transposicao do Rio Sdo Francisco. Isso foi 2014, 2015 foi 0 ano da conferéncia de
Paris, esse até foi legal porque a gente conseguiu um patrocinio. O Floresta Sem Fim.
Esse a gente fez tanto uma especial em varios capitulos também sobre a Amazénia
guanto um seminario aqui em Sao Paulo de dois dias para discutir essas questdes
antes da Conferéncia de Paris, a Amazo6nia sob esse angulo da questéo do carbono,
mudanca do clima. Esse ai foi realmente um processo bem diferente por que teve toda
uma parte burocratica, de financiamento. Era um pool de fundacfes internacionais.
Foi legal porque a gente fez uma coisa bacana e com total liberdade. O proprio
contrato que a gente negociou tinha uma clausula que a gente néo ia submeter nada
a ninguém. Liberdade total do ponto de vista editorial. Assim como Belo Monte, a gente
traduziu para o inglés e para o espanhol. A gente fez outros, 2016, foi feito um sobre
o Zika, também foi uma proposta minha junto com outras pessoas do jornal. Depois
uma outra que era sobre mudanca do clima, que era o Esquecendo a crise do clima,

gue saiu em 2018.

Tem algum deles que vocé destacaria por essa questao de ser mais diferente?

Belo Monte, porque foi o primeiro, mais dificil, onde a gente experienciou
bastante e porque € um tema super relevante. Eu acho que a gente fez um trabalho
legal no seguinte sentido: todo mundo tinha opinido sobre Belo Monte e ninguém
conhecia. Entdo acho que a gente realmente conseguiu tracar um panorama sobre
gue usina é essa, porque esta tendo tanta discussdo. Os peixes, a energia, 0S
indigenas, o quanto vai alargar, vai estragar a Volta Grande do Xingu, néo vai. Entdo
acho que a gente deu um panorama bem completo de tudo que estava envolvido de
bom e de ruim naquele projeto. E outro que para mim foi muito pessoalmente assim
muito importante, embora eu tenha ficado um pouco insatisfeito com a repercussao,
foi esse sobre a mudanca do clima que a gente fez em 2018, que eu acho que em
alguns aspectos foi até profético — ndo profético, mas enfim, € um assunto que cada

vez mais sim a gente via. Entdo sobre queimadas, tinha |4 todo um capitulo sobre
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incéndios em Portugal, ndo é s6 no Pantanal que esta tendo incéndio, € a Australia,
Sibéria, Portugal, Espanha, Grécia, Califérnia, Australia, em um monte de lugares esta
tendo incéndios florestais, cada vez mais frequentes, mais intensos. Amazonia estava
|4, geleiras... Era uma obra de nove capitulos, eu fiz cinco, entdo teve um envolvimento
muito maior meu. Foi incrivel, porque também demorou quatro meses para fazer,
menos que Belo Monte, e deu muito mais trabalho, porque eram muito mais capitulos,
eu viajei muito, escrevi um monte e editei todo o material, foi puxadéo assim, foi bem
dificil. Mas ficou um trabalho bacana. Nao sei se porque ele terminou por sair bem
antes da Copa, foi um ano de Copa, ndo sei, acho que nao teve a repercusséo que
eu esperava que tivesse, passou meio, nao vou dizer em branco, mas eu esperava
gue fosse uma coisa maior. Talvez tenha sido sabe antes da hora, se fosse esse ano

por exemplo teria talvez mais leitura, no governo Bolsonaro, sei |la, mas esta ai.

Como vocé vé essa possibilidade de interligacdo entre o jornalismo transmidia
e o jornalismo cientifico? Pode ser uma relagdo benéfica? Vocé acha que ha
espaco para divulgacao cientifica nesse tipo de narrativa?

Eu acho que tem, porque um dos problemas do jornalismo cientifico é
justamente vocé conseguir capturar o leitor que ndo é previamente interessado em
assuntos de ciéncia. Meio ambiente € um pouco mais facil porque todo mundo se
interessa um pouco, mas também pode ser complicado porque sao assuntos
complexos. E complexidade exige empatia e as vezes até um conhecimento prévio do
leitor, até porque sao coisas dificeis de entender. Os assuntos séo dificeis e sé com o
texto ou mesmo s6 com a infografia na pagina impressa do jornal nem sempre vocé
tem muitos recursos para conquistar o leitor. No multimidia vocé tem muito mais, muito
mais recurso.

Eu sempre procurei, mesmo quando eu fazia sé jornalismo impresso - quando
nao tinha multimidia na Folha - eu fiz varias reportagens em que eu procurava por
exemplo usar personagens, pessoas. Falar que o cientista é fulano de tal, que gosta
disso, que ele vem de nao sei onde, o que ele faz da vida, como ele faz, como € o
trabalho de campo. Néo ficar s6 no peito cientifico, sair, contar qual € o resultado. Eu
acho que é importante vocé dizer quem s&o os cientistas, como € que a ciéncia de
fato - é feita concretamente no laborat6rio na pesquisa de campo na Amazodnia, na
geleira, na Antartida, onde quer que seja. As pessoas precisam entender, conhecer

melhor, ter uma no¢do melhor de como é que a ciéncia procede, ndo so do resultado
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da ciéncia. Qual é o mecanismo, quais como € que surgem as ideias, como é que as
ideias sdo testadas, e de onde vem essas pessoas, porque que elas resolvem ser
cientistas, 0 que elas vao pesquisar e como € a carreira, € facil, é dificil, € bom, enfim.
Eu acho que é importante vocé mostrar um pouco esse bastidor, as entranhas da
ciéncia.

Com o jornalismo multimidia, transmidia, os recursos se multiplicam, vocé pode
mostrar a cara do sujeito. (No caso do especial sobre mudancas climaticas, em
capitulo dedicado ao Artico) Lembro de um dos personagens, uma figura que a gente
entrevistou |4, um pesquisador importante que estava l& em uma ilha da Noruega perto
do polo norte que a gente foi. E uma figura, o cara com uma barba enorme, branca,
um gorro de Ia rosa pink e a gente levou ele para a beira do fiorde congelado para
fazer uma entrevista com ele, gravamos um video. E muito diferente. Uma coisa é
vocé descrever o cara no texto. Vocé corre o risco até de fazer uma caricatura, sabe.
Qual a importancia de estar com o gorro cor de rosa, certo? Talvez dé para encaixar
numa narrativa, se vocé for habilidoso, inteligente, vocé consegue por para dar uma
nocdo de quem é esse cara. Outra coisa € vocé ter um cara falando, bem diferente.
Enfim, na Antartida também, uma outra matéria que a gente fez, com o Lalo de
Almeida, e a gente queria mostrar como é o lugar. Ai ele teve uma ideia que ficou
genial que ele fez um videozinho de um ou dois ou trés minutos que é s6 imagem, e
musica. Que ele usou muito drone 14, entdo a gente fez um video s6 de imagens de
drone, em cima da baia, em cima da geleira, acompanhando o voo de péassaros, a
base brasileira vista por cima. E uma coisa plastica, muito bonita porque a regi&o é
super bonita, s6 com uma musica suave, mas que transporta o leitor para esse lugar
gue a gente esta tentando explicar no texto, nas entrevistas, porque € importante ter
pesquisa la.

Para mim o jornalismo narrativo e o jornalismo multimidia tem como uma de
suas fungdes transportar o leitor para o lugar. Entéo, sobre a seca na cidade do Cabo,
a gente vai mostrar a represa seca, as pessoas na fila da dgua, pegando a 4gua em
galdo porque a esta racionada, mas também vamos entrevistar o especialista da
cidade, o prefeito, o cultivador de maca, todo mundo que estad sofrendo, vamos
mostrar quem sdo essas pessoas. Entdo é muito diferente vocé contar uma histéria
sobre ciéncia, no caso, mudanca do clima, s6 colocando grafico, mostrando o que o
cientista disse, o IPCC, o climatologista. Isso precisa ser feito. Outra coisa é vocé

mostrar, ‘0, essa pessoa que mora na cidade do Cabo, que ndo é miseravel, é classe
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média, tem que pegar galdes dois de 20 litros e ir todo dia com seu carro buscar agua
na fonte porque nao tem agua na torneira da casa dela’. E porque esta acontecendo
isso? Porque nunca houve uma seca desse tipo? E ou ndo € resultado da crise
climética? Ai vocé puxa o fio, fala a historia toda. Entdo, sim, eu acho que o
casamento, especialmente para o jornalismo cientifico, € muito propicio porque nos

permite e nos forga a contar histérias mais completas.

Sobre a questdo da profundidade, nos projetos que vocé desenvolveu nessa
linha do jornalismo transmidia e do jornalismo cientifico, foi possivel explorar
os mais diferentes niveis de informacgéo?

Eu acho que sim, pelo menos foi 0 que a gente buscou fazer. A intencdo nossa
sempre foi essa de aprofundar e ao mesmo tempo que vocé aprofunda e apresenta
toda a complexidade da questdo ndo sé assim fisica, as vezes a parte social e a
guestao ambiental, etc. A gente busca mostrar toda essa complexidade, mas de uma
maneira que seja legivel, palatavel, esclarecedora, didatica. Nao € profundidade no
sentido académico. A gente procura maxima informacdo académica, informacao
politica, de politicas publicas, as questdes ambientais, os testemunhos de quem esta
vivendo os problemas, a gente procura digerir tudo iSso e encaixar numa narrativa que
ao mesmo tempo que fisga o leitor, porque sdo histérias interessante e temas
relevantes, vocé ensina quais Sao 0 0s pressupostos cientificos ou as pesquisas, as
descobertas cientificas que estao por tras desse conhecimento que esta se formando.
Ou as vezes vocé tem que justamente dizer sobre o que ndo se conhece, € o0 que
ainda n&o foi explicado, o que ainda n&o se conhece, o0 que falta estudar, o que estao
fazendo para elucidar as questdes que estdo sem solucao do ponto de vista cientifico.
Isso também faz parte do jornalismo cientifico, vocé mostrar as suas limitacdes, o que
gue a ciéncia ainda ndo conseguiu fazer.

Eu sempre trabalhei muito com essa ideia de que a fungdo do jornalismo
cientifico n&o é ficar reforcando a ideia errada do senso comum de que a ciéncia chega
a verdades definitivas. Por isso que € importante também mostrar a ciéncia como um
processo, como conhecimento provisorio. Amanhé tudo pode mudar, porque surgem
novos dados, novas pesquisas, novas informac¢des que te obrigam a alterar as
explicacBes que a ciéncia formulou a respeito de qualquer coisa, seja vacina, mudanca
do clima, enfim, qualquer coisa que surge de novo. Os surtos da Zika, porque que no

Brasil deu microcefalia e na Africa ndo deu, sendo que o virus é originario de la. E
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uma coisa que nao se sabia perfeitamente quando a gente fez o especial, entdo a

gente tem de falar disso também.

Como vocé vé essa questdo da ciéncia hoje na pandemia? O jornalismo
cientifico estd mais em evidéncia? Por outro lado, houve uma discusséo sobre
formato, mudancas que v&o na linha do jornalismo transmidia. Como vocé vé
todo esse contexto?

Vocé tem razao de dizer que o jornalismo cientifico ganhou evidéncia, acho que
os veiculos, por forga da circunstancia mesmo, sentiram a necessidade de se calcar
melhor com os jornalistas com algum conhecimento e habilidade nessa area de
divulgacao cientifica. Nao acho que tenha aumentado muito ali o mercado, mas
ganhou evidéncia nas proprias paginas do jornal. Isso é bom, mas isso vai e volta. E
uma montanha russa assim. Tem épocas que o jornalismo cientifico e ambiental
ganha importancia e tem épocas que perde. Surgem cadernos, deixam de existir
cadernos, revistas especificas surgem e desaparecem porque ndo se percebe ainda
o jornalismo cientifico como uma coisa tdo importante, talvez ou tdo imprescindivel,
guanto o jornalismo econdmico, politico ou mesmo o esporte. O esporte também ja
mudou muito, mas digamos assim jornalismo cultural, econémico e politico sdo de um
certo modo um ganha péao ali, a base do jornal diario e de muitas revistas, com o
jornalismo de servi¢co também.

O jornalismo cientifico e eu incluo o ambiental nesta pauta cientifica ele ganha
importancia na Rio 92, surge o caderno de ecologia no JB, editorias especificas na
Folha, no Estadao, etc. Colunistas da area. Depois a pauta ambiental sucumbe por
gualquer razéo e ai desaparece o caderno de ecologia do jornal do Brasil. Mas eu
guero crer gue vai mudar um pouco - ndo muito. Eu n&o estou tdo animado, tem muita
gente na area de jornalismo cientifico que esta animadissimo, no sentido ‘agora
mudou, vai ser sempre assim uma maravilha e tal’. Acho que nao.

E o agravante maior eu acho é que a propria pandemia afetou o trabalho
jornalistico em geral. Entdo essa coisa do isolamento, de vocé fazer tudo por video &
complicado, perde muito da vivacidade que o jornalismo tem quando ele sai de dentro
da redacdo. Agora nem redacgao tem. As pessoas estao trabalhando de casa, entdo
essa troca de informacéo, de opinido, as conversas de cafezinho, o encontro pessoal
com a fonte, a entrevista, tudo. Tudo que se faz em video hoje em dia em geral € um
video pobre porque a qualidade é muito ruim, vocé depende da qualidade da camera

do computador do cara que vocé esta entrevistando, entdo mesmo na televisdo, vocé
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pega o Jornal Nacional, tem entrevistas ali que a imagem € péssima e a iluminagéo é
ruim, o som é péssimo. Quer dizer, isso afetou muito o jornalismo. Os jornais mudaram
muito de cara, de jeito de fazer, estdo prejudicados na qualidade da apresentacéao do
material, os analistas estdo muito sobrecarregados. Essa coisa de trabalhar em casa
€ muito dificil para muita gente. Quem tem filho pequeno por exemplo. E a atencéo e
a falta desse contato pessoal e discussdes ao vivo. A alma do jornal diario é essa, as
reunides, as discussdes. Pelo video fica tudo esfriado, ndo € a mesma coisa, vocé
nao encontra. Como eu disse, vocé nao esta do lado da pessoa, vira e testa uma ideia.
Fala ‘0 que vocé acha de a gente fazer assim?'. Com esse meio tecnoldgico no meio,
intermediando todos os contatos, por mais que o WhatsApp ajude e etc, ndo é a
mesma coisa, nem de longe.

Entdo ndo estou tdo animado assim ndo. E acho que tem o problema social
mais geral que é o do enorme grande prestigio da ciéncia em uma parte da sociedade
e um declinio enorme do prestigio em outra parte da sociedade, a polarizacao
conduziu isso. Eu sinto que eu ndo estou escrevendo para o publico em geral. Estou
muito incomodado com isso. Eu sinto que s6 me |é e s6 reage ao que eu escrevo
guem ja concorda comigo, que ja tem a ciéncia como um valor, a objetividade, as
evidéncias como um valor prévio. Entdo as pessoas que mais precisariam ser
expostas ao conhecimento cientifico e a razao cientifica, as evidéncias cientificas, elas
nao confiam na ciéncia e ndo leem a Folha. Entdo eu ndo sei como € que a gente vai
sair disso. Porque o que é que eu posso fazer para convencer o cara a ler e se informar
sobre a vacina, ele que diz que a vacina vai monitorar as pessoas que Vao por um
chip dentro do seu corpo. Entdo eu ndo sei, sinceramente eu estou bem desanimado.
Eu acho que assim, no fim das contas, as evidéncias prevalecem, porque chega uma
hora que as pessoas de fato ficam doentes, morrem, a economia vai para o buraco.
As pessoas aprendem as coisas do jeito duro. Aprende pela pancada, mas pode
demorar muito e muita gente vai ficar no meio do caminho. Entdo estou muito
desanimado com essas questdes todas, mas a gente tem que continuar fazendo o

jardim.

Dos projetos que vocé fez, com diferentes propostas para a interatividade, vocé
enxerga os diferentes conteiidos como ‘pegas’ que dialogam ali com o projeto
e acabam em uma extensdo do mesmo?
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Olha eu acho que assim, o que a gente pretende com o jornalismo? Qual é o
objetivo do jornalismo? E vocé apresentar para a opini&o publica os elementos de que
ela necessita para formar opinido sobre determinados assuntos. Bem
simplificadamente é isso: contar os fatos, as evidéncias, os dados de um jeito que as
pessoas possam compreender para que elas formem as suas opinides e ajam no meio
social a partir desse conhecimento, dessa informagéo que ela recebeu. Obviamente
tem uma dose de entretenimento também, as pessoas gostam de ler jornal, gostam
de ler boas histérias, tem esse aspecto também. Entdo vocé tem a oportunidade como
a gente teve no caso do material sobre a Amazonia, Floresta sem fim, de casar isso
com o seminario... a ideia foi justamente essa, a gente vai publicar o especial, 0os
capitulos, antes do seminario, para justamente levantar interesse publico sobre a
guestdo — a interface do desmatamento com a mudanca do clima. Ai vocé convida
especialistas, pessoas de governo, ambientalistas, liderangas indigenas para vir para
esse seminario discutir as questdes que ja foram de certo modo ‘esquentadas’,
ganharam um pouco mais de visibilidade na sociedade porque vocé fez uma série de
capitulos contando quais sao os problemas. Depois cobre o seminario e publica as
opinides dos especialistas. Quer dizer, € um € um ciclo que vocé espera que ajude a
esclarecer questdes que estdo mal esclarecidas e que isso contribua para mudar a
cabeca das pessoas, aumentar o conhecimento sobre a questdo da Amazodnia,
eventualmente influenciar os préprios legisladores, governantes e empresarios.

Quando eu comecei a escrever sobre a Amazobnia, basicamente assim, s6
ambientalistas e cientistas achavam que era importante preservar a Amazonia e 0
restante, ou as pessoas achavam bonitinho a Amazbdnia, ou eram pessoas,
empresarios, pecuaristas, fazendeiros e gente do governo que achavam que nao, que
a Amazbnia é ‘mato’ e que para desenvolver tem que derrubar. Assim, bem
simplificadamente, caricaturalmente, era um pouco essa opinido. Hoje vocé ja tem ai
os presidentes do Itad, do Bradesco e do Santander fazendo um movimento em favor
da Amazobnia. Trinta anos atrds, quando eu comecei a escrever sobre isso era
impensavel porque na cabeca do empresario ambientalista era contra o
desenvolvimento. Esta mudando. Mudou. Trés, quatro décadas, mas esta mudando.
E eu acho que o jornalismo tem um pouco a ver com isso. N&o é obviamente o principal
agente da transformac&o. E um dos, mas por isso que eu fiz. Fui fazer isso ent&o. Por
isso que fui batendo nessas teclas ai ao longo de trés, quatro décadas porque eu acho

gue € assim que as coisas comecam a mudar.
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ANEXO C - Entrevista com Carla Miranda, jornalista do jornal O Estado de S.
Paulo

Entrevista realizada por telefone em outubro de 2021 com a jornalista Carla Miranda,
editora do jornal O Estado de S. Paulo e coordenadora do curso Estado de Jornalismo.

Como foi o desenvolvimento do Politico em Construcéo?

A ideia era a gente tentar mapear quem era aquela pessoa que estava
movimentando as redes e ja estava com todas as caracteristicas de que ia ser um
candidato vencedor. A pessoa que sai na frente. A gente ja tinha uma ideia, porque
estava naquele momento de se falar 'ah, vai ter renovacao politica'. Mas a gente se
perguntava, ‘sera que vai ter renovagao politica ou vai ser pessoas com 0 mesmo
perfil s que mais novas? ’. Entdo era essa a pergunta, essa parte de tentar identificar
guem eram esses politicos, quais eram as caracteristicas que fazem o cara com um
perfil mais vencedor, com mais chance de vencer, quem era esse cara. Ai a gente foi
buscar isso com marqueteiro, cientista politico, com os préprios partidos e a gente
chegou a concluséo do especial, de que € um homem branco, mais jovem inicialmente
gue os anos anteriores, casado e catélico (naguela época ainda era, ndo sei se seria
agora). A gente conseguiu mapear isso muito direitinho usando essas pessoas de
fundo e usando também as pessoas que ja estavam aparecendo e sendo cotadas
pelos proprios partidos, e nesse caso a gente até contou com a colaboracdo de
colegas de outras regides. Porque como a gente queria saber como isso estava no
pais inteiro, ndo era uma avaliacdo s6 de Sao Paulo, a gente entrou em contato com
redacdes de outros estados para perguntar, as faculdades, os cientistas politicos de
outros estados e também os colegas, tipo ‘cara quem é que esta aparecendo ai, quem
Sdo as pessoas novas que a gente nao viu? Quais as caracteristicas delas? ’. E ai a
gente fez 0 mesmo nos proéprios partidos, por estado. Foi um trabalho de campo
enorme, para fazer esse mapeamento e chegar a conclusdo. A gente tinha uma
planilha e todas as pessoas que a gente entrevistou a gente pedia as caracteristicas
desse cara. Ai a gente tinha isso tabulado no Excel. A gente usou muito de método
cientifico, por incrivel que pareca, os métodos que se aproximavam 0 maximo possivel
de um método cientifico, para mostrar uma coisa que todo mundo até geralmente

sabe, mas so6 fala.

E como vocé vé arelacdo desse projeto com a comunicacao cientifica? Porque
foram consultados varios especialistas. Como foi a escolha dessas fontes?
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Ali tem especialistas de todas as areas. A gente buscou uma diversidade
regional muito grande. Como a gente queria um retrato disso no pais, a ideia era saber
guais eram as diferencas regionais, se tinha diferenca entre o perfil que tem mais
chance em S&o Paulo, ou no Rio de Janeiro, ou no Rio Grande do Sul, ou em Alagoas.
A gente queria esse mapeamento. Entdo houve muito essa questéo regional, para néo
ser uma coisa do eixo Rio-S&do Paulo, até porque esse eixo € um eixo que ndo
enxerga, e como meéetodo nao fazia sentido. A gente usou muito daquela coisa do
Ricardo Gandour, do jornalismo como método. Para que a gente conseguisse fazer
esse apanhado e estar muito confortavel em dizer como é que se opera na média do
pais, qguem é esse cara que tem mais chance de vencer, a gente tinha que ter essa
representatividade. A gente foi buscar essas fontes nas universidades, nos diretérios
dos partidos locais, nas redacdes dos veiculos - aqui como corrente mesmo, teve um
pouco de colaboracao jornalistica nisso. Entdo a questéo regional. A gente tinha uma
preocupagcdo muito grande de que o retrato fosse também das diferentes correntes
politicas possiveis, porgue a gente sabe que tanto em politica como em economia, em
gue isso é muito claro, muito do que a pessoa fala em si esta atrelado a corrente
politica em que ela esta. Pensando mais em escola ortodoxa, heterodoxa, vocé sabe
gue aquilo ali vai pender um pouco mais para aquele lado ou para outro. Enté&o
diversidade regional, garantir que vocé tivesse equilibrio em termos dos raciocinios
politicos ali, e ai tem os critérios de quem sao as pessoas. Que ai nao é tdo metddico,
sabe, algo mais qualitativo, no sentido de saber quem sao os caras. Quem foi o
marqueteiro por tras da ‘lula 1&’, quem foi o cara que fez o funk do Aécio, quem estava
por tras das campanhas mais vitoriosas, quem foi que remodelou a imagem do Paulo
Maluf. Ai passando pelo negécio do direita e esquerda, por que a gente sabia que
passava por uma coisa de imagem. Da mesma forma que vocé tem o simbolismo
também, entdo a gente foi procurar especialista em roupa, jingle, em varias areas que

pudesse trazer essa cara de quem é esse politico.

Isso foi para montar o perfil. Ai teve um outro trabalho que a gente queria fazer
esse jogo, colocar todos ha mesma régua e tentar ver, fazer um super trunfo de quem
eram esses caras. A gente foi comparando registros de redes sociais, entdo a gente
tem ali nos cards e a ideia é que a gente olhasse quem tem maior engajamento, quais
sdo as métricas de redes sociais que indicam mais engajamento. Se nao me engano,

na época, a gente teve um acerto entre 70 e 80% das pessoas que a gente colocou
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nas cartas e que de fato se elegeram. Porque era uma coisa de quem ja estava com
muita forca nas redes. Quem ajudou a fazer esse trabalho que se mostrou para mim
uma taxa de sucesso incrivel foi o Fabio Malini, da Universidade Federal do Espirito
Santo, que tem um trabalho super sério de mapeamento de redes, de onda de calor
em redes e tal. A gente queria buscar os melhores critérios, quais eram melhores
indicadores de sucesso que nao sé o numero de seguidores, mas engajamento etc. E
ele passou isso para a gente. Entdo tem esse lado também de mostrar de um outro
jeito o trabalho do préprio Malini, que ganhou um outro uso, que ele préprio ndo tinha
feito ainda e isso foi realmente contando com a ajuda da Universidade Federal do
Espirito Santo. Em termos de contato com a academia isso esta muito presente, em
todas as matérias, ndo s6 com os especialistas. Tanto nesse mapeamento de quem
Sao as pessoas, quanto na movimentacao de redes e até pensar metodologicamente
guais sdo os indicadores de sucesso nas varias redes, isso foi tudo com apoio do
Malini desde o inicio.

O especial foi pensado daquela maneira desde o inicio, com aqueles
fragmentos? Como se deu a idealizagcdo dos contetdos?

Um projeto desse tamanho s6 com muito planejamento, entdo tanto esse,
guanto o QR, eles ja surgiram com tudo pensado. A gente, desde o inicio, sabia que
ia fazer um perfil do candidato que teria um site, um jogo e um banco de dados. Ele ja
saiu com essa cara, porgue as equipes ja sairam divididas. Ja tinha a divisdo de quem
ia fazer prioritariamente determinado projeto porque todos eram muito grandes. A
gente ja estava com a turma de 30 dividido em 10 por projeto. No site entrou muita
coisa dos outros projetos, principalmente do trunfo, porque ele ajudou muito a montar
o perfil do politico. Cada grupo ficou prioritariamente responsavel por uma parte,
porque ndo dava para todo mundo fazer tudo, entdo tinha que ter pessoas
responsaveis e mais atentas, até porque precisava negociar, no caso com o Malini,
conversar com pessoas, ter acesso as informacdes para o banco de dados. Entédo

precisava fazer coisas especificas.

Como foi a escolha dos formatos a serem utilizados nas diferentes matérias?

O que a gente tentou fazer foi uma coisa que fosse muito livre em termos de
formato. Vocé clica no link e alguns sdo matérias inteiras, alguns sdo pilulas de

informagé&o, outros sdo aspas, outros sao videos. A gente pensou em deixar muito
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livre de que formato se adaptava melhor. Coisas que a gente achava que precisava
de matéria para resolver, matéria mais formal, a gente resolvia com matéria. Por que
ai foi muito na apuracéo. Os projetos inteiros eles tinham essa cara desde a génese.
Jéa tinha o mockup desde o inicio. Em termos de formato grande para o projeto a gente
ja tinha todos, ja sabia tudo o que a gente queria mesmo antes de discutir com
designer, com o programador, porque a gente é que fez. Agora depois, quando
entrava para dentro das matérias, € que dependia da apuracédo. Onde a gente deveria
se alongar, onde a gente podia usar texto, onde um video é melhor, ai foi caso a caso.
Mas os trés formatos principais foram de saida. Até porque o processo todo a gente
fez em um més e meio, entdo tem que ter ali uma organizacdo extrema para vocé
conseguir lidar com o tanto de projetos diferentes. Porque cada projeto ja era muito
grande por si, era como se a gente tivesse feito trés. Realmente a gente fechou no

prazo, mas com uma necessidade de controlar deadline muito grande.

O politico em construcdo tem algum conteddo pensado pararedes sociais?

O que a gente tem € uma simulacdo de como esses caras agiriam nas redes.
Mas o projeto ndo tem rede social, ele € de outro momento. A gente chegou a pensar
em ter redes, mas a néo seria para divulgar o projeto, seria como se fosse uma rede
live do candidato. Ai a gente entrou num dilema ético, porque quando vocé sai de um
ambito fechado, de um site, e entra no ambito das redes sociais, haveria chance de
alguém pensar que aquele politico € de verdade. Esse projeto do politico ele colocou
ali muitos dos assuntos que s6 iam comecar a ser discutidos no ano seguinte. Fake
news, deep fake. Tanto é que as matérias do especial, no ano seguinte, quando vocé
procurava ‘fake news’ eram um dos principais resultados que vocé encontrava, porque
elas ja tinham um rankeamento muito bom, largaram na frente, entéo elas tinham todo
esse aporte. Entdo a gente pensou que esse politico, assim como ele tem um site, ele
teria redes sociais ativas. Ai a gente resolveu tirar e deixar dentro do ambiente do site
um simulacro de redes, porque a gente sempre tem que pensar naquela
responsabilidade, o limite do que é inovagdo e o limite do que vocé pode contribuir
para causar desinforma¢cdo ou no minimo tumultuar o ambiente informativo, que era
uma coisa que a gente néo queria de jeito nenhum. A gente comec¢ou a achar que ia
ficar muito arriscado de ser confundido, porque o que a gente queria fazer era construir

esse cara, mostrar quem é esse cara na meédia geral, mostrar como ele faz o jingle,
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como ele faz a campanha na rua, mostrar que ele vai usar o celular. Entdo nisso

poderia ficar muito proximo de alguém achar que aquilo é um cara real.

Quando a gente construiu o politico, a gente tomou o cuidado de ser uma
montagem. E a ideia é a de que a montagem fosse a mais 'tosca’, para vocé ver que
€ um ator com uma mascara. Isso ai € um "defeito" escolhido para ser assim, € um
detalhe. Porque a estética imperfeita esta ali para significar, que ndo é uma pessoa.
Justamente pela mesma preocupacdo, de a gente ndo tumultuar o ambiente
informativo. Porque a gente ja sabia ali que o cenario de fake news e de atuacao das
redes sociais ia ser definitivo naquela eleicdo. E néo foi diferente. Como a gente ja
tinha isso muito em mente, a gente desistiu. Entdo ndo tem redes sociais. Claro, a
gente podia ter optado ali por fazer redes sociais mais como divulgacdo do projeto,
carrosseéis e coisas do género. Ou um material ali que caberia muito facilmente, que é
um material informativo, de servico, de como vocé vota, 0 que estd em jogo. Tudo
aquilo é muito traduzivel. Hoje vocé olha e fala, poderia ter feito, mas no fim, como a
ideia era fazer a rede social do cara, live, a gente ndo pensou em como faria essa

rede social de outra forma.

No QR € o oposto, o produto que é mais visivel, que todo mundo acha que € o principal
produto, ndo €. O site € s6 uma landing page, é um apanhado do material das redes
sociais. A gente fez ao contrario. A gente pensou nas pautas e depois que pauta, ou
gue pedaco de cada pauta - porque vVOCé pensa huma pauta inteira, ela vai ter uma
entrevista parruda, que eventualmente tem uma cara de Linkedin, ela vai ter
personagem, que as vezes € um carrossel, ela vai ter coisas que tem mais cara de
thread de Twitter, um ponto a ponto por exemplo, quando vocé pensa numa pauta
grande. O que a gente fez foi ver quais seriam as pautas, quais seriam 0s
componentes, desintegrou esses componentes e fez nativamente para cada rede. O
gue era personagem numa rede, 0 que era entrevista parruda com cara de que ia ter
potencial no Linkedin a gente colocou no Linkedin como pingue pongue, entao a gente
usou todos esses formatos e o site a gente bolou um esquema de matéria que até é
usado em Columbia, em outros cantos que é de fato pensar mobile e pensar

agrupando as coisas de redes.

Professores que ensinam jornalismo e storytelling digital em Columbia, mobile, eles
fazem o planejamento de matéria em uma folha de papel sulfite dobrada ao meio no
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sentido vertical, para vocé ter logo de cara como é que vai ficar aquele storytelling
antes de vocé produzir, antes de vocé fazer, porque € um jeito facil de vocé distribuir
0 que tem foto, video, todas as possibilidades de multimidia dentro, e ai vocé apaga
antes de vocé fazer e perder tempo trocando bloco, riscando mesmo os blocos,
funcionou muito bem pro QR. Em alguns momentos a gente se excedeu, como
acontece em qualquer tentativa de inovagéao, no sentido tém muita interrupcéo, ou fica
legal no mobile mas néo fica legal no site porque a gente pensou muito no mobile mas
muita gente ainda vé o site, entdo a experiéncia no site pra ficar algo que ficasse
bacana no mobile e no site, a gente talvez teria que reduzir um pouco a quantidade
de blocos multimidia e interromper menos a leitura, quando vocé passa pro site.

Porque no mobile vocé precisa dessas interrupcdes, mas no site corta demais o texto.

Entdo a gente usou formatos de redes dentro das matérias, o que era um thread no
Twitter acabou virando bullet points no texto. Foi um trabalho que a gente remontou
depois. Como se a gente tivesse feito uma matéria toda desintegrada e depois a gente
juntou, mas de acordo com a caracteristica do site, de forma que pareca que a matéria
sempre foi daquele jeito. Porque vocé ndo vai usar em uma matéria toda entrevista de
um cara, a ndo ser que seja um pingue. Entdo essa entrevista vai ter duas aspas da
pessoa, mas vai ter um pingue no Linkedin. Nenhum dos contetdos é exatamente
igual, porque as coisas foram usadas de formas diferentes, mas foi exatamente fazer
esse exercicio ao contrario, pensar como aquilo seria mais bem abordado em cada
rede. E tem matérias que ndo, ndo foram para todas as redes. A gente tinha uma
planilha de como é que seria 0 desmembramento de cada matéria em cada rede. E
eventualmente o desmembramento era ndo existente, entdo ndo, essa matéria nao
funciona. A gente néo privilegiou fazer coisas sO para o site, porque a gente estava
de fato tentando trabalhar coisas de forma transmidia e nas redes. Essas a gente
descartava porque nao tinha pegada para nossa plataforma principal, que eram as
redes. E isso exige muita organizacao, para vocé ter tudo organizado e documentado.
E é remontar mesmo, coisa que é s6 podcast, coisa que é podcast e IGTV. E ai o que
a gente tentou fazer foi agregar e formar textos que para o site fizessem sentido, que
pareciam ser nativos do site. A ideia era a de que todas as coisas fizessem sentido no
lugar onde elas estavam. Vocé ndo lesse uma matéria no site que remetesse ao
Twitter. E a gente pensou quando fez o design, como € que as coisas das redes iam

se traduzir em formatos para o site.
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A producéo dos conteudos foi feita com dispositivos moveis?

Por conta de ser uma coisa mais interessante para as redes.

O que vocé acha que falta para a gente produzir mais conteuddos com
caracteristicas transmidia, de pensar transmidia?

Essa é uma pergunta que a gente pode gastar dois dias respondendo ou responder
numa frase so6 - o que falta é planejamento. Tudo isso, o projeto transmidia, mesmo o
mais simples, que vocé vai fazer uma matéria do dia. Vocé vai pensar ‘eu quero fazer
para esse material aqui do Borba Gato incendiado, uma thread no Twitter, cards para
Instagram, alguma coisa para o Tiktok, algum desafio, porque tem coisas sendo
destruidas ao redor do mundo, coisas que lembram o passado escravocrata, hazistas
e etc’. Mas tem que elaborar tudo isso de saida porque essas coisas precisam ser
pensadas antes de o repoOrter ir para a pauta. Vocé sO consegue a execugao se vocé
tem um planejamento anterior. O que acontece € que muitas vezes primeiro vocé vai
e depois vocé pensa e ai vocé j4 foi e tudo ja foi. Para vocé fazer depois vocé teria
gue ligar de novo, filmar de novo ou pensar '‘poxa deveria ter feito uma passagem la
na frente da estatua, mas agora ja foi, ndo vou voltar 14 porque é longe'. A gente sabe
gue muitos jornais que tem sido bem-sucedido la fora fazendo esse trabalho a pauta
ja sai assim, j4 sai com essa avaliacdo de como aquilo vai estar nas redes, o0 que 0
reporter precisa pegar e qual é o timing de cada coisa. Porgue o transmidia mesmo
mais simples ele da trabalho, j4 é mais trabalhoso que o normal. Entdo tem uma coisa
de planejamento e € um shift cultural, de como vocé coloca informagdo. Como vocé

consegue colocar informacg&o nas vérias plataformas possiveis.

Entdo € planejamento e mudanca cultural, acho que s&o as duas coisas. E preciso
mudar a mentalidade, se vocé quiser fazer. Para vocé ter um resultado diferente, que
€ um material transmidia, vocé tem que alterar o processo desde o inicio. Vocé nao
muda o resultado sem vocé mudar o processo todo. E essa mudanca vocé tem que
promover desde a pauta, em cada etapa, quem precisa passar as informagdes precisa
ter esse conhecimento técnico. N&do é s6 'ah tem uma estatua pegando fogo', ele tem
gue ter esse conhecimento prévio na pauta. Se ndo € claro que vocé consegue fazer,
vocé vai dar um jeito, mas eventualmente pode estar aquém do que vocé poderia fazer
se tivesse um planejamento. No frigir dos ovos, quando vocé fala em planejamento,

se vocé conseguir desenvolver um protocolo, ‘olha esse tipo de material tem um



138

protocolo basico para seguir - isso, isso e aquilo’. Por que isso ajuda muito, vocé ter
planejamento. Claro coisas maiores vocé precisa refazer, mas as coisas do dia a dia
se voce tiver protocolo vai para o automatico, passa a ser a regra. Entéo te desobriga
de pensar aquilo todo dia. Vocé vai pensar no que é realmente diferente, um projeto
grande, ai é diferente. Porque o que se alega muitas vezes é que no dia a gente nao
tem tempo de fazer assim. S6 que o mesmo tempo que vocé tem de fazer uma foto e
um texto € o mesmo momento de apuracao que voceé faria a foto o texto e um video.
N&o é muito diferente, vocé ja esta la, o dificil € vocé ir. O que precisa é vocé ter uma
lista de coisas. O que eu digo de um protocolo é isso. Porque ai vocé elimina essa
dificuldade mental e cultural eventualmente de vocé fazer o mesmo. Vocé sabe que
vai fazer o mesmo, mas 0 mesmo agora é outro. Nao € so ouvir as fontes. Claro, tudo
gue for especial entra numa outra toada. S6 que 0 mesmo nunca mais vai ser igual ao
gue a gente fazia. Porque quando bate no que € do dia, ndo d& para fazer. E se a
gente ficar nessa armadilha de no dia a dia ndo d4 para fazer, a gente ndo muda
nunca. E uma armadilha que a gente mesmo se coloca nela. Até porque a gente néo
€ necessariamente, pautado em planejamento, em protocolo. A gente ter isso
organizado, vocé ndo tem que pensar. Ndo da para pensar na correria, jA esta
pensado antes. O que ndo esta pensado antes sdo 0s especiais, mas ai a gente ndo

estad nessa correria, é outra coisa.

Vocé acha que essa dinamica deve ser passada nas universidades?

Entdo, é dificil saber qual é a realidade de cada faculdade, porque se eu fosse
professora dentro de uma faculdade agora era o que eu estaria ensinando. Mas
também é muito complicado porque o que acontece € que vocé precisa ter uma visao
de mercado e de onde esta indo o mercado e como é que € o dia a dia. Eu tenho essa
percepcao de que eu ensinaria isso porque eu tenho a percepcao do dia da redacao,
do quente, e tenho o lado de professora. Porque as vezes os dois mundos infelizmente
ndo se mesclam tanto quanto deveriam se mesclar. Porque € uma discusséo que eu
sei que |4 fora acontece, em Columbia por exemplo, esse esquema de vocé conseguir
fazer um storytelling para mobile, que a gente usou no QR pensando num papel
dobrado.

E um caminho duplo, né, de vocé conseguir refletir mais sobre a pratica, com essa

visdo mais académica, e também vocé conseguir elaborar uma teoria de como ensinar
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aquilo a partir do que vocé estad vendo. Mas os mundos precisam se mesclar, eu sei
gue eu estaria ensinando isso, mas eu nao consigo imaginar que da para cobrar de
todo professor, do jeito que todo esse cenario esta montado, que a gente va conseguir
cobrar isso - esta montado para ndo ser assim. Estd montado para quem esta
produzindo ndo conseguir refletir muito pela correria, e para quem esta na faculdade
NAo conseguir conectar tanto com a prética. Esta montado para néo ter essa conexao

entre as duas.
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ANEXO D - Questionério sobre consumo e producdo de jornalismo transmidia e

divulgacéao cientifica e resultados

Questionario aplicado com estudantes da Escola de Comunicacdo e Artes da
Universidade de S&o Paulo em novembro de 2020. Ao todo, 20 alunos do curso de

jornalismo responderam ao mesmo.
Idade (pergunta com preenchimento livre)

e 18anos-1
e 19anos-4
e 20anos-6
e 2lanos-4
e 22anos-2
e 26anos-1
e 27anos-1
e 30anos-1

Identidade de Género (pergunta com preenchimento livre)

e Mulher - 11

e Homem-9
Cor (pergunta com preenchimento livre)

e Branca- 13
e Parda-4

e Preta-3
Estado Civil (pergunta com preenchimento livre)
e Solteiro - 20
Vinculo (pergunta com preenchimento livre - 19 respostas)

e Estagio - 17
e Voluntariado - 1

e Nenhum vinculo - 1
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Sites noticiosos costumam visitar: Nexo, El Pais, Estaddo, G1, Folha de S.Paulo,
Estado de S. Paulo, BBC, Carta Capital, The Intercept, Reuters, The Guardian, The
New York Times, Uol, Hugo Gloss, O Globo, CNN, Jornal da USP, Piaui, Valor, Jota,
PopLine, Papel Pop, globo.com, Exame, La Republica, Ponte, Agora;

Programas de jornalismo que costumam assistir: Jornal Nacional; programas
diversos da CNN Brasil; programas da Globo News; IGTV do Intercept; canais de
noticias pelo Instagram como Midia Ninja e Quebrando o Tabu; Greg News; Foro de
Teresina; SP2; SP1; Jornal Hoje; programas da BBC Brasil; Boletim da Jornalismo
Junior; stories do Instagram da Folha de S Paulo; stories do Instagram do Papel Pop;
Jornal Anhanguera; SPTV; canal do UOL; Linha de Passe; Band Noticias; Roda Viva;
CNN 360°; Globo Repdrter; Profissédo Reporter; Conversa com Bial; Jornal da Globo;
Fantastico; Jornal da Cultura; Foro de Teresina (podcast - Piaui), O Resumo (podcast
- Renata Lo Prete), Café da Manha (podcast - Folha), Explained Today (podcast -
Vox), The Daily (podcast - NYT)

Como prefere acessar noticias?

I B 2 EE: EE/s NS

Internet (portais, revistas digitais e etc) Televisdo Radio Redes sociais Aplicativos Impresso (jornal, revista e etc)

Com que frequéncia?
21 respostas

@ Todo dia

@ Trés vezes por semana
@ Duas vezes por semana
@ Uma vez por semana
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Onde vocé costuma acessar conteudos jornalisticos?
21 respostas

® emcasa

@ no caminho para a faculdade/trabalho
@ na faculdade/trabalho

@ Todas as opgdes acima

Vocé tem algum tema preferido? (Por favor, marcar no maximo 3)

21 respostas

Politica 13 (61,9%)

Economia
Meio Ambiente
Saude
Sociedade

4 (19%)

15 (71,4%)
Policia

Cultura e entretenimento 15 (71,4%)
Tecnologia
Ciéncia
Esportes
Esporte

2 (9,5%)
5 (23,8%)
2 (9,5%)

1 (4,8%)

Por qual dispositivo vocé costuma mais acessar noticias?

BN EN' W2 EE: B4 BEEs
15

10

Celular Computador Radio Televisao
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Qual rede social vocé mais usa?

N0 Bl 2 EN: EN: EES5

Twitter Instagram Facebook Tiktok Linkedin Whatsapp

Em qual rede social vocé acessal/prefere acessar mais conteudos jornalisticos?

20 o W 2 EE: EEs EES

15
10
0

Twitter Instagram Facebook Tiktok Linkedin Whatsapp

Como vocé costuma compartilhar noticias?

ENo N 2 EN: EN: EEs
20

Tuwitter Instagram Facebook Tiktok Linkedin Whatsapp Emall

Vocé |é noticias de Ciéncia? Se sim, em quais portais? E dentro desse tema,

ha algum que vocé goste mais?

e N&o.

e Superinteressante e Scientific American

e Sim, na BBC Brasil

e Sim, principalmente do Jornal da USP, G1 e Estaddo. Acompanho assuntos
de astronomia, coronavirus e meio ambiente

e Sim, Jornal da USP, The Lancet (raramente) e portais ja citados sobre
jornalismo. Prefiro ciéncias sociais!

e Sim, em todos os portais citados anteriormente.

e (Gosto mais de temas relacionado ao genoma

e Sim, no Uol e G1. Noticias sobre meio ambiente e pesquisas.
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e Agora mais na época do Covid, vendo a questédo dos dados e vacina. Leio
principalmente no G1.

e Jornal da USP e Superinteressante.

e Revista Galileu e Superinteressante (acho esta mais diversificada).

e Nao tenho muito esse costume, mas esporadicamente busco ter contato com
a area, 0 que acontece principalmente nas colunas de ciéncia dos jornais
impressos. Confesso que meu interesse pela area esteve muito conectado ao
momento da pandemia, onde busquei mais informacgdes a respeito de
pesquisas relacionadas ao desenvolvimento de uma vacina contra o
coronavirus

e Sim, Folha de S. Paulo, Estaddo, Superinteressante, O Globo. Astronomia e
Ciéncias Humanas

e Sim. No Jornal da USP

e Geralmente gosto do estilo da Superinteressante, mas também gosto da
editoria de Ciéncias do Jornal da USP.

e Por estagiar no veiculo, as noticias de Ciéncias que consumo sao as
publicadas pelo Jornal da USP e pela Radio USP; neste momento, gosto de
saber sobre as novas descobertas em relagdo ao coronavirus

e Sim, mas geralmente escuto podcasts ou vejo videos de divulgadores
cientificos (Atila, Pirulla, Meteoro.DOC ...etc). Quando aparece na minha
timeline do TT leio Jornal da USP, Nexo, Superinteressante, NatGeo.
Ultimamente tenho acompanhado muito pesquisas relacionadas a covid-19,
mas em geral me interesso por temas relacionados a genética, evolugéo,
teologia e ateismo, meio-ambiente (ecologia) e clima (climatologia).

e Tenho comecado a acompanhar algumas noticias no Jornal da USP, mas nao
tenho tema preferido na area.

e Vejo muito a editoria do Globo

Como vocé escolhe o formato em que vai desenvolver determinada pauta ou

conteddo?

e Considero o tempo que tenho para desenvolver, o publico alvo e o assunto.

e De acordo com o tema e publico



145

Normalmente envio matérias com comentarios para amigos (com link anexo)
e produzo matéria de fato para o Jornal da USP em formato de radio e texto.
Como trabalho em agéncia, preciso seguir o formato "hard news", fazendo
uma noticia objetiva que sera publicada em um terminal de noticias e em
portais da Internet.

Como eu trabalho exclusivamente com a producao de podcasts costumo
pensar em que pautas rendem boas sonorizacfes e que prendam os
ouvintes. Para a graduacéo eu sempre busco puxar para o lado do
audiovisual, pois sinto que transmite mais sensibilidade.

De acordo com a quantidade de fontes e o publico-alvo

N&o sei exatamente

Depende da plataforma a qual o conteudo vai ser postado

De acordo com o publico e com quais ferramentas tenho mais afinidade.
Penso em qual tipo de midia o contetdo se adapta melhor, sempre pensando
também no que tenho vontade de fazer e dentro das minhas capacidades.
Escolho o formato que parece mais viavel e capaz de tornar o consumo de
conteddo o mais leve possivel.

Depende do que é decidido no estagio.

Me baseio no publico alvo. Por exemplo, se for um publico mais jovem,
priorizo redes sociais nas quais este € mais ativo, como, por exemplo
Instagram e Twitter (este muito bom pela sua instantaneidade).

Busco me colocar no lugar do receptor deste contetdo. Ou seja, tento refletir
gual conteudo eu como leitor, ouvinte ou outra forma de interlocucéo, eu
gostaria de consumir no formato de podcast, no formato de video ou no
formato escrito. Também busco estar sensivel a como a midia ja consolidada
aborda determinados temas no que diz respeito a forma. Assim, crio uma
gama maior de referéncias.

Fagco uma segmentacgédo por tipo de publico e o contetdo da pauta, pensando
Nno consumo e no publico-alvo.

Acho que depende muito do tema e da proposta/local em que vai ser
publicado

Geralmente recebo indicacdo de um tema central que devo trabalhar. A partir

disso, pesquiso sobre o0 assunto e ja determino algumas questdes iniciais a
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serem feitas para a fonte. Depois da entrevista, ougo e vejo quais partes vao
ajudar na montagem da matéria

e Em relacdo ao trabalho, depende das demandas dos editores. Normalmente
produzo boletins para a Radio, porém, a depender da pauta, também escrevo
para o portal. Na faculdade, nos semestres até aqui, normalmente seguimos
as orientacdes das disciplinas — a maioria foi escrita/impresso. Naquelas em
gue era possivel escolher, optei pelo escrito por ser mais familiarizado com
esse formato

e De acordo com o que me é pautado. Mas de maneira ideal acho fundamental
trabalhar no maior niumero de formatos além do escrito. Entdo me preocupo
em se é possivel transformar aquele contetdo em video ou audio para, no
minimo, divulgacéo nas redes sociais.

e No estagio, o conteudo segue o padrao de texto com imagem relacionada ao
tema, entdo ndo foge muito disso, 0 que varia é a estrutura do texto, algo
mais técnico e objetivo ou mais narrativo. Fora disso, depende da pauta, se
ela pede mais elementos visuais ou sonoros.

e Dependendo muito do conteddo que vou desenvolver.

Quando vocé elabora pautas ou conteados com formatos diferentes, vocé

pensa na interligacédo delas? De que maneira?

e Na&o sei dizer

e NA&o necessariamente

e N&o penso nisso.

e Nao

e Normalmente s6 em texto e através de links, mas isso se da por conta de
pensar em SEO, etc. Nos podcasts/produc¢des audiovisual costumo citar na
narracao e deixar o link disponivel através da publicacao.

e Nao sei

e Penso na interligacéo delas no sentido que elas ndo se repitam entre as
plataformas, mas que um seja complemento do outro

e Sim. Penso em como elas podem fazer sentido no conjunto, a0 mesmo tempo

gue ndo podem ficar incompreensiveis quando consumidos isoladamente.
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Um pouco. Sinto que certos conteddos se adaptam melhor ao audio, outros
ao video, outros ao texto. As vezes, um mesmo tema pode ser contado de
formas diferentes em mais de um tipo de midia e, de certo modo, 0s
contetidos se complementam.

Sim. E preciso que os contetidos se complementem, sem que as informagdes
figuem desconexas ou redundantes.

N&o.

Creio que nunca pensei nisso.

Penso, mas talvez em um sentido superficial, isso porque reconheco a
importancia e necessidade jornalistica de se explorar uma interligagédo entre
formatos de conteudo diversos. Porém, confesso que néo tenho tanta
propriedade de desenvolver projetos de maneira tdo esquematizada nesse
sentido. De todo modo, ao me colocar no lugar do receptor, penso quais
caminhos este faria e busco criar uma espécie de trilha de conteddos em
formatos interligados

Sim, elas precisam passar a mesma mensagem e 0s principais pontos do
conteudo, porém adaptada a cada tipo de midia.

Sim, talvez de maneira visual

Pelo menos tematica sim, mas respeitando cada tipo de midia, pensando no
tipo de espectador de cada midia.

Sim, pensando principalmente na veiculacdo delas: onde sai, em que horario,
e, a depender disso, como abordarei o tema, qual o recorte escolhido, etc.
As vezes que precisei fazer isso tive esta preocupacéo. Em uma reportagem
longform, meu grupo e eu colocamos audios das entrevistas hyperlinkados na
parte do texto em que as respectivas fontes apareciam. Em outro projeto
fizemos um texto complementar ao podcast que postamos. No trabalho
costumeiramente interligo links aos videos que fazemos para que as pessoas
acessem nosso site e saibam mais sobre o trabalho do mandato.

N&o sei se entendi muito bem a pergunta, mas penso na sequéncia narrativa
e a coeréncia do texto com o conteudo em outro formato.

N&o consegui entender a pergunta
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Vocé conhece contetdos transmidia (seja de entretenimento ou jornalistico)?

Se sim, quais vocé conhece e qual Ihe chamou atencdo? E como vocé

reconheceu ele deste jeito?

N&o sei

N&o conhecgo

N&o estou muito familiarizada com o conceito para responder

N&o

Sim, mas no mundo do entretenimento. Doctor Who e Star Wars sao
exemplos disso pois tem conteldos em varias plataformas diferentes.

N&o me recordo.

Penso no UOL Tab, que sempre tenta inserir varias midias ao seu conteudo,
de texto, imagens e até videos.

Sim. Acho que as formas do Estad&o de transmitir as noticias sdo muito
interessantes, pois acabam se complementando muito bem.

Eu acompanho principalmente autores de livros que comentam sobre suas
histérias no Twitter, uma midia diferente. Reconheci ele sabendo que se
tratava de uma nova midia abordando um conteudo retratado em outra midia
(livro). Também acompanho conteudos jornalisticos nos Stories do Instagram,
retransmitido.

Conheco poucos, mas um que me chama a atencado € aquele produzido pelo
The Intercept Brasil, que consegue mesclar muito bem o audiovisual com
informacéo jornalistica, usando muito bem as redes sociais para isso. Eu 0s
reconheco desta forma, pois além de excelentes reportagens para a midia
escrita, eles buscam sempre contextualiza-las em formatos em video nas
redes sociais. O trabalho da Jornalismo Junior, como projeto desenvolvido por
alunos de Jornalismo, também cumpre bem essa funcao de certa forma,
usando redes sociais para produzir contetdos exclusivos ao mesmo tempo
em gue as usa para divulgacéo de conteudo do site

Sim, Café da Manh&, o podcast da Folha de S. Paulo no Spotify.

N&o consegui pensar em algum exemplo que eu definiria como transmidia

No sentido do entretenimento, temos diversos exemplos, seja em filmes como
Star Wars, universo Marvel, entre tantos outros. Jornalisticamente, os maiores

sites tém conteudo em podcasts, no Youtube, e trabalham de forma
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independente, mesmo partindo do mesmo veiculo. Reconheci por causa da
matéria de faculdade.

e Gosto de alguns projetos do UOL, como o UOL Tab, que possuem projetos
interessantes de narrativas transmidia em grandes reportagens. Além disso,
me lembro de uma reportagem marcante do Chico Felitti sobre o conhecido
"Foféo da Augusta”, em que a narrativa abordada s6 se mostrava completa
junto com imagens e sonoras incluidas no portal. Para fins de citacao,
também costumo acompanhar o "HeadLine"

e Lembro de ter lido reportagens longform no NYT que tinham audios
embutidos na matéria e um visual que apresentava videos e gifs junto com o
texto corrido. Foi 0 meu primeiro contato com esse tipo de contetdo. Além de
um documentario interativo sobre as ruas de S&o Paulo onde a interface era
como um game que vocé escolhia os bairros que queria ir conhecendo, como
se fosse um passeio. Reconhe¢o um contetdo transmidia quando mais de um

meio jornalistico é empregado (video e texto, audio e texto e etc)

Vocé consome conteudo jornalistico nas redes sociais? De qual iniciativa vocé

mais gostou?

e Gosto do Instagram de veiculos conhecidos, tipo Estadédo, Nexo

e Sim. Consumo muito conteudo em threads no Twitter e video no IGTV

e Sim, principalmente no Instagram. Acompanho Midia Ninja e Quebrando o
Tabu com mais frequéncia.

e Nao

e Sim! Gosto de conteudos visuais!

e Sim

e Pelo Instagram, mas néo sei se tenho uma que eu gostei em preferido.

e Consumo. Gosto das iniciativas no Nexo.

e Sim. Sigo muito entretenimento. Gosto de acompanhar Youtubers de cultura,
tipo a Mikann ou Carol Moreira. Na linha do entretenimento, gosto do
Instagram do Papel Pop.

e Sim. Gostei bastante do Estadao Drops.

e Sim. Sigo as redes sociais dos veiculos.

e Sim. Gosto muito de acompanhar os Stories do Estadao.



150

e Consumo, mas néo vejo inciativa que me chamem muito a atencéo. Talvez
aguelas que entendam gue o ritmo das redes é mais dinamico e fluido,
trazendo explicacdes pontuais e suficientes do ponto de vista de
contextualizacdo. O Instagram do Estaddo pode ser um exemplo

e Sim, o perfil do Pedro Aquino no Instagram, que fez e faz uma 6tima
cobertura das elei¢coes dos EUA.

e Sim. Gosto muito de acompanhar pelo Twitter

e Na&o entendi muito a pergunta, na questao da palavra "iniciativa”. Mas o
Twitter tem perfis que servem como boa fonte de pesquisa dependendo do
tema. Geralmente no esporte, sdo mais confiaveis!

e Normalmente, uso as postagens nas redes sociais para acessar as
noticias/postagens das noticias nos sites. Fora isso, nas redes sociais com as
guais tenho mais contato, como o Instagram, € muito comum o uso dos
stories para se pensar em uma infografia diferenciada: modos diferentes de
organizar o texto no espaco permitido; a relacdo entre texto e imagens (e o
uso das tecnologias e recursos para integra-los)

e Sim. Atualmente gosto muito do Canal Reload e dos videos do UOL no
Youtube. No Twitter e Insta também acompanho bastante o Intercept e as
lives da Midia Ninja

e Gosto dos posts, acho que é uma maneira mais rapida de saber o que esta
acontecendo num primeiro momento e a partir disso buscar mais informacdes
sobre o0 assunto.

e Consumo, gosto bastante das iniciativas que apresentam contetdo pra

comunidade preta.

Em quais formatos vocé acha mais interessante consumir conteudos de

divulgacéo cientifica?

e Formatos mais tradicionais, como revistas, mas com um visual mais
agradavel

e Emvideo

e O formato mais proximo da populacdo média possivel, como reportagens em
video, formatos de fotos e infogréficos.

e Em formato de video, com auxilio de imagens
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e Conteldos visuais também! Tendem a nos prender.... E seria bom tentar
dinamizar a relacao entre publico-contetdo para ndo ser uma coisa sé de
"consumo" informativo.

e Nao tenho um formato preferido

e Videos e podcasts

e Através de videos e postagem no feed do Instagram, e threads do Twitter.

e Em videos e audios, porque acho que "for¢a" os produtores a passarem o
conteudo de forma mais acessivel. No caso de videos, também gosto de ver
Imagens ou animagodes relacionadas ao tema.

e Acho que videos e imagens sdo maneiras legais, por ndo deixarem o
conteudo muito pesado.

e Redes sociais e portais online.

e Acredito que em revistas e reportagens online, pois associo divulgacao
cientifica com explicacdo de conceitos e analise. Também acho interessante
em video (YouTube).

e Acredito que de forma online, desde que seja compreendida a proposta
dindmica e didéatica das redes

e Rede sociais e Portais.

e Acho que conteudos visuais e em video ajudam muito a compreensao dessa
tematica

e Videos (YouTube), podcasts (dependendo do tema) e em revista mesmo
(Superinteressante)

e Principalmente nos portais online, e nas redes sociais.

e Video e Audio.

e Gosto de consumir em video.

e Em forma de reportagens

Conhece projetos/paginas de divulgacédo cientifica? Quais? Ha algum
contetudo que vocé ache interessante por estimular a comunicacao de ciéncia

de maneira dindmica, diferente?

e Nao
e Na&o conheco

e Sim, Pint of Science
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e Ciéncia USP.

e Acompanho mais pelo Youtube e Podcasts, mas o Nerdologia, Bla Bla Ldgica,
Ciéncia Todo Dia, Canal do Schwarza.

e Gosto do Pint Of Science. E um evento que ocorre anualmente sobre ciéncia
em bares e restaurantes de todo o Brasil. Eles estéo disponiveis nas
principais redes sociais.

e Sim, a Agéncia Universitaria de Noticias.

e Jornal da USP.

e N&o me recordo.

e Jornal da USP, podcasts e colunistas.

e Sim. O Jornal da USP. A Superinteressante também, acho que ela faz coisas
bem diferentes no Instagram.

e \ou me repetir, mas acho a linguagem da Superinteressante bem acessivel
para qualquer tipo de leitor, o que facilita na hora de entender temas mais
complexos.

e N&o sou muito préximo da area, mas acompanho o trabalho da Luiza Caires,
editora de Ciéncias do Jornal da USP

e Canais no Youtube: Pirulla, Atila lamarino, Science Today, Nerdologia, Tese
Onze, Meteoro.DOC. Todos esses estimulam a comunicagéo de ciéncia, cada
gual a sua maneira, de maneiras inovadoras.

e O que tenho comecado a acompanhar mais tem sido o contetdo cientifico do
Jornal da USP mesmo, gosto do formato em podcast, acho mais tranquilo de
entender.

e Projeto da Jornalismo Janior

Vocé trabalha ou tem interesse em trabalhar com jornalismo de dados,
jornalismo de quadrinhos, checagem de fatos ou algum outro tipo de narrativa
diferenciada? Como avalia a relacdo desses conteddos com outros? Ja viu

iniciativas interessantes nessa linha?

e Nao
e Nao sei
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Tenho interesse, acho extremamente importante os jornalistas terem a
sensibilidade de transformar dados e fatos mais complexos em uma
linguagem mais pratica e acessivel.

Nunca parei para pensar, mas acho que néo tenho interesse

Coordeno um projeto de checagens (a nivel municipal e feita por
universitarios), logo desenvolvi amplo interesse por esta area. Acho que aqui
VOu citar esse projeto em si que € o Sao Paulo Sem Migué.

N&o trabalho, nem tenho interesse. Conheco uma iniciativa interessante de
checagem de fatos que € o Sdo Paulo Sem Migué.

Ainda ndo cheguei a pensar a respeito de nenhuma dessas areas em
especifico, entdo ndo tenho uma resposta exata agora.

Tenho interesse em trabalhar com checagem de fatos e jornalismo de dados,
porque eles podem reafirmar a importancia do trabalho jornalistico, e como
ele € um processo feito com pesquisa. Ja, os da Agéncia Publica.

Ja fiz cursos de jornalismo de dados e participei de um projeto de checagem
de fatos dentro da Jota, a empresa Jr de jornalismo da USP. Apesar de néo
ser minha preferéncia, tenho sim interesse de trabalhar com jornalismo de
dados e conhecer mais. Acho uma maneira legal e diferente de se produzir
jornalismo.

Recomento o Sdo Paulo Sem Migué, de checagem de fatos, e a WeMakers
Brazil, iniciativa que fiz o curso de jornalismo de dados.

N&o. Acho que esses conteudos passam melhor as informacdes combinadas
com outros formatos. Uma iniciativa interessante é o Sdo Paulo Sem Migué,
gue checa fatos relacionados a prefeitura da cidade de Séo Paulo.

Tenho interesse pela oportunidade de aprendizado. Ha varias formas de
produzir jornalismo e todas com sua relevancia. A agencias de fact-cheking,
como a Agéncia Lupa, sao 6timas iniciativas.

Tenho interesse. Acredito que esse tipo de contetdo pode se beneficiar de
outros formatos menos tradi¢cdes, como transmissdo de noticia vai Stories, em
video e entre outros.

Tenho muito interesse na area de checagem de fatos, apesar de achar
jornalismo de dados uma area complexa. Acredito que todos esses conteldos
se juntam para formar a esséncia do jornalismo que € a investigacao. Muito

me intrigam, pois comp&em uma area jornalistica que consegue adaptar-se as
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novas tecnologias e usar novas ferramentas para otimizar e melhorar o
trabalho do jornalista. As iniciativas da Agéncia Lupa tém muito do meu
apreco. Acompanho também a pagina Sdo Paulo Sem Migué, desenvolvida
por estudantes de Jornalismo

N&o sei. N&o conheco jornalismo de quadrinhos, mas vejo o jornalismo de
dados e de checagem de fatos como essenciais para a produgéo de conteudo
de varias editorias, principalmente com a facilidade para a propagacéao de
fake news.

Tenho interesse, mas ndo sei muito sobre. Acho que eles estdo inteiramente
ligados e complementam/aprofundam os outros contetdos de forma benéfica!
Acredito que Jornalismo de quadrinhos seria algo bem interessante e
diferente, mas consigo ajudar muito na resposta, pois realmente ndo conheco
muito dessas areas

Nunca cheguei a pensar efetivamente em alguma dessas areas, mas me
interessa trabalhos com narrativas que s6 fazem sentido, seja segundo a
proposta do autor ou ndo, pensado a partir da visdo de quem elabora as
propostas

Tenho interesse. Faltam conteldos mais palataveis de fact checking. Existem
canais estadunidenses que estdo fazendo um bom trabalho com jornalismo
de dados em video (preciso pesquisar), mas os graficos do The Guardian e
do NYT séo sensacionais no quesito interatividade. No Brasil, 0 Nexo tem
avancado nesse aspecto, no quesito jornalismo de dados.

Tenho interesse em checagem de fatos. Conheco a Agéncia Lupa.

Tenho vontade de trabalhar com jornalismo de dados.
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ANEXO E - Questionério de analise de contetdo aplicado com estudantes de
jornalismo da ECA-USP

Questionério de analise de contetdos elencados como objetos de estudo na
dissertagdo. Foi aplicado junto aos mesmos estudantes que responderam o
guestionario anterior. Em razao de o questionario demandar mais tempo dos alunos,

gue responderam voluntariamente, apenas seis enviaram comentarios.

Projetos analisados
e Rio Tibagi: Um gigante paranaense - 4
e Batalha de Belo Monte - 2

e Politico em Construcéo - 0

Qual '‘caminho' vocé fez no projeto? Qual conteddo acessou primeiro e para

quais foi navegando depois?

Batalha de Belo Monte

e Eu comecei pelo comecgo. Procurei o titulo no Google e fui seguindo da pagina
inicial em diante.

e Segui 0 caminho da propria reportagem e das proprias paginas: conforme os
gréficos e as imagens foram aparecendo eu parava de ler o texto para observa-
los

Rio Tibagi

e Fui acessando na ordem em que apareciam mesmo.

e Segui a reportagem do site. Ao longo da reportagem, eu parava para olhar as
imagens e assistir os videos para depois voltar para ela. Acredito que a
experiéncia é melhor seguindo essa sequéncia ldgica que os autores propdem.

e Acessei o conteudo na ordem em que foi apresentado.

e Realizei o caminho linear, passando pelo caminho indicado pelo proprio site

O que te chamou mais atencdo no projeto? Qual parte vocé mais gostou? Por

qué?

Batalha de Belo Monte
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Por acaso eu tinha feito uma analise de Snow Fall para uma outra disciplina
uns dias antes. O que me chamou atencdo no projeto foi a semelhanca com
Snow Fall. Minha parte favorita foi a presenca de muitos infograficos porque eu
acho muito mais facil entender as coisas através de infogréficos.

Respondendo pessoalmente, gosto dos infograficos pois permitem que
visualizemos melhor o que pretende ser mostrado, especialmente no que tange

as consequéncias do projeto, ou seja, 0 antes e o depois da construcao.

Rio Tibagi

A parte que eu mais gostei foi quando o projeto contou histéria de pessoas,
principalmente do Anderson Silva.

"Gostei muito a sensacao que da de realmente estar descendo no rio enquanto
a gente desce o site para ir lendo a reportagem. E um projeto interessante por
trazer elementos visuais que realmente te dao mais nocdo e imersao no
conteudo.

As partes que mais gostei foram que fala sobre a canoagem no rio como
esporte e os videos em 360° que a Folha de Londrina fez. Fiquei surpreso
positivamente pela qualidade dos videos em 360.°"

Gosto da maneira como a histéria do rio é contada, ha um pouco de jornalismo
literario na matéria e esse € um dos pontos que eu mais gostei. Também gostei
das fotos do rio, e dos videos da corrente que abrem a reportagem.

A naturalidade com a qual os videos se encaixaram dentro da matéria. Gostei
bastante das imagens, deixaram a leitura mais dindmica e, acredito que por
apresentarem belas paisagens naturais, tornou a experiéncia de consumo mais

prazerosa e agradavel

Vocé preferiu acessar o contetdo pelo computador ou pelo celular? Por qual

razdo? E fez o fez das duas maneiras, qual preferiu?

Batalha de Belo Monte

Acessei pelo computador porque o professor da outra disciplina sugeriu que
fizéssemos dessa forma com o Snow Fall, entédo copiei.
Acessei pelo computador, pois acho a leitura mais confortavel, além de

conseguir enxergar melhor a diagramacao e a disposicao das fotos, graficos
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por inteiro. Normalmente, quando acesso a reportagens pelo celular (naquelas
em que ha presenca de fotos e videos), é preciso dar zoom, depois voltar ao

normal

Rio Tibagi

S6 havia acessado pelo computador porque ja estava com ele ligado
trabalhando. Mas depois de ler a pergunta acessei também pelo celular e
preferi pelo computador.

Pelo computador, acho que a imerséao € mais completa. O préprio site diz que
podem apresentar erros caso navegue pelo celular.

Pelo computador, para ter uma experiéncia mais imersiva da reportagem.
Pelo computador, pois acredito que uma dimensao maior traria mais imersao,

fator que acho essencial para esse tipo de conteudo

Foi facil navegar pelo projeto? Acessar todos os conteddos? Em algum houve

problema (carregamento, compreenséo)?

Batalha de Belo Monte

Foi muito féacil.

Foi facil navegar pelas 5 "partes" ou capitulos do projeto, mas pensei ter havido
erros no carregamento das paginas por conta de algumas lacunas entre os
textos, mas acredito se tratar da prépria diagramacdo dos textos — caso

contrario, houve erro de carregamento.

Rio Tibagi

N&o houve nenhum problema, foi bem facil e intuitivo.

"Foi sim. Ocorreu tudo bem.

S6 em um momento senti falta de imagens dos lixos no rio quando esse tema
€ citado. Eles citam que o rio tem lixo, mas colocam imagens de areas sem
lixo."

Sim, porém houve problemas no carregamento de alguns videos, que acabei
nao assistindo.

N&o, os videos carregaram bem, o texto estava bem formatado e est4 bem
conectado com as outras midias da reportagem
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Considerando os formatos do projeto (video, foto, texto) o que vocé achou mais

interessante?

Batalha de Belo Monte

e O conjunto de todos os formatos. Nao da para escolher um sé porque todos

eles se integram e trazem varias faces de uma questao Unica.

Retomando a segunda questao, principalmente a infografia, e também as fotos.

Rio Tibagi

e Acho que o texto. Mas as imagens e videos contribuiram muito para dar

significado ao texto.

Os videos e, principalmente, os 360°. Também gostei muito dos videos de
entrevista.

As fotos e o texto, alguns videos também chamaram atencdo, como os de
abertura.

Acho que os videos, porque eles se inseriram de maneira bastante natural.
Geralmente, sinto que videos estado muito separados do texto, mas nesse caso,

vejo que eles fazem parte intrinsecamente

Qual foi a principal informac¢do que vocé absorveu? Qual parte da narrativa foi

crucial paraisso?

Batalha de Belo Monte

Eu j& conhecia bem toda a questdo social e ambiental de Belo Monte, entdo
essa narrativa acrescentou pouco nesse aspecto. O que eu mais absorvi foi a
parte mais "técnica" da engenharia da obra, que eu nao tinha tanto
conhecimento.

Gosto muito de projetos de grandes reportagens que apresentam as minucias
de certos casos, mostrando que, as vezes, apenas uma noticia, sem
contextualizacdo, pode néo ser suficiente. Assim, a parte que mais me chamou
atencdo foi a que trata dos povos indigenas e as consequéncias do projeto para
suas vidas, especialmente porque sao causas que normalmente ndo aparecem

no noticiario.

Rio Tibagi

De que o Rio, tédo fascinante e importante, esta sendo muito maltratado.
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A importancia do rio para a regido e para o Brasil de uma forma geral, além da
necessidade de preserva-lo. Acho que todas as midias contribuiram para isso,
principalmente as entrevistas em texto e video. Também quero destacar as
imagens e videos que apresentam o local.

A importancia do rio, a relagdo dele com os moradores e as diferentes
identidades que assume no decorrer de seu longo percurso. A parte mais
crucial, que introduzia a ideia da reportagem foi "Por seus meandros viajam
ricas histérias em varios sotaques; nasce "correndinho por um filete" - com
énfase no ultimo 'e'- e morre sufocado num "mundédo de &gua, na Represa
Capivara".

Acredito que a parte referente ao progresso e a preservacao do rio, pois contou
tanto com imagens quanto com videos. O texto conversava muito bem com

essas duas midias e foi mais facil de absorver

Vocé conseguiu enxergar certa interligacdo entre os assuntos abordados? Eles

se completavam?

Batalha de Belo Monte

Sem duvida!

e Acho que sim, como se se desmontasse a questdo Belo Monte em todas as

suas variaveis e narrativas, a fim de melhor explicar e apresentar o caso

Rio Tibagi

e Sim! Tudo girava em torno do rio, independente de falar da riqueza, da cultura,

ou da destruicao.

Sim, com certeza. Nessa reportagem, apesar de ser possivel ler somente 0
texto, a experiéncia ndo é completa sem todas as midias juntas.

Sim, todos abordavam uma face diferente do rio.

Acredito que sim, creio que a interligacdo acontece pela reflexdo do papel

humano dentro destas paisagens naturais

Quais assuntos sobre ciéncia vocé consegue identificar nesse projeto?

Batalha de Belo Monte
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e Se formos tratar ciéncia como ciéncias exatas e ciéncias da natureza pode-se
falar de geracdo de energia, geologia, biologia. Agora se considerarmos as
ciéncias humanas também (que devem sempre ser consideradas), da para citar
muitos outros tépicos. Como eu respondi em outra pergunta, o maior conflito
de Belo Monte é social.

e Principalmente a questéo da construcao da barragem e da usina em si, e, claro,
as mas consequéncias em relacdo ao ecossistema da regido e aos povos
indigenas que ali habitam

Rio Tibagi

e As questdes ambientais relativas a destruicéo do rio.

e Meio ambiente e sua preservacédo, energia hidrelétrica e estudos dos rios/ da
natureza.

e Geografia fisica do rio, questbes ambientais ligadas a interferéncia humana e
histéria do garimpo.

e A geracdo de energia, questdes relacionadas a hidrografia e relevo

Foi mais facil compreender algum conceito por causa desse conteudo?

Batalha de Belo Monte
e Na&ao consigo pensar em nenhum conceito especifico. O conteddo apenas me
permitiu ter uma visdo maior e mais detalhada da questao.
e Toda a questdo envolvendo a usina é complexa, e a reportagem consegue
explorar bem e tratar suas minucias, em especial por meio da cronologia ao fim
Rio Tibagi
e Sim! Acho que as imagens e videos contribuiram bastante para melhor
visualizacdo e compreensao do que estava escrito.
e Sim, entendi melhor a transmidia.
e Sim, eu ndo conhecia o Tibagi.
e Acredito que sim, muito pelo uso da multimidia, que tornou a experiéncia mais

didatica, pois mostra visualmente o conteudo escrito do texto

Vocé compartilharia esse conteutdo? Com quem?

Batalha de Belo Monte
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e Com qualquer pessoa que se interessasse pelo tema.

e Acho que compartilharia com meus colegas, seja por meio de conversas ou nas

redes sociais

Rio Tibagi

e Sim! Acho que nas redes sociais, com meus amigos no geral, e no grupo de

estudantes de jornalismo.

Sim, com familiares, amigos e professores.

Sim, com 0 meu primo, que vive no Parana.

Compartilnaria com pessoas interessadas principalmente em reportagens

desse tipo, mas também para pessoas interessadas nesse assunto

Vocé interagiria com esse contetudo? Faria algum comentario? Aonde? Como?

Batalha de Belo Monte

Provavelmente ndo. Na época que 0 assunto estava mais "em alta" eu teria no
maximo compartilhado no Facebook, mas ndo costumo comentar muitos posts
de jornalismo. Me limito a compartilhar coisas que considero relevantes.

N&o costumo comentar nas paginas dos portais de noticia a que tenho acesso

e por isso, apesar de ter gostado muito do projeto, ndo faria comentarios!

Rio Tibagi

Acho que néo.

N&o sou muito de comentar ativamente nos conteddos, mas poderia fazer isso.
Acho que seria legal uma secao de comentérios no proprio site. Também da
para comentar os videos 360° no Youtube

Sim, curtiria nas redes sociais caso fosse divulgado.

Acredito que nao



