


UNIVERSIDADE DE SAO PAULO

MARTA SILVIA BARROS DE HELD

A CERAMICA URBANA: ENTRE A ARTE E 0 ARTESANATO

(EsTupo soBRE A CeErAMIcA UrBANA NA CipADE DE SAo PauLo)

Tese de Doutorado apresen-
tada na Aarea de Artes da
Escola de Comunicagoes e
Artes da USP. Orientadora:
Profa. Dra. Yolanda Lhulier

dos Santos.

Afé ‘EL;-.\
A Y Tt .
.:'.."L'f
R |
SA0 PAULO ‘_ | _-,.u
1988 439 ‘{‘?/
'&vél:: =

Y - c"

B




ECA

Escola de Comunicagdes e Artes Universidade de Sao payjq

Tese de Doutoramento da Candidata MARIA SILVIA BARROS DE HELD
realizada no dia 20 de junho de 1989.-.-.-.~.-.~ ~ =~ . __

BANCA:

PROFA.
PROF.
PROF.
PROFA.
PROFA.

01.009.59

DRA.
DR.
DR.
DRA.
DRA.

YOLAMDA IHULLIER DOS SANTOS
AMERICO PELLEGRINI FILHO
WOLFGANG PFEIFFER

NEIDE ANTONIA MARCONDES
LISBETH RUTH REBOLLO GONGALVES



AGRADECIMENTOS

Ao longo de nossa pesquisa, muitos foram aqueles que pro-
curaram nos auxiliar, através de documentagdes, troca de informa-
¢oes, experiéncias, depoimentos. Com muita paciéncia e carinho.

Por tudo, agradecemos 3s seguintes pessocas e Instituicdes:
Profa. Yolanda Lhulier dos Santos, pela orientacao.

ABC - Associagao Brasileira de Cerdmica, através de:

Tercilio Pozzani, Presidente.
Nilziete de Mello Rodrigues, Coordenadora da Comissao de

Arte Ceramica.
M2 Angélica T. Paiva, Secretaria Executiva da ABC.

Marilene Soubhia, Bibliotecaria.
SUTACO - Superintendéncia do Trabalho Artesanal nas Comu-

nidades, através de:

Marina Villares Novaes Ceravolo, Socidloga responsavel pe

lo setor de artesanato em ceramica.
Fatima Ibanhes Rodrigues, Bibliotecaria.

SEMAB - Secretaria Municipal de Abastecimento, através de:
Omar Hollo, Diretor do Departamento de Apoio e Desenvolvi

mento.
Antonioc Jaime Tedesco, Diretor da Divisao Técnica de Pro-

jetos, Obras e Orcamentos.

CEAG/SP - Centro de Apoio 3 Micro, Pequena e Média Empre-
sa, através de Wilma Bertolaccini, Diretora do Promicro.

Arquivos Histdricus Wanda Svevo, da Fundagao Bienal de Sao
Paulo, através das bibliotecadrias Antonia Maria Rizzardi e Ernes-
tina Cintra.

Fundacao Mokiti Okada, através de Jandira de Paulo, Rela-
goes-Piublicas do Setor Cultural.

Galeria Toki, através de suas proprietadrias: Eunice Yoko-

ta, Naomi Ikeda e Tomos Yokota.

—— e -

“nm

—— A e

s £ LT e S —




Kitaro Zen Galeria, através de seus proprietarios, Rui Tsa-
tugo e Maria Cristina Aoki e MOnica Burihan Mussalam, Gerente e

Relagoes-Publicas.

Deco Galeria, através de seus proprietdrios, René e Hide-

ko Suzuki Taguchi.

A Profa. Lisbeth Rebolo Gongalves, pela inestimavel cola-
boragao no decorrer da pesquisa e pelo apoio no Exame Geral de
Qualificagao.

Bo Prof. Américo Pellegrini Neto, pela atencao e apoio no
Exame Geral de Qualificacao.

Ao Prof. Eldino da Fonseca Brancanti, pelos depoimentos e

documentacoes fornecidos no decorrer do trabalho.

A Profa. Maria Darcy M. Penna Firme, pela excelente reali
zagéo do trabalho de datilografia, que em muito valorizou a apre-
sentagao da pesgquisa.

Ao Prof. Seiji Hiraide, pela sua calma oriental e eficién
cia na realizacao das fotos.

A todos os ceramistas que pacientemente colaboraram e a-

creditaram neste trabalho, fornecendo-nos suas experiéncias em de

poimentos no decorrer dos ultimos guatro anos.




A meus pais, Gerson (in memorian) e Ilda de Barros, cera-
mistas, cujas aprovagoes e criticas foram particularmente impor-
tantes para minha formac3c e apreens@o da ARTE. A Bya, irma queri
da, pelo apoio profissicnal. Ao José Roberto, companheiro pacien-
te, e aos meus filhos, André e Roberta, que tiveram parte de suas
infancias sacrificadas pela teimosia da m3e na realizacao desta

tese. Peco permissao aos ceramistas, para a eles dedicar este tra

balho.




"Na sociedade capitalista, a obra de arte & produtiva quando
se destina ao mercado, gquando se submete ds exigéncias deste, as
flutuagoes da oferta e da procura. E, dado gque nao existe uma me
dida objetiva que permita determinar o valor dessa mercadoria pe
culiar, o artista conserva-se submetido aos gostos, preferénci-

as, idéias e concepcoes estéticas daqueles que influenciam decisi

vamente o mercado".

A. Sanchez Vasguez

As Idéias Estéticas de Marx

... "Mas nao podemos deixar de assinalar que a produgao local sob
o aspecto (...) artistico atingiu elevado padrao, nao sd de

volume como de qualidade, que honra Sao Paulo e o Brasil".

Eldino da Fonseca Brancante.

A Ceramica na Villa de Sao Paulo.
Seu interesse histdrico e sociold
gico. In: Sao Paulo em Quatro Sé-
culos.

Ed. comemorativa do Inst. Hist. e

Geografico de Sao Paulo - 1954.
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INTRODUGAC

O interesse desse estudo, no sentido imediato, tem como
area de pesquisa a ceramica urbana, especificamente na cidade de
Sao Paulo.

Nao se trata de ceramica industrial, nem de ceramica em-
pregada em tecnologia de ponfa, mas da ceramica definida por Aris
tides Pileggi;l acrescentando-se ou nao a ela, camadas de esmal-
te. E exatamente esse tipo de ceramica que nos interessa, produzi
da em pequenas e modestas oficinas e, posteriormente, comerciali-
zada.

Quando afirmamos que a area de pesquisa € a cidade de Sao
Paulo, convém esclarecer que nao se trata da "Grande Sao Paulo",
envolvendo regices circunvizinhas, com trinta e sete municipios,
mas, a cidade de Sao Paulo, conforme pode ser observada no mapa.

Temos consciéncia que falar de Sao Paulo nao é falar de
Brasil, uma vez que se trata da regiao mais rica de um pais de ter
ceiro mundo, que conscme mais da metade da energia produzida em
territdoric nacional através de suas 115.000 indistrias e detém ou
tros superlativos em termos de importdnica econdmica. A razao des
sa opcaoc deve-se a escolha de um espago significativo em termos

hetercgéneos, tendo em vista uma boa amostragem e, nesse caso, Sao

1 Ceramica. Na definicao de Pileggi: "Arte provinda da terra, a cera-
mica € a.propria terra tomada a forma, a argila transformada em cbra de arte,
em cbjeto de uso doréstico", PILEGGI, Aristides. A Cer@mica no 3rasil e no
Mundo, p. 4. - -




Paulo, conforme dados levantadcs,2 possui 70% de seus habitantes
descendentes de imigrantes de todas as partes do mundo e de diver
sos estados brasileiros. E ai que ocorrem experiéncias diversifi-
cadas.

Nao se trata da romantica pretensao de se esgotar o assun
to, mas iniciar, a partir desse trabalho, alguns estudos referen-
tes ao setor, t3ao pobre em levantamentos, tao rico em aspectos so
ciais relacionados a plastica. Como afirma Pileggi, ..."Da olaria,
como base de construgio, a época dos Farads, até ds obras delica-
das de Bernard Palissy, a ceramica vem retratando a conjuntura so

cial e econdmica de cada povo: suas pretensces, sua capacidade, seu

2 Dados fornecicos pela Secretaria de Esportes e Turismo do Zstado de
Sao Paulo, que tarbém forneceu o mapa acimas.




gosto, sua inteligéncia.

Entre outros pontos, interessa-nos observar que tipos de
produtos sac desenvolvidos nas peguenas oficinas da urbe, gquais
as razoes que levam tantas pessoas a optarem pela cerdmica em ter
mos de produgao, como distribuem seus trabalhos e por gquem sao
consumidos. Além dos dados acima mencionados, procuraremos obser-
var se o que & produzido & ARTE ou & ARTESANATO, nesse caso, bus-
cando conceitos de tedricos e de ceramistas, confrontando-os e a-
nalisando-os em relagao d producgao plastica observada.

O tipo de abordagem utilizada tem por objetivo a ordena-
géo de algquns aspectos da realidade plastica no campo da ceramica
urbana. Busca-se, através da fundamentagao do trabalho na pesqui-
sa de campo, da analise quantitativa e qualitativa dos dados le-
vantados, uma aproximagao maior, no sentido epistemoldgico, do pen
samento marxista, concordando com Lauer, quando afirma: "...hoje,
O pensamento marxista, no campo da cultura, € dominado por uma vo
cagao especulativa em funcgao da falta de contato direto com a rea
lidade, sendo esta o {inico caminho para apreensac do concreto".
Como justificativa para esta colocagao, afirma que, embora a ob-
servagao empirica dos fenomenos seja utilizada no marxismo como
meio de revelar as miultiplas determinagdes do concreto, na estéti
ca marxista o caminho foi contrario: partiu-se de um conjuntc de
abstragaes de origem nominal, para com ela pretender organizar u-
ma realidade, porém, as determinacdes concretas sao ignoradas”.5

No caso da ceramica urbana, especificamente, torna-se qua
se impossivel um estudo sem a sedimentagdo na PRAXIS. Como afirma
no prefacio de seu trabalho a ceramista Miriam Gabbai "...de na-

da adianta utilizarmos livros estrangeiros se a realidade brasi-

3 PILEGGI, Aristides, op. cit., P 3
4 TAUER, Mirko, Critica do Artesanato, p. 1.
5 Idem, ibidem, p. 28.
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leira e as matérias primas aqui encontradas sao diferentes“.6 De-
ve-se levar em conta que a observagdo da referida autora diz res-
peito & cerdmica pela 6tica da ceramista, porém, quando se trata
de ceramografia brasileira pelo enfoque social, o problema assume
uma complexidade bem maior.

Tomando por base de estudo a pesquisa de campo, temos cons
ciéncia que a opgao por esse tipo de metodologia podera ser alvo
de criticas, no sentido de delimitacdes ndo muito claras de cada
aspecto, mas este fato justifica-se pela prdpria PRAXIS, e qual-
quer tentativa de trabalho em teoria social da plastica, no campo
da ceramica urbana &, em si mesmo, uma abstracao obtida a partir
das varias facetas e determinagdes do concreto. Além disso, como
Lauver, acreditamos no desenvolvimento de uma nova matriz metodolé
gica que futuramente permitira, numa perspectiva metodoldgica re-
levante, a canalizagao, o direcionamento de todos os esforgos em-
piricos atuais, gue nao encontram espago adequado em teorias for-
mais, como o estruturalismo, o funcionalismo, a estética, marxis-
ta ou n3ao, para ordenar suas visoes diretas da realidade plasti-
ca.?

A razdo da opgao metodoldgica, além da convicgao de ser
esse o caminho mais viavel, € contribuir, ainda gque numa infima
particula, para o desenvolvimento dessa matriz. Nessa mesma linha
de pensamento, Liicia Santaella afirma: "Profundas mudangas incidi
ram no mundo a partir principalmente de meados do século XIX. Nao
podemos desapercebé-las. A leitura do passado sd pode iluminar o
presente na medida em gque o passado nao funcione como parametro ab
soluto".8 H3 necessidade de reordenacao de dados no decorrer das

épocas e atualmente acredita-se gque os compartimentos tornados es

6 GABBAIL, !Mriam B. Birmann. Ceramica Arte da Terra, prefacio da o-
bra, p. 4.

7 IAIER, Mirko, op. cit., p. L.

8 SANTAELLA, Licia. Arte e Cultura. Equivocos do Elitismo, p. 27.
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tanques um dia realmente nunca existiram. Se em algum momento o
processo da produgao artistica foi estudado em aspectos isolados
tendo em vista, entre outros fatores, facilitar a analise, acredi
ta-se que a mesma liberdade deva existir na ideia de novamente u
ni-los no sentido do mesmo estudo, justificado pela mesma necessi
dade que um dia isolou aqueles aspectos. Embora muitos autores ja
tenham se utilizado em seus trabalhos desta afirmagao de Marx,
mais uma vez lembramos que "toda a realizagao de um periodo ante-

rior adotada por um periodo posterior constitui a forma antiga mal

entendida".9

Algumas hipoteses foram formuladas e analisando-se as re-
lagoes causa-efeito entre outros aspectos, pretendemos verificar
0s seguintes pontos:

. A maioria dos ceramistas da cidade de Sao Paulo nao
tém formagao especifica na area;

. Sao do sexo feminino (considera-se este dado importan-
te, caso venha a ser comprovado, tendo em vista o aspecto machis-
ta e patriarcal da sociedade em gque vivemos) ;

. Nao dependem da ceramica financeiramente;

. Tiveram interesse pela ceramica inicialmente como LAZER
(mesmo que posteriormente tenham paséado a vé-la sob outro pris-
ma, o primeiro contato poderad influir na produgao, caso este dado
também venha a ser confirmado) ;

. O interesse centra-se nao numa relacaoc conteudistica
autor-produto, mas num maior aperfeigoamento técnico, mais rela-
goes objetivas que subjetivas;

. Afirma-se ainda que, tomando como causas principais es

ses aspectos, a zxpressao espontanea é minima em relagao aos meios

9 iARX, K. Carta a F. Lasalle. Selegdo de Escritos sobre a Literatura
e a Arte, in: SANTAELLA, Lucia, op. cit., p. 27.
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convencionats na ceramica urbana de Sdo Paulo; grande é a freqiléen
cta de solugdes esteriotipadas em relagao & linguagem individual.
Aa uma redug¢do da exzpressdo estética em fungdo de uma infra-estru
tura comercial.

Uma vez apresentadas as hipoteses basicas de trabalho, pre
tendemos desenvolvé-lo pelo Indice proposto, e acreditamos que,
no decorrer do mesmo, através de demonstragBes, as mesmas venham

a ser comprovadas.
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2. ASPECTOS HISTORICOS MAIS RELEVANTES

- DECADAS DE 40 A 80 -

Antes de tratarmos especificamente da ceramica urbana em
Sao Paulo, cremos ser pertinente observarmos, ainda que superfici
almente, algumas décadas anteriores, tanto no aspecto internacio-
nal como no nacional.

A aceitacao da ceramica no sentido artistico dentro do ce
nario internacional, para a maioria dos historiadores, em muito de
ve 4 Bernard Ieach. Assim, Leach & reconhecido como "um dos mes-
tres supremos da ceramica em tempos modernos".l

Em 1909 Leach foi ao Japao ensinar gravura. No ano de 1911
foi convidado para uma festa "raku" e, a partir de entao, passou
nac sb a se interessar como também a aprender ceramica com um mes
tre da escola Kenzang. No ano de 1920 retorna 3 Inglaterra, acom-
panhado de Shoji Hamada, jovem ceramista. Construiram em St. Ives
uma olaria e uma oficina de ceradmica, apoiados financeiramente pe
la fundadora do "Handicraft Guild". O objetivo de Leach era basi-
camente associar a gualidade da ceramica oriental, principalmente
a chinesa, a ja conhecida ceramica inglesa.

Embora as dificuldades existissem e fossem inumeras em ca

1 WORCMEN, Susane. A Ceramica na Formagao do Artista, ou melhor, a Ar
te na Formacao do Ceramista, in: Arte Ceramica, Edigao de Palestras sobre Arte
Ceramica proferidas no 309 Congresso Brasileiro de Cerdmica no Rio de Janeiro,
abril de 1986, p. 26.
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da etapa, desde a produgéo, distribuigao ao consumo, a pequena ci
dade passou a atrair um grande numero de artistas, interessados
no trabalho 13 desenvolvido. Entre eles estavam: Ben Nicholson,
Barbara Hepworth e Naum Gabo. De 1939 a 1950, a escoola de St. Ives
era formada por artistas de mentalidade mais internacional e de
vanguarda que a metrdpole. As consegliéncias desse periodo levam Su-
sane Worcman a afirmar que "a aceitacao da ceramica como uma das
artes 'nobres" foi uma das caracteristicas especiais da estética
de St. Ives e isso se deu, certamente, pela diregao que Bernard
Leach imprimiu 3 produgao do que 1la se fez: objeto utilitdrio e nao
utilitario, de stoneware e de barro comum, dentro dos mais exi-
gentes padroes t&cnicos". 2

Na mesma &poca, principalmente no pds—-guerra que St. Ives
ganha notoriedade, Mird une-se ao amigo ceramista Artigas, com o
cbjetivo de produzir ceramicas, nao apenas pintar sobre a superfi
cie ceramica, mas com o propdsito de adquirir o dominio de todas
as etapas da produgao. Mird passa a se interessar cada vez mais pe
lo setor, e na década de 50 praticamente isola-se, em companhia
de Artigas, numa casa de campo do Gltimo. Neste periodo produz mais
de 300 pecas de ceramica. Ja em 1960, em companhia do filho de Ar
tigas, produz os conhecidos murais da sede da UNESCO em Paris, co
nhecidos como "muro do Sol" e "muro da Lua", com os quais obtém o
prémio Guggenheim, iniciando, a partir de entao, uma série de ou-
tros murais. O relacionamento de Mird® com a ceramica era analisa-

do por ele com o seguinte comentario: ...Bra freqlientemente uma

batalha com o fogo - nds gueriamos domind-lo, mas, durante o cami

nho havia acidentes com a queima ou todo tipo de acidente inespe-

rado. Era magnifico£“3

2 Idem, ibidem, p.p. 26 e 27.
3 Idem, ibidem, p. 27.
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Nesse mesmo tempo, mais precisamente em 1946, Picasso pas
sa a se interessar por ceramica através de visita a uma exposicao
em Vallauris. A partir de entao, passa a produzir incessantemen-
te e, embora pretendesse permanecer nessa atividade, ainda que tem
porariamente, isolado, nac conseguiu. Como afirma Georges Ramié...
"0 rumor depressa se estendeu, nos arredores e ao longe. Tao lon-
ge até que, de todos os pontos do mundo, vieram amigos, conheci-
dos ou desconhecidos: pintores, escultores, gravadores, poetas, ma
sicos, para o cumprimentar e ver de gue curiosa maneira aquele i-
lustre pintor cubista poderia comportar-se com a rotundidade das
bolas de barro do oleiro".? Esse interesse de Picasso pela cerami
ca contribuiu para a revalorizacao da atividade e das possibilida
des que dela pode-se dispor como suporte para a linguagem plasti-
ca.

Em termos nacionais, no inicio do século, destaca-se no
campo da ceramica uma figura que em muito contrasta com sua pro-
pria época: Eliseu Visconti. Nesse sentido, Visconti & considera-
do como um dos Unicos artistas de seu tempo que conseguiu traba-
lhar guardando certa independéncia dos padroes de sua época, in-
fluenciado pelos movimentos europeus mais proximos de seu tempo,
sobretudo o "Art Nouveau". A situacao artistica da época € assim
sintetizada por Bardi: "Arte aplicada o Brasil produzia nos Bauhaus
do tempo, denominados Liceus de Arte e Oficios, centros artesa-
nais que repetiam os moldes da arte dita culta, heranga da acade-
mia instituida pela Missao Francesa de 1816. A copia dos modelos
de fora, circunscrita aos de preferéncia do genérico, vetava qual
guer iniciativa de ruptura: ao lado da produgéo imitada das for-
mas ditas coloniais (infelizmente ainda continuando, infestando

as casas), os liceus reciclaram os estilos do passado, os Luis XV

4 RAMIE, Georges. Ceramica de Picasso, p. 15.




16

e XVI, preferéncia parisiense, monotona, o mesmo ocorrendo com a
pintura e a escultura'.‘.5 O cenédrio de entac tinha como tema cen-
tral os ensinamentos professados pela Escola de Belas Artes do Rio
de Janeiro que, como capital, era também o maior foco de irradia-
gao artistica do pais. Esses ensinamentos, que tomavam por base
formulas e modelos europeus derivados do oitocentos francés eram
extremamente repetitivos, ao mesmo tempo que os modelos da arte
grega e romana da Antiguidade permaneciam imunes a toda ruptura pro
movida pelo Impressionismo na Franca. Ainda em relagao & Escola
de Belas Artes, Pietro Maria Bardi afirma: ..."Beleza, Bem, Harmo
nia, Simetria, Proporcgao, Chatice, tais eram as prescrigaes“.6

Eliseu Visconti, em sua volta da Europa, depois de ter pas
sado pela escola de Eugéne Grasset, bastante influenciado nao so
pelas linhas e temas, mas, pelo espirito "Art Nouveau", se inte-
ressou pela ceramica. Fiel a Van de Velde, que "achava desejavel
gue o artista produzisse a maior quantidade e diversidade possi-
vel de objetos"7, desenvolve diversos projetos para serem executa-
dos em ceramica, sendo a maioria concretizada na fabrica de Améri
co Ludolf, no Rio de Janeiro, a "Lufolf & Ludolf".

Através da observacac de sua produgao, podemos constatar
as varias influéncias recebidas em sua estada na Europa. Com a mes
ma vitalidade no trago, desenvolve por vezes linhas de ritmos len
tos e sinuosos, bastante caracteristicos do "Art Nouveau" franceés,
assim como em alguns momentos utiliza solugoOes bastante abstratas,
semelhantes as da Escola de Glasgow. A respeito dessas influén-

cias, Flavio Motta faz o seguinte comentario: "O pintor Henrique

5 BARDI, Pietyo Maria. Arte da Ceramica no Brasil, p. 130.

6 Idem, ibidem, p. 130.

7 Catalogo da Exposigao "Eliseu Visconti e a Arte Decorativa" realiza
da no Solar Grandjean de Montgny — Centro Cultural da P.U.C. - Rio de Janeiro
de 17/8 a 17/9/1983, p. 80.
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Cavalleiro (genro e colaborador do artista) contou-nos, em certa
ocasiao que Eliseu conhecera Gauguin em Paris. Ele deve ter com-
preendido a importancia do mestre francés, pois em sua obra, nota
damente nas artes decorativas, nos painéis e nas ilustragoes, per
cebem-se os vinculos com o sintetismo do grupo de Pont~Aven ligado
a2 Gauguin, com o simbolismo dos Nabis e com o “cloisonnisme".8 Cs
resultados de suas investigagoes no campo da ceramica sao apresen
tados ao piblico em 1901 na "12 Exposigao na Escola Nacional de
Belas Artes do Rio de Janeiro", onde mostra arte decorativa e ar-
tes decorativas aplicadas & indistria.

No decorrer e apos a Segunda Guerra Mundial, com a falta
de importagao, a ceramica agui teve um impulso maior, o que ser-
viu de base para o nivel de desenvolvimento técnico em que se en-
contra atualmente. Outro fator gque contribuiu muito para o enri-
guecimento da atividade ceramica foi a presenca de estrangeiros
que por aqui passaram ou se estabeleceram, como bem lembra Bardi.

A década de 40, marcada internacionalmente pela II Guerra
Mundial, no Brasil apresenta, entre os acontecimentos histdricos,
alguns pontos que optamos por mencionar, como a instituicao do sa
lario minimo, o desmantelamento dos Ultimos remanescentes do Par-
tido Comunista do Brasil, a fixagﬁo de bases norte-americanas em
Natal, Belém e Recife, com o compromisso brasileiro de fornecimen
to de ferro aos aliados. Nesse mesmo periodo, envia a Forca Expe-
dicioniria Brasileira, constituida por 25 mil homens, para a cam-
panha da Italia.

No panorama das Artes Plasticas, entre outros eventos, ooor

re em 41 a Exposicao de Mosaicos da Osirarte, com a apresentacao

8 MOTTA, Flavio. Diccionadrio das Artes Plasticas no Brasil. In: Cata-
logo da Exposigao "Eliseu Visconti e a Arte Decorativa" realizada no Solar
Grandjean de Montigny - Centro Cultural da P.U.C. - Rio de Janeiro de 17/8 a
17/9/1983, p. 90.

S BARDI, Pietro Maria, op. cit., p. 132.
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de azulejos pintados por artistas. A respeito da mostra, Lourival
Gomes Machado comenta ser a produgao "medievalizante".’ Em 45,
Portinari completa os painéis do novo edificio do Ministério da E
ducagao, e no mesmo ano em Sao Paulo & inaugurada a Galeria Do-
mus, gue tera, a partir dai, uma grande participagao nos eventos
artisticos nacionais, em especial aqueles do eixo Rio - Sao Paulo.

Em 47 ocorre a fundagao do Museu de Arte de Sao Paulo (MASP),
por Assis Chateaubriand, e no ano segqguinte, a fundagao do Museu
de Arte Moderna de Sac Paulo (MAM), por Francisco Matarazzo Sobri
nho. Em 48 ocorre a visita de Calder ao Brasil, com palestra de
Mario Pedrosa a respeito do artista. No ano de 49 a Galeria Domus
organiza a "Exposic¢ao de Pintura Paulista" no Rio de Janeiro, e
Flavio Motta cria em Sao Paulo a "Escola Livre de Artes Plasti-
cas, que ira durar poucos meses, . Ernesto de Fiori expoe seus
trabalhos na "Casa e Jardim" em Sao Paulo.

Em ceramica, na década de 40, no Rio de Janeiro, ocorreu
o "19 Salao de Ceramica Brasileira", mais precisamente em 1947, e
o segundo, no ano seguinte, em 48, com grande repercussao no cené
rio artistico nacional. Os saloes foram organizados por Djalma de
Vicenzi, sob os auspicios da Sociedade de Artistas Nacionais no
Museu Nacional de Belas Artes. Entre outros, participa Margaret
Spece, cujo trabalho "caracteriza-se pela expressao de sugestiva
modernidade, em que o espirito criativo da notavel artista norte-
-americana tira o melhor partido da beleza dos materiais emprega-
dos e dos caprichos da forma, em suas possibilidades mais audacio
sas e originais.ll A respeito da mesma autora, a revista Habitat
tece o seguinte comentdrio: ..."horror & boa sociedade, possuido-

ra de barquinhos feitos com chifre de beoci, de prata portuguesa,

10 AMARAL, Aracy, Arte para Que?, p. 392.
11 Matéria publicada em O Jornal, Rio de Janeiro, 17/10/1948.
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de purpurina em moveis de um falso antigo“.l2 Nesse mesmo ano, &
fundado "O Pote Clube", que tinha como objetivo primordial a reu-
niao de ceramistas e interessados em ceramica numa agremiagao que
tivesse, além de uma oficina comunitédria para aulas e atividades
dos ceramistas, espaco para palestras, e debates de interesse co-
mum. Ainda na década de 40 destacam-se, entre outros, a ceramista
Hilda Goltz e o Prof. Oswaldo Teixeira, ambos do Rio de Janeiro,
e em Sao Paulo a ceramista alema Elizabeth Nobiling e a hingara
Katarina Mark -Poll.

Com o passar do tempo, notamos gue o interesse pela cera-
mica ocorre de modo crescente, apresentando, a cada ano, um nume-
ro cada vez maior de adeptos.

Nesta época, entre outros fatos internacionais, dignos de
registro, Truman autoriza a fabricagéo da bomba H, Eisenhower &
eleito presidente dos Estados Unidos, ocorre o Congresso pela Paz
em Viena e o Partido Comunista & declarado ilegal nos Estados Uni
dos.

No mesmo periodo, no Brasil, Vargas vence as eleigoes em
50, e em 56 ocorre a posse de Juscelino e a construgao de Brasi-
lia. Em termos artisticos o panorama se amplia, ocorrendo entre
outros, os seguintes eventos em Sao Paulo: em 50, o inicio do Ins
tituto de Arte Contempordnea no MASP, a inauguragcac da primeira
emissora de T.V. no pais - a T.V. Tupi em Sao Paulo e em 51 acon-
tece a primeira Bienal do MAM, com a participagao de 21 paises que
apresentaram um total de 1500 obras, das quais 400 foram selecio-
nadas. Nesta década, ocorre também a abertura do Parque Ibirapue-
ra, com projeto de Oscar Niemayer e outros, enquanto as Bienais

continuam a acontecer.

Na década de 50, vem ao Brasil o ceramista Gastone Novelli.

12 BARDI, Pietro Maria, op. cit., p. 132.
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Sao editados dois livros nacionais sobre ceramica artistica: Em 50, o
Prof. Eldino Brancanti publica "O Brasil e a Louga da India" e em
1958, Aristides Pileggi langa "Ceramica no Brasil e no Mindo". Nes
se tempo, em Sao Paulo, Calabrone expoe sua produgao em ceramica
na Galeria "Mary's Store". Outro ceramista que aos poucos se afir
ma a partir da mesma década no cenario nacional & Angelo Taccari,
de Sao Paulo, que recebeu de Brancanti, através da revista "Habitat"
de 1956, o seguinte comentdrio: "Verdadeiro mago no dominio do fo
go e no trato do }‘.:uau:rc.".l3

Taccari, junto a mais oito ceramistas de Sao Paulo, com
um total de 23 pegas, representaram o Brasil na "Exposition Inter
nationale des Chefs d'Oeuvre de la Céramique Moderne", ocorrida em
Cannes, em 1955. A referida mostra reuniu duas mil pegas, proveni
entes de 31 paises, apresentando um total de 390 expositores. O
Prof. Eldino da Fonseca Brancanti foi o responsavel pela selecao
e envio das pegas e justifica sua opgao por convidar apenas cera
mistas de Sao Paulo do seguinte modo: "Dada a preméncia de tempo,
nac nos foi possivel convidar um nimero maior de ceramistas de Sao
Paulo e de outros Estados para participarem da Exposicac e, desta

forma abrilhantar ainda mais a nossa representagéo".l4

Participam
da mostra: Giandoménico de Marchis (19 Prémio de Ceramica na Bie-
nal de Sao Paulo em 1952), Lilly Richter Montagne, Teresa D'Amico
Fourpome, também laureada em Bienais, Angelo Taccari, Bruna De
Marchis, Pedro de Oliveira Ribeiro Neto, Quirino da Silva, Maria
Helena Brancante, entre outros.

Em 56, tém inicio os Congressos Anuais de Ceramica promo-

vidos pela ABC (Associacao Brasileira de Ceramica).

13 BRANCANTE, Eldino da Fonseca. Prefacio do catdlogo da Exposicao de
Angelo Taccari no Escritdrio de Arte de Renato Magalh3es Gouvéa, S.Paulo,1980.

14 - . Primeira Exposicac Internacional de
Ceramica Moderna. In: Revista Habitat, n® 32, julho de 1956, p.p. 25, 26, 27.
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Em julho de 59 o Brasil participa da Exposicao de Cerami-
ca realizada na Austria, em Gmunden com 9 ceramistas: Antonio Paim
Vieira, Clelia Cotrim Alves, Francisco Brennand, Gustaveo Martins,
Heloisa Alves Lima, Hilda Goltz, Maria Helena Mota, Todekyo Sakai
e Iolanda Cintra Fiori. Na mesma década, em Sao Paulo, Tadayoshi
Ito organiza sua oficina, produz ceramica, leciona e realiza algu
mas mostras junto com seus alunos. Em seus trabalhos, utiliza trés
modalidades de técnicas Jjaponesas: "shino-yaki", "karatsu-yaki" e
"oribe-yaki", bastante semelhantes as utilizadas pm:Berngni Leach.
Na mesma década ha exposigoes de Giandoménico de Marchis e seus
alunos, e no Teatro Municipal a de Licia D'Amico Nesi.

Na deécada de 60, entre os aspectos internacionais mais re
levantes em termos histdricos, procuramos destacar alguns, tais co
mo: a eleicao, em 60, de Kennedy nos Estados Unidos e, em Moscou,
a conferéncia de 81 partidos comunistas, assim como a criagao da
FLN no Vietna. Ocorre também a construcdo do muro de Berlim, o rom
pimento de Cuba com os Estados Unidos, Lumumba & assassinado no
Congo e o encontro de Kennedy e Kruschev em Viena.

No ano de 1963 Kennedy & assassinado em Dallas, e na URSS
€ assinado um tratado que limita as armas nucleares. Em seguida,
hd a queda de Kruschev na URSS e Brejvev assume como primeiro se-
cretario do Partido Comunista. Martin Luther King recebe o prémio
Nobel da Paz em 64, e dois anos depois, Indira Ghandi na India é
levada ao poder. Em 68 ocorrem dois assassinatos: o de Robert
Kennedy, candidato democrata a presidéncia e o de Martin Luther
King. No final da década, o primeiro homem chega & lua e Pompidou
€ eleito na Franca.

No Brasil, em termos politicos, a década & historicamente
marcada pelo inicio da ditadura militar em 64, que se arrastara
por 20 anos. No inicio de 61 Janio toma posse e renuncia no mesmo

ano. Mazzili assume interinamente a presidéncia e & decretado es-
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tado de sitio pelos militares. Estes enviam a Mazzili mensagem,
na qual consideram inaceitavel a volta de Goulart e alegam como mo
tivo a "seguranca nacional" pelo fato do mesmo ser considerado a-
gitador dos meios operarios. Mazzili envia a referida mensagem ao
Congresso, que se recusa a vetar a posse de Jango. 0Os militares
reinteram a posigéo anterior. O Congresso institui o sistema par-
lamentar. Os ministros militares se dispoem a aceitar o novo regi
me. Jango retorna e toma posse em Brasilia como Presidente da Re-
piblica. Volta em 63 o sistema presidencialista. Inicia-se a cons
piracao militar. Jango & deposto e os ministros militares publi-
cam o Ato Institucional. Em 64 Castelo Branco assume como presi-
dente da Repiblica e rompe relagoes com Cuba. No ano seguinte os
partidos politicos sao suspensos e em 68 o nove nome oficial do
pais & anunciado: Repiiblica Federativa do Brasil. H3 a dissolugao
do Congresso. Aumenta a onda de repressoes. E criado o Ato Insti-
tucional n®? 5.

Em termos artisticos, particularmente em Sao Paulo, entre
outros eventos, as Bienais continuam a acontecer. O CPC de Sao
Paulo, assim como o do Rio de Janeiro sao subvencionados pela UNE.
B criado o de Pernambuco, que atua interligado aos demais.

Em 63 € inaugurada a N.T. - galeria Nova Tendéncia, com O
objetivo de reunir os concretistas de Sao Paulo. No mesmo ano &
criado o Museu de Arte Contemporanea (MAC) da USP. No ano seguin-
te, Ferreira Gullar publica "Cultura posta em Questao", com toda
primeira edigao adquirida pela policia. Um grupo de artistas fun-
da o grupo REX em Sao Paulo, como um espago novo para a arte. sao
eles: Wesley Duke Lee, Nelson Leirner, Geraldo de Barros, Frederi
co Nasser, José Rezende e Carlos Fajardo. A galeria encerra suas
atividades em 67, com um happening de Nelson Leirner. Nele, os qua

dros foram chumbados as paredes. As pessoas 0Os arrancavam e Os le

vavam de graga para casa.
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No final da década, os artistas brasileiros selecionados
para a VI Bienal de Paris sao proibidos de apresentar seus traba-
lhos no Museu de Arte Moderna do Rio de Janeiro. No mesmo ano, ocor
re a X Bienal de Sao Paulo. E organizado no exterior um boicote
ao evento.

Na década de 60 os eventos ligados a ceramica artistica se
ampliam.

Em novembro de 1961 & inaugurado em Sao Paulo o "estldio
Decor", de Rosina Morais Costa. No mesmo ano, Bianca Maria Rocha
Ferreira e seus alunos de mosaico e murais da Fundagao Armando Al
vares Penteado expoe trabalhos na "Feira do Lar" realizada na Par
gue do Ibirapuera. Nesse periodo o grupo executou trabalhos com
desenhos de Graciano, Lula Cardoso Aires, Poti, Caribé, Sérgio Ber-
nardes (para o "City Bank" em Recife) e Rocha Ferreira (mosaico
para a Igreja do Cristo Redentor no Rio de Janeiro). Ainda em Sao
Paulo Irma Raphaella leciona ceramica no Colégio Sao Vicente de
Paulo e Lucia D'Amico Nesi continua a expor, além de ter publica-
do o livro "Pintura sobre a Ceramica", com edicao esgotada. Na mes
ma década o curso de ceramica do Professor Joac Rossi na F.A.A.P.
atrai interessados nao sd do Brasil como do exterior. Recebe bol-
sistas estrangeiros e realiza varias exposigoes. Em 67 tem como
proposta o inicio de "Cursos de Licenciatura em Ceramica Técnica
e Artistica" que aliariam a indastria e a arte, que, segundo o)
Prof. Rossi, seria a "uniao da forma e matéria" com disciplinas
como: geologia, cromatologia, morfologia, cristalografia, matema-
tica, fisica-quimica, modelagem e aplicabilidade, histdria da ar
te, e livre-expresséo.ls

Na década de 70 ocorrem varios acontecimentos histdricos

importantes, dentre os quais destacam-se a aproximagao das grandes

15 Artigo scbre o Prof. Joao Rossi e a F.A.A.P. Jornal Didrio de S3o
Paulo, SP, 26/06/1966.
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Potencias, com a visita de Nixon 3 China e 3 U.R.S.S. em 72. No
ano seguinte, ocorre a guerra do Yon Kippur ou do Ramada, quando
o Egito e a Siria tentam recuparar os territdrios ocupados por Is

rael. A intervencao dos Estados Unidos pds- fim & guerra e em 1979

Egito e Israel estabeleceram um acordo de paz.16

Em 73 ocorreram lutas entre israelenses e palestinos, que
persistem até os dias atuais. Comandados pela 0.L.P., os palesti-

nos reivindicam a criacao de um Estado palestino dentro dos terri

torios ocupados por Israel.l7 Em 74, nos E.U.A. aconteceu o

"n

es—

candalo Watergate", e Nixon renunciou, substituido por seu vice,
Jimmy Carter. Ocorreram também na década de 70 as independéncias
de Angola, Mogambigue e Guiné-Bissau, pondo fim ao império coloni
al portugués. Em 79 os Estados Unidos assinaram tratado com o Pa-
nama, finalizando, assim, a dominagao colonialista dos Estados

Unidos na regiao do canal interoceénico.l8 Em Portugal cai a dita

dura Salasarista em 74.

No Brasil, a década de 70 & marcada pelo endurecimento do
regime pds 64 (A I 5) e pela Censura. Todo um setor da {ntelfigentsia
foi cassado ou abandonou o pais, em exilio voluntario ou involun-

tario. O governo atua numa atitude incoerente: ao mesmo tempo que

censura, financia e favorece a produgao cultural, como forma de

exercicio de controle do setor. Cria na época instituigoes como a

FUNARTE, a Embrafilme, o S.N.T.19

A ditadura continua. Governo do general Médici. De 70 a

73 & a fase da euforia econdmica, conhecida como "milagre brasi-

20

leiro". E a era dos super-mercados e shopping-centehrs. A socie-

16 CACERES, Florival. HistOria Geral, p. 305.

17 Idem, ibidem, p. 305.
18 CAMPOS, Raymundo. Estudos de Histdria Moderna e Contemporanea, p-.

302.
19 Revista Vis3o, agosto de 1973. In: Nosso Século, p. 245.

20 Nosso Século, 1960/1980, p. 221.
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dade de consumo € movimentada pelo tripé econdmico: empresas esta
tais, privadas e estrangeiras. Dada 3 grande produgac, com O cres
cimento dos diversos setores industriais, hd grande utilizagao do
marketing pelas empresas, visando o escoamento da produgao. Entre
as indGstrias, desenvolve-se bastante a automcbilistica, que traz,
como consegfiéncia, o aumento das estradas de rodagem. E grande a
utilizagao do jodinZ-venture, com o objetivo de favorecer a entra-
da do capital estrangeiro, através das multinacionais. Em 75, em
sigilo, o Brasil entra na era atémica.21

As exportagdes sofreram um grande aumento e a politica cam
bial tornou-se flexivel com as constantes desvalorizacoes do cru-
zeiro. As Bolsas de Valores foram incentivadas no Rio de Janeiro
e em Sao Paulo. Inicia-se a construgao de Itaipu. E criado o Esta
do do Mato Grosso do Sul. Constrdi-se a Transamazdnica e & criado
o0 PIN (Plano de Integracao Nacional), com grandes migragées inter
nas e fracassos. A Zona Franca de Manaus € reestruturada.

O Brasil vence a Copa do Mundo, tornando-se tri-campeao.
E criada a Loteria Esportiva. Surge no mercado brasileiro o pri-
meiro T.V. em cores. E a época do "novo nacionalismo". Sem xenofo-
bias. Surgem projetos comoc ¢ Mobral, o Roendon e o Plano Nacional
de Saude gque, posteriormente, em unanimidade, fracassam.

Em 72, governadores e vices passam a ser eleitos por voto
indireto e aberto da Assembléia Legislativa. No mesmo ano, Delfim
Neto, favordvel ao endividamento externo, assina empréstimo da AID
de 15 milhoes de ddlares. Em 74 € aprovada a "Lei Falcao", feita
por Golbery do Couto e Silva. Em 75, morre no DOI-CODI de Sao Pau
lo o jornalista Wladimir Herzog. O fato tem grande repercussao. No
mesmo ano, Geisel efetiva a fusao do Estado do Rio de Janeiro com

o0 da Guanabara. Em 78, cai o A I-5. No mesmo ano, o MIB, tnica fren

21 Tdem, ibidem, p. 239.
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te oposicionista oficial massacra a ARENA nas urnas.

No final da década, o Brasil se vé afogado na divida ex-
terna. £ o fim do "milagre" economico. £ o fim da euforia ufanis-
ta. Mas a censura as artes continua, e chega ao veto da apresenta
¢ao do ballet Bolshoi no Brasil. As correntes intelectuais mais
independentes do sistema, em termos de producao cultural, atuam mais
na linha de contracultura e ha reflexao sobre o passado. A impren
sa chamada "alternativa" continua, com jornais como "O Pasguim".

Em termos plasticos, a década de 70 se caracteriza, entre
outros, pelos seguintes fatos: no Norte, Nordeste, Mato Grosso e
Rio Grande do Sul, Bardi aponta artistas plasticos de grande ex-
pressao, gque surgiram realizando exposigaes fora do eixo Rio-Sao
Paulo, como o paraibano Espindola e o mato-grossense Miguel dos
Santos. Das trinta galerias de arte existentes em Sao Paulo, 29
eram dirigidas por mulheres. Em 78 ocorre um incéndio no Museu de
Arte Moderna do Rio de Janeiro e ha destruicao de mil pegas do a-
cervo, composto por obras, entre outras, de Salvador Dali, Porti-
nari, Max Ernst e Picasso.

A euforia especulativa chega as obras de arte. Grandes lei-
loes s3ao realizados neste periodo. A maioria adquire obras por pu
ro investimento, visando a revenda. Ha protestos de varios artis-
tas, entre eles, Wesley Duke Lee, que comunica, através de um ma-
nifesto, que, a partir de entao, passarida a vender suas obras aos
interessados diretamente em seu atelié. O Grupo Rex, composto por
Luis Carlos Baravelli, Carlos Alberto Fajardo, Frederico Nasser e
José Resende, funda em 1970 a Escola Brasil.

Paralelamente ac movimento Pop, surge a Arte Conceitual,
gue, como o nome indica, produz objetos gque exprimem um conceito.

Assim, um objeto deslocado do cotidiano de suas fungoes utilita-

22 Fofhetim, suplemento dominical da Folha de S. Paulo, SP, 28/10/79.
In: Nosso S&culo 1960/1980, p. 271.
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rias apresenta-se como um fendmeno, em busca de um sentido para
o espectador. O Museu de Arte Contemporanea de Sao Paulo (MAC),
em sua exposicgao "Retrospectiva 74", particularmente, funcionou
como centro irradiador da Arte Conceitual. Na mesma linha seguem
a Video-Arte, a Arte Ambiental catastrofica e a Arte Postal.23

Na década de 70, no campo da ceramica, poucos eventos acon
tecem, mas OS gue ocorrem sao bastante significativos, como a ex-
posicao de Megumi, Kaitaro e Yanata, realizada no Tremembé a céu
aberto, onde apresentaram a ceramica em nova concegao. Na Gale-
ria "Oca" acontece a exposigao de Busu (Magda de Simone) e no Clu
be Paulistano sao apresentados trabalhos em ceramica realizados em
conjunto: Eunice Pessoca e Fulvio Pennachi. Ariano Suassuna, na mes
ma decada aponta para a ceramica armorial, com temas extraidos da
literatura de cordel por nordestinos.

Em 74, no mesmo recinto que esta se realizando a Bienal e
a Mostra da Gravura Brasileira, ocorre a exposigao de Ceramica Rus
sa, com 102 pecas de ceramica popular soviética.

Na década inacabada de 80, entre os varios acontecimentos
histdoricos com repercussac internacional, surge na Poldnia o 1i-
der do movimento operario Lech Walesa. Comandou uma série de gre-
ves por melhores saldrios e condicoes de vida para os trabalhado-
res. Derrubou ministros e gerou o Solidariedade - primeira cen-
tral sindical independente do mundo comunista. Reuniu 10 dos 13 mi
lhdes de operarios poloneses.

Em 80, o ex-ator de cinema Ronald Reagan &€ eleito presi-
dente dos Estados Unidos. Na mesma época, Israel invadiu o Liba-
no, visando aniguilar as bases de guerrilheiros palestinos nague-

le pais. Em 82, na U.R.S.S. morre Brejnev. Assuvem Andropdv e Tcher

nenko. Morre Tchernenko em 85.

23 Nosso S8culo - 1960/1980, p. 271,
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Na Tchecoslovaquia, em 82, ocorreu a "Primavera de Pra-
ga", um processo de democratizaqao do socialismo, cujo lider foi
Alexander Dubcek.24

Em 85, assume o poder na Uniao Soviética Mikhail Gorbachev,
iniciando entao uma reforma politica, a gfasnost, acompanhada de
uma reestruturagao econdmica, a peneéthﬁiha.

No Brasil, a década de 80 inicia-se comuma escalada de atos
terroristas de direita, com varios atentados a bomba, como por e-
xemplo, o caso do Rio-Centro. Em 80 acontece também a visita do Pa
pa Joao Paulo II, que dura doze dias, percorrendo varios pontos e
realizando um total de 40 discursos, pautados em problemas soci-
ais. Em 82 ha a rejeicao da ditadura nas urnas pela segunda vez.
O pluripartidarismo derrota a antiga ARENA nas urnas, hoje PDS.
No mesmo ano, inicia-se a campanha pelas eleigoes diretas. Ha o
veto do Congresso pela emenda apresentada por Dante de Oliveira.
No mesmo ano, € aprovado o voto direto para governador.

Tancredo Neves & apoiado pela Alianca Democratica, oposi-
¢ao burguesa representada pelo PMDB e a dissidéncia do PDS, a trec
co da indicacao de seu vice ao Coclégio Eleitoral. Em 85 o eleito
rado, mais uma vez descontente, derrota os candidatos do PMDB em
varios pontos, como Sao Paulo, Rio, Porto Alegre e Fortaleza. O
Ministério de Tancredo &€ substituido paulatinamente por Sarney.

Em 86 Sarney e o entao Ministro da Fazenda Dilson Funaro
langam o "Plano de Estabilizagao da Moeda", conhecido por "Plano
Cruzado", até as eleigoes de 21/11/86. H3, pouco antes das elei-
goes, a utilizacdo da Lei Delegada n?® 4, de Goulart, com apreen-
sao do boi gordo nos pastos. Na semana seguinte, lancam o "Plano
Cruzado II", de descongelamento. O governo da Nova Repiblica per-

de o crédito junto & opiniaoc pilblica. No Congresso, aparece um par

24 CAMPOS, Raymundo, op. cit., p. 304.
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tido supra-partidario, baseado em forgas conservadoras, que conse
gue, entre outras, aprovacao dos seguintes pontos: cinco anos pa-
ra Sarney, restricdo dos latiflindios para a realizagao da Reforma
Agraria, veto @s 40 horas de jornada semanal dos trabalhadores,
veto a4 independéncia sindical e limitagao aos direitos de greve.

A reforma partidaria, que teve inicio em 80, nao contava
com o aparecimento de um novo partido, o PT, liderado pelo ex-pre
sidente do Sindicato dos Metalurgicos de Sao Bernardo do Campo e
Diadema, Luis Inacio da Silva, o "Lula", atual deputado federal
pelo partido, gue em 88 sairia vitorioso nas elei¢oes em varias ci
dades, como Sao Paulo, por exemplo.

A respeito da década de 80, Luiz Claudio Mubarac, um dos
orientadores do "atelié livre" do Museu Lasar Segall faz o seguin
te balanco: "Sem pretender um jogoc de palavras, eu diria que se
hd algo de tipico na produgdo dos anos 80 & a sua atipicidade. Bas
ta olharmos um catdlogo de uma grande exposicao atual, nacional ou
internacional, para constatarmos o imenso e cadtico volume de ma-
nifestacgoes artisticas diferentes.

Ha trabalhos imersos na tradicao, ha trabalhos totalmente
conceituais, outros transando a duas coisas, enfim, se ha algum
parametro, € o da individualidade. Parece-me que nesse final de
século nao ha espago para escolas ou tendéncias unificadoras. As
experimentagoes radicais percorreram os ltimos cem anos de um mo
do intenso e agora comecam a surgir experimentag5es dentro de ex-
perimentagaes, talvez mais sutis, talvez mais grosseiras até, mas
sempre em voz baixa. Eu nao creio numa "volta i pintura". HAa sim
um foco, novamente, da cultura oficial na pintura. Na realidade,
me cansa um pouco essa politica da critica de arte por meio de ex
clusdces. Se os pintores sempre pintaram, n3ao had volta. H3 somente
uma nova atengao voltada para esse tipo de oficio.

Acho a arte dessa década menos inovadora e mais concilia
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dora. E & claro que esse acalmar de animos vai ter os seus fru-
tos. Os grandes periodos criativos sao ciclicos e permanentes. Nao
ha a morte na arte, nem de nenhuma de suas manifestacdes. A convi
véncia do raio laser com o grafite & desejavel, possivel e estimu
lante. Nao gosto dos jogos olimpicos das artes (e adoro os despor
tivos), pois em arte nao ha recordes. Diria que as interferéncias
no trabalho pessoal sao sempre fruto de encontros, ds vezes busca
dos, as vezes ocasionais. Esses encontros podem se dar com um tra

balho do século XVII ou de 1984. Nao ha limites; somos todos con-

temporéneos".z5

A respeito da ceramica, Carlos Von Schimidt comenta: ...

"Lamentavelmente, contam-se nos dedos da maoc o numeroc de artistas

que se dedicam & ceramica com éxito. A enorme quantidade de obje-

tos intteis e de ilimitado mau gosto, produzidos por incontaveis

senhoras desocupadas e mocinhas casadoiras, abarrota prateleiras

de cursos de cerdmica, salas de visita e lojas de decoragao. E ra
ro, dificil mesmo, encontrar nesse imenso e profundo mar de medio

cridade um ceramista que voe mais alto. Xicaras, vasos e cinzei-

ros constituem seu universo. Pequeno, provinciano. Ultrapassa-lo,

tarefa que nao lhes estimula e/ou atraiv.2®

Em 80 a ceramista Norma Grimberg faz sua primeira exposi-
¢do individual na Galeria "Arte Aplicada", ocasiao em que chama a
atencao da critica nao sO pelas suas propostas como pelas possibi
lidades gque o material oferece. A respeito da mostra, Jaccb Klintowitz

comenta: ..."Raramente uma primeira exposicao oferece um trabalho

t3o cuidado, pensado e amadurecido (...) capaz de wuma linguagem

pessoal e de uma proposta estética. Norma Grimberg transforma suas

cerdmicas em sistemas modulares onde o padr3ao individual & um

25 MUBARAC, Luiz Claudio. Somos todos Contempordneos. In: Arte em Sao

Paulo nQ 29, marco de 1985, p. 34.
26 SCHIMIDT, Carlos Von. Folha de Sao Paulo, SP, 07/07/80.
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"container", uma forma que se presta 3s mais variadas combinagoes.

A respeito das propostas de Norma Grimberg em ceramica,
Carlos Von Schimidt comenta: ..."Sua obra, inventiva, demonstra que
a argila, quando convenientemente trabalhada, artisticamente de-
senvolvida, apresenta resultados inesperados e surpreendentes (...)
A artista, com grande expressividade, demonstra que estad na cabe-
¢a e na mao, e nao no material, a possibilidade de uma obra de ar
te. Criando formas modulares, estabelecendo relagoes de movimen-
to, de espago entre os modulos, criou uma linguagem em que a pure
za das linhas, a simplicidade, a beleza e a harmonia da forma cons
tituem preocupacoes constantes".28

Em julho de 1981, Cecy Sato expoe cbras de 17 ceramistas.
Sao trabalhos de Alberto Cidraes, Bindy, Elly, Jeremy, Kimi, Lacia
Ramenzoni, M. Ligia Reinach, Masumi Tsuchimoto, Norma Grimberg,
Oficina Terra de Lucia Maggi e Célia Cymbalista, Ofra, Paulo Ja-
mes, Pottery, Regina Tsuchimoto, Stao, Shizue Miyako e Shoko Suzu-
ki.29 No ano seguinte, em 82, & realizada uma coletiva de cerami-
ca intitulada "Ceramica Hoje", no Centro de Artes da Companhia Por
to Seguro, localizada na Av. Rio Branco em Sao Paulo. Sao 23 cera
mistas que apresentam em torno de 150 trabalhos. Do grupo partici
pam nomes como Alberto Cidraes, Norma Grimberg, Leleta Rabbat,
Shoko Suzuki, Megume Yuasa, Offra Grinfeder, Célia Cymbalista, Clau
dia Amorim, Cristiano Quirino, Jeremy Fiennes, Harwing Burchard,

Kimi Nii, Mieko, Sang Mi Chun e Vico.m)Através da imprensa, sao

divulgadas oficinas de ceramica, como o "Atelier Keramik" de Li-

gia Cox e Angela Ricardi, onde, além de produzirem, ministram cur

sos de ceramica para todas as idades.

27 KLINTOWITZ, Jacob. Jornal da Tarde, SP, 5/06/80.

28 SCHIMIDT, Carlos Veon. Folha de Sao Paulo, SP, 7/07/80.
29 A Gazeta da Lapa. S3o Paulo, 20/06/81, p. 8.

30 Diario Popular. Sao Paulo, 20/9/82.

——
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Em dezembro de 1982 & inaugurado o "19 Saldo Paulista de
Ceramica", promovido pela Secretaria do Estado da Cultura no Paco
das Artes em Sao Paulo. Nesse Salao, sao premiados trabalhos de
Elly Batche e Jeremy Fiennes. Recebem MencGes: Mary Di Idrio, Ro-
drogo Llorente, Ana e Lidia e Berenice Buchelle Reichann. O jari
de selecao e premiagao foi constituido pelos sequintes criticos:
Ernestina Karman, José Roberto Teixeira Leite, José Henrigue Fa-
bre Rolim, Alberto Beuttmuller e pelo ceramista Antonio Carlos Mo

reno Koch.3l

Em 82 & inaugurada, com exposicac de trabalhos de Megume
Yuasa, a galeria "Ocra", de Haidée Leao Esteves, Silvia Setibal
Carramaschi e Luciana Wis. £ uma das primeiras galerias especiali
zadas em ceramica urbana. A galeria realiza uma série de eventos,
até o ano de 1986 quando, lamentavelmente, encerra suas atividades.

Em julho de 83 ocorre a exposigao do Japdao na Assembléia
Legislativa, em homenagem aos 80 anos de imigragao, organizada pe
la "Sociarte" - Sociedade dos Amigos da Arte em Sao Paulo. No mes
mo ano ocorre a mostra de ceramica chinesa no MASP, promovida pe-
la Embaixada da Repiblica Popular da China.

Em termos de oficina com aulas de ceramica, ocorre nesta
década uma multiplicacao delas, além das ja existentes ha anos, co
mo a de Ernestina Karman no bairro de Sumaré em Sac Paulo, o "Mis
tura Fina" formado por Cassio Maia, Cristina Rocha, Ivanilde Tar-
raga e Kiko, o "Grupo Ceramica", composto por Jo3ao Batista de Fi-
gueiredo, Heloisa Reis e Maria Ruth Malta.

Os Salces de Ceramica acontecem em varias lccalidades, es
pecialmente no Sul do pais. Como geralmente sao divulgados nacio-

nalmente, como os Saloes de Ceramica do Parand, muitos ceramistas

3% Peiha da Tarde, Sao Paulo, 17/12/82.
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participam, inclusive aqueles radicados em Sio Paulo, como por e-
xemplo Leleta Rabbat, que recebeu o segundo prémio no "49 Saldo

de Ceramica do Parand", realizado em 1983.

Em 86 a ceramista japonesa Akiko Fujita expoe no MASP suas
"cidades" em argila.

Em 1987 & langado o livro "Cerdmica, Arte da Terra", de
Miriam B. Gabbai, com depoimentos de experiéncias de 27 ceramis-
tas. A respeito da obra, had que se observar que alguns luminares
da ceramica brasileira n3o esti3o presentes na obra, como por exem
plo, Meguma Yuasa, Brennand, Celeida Tostes e Maria do Barroc. Se-
gundo Miriam, alguns nao tiveram tempo suficiente para preparar
seus textos, outros nao foram procurados, a ainda houve aqueles
que nao acreditaram no projeto.32

Em abril foi inaugurada uma coletiva de ceramica no Pago
das Artes, com um grupo que, embora representativo, naoc teve se-
quer um xerox biografico e, sequndo informa Osmar Bustos, em seu
artigo a respeito da mostra, "o Pago nao tem recursos (...) e tu-
do gue apreciamos no Pago fica sem registro“.33

Em 88 ocorre na Europa uma exposigao itinerante. Dez cera
mistas do Brasil participam da mostra: Nakatani, Mauricio Chaer,
Jean Jacques Vidal, Lica Cox, Kimi Nii e Paulo James, todos radi-
cados em Sao Paulo. Além desses participam: Grace Gradin, de Sal-
vador e Clara Fonseca do Rio de Janeiro e Maximo Toalheiroc de Be-
lo Horizonte.

A ceramica, em termos sociais, em relagao & outras mani-
festagdes artisticas no Brasil, & vista pelo Prof. Luiz Inicio Me
deiros, Diretor do Museu de Arte do Rio Grande do Sul, do seguin-
te modo: "O elitismo da arte contemporinea, sobretudo no Brasil,

estigmatizou a cerdmica como arte menor, talvez pelo carater uti-

32 Revista Veja, 15/07/87, p. 11s6.
33 BUSTOS, Osmar. Jornal Diario Popular, Sao Paulo, 15/04/88,




litario de muitas pecas. Nem mesmo a revolucao trazida pela Bauhaus,

aliando a arte 3 produgao de massa, conseguiu reduzir o preconcei

to gque, infelizmente, agora vai ca:i.nc‘ica".”i

34 MEDEIROS, Luiz In3cio. Prefdcio do Catdlogo de um Salao de Cerami-
ca do Rio Grande do Sul. In: Bardi, Pietro Maria, op. cit., p. 156.
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3. A CERAMICA URBANA DE SAO PAULO NO CIRCUITO P - D - ct

Nesse estudo buscamos a realidade além da aparéncia fisi-
ca dos objetos, e antes de entrarmos na discussao da problematica
da ceramica urbana e suas especificidades, convém que alguns con-
ceitos figquem esclarecidos, para que nao ocorra no andamento do
trabalho, uma bagagem extra de mal-entendidos. Embora tenhamos re
servado um capitulo & parte para o estudo referente aos conceitos
de ARTE e ARTESANATO, convém esclarecermos no momento o que enten
demos por um e por outro. Dessa forma, o primeiro aspecto gque de-
vemos tratar & o conceito que se refere 3 ARTE.

Deixando de lado a estética formal, traduzida pela filoso
fia idealista, referimo-nos a ARTE como "uma criacao cultural e
de classe e, conseglientemente, de um fendmeno historicamente de-
terminado, dotado de uma génese histdrica e destinado a sofrer mo
dificagdes a partir de avaliagoes da sociedade“.2 Quando nos refe-
rimos 3 "idealista", nac estamos fazendo uso do sindnimo de con-
cepcao idealizada de cultura, mas em oposigao a materialista. Is-
to porque, cocmo afirma Santaella, toda visac de cultura como ema-
nagao ou reflexo de uma sociedade histdrica & uma visao nao ape-
nas mecanica, mas também idealista, uma vez que os dois principi-

os fundamentais do materialismo dialético estao sendo falseados:

1 Conforme propce LALER, Op. cit..‘;: 78
2 Idem, ibidem, p. 33.
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e a primazia do concreto,” ou seja, exata-
mente as bases que norteiam o presente estudo. :
Quanto ac ARTESANATO, entendemos que, embora toda esta ques
tao tenha necessidade de ser cuidadosamente trabalhada,
algumas colocagoes sejam feitas. Nas mais
observadas

convém gque

diversas conceituagoes
had um denominador comum, no sentido de reduzir os mais
diferentes aspectos da gquestac ao ambito econdmico.

Conforme ob-
no.4

servagaoc de Lauer, isso tem ocorrido nos Ultimos dois decénios, e
se trata de uma inversao momentdnea, no caso do artesanato perua-

No nosso caso especifico, a mesma
rer com muita,

afirmagao sO podera ocor-
mas muita boa vontade mesmo. A nosso ver, trata-se
em boa parte de um reflexo de redugao pertinente

ao capitalismo,

que tende a esmagar o campo das significagaes, no caso, do artesa
nato num sentido mais amplo, para dele fazer emergir apenas a ide

ologia de guem dele faz uso. Como afirma Santaella:

"...nao é se-
nao desse reflexo de redugaoc que as classes dominantes se utiliza

ram e continuam se utilizando, através da histodria,

de seus valores".

para ocultar
tudo aquilo que pode, porventura, colocar em crise a consagracao

Lembramos ainda a colocacao de Augusto Boal: "a cultura é
produzida pela sociedade e, portanto, uma sociedade

dividida

em
classes produzira uma cultura dividida. Uma sociedade submetida pro-
duzira uma cultura de submissao. As classes dominantes tentam ins
tituir como cultura a

'sua'’

cultura e como incultura a cultura das
classes dominadas. Quando muito, concedem a cultura do povo o sta
tus de FOLK-LORE (conhecimento do povo).

Quando se procura entender a plastica, especificamente

da
3 SANTAELIA, Licia, op. cit., p. 33.

4 LAUER, Mirko, op. cit., p. 6l.
5 SANTAELIA, Licia, op. cit., p. 2L.
taella, Locia. op. cit., ». 17.

6 BOAL, Augusto, Técnicas Latino-Arericanas de Teatro Popular.In: San
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ceramica urbana através da teoria social, ha necessidade gue se-
jam analisados os trés aspectos propostos por Juan Acha? e desen-
volvidos posteriormente por Mirko Lauer, aplicando esse tipo de a
nalise no artesanato dos Andes peruanosaz a PRODUGAO, a DISTRIBUI
CAO e o CONSUMO. Com efeito, como afirma Mario Pedrosa: "...hoje,
no contexto sdcio-econdmico essencialmente capitalista, e mesmo
super-capitalista, o artista &, por assim dizer, uma figura ana-
cronica, social e culturalmente muito mais préxima e afim ao cam-
ponés individual, que cultiva seu palmo de terra, ao artesao-arti
fice que maneja seu proprio instrumento do que ao operario ou ao
produtor de grande indistria moderna. Embora num condicionamento

social totalmente capitalista, a natureza intrinseca de seu traba

2 E evi-

lho @ ainda necessariamente pré-capitalista, artesanal".
dente que as condigoes para a produgao criativa vieram definhando
inexoravelmente desde a ascengao da burguesia como classe dominan
te, quando com ela trouxe um capitalismo generalizado e uma indus
tria ja organizada em centros manufatureiros nos quais os traba-
lhadores individuais ja haviam perdido a posse dos instrumentos de
trabalho. A perscnalidade do artista foi dilacerada, partindo-se
em duas: a do artesao-artifice que sempre foi a de um produtor de
algo novo, isto &, de "belas-artes". A "obra de arte" se tornou
um produto novo - para uma necessidade nova, uma clientela nova:
as camadas sociais superiores, as elites da burguesia ascendente.

PR 15

Dai sairam os grandes artistas. Como afirma Mario Pedrosa:
dos os desenvolvimentos sociais, econdmicos ou culturais posterio
res foram, no mesmo sentido, separagéo completa entre o trabalho

manual e o trabalho intelectual, artesaos e operdarios de um lado,

e criadores e empresarios industriais de outro, clientelas cada vez

7 ACHA, Juan. Las Artes Plasticas como Sistema de Produccion Cultu-
ral, México, Quadernos del Centro de Investigacion de Artes Visuais, p. 3.

8 LAIER, Mirko, op. cit., p. 5.

9 PEDROSA, Mirio. Crise do Condicicnamento Artistico, in:
—' Mundo, Hamem, Arte em Crise, p.p. 88/89.
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mais leigas e da aristocracia do dinheiro, mercados cada vez maio

res e indiscriminados.l0

3.1 Producao
3.1.1 Fatores pertinentes a produgao

A analise da produgao artistica, seja qual for
essa produgao, torna-se praticamente impossivel se nao observar-
mos as relagoes da estrutura, do contexto, principalmente o da a-
rea econdmica, determinante, quando se trata de capitalismo, com
a super-estrutura, no caso, a ceramica urbana de Sao Paulo. Como
lembra Engels: "...a determinagaoc da estrutura sobre a super-es-
trutura afirma-se em dois sentidos: em primeiro lugar, as formas
de organizagao da area econdmica determinam, em Gltima instancia,
as formas de organizacao de outras areas; em segundo lugar, signi
fica que as relagoes sociais de produgao determinam as representa
goes, sistemas de idéias e imagens geradas na mesma sociedade".l1

A ceramica, urbana ou ndao, nascida das necessi-
dades de consumo proprioc e cujos produtos, no pré-capitalismo fo-
ram trocados predominantemente com base no seu valor de uso, ho-
je, com o desaparecimento cada vez mais acelerado desse valor, pas
sam a servir exclusivamente para serem vendidas e comegam a ser
MEDIDAS deste ponto de vista. Dessa forma, o sistema pré-capita-
lista de producao estabelece ligagao com as formas de exploragao
12

capitalista e de acumulagao industrial.

Observando o campo de estudo, longe da intengao

10 Idem, ibidem, p. 89.
11 Carta de Engels a BLOCK, J. em 21/09/1890, in: Correspondéncia, o-
bra citada por CANCLINI, réstor Garcia. A Socializacdo da Arte. Teoria e Pra-

tica na. América Latisa, S2o Paulo, Cultrix, 1980.
12 A mesma observacao que Mirko Lauer faz a respeito do artesanato

nos Andes peruanos se aplica diretarente na nossa area de estudo, op. cit., i
6. |

il
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de homogeinizagéo, a ARTE e o ARTESANATCO ceramicos, no caso urba-
na, compartilham de tracgos fundamentais comuns, sobretudo se con
siderarmos o aspecto contemporaneo e as formas de produgao: O pre
dominio da oficina individual, controladora da maior parte do pro
cesso de produgéo. Desse modo, em termos de mercado, seus produ-
tos se encontram com limites no campo da disponibilidade. Para
Lauver, numa economia predominantemente capitalista, este tipo de
"liberdade" sO gozarao em breve aqueles que exercerem o papel de
empresario, ou que desempenharem este papel, estando em situacao
exterior a parte estritamente produtiva do processo: o Estado e
os intermediarios comerciais.l3

Em termos de pesquisa de campo, os levantamen-
tos foram realizados através de entrevistas e questionérios,lq a-
plicados na maioria das vezes em congressos,seminarios, simpodsios,
enfim, em encontros de ceramistas. Foi com o objetivo de se tragar
o perfil do ceramista urbano, artista ou artesao, que se realizou
esse estudo, relacionado posteriormente a dados obtidos através de
levantamentos oficiais, como a Associagéo Brasileira de Ceramica,
a Associacao Paulista de Arte Ceramica, a SUTACO (Superintendén-
cia do Trabalho Artesanal nas Comunidades), o projeto municipal
"Feito em Casa", enfim, em instituicgoes pertinentes ao setor. Foi
com base nesses dados que o trabalho foli desenvolvido.

Foram entrevistados varios ceramistas e, do to-
tal, obtivemos como resultado positivo em termos de retorno de res
postas sessenta e seis pessoas. Convém observar gue esse universo
de amostragem & bastante significativo, se considerarmos os dados
oficiais das instituigoes acima citadas, quando se trata exclusi-
vamente da cidade de Si3o Paulo. Na época da oonsulta, a A.B.C. (As

sociagao Brasileira de Ceramica) contava no total com setenta ce-

13 Idem, ibidem, p. 62.
14 Questionario em anexo. Anexo n¢ 1.
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ramistas cadastrados da cidade de Sao Paulo, a A.P.A.C. (Associa
gcao Paulista de Arte Ceramica, com quarenta e a SUTACO com trezen
tos e cinguenta produtores aproximadamente.

Os ceramistas que atuam na cidade de Sao Paulo,
no que diz respeito a naturalidade, sao, na maioria, provenientes
do interior do Estado - 24,25% - e de outros Estados - 39,39%- A-
penas a minoria - 36,36% - & natural da cidade de Sao Paulo. Con-
sidera~se esses dados bastante significativos, se nos lembrarmos
da observacao de Mario Pedrosa quando relaciona o artista no con-
texto socio-econdmico capitalista, e mesmo super-capitalista ao
camponés, no sentido da natureza intrinseca de seu trabalho estar
associada ao sistema pré-capitalista artesanal.l5

Dos ceramistas analisados, cbservamos gque a mai
oria - 75,86% -~ se situa em termos intelectuais entre o segundo e
terceiro graus - 37,93% - para cada um deles, O Que pressupoe algu
ma formagao intelectual, independente se especifica na area ou nao.
Dessa totalidade, apenas a minoria - 16,67% - tem formagao especi
fica no campo de atuacao, enquanto que os outros - 83,33% - se lo
calizam nos mais diversos setores profissionais.

Mesmo considerando a observacao de Alfredo Bosi
a respeito do "ver do artista", que & sempre "um transformar, um
combinar, um repensar os dados da experiéncia sensivel",l6 e de
Mirio de Andrade a respeito do artesao como "agquele gue conhece
perfeitamente os processos, as exigéncias do material que vai mo-
ver"1t’ (embora esta afirmacao nao possa ser hoje considerada um
paradigma) , no sistema capitalista, onde os mecanismos de oferta
e procura sao os "supremos reguladores do ciclo Producdo-Distri

buigao-Consumo", para Lauer, "particularmente na fase criativa“,IS

15 PEDROSA, Mario, ¢p. cit., p. 88.

16 BOSI, Alfredo. Reflexces soore a Arte, p. 36.

17 ANDRADE, Mario de. O Baile das Quatro Artes, p. 12.
13 LAUER, Mirko, op. cit., p. 70. |
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em funcao dessa relacaoc econdmica entre a estrutura e a super-es
trutura, sente-se a identidade coletiva através dos produtos fi
nais, muito semelhantes no aspecto visual, como parte de resulta-
do de sistema de regulagao do gosto estético no campo em estudo.

Esse aspecto de "identidade coletiva" se confir
ma através dos resultados obtidos com a pesquisa de campo, onde
se observa que a minoria, 16,67% apenas dos ceramistas entrevista
dos tém formacao especifica na area, e o restante, busca aguisi-
gao de conhecimentos através de oficihas do setor.

Quanto 3 busca de informacgoes técnicas, notamos
gque a auto-didaxia & praticamente inexistente, uma vez que,dos ce
ramistas entrevistados, 89,40% ja participaram de algum curso de
ceramica. Dessa forma, interessa-nos conhecer como sSe processa a
passagem de informacoes, uma vez gque entendemos que o ensinar nao
se resume a informagoes técnicas, mas também a posturas do profes
sor diante do objeto plastico.

Dos ceramistas entrevistados, proprietarios de
oficinas, 30,30% mantém cursos, regulares ou nao, mas, em fungéo
das citadas posturas, interessa-nos sobremaneira conhecer como, de
que modo essas "aulas" sao ministradas, o que trataremos num capi
tulo a parte, em razao da importdncia que damos 3s mesmas.

No momento, o que podemos verificar € gue as mo
dalidades mais requeridas em termos técnicos fica por conta da mo
delagem, onde notamos gue, dos ceramistas gque ja buscaram informa
goes através de cursos, 96,61% procuraram este aspecto, exatamen-
te o segmento que trata da técnica relacionada aos aspectos cons-
trutivos do trabalho. Os demais ceramistas procuraram informagoes
nas seguintes areas:

- 72,88% dos ceramistas procuraram cursos rela
cionados a tipos de argila, engobes, pastas;

- 69,49% buscaram cursos relacionados a esmal-

-
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tacoes a fogo;

- 38,98% dos ceramistas ja fizeram algum curso
de pintura a frio;

- 54,24% ja fizeram cursos de ceramica relacio
nados a outros aspectos técnicos da produgao, como, por exemplo,
processos de queimas em alta e baixa temperatura, torno e outros.

A partir desses resultados, o aspecto mais relg
vante que se depreende & o da identidade coletiva, que acredita-
mos ja comece a se configurar a partir dai. No guestionario res-
pondido pelos ceramistas, uma das questoes foi elaborada de modo
bastante objetivo quanto a producao pessoal, tomando-se por base
o aspecto visual, as formas dos objetos produzidos. Como resposta,
obtivemos o seguinte resultado:

- Formas utilitarias: 47,66% dos ceramistas op
tam por elas;

- Formas escultdricas (objetivos mais estéti-
cos que propriamente utilitarios): 66,30% dos ceramistas afirmam
que suas produgoes seguem esta tendéncia.

Mais adiante, no mesmo guestionario, os ceramis
tas foram solicitados a opinar em relagao 4as suas preocupacoes
com o produto final no momento da producao efetiva de suas obras.
Nesse aspecto, O gque se observa & uma grande incoeréncia em rela-
gao as respostas obtidas com a questao anterior, uma vez que a maio
ria - 39,39% - considerando-se que apenas 71,21% dos ceramistas
responderam d essa questao - afirmam que "na modelagem, a atengao
€ dividida entre a forma e a fungao". Essa preocupagido com a fun-
gao do objeto produzido que sentido teria, se afirmam que a maio-
ria dos trabalhos tém mais tendéncias escultdricas que utilit3-
rias (no sentido funcional)? Como afirma Vera Suplicy, "no caso
da ceramica, devemos saber de inicio se a peca que desejamos obter

sera utilit@ria (nesse caso, analisando quais as suas fungoes es-




43

pecificas), um objeto decorativo ou escultural“.l9

A pesquisa de campo, em relagao & preocupagao
do ceramista com a funcao de seu produto apresenta-se discrepante
em relagao a afirmagdo de Chiti a esse respeito, quando comenta so
bre as tendéncias atuais da ceramica: "...na ceramica atual feita
d mao tem desaparecido o cardter funcional das pecas. N3o se con-
cebe usar para destino doméstico didrio uma chaleira que levou va
rios ou muitos dias de trabalho manual. A indistria prové para es
se uso de objetos de tao baixo prego, e o trabalho manual tem si-
do tao valorizado, gue a ceramica manual se converteu exclusiva-
mente em artistica ou decorativa, ou seja, sua funcicnalidade, sem
desaparecer totalmente, tem se reduzido ao decorativo ou ja se e-
levou bem ac nivel mais alto da atividade humana: o aﬁistkn".zo

Akinori Nakatani, produtor de ceramica esculté
rica, coloca sua relacdo com suas obras: "Quando fago uma cerami-
ca escultdrica, sempre penso que a forma deve surgir em relagao
ou através das caracteristicas do material ceramico e procuro que
ela surja da combinacdo das qualidades e da beleza prdprias a ce-
ramica22l Embora as guestoOes tedricas levantadas a respeito des-
sas observagdes possam ser muitas, envolvendo guestoes de estéti-
ca, filosofia, analise dos costumes korientais e ocidentais, no ca
e sabendo-se que as respostas ultrapassam os li-

so), sociologia,

mites puramente verificativos do assunto em questao, ainda assim

propomos, no entanto, algumas observagoes. Com essa posigao, Naka
tani ratifica a opinidao de Eco a respeito da matéria e sua rela-
c3o com a obra: "A matéria €, assim, uma espécie de obstaculo so-

bre o qual se exerce a atividade inventiva, que transforma as ne-

19 Texto de Vera Suolicy, in: GABBAI, Miriam, op. cit,, p. 60.
20 CHITI, Jorge Fernandez. Qurso Practico de Cerimica, Tomo 1,

p.p. 20/21.
21 O grifo é nosso. NAKATANI, Akinori, in: GABBAI, Miriam, op-

cit.; p. 28.
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22

cessidades do obstaculo em leis da obra". O comentario de Naka-

tani nos remete também 3 analise que Umberto Eco faz da teoria de
Pareyson, a "estética da formatividade" que, & concepgaoc idealista
da arte como VISAO, opoe um conceito de arte como FORMA, em que O
termo FORMA significa ORGANISMO, fisicidade formada, dotada de vi
da autonoma, harmonicamente dimensionada e regida por leis pro-
prias; e a um conceito de EXPRESSAO, opde o de PRODUGAO, agao for
mante.23

Ao observarmos o motivo principal do ceramista
ter se interessado por esse campo inicialmente, cbtivemos como res-
posta da maioria - 87% - o lazer, como causa primordial. Este re-
sultado vem confirmar a observacac de Chiti em relagao aos objeti
vos primeiros do interessado pela ceramica; "O leitor ou aluno que
se aproxima da cer@mica pode possuir diversos objetivos prati-
cos. Eles podem ser a necessidade de "ganhar a vida" ou de comple
mentar os orgamentos; um entretenimento ou "hobby"; a mera curio-
sidade ou a vaidade intelectual; a imitagao ou estimulo de um ami
go ou amiga; a terapia; raras as vezes a necessidade de expressao
plastica direta. Todos esses objetivos sao licitos no comego. Mais
tarde, através do trabalho ceramico, o aluno ir3d decantando e pu-
rificando seus propoOsitos e conceitoé, até descobrir um mundo no-
vo e maravilhoso, que pode mudar todo o curso de sua vida“.24 Sao
exatamente estes propOsitos e conceitos e o modo de decanta-los e
purifica-los gue nos interessam como objeto de estudo.

Quanto as publicagoes especializadas, & curiocso
que as mais citadas nas respostas aos questionarios sao revistas,
e nd3o livros. HA grande incidéncia de tr&s publicagdes: a revista

da A.B.C. (Associaga@o Brasileira de Ceramica), distribuida gratui

22 EQO, Umberto. A Definicao de Arte, n. 18.
23 Idem, ibidem, p.p. 14/15.
24 (HITI, Jorge Fernancez, op. cit., p. 2l.
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tamente aos sbcios, a "Ceramic Monthly" e a "Ceramic Review". Dos
entrevistados, 34,84% léem estas revistas, muitos mencionando ver
balmente que as consideram verdadeiras "fontes de consulta". Dos
que leem, 25,76% as assinam e dos que as conhecem, 30,30% conside
ram estas publicagoes bastante satisfatorias. Ressaltamos o fato
gue, das trés publicagoes mencionadas, apenas uma & nacional, sen
do gratuita para os sdcios da A.B.C. e entregue a domicilio. A ci
tada revista dedica-se a pesquisas e novidades pertinentes ao se-
tor de ceramica industrial, segmento que respalda a referida Asso
ciagao e dedica uma ou duas paginas de sua publicagao mensal a ce
ramica artistica. Xenofobias 3 parte, lembramos aqui a afirmagao
de Miriam Gabbai: "de nada adianta utilizarmos livros estrangei-

ros se a realidade brasileira e as matérias primas aqui encontra-

das sao diferentes“.ZS

Ainda em relagao as publicagBes, 43,94% dos ce-
ramistas alegam dificuldade de acesso a publicacoes. Ocorre, po-
rém, gque do total entrevistado, 55,17% dos ceramistas ja realiza-
ram viagens ao exterior, embora em caradter turistico. A partir des

ses dados, questionamos a confiabilidade das respostas daqueles

que afirmam tal dificuldade.

3.1.2 Aspectos Constitucicnais e Técnicos de Produgao

Um aspecto interessante a se observar é a rela-

¢ao do ceramista com a argila. Ha algum tempo atrds, em torno de
uns vinte anos, mesmo entre os ceramistas urbanos, um fator inte-
grante 3 PRAXIS consistia na interferéncia do ceramista na argila
em termos de composigao, uma vez que a mesma € passivel de altera

¢oes. Essas alteracoes em termos constitucionais conferem pro-

priedades diferentes ao material, alterando as caracteristicas da

25 Prefacio da cbra. GABBAI, Miriam, op. cit., p. 4.
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gueima, no que se refere a plasticidade, finalidade, cor, textu-
ra, entre outros fatores. Esse tipo de interferéncia na plastici-
dade propriamente dita nao mais se observa entre os ceramistas,
principalmente entre os habitantes de cidades, como por exemplo os
de S3ao Paulo. Entre estes, 59,09% adquirem a argila ja "pronta"
para ser utilizada, sendo fornecida, conforme se pode observar a-
través das respostas, por firmas especializadas nesse setor.
Considerando a argila como matéria basica do ce
ramista, concordamos com Paschoal Giardulo quando afirma que "o
conhecimento da composicao das argilas nos fornece informagoes pre
ciosas para a avaliagao do seu uso especifico. Essa informacgaoc de
ve ser combinada com dados sobre as propriedades fisicas, para que

26

se possa fazer uma avaliacao do seu uso". Ainda no tocante a ar

gila, notamos também, através da pesquisa de campo, que a maioria
dos ceramistas da cidade de Sao Paulo - 89,39% - opta por traba-

28

lhar com argila "branca"27 e argila "vermelha", por serem as mais

comuns, portanto, mais facilmente encontradas no mercado e de cus
to bastante acessivel.

Por intermédio também de levantamentos de cam-
po, verificamos que a maioria dos ceramistas tem preferéncia, no
aspecto técnico construtivo, pela modelagem manual: 72,73% dos en
trevistados assim responderam. Para a ceramista Lirdi M&ller Jor-

ge, "isto se deve em grande parte a incrivel variedade de manei-

26 Texto de Paschoal Giardullo,in: GABBAI, Miriam, op. cit., p. 65.

27 "A chamada argila 'branca', no caso de Sao Paulo, geralmente & pro-
cedente das cidades de Sao Simao e Suzano. Depois de lavadas, tém comportamen-
to semelhante & ball-clay, que nao existe no Brasil". Paschoal Giardullo,Maté
rias Primas Brasileiras, in: GABBAI, Miriam, op. cit., p. 67.

2B "As conhecidas argilas 'vermelhas' também chamadas taguds sac muito
camms nos Estados de Sao Paulo e Parana. S3o argilas plasticas, ricas em fer-
Yo e com pequena porcentagem de montmorilcnita". Idem, ibidem, p. 67.
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ras de expressao possiveis gue nos oferece este atavico material:

29

@ ‘barro". Afirma também que, dessa forma, o ceramista pode, qua-

se desde o inicio, concentrar-se sobre a forma e, assim, estabele
cer uma ligacao intima com a argila.30
Através das respostas obtidas, a técnica prefe-
rencialmente utilizada é a "serpentina", que se constitui na so-
breposigao de cordoes de argila, colados uns aos outros através
de gretagem, até se obter a forma e altura desejadas. Este dado ob
tido a respeito da técnica de modelagem preferida pela maioria tor
na-se mais interessante se observarmos que ainda hoje a opgao re-
cai no mesmo processo construtivo utilizado pelas culturas pré-co
lombianas. Outros processos técnicos foram mencionados, inclusive
aqueles que utilizam mais recursos, como o uso do tornc, de mol-
des de gesso, prensas manuais ou hidrdulicas, porém, as respostas
ficaram distribuidas entre os itens de modo gquase equivalente,
nao cabendo no caso, qualquer fator relevante a se observar. Nes-
se caso, nos limitaremos apenas ao registro, uma vez que nao se
torna pertinente aos objetivos desse estudo a histdria da cerami-
ca, nem o processo de evolugao das técnicas mais utilizadas.
Analisando as origens da forma na arte, Herbert
Read comenta a respeito da evolugac da ceramica: "...mas sempre
nalgum ponto da evolucao do formato utilitdrio, a utilidade & su-
perada. A forma & refinada como objetivo em si mesma, para uma fun-
¢d3o que ja& nao é rigorosamente utilitaria"”.>?t
A produgao de cada ceramista, enquanto conjun-

to, foi analisada no aspecto plastico, que se apresenta tendo por

29 ‘Depoimento da ceramista Lirdi Miller Jorge, in: GABBAI, Miriam, op.
elt.; b. 83,
30 ‘Idem, ibidem, p. 83.

‘31 READ, Herbert. As Origens da Forma na Arte, p. 78.
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uma das finalidades a observagdo do uso de esmaltes ou nao pela

maioria. Em relagao d utilizagao de esmaltes e preparo dos mesmos
pelo ceramista, Chiti coloca como objetivo de sua obra "Manual de
Esmaltes Ceramicos" o seqguinte: "...nossa ambicdo é essa: capaci-
tar o ceramista ou o técnico para falar com suas proprias pala-
vras em um idioma conhecido para ele, com o que podera deixar de

ser um mero espectador passivo neste campo, para chegar a ser um

desenhista ativo de esmaltes proprios. A maioria dos ceramistas
ou professores rotineiros, educados em escolas de baixo nivel do-
cente - como o sao desgragadamente a maioria das nossas - lhes pa
recera demasiadamente atrevida nossa pretensao. A eles diremos que
muitas vezes o medo da liberdade é mais poderoso que o mede da es

cravidio“.Bz Apesar dessa observagao, pelos resultados obtidos con

cluimos que 46,94% optam pela vitrificagao, porém, desse grupo, a

penas 37,93% preparam seus esmaltes, enquanto gque o© restante

72,73% - portanto, a maioria - prefere os esmaltes industrializa-
dos, adquiridos "prontos para uso" em revendedores.

Quanto as tendéncias atuais, ainda em relagéo
ao aspecto de vitrificagao ou nao da ceramica, encontramos em ou-
tra obra de Chiti o segquinte comentario: "Talvez a tendéncia mais
acentuada na cera@mica moderna consista na revelagao do material,
da argila, que abre espago na pega de ceramica e exige seus direi
tos com violéncia. A matéria prima ja nao se oculta. Se manifesta
através de leves pétinas ou Oxidos, e se deixa ver com exibicio-
nismo por meio de luxuriosas texturas tateis. Até o século passa-
do, a matéria se ocultava comc algoc pecaminoso. Cobriam-na ou ta-
pavam-na com vistosos esmaltes, gue nao se incorporavam a pecga.

Esta, quase sempre os rejeitava. As energias da obra ceramica es-

32 ‘CHITI, Jorge Fernéndez. Manual de Esmaltes Ceramicos, Tomo 2, Prefa
clio, o, 1,
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tavam desprezadas até o periférico. Hoje em dia & ao contrario. Se
usa um esmalte sempre que a forma "o pega", e que o material o in
corpore, o "faga seu". Nesta corrente, profetizamos o renascer da
ancestral arte do engobe, em que foram mestres inimitaveis os in-

33 Infelizmente, entre a opiniao de Chiti e

digenas americanos".
a realidade da ceramica urbana de Sao Paulo, © que se nota & um
grande antagonismo, se observarmos que, dos 72,72% dos ceramistas
gue se propuseram a responder esta questao, apenas 12,12% apresen
tam suaquﬁugéq. como conjunto, com mais obras em terracota natu-
ral, com ou sem engobe. Os outros, 43,94%, produzem mais obras vi
trificadas - portanto, a maioria - que serda ainda mais significa-
tiva se considerarmos a pintura "a frio" executada por 16,16% co-
mo forma alternativa para dissimular a matéria prima, o que resul

tara num total de 60,60% de toda produgéo observada coberta com

camadas de esmaltes.

Aspectos térmicos

Em relagéo a esse aspecto, os resultados da pes
quisa de campo nos indicam que a maioria dos ceramistas de Saoc Pau-
lo - 76,66% - tem um forno elétrico, com as medidas de 60 x 60 x
60 cm. Nesse forno, a temperatura média utilizada para queima da
massa ceramica denominada "biscoito” .& de 750 a 9809 C, para 43,10%
dos entrevistados. Apenas 5,17% gueima seus trabalhos acima dessa
média, o que se considera queima de "alta temperatura".34

Na chamada "segunda queima", ou seja, na queima

de pecas esmaltadas, verificamos através das respostas obtidas nes

33 . Curso Practico de Ceramica, Tomo 1, p. 20.
Em relacdo i tEcnica de engobe que CHITI comenta, a grosso modo, a definicao
da mesma seria a pintura da argila com a prdpria argila, em tonalidades dife-

rentes, tonalidades naturais ou artificiais, coloridas com auxilio de corantes.

34 pepoimentos de Carlos S.E.P. de Carvalho, in: GABBAI, Miriam, op.
cit. p. 142.
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sa questao - 72,41% dos ceramistas entrevistados a responderam -
que a maioria - 46,55% - realiza suas queimas entre 98l e 1.3009C,
porém, procurando nao ultrapassar os 1.0509C, uma vez que, COmO NOS
lembra Carlos S.E.P. de Carvalho, este & o limite de operacao dos
fornos elétricos mais comuns.35 Segundo o mesmo autor, a grande
incidéncia de fornos elétricos deve-se "i grande simplicidade de
manejo, simplicidade de instalagdo, baixo custo de manutencao e
variedade de marcas, modelos e pregos existentes no mercado. Basi
camente, existem hoje dois tipos de fornos elétricos: os tradicio
nais, de tijolos, e 0s mais modernos, de fibra cerémica".36 Conti
nuando, afirma que "a escolha do tipo de forno depende do espago
disponivel, mais que de qualgquer outra coisa. No caso dos fornos
elétricos, sempre serd possivel adaptar sua linguagem aos meios
disponiveis, de acordo com sua proposta".37 Acreditamos gque as
colocagoes deste autor justifiquem a opgao da maioria por fornos

elétricos, tendo em vista o problema de espacgo, tipico dos grandes

centros urbanos.

3.1.3 Conclusdes Parciais quanto 3 Producao

Através dos resultados levantados pela pesguisa
de campo gque procuramos analisar, observamos gque Os mesmos, em
grande parte, justificam a "identidade coletiva", a "pasteuriza-
gao do gosto", MEDIDA, conforme ja afirmamos, pela especulagao e-
conomica.

Em relacao a esse aspecto, observamos o comenta
rio de Chiti: "...o0 auge da ceramica, sobretudo como expressao ar

tistica superior e desinteressada, e nao s como execugao de pegas

35 Idem, ibidem, p. 142.
36 Idem, ibidem, p. 139.

37'1dem, ibidem, p. 143.

B



51

utilitarias ou decorativas, tem ocorrido a ponto de invadir esco-
las, institutos e universidades dos paises considerados "desenvol
vidos". Ocorrem, entao, inlimeras manifestacdes e tendéncias, nas-
cidas ou compartilhadas com a pintura e escultura atuais, corren-
tes dentro das quais o ceramista de arte (sobretudo aguele gque se
inicia), nem sempre sabe como situar-se, ou instalar-se com coe-
réncia. Em muitos casos, nem sequer compreende o sentido da ideo-
logia que had por tras destes movimentos, chegando, entdo, ao ab-
surdo de muita gente fazer escultura ceramica desta ou daquela for
ma porque viu a pe¢a numa exposigao ou uma foto numa revista. Is-
so significa trabalhar por imitacao estipida, sem profundidade, va-
zia de conteldo ou concepgac que fundamentou o movimento com "ba-
se" no qual trabalha. Em arte, nac é possivel trabalhar por imita
gao ou cdpia exterior, fendmeno que se d3i em maior escala em nos-
sos paises na ceramica, que constitui uma espécie de ‘"periferia
cultural" com relagao aos mais avancados da Europa e dos america-

38 : e
Continuando, o autor ratifica a mesma

nos de lingua inglesa".
idéia. O autor afirma gque nao se compreende o sentido cultural, ig
nora-se o mesmo em quase tudo, e entac se adotam apostilas ou sim
bolos exteriores e superficiais das pecas para assim se atingir uma
atualizacdo que & sb aparente.39 Estas visitas a galerias, mu-
seus, exposicoes, de certa forma, vém comprovar a especulacao eco
nomica como uma das fontes determinantes da produgao no sistema
capitalista levantada por Lauer.40 No caso especifico de Sao Pau
lo, é grande a freqténcia dos ceramistas a esses espagos de arte.
Dos entrevistados, 71,21% costumam sistematicamente visitar expo-

sicBes, sendo que a faixa maior de frequéncia dos visitantes se

situa em ao menos uma visita por més, conforme resultados de en-

38 ‘(HITI, Jorge Fernandez, La Ceramica Artistica Actual, p. 1l.
39 CHITI, Jorge Fernandez, op. cit., p. 7.

40 ‘LAUER, Mirko, op. cit., p. 70
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trevistas.

Quanto a@s dificuldades, pelas respostas obti-
das, parece-nos que elas ndo existem em relacido 3 aquisigao de co
nhecimentos tedricos para a maioria, uma vez que apenas 38,09%
dos entrevistados sentem tal dificuldade. O que a maioria aspira,
€ a0 mésmo tempo encontra dificuldade na aquisigao, sao informa-
¢oes atualizadas - 42,86% e conhecimentos praticos no aspecto téc
nico - 40,47% dos ceramistas. Estes dados vém ratificar nosso pon
to de vista em relagao ao aspecto mimético da producdo como "re-
ceita de sucesso" frente 3 especulacio econdmica.

Ainda como reflexo de producao, observamos que
a maioria dos entrevistados se situa na faixa de renda acima de dez
salarios minimos, sendo que 77,27% dos ceramistas pertencem ao se
xo0 feminino e, em termos de faixa etaria, tém entre 36 e 45 anos.
Embora a faixa de renda total seja alta, apenas 10% dessa soma &
proveniente da ceramica. Com renda total (100%) obtida através da
produgao, encontramos apenas 12,12% dos ceramistas.

Mesmo nao constando das respostas obtidas por
escrito com a aplicacao dos questiondrios, pudemos verificar, a-
través da pesquisa de campo, que a maioria & casada (no sentido
formal /tradicional) . Observando ainda que rapidamente, uma vez que
essa questao ndo pertence especificamente 3 nossa area de estudo,
o papel da mulher em termos sociais, encontramos um paragrafeo in
teressante em determinado trabalho. Embora o mencionado estudo
(ao qual pertence tal paradgrafo) tenha como tema a mulher da 28
metade do século XIX, nao podemos deixar de admitir que o mesmo &
imediatamente anterior ao nosso, e assim deixou, em termos histo-
ricos recentes, suas marcas. Vejamos o paragrafo:

n_ .0 amor certo, dentro da medida burguesa, soO
Se realiza pelo casamento, objetivo essencial da mulher, sentido

de sua existéncia:; e o casamento que lhe permite ocupar um lugar
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na sociedade, "ser senhora" do finico espago onde reina como espo-
sa e mde, segundo os autores. Rainha do lar, sob autoridade legal
do marido que & gquem determina a forma de educacao dos filhos, o
domicilio do casal e administra os bens em comum, inclusive a "le
gitima", resta-lhe reinar sobre os empregados domésticos, de for-

ma bondosa ou prepotente, conforme a sua formagio ou temperamen-

ton ;A1

Nao se trata de MEDIR o grau de influéncia da
posicao da mulher na sociedade e o nivel que a mesma ocupa em ter
mos de estratificagao social, mas devemos considerar ambos como
fatores de relativa influéncia na producgdo ceramica.

Em termos de ceramica urbana, poderiamos afir-
mar gue na "guerra" da especulacdo, o que ocorre na maioria dos
casos € um verdadeiroc "vale-tudo" visual, que tem como finalidade
precipua a apreensao do consumidor Gltimo, traduzida na maior acu
mulag3@3o de capitais para o ceramista - sinonimo de éxito em ter-
mos de sociedade capitalista, como nos aponta Lauer.42 Ainda o
mesmo autor, se referindo ao comércio de Arte e Artesanato traduz

bem a idéia: "...8 a distribuigd3c dos produtos plasticos pelos des

penhadeiros de seus novos destinos na modernidade do capitalismo

dependente.43

Em relagdo aos aspectos técnicos, constitucio-
nais e térmicos, com os resultados obtidos, podemos concluir que
O ceramista urbano, infelizmente, perdeu o controle do ciclo que
dominava em termos de producao. Lembramos ainda gque este dominio

perdido sempre foi uma das caracteristicas mais marcantes da pro-

41 BORGES, Urquiza Maria. Tese de Doutorado: Titulo. "A Mulher em Ce-
na; Sequnda Metade do Século XIX - SP. Departamento de Artes Cénicas, ECA/USP,

1986, p. 263.
42 IAUER, Mirko, op. ity p. 70.
43 LAUER, Mirko, op. cit., p. 73.
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dugao pré-capitalista, como observa Lauer.%4 Embora ja analisados
os aspectos de composicao de argilas, esmaltes, queimas, confec-
¢ao de fornos e as perdas de dominio de cada aspecto mencionado,
como exemplo ainda da perda do processo da manipulagao da argila,
temos um paralelo da realidade do campo pesquisado com as observa
¢oes do processo do "fazer ceramica" analisado por Cidraes.

O ceramista Alberto Cidraes, no seu texto cujo
titulo é "Opgi3o pela Ceramica" afirma que o ceramista "vé o cami-
nho de seu trabalho, que é produto de um ciclo gue globalmente e-
le controla e que se lhe vai tornando mais e mais transparente. E
le pode minerar o barro em sua prdpria terra, transforma-lo em pas
ta por métodos simples, moldi-lo a gosto por formas mais ou menos

complexas e gueimd-lo com eucalipto por ele mesmo plantado"45 La

mentavelmente, quando se observa a cerdamica numa grande metrdpo-
le, como & o caso de Sao Paulo, a colocagdo ficaria assim formula
da: o ceramista urbano n3aoc vé mais o caminho de seu trabalho com
tanta facilidade, uma vez que & produto de um ciclo que globalmen
te ele nao mais controla e gue se vai lhe tornando cada vez mais
opaco. Ele nao pode mais minerar o barro em sua propria terra, pois
ndo mais a possui, n3o o transforma mais em pasta por métodos sim
ples, por vezes desconhece esses processos, nem sempre molda seus
trabalhos a gosto, por formas mais ou menos complexas, tendo em
vista a demanda do mercado e o custo operacional de seu trabalho,
eucalipto por ele mesmo plantado, uma vez

€ nem o gueima mais com

que j3 n3o hid dreas tdo proximas para o plantio. O componente ar-

caico, pré-capitalista, fundamental para gerar a auto-suficiéncia

ja n3o & mais permitido nas grandes cidades. O ciclo de desenvol-

vimento de sua produgdaoc que outrora desenvolvia jd lhe foge ao do

minio.

44 ILAUER, Mirko, op. cit., p. 62.
45. Texto de Alberto Cidraes, in: GABBAI, Miriam, op. cit., p. 14.
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A argila, que antes colhia em estado bruto e ne
la acrescentava elementos para o seu trabalho ja nao lhe & mais
possivel, muitas vezes pelas distdncias a serem percorridas. A au
séncia da extragao de argila do solo, antes pertinente ac proces-
so de producao pelo prdprio ceramista ultimamente & t3o rara nos
grandes centros gue Paschoal Giardulo em seu texto gue explica o
processo extrativo aos interessados, recomenda: "deve-se tomar cui
dado com cobras, aranhas, escorpides, pedir licenga para entrar
nas propriedades e nao se esquecer de fechar as porteiras".46 0
mesmo Cidraes afirma: "a extragd@o de sua prépria argila, impossi-
vel para o ceramista urbano, & para o ceramista rural base essen-
cial do seu processo de trabalho e base para tudo o que acontece-
ra depois“.47

Por acreditarmos ser ainda muito cedo para de-
terminarmos o sentido evolutivo das relagoes entre a representa-
¢30 e os suportes utilizados, optamos por continuar averiguando as
determinagoes propostas por Acha e referendadas por Lauer, ou se-
jam, a base sdcio-econCmica e a base ideoldgica como pontos a par
tir dos guais se configuram as representagoes e Os suportes pro-
priamente ditos."Uma configuragao nova da estrutura produtiva rom
pe as formas anteriores da organizagao da representagao, do supor
te material e das relacoes entre eles", afirma Lauer.48 No caso
especifico do nosso estudo, a ceramica urbana, em termos de produ
¢ao, rompe as amarras tradicionais do processo e, lentamente, co-
mo & caracteristico de todo sistema de produgao pré-capitalista,

inicia uma proposta nova da PRAXIS, determinada pela realidade gue

se apresenta nos grandes centros urbanos, como & o caso da cidade

46 Texto de Paschoal Giardullo, in: GABBAI, Miriam, op. cit., p. 65.

47 Texto de Alberto Cidraes, in: GABBAI, Miriam, op. cit., p.p. 15,
l6.

48 TAUER, Mirko, op. cit., p. 1225
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§efsacibadlo. Entre as mudancgas, observamos um mimetismo crescen-

te, Justificado pela vis3o da produgao plastica como mercadoria,

destinada a distribuigido, que tem como fator determinante o consu

mo, com todas as suas implicacdes.

3.2 Distribuicao

3.2.1 Fatores Pertinentes 3 Distribuic3o

Conforme afirma Juan Acha, a arte estd muito dis
tante de comegar e terminar na producdo (o trabalho).49 No nosso
caso, a producgao torna-se apenas um dos pontos de partida para a-
nalise do objeto plastico, que inclui também a distribuicao e o
consumo.

Acha nao entende a distribuigao como causa Glti
ma que determine a produgéo,sO porém, para Lauer, no caso da plég
tica do pré-capitalismo e dele oriunda, "a pressao aplica-se efe-
tivamente na distribuicao, que & a fase em que sao gerados os lu-
cros que legitimam a atividade no sistema capitalista, bem como a

fase a partir de que se influi na produgéo.Sl

Por meio de levantamentos de campo efetuados,
pudemos observar alguns tracgos caracteristiccs do seter, no gque
diz respeito 3 distribuig¢ao da produgao da ceramica artistica ur-
bana.

Um dos aspectos relevantes & distribuigao, diz
respeito ao local onde as vendas efetivamente ocorrem. A maioria
das respcstas obtidas se concentra na comercializacao realizada di
retamente na oficina do produtor - 39,39% dos ceramistas assim pro
cedem. A justificativa para tal atitude é baseada em dois fato-

res: a eliminagao do intermedidrio e a baixa producao, no sentido

49 .ACHA, Juan, op. cit., p. 3.
50 .LAUER, Mirko, op. cit., p. et
51 LAUER, Mirko, OP. clt.; p- 70.
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quantitativo, motivos levantados através de depoimentos dos cera-

mistas, obtidos em entrevistas.

Além do comércio direto realizado informalmente
na oficina do produtor, ha quase que uma "tradicao" na area da ce
ramica urbana, que s3o as exposigoes dentro da oficina, exposicoes
essas realizadas geralmente no final do ano, onde os ceramistas
costumam expor seus trabalhos junto aos de seus alunos, quando o-
correm cursos regulares na oficina. Essa pratica é hdbito em 93,33%
dos ceramistas que também desenvolvem o papel de professores, a-
1ém de produtores. No casoc dessas exposigoes, de modo geral, o ca
rater de novidade em relagao aos produtos apresentados & muito pe
queno. Essas exposigoes ocorrem com objetivos, a nosso ver, bem
explicitos: angariar novos alunos (no caso, os visitantes sio, em
parte, considerados alunos em potencial) e satisfazer os discen-
tes, oferecendo-lhes a possibilidade de mostrar suaspraimﬁes, co-
mo incentivo para continuarem produzindo. Na maioria das vezes,
embora essas mostras tenham uma abrangéncia quase doméstica, ha
nelas o caridter de distribuicao, uma vez que as vendas sao reali-
zadas com bastante incentivo pelo proprietario da oficina, que in
clusive auxilia seus alunos na avaliagao dos trabalhos produzi-
dos, ajudando-os na colocagac de prego para venda. Com base em ex
periéncia pessoal, em visitas realizadas durante muitos anos a es
tas exposicdoes, na maioria das vezes, O que se encontra em termos
de ceramica & o gque Chiti chama de "entretenimento com um coque-
tel pseudo-estdtico, um nivel elementar de exibicionismo exposi-

i 52
tor, ou o barato narcisismo da classe media".

pada a irregularidade de sua produgéo, observa-

-se o ceramista urbano com preocupagao de produzir para distribuir

seu trabalho e ser consumido em épocas tradicionalmente comemora-

52 QITI, Jorge Fernandez, cp. cit., p. 8.
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das, como "Dia das Maes, Natal, Pascoa e outras. Esse fato se de-
ve & uma facilidade maior de distribuigao e consumo, fatores es-
ses, como ja afirmamos anteriormente, que funcionam, como observa
Lauer, como virtuais mecanismos de "planificacao", também regula-

dores, nesse sentido, do ciclo P-D-C plastico, equilibrando a o-

53

ferta e a procura, além de colocar a atividade (no sentido arte

sanal) como um "expediente gquase natural (caracterizado pela gene
rosidade, o respeito silencioso e os caprichos de uma veia mine-
ral, uma excrescéncia camponesa".54

Apenas 18,18% dos ceramistas urbanos localiza-
dos em Sao Paulo comercializam seus trabalhos através de galeri-
as, enquanto gue o restante se divide equitativamente, com base
em 6,06% entre: pragas piblicas, exposicdes sem contrato e atra-
vés de "marchands". Dentro dessa questao, no caso do guestiona-
rio, foi colocado o item "outra forma", cabendo a ele 4,55% das
respostas. Em contato posterior com a maioria dos entrevistados
gue assim nos responderam, fomos informados que, nesse caso, oOs
produtos sao vendidos para conhecidos e familiares do produtor, em
fungao da baixa produgEo, no sentido quantitativo, portanto, moti
vo justificado pela maior demanda que oferta.

Do total de ceramistas entrevistados, no tocan-
te a pagamento de algum tributo legal, obtivemos como respostas os

sequintes dados:
. Apenas 16,66% pagam algum tributo em termos
legais como artista plastico ou ceramista. Desse total:
54,54% pagam Imposto de Renda;
. 45,45% pagam ISS (Imposto sobre Servigo) ;

45,54% pagam IPTU (Imposto Predial e Territo-

rial Urbano).

53 LAUER, Mirko, op. cit., p. 71.
54 Idem, ibidem, p. 53.
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Se compararmos os dados anteriormente menciona-
dos - 16,66% de ceramistas que pagam algum tributo - com o niumero
de ceramistas que vive profissionalmente da ceramica - 12,12%, ob
SE€rvaremos a compatibilidade das informagdes e a quase inexistén-
cia do intermedidrio no campo da distribuicio.

Na maioria dos casos, o produtor se apdia den-
tro de um padrao diretamente utilitario, como ja foi verificado no
aspecto produtivo, trago determinante na distribuicd3o e consumo,
gue vao influir diretamente no momento da produgao, principalmen-
te na "fase criativa", segundo Lauer, na medida que controlam, de
modo cada vez mais formal, o processo produtivo.55

Como observa o ceramista japonés Akinori Nakata
ni, radicado em Mogi das Cruzes, "no Brasil, as obras incluidas nas
artes plasticas, em geral, n3o s3ao objetos de uso ou com funcdo
especifica. A ceramica, talvez por ser na sua maioria utilitiaria,
tem encontrado barreiras neste meio, mesmo gquando se trata de um
objeto de arte. Quanto a mim, quando exponho minhas obras, prefi-
ro anunciar uma exposigao de ceramica, mesmo sendo de escultu-

26 Através desse depoimento, podemos verificar a relagao va-

ras®.
lor de uso/valor de troca da ceramica urbana no sistema capitalis
ta e pré-capitalista. Como afirma Lauer, "o valor de troca predo-
mina sobre o valor de uso no sistema capitalista, enquanto que no
pré-capitalismo, € o valor de uso que se sobressai".S7 Embora o
autor,para esta reflexdo,tenha partido de uma colocagac de Marx -
("se os objetos destinados ao uso transformam-se em mercadorias,

isto se deve unicamente a circunstancia de serem produtos de tra-

balhos privados, exercidos independentemente uns dos ou-

55 Trem, ibidem, p. 70. Verificar o capitulo anterior, scbre Produ-

56 Depoimento de 2kinori Nakatani, in: GABBAI, Miriam, op. cit., p.
27, e

57 LAUER, Mirko, op. cit., p.p. 47-48.
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nS®
tros”""), devemos nos lembrar que estamos tratando do Terceiro Mun

do com.todas. as suas implicagdes, incluindo-se a relacdo entre a ide
ologia artistica burguesa®’ e todas as suas implicagdes e usofru-
tos das classes privilegiadas e opressoras. Acreditamos gue esse
aspecto possa ser observado como uma das vertentes para compreen-
dermos a afirmagao de Nakatami, que podemos referendar através da
pesquisa de campo, guando diz: "no Brasil, as obras incluidas nas
artes plasticas, em geral, naoc s3o objetos de uso ou com funcgao
especifica", e esse fato atribui como barreira para a ceramica,
gue & na sua maioria utilitdria. Como afirma.Licia Santaella, "nem
o proprio Marx, fatalmente desconhecedor das descobertas arqueo-
logicas e antropologicas do fim do século XIX, pdde se ver livre
da ideologia artistica burguesa gue proclama o nascimentoc e ori-
gens da grande arte a partir do milagre grego.60

Dos entrevistados, ninguém tem algum contrato
fixo para comercializagao de suas obras, o gue é bastante sintoma
tico no circuito P-D-C (Producgao-Distribuigao-Consumo), e as pe-
¢as produzidas por encomenda, em relagao ao total da produgao, &
de 39,74%. Esse aspecto, de certa forma, oferece "garantia" ao as
pecto econdmico, mas de modo relativo, uma vez que O proprio pro-
cesso de encomendas & instdvel. Dada a essa instabilidade e a ins
tabilidade também em relagao a producao (uma das caracteristicas
apontadas por Lauer na pratica pré-capitalista, em comparacgcao a
61

uniformidade da indl@stria ~) uma boa parte dos ceramistas opera

com trés fontes alternativas de renda que, de certa forma, respal

58 Idem, ibidem, p. 47.

59 PEDROSA, Mario, op. cit., p. 254.
50 SANTAELLA, Licia, op. cit., P- 274
61 IAUER, Mirko, op. ¢it., p- 53,
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dam economicamente sua produgao: aulas na prdpria oficina (que tra
taremos num capitulo & parte), com a manutengao de cursos regula-
res por 33,33% dos ceramistas entrevistados, venda de materiais
basicos para ceramica - 48% dos ceramistas trabalham com venda e
gueima para terceiros.

Se considerarmos a ceramica urbana em geral, mesmo sO tra-
tando da cidade de Sao Paulo, torna-se &bvio que os chefes de ofi
cina constituem um grupo de elite em relagao aos demais produto-
res, o que vem confirmar a posigao de Lauer em relagéo ao contro-
le total do processo produtivo: "este seria o tipo de "liberdade"
de que sO gozarao, muito em breve, aqueles que exercerem o© papel

62 (mesmo nao atu-

de empresario, ou gue desempenharem este papel"
ando diretamente em cada fase desse processo, em decorréncia das
peculiartdadés- urbanas, como ja observamos na analise da produ-
gao) . Ainda assim, nao podemos nunca nos afastar do aspecto de ser
vilismo cultural, tao caracteristico de paises do Terceiro Mundo.
Em relacao a esse tipo de dependéncia, Santaella afirma: "Nao ha
como negar, sem duvida, para que nac se caia em grosseiras misti-
ficacBes, o nivel de debilidade cultural a que ficam reduzidas so
ciedades que mal tiram o pé do colonialismo para dar o outro pas-
so no terceiro bloco - o dos oprimidos - no mapa do capitalismo
internacional que dilacera o globo em exploradores e explorados.
0 servilismo cultural de sociedades como essas (entre as quais se
encontra a nossa, pPOr mais penoso gue 1ssoO seja ao nosso orgulho
nacional) é t3o irrefutavel, que ignora-lo ou omitir-se de dizé-

-lo ja fazem parte da prdpria servidao como contradigac nao en-

frentada“.63

62 Idem, ibidem, p.62.
63 SANTAELLA, Licia, op. cit., p. 49.
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3.2.2 As Instituicdes e Associagoes mais Relevantes

de Sac Paulo

Dentro de nossa proposta de trabalho, procura-
mos observar as Instituigoes mais relevantes ligadas 4 ceramica
urbana e pudemos verificar que a maioria delas, de forma direta ou
indireta, estd ligada 3 distribuicido da produgao do setor. Dai, a
nossa opgao das mesmas se situarem nesse espacgo, dentro da estru-
tura do nossc trabalho. Entre as Instituigoes encontradas, desta-
caremos aqui as seguintes:

= @ A.B.C. - Associagao Brasileira de Ceramica

= a A.P.A.C. - Associagao Paulista de Arte Cerd
mica

- a Fundagao Mokiti Okada (M.O.A. - Mokiti Okada

Association)

a SUTACO - Superintendéncia do Trabalho Arte-

sanal nas Comunidades (autarquia estadual)

- a SEMAB - Secretaria Municipal de Abastecimen

to, responsavel pelas Feiras de Artesanato e pelo "Projeto Feito

em Casa".

- a SUrTACO, a A.B.C. e a SEMABR, na "Mostra Per-

manente de Ceramica Artesanal Paulista"

- o CEAG - Centro de Apoio a Micro, Pequena e

Média Empresa
- a Galeria Deco

- a Galeria Kitaro Zen

- a Galeria ToOki

Pretendemos conhecer um pouco cada uma destas ins

tituicoes, as formas de atuacao, o papel ou os papéis que cada uma

aesempema e as relagoes das mesmas com Os ceramistas urbanos em

. estudo. Para isso, nos propomos a analisar cada uma delas separa-

amente. Comegaremos pela A.B.C. - Associagdo Brasileira de Cera-
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A A.B.C. - Associacao Brasileira de Ceramica

Os dados referentes 3 A.B.C. foram levantados a
través dos seguintes meios:

— Biblioteca existente na sede da Associacgao.

- Palestra proferida pela Sra. Nilzitte de Mello
Rodrigues - Chefe da Comiss3o de Arte da A.B.C. no II CONTAC -
Congresso Nacional de Técnicas para Arte Ceramica, organizado por
Carlos S. E. P. de Carvalho e Paschoal Giardullo no Centro de Con
vengoes do SESC - SP, 1988.

- Entrevista com a Sra. Maria Angélica T. Pai-

va - Secretdria Executiva da Associago.

A Associagao Brasileira de Cer@mica foi criada
em 1953, sendo reconhecida de utilidade ptblica pela Lei 5546 de
14/01/1960 do Governo de Sao Paulo, e Decreto 58.745 de 28/06/66
do Governo Federal. E credenciada pelo Conselho Federal de Mao
de Obra n® 0255. Atualmente tem sua sede a Rua Leonardo Nunes, n@
82, na Vila Clementino, em S3ao Paulo. A principio, reunia indus-

triais do setor ceramico.
A Associagao, como um todo, tem a seguinte es-

trutura:

Diretoria: composta de presidente, vice-presi-

dente e sete diretores
Conselho Diretor:
Conselheiros natos: 22 conselheiros
conselheiros eleitos pelos socios patrocinado-

res: 6 no total
Conselheiros eleitos pelos socios coletivos e

individuais: 22 ao todo.
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Ex-presidentes conselheiros: dois

Conselheiros diretores regionais:

= Pernambuco: dois conselheiros

= Rio de Janeiro: um

— Santa Catarina: dois

=~ Sao Carlos (interior do Estado de S.P.: dois

Comité e Comissdes Técnicas

A Associagao se dedica a todos os aspectos da
cerdmica, entre eles a Arte Ceramica. Em cada segmento, ha uma co
missdo, composta de pessoas voluntarias, que se preocupam em tra-
balhar naqueles aspectos mais interessantes que o segmento tem pa
ra oferecer. Cada comissao tem, em média, a duracio de dois anos,
porém, se ela tem interesse em permanecer atuando, nao ha proble-
ma, de modo geral.

Os comités e comissoes técnicas assim estao or-
ganizados:

. comité de publicacoes

. comissao de relagOes internacionais

. comiss3o de cursos e programas

. comissao de ceramica artistica

. comissao de cerdmica avancada

. comissao de refratarios

A associacdo, desde sua fundagao até hoje, 3a
teve 34 presidentes e ja realizou 32 congressos de carater nacio-
nal. Cada um desses congressos € realizado num Estado brasileiro.

Em relagao a Ceramica Artistica, setor da Asso-

Ciaqao mais pertinente a nosso estudo, a Associacao basicamente tem

contato com a produgao através da realizacao de cursos técnicos a

seus associados, e estes cursos ocorrem de forma assistematica em
r

Sua sede. Eles tém a duragao média de quatro a cinco dias e apre-

sentam titulos como: "Curso de Técnicas de Aplicagao de Esmaltes
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e Corantes na Ceramica Artistica", "Curso de Tecnologia Ceramica
para Artistas", "Curso de Modelagem em Argila", "Curso sobre Vi-
drados e Decoragao para Ceramica Artistica", entre outros.

Esses cursos sao apostilados e o material, apds
a realizacao dos mesmos, ficam & disposigao dos sdcios na biblio-
teca existente em sua sede. Caso o associado se interesse pelos as
suntos abordados, ha possibilidade de aquisigao de copias do mate
rial, mediante pagamento de fotocdpias, realizadas no prdprio lo-
cal. Essas apostilas sao cobradas pelo nimero de folhas, ao preco
de mercado de fotocopias.

Quanto aos Congressos,64 ha possibilidade do ce
ramista participar como observador ou como apresentador de traba-
lhos técnicos, em algum capitulo previsto, a saber:

. Abrasivos

. Ceramica Artistica

. Ceramica Avangada

. Ceramica Branca

. Ceramica Vermelha

. Ciéncia Basica
Cimento, cal e gesso
Materiais de Revestimento
Matérias Primas para Ceramica
. Projetos e Equipamentos
Os trabalhos inscritos deverao seguir as normas
divulgadas em revista da Associ

técnicas previstas pela A.B.N.T.,

acao, com distribuigao gratuita a todos os sbcios. Em consulta re

alizada em sua biblioteca, verificamos que sdo pouquissimos os tra

balhos apresentados no setor de ceramica artistica nos congressos

ja& realizados. Apenas nos filtimos é que a sessao de ceramica ar-

tistica comegca adguirir expressao. Paralelamente ds palestras, nos

319 e 329 Congressos Brasileiros de Ceramica no anexo

64 Programas do 319
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CONgresSSOS ocorre anualmente a Mostra de Arte Ceramica, sendo con
cedidos aos expositores, apds selegao, prémios e troféus. Nao ocor
rem vendas na ocasiao.

Além de Congressos, a A.B.C. realiza anualmente
o Salao Nacional de Arte Ceramica, dividido nas seguintes catego-
rias: Escultura, Pegas Artisticas e Decorativas e Pecas Utilita-
rias (onde ocorre o prémio "melhor design"). Nesse ano, paralela-
mente 3@ exposigdo, ha oficinas de criatividade, de torno e seri-

o BD = & =
grafia. Os trabalhos que participam do Salac ndo sac vendidos

no local.

Em relagéo a distribuigéo, a A.B.C. tem envolvi
mento com a ceramica urbana de modo direto através da realizagao
da "Mostra Permanente da Ceramica Artesanal Paulista", trabalho rea
lizado em conjunto com a SUTACO e a SEMAB (Secretaria Municipal
de Abastecimento), cujo projeto e implantagao trataremos posteri-
ormente.

Ha também a participagao da A.B.C. na Feira Bra
sileira de Artesanato, organizada pelo Ministério do Trabalho, a-
través do PNDA - Programa Nacional de Desenvolvimento do Artesana
to, realizada anualmente em Sao Paulo, no Pavilhao da Bienal - 1Ibi
rapuera. Esta Feira se constitui numa mostra de trabalhos de arte
s3os brasileiros, através de coordenadorias e associagOes estadu-
ais. Tem a duragéo de dez dias e a Feira & organizada por esta-
dos. A comercializacao & feita diretamente ao consumidor, nos es-
tandes. Segundo informagac de Nilziette, neste ano houve, no to-

a participagao de 48.000 artesaos, com um resulta-
66

tal da mostra,

do de vendas no valor de 130 milhoes de cruzados.

A revista "Ceramica", publicagdo mensal da A.B.C.,

65 Convites do Sald@o Nacional de Arte Ceramica no anexo 17.
B 66 Matdria assinada pela Sra. Nilziette de Mello Rodrigues, coordena—

dora da Comissao de Arte CEramica.da m&:,pmbllcada na Revista Ceramica e
224, p. 22-A, setembro de 1988.
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embora esteja no seu 349 ano de publicacao e na edigao de n9 224,

dedica, em média, numa edigdo que tem por volta de 36 a 40 pagi-

nas, apenas uma, no maximo duas 3 segao intitulada "Arte Cerami-
ca". O restante da revista se constitui de publicacdes ligadas a
cerdmica, porém, voltadas 3 inddstria em geral e & tecnologia de
ponta.

Como publicagao da Associacdo, ha também o "Anu
ario Brasileiro de Cera@mica", com um Indice que apresenta os se-
guintes titulos: "Quadro de Associados", "Panoramas Setoriais",
"Guia de Compras", com nomes e enderecos de fornecedores, e "In-
formagOes Técnicas". No capitulo "Panoramas Setoriais" encontra-
mos um sub-capitulo, cujo titulo & "Arte Ceramica", com uma pagi-
na (convém informar que a referida publicacdo reline um total de
174 paginas) onde a coordenadora da comissio "Arte Ceramica", Sra.
Nilzitte de Mello Rodrigues, faz um sério balan¢o, pautado em da-
dos concretos, da situacao gue encontrou a "Arte Cerdmica" ha trés
anos atras, guando assumiu sua atual fungao, e como a situagao se
encontra hoje, em termos de conquistas do setor. Esse balango e
©0 nosso contato com a Associagao, que nao € recente, mostra real-
mente n3o s um esforgo consideravel da comissaoc, como também um
grande empenho pessoal de sua coordenadora. Ha trés anos atras, a
referida segd3o era inexpressiva, com pouquissimos eventos dedica-
dos ao setor.

Embora haja toda essa luta por parte da Comis-
sao de Arte Ceramica, podemos observar que seus objetivos, desde
sua fundacao, ainda sao os mesmos, acreditamos gue acrescidos de
outros, mas, principalmente procura reunir os industriais do se-
tor, que s3o os que justamente respaldam a Associacao, oferecendo,

como retorno, novidades para serem implantadas ou para melhorarem
r

as indistrias ceramicas.
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A APAC - Associagdo Paulista de Arte Ceramica

A APAC foi fundada em 19 de fevereiro de 1986,
tendo sido cadastrada no Ministério da Cultura em 21 de novembro
do mesmo ano sob n? 35.000.475/86-68 e tem por objetivos promover
© congracamento entre técnicos, artistas e artesdos nos planos el
entifico, tecnoldgico, artistico e de cultura em geral, além de
incentivar a pesguisa e juntar forgas para elevar a Arte Ceramica
ao lugar de destaque que lhe & devido.

Sua diretoria tem a seguinte estrutura:

- Presidente

- Vice-Presidente

- 19 Secretario

- 29 Secretario

- 19 Tesoureiro

- 29 Tesoureiro
além de um Conselho Fiscal, composto de 3 Conselheiros mais 3 Su-
plentes e um Conselho Consultivo também com 3 Conselheiros e 3 Su

plentes.

Os principais eventos ja realizados pela APAC
foram:

19 Simpdsio Nacional de Arte Ceradmica - Palacio
das Convengoes - Parque Anhembi - Sao Pauloc - SP - ocutubro de 1986.

Raku - com Mestre Lelé - Chacara Grémio Recrea-

tivo Faria - Sao Paulo - SP - margo de 1987.

' Assessoria do 19 Encontro de Ceramica do Rio Gran

de do Sul, promovido pela ACERGS e Exposicao da Galeria Design in

Comun - Porto Alegre - RS - maio de 1987.

Apoio Cultural na Exposiga@o de Cerdmica do Con-

gresso da ABC em Brasilia - DF - maio de 1987.
lja. Mostra Aberta de Arte Ceramica - Hotel Trans
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américa - Sao Paulo - Sp - junho de 1987.

Curso de Esmaltes Reativos - Know How - Colo-
robbia Brasileira.

Atelier Sula - S3o Paulo - SP - junho de 1987.

EXposigao de Cerdmica Express3o e Arte -Shopping
Center Iguatemi - Campinas - SP- agosto de 1987.

Concurso "Troféu Blue Life" - Galeria de Arte
Blue Life - Sao Paulo - SP - outubro de 1987.

29 Simpdsio Nacional de Arte Ceramica - Palacio
das Convengoes Anhembi - S3o Paulo - SP - outubro de 1987.

Numa tentativa plausivel de apresentar aos cera
mistas formas organizadas para comercializacdoc de suas produgoes,
no 29 Simpdsio Nacional de Arte Ceramica, promovido pela A.P.A.C.
(Associag3o Paulista de Arte Cerdmica), Vera Suplicy (arquiteta,
ceramista, marchand proprietaria da Galeria Tagua, especializada
em ceramica e co-editora do livro "Ceramica, Arte da Terra", de
Miriam Gabbai) apresenta elementos determinantes de custo e for-
mas de comercializagao da ceramica no Brasil e fora dele, que to-
mamos a liberdade de transcrever abaixo, uma vez gque acreditamos

na pertinéncia do mesmo, nao sd ao estudo como ac assunto que ora

abordamos: a distribuigao.

ROTEIRO PARA COMERCIALIZAGAO DE CERAMICA

1. Determinacao do Custo

1.1 custos fixos: aluguel, telefone, luz, agua,

material de expediente, 1lmpressos € outros;

1.2 custos de fabricagao:

1.2.1 matéria prima: barro, Oxidos, es-

maltes e similares
1.2.2 materiais secundarios: parafina,

Serragem e outros
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1.2.3 energia: gias, eletricidade, lenha,
oleo diesel, e afins

1.2.4 m3ac de obra: conformagao, acabamen

to, enfornamento, desenfornamento, esmaltagao e outros utilizados
1.2.5 encargos sociais

1.3 Equipamentos: manutencdo e depreciacio

dos fornos, tornos, moldes, ferramentas, prateleiras refratarias

e outros

1.4 Embalagem: caixas de papeldo, palha, jor
nal e similares

1.5 Administrativo: contabilidade, controle
de caixa, documentacgao

1.6 Venda e distribuicao

1.7 Custo Financeiro: condic¢Oes de pagamento

é. Comercializag¢ao no Brasil
Nesse caso, Vera Suplicy aponta dois cami-
nhos basicos, entre outros:
1 Através da SUTACO e "Feito em Casa“S?
2 Através da micro-empresa. Nesse caso, apon
ta algumas vantagens, coOmo:
2.1 somente um talonario de nota fiscal
2.2 faturamento de duplicata
2.3 apuragao do I.C.M. (ha possibilidade
de isencdo: processo realizado pelo contador)

2.4 presenca de livros contabeis

3. Comercializacao fora do Brasil

3.1 Através do Correio - até US$ 1.000, pode

67 A SUTACO e O projeto "Feito em Casa" serao tratados posteriommen-—

R T

QB nesse mesmo canltulo A SUTACD & uma autarquia estadual, e o projeto "Fei-
’
to em Casa", mumicipal.




ser enviado camo pequena encomenda ("Petit Paquet" ou "Colis Posteaux")

3.2 Exposigao - até US$ 3.000, nao hd neces-
sidade de guia de exportagdo, porém, as pecas devem sempre retor-
nar. Se as pegas sairem do pais classificadas como "obras de ar-
te", faz-se necessario classifica-las de forma indelével, fotogra
fa-las e obter autorizagao da SPHAN (Secretaria do Patrimdnio His
torico e Artistico Naciocnal)

3.3 Venda por intermédio de Comercial Expor-
tadora: segundo Vera, para compensar financeiramente, a produgao
devera ser de, no minimo, US$ 5.000

3.4 Venda direta: a mesma observagao recai
nesse item: no minimo US$ 5.000,00, para compensar. Nesse caso, a
documentagao devera ser composta de:

3.4.1 Fatura pro-forma

3.4.2 Nota Fiscal de Venda

3.4.3 Guia de Exportagao (G.E.)

3.4.4 Fatura Comercial

3.4.5 Romaneio ("Packing List")

3.4.6 Certificado de Seguro

3.4.7 Certificado de origem

3.4.8 "Airway bill" ou "Bill of landing"

3.5 Formas de Pagamento - Sao apresentadas

duas formas:

3.5.1 Carta de crédito

3.5.2 Ordem de Pagamento

Nos dois casos acima, o valor & corres-
pondente a "cruzado", ao cambio do dia do pagamento. O prazo de
negociacio do cambio & de 10 dias Giteis da data do embarque.

Além da ja mencionada "venda direta", ocor-

rem também as atividades dos intermediarios.

Apenas 18,18% dos ceramistas entrevistados, con
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ja tiv ; ) -
forme J iVemos oportunidade de afirmar, tiveram experiéncia de

comercializagao de seus trabalhos através de galerias.

Nos Congressos realizados®® cbservamos que, além

dos aspectos formais dos mesmos, com as categorias palestristas e

observadores, ha, embutidos nesta estrutura, os ceramistas reco-

nhecidos profissionalmente, inclusive pelo mercado de arte, e aque
les que atuam no anonimato, embora tenham pretensdoes a um reconhe
cimento futuro. Os ceramistas mais conhecidos, nesses congressos,
funcionam como "modelo", "exemplo" aos outros e suas "palestras",
de modo geral, se constituem de depoimentos e experiéncias pesso-
ais (cujas colocagoes tém ares de um certo dogmatismo, na maioria
das vezes) e sao recebidos pela platéia como verdadeiros paradig
mas para © sucesso, independentemente do processo idiossincrasico
de atuagéo de cada participante. Geralmente, embora sejam pessoas
que atuem com bastante seriedade em termos profissionais, desses
ceramistas que fazem as palestras nao sao cobrados, por parte da
assisténcia, pontos como: filosofia de trabalho, atitudes em rela
¢3o a mercado de arte, tematicas abordadas, enfim, nos parece que
nao hi interesse em conhecer aspectos profissionais que o levaram
a atingir o estdgio em gue O mesmo se encontra, apesar do aspecto
de depoimento que ha, de um modo geral, nessas palestras. A avi-
dez geral & sempre pelo aspecto técnico. A justificativa para tal
atitude talvez encontre resposta neste comentario de Chiti: ...
"furgdes de cola sempre ocorreram em arte, porém, nunca tantos co
mo hoje (...) o trabalho baszado em imitacdo do exterior de cada
estilo, porém ignorando as conotagoes filoséficas existentes por
trag (...). Nao se compreende seu sentido cultural, se ignora gqua
se tudo, e, entao, se adotam apostilas ou simbolos exteriores e

Superficiais da coisa para assim se atingir uma atualizagéo que &

68 Ver no Enexo 25 = Programa do "29 Simpdsio Nacional de Arte Cerd-

M'all ~

-
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SO aparente. E entdo se dao incongruéncias bastante ridiculas de

que, para citar um caso, certa pessoa de mentalidade super-burgue

sa, conservadora e reacionidria, se v8 fazendo e expondo "arte po-
n .

bre".(...) Gafes desse tipo se cometem guando se trabalha sem

um claro sentido ideoldgico e filosdfico do que se esta fazendo,

e gquando simplesmente repetem o que fazem os outros, porém sem O

haver compreendido plenamente".69

A Fundagao Mokiti Okada

A Fundagao é baseada na filosofia de Mokiti Oka
da; faz parte da Igreja Messidnica Mundial do Brasil. Tem ativida
des educacionais, assistenciais, culturais, editoriais, e foi cri
ada com o cbjetivo de servir & sociedade. Com essas atividades,
procura, de modo geral, atingir uma camada grande da populagaoc, in-
clusive os nao messidnicos. Exemplo disso sdaoc os eventos ja reali
zados, como os ligados 3 arte. Conforme informagoes de sua Rela-

70 Mokiti Okada tinha muito

¢oes-piblicas, Srta. Jandira de Paulo,
interesse em tornar a arte acessivel as pessoas, e esta idéia tem
sido desenvolvida através dos eventos e também de cursos, gue sao
ministrados sistematicamente na Fundagao, inclusive o de ceramica.

H3, por parte da Fundagao, uma grande preocupa-
gEo em dar continuidade aos eventos. A mostra de ceramica, por e-
xemplo, ja aconteceu duas vezes, em 1986 e em 1987. Agora, vai se
tornar um evento bienal. Assim, nao foi realizada este ano, mas,
ja estd prevista para o ano que vem.

A Fundagao Mokiti Okada estabelece relagoOes mais

69 CHITI, Jorge Fernandez, Op. Gits,; DD 1 28,

70 As informacoes sobre a Fundacdo Mokiti Ckada (M. O. A. - Mokiti
Okada Associaticn) nos foram fornecidas em entrevista gravada dia 18.10.88 pe-
la Srta. Jandira de Paulo, RelagCes Piblicas do Setor Cultural.
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diretas com a ceramica a partir de sua primeira exposigao, reali-

zada em Sao Paulo, no periodo de 26/08 a 14/09 de 1986. A justifi

cativa da mostra se revela através da apresentacgao do catdlogo: "Na
trilogia VERDADE-BEM-BELO, o patrono da Fundagao. Mokiti Okada M.
0. A. alicercgou sua filosofia, que atende a seu ideal de facultar
a0 ser humano uma vida regida pela felicidade. De inédito, temos
al, a inclusd@o do BELO como meio de elevar a espiritualidade do
homem. Antes, admitia-se apenas que a Beleza, através da Arte, pu

desse deleita-lo, levando-o a niveis mais altos de cultura. O Mes

tre, entretanto, intuiu a influéncia que a legitima obra de arte

exerce sobre o ser humano, podendo chegar, até mesmo, ao ponto de
salva-lo e dar-lhe a graca de ser eternamente feliz. Isto porque,
no sentido da Perfeicao, a VERDADE e o BEM devem manifestar-se,
necessariamente, na linguagem do BELO. E por esse motivo que a Fun
dagao, dando continuidade ao ideal de MOKITI OKADA, vem desenvol-
vendo, a par das atividades assistenciais e culturais, atividades
artisticas. Dentro desse programa, abre espago, agora, para a 12
MOSTRA M. O. A. DE CERAMICA CONTEMPORANEA. A arte da ceramica vem
acompanhando o homem através dos tempos, desde a mais remota anti
glidade, podendo ser tomada como ponto de referéncia para as suas
diversas etapas de desenvolvimento. Além desse motivo, coincidin-
do com o pensamento do patrono da Fundagao e, justificando também
esta apresentagao, hda o fato de que, na ceramica, estd3c bem evi-

denciados os elementos Fogo, Agua e Terra, componentes basicos do

. e T
principio da vida".

Para a realizacdoc da 1% Mostra de Cerdmica, o
Departamento Cultural da Fundacgao levou guase um ano realizando

pesquisas de nomes realmente significativos no setor da ceramica

71 Apresentagao da 12 Mostra M.0.A. de (Cerdmica Contemporanea de
28/08 a 14/09/86. Texto de Tetsuo Watanabe, Presidente da Fundagdo Mokiti Oka-
da no catalogo da Mostra.
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contemporanea. A responsavel pelos levantamentos & Yatio Uehara,

coordenadora do setor de galeria da Fundac¢ao, junto com o minis-

tro da igreja Messidnica e chefe do Departamento Cultural, Minis-
tro Eduardo Cardoso. 0 Ccritério adotado para a escolha dos parti-

cipantes da primeira mostra se baseou em dois pontos: a gualidade

tecnica do ceramista e a criatividade. Alguns ceramistas partici-

param também da montagem, como Nakatani, Katsuko e Kimi Nii. A
Fundagao, durante a Mostra, tanto da primeira vez como da segun-
da, permitiu a venda dos trabalhos expostos e recolheu uma taxa
variavel entre 30 a 35% do preco final das obras.

Os catalogos da 12 e 22 Mostras de cerdmica tém
como prefaciador Jacob Klintowitz, que tece interessantes observa
¢oes a respeito da cer@mica no Brasil. Em relagao 3s mostras, es-
pecificamente, coloca a primeira sendo de cardter regional e a se
gunda, em termos de representatividade nacional.

No prefdcio do catdlogo da 12 Mostra, Jacob co-
loca como titulo da apresentacgao da exposicao "o lugar da cerami-
ca brasileira™ e assim analisa a posigao da ceramica em termos
sociais: "A ceramica, no Brasil, tem um percurso curioso e Qnico.
Ela faz parte importante da nossa histdria pré-européia, partici
pa da vivencia das grandes massas populacionais, tem artistas po-
pulares expressivos, tem artistas eruditos de alta qualidade e, en
tretanto, esta importdncia real nao se traduz em status social e
repercussao nos meios de comunicagao. Dessa maneira, ainda que a
nossa ceramica tenha uma posicao privilegiada junto & populagao,
ela nao recebe a mesma valorizagao sccial de outras técnicas ar-

tis‘.tica.s.-"'2

Mesmo com essa consciéncia, talvez justificada

pela necessidade de mostrar a importancia da ceramica, Klintowitz

72 KLINTOWITZ, Jaccb. Preficio do catdlogo da 12 Mostra M. 0. A. de
Ceramica Contemporanea, Fundacao Mokiti Okada, 1986.
e ——
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nos remete 3 v O

g elha e rangosa divisao de artes-maiores e artes-me-
EpEEsiQuando: manifesta o seguinte comentario:..."Em algumas regi-
oes, COmMO € O caso de Pernambuco, Paraiba e S3c Paulo, os cera-

mistas estao entre os melhores escultores e as mais importantes

propostas formais. E, ainda assim, a cer3mica n3o tem participa-
do, do ponto de vista institucional, do sistema de arte:k)pai§273
Nao caberia aqui uma discuss3o sobre o aspecto
erudito e o popular, mas lembramos a reflexao de Canclini a res-
peito da determinagao do artistico em uma produgao plastica, ou se
ja, as variagoes a que o mesmo esta sujeito, conforme as relagoes
que os homens estabelecem com os objetos, nao havendo proprieda-

des constantes nem nos objetivos do produtor, nem na obra e muito

menos nos habitos perceptivos dos receptores ao longo da histo-

ria. 74

A SUTACO

A SUTACO (Superintendéncia do Trabalho Artesa-
nal nas Comunidades) foi criada pelo Decreto-Lein? 256, de 29/05/70,
pelo Governador do Estado na época, Roberto Abreu Sodré. Inicial-

mente com o nome de Superintendéncia da Comunidade de Trabalho,

ligada 3 Secretaria de Economia e Planejamento do Estado de Sao

Paulo. A partir de 26/06/75, pelo entdao Governador Paulo Egydio Mar

tins, a autarquia passou a ser vinculada & Secretaria das Rela-

¢oes do Trabalho, jad com o nome de SUTACO - Superintendéncia do

: 75
Trabalho Artesanal nas Comunidades.

Estado de Sao Paulo vinculado & Secre

A autarquia assim se apre-

senta: "drgao do Governo do

73 Idem, ibidem. O grifo & nosso
74 CANCLINI, Néstor Garcia, op- cit., p. 78.
75 pados fornecidos através da Biblioteca da SUTAQD, levantados em do

Cumentacao 13 existente.




77

taria de Relacodes do Trabalho, tem como finalidade apoiar o arte-

sao, promover,

divulgar e comercializar o produto de seu traba-
76

lho".

Quanto ao conceito referente a ARTESANATO, a SU

TACO procura seguir o previsto pela legislagao pertinente ao arte

sao e sua produgao, inserido na regulamentacao do I.P.I. (Imposto

sobre Produto Industrializado), do I.C.M. (Imposto de Circulacio

de Mercadorias) e do I.S.S. (Imposto sobre Servico). A definigao

do conceito pautada nas bases acima mencionadas, talvez em parte
se justifique pelo fato de ser uma autarquia governamental, liga-
da a Secretaria das Relacoes do Trabalho.77 No roteiro para preen
chimento de cadastro de artesaos, anexo 23 desse estudo, h3a a se-
guinte definigao de artesanato: "Atividade laboral n3o industria-
lizada em série, que visa a expansao do emprego, como base na agao
do homem, nao da maguina, proporcionando-lhe aumento de renda".
Embora citado, entendemos que o conceito nac cabe ser discutido a
gui, uma vez gque pretendemos tratar das conceituagOes a respeito
do objeto artistico e artesanal em capitulo & parte, por se tra-
tar de conceitos bastante relevantes ao nosso campo de estudo, o
que nao deve ser verificado nesse contexto.

Os dados em relagao a suTACO’® informam-nos que
a autarquia & apoiada pelo Ministério do Trabalho, através do PNDA
(Plano Nacional de Desenvolvimento do Artesanato). Entre os servi

¢0s que presta, mantém um comércio rotineiro através de trés lo-

76 Folheto de divulgag@o da SUTACO - Averiguar anexo 17.

77 Verificar livreto da SUTAQ a respeito, anexo 18.

78 Dados coletados em "mesa-redonda” dia 29/10/87, quando participa-
ram Dr. Ruy Fachini e a socidloga Marina Villares Novaes Ceravolo, ambos repre
sentando a SUTACD e palestra no mesmo dia, de Marina, sobre as atividades da
SUTACD no "29 Simposio Nacional de Arte Ceramica" realizado pela A.P.A.C. (As-
Sociacio Paulista de Arte Ceramica) no Palicic das Convengoes Anhembi, S.P.,

dias 29 e 30 de outubro de 1987.
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jas fixas, nos seguintes enderecos:

Estacao Metrd sao Bento, Loja 26 |

- Estacao Metrd Repiiblica, Loja 517

- Av. Brigadeiro Luis Antonio, 1.230.

Além das lojas, a autarquia presta os seguintes
servigos:

- Assisténcia juridica trabalhista ao trabalha-
dor artesao. Essa assisténcia, entre outras atividades, tem a fi- y
nalidade de orientar o artesdo em relacdo 3 abertura de micro-em-

presa, nesse caso, indicando o CEAG (6rgac de apoio a micro, pe-

quena e media empresa, que trataremos mais tarde), com quem man-

tém convénio nesse sentido.?g

Conforme a socidloga da SUTACO, Marina Ceravo

; 0 ~ SR ;
lo nos 1nf0rmou,8 alguns artesaos optam pela constituigao de mi-

1
cro-empresas para resolver o problema de nota fiscal e impostos. 3
_,,
No aspecto juridico também orienta em relacao a direitos autorais ’
. =
e assuntos afins. 7
<

. Amparo legal para a comercializagao do arte-
sanato. Nesse caso, o artesao poderad entrar em contato com a SUTA
CO através de trés modos:

— Através do Correio: na impossibilidade de
contato com a SUTACO de modo direto ou através do municipio mais ,
proximo, principalmente em casos de zona rural, o artesao podera
se cadastrar preenchendo © formulario de "pré-cadastro e atualiza .
950“81 e envia-lo pelo correio. O proprio formulario ja possui em
seu verso o sentido de envelope, para facilitar o envio; Yy

- Atraves de Postos de Atendimento da Secre- 1

o de divulgagao em anexo 17.
zada em 12/10/88 na sede da SUTACO, Av. Brigadeiro

79 Verificar livret
80 Entrevista reali

Luls Antdnio, 1.224, 3¢ andar, sala 33. ]
» 81 Formulario de "pré-cadastro e atualizacao" em anexo 22.
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foesa 5o Txabalho, ‘nos municipios do Estado de S3o Paulo. Nesse

caso, além da "ficha 4 - 5 .
€ cadastro de artesaos", ha um "roteiro pa-

ra preenchimento da fi " . = _
P ficha", com Orientagoes para o entrevistador

e para o entrevistado;82

Através de contato direto com a SUTACO, com

sede na capital, & Avenida Brigadeiro Luiz Antdnio, 1.224, 39 an-

dar. Nesse caso, o artesdo devera levar o seu nimero de CLT 0y,

de R.G. ou ficha modelo 19 (no caso de estrangeiro), os seus da-
dos bancarios e trés pecas produzidas por ele. Durante entrevista

no setor de cadastro, € preenchida a "ficha de cadastro de arte-
83

sao" e a ficha técnica, no caso da cerimica, especifica para o

84 & , - " _
setor. As pecas sao apreciadas e, entao, se verifica se n3o ha
intermediarios, através de perguntas ligadas as técnicas emprega-
das.

Apds o cadastramento, que & realizado no proces
so final com auxilio de computadores, o artesao recebe uma "Car-
teira da Identificagao do A.l:‘tesao/sU'I‘ACO",85 com uma folha em ane
X0, que contém orientag¢des para sua utilizagao. A carteira tem va
lidade por dois anos, devendo ser, entao, renovada. Munido deste
documento e de sua carteira de trabalho, o artesao podera ser ca-
dastrado no I.N.P.S. como autdnomo, uma vez que a profissao de ar
tesao estad reconhecida.

Para o artesao cadastrado, a comercializagao pe

la SUTACO & realizada e por esse tipo de servigo o orgao cobra 20%

sobre o valor do produto. Através da entrevista, fomos informados

que essa verba & destinada a formacao de capital de giro comer-

55 T irio com “ficha de cadastro de artesaos" e "roteiro para pre

enchimento de fichas" em anexos 23 e 24, respectivamente.
83 Observar em anexo 24 - "Ficha de Cadastro de Artesaocs" - anexo 23.

84 Verificar o anexo 25 - Ficha técnica especifica para artesanato em

barro,

85 Verificar a carteira da SUTACO e sua utilizagao no anexo 26.

“
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' uma vez qu
Ekat que se trata de uma autarquia. Caso o artesao tenha

necessidade de nota fiscal para a efetivacao de venda, a SUTACO

fornece & nota, cobrando para esse tipo de servico 10% sobre o to

tal do valor da nota a ser emitida. Nao ha limite de valor. Veri-

fica-se a freqiéncia com que s3o solicitadas essas notas. Se a so

licitagao for sistemdtica, geralmente orienta-se o artesio para a

bertura de uma micro-empresa. Quanto i colocacdo de pregos, o Or-
gao prefere nao interferir, a nao ser que o preco esteja muito a-
baixo do mercado. Nesse caso, alerta o artes3o, avisando que o va

lor solicitado pelo produto esti defasado.

A arrecadagao da produgdao se processa de duas
formas: para os artesaos da capital e das regides mais prdximas a
ela o produtor encaminha pesscalmente suas pecas & SUTACO e 1la
ficam em consignacao; para agueles que vivem mais distantes, a sU
TACO, desde que tenha verba, faz viagens em locais onde a produ-
¢3o é grande e o artesao tem, de modo geral, dificuldades para se
locomover e transportar seu produto. Como exemplo, hd o Vale do
Parnaiba, onde a produgac de pegas de artesanato em barro cru &
grande, e o material & bastante fragil para ser transportado. Nes
se caso, a SUTACO, entao, vai até 13, onde adquire e transporta pa
ra sua sede a produgao. De gqualquer modo, as pegas destinadas ao
comércio s3o cadastradas uma a uma, depois ficam no depdsito da
SUTACO, onde aguardam distribuicdo. Segundo informagoes obtidas na
entrevista, o depdsito também funciona como ponto de venda, uma
vez que os lojistas interessados tém acesso e, muitas vezes, 1la
ue mais lhes interessam. Apds a efeti-

selecionam as mercadorias g

vag‘éo da venda, no caso de produtos consignados, o valor apurado
r

€ depositado pela SUTACO na conta bancaria do artesao, conforme os

dados bancarios informados pPoOr ele na ocasiao da realizagao de seu

cadastr pPara esse processo, s3o solicitados trés meses ao arte-
0.

a a a essoas cadastradas. Atualmente, no
s30, em funcdo do nimero de P

g W

h
-
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total, & SUTACO conta com 6.000. Na area de ceramica urbana, sd

da cidade de Saoc Paulo, sao estimados aproximadamente 350 ceramis

tas, com oficinas prdprias ou atuando em oficinas de terceiros co
mo autonomos.

. Pontos de venda e organizagao de feiras e ex-
posiqaes. -Quanto aos pontos de venda fixos, aléem do chamado “dep_é_
sito", ha as trés lojas ja mencionadas. Além disso, ocorrem convi
tes de regices do Estado, de outros e por vezes até do exterior
para a SUTACO participar com mostras do artesanato paulista. No
caso dessas feiras e exposicOes, algumas vezes, a propria SUTACO
organiza e de qualquer modo, em geral, as vendas também ocorrem nes
ses espagos. Em caso de perda ou quebra das pegas, a autarquia se
responsabiliza pelos prejuizos, pagando integralmente o artesao.
Ha também exposigoes temdticas. Nesse caso & feito contato com ar
tesaos de varias modalidades e todos trabalham voltados ao tema.
No catalogo da mostra constam o nome e o endereco dos artesacs gque
participam da exposicao e a localizagao de sua oficina e telefo-
ne, com intuito de promover e divulgar seu trabalho. Ex.: Sitio do
Picapau Amarelo.S® a1ém de exposicdes tematicas, como a do exem-
plo citado, hd exposigOes com técnicas especificas de uma modali-
dade; no caso da ceramica, ji foi realizada uma mostra sd com pro
dutos de "alta temperatura", como pode ser observado no catalogo

87

€m anexo.

Foi inaugurada este ano, em 17 de setembro, a

"Mostra Permanente de Ceramica Artesanal Paulista", na praga Ale-

xandre de Gusmao (Alameda Santos com Alameda Casa Branca) no bair

0 de Cerqueira César em g3o Paulo, SP. Ela acontece aos sabados,

Livreto "Artesanato Paulista no Sitio do Picapau Amare-

86 Exemplo -
..19." - anexo 27.

87 Verificar o anexo 28 =
ratura, Utilidade e Arte" da SUTACD.

Catilogo da Mostra "Ceramica de Alta Tempe-
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das 10 as 17 horas, numa Promogao conjunta da SUTACO, A.B.C. e SE

MAB, que trataremos mais tarde. %8

- Assisténcia 3 criacdo de associagoes e coope-
rativas, micro-empresas via convénio SUTACO/CEAG. No caso de ha-
ver interesse de artesaos de determinada regido do Estado na orga

nizagao de um sistema cooperativista, a SUTACO fornece orientacgao

para abertura e desenvolvimento de associagbes e cooperativas, a-
través de reunides e de um livreto, editado pela prdpria SUTACO,
que contém técnicas cooperativistas, elaborado por Maria José de
Freitas e Virginia Lefévre, ambas da in.t.?.tj.tu:;gé'u:').89 Neste livre-
to constam: objetivos de uma cooperativa, modelo de ata de assem-
bléia geral de constituigao, modelo de relagdo dos sbcios fundado
res da associagao de artesaos, estatutos da associacao (com vari-
os capitulos e artigos), modelc de ficha de admissdo de sbdcios e
legislagcao pertinente ao artesao, nos capitulos referentes a I.P. r

By I.CoM. e I.S.S.90 No caso de necessidade fregtiente de emis-

w i

sao de notas fiscais para o artesao, de haver uma infra-estrutura

a

organizada que j3 denote uma média de produgdo e canalizagao da
mesma, ha, para esses casos, um encaminhamento do artesao para o

CEAG, atraves da SUTACO, gue mantém convénio. Sobre o CEAG, pre-

tendemos analisar sua atuagao a parte. Sabemos, através da SUTA-

CO, que o CEAG mantém um setor s6 para direcionamento de  arte-

saos.

Cursos para aprimoramento técnico e formagao

de novos artesdos. Caso o municipio solicite cursos sobre determi

nada técnica, a SUTACO designa um monitor, selecionado entre os ]
’

conforme a técnica solicitada. A verba des-

f

artesaos cadastrados.,

tinada para pagamento dessa pessod é muito reduzida e, muitas ve-

i, Tr— B =
88 Convite de inauguragac da mostra - anexo 29.

89 Verificar o livreto no anexo 18.
90 Idm' j-bim'
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-

sO & viabili » !
zes, ilizado o pedido mediante auxilio do municipio so-

ante. Fr A ol
licit eqlientemente o municipio recorre a patrocinadores lo
cais e, entao, o processo se torna mais facil

Por vezes, ocorrem solicitagoes para desenvol

vimento de um projeto de oficina a ser montada em determinado mu-
nicipio. Esse projeto é desenvolvido e sua implantacao é realiza-
da pelo municipio que a solicitou, com recursos proprios ou com
ajuda de firmas locais patrocinadoras do empreendimento. Atraves
dos cursos, também sao fornecidas informagoes técnicas que auxili

arao na formagao de novos artes3os.

. Estimulo & exportacao através de programas
especiais. Esse estimulo & bastante relativo, no nosso entender,
uma vez que a instituig3@o n3ao tem indicagao de importadores. Cabe
ao artesao interessado consegui-los. As vezes, ocorre a presenca
de estrangeiros na SUTACO com a finalidade de importar artesana-
to, mas, realmente, nenhum pedido até hoje aconteceu. Segundo de-
poimento de Marina Ceravolo, esse fato se deve ds exigéncias soli
citadas, no caso de exportagao, como por exemplo: capacidade pro-
dutiva, o que implica numa regularidade de producao, inexistente
no sistema pré-capitalista. Como afirma Lauer, € justamente essa
irreqularidade de produgao, em comparagao a uniformidade da indis
tria, que faz com que O artesanato seja visto como um expediente

quase natural 91 Ja foi enviado muito mostruario, as expensas da

SUTACO, para outros paises, como Franga, Inglaterra, Espanha; mui
r

tas consultas de estrangeiros foram feitas no setor de cadastro,

mas, infelizmente, nada foi efetivado em termos de importagao de
; :

artesanato. Atualmente, esta havendo um bazar em Lisboa. J& houve

B N0, mas, ao gue tudo indica, cnfome Marina nos

informou, a solicitagdoc parece Ser do thrirides paze 9 RAk RagsR, @
- ’

91 LALER, Mirko, OP-

(:it-! P- 53'

L
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que a SUTACO nao est3 autorizada a fornecer. Quando ha interesse

por determinada técnica ou atividade artesanal, o computador do

ro se i i )
cadast leciona os artes3os pertinéentes i solicitacdo e forne-

ce a0 interessado os dados necessirios

- Orientacao fiscal e previdenciaria. Essa ori-
entagao ocorre através do departamento juridico da SUTACO que en-
caminha o artesao aos setores competentes ao assunto do interessa

do.

" . Biblioteca especializada 3 consulta. Na SUTA-
CO ha uma biblioteca que, embora tenha modestas proporgoes, esta
bem organizada, possuindo, além de obras referentes ao artesanato,
farta documentacao do setor. Tem também um arquivo de material au
dio visual com produgao de diversos artesdaos e regides do Estado
de Sao Paulo que tém artesanatos mais relevantes enquanto grupo,
como Apiai, Vale do Paraiba e outras. Essa biblioteca & aberta pa
ra consultas. Ha uma grande preocupagac da SUTACO com o registro,
0 que facilita bastante o trabalho de levantamento, nao sd por par

te dos funcionarios, como de gualguer pessoa interessada em assun
tos pertinentes a artesanato.

Cadastramento de artesaos com mais de 6.000

inseritos nas diversas modalidades. Esse tipo de servigo é gratui

to, aberto a qualguer interessado, nao sO em termos de inscrigao,

como de consulta. Nesse caso, & feito o preenchimento de uma £i-

cha de "registro de atendimento", a qual permite o acesso a todos

0s setores da autarquia.

Estabelecimento de nicleos da SUTACO junto aos

Postos de Assisténcia ao Trabalhador no interior do Estado. Esses
Postos ja existem em quase todos os municipios do interior do Es-

tado de S3o Paulo, porém, nagueles onde ainda nao foram criados,
r

a SUTACO providencia sua imp]_antaqﬁo. Esse postos atuam como um

-

-
-~

=
L
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prolongamento de todas as atividades que a SUTACO desempenha, in-

clusive facilitando o cadastramento de artes3os interessados.

A SEMAB - Secretaria Municipal de Abastecimento

A SEMAB tem uma relacido bastante estreita com o
artesao, principalmente em termos de distribuigao. Atua em duas
frentes de trabalho nesse sentido: as feiras de artesanato e o pro

jeto "Feito em Casa™.

As feiras de Arte e Artesanato

Em relagao ds feiras de artesanato, ha varias
delas hoje em dia, mas, a mais antiga e conhecida & a da Praca da
Repliblica. Por informacaoc do Dr. Antonio Jaime 'I‘edesr:o,92 a feira
_da Praga da Repliblica ja existia antes de ser oficializada. Na dé
cada de 50 freglientavam a praca grupos de numismatica e filate-
lia. Com o passar do tempo, houve uma reagao por parte dos artis-
tas plasticos da época, mais pelos integrantes do "Grupo Santa He
lena" em relacao & arte confinada em galerias, a mercé de marchands,
e, entdo, os artistas partiram para um contato direto com o pabli
Co atraves de suas obras, que eram levadas e exibidas pelos seus

proprios autores na Praga da Republica. Ja na década seguinte, a-

nos 60, ocorre o movimentc "Hippie®, guando, entdo, a feira espon

tanea que ja existia, passa a receber o nome de "feira hippie",

Misturando os expositores Jja existentes com oS novos, que muitas ve
2es para 13 acorriam por modismo.

Até entao, a atividade era considerada ilegal e

: : icamente perseguigdes, prisces e
Seus expositores sofriam sistemat

e

92 Dr. Antonio Jaime Tedesco & diretor da Divisdo Técnica de Proje-
tos, Gbras e Organentos da SEMAB - setor responsavel pelas feiras de artesana-
r

t0 e pelo projeto "Feito em Casa”.

.
-

l’
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outras punigoes. Ocorre em 31/05/1978 o Primeiro decreto que regu

lamenta a atividade de feiras de arte e artesanato. Em 1986 um

o de funcionari S ooy s
grup onarlos municipais, constituido de arquitetos prin-

cipalmente, Se propoe a realizar um reestudo da praga em termos de

espagos e necessidades atuais, fazendo as adequagdes necessarias

ao decreto inicial. Entre outros aspectos, como conseqiiéncia des-
se trabalho, € acrescido um grupo de comidas tipicas brasileiras,
e as barracas sofrem uma padronizagao de estrutura e sio dividi-
das em setores, identificados pela cor da lona de revestimento de
las. A opgao pela estrutura padr5093 procurou seguir o modelo que
a maioria ja usava, tendo em vista um nao acréscimo de despesas pa
ra os artes3os. As barracas ficaram assim distribuidas, para to-
das as feiras realizadas nc municipio de Sao Paulo:

. artesanato: lona azul;

. pedras: lona verde;

. comidas tipicas: lona branca e amarela (lis-

tada) ;

. filatelia: lona vermelha;

. numismatica: lona bege;

. plantas ornamentais: lona amarelo-claro;

. trabalhos de pintura em tela: sempre em cava
letes;

trabalhos de escultura: sempre em pedestais;

Na praga "Alexandre de Gusmao" - exclusiva de

ceramica: lona vermelha.

Hoje a feira da Praga da Republica conta com

1.500 barracas, sendo cada uma constituida n3o somente do artesao,
i r

mas, de sua familia, uma vez que, de modo geral, observamos que
as, ;

nas feiras de arte e artesanato de Sao Paulo a organizagao do ar

93 Cbservar no;:em 40 modelo de barraca fornecido pela SEMAB.
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tesanato enquanto producao & Pautada em oficinas de organizacgao

familiar,

nEo che an =
gando a estrutura de oficina capitalista, como &

ini 94
gefinida poxr Lauer, momento de transicao entre a oficina famili

ar e 0 estabelecimento manufatureiro.

E: i i -
SR, existam maitos grupos, como mencionamos

em relagac a organizacido das feiras por cor de barraca, Tedesco

da SEMAB nos informa que a grande maioria dos produtores se divi-

: 3 : 1 2
de em 'artes plasticas" (nesse €aso, para efeito divisional s3o con

sideradas as modalidades tela e escultura) e "artesanato”,

Apesar da existéncia oficializada da feira da
Praca da Repiblica aos domingos, no decorrer da semana ainda acon
teciam vendedores ocupando ilegalmente o espago da referida pra-
¢a e, entre eles, um nimero consideravel de intermediarios, o que
prejudicava a imagem e a proposta da feira realizada acs domingos
no mesmo local (colocande o precdutor em contato com o publico).
Mesmo de forma n3o reconhecida, esses ocupantes se organizaram nu
ma associagao. A SEMAB entrou em contato com os representantes do
grupo, tentando juntos encontrarem uma solugao gue nao os prejudi
casse em termos de mercado, uma vez que, aos domingos, as dreas ja
estavam todas ocupadas. Decidiram pela realizagao da feira no mes
mo local aos sabados e, para isso, fizeram uma nova selecaa, em
data pré-estabelecida, para evitar os intermediarios. Apenas estes
ficaram de fora. Os artesaos inscritos passaram, entao, a ter au-

torizacdo da SEMAB para comercializacao de suas produgoes no mes-

M0 local em espagos pré-determinados.

Em relacdo aos conceitos referentes a ARTE e AR

TESANATO, Jaime Tedesco nos informa gque nao ha, em termos ofici-
r

= Nesse caso, de-
ais nem praticos, restrigac quanto a eles. :

- 94 = Mizko, op. Cit., P. 63. A oficina capitalista & ai definida

S "uma oficina familiar com traba.lhadores as
Prentes e pessocas de fora do circulo familiar®.

salariados, recrutados dentre

.

=)




88

penderia da proposta de cada pParticipante.

AS feiras em S30 Paulo assim se realizam:

Aos sabados:

Bairro de Santana: refine 20 artesaos, e a feira
se realiza embaixo do viaduto do Metrd/Santana

Praga Marechal Cordeiro de Farias (confludncia
das avenidas: Angélica/PaUliSta/ConsolagEo): feira mistica (taro-
logia/quirologia/numerologia/estudos misticos)

Feira de Artesanato da Praca da Repiiblica

Feira de Artesanato da Aclimagao - Praca Jorge
Cury (em frente ao Parque da Aclimagao) - é uma feira pequena,
composta de 60 artesaos, a maioria constituida de moradores locais

Feira Circuito de Bairros: & uma feira itineran
te, que percorre a cada sabado do més um bairro. E constituida por
todas as modalidades apresentadas na descrigao das cores de lona
das barracas e esta assim organizado seu percurso:

19 sabado do més - Bairro do Tatuapé - Praca Sil
vio Romero

20 sabado do més - Bairro de Santo Amaro - Pra-

¢a Floriano Peixoto

30 sabado do més - Vila Mariana = Praga Santo

Eduardo

49 sibado do més - Vila Formosa - Praga Sampaio

Vidal

5o sabado do més - Penha = Largo do  Rosario
(quando o més tiver 5 sadbados) -

Aos domingos

Feira de Arte e Artesanto da Praca da Republica

Feira da Pracga da Liberdade (tendéncia a produ-
tos de influéncia oriental)

Feira da Av. Paulista - em frente ao MASP

3
-

-
-—
W

<
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Feira da Praga Cornélia

SESC/Pompéia) 70 a 80 artesaos,

- Lapa -~ (proxima ao

constituidos, em sua maioria, por
moradores locais.

Em ; ~ .
todas as feiras o artesao leva seu material,

monta e desmonta sua barraca. Foi feita uma experiéncia, através

de licitacao publica, na qual foi contratada uma firma para colo-

car, montar e desmontar barracas, uma vez que fora constatada a e

xisténcia de artesdos que, por dificuldades ocasionadas pela loco
mogao do material, estavam pagando para zeladores de prédios nas
imediagoes da Praga da Repiiblica para guardarem suas barracas. Es
ta experiéncia esta sendo realizada com 200 novos artesios da Pra
¢a da Repiblica e caso resulte positiva sera extensiva aos de-
mais participantes de feiras no Municipio de Sao Paulo.

Durante as épocas de festa como Natal, Dia das
Maes, etc., o Secretario Municipal do Abastecimento podera autori
zar feiras extraordinarias, conforme consta no decreto-lei que e
gulamenta as feiras de artesanato, de 31/05/1978.

Ha também as "Feiras Confinadas" que, apesar do
nome, nao se restringem a espagos necessariamente fechados, mas,
sim, & areas pré-determinadas pela SEMAB. Estas feiras ocorrem, em

geral, duas vezes por semana. Como exemplos desse tipo de feira,

h& uma delas na Praga Joao Moura, embaixo do Viaduto Sumaré, e ou
tra que acontece em frente ao Estadio do Morumbi. As quartas-fei-

ras e aos sabados, na Avenida Juscelino Kubitschek, no Itaim.

Dos produtos expostos nas feiras de artesanato

que se realizam no municipio, segundo informagao de Antonio Jaime

Tedesco, a ceramica (exceto na feira especifica que se realiza na
*

Praca Alexandre de Gusmao, que VeIEmos mais tarde) ocupa, entre tp

das ag modalidades, em torno de 30% do total apresentando e, con-
r

Siderando esses 30% como 100% dentro do setor, temos: 60% de pe-

geralmente pinturas

£
= cie a
¢as ceramicas com decoragao de superf. '

F
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frio", 40% entre pecas e !
' B & berracots, faianga (pecas realizadas em

geral com baixa temperatura) . g3 apenas um pequeno percentual, em

e 5% no maxi -
torno d MaXimo, que apresenta tecnicas mais sofisticadas,

como grés, Raku, enfim, Peégas produzidas em alta temperatura, que

requerem conhecimentos e equipamentos mais sofisticados.

O Projeto "Feito em Casa"

Conforme nos informou Antonio Jaime Tedesco, ©

projeto "Feito em Casa" foi criado com o objetivo de facilitar o
acesso da producao do artesao ao intermediario, uma vez que a mai
oria nao dispoe de documentacaoc legal suficiente para ter acesso

as lojas que fariam a intermediacao de sua produgao e O consumi-

dor final.

O caminho do artesao no projeto "Feito em Casa"
em linhas gerais & o seguinte: o artesdao devera se encaminhar pa-
ra a SEMAB munido de R.G., C.I.C. e uma amostra do produto que
pretende vender. £ feito, entao, um cadastro com seus dados, e a
amostra de seu trabalho fica exposta no "show-room" na propria SE
MAB, 3 espera dos lojistas. Estes tém acesso a sala de exposicoes
mediante apresentacao de C.G.C. Caso o lojista venha a se interes

sar por algum trabalho, os dados do artesdao sao passados a ele,

= " pei a", nao ha interferen
que deveri fazer o contato. No "Feito em Casa", n

cia da SEMAB na comercializagao nem cobranga de taxas para emis-

$30 de notas fiscais ou duplicatas. O cadastro & renovado a cada

&is meses. assim como © mostruario. Segundo o diretor da area do
r

Projeto, Tedesco, esta foi a forma encontrada para coibir a agao
! r

res.
dos intermediarios, que tentam passar por produto

Quanto a emissao de notas fiscais e duplicatas,
ua

hd um limite maximo mensal Por artesdo de 130 OTNs. Caso haja uma
mite

Constante d da por parte do predutor além do limite estipula-
e deman

=
-
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do, © mesmo &€ encaminhado para o CEAG-SP, onde recebera toda ori-
entagao necessiria para a abertura de sua micro-empresa. O "Feito
em Casa" também fornece orientagao para organizagao de notas fis-
cais e duplicatas, conforme segue formulario em anexc.gs

Embora este projeto tenha por objetivo o conta-
to do produtor com o intermedidrio e ndo com o consumidor final,
observamos ser o mais acessivel ao produtor e ao mesmo tempo o G-
nico que nao cobra nenhuma taxa pela prestagao de servigos, nem
do produtor, nem do lojista. Observamos também que as lojas que
procuram o "Feito em Casa" nao s3ao sd de pequeno ou médio porte,
mas também os grandes magazines, como pudemos notar através de no

tas emitidas. Entre eles, temos como exemplo: C&A, Mappin, Sears,

e outros com a mesma estrutura comercial.

A SUTACO, a A.B.C. e a SEMAB na "Mostra Perma-

nente de Ceramica Artesanal Paulista"

No dia 17 de setembro deste anc foi inaugurada
esta mostra,96 que pretende ser permanente, assim como sao outras
feiras como, por exemplo, a da Praga da Repiblica. E, como ja a-
firmamos anteriormente, uma promogao conjunta: SUTACO, A.B.C. e
SEMAB. Tem como um dos objetivos a promogao, a divulgagdo e a ven
da direta ao publico da ceramica, principalmente da cera@mica urba
na. Para o ceramista participar, nac ha nenhum tipo de taxa nem
de comiss3o a ser paga pela venda de sua produgao.

0 ceramista se inscreve na SUTACO para partici
em data pré-estabelecida, leva trés pegas, sendo

Par da mostra e,

entrevistado para verificacao de autenticidade, observando-se se

realmente n3oc ha agao do intermediario. Como esta feira pretende

= 95 (Observar anexo 42.
96 Convite da jnauguracao da Mostra. Anexo 29.

et




92

ser "sem vicios", na afirmacido de Marina, socidloga da SUTACO, ha
uma nova entrevista com o ceramista participante a cada dois a-
nos, quando entao podera renovar sua permanéncia na praga. Dessa
forma, Os organizadores pretendem evitar dois pontos negativos que
costumeiramente ocorrem em outras feiras: a presenga do intermedi
ario, que surge com o passar do tempo, e o nivel de qualidade da
produgao, que normalmente tende a cair por acomodagao do proprio
ceramista, tendo em vista o aumento de produgao com objetivo de
maior lucro.
A mostra, dentro da ceramica urbana, & bastante
abrangente e procura envolver varias categorias:
. Artesanato em barru cru, pintado "a. fxrio"
ou nao;
. Ceramica (terracota, vidrada ou nao)
- Baixa temperatura
- Alta temperatura: faianga, grés, porcela-
na e técnica Raku;

Ceramica decorada: pintura a frio sobre peca

pronta e/ou com agregagao de materiais nao ceramicos (decoragao

de superficie);

Pintura em porcelana.

Em termos de destinacac de espagos, a praga "A-

lexandre de Gusmao" (entre as Alamedas Santos e Casa Branca) fica

assim organizada:97

97 Dados fornecidos PO Marina Villares Novaes Ceravolo, socifloga da

UTACD, responsavel pelo Setor de Ceramica.




23

C ncep¢ao geral da mostra nc espaco fisico da pruga
Plania geral da g1 ¢a

Frianga

Porceiana

Ezpaco
i 4 uberio

/ \
'& | <,7- Anissanalo
Aresanalo - _——”/ Cerémico de

em barro cru s Municipios
Cerimica Paufisias
cumo {arrepimeniado

Suporie peles prefeituras)

Consideragios:
o) Faiarca e Grés s6o c2regorias de produios gue guardam ceria se-
melhanga, por isso forem agrupadas. A fcianga € ginda, inclusive,
um campo novo para os ariesdos ceramisias.

b) A érea destinadc g colegoria porcelana comporiara artesaos que
dominam total ou parciaimente esse p: Cesso cerdmico, CoMo aque-
les cue se dedicam ¢ piniura em porce.anc.

O projeto, embora implantado recentemente, ja
conta com 113 ceramistas participantes. O que se tem notado, po-
rém, & uma certa resisténcia por parte dos proprios ceramistas em
assumir a praga o dia todo, e o projeto prevé justamente seu con-
tato direto com o publico, sem vendedores, para, inclusive, o ce-
ramista ter a possibilidade assegurada de melhor divulgar seu tra
balho. Segundo Marina Ceravolo nos informa, o participante de fei
ras de outras modalidades j& tem organizada sua participacao roti
neira, e o que se observa & gue esse processo, como € novo para o
ceramista em sua maioria, encontra resisténcia inicial quanto &

pPermanéncia, mas, é natural que haja um tempo para melhor se orga

nizar e decidir sobre seu interesse em assumir aquele espago.

Como had uma padronizagaoc da SEMAB em termos de

ponto de venda em pragas, tais como modelo de barraca padronizado

e cor de lona para cada modalidade, no caso dessa feira, que é es

cifica de ceramica, todos os participantes tém sua barraca na

cor vermelha, e seguem O MEeSmMO modelo de estrutura utilizado pe-

lﬂﬁ?ﬁutras feiras.
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Como a proposta dessa mostra & cronologicamente
bastante recente, no momento ainda torna-se bastante complexo ava
liarmos a importancia que o ceramista urbano di e dard i mesma co
mo um canal a mais para direcionar sua producao. De qualquer for-
ma, podemos desde ja constatar que esta feira &€ mais um canal de

distribuicac onde, no caso da ceramica, o produtor também estd com

a responsabilidade de vendedor, participando da acumulacido de car

gos- .em . termos técnicos, financeiros e fisicos. Para Lauer, o fa
to de gque, neste caso, a acumulacao baseie-se no trabalho proprio .
nao medifica a figura: "n3o se trata de um processo radicalmente
distinto daquele em que a mesma acumula¢do baseia-se em trabalho
oo B ’ :
alheio". Se a feira for observada sob o ponto de vista da repre
sentacao plastica, notaremos que a selegdo prévia dos trabalhos
(que tem como objetivo a autenticidade dos mesmos de modo a exclu

ir o intermedidrio) nao equivale a uma maior significagao de con- )

tefidos conseglientemente, ndo demonstra uma relagao mais intima do

b
produtor com sua produgao plastica. E exatamente neste ponto gue f;;
~ . :_1{_
Lauer vé as feiras e as associagoes como "os dois lados de uma mes
ma moeda".gg
O CEAG - SP - Centro de Apoio a Micro, Pequena
e Média Empresa |
O CEAG - SP nasceu em margo de 1973, como resul
tado do processo de descentralizagao do CEBRAE - Centro Brasilei- -

ro de Apoio & Peguena € Média Empresa, orgaoc federal hoje vincula

do ao Ministério da Indistria e Comércio.

O CEAG - SP & um dos 26 "bragos" estaduais do Sis

tema CEBRAE, presentes nas capitais brasileiras, alem de outros
r

98 LAUER, Mirko, op. Git., P-
99 Tdem, ibidem.

85.
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80 escritdrios regionais distribuidos pelo interior do pais. Ini-
cialmente tinha como objetivo proporcionar apoio técnico e geren-
cial, mas logo foi ampliado e hoje atua nas seguintes linhas:

- capacitagao tecnoldgica;

. controle de qualidade;

- administracao de custos;

- assessoria em marketing de vendas;

. contabilidade geral, controle de fluxo de cai

xa, etc.

. apoio a exportacao.

Cada linha das acima mencionadas se desdobra num
amplo leque de programas e cursos de atualizagao técnica. Todos
os servigos sao cobrados, mas os pregos sao simbdlicos, bem abai-
xo daqueles cobrados normalmente no mercado.

O CEAG - SP é uma sociedade civil de economia
mista, composta por 2/3 de iniciativa privada e 1/3 de participa-

¢ao do poder piblico. Desse mecdo, & integrado aos Orgaos fede-

rais, sendo agente do BADESP - Banco de Desenvolvimento do Estado

-

de Sao Paulo.

oy

Os programas gue assistem as Micro, Pequenas e

S

Médias empresas sao:

desenvolvimento tecnoldgico;

PROMICRO - Programa de Apoio & Microempresa;

Programa de Apoio a Microempresa Rural;

Centrais de Compras;

Conservacao e Substituigao de Energia - PROENE;

Exportagdao - PRONAEX - Programa Nacional de

Apoio 3 Pequena e Média Empresa Exportadora;

Nacionalizagaoi

participagao Coletiva em Feiras;

-

Bolsa de Negdcios;
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- MIPEM (Banco do Brasil);

- Programas do BADESP;

- Cursos Rapidos de Atualizacg3o Técnica;
- Comunicacao Audio-Visual - CAV

- Desenvolvimento de novos projetos

No CEAG, entre os consultores especializados em
varias areas como economia, agronomia, advocacia, ha um consultor
destinado especialmente para atender o artesio que procura o CEAG
-~ SP com a finalidade de abrir sua microempresa. Atualmente, a pes-
soa encarregada desse setor € a Sra. Wilma Bertolaccini. Infeliz-
mente, nao ha como levantar dados em relagac ao nimero de arte-
saos atuantes na area de ceradmica que ja procuraram o CEAG-SP, uma
vez que o cadastro ndao & separado por areas de atuagao. Fomos infor-
mados, porém, gue um numero consideravel de pessoas ligadas ao se
tor ceramico foram atendidas.

Mesmo nao havendo a menor possibilidade de ava-
liarmos a atuagao do CEAG-SP em relagao a ceramica, e com menor
chance ainda gquando tratamos de ceramica urbana, por falta de da-
dos necessarios para tal andlise, entendemos que, mesmo desse mo-
do seja valida a inclusao dessa organizagao no nosso estudo, por

se tratar de uma opgao a mais para o ceramista no aspecto perti-

nente a distribuigao. O processo utilizado pela CEAG-SP se desen-

volve da seguinte forma: O interessado, ao se dirigir ao "balcao

o = ; nforme a a-
do empresario" & encaminhado a um dos consultores, co

Tea a ser desenvolvida. A partir dai, € organizado um projeto ba-

| sico, um estudo de viabilidade técnico-econdmica, orientagao juri
r

dica para constituigao legal da empresa, orientagdo para obtengao

de linhas de crédito e outras orientacoes concernentes ao futuro

empresario.

parte dos artesaos ligados & ceramica que procu

ra: o CEAG-SP & encaminhada pela SUTACO ou pela SEMAB. Entre os

B

. Fiad

a%Ww
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cursos oferecidos pelo CEAG mensalmente,'%? gestaca-se um, cujo

titulo & bastante interessante: “Iniciagao Empresarial para Arte-
saos". Mais interessante o mesmo se torna, se observarmos a rela-
gio dos pregos que sao cobrados pelos demais cursos em relagao a
este. Enquanto s3o cobrados em OTNs, que variam de 6 a 12 por cur
so, aquele que se destina ao artesio & o Gnico cobrado em "cruza-
do" - Cz$ 500,00 - & o valor atual do curso oferecido. Mesmo nao

conseguindo nenhuma documentagdo da organizacdo que defina ARTESA
NATO, percebemos dois aspectos fundamentais:

= Como o CEAG-SP se define como uma sociedade
de economia mista (2/3 de iniciativa privada e 1/3 de participa-
g¢ao do poder publico), deduzimos que as definigoes sejam baseadas
nas mesmas da SUTACO, ou sejam, nas definigoes do Ministério do Tra
_balho (que determinam o pagamento do Imposto de Renda, I.P.I. e

I.S.5.);

- Se considerarmos pelos pregos dos cursos, fica
bem definido o lugar do artes3o (operador de sistema pré-capita-
lista) em termos de poder aquisitivo numa sociedade capitalista,

nao nos esquecendo gue é exatamente esse poder que ira determinar

0 seu lugar.

Como observa Lauer, visto da perspectiva das re

lagdes sociais de produgao, a massa dos artesaos cinde-se em ex-

ploradores e explorados; visto da perspectiva da forma de produ-

Zir, cinde-se entre guem empreende (como exploradores ou como ex-

plorados) o caminho da economia de escala e quem empreende O cami

nho do artista individual na organizagao burguesa do sistema ar-

tistico. Enquanto esse processo de cisao e depuragao consclida-se

e define-se, vamos notando um conjunto de esforgos individuais e
r

coletivos para enfrentar a nova ldégica produtivista do capital: o

100 Ver anexo 37.

&% B v 3
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incremento ou a Sofisticagdo da oferta; os esforgcos por competir

com alguns ramos da indistria, em condigdes de &bvia desvantagem

tecnica e econdmica, tanto NG que se refere ao motivo quanto ac ti

j ; 101
po de objeto produzido. Mesmo com objetivos claros como o CEAG-
-SP, esses aspectos continuam em evidéncia, ainda que o produtor
Como no caso do nosso estudo tenha convivéncia T

-se que desta forma conhe¢a algumas peculiaridades da cidade em

que vive.

A Galeria Deco

A galeria Deco foi estabelecida em 1980, tendo,
portanto, oito anos de atividade. O contato com os artistas se
processa geralmente através dos proprios artistas ou por meio de
conhecidos do produtor gue :fazem sua apresentagao.

Embora a galeria nao trabalhe so com ceramica,
é considerada pelos ceramistas de Sao Paulo como uma casa bastan-
te expressiva na comercializagao de obras no género. De todas as
modalidades que comercializa (gravura, pintura, escultura), 40%
€ ceramica. Segundo informag?:':es de seu proprietario, René Tagu-
chi, e conforme estimativa do mesmo, nesta regiao ha em torno de
80 produtores de ceramica, o gue o leva a concluir ter comerciali
zado trabalhos de 50% dos produtores locais. Continuando, afirma ter
no Estado de Sao Paulo em torno de duzentos ceramistas, O que re-

| forca o aspecto significativo em termos numéricos (além de quali-

tativos, como veremos mais tarde) de sua comercializacao.
r

para René a influéncia oriental na cer@mica bra

Sileira teve inicio ha@ trinta anos atras. Esse momento coincide,

ver, C i ntros europeus e
a i tacao da critica dos ce
2 nosso ver, com a 1mpor

asti i continuacac dos
. idstica dominante, com a L
norte-americanos pela Pl

101 LAIER, Mirko, op- cit., p- 86
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"prémios de viagens" dos saldes de arte, com o aceleramento das
relagoes brasileiras, em termos de arte com a Europa e E.U.A. Nes
se tempo, oS japoneses imigrantes tiveram muitos discipulos brasi
leiros e, ao mesmo tempo, muitos brasileiros foram estudar cerami
ca no Japao como Cassio Maia, por exemplo, que ficou 1a 2 anos a-
prendendo. Atualmente C3ssio expde mais no Japao que no Brasil.
Em termos de cotagdo no mercado de arte, especi
ficamente em ceramica, quem est3 melhor situado & Shoko Suzuki,
seguida de Nakatani. Essa observacgao, segundo o informante, pode
ser confirmada por pessoas da adrea, como o Prof. Bardi. Em segui-
da, vem Kimi Nii, gue ultimamente tem conseguido aumentar sua co-
tagao. Embora nunca se deva comparar as modalidades em artes pléas
ticas, a ceramica, de modo geral, em matéria de avaliacgao, sempre
vem um pouco abaixo da pintura a 6leo em tela. Quanto aos precgos,
a galeria Deco segue orientacao internacional gque regulamenta a
atividade das galerias de arte. Essa regulamentacaoc prevé que a
galeria fique sempre com 1/3 do preco final. A Deco opera com 30%

do valor das obras. A galeria tem listagem de pesscas interessa-

das em arte, e quando acontece uma exposigao, os convites sao en-

viados.
Como a influéncia oriental & bastante forte prin

cipalmente na ceramica gue tem uma proposta muito evidente em

termos de conteiido na relacao autor-obra, cbservamos que René, por

ser de origem oriental e proprietdrio de galeria de arte em Sao

Paulo, ndo sd tem mais facilidade de comunicagao com os grandes
r

expoentes da ceramica urbana, na maioria orientais ou descenden-

tes de orientais, no caso especifico de Sao Paulo, como mantém
r

com a maioria grandes vinculos de amizade, além de ser para os pro

dutores um canal bastante confidvel para, através de sua loja, fa
zer-escoar suas produgoes. Em funcdo da arte e da origem  comum,
René, aleém de comercializar ceramica, de modo geral, conhece bem
F ’ em

-
-
3

w
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a historia de cada oriental ligado 3@ cerdmica que estabeleceu rai

zes em Sao Paulo e regiio.

Shoko Suzuki, por exemplo, amiga particular do

casal desde sua vinda para o Brasil, &, segundo René, uma das pio

neiras a trabalhar em ceramica no sentido de arte (em termos de

conceituacao tradicional). Shoko teve sua formagao plastica no Ja

pao, e quando de 13 saiu j& era conhecida como artista plastica.
Trouxe em sua bagagem grande influéncia em termos de estilo da ce
ramica japonesa de "Bizen", "Shigaraki" e "Mashiko" e o processo
construtivo do forno "Koshuji". Outro japonés conhecido no merca-
do de arte como produtor de ceramica & Kenjiro Ikoma, também ami-
go particular de René, que produz ceramica com grande influéncia

do estilo "Bizen" do Japao. H3a também Kimi Nii, com cotagao cres-

cente no mercado de arte, bastante conceituada, segqundo René, en- !
tre os artistas plasticos que utilizam a ceramica como suporte pa

ra sua linguagem.

Em S3o Paulo, dos produtores, 70% sao japone-

A% W

ses, ou descendentes de japoneses. Esse fato & justificado para o
entrevistado em funcdo, ndo sd da tradigao milenar, como pela prd
pria cultura japonesa gue busca, através de formas aparentemente

simples, uma relagao mais intima do produtor plastico com sua o-

n3o busca a venda como objetivo Gltimo de seu .

bra. A principio,

trabalho, como & comum em paises do Terceiro Mundo em geral, mas,
r

antes e acima de tudo, utiliza o barro como meio de expressao, co

mo forma de linguagem, sendo a venda uma consegiiéncia de seu tra-

balho. £ uma postura tradicional em termos de cultura gue melhor

explica essa relagao, comum a quase todos os produtores plasticos
Orientais ou descendentes desses.

Comparando os artistas plasticos orientais e os

da América Latina, René observa que, enquanto no Japao um apren-
r

- 0] 3
v o 10 anos para ser autorizado por
diz de ceramica leva no minim

g
LR

verlt 434y )
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seu mestre para produzir um trabalho, agui no Brasil o interessa-

do apos trés u o :
P + quatro meses ji se considera "pronto" para o merca-

do. Nao ha humildade, nem Preocupagao com o aprofundamento de

§8us conhecimentos. Em relacao aos precos que sio colocados, de

modo geral, se equiparam aos artistas mais cotados.

René faz uma observagao que reflete bem o com-

portamento oriental; "todo artista, e ai se inclui o ceramista,
deve seguir uma trindade: a habilidade, a disciplina e o conheci- P
mento; este Gltimo se traduz na filosofia de seu trabalho. Estes
trés pontos devem se desenvolver em conjunto, senac nao ha ar-
te.,.lOZ

Esta observacao de René nos remete 3 de Cancli-
ni em relagao a um dos erros basicos de estética liberal, que ge-

ralmente ocorre ao se analisar a arte; a redugao das questoes es~

truturais da cultura 3 area de responsabilidade do artista e de

sua relagao com as obras. Para Canclini, "a crise das belas-artes b

€ muito mais do gue um problema dos artistas e muito mais do que

A% W

'

um problema artistico. Na América Latina & parte da crise da pro-
dugdo cultural dependente que, por sua vez, deriva de um complexo
de fatores econdmicos e sociais; coexisténcia de zonas desenvolvi
das, econdmica e tecnologicamente, com outras atrasadas pela sub-
alimentacdao e pelo analfabetismo; a formagao de grandes concentra
¢Oes urbanas, nas guais, as comunicacoes de massa incorporam ao

= " i . =
consumo das diversoes "modernas’ a maioria da populagao fora dos

Circuitos artisticos classicos - e, simultaneamente, ercobrem os

conflitos sociais, manipulam a opinido e o gosto; as mobilizagoes

populares em busca de me lhores condigSes de vida e a incapacidade 1

102 Todas as informagoes scbre a "Deco Galeria" nos foram fornecidas
Pelo Sr. René Taguchi, proprietario, em entrevista gravada realizada em 18/10/
1988, A "Galeria Deco" fica localizada na Rua dos Franceses, 153, no bairro Be
B2 Vista. Ver no anexo 49 um dos catdlogos da galeria.
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; ~ G
das situagoes politicas tradicionais para satisfazer essas exigén

cias, com as crises consegtientes,
103

golpes de estado, repressao e

censura'.

A Galeria Kitaro Zen

A Galeria & bastante recente. Iniciou suas ati-

vidades em novembro de 1986.104 E um espago especifico para comer
cializagao de cer@mica artistica ou utilitiria. Seus proprietari-
os sao de origem japonesa, o gue de certa forma explica toda uma
postura profissional em relagao 3 ceramica, calcada em tradigoes
milenares.

Tem como proposta a realizag¢ao, em média, de um
evento por més. Ja realizou mostras dos seguintes artistas:

. Katsuo Nakami (individual)

. Miako/Izumi/Katsuko/Kimi Nii/Nakatani/Ikoma
(coletiva)
Ligia Reinach (individual)
. Paulo James (individual)

Coletiva de ceramica utilitaria (22 artistas

em ceramica de alta temperatura)

Jean-Jacques Vidal (individual)

Mauricio Villaga (individual - graffite) mos

tra justificada pelo fato do artista sempre ter trabalhado com ce

ramica
suzana Formanek (individual)

Ceramica Utilitdria 88 - coletiva com: Célia

Cymbalista/Frieda Dourian/Katsuko Nakano/Lica Cox/Mieko/Norma Grim

103 CANCLINI, Néstor Garcia, op. cit., p- 78.
O "Galeria Kitaro Zen" nos foram fornecidas
104 As informagoes sobre a

Khiaaﬂunﬂmml&msalbmmrgenﬂﬂﬁ e relagoes—-publicas.

-t




103

berg/Paulo James/Paulo Meireles/Shugo Izumi/Sylvia Goyanna/Suzana

Formanek.

A Galeria Kitaro Zen, embora tenha como propos-
ta a comercializagao de cerimica com boa aceitacao comercial, nao

permite ainda que seus proprietirios tenham a loja como dnica fon

te de renda.

As propostas da galeria s3o bem objetivas, e sua
organizagao, em termos de divulgacio dos eventos, como "press-re-
leases", por exemplo, s3o bem cuidados. A Kitaro Zen segue um Cro
nograma anual de eventos, estabelecido com um ano de antecedén-
cia. Em cada ano tem como proposta uma coletiva de pegas utilita-
rias e, segundo MoOnica, gerente e relacoes-piblicas da galeria, &
nesse tipo de exposigao que ocorrem mais vendas.

Paralelamente ds exposicoes mensais, ha uma lo-
ja dentro da galeria que funciona diariamente e vende trabalhos
em ceramica de varios autores, sendo que a maioria ja expds na ga

leria de forma individual ou coletiva.

Quanto aos precos, o0s autores os estabelecem e

30% do valor solicitado fica para a galeria. Muitas vezes, a gale

ria compra trabalhos dos artistas e, a partir dai, coloca os pre-

¢os que lhe convier.

As vendas oscilam bastante de artista para ar-

tista. No caso das vendas ocorrerem com quase todos os trabalhos

que participam da exposigao de utilitdrios, Monica encontra justi

ficativa no fato do utilitadrio, de modo geral, ser de linguagem

mais simples para © publico em geral, embora Os pregos nem sempre

sejam inferiores & esculturas. Segundoc Monica, se houver uma es-

Cultura e uma jarra ambas com O mesmo prego, com certeza a jarra
. ’

serid vendida antes gue & escultura, pelo aspecto utilitario in-
trinseco na pega. O que se observa é que, no caso da galeria, o

so a 4 no a i tilitario dos tra-
( specto escultérico ou u a
maior nao esta n

J

s

L
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Bainos, mas no artista que o realiza, na sua cotacao em termmos co-

merciais. Como Monica Observa: "No a0 A um preseite; & n& vou

te dar uma escultura, Porque eu nao sei se vocé vai gostar, mas,

=
uma xicara, por exemplo, poderi ser utilizada pelo seu aspecto fun

cional, e mesmo que n3o seja, vocd ira guarda-la, pois foi assina

105

da por um artista super-famoso, como a Kimi Nii ou o Nakatani".

Em geral, o artista procura a galeria para ex-
por. Solicita-se seu curriculum e foto de um de seus trabalhos. Pe
de-se, entao, que o artista vi até a galeria conversar sobre suas
atividades e leve uma de suas Pegas. Seus dados ficam arquivados
e a galeria entao estabelece contatos com os produtores conforme
suas propostas e cronograma anual. HA grande interesse da galeria
pela bijuteria e pela joia gue envolve também a ceramica.

Quanto ao plblico consumidor, a principio, os
visitantes contavam uns para os outros e muitos eram atraidos pe-
la localizacaoc e pelo proprio espago bastante amplo e, ao mesmo
tempo, acolhedor, totalmente de influéncia oriental. Posteriormen
te, alguns contatos foram realizados com artistas em geral, atra-
vés de levantamentos, galerias e, atualmente, a Kitaro Zen conta
com uma listagem aproximada de trés mil pessoas, de um modo ge-

ral, interessadas em arte, inclusive decoradores, arquitetos, en-

fim, elementos ligados ao setor.

0 que pudemos observar de mais relevante em re-
lacac 3s ceramicas comercializadas na galeria € que as mesmas tem,

de modo geral, uma influéncia oriental marcante, e sao voltadas,
r

no caso das pecas utilitarias, ao design industrial, com formas

Bastante arrojadas.- Excluindo os trabalhos de Jean-Jacques Vidal,

Cuja proposta esta voltada a releituras da nossa fauna, os demais

‘trabalhos tém carater internacional, em relagao a temas nao sd no

t+ados em entrevista gravada em 18/10/88, na galeria, a

105 Dados levan ; .
2 Meroago de 1oteus, 589, no bairro de Vila Mariana.

-
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tratamento de trabalhos de alto nivel técnico, como em termos de

relagao artista-obra, em geral, apresentando uma relagao conteu-

distica bastante densa. 0Os valores dos trabalhos sio bastante ele

vados de modo geral, so atingindo um piblico de alto poder aquisi

tivo.

A Galeria Toki

A Galeria TO8ki & composta de trés socias: Euni-
ce Yokota, Naomi Ikeda e Tomoe Yokota. O interesse pela distribui
gao da ceramica teve inicio em 1974 guando Eunice e, posterior-
mente, Tomoe passaram a fazer um curso de ceramica com o objetivo
de higiene mental. A opg¢ao pela ceramica, segundo Eunice,.l06 tem
relagao com a ancestralidade oriental que, desde cedo, trouxe pro
ximidade com o material, através da convivéncia e valores que sao
atribuidos aos mesmos. Ja conheciam algumas pessoas que trabalha-
vam em ceramica, orientais ou descendentes de orientais, na maio-
ria japoneses como, por exemplo: Megumi, Shoko, Sato. Esses, po-
rém, nao davam aulas e Sato sO permitia a modelagem; a esmaltagao
era por sua conta e gosto pessoal, aplicando sobre as pegas mode-
ladas por seus alunos, o esmalte e a tonalidade que ele achasse
melhor.

Encontraram, entao, um atelier que permitia mai
e o amassar do barro, e para la se

or contato com o material, desd

dirigiram para aprender. No final do ano, como & habito na maio-

ria das oficinas gue ha cursos, ha um bazar com os trabalhos dos

alunos e, entao, surgiu a idéia e o interesse pela comercializa-
_ : .

¢ao.

106 As informagoes scbre a Toki Galeria foram fornecidas por Eunice

as, em en avada -
Yokota | das p rietarias, trevista gr dia 4.11.88 na galeria, a
j ¢ Uma TOP!

Rua Itipolis, 287.

-
i
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E i e :
m 1976 abriram um €scritorioc de arte, comercia

lizando as seguintes modalidades: pintura em tela, gravura, dese-

ceramica. id8ia indes ~ " .
nho e ica. A ideéia inicial era s3 a comercializacao de cera-

mica, mas a producao encontrada nio era suficiente para garantir

@dastribuicao, uma vez que as pecgas eram produzidas em numero bas

gante pequeno. Desde o inicio sempre adquiriram as pegas e sempre

tiveram dificuldades maiores na aquisicao dos trabalhos gque na
venda dos mesmos. Passaram a fazer duas exposig¢oes por ano - uma
no primeiro e outra no segundo semestres. Como o escritdric era
pequenc em termos de espacgo, utilizavam saldes de clube, galerias
de empresas, saloes de festas de prédios. No decorrer de oito a-
nos este foi o processo de trabalho. Paralelamente, em fungao da
procura de trabalhos expostos por pessocas vindas de outros esta-
dos, principalmente do Rio de Janeiro, com a finalidade de adgqui-
ri-los, passaram a se interessar pela possibilidade de expor em

outros Estados. De 1976 a 1984 realizaram exposigoes itinerantes ¢

O e

no eixoc Sao Paulo - Rio - Brasilia, e sempre venderam muito bem.

w5

Trabalhavam nesse periodo com pecas de pequeno e médio porte, bus
cando facilitar o transporte, e no final do ano as vendas sempre

aconteciam em S3ao Paulo, quando trabalhavam mais com vendas para

empresas. Em 1985 inauguram O €Spago onde estao até hoje, & Rua

Itapolis, 287.

A abordagem inicial, com o breve histdrico, en-

contra justificativa na necessidade de demonstrarmos o crescimen-

to e, ao mesmo tempo, amadurecimento de um dos canais de distri-
r

buicio de cerdmica de maior credibilidade nos dias de hoje, em Sao

1iza a producdo daqueles que Jacob Klintowitz

4 107
Chama de "ceramistas eruditos".

Paulo, que comercia

E—— a ooy
a da 1= Mostra M.0.A. de Ceramica Con-
' 107 KLINTOWITZ, Jacob. Catalogo

temporanea, 1986.
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Desde que surgiu o interesse pela distribuigao

ceramica
de » Sempre houve, por parte de suas proprietdrias, a pre

ocupagac de diferenciar a cerimica comercializada, geralmente pro

duzida em alta temperatura, da cerimica regional, da cerBmica ar-

gesansco; vendida em feiras, dque, embora tenham caracteristicas

muito fortes, diferem totalmente da proposta e dos valores desde
seus pressupostos basicos, da filosofia de trabalho da galeria.
Essa preocupagao com a valorizacao ocorre também por ser a cerami
ca uma area que "gera dividas na gqualidade e na comercializagao".
A valorizacdo ocorre ni3o sd pela obra em si, mas, pelas embala-
gens e pelo ambiente. Sempre procuraram assessoria profissional
em todos os setores, buscando o aspecto da valorizagac dos traba-
lhos a serem comercializados, mesmo arcando com altos custos. Ou-
tros recursos também sao utilizados no sentido de valorizacao,
tais como: um folheto explicativo a respeito da técnica empregada
pelo artista (como j& afirmamos anteriormente, de um modo geral,
sao pegas de "alta-temperatura"), e o curriculum do autor, sempre

acompanhando os trabalhos comercializados.

Quando a galeria foi aberta, como Eunice afir-
ma, ja tinham oito anos de "estrada" e, por 1ssO mesmo, ja sabiam
que seria inviavel, economicamente, a manutengao de um espago que

comercializasse apenas ceramica, por melhor gque fosse sua qualida

de técnica e estética, no sentido formal do termo. Assim sendo,

continuaram a venda de outras modalidades, como vinham fazendo an

teriormente, comercializando também pinturas em tela, desenho, gra

Vura, escultura de outros materiais, enfim, outras obras alem da-
r

quelas realizadas em ceramica. A nivel de mercado, em conversa com

alquns criticos, estes também demonstraram para as proprietarias
ri ¢

O aspecto positivo da diversificagéc em termos de_ elevagao do ni-

Vel plasti da ceramica, guando se situa ao lado de outras moda-
stico

1idades o sentido de aCeitag:EO, uma vez que outros materiais
¢ €

e ]
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sao bem mais aceitos por uma questao de tradicio.

Como afirma Licia Santaella, na produgao capi-

talista, todo trabalho se converte em trabalho assalariado e o

produto do trabalho em mercadoria. Como mercadoria, "o produto tem

de entrar em relagdo com outros produtos que possuem diferentes
valores de uso. Para que estes valores de uso possam ser equipara
dos, deve-se fazer abstragdo das necessidades humanas que determi

nam tais valores e estabelecer uma relacao quantitativa, ou valor

de troca entre as mercadorias'.'.los

A proposta da galeria em termos operacionais se
gue © seguinte cronograma:

- duas exposi¢oes individuais por ano, sendo
uma no primeiro e outra no segundo semestres;

— uma ou duas exposigOes coletivas de ceramica
por ano.

No- caso das exposigoes coletivas, ha sempre um
projeto, uma proposta que justifique a presenga de obras de va-
rios artistas no mesmo espago. Esses projetos sao financiados pe-
la galeria em 50% de seus custos. A mostra coletiva, no caso da
"T8ki", n3ao se resume no sentido formal do termo, mas, na conclu-
sao final de um estudo. A exposigao coletiva mais recente, por e-
xemplo, apresentou quatro ceramistas que convidaram quatro artis-
tas plasticos que trabalham com bidimensionais e estabeleceram com
a interrelagao. Foram convidados dois artistas

eles, em duplas, um

que trabalham com pintura, um com fotografia e um artista grafi-

0. A interrelagao ficou a critério de cada dupla. Alguns troca-

ram de materiais, outros optaram pela interferéncia mitua nas o-
r

bras, e o resultado, como tivemos oportunidade de observar, no as
r i

Pecto plastico, foi surpreendente. NO aspecto comercial, para Eu-
r

108 VASQUEZ, Adolfo sanchez. As Idéias EstBticas de Marx. In: San-
r -

taella, rdcia, op. cit., P- 63-

-

-
o
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nice, 0s resultados superaram as expectativas e pretendem, futura
mente, realizar novas experiéncias nesse sentido.

Atualmente, o custo de montagem de uma exposi-
¢ao gira em torno de cinco milhdes de cruzados. Ha, portanto, mui
to cuidado com a escolha do artista, n3o sd pela filosofia de tra
balho da empresa, mas pelo investimento que & efetuado. Quando ha
interesse em algum artista, além do conhecimento prévio de sua pro
dugdo e das varias entrevistas realizadas com ele, & feita uma ob
servagao criteriosa em seu trabalho que, por vezes, dura mais de
um més. Além dos aspectos ja mencionados, também & verificada sua
atuagao em termos profissionais, uma vez que para a galeria nao
se torna interessante investir num artista que amanha deixe de pro
duzir e, desta forma, nao permita a possibilidade de continuidade
na comercializagao de seus trabalhos futuramente.

A postura da galeria, enquanto distribuidora em
relac;io ao artista como produtor, confirma que, em termos prati-
cos, "na sociedade capitalista, a obra de arte é produtiva quando
se destina ao mercado, gquando se submete 3s exigéncias deste, as
flutuagoes de oferta e procura. E, dado que nao existe uma medida
objetiva que permita determinar o valor desta mercadoria peculi-

ar, o artista conserva-se submetido aos gostos, preferencias, i-

déias e concepgoes estéticas daqueles que influenciam decisivamen

te o mercadc:“.l09

3.2.3 Conclusdes parciais da distribuicgao

Mesmo concordando com Acha, guando afirma que a

distribuicio no ciclo p-D-C nao & o fator determinante da produ-

¢30,110 yerificamos que & nessa fase que alguns pontos se esclare

109 Idem, ibidem, p. 99-
110 LAER, Mirko, op. Git.s P- 77

.
-

3




g

110

e esses s
e pontos podem ndo determinar, mas, irao influenciar

rofundamente na pro a
3 produgao, wuma vez que, como observa Lauer, "a

pressac aplica-se efetivamente na distribuicao que & a fase em

que sao gerados os lucros que legitimam a atividade!.lll

No caso especifico da cerdmica urbana, em Sao
Paulo, podemos observar que as mesmas vertentes que contribuiram
para 0 atual estdgio da ceramica, sao, até hoje, também  fatores
consideraveis que influenciam na distribuicao e, desse modo, tam=-
bém na producao. Resumidamente (por se tratar de um prefacio de
catdlogo) , Jacob Klintowitz consegue sintetizar em poucas pala-
vras as influéncias basicas que a ceramica brasileira recebeu:...
"A nossa (ceramica) & diretamente envolvida em trés evidentes ver
tentes. A primeira, & a de conteldo fantastico, surreal, de cono-
tar;Eo africana, ainda gue passando pelos cubistas (em alguns ca-

sos) e tem forte vinculagao com o imagindrio nordestino. A segun-

da vertente & diretamente influenciada pela imigragao japonesa

)

que nos trouxe uma conceituagao nobre da ceramica, uma concepgao

abstrata e uma espécie de respeito sacralizado pela forma e por
sua implicita simbologia. A terceira vertente & a tradigao decora

tivista nacional, a utilizacgao da ceramica como pega do mobilia-

rio, como uma maneira de tornar mais quente o ambiente domesti-

co'.'.n?'

Se analisarmos esses fatores e suas relagoes

com a distribuigao, muito longe da idéia de se estabelecer uma

tipologia, mas, uma provavel correlagdo, observamos a situagao ge-

ral hoje assim apresentada:




_ Representagao
mais s
plastica
:levantes
Conotagao africa
na, ainda que em
alguns casos pas
a se pelos cubis-
1= Vertente

tas forte vincu-
lagao com o ima-
ginario nordesti

no.

Areas que o sistema estético burgués cindiu as ativi

dades artisticas: a arte de elites, a arte para as
massas e a arte popular, segundo Canclini.113 As 3
modalidades desenvolveram estéticas separadas, mas,
interrelacionadas, nés quais as obras sao julgadas

com diferentes critérios de valor:

A arte popular, produzida pela classe trabalhadora

ou por artistas que representavam seus interesses e
objetivos, poe toda a sua tOnica no consumo naoc mer-
cantil, na utilidade prazeirosa e produtiva dos obje
tos que cria, nao em sua originalidade ou no lucro
que resulte da venda: a qualidade da produgao e a am
plitude de sua difusao estao subordinadas ao uso, a
satisfagao de necessidades do conjunto do povo. Seu

valor supremo & a representacao e a satisfacao soli-

daria de desejos coletivos.

113 CANCLINI, Néstor Garcia, op. cit., p.p. 48, 49, 50.

. AW

Distribuicao

- Distribuigao geralmente
se processa em lojas de
"souveniers" para turis

tas estrangeiros.

- Ocorre também a distri-

buigdo dessa produgdo em
feiras de artesanato.

Representa a "produgao"
popular da ceramica na-

cional.

TITT



29 Vertente

Influéncia orien
tal - imigragao
japonesa, concei
tuagao nobre da
ceramica, concep
cao abstrata, es
pécie de respei-
to sacralizado
pela forma e por
sua implicita

simbologia.

Arte elitista, originada da burguesia, mas que in-
clui também setores intelectuais da pequena burgue-
sia, privilegia o momento da produgao, entendida co-
mo criagao individual: supoe que o artistico se rea
liza inapreensivelmente no gesto criador e substan-
cializa-se na obra de arte que, por isso, & fetichi
zada, A distribuicao & ignorada pela "estética das
belas artes" ou julgada um acessdorio posterior a o-
bra, que nao modifica sua esséncia; o consumo carece
de uma problemdtica especifica, pois a Gnica fungao
do espectador & "recolher-se", "elevar-se", "colo-
car-se em atitude de contemplagao" para receber a vi

sao revelada pelo criador. Seu valor supremo e a O~

riginalidade.

De um modo geral, a dis
tribuigcao ocorre atra-
vés de galerias de arte
e "marchands" em Sao
Paulo: 24,24% dos produ
tores utilizam esse ca-

nal de distribuigao.

(42 5 ¢




3E Vertente

Tradig¢ao decora-

tivista nacio-
nal, utilizagao
da ceramica como
pega do mobilia-
rio, como um mo-
do de tornar mais

acolhedor o ambi

ente doméstico.

A arte para as massas, produzida pela classe domi -

nante, ou por especialista tem por

a seu servigo,
objetivo transmitir ao proletariado e as camadas mé-
dias, a ideologia burguesa e proporcionar lucros aos
donos dos meios de difus3ao. Tem como centro o segun-

do momento do processo artistico: a distribuicao,

tanto por razoes ideoldgicas, como economicas: inte-
ressa-lhe mais a amplitude do piblico e a eficacia
na transmissao da mensagem do que a originalidade da
produgao ou a satisfagdo de reais necessidades dos

consumidores. Seu valor supremo & a sujeicao feliz,

gv

A distribuicgao, nesse ca

so, ocorre geralmente em
bazares de final de ano
(promovido normalmente
por "professoras" de ce-
ramica (proprietarias de
oficina, que também leci
onam e, no final do ang
apresentam a produgao de
seus alunos, quando, en-
tao, ocorrem as vendas),
grandes magazines e lo-
jas de presentes em ge-
ral. Em S.Paulo, 39,39%
dos produtores utilizam

este canal de distribui-

cao.

€TT
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“ES 5 , =
Sa distinc3o entre arte de elites, para as mas

opular &
sas € PoP » de certo modo, formal. Ficaria incompleta, se

nao esclarecessemos que os tréas niveis n3o funcionam de forma se-

parada, com total autonomia: influenciam-se reciprocamente pela

relativa intercomunicacao Qque existe entre as classes sociais nas

sociedades modernas, e também porque tanto a arte para as massas

gquanto a2 arte de elites pertencem 3 uma ' mesma

ral" .114

indistria cultu-

A influéncia oriental, no caso da ceramica em
Sao Paulo, nao pode ser desapercebida, n3o sd na produgdo, camo no
aspecto ligado & distribuig@o. Em alguns casos & fator determinan
te, inclusive em termos de aceitagao. Um exemplo disto, & a Qlti-
ma selegao realizada pela SEMAB para a feira de arte e artesanato

do bairro da Liberdade. Como nos informou Antdnio Jaime Tedes-

ce,ll5 diretor da Divisac de Projetos, Obras e Orgamentos, setor

responsével pelas feiras de arte e artesanato, a preferéncia re-
cain nos produtos de influéncia oriental marcante, independente do
produtor ser de origem oriental ou ndo, inclusive a ceramica. Es-

. g .
sa foi uma das formas encontradas para salientar a caracteristica

mais forte do bairro, gue tem O maior nimero de moradores de ori-

gem ou descendéncia oriental. No caso das galerias, como a intros

Peccac e a profundidade sio tracos caracteristicos, pode-se di-

2er, tradicionais do oriental de um modo geral, e estes aspectos

sao transferidos para O ambito do profissionalismc, e muito mais

ripido e ficil um ~eramista de origem ou descendencia oriental ter

er outro, princi=

Credibilidade em termos profissionais que qualgu =

que Canclini chama de "arte elitista”.

Palmente nesse circulo,

. S—

114 Idem, ibidem, p. 49-

115 Entrevista gravada cai
& 18/10/1988.

116 CANCLINT, Néstor Garcias

Antonio Jaime Tedesco, realizada na SEMAB,

cp- Cit-: p' 49'
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0 porgue as a .
Mesmo pOrqg tres galerias de arte mais expressivas no setor

ramica em S3a -
gaise Sao Paulo sao de propriedade de orientais ou des-

cendentes. Acreditamos Jque esse interesse pela ceramica, por par-

te do oriental, tenha relagao, como nos afirmou Eunice Yokota (da

galeria TOki), com a ancestralidade. +1’
No decorrer das entrevistas e pesquisas de cam-

po, observamos que a ceramica, por ser no campo das artes plasti-

cas bastante recente no Brasil, como veiculo para propostas con-

teudisticas, gera bastante diavida por parte do comprador, em ter-

mos de valorizagdo da obra, como ratifica Eunice.l'® no que tan-

ge 4 técnica, um fator bastante observado pelos proprietarios de
galeria, & se na produgao foi utilizada a alta ou a baixa tempera
tura (alta, considerada acima de 12009C). Ha muita associagao da
ceramica de "baixa temperatura" com o aspecto meramente decorati-
vista, com a obra vazia, em termos de conteldo, e da ceramica de
"alta-temperatura" sempre acompanhada de uma proposta embuida de
um aspecto intelectualizado por parte do artista. Essa observagao
pode ser constatada neste texto de Jacob Klintowitz:"...No  Bra-
sil, pais de t3o forte ceramica popular e de nascimento esponta-
neo, existe igualmente uma consciéncia erudita e uma quantidade

suficiente de artistas gue trabalham com forno de alta temperatu-

: w 119
ra para a realizagao de uma mostra nacional como esta®...

Esse fato, em linhas gerais, se deve a dois fa-

tores:

A ceramica de "baixa temperatura” & facilmen-

- . = i s
te produzida, em termos técnicos, € © modo mais elementar de e

trabalhar e n3o requer conhecimento profundo de material. A tempe

ratura, nesse caso, & mails freqliente em torno dosJolsL, & S paxa
’ r

117 ista gravada realizada na Galeria Tcki com Eunice Yokota
Entrevis ’
~ ®m 4.11,1988.

R Alogo. Cit. Fundagdo Mokiti Ckada, 1982.

119 KLINTOWITZ, Jaccb. Cat
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ilizar
se utl esta temperatura dque a maioria dos fornos eléetricos

sac produzidos no Brasil.
A ceramica de "alta temperatura" Ja requer um

conhecimento teécnico mais profundo do material, uma intimidade

mailor COm O processo, um dominio de todo desenvolvimento das eta-

pas qué compoem a produgdo da ceridmica. Os ceramistas que optam pe

la alta temperatura como veiculo de sua linguagem, geralmente tém

CUrsos NO eXterior e esses Cursos, em sua maioria, ndo ficam $8 no

aspecto técnico, mas, cobram uma proposta plastica do interessa-
do, © que demanda uma certa base intelectual. Em funcao desse fa-
to, os ceramistas que assim procedem no modo de produzir, conquis
tam em espago mais curto de tempo, maior credibilidade a nivel de
mercado de arte para a elite e, se considerarmos um sistema circu
lar de influéncias no ciclo P-D-C (Produgdao-Distribuigio-Consumo ),
a producao, por sua vez, sera cada vez mais direcionada a um pa-

blico de elite, gue recebera a produgac plastica de quem Klintewitz

. s 120
chamou de "ceramistas eruditos".

Além dos aspectos acima mencionados, ha um ou-

tro a nosso ver, fundamental, lembrado por Chiti: "...Em quase to

do 0 mundo, as técnicas de "altas temperaturas" (mais de 12009C)

sao estudadas com fruicdo, j& gque nao se prestam ao minimo para

lograr efeitos decorativos ou chamativos; ao contrario do que se

sucede nas "baixas" (10409C)"... Mais adiante, o mesmo autor en-

contra justificativa para as escassas pesquisas de ceramica de

{ eri ina de modo ge-
"alta temperatura" pelos ceramistas da America Latin g

: 3 lonizadores culturais, gque
ral: ", .Na América Latina, sao meros co

olham abobalhados para a Europa € E.U.A., a fim de copiar o que

aqui ndo, e em sua “incultura" nao sa-

®St3 arraigado 1&, porém, )
bem - - ~vilhas das tradicoes ceramicas indigenas que tem na
ar mar

Nagn 2]

"'l-._____ ==
120 Idem, ibidem. }
121 qgITI, Jorge Fernandez.

La Ceramica Artistica Actual, p. 33.
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3.3 Consumo

3.3.1 Fatores Pertinentes ao Consumo

n
As i -
leis do mercado nao perdoam: a arte, uma vez
que assume valor de cambio, torna-

sunto". 122

Seé mercadoria como qualguer pre

Com essa afirmagdo, Mario Pedrosa nos remete a

reflexac que Canclini faz a respeito da funcionalidade, da satis-

facdo das necessidades e dos desejos:... "Pensamos que o homem no

vo se desenvolve no socialismo chegard a libertar-se da obsessao
' competitiva e individualista, exarcebada no capitalismo pela mul-
‘ tiplicidade artificial e pela renovacaoc incessante dos simbolos
de prestigio. Mas, mesmo numa sociedade que adapte a producao das
necessidades basicas e atenue o barroquismo mercantil dos objetos
e suas modas, os utensilios sempre terao, além de seu valor de u-
s0, um valor simbOlico, caracteristicas que representarao as rela
coes afetivas, e nao sO pragmaticas, com os objetos. Sabemos que
a funcionalidade de um objeto nao reside somente em sua adequagao

mecanica 3s necessidades; € funcional guando também oferece uma a
e —

dequacao psicologica dos desejos. Para que uma casa, um automovel

o0 uma cadeira "sirvam", seu desenho deve facilitar a atividade

que com eles se cumpre habitualmente, mas, também & importante que

Sejam dicteis para se adaptarem a outras fungoes para estimular a

imaginaqao e a criatividade.123 Mario Pedrosa vé o problema maior

- i "uma atividade
82 arte hoje na sua integragao na vida social como

~ legitima, natural, permanente e nao apenas tolerada ou  aceita,

, na
124

) ios". a au

mMas i parte, para certas ocasioes, em gerLes meias R
r

tor, hoj nsumo nao sO influencia como determina a arte, su-

’ e, O CO

as raizes culturais e foi subor-
hol‘dinando-a: ..."a Arte perdeu su

e ——

122 PEDROSA r-ﬁno op. cit., P- 143.
' -
123 CANCLINI, Néstor Garcia, op. cit., p. 143.
87.

124 PEDROSA, Mario, op. Git-s P
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i a a outros o .
dinad Padroes necessarlamente instaveis e aleatorios co

mo os dominantes no mercado consumidor, 125

Associ - ~ .
clado as relagdes afetivas mencionadas por

canclini, antes de analisarmos o consumo propriamente dito, hd que
se pensar na determinaci3o do artistico e essa determinacido a par-
tir das relagoes que os homens estabelecem com os objetos. Em re-
lagdo a esse aspecto, o mesmo autor afirma que "h& possibilidade
de se agrupar a diversidade dessas relagdes em trés grandes ti-

pos:

— A diversidade segundo as culturas: uma vasi-
lha usada numa sociedade pré-colombiana, para fins domésticos ou
religioscs, provocava emoqﬁes e comportamentos especificos, era
percebida e valorizada de um modo, incomparavel as de gualguer vi
sitante de um museu europeu, em cuja vitrina estad hoje guardada:
embora continue a ser o mesmo objeto, no sentido material, as re-
lat;aes sociais das quais participa, num caso € no outro, mudam
seu significado;

- A diversidade segundo os modos de produgao:
um isolamente semelhante da forma com relagao d fungao ocorre, den-
tro da mesma cultura, com os instrumentos de modos de produgac an

teriores, ou de etapas prévias do mesmo modo de produgao (por e-

¥emplo, um moedor manual de café), gue se convertem em objetos de

corativos num apartamento de hoje;

- A diversidade segundo as classes sociais: as
- % -
flores de plastico, objetos de prazer esEafice genuinol na ¢lasse

Operiria e em vastos setores da classe media, adguirem o carater

: ueles que foram educados na ar
falso e irdnico do "kitsch" para aq qd

te de r:zlii:e“.l26

———

125 Idem, ibidem, p. 92-

- i . 78.
126 CANCLINT, Néstor Garcia, op. Git-s P
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Essa si a
Sltuacao, ao mesmo tempo que insere o obje

to plastico no contexto Social, dificulta o estabelecirento de jui-

sobre as obra .
z0S S, uma vez que relativiza trés aspectos fundamen

tais: o cultural, o histdrico e o de classe. Se retomarmos o qua-

dro exposto no sub-capitulo anterior, ligado i distribuicdo, va-

mos motar que o artistico e, conseqfientemente, o consumo do ar-

tistico, com as tres diversidades apresentadas, irao operar nos

ROST08 PORtos: basicos: no cultural, no historico e no de classe.

Mesmo considerando, per um lado, o aspecto de
relativismo geral da situacg3o e, por outro, o aspecto arbitrario
gue possa pressupor gqualquer tentativa de tipificagao, ainda as-
sim ousariamos afirmar que no caso do consumo, com suas ligacdes
diretas com a producao e a distribuicdo, had possibilidade de ser
abordado (ainda que nebulosa e sempre passivel de discussdes), a-
través dos canais de distribuicao que, desde a produgao ja dirige
a representagao plastica ao consumidor final, se considerarmos que
as diversidades apresentadas por Canclini sao consideradas pelo
produtor, no caso, pelo ceramista, desde o momento inicial da pro
ducdo do objeto pldstico. Ainda a esse respeito, Marcel Duchamp
ja afirmara em 1957 que..."o ato criador n@o & executado pelo ar-
tista sozinho, o pablico estabelece o contato entre a obra de ar-

te e o mundo exterior, decifrando e interpretando suas qualidades

intrinsecas e, desta forma, acrescenta sua contribuigao ao ato cri

uando a posteridade da o
127

ador, Isto torna-se ainda mais Obvio g

s - : 1 "
seu veredicto final e, as vezes, reabilita artistas esquecidos".

Essas variaveis apontadas por Canclini irao a-

tuar em varios aspectos, entre os quais, na empatia do produtor

en relacs consumidor € vice-versa. Dessa forma, os canais de
gao ao

—

127 pucuaMp, Marcel. O Ato Criador, in: BATTOOCK, Gregory, A Nova
’

Kte, p. 74,
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distribuigao atuam como "pontes™

buscam, por um lado, produtores

e atendam o "valor
qu Supremo” que ele, canal distribuidor elegeu,

gma vVez que sua atuacao 43 ~ . )
§4© Ja pressupde um "piblico-alvo”, caracteri

zado pelas mesmas aspiracdes que busca nos produtores.

Em relacdo a esse problema de diversidade de
1 linguagem, Ferreira Gullar tece comentirios a respeito da América
Latina no campo da literatura, os quais, no campo da plastica, en
| tendemos serem bastante pertinentes:... "A passagem da modernida-

de & atualidade interpds: um novo e grave obsticulo, como foi o
triunfo (dentro do capitalismo e também do socialismo) dos codi-
gos privados, enquanto se destruia paulatinamente a possibilidade
de um coédigo geral. Tal situacao, de acordo com as novas socieda-
des altamente industrializadas em uma ou outra zona, nac corres-
pondia nem convinha 3 América Latina, mas, representou, nao obs-

tante, a Gnica alternativa de 1:ralbalhc>".l28 Para Santaella, ..."

com
0s codigos privados, penetrou até o fundo da dependéncia o proble
ma de formulagcdo de linguagem. A cada codigo particular correspon
de uma linguagem, de alguma maneira privada e, por conseguinte,

uma forma de leitura também particular, o que leva a decodifica-

goes milltiplas que se resolvem de acordo com a capacidade de com-

- L= " 29
Preensao do publico® .l

pelos cddigos, verifica

mos gue o posicionamento

d produtor, do distribuidor e do consumidor se situam, demodo ge

| ral, no mesmo nivel, o gue obviamente também ocorrera em termos

‘ de decodificagéo Como conseqﬂéncia, vemos dois aspectos que atu-

& como que antagonicamente: PO um, lado, occrre a tluencia de co

- $ie tre
Wnicacio, com consegiiéncias econdmicas positivas para os tres as
r

Pectos 4 : i to p-D-C, POT outro lado, O que vemos sao oS este
C Cclrcul

— — : tura Popular no Brasil, in:
2 Vanguardismo e cQul
128 Gullar, José R.F.

SWDEITS, [hcia, op. cit.s P-P- 597 60

. . 59, 60.
19 smraEILA, Licia, op- Cit-s PP >




em termos

de representacgao plastica em 3
Sua produgao. "., -Quando uma maneira

ou um estilo tem saida garantida, o artista corre o risco de se

R RS RAONSLI0 .de sua propria linguagem. (...) Perdido no mun-

do da arte, ilude seus contemporaneos € faz de seu proprio plagio

uma carrelra, pelo menos enquanto vive. Ele apenas atrasa a prova

do tempo, critico impiedoso e que nao perdoa esse tipo de compro-

misso. Esses falsos valores, criagces técnicas do mercado, langa-
dos 4 maneira de um produto de limpeza ou de uma pasta dental por
uma vasta operagao publicitdria, sustentados por toda uma organi-
zagao de revendedores e uma coalizacao de interesses, acabam cedo
ou tarde por serem reajustados. Foi o caso de Bouguereau, era o
casc de Bernard Buffet".l3o

Ainda no caso da América Latina, de um modo ge-
ral, nao podemos nos distanciar da idéia de que aqui, "se & verda
de que o conceito de arte n3o define por oposigao das atividades
cientificas, cedo comeca a definir-se, em oposigac d&s expressoes

. = e
criativas dos setores e culturas dominados":

e, como afirmou Can
clini a respeito da mesma idéia, © que ocorreu foi uma formagao
cultural descontinua, uma vez gue tudo vinha pronto da Europa, a-

qui n3oc houve tempo de formagdo e desenvolvimento nesse sentido.

haja visto o caso

. Houve uma substituigdo cultural por destruigao,

o o mesmo autor, "a cultura eu-

dos Maias, dos Incas. Agui, segund

Topéia desceu macia, tolerando, esmagando. Por acomodagio, no pri

ssao, no segundo. Foi a dominagac politica

2
1n. 13

Meiro caso e, por supre

dtravés da dominagao cultura

s Realistas, p.P- 233, 234.
1 i

130 RESTANY, Pierre. Os NOVO
131 LAUER, Mirko, ©P- cits; B
132 CANCLINI, Néstor Garcia. Pales
® Cnyivéncia Qultural de Campinas, &m 20.09.1987.

tra proferida no teatro do Centro
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3.3.2 Conclusdes Parciais 4o Consumo

Por se t Y
ratar da América Latina, devemos obser-

contradicoe
var as ¢oes antes de qualquer aspecto conclusivo. Como a-

. : P " . -
£irma Canclini: "A contradicao entre © individualismo, promovido

sela ideologia liberal, e a uniformidade, imposta pelo mercado cul

tural, apresenta seus efeitos mais Opressivos nos paises dependen

tes (...)...nas sociedades dependentes, & mais grotesca do que em

qualquer outra a distdncia entre a ideologia da obra Gnica, irre
getivel e incomparavel, e o desespero dos artistas para que seus
trabalhos sejam reconhecidos na acumulacdo indiferenciada do mer-
cado, quanto mais nao sejam imitacdoes aceitdveis dos trabalhos con
sagrados nos paises centrais. Em lugar algum é mais evidente a con
tradicao entre a imagem idealizada da "atividade criadora", supe-
rior a qualguer outra, e a frustragao dos artistas que devem vi-
ver de trabalhos alheios & sua "vocagao", pintar ou escrever nos
fins de semana, suportar a competig¢ac e o desconhecimento em soci
edades, nas quais as medidas de austeridade, exigidas pelas cri-

ses econdmicas, comegam por se aplicarem sempre ao campo da cultu
e 133

para analise do consumo na nossa area de estu-

@, a ceramica urbana da cidade de S3c Paulo, optamos pelas tres

” s im como pelos seus
&reas nais relevantes apontadas por canclini, ass pe

iti ara as massas e a ar
‘alores supremos": a arte elitista, a arte p
i i -D-C torna possivel
te popular. Esse modelo, associado ao ciclo P
&t urgués nos seus as
¥ caracterizacdo da cisdo do sistema estético burg s
: lembrar gque..."as
ini z questao de
canclini fa
& as guais as
i lveram estéticas separadas, n g
€S modalidades desenvolV e
jtérios de valor".

Pectog mais relevantes.

®ras sao julgadas com giferentes ©*

. . . 104.
133 eaNcLINT, Néstor Garcia, oP- gk

134 Tdem, ibidem, P- 49+
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A0 obser
va =
I as tres areas, a arte elitista, a

ara as massas
arte P € a arte Popular, na Primeira &rea, a elitis-

s a locali a . :
ta, vemo alizagao da maioria dos ceramistas. Aqueles gue ne

ao se situam i
la na s @SpPlram—na enquanto consumidora de sua produgao.

yessa area, o valor supremo

59,135 ao que Lauer associa

apontado por Canclini & a originalida

© prestigio do nome do produtor e a

nobreza dos materiais. Essa nobreza, no caso da ceramica, seria

substitulda pela temperatura que a pega passou no decorrer de sua

produgao: quanto mais alta, mais valorizada.

No nosso campo de estudo, a ceramica, observa-
ms a captagao, a permanéncia e a organizagao de processos criati
vos efetivamente inseridos na estrutura matriz da dominaq?a'o, nao
s0 dentro dela, mas com a capacidade de articulagaoc em outras a-

reas em beneficio proprio. Assim, as caracteristicas apontadas por

136

Laver, em torno das quais se produziu o grosso da especulagao

do ramo da filosofia idealista denominado Estética, continuam a e

xistir predominantemente na arte elitista, conseqgtientemente, no

caso da ceramica, de modo evidente:

- A caracteristica do "artistico/do nac artis-

tico" - afastando qualquer processo que, em virtude de suas carac

teristicas tenham possibilidade de modificagac desse esquema;

A tautologia - tudo aquilo que & reconhecido

isti e.
o arte passa a ter as caracteristicas da art

Considerados POT Lauer como dois tragos pibli-
continuam a Ser reconhecidos como tais

s do sistema artistico,
a dupla nos tres momentos

' 137

®lo jdealismo. re a presenga dess

Qcor

i

- ®oeiclo p-p-c. o =
ida em oficinas de pe-

e rbana produzl

Na ceramica U

-\h—_—_ S
135 Idem, ibidem, P-
136 IAUER, Mirko, op. Cit-s P
137 Idem, ibidem, p- 11-

49.
11.
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orte em Sao
queno P! Paulo, Verificamos o apoio na influéneia orien

tal como base mais relevante,

entre outras, pPara afirmagao das ca

- Iy
ticas m i
racteris encionadas. Quanto major © distanciamento dessa in

-
fliencia, maior & a Préocupagao do intermediario (no caso das clas

ses dominantes, o principal €anal distribuidor & a galeria) com a

aceitagao da obra e, conseqlientemente, com o seu lucro. Essa situ

agao se agrava ainda mais no caso de Sao Paulo, se considerarmos

que as tres galerias mais relevantes no comércio de ceramica tém

seus proprietarios de origem japonesa.l38

Embora Canclini afirme que..."as formas se reno

vam com a periodicidade exigida pela multiplicagao dos lucros (

ja ndo se trata de criacdo, mas, de manipulagao; nao se trata de

antecipar-se @ propria época, mas, de se adaptar ao gosto médio e

139

ds exigéncias do mercado. Como forma de controle da produgao,

verificamos que as classes dominantes respondem com o tradiciona-
lismo autoritario, como resposta 3 crise social. A nao aceitagao
da obra e a conseqiiente auséncia do lucro & ainda a arma mais efi

taz e leva o ceramista, na maioria das vezes, a marginalizagao e

conseqfientemente frustragao enguanto produtor. Esse tipo de atitu

de torna-se ainda mais grave se considerarmos nossa localizacgao

histdrica e geografica, como paises do Terceiro Mundo. Ainda em

felacao a esse aspecto, observamos entre os ceramistas uma espe-

a razao
tie de "consciéncia coletiva". E bem provavel que por essa -

fitre outras, haja entre os ceramistas entrevistados um percentu-
r
i mo "Ceramic
i t3o grande (34,84%) de assinantes de revistas co
: " 140
Ynthly" ¢ "ceramic Review".
com sua tonica no se

Ja na arte para as massas,

e . - - 3.2 Distribuigao, item 3.2.2,
ftulo anterior = =-
138 Observar o sub-capl
®ferente 3s instituigoes mais e
139 cancLINT, Néstor Garcia-

aves da pe
140 Porcentagem cbtida atx

levantes-
op- cit., P- 121.
g;uisa Ch mm'
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o momento, a di ; o B
gqund ' Stribuigdo (tanto POr razdes ideoldgicas como

econdmicas) , com seu valor supremo apontade pPo
B

C . 5
141 anclini como a

sujeicao feliz", anbs SN
J Ta nao tao dependente dos dominantes, se

8 igada a : g
paseri produzir mais Para proporcionar lucros aos donos dos

peios de difusao, de modo a garantir a continuidade de absorgao

de sua produgao. Para isso, deve continuar transmitindo ao prole-

tariado e as camadas médias a ideologia burguesa (ai entra sua re
lagao mais direta com os ideais da arte elitista), se possivel as
sociada ao aspecto utilitario como uma das garantias de sua rapi-

da absorg¢ao pelo mercado. N3ao ha tempo para questionamentos. H3,
isto sim, emergéncia do lucro.

No caso de "arte para massas", em ceramica, es-
pecificamente a urbana produzida em pequena escala, observamos dois
tipos de produgao:

- A "produgao constante" (dentro de sua carac-
teristica irregularidade), que envolve produtos finais absorvidos

pelo mercado no decorrer de todo o ano, composta prioritariamente

de formas utilitarias;

o = W == _
- A "produgao de epoca nesse caso, a produ

950 se dirige para um consumo previsto dentro de um determinado

= corre uma producao generali
periodo: para a Pascoa, por exemplo, © P =

e mas, tamanhos e co-
2ada de "coelhos" de ceramica, de todas as for :

ari i i na propria for
Tes, associados ao utilitario, COMO potes inseridos prop 3

eramica dividides em duas partes - fundo

R, "ovos de Pascoa" de C©
am = a i ixas em for-
: " sao produzidas cai
® tampa j A npia das Maes
~; ja para © - ‘
tamanhos e COTres, muita bijuteria, as
os

de "coracdao" de todos -
in como infini e i a época,
*a com Natal uma infi  dade de formas relacionadas p
no Nata

sinos, enfeites para a ar-

las coloridas;,

0 "Papai Noel", benga
o decorrer do ano.

dem n
"re, ¢ assim as épocas S€ suce

- 49.

— i
141 CANCLINI, Néstor Garcids

op- cit., P-
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a L]
mada "arte popular" por Canclini,

" ..a Nao preocupacao
) Pagac com o lucro e, Sim, sua subordinagdo aoc uso

3 isfacao :
e a sati o de necessidades do conjunto gque a potencializam a-

té converté-la numa forma de ™ s _wld2 _ )
prazis € mencionada pelo autor

" 5 e
como "arte de libertagdo, com seu valor supremo na satisfagao so-

liddria de desejos coletivos. Nesse caso, nao ha a presenga gri-

tante de mecanismos de pressao (embora continuem a agir indireta-

zente) , mas, também ndo ocorre a "legitimagao da atividade atra-
vés da geragao de lucros", fato apontado por Lauer, que ocorre
principalmente na fase da distribuigé’o".l“

O que observamos dentro do nosso campo de estu-
do, diante dos trés aspectos apresentados por Canclini, € a bur-
quesia (incluindo-se ai a pequena também) como reguladora da iden
tidade coletiva que, juntamente<com a organizagao ritual do consu-
10, constitui uma "espécie de regulagaoc do gosto estético, isto

é, da procura".

\ﬁ-—__

142 Tdem, ibidem, p- 30-

; . 77.
143 LAUER, Mizko, op- FE+r F
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4. O OBJETO ARTISTICO E O OBJETO ARTESANAL

Embora muitos autores, em diversas épocas, tenham se preo
cupado com © assunto, entendemos ser pertinente ao nosso estudo
uma analise revisional do objeto artistico e do objeto artesanal.
Nosso interesse & justificado basicamente por dois fatores:

- Pela propria ceramica que, pelo seu processo histdrico
entre as demais formas de producao plastica, & a que mais suscita
discussces a respeito do objeto artistico e do cobjeto artesanal.
AMliados a esses fatores, ainda temos, em relacao & possibilidade

utilitdria da ceramica, o fato de que, dentro da ldgica das clas-

ses dominantes ocidentais, este dado serviu, em varios momentos,

como critério para afirmar que "O dominio privilegiado do artisti

a itari L i er, ..."o
€0 seria o nio utilitario".  Na verdade, como afirma Lauer,

QUe se procura, com as distingoes do idealismo, €, no fundo, uma

rte e, além disso, uma

justificagio da condigao subalterna da nao a X

3 idade" .
fundamentan;:ao 'universal' desta subalterni

Pela necessidade de revisarmos conceitos que, aparente-
b e
i ido -
Mente definidos, acabam por seé tornar paradigmas, absorvidos e u
r

mesmo por épocas que naoc mais os

tilizados, uma vez sedimentados.
na medida que Bosi defini o

Jstificam. Tornam-se "epigonismos

\-—ﬁ

| tarER, Mizko, op- cit-. P- 1

2 Idem, ibidem, p- 14-
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< .
.~ Como af i
termo 1rma Sﬁﬂtﬂ&lla, A leitura do passado so pode ilu-

0 presente n i
minar O P a@ medida em que o Passado nao funcione como pa-

4
imetro absoluto".,, & i
rame Além disso, com excegao de Fethe, que mais

se aproxXimou, em epocas Passadas, 4a possibilidade social da arte

gEegarcesanato (com a afirmagao da dependéncia da fungao atribui
da ao objeto acabado num determinado momento ou contexto social),
as concepgoes idealistas sequer mencionam a arte e o artesanato
como formas de existéncia social. Como afirma Lauer, isso se tor-
na um paradoxo, uma vez que... "& no terreno sGcio-econdmico que
estas diferengas sao mais claras, se bem que nenhuma delas contri
bua para reafirmar as caracteristicas ou a supremacia da catego-
ria MI?_".S

Em relagao ao processo histdrico da ceramica ocidental, re
sumidamente, temos como relevantes os sequintes dados: ..."Duran-
te toda a sua historia, a ceramica foi considerada como arte, até
que, no século XIX, na Europa Ocidental, o trabalho do ceramista
foi substituido pela produgdo industrial. A beleza do material ja
D30 era tao apreciada. E a modernidade fez com gque cbjetos feitos
um a um perdessem seu valor. Folclore e tradi¢ao naoc eram bem vis
tos. Apenas com os movimentos de contra-revolugao e conscientiza-
(3% de valores e tradigdes regionais & que a Serémkia Tl xudesco

berta. Essas mudancas foram parte de wm movimento mundial que: Dul

to tem a ver com um intercdmbio entre Oriente e Ocidente. Em 1920,

—

"0 epigonismo se reconhece pelo uso obsessivo ou com=
consagradas. Repetir o que ja deu certo &,
mais fortes dos seres Vivos: é dificil calcu

3 Para Bosi, ---
Misivo de formulas ja testadas e
®identemente, uma das tendéncias < ; G -
ar o quanto .; histdria das civilizagoes éeve : capazdzzerep“:;ioﬂr: :: o:r
®s!"  Embora utilize o termo para defim:,c - mﬁcidcs" entendenos sexr ;
® 1o final de "quase todos OS grandes estilos ados BC'JSI Alfredo, Refle-
sy S osis el cori @ situacao dos conceitos abord . ’

®es scbre a Arte, p. 23- —
4SPNMLA; Lﬁcj-a! OP. Glies

: . 14.
5 LAUER, Mirko, op- Cit-s P

11 %
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nard Leach, um ceramj j &
ger r amista inglés, volta do Japao onde estudou a

logia e 0Os pr -
ideolog Processos da cerimica japonesa. Leach estabeleceu

va relacao S
uma no G Para a ceramica. Para ele, a dificuldade do cera

mista estava em se equilibrar entre Pertencer aos nossos dias
r

pirar @ posigao de artista criativo e combinar os movimentos con-

temporaneos de arte com os peridos clissicos do Oriente".®

Embora seja admissivel a fragilidade do texto, nele pode-

mos reconhecer o quanto a cerfmica, na histdria da arte ociden-

tal, se tornou cada vez mais vulnerivel a todos esforcos idealis-
tas no sentido de distingao e valorizacdo da arte em outras mani-
festagoes plasticas, com conseqliiente rebaixamento em termos soci-
ais, econdmicos enquanto atividade produtiva nas mais diversas
formas de conceituagaoc que ocorreram no decorrer das épocas.
Desde o inicio da separacgao entre os conceitos referentes
i "Arte" e "Artesanato", verificamos uma clara relagao entre a a-
tividade produtiva e o aspecto econdmico e social da época. "A pa
lavra latina ars, matriz do portugués arte, estd na raiz do verbo

aticular, que denota a agao de fazer junturas entre as partes do

todo. Porque eram operaqaes estruturantes, podiam receber O mesmo

nome de arte n3o s& as atividades gue visavam comover a alma (a

mﬁsica, a poesia, O teatro) , quanto ©0S ogficios de artesanato, a

cerimica, a tecelagem e a ourivesaria, que aliavam o til ao be-

lo. Alids, a distingao entre as primeiras e os Gltimos, que se im
’

P0s durante o Império Romano, tinha um claro sentido economico-so

¢lal. As aqntes Liberales eram exercidas por homens livres; ja os

relegavam-se a gente de condigao humil-

Oficios, antes sernviles:
a e artifice (de ar
sse entre o trabalho intelec

tifex: o que faz arte),
%. E 0s termos artist

a i ca cla
%antém hoje a milenar oposigao de

——— = -of Ceramics in the United
6 CLARK, Garth e HUGHTO:

Mates - 1578 - 1978. In: Cexamica

Margie. A Century
Arte da Terra, P- 9.
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tyal e o trabalho manuail" .’/ B
ara Lauer, em algum momento situado

r - .
cas populares nos paises dominados, e esse N —

um corte similar, embora nio seja igual, aquele que em tempos an-

teriores a propria nocao de arte estabelece na Europa, atribuindo

pisaco as mOdifica‘?Oes ocorridas dentro das classes dominantes dos
paises capitalistas (uma faceta de seu desenvolvimento social), bem
B ffrsas0es tolondalsie imperialistas destes paises que trans

formaram substantivamente os elementos internos do sistema artis-
1:.‘;(:0.8

Como o mesmo autor afirma, hoje em dia "...é materialmen-
te impossivel abarcar num s estudo todos os sistemas de produgao
plistica do pré-capitalismo (histdrico e contemporaneo) ,9 e com-
plementariamos afirmando gue, mais insensato seria ainda a preten
sao de, no mesmo trabalho, associarmos um levantamento de todo sis

tema de producdo considerada artistica. Em ambos os casos, no ma-

ximo, "n3o passariam de respostas formais a esta outra abstragaoc

. 10
nominal que € a arte como conceito".

Com o intuito de buscarmos a interpretagao de dados forne

tidos por pesquisas de campo, entendemos ser mais viavel, pelas

os resultados
Tfaizes de tais conceituagoes. Desse modo, €eXpomos

%tidos:

e o 13, 14.
7 BoST, Alfredo, op. Cit., P-P- =7
r
8 LAUER, Mirko, OP- cit., P-
9 Idem, ibidem, P- 15.
10 Idem, ibidem, P- 13

13.
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ARTE

que leva a satisfacao do autor. Sio os sentimentos do autor que

sao transmitidos & sua obra".

— (L}
Como arte nobre, desde o preparoc da argila até o momen

to da mostra".

- n = : : :
Arte e o0 meio de comunicar os sentimentos e pensamen-

tos de forma escolhida".

- "Transformagac do estado de espirito, necessidade do ar

tista transmitir seus sentimentos, expressando em seus trabalhos".

- "Arte & uma coisa muito relativa, depende muito do lu-

gar, do que vocé pensa e da definigao das outras pessoas”.

- " a reproducdo ou a realizagdo de formas da natureza ou
imaginarias".

- "# tudo aguilo gue existe, nao so aquilo gque & criado

. Pela pessoa. Mas, objetos industriais de outras perspectivas po-

dem ser arte também".

= i =6 humana gue comunica uma emogao
- "Arte & toda manifestagao

dtravés dos Grgios de sentido. As artes plasticas atingem a visao

to, audigdo, olfato... A cerami-

&, mais recentemente, tambem © ka

! . ; "
a se limita aos dois primelros

réprios sentimentos atraves das formas
- "Concretizar 0S P

e, - "

€ despert3-los em outros’ -

nte",
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"Arte &€ criar
um trabalho que houve pesquisa desde a ar

gila, forma, queima, esmaltagaou

- "Cria i
I com amor, tecnicamente formulado"

- O 2 —
E a manifestagdo do individuo, dentro de uma linguagem

plastica".

= n 2 — s
Sinceramente, ndo me vejo com capacidade de formar um
conceito (entendo pouco). Arte & criar, por em pratica algo que se

tem em mente".

- "Arte para mim & comunicag3o, interpretacdo dos senti-

dos e idéias, ocupando agradavelmente o espaco fisico e abstrato”.
- "Mostrar o belo através de significagoes no conteldo".

- "B o resultado de um trabalho continuo, que reflete um pro

cesso pessoal de crescimento e que tem a "marca" inconfundivel do
produtor".

- "pPara mim, o artista plastico cria uma obra de arte do

tipo escultura".

ibili ssoas i
"Formas de expressar a sensibilidade de pessoas nas coi

. =
83s e tanto corriqueiras como Sao- .

transformado em profissao, com a

- "¢ o talento natural,

de vender seus trabalhos lucrando,

finalidade mais do gue justa,

N (1]
Para poder investir novamente .

o | "
a = a estética’.
- "Expressao atraveés d

- é manifestagao. Pode ser pléastica,
- "Arte & expressaod:

anlia varios mat o gqual o artista

: eria15:
fica, etc. e se util

ou desCObre £

ou domina'.
 Se identifica,
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' Hma forma de €Xpressao, um meio de colocar,

orma a senti i
dar £ mentos internos. Exteriorizar conceitos adormeci

dos no inconsciente".

"Arte im & j a &
Para mim € a jung¢do da técnica com a condicao de

expressao que o artista pode ter, isso associado a grande senso

estético”.

" e . .
E a colocagao do seu interior em uma obra de arte”.

- "E o prolongamento de nossa sensibilidade além da maté

ria”.

- "Acreditc que a conceituag¢ao basica vem em primeiro lu-
gar do proprio autor e de maneira mais geral a arte expressa um

momento histdrico e psicologico do homem".

- "£ tudo aguilo gue se cria e se transforma, se moldada”.

- "Arte & aguela gue nao se preocupa com o modismo, o a-

grado, etc.".

"f o modo de ver e transmitir algo comum da arte a ser
feita”.

i i unicagao".
- "Beleza, estdtica visual, com ¢

I‘da t: : . >
n . g - 2

- it
= Sprte @ o modo de concC

& a minha vida, a minha necessidade

- "8 o meu caminho; :
z mais explora-la e

s ; u possa cada ve

Wrande de achar uma veia que ©

Caminhar com ela”.

cada gual com seu estilo proprio".

lguer pega cera
X . de, para mim, gqua a2
. riatividade,
- "partindo da ¢
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pica & uma exXpressao de arte ge quem a fez"
ez",

"E -
aguela que nio
S€ preocupa com o modismo, com o agra

io, etc. £ a hora : %
ao, €m gue o artista POe para fora o seu momento,

quer se€ja na escultura, na tela, na ceramica"

"E todo produto resultante de um processo mental".

n ]
ﬂ!ua uer (o] s
q f rma de exXpressar COnheCllilent(;s formas de

criacao, dons artisticos com estudo prévio".

- "ExXpressao dos sentimentos e mensagens do artista, além
da realizagcao pessoal do artista poderia ser também um reflexo da

época em que vive o artista em sua obra".

- "Arte & algo que vem de dentro do ser, sao sentimentos
expressos em objetos e gestos que escondem um certo mistério, prin

cipalmente aos olhos de quem os vé".

- "Qualguer viveéncia estética que seja agradavel aos sen

tidos".

- "aptravés dos sentimentos interiores, passar uma ideia pa

e imentos dos outros se
ra Criacao e que esta tenha alcance aos sent e

n
res humanos sem restrigcao a idade, sexo € status’.

- "Arte no sentido plastico envolve um estudo formal, que
"a minha opiniao tem a necessidade de ser sentido, tende a ser ori

- i dificil de explicar, mas, para
9inal e passar uma idéia. £ muito

i n
bim, arte tem que emocionar .

| : :
| . . ter importancia primordial nas escolas
"A arte deverid

dos os niveis de idade. Mes

; e P ra to
Sducatjvas. yma formagao séria Pa

™ em presidios, etc."-

1o que & produzido 'de dentro para fora',
- "Arte e a uilo .
- jeito ou de outro., reflita a pessoa

&lta emogao, que , de um
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que produziu®.

- "Ser deco i ilit3
rativa, Utilitaria e ter qualidade"

"
= "Tudo que & fej
eito i i a
COom sua imaginacio, criatividade, uti

do-se de iai =
e materiais que voca Jjulga necessarios, até mesmo trans

| formando" .

L] .
E tudo aquilo que vocé sente e tenta colocar pra fora

no seu trabalho. Um trabalho de Pesquisa, amor e muita luta resul

ta na arte".

ARTESANATO
- "Quando preciso, ajuda a manter o artista".

- "E a forma de decorar a pega ja fabricada".

- "Nivel ou patamar de um individuo que estd num nivel in
termediadrio entre artista plastico - 'técnico' gque manuseia mate-

riais sem conhecimento profundo do que faz".

- "Artesanato € uma coisa muito relativa, depende muito do

lugar, do gue vocé pensa e da definigao das outras pessoas".

- "f a realizagao de um método de trabalho".

- "f agquilo totalmente ou semi-manual”.

- "S30 as artes plasticas do cotidiano na vida do cidadao

€omum, impregnada de cultura popular".

- "f uma arte popular, passada de geragdo a geragao".

= : "
com outra meta além de criar arte”.
"0 mesmo que arte, ’

sa que arte, sO que se

- mesma coi
- "Artesanato & quase &
s e variados - misturando-se os ma-

' a objetos mais populare
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teriais entre si",

"E a mani 3 indivi
festacio do individuo, dentro de uma linguagem

slastica".

- "Para mi =
mim, artesanato & tudo Criado com o material que

eu tiver na mao e fique bonito e criativo. & poder criar algo

mais rustico™.

== - 5
Artesanato e arte, mas, esta ligada a trabalho e histd

ria, se preocupando mais com a parte comercial, na maioria das vezes".

{ - "Habilidade manual - reproduzidas sem muita preocupagao

com a presenga do espirito (mais decorativas)".

~ "E também o resultado de um trabalho continuo, mas, sem

a evolugao ou crescimento que se reflete no trabalho artistico".
- "0 artesanato & uma obra do tipo feito em guantidade".
- "Agquilo que & feito manualmente, quase gue totalmente”.

- "B vocé gostar de usar as maos para criar algo. E muito

. : v 3 "
bom e ndo & usado necessariamente para sobrevivencia®.

A . . 3
"Trabalho manual comercializado mais facilmente, nao ne

cessitando estudo sobre estética".

- "p um sistema de produgao”.
- a orém, muito limitada
‘ - " uma forma também de eXpressaoc, P ,

. = , x
den i a3 e a arte em S1 e pouco conhecida".
tro 4 i socials
os conceitos

1, que deve ser criativo
= trabalho manuadi,
"Artesanato € ©

r elaborado a partir de um

no sentido de se

(ou poge até nio ser, ) ) |
er certa técnica e € repetido

u
trabalho ja conhecido) , R© que red

¢ seriador .
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"Toda forma
de arte Péssocal a ser divulgada em quantida

de limitada".

"Técnicas par ~
a confec s
a0 de pecas wutilitirias com ou

sem estilo artistico".
- "S3ao trabalhos manuajs"

= uE 2 -
uma art = . . -
e diferente, nao muito criativa, mas nao no

seu todo, existem alguns artesanatos muito artisticos"
- "E uma peca feita com as mi3os".
- M= = =
Nac posso responder, por nao freqfientar essa area".

~ "Expressao das mais validas. Cada artesao da um pouco de

si mesmo em cada obra, por menor que ela seja".

- "Trabalho manual sem preocupagoes técnicas ou sentimen-

tais"”.

' - "f o artista mostrando seu pais através de seu trabalho”.

- "gsabe, ai a coisa se complica - o artesanato - se naoc e

Producdo em série... mas quero um caminho mais alto que ele”.

"Artesanto & para mim a expressao do povo, que pode ser

Sempre analisado como a necessidade dos povos expressarem seu sen

timento",

s3o faz a mao, e que ele da tudo

- "g tudo aquilo que o arte
Para que saia 6timo".

muito maior, direcionado espe-
- "f um trabalho em escala

Cificamente para a venda'.

indefinidamente"
manual gue se repete in .
- "g todo trabalho ma
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(1]
= "Trabalhos f3 ;
ace -
1S, manuais, feitos sem muito conhecimen

to prévio (estudos)",

- Aguilo que s -
q € aprende (uma técnica ou oficio) e vai se

do através S
passan das geéracoes, sem as Preocupagdes da arte (ex-

pressao dos sentimentos e mensagens do artista)"

n -
= iPa
fa mim, o artesanato, dependendo de como e o momento

em que foi feito, resulta na arte".

"O artista faz todos os Processos e usa uma forma de lin

guagem repetitiva™.

- "Uma criagao também vinda do sentimento, porém, com con
dicao de produgao e custo mais barato, ou seja, producao maior, cus-

to menor, qualidade média".

- "Artesanato é todo material manufaturado em que o senti
do estético estd presente, mas, ds vezes, n3ao com um estudo mais
agprimorado e, geralmente, sem a preocupagao da peg¢a fnica, sendo

a copia difundida e o sentido da venda, primordial".

- "Artesanato: acho fundamental e muito importante na cul

tura. Mas & muito pouco valorizado. As condigées de trabalho sao

- 1. = mhe n
Péssimas. As chances de 'crescer' sao minimas-.

"O artesanato tem duas caracteristicas badsicas: a produ

30 em série e a necessidade de comercializacao. Deve ser pratico

"2 producio e agradar o publico na vendagem" .

"rudo aquilo que vocé produz, independente dos recur-
S0, o importante & ter as caracteristicas do artesao”.
i balho manual, mais co-
3 is ligado ao tra
-~ "Acho que esta ma

..2_'%::{3@“950 de determinada 'coisa'".
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Além das i =
conceltuaqoes referentes 3 ARTE e ARTESANATO, SO

licitamos aos ceramistas entrevistados, que colocassem também, por
r

ito, as difer
pscrito, €ngcas entre os conceitos, caso sentissem necessi

gade. Assim, um dos objetivos foi o de verificar de modo mais cla

as possiveis difer " .
ro P €Nngas entre "ARTE e "ARTESANATO", e tentar es

tabelecer relacoes entre esses conceitos e a época de seus apare-

Q2 o cecorrer da histdria, procurando provaveis explica-

goes de suas existéncias até os dias de hoje, mesmo que sejam em
processos idiossincrasicos. Entendemos que a idiossincrasia, nes-
se caso, deixa de existir quando encontramos persisténcia desses
conceitos no coletivo, mesmo que tenham sido emitidos de modo em-
pirico. Eles nao sd passam a existir no coletivo como, por vezes,
o influenciam, desde que haja interesse por parte do sistema.

Eis as diferencas entre os conceitos ARTE e ARTESANATO ob

servadas pelos ceramistas entrevistados:

- "Arte & tudo aquilo que vocé sente e tenta colocar pra

fora no seu trabalho. Um trabalho de pesguisa, amor e muita luta,
resulta na arte. Artesanato é o derivado disso tudo. Acredito que

seja recebido de uma forma mais 'resolvida'. Penso gque a pessoa

que compra o barro, trabalha com ele, sofre também com ele, quei-

ma, prepara o esmalte, gqueima novamente e vai a luta para ver es-

se trabalho colocado em algum lugar, esta fazendo arte. Ja arte-

Sanato ey sinto comoc ir ao revendedor comprar a peg¢a, comprar o

esmalte, sequir uma orientagao e, depois de pronta, comercializa-

~la ou nao".

= ndagem, transporte, exposicio.
- "0 artesanato tem facil vendagem,

de uma auto-avaliagao, acabamentos técni
=

Aarte ceramica depend

: = : xposi ao.
s, locais proprios para e¥P <
roduzir a natureza, proje
i formas Ou I€p i

- "No ato de criar

e na realizagao de um trabalho se

e uma sensibilidade propria;
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indo métodos pré-fi o
guin P fixados s& se estari confeccionando mais algu-

ga coisa ja conheciga",

- "A arte
pode ser tudo, artesanato é so aquilo feito 2

mEO" 4

"A obr - - . -
a de arte & Gnica ou multipla com tiragem determi

nada. O artesanato se repete ou evolui indefinidamente".

n =
A diferenca entre a Arte e o Artesanato & o sentido es

tético, o equilibrio™.

- "Arte e Artesanato s3ao diferentes apenas no modo como S30
feitos. A Arte & mais bem bolada, & mais pensada. O Artesanato &

mais espontaneo, & mais livre".

- "No fundo, Artesanato e Arte se encontram, mas, vejo O
artesao como alguém que tem mais habilidade do que arte e, muitas

vezes, o artista tem menos habilidade e mais arte".
- "A Arte e o Artesanato sao diferentes nas técnicas".

- "A Arte & um verdadeiro Artesanato, mas, nem todo Arte-
Sanato & uma Arte".

- "Arte: necessidade estética. Artesanato: belo camercial”.

i inédi sanato, a reproducao, em-
- "Arte possui o inédito, © Arte : P c3o,

bora manual, porém, O artesao nao trabalha tanto com o fator esté

tiCO" )

dos, aperfeicoamento,
- : da, requer estu ’
- "Arte & mais profun

e artesana

ouco aperfeicoamento. Acho que

‘ 8 to ja é bem mais popular, nao
ate consequir se expressary

l-"e_q_uer muito conhecimento. nem tamp

3 = vo" .
*8ja mais a expressao de um P°

3 timento express:io—individualidade da obra
= "Criagao: sen
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o série numerada, no €aso de Arte

E repeticao limitada no caso
de Artesanato".

-
(e}
Artesanato & 4 Criacao de um objeto partindo de sua fun

¢do e Arte & manifestagdo independente e pura"

- =
te :
Ar € algo que se transmite de seu interior para uma

geterminada massa (no caso, a Ceramica, pode ser outro material).

Artesanato e muito copiativo, & criado, mas, nao diversificado den-

i’ tro daquela criacao",

"Observagao a respeito da diferenga entre Arte e Artesa

nato: Eu somente crio artes, nao mexo com artesanato"”.

- "Subjetivamente, n3o ha diferenca, porgue para o arte-
l s20 tudo o que ele faz & arte, embora ndoc seja este o conceito dos

outros".

- "Arte & também expressao, sO que mais trabalhada, pes-
Quisada, exige dominio, estudo, muito desenho. Picasso, antes de
ser moderno, foi académico. Conhecia perfeitamente toda estrutura

0ssea e muscular de um corpo e, assim, também ocorreu com outros

grandes",

- "Arte: mais elaborada que artesanato. Arte: sofistica-

?50 Artesanato: sj_mp]_j_c:j_dade. Arte: mais valorizada. Artesanato:
r -

Precos baratos".

G istir criatividade no artesana
- "pPenso que também pode exi

to en alguns casos".

escolha do material, no caso da qualida-
a

- Talvez seja n
1 a diferencga entre Artesana

de, p 5 i rto gua
e, beleza, etc. Nao sei ao c€ .
o o Artesanato & o produto da Arte".
L8 Arte, mas para mim,

rodugao e maior atengao a cada cria-
- "Arte: com menos P
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¢ao. Artesanato:

Arte com maj a
BLOr Producic & procura na redugao do

custo, O Que€ POr vezes prejudicy a qualidade"

n l = . —
Mu tiplicacao. o Artesanato tende a se vulgarizar - es

tudo, pesquisa formal - o artesanato chega a um ponto e estacio-

na, comercializacao. No Artesanato, a venda acaba sendo a idéia

jf kel A Zoxma artistica, no meu entender, & criada para ser

upa forma por si sO e tende a ser arte no sentido em que resulta
numa pega que toca quem a vé. O sentido de venda & posterior (a

priori) . Arte demonstra estudo e trabalho de criacao”.

=~ "A formagao filosdfica & bem diferente. Agora, inspira-

¢ao é universal".

'4 Através das conceituagdes observadas, podemos verificar o
quanto ainda predomina a separacao formal entre os conceitos "AR-

IE" e "ARTESANATO" e, conseqiientemente, entre o objeto artistico

P

€ 0 objeto artesanal, enquanto inscritos em "artes maiores" e "ar

tes menores". Sem nenhuma intengao reducionista, vemos prevalecer
na conceituagao de "ARTE" os aspectos de "sentimentos transmiti-
dos", "originalidade", "aspecto criativo", assim como conceitos va

= ado", " Xpressao através da es
90s, como "o belo através de conteudo”, "a exp 2

tética", "tudo que existe". J& "ARTESANATO" & sempre colocado em

condigdo de subalternidade em relagao, n3o sd a ARTE, mas, também

s aspectos sociais, politicos e econdmicos que, obviamente, a-
r

tingem os trés aspectos do ciclo PRODUGAC - DISTRIBUICAO - CONSU-

0. Encontramos uma incidéncia muito grande na afirmagao de "ARTE

. ' " iyt i

SANATO" "atividade manual ou semi-manual", "atividade repeti
como "ati

i 0 apresentadas
tivan "art opular". Em todas as conceituacgoes P y
r e arte p - |
ivi colo-
~ %Penas g 2 reocupagao de relativizar os conceitos, 1o
as duas tém a p 3 | )
a ao lugar e @ conceituagao geral

'Eando SRy am dependéncj-a diret

Que se te
em de ambos. :
nhos a percorrer, passando por diver-

Teriamos varios camt

ali ais profunda
= ara uma analise m
= epocaS: P

S autores, em diferente
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bjeto artistic :
do ObJ © e do objeto artesanal que aparecem, em muitos

ios Sllbstitu-id " n "
ax : OS por "arte" e 'artesanato”,

Entendem ) =
OS gue uma reavallagao do objeto artistico e do

cbjeto artesanal deva partir de uma analise, por mais breve que se
r

ja, do processo historico de ambos, pois assim j4 teriamos, no de

correr do mesmo, dados concretos que passaram a interferir e, con

seqlentemente, alterar esses conceitos. Desse modo, vemos a exis-

téncia nao casual, mas a transformacdo desses conceitos em para-

digmas condicionados a interesses das classes dominantes ociden-

| tais. Aliado a esse aspecto, no caso especifico da América Lati-

na, temos ainda o vinculo aos diversos impulsos da expansao colo-

nialista, posteriormente imperialista das grandes poténcias.
Quando observamos a concepgao de arte como setor especifi

co e distinto da criatividade humana, notamos a segtléncia da mes-

na dentro de um processo de reordenamento do ftadlvium e do quadri-
vium medievais, em momentos que a constituigao do capitalismo na
Europa ja se encontrava avangada. Aqui no nosso continente, ela
chega atropelando, como um fator a mais de dominagao dentro do mes

m0 movimento histdrico, com o conseqgliente rebaixamento do objeto

artesanal como uma estratégia a mais de dominacao, como mais um

adores para a colonizagao ideoldgi-

: 1k
. Cae imposigdo da plastica senhorial.

e o inicio da divisao de trabalho en

caninho encontrado pelos domin

i Verificamos que, desd

tre artistas, homens livres que exerciam as artes Liberales e ar
r

tifices, gente de condigdo humilde gue atuava nas axrtes serviles
!

i 2 ial. E esta
R0 Império Romano, o fator determinante & a classe soci
r

€ ligada 3s £ i produq:éo.lz pentro das fragoes estabeleci-
ada as forma

também as subfragoes, e no caso dos ar-

das, hi que se considerar

: a ominado comega
"y organizagao do mundo 4@ ¢

tesdos, Lauer afirma que

. S

11 LAIER, Mirko, op. CGit-s P
12 BoST, Alfredo, op. Sit-s P

113.
14.
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i ue
a copiar agquela do mundo que domina (.. -). Visto da perspectiva

acoes sociai .
das relag¢ ciais de Produgao, a massa dos antesdos cinde-se

em exploradores e explorados; visto da Perspectiva da forma de

§RiziT, cinde-se entre quem empreende (como exploradores ou co-

no explorados) o caminho da e€conomia de escala e quem empreende O

caminho do artista individual na organizagao burguesa do sistema

artistico. Enquanto este processo de cisio e depuragao consolida-
-se e define-se, vamos notando um conjunto de esforgos individu-
ais e coletivos para enfrentar a nova ldogica produtivista do capi
tal: o incremento ou a sofisticagao da oferta; os esforcos por com
petir com alguns ramos da indistria, em condicBes de dbvia desvan
tagem técnica e econdmica, tanto no gue se refere ao motivo quan-
to ao tipo de objeto produzido.(...) E, assim, produzir mais e
produzir "melhor" passam a constituir duas opgoes diferenciadas e
mesmo contraditdrias na mentalidade dos produtores. Produzir mais
supoe novas formas de produgao e, a partir delas, a produgac de for
mas novas; a indistria, com sua capacidade de produzir objetos de
maneira uniforme e abundante, com custos minimizados pela tecnolo

gia e pela multiplicidade, passa a ser o paradigma tacito de mui-

tos produtores. 13

Ainda em relagdo a Europa, Lauer mesmo COm O Campo de es-

tudo delimitado geograficamente pelo Peru, notamos que as observa

$%es pertinentes a esse aspecto de dominacao se encaixam perfeita

lente no nosso caso, guando comenta: =..."'Ingressou-se num novo
Mercado, mas, em condigoes pastante diferentes daquelas da Europa
’ L3

do século XIX: 13 o artista aparece bem antes da galeria capita-

o contexto andino todos os elementos de P-D-

lista, ao passo que n
i ecer simultaneamente, uns como
€ capitalj 30 obrigados a apar
ista sao ©

imp tacs outros como produto efetivo das novas circuns-
Ortacac direta,

s - 113.
13 IAIER, Mirko, op. cit-s P
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4
cancias".t
A questao da pr = B

Produgac artesanal & vista por Gillo Dorfles

da sequinte forma: "as antj
lgas formas de drtesanato continuam ve-

O apenas o
getand P COmMO ecos de experidncias j& em desuso e destina-

das a desaparecer totalmente em breves anos; assim como as formas

to ! ' .
de artesanato 'moderno', aquelas que assimilaram as ligdoes das "ar

aiores" dos n o ‘
tes m S nossos tempos (...) o artesanato em série, de bai

X0 Prego, nao podera subsistir enquanto seus custos nao chegarem

a se equiparar aos custos efetivos de uma mao-de -obra especializa
da, e tendera a ceder o campo a outros produtos industriais analo
gos, menos caracteristicos, porém mais funcionais; poderid seguir
subsistindo s© na producao de objetos individuais de 'luxo', de
alto prego, realizados por poucos artistas artesaos que tenham a
possibilidade de criar artigos sumamente especializados e que pos
sam ser vendidos por prec¢os muito mais altos que os da produgao
normal em série.15 Nos parece gque Lauer, de certo modo, tem a mes
ma opiniao da produgao artesanal, guando afirma: "Numa economia
predominantemente capitalista, este seria o tipo de "liberdade" de
que sd gozar3do, muito em breve, agueles gue exercerem O papel de

empresirio, ou que desempenharem este papel, estando em situagao

exterior 3 parte estritamente produtiva do processo: o Estado e

0s intermedidrios comerciais.

No aspecto cultural, observamos gue a producao artesanal

leva a marca do valor de uso, enquanto gue a produgao plastica, ©

valor de troca, dentro do capitalismo. Quanto a esses valores, mes
r

ialéeti mbas nac sao
de pares dialéeticos, a
%O que facamos uso fregtiente
devem ser entendidas como dois as

duas categorias distintas, mas,

14 Tdem, ibidem, p-p. 130, 131-

15 DORFLES, Gillo. E1 Disefio Industr
leimer, arte como Medida, P- 100 "

16 LAUER, Mirko, op. Git.s Pr ®%

ial e su Estética. In: Sheila
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s da mesma realidagd
pecto e. Como L :
auver afirma: ".,.o valor de uso

pao desaparece com o advento g _
© valor de troca, nem este & uma "in

sencio” do capitalismo 5 as Ny
§ (que &, Simplesmente, a fase de seu predo-

inio) .l? Numa breve ret ; A -
nl rospectiva histdrica em relagao ao utili-

irio, Sheila Leiner apo = L
¥ i ponta entre as causas, um "equivoco histd-

ico": "Houve um te ,
Iic MPO em que pertencia ao artesanato toda a am-

plissima gama de produgdes parcialmente realiziveis em série, re-

putadas como de valor estético inferior & "artes puras". As obras

mais modestas, com os vasos de ceramica ou vidro, os tapetes, os
tecidos adornados e pintados de diversas maneiras, toda esta sé-
rie das chamadas "artes aplicadas", se opunham radicalmente a pin
tura e @ escultura. Na realidade, com o advento da era industri-
al, tais setores decairam muito e isto poderia justificar, segun-
do alguns criticos, o fato de que se tenderad a considerar tais for
mas artisticas como "menores" em comparagao com a pintura, escul-
tura ou arquitetura. Entretanto, segundo Gillo Dorfles em seu li-
vro EL Diseno Industrial y su Estetica, tal equivoco deveu-se so-
bretudo ao fato de nao se haver entendido que a ineficacia de tais

- . n n 1 n
obras n3o provinha do fato de serem "aplicadas" ou "decorativas",

mas que, na maioria das vezes, S€ tratava de péssimas imitacgoes

do passado, em vez de representarem novas formulagoes de acordo cam
r

0 espirito de sua época. As patalhas que travaram Ruskin (...) e

Morris giraram precisamente em torno desse ponto. Segundo eles, a

atividade artesanal deveria desenvolver a sua propria autoncmia es

t8tica, o que certamente culminou com © des4ign contemporaneo, mas
’

ara o desvirtuamento das atuais realizagoOes em

também concorreu p

arte aplicada. 18

i ricamente trés fases dis-
stabelece histo
A mesma autora €

n i i intura e a
m‘t& tre © desenho industrial, a pi
-intas para as IElaQOBS e

B —

17 Idem, ibidem, p- 47
18 IETRER, Sheila, o

cit., p-p- 99, 100.
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escultura:

- A primeira,

com "
a Revolucao Industrial, durante a qual,

s técnicas e mecin; ]
obra €canicas eram Consideradas de forma comp letamen

te distinta das chamadas "belas artes". Mesmo assim, se tentava

mascarar a maguina,

a
Crescentando-lhe alguns adornos, ou introdu-

zindo em sua estrutura elementos decorativos

- A se a
gunda fase, temos a "art-nouveau", com a criacao de

objetos e arquitetura de elaborac3o muitas vezes NeEEnlens: portn:

com um altissimo coeficiente decorativo e artistico. Dessa época

datam inumeros trabalhos em arte aplicada como o vaso, o painel
de madeira entalhada e um centro de mesa de ceramica desenhados por
Gauguin, em 1888 (que para Pierre Francastel foi o "iniciador de
uma arte ligada 3 representagido através de ouropéis pitorescos de
um decor puramente ornamental) .

- A terceira fase &€ colocada como a fase bauhausiana peo-
plistica, onde ocorreu a convicgdo que tantos os objetos indus-
trializados como a arguitetura deveriam estar submetidos ao bind-
nio utilidade-beleza. Foi quando ocorreram analogias estilisticas
entre pinturas e esculturas e objetos produzidos industrialmente,

criados, entre outros, por Mies van der Rohe, Breuer, Le Corbusier,

Ritveld e outros. Para Dorfles, "este fol um periodo glorioso e

pleno de interesse poldmico e ideoldgico. Mas, hoje, tantas déca-

das decorridas, podemos nos dar conta de gue naguela suposta sub-
!

. : : ¥
Missio de um setor artistico ao imperativo de 'funcionalismo' de

Via haver algo de forjado_lg Tanto no periodo imediatamente poOs-

~bavhausiano como em tempos mais atuais, proliferaram artistas que
g

aplicavam sua arte a objetos com funcdo definida. Entre varios e-
u

' intou vestimen
mp i i Ssonia Delaunay, que pin n
Xemplos, Sheila Leirner cita
r ) |
e realizaram vitrais e Flavio de Carvalho
qu

t3s; Chagall e outros

e

= ial y su EstBtica. In: Sheila
: : E1l Diseno Industri
19 DORFIES, Gillo-
hﬂ&! op. cit., p. 101-
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Numa anali ; =
lise do objeto artistico e do objeto artesanal pe

u i 1 -
lo enfoque da teoria social ga pPlastica, n3ao devemos nos esquecer

gue, no aspecto histdrico, J& nos séculos XVIT & XVIII os artis-

tas converteram-se em servidores da burguesia nascente, atraveés

do aspecto economico, uma vez que ela manejava o mercado cultural,

inclusive em seu aspecto ideoldgico, sendo, entao, acrescido as
fungoes do artista a producdo de simbolos de poder e prestigio des
sa classe. Entre as determinagdes da classe dominante, Canclini co
loca essa dependéncia nos mais diversos aspectos a nivel de res-

triq:Ses: "a escolha dos materiais, nos métodos de produgao e na

21

forma dos objetos". Com a evolugao do processo histdrico, so-

mam-se aos burgueses o grupo que mais tarde Boal verifica nas pla
téias: ..."A amplitude da margem dos exploradores em sociedades
caudatdrias do capitalismo: Na verdade as platéias burguesas nao
s3o formadas exclusiva nem preponderantemente por burgueses. In-
cluem também pequenos burgueses, bancdrios, estudantes e professo
res, profissionais liberais, etc.; em ltima analise, gente que po

de talvez professar as idéias e a ideologia da burguesia, mas que

= . esia desfruta com a explo
| ndo compartilha as vantagens que a burgu A8

racido que exerce. ¢

Desse modo, ha gue se fazer uma revisao no conceito gque
L r

se tem de povo e conseglientemente, de popular. Em relagao ao as-
r

Sunto, Santaella afirma: »N3o h3, assim, como colocar hoje a pro-
r

blemitica da cultura popular, sem os subsidios de analises menos

adas que sejam evidenciadoras das comple-
n

Aressadas e mais refi

20 LEIRNER, Sheila, OP- cit., p-p- 100, 101.

103.
- Garcia, op- ¢it., P- N
21 CANCLINI, Nesto;s o " americanas de Teatro Popular. In: Licia
22 BOAL, A.. Técni

r WQ m’-t.f P' 70.
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rminaco
xas dete nacoes dos agentes coletivos tanto a nivel das rela-

5 ondmicas E
coes ec + qUanto politicas e Culturais, e da presenga inse

paravel destas Qltimas na constituicao das relagoes de produgao.

(...) Nao ha necessidade de ir ao campo para encontrar novos te-

mas: O campo velo a cidade e desveloy Cruamente problemas que pa-

reciam remotos ou fantadsticos. Desse modo, deixar de pensar a no-

¢ao de povo na complexidade industrial e hiperurbana, buscando seu

perfil e o perfil de sua cultura no mito regressivo de uma vida

artesanal e rural imaculadamente auténtica, & cair na mistica ro-

= i ~
méntica do folclore™. . E Santaella cita Bornheim: "A questio es

ta em saber se o prdprio folclore nio apresenta sintomas de um es
tado de crise, se o desejo de conservi-lo, através de associacgoes
tradicionalistas, por exemplo, naoc termina confirmando um prenfin-
cio de morte ou de debilidade irrecuperavel. (...) Entende-se, por
isso, que o folclore dé maiores sinais de vitalidade, sem ser me-
ra nostalgia do passado, justamente em regices mais afastadas e
mesmo mais atrasadas, e que nos grandes centros se torne simples-

mente um curioso divertimento ou uma interessante atividade de mu

seu” ., 24

Ainda em relagao a arte popular latino-americana, Cancli-

ni afirma: "Seria facil se cada nacao fosse um conjunto homogéneo,

ou se apenas as oligarquias autdctones estivessem  comprometidas

com a ideologia importada; por um lado haveria uma producao ofici

al que aderiria aos ideais estéticos das sucessivas metropoles;
POr outr a corrente de talhadores, pintores, ceramistas, misi
o, um
i e ' .M
€0s e escritores populares manteria em pe a cultura nacional as,
3.
i a dnea sdo bas-
i sua situacao contempor
4 histéria latino-americana €
o imperialista, além de subordi-

tante mais complexas. A penetraga

T ———

- . cit., p. 73.
23 SANTRELIA, Luciés Oi;e o Teatro Popular. In: Licia Santaella, op.
24 BOREEIM, G. A. S0P

m‘f‘ 'pt 73.
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o desenvolvimen
ot to cultural americano ds metrdpoles, desarti-

atomizou i
culou, » distorceu oy absorven quase todas as tentakivas

roduzir entre
de P NOSsSOs povos formas artisticas e culturais que

ndessem as .
respo suas Necessidades. Desde a congquista, nenhuma co-

mnidade possul uma arte nacional pura, mas, mesclas dos modelos

importados com as formas nascidas aqui. (...) O gque, atualmente,

pode ajudar-nos a identificar o cariter de uma pratica artistica

é que seja, Ou represente, uma resposta solidaria 5 uma necessida
de coletiva, isto &, que forme e expresse a consciéncia comparti-
lhada de um conflito e contribua para superd-lo. £ isso que dife-
rencia a cultura popular da cultura de massas, na gual nao ha in-
teragao reciproca entre produtores e consumidores e, portanto, nao
pode incluir a solidariedade, na gual as necessidades reais da
maioria sd3o encobertas ou substituidas em fungdo dos objetivos mer

cantis da burguesia e, na gual, se neutraliza toda reagao critica

do consumidor. 25

| Entre os elementos da ideologia do artesanal, pela otica

do dominante, entre outros, Lauer aponta trés aspectos gue enten-

. demos relevantes:
- A mentalidade retributiva - que estabelece, a partir de

acesso aos mecanismos privados do dominante, a revalorizagao (o

’ que ameaca liquidar a vantagem histdrica do artista em relagao ao

3 ndino, motiva a viclencia da res
| artesdo e, no caso do artesanato a ¥

Posta gremial) .

o i to saoc Os cami-
i Ca.mlnhos dO artesana

thos do "nacional" .

tetudo das representa-
e a guanto ao con
- A total indifereng

gdes 26 _
n"prtesanato Brasileiro, Clarival do

Em seu trabalho sobre

h__ . - 6 :
25 CANCLINI Néstor Garclday op-. cit., P-P 76, 77
’

: . 112.
26 LAUER, Mirko, op- Gite P
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prado Valladares coloca quatro pontos, aos quais denomina "arqu-

tos" na proximi
men P idade entre os conceitos a respeito de ARTE e AR

TESANATO e suas relacdes co ami i
¢ M & cer@mica. O primeiro “"argumento"

ue coloca € o dominio do " s i
a fazer", que considera "o grande plano

rtesanal";: o s
do a i segundo ponto, faz referéncia 3 "coeréncia tema-

ica", © que, a seu i oo
t ’ que, Ver, participa tanto do processo artesanal co

o artistico; i a
wo; 4 i O terceiro "argumento" & colocado cam o "teor de

e . " . .
originalidade”, para ele, muito mais exigido do artista que do ar

tesdo, e o quarto fundamento seria o "compromisso de contempora-
neidade". Segundo Valladares, esse compromisso "nada tem a ver
com o trabalho do artesao propriamente dito. £ uma outra chave da
profunda diferenca entre o artesdo e o artista (...) Mas, o arte
sao nao necessita, de modo algum, ter esse compromisso. Té-lo-a
na casualidade, caso ele esteja sendo ja um veiculo, uma manifes-
tacao artistica mesmo em termos inconscientes. AI ja comega a ser
o artista disfargado naquela humildade de artesio".?’ Nessas colo
cagdes, o que nos parece claro sdao as relagoes que podemos estabe
lecer com aquelas imediatamente anteriores, apontadas por Lauer.
No nosso campo especifico de estudo, ou seja, a ceramica
urbana da cidade de Sao Paulo, o que podemos observar & o grande

interesse pela comunidade da ceramica em relagao a utilizagao da

"alta-temperatura"f como um aperfeigoamento tecnico dos mecanis-

Mmos narrativos. Esse processo, due nio & novidade no setor, vemos

como mais um dado da grande influéncia oriental que hoje ocorre.

Essa técnica, no entanto, nao altera a representacgao enquanto foE
r

Mma. Vemos as mudangas significativas ocorrendo mais como manifes-

. = as
tacdes individuais, COmMO expoentes isolados, que em relagao a
]

3 preocupa-
transformacoes da ceramica como um todo. Had uma grande P
geral, como ja afirmamos no capitu

$30 com a evolugao técnica, em

a Brasileiro, B.P-. 9 e 10.
C]arjval Prad'o. Artesan to
27 VALLADARES;
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o que diSCUtimos o aspecto da Produgdo, mas
» Menor preocupagao con-

ca por
teudlstl P parte do Ceramista en geral, seja ele ‘considerado

a ou artesao.
artist Esse aspecto Pudemos verificar, tanto na pes-—

isa de campo co " 2
quis P MO na nossa pParticipacao em Congressos e Simpo-

sios da categoria.

Entendemo .
fie. WERUO! S Vit o contemporaneidade, ser ainda

muito cedo para definigles nos rumos do objeto artistico e do ob-
jeto artesanal, na ceramica urbana em S3o Paulo. No caso do artis
ta e, conseqlientemente, sua produgdo, Ferreira Gullar, ha quase
25 anos atras, apontava trés caminhos:

- "Entregar-se 3 uma atividade sem qualquer fungdo cultu-
ral, valida para obter alguma vantagem econdmica, espoliado pelos
'marchands'

- resistir 3 pressao do mercado, contrariia-la, fechando-
-se num solipsismo que o levara a loucura ou ao suicidio;

- romper com a concepgac atual de arte, para redescobrir

o , g7 e 28
a sua fungao social e efetivamente revolucionaria".

No caso do objeto artesanal, Lauer aponta como "saida

ou melhor, como entrada mais direta na concorrencia, tao tipica

do sistema capitalista, a produgéo associada, ja que se torna pra

ticamente impossivel para © artesao a competitividade com alguns

- = ia " Sbvia desvantagem téc
setores da indiistria, a nao ser que se€ja em Obv c

as
Nica e econdmica" 29 Neste capitulo, optamos por perscrutar
ogi a rmos se-
bases sdcio-econdmicas e ideologicas da questao, por cre
i j istico e o
rem as mesmas provavelmente determinantes do objeto art

Objeto artesanal.

28 GUIIAR, José R. F. Z—=
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5. ATIVIDADES DIDATICAS DO CERAMISTA

Entendemos a importancia das atividades didaticas dentro

das atividades do ceramista em fungao de varios aspectos, porém,
o mais relevante & pautado no resultado da pesquisa de campe -
33,37% dos entrevistados afirmam lecionar em suas oficinas, embo-
ra a maioria -~ 54,55% dos que lecionam tenham no maximo dez alu-
nos. Além do numero de "ceramistas professores", consideramos de
extrema importdncia o aspecto das ideologias na arte que sdo trans
mitidas. A esse respeito, temos o comentario de Liicia Santaella:

..."o funcionamento social das ideologias na arte, por exemplo, &

canalizado para o sistema de ensino chamado artistico-literario,

com as divisdes institucionais e hierdrquicas gque comportam, com

0s mecanismos de selecdo anti-democratica que implica o acesso a

cultura. Nessa medida, n3o sdO os produtos artisticos tornam-se a-

cessiveis a poucos, mas, também a leitura que deles se faz ja vem
eis valores estéticos através dos quais

agrilhoada aos inquestionav
1

Os dominantes perpetuam sua opressao cultural sobre os dominados".
Na pesquisa de campo realizada, tivemos como primeira pre
Ocupacao a esse respeito © levantamento das caracteristicas do ti
Po de piiblico que procura as oficinas de ceramica com O objetivo
de adquirir conhecimentos. Apdés a caracterizagao, nos preocupamos
eM verificar o modo que essas aulas se processam, tanto no aspec-
nte ao conteiido. A seguir, inte

. ere
to didatico como no aspecto ref

—

1 SANTAELLA, Lacia, oP- cit., p. 20.
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essamo-nos em conhecer .
I r ainda dque em linhas gerais, o ciclo da Pro
r

aO-D] Strib i L
a Q E:Il I:elldemos

se o caminho para
es P que possamos levantar algumas conclusdes, em
’ -

a parciais, das i i .
pora P é atividades didaticas nas oficinas de ceramica

da cidade de Sao Paulo.

5.1 0 Aluno e seus Objetivos de Aprendizagem

Inici s e
icialmente, verificamos que o contatoc se estabelece

através de um ou varios desses canais:
- Amigas que ja cursam aulas de ceramica na oficina;
- Visita & exposicao de final de ano dos trabalhos pro-
duzidos pelos alunos na oficina - 68,18% dos professores expoemn
trabalhos de seus alunos e, desse total, 93,33% oS mostram uma vez
por ano, geralmente no final do 29 semestre (77,78% dos professo-

res expoem no proprio local de trabalho) ;
- Ida a oficina com o objetivo de adquirir algum mate

rial que 1a & comercializado. Dos ceramistas proprietarios de ofi

cina, 31,32% trabalham também com venda de material, sendo que des

se total, 18,18% vendem pegas "em biscoito" (pegas ja prontas pa-

ra receberem o esmalte), 9,09% vendem materiais em geral: tintas,

pincédis, lixas e 21,21% efetuam queima de pegas para terceiros,

isto &, prestam esse tipo de servigo a8 pessoas nao envolvidas di-
retamente a oficina. DOS 31,82% dos ceramistas que se dedicam ao

comércio nas oficinas, 57,14% efetuam vendas no sistema de vare-
rocuram atuar no sistema de atacado, tra

jo, enquanto que 42,86% P

balhando com vendas em grandes quantidades.

A maioria gque compoe o plblico interessado na aquisi-
mai

¢80 de conhecimentos na atividade cerdmica, pelos resultados obti

z formada pelo piblico feminino -90,91%,

dos na pesquisa de campor

formal se localiza no segundo - 36,36% e

cujo nivel de instrugac

terceiro graus - 40,91%.
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A atividad : .
€ profissional da maioria interessada nas

ordem
aulas, €m decrescente em termos quantitativos das respostas

obtidas, fica assim caracterizada:
1. "Dona-de-casa"

2. Professora

3. Estudante (de diversas areas)
4. Psicdloga

5. Pedagoga

Através da observagao direta nas oficinas, pudemos com
plementar o levantamento de dados quanto ac publico interessado.
Foi constatado que a idade média fica em torno dos 35 anos e o ni
vel soctal da maioria é classe média e média alta.

Em relacao aos objetivos dos interessados gue procu-
ram as oficinas, em primeiro lugar aparece O LAZER, o que inicial
mente ja pressupae a relagao do aluno com a atividade gue procu-
ra, no caso, a ceramica. Esse dado vem coincidir com o objetivo

inici i - " e tém seu espago ja estabe
inicial dos "ceramistas-professores’ qu o

i o ao/3.1.1 -
lecido, conforme ja comentamos no capitulo 3.1 - Produgao/3.1

a i dos
Fatores pertinentes. podemos constatar, entao, a partir dos da

ici i o obje-
&ci ey 1o vicioso", quer dizer,
levantados, uma espécie de "circu

tj 7 - Jazer Resta ve ri i carmos se asse Ob etl
. i .

3 i i o correm. A es-—
vo difica e em que diregao essas modificagoes O
se modific

i E4 " i aluno gue se a
se respeito ha a observacao de Chitl: O leitor ou 9 =

gsuir diverscs objetivos praticos. Po-

_ s o

pProxima da ceramica pode P 1 ntar o or
] 1 e

d i dade de "ganbar @ vida" ou de complem =

em ser: a necesslda

iosidade ou vaidade
“hobby"; a mera cur

vamento; eﬂtretenimento ou | .
i igo ou amiga; a te
. 4 imitagao ou estimulo de um amig
ctual; a 1m

O —_— . dez. Curso practico de Ceramica, Tamo 1, p. 21.
rnan e

2 curTI, Jorge Fe
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S:2 Aulas nas O©ficinas ge ceramica
Oficinas de
Ceramica

Uma vez car i
acterizado o tipo de piblico gque busca as

icinas com O inter S =
ofi €sse na aquisicao de informagdes praticas a

ito de cerimi ;
s amica, interessa-nos verificar, ent3o, como
’ ’ as dau-—

las se processam.

Antes de g3
bordarmos as aulas propriamente, devemos re

gistrar que, atravées de Pesquisa de campo, como ja afirmamos ante

riormente, fol constatado que 83,33% dos ceramistas proprietarios
de oficina nao tém formacio especifica no setor.e; desse total,
89,40% ja participaram como alunos em cursos de cerimica realiza-
dos, na maior parte das vezes, em oficinas de ceramica que surgi-
ram antes da montagem e organizagao de seus prdprios espacos.
Tendo em vista a nao formagao especifica do ceramista
(e al se inclui também o aspecto didatico), de um modo geral, o e
xemplo mais proximo a ser tomado & aquele que fez com que assimi-
lasse sua bagagem de conhecimentos no campo da ceramica. O que pu

demos verificar ao assistirmos aulas em algumas oficinas & que o

processo mais utilizado para a transmissao de conhecimentos & a-

través da utilizacdo de modelos, nesse caso Sao apresentadas ao alu

no pecas que foram produzidas pelo professor.

Os cursos mais encontrados s3o Os Cursos basicos, is-

to &, cursos de modelagem onde os alunos aprendem também a esmal-
tagao de pecas. O professor tem no maximo um auxiliar que, na mai
oria dos casos, & um ceramista que ja foi ou ainda & seu aluno em
estigio mais adiantad0-3 Dos professores que lecionam modelagem,
78,953 afirmam ter um planejamento didatico gque evolui em ordem
Crescente das dificuldades no aspecto construtivo. Sac ensinadas

:ecn- cas asl r ‘
(;as pela tecnica indlgena, com O auxli I. 1O

argila, construgao de P€

—_— ] . i 33,33% do total, 75% tra-
= lecionam nas oficinas,
3 Dos ceramistas due _
balham com apenas um professor auxiliar.
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erpentinas, mod
ge satp d elagem de mantas de argila para construcdo d
onstrucgao de

alhos a partir N,
trab P delas, ceonstrucao de formas cilindricas, e al-

rofessores ensinam =
gquns P sin também a construgao de moldes de gesso
.mnles (de uma so =
simp parte), onde s3o colocados pedagos pequenos ou

mantas de argila. A partir dessas t&cnicas basicas o aluno, de mo
do geral, procura tomar por base um trabalho ja& realizado pelo pro
fessor, aquele que ele acredita ter resultado num produto final
interessante (que fique claro, pela sua dtica). Notamos que difi-
cilmente o aluno se contenta com a aquisicao das técnicas basicas
para, a partir delas, desenvolver sua prdpria linguagem.. Quando is
so ocorre, € em estagio bem posterior. Desde o inicio das aulas
nao notamos grande incentivo, nesse sentido, por parte do profes-
sor.

Dos ceramistas que tém oficinas, 68,18% possuem um ou
mais tornos, e quando lecionam, 53,53% deles permitem que seus a-

lunos dele fagam uso direto. O restante, opta por executar ou en=

comendar ac:-torneirc a execugao das pegas, mesmo due tenham sido

criadas pelo aluno, © que ocorre em 73,33% dos casos.

A produgéo dos alunos, no caso da modelagem, tem como

resultado um total de 45,45% de pegas utilitarias, 31,82% de pe-

e 22,73% de formas variadas, porém, com tendén-

¢as escultdricas

- = = "agcultoricas"
cias escultdricas. No caso das pe¢as que chamamos "€ ’

isto &, pegas que n3o apresentam O cardter utilitario de modo mais
direto, segundo as respostas obtidas dos ceramistas-professores,
r
em apenas 28,57% dos €asos pode-sé observar uma linha pessoal de
r

uma linguagem individual, embora os

trabalho no aspecto plasticor

g dos alunos pusquem a realizagao de cria

mesmos afirmem que 81,82

§oes pessoais. ” |

cto de copia e criagao pessoal, tivemos a

Nesse aspe |

statar gue a maio

bEe a jficar win loco" € pudemos con q o

ocupacao de ver * 538

g mo weriagao" do aluno a utilizagao, por
nde c©

ria entrevistada ente
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da m
exemplo, eésma forma que o brofessor mog
odelou,

res diferentes ou a . .
= + entao, o inverso, ou seja &
» 4 mesma tecnica e,

35 vezes,

a, enfim, combinacdes 43 :
ra, ¢oes ja experlmentadas, porém, utilizadas em ou

- .
ras superficies tra
L nsplantadas. Desse modo, acredita-se gue as

chamadas "criagoes" se processem
No caso
dos esmaltes, o aspecto diditico fica ainda

mais comprometido, no nosso entender. Se verificarmos o nimero de

ceramistas que compoem seus esmaltes, teremos como resposta afir-

mativa, conforme os resultados da pesquisa de campo, apenas 37,93%.
£ bem provavel que advenha dai o modo como "ensinam" as técnicas
ligadas 4 esmaltagaoc. Nesse caso, observamos alguns processos:

- 0 aluno sO modela e paga uma taxa estipulada pelo
professor que, entdo, esmalta e gueima as formas modeladas peloc a
luno como bem lhe aprouver;

- 0 aluno recebe em sua mesa de trabalho algumas tige
las com os esmaltes ja diluidos em veiculo aquoso, que podera ser

C.M.C. (Carboxil-Metil-Celulose), agua gomada (agua com goma-ara-

bica ou "cola branca" que também favorece a abrasao do esmalte a

pega) , ou esmalte diluido em agua. Nesses Casos, comc a cor do es

malte antes da queima nao corresponde a cor final, o professor co

loca em cada vasilha um rotulo com a cor do esmalte depositado a-

li; fica por conta do aluno € sua capacidade de memorizagao a com

binacio de cores e tons dos esmaltes. Nesses casos, & comum, quan

do a peca necessita de algum retoque apbs a primeira queima (e i3

ofessor cobrar uma taxa e ele mesmo se

SO geralmente ocorre), © PT

eNcarregar de suprir as falhas.

rtunidade de Ver
eito de composigao e orga-

ificar que dificilmente
Tivemos & OP©
licagao a resp

© aluno recebe alguma €XP ) - o
é imeras s -
Mzagdo dos esmaltes, © encontramos também in
reocupacao ou
Se dEd i id de hé. algum tempo, sem a menor p pag
icam & ativida
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Provavel

i Chiti tenha colocado o
seguinte comentario no preficig de sua obra sobre esmalte
Silens

ambicao & essa: c i
sa ¢ apacitar o ceramista ou o técnico para falar

as propri L
com su proprias palavras num idioma conhecido para ele, com o©

ra i
qual pode deixar de ser um mero eéspectador passivo neste campo,

para chegar a ser um desenhista ativo de esmaltes prdprios. & maio

ria dos ceramistas ou professores rotineiros, educados em escolas

¥ -
de baixo nivel docente - como o sao desgragadamente a maioria das
nossas - lhes parecera demasiadamente atrevida nossa pretensao. A

eles diremos que muitas vezes o medo da liberdade & mais poderoso

que o medo da escraviddo".?

Quanto ads técnicas ligadas aos aspectos térmicos, ve-
rificamos gque dificilmente o aluno a elas tem acesso. De um modo
geral, a queima das pegas ocorre em fornos elétricos e fica por
conta do ceramista proprietario da oficina, cabendo a ele o esta-
belecimento de pregos (43,10% dos casos) pelo servigo. Esses pre-
¢0s geralmente sao colocados tomando-se por base o mesmo valor da

peca adquirida "em biscoito" na propria oficina ou, se moldada pe

lo aluno, calculada com base em pegas a venda, de tamanho simi-

lar. Ha também professores que no ato da venda ‘de jpagas da otlcl-

na para o aluno esmaltar, cobra o dobro do valor da mesma, ja in-

o prego da gueima. Muitas vezes nos depara-

cluindo, nesse caso,

las is as
MOS com ceramistas gue desconhecem as temperaturas pe qual pas

SO0u o seu trabalho.
1o dominio do processo de
i sse geral pe
Esse desintere
iord essoas envolvi-
Produgao, como um todo: ocorre com a maioria das p
T
i andes centros, co
s dad eramica; princ1palmente nos gr , co
na atividade ¢ .
as principais en-
jo d i dade de sao Paulo. Uma das caus P D
€ o0 caso da ci

R Ly 't-: p. ]_.
4 qurrI, Jorge Femandez, - &

——
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demos que se de : .
E V& 80 objetivo Primeiro que leva a maioria das

essoas a se interessar =~

P Pela ceramica: o lazer, como ja tivemos o
ortunidade de afirmar a ,

p nteriormente, Como o mesmo Chiti afirma:

n_..Todos os objeti a ici
1 Jetivos s3o l1icitos NO comego. Mais tarde, atraves

do trabalho cerdmico,

0 . -
aluno ira decantando e purificando seus

propositos e conceitos até descobrir um mundo novo e maravilho-

so, que pode mudar todo o curso de sua vida.5 Na realidade, infe-

lizmente, pudemos constatar que sao poucos, mas muito poucos aque

les que mudam seus objetivos iniciais, se tornam expoentes no cam

po da ceramica. Os avangos que observamos constituem-se mais em
impulsos pessocais, muito distantes da idéia de podermos conside-
rar evolugoes no setor como um todo. Atribuimos esse fato, em par
te, também aos limites das técnicas utilizadas, tais como tamanho
e temperaéuras possiveis nos fornos elétricos produzidos no terri
tdorio nacional, os tipos mais encontrados nas oficinas de cerami-
ca na cidade de Sao Paulo.

Entre os ceramistas proprietarios de oficinas, ha a-
queles que nao se interessam por aulas e se dedicam integralmente
ds suas produgoes pessoais. Dentre esses, ha os que nao se inte-

ressam em ministrar aulas e argumentam a negativa tendo em vista

0 imediatismo do interessado. No caso, temos como exemplo Shoko

Suzuki, que nao aceita alunos pelo fato de que, na sua terra de o

rigem, o Japdo, o discipulo leva, no minimo, dez @nos  para Ieces

i traba-
ber autorizagéo de seu mestre para executar sozinho um

lho. HA necessidade, antes da realizagao de uma forma, o dominio

Completo de todo o material, assim como © conhecimento profundo de

todas as etapas da produgéo. Em contrapartida, no Brasil, o que
tato com o mate

=S essoa estabelece con e

Se pode observar é que mal a P

i i cao individual ou

a ciando uma eXposiga

rial, logo em seguida esta anun

5 Idem, ibidem, p- 21
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strando "aulasg" 6

de ceramica.
Por ocasido ga exXposicao

gileira 81 - Escultura", Promovida pelo Museu de Arte Moderna de

Sao Paulo (M.A.M.), Luiz Seraphico, entio presidente, comenta: "Sem

8 Necessarios, muitos dos nossos artistas se véem obriga-

& Fecorrer ao aprendizado no exterior, ou quando permanecem a

qui procuram participar do antigo ciclo, em que o aprendiz se faz

0 artesac e deste se faz o mestre",’

5.3 0 Ciclo P-D-C dos Trabalhos dos Alunos

Com as caracteristicas mais relevantes ja& apontadas an
teriormente em relagao ac tipo de piiblico que se interessa pela a
prendizagem, por seus objetivos iniciais apontados, pelo modo co-
mo as aulas em geral sao ministradas (salvo raras excecdes), nao ha
grandes observagoes a serem colocadas em relagcao ao ciclo P-D-C
dos alunos dessas oficinas.

A partir da produgao, verificamos que, na realidade, na
maioria dos casos, se trata de re-produgao, embora se apresentem
com inumeras combinagoes. Pudemos notar que o conjunto de manifes
| tagbes plasticas observadas tem uma tendéncia maior de n3o perten

cer 3 categoria arte na medida que a sugere Lauer, e se locali-

» bem mais proximas do tipo de manifestagoes que © mesmo autor

- 9
- . : n
ta como "plasticas do pré-capitalismo contemporaneo”.

6 Depoimento do Sr. Taguchi, proprietario da Galeria Deco, gravado em

7 CARVALHO, Luiz Antdnio Serdphico de Assis. Crise e Continuidade na
! .
. Prefacio do catdlogo da Mostra "Panorama de Arte Atual Brasileira. Es

X : L otE. . Be 9-
8. LAUER, Mirko, op. Git.. ~ . . .
’ - 'se utiliza do termo contemporaneo a fim de distinguir o tipo

ao qual faz referéncia,do pré-capitalismo historico, que deve
mente situado antes da consolidagao do capitalismo camo forma
. nte em determinada forma social", idem, ibidem, p. 12.

"Panorama de Arte Atual Bra-.
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No dese ;
nvolvimento de seu processo produtivo, dificil

‘mente notamos n "
© aluno uma preocupagc em se desvincular do apren

dizado,

tanto n - .
© aspecto técnico como no ideoldgico, a nosso ver,

r
o mais relevante POr se tratar, na maioria das vezes, de bases i-

dealistas. Ha, desse modo, um Produzir continuo com a certeza de

s - " .
realizacao de "obras de arte". Nesse sentido, bastante elitista,

n " s .
o "valor supremo” eleito fica por conta da originalidade. Em relg

1;50 aocs outros momentos do ciclo P-D-C, ha um grande privilégio
para o da produgao, pelo "gesto criador", substanciado pela esté-

tica das "belas artes” e, portanto, fc—:‘tj.cl-lizado.l0

Com essa visao, sdo consideradas também "criagdes pes
soais" objetos adquiridos no mercado, na maioria das vezes na pro
pria oficina, e esmaltados pelc aluno. Muitas vezes essas cerami-
cas ja vém com areas pré-determinadas para receberem campos de
cor, delimitados através de sulcos feitos na argila quando esta
ainda esta Umida, ou como costumam chamd-la nesse estado: em "pon

to de couro".

Do mesmo modo que pudemos verificar o comportamento
da maioria, seria injusto se nao registrassemos aqui os ceramis-
tas, tanto professores como alunos que, embora minoria, tém com-
portamentos gquase gue antagonicos aos acima mencionados. Sao cera
mistas conscientes de seus trabalhos, de suas fungGes e procuran
passar, mesmo que de modo implicito, através do exemplo, sua pos-

tura. Ha, para esses, desde o inicio, a preocupacgac com o dominio
a. g

. todo processo produtivo, pois sO assim entendem o conhecimento

s possibilidades que © material oferece, tanto no aspecto das

ilas, como no campo dos esmaltes. Nesses casos, as aulas se su
as, ¢

, sempre acompanhadas de explicagdes técnicas em todas as eta

3 inicia geralmente com a extra
. rodugcao, que se 1n
‘que abrangem a P —

e

CIINI, Néstor Garcia, op. cit., p. 49.
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gio da argila 4
& g O solo. Quando essa tarefa torna-se impossivel, co

‘mo € 0 caso ; r ~
mo € da cidade de Sao Paulo, s30 apresentadas amostras de

diversos tipos de argila, discutindo-se a rEspsIEts O6 CANA SoHpD-

_.1-;.-30, analisando-se viabilidades de uso, plasticidade, coloragao
e demais caracteristicas pertinentes.

Quanto a distribuig¢3o, poderiamos afirmar que a mes-
ma, quando ocorre, & num circulo "doméstico". Dos alunos em ofici
nas, apenas 36,36% comercializam seus trabalhos, embora, como OS
outros, também produzam em pequena escala, uma vez gue as aulas,
de um modo geral, ocorrem uma vez por semana e dificilmente o alu
no tem espago adequado para trabalhar fora da oficina.

Dos 36,36% que comercializam a produgao, 25% optam pe
lo comércio em pragas publicas, 50% vendem seus trabalhos a ami-
gos e conhecidos e 25% vendem nas exposiq:aes de final de ano, rea
lizadas em 77,78% dos casos na propria oficina. Alguns alunocs, mes
mo principiantes, tém prazer em apresentar suas produgoes em expo
sit;Bes, e essa atitude & comentada por Chiti, que assim vé essa
postura: "(a ceramica) Nao pode ser, entao, oficio de ignorantes,
nem obra de pessoas vulgares que se entretém com um coguetel pseu
do-estético, ou estdo todavia no nivel elementar do exibicionismo
expositor ou o barato narcisismo de classe média. Fazer uma pega
nao é simplesmente 'fazer uma peca': & muito mais".ll

Em coeréncia a estética das "belas artes", adotada pe
la maioria dos alunos ceramistas, a distribuigaoc vem a ser ignora
da, quando muito considerada "um acessdrio posterior & obra, que
 modifica sua esséncia”.

Quanto ao consumo, pela 6tica da mesma filosofia, co-

Mo Canclini afirma, "carece de uma problemdtica especifica, pois,
HO O {«P G ol ’

11 QuITI, Jorge Fernandez. La Ceramica Artistica Actual, p. 8.
<L & = r - :
12 CANCLINI, Néstor Garcia, op- ik, p. 49.
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a tnica funcao do es =
. & Pectador & "recolher—se, "elevar-se", "colo-

car-se em atitude de contemplacio"
13

Para receber a visao revelada
pelo criador".

5.4 Conclusdes Parciais

Como conclusdes parciais das atividades didaticas do
ceramista, podemos considerar que a grande maioria dos professo-
res trabalha tomando .por base trabalhos j& realizados por ele mes

mo, que os transforma em "modelos". Esses resultados plasticos sao

muito bem aceitos pelos alunos, de modo geral, que aspiram, ao in
vés de empenharem-se numa operacgao mais complexa de manifestagao
plistica,_qugégg de efeitos, com o produto 3ja prescrito em
termos de "condigOes de uso" e com a mensagem,a reagao que deve
provocar. Ha uma certa coeréncia dessa postura, a qual Killy uti-
liza como sindnimo do KITSCH, uma vez gue nos apresenta como "uma
atitude de origem pequeno-burguesa, meio de facil afirmagao cultu
ral para um publico (e nesse caso entra todo o circuito P-D~+C)
que julga estar fruindo de uma representacao original do mundo. Nao
nos esquegamos que Canclini nos aponta a originalidade comoc "va-
lor supremo" da arte elitistai quando, na realidade, goza unica-

- =y P : w 14
mente de uma imitacao secundaria da forga primaria das imagens".

Maurice Barrat e Robert Witkinls apresentam um diagra
ma que deveria ser observado por todo produtor ligado ds manifes-
tacoes plasticas, e principalmente pelos professores da area. Pa-
ra eles, sio trés os elementos da atividade, e os colocam como:

Conceptual, Operacional e Sintético. Alertam que todos devem es-
(4 __‘ r

13 I@l, ibiw‘np po 49-
14 KIILY, Watther. Deutscher Kitsch. In: Eco, Umberto. Apocalipticos

O0S p‘ 73.
15 BARRAT, Maurice e Robert Witkin. The Intelligence of Feeling. In:

. O Ensino de Arte nas Escolas, p. 19.
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presentes, atuando en interagdo e equilibrio:

Conceptual - tem idéias, pensa, sente, forma concei-

tos, responde a experiéncia, recorda, observa, etc.

Operacional - usa instrumentos, escolhe e utiliza ma-

‘teriais, desenvolve habilidades apropriadas, etc.

Sintético - junta tudo, utilizando uma forma que me-

lhor exprima o conceito através do emprego dos meios.
Os autores alertam para o fato de que o diagrama &
circular, que o circulo & @ .antigo simbolo de um processo que nun

ca se acaba, continuamente inter-reativo:

Embora sejam explicagoes e demonstragGes bastante ge-
icas, em termos praticos sequer pudemos observar a equivaléen-
"dos trés elementos. Cross em seu estudo, comenta que: "Talvez
, verdade que a procura da forma apropriada para expressar uma

& a tarefa mais dificil que se oferece ao aluno-artista. Senti
 tentados a ajuda-lo, ensinando-lhe diretamente algumas for
iy as.(...) Tais muletas sao ainda mais comuns na ce-
, respeito existem tantos livros gue ensinam "Como

ilo ou taquiloutro'", para dar uma maozinha. O que
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ylicara, com certeza, a quantidade ge vezes e a variedade de 1lu

es em que aparece o gato cilindrico de barro em forma de fumo
. 16
‘de r0lo e o cofrezinho de banco em forma de porquinho".

Como considera Chiti: "Nao pode ter futuro nenhum ti-

po de trabalho que nio se fundamente numa sa penetragao cientifi

ca e numa limpida aproximagdo do material. O artificioso, o secre

i éncia no
to, as mesclinhas com esmaltes comprados, o ignorar a essencia no

re Ma 17
= : : "
I'ih' da téria que se usa, tudo isso & coisa moribunda".

4

andez. Manual de Esmaltes Ceramicos, Tomo 2, p. 2.
m . ce

Jorge Fe
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6. CONCLUSOES FINAIS

Diante das hipdteses formuladas. inicialmente, no decorrer
do estudo, tivemos a oportunidade de verificar que todas foram com
provadas em termos praticos o que, em alguns pontos, nos leva a
lamentar. Relembremos, entao, as hipdteses formuladas no inicio
do trabalho:

= A maioria dos ceramistas da cidade de S3ac Paulo nao tem
formacao especifica na area.

Longe de valorizar o estudo especifico, enquanto ativi-
dade académica formal, o qgue pudemos verificar, em termos prati-
€os, € a falta de relacionamento profundo com a ceramica que essa
auséncia de especificidade gera e, ao mesmo tempo, o que observa-
& que n3o ha interesse por parte da maioria dos ceramistas em

reencher essa lacuna, no sentido de trabalhar mais na sua pro-

ria formagdao como profissional.
- sao do sexo feminino.
A importancia desse dado, como tivemos oportunidade de

firmar inicialmente, caso fosse comprovado, e o foi, ocorre em

113

¢ao da complexidade do papel da mulher numa sociedade machista

| patriarcal como a que vivemos, mais complexa ainda se conside-

o fato de estarmos localizados histdOrica e geograficamente
ais de Terceiro Mundo.
N3o dependem da cerdmica financeiramente.

éﬁg a auséncia de dependéncia financeira traz conseqtién-
- Essa a
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cias mais sérias ao setor i
r S€ considerarmos o lucro como "a legi-

timagao da atividage"
r COMO nos aponta Lauer,l na fase da distri-

bui¢ao, onde sac gerados e a Partir de que se influi na produgao.

- Tiveram i T
‘hteresse pela ceramica, inicialmente, como la-

No inicio desse estudo tivemos o cuidado de colocar a

relevancia dessa hipdtese, caso viesse a se confirmar, como influ

ente no primeiro contato, mesmo que, posteriormente, esse objeti-
ve viesse a ser substitulido, que o ceramista passasse a ter outra
relagao com a atividade. Infelizmente, no decorrer de nossas veri
ficagoes, pudemos constatar n3o s6 a veracidade como a permanén-
clia desse objetivo inicial numa maioria. Nao estamos agqui fazendo
referéncia a expoentes da cerimica, profissionais que optam pela
:é,av_co_lha:__da__'_ atividade cerdmica como manifesta¢ao plastica, ten-
do em um de seus aspectos o carater l4dico que a atividade possa
proporcionar, ou como Bosi analisa o aspecto da "arte~jogo" em seu
estuda;z estamos mencionando agueles que se intitulam ceramistas,
mas, ac mesmo tempo, encaram a atividade com a mesma Ootica que as

sistem 3 uma partida de ténis ou tomam ch@ a tarde num desfile de

modas beneficiente.

- O interesse centra-se nao numa relagao conteudistica

autor-produtor, mas, num maior aperfeigoamento técnico.

Nesse caso, lamentavelmente, a maior gravidade que pude

- mos nos deparar nao centra-se num maior aperfeigoamento técnico,

nas relacgoes mais objetivas gue subjetivas, mas, sim, na relacao

em si, da maioria dos ceramistas com o material, e o que e mais
=il odl,

sério, & a fregtiéncia com que s3o passadas essas relagoes a pes-
b Y

s interessadas na aprendizagem da atividade ceramica que, mui-

vezes, objetivam uma futura profissionalizagao. Desse modo, ve-
- RS -

I . cit., p-
1 LAUER, Mirko, oP . s
. 2 BOSI, Alfredo, op. Cit., p- -

i
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mos © desenvolvimento gradual de uma ideologia pratica do origi-

mal, do proprio, através da Ja desgastada estética das "belas-ar-

e est - —
588" abelece-se uma pratica de bom gosto definida basicamen

te a partir de fora da dindmica social da atividade, pautada em
padroes que, embora superados, se esforcam em subsistir.

A .respeito dessa postura do ceramista em relagao a seu tra
balho, Miriam Gabbai tece o sequinte comentario: "Antes de enten-
der e praticar as técnicas da cerdmica, & preciso compreender a i
declogia do ceramista. O sucesso de uma obra nio depende apenas da
habilidade com que a fazemos, mas, principalmente, do ponto do
qual partimos: a idéia. O ceramista tem, antes de mais nada, uma
profunda 1igag:5c> com a terra e com seu trabalho. E este envolvi-
mento e comprometimento com o barro que faz com que as pegas se-
jam idéias concretizadas". 3

Pudemos depreender -que a maioria da produgao urbana obser
vada mantém um estreito relacionamento com aspectos que MacDonald
observa no processo gue nomeia MIDCULT, como uma corrupgao do gque
chama de "alta cultura" ou lvizf&_SSCULT.4 Esses mesmos aspectos sac
vistos por Umberto EcCO como um processo dialético entre a vanguar
da - entendida como foi por Clément Greemberg, quer dizer, arte,

nas suas fungoes de descoberta e invengao - e o produto médio, no

caso, o kitsch, na medida gue este imita o efeito da imitagao.
f r

Assim,os aspectos do MIDCULT sao os seguintes:

1 Toma de empréstimo pProcessos de vanguarda e adapta-os

‘para confeccionar uma mensagem compreensivel e desfrutavel por to

2 Emprega esses processos quando ja conhecidos, divulga

op. cit., p. 1l.
4 MACDONALD. Against the American Grain.
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dos, gastos, consumidos

353 Co i -
nStrol a mensagem como provocagaoc de efeitos;

4. Vende-a comc ARTE;

5. i14 ;
Tranqlliliza seu consumidor, convencendo-o de ter rea-

lizado um encontro com a cultura,
tir outras inquietacdes.

O mesmo autor afirma que, as vezes, apresenta-se um, ora

0S cinco itens arrolados. Quanto ao consumidor final desse produ-

to, Eco os vé "dobrarem-se 3 comestibilidade" .
Devemos considerar, por outro lado, as observag'ées de Eco
em relacaoc 3 unilateralidade e rigidez da dialdtica entre vanguar

da e produto médio da anidlise de MacDonald, assim como o fato das

mo autor, o MASSCULT e o MIDCULT se parecem como uma perigosa ini
ciagao ao jogo do "in" e do "out", "para o qual, t3o logo alguma
coisa reservada, na origem, aos "happy-few" passe a ser por isso
apreciada e desejada por muitos, sai da roda das coisas vélidas,7
ou, como afirma Adorno, "seria como se os bens culturais se trans
formassem em elementos negativos justamente pelo fato de serem de

" 8

liberadamente 'cultivados Ha, também, nesse caso, © perigo

de uma presuncido esnobe, como alerta Eco, numa sociologia estéti-
ca do consumo das formas, ao mesmo tempo que guestiona-se quem es
tabelecera o critério para discernir o limiar do consumo. Como ©

i ‘ & t3ao rica em deter-
mesmo autor afirma: "...a sociedade de massa e tao r

minacoes e possibilidades, que nela se estabelece um jogo de medi
wses e reportagoes entre cultura e descoberta, cultura de puro

consumo, cultura de divulgagao e mediagao, dificilmente redutiveis

6 Idem, ibidem, p. 82.

7.Idem, ibidem, p- 86.
: O, T. W. Il Carattere di Fetticcio in Misica e il Regresso
; I3 - -

m: ECD, mwto W. C:I..t-; P- 86.

de modo que n3o venha ele a sen

razoes da "arte superior" jamais serem postas em divida. Para o mes

L
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as definigoes do "belo" e do"Kitsch",?

A complexidad :
® Que sentimos, e due para Eco esse processo

teve inicio em meado =
s do século Passado, n3@o estd no produto des-

i a0 cons i s B3
tinado umidor médio, que busca no final de um dia de traba

lho o estimulc de efeitos funda.mentais, como a leitura de um li-

assisti :
vro, © ir de um filme Que provoque risadas, ou mesmo a ati-

gidade ceramica para restabelecer o equilibrio de sua vida fisica

e intelectual. O problema de uma equilibrada comunicac@ao cultu-

ral, a nosso ver, nao consiste na aboligaoc dessas atividades, tra

duzidas por ECo como "mensagens comestiveis sem fadiga", mas, na
sua dosagem e em evitar que sejam vendidas e consumidas como AR-
TE, mesmo gue num nivel de cultura de massa, que, de modo geral,
se configura para o adorno como adoracdao de objetos-fetiches, em
produtos artisticos mercantilizados, numa relagdo irrefletida e
nao analisavel. Mas, atancgao: é possivel, como afirma Eco, gue em
maos de um artesao sapiente, essa inserr;éo ocorra segundo os mo-
dos de uma consegliencialidade estrutural “amanha, gue torne acei-
tavel, quase original, a nova mensagem. Entao, a referéncia "cul-

ta" & contrabandeada como invencao original. E o consumidor médio

volta a consumir sua mentira.

A dialética entre wvanguarda e artesanato de massa (que diz

respeito niao sd ao kitsch e ao que n3o & kitsch, porém, a produ-

tos destinados a usos praticos, ou correta mediagao de aquisigoes

de arte), manifesta assim seu ritmo inquietante e suas automati-
A r

cas possibilidades de recuperagac. Mas, deixa entrever também a
possibilidade de intervengoes operativas, das quais, porém, a al-
tima a tentar, e a mais mentirosa, € a restauracao de uma aparen-
te ades3o aos valores intemporais de um "belo" gue, aoc contréri;:
' ' ~ ; do kitsch.
e, acoberta a face, coOmoda e regenerativa
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"
O problema de uma dialética entre vanguarda e Kitsch sub-

sistira e, em mui ; .
iisti 4 Uite maior profundidade. Visto que ndo sd a van-

quarda surge como reacao 3 difusdo do Kitsch, mas o Kitsch reno-
ya-S€ € prospera justamente tirando um continuo proveito das des-

' 11
pobertas da vanguarda. Essa talvez seja uma das razdes que nos

levam a afirmar que na cerdmica artistica urbana, em Sao Paulo, a
expressac espontanea & minima, grande & a freqliéncia de solugoes
esteriotipadas em relag3o 3 linguagem individual. H&3, realmente,
reducdo da express3o estética em fungdo de uma infra-estrutu-

ra comercial.




B SERANISTAS MAIS RELEVANTES DE SX0 DAULO
RELEVANTES DE SA0

Luar - Giandomenico pe
Marchis. Obra apresenta
da na "Exposition Inte;
paticnale des Chefs d‘Oeuvx:e
de la Ceramigue Moder-

ne". Cannes, jun.,1955.

Memoria - Mieko Ukeseki
la. Mostra M.O.A. de ce
ramica contemporanea.
Sao Paulo, 1986.
Técnica: placas moldadas.
B: 26,5 cm

5y 26,5 ‘cm

OQueima: 1320@C

L3

-



Azul no Preto.

segume Yuasa. 12 Mostrs
M.0.A. de ceramica conten
_poranea. E
sao Paulo, 1986.

7écnica: Sxido de ferro,
manganés e cobalto.

H: 61 cm

L: 43 cm

Queima: 1280ecC.

Forno a gas e elétrico.

Cinco Paes.

Megume Yuasa. 22 Mostra
M.0.A. de ceramica conten
poranea.

Saoc Paulo, 1987.

Técnica: modelagem com ter
ra fuller e bronze.

leima: 12809C.

Mo a Gas.




I Vaso. Shoko Suzuki.

s/ Titulo.

Miriam B.B. Cer 8
paulo, Ed. Callis; 1987.

175

In: Gabbai, Miriam

B. B.. Ceramica, Arte da Terra. Sao Pau
lo, E4. Callis, 1987.

Akinori Nakatani. In: Gabbai,
amica, Arte da Terra . Sao
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Tucano. Norma Grimberg.

12 Mostra M.O.A. de ceramica
contemporanea.

sao Paulo, 1986.

Técnica: colagem e assemblegem.
H: 52 cm

L: 43 cm

Queima: 11509C.

O Grito. Frieda Dourian.
Arte Ceramica em Campinas.
Mostra ccordenada por Cecy
Sato, realizada no Centro
de Convivéncia Cultura.
Campinas, Sao Paulo, 1982.



|
i
i
!

S/ Titulo. Paulo James. In: Gabbai, Miriam B.B.

Ceramica, Arte cda Terra. S30 Paulo, Ed. Callis, 1987.

Norma Grimberg. In: Gabbai, Miriam B.B. Cera

Titulo.
é/ sac Paulo, Ed. allis, 1987.

mica, Arte da Terra:

et |

|
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laikaburi. Kenjiro Ikoma.
Mostra M.O.A. de cera-
pica contemporanea.

o Paulo, 1986.

cnica: torno.

28,5 cm

ﬁb 25 cm

: eima: 13209cC.

rno Anagama.

S/ Titulo.

Lydia Reinach.
Galeria Kitaro Zen.
Sao Paulo, 1987.
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it e e . — iy 2

S/ Titulo. Kimi Nii. In: Gabbai, Miriam B.B. Cerami

ca, Arte da Terra. Sao Paulo, Ed4d. Callis, 1987.

Gabbai,

an Jacgues vidal. In: Me 1 am

itulo. Je b .
S/ Z2Eu=S Arte da Terra. Sao Paulo, Ed. Cal-

B.B. Ceramica,
liSf 1987'




180

£/ Titulo.

José Vieira.

12 Mostra M.O.A. de cera
mica contemporanea. .
saoc Paulo, 1986.

Trés Poetas.

Mauricio Chaer.
22 Mostra M.O.A. de cera

mica contemporanea.
Saoc Paulo, 1987.
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Cabeca Blindada. ARlberto Cidraes. In: Gabbai, Miriam

B. B. Ceramica, Arte da Terra. Saoc Paulo, Ed. Callis,
1987.

Sy Titulo.
Leleta Rabbat.
In: Gabbai, Miriam B.

B.,Ceramica, Arte da

Terra.

§30 Paulo, EG. Callis,

1987.




§/ Titulo.

Jean Jacques Vidal.
Galeria RKitaro Zen.
sao Paulo, 1987

§/ Titulo
Lucia Ramenzoni.
12 Mostra M.O.A. de cerd

mica contemporanea.
830 Paulo, 1987.
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S/ Tituloe.

Esther Milsten.

In: Gabbai, Miriam, B.B.
Ceramica, Arte da Terra.
Saoc Paulo, Ed. Callis,
1987.

§/ Titulo.

Frieda Dourian.

In: Gabbai, Miriam B.B.
Ceramica, Arte da Ter-~
ra. Sio Paulo, Ed. Cal-jm
lIis, 1987.
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Morsa. M. Thereza Gelain Andrade.
a s _
1€ Mostra M.0O.A. de ceramica contemporanea.

Sao Paulo, 1986.

paulo James.

gy ritulo.
a Kitaro Zen.

1987.

Galeri
s3ao Paulo:
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S/ Titulo.

Licia Bittencourt.

In: Gabbai, Miriam B. B.
Cerdmica, Arte da Terra.
Sao Paulo, Ed. Callis,
1987.

Objeto de Adorno.
Glaura de Carvalho &
Tania Arruda Preuss. |
In: Gabbai, Miriam B-B.‘,
Ceramica, Arte dar&xra.g

830 paulo, Ed. Callis,?
1987.
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Cinzeiros. Jogo para Feijoada. Vasos. (45 cm x
18 cm/ 40 cm x 15 cm). Pottery: Cristiano, San

dra e Yae. Arte Ceramica em Campinas. Mostra
coordenada por Cecy Sato, realizada no Centro
de Convivéncia Cultura. Campinas, Sao Paulo, 1982.

lé Mostra M.0.A. de

Lucia Maggi Lima.
emporanea. Sao Paulo, 1986.

Objeto.

ceramica cont




Vaso.

Paulo James.

In: Gabbai, Miriam 3. B.
ra

Ceramica, Arte da Terr

Sac Paulo, Ed.
1987.

Caikit.,

187

S/ Titulo.

Miriam B. B. Gabbai.
In: Gabbai, Miriam B.B.
Ceramica, Arte da Terra.
Sao Paulo, Ed. Ccallis,
1987.




- =y s = 3
S/ Titulo. Celia Cymbalista. 1= Mostra M.0.A. de cera

mica contemporanea. Sao Paulo, 1986. Técnica:

esmaltacao. H: 18 cm F: 17 em - Queima: 12409C.

Forno elétricoc com esmalte e engobe.

§/ Titulo.

Katsuko Nakano.

12 Mostra M.O.A. de ce
ramica contemporanea.
Sao Paulo, 1986.
Técnica: modelagem.

H: 47 cm.

L: 25 cm.

Queima: 1200¢<2C.




5§/ Titulo
Marcellus Freschet.

In: Gabbai, Miriam g
B..Ceramica, Arte da Te:
ra.

Sao Paulo, Ed. Callis
1987.

§/ Titulo.

Vera Suplicy.

In: Gabbai, Miriam 3.
B.,Ceramica, Arte da Ter
ra.

Sao Paulo, Ed. Callis,
1987.
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! Mostra de atividades e trabalhos did&ticos do Curso de
Desenho Industrial III - 1?2 Precjeto - FuBa U /U8R, ,

realizada de marco a junho de 1981.

Jogo para chad e café. Processo: barbotina.

———

Jogo para cafe.

i Processo: barbotina.




i

8/ Titulo.

Jeremy Fiennes.

In: Gabbai, Miriam B. B.
Ceramica, Arte da Terrz.
$ao Paulo, Ed. Callis.
1987.

191

vaso.
Mestre Lelé (Adelino de
Macedo Rodrigues).

In: Gabbai, Miriam B.B.
Ceramica, Arte da Terra.
Sao Paulo, Ed. Callis,
1987.




Vaso.
yaso

Alberto Cidraes, técnica
de sgrafitto.

In: Gabbai, Miriam B. 3.
Ceramica, Arte da Terra.
Sao Paulo, Ed. Callis,
1987,

192

S/ Titulo.

Mary Di Iorio.

In: Gabbai, Miriam B. B.
Ceramica, Arte da Terra.
Sao Paulo, Ed. Callis,
1587.




193

L -

57 ‘Titule.

Pintura a esmalte ceramico
sobre refratario.
48 cm x 36 cm.

Assinado e datado:
"A. Taccari/80".

Vaidade.

Escultura pintada a esmalte
reagente mate policromado.
H =56 cm

Assinado e datado:

"A. Taccari/80".
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Passaro Azul. Angelo Tacarri. Exposicao

no Escritdorio de Arte de Renato Magalhies
Gouvéa,; 1980.

gl sacad LT

Gabbai. In: Gabbai, Miriam B. B.

- - . B-B‘
&/ ILitulo. . i g30 Paulo, Ed. Callis, 1987.

Ceramica, Arte da Terra-
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SloLm
yrma
Grimi
mberg

ce

Sao P

Paulo

:
o
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A

Trabalhos de Eliseu Visconti. Considerado um dos

pioneiros da ceramica artistica no Brasil.

Estudo para "A Primavera". A. E. Visconti

Guache sobre papel @ 42.5 cm. Col. Adail Stewart.
Prato para ser executado em ceramica.

Figurou na Exposicao Universal de 1900.

Exposto no Rio de Janeiro em 1901.

e . ~

s de maracuja. a. na base

orado com flore ;
h = 16 cm 0/ 21 cm. Vaso a. em

Vaso dec
l e A RioO, 1902’
. E. Visconti,

3 1902. Pintura socbre cerami
A =23 # 13 cm.

ti Cavalleiro.

baixo
ca levada ao I10ge-
eonardo VIS




17 cm g = 15 cm

Museu Nacional de Belas Artes.

yaso de ceramica.

197
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