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Abstract

Television is Brazil’s most popular means of communication and has shaped
Brazilian society’s beliefs, behaviors, and values over the decades. In particular,
individuals between late youth and early adulthood, the 'impressionable years’,
have their political, social and economic positions particularly affected by social
and economic shocks experienced at this stage of life. I combine data from the labor
market and the expansion of the signal from Rede Globo, the country’s leading
broadcaster, to investigate whether the arrival of the TV signal and consequent
exposure to broadcast content affected young Brazilians’ work decisions. I find
positive and significant effects for individuals who were between 16 and 25 years
old when the signal arrived. In particular, the result for women is twice that for
men. Young women show an increase of 1.17 percentage points in the probability
of working, representing an increase of 3.2% over the average. Corroborating our
hypothesis that women were the target audience for most programming and were
inspired by television characters. I also show that the effect is more significant for
more educated women, who live in regions where Globo arrived between 1986-1990

and with at most one child, in line with previous findings in the literature.

Key words: Media, Impressionable Years, Labor Market, Soap Operas

JEL Classification: J16, .82, Z13






Resumo

A televisao é o meio de comunicagao mais popular do Brasil e moldou
crencas, comportamentos e valores da sociedade brasileira ao longo das décadas.
Em especial, individuos entre o fim da juventude e inicio da vida adulta, os cha-
mamos impressionable years, tém suas posicoes politicas, sociais e economicas par-
ticularmente afetadas por choques sociais e economicos vividos nessa fase da vida.
Combino dados do mercado de trabalho e da expansao do sinal da Rede Globo,
principal emissora do pais, para investigar se a chegada do sinal da TV e conse-
quente exposicao ao conteudo transmitido afetou decisoes laborais dos jovens bra-
sileiros. Encontro efeitos positivos e significativos para individuos que possuiam
entre 16 e 25 anos no momento da chegada do sinal. Em especial, o resultado para
as mulheres é o dobro que para os homens. As mulheres jovens apresentam um
aumento de 1.17 pontos percentuais na probabilidade de trabalhar, o que repre-
senta um aumento de 3.2% em relacao a média. Corroborando nossa hipétese que
as mulheres eram o publico alvo da maior parte da programacao e se inspiravam
em personagens televisivas. Mostro também que o efeito é maior para mulheres
mais escolarizadas, que moram em regioes onde a Globo chegou entre 1986-1990 e

com no maximo um filho, indo ao encontro de achados anteriores da literatura.

Palavras-chave: Midia, Impressionable Years, Novelas, Mercado de Trabalho
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1 Introducao

E um fato bem documentado na literatura econdmica a capacidade dos
meios de comunicacao exercerem um papel importante no cotidiano dos individuos,
influenciando em diversos aspectos as suas tomadas de decisdes (Jensen and Oster,
2009; Dellavigna and Kaplan, 2007; Ferraro, 2021; Farre and Fasani, 2013; Gentz-
kow and Shapiro, 2008; Olken, 2009). No Brasil, em particular, a televisao é o meio
de comunicac¢ao mais popular. A TV chegou no pais nos anos 1950, mas se popula-
rizou amplamente apenas a partir do final da década de 1970, quando se tornou o
principal e mais efetivo veiculo de midia. Nas décadas seguintes, observou-se uma
rapida expansao do acesso a TV. Em 1970, menos de 20% dos domicilios brasilei-
ros possufam aparelho em casa. Trés décadas depois, em 2000, 84% das familias
tinham ao menos uma televisao, como ilustra a figura 1. A titulo de comparacao,

apenas 10% das familias tinham um computador pessoal a época.

Tal expansao colocou a Rede Globo, o maior canal televisivo do pais, como
principal fonte de propagacao de contetido em todo territério nacional. Esse papel
ocorreu muito em funcao da sua parceria com o regime militar que vigorou entre
1964-1985, o qual enxergava na TV uma forma de construcao de uma identidade

nacional e controle da informagcao (Miguel, 2001).

A ampla audiéncia alcancada pela TV e os baixos niveis educacionais sao
uma marca do Brasil, assim como de outros paises em desenvolvimento. Tal si-
tuagao faz com que a televisao seja um canal pelo qual cheguem informacgoes a
milhoes de pessoas diariamente, moldando crencas, costumes, valores e comporta-

mentos (DellaVigna and Ferrara, 2015).

Apesar de diversas evidéncias existentes na literatura mostrarem o im-
pacto da midia sobre varias dimensoes de escolha dos individuos, como: gravidez
na adolescéncia (Kearney and Levine, 2015), decisoes eleitorais (Gentzkow, 2006;
Banerjee et al., 2020; Ellingsen and Hernaes, 2018), crimes violentos (Dahl and
Dellavigna, 2009) e investimento em educagao (Cornelson, 2018), pouco se sabe

dos efeitos da midia sobre escolhas no mercado de trabalho.

Neste sentido, este trabalho investiga o efeito da expansao da TV no Bra-
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sil sobre o comportamento laboral dos individuos nos chamados Impressionable
Years. Este termo refere-se a uma hipotese da sociologia e psicologia politica que
argumenta que individuos entre o fim da adolescéncia e inicio da vida adulta sao
mais impactados que outras faixas etarias quando experimentam os mesmos even-
tos histdricos, como guerras, crises economicas e desastres climaticos (Mannheim,
1952). Individuos nesta etapa da vida estao particularmente abertos a mudar con-
ceitos formulados previamente, e experiéncias vividas nestes anos impressionaveis
podem deixar uma marca duradoura em suas memorias politicas e sociais (Scher-
man and Valenzuela, 2018; Griffin, 2004; Schuman and Corning, 2017; Osborne
et al., 2011).

Alguns estudos recentes investigaram os efeitos de longo prazo da exposi¢ao
a eventos extremos, ou choques, durante a juventude sobre o comportamento social
posterior. Giuliano and Spilimbergo (2014) mostram que individuos que moravam,
durante os impressionable years, em uma regiao que sofreu uma recessao economica
apresentam no futuro uma propensao maior a distribuicao de renda e intervencao
do estado na economia, além de creditar mais importancia a sorte no sucesso
pessoal. De forma semelhante, Corbi and Falco (2022) mostram que os efeitos de
vivenciar desastres climaticos sobre a consciéncia ambiental sao maiores naqueles

que passaram pela experiéncia durantes os anos impressionaveis.

O Brasil apresenta um contexto interessante para estudar a influéncia da
midia sobre o mercado de trabalho por duas razoes. Ao mesmo tempo em que
houve uma acentuada expansao da cobertura do sinal da Rede Globo a partir
do final da década de 1970', ocorreram importantes mudancas sociais, culturais
e economicas na sociedade brasileira, incluindo no mercado de trabalho, como
ilustram as figuras 2 e 3. Uma dessas transformacoes, por exemplo, foi o aumento
expressivo da participagao de mulheres no mercado de trabalho. De acordo com
o IBGE, enquanto a Popula¢ao Economicamente Ativa (PEA) masculina cresceu
73% entre 1970 e 1990, esse aumento foi de 260% para as mulheres. Em 1950, pouco
mais de 10% das mulheres faziam parte da Populacao Economicamente Ativa, nos

anos 2000 esse numero saltou para cerca de 50%. (Madalozzo, 2010)

1Em 1979 apenas 12% das Areas Minimas Comparéveis (AMCs) brasileiras recebiam sinal
da Rede Globo. Dez anos depois, em 1989 esse niimero saltou para 94%.
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Neste contexto, o presente trabalho busca entender se existe uma relagao
causal entre a expansao do sinal da televisao e decisoes laborais dos jovens brasilei-
ros, em especial as mulheres. E possivel que a introducao do choque informacional
fornecido pela chegada da televisao tenha afetado a decisao de individuos de di-
Versos grupos sociais, ja que a entrada de um veiculo de massa com a exibigao
de um conteudo diferente daquele que a sociedade estava acostumada a consumir,
como radio, jornais e revistas, tem potencial para provocar reflexdes e mudancas

duradouras nos telespectadores.

Para identificar os efeitos da midia sobre o mercado de trabalho, vamos
argumentar que a partir de certo momento, mais precisamente 1980, a chegada do
sinal da Globo nao foi condicionada por caracteristicas socioeconémicas prévias
dos municipios. Inicialmente, o sinal alcancou capitais e cidades grandes que ti-
nham caracteristicas bastante diferentes da grande maioria do resto do pais. A
partir de 1980, no entanto, houve uma grande expansao na cobertura do sinal da
Globo, que seguiu pelos anos seguintes fazendo com que ao fim da década de 1980
grande parte do territorio brasileiro ja estivesse sob o sinal da emissora. Durante a
ditadura era competéncia do executivo a distribuicao de licencas para radios e T'Vs,
e esse processo seguia critérios clientelistas, politicos e ideoldgicos. Embora a lei
de concessao tenha sido alterado para atribuir ao Congresso Nacional tal respon-
sabilidade, os critérios continuaram os mesmos (Lima, 2001). Mudangas politicas
importantes foram acompanhadas dessa distribuicao de licencas mesmo apds a re-
democratizacao, a extensao do mandato presidencial de 4 para 5 anos do Governo
José Sarney (1985-1990) e a emenda permitindo a reeleigdo no primeiro mandato
de Fernando Henrique Cardoso (1994-1998),por exemplo, coincidiram com um alto
ntimero de concessoes para estagoes de rddio e TV em todo o pais (Lima and Cap-
parelli, 2004; Costa and Brener, 1997). Esse uso politico das licengas, reforga o
argumento que a instalagao das antenas de transmissao no territério nacional nao

ocorreu em fungao de aspectos socio-economicos das regides (Ferrara et al., 2012)

Entao, usando dados do Censo Demografico do IBGE de 2000 e da cober-
tura da TV Globo ao longo do tempo, iremos comparar decisoes no mercado de
trabalho de individuos que receberam o choque informacional fornecido pela che-

gada da TV nos impressionable years, entre os 16 e 25 anos, com outros grupos



12 Capitulo 1. Introducao

que experimentaram o mesmo choque quando estavam em coortes mais velhas. A
hipétese de identificacao é que a entrada da Globo em um determinado municipio,
condicional a efeitos-fixos de municipio e idade, e a outras variaveis observaveis,
nao esta relacionada a caracteristicas do mercado de trabalho naquele municipio.
Dessa forma, nosso exercicio identifica como a exposi¢ao a televisao nos chamados

impressionable years é capaz de afetar a decisao ocupacional dos individuos.

De forma geral, nossos resultados mostram que individuos que possuiam
entre 16 e 25 anos, ou seja, que estavam nos impressionable years no momento
em que comegaram a ser expostos ao conteido da TV, experimentam um efeito
positivo e significativo na probabilidade de trabalhar. Na nossa especificacao pre-
ferida, encontramos um aumento de 1.17 pontos percentuais na probabilidade de
uma mulher trabalhar se a mesma foi exposta ao contetiido da TV nos impres-
sionable years, isso representa um aumento de 3.2% em relacao & média. Ainda
encontramos que o efeito para as mulheres é duas vezes maior que para os homens.
Também realizamos uma especificacao onde restringimos nossa amostra para in-
dividuos que sempre moraram no mesmo municipio, lidando com o problema de
possivel migracao ao longo do tempo. Mais uma vez, os efeitos sao positivos e sig-
nificantes, com as mulheres apresentando um aumento de 1.6 pontos percentuais

na probabilidade de participar do mercado de trabalho.

Na nossa analise empirica, também mostramos que esse efeito desaparece
quando avancamos para faixas etarias a partir dos 26 anos, corroborando nossa
hipétese sobre a importancia do periodo entre fim da adolescéncia e inicio da vida
adulta para a formacao de crencas e valores, e como choques vivenciados nesse
periodo impactam decisoes individuais importantes. Por fim, também olhamos
para a presenca de efeitos heterogéneos. Encontramos que o efeito da exposicao a
TV é maior para mulheres mais escolarizadas, com nenhum ou apenas um filho e

que moram em locais onde a Globo chegou entre 1986 e 1990.

Nossos achados vao ao encontro das evidéncias da literatura sobre a in-
fluéncia da midia em decisoes sociais dos individuos. Além disso, reforcam os re-
sultados de Ferrara et al. (2012), Farre and Fasani (2013) e Olken (2009) mos-
trando o poder dos meios de comunicagao de massa nos paises subdesenvolvidos.

Um possivel mecanismo que explica nosso resultado para as mulheres ser o dobro
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que para os homens, é o papel inspirador das personagens femininas da TV so-
bre as brasileiras da época. Muitas telespectadoras poderiam nao saber que uma
mulher poderia trabalhar e viver independente do marido, e gracas a chegada da
TV se inspiram naquele contetido ao qual sao expostas. Outro possivel mecanismo
¢ que a maior participagao no mercado do trabalho pode ser resultado da menor

taxa de fertilidade das mulheres brasileiras, como mostrou Ferrara et al. (2012).

Nosso trabalho se relaciona com trés vertentes da literatura. A primeira
é a literatura do papel da midia sobre escolhas sociais, mais especificamente da
funcao da TV nesse processo. Ellingsen and Hernaes (2018), Dellavigna and Kaplan
(2007), Gentzkow and Shapiro (2008), Banerjee et al. (2020),Dahl and Dellavigna
(2009) e Kearney and Levine (2015) mostram como a midia é capaz de afetar
questoes eleitorais, cognitivas, criminais e de fertilidade. Este ultimo tépico em
especial é o foco de Ferrara et al. (2012) que mostrou como a entrada da TV no
Brasil reduziu de forma significativa a taxa de fertilidade das mulheres brasileiras.
Apesar da vasta literatura neste campo, pouco se estudou sobre como o contetdo
midiatico, e televisivo em especial, afeta decisoes no mercado de trabalho. Forne-
cendo evidéncias a respeito desta relacao para o Brasil é que esperamos contribuir

para a literatura existente.

A segunda vertente da literatura é a que estuda o impacto de longo prazo de
experiéncias vividas nos impressionable years. Por exemplo, Akbulut-Yuksel et al.
(2019) fornecem evidéncias que individuos expostos na juventude a perseguigao
aos judeus pelos nazistas sao menos propensos a participagao politica no futuro,
e 0 mesmo nao ocorre para individuos que eram mais velhos no momento das
expulsoes. Jeannet and Drazanova (2019) abordam como o clima politico durante
os impressionable years ¢ importante para o comportamento futuro em relagao a

imigracao. No entanto, pouco se sabe sobre o assunto para o Brasil.

Por fim, este trabalho comunica com alguns estudos que mostram as modi-
ficagoes no mercado de trabalho brasileiro nas iltimas décadas. Apesar da mudanca
estrutural no mercado de trabalho ser um fenomeno muito claro com um aumento
bastante significativo da participacao feminina, poucos estudos procuraram enten-
der melhor o que motivou essa ampliagdo. Madalozzo et al. (2015) e Madalozzo

(2010) fazem um panorama dessa evolugao mostrando quais cargos passaram a ser
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mais ocupados por mulheres nos ultimos anos, mas nao fornece um efeito causal
para esse processo. Evidéncias internacionais recentes ilustram a importancia do
tema. Chiplunkar and Goldberg (2021), Hsieh et al. (2019) e Gelblum (2020) abor-
dam a importancia das mulheres ocuparem cargos de acordo com sua capacidade
e como barreiras a entrada dessas mulheres ao melhores empregos, e ao mercado

de trabalho em si, geram ineficiéncia alocativa e perda de crescimento econémico.

Portanto, nosso trabalho tenta ligar esses trés campos da literatura: midia,
mercado de trabalho e impressionable years, ao fornecer evidéncias de como a
chegada da Rede Globo e seu contetido afetou a decisao dos jovens brasileiros, em

especial as mulheres, de entrar no mercado de trabalho.

O restante desse trabalho esta organizado da seguinte forma: na secao 2,
¢ feito um breve contexto historico; na se¢ao 3 trazemos os dados; na secao 4, a
estratégia empirica; na secao 5, os resultados; a se¢ao 6 traz uma discussao sobre

0s mecanismos e por fim, a secao 7 conclui o estudo.



2 Contexto Histodrico

A televisao é o maior meio de comunicacao de massa do Brasil? e desempe-
nhou um papel central na formagao e na atualizagao de padroes comportamentais
no pafs. (Faria and Potter, 1999). Como citado anteriormente, houve uma rapida
evolucao, entre as décadas de 1970 e 1990, do percentual de domicilios brasileiros
com acesso a TV. Essa evolucao fez com que mais de 90% das residéncias brasileiras

tivessem ao menos uma aparelho de televisao em 2010.

Em termos de populacao alcancada pelo sinal, o crescimento também foi
bastante significativo em trés décadas. Em 1970, a Globo estava presente em menos
de 10 cidades brasileiras, atingindo 11,5 milhoes de pessoas, ou 12% da populacao
da época. Ainda nesse sentido, é importante destacar que apenas Sao Paulo e Rio
de Janeiro somavam mais de 10 milhoes de moradores, respondendo por quase 90%
desse nimero. Em 1980, o nimero de municipios com cobertura ja era superior
a 2.400, e a populacgao alcancada ultrapassava os 70 milhoes de habitantes. Esse
nimero representava um percentual 60% da populagdo. Nos dez anos seguintes a
expansao atingiu praticamente todo territorio nacional, chegando a quase 5.000
cidades e 136 milhoes de pessoas, representando 90% do total de brasileiros a

época.

Tais nimeros ilustram a alta penetracao e o alcance da Rede Globo no
territorio desde 1980. Além disso, a emissora deteve durante muitos anos um certo
monopdlio da producao de entretenimento e informagao no Brasil. A tabela 1 e a
figura 4 ilustram a divisao da audiéncia no horario nobre, das 18h as 24h, entre as
principais emissoras do pais ao longo de quase trés décadas. Em 1975, por exemplo,
92% do publico estava sintonizada na Globo. Em 1985, eram 83% dos televisores
ligados na emissora. Apesar dos indices cairem ao longos dos anos, a Globo se
manteve na lideranca com ampla vantagem para as concorrentes. No pior ano da
série, 2000, a diferenca entre a Globo e o SBT, segundo colocado, foi de 37 pontos

percentuais.

Um aspecto historico importante a ser destacado é o alcance da Rede Globo

Zhttps://educa.ibge.gov.br/jovens /materias-especiais/20787-uso-de-internet-televisao-e-
celular-no-brasil.html
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em todas as classes sociais e faixas de idade. Fez parte da cultura brasileira assistir
a emissora, especialmente nos anos 1970, 1980 e 1990, quando as alternativas de
entretenimento e informacao disponiveis eram mais escassas. No inicio da década
de 1990, a Globo era a quarto maior emissora do mundo e detinha cerca de 75%
das verbas publicitarias destinadas a televisao no Brasil. Atualmente, apesar das
inimeras alternativas de consumo de contetido disponiveis, a Globo é vista diaria-
mente por 100 milhdes de brasileiros® e mantém seu posto de maior conglomerado

de midia do pais.

Em relagao mais especificamente ao conteido produzido pela emissora,
nota-se uma transicao histérica com o objetivo de se aproximar aos costumes e
gostos do telespectador. No inicio, grande parte da programagcao da televisao bra-
sileira era inspirada em formatos americanos, e as tramas exibidas se distanciavam
muito da realidade local. O aumento da participacao de contetidos nacionais foi
motivado pela expansao da posse do aparelho de TV para classes sociais além
das mais ricas, que foram as primeiras a possuirem os aparelhos. Por sua vez,
essa expansao foi possivel devido ao boom da economia brasileira nos anos 1960
e o aumento do acesso ao crédito fornecido pelo governo militar a camadas mais
baixas da sociedade. Assim, a mudanca na composicao da audiéncia da televisao
brasileira foi o que gerou alteragoes no contetido transmitido (Straubhaar, 1984).
A partir do final dos anos 1960, ganharam forca programas de auditério, musicais,
e principalmente, as novelas, que passaram a retratar o cotidiano nacional e se
tornaram um sucesso de audiéncia. Aliado a essa mudanca no tipo de contetido
transmitido, a emissora despontou como lider de publico: a audiéncia média da
Globo no Rio de Janeiro passou de 28% em 1965 para 49% em 1968, ano em que
nove de seus programas estavam entre os dez mais assistidos. No mesmo periodo,
a emissora comecou a expandir sua cobertura, inaugurando estagoes em outras
localidades além do Rio de Janeiro e Sao Paulo, com a aquisi¢ao de emissoras em

Belo Horizonte, em 1968, Brasilia, inaugurada em 1971, e Recife, em 19724

Ao mesmo tempo que expandia sua cobertura no pais, a emissora atuali-

3https:/ /redeglobo.globo.com/novidades /noticia/globo-celebra-alcance-de-mais-de-100-
milhoes-de-pessoas-por-dia.ghtml
4http:/ /www.fgv.br/cpdoc/acervo/dicionarios/verbete-tematico/rede-globo


https://redeglobo.globo.com/novidades/noticia/globo-celebra-alcance-de-mais-de-100-milhoes-de-pessoas-por-dia.ghtml
https://redeglobo.globo.com/novidades/noticia/globo-celebra-alcance-de-mais-de-100-milhoes-de-pessoas-por-dia.ghtml
http://www.fgv.br/cpdoc/acervo/dicionarios/verbete-tematico/rede-globo
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zava tecnologias que permitiam a transmissao de eventos histéricos da época’, e

ampliavam a audiéncia e a relevancia na opiniao publica. Outro aspecto impor-
tante no periodo, foi o pioneirismo na elaboracao e realizacao de pesquisas junto
ao publico para adequacao da grade de programacao. A Globo sempre buscou
adaptar-se ao gosto do brasileiro médio, ou seja, produzir uma programacgao que
fizesse sucesso de um extremo ao outro do pais, mas ao mesmo tempo abordou
assuntos sociais como inundagoes, posseiros, prostituicao, feminismo, separacao e
aborto. Fruto desse processo, ja em 1972 um programa da emissora, a novela Selva

de Pedra, alcancou pela primeira vez 100% de audiéncia.

Historicamente a programagao da emissora foi dividida entre jornalismo,
esportes e entretenimento. Neste tultimo campo, destacam-se as novelas, progra-
mas de maior audiéncia e que ocuparam varias horas da grade de exibi¢ao durante
décadas. Apesar de ter como principal objetivo a cativagao da maxima audiéncia
possivel, utilizando para isso historias romanticas melodramaticas, as novelas mui-
tas vezes abordaram como pano de fundo temas sociais relevantes e pautaram
debates importantes na sociedade. Ao longo dos anos, temas como trafico de pes-
soas, identidade de género, homofobia, racismo, pedofilia e reforma agraria foram
levados via novelas para milhoes de brasileiros fomentando mobilizagoes em torno

de temas importantes para o pais®.

Nesse contexto, acreditamos que o choque informacional introduzido pela
chegada da TV foi capaz de induzir ou acelerar a sociedade a importantes mu-
dancas comportamentais. Esse raciocinio ganha forca quando pensamos no nivel
educacional da populagao brasileira nos 1970-1990 e nas alternativas disponiveis
na época. Neste cendrio, um meio de comunicacao de massa, como a TV, tem a
capacidade de levar uma mensagem social para milhoes de pessoas a um baixo
custo (DellaVigna and Ferrara, 2015). Portanto, a chegada da televisdao com a
consequente exibicao diaria por varias horas de um tipo de conteido potencial-
mente diferente da sociedade na época, pode ser entendida como um fator capaz

de introduzir novos comportamentos na sociedade.

5Pouso do homem na lua em 1969 e transmissao da Copa do Mundo em 1970 a cores.
Shttps://www.correiobraziliense.com.br /app /noticia/diversao-e-
arte/2017/09/24 /internagiversaoqrte, 628614 /novela — temas — sociais.shtml


https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-arte/2017/09/24/interna_diversao_arte,628614/novela-temas-sociais.shtml
https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-arte/2017/09/24/interna_diversao_arte,628614/novela-temas-sociais.shtml
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Um exemplo dessa discrepancia foi ilustrado em Ferrara et al. (2012). Os
autores analisaram o conteudo individual de todas as novelas exibidas pela Rede
Globo entre 1965 e 1999 e compilaram caracteristicas sociais das personagens femi-
ninas das tramas. Em relagao ao numero de filhos, enquanto a média de fertilidade
para as brasileiras era superior a 4 filhos até os anos 1980, nas novelas mais de
80% das personagens tinham nenhum ou apenas um filho. O mesmo ocorre para
a situacao conjugal com o percentual de mulheres divorciadas ou solteiras bem
acima da realidade local. Podemos trazer também outros exemplos para moti-
var nossa hipoétese do impacto que o conteido exibido na televisao tem sobre o
comportamento dos telespectadores. Um caso exemplar foi a representacao de per-
sonagens LGBT+ ao longo do anos nas novelas e como isso influenciou pessoas
reais a assumirem sua orientacao sexual encarando todos os preconceitos que a

" ou ainda quando a novela Lacos de Familia,

nossa sociedade ainda proporciona
em 2000, tratou o drama de uma personagem com leucemia fazendo com que a
doagao de medula éssea aumentasse em 4.400%%. Outro exemplo ocorreu com a
novela Explode Coracao, em 1996, onde gracas a depoimentos reais de maes de
filhos desaparecidos ao fim dos capitulos, foram localizados mais de 60 criancas em

todo pais.”.

Apesar dos pontos levantados acima nao representarem necessariamente
uma relacao de causalidade, eles ilustram o poder da TV Globo em influenciar
varios aspectos do comportamento social dos individuos. Nossa hipdtese é que
o mesmo ocorreu com decisoes no mercado de trabalho. Embora nao houvesse
um conteido que especificamente incentivasse os telespectadores nessa diregao,
o choque informacional proporcionado pela chegada do sinal da emissora é um
meio capaz de induzir o publico, em especial as mulheres, a um comportamento
laboral diferente. Nesse contexto, mesmo que a audiéncia da TV fosse composta
por dezenas de milhoes de brasileiros de todas as regioes, idades e faixas de renda, é

possivel, como argumentamos anteriormente, que para um recorte etario especifico

Thttps://www.correio24horas.com.br /noticia/nid/serie-orgulho-alem-da-tela-mostra-
importancia-de-personagens-lgbtqia/

8https://saude.abril.com.br/blog/saude-e-pop/o-dia-em-que-uma-novela-alavancou -a-
doacao -de-medula-no-brasil/

9https://gshow.globo.com/novelas/mundo-de-novela/noticia/relembre-novelas-que-
abordaram-temas-sociais-em-suas-tramas.ghtml


https://www.correio24horas.com.br/noticia/nid/serie-orgulho-alem-da-tela-mostra-importancia-de-personagens-lgbtqia/https://www.correio24horas.com.br/noticia/nid/serie-orgulho-alem-da-tela-mostra-importancia-de-personagens-lgbtqia/
https://www.correio24horas.com.br/noticia/nid/serie-orgulho-alem-da-tela-mostra-importancia-de-personagens-lgbtqia/https://www.correio24horas.com.br/noticia/nid/serie-orgulho-alem-da-tela-mostra-importancia-de-personagens-lgbtqia/
https://saude.abril.com.br/blog/saude-e-pop/o-dia-em-que-uma-novela-alavancou-a-doacao-de-medula-no-brasil/
https://saude.abril.com.br/blog/saude-e-pop/o-dia-em-que-uma-novela-alavancou-a-doacao-de-medula-no-brasil/
https://gshow.globo.com/novelas/mundo-de-novela/noticia/relembre-novelas-que-abordaram-temas-sociais-em-suas-tramas.ghtml
https://gshow.globo.com/novelas/mundo-de-novela/noticia/relembre-novelas-que-abordaram-temas-sociais-em-suas-tramas.ghtml
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o efeito da exposi¢ao ao contetido da televisao nas escolhas sociais tenha sido maior.
Especificamente, jovens nos impressionable years podem ter sido mais influenciados
pelo novo tipo de informagao fornecido pela TV em questoes comportamentais

importantes, como o mercado de trabalho.



3 Dados

Para examinar o efeito da exposicao ao novo conteido fornecido com a
chegada da televisao sobre decisoes de mercado de trabalho dos brasileiros nos
impressionable years, utilizamos dados do Censo Demogréafico do ano 2000 e in-
formacoes sobre a expansao do sinal da Rede Globo no territorio brasileiro. Reali-
zamos exercicio semelhante a Giuliano and Spilimbergo (2014), Os autores utilizam
uma pesquisa nacional para construir uma variavel, utilizando a idade no momento
da entrevista, que informe se o entrevistado passou por um choque economico du-
rante os impressionable years. No nosso caso, esse choque é representado pela
chegada da antena da Globo na regiao e a consequente exposicao ao contetido

exibido pela emissora.

Nossa variavel dependente é uma medida de participacao no mercado de
trabalho. Utilizamos duas perguntas do questionario feito pelo IBGE que captura-
ram se o individuo trabalhava ou nao no ano 2000'°. Conhecendo o comportamento
de cada individuo no mercado de trabalho, podemos construir uma variavel dummy
que assume valor 1 se o entrevistado respondeu de forma afirmativa a indagacgao
sobre trabalhar ou nao, indicando assim que o mesmo possuia alguma atividade
remunerada no momento da pesquisa. Na nossa amostra, 35% das mulheres tra-

balhavam, enquanto o percentual para o total de individuos é de cerca de 54%.

Para a variavel independente aproveitamos a base de dados utilizada em
(Ferrara et al., 2012) que contém informagoes sobre o momento de chegada do
sinal da Rede Globo em cada area do Brasil. Para cada antena de transmissao
instalada sabe-se 0 ano e o local exato, ou seja a latitude e longitude, e assim é
possivel dizer quais municipios sao alcancados pelo sinal. Mais formalmente, os
dados remetem as Areas Minimas Comparaveis, classificacao criada pelo IBGE
para permitir a comparacao temporal entre unidades geograficas. As fronteiras
geograficas dos cerca de 5.000 municipios do Brasil mudaram ao longo do tempo,
enquanto existem 3.659 AMCs consistentemente definidos para cada rodada do

censo. Como utilizamos apenas uma rodada do Censo, fizemos o pareamento dos

107 Teve algum trabalho remunerado na semana da entrevista?”e ” Estava afastado do trabalho
remunerado?”
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municipios com os respectivos AMCs e seguimos com a analise a nivel municipal.
O mapa 5 mostra a ocupagao espacial da cobertura do sinal ao longo do tempo.
Fica claro que poucas cidades tinham o sinal até meados nos anos 1970, mas a
partir de 1980 houve um grande salto no alcance da TV no pais. Notamos também
a alta concentragao na regiao Sul e Sudeste nos primeiros anos e uma penetracao

muito forte no Nordeste nos anos 1980.

Como argumentado anteriormente, até o final da década de 1970, a Globo
chegou basicamente nas capitais e em outras grandes cidades. Naturalmente, essas
regioes possuem caracteristicas diferentes da grande maioria dos municipios brasi-
leiros, que s6 foram alcangados pelo sinal da emissora no grande salto de cobertura
a partir de 1980. Por essa razao, optamos por filtrar dos dados do Censo, apenas
os individuos que residiam em localidades onde a Globo chegou a partir de 1980,
restando assim 4,045 municipios para nossa analise. Outro ponto importante no
processo de tratamento dos dados, foi a necessidade de criarmos uma variavel que
nos informe a idade do individuo no momento de chegada do sinal. Primeiro, cal-
culamos ha quanto tempo existia cobertura de TV na regiao, subtraindo o ano do
Censo pelo ano da chegada da antena. Entao, utilizando a varidavel que informa a
idade do entrevistado conseguimos saber qual a idade de cada individuo no mo-
mento em que o sinal chegou na sua localidade e com isso podemos saber quais
estavam nos impressionable years. Por fim, como um individuo que recebeu o sinal
antes dos 16 anos, continua a receber o sinal durante os anos seguintes, uma vez
que nao ha informacao sobre desinstalagao de antenas, optamos por retirar da base
de dados aqueles individuos que comecgaram a exposi¢ao antes dos 16 anos para
nao contaminar nossa analise, ja que estes nao experimentaram o choque na fase

da vida na qual nossa hipétese estd baseada.

A tabela 2 traz a estatisticas descritivas da nossa amostra. Temos in-
formagoes sobre mercado de trabalho, idade, raga, escolaridade, situacao conjugal
e migracao. Para a variavel raca, foi feita uma transformacao para tornar a classi-
ficacao binaria em Brancos e Nao-Brancos, dessa forma pretos, pardos, indigenas
e amarelo fora todos agrupados em Nao-Brancos. O mesmo ocorre para religiao,

onde evangélicos, espiritas e ateus foram agrupados em nao-catolicos.



4 Estratégia empirica

Para avaliar o impacto da chegada do sinal da Globo sobre decisdes no
mercado de trabalho dos jovens brasileiros, combinamos dados do mercado de
trabalho no Brasil com informacoes sobre a penetracao do sinal de TV da Rede
Globo em diferentes regices do pais. Iremos observar como se deu o comportamento
laboral dos jovens nos impressionable years,entre 16 e 25 anos, no momento da
chegada do sinal da TV nas suas localidades. QQueremos saber se a presenga da TV
induziu a uma maior participagao laboral. Em func¢ao do tipo de conteido exibido
e das atividades alternativas disponiveis, acreditamos que a exposicao a um novo
tipo de informacao fornecida pela TV foi capaz de influenciar decisoes pessoais
importantes, como a entrada no mercado de trabalho. Basicamente, faremos um
exercicio para verificar se os individuos que estavam nos impressionable years no
momento da chegada do sinal tiveram suas decisoes no mercado de trabalho mais
afetadas que outros que ja haviam passado dessa fase, condicional a estarem no

mesmo municipio e terem a mesma idade.

Nossa principal especificagao captura o efeito de comecar a ser exposto ao
conteudo da TV durante os anos impressionaveis sobre a participacao no mercado
de trabalho:

Y;m = BO + BlfmpYearsim + 52Xz + ap + e+ €y

onde Y;,, é a nossa variavel dependente que captura o comportamento no
mercado de trabalho, tal varidavel é uma dummy que assume valor 1 se o individuo
¢ do municipio m trabalhava no Censo2000. Como descrito anteriormente essa
variavel compreende as perguntas realizadas no Censo sobre o individuo ter tra-
balhado na semana da pesquisa ou estar afastado do trabalho por algum motivo.
ImpYears;, ¢ a nossa variavel independente que captura a exposicao a TV du-
rante a juventude, também é uma dummy que ¢é igual a 1 se o individuo ¢ tinha
entre 16 e 25 anos no momento da chegada da TV no municipio m. X; é um ve-
tor de caracteristicas individuais como raca, escolaridade, status de matrimonio e

numero de filhos, para as mulheres. o, e a. sao efeitos fixos de regiao e coorte.
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Ainda realizamos um exercicio de robustez para verificar se os efeitos da
chegada da TV se estendem para faixas etarias mais velhas que os impressionable
years, ou seja, se individuos que tinham 26 anos ou mais no momento de inicio
da exposicao ao conteudo da TV também tiveram suas decisoes laborais afetadas.
Nossa hipotese é que apenas aqueles individuos entre 16-25 anos no momento da
chegada do sinal foram afetados de forma significativa. Para realizar esse exercicio,
construimos varias especificagoes, onde basicamente alteramos nossa variavel inde-
pendente para cada faixa etaria analisada. Na especificacao original, esta dummy
assumia valor 1 caso o individuo tivesse entre 16 e 25 anos no momento da che-
gada do sinal na sua regiao. Agora, para cada faixa etaria observada, temos uma
regressao com esta variavel assumindo valor 1 de acordo com o coorte em questao.
Por exemplo, quando investigamos se houve efeito para aqueles individuos que ti-
nham entre 26 e 35 anos no momento em que a Rede Globo chegou nas suas regioes,
construimos nossa variavel independente para assumir valor 1 caso os individuos
observados estejam neste coorte. Da mesma forma, utilizamos esta abordagem para
as demais faixas etarias. Por fim, ainda realizamos alguns exercicios para encon-
trar possiveis efeitos heterogéneos nos nossos resultados. Olhamos para o setor de

trabalho, a escolaridade, o ano de chegada, a regiao e o nimero de filhos.



5 Resultados

Principais resultados

Comecamos mostrando os principais resultados para o efeito da exposicao
quando jovem sobre a decisao de trabalhar. Um sinal positivo significa que ser ex-
posto ao conteido durante a faixa etaria 16-25 anos tem um impacto maior quando
comparada com exposi¢oes mais tardias, a partir dos 26 anos por exemplo. A ta-
bela 3 ilustra nosso primeiro conjunto de resultados. Apresentamos o impacto de
ser exposto ao conteido da TV nos anos impressionaveis sobre a decisao das mu-
lheres e homens trabalharem ou nao. A variavel dependente é uma dummy que
assume valor 1 se o individuo trabalhava no momento do Censo em 2000, nossa
variavel independente também é uma dummy que € igual a 1 se o individuo possuia
entre 16 e 25 anos no momento da chegada da TV na sua regiao e 0 caso o in-
dividuo possuisse 26 ou mais'!. Nossos resultados indicam um efeito positivo da
exposicao ao conteudo da TV durante os impressionable years. Na coluna (1), te-
mos o resultado para as mulheres da nossa amostra, e nossas estimativas mostram
um aumento positivo e significativo de 1.17 pontos percentuais na probabilidade
de participar do mercado de trabalho. Isso representa um aumento de 3.2% em
relagao a media das mulheres que trabalhavam no momento da pesquisa. Na coluna
(3), repetimos o exercicio para os homens e observamos que o efeito 0.57 pontos
percentuais, praticamente a metade do encontrado para as mulheres. Esses resul-
tados corroboram nossa hipdtese que as mulheres tem sua decisao de ingressar no
mercado de trabalho mais afetada pela chegada do sinal da TV do que os homens.

Os mecanismos que levam a isso serao discutidos na proxima secao.

Na estimagcao acima consideramos que o local de moradia no Censo 2000 era
o mesmo que durante todos os impressionable years. Isso introduz alguma medida
de erro na nossa andlise, pois os individuos podem ter se mudado ao longo da vida e

viverem no momento da entrevista em uma regiao diferente daquele onde residiram

"' Nossa especificacdo desconsidera aqueles que tinham menos de 16 anos no momento da
chegada da TV, pois apés a instalagao, o sinal era duradouro na regiao. Dessa forma, essas pessoas
que comegaram a ser expostas mais cedo, continuaram sendo expostas durante os impressionable
years, porém nao experimentaram esse choque durante este periodo da vida e por isso optamos
por restringir nossa amostra.
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durante os impressionable years. Uma forma de corrigir este problema ¢é filtrar
nossa amostra para apenas aqueles individuos que sempre residiram no mesmo
municipio, ou seja, nesta especificagdo nao existe a possibilidade de migracao.
As colunas (2) e (4) da tabela 3 apresentam os resultados para os individuos
que sempre moraram na mesma cidade. De forma geral, os coeficientes sao muito
similares aos estimados com a amostra completa, como esperado os resultados
se mantém significativos, inclusive com os efeitos para as mulheres aumentando a
magnitude. Na coluna (2), observamos um aumento da estimativa para as mulheres
com coeficiente de 0.0161. Por fim, na coluna (4) os resultados permanecem muito

semelhantes para os homens, um coeficiente de 0.0049.

Os coeficientes das outras varidveis estao de acordo com o esperado. Uma
maior escolaridade esta associado com uma maior participacao no mercado de
trabalho para ambos os géneros, no entanto o efeito é maior para as mulheres. Um
ano a mais de educagao aumenta em 3 p.p. a probabilidade de trabalhar. A situagao
conjugal aparece de forma oposta para os géneros. Enquanto mulheres casadas tem
14 p.p. menos chance de trabalhar, os homens casados tem um aumento na sua
probabilidade de estar trabalhando de 17 p.p.. O efeito do nimero de filhos para
as mulheres é muito pequeno e o sinal se altera quando restringimos nossa amostra

para apenas aquelas que sempre moraram no mesmo municipio.
Estimagdo usando o Censo1991

A seguir realizamos um exercicio utilizando a mesma estimacao da secao
anterior, mas dessa vez usando dados do Censo 1991. Cabe explicar que nao é
possivel a composicao de um painel com os dois Censos de 1991 e 2000, uma vez
que o IBGE mudou radicalmente a pergunta referente ao mercado de trabalho a
partir do Censo2000, nao sendo recomendado a mescla dos Censos de 2000 e 2010
com os anteriores quando tratamos de caracteristicas no mercado de trabalho.
Basicamente, até o Censo 1991 a pergunta sobre o comportamento do entrevistado
no mercado de trabalho englobava o periodo de um ano anterior ao momento da
pesquisa, e a partir de 2000 esse tempo foi encurtado para a semana anterior a
coleta. Tornando, assim, nao recomendada pelo instituto a compilacao das duas

pesquisas em uma unica estimacao, pelo menos em relagao ao tema mercado de
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trabalho.

A tabela 4 apresenta os resultados para a estimacao utilizando o Censo
1991. Percebemos que os coeficientes permanecem positivos e significantes. Na co-
luna (1) temos os resultados para as mulheres, onde encontramos um coeficiente
significante de 0.025. A coluna (2) traz o resultado para os homens da amostra,
temos um coeficiente também significante de 0.033. Nota-se que diferente da es-
timacao utilizando o Censo2000, aqui o efeito para os homens nos impressionable

years ¢ maior que para as mulheres.

Em resumo, os resultados utilizando o Censo2000 mostram um efeito maior
para as mulheres corroborando nossa hipétese de que o ptublico feminino foi mais
impactado pela chegada da TV e consequente introdugao ao contetido exibido.
Por outro lado, os achados para o Censol1991 mostram que tanto homens quanto
mulheres nos impressionable years foram impactados numa magnitude maior que
na estimacao original, e o efeito para os homens foi superior. Racionalizando esses
resultados, é necessario uma investigacao mais aprofundada para entender o que
estd guiando esta diferenca. Em um primeiro momento podemos especular que
a diferenca na natureza da pergunta sobre mercado de trabalho entre os Censos
pode estar explicando este movimento. Também podemos imaginar que o tipo
de conteudo transmitido possa explicar esse efeito. O grupo de individuos que o
Censol1991 captura e que foi exposto a TV no fim da juventude e inicio da vida
adulta pode ter consumido um contetido potencialmente diferente daquele grupo
que aparece no Censo2000. Estas sao apenas hipoteses levantadas e neste trabalho

nao fomos capazes de testa-las.
Robustez: impressionable years x outras idades

Seguindo a literatura da psicologia politica, até o momento focamos nossa
andlise no efeito da exposicao a TV durante os impressionable years sobre as
decisoes no mercado de trabalho. Nesta secao iremos testar se o efeito de um choque
informacional também impacta decisoes comportamentais em outras faixas etarias.
Ou seja, no fundo estamos testando nossa hipétese de que apenas os individuos

que estavam entre o fim da adolescéncia e o comeco da vida adulta no momento da
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chegada do sinal da TV foram realmente afetados por essa exposicao. Dessa forma,
esperamos que para faixas de idade mais velhas que os impressionable years haja
pouco ou nenhum efeito do contetido da TV sobre decisoes no mercado de trabalho,
uma vez que estas pessoas, que possuiam 26 ou mais no inicio da exposicao, ja

tinham suas crencas e atitudes formadas no momento do choque informacional.

Na tabela 5, reportamos os resultados para outras faixas etarias. Repetimos
o mesmo exercicio da Tabela 3, mas agora para individuos de 26-35, 36-45,46-
55 e 56-65 anos'?. Testamos se os efeitos encontrados anteriormente permanecem
quando analisamos outras faixas de idade, ou seja, queremos observar se de fato
a exposicao a TV iniciar durante os impressionable years faz diferenca na decisao
futura do mercado de trabalho, e nossos resultados indicam que ser exposto ao
contetido da T'V a partir dos 25 anos nao tem impacto sobre decisoes no mercado de
trabalho. Os impressionable years sao, de fato, um periodo da vida onde crengas e
comportamentos sao moldados. O resultado é o mesmo tanto para mulheres quanto
para homens, e permanece quando restringimos nossa amostra para os individuos

que sempre moraram no mesmo municipio.
Heterogeneidade

A seguir realizamos alguns exercicios buscando observar possiveis hetero-
geneidades nos resultados encontrados. Optamos por filtrar a amostra apenas para
mulheres para realizar esses exercicios, uma vez que os efeitos encontrados sao o
dobro para mulheres que para os homens e também como discutido em secoes an-
teriores e na secao a seguir de Mecanismos, acreditamos que as mulheres eram um

alvo potencial maior do tipo de conteudo fornecido pela chegada da Rede Globo.

Setor de trabalho: Iniciamos com um exercicio olhando para os efeitos
de acordo com o setor em que os individuos trabalhavam. Dessa forma, procu-
ramos observar se alguns setores especificos foram mais impactados e se isso de
alguma forma se relaciona com o tipo de conteudo introduzido pela chegada da
TV, podendo assim nos ajudar a entender os mecanismos por tras dos resulta-

dos encontrados anteriormente. A tabela 6 ilustra a divisao de todas as mulheres

12Para manter a consisténcia, escolhemos intervalos de igual tamanho ao dos impressionable
years
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que trabalhavam na nossa amostra em nove setores de emprego de acordo com o
Censo2000. Nota-se que o setor de Comércio/Servigos concentra mais de 40% das
mulheres empregadas, seguido pelos setores Administrativos e Técnicos. Enquanto

os setores que menos empregavam mulheres eram os da Industria e Militar.

A tabela 7 apresenta os resultados por setores do emprego, nossa variavel
dependente agora assume valor 1 se o individuo trabalhava naquele setor especifico
no momento da entrevista. Para a construcao dessa variavel utilizamos a resposta
que informa de forma mais desagregada o setor de trabalho de cada entrevistado.
Agrupamos as profissdes em 9 tipos de acordo com a Classificagdo Brasileira de
Ocupacoes'3. Os resultados mostram que os setores de Comércio/Servigos, Agro-
pecuaria, Ciéncias e Militar apresentam um coeficiente positivo e significativo.
Enquanto os setores Técnicos e Administrativo tem coeficientes negativos e signi-

ficativos.

’

E necesséario que estudos posteriores procurem entender o significado por
tras desses resultados, uma vez que nao existe um padrao para os setores com
o mesmo sinal. Em termos de escolaridade, por exemplo, que esta diretamente
relacionado com a ocupacao, setores com mao de obra qualificada como Ciéncias e
Técnicos apresentam sinais opostos. Outro fator que poderia explicar o mecanismo
adjacente a estes resultados, seria naturalmente o conteudo exibido na TV, que
poderia influenciar a escolha por determinadas profissoes. Para essa conclusao,
precisariamos de um estudo mais detalhado sobre o conteido da programacao
exibido no periodo para verificar se, neste caso, as mulheres optaram por ocupacoes

inspiradas por aquilo que assistiam na TV.

Ano de chegada: Na tabela 8, realizamos mais um exercicio de hete-
rogeneidade dessa vez em relagao ao ano de chegada da TV nas regioes. Nessa
especificacao, seguindo abordagem semelhante de Ferrara et al. (2012), dividimos
a amostra em trés intervalos de acordo com o ano de chegada do sinal. Nas colunas
1-3 temos respectivamente mulheres que viviam em cidades onde a Globo chegou
entre 1980-85, 1986-1990 e 1991-2000. Nossos resultados mostram que o efeito da

exposicao ao contetido da TV sobre a decisao de ingressar no mercado de trabalho

13Comércio, Agropecudria, Ciéncias, Técnicos, Administrativo, Indistria, Inddstria 2, Militar
e Poder Publico.
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foi maior em areas onde o sinal da Globo chegou entre 1986-1990 com coeficiente
significativo de 0.0243. Para o periodo anterior, 1980-1985, o resultado também é
positivo, mas tem uma intensidade e significancia menores, 0.0072. Por fim, em
regioes onde o sinal chegou apés 1990 nao ha efeito. Precisamos entender o porque
desse efeito preponderante em localidades onde o sinal chegou na segunda metade
da década de 1980. Um possivel fator que explique esse fenomeno pode ser que
o conteudo exibido neste periodo, especificamente atingiu decisoes do mercado de
trabalho.

Escolaridade: Em seguida, na tabela 9 temos um exercicio onde olhamos
para diferencas no efeito da exposicao ao contetudo televisivo de acordo com a es-
colaridade. Nossa base de comparacao sao as mulheres analfabetas ou com ensino
primario incompleto. Nessa especificagao interagimos nossa variavel impressiona-
ble years com cada nivel de escolaridade, omitindo as analfabetas/ensino primério
incompleto. Dessa forma foram considerados os niveis: Primario, Fundamental,
Médio e Superior. Nossos resultados indicam que o efeito da exposicao durante os
impressionable years é positivamente relacionado com o nivel educacional. Quanto
maior a escolaridade da mulher maior o efeito da exposicao a TV sobre decisdes no
mercado de trabalho. Para mulheres analfabetas ou com ensino primario incom-
pleto encontramos um coeficiente de -0.015, ou seja, o efeito é negativo. A partir
da conclusao do primeiro nivel de educagao, o coeficiente se torna positivo e sua
magnitude aumenta conforme avancamos na escolaridade, tendo como maior valor

0.132 para as mulheres com ensino superior completo.

Regiao: Por fim, também realizamos uma estimacao por regiao do Brasil.
Dividimos nossa amostra nas cinco regioes: Norte, Nordeste, Sudeste, Sul e Centro-
Oeste. Os resultados encontram-se na Tabela 10. Nenhuma das regioes apresenta
coeficientes significativos. Precisamos entender melhor o que explica essa falta de

poder no nosso resultado.



6 Discussao

Nossos principais resultados mostraram que o efeito da exposicao ao conteido
da TV durante a juventude é muito maior para as mulheres. O aumento da par-
ticipagao feminina no mercado de trabalho pode ser explicada por fatores sociais,
culturais e economicos, como a crescente industrializacao brasileira a partir dos
anos 1950. Nesta secao discutiremos possiveis mecanismos que expliquem como a
expansao da TV no Brasil pode ter sido um desses fatores. Almeida (2002) des-
taca alguns pontos importantes que podem ajudar a explicar esse efeito positivo
mais forte entre TV e decisoes das mulheres no mercado de trabalho. Primeiro,
as novelas eram desenhadas especialmente para atrair o publico feminino, com
énfase em historias de amor e de familia. Segundo, o piblico era formado majo-
ritariamente por mulheres - variando entre 60% a 69% de acordo com o horario
de exibicao. E por fim, as pessoas mais envolvidas afetivamente com as narrativas
eram as senhoras aposentadas e as meninas adolescentes, estas ultimas estando
justamente na etapa da vida de tomadas de decisoes importantes, por exemplo

escolhas profissionais.

O trabalho de Ferrara et al. (2012), que estudou a relagao entre a entrada
da TV no brasil e decisoes de fertilidade das mulheres, mostra que as personagens
femininas que apareciam nas novelas eram, em média, mais empoderadas que a
sociedade da época em termos demograficos e trabalhistas. Por exemplo, nas nove-
las, 93% das mulheres tinham um ou nenhum filho, niimero que difere bastante dos
padroes da sociedade da época que apresentava uma taxa de fertilidade superior
a 3 filhos até o final dos anos 1980. Algumas eram divorciadas, 12,7%, ou espo-
sas que nao dependiam financeiramente do marido, outro fator bastante distinto
dos padroes da sociedade brasileira na época. Por fim, e mais importante para
essa pesquisa, muitas das personagens participavam do mercado de trabalho. Por
exemplo, para 12 novelas exibidas entre 1986 e 1997 do total de 223 personagens

femininas, 126 trabalhavam em alguma ocupacao, representando 56% do total.'*

Os enredos das novelas com frequéncia incluiam criticas a valores tradicio-

nais. Por exemplo, a novela Vale Tudo que fez enorme sucesso em 1988, apresentava

Yhttp: / /www.portcom.intercom.org.br /pdfs /f8523707b335b565acc6b0bbd4a36ebe. PDF
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uma protagonista que era capaz de roubar, mentir e enganar a fim de alcangar o
seu objetivo de ficar rica a qualquer custo. A Globo também levou para a tela esti-
los de vida modernos e tratou da emancipacao feminina em novelas como Dancing
Days, transmitida em 1978, em que a protagonista feminina era uma ex-presidiaria
lutando para reconstruir sua reputacao e recuperar o amor de sua filha adolescente.
Um exemplo do contraste entre o que era demonstrado na TV e a realidade da
sociedade brasileira pode ser visto na exibicao da novela Malu Mulher em 1979'°,
que representava uma mulher em processo de divércio, trabalhando, morando so-
zinha com a filha e vivendo de forma independente. Nesta época, no entanto, a Lei
do Divorcio, que permitiu a dissolucao do casamento, havia entrado em vigor ape-
nas um ano antes, sob resisténcia inflamada de parte da sociedade e a separagao
conjugal ainda era um grande tabu, atingindo de forma mais acentuada o sexo femi-
nino'®. Outras tramas de grande sucesso, como a das novelas Elas por Elas (1982),
Guerra dos Sexos (1983), Tieta (1989) e Rainha da Sucata (1990), também conta-
ram historias de personagens femininas marcantes. Dessa forma, espera-se que a
televisao tenha induzido uma reorientacao das crencas sobre o papel das mulheres

na sociedade em dire¢ao a uma maior autonomia.

Outro fator que pode explicar nossos resultados é a reducao da fertilidade
das mulheres brasileiras no periodo em que a TV estava se expandindo. Assim
como mostrou Ferrara et al. (2012), a chegada da televisao foi um dos fatores
responsaveis por reduzir o niimero médio de filhos tidos pelas mulheres brasileiras.
Imaginamos que associado a essa reducao na fertilidade pode estar uma tendéncia
de maior participagao no mercado de trabalho, uma vez que ao ter muitos filhos se
torna praticamente inviavel que a mulher assuma outros papéis além das tarefas

domésticas.

Dentro desse cenario, realizamos um exercicio para tentar capturar se o
mecanismo por traz do nosso resultado expressivo para as mulheres jovens era a
fertilidade. Nossa especificagao é basicamente igual a realizada na tabela 9, mas
dessa vez interagimos a nossa variavel independente com o nimero de filhos que a

mulher possuia no momento da entrevista e estimamos novamente nosso modelo.

Shttps: //memoriaglobo.globo.com /entretenimento/series /malu-mulher/
https:/ /wwwl2.senado.leg.br /noticias/especiais/arquivo-s /divorcio-demorou-a-chegar-no-
brasil
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A base de comparacao sao as mulheres com nenhum filho.

Os resultados encontram-se na tabela 11. Para as mulheres sem nenhum
filho encontramos um coeficiente de 0.043, ou seja, quase quatro vezes maior que o
encontrado na estimagao original para a amostra completa. Para as mulheres com
apenas um filho o efeito é insignificante, existindo um efeito positivo na probabi-
lidade de trabalhar assim como no caso das mulheres sem filhos. Quando olhamos
para as mulheres com dois ou mais filho, nota-se um padrao de efeito negativo e
significativo, que cresce a medida que aumenta a fertilidade. Isso nos leva a acredi-
tar que o efeito da exposicao ao conteiido da TV na juventude sobre a participagao
no mercado de trabalho estd diretamente ligado ao padrao de fertilidade. Sendo

muito forte para as mulheres com até no maximo um filho.



7 Conclusao

Este trabalho procurou investigar o efeito da televisao sobre escolhas no
mercado de trabalho dos jovens brasileiros. Mais especificamente, examinamos
se a exposicao ao choque informacional fornecido pela expansao da Rede Globo
pelo territorio brasileiro impactou individuos que comegaram esse processo quando
tinham entre 16-25 anos, os impressionable years, em especial as mulheres dessa
faixa etaria. Nossos resultados preenchem uma lacuna de estudos do género para
o Brasil e vao ao encontro de uma vasta literatura que aborda a relagao entre
meios de comunicacao e decisoes individuais. Também adicionamos a literatura
dos chamados impressionable years que ainda é muito limitada para estudos com

dados brasileiros.

Encontramos que a exposicao ao contetido da TV enquanto jovem aumenta
a probabilidade de trabalhar, e o efeito é o dobro para as mulheres. Discutimos que
mecanismos podem explicar esse fenomeno, como por exemplo o papel inspirador
que personagens femininas tiveram sobre as telespectadoras. Mostramos também
que o efeito desaparece para faixas etarias a partir dos 26, corroborando nossa
hipétese dos impressionable years como fase decisiva para uma série de decisoes

de longo prazo.

Realizamos ainda exercicios de heterogeneidade onde mostramos que o
efeito da TV s6 aparece para mulheres com um ou nenhum filho, mostrando que
nossos achados estao diretamente associados com escolhas de fertilidade encon-
tradas anteriormente na literatura. Nossos resultados também sao maiores quanto
maior a escolaridade das mulheres e em regices onde o sinal chegou entre 1986 e
1990.

Por fim, com este trabalho reforcamos a importancia que veiculos de massa
tém em paises em desenvolvimento para levar informacoes, valores e crengas a

milhoes de pessoas moldando decisoes de longo prazo.



8 Figuras e Tabelas

Figura 1 — Expansao do percentual de domicilios com ao menos um aparelho de
TV - Censos 1970 a 2010
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Fonte: Elaboragao prépria com dados do IBGE
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Figura 2 — Evolugao da cobertura do sinal da Globo
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Figura 3 — Evolugao da participagao feminina no mercado de trabalho (Madalozzo
et al., 2015)
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Figura 4 — Evolugao da audiéncia no horéario nobre entre 1975 e 2000
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Tabela 1 — Audiéncia das principais emissoras do pais no horario nobre em pontos
percentuais

Ano de medicdo Globo SBT Record Band Outras

1975
1980
1985
1990
1995
2000

92
87
83
79
72
58

- 3 3 2
6 2 2 3
11 2 3 3
14 2 4 1
15 2 4 7
21 7 4 9

Fonte: Elaboragao prépria com dados do IBOPE e da Globo
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Figura 5 — Expansao do sinal da TV no Brasil ao longo das décadas
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Fonte: Elaboracao prépria
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Tabela 2 — Tabela Descritiva - Censo 2000

Mulheres Homens
Caracteristicas Média d.p. Obs Média d.p. Obs

Emprego - Faixa exposigao

Trabalha (exposicao entre 16-25 0.44 0.49 305,420  0.79 0.40 316,261

)
Trabalha (exposigao entre 26-35)  0.375 0.48 228,505 0.76 0.42 225,490
Trabalha (exposicao entre 36-45)  0.23 0.42 154,512 0.62 0.48 148,617
Trabalha (exposigao entre 46-55)  0.16 0.36 42,861  0.38 0.48 90,887
Trabalha (exposicao entre 56-65)  0.14 0.35 4,515 0,27 0.44 17,365

Emprego - Ano Cobertura

Trabalha (cobertura 1980-1985) 0.35 0.47 460,838  0.70 0.46 504,716
Trabalha(cobertura 1986-1990) 0.36 0.48 216,075  0.68 0.46 221,502
Trabalha(cobertura 1991-2000) 0.38 0.48 58,900  0.67 0.47 72,762

Idade 45.28 9.62 735,813  47.07 12.13 798,980
Escolaridade 4.78 4.26 735,813  4.41 4.11 798,980
Conjuge 0.72 0.45 735,813 0,81 0.39 798,980
Catolico 0.785 0.41 735,813  0.80 0.39 798,980
Filhos 3.85 2.52 735,813 - - -

Brancos 0.53 0.49 735,813  0.51 0.49 798,980
Sempre morou 0.43 0..49 735,813  0.44 0.49 798,980

Fonte: Elaboracao prépria



39 Capitulo 8. Figuras e Tabelas

Tabela 3 — Efeito da exposicao a TV nos impressionable years sobre decisoes no
mercado de trabalho - Censo 2000

Decisao do individuo trabalhar ou nao (1) (2) (3) (4)

Mulheres Mulheres Homens Homens
(Sempre Morou) (Sempre Morou)

Impressionable years 0.0117%** 0.0161%** 0.0057*** 0.0049*
(0.0021) (0.0031) (0.0019) (0.003)

Escolaridade 0.03%** 0.0375%** 0.0119%** 0.0153***
(0.00017) (0.0002) (0.0001) (0.0002)

Conjuge -0.139%%* -0.12717%%* 0.174%** 0. .197%**
(0.0012) (0.0018) (0.0012) (0.0017)

Filhos -0.0009%** 0.0023***
(0.0003) (0.0004)

Brancos -0.0281#%* -0.0288*** 0.0058*** 0.002
(0.0012) (0.0018) (0.001) (0.0016)

FE municipio b X X b

FE idade X X X X

Obs 735,813 321,220 ‘ 798,980 352,347

Notas: A tabela apresenta as estimativas do impacto de ser exposta ao conteido da Globo durante os impressionable ye-
ars sobre a participacdo no mercado de trabalho. A nossa varidvel dependente é a decisdo do individuo trabalhar ou nao no
Cens02000 e nossa varidvel explicativa é uma dummy que assume valor 1 se o individuo tinha entre 16 e 25 anos no momento
de chegada do sinal da TV na sua regido. Na coluna (1) temos a estimativa para todas as mulheres, na coluna (3) para os
homens, nas colunas (2) e (4) os resultados para nossa subamostra dos individuos que sempre moraram no mesmo municipio.
Nos parénteses estao os desvios. Niveis de significancia: 99% (***), 95% (**) e 90% (*)
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Tabela 4 — Efeito da exposicao a TV nos impressionable years sobre decisoes no
mercado de trabalho - Censo 1991

Decisao do individuo trabalhar ou nao (1) (2)
Mulheres  Homens

Impressionableyears 0.025%**  (.033%**

(0.0025)  (0.0017)

Escolaridade 0.027***  -0.00009
(0.0008)  (0.00006)
Conjuge L0.262%F% (. 115%**
(0.0008)  (0.0006)
Filhos -0.0003**
(0.00014)
Brancos -0.045%**  _0.014%**
(0.0008)  (0.0005)
FE municipio X X
FE idade X X
Obs 1,652,367 1,688,878

Notas: A tabela apresenta as estimativas da relacdo entre exposicdo ao
contéudo televisivo enquanto jovem sobre a decisao de participar do mer-
cado de trabalho usando os Censo 1991. A nossa variavel dependente é uma
dummy que assume valor 1 se o individuo participava do mercado de trabalho
e nossa variavel independente é uma dummy que assume valor 1 se o mesmo
individuo comegou a ser exposta a TV entre os 16-25 anos. A coluna (1)
apresenta o resultado para as mulheres e a coluna (2) para os homens. Nos
parénteses os valores do desvio padrao. Niveis de significancia: 99% (*¥**),

95% (**) e 90% (*)
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Tabela 5 — Efeito da exposicao a TV sobre o mercado de trabalho - Censo 2000 -
Diferentes coortes

Deciséo do individuo trabalhar ou néo (1) (2) (3) 4)
Mulheres Mulheres Homens Homens
(Sempre Morou) (Sempre Morou)

Painel A: 16-25 anos
Exposi¢ao a TV 0.0117%** 0.0161*** 0.0057*** 0.0049*
(0.0021) (0.0031) (0.0019) (0.003)

Painel B: 26-35 anos
Exposicao a TV -0.0006 0.004 -0.0018 -0.0004
(0.0026) (0.0039) (0.0026) (0.004)

Painel C: 36-45 anos
Exposicao a TV -0.00087 -0.0038 0.0022 0.0002
(0.0016) (0.0025) (0.0017) (0.0027)

Painel D: 46-55 anos
Exposicao a TV 0.004 0.0056 -0.0038 -0.0046
(0.0028) (0.0043) (0.0022) (0.0035)

Painel E: 56-65 anos

Exposicao a TV -0.0019 0.0025 0.0072 0.0077
(0.0072) (0.0114) (0.0036) (0.0057)

FE municipio X X X b

FE idade X X X X

Notas: A tabela apresenta as estimativas do impacto de ser exposta ao contetido da Globo durante os impressionable years
sobre a participagdo no mercado de trabalho. A nossa varidvel dependente é a decisdo de trabalhar ou ndo no Censo 2000
e nossa variavel explicativa é uma dummy que assume valor 1 se o individuo tinha determinada faixa etaria no momento
de chegada do sinal da TV na sua regifo. Na coluna (1) temos a estimativa para todas as mulheres, na coluna (3) para os
homens, nas colunas (2) e (4) os resultados para nossa subamostra que sempre moraram no mesmo municipio. O painel
A apresenta as estimativas para a faixa etdria entre 16-25 anos, o painel B 26-35 anos, o painel C 36-45 anos, painel D
46-55 anos e por fim, o painel E 56-65 anos. Nos parénteses estao os desvios. Niveis de significancia: 99% (***), 95% (**)
¢ 90% (¥)
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Tabela 6 — Divisao por setor de emprego - Mulheres - Censo2000

Setor Total %
Comércio/Servigos | 124,748 46.64
Técnicos 31,775  11.88
Administrativos 29,715 11.11
Ciéncias 25,757  9.63
Industria 21,076  7.88
Agropecudria 14,898  5.57
Poder Publico 11,661  4.36
Indtstria 2 4,867 1.82
Militar 2,808  1.05
Total 267,305 100

Fonte: Elaboracao prépria
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Tabela 7 — Participacao das mulheres no mercado de trabalho - Censo 2000 - Se-
tores

Decisao da mulher trabalhar ou nao (1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) 9)
Comércio Agro Ciéncias ~ Técnicos  Administrativo  Industria  Industria 2 Militar Poder Publico
Impressionable years 0.009%**  0.0037***  0.0013* -0.0017* -0.002%** 0.0011 0.0004 0.0005* - 0.0006
(0.0017) (0.0008) (0.0007) (0.0009) (0.0007) (0.0008) (0.0004) (0.0003) (0.0005)
Escolaridade -0.007F*%  -0.0029%**  0.0137***  (.0153*** 0.008%** -0.0004*** -0.00025%**  0.0004*** 0.0047***
(0.00014)  (0.00005)  (0.00005)  (0.00006) (0.00005) (0.00006) (0.00003) (0.00002) (0.00004)
Conjuge -0.09%**F  -0.0106***  -0.006*** -0.0076*** -0.015%** -0.0064***F  -0.0019***  -0.0006*** 0.0001
(0.0012) (0.0004) (0.0005) (0.0005) (0.00053) (0.0005) (0.00025) (0.0002) (0.00037)
Filhos 0.0008***  0.003***  0.0008%** -0.0011*** -0.0026*** -0.0014%** 0.00002 0.00001 -0.0001*
(0.0003) (0.0001) (0.0001)  (0.00016) (0.00013) (0.00014) (0.00006) (0.00005) (0.00009)
Brancos -0.0273%%*  -0.0069***  0.0006  -0.0061*** 0.003%** 0.003***  -0.0006***  0.00049** 0.0051
(0.0012) (0.00046)  (0.0004) (0.0005) (0.0004) (0.0005) (10.00025) (0.0002) (0.00037)
FE municipio X X X X X X X X X
FE idade X X X X X X X X
Obs 735,813 735,813 735,813 735,813 735,813 735,813 735,813 735,813 735,813

Notas: A tabela apresenta as estimativas de uma especificagdo semelhante a tabela 1, dessa vez observamos as ocupacoes das mulheres buscando observar a distribuigao do impacto da TV em
diferentes setores. A nossa variavel dependente é a decisao da mulher trabalhar ou ndo no Censo 2000 e nossa varidvel explicativa é uma dummy que assume valor 1 se o individuo tinha entre
18 e 25 e estava empregado na ocupagao da coluna associada. Na coluna(1) temos as mulheres que trabalham no comércio,na coluna (2) na agropecudria, na coluna (3) nas ciéncias, na coluna
(4) sao as profissoes classificadas como Técnicos, na coluna (5) temos o setor Administrativo, na coluna (6) e (7) industria, na coluna (8) militar e na coluna (9) as mulheres que trabalham no
poder piiblico. Nos parénteses estao os desvios. Niveis de significincia: 99% (***), 95% (**) e 90% (*)



44

Capitulo 8. Figuras e Tabelas

Tabela 8 — Participacao das mulheres no mercado de trabalho - Censo 2000 - Ano

de chegada

Decisao da mulher trabalhar ou nao

(1)

(2)

(3)

1980-1985 1986-1990 1991-2000
Impressionable years 0.0072*  0.0243***  0.0042
(0.0041)  (0.0066)  (0.0079)
Escolaridade 0.029%**  (0.0343%F*¢  0.0296***
(0.0002)  (0.0002)  (0.0005)
Conjuge LOLATRRE 0 134%FF (. 146%F
(0.0015)  (0.0022)  (0.0042)
Filhos -0.001%** -0.0005 -0.004%**
(0.0003)  (0.0005)  (0.0011)
Brancos -0.033*FF*F  -0.019%F*  -0.023***
(0.0015)  (0.0021)  (0.004)
FE municipio X X X
FE idade X X X
Obs 460,168 215,778 59.867

Notas: A tabela apresenta as estimativas da relagao entre exposicao ao conteido televisivo
enquanto jovem sobre a decis@o de participar do mercado de trabalho para diferente
momentos de chegada da TV. Dividimos a amostra em 3 de acordo com os anos em que o
sinal chegou em cada regiao. Na coluna (1), estdo as mulheres que moram em municipios
onde a TV chegou entre 1980-1985. Na coluna (2), locais onde o sinal chegou entre 1986-
1990. Por fim, na coluna (3) mulheres que viviam em regides onde o sinal chegou a partir
de 1991. Nos parénteses os valores do desvio padrdo. Niveis de significAncia: 99% (***),

95% (**) e 90% (*)
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Tabela 9 — Participacao das mulheres no mercado de trabalho - Censo 2000 -
Escolaridade - Base comparacao sao mulheres analfabetas ou ensino
primario incompleto

Decisdo da mulher trabalhar ou nao (1)
Mulheres
Impressionable years -0.015%**
(0.0025)
Impressionable years*Primério 0.027%%*
(0.0025)
Impressionable years*Fundamental 0.037%**
(0.0038)
Impressionable years*Médio 0.067***
(0.0034)
Tmpressionable years*Superior 0.132%%%*
(0.005)
Primério 0.072%**
(0.0017)
Fundamental 0.147+%*
(0.0028)
Médio 0.263%+*
(0.0025)
Superior 0.392%F*
(0.0035)
Conjuge -0.136%**
(0.0012)
Filhos -0.002%**
(0.0003)
Brancos -0.024***
(0.0012)
FE municipio X
FE idade X
Obs 744,530

Notas: A tabela apresenta as estimativas da relagdo entre exposi¢dao ao contetido
televisivo enquanto jovem sobre a decisdo de participar do mercado de trabalho
usando o Censo2000. A nossa varigvel dependente é uma dummy que assume valor 1
se o individuo participava do mercado de trabalho e nossas varidveis independentes
sdo interagoes entre a mulher estar nos impressionable years e a escolaridade. Nos
parénteses os valores do desvio padrao. Niveis de significAncia: 99% (***), 95%

(**) e 90% (*)
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Tabela 10 — Participacao das mulheres no mercado de trabalho - Censo 2000 -

Regiao
Decisdo da mulher trabalhar ou néo (1) (2) (3) (4) (5)
Norte Nordeste Sudeste Sul Centro-Oeste
Impressionable years 0.0054 0.0036 0.0047 0.0048 -0.008
(0.01) (0.0033) (0.0045) (0.0066) (0.01)
Escolaridade 0.04*** 0.036***  0.026***  (.028*** 0.03%***
(0.0006) (0.0002) (0.0002) (0.0004) (0.0005)
Conjuge S0.163%FF  J0.124%FF  0.149%FF  _(.142%** -0.165***
(0.005) (0.0018) (0.002) (0.0034) (0.0049)
Filhos 0.004***  0.0016*** -0.0027*** -0.007*** 0.001
(0.001) (0.0004) (0.0005) (0.0009) (0.001)
Brancos -0.0131%%F  0.016%**  -0.046***  -0.019%**  -0.022%**
(0.0039) (0.0018) (0.002) (0.004) (0.0045)
FE municipio X X X X X
FE idade X X X X X
Obs 36,281 283,605 274,916 98,384 42,627

Notas: A tabela apresenta as estimativas do impacto de ser exposta ao contetido da Globo durante os
impressionable years sobre a participagdo da mulher no mercado de trabalho em cada regiao do Brasil.
A variavel dependente é a decisdo da mulher trabalhar ou nao no Censo 2000 e nossa variavel explicativa
é uma dummy que assume valor 1 se o individuo tinha entre 18 e 25 no momento de chegada do sinal da
TV na sua regido. Na coluna (1) temos a estimativa para todas as mulheres da regido Norte, na coluna
(2) as do Nordeste, na coluna (3) as mulheres do Sudeste, na coluna (4) as do Sul e na coluna (5) as do
Centro-Oeste. Nos parénteses estdo os desvios. Niveis de significAncia: 99% (***), 95% (**) e 90% (*)
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Tabela 11 — Participagao das mulheres no mercado de trabalho - Censo 2000 -
Numero de filhos - Base de comparacao sao as mulheres com nenhum

filho

Decisao da mulher trabalhar ou nao

(1)

Mulheres
Impressionable years 0.043**
(0.0037)
Impressionable years*Um filho -0.0068
(0.0047)
Impressionable years*Dois filhos -0.021 %%
(0.004)
Impressionable years*Trés filhos -0.024%F*
(0.004)
Impressionable years* 4+ filhos -0.059%**
(0.0037)
Um filho 0.043%**
(0.0034)
Dois filhos 0.038%**
(0.0029)
Trés filhos 0.031%**
(0.0028)
4+ filhos 0.038%**
(0.0025)
Conjuge -0.1447%%%
(0.0012)
Escolaridade 0.03%**
(0.0001)
Brancos -0.028%**
(0.0012)
FE municipio X
FE idade X
Obs 735,813

Notas: A tabela apresenta as estimativas da relagdo entre exposigao ao contetdo
televisivo enquanto jovem sobre a decisao de participar do mercado de trabalho
usando o Censo2000. A nossa varidvel dependente é uma dummy que assume valor 1
se 0 individuo participava do mercado de trabalho e nossas variaveis independentes
sdo interagoes entre a mulher estar nos impressionable years e o nimero de filhos.
Nos parénteses os valores do desvio padrao. Niveis de significancia: 99% (***), 95%

(**) e 90% (*)
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