UNIVERSIDADE DE SAO PAULO
FACULDADE DE FILOSOFIA, LETRAS E CIENCIAS HUMANAS
DEPARTAMENTO DE LETRAS CLASSICAS E VERNACULAS
PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM FILOLOGIA E LINGUA PORTUGUESA

Construcfes-se em anuncios publicitarios

de revistas paulistanas

Giovanna lke Coan

Sao Paulo
2011

Versao corrigida




UNIVERSIDADE DE SAO PAULO
FACULDADE DE FILOSOFIA, LETRAS E CIENCIAS HUMANAS
DEPARTAMENTO DE LETRAS CLASSICAS E VERNACULAS
PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM FILOLOGIA E LINGUA PORTUGUESA

Construcfes-se em anuncios publicitarios

de revistas paulistanas

Giovanna lke Coan

Dissertacdo apresentada ao Programa de
P6s-Graduacdo em Filologia e Lingua
Portuguesa do Departamento de Letras
Classicas e Vernaculas da Faculdade de
Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas da
Universidade de Sao Paulo, para a
obtencao do titulo de Mestre em Letras

Versdao revisada e corrigida pelo autor, com
a anuéncia de seu orientador.

Orientadora: Profa. Dra. Marilza de Oliveira

Sao Paulo
2011



Dedico este trabalho a meu pai, Walter,
por ser um exemplo de esfor¢o e sucesso
nos estudos e na vida, e a minha querida
avé Shizue, pela lembranca da doce
companhia diaria e pelos ensinamentos,
que fizeram com que me tornasse uma
pessoa mais feliz.

Imensas saudades.



AGRADECIMENTOS

A professora Marilza de Oliveira, pela dedicacdo e competéncia extraordinarias
na orientacdo deste trabalho e por ter enfrentado comigo o instigante, porém arduo,
desafio de analisar os anuncios como um todo e, nele, as diferentes construgées-se.
Por me auxiliar em todas as etapas do desenvolvimento da pesquisa, estimular minha
criatividade e senso critico, apontar incongruéncias no texto e sugerir novos rumos, e
pela agradavel companhia em incontaveis cafés.

A FAPESP, por conceder a bolsa de mestrado (09/03019-9) que financiou esta
pesquisa.

As professoras Evani Viotti e Silvia Cavalcante, por gentiimente aceitarem
participar do exame de qualificacdo e também da defesa de mestrado. Sou muito grata
a leitura atenta que fizeram de meu texto e as sugestdes e criticas que contribuiram
bastante para o seu resultado.

A Secretaria de P6s-Graduacéo do DLCV, pelo suporte nos ultimos dois anos e
meio.

Aos funcionarios do Arquivo Publico do Estado de Sdo Paulo e da biblioteca do
Instituto de Estudos Brasileiros (IEB-USP), onde consultei as revistas e gramaticas
aqui utilizadas, pela solicitude no tratamento com os pesquisadores.

As colegas de trabalho, orientandas da professora Marilza, Erica Bertolon,
Hosana dos Santos Silva e Priscilla Barbosa Ribeiro, pela amizade e pelos momentos
de reflexdo e crescimento reciprocos. Pela troca de conhecimentos (haja leitura!) e
pela unido no desafio que é fazer Historia Social da Lingua. A Erica, pela afeicdo e
pelo exemplo de entusiasmo com a pesquisa. A Hosana, por seus comentarios sélidos
e perspicazes e por muito me ensinar em nossas conversas. A Priscilla, companheira
de aventuras “aquém e além mar”, por todos os bons momentos que passamos juntas
e por estar sempre disponivel para me ajudar.

A minha querida mae, Kazue, na verdade, “mae/pai’, pelo carinho, pela
amizade, pela alegria de nosso convivio diario e por me ensinar tudo na vida. Pela
dedicacdo extrema na conducgdo desta familia maravilhosa. O orgulho que tem pelos
sucessos dos filhos é equivalente ao orgulho que sinto por té-la por perto.

Aos meus irméos, pelos momentos que passamos juntos e pela inspiracdo. Ao
Emerson, mestre em Filosofia e Teoria Geral do Direito pela USP e em Comunicacdo
pela Faculdade Céasper Libero, pelo incentivo, pelos tantos livros emprestados/ dados,

gue auxiliaram imensamente meus trabalhos, e pelas inUmeras e agradaveis



conversas sobre assuntos que estudamos em comum (ou nZo!). A “professora”
Alessandra, doutora em Biologia Vegetal pela UNESP, por ser meu paradigma de
dedicacéo a pesquisa académica e por me ajudar nas horas necessarias.

Aos meus familiares (tios, tias e primos), por torcerem pelo meu sucesso e por
cuidarem de mim quando me mudei para Sdo Paulo. Em especial, a tia Sachiko,
madrinha, por sempre me apoiar e pela convivéncia deliciosa que temos tido nos
tltimos meses, e ao tio Quim, pelo carinho, pelas deliciosas conversas e por ter me
instigado a estudar as constru¢des-se desde o dia em que confessou estranhamento
ao ler uma placa de “Vende-se” — e me disse: “Nao deveria ser ‘a venda’?”.

A Severina, pelo zelo em cuidar de mim e da vové e por ser tdo especial para a
nossa familia.

Aos meus preciosos amigos Josi, Marcelo, Marcelo Victor, Marcio, Michele e
Vinicius, pela torcida, pela companhia e pela amizade verdadeira de sempre. E que
fiqgue bem claro que listar seus nomes em ordem alfabética, recurso aparentemente
impessoal, significa que todos sdo igualmente muito especiais para mim!

Aos demais amigos uspianos, de graduacdo, licenciatura e pés, 0s quais,
infelizmente, tenho tido pouca chance de encontrar, pelo agradavel convivio na
longinqua Cidade Universitaria e pelas conversas (sobre todos os temas possiveis)

nos intervalos das aulas, na cantina e nos tediosos meios de transporte de Sao Paulo.



RESUMO

Esta pesquisa investiga constru¢cbes-se em anuncios publicitarios de revistas
paulistanas dos anos de 1890 a 1920. A passagem do século XIX para o XX é um
momento de transformacfes na cidade de Sdo Paulo, na publicidade e no Portugués
Brasileiro (PB). Estudos tém mostrado que, desde esse periodo, a gramatica do PB
nao produz a construcdo-se passiva, mas a ativa, sem concordancia entre verbo e
argumento interno. Neste trabalho, descrevemos e analisamos as sentengas com se
ndo como unidades isoladas, mas em relacdo aos demais elementos do anuncio
(verbais e ndo verbais) e ao contexto sécio-historico e cultural de producdo do corpus.
A leitura do anuncio como um todo revelou que a concordancia nas construcdes-se se
deu entre o verbo e um topico, coindexado a um sujeito nulo e referindo-se a um
elemento realgado tipograficamente na publicidade. Esse tipo de exame possibilitou a
identificacdo de estruturas tanto ativas quanto passivas; em ambos 0s casos, 0 se
tinha a funcéo de apontar que o agente semantico era humano e indeterminado. Os
anuncios ainda mostraram que a oscilacdo entre a Pessoalidade (significando
distincéo e hierarquia) e a Impessoalidade, uma caracteristica estrutural da sociedade
paulistana de entdo, atingia também o dominio linguistico, e isso se tornou visivel pelo

emprego dos diferentes tipos de construcao-se.

Palavras-chave: construgdes-se; anuncios publicitarios; revistas paulistanas;

Pessoalidade e Impessoalidade; Histéria Social da Lingua.



ABSTRACT

This research investigates constructions with the pronoun se in advertisements
published in magazines from 1890 to 1920. At the turn of the 20™ century, many
changes took place in the city of Sdo Paulo, in advertising and in Brazilian Portuguese
(BP). Studies have shown that, from that moment on, instead of producing the so-
called passive-se, BP has been using the active construction with se, in which the verb
does not agree with the internal argument. In the present analysis, the linguistic
phenomenon is not taken as an isolated part of the advertisements, but is observed in
relation to the other verbal and non-verbal elements of the text and also the social,
historical and cultural context. Reading the advertisements as a whole showed that the
verb agreed with a topic, co-indexed with a null subject, which referred to a
typographically salient element in the page. Through this type of examination, we could
identify both active and passive structures; at the same time, the pronoun se denoted
that the semantic agent was human and indefinite. The different kinds of constructions
with se also revealed that a social structural feature of Sdo Paulo, viz. the alternation

between hierarchical and impersonal relationships, could reach the linguistic domain.

Keywords: constructions with se; advertisements; magazines from S&o Paulo;

hierarchical and impersonal relationships; Social History of Language.
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INTRODUCAO

Esta pesquisa tem como objeto de estudo construgbes-se no portugués
paulista do final do século XIX e inicio do século XX, um momento marcado por
transformacdes na cidade de S&o Paulo e na lingua portuguesa’.

Nesse periodo, grandes mudancas sintaticas tomaram forma, estabelecendo
um sistema gramatical novo, o Portugués Brasileiro — doravante PB —, com
configuracao distinta da do Portugués Europeu — doravante PE (cf. TARALLO, 1993).
De fato, esse é o instante de maior ebulicdo no que diz respeito as construcdes com
os denominados “se apassivador’ e “se indeterminador’ — “Vendem-se méveis” e
“Vende-se moveis”, respectivamente?.

A construcdo-se passiva existiu no Periodo Classico da lingua até meados do
século XVI, quando a concordancia deixou de ocorrer sobretudo por conta da
similaridade existente entre uma estrutura passiva com o se precedendo o verbo, e o
substantivo estando posposto a ele, e uma sentenca ativa do tipo sujeito-verbo-objeto
(NARO, 1976). Isso levou a interpretacdo ativa da construcao-se e, por conseguinte, a
discordancia verbal, visto que o substantivo hdo mais era percebido como sujeito.

Estudos revelam que, no século XIX e no inicio do XX, a ndo-concordancia
torna-se recorrente em corpora escritos de diversos géneros, tendo frequéncia
relativamente baixa em textos de maior formalidade, mas chegando a ser majoritaria
em textos considerados mais préximos do vernaculo, como cartas pessoais, diarios e
anuncios de jornais (cf. NUNES, 1990; CAVALCANTE, 1999, DUARTE & LOPES,
2002; DUARTE, 2002).

Com efeito, Said Ali (1908) defende que, tendo fixada a posi¢cdo do substantivo

depois do verbo, firmou-se a sua funcdo de objeto e, consequentemente, o se adquiriu

! Esta dissertacéo insere-se no ambito do Projeto Histéria Social do Portugués Paulista (1890-1920), parte
do Projeto Tematico Histdria do Portugués de Sao Paulo (“Projeto Caipira”, FAPESP 06/55944-0).

2 No presente trabalho, ndo nos deteremos em outras construgdes-se como, por exemplo, as com se
reflexivo e se médio.



estatuto de sujeito. Da mesma forma, um relato contemporéneo ao estudo do filélogo
brasileiro atesta que a falta de concordancia era comum também no PE (MOREIRA,
1913).

A tendéncia descrita nos primeiros anos do século XX por Said Ali e Moreira é
observada em trabalhos que enfocam o estagio atual do PB (cf. NUNES, op. cit.;
SCHERRE, 2005; CAVALCANTE, 2006; entre outros) e do PE (cf. RAPOSO &
URIAGEREKA, 1996; MARTINS, 2003, 2005, 2009).

A pressdo normativa seria uma justificativa para o emprego da concordancia
formal nas variedades europeia e brasileira, pois a Gramatica Tradicional considera
tais ocorréncias passivas sintéticas. Porém, ha outras explicagdes possiveis.

No ambito da Gramética Gerativa, a concordancia entre verbo e substantivo na
construgdo-se é comumente analisada como sendo semelhante a que ocorre com a
passiva perifrastica ou com os verbos inacusativos, nos quais ha o movimento do
argumento interno (objeto direto) para a posicdo de sujeito; o pronome se surgiria
como argumento externo do verbo e, depois, seria cliticizado a flexao.

Entretanto, enfocando o PE, Raposo & Uriagereka (op. cit.) consideram essa
interpretacdo prematura. Na proposta dos autores, 0 se ocupa a posi¢cao de sujeito,
mas ndo é o responsavel por desencadear a concordancia verbal, devido a sua
natureza defectiva. O processo €, entdo, acionado pelo argumento interno, movido
para a posicdo de topico — sem passar pela posicdo de sujeito e, portanto, sem
caracterizar a estrutura como passiva.

Por sua vez, Martins (op. cit.) identifica outro tipo de construcdo na qual a
funcdo de sujeito ndo esta restrita ao pronome se. A autora sugere que ele ndo é
defectivo, mas tem natureza tal que Ihe permite uma relacao de “associacdo” com um
substantivo, para, assim, possibilitar concordancia do verbo com os tracos desse
“associado”. Este poderia ser o argumento interno ou até mesmo outro elemento em
posi¢ao de tépico, denominado “duplo-sujeito”, e.g., “A gente via-se as baleias”, “(N0Os)

nunca se vimos este peixe”. Essas construgbes-se, encontradas em dialetos do



territério portugués, seriam realizaveis porque o0 substantivo, i.e., o “duplo-sujeito”,
compartilha com o se um valor seméantico indefinido.

Dessa forma, apesar de tanto Raposo & Uriagereka quanto Martins lidarem
com o construcdes-se, ndo podemos dizer que se trata de uma mesma estrutura, pois
enquanto os primeiros trabalham com casos em que ha concordancia verbal com o
argumento interno, Martins investiga outros em que a concordancia se da com
elementos ja originados em tépico e diferentes do argumento interno. Ademais, se, por
um lado, os primeiros fazem uma analise intuitiva da gramaticalidade de sentencas
com se no PE padrao, a linguista estuda dados colhidos do PE dialetal.

Em comum, todos os trabalhos mencionados tém colocado em xeque a passiva
sintética e classificado as construcdes-se como estruturas ativas, havendo ou nao
concordancia entre verbo e argumento interno. Independentemente dos corpora
investigados, as pesquisas se orientam pela assuncéo de que as gramaticas do PE e
do PB néo produzem a passiva com se e de que este indica a indeterminacéo tanto do
agente semantico quanto do sujeito sintatico.

A literatura linguistica nos apresenta quatro tipos de constru¢cdes-se com
verbos transitivos diretos: (i) a com o se-passivo e as com o se-indeterminador, que se
dividem em (ii) se-genérico (quando ndo h& concordancia verbal) e se-indefinido
(quando h& concordéancia verbal); este ainda é subdividido em dois casos: (iii) se-
indefinido com concordancia entre verbo e argumento interno (cf. RAPOSO &
URIAGEREKA, op. cit.) e (iv) se-indefinido com concordancia entre verbo e “duplo-
sujeito” (cf. MARTINS, op. cit.).

Mas, sera que ndo existiriam outros tipos de constru¢éo-se?

Instigados por essa pergunta, pretendemos ndo sO analisar as construcdes-se,
procurando descrever propriedades caracteristicas de cada uma, mas também
estabelecer um didlogo entre nossos dados e relatos produzidos por autores que
viveram no periodo em questdo (e.g., graméaticos e literatos), com o intuito de evitar

uma interpretacdo anacrénica dos resultados.



Para isso, utilizaremos um corpus constituido de anuncios publicados em
periédicos paulistanos (almanaques e revistas ilustradas e de variedades) dos anos de
1890 a 1920°, momento em que ocorreu o boom dessa imprensa na cidade,
relacionado as transformacfes socioeconO6micas, urbanisticas e culturais por que
passava Séo Paulo (MARTINS, 2008).

Escolhemos esse material porque, embora investigacbes linguisticas
diacrbnicas tenham utilizado corpora publicitarios (cf. DUARTE, 2002), nelas, os
anuancios coletados provém de jornais e tém, em geral, caracteristicas dos
classificados. Buscamos verificar o fenémeno linguistico em anuncios de revistas, que,
além de serem distintos por estarem publicados em veiculos de comunicacdo mais
modernos e elitizados, apresentam atributos dos chamados andncios de exibicdo, nos
quais, diferentemente dos classificados, o “persuadir’” (por meio de recursos
linguisticos e visuais) prevalece sobre o “comunicar’ (VESTERGAARD & SCHR@DER,
2004). De fato, o inicio do século XX é marcado como o instante de grande
desenvolvimento da publicidade no Brasil (RAMOS, 1987).

Ademais, afora as mudancas na lingua, os estudos anteriores ndo enfocam
transformacfes contextuais, como as alteragdes sociais por que passavam os locais
de producédo dos textos ou a evolucéo da publicidade no pais. Nossa intencéo €, pois,
analisar as sentengas com constru¢des-se ndo como unidades visuais isoladas, mas
tendo relacdes com os demais elementos do anuncio publicitario (verbais e néo
verbais, e.g., titulos, frases, ilustracdes), isto €, considerando-as parte do todo, do
conjunto formado pelo texto linguistico mais imagem, num exercicio de leitura
holistico, gestaltico (cf. MENESES, 2000; GOMES FILHO, 2004).

Acreditamos que o0s textos publicitarios podem refletir a atmosfera histérica e
cultural, importar aspectos sociais, e, por isso, tentaremos correlacionar os resultados

observados a elementos da época e do local em que tal corpus foi produzido.

% No “Quadro 1” (ANEXO), informamos os titulos, datas, edi¢des, acervo e demais informacdes relevantes
sobre todos os periédicos consultados.



A publicidade exerceu papel fundamental na divulgacéo de estabelecimentos e
de produtos, aparecendo no espaco urbano (anincios fixados nos bondes, cartazes,
projecdes luminosas etc.), e nos veiculos de comunicacao, jornais e revistas. Muitos
dos anuncios coletados para esta pesquisa referem-se a servicos e casas comerciais
do centro da cidade de S&o Paulo, regido onde se localizavam as lojas de maior
projecéo e prestigio. Por conseguinte, frequentar tais locais significava um sinal de
distincao para as elites consumidoras, na passagem do século XIX para o XX.

Esse momento é marcado por um paradoxo: melhorias nos espacos publicos
da cidade, como a presenca dos bondes, fizeram com que pessoas distintas e
renomadas, das elites, passassem a conviver e a se aproximar fisicamente das outras
classes sociais, i.e, dos individuos anénimos. Enquanto as primeiras eram adeptas de
relacbes de sociabilidade pessoais e hierarquizadas, reminiscentes do passado
patriarcal, os Ultimos eram a imagem de um mundo impessoal, do Estado burocratico
(cf. HOLANDA, 1969; DaMATTA, 1997; FREHSE, 2005). Emerge, assim, um quadro
social marcado pela oscilacdo Pessoalidade/ Impessoalidade®, verificAvel em diversas
esferas, como nas ruas, no consumo, na moda e nos esportes.

E de se inferir que, sendo estrutural, o jogo da Pessoalidade / Impessoalidade
também contagiaria a lingua. O estudo dos tipos de constru¢do-se provavelmente dara
visibilidade a isso, j& que o se exprime a indeterminagéo de um agente humano — um
artificio que, pelo menos na esfera linguistica, parece apontar para a Impessoalidade e
destoar, pois, das marcas Pessoais.

Nesse sentido, visamos a responder as seguintes questdes nesta pesquisa:

(i) Seréa que, no periodo enfocado, o portugués paulista teria os quatro tipos de

construcao-se mencionados? Se sim, haveria sobreposicado de uma delas?

(il) Supondo que ocorressem essas construgfes-se, 0 se teria a mesma fungéo

em todas? Ou cada uma seria acionada por uma propriedade distinta do se?

* Iniciaremos as palavras com letras maitisculas quando estas se referirem aos padrdes de relacdes
sociais e ndo a oposigdo “pessoal” e “impessoal’ dos itens linguisticos. Aprofundaremos a discusséo
desse tema ao longo da dissertacgéo.



(i) Uma vez que a concordancia com um topico (diferente do argumento
interno movido) foi constatada no PE dialetal, o portugués mais padronizado
(0 dos nossos anuncios) a produziria também? Se sim, esse topico teria
valor indefinido?

(iv) A construcdo-se passiva, de fato, ndo seria mais produzida no portugués?
Estaria mesmo “estagnada”?

(v) Em que medida a leitura holistica, gestaltica dos andncios e o estudo do

contexto s@cio-histérico contribuem para a analise das construgdes-se?

Sob o enfoque da Histéria Social da Lingua, pretendemos fazer um estudo
pautado no dialogo entre a analise linguistica e a apreensao das caracteristicas
internas aos anuncios (no que tange a sua diagramacao) e externas a eles (pensando
na correlacdo com os elementos historicos, sociais e culturais). Salientamos que,
apesar de serem feitas mencg@es a teoria linguistica Gerativa ao longo do trabalho, ndo
a adotaremos exclusivamente como suporte as interpretacdes.

A dissertacdo encontra-se dividida nas seguintes partes: No Capitulo 1,
apresentamos o0 contexto socio-histérico em que foram produzidas as revistas de onde
se retirou o corpus analisado e descrevemos a evolucao do texto publicitario no Brasil,
de meados do século XIX a 1920. No Capitulo 2, vemos, primeiramente, de que modo
as construgdes-se eram abordadas pelas Grammaticas do final do século XIX ao inicio
do XX e revisamos alguns modelos de evolu¢do seméantica do pronome se na lingua
portuguesa; em seguida, discutimos os resultados encontrados em pesquisas sobre o
uso de tais construgdes em corpora do PB escrito; terminamos o capitulo examinando
propostas de classificagdo dos tipos de se, com base no Portugués Classico, no PE e
no PB. Por fim, o Capitulo 3 traz a metodologia e a andlise das constru¢des-se nos
anancios das revistas, a partir da qual esbogcamos a Concluséo, oferecendo uma
interpretacdo do fendbmeno linguistico com relagdo ao portugués paulista da virada do

século.



CAPITULO 1

Na Sao Paulo de uma nova era: vida social, revistas ilustradas e

anuncios publicitarios entre 1890 e 1920

Neste capitulo, apresentamos 0 contexto soécio-histérico em que foram
produzidas as revistas ilustradas e de variedades, de onde o corpus analisado foi
coletado.

Estudaremos as principais caracteristicas da cidade de S&o Paulo na
passagem do século XIX ao XX, sobretudo aquelas relacionadas ao modo de vida das
elites que nela residiam, i.e., do publico-alvo desses periédicos. Trataremos dos sinais
de distincdo social exibidos pelos grupos abastados, representados pela emulacéo de
habitos e costumes das civiliza¢des europeias, nos ambitos da moda, da aquisicdo de
bens de consumo e das relacdes de sociabilidade e lazer. Notaremos que o0 convivio
entre as Pessoas das elites e os individuos das demais classes fara emergir um
guadro social marcado pela oscila¢do Pessoalidade/ Impessoalidade.

Veremos também que a publicidade exerceu um papel importante para a
sobrevivéncia das revistas no mercado. Por isso, terminamos o capitulo descrevendo

a evolucgéo do texto publicitario no Brasil, de meados do século XIX a 1920.

1.1 Sdo Paulo na entrada do século XX: Capital do café e do consumo

O momento histérico recortado para analise (1890-1920) foi marcado por
grandes alteracBes na sociedade brasileira, como a passagem do regime monarquico
para o republicano, a entrada macica de mao-de-obra estrangeira, e a aceleracdo nos

processos de industrializacdo e urbanizacdo. A Republica representava a



modernidade que se instalava no pais, como se o livrasse da “letargia da monarquia’
ou da “barbarie da escraviddo” (COSTA & SCHWARCZ, 2007). A virada do século
também estava envolta em uma atmosfera de progresso e civilizagdo, cujos simbolos
eram a luz elétrica e a velocidade. Locomotivas, bondes elétricos, automoveis,
telégrafos, telefones, fotografia, radiofusdo, cinema e outras inovacgfes cientifico-
tecnoldgicas justificavam a crenca de que os anos de 1900 traziam uma nova era.

O estado de S&o Paulo, como principal produtor de café do Brasil, participou
ativamente do processo que culminou com a proclamacgdo da Republica e, gracas a
autonomia politico-administrativa outorgada pela Constituicdo de 1891, alcancou
hegemonia plena. Era a terra dos trés primeiros presidentes civis do pais e também de
outros inimeros contemporéaneos que ocuparam postos de grande importancia
(QUEIROZ, 2004). Ademais, a posicdo politica do estado destacou-o na chamada
“politica dos governadores” e, uma vez que sua economia avultava em &ambito
nacional, suas rendas eram uma garantia de que 0s interesses paulistas ndo seriam
negligenciados, independentemente das politicas do governo na Capital Federal (cf.
LOVE, 1975, 1982).

Desde a década de 1870, a capital paulista tornava-se palco privilegiado de
mudancas socioecondmicas, urbanisticas, fisicas e culturais. O crescente fluxo de
imigrantes estrangeiros trouxe a cidade um vertiginoso aumento demografico: a
populacdo passou de aproximadamente 26 mil habitantes em 1872 para 64 mil em
1890 e, depois, para 260 mil em 1900, uma evolucéo percentual de 200% em apenas
uma década; ja em 1920, era de 581 mil habitantes (SANTOS, 1998). Portanto, de
1890 a 1920, periodo enfocado nesta pesquisa, a populagdo multiplicou nove vezes.

A prosperidade da lavoura no Oeste do estado transformou a cidade de Séao
Paulo no centro politico, financeiro e mercantil do complexo agroexportador cafeeiro e
deu-lhe o epiteto de Capital do Café ou Metrépole do Café (FAUSTO, 1975). Ela era,
de fato, a “capital do capital cafeeiro”, pois os fazendeiros adquiriram feicdo de

empresarios urbanos, uma vez que atuavam em ramos como politica, bancos,



empresas de servicos urbanos e comércio, e seu capital era, portanto, agrério,
comercial, financeiro e industrial (SAES, 2004).

Transferindo sua moradia das fazendas para a cidade, a aristocracia do café
passou a adotar praticas e representacfes ditadas pelas nacdes tidas como social e
tecnologicamente desenvolvidas (HOMEM, 1996). De Paris, vieram 0s primeiros
modelos de palacetes, uma arquitetura que espelhava o éxito socioeconémico do
proprietario. As elites® buscavam se aproximar, pois, dos luxos da civilizacdo europeia,
emulando seus héabitos e costumes; conforme veremos a seguir, isso se dava na
esfera da aquisicdo de bens de consumo e na das relacdes de sociabilidade e lazer®.

O estilo de viver urbano sobrepunha-se ao provinciano, caracteristico da
sociedade passada, e representava uma prova de distingdo social, separando as
familias que tinham civilité das que permaneciam acaipiradas (HOMEM, 1996). A
utilizacdo dos lucros obtidos com a economia cafeeira na compra de mercadorias
também sinalizava tal distincdo, conforme explica Albiero Vaz (1995), remetendo a

Pierre Bourdieu:

Bourdieu vé no “estilo de vida” a maneira de utilizar bens de consumo
como prova de distincdo social. Os individuos de determinada
sociedade acabam desenvolvendo relagbes simbodlicas que se
transformam em marcas de distincdo. A moda, a linguagem, as
estratégias de casamento, as maneiras, 0 sotaque, acabam se
transformando em “propriedades naturais” de uma pessoa
pertencente ao grupo em questdo. Os aspectos econémicos (o “ter”)
e os simbdlicos (o “ser”) ndo podem estar separados, pois coexistem
na mesma realidade. A estrutura das relagbes econdmicas determina
as condicdes e posicdes dos sujeitos sociais, e assim também a
estrutura das relagbes simbdlicas. (p. 37-8, grifos adicionados)

Assim, via-se que o modo de vida burgués de modelo europeu (i.e., o “ser”)
podia ser atingido pela aquisicdo/ostentacdo de determinados produtos (i.e., o “ter”),
sobretudo os estrangeiros ou 0s nacionais de padrbes estrangeiros (BARBUY, 2006),

de modo que a civilizagdo era, também, matéria de consumo (COSTA & SCHWARCZ,

® Utilizamos o termo elites, no plural, porque entendemos que ele se refere, a0 mesmo tempo, a diferentes
grupos sociais abastados, como a classe alta tradicional (elite econdmica imperial, cafeicultora), a classe
alta nova (dos industriais e estrangeiros) e a classe média alta.

® Segundo o historiador Carlos de Almeida Prado Bacellar (comunicacdo pessoal), as elites importavam
da Europa bens de consumo e nao bens culturais.
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op. cit.). Por meio dessa relacdo simbdlica, as elites assumiam-se como grupos de
Pessoas (DaMATTA, 1997), ja que nem todos (todas as familias) tinham acesso a tais
bens. Em plena Republica, regime de ideais democraticos, observava-se uma
reminiscéncia do mundo hierarquico, tipico da sociedade burguesa.

No Brasil, na virada do século XIX ao XX, o processo de urbanizacdo acarretou
um paradoxo: relacdes de sociabilidade hierarquizadas e cordiais, tipicas do mundo
patriarcal, passaram a dividir espaco com formas pautadas na racionalidade do capital
e na ordenacao impessoal do Estado burocratico (HOLANDA, 1969). Houve, portanto,
a simultaneidade da velha ordem familiar com outra, fundada em principios abstratos.
De fato, as ruas das cidades, espaco historicamente frequentado pelos grupos
subalternos da sociedade (FREHSE, 2005), pulsavam agora também com a presenca
das elites.

A convivéncia das elites com as demais classes fez emergir um sistema binario
de classificacdo, tomando por base as formas de conceber o universo social e de nele
agir: de um lado, estavam as Pessoas, representando uma moralidade em que reina o
tratamento diferencial e s6 alguns se submetem as leis, e, de outro, encontravam-se
os individuos, aqueles que sdo a imagem de um mundo onde qualquer um € igual ao
outro e perante as leis (DaMATTA, op. cit.). A Pessoa é uma entidade capaz de
remeter a totalidade social a qual se vincula, e.g., as elites econdmicas, intelectuais,
0s grupos dominadores etc., ao passo que o individuo é livre. Nos sistemas que
mantém uma forte segmentacdo social, como o brasileiro, a Pessoa seria mais
importante do que o individuo; por exemplo, o uso de uma expressdo como “sabe com
gue esta falando?” marcaria 0 embate entre a Impessoalidade do anonimato e a
Pessoalidade do renome’.

Em Sao Paulo, ruas elegantes e movimentadas eram locais privilegiados para

0 jogo simbdlico de pertencimento ao mundo das Pessoas. O espaco fisico onde o

" Intrinsecas & dialética Pessoalidade/ Impessoalidade estariam, portanto, as oposices entre privado /
publico, conhecido / andnimo, biogréafico/ universal (DaMATTA, 1997).
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intento de europeizagao pelo consumo poderia ser materialmente realizado se reduzia
as trés ruas principais do centro da cidade — 15 de Novembro, Sdo Bento e Direita —,
que formavam o Tridngulo, uma regido onde se localizavam estabelecimentos
comerciais em maior nimero, mais projecdo e, por conseguinte, distincdo, na
passagem do século XIX para o XX. Ja o comércio popular, frequentado pela massa,
pelos individuos, concentrava-se na rua Floréncio de Abreu e na rua 25 de Marco —
onde era possivel comprar fazendas no atacado e no varejo —, na rua do Carmo e na
avenida Rangel Pestana, saindo em direcdo ao Bras, que tinha seu préprio centro
comercial (DEAECTO, 2002).

Revistas ilustradas e de variedades registravam em suas paginas notas e
clichés do cotidiano no Triangulo, como ilustra a seguinte imagem, de A Lua (n. 08,

1910):

TRIANGULO AS QUINTAS

Mlles. Passos

Figura 1. Nas ruas do Triangulo
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A fotografia, intitulada “Triangulo &s quintas”, retrata o caminhar de duas mogas
muito bem vestidas, em frente a uma vitrine. Elas poderiam até indicar meras
transeuntes, i.e., quaisquer individuos, ndo fosse a legenda “Mlles. Passos”, que as
singulariza pelo nome de familia, distinguindo-as como Pessoas.

A gama de atividades exercidas nas vias do Triangulo era enorme: |4 estavam
profissionais liberais, agéncias de seguros, bancos; armazéns, casas de ferragens e
maquinas; casas de artigos musicais, para cinema e fotografia; hotéis, cafés, bares e
restaurantes; joalherias, relojoarias e ourivesarias; papelarias, livrarias e tipografias;
perfumarias, farméacias e drogarias; casas de tecidos finos, vestuario e acessorios
(BARBUY, 2006; DEAECTO, 2002).

Grande parte desses comerciantes era de origem estrangeira, com destaque
para italianos e alemdes. Entretanto, independentemente da nacionalidade dos
proprietarios, muitas casas tinham nomes franceses, sobretudo no ramo da moda:
Louvre, Au Printemps, Au Paradis des Enfants, Paul Coiffeur (rua 15 de Novembro);
Au Bon Diable, Aux Nouveautés Parisiennes (rua Direita); Grand Bazar Parisien, Petit
Bazar, Au Rendez-Vous des Dames (rua de Sao Bento), que, de pronto, conectavam
Séao Paulo, a capital do café, a Paris, a capital do mundo.

O prestigio de uns vs. outros, embora fosse mais evidente na postura dos
consumidores da regido, também podia ser notado na esfera social dos comerciantes.
Da mesma forma que os referenciais de urbanismo e de cosmopolitismo eram cidades
da Franga, Alemanha, dos Estados Unidos, além de Buenos Aires (BARBUY, op. cit.),
e nao da antiga metropole lusitana, no comércio, os portugueses foram perdendo
espago para 0s outros europeus. Os mercados de joias, ourivesaria e relojoaria e de
alfaiataria sdo bons exemplos: Castros, Araujos, Lustosas e Fonsecas foram
preteridos por sobrenomes como Fox, Suplicy, Levy, Bamberg, Fretin, Bougarde,

Fresnau, Rizzo, Michelazzo e Fitipaldis.

8 Outros présperos estabelecimentos do Triangulo pertenciam a estrangeiros: Grande Hétel de La
Roétisserie Sportsman, Confeitaria Zur Stadt Coblenz (de Jacob Friedrich), Confeitaria Fasoli, Brasserie
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Por outro lado, ndo era mais possivel colocar em nivel de igualdade as distintas
atribuicbes que envolviam a pratica comercial. Aqueles que trabalhavam com
importagdo e exportacdo de mercadorias, i.e., 0s agentes, comissarios e importadores,
formavam, por assim dizer, a elite da classe comercial, uma vez que interagiam em
todos os ramos do negécio, inclusive com o mercado externo, tinham a seu favor
companhias de navegacdo e formavam amplas redes de circulagdo com o auxilio das
estradas de ferro e a protecdo do governo (DEAECTO, 2002)°.

Independentemente do segmento das lojas e da categoria de comerciantes, as
estratégias para atrair o publico-alvo iam desde a exibicdo das mercadorias nas
vitrines das lojas, em vernissages e exposicdes artisticas, até a circulacdo de
catalogos e a distribuicdo de amostras e brindes. A publicidade exerceu papel
fundamental na divulgacdo dos estabelecimentos e dos produtos, aparecendo no
espaco urbano (anuncios fixados nos bondes, em cadeiras de engraxate, projecdes
luminosas, anuncios aéreos e conduzidos por animais), e nos veiculos de
comunicacdo. Com efeito, os anuncios coletados em nossa fonte documental referem-
se a muitos dos servicos e casas comerciais do Triangulo.

Adquirir mercadorias vendidas nas refinadas casas da regido era, além de um
sinal de distincao (o “ter’), uma atividade de lazer para as classes abastadas
paulistanas, posto que sair a rua para passear, fazer compras e frequentar confeitarias
eram habitos imitados da Europa (ALBIERO VAZ, 1995). Consumindo produtos
estrangeiros, tidos como os mais modernos e de “bom gosto”, as elites se sentiam
mais proximas do cosmopolitismo europeu, da civilizacdo, e, consequentemente,
distantes/ distintas do resto da populacdo; ou seja, marcavam a oposi¢do Pessoas vs.

individuos através de bens materiais.

Paulista (de Fazano & Fazzini), Casa Garraux (de Alexandre Thiollier), Casa Alema (de Daniel
Heydenreich), Galeria de Cristal (de Christian Webendoerfer), Casa Lemke (cf. BARBUY, 2006).

° Importante retrato desse momento é o capitulo “Artigos de importagdo na passagem do século”, do
memorialista Jorge Americano, em Sao Paulo naquele tempo (1895-1915), p. 314-315.
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A preferéncia pela mercadoria importada, ao invés da nacional, &€ bem retratada
por Jorge Americano em “Compras na cidade (1908)"'°. A narrativa enfoca uma moca
que faz compras no Tridngulo, acompanhada de seu irmdo mais novo (pois “moca

jamais podia sair de casa sozinha, para o centro da cidade”):

[...]
Entraram na Casa Alema.
— Deixa ver aquela fazenda ali em cima, faz o favor. Nao! N&o é essa,
a outra.
Desceu o caixeiro com a peca de fazenda. Desenrolou, amassou
com a méo e esticou para mostrar que ndo vincava.
— E estrangeira?
— N&o, é nacional.
— Ah, entdo ndo serve. O senhor acha que eu vou comprar fazenda
nacional?
— Temos estrangeira.
— Ah, isso sim.
— E que a senhora n&o tinha avisado.
— Mas néo era preciso avisar, eu ndo estou fazendo compras para as
criadas.
— A senhora me desculpe.

[..]

A arrogancia da moca ao enfatizar que ndo estava fazendo compras para as
criadas (individuos), mas para si mesma (uma Pessoa), revela o valor da distincdo
pela aquisicao (e ostentacao) de itens estrangeiros.

A presenca da ordem Pessoal hierarquica no dominio dos bens de consumo
era reforcada pela exibicdo de etiquetas com marcas em alguns produtos e pela
exclusividade da venda de certos artigos importados, como os chapéus italianos
fornecidos unicamente para a Chapelaria Alberto (de Alberto Rodrigues & Cia.)™. Mas,

mesmo entre 0s membros das elites, o carater singular poderia ser real¢ado:

Tais marcas garantiam a qualidade do produto mas também sua
condi¢cdo de bens acessiveis a poucos, 0 que fazia considerar seus
usuarios, homens ou mulheres, distintos. A distin¢cdo era de classe
social e ndo individual, mas a personalizacdo também tinha lugar:
colocavam-se chapinhas com as iniciais do usuério na parte interna
do chapéu para identificacdo do proprietario (BARBUY, op. cit.: 198 —
grifo adicionado).

1% 1n: S50 Paulo naquele tempo (1895-1915), p. 76-78.

™ Ou seja, ndo é qualquer loja que comercializa a mercadoria X, mas a loja Z, de Fulano (ou Fulano &
Sicrano); e ndo se trata de qualquer mercadoria X, mas a da marca Y. Portanto, a Pessoalidade no
comeércio esta no esquema: Loja Z, de Fulano, vende mercadoria X da marca Y.
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Logo, portar um legitimo chapéu italiano, por exemplo, evidenciava a diferenca
entre as classes sociais paulistanas; colocar as iniciais do proprietario na parte de
dentro do chapéu sinalizava que ndo era qualquer membro da classe que usava o
acessorio, mas uma Pessoa especifica®.

Em meados de 1910, o éxito do comércio em Sdo Paulo se expressava com 0
surgimento das primeiras lojas de departamento paulistanas, seguindo a onda dos
grands magasins/ department stores que proliferavam nas cidades cosmopolitas do
mundo. O ano de 1904 marca a abertura de um novo prédio da Casa Alema, na rua
Direita, e, em 1913, instala-se na rua de S&o Bento a Mappin Stores, ao lado da antiga
Mappin & Webb, comercializadora de cristais e prataria. A introducdo de lojas de
departamento, organizadas por se¢es (de modas, tecidos, roupa branca, artigos para
homens, artigos para bebés, sports goods, armarinho, perfumaria, mobilia, tapetes e
cortinas, roupas para cama e mesa etc.”®) vinha modificar consideravelmente o
cenario urbano comercial (BARBUY, op. cit.).

Com o surgimento das department stores, as elites poderiam optar por nédo
percorrer o Tridngulo a fim de buscar, em cada uma de suas casas refinadas e
especializadas, as mercadorias que desejavam. Em um sé ambiente, achavam-se
varias ‘lojas” e um enorme sortimento de produtos. Retomando a dialética
Pessoalidade/ Impessoalidade, ha duas leituras possiveis para esse fendmeno: por
um lado, a concentragdo dos produtos em um so local de venda “tira” o consumidor
das ruas, i.e., do contato impessoal com as outras classes sociais, e, por isso, acentua
a Pessoalidade do publico-alvo. Por outro lado, rompe-se o elo com as antigas oficinas
e lojas especializadas de renome, aumentando a distancia entre produtores e
consumidores (AUSLANDER, 1996), e, tal qual temos hoje, as lojas de departamento

exprimem um caréater de Impessoalidade™.

12 Assim, 0 esquema completo da Pessoalidade no &mbito do comércio seria: Loja Z, de Fulano, vende
mercadoria X da marca Y para a pessoa W.

13 SecBes mencionadas em antncio da Mappin Stores publicado na revista A Cigarra (n. 51, 1916).

4 De fato, o jornal The New York Times informa que, atualmente, a loja de departamentos norte-
americana Macy’s vem apostando em dar “Pessoalidade” a suas filiais, por meio de pesquisa a populagdo
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Saindo da esfera do consumo, no tdpico a seguir, veremos mais da oscilacao
Pessoalidade/ Impessoalidade em outros aspectos da vida social das elites

paulistanas.

1.2 Pessoalidade e Impessoalidade na sociedade paulistana

A narrativa de Jorge Americano que discutimos anteriormente também informa
gue a moca tomara um bonde para se dirigir ao Tridngulo, onde faria suas compras:
“nesse tempo, os bondes vinham dos diversos bairros ao centro” (p. 76). Encurtando
distancias e conferindo mais agilidade aos trajetos, os modernos servicos de infra-
estrutura passam a ser consumidos pelos diversos grupos sociais de Sao Paulo, no
periodo entresséculos.

O bonde é um instrumento de democratizacdo’®, pois promove o encontro e a
aproximacao fisica, totalmente igualitaria, entre Pessoas e individuos, de modo que as
primeiras, conscientes de seu posicionamento social, sdo obrigadas a sentar-se lado a
lado com os outros. Porém, essa pratica ndo passa incélume as queixas que
“senhoras distintissimas” e “pessoas e familias decentes” publicam diariamente nos
jornais da capital, reclamando, indignadas, do “péssimo estado” das linhas, da
presenca de “moleques”, da “vozeria” no interior do veiculo e nas ruas transitadas e da

“grosseria” do condutor para com os passageiros (FREHSE, 2005)*.

local — em que seus funcionarios atuam “quase como antropologos” — e de venda de produtos
direcionados as necessidades desses consumidores (apud Folha de S. Paulo, 25/10/2010).

* FREYRE apud DaMatta (2010).

16 As reclamacBes também incidiam sobre questdes envolvendo a instalacdo dos sistemas de transporte,
iluminacdo, agua e esgoto nas ruas da cidade. Embora percebessem que as transformacgdes por que
passavam 0s espacos publicos ocorriam independentemente de suas vontades, as Pessoas sugeriam até
como as empresas deveriam trabalhar para evitar que ruas (prOximas as suas casas) ficassem
interceptadas por conta das obras (FREHSE, op. cit.)
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Somente com a posterior chegada dos carros € que as elites voltariam a
marcar “seu pendor pelo viés hierarquico”, preferindo o transporte individual e
personalizado ao coletivo e Impessoal (DaMATTA, 2010).

Mas as ruas também serviam de palco para novas formas de convivio e
diverséo das elites. Inspirando-se em habitos parisienses, os paulistanos passaram a
frequentar, entdo, espacos que espelhavam o requinte da sociabilidade europeia,
como confeitarias e restaurantes do Triangulo, e também jardins, parques, teatros,
cinemas e salbes para saraus literarios ou audi¢des musicais (RAGO, 2004).

As publica¢cbes aqui consultadas apresentam inimeros exemplos desses novos

habitos mundanos, conforme ilustram os textos abaixo®’:

S. Paulo Regatas

Simplesmente encantador o ultimo five 6 clok-tea desta
distincta sociedade.

A fina flor de nossa élite deliciou-se na Floresta
immensamente, prolongando-se até altas horas da noite as
diversodes.

Ouvimos de muitas gentis boquitas a expressao do desejo de
que se repetisse a bella festa.

(A Lua, n. 10, 1910)

N&o esquecemos as matinées do [teatro] Casino. Domingo
passado estavam |la as Exm.* familias: Luiz Levy, Cardozo de Mello,
Penteado, Dr. Ayres Netto, Meyer Gongalves, Hormino Maia, Anhaia
Berlink, Leite Penteado, J. Saldanha da Gama, Alves Lima, Paula
Lima, Antonio Leal, Elysio Ferreira, Dr. Raul Cardozo de Mello,
Campos, Silveira, Salles, Caldas, J. Mesquita, Mello Nogueira,
Moraes Salles, Freire da Silva, Amarante Cruz, Rodovalho, Dr.
Washington Luis, Graig, Dr. Affonso Azevedo, Vieira Serpa, Martinico
Prado, Mendonga, Inglez de Souza, Francisco Leitdo, Dias de Abreu.

(A Lua, n. 10, 1910)

Nesses excertos, nota-se a presenca de Pessoas das elites paulistanas
(homens e mulheres) em lugares publicos, e chamam atencéo as designagdes altivas
por meio das quais os redatores se referiam ao pulblico dos eventos (itens

sublinhados).

" Nas revistas, o predominio de textos retratando a requintada cultura das elites corresponde & conclusdo
de Lima Sobrinho (1997:55): “a imprensa reflete a coletividade a que se dirige”.
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A burguesia do café ainda utilizava parques e clubes recreativos privados como
pontos de encontro. Os esportes estavam em voga junto aos jovens paulistanos, tanto
como entretenimento quanto como préatica higienista'®. Além disso, as competicdes
desportivas passaram a ser valorizadas como meios pelos quais a sociedade podia
identificar-se como moderna (RAGO, 2004).

Muitas eram as modalidades praticadas, dentre as quais citamos: natacéo,
remo, canoagem, ciclismo, esgrima, ténis, turfe, corridas a pé, e matches de futebol —
até entdo um esporte das elites, dos “gra-finos da sociedade”. Também diversos eram
os locais destinados as atividades: Clube de Regatas Tieté, Velddromo Paulista, Ténis
Club, Clube Espéria, Clube Athletico Paulistano, Sociedade Hipica, entre outros (cf.
HOMEM, 1996; COSTA & SCHWARCZ, 2007). O esporte assumiu o valor de traco
distintivo, uma vez que “a importacdo dos sports e a ideia de clubs privados da
Inglaterra foi acompanhada dos valores aristocraticos da origem, resultando, no Brasil,
na violenta exclusao de trabalhadores bracais, dos negros, dos homossexuais e dos
pobres dos codigos definidores dos que podiam competir’ (RAGO, op.cit.: 400).

Com efeito, a histéria dos primeiros anos do futebol em Sao Paulo oferece um
6timo exemplo desse carater elitista. Embora tenha sido introduzido como uma forma
de lazer das Pessoas das classes abastadas'®, aos poucos, o “esporte bretdo”
comegou a interessar uma parte maior da populacdo e a ser praticado pelas classes
mais baixas, pela multiddo. Porém, o acesso do povo ao esporte encontrava enorme
resisténcia das elites do periodo, conscientes de sua identificacdo social vertical
(DaMATTA, 1997).

Houve, entdo, a divisdo da pratica do futebol na cidade, entre a versao “oficial”,
das elites, e a “varzeana”, das classes populares (ARAUJO, 2000). Enquanto a

primeira, cujos jogos eram realizados na regido central da cidade, servia para ocupar o

18 segundo Costa & Schwarcz (2007), “em uma época em que dominava o higienismo e a ‘ditadura dos
médicos’, nada mais conveniente do que incentivar a pratica de esportes nos trépicos” (p. 89).

¥ Em suas memorias, Jorge Americano (op. cit.) descreve quem participava dos jogos: “Eu ndo era
aficionado e assistia aos campeonatos por serem encontros da gente da melhor sociedade. Os jogadores
eram fihos de Senadores, netos de Conselheiros, sobrinhos do Presidente da Republica, futuros
Cénsules, funcionarios bancérios, filhos da aristocracia agricola.” (p. 299).
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tempo livre dos filhos das elites com uma atividade fisica enobrecedora, a segunda, a
suburbana, era vista como uma reunido de desocupados que, invariavelmente,
resultaria em algum tipo de desordem.

Notamos, pois, a Pessoalidade também no ambito desportivo: as elites nédo
admitiam que um lazer seu atingisse as multiddes, o dominio do Impessoal. Até
meados da década de 20, estava vetado o acesso de individuos oriundos das classes
trabalhadoras as grandes equipes, e.g., 0 Sao Paulo Athletic Club, a Associacao
Athletica Mackenzie College, o Sport Club Germania e o Clube Athletico Paulistano
(ARAUJO, op. cit). De fato, o Clube Athletico Paulistano se retirou da Liga Paulista de
Football em 1913, justamente 0 ano em que esta aceitou como membro o Sport Club
Corinthians Paulista, uma associacdo de nitida origem popular (fundada no bairro do
Bom Retiro).

Todas essas formas de lazer e sociabilidade ocupavam paginas e paginas nas
revistas ilustradas e de variedades do periodo, muitas vezes entremeadas pelos
anuncios publicitarios. A leitura dos periédicos era, de fato, outra opcdo de
entretenimento para as classes abastadas, uma diversao plausivel de ocorrer nos
dominios de seus lares.

No proximo tdpico, estudamos algumas caracteristicas desse moderno veiculo

de comunicagéo.

1.3 A era das revistas

Em 1896, o semanario A Paulicéa apresenta o seguinte texto, comentando a
proliferac&o de revistas ilustradas em Séo Paulo:
Phenomenos terrestres [assinado: Bento Jo&o]

Phenomeno bastante extranho é este andaco jornalistico que
presenciamos em S. Paulo.
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N&o sei como explicar esta erupcdo de periodicos de todo o
feitio e de todo o genero n'uma cidade em que se ia tornando
proverbial a pasmaceira litteraria.

O ultimo que surgiu foi A Bohemia, a sympathica Bohemia dos
srs. José Piza e Victor Steidel. Fez successo, provocou a attencao
publica, e o seu apparecimento foi cordialmente saudado pela
imprensa, diaria ou ndo, quasi em peso.

[...]

E realmente um phenomeno extranho. Quem ignora que em
geral os nossos collegas andam por ahi roidos de invejasinhas e
despeitosinhos e ndo sei quantas coisas mais acabadas em inha,
cousinhas taes que os obrigam a tentar esmagar no nascedouro
muita vida que brota?

[...]

Nao posso comprehender como é que esta riquissima e muito
artistica capital chegou a esta cucurbitaceaca produccédo de pharées,
lanternas, lamparinas e candeias da imprensa!

Mas o caso é que chegou. E a cousa ndo para ahi: muito
brevemente surgira por essas ruas, em esplendores de gemmas,
rocaes, variegada pedraria, [...].

(A Paulicéa, n. 9, 1896, p. 02)

O editorial ilustra o que sentiam, no momento, os profissionais das revistas a

respeito da explosdo da imprensa periddica. O autor do trecho, Bento Jodo, se mostra

perplexo diante da situacdo e faz uso de metaforas do campo das Ciéncias para

descrevé-la. Vivendo na “era da sciencia” (COSTA & SCHWARCZ, 2007), ndo é por

acaso que o redator recorre a tais expressdes, todas significando que as publicacdes

se alastraram rapida e intensamente: “este andaco® jornalistico que presenciamos em

S. Paulo”, “esta erupcdo de periodicos de todo o feitio e de todo o genero”, “esta

cucurbitaceaca® produccdo de pharées, lanternas, lamparinas e candeias da

imprensa!”. Recuperando a imagem de iluminag&o concreta das ruas, inovacao urbana

do periodo,

0os periddicos sdo vistos como meios de iluminar lugares e,

metaforicamente, questdes pulblicas (e.g., phardes, lanternas, lamparinas etc.).

% Consultando o dicionario Houaiss (2001), a acepcdo que mais se aproxima ao sentido da oracdo é:

5P

idemia, geralmente de pouca gravidade, que predomina em uma determinada localidade.
O dicionério Houaiss (op. cit.) apresenta que “cucurbitacea” é a familia de plantas como a abdbora, o

chuchu, o pepino, e a melancia. Essas séo plantas trepadeiras, que se espalham facilmente nos terrenos.
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Bento Jodo ainda destaca que esse processo ocorria “n’'uma cidade em que se
ia tornando proverbial a pasmaceira litteraria”, ou seja, em uma S&o Paulo, a seu ver,
de literatura apética, que ndo mais cativava a mocidade?®.

A imprensa, que antes se voltava exclusivamente para os jornais, muda de
tbnica e abre espaco para as revistas (RAMOS, 1987). O periodismo emerge na
passagem do século XIX ao XX como um importante espaco de renovacédo da cultura
letrada (CRUZ, 2000) e como suporte adequado para a veiculacdo da imagem de um
novo Brasil (MARTINS, 2008), isto é, de uma pétria moderna e jovial. Suas noticias de
teor sociocultural se opunham ao carater tradicional dos jornais, que continham
informacg6es de cunho principalmente politico e cotidiano.

O boom da imprensa periddica paulistana, ocorrido entre o final do século XIX
e a década de 1920, é creditado as folhas e pequenas revistas culturais e de
variedades, de modelos franceses por exceléncia?®. O contelido despreocupado de
tais publicacdes proporcionava lazer e divertimento a homens e mulheres.

Inicialmente, essas publicacbes ndo definiam segmentos de consumo, e,
assim, subtitulos como Revista de Variedades, Revista llustrada procuravam atingir a
mais indistinta gama de leitores, em termos de género (homens ou mulheres), faixa
etaria e interesses (DE LUCA, 1999; MARTINS, 2008)24. A fim de agradar a um
publico elitista heterogéneo, os assuntos abordados eram diversos (DE LUCA, op. cit.)
e apareciam em sec0es distintas: crénica social e politica, opinido (artigos assinados

ou ndo), biografias, humor, moda, esportes, critica teatral e de arte, poesias, contos,

22 0 século XIX foi um marco na producao literaria paulista. A geracdo das décadas de 50 e 60, dos
bacharéis da Faculdade de Direito do Largo de S&o Francisco, optou pela literatura (e.g., Alvares de
Azevedo, Castro Alves, José de Alencar, entre tantos outros) e se dedicou aos folhetins publicados na
imprensa.

% Neste estudo, ndo trataremos especificamente dos almanaques, populares na época, embora
utilizemos dois deles (o Almanach do Estado de Sdo Paulo para 1890 e o Almanach do Estado de Sao
Paulo para 1891) como fonte para o corpus de anincios publicitarios. O almanaque se caracterizava por
ser uma publicacéo hibrida (nem jornal, nem livro, nem revista), ter feicdo generalizada e reunir o maior
volume possivel de dados, conhecimentos e estatisticas sobre o estado (CRUZ, 2000).

2 Alguns exemplos de subtitulos encontrados nos periodicos a que tivemos acesso: Revista Moderna
(1899) — “lllustragéo Brazileira | Magazine Litterario e Atrtistico | Correio de actualidades”; Nova Cruzada
(1904) — “Revista Humoristica, litteraria, critica e artistica”; A Vida Moderna (1907) — “Revista Quinzenal
lllustrada — Politica, Literatura, Arte, Critica, Sport e Variedades”.
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charges, charadas, retratos de personalidades etc. Tal divisdo de géneros e conteldos

textuais assemelha-se as sec¢6es das lojas de departamentos, como a Mappin Stores:

Houve uma época em que o padrdao dominante eram os grandes
magazines — e convém lembrar que a expressao tem origem
seméantica no seu tradicional significado de loja, um lugar onde se
pode escolher um entre milhares de artigos diferentes. [...] Tudo o
gue pintava de novo, pintava nas paginas dos grandes magazines,
gue eram fantasticos shows de variedades, destinados a um publico
amplo e diversificado. (CIVITA, 1990:217)

Com o decorrer do século XX, a indistincdo do publico alvo deu lugar a
segmentacdo das tipologias de revistas. Surgem, entao, os “periodismos”: feminino,
infantil, agricola, pedagdgico, institucional, esportivo, religioso, humoristico, cientifico,
literario etc. O desenvolvimento das revistas no Brasil, entre os séculos XIX e XX é
resumido de modo brilhante por Civita (1990:216): “No principio, era o verbo. Ao verbo
juntou-se a ilustracdo. Bem mais tarde, veio a fotografia. Uma tendéncia, porém, cada
vez mais forte nos dias de hoje, era perceptivel desde o inicio: a especializacao”.

Independentemente da categoria da publicacdo, i.e., de variedades ou
periodismos, os textos (editoriais, artigos, reportagens, cronicas etc.) caracterizavam-
se pela sintese e pela informacao, razdo pela qual se adequaram a conformacao do
veiculo, acentuando-lhe o cunho de passar em revista temas, informacées (MARTINS,
op. cit.), e espelhavam os atributos do momento presente, ou seja, a “ilustragdo”, a
velocidade e o instantaneo (i.e., a rapidez da vida moderna), decorrentes do progresso
material e da mentalidade cosmopolita da juventude.

Esses atributos sdo colhidos nas paginas impressas através da substituicdo
gradual de ilustracdes por fotografias. Os clichés fotograficos reproduziam as
transformacdes da cidade, as cerimbnias de impacto nos ambitos politico e social e
figuras de eminentes personalidades da época (MARTINS & DE LUCA, 2006). A

utilizacdo de tais imagens também servia para captar o interesse dos leitores, pois o

texto visual, como uma forma de comunicagéo rapida e objetiva, faz o observador
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confiar tanto nas imagens reproduzidas no papel quanto nos seus préprios olhos
(MAUAD, 2008).

Nos éxitos de uma publicacéo, destacava-se ainda o importante papel exercido
pelos colaboradores, uma categoria que se encontra na intersecgdo dos conjuntos dos
redatores e dos leitores, visto que uma gama de intelectuais (literatos, politicos,
bacharéis, médicos etc.) selecionavam, dentre os titulos lidos prediletos, aqueles a
gue enviariam seus trabalhos. De tdo valorizados na época, muitas revistas
relacionavam os nomes de tais Pessoas no inicio de cada edicao.

Embora seja dificil obter informacdes acerca da tiragem desses periédicos, o
Correio da Semana (n. 199, 1914) informa que a boa aceitacdo do publico propiciou-
Ihes que a tiragem triplicasse, ao longo dos cinco anos de existéncia. O Echo, de
1906, traz em editorial que passava a uma nova tiragem, de 30 mil exemplares®.

Uma vez que sua difusdo, assim como a dos jornais, ocorria principalmente por
meio das assinaturas semestrais ou anuais, e que o valor destas era elevado em
funcdo do acabamento gréafico da publicacdo?®, é importante destacar que ndo sé os
redatores das revistas pertenciam as elites econdmicas e intelectuais paulistanas,
como também os seus leitores.

Com o correr dos anos, 0 sucesso de uma revista passou a depender cada vez
mais de sua capacidade de atrair recursos via publicidade (CRUZ, 2000). Por vezes,
casas comerciais tinham suas proprias publicagdes, como € o caso da revista O Echo/
Echo Phonographico, que, ligada a Casa Edison (rua de S&ao Bento, n. 26), reservava

muitas paginas aos antncios do estabelecimento?’.

% segundo Cruz (2000), é preciso ter cautela na analise de altos niimeros como esse, pois poderiam
funcionar como uma estratégia de vendagem de espacgo para anunciantes, sobretudo “se considerarmos
gue em 1910 O Estado de S&o Paulo, que era o diario de maior circulagdo na provincia, tinha uma
tiragem por volta de 40 mil exemplares” (p. 139). Para os anos posteriores a 1910, a pesquisadora
considera as informagfes mais confiaveis, de modo que revistas bem estruturadas, como A Cigarra ou A
Vida Moderna apresentavam tiragens entre 15 e 30 mil exemplares.

% No quadro 1 (ANEXO), indicamos os precos dos niimeros avulsos e das assinaturas dos periddicos
aqui consultados, assim como os nomes de colaboradores.

2 'Em outros titulos, é possivel encontrar o valor cobrado para a publicacdo de antincios: no rodapé da
primeira pagina de O Archivo lllustrado (n. 45, 1904), Ié-se: “Aceitamos annuncios pequenos para esta
secc¢do a 500 réis a linha — 2 vezes.”. Ja A Cigarra (n. 24, 1915) oferece “extraordinarias vantagens para
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A importancia das revistas ilustradas para 0s anuncios (e vice-versa) €

salientada por Martins (2008):

Dos varios suportes que se prestaram a propaganda [de carater
ideoldgico] e a publicidade, a revista talvez tenha sido dos mais
efetivos, concentrando a for¢a da propaganda e a evolucédo dindmica
da publicidade, expressando-as em suas representacfes mais
acabadas. Para a ultima, em particular, tornou-se de tal forma o
veiculo ideal que, em sua esséncia, quase se confundia com ela,
uma vez que ambas, revista e publicidade, direcionavam-se para o
mesmo proposito, qual seja: dar-se a conhecer, divulgar-se,
“produzir-se para vender-se”, razdo pela qual muitos periddicos
revelaram-se economicamente viaveis, tdo-s6 pela proposta de
divulgacéo de produtos, isto €, pelo seu carater publicitario. A revista,
pois, era a publicidade; ou por outra, no periodismo da época, a
revista transformou-se na embalagem ideal para o produto
publicidade. (p. 244, grifos da autora)

Posto que “a revista era a publicidade”, no topico seguinte apresentamos um
resumo das alteracdes formais sofridas pelo texto publicitario no Brasil, no periodo
aqui estudado. Essa revisdo sera de grande valia para a analise holistica/ gestéltica

gue pretendemos fazer nos nossos anuncios.

1.4 Evolucao do texto publicitario do século XIX ao inicio do século XX

A publicidade nasceu no Brasil em 1808, no jornal que deu inicio a imprensa
local, a Gazeta do Rio de Janeiro (RAMOS, 1987). Nos primeiros anudncios, a
linguagem ecoava a dos antigos pregdes (“quem quer comprar X”, “qguem vai querer

X”), os quais apresentavam, de modo simples e direto, a pura oferta.

Quem quiser comprar uma morada de casas de sobrado, com frente
para Santa Rita, fale com Ana Joaquina da Silva, que mora nas
mesmas casas, ou com o Capitdo Francisco Pereira de Mesquita, que
tem ordem para as vender.

(Gazeta do Rio de Janeiro, 1808)

annuncios e reclames que visem especialmente esta Capital, todo o Interior de S. Paulo e o Sul de Minas,
onde se concentra a sua maior circulagdo”.
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A partir desse primogénito desenvolvem-se, ao correr do século XIX, os
classificados, cuja funcdo € comunicar ao publico que se alugam, vendem ou se
precisa de imdveis, produtos, servicos e escravos.

Nesse tipo de publicidade, argumenta-se pouco sobre aquilo € anunciado,
sendo predominante a enumeracdo. Os anuncios dédo apenas a informacao da

existéncia de algo disponivel no mercado:

VENDE-SE | Seis casas todas unidas; vende-se juntas ou separadas.
Para informacdes na rua Sete de Abril n. 15.

(Correio Paulistano, 1879%)

Origenes Lessa esclarece que “ndo havia preocupagédo com o texto, e em boa
parte 0os anuncios nao tinham titulo, ou davam simplesmente a mencédo do produto:
charutos, fazenda, peixe, fogdo, melancias. Apés o home da mercadoria € 0 nome do
anunciante, e as vezes o da casa, os titulos mais frequentes sdo: atencdo, muita
atengao, aviso” (apud RAMOS, 1987:16).

Se, a principio, a palavra escrita € dominante na publicidade impressa, a
entrada do século XX marca a insercao de ilustracdes, sobretudo os desenhos de
contornos art-nouveau. Ao longo desse século, a ilustracdo foi sendo gradualmente
substituida pelas fotografias, em imagens de estabelecimentos comerciais, produtos e
retratos (de personalidades, como artistas e politicos), conjugando credibilidade e
seducdo (PALMA, 2005). Nesse momento, também comecam a ganhar terreno as
rimas e o humor, demonstrando que a publicidade é, acima de tudo, uma arte — a “arte
de despertar no publico o desejo de compra, levando-o a agédo” (MALANGA, 1979:11).
Com efeito, poetas renomados como Olavo Bilac, Casimiro de Abreu e Bastos Tigre
lucravam redigindo anuncios sob encomenda.

Os textos tornam-se, entdo, anuncios de exibi¢cdo e sédo colocados em lugar de

destaque nos jornais e revistas, a fim de chamar a atencéo dos leitores e potenciais

% Apud Guedes & Berlinck (2000:430).
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consumidores (VESTERGAARD & SCHR@DER, 2004), distinguindo-se, pois, dos
tradicionais classificados. Logo, enquanto nestes predomina o comunicar (i.e., vende-
se produto X, ao preco Y, por fulano, no endereco Z), nos anuncios de exibicdo
prevalece o persuadir, por meio de recursos visuais e linguisticos, e.g., uso de
imagens, verbo no modo imperativo e cuidadosa escolha lexical.

De fato, com o advento das revistas ilustradas e de variedades, o espirito do
anuncio se torna “bem mais leve (como o veiculo no qual se insere e a sociedade para
a qual se dirige), irreverente, solto, eventualmente com um toque de humor’
(MARCONDES, 2001:17), e isso esta de acordo com a ideia de que tudo que pintava
de novo, pintava nas paginas dos magazines (CIVITA, 1990).

No comeco, havia preocupacdo em mostrar fielmente (mediante linguagens
verbal e ndo-verbal) o que estava sendo anunciado, de modo geral, sem o intuito de
destacar um ou mais aspectos do produto. Esse tipo de publicidade conviveu com a
publicidade testemunhal, em que a imagem de uma personalidade (artistas ou
politicos) era utilizada para recomendar o uso do artigo — procedimento conhecido
como “apelo a autoridade” (CARRASCOZA, 1999). Em muitos periddicos, a divulgacéo
de determinado produto ou casa comercial se tornou regular e, em alguns casos,
chegou a ocupar posicdes fixas (primeira contracapa, segunda contracapa, Ultima
capa etc.) (RAMOS, 1987); proliferaram-se ainda os anuncios de paginas inteiras,
coloridos ou ndo. Obviamente, essas estratégias deram proeminéncia a esses textos e
aumentaram seu valor persuasivo.

Outra significativa mudanca diz respeito a elaboragédo dos anuncios, uma tarefa
antes atribuida aos redatores dos jornais e revistas ou a poetas, mas que na década
de 1910 passa a ser realizada pelas agéncias publicitarias. Por volta de 1913, surge
em Sao Paulo a primeira agéncia de propaganda brasileira, A Eclética, trazendo
consigo a profissionalizacdo do campo. Com o fim da Primeira Guerra Mundial, em

1918, havia na cidade de S&o Paulo cinco agéncias em funcionamento, todas a
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servigco de grandes anunciantes multinacionais, como a Bayer, a Colgate-Palmolive, a
Nestlé, e do Brasil, como a Antarctica Paulista (RAMOS, op. cit.).

O texto abaixo € um anuncio com “Conselhos para a vossa Reclame”. Por tras
da metalinguagem, tem-se a divulgacéo de uma agéncia publicitaria®:

[.]

Viveis em uma época em que tudo € moderno e novo.

Ponde a vossa reclame ao nivel da vossa época e consultae a
EMPRESA MODERNA DE RECLAME, & Rua Formoza N. 36

Séde sempre breve e conciso nas vossas reclames, assim
provareis que sois homem de negocio e ndo um literato.

[...]

Um bello letreiro de negocio chama tanta atencdo como uma
bella senhora.

Quereis um bello letreiro?

Consultae “RELAMPAGO” & Rua Formoza N. 36

S. Paulo

Aqui é dito que quem precisa de reclames sdo os “homens de negocio”.
Todavia, no decorrer do século XX, a publicidade se torna também um negdcio, ja que,
com o desenvolvimento do comércio e da inddstria, a comunicagcdo com novos
contingentes de consumidores passa a ser necessaria (KLINTOWITZ, 1988).

Ocupando progressivamente mais espacos nas revistas, ndo se restringindo
mais as primeiras ou as Ultimas paginas, os anuncios vinham alterando a diagramacao
dos periédicos (CRUZ, 2000). Além de incidir sobre aspectos formais, eles poderiam
provocar mudancas no ambito da linguagem, tendo em vista que, “através da
propaganda, o olhar livresco da cultura letrada cruza com o olhar formado na escola
da rua” (BOLLE apud CRUZ, 2000). Assim, caracteristicas da publicidade urbana,
presente no mundo dos individuos (e.g., pregbes, cartazes, placas e tabuletas),
poderiam, de algum modo, atingir as paginas dos periodicos.

Nesse ponto, é pertinente lermos a passagem abaixo, de um conto do paulista
Anténio de Alcantara Machado®, publicado no livro Laranja-da-China (1928). No texto,

um funcionario publico toma o bonde no Largo de Santa Cecilia, em direcdo ao

2 n: A Cigarra (s/d), apud Yves (2004).

% O Revoltado Robespierre (Senhor Natanael Robespierre dos Anjos). In: Novelas paulistanas: Bras,
Bexiga e Barra Funda; Laranja-da-China; Mana Maria; Contos avulsos inéditos em livro. S&do Paulo:
EDUSP; Belo Horizonte: Itatiaia, 1988, p.130-1.
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escritério onde trabalha, e, além de reclamar de quase tudo a seu redor, faz
comentarios sobre a publicidade que visualiza dentro do veiculo. O narrador do conto
€ onisciente e os detalhes gréaficos que enfatizam o problema de concordancia na

construcao-se passiva foram produzidos pelo préprio escritor:

[...]

Quase despenca do bonde para ver uma costureirinha na Rua
do Arouche. As pernas magras encolhem-se assustadas.

— O cavaleiro queira ter a bondade de me desculpar. Sdo os
malditos solavancos desta geringonca. Um dia cai aos pedagos.

Da um tabefe no queixo, mas cadé mosca? Tira um palito do
bolso, raspa o primeiro molar superior direito (se duvidares muito &
fibora de manga), olha a ponta do palito, chupa o dente com a ponta
da lingua (t6! t4!), um a um percorre os anuncios do bonde. Ritmando
a leitura com a cabeca. Aplicadamente. Raio de italiano para falar
alto. Falta de educacéo é cousa que a gente percebe logo. Nao tem
gue ver. O do ODOL [creme dental] ja leu. Estava comecando o da
CASA VENCEDORA. Isto de preco de custo s6 engana o0s trouxas.

— Oh estupidez! O senhor ja reparou naquele andncio ali? Bem
em cima da mulher de chapéu verde. CONSERTA-SE MAQUINAS
DE ESCREVER. ConserTA-SE maquinasss! Fan-tas-ti-co! Eu néo
pretendo por duzentos réis conducdo e ainda por cima trechos
seletos de Camilo ou outro qualquer autor de peso, € verdade... Mas
enfim...

E preciso um fecho erudito e interessante ao mesmo tempo.

— Mas enfim...

A mao procura inutilmente no ar dando voltinhas.

— Mas enfim... Seu Serafim...

[..]

Assemelhando-se a uma daquelas Pessoas que enviavam gqueixas dos
servicos publicos aos jornais (cf. FREHSE, 2005), a personagem conclui que, pelo
baixo pregco da passagem, nao poderia encontrar “trechos seletos de Camilo [Castelo
Branco] ou outro qualquer autor de peso” nas paredes do bonde, resignando-se,
portanto, com a leitura da publicidade.

A despeito de a narrativa ter sido escrita alguns anos depois do periodo
enfocado nesta pesquisa, vemos um exemplo de um anuncio da rua e da linguagem
nele empregada. O filblogo Manoel Said Ali, ja apontava, em 1908, a tendéncia
popular, muito acentuada em “nossos pintores de tabuletas e letreiros”, de escreverem
“‘milhares e milhares de aluga-se casas, compra-se moveis, etc. etc.” (p. 135), que

indicam, ao invés de uma leitura de voz passiva, uma interpretacdo de sujeito
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indeterminado. Porém, enquanto a personagem de Alcantara Machado tem postura
normativista e condena a falta de concordancia entre “conserta-se” e “maquinas”, Said
Ali observa a lingua em uso e leva em conta o conhecimento linguistico do falante, que
nao vé necessidade de o verbo concordar com o substantivo.

A fim de aprofundarmos o entendimento das constru¢des-se, no Capitulo a
seguir apresentamos uma revisao bibliogréfica do assunto, partindo do texto de Said
Ali (1908) e dos preceitos de Grammaticas contemporaneas ao corpus — intentando,
assim, evitar um olhar anacrénico sobre a questdo. Depois, examinamos o tratamento
dado ao tema em pesquisas académicas sobre o Portugués Brasileiro que analisaram

amostras do periodo em pauta.



30

CAPITULO 2

Analisa(m)-se construgdes-se:

das Grammaticas as pesquisas sobre o Portugués Brasileiro

2.1 “Avia(m)-se receitas”: os preceitos grammaticais

A citacdo de Alcantara Machado, transcrita a pagina 28, expde, no dominio da
literatura, um tema muito discutido pelos grammaticos da virada do século: "Largo
debate teem provocado as funccbes syntacticas do pronome se" (PEREIRA,
1907:281).

Nesta secdo, veremos de que modo as construgbes-se eram abordadas pela
Gramatica Tradicional, no final do século XIX e inicio do século XX. Estudaremos
obras como as de Francisco Sotero dos Reis (1870), Julio Ribeiro (1881), Jodo Ribeiro
(1889), Maximino de Araujo Maciel (1902), Eduardo Carlos Pereira (1907), Julio
Moreira (1922)*, entre outros®.

Como contraponto, tomaremos o artigo de Said Ali (1908), incontornavel na
investigacao sobre o tratamento do assunto por apresentar reflexdes inovadoras a sua
época e que, por conseguinte, geraram (e ainda hoje geram) polémicas.

Os preceitos das obras publicadas no periodo sdo importantes para termos
conhecimento de como era ensinado/aprendido o fendmeno linguistico em questéo e
para investigarmos se as construcbes tidas como “erradas” eram utilizadas pelos
falantes de portugués em seus escritos, indicando um desvio da norma.

Em vez de apenas listarmos as explicacdes dos grammaticos, propomos

agrupar o que hd em comum entre os autores e debater tais pontos a partir de no¢des

31 Julio Moreira (Porto, 1857-1911). Selecionamos a obra de um autor portugués do mesmo periodo das
demais graméticas para observarmos possiveis diferencas no tratamento da questéo.

* Demais informacdes sobre obras e autores encontram-se no quadro 2 (ANEXO). Muitos dos titulos
foram adotados em colégios de grande prestigio na Republica, como o Pedro II, a Escola Militar e a
Escola Normal.
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desenvolvidas posteriormente pela Linguistica, como papéis tematicos, estruturas de
sintagmas, tipos de verbo em funcdo de sua complementacéao etc.

As construcfes-se sdo mencionadas nas Grammaticas no tépico sobre sujeito
indeterminado, funcdo que emerge na auséncia de um sintagma nominal (noun phrase
(NP)) que possa ser interpretado como sujeito sentencial, e.g., “Aqui danga-se”
(MACIEL, 1902). Essa definicdo € autoexplicativa, na medida em que os verbos com
0S quais se da o sujeito indeterminado — verbos intransitivos, transitivos indiretos e
transitivos empregados intransitivamente, e.g., “trabalha-se muito”, “adora-se aos
deuses”, “come-se mal aqui’ — selecionam um s6 argumento®, que ndo aparece
realizado fonologicamente. Por ndo poder recuperar um referente, devido a
inexisténcia de um antecedente acessivel, o verbo projeta o pronome se, que veicula
aguela que é considerada leitura indeterminadora do sujeito (cf. SOTERO DOS REIS,
1870; PEREIRA, 1907).

A maioria das obras consultadas é produzida sob orientacdo das correntes
cientificas historico-comparativas (cf. FAVERO & MOLINA, 2006) e buscam, portanto,
justificativas para suas explicacbes em exemplos do latim e de demais linguas
romanicas. Nessa perspectiva, a analogia com as passivas latinas leva a interpretacéo
da sentenca que tem o se na fun¢éo de indetermina¢do como uma passiva impessoal,
e.g., vivitur = vive-se, itur = vai-se, pugnatum est = pelejou-se (cf. PEREIRA, 1907,
GOMES, 1915).

A diferenga entre passiva pessoal e impessoal € explorada por Ribeiro (1881),

gue separa as construcdes-se com base na tipologia verbal:

1) Expressao impessoal.

A) com verbos transitivos:

a) Italiano. Si dice. Si crede. Si sa. Non si pu0 dire.
b) Hespanhol. Se dice. Se cree. Se sabe.

¢) Portuguez. Diz-se. Cré-se. Sabe-se.

B) com verbos intransitivos:

33 Uma proposicso é composta por predicado + argumentos. Um predicador verbal pode requerer de zero
a trés argumentos e, assim, recebe os nomes de monoargumental, biargumental etc.
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a) Italiano. Si va. Si viene. Si vine.

b) Hespanhol. Se anda. Se viene. Se vive.
c¢) Portuguez. Vai-se. Vem-se. Vive-se.

d) Valaquio. Se mearge. Se vine.

2) Expresséo pessoal.
Neste caso o verbo, que s6 transitivo pode ser, regula-se pelo
numero do sujeito.

a) Italiano. Il libro non si trova. | libri non si trovano.
b) Hespanhol. Se teme una borrasca. Se dicen muchas cosas.
c) Portuguez. Da-se um baile. Plantam-se arvores.
d) Francez. Cela se fait. La maison se batit. (p. 332-3)
Partindo da nomenclatura proposta pelo autor, entendemos que 0s casos de
“expressdo impessoal” do subitem “A” sdo os verbos transitivos seguidos de oragoes
subordinadas subjetivas ou verbos transitivos indiretos, que, portanto, ndo flexionam
(e.g., Diz-se que vai chover hoje, Sabe-se disso) e se diferenciam dos exemplos das
sentencas cujos verbos transitivos geram uma “expressao pessoal” (item “2”). Verbos
intransitivos também favorecem leitura “impessoal”’, quando ha presenca de terceira
pessoa do singular + se (subitem “B”)**.
Investigando as linguas romanicas, Ribeiro aponta que os verbos com se, bem
como as formas latinas passivas, servem para exprimir a acdo sem trazer a lume o
agente®. Compreendemos que, pela analise da tipologia verbal, em “1”, o gramatico
toma por agente a entidade que experiencia o estado psicoldgico (e.g., diz-se, cré-se,
sabe-se®) ou que exerce a acéo (e.g., vai-se, vem-se), indiscriminadamente. No item
“2”, contexto de verbo transitivo direto, os verbos selecionam papel temético de

agente, mas este ndo esta especificado nas sentencas; o Unico argumento expresso,

i.e., os DPs (determiner phrase (DP)) “um baile” e “arvores”, recebe papel tema/

% Diferentemente, Maciel (1902) classifica os verbos em impessoais, quando eles exprimem fendmenos
da natureza, e em impessoalizados, quando ha expressdo de quaisquer fatos cujo sujeito seja
indeterminado, e.g., “Basta, ndo quero mais”, “Vive-se bem”, “Dizem que ha gozos no correr dos anos”.
% Agente (entidade causadora de uma acdo), assim como tema/paciente (entidade que sofre o efeito de
alguma acdao), experienciador (entidade que experiencia algum estado psicoldgico ou fisico) e benefactivo
ggntidade que se beneficia de algum evento) séo exemplos de papéis semanticos/ tematicos.

Ainda que o verbo “dizer” selecione argumento com papel semantico agentivo, na construgdo-se o
argumento parece se comportar como um experienciador, como em “intui-se/ sabe-se/ cré-se que’,
embora observemos, entre essas duas séries, diferencas nas noc¢des de produgdo e recepcao inscritas
nos verbos.
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paciente e ganha o estatuto sintatico de sujeito, desencadeando a concordancia formal
com o verbo.

Em suma, como aponta Pereira (1907), nas passivas pessoais, sujeito
dissocia-se de agente, e, nas passivas impessoais, sujeito coincide com agente, tendo
ambos valor indeterminado.

Depreendemos que a distincdo proposta por Ribeiro para os itens “1” e “2” em
termos de (im)pessoalidade ndo se esgota na presenca do DP-sujeito em “2”, recaindo
também no contraste existente entre os agentes das expressdes impessoais e 0s das
expressoes pessoais. Nas primeiras, o se de sentengcas como “Dorme-se pouco” pode
ser substituido por um quantificador generalizado de valor universal, genérico, como
todo mundo, qualguer um, com denotacgéo do tipo “para todo/qualquer X do conjunto
de individuos, X dorme pouco”; justifica-se, assim, classifica-las como expressdes
impessoais. Por outro lado, nas expressées pessoais, o se de “Plantam-se arvores”
parece ndo permitir tal leitura universal, mas sim uma interpretacdo mais particular,
existencial, associada a um determinado contexto referencial e parafraseavel pelo
pronome indefinido alguém e de extensdo “existe (pelo menos) um elemento X do
conjunto de individuos, tal que X planta arvores”. Salientamos que todos os exemplos
dados pelo autor estdo no tempo presente e, por isso, possibilitam tais leituras®’.

A explicagdo linguistica de Sotero dos Reis (1870) traz outro modelo que
exprime a unido sintaxe-semantica. Diante do exemplo “Floreca, falle, cante, ouca-se e
viva | A portugueza lingua”, o gramatico aponta que o pronome se refere-se “vaga e
indeterminadamente a pessfa ou pessbdas occultas, que s6 temos na mente” (p. 62).
Por “pessoas que s6 temos na mente”, reconhece que o verbo seleciona um

argumento que denota uma entidade nao-especificada, expressa pelo se e

37 Com efeito, Cinque (1988), Chierchia (1995) e Maldonado (2005) destacam as diferencas causadas por
tempo e aspecto verbais nas construcdes-se: a referéncia de tempo especifica engatilha uma leitura
existencial, episddica da sentenca, e.g., “In Italia ieri si & giocato male” (“Ontem, na lItalia, jogou-se mal”),
permitindo a parafrase do se por alguém; por outro lado, a referéncia de tempo nao-especifico, como o
presente do indicativo, favorece a leitura genérica, quasi universal da sentenga, e.g., “In ltalia si beve
molto vino” (“Na Italia, bebe-se muito vinho”), aproximando o se de qualquer um, quem quer que seja.
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parafraseével por construgbes com pronomes ou expressdes de referéncia indefinida,

conforme vemos neste excerto:

“Ama-se a virtude, aborrece-se o vicio” ndo é rigorosamente
mesmo que, “a virtude é amada, o vicio é aborrecido”, mas
equivalente destas proposi¢cdes: “A virtude €& amor, 0 vicio
aborrecimento para o homem, ou o geral dos homens”.

[...]

“Vive-se, morre-se,” ndo € o mesmo que €é vivido ou vivida,
morto ou morta, por morrido ou morrida;” mas o equivalente destas
proposicdes: “A vida ou o viver, a morte, ou 0 morrer, € facto ou
propriedade fatal para 0s entes animados, ou para todo animal”.

(p. 63-4; grifos adicionados)

™0 O

Nota-se que as parafrases (“A é B para X”, sendo “X” os itens indefinidos “o
homem, alguém, os de nossa espécie, todo animal” etc.) sdo utilizadas tanto para
verbos transitivos (biargumentais) quanto para intransitivos (monoargumentais).

Convém atentar também que o autor ndo equipara o significado da construcéo
com verbo transitivo direto + se com o da passiva analitica. Do mesmo modo, anos
depois, Said Ali (1908) é categdrico ao dizer que “Aluga-se esta casa” e “Esta casa €
alugada” exprimem dois pensamentos, diferentes na forma e no sentido. E classica a
situacao ilustrativa que apresenta, indagando dos efeitos de sentido provocados pelas
duas sentencas, se estivessem em placas colocadas, cada uma, em frente a uma
casa: “os pretendentes sem duvida encaminham-se unicamente para uma das casas
[a com a placa Aluga-se esta casa], convencidos de que a outra ja esti habitada [a
com a placa Esta casa € alugada]” (p. 136). Para o filélogo, o ultimo anuncio pareceria
supérfluo, interessando apenas aos moradores, 0s quais talvez quisessem dizer ndo
serem eles os proprietarios do imével.

Um dos assuntos mais frequentes nas Grammaticas era o debate em torno da
funcéo de sujeito do pronome se, correlacionando-o ao pronome indefinido francés on.
Ribeiro (1889) afirma que, por influéncia da lingua francesa, pela analogia que existe
entre “on dit” e “diz-se”, alguns escritores empregam a expresséo “diz-se cousas (no
lugar de dizem-se cousas)”. Sobre esse ponto, Said Ali (1908) é enfatico ao considera-

lo um grande engano, pois
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[...] € 0 povo, e ndo os escriptores, quem mais usa daquelles modos
de dizer; ora o povo de Portugal nada ou quase nada sabe da Franca
e sua lingua. Sera, pois, quando muito, um caso de vulgarismo ou
plebeismo... portuguez, calcado sobre locucdes congeneres do falar
patrio.

A mesma causa exotica procurou-se filiar a tendencia popular,
assaz accentuada entre nos, de dizer e escrever vende-se casas por
vendem-se casas; e a mesma objeccdo cabe-nos, mutatis mutandis,
fazer ao caso.

Nossos pintores de taboletas e letreiros ndo se recrutam de
entre os conhecedores do idioma de Zola e Daudet; alguns delles —
facto muito curioso, mas ndo menos provado — ainda soletram com
esforco as proprias palavras da lingua nacional. (p. 134-5, grifos
adicionados)

Logo, o autor conclui que a influéncia francesa foi nula nos “milhares e milhares de
aluga-se casas, compra-se moveis, etc. etc.”, isto €, na publicidade urbana, da rua.

Os grammaticos contrarios a ideia de que o se tem funcao de sujeito apontam
gue o pronome ndo tem caso morfolégico nominativo, ja que deriva do pronome latino
obliquo sui, sibi, se (cf. SILVA, 1894; PEREIRA, 1907; GOMES, 1915). Dessa forma,
entendem que o se ndo é a expressao literal do francés on, pois a origem deste se deu
no nominativo do substantivo latino homo, e interpretam o0 se como particula
apassivadora, nas sentencas consideradas passivas pessoais e nas impessoais.

Abstendo-se do caso morfologico, Maciel (1902) demonstra sensibilidade aos
“factos da lingua” e reconhece a necessidade de admitir o se como sujeito, por uma
“‘individualidade sintatica” da lingua portuguesa em relagdo a origem latina.
Considerando que todas as linguas tém um pronome monossilabico, de fungéo
subjetiva, para exprimir a indeterminacdo do sujeito (e.g., francés: on, inglés: one,
alemdo: man), afirma que o se portugués cumpre essa funcdo, pois equivale,
semanticamente, aos DPs indefinidos “o povo”, “alguém?”, “um individuo”.

Com postura semelhante, dissociando as formas gramaticais de seu passado,
bem como da influéncia direta do francés, Said Ali (op. cit.) descarta o fator “nome no
nominativo” na caracterizacao do sujeito e justifica ser favoravel a classificagdo do se
nessa funcéo, em qualquer tipo de verbo, tendo por base a observacgéo sincronica da

lingua. Para ele, € uma verdade incontestavel que, em sentencas como “Compra-se o
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palacio” e “Morre-se de fome”, o pronome sugere, “na consciéncia de todo mundo”, a
ideia de alguém que compra, que morre, mas que ndo conhecemos ou Nao queremos
nomear, ou seja, 0 pronome indetermina a referéncia do argumento.

Todavia, como é de se supor, 0S grammaticos prescrevem a concordancia
entre o verbo transitivo direto e o substantivo®, pois, no seu entender, a conjugaco é
passiva (cf. RIBEIRO, 1889; PEREIRA, 1907; GOMES, 1915; CRUZ, s/d), e.g.,
“Afinam-se pianos (= pianos sdo afinados)”. Ha autores que comprovam tal
passividade mencionando a co-ocorréncia de agente da passiva no portugués antigo,
e.g., “Aqui se escreverdo novas historias | Por gentes estrangeiras que virdo”
[Camdes] (RIBEIRO, 1889; PEREIRA, 1907; MOREIRA, 1913).

Said Ali (op. cit.) indica ser constante, nessas frases, a primeira posicdo da
oracéo (posicdo candnica de sujeito) ser ocupada pelo verbo associado ao se, em vez
de o ser pelo substantivo, i.e., “Aluga-se um palacete” em preferéncia a “Um palacete
se aluga”, “Precisa-se de um criado” ao invés de “Um criado se precisa”. Portanto,
uma vez que o elemento nominal teve a sua posicao fixada depois do verbo, fixou-se
também a sua funcdo de objeto, e, consequentemente, 0 se ganhou estatuto de
sujeito.

A desnecessidade da concordancia entre o verbo e o DP com verbos
transitivos seria uma consequéncia natural da leitura do ultimo como objeto, e.g.,
“Aluga-se casas, Vende-se moveis”, tanto que Said Ali considera ser ela uma “falsa
concordancia™®. Em outra obra, de 1964, o autor conclui gue o uso do verbo no plural,
em linguagem culta, € um “ilogismo gramatical”’, pois se continua a manter a forma

demandada pelo sentido originario (passivo) embora este se ache alterado.

% A Teoria Gerativa utiliza o termo argumento interno para se referir, em sentencas transitivas, ao objeto
direto da GT, que se diferencia do chamado argumento externo por estabelecer relagdo semantica direta
com o verbo. Uma maior caracterizagdo de argumentos interno e externo sera dada posteriormente.

% Em nota de rodapé, Said Ali cita exemplos da literatura em que a n&o-concordancia aparece,
concluindo perspicazmente que “estes casos constituem insignificante minoria quer na linguagem literaria
em geral, quer na linguagem de um mesmo autor. [Os escritores] Ndo autorisam 0 uso da discordancia;
porém provam que quem assim escreveu ja devia ter sentimento de regimen com relagdo ao substantivo
posposto” (p. 131-2).
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Com efeito, o registro de ndo-concordancia do verbo com o argumento interno
nas constru¢des-se do PB encontra paralelo no PE.

O lusitano Moreira (1913) explica a ndo-concordancia baseando-se nos tipos
verbais: em virtude do habito de se proferir expressdes com verbos intransitivos ou
transitivos empregados intransitivamente (e.g., “Trabalha-se muito, Come-se mal
aqui”), nas quais o verbo fica sempre no singular, ha a tendéncia para o emprego do

mesmo numero em frases de verbo transitivo e sujeito no plural: “Aqui vende-se
vinhos’, em logar de ‘Vendem-se vinhos” (p. 26). Ainda que esse “em logar de” remeta
a uma avaliacdo, o autor procura fazer uma descricdo do fenbmeno sem a rigidez da
prescricao. Por meio de sua obra, vemos que a constru¢do sem concordancia também
era realizada em Portugal, na passagem do século XIX para o XX; logo, o PB e o PE
desse periodo convergem para a leitura indeterminada, em vez da passiva.

A ndo-concordancia em construcdes-se ganhava dimenséo, sendo vista como

tendéncia e caracterizando o vernaculo brasileiro:

Achamo-nos diante de uma tendencia natural, espontanea; no sentir
do povo ndo se comprehende porque se deva concordar o verbo com
0 objecto. [...] as pessoas que continuamente manuseiam livros
parizienses sao justamente aquellas que menos vezes empregam o0
verbo no singular em casos semelhantes aos exemplos citados
[aluga-se casas, compra-se moveis etc.]. (SAID ALI, 1908:135, grifos
adicionados)

Estamos diante de uma clara distin¢cdo entre o vernaculo, i.e., a lingua do povo,
dos pintores pouco letrados, e o padrdo culto, i.e., a lingua dos escritores e das
pessoas que continuamente manuseiam livros parisienses, ou seja, das elites
letradas®. Por essa distin¢éo, o filblogo mostra que a falta de concordancia era tipica
da lingua vernacula — conforme vimos em Alcantara Machado (1928) —, enquanto as

elites realizavam a concordancia formal.

“0 E notavel a percepcdo de Said Ali para com as diferencas entre tais variedades, sobretudo se
pensarmos que esse reconhecimento se deu no inicio do século XX. Segundo Camara Jr. (1972), ele
tinha um espirito “arejado e licido com que encarava os fendmenos linguisticos”, rechagando o purismo e
o0 preconceito de que os autores classicos do século XVI e do XVII é que sabiam escrever e deveriam ser
nossos modelos, e também mostrando que imita-los servilmente nos desambientaria da cultura atual.
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Postura semelhante € encontrada em Martinz de Aguiar (1971 [1942]), que
registra a “multiplicidade de exemplos” de constru¢gées como “Vende-se casas”, ainda
gue a modalidade escrita literaria exija a concordancia. Como entende que uma
estrutura ndo é modificacdo de outra, encara “Vendem-se casas” e “Vende-se casas”

como duas formas possiveis na lingua.

Em suma, podemos concluir que todas as Grammaticas consultadas trataram
das construcbes-se, variando na interpretacdo das propriedades e funcdes do se, na
terminologia, na extensédo e no aprofundamento do assunto.

Alguns autores registraram as constru¢des-se sem concordancia como sendo
uma caracteristica do portugués do Brasil (cf. SAID ALI, 1908; MARTINZ DE AGUIAR,
1942); entretanto, Moreira (1913) reconhece sua existéncia também em Portugal. Tais
autores relatam a profusdo da estrutura em anudncios de varios tipos, mas nao lhe
atribuem uma avaliacdo negativa. Outros sequer fazem mencgéo a essa construcao, e
outros ainda condenam seu uso sem explicar se ela era tipica do PB, do PE ou de
ambos (cf. RIBEIRO, 1889; PEREIRA, 1907; GOMES, 1915; CRUZ, s/d)*.

Quanto ao estatuto sintatico do se, alguns grammaticos o interpretam como
sujeito, respaldados na analogia ao francés on; porém, a maioria 0 considera particula
apassivadora. Em relagdo a sua natureza semantica, tende-se a separar as passivas
impessoais, caracterizadas pela indeterminacdo do agente e do sujeito (e.g., Vive-se)
das passivas pessoais, nas quais o agente é indeterminado, mas o sujeito, que tem o
papel tematico de paciente, é determinado e explicitado (e.g., Plantam-se arvores)*.

Certos autores propuseram escalas evolutivas para explicar o surgimento da

construcao-se com sujeito indeterminado. Trataremos dessa questdo no item a seguir.

*L E vale lembrar que muitas dessas gramaticas eram adotadas em colégios de enorme prestigio na
Republica, o que sugere a legitimagéo e a propagacao de tais prescri¢des.

2 A divisdo da passiva em pessoal e impessoal foi descartada pela Nomenclatura Gramatical Brasileira
(NGB, 1959), que preferiu a oposigao “passiva sintética” vs. “indeterminagdo do sujeito”. Nao confundir
“passiva impessoal’ com “construgdes impessoais”, cuja denominacao refere-se, por exemplo, a verbos
que exprimem fendmenos da natureza ou a “haver” na acepgao de “existir’ (cf. CUNHA & CINTRA, 2008).
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2.2 “Apronta(m)-se trabalhos com aptiddo”: a evolugdo das construgdes-se®

O sentido médio-reflexivo € o ponto de partida da evolug¢do das constru¢des-se
para os autores que estudaremos abaixo.

Discorrendo sobre o tema, Ribeiro (1881) esclarece que as linguas arianas
apresentavam trés vozes verbais — a ativa, a média e a passiva*. Com o passar dos
anos, as desinéncias préprias de voz média em latim se perderam, e o pronome
reflexivo se se juntou ao verbo para expressar o sentido medial*.

Para Said Ali (1964:179), quando o sujeito é [-animado], [-humano] a voz média
denota atos espontaneos, sem agente ou causa aparente, e.g., “o prédio incendiou-se,
a vida extinguiu-se, a luz apagou-se, a arvore desfolhou-se, a flor abriu-se etc.” —
parafraseaveis por “o prédio ficou incendiado, a vida ficou extinta etc.”. O autor aponta
gue a linguagem estendeu o uso da voz média a atos emanados de agente [+humano]
gue nao se quer ou hao se sabe mencionar, e.g., “alarga-se a rua, alugam-se quartos,
desbarata-se a fortuna etc.”.

Descartando a existéncia da construcdo-se passiva, Said Ali, na obra de 1908,
sugere a seguinte cadeia de mudanca, que leva o se médio-reflexivo a
indeterminacdao:

(i) tal mercadoria vende-se a si propria
(ii) tal mercadoria vende-se
(i) vende-se tal mercadoria

(iv) vende-se tais mercadorias

O fildlogo afirma que acdes praticadas por seres humanos ndo podiam ser

“3 Vitral (2006:116) apresenta dois percursos de evolu¢do do pronome se:
se (médio-)reflexivo > (a) se estilistico > se com verbos pronominais

(b) se apassivador > se indeterminador do sujeito
Neste estudo, enfocaremos o percurso “b”.
** Ribeiro (op. cit.: 335) define que a voz ativa indica uma acdo que passa do sujeito para um objeto; a
média exprime uma acéo que, partida do sujeito, recai sobre ele proprio; a passiva traduz uma acéo que,
vinda de agente estranho, é recebida ou sofrida pelo sujeito.
> Da fato, Kemmer (1993) mostra que 0 marcador de voz média em latim (a desinéncia —r) perdeu lugar
diante da expansdo semantica do marcador reflexivo se, um processo que ganhou forca com o
desenvolvimento das linguas romanicas. A autora considera esse tipo de processo uma instancia de
gramaticalizacdo: “From a marker with a relatively concrete, referential/nominal function (a reflexive
pronoun), it acquired a semantic function which was verbal, i.e. event-centered rather than object-
centered, i.e. middle rather than reflexive” (p. 161).
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enunciadas sem a indicacdo do agente. Quando esse agente era desconhecido ou
ndo convinha menciona-lo, o referente do DP (ente inanimado) “fingia praticar a agao
sobre si mesmo” (p. 127) (cf. (i)); porém, aos poucos, a mera forma reflexa favoreceu a
leitura de um agente humano indeterminado (cf. (ii) e o processo descrito no paragrafo
anterior). O DP, que até entdo figurava na categoria de sujeito, teve de passar para o
lugar de objeto (posposto ao verbo), pois a acdo ndo podia ser praticada por certa
pessoa e, a0 mesmo tempo, pela propria coisa (cf. (iii)). Como consequéncia, o se
assumiu funcdo de sujeito e a concordancia formal ndo foi mais necesséaria nessas
construgdes (cf. (iv)).

Refinando a andlise de Said Ali, calcada na ordem dos -constituintes
sentenciais, Martinz de Aguiar (op. cit.) ndo vé uma relacdo direta entre reflexividade e
indeterminacédo, mas entre reflexividade e apassivacdo do sujeito. Ambos os autores
concordam que a indeterminacdo do sujeito € resultante do processo de
indeterminacdo do agente; entretanto, o Ultimo propde a apassivacdo como nivel
intermediario.

Martinz de Aguiar elabora a evolu¢cdo da funcdo do se por meio de cinco
estagios. Tudo tem inicio no pronome reflexivo, em que a acao do sujeito reflete sobre
ele mesmo, e.g., “O homem cortou-se” (1°. Estagio). Ela indica, ao mesmo tempo,
atividade e passividade, sendo que esta “chama mais a nossa atencdo, nos
impressiona mais do que a atividade”, nas palavras do autor. A proeminéncia sobre a
passividade faz desencadear o 2°. Estagio evolutivo, do pronome apassivador, e.g.,
“Yendem-se casas, Fritam-se ovos”. A diferenca na ordem dos constituintes nao ¢é
levada em consideracéo pelo gramatico (ao contrario de Said Ali); o que importa € a
saliéncia da passividade no unico argumento realizado em ambas as construcdes:

(i) ©_ homem cortou-se.

(i) Fritam-se ovos.*®

“ A passagem do primeiro ao segundo estagio torna-se ainda mais clara em um verbo como deitar:
(i) © homem deitou-se. (passividade>atividade; agente [+determinado])
(i) Deitaram-se as arvores sobre a ponte. (passividade; agente [-determinado])
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A ndo-realizagéo lexical do agente da passiva sintética favoreceu a leitura do
se como indeterminador do agente (3°. Estagio). Como em verbos monoargumentais*’
0 agente coincide com o sujeito, 0 se passou a indicar a indeterminagdo ndo s6 do
agente, mas também do sujeito nessas construcdes (4°. Estagio):

(iii) Dorme-se, Acorda-se*®

O ultimo estagio (5°. Estagio) estende a leitura de indeterminacdo do sujeito
para todos os tipos de verbo — transitivos e “atributivos”:

(iv) Vende-se casas.
(v) Esta-se bem aqui.

(vi) A Bernardes admira-se e ama-se.

No caso dos transitivos diretos, essa leitura leva a nao-concordancia de verbo e DP
plural, uma vez que este ndo € mais percebido como sujeito.

Martinz de Aguiar oferece uma proposta cognitiva de evolu¢cdo do se em
portugués (“a luz da linguistica psicolégica”, em suas palavras®), ao fixar-se na
proeminéncia da passividade dos verbos reflexivos e na indeterminacdo do papel
semantico agente. Alteracbes semanticas crepitaram nas questdes de carater
sintatico, de modo que o sujeito passou a receber esse tipo de indeterminacéao.

Em resumo, sua proposta nao leva em conta a ordem de constituintes, as
marcas de concordancia ou as marcas de caso morfolégico. Em vez de tomarmos
essa hota como um contra-argumento ao texto de Said Ali, ela deve ser lida como um
complemento aquele, posto que aqui a funcdo passiva, em vez de ser negada, é

reconhecida como um estagio evolutivo do pronome se.

A época, so se reconhecia a série dos intransitivos; hoje, fala-se em verbos inergativos e inacusativos:
“dormir” é inergativo (seu Unico argumento € o externo) e “acordar” é inacusativo (seu Unico argumento &
o interno). Apesar da ndo distingdo, Martinz de Aguiar teve intuicdo oportuna ao separar indeterminagéo
de agente de indeterminacgéo de sujeito.

“8 0 verbo “acordar” seleciona um s6 argumento, que n3o tem papel de agente, mas de experienciador ou
tema, o que mostra a extensdo da indeterminagdo, que sai do campo semantico e chega ao campo
sintatico (i.e., o sujeito).

9 Usamos o adjetivo “cognitiva” no sentido de a argumentacdo do autor se pautar na percepcio, na
semantica das expressoes linguisticas, e ndo com o intuito de enquadrar a interpretacdo de Martinz de
Aguiar nos construtos da Linguistica Cognitiva, paradigma cientifico posterior ao autor.
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Apesar de, recentemente, a proposta de Said Ali ter voltado a discussdo em
trabalhos sobre lingua portuguesa que defendem seu raciocinio®®, muitas foram as
criticas ao seu posicionamento. Camara Jr. (1972), por exemplo, mesmo o elogiando
por insistir na diferenca conceitual e estilistica entre as constru¢cdes com se e as
passivas analiticas, a que o0 ensino escolar quer equiparar, considera sua doutrina “um
tanto insegura e discutivel”, por rejeitar o carater de particula apassivadora do se.

Pela mesma razdo, Maurer Jr. (1951) julga as consideracbes de Said Al
judiciosas e incompletas. O linguista traca, entdo, o percurso da voz médio-passiva
nas linguas indoeuropeias. Embora sua proposta assemelhe-se a de Martinz de Aguiar
(op. cit.) no que concerne a proeminéncia da passividade sobre a agentividade (na voz
média), que origina 0 uso passivo da forma, o desenvolvimento semantico posterior é
explicado de modo distinto. Na passiva, 0 paciente é o sujeito e o agente assume lugar
secundario — como complemento adverbial que se pode exprimir ou ndo. A auséncia
do agente propiciou sentido ativo a construcdo-se e levou a reanalise do DP como
objeto; a posposicdo do DP favorece ainda mais essa interpretacdo e,
conseguentemente, refreia a concordancia entre verbo e argumento interno.

Como resultado do “esvaziamento do sentido passivo”, outros verbos sao
atingidos pela mudanca, ou seja, verbos que ndo selecionam argumento com trago
semantico de agente, como 0s inergativos e o verbo ser, e.g., ri-se, vai-se, é-se.

Contrariando Said Ali, Maurer Jr. justifica ser passiva a construcdo “Aluga-se
esta casa”, pois ndo se deve confundir forma passiva e sentido passivo: uma forma
passiva (i.e., com o pronome apassivador) pode receber aplicagbes semanticas
diversas, que a distanciariam do seu sentido inicial — ou seja, uma forma passiva pode
assumir leitura impessoal, e.g., vai-se, corre-se, anda-se — haja vista que o0s

grammaticos denominavam esses casos de passivas impessoais.

% Aqui, refiro-me aos textos de Scherre (2005) e de Possenti (2008), entre outros.
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A seguir, apresentamos diagramas que sumarizam as reflexfes de Said Al
(1908), Martinz de Aguiar (1942) e Maurer Jr. (1951) sobre a evolucdo das
construcdes-se. As trés propostas tém em comum a origem do pronome como médio-
reflexivo; contudo, distanciam-se na reandlise do se como pronome indeterminador,
assumida por Said Ali e Martinz de Aguiar, mas nao por Maurer Jr., e na reanalise do
DP como objeto, proposta por Said Ali e Maurer, mas ndo por Martinz de Aguiar.
Tendo por base a reflexividade, que envolve os eixos semanticos da agentividade e da
passividade, a reestruturacdo da construcdo-se € interpretada ora por um, ora por
outro eixo’.

Para Said Ali, todas as operacdes ocorrem no eixo da agentividade; de fato, o

autor ndo prevé o estagio de apassivagao. A escala evolutiva do pronome se seria:

pronome médio- pronome meédio- pronome
reflexivo - - - reflexivo - - - -+ indeterminador
= agente [-det] do sujeito
+ a si proprio : = agente [-det]

[-CONC]

Posposi¢éo do DP:
DP = objeto

Figura 2. Evolucdo seméantica do se (SAID ALI, 1908)

Por sua vez, Martinz de Aguiar explora o eixo da passividade e a passagem

desta para a agentividade:

! Nos diagramas, retangulos laranjas referem-se aos valores semanticos do pronome se; entre 0s
retangulos, linhas horizontais com tragos descontinuos demarcam o eixo da agentividade; linhas verticais
descontinuas, o eixo da passividade; elipses azuis indicam gatilhos para processos de reanalise sintéatica,
e triangulos verdes, 0s seus efeitos.
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pronome médio-

reflexivo
|
|
1
|
pronome pronome
pronome apassivador | indeterminador indeterminador
' do agente do sujeito

A ndo-realizacdo do
agente favoreceu a
leitura [-det]

em VTD:
[-CONCI

Figura 3. Evolugdo seméantica do se (MARTINZ DE AGUIAR, 1942)

Nesses dois modelos, prevé-se a reanalise sintatica que da origem ao pronome
indeterminador (se). Na proposta de Martinz de Aguiar, 0 se como indeterminador do
agente é concomitante ao se como indeterminador do sujeito — em verbos transitivos,
isso leva a ndo-concordéancia entre verbo e DP.

Ja para Maurer Jr., a evolucéo da funcéo do pronome se envolve unicamente o
eixo da passividade: a indeterminacdo do sujeito ndo implica reestruturacdo sintatica;

é mera alteracdo de sentido do se*2.

pronome médio-
reflexivo

construgdo-se DP = objeto
............................. . POSpOSiQﬁO do
= ativa DP: [-conc]

pronome apassivador

= agente [-det]

A néo-realizacdo do
agente favoreceu sua
leitura como [-det]

Figura 4. Evolugcdo seméantica do se (MAURER JR.,1951)

52 por isso, a elipse, nesse caso, é roxa.
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Por meio dos diagramas, vemos que, para o0s trés autores, a leitura
indeterminada do agente é fundamental para explicar a constru¢édo-se ativa. Para Said
Ali e Maurer Jr., 0 agente [-determinado] engatilha a reanalise do DP como objeto e
desativa a concordancia verbal com esse DP. Resultado disso é, para Said Ali, a
identificacdo entre agente e sujeito. A diferenca entre os dois autores também esta em
gue, na proposta de Said Ali, ndo ha alteracdo do elemento que recebe leitura
proeminente; ja a proposta de Maurer Jr., bem como a de Martinz de Aguiar, tem o
campo de proeminéncia alterado: ele é transferido da passividade para a agentividade.
O contraste entre ambos esta em que, para Maurer Jr., a construcdo passiva pode ter
um agente indeterminado, ambiente que propicia a reanalise do DP como objeto e a
quebra de concordéancia verbal com esse elemento nominal — hipétese que converge
com a de Said Ali. Para Martinz de Aguiar, por outro lado, a ndo-realizacdo do agente
na construcdo passiva favoreceu a leitura do se como indeterminador do agente e,
guando correlacionados, também do sujeito.

Ha ainda outra diferenca entre as trés propostas: enquanto que, para Martinz
de Aguiar, a indeterminacdo do agente ocorreria primeiramente com os verbos
atualmente chamados monoargumentais (i.e., inacusativos/ inergativos), pois estes
selecionam apenas um argumento (0 sujeito agente), para Said Ali e Maurer Jr., ela
principiaria com os verbos transitivos, i.e., biargumentais. Para o ultimo, a justificativa
estaria no fato de que é com eles que se da a passividade, estagio anterior da
evolucao.

Nas proximas paginas, trazemos o0s resultados de pesquisas sobre as
construcdes-se no PB, a partir de corpora escritos. Verificaremos em que medida

esses resultados podem corroborar as propostas de evolugdo do se aqui examinadas.
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2.3 “Recebe(m)-se novidades”: o Portugués Brasileiro em uso

Nesta sec¢do, veremos de que modo as construcdes-se vém sendo abordadas
em pesquisas académicas sobre o PB, voltadas para o estudo da modalidade escrita
(em perspectivas diacronica e sincronica). Enfocaremos os resultados encontrados
para o fendmeno linguistico no século XIX e no inicio do XX, periodo equivalente ao
dos anuncios publicitarios que analisaremos a seguir.

Todos os trabalhos assumem o viés formalista e diferem-se dos estudos
anteriores, de cunho mais semaéantico, nocional, por ndo enfatizarem o contraste
agentividade/ passividade na evolugdo semantica do pronome se.

Embora Naro (1976) néo trate do PB, iniciamos esta se¢do com a discusséo de
seu texto por considera-lo fundamental para o desenvolvimento das pesquisas
posteriores sobre o fenbmeno, nacionais ou internacionais. Segundo o autor, a
construcdo com o chamado se-genérico™® — sem concordancia entre verbo e
argumento interno, cf. (1-b) — surgiu no sistema a partir de meados do século XVI,
tendo por base a construgdo com 0 se-passivo — com concordancia entre verbo e

argumento interno®, cf. (1-a):

Q) a. Vendem-se estas casas.

b. Vende-se estas casas.

*3 Naro nomeia o se das construcdes sem concordancia de se-impessoal. Entretanto, referimo-nos a ele
como se-genérico (cf. RAPOSO & URIAGEREKA, 1996) para evitar confuséo terminolégica com o se das
assivas impessoais, que vimos na se¢éo 2.1.

* Para entendermos a distingdo entre argumento externo e argumento interno, introduzimos alguns
pontos da teoria gerativa. Nela, as sentencas sdo decompostas em nédulos, formados a partir de uma
configuracdo binaria. Segundo a Teoria X-barra, em cada um dos nédulos, um item lexical pode ocupar
trés posicoes: especificador, nucleo (X) ou complemento. O nicleo X tem como proje¢do intermediaria o
nivel X’, dentro do qual o X pode estabelecer relagéo direta com complementos, e como proje¢cdo maxima
o nivel XP (o “P” é de “phrase”, “sintagma” em inglés), em que X' se relaciona com um especificador.
Sendo o nucleo um verbo, com proje¢cdo maxima VP (Verbal Phrase), como em “O menino chutou a bola”,
teriamos uma estrutura de formato [ve NP1 [ V NP2 ]], em que NP (Noun Phrase) significa sintagma
nominal. Essa representacdo sintatica pode receber uma interpretacdo seméantica composicional, de
modo que haja relagdo semantica entre V' e NP1 e entre o verbo e o NP,. Correspondendo, pois, a
distingdo sintatica especificador/ complemento, tem-se a oposicdo semantica argumento externo/
argumento interno. Em construcdes ativas, o papel temético de agente € obrigatoriamente atribuido ao
argumento externo; ja nas passivas, esse papel é opcional e, se presente, é realizado como um adjunto.
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A construcdo com o se-passivo assemelha-se a passiva perifrastica por ter o
objeto subjacente como sujeito superficial, com o qual o verbo concorda®. No
Portugués Classico, a ocorréncia do sintagma agentivo era opcional, conforme ilustra

0 exemplo de Camdes (1572):

(2) Aqui se escreverdo novas histérias, por gentes estrangeiras (Lus. VIl 55)

e seu apagamento suscitou a emergéncia do se-genérico. De fato, o sintagma
agentivo nao é permitido na estrutura superficial das constru¢cdes-se modernas com ou

sem concordancia verbal:

(3) *Vendem-se estas casas pela imobiliaria X.

(4) *Vende-se estas casas pela imobiliaria X.

Naro observa, pois, que, em torno da segunda metade do século XVI,
comecaram a ocorrer construgdes sem o sintagma agentivo e sem a concordancia
formal. Ele relaciona a motivacdo para essa mudanca linguistica a similaridade
existente entre a estrutura superficial das sentencas ativas e a das passivas com se do

Portugués Classico. Por meio das estruturas paralelas (5) e (6):

(5) & porrem o padre lee este evangelho na festa da trindade

(6) & porrem se lee este evangelho na festa da trindade

0 pesquisador explica que o falante pode ter interpretado uma construgéo do tipo de
(6) como ativa. Trés fatores favoreceram a obliteragdo da natureza passiva e o
consequente surgimento do se-genérico: (i) a opcionalidade do agente na construgcao
com se-passivo; (i) a possibilidade de ocorrer ordem VS (Verbo-Sujeito) tanto em
sentencgas ativas quanto em passivas, em determinadas circunstancias, como para

énfase; (iii) a possibilidade de o se preceder o verbo, e.g., na presenca de atrator de

> A concordancia entre verbo e DP na construgdo-se passiva também é comumente analisada como
sendo semelhante a que ocorre com 0s verbos inacusativos, nos quais ha o movimento do argumento
interno, que ndo recebe Caso Acusativo, para a posicdo de sujeito. O se receberia o papel temético
externo do verbo e, depois, seria cliticizado a flexao (cf. MATEUS, et. al., 1983).



48

clitico. Desse modo, a construgdo com se-passivo “DP, V-se por DP;” (em que DP, € o
objeto semantico e DP;, 0 sujeito semantico) péde assumir a forma “se V DP,”. Isso
permitiu a reandlise de (6), uma passiva de ordem VS (Verbo-Sujeito), como uma
sentenca ativa de ordem SVO (Sujeito-Verbo-Objeto), em que se € visto como sujeito,
similar estruturalmente ao DP-sujeito de (5).

A falta de concordancia na construgdo com se-genérico € explicada pela
posicdo do objeto subjacente, pés-verbal na ordem superficial ndo-marcada. Para
Naro, uma construcdo do tipo “verbOsinguiar + S€ + DPpiura” poderia passar despercebida
pelos usuarios da lingua, que s6 notariam o DP no plural depois de terem aceitado o

verbo no singular, e.g., “& porrem se lee estes evangelhos na festa da trindade”. Além

disso, vale ressaltar que € nesse mesmo periodo que aparecem as construcées-se
com verbos intransitivos, que ndo possuem objeto em qualquer nivel sintatico de
andlise.

Apoiando-se em Naro (op. cit.), Nunes (1990) investiga a passagem de (1-a)
para (1-b), marcada pela perda da concordancia verbal, em corpus “vernacular”’,
composto por material diacrbnico — cartas, diarios e documentos escritos no Brasil, de
1555 a 1989 —, e em entrevistas com pessoas com diferentes graus de escolaridade
(corpus sincrdnico). Dedicando uma interpretacdo formal ao fenébmeno, propde que
houve no Portugués Classico um processo de reanalise sintatica no qual o pronome
expletivo®™ da posicdo de sujeito de construcdes com se-passivo foi tomado como um

pronome nulo referencial. Desse modo, passou-se de uma construgdo como®’:

(7) ecC exp @lugam-se,. casasy,

%% posicBes na estrutura sintatica podem ser ocupadas por categorias vazias (empty category (ec)), i.e.,
DPs sem matriz fonética. Sujeitos nulos de referéncia determinada e indeterminada (arbitraria) serdo aqui
representados pelos simbolos ec e ecan, respectivamente (cf. BERLINCK, DUARTE, OLIVEIRA, 2009);
guando o sujeito nulo for ndo referencial, o simbolo estard seguido da abreviatura subscrita expl,
significando “expletivo”. A ec expletiva supre a falta de uma forma para a posic¢ao de sujeito das estruturas
ue a GT denomina “oragdes sem sujeito”.

®’ Mantivemos a notacdo adotada por Nunes, na qual pe e pi significam papel tematico de argumento
externo e papel temético de argumento interno, respectivamente; p0 significa que o se ndo absorve papel
tematico.
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para uma construgdo como:

(8) ec pe aluga-sey, casasy;

resultado da perda da propriedade do se de absorver o papel teméatico reservado ao
argumento externo e a atribuicdo do Caso abstrato Acusativo®. O fato de a categoria
vazia ser tida como um pronome referencial forcou a interpretacdo do DP posposto
como objeto direto, portador de Caso Acusativo, e ndo mais como sujeito, de Caso
Nominativo e responsavel pela concordancia verbal*®.

Com base em 229 constru¢bes com argumento interno plural encontradas nos
corpora, 0 pesquisador confirma que, a partir do século XVI, a discordancia vai
paulatinamente ganhando o terreno da forma conservadora, alcancando 62% das
ocorréncias no século XIX e 84%, no século XX*. Esse elevado percentual sugere
gue a nao-concordancia tornou-se a forma canénica, levando Nunes a concluir que a
construcdo apassivadora mantém sua sobrevivéncia na modalidade escrita por
insisténcia da gramética normativa.

A posicdo do argumento interno incide na discordancia verbal, haja vista que,
guando o argumento interno estd posposto ao verbo, a ndo-concordancia contabiliza
exatamente o dobro de ocorréncias da situacdo inversa (34% vs. 17%). Esses
resultados reforcam as assercdes de Said Ali (1908) e Maurer Jr. (1951) de que a
posposi¢do do DP na construgdo-se fixou sua funcéo de objeto.

A interpretacdo do DP posposto como objeto vai ao encontro da consolidagéo
da ordem SVO no PB. De fato, a frequéncia da ordem VS decresce ao longo dos trés

séculos, passando de 42% (século XVIII), para 31% (séc. XIX) e 21% (séc. XX) — cf.

%8 Caso abstrato, em gramatica gerativa, ndo deve ser confundido com caso morfolégico (e.g., o latim), j&
gue sua existéncia € postulada para qualquer lingua natural. Indicaremos os Casos abstratos com letras
maiusculas. O Caso Nominativo € atribuido a um DP pelo nucleo do sintagma flexional (Inflectional
Phrase (IP)), categoria funcional localizada acima do VP; por sua vez, o Caso Acusativo € atribuido pelo
nucleo do VP. Porém, o verbo transitivo passivizado perde a sua capacidade de atribuir Caso Acusativo
ao argumento interno, e esse, entdo, funcionaria como sujeito sintatico da sentenga, determinando
concordancia com o verbo e exibindo Caso Nominativo, e.g., “O menino chutou a bola > A bola foi
chutada pelo menino”.

%9 A discussao em torno do estatuto do se em construcdes com e sem concordancia verbal sera retomada
no item 2.4.

%0 No século XVIII, o indice de ndo-concordancia néo atingira os 20% das ocorréncias.
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Berlinck (1988) —, o que demonstra que o DP em posi¢cédo pés-verbal era percebido
como objeto direto.

Utilizando como corpus textos de jornais da cidade do Rio de Janeiro,
publicados entre os anos de 1848 e 1998 e distribuidos em trés graus de formalidade
(editoriais, artigos de opinido e cronicas), Cavalcante (1999) analisa as construcdes-
se, dividindo as amostras em cinco periodos de tempo: I. 1848-1869, Il. 1891-1910, IlI.
1935-1942, V. 1964-1968, V. 1996-1998.

Os resultados mostram que, em sentencas finitas, a ndo-concordancia entre
verbo + se e argumento interno plural aparece nos cinco periodos de tempo (nos trés
tipos de textos), porém em baixos percentuais — a saber: I. 12%, Il. 7%, Ill. 3%, IV. 7%,
V. 11%%.

Ja Duarte & Lopes (2002), analisando corpus constituido de cartas de
redatores e leitores de jornais brasileiros do século XIX, constatam que a nao-
concordancia foi menos frequente do que a concordancia, mas significativa (29% do
total dos trés momentos, sendo 39% das ocorréncias no periodo entre 1871 e 1900).

Tomando somente os dados do estado de Sao Paulo, a discordancia
correspondeu a 20% das ocorréncias. Esse baixo indice discrepa dos valores obtidos
por Duarte (2002), com base em anuncios de jornais paulistas: 61%. Portanto, o
género discursivo se mostra um fator de grande relevéancia na analise do fendbmeno.

Na perspectiva linguistica, Duarte (2002) considera que a ndo-concordancia é

afetada pela posicdo do argumento interno, como sugerem os exemplos abaixo:

(9) Olaria nos VALLINHOS Fabrica-se telhas e tijollos que se vendem por pre¢os muito
rasoaveis. Os proprietarios desta olaria incumbem-se de remettel-os para
campinas, ou outra qualquer parte. Trata-se na rua das Fléres n. 29, com José
Barbosa Guimaréaes. (A Actualidade, SP, 1875)

¢ Scherre (2005:85) mostra que a concordancia variavel nas construcdes com se também é encontrada
nos classificados de jornais portugueses da década de 1990, indicando que o fenébmeno néo se restringe
ao PB; de fato, vimos que, ja no inicio do século XX, ele aparecia aquém e além mar (cf. MOREIRA,
1913). Os seguintes exemplos foram extraidos do Diario de Noticias de 22/07/1996: “VENDEM-SE | Lotes
de prédios ¢/ licencas a pagamento”, “VENDE-SE lotes de terreno”, “COMPRA-SE | DOIS ESCRITORIOS
| LARANJEIRAS".
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(10) Photographia Campinense [...] tira-se de hoje em deante retratos perfeitos das 7
horas da manha até 5 da tarde [...] Os retratos da photographia simples tirdo-se
ainda pelo prego baratissimo 5$000 a duzia. (A Mocidade, SP, 1875)

A discordancia é mais recorrente quando o argumento interno se encontra
posposto ao verbo, representando frequéncias de 58%. Em (10), a concordancia entre
o verbo “tirar” e o DP ‘“retratos” varia de acordo com a posi¢cao do argumento interno:
guando esta posposto ao verbo, ha discordancia (“tira-se de hoje em deante retratos
perfeitos”); quando aparece anteposto ao verbo, ha concordancia (“Os retratos da
photographia simples tirdo-se ainda pelo prego baratissimo”). Do mesmo modo que
Said Ali (1908) e Nunes (1990), Duarte suspeita que o DP anteposto é sentido pelo
falante da lingua como um sujeito, ao contrario do posposto, que é percebido como
complemento.

A seguir, apresentamos um quadro geral com o percentual de ndao-
concordancia entre verbo e argumento interno plural nas construgcbes-se aferidas nos
estudos que acabamos de revisar. Selecionamos os resultados obtidos nas amostras

do século XIX e da passagem deste para o0 século XX:

Tabela 1. N&o-concordéancia nas constru¢des-se no PB (estudos anteriores)

N&o-concordanciano PB (verbos simples)

. Cavalcante Duarte & Lopes
P d
esquisador | Nunes (1990) (1999) (2002) Duarte (2002)
1848- 1891-
Period aC. aC. aC.
eriodo Séc. XIX 1869 1910 Séc. XIX Séc. XIX
Cartas de leitores L
Cartas e . . Anuncios de
Corpus L Textos de jornais e redatores de . .
diarios ) . jornais
jornais
Procedéncia Brasil Rio de Janeiro Brasil S80 Brasil Sao
Paulo Paulo
Percentual 62% 12% 7% 29% 20% 49,8% 61%

O quadro revela uma oscilagdo bem grande nos percentuais encontrados. A

ndo-concordancia foi mais frequente nos dados de corpora mais proximos do
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vernaculo, i.e., cartas, didrios e anuncios de jornais, atingindo valores superiores a
49% em algumas amostras, enquanto os diversos textos mais formais veiculados em
jornais apresentaram indices inferiores a 30%, chegando a 7% nos textos coletados no
Rio de Janeiro entre 1891 e 1910. Talvez, essa oscilacdo decorresse das diferencas
de género ou de um servico mais forte de revisdo dos textos sob responsabilidade
direta dos jornais (DUARTE & LOPES, 2002), que tendia a seguir mais fielmente os
preceitos das Grammaticas.

Os estudos que analisaram separadamente os dados de Sao Paulo confirmam
tal variacdo, sendo a porcentagem de discordancia trés vezes maior nos anuncios do
que nas cartas publicadas nos jornais. E interessante atentar que, se por um lado, ha
aumento de vinte pontos percentuais entre os indices obtidos em cartas de leitores e
redatores (29%) e os encontrados em anuncios de jornais (49,8%) de todo o Brasil,
por outro, ha um aumento de quarenta pontos percentuais, i.e., o dobro do
crescimento, na comparacdo das amostras paulistas — com o total passando de 20%
para 61%.

Esse resultado sugere a significativa presenca da ndo-concordancia em Sao
Paulo e a proximidade dos anuncios de jornais a publicidade urbana, a lingua da rua,
detalhada por Said Ali (1908) e escancarada por Alcantara Machado (1928), por meio
do “ConserTA-SE maquinassss”, e hos motiva a investigar o fendbmeno em anudncios
das revistas ilustradas e de variedades.

Na presente pesquisa, a analise dos dados revelou os seguintes indices®:

62 Optamos por inserir esses resultados neste capitulo porque o enfoque principal de nossa analise ndo
se dara sobre a concordancia entre verbo+se e argumento interno.
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Tabela 2. Variagéo de concordancia e ndo-concordancia nas constru¢des-se
(anuncios de revistas paulistanas, 1890-1920)

construcéo-se total
A 68
com concordancia (74%)
sem concordancia 24
(26%)
total 92
(100%)

Nota-se que a concordancia formal entre verbo + se e argumento interno plural
foi a forma mais frequente nos textos publicitarios, correspondendo a média de 74%.

Recuperando os resultados da tabela 1, nosso percentual de discordancia é
superior ao encontrado por Cavalcante (1999) na escrita de mesma sincronia (1891-
1910), em textos de jornais de maior formalidade (7%). Por outro lado, nosso resultado
€ inferior aos obtidos nos corpora mais proximos do vernéculo, extraidos de todo o
Brasil, cujas porcentagens de discordancia foram muito mais altas do que a que
obtivemos — 62% em Nunes (1990) e 49,8% em Duarte (2002). Os 26% que
encontramos se aproximam dos indices que Duarte & Lopes (2002) alcancaram no
exame de cartas de leitores e redatores de jornais do século XIX — 29% na amostra
total do Brasil e 20% na de Sao Paulo, isoladamente.

A disparidade dos resultados encontrados nesta e nas investigagdes anteriores
€ um fato curioso. Em especial, quando se comparam os indices de ndo-concordancia
em corpora publicitarios paulistanos, quais sejam: 61% em anlncios de jornais
(DUARTE, 2002) vs. 26% em nossos anuncios de revistas, vé-se que os ultimos
percentuais parecem indicar que o veiculo de comunicacdo no qual se achavam, i.e.,
0s magazines dirigidos as elites paulistanas, era muito mais normativo do que os
jornais. Essa preferéncia pela concordancia estd de acordo com os preceitos de

autores como Ribeiro (1889) e Pereira (1907) e se afasta, portanto, da lingua da rua.
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Essa é uma possivel interpretagdo dos resultados, seguindo a literatura
revisada; porém, mais adiante, daremos uma nova orientacdo ao tema, reformulando a
guestédo da concordancia.

Nos anuncios das revistas, a posposicao do argumento interno favoreceu a
nao-concordancia, tal como foi destacado pelas pesquisas anteriores. No total de
dados de 1890 a 1920, a discordancia ocorreu em cerca de 30% dos casos DPs

pospostos, conforme ilustram os exemplos a seguir®®:

(11) CASA A. CAHEN
[..]

Officina para concertos de Oculos e Pince-nez

Colossal Sortimento de Oculos e Pince-nez, Navalhas | Canivetes, Thseouras e
outras miudezas

Compra-se ou troca-se por outros artigos: | Dentes avulsos, Retalhos de platina e

Dentaduras.
Apprompta-se com perfeicdo Receitas de Oculistas.
(Revista Moderna, n. 3, 1905)

(12) Serraria “Santo Antonio”
Deposito de Madeiras, telhas, Tijolos e outros Materiaes | para Construcéo.
[...]
Acceita-se Encommendas para o Interior e Capital.
(A Vida Moderna, ns. 29 e 30, 1907)

(13) PHARMACIA DO GLOBO - Propriedade e direccéo do | pharmaceutico

Oliverio Pilar de Mattos — Avia-se receitas | a qualquer hora — Pre¢os modicos — R.

B. de Itapetininga, 17- S. Paulo
(A Vida Moderna, n. 218, 1914)

As discussbes sobre as construcdes-se em locugbes verbais auxiliam a
esclarecer o estatuto sintatico do DP. Pereira (1907) aponta o peso do auxiliar na
concordancia com o DP plural posposto nas locucdes formadas pelos auxiliares

modais poder e dever, e.g., “podem-se pescar peixes” (= peixes podem ser pescados),

%3 Na transcricdo dos antincios, mantivemos os efeitos graficos originais (maitsculas, negritos, italicos). O
simbolo “|” indica quebra de linha. Sublinhamos os verbos das construgdes-se e 0s argumentos internos.
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apesar de a discordancia ser encontrada em alguns “bons escriptores”, mas em menor
namero®. O modal permanece no singular quando o sintagma verbal “pescar peixes” é
tomado como sujeito, i.e., “pode-se pescar peixes”. Ja em grupos verbais sem os
modais (e.g., “quer-se inverter as leis”), a ndo-concordancia se deve ao fato de a
particula se ser entendida como indice de indeterminacéo do sujeito.

Curiosamente, conforme depoimento do lusitano Moreira (1913), nem uma
forma nem outra € comum no Brasil, diferente do que ocorre em Portugal. Ao invés de
haver (ou ndo) concordancia do auxiliar com o DP, em terras brasileiras é habitual o
emprego do clitico acusativo, 0 que evidencia a interpretacdo do DP como objeto
direto. O autor indica que, enquanto 0s portugueses usam preferencialmente a
construgcdo “pode-se compor”, “podem-se fazer”, no Brasil é frequente se dizer, por
exemplo, “pode-se compé-lo”, “pode-se fazé-los™.

De fato, essa é a interpretacdo dada por Nunes (1990), que se serve do teste
de substituicdo do DP pelo clitico acusativo, e.g., “Pode-se aluga-las”, e destaca o
contexto de locucdes verbais como o favorecedor da implementacédo da discordancia
entre o verbo e o argumento interno. Seus resultados mostraram que a média de nao-
concordancia em construcbes-se com locucdo verbal (46%), e.g., “Pode-se alugar
casas”, quase alcancou o dobro da média em construcdes simples (26%), e.g., “Aluga-
se casas”. Contudo, a leitura dos resultados por séculos revela padrdes distintos
dessa média: se no século XVIII ha grande diferenga entre as porcentagens de nao-
concordancia em verbos simples (15%) e em locugdes (39%), no XIX os percentuais
sdo préximos, sendo encontrados 59% de ndo-concordancia em verbos simples e 67%
em locugBes. No século XX, a diferenca aumenta (76% vs. 100%), mostrando que a
discordancia em locugfes verbais se tornou categorica e que, em verbos simples,

continua evoluindo.

64 Entretanto, Pereira ndo cita os nomes desses “bons escriptores”.
® |nfelizmente, o unico exemplo transcrito por Moreira ndo apresenta complemento no plural (“Pode-se de
algum modo liga-lo (Nietzsche) a Schopenhauer” [Jodo Ribeiro]).
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Seus achados séo ratificados por Cavalcante (1999), conforme ilustram estes

exemplos®:

(14) Vi apenas de longe passar aquelle a quem foi offerecida a festa, por signal estava
mettido em uma fazenda de que se costuma fazer as calcas pardas. (periodo II,

cronica)

(15) Em situacbes como estas, pode-se aplicar metodologias de antecipacdo do

cenario eleitoral. (periodo V, opinido)

Paralelamente a esse processo de ndo-concordancia, Cavalcante aponta que o
sujeito de referéncia indeterminada é realizado por meio de formas pronominais nao
levantadas pela GT (e.g., vocé, n@s, a gente), em consequéncia da implementacao, na
modalidade escrita da lingua, da mudanca ocorrida no quadro pronominal de
referéncia determinada no vernaculo brasileiro.

A distribuicdo das estratégias de indeterminacdo em todos os tipos de textos ao
longo dos cinco intervalos revela que, se no periodo | havia a concorréncia entre o nés
e 0 se, a partir do periodo Il passou a haver a predominéncia dos usos de se,

conforme indicam as seguintes porcentagens:

se: |. 45%, Il. 46%, Ill. 55%, IV. 61%, V. 62%);

nés: |. 47%, II. 37%, 1lI. 43%, IV. 31%, V. 18%;
eles: I. 7%, Il. 16%, IlI. 2%, IV. 7%, V. 8%;

a gente: I. 1%, II. 1%, IIl. 1%, IV. 0,5%, V. 8%;
vocé: |. 0%, Il. 0%, Il1l. 0%, IV. 0,5%, V. 4%.

No entanto, por mais que a indeterminacao seja realizada com todas as formas
pronominais na modalidade falada do PB contemporaneo (cf. BERLINCK, DUARTE &

OLIVEIRA, 2009), podemos inferir, mediante os resultados fornecidos pela autora, que

 Além das estruturas com auxiliar de tempo composto ou modal, outro contexto favorecedor da
discordancia que Cavalcante (1999) encontra € o das estruturas com argumento interno relativizado, e.g.,
“Com os resultados gue se viu”.

Em nosso corpus, verificamos dois casos de constru¢cdes-se em grupos verbais nos quais ndo houve
concordancia entre o auxiliar e o argumento interno plural, e.g., “Como se pode neutralisar os perigosos
acidos géstricos” (A Cigarra, n. 67, 1917).
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a escrita parece ter elegido o se como o pronome prototipico de indeterminacdo do

sujeito, 0 que se observa nos trés tipos de textos analisados®’:

Tabela 3. Distribuicdo das formas de indeterminacéo do sujeito
(adaptado de CAVALCANTE, 1999:65)

Periodo Il (1891-1910)

Texto Se NOs Eles A gente | Vocé Total
Editorial | 79 — 43% 96 — 52% 8 — 4% 0 0 183 — 100%
Opinido | 86 —55% 55 — 35% 14 - 9% 0 155 — 100%

0
Cronica | 70-40% 41 -23% | 59-34% | 5-3% 0 175 - 100%
0

Total 235-46% | 192-37% | 81-16% | 5-1% 513 - 100%

Na realizacé@o do sujeito indeterminado, ha predominio de se, seguido de ndés e
eles, nessa ordem, indicando que outras formas pronominais comeg¢am a ganhar
corpo nos jornais. O se aparece em todos os tipos de texto, perdendo a primeira
posicdo para nés nos editoriais e competindo com eles nas crbénicas. Nos textos de
opinido, o percentual de se estd acima do de nés. Resultados semelhantes foram
obtidos por Duarte & Lopes (2002): enquanto o uso da terceira pessoa do plural se
mostra discreto (aparecendo quase categoricamente com a forma pronominal nula), os
usos do clitico se (cf. (16)) e do pronome nés (cf. (17)) estdo em aparente competicao,

contabilizando 46% e 47% das ocorréncias, respectivamente.

(16) Abuza-se da Liberdade da Imprensa em 4°. grau infamando, ou injuriando o

Congresso Nacional. (O Macaco Brasileiro, RJ, 1822)

(17) [...] visto que, sendo o Governo quem dispendeu [...] mais de quinze milhdes de
cruzados com os imigrados portugueses, fora as centenas de milhdes para a
guerra do Sul, e compra de barcos podres da Inglaterra de que ndo precizavamos
[...]- (Luz Brasileira, RJ, 1829)

A competicdo entre se e nds é aparente pois ndo possibilita intercdmbio entre

as formas, haja vista o comportamento diferenciado pelas categorias dos individuos

®” Reproduzimos a tabela com a distribuicdo das estratégias de indeterminacao por tipo de texto (tabela
3.2 na numeracao da autora). Restringimos nossa aten¢éo aos resultados obtidos nos textos do periodo
I, pois séo contemporéneos ao corpus do presente trabalho.
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que escrevem as cartas: “os redatores preferem nds, o que se explica pelo fato de
geralmente transmitirem a voz do jornal, os leitores, ao comentarem assuntos gerais e
ndo particulares, utilizam-se do se como estratégia que veicula um grau maior de

indeterminacdo”®®

(p. 159). De fato, Duarte & Lopes observam que o uso de nés inclui
o falante, o de se pode ou nao fazé-lo, e 0 uso da terceira pessoa do plural o exclui.

Apesar de ndo termos acesso aos textos completos dos jornais, 0s quais nos
forneceriam informacgdes contextuais, temos que em (17) o nés é, na verdade, um
“plural de modéstia”, em que o redator do editorial expde uma voz coletiva, i.e., evita
um tom impositivo e muito pessoal de suas opinides sobre o tema (politica brasileira) e
d& a impresséo de que as ideias discutidas sdo compartilhadas pelos leitores®®. Nesse
uso tipico dos profissionais da imprensa, ha um ndés determinado, que, portanto, nao
pode ser elencado no exame das estratégias de indeterminagao do suijeito.

Nesse sentido, € possivel que a estratégia de indeterminacdo do sujeito com o

pronome se ainda estivesse em grande vantagem frente ao pronome nds, e ndo em

competicdo com ele.

Neste topico, vimos resultados de pesquisas sobre as constru¢cdes-se no PB da
passagem do século XIX ao XX. Observamos a incidéncia do se como recurso de
indeterminagcdo do sujeito nos textos escritos de entdo e a alta frequéncia da nao-
concordancia entre verbo e argumento interno plural, em verbos simples e em
locugbes verbais, em corpora mais proximos do vernaculo e distantes, portanto, dos
preceitos grammaticais. Os resultados dessas pesquisas corroboram, pois, os estudos
de Said Ali, Martinz de Aguiar e Maurer Jr. (cf. item 2.2) no tocante a caracteriza¢do do

Gltimo estagio da evolugdo semantica do se.

8 Os “graus de indeterminagdo” sdo um tema recorrente nos estudos sobre sujeito indeterminado.

Milanez (1982) explica que, por conta de fatores semantico-pragmaticos, a indeterminacdo ndo apresenta

uma natureza absoluta, mas gradativa, quanto a abrangéncia das trés pessoas do discurso pelas formas
ronominais que a expressam.

° Sobre “plural de modéstia”, consultar: Halliday & Hasan (1976); Benveniste (1995); Cunha & Cintra

(2008).
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Com relacdo ao género publicitario, nas amostras de anuncios de jornais, o0
percentual de discordancia foi alto, chegando a 61% nos dados extraidos de
publicacdes de Sao Paulo (cf. DUARTE, 2002); no entanto, obtivemos um indice
bastante inferior a esse na andlise dos anuncios de revistas paulistanas, numa média
de 26%, o que parece revelar a influéncia do veiculo (jornal vs. revista) na escolha da
forma e a aproximacgdo dos anuncios de jornais a publicidade urbana. Além disso, o
fato de as revistas serem direcionadas a um publico mais elitista e serem veiculos de
comunicacdo mais modernos, propiciando inovacfes tematicas e graficas em suas
paginas (inclusive no ambito da publicidade), indicaria outros possiveis fatores
contextuais para a diferenga nos resultados.

De modo geral, os estudos linguisticos, pautados na hipotese de agentividade
verbal de Said Ali (1908), centram a atencdo na discordancia entre verbo e argumento
interno e na natureza sintética do DP e do pronome se. Seguindo os apontamentos do
filblogo, desconsideram a passiva sintética do quadro de constru¢cées com se, uma vez
gue enfatizam o fato de o argumento interno ser sentido pelos falantes da lingua como
complemento, e ndo sujeito, sobretudo em virtude da consolidacéo da ordem SV(O).

Esses trabalhos, de enfoque diacrbnico, procuram mostrar o avanco das
construcdes-se sem concordancia (i.e., com o denominado se-genérico), com base na
analise de diferentes géneros textuais, buscando dialogar com as mudancas operadas
no quadro pronominal do verndculo brasileiro. Sob essa perspectiva, os debates sobre
a evolucéo do se nas obras gramaticais da virada do século XIX ao XX ndo cabiam na
agenda de pesquisa dos linguistas. Mesmo assim, Naro (1976) inova ao colocar na
pauta de discussfes a for¢a do apagamento do sintagma preposicionado agentivo nas
construgdes passivas, 0 que teria propiciado a reandlise da passiva em construgdo
ativa.

No proximo item, retomamos a questdo da evolucdo das construgcbes-se a
partir de trabalhos mais recentes sobre o tema, que englobam o Portugués Classico, o

Portugués Europeu e o Portugués Brasileiro.
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2.4 “Aceita(m)-se pedidos de fora”: novas reflexdes sobre o se

Estudos desenvolvidos nas ultimas duas décadas oferecem outras propostas
de classificacdo do se. Mantém-se a ideia de Naro (1976) de que 0 se-passivo
caracterizou o Portugués Classico (até meados do século XVI), por possuir as
seguintes particularidades: limitacdo aos verbos transitivos, concordancia obrigatoria
entre verbo e seu argumento interno (que assume o papel de sujeito sintatico), e

expressao opcional do agente da passiva. Observemos o paradigma abaixo:

(18) a. Vendem-se as maquinas pelo fabricante.
b. Vendem-se as maquinas.

c. Vende-se as maquinas.

A queda do sintagma agentivo nas passivas favoreceu a reandlise da
construcao-se como ativa, por volta do século XVI, cf. (18-a) para (18-b). Isso permitiu
a emergéncia de sentencas transitivas sem concordancia (cf. (18-c)) e a ocorréncia de
construcdes-se com verbos inacusativos e copula — representados por (19) e (20),

respectivamente:

(19) O médico... ainda ndo é chegado. Nao lhe faltard que fazer, porque se adoece e
morre muito. (século XVII — apud MARTINS, 2005)

(20) Aqui, senhor Pancracio, estad-se optimamente. (século XIX — apud MARTINS,
2005)

Entretanto, para Naro, a construgdo com se-passivo permaneceu no portugués
moderno, sobretudo em funcdo da pressdo normativa; essa linha interpretativa é
seguida, por exemplo, por Nunes (1990) e Duarte (2002).

Ja Raposo & Uriagereka (1996), enfocando o PE, afirmam que as construgcfes-
se sdo, na verdade, estruturas ativas, independentemente de haver ou néo
concordancia e de o argumento interno estar anteposto ou posposto ao verbo. Os
autores justificam que a estrutura ndo é uma passiva porque o DP argumento interno,

guando movido em operacgéo de topicalizagdo, ndo pode ocorrer na posi¢cao canénica
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de sujeito, tampouco se ligar a uma categoria vazia (ec) nessa posicdo’® — cf. a
agramaticalidade de (21)"*. Eles propdem, entdo, que o DP anteposto ao verbo na
construcdo-se ndo ocupa a posi¢do de sujeito em nenhuma etapa da derivacdo (ao
contrario do que ocorre com as passivas), mas uma posi¢ao na periferia esquerda da
sentenca’” (posicao de tépico), cf. (22):

(21)*Salsichas;, ec; sdo compradas t; no talho Sanzot.

(22) Salsichas;, vendem-se ec; no talho Sanzot.

Testes com infinitivo flexionado mostram que, nas passivas analiticas, o DP
pode ocorrer em posicdo pré e pos-verbal (itens ‘@’ abaixo), ao passo que, nas
construcdes-se, o DP s6 ocorre pés-verbal (itens ‘b’), indicando que ele nédo estaria na
posicdo de sujeito:

(23) a. Vai ser dificil [[os documentos]; serem aceites tj].

b. *Vai ser dificil [[os documentos]; aceitarem-se tj].

(24) a. Vai ser dificil [ec serem aceites [os documentos]].

b. Vai ser dificil [ec aceitarem-se [os documentos]].

Observando o par de sentencas de (25), Raposo & Uriagereka fortalecem o

argumento de que, no PE, o DP nas estruturas com se se comporta como um tépico:

(25)  a. Os especialistas consultaram-se durante a operacao.

b. Em gue momento da operacédo os especialistas se consultaram?
Enquanto a sentencga ‘a’ se mostra ambigua entre uma leitura indeterminada e
outra reflexiva/ reciproca, para ‘b’, na qual ocorre extracdo do adjunto, s é possivel a

segunda interpretacdo. Isso revela que apenas a leitura reflexiva/ reciproca é acionada

guando o DP ocupa a posicao de sujeito.

™ Na teoria gerativa, sujeito € o elemento que ocupa a posicdo de especificador do sintagma flexional
gLSpec, IP]) e exibe concordancia com o verbo, além do Caso Nominativo.

Em (21), t indica trace (vestigio), categoria vazia resultante de movimento de DPs, no caso, o objeto,
em estruturas com verbos inacusativos e voz passiva.
2 A area que fica a esquerda do sujeito é o local por onde a sentenca se expande, podendo conter
constituintes adverbiais ou que desempenhem as fung¢des discursivas de topico ou foco, além de
possibilitar o encaixe de uma senten¢a em outra.
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O verbo das construgcdes-se pode concordar ou ndo com 0 argumento interno

(objeto direto), conforme ilustram os exemplos:

(26) Ontem compraram-se demasiadas salsichas.

(27) Compra-se sempre demasiadas salsichas no talho Sanzot.

Apesar de ambas as estruturas, com e sem concordancia, serem ativas,
Raposo & Uriagereka as caracterizam de modo diferente, contendo ou um se-

indefinido ou um se-genérico’®, respectivamente:

Tabela 4. Tipos de se em estruturas ativas (RAPOSO & URIAGEREKA, 1996)

Tipo de se se-indefinido se-geneérico

concordancia verbal | +concordancia | -concordancia

Caso Nulo Nominativo
(defectivo)
se . ~ . . . .
posicéo Sujeito Sujeito
Caso Nominativo Acusativo
DP s
0Si¢ao . . .
POSIG Tépico™ Objeto direto

Baseando-se na teoria de checagem de tracos do Programa Minimalista (cf.
CHOMSKY, 1999), os autores argumentam gue, na constru¢cdo com se-indefinido, o se
é defectivo em relagéio aos tragos-¢ (tracos-phi)’ de pessoa e nimero e, portanto, n&o
desencadeia concordancia verbal. Havendo concordancia ou nao, eles assumem que
0 se é 0 argumento externo do verbo (recebendo papel tematico de agente), que se

move para ocupar a posicéo de sujeito”®.

3 como o foco do texto de Raposo & Uriagereka esté na discusséo sobre o se-indefinido, a definicdo do
se-genérico que apresentamos na tabela se baseia na reviséo de Cavalcante (2006:129).

™ Para os autores, essa é a posicdo da categoria funcional FP (Force Phrase), projetada acima de IP.
Uriagereka (1995) sugere que essa categoria expressa varios fendbmenos (tépico, foco, énfase, contraste
etc.), codificando o ponto de vista do falante.

> Chomsky propde que os itens lexicais consistem em trés diferentes conjuntos de tracos: os tracos
fonoldgicos, os tracos semanticos e os tragos formais. Os Ultimos tém papel crucial no sistema de
computacdo, sendo responsaveis pela diferenciacdo entre as linguas. Os tracos formais phi dos nomes
séo os tracos de género, nimero, pessoa e Caso.

% Seguindo o Programa Minimalista, Raposo & Uriagereka subdividem o IP e adotam a proposta de
alocar o sujeito na posicao de especificador de TP (Tense Phrase), entendendo a categoria funcional T
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A diferencga entre o se-indefinido e o se-genérico estd no Caso atribuido a cada
um deles — Caso Nulo e Caso Nominativo, respectivamente (cf. CAVALCANTE, 2006).
Os DPs argumentos internos também recebem Casos distintos nas duas estruturas:
Nominativo, quando o DP é movido para a posicao de tépico, e Acusativo, quando o
DP permanece na posi¢cdo de complemento do verbo; por isso, a concordancia é
desencadeada em uma construcéo (a de se-indefinido) e ndo na outra.

Em contrapartida, Martins (2003, 2005) assume que 0 pronome se, tanto nas
estruturas com concordancia quanto nas sem concordancia, recebe Caso Nominativo
e que o DP argumento interno tem sempre funcdo de objeto direto, assinalado com
Caso Acusativo. A diferenca estaria apenas no traco-¢ do pronome se.

Norteada pela proposta de Rooryck (1994)"’, a autora considera que o se-
indefinido tem tracos-a de pessoa e numero, cujo valor pode ser preenchido em uma
relacdo de concordancia com um DP especificado quanto aos tracos relevantes — na
construcdo com se-indefinido essa relacdo se d4 com o DP objeto. Logo, uma vez
especificados o0s tracos de pessoa e numero de se mediante essa relacdo de

“associagdo” '8

, a concordancia entre sujeito (se) e verbo é ativada. O se-genérico, por
sua vez, seria lexicalmente distinto, tendo tracos-0 de pessoa e nimero, que, portanto,
nao permitem o preenchimento de valores na relacdo com um DP com tracos
especificados.

No resto, os dois tipos de construgdo-se se comportam de maneira idéntica: o

DP ocupa a posicao de argumento interno e o se a de sujeito; desse modo, o DP tem

Caso Acusativo e o se, Nominativo.

como equivalente a flexdo (1996:772). De acordo com os autores, 0 se se move para [Spec, TP] porque
possibilita a convergéncia de certos tragos com o alvo TP, e, assim, satisfaz o “Principio de Projecédo
Estendido”, segundo o qual toda sentenga deve ter um sujeito.

" Rooryck (1994) estende aos tracos sintaticos a subespecificacdo aplicada aos tracos fonoldgicos;
assim, haveria trés possiveis valores associados aos tracos sintaticos: especificado (i.e., tragcos +/-),
subespecificado de valor ndo-variavel (i.e., tragcos-0) e subespecificado de valor variavel (i.e., tracos-a). O
valor subespecificado ndo-varidvel marca a auséncia da propriedade expressa pelo trago — um traco com
esse valor é “neutro”, porque ndo se insere nem desencadeia relagdes de “harmonia” com seu entorno.
Por outro lado, tracos com valor subespecificado variavel podem se inserir em operagfes que levam ao
preenchimento desses valores — ou seja, tragos-a sao “sensiveis ao contexto”, podem se “harmonizar”
com seu entorno e, portanto, sdo tragos “camalednicos”.

8 A autora utiliza os termos “relagéo de parceria” e “parceiro” para tratar desse tipo de associago.
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Os dois tipos de se para estruturas ativas seriam:

Tabela 5. Tipos de se em estruturas ativas (MARTINS, 2003, 2005)

Tipo de se se-indefinido se-genérico

concordancia verbal | +concordancia | -concordancia

Nominativo Nominativo
Caso
se posicao Sujeito Sujeito
traco-¢ traco-a traco-0
Caso Acusativo Acusativo
DP . Objeto direto Objeto direto
posicao

Martins enfatiza o carater fluido da relacdo de concordancia, afinal, ela pode se
dar inclusive entre verbo e complemento na forma de sintagma preposicional, como se
vé na imprensa portuguesa contemporanea, i.e., em uma variedade linguistica de

pessoas cultas (“‘urban dialect of educated people”):

(28) A Espanha pretende que, ainda antes das adesdes previstas para 1996, se

avancem com as reformas institucionais.

Por sua vez, dialetos da Madeira e de Porto Santo’® admitem, para propésitos
de concordancia verbal, um tipo de “duplo-sujeito” com valor indefinido nas
construcdes-se. Nessa construgdo, ha uma relacdo de associagdo entre o se-

indefinido e um DP sujeito, conforme mostram os exemplos a seguir:

(29) A gente via-se elas [as baleias] longe, era o esparto.

(30) Nao sabem o que a gente se passamos ai.

Martins defende que, diferentemente do PE padréo, nesses dialetos, enquanto
0 nucleo do sintagma flexional (IP) assinala Caso Nominativo ao se, conferindo-lhe

estatuto de sujeito, o nucleo de outra categoria funcional da periferia esquerda

" Dados extraidos do CORDIAL-SIN (Corpus Dialectal com Anotacao Sintactica), desenvolvido no Centro
de Linguistica da Universidade de Lisboa. Martins (2003) informa que as constru¢fes também sao
encontradas em dialetos agorianos e do centro-sul de Portugal, mas de forma menos saliente.
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(denominado ZP?°) é fonte de Caso Nominativo para o DP (i.e., o “duplo” de se), como
nas sentencas (29) e (30). Exibindo traco-a para pessoa e numero, 0 se aciona o
mecanismo de concordancia com o seu “duplo”, a que ela também chama de “NP
sujeito-topico”.

Conforme ilustram os exemplos acima, “a gente” é o associado mais frequente
do se nas construcdes de duplo-sujeito atestadas; essa associacdo tem motivacdo
semantica, ja que ambos sdo “indefinidos” (MARTINS, 2005). Porém, a autora cita
outros casos de associados do se que vemos como questionaveis, uma vez que 0S
DPs nao denotam indefinitude tdo clara quanto “a gente”, e se nos parecem itens de

referéncia determinada, pessoal:

(31) O que a senhora se chama douradas, é esse choupa. Mas em Franga ha desse
gue a gente chama-se dourado.
(32) A minha mée e os outros todos tiravam-se aquele punhadozinho de coalhada e

depois iam espremendo aquilo...

Independentemente disso, 0 sujeito indefinido expresso pelo se deve ser
interpretado dentro do universo de referéncia delimitado pelo DP, que, por exemplo,
em (29) e (30), relaciona-se a comunidade a que o falante pertence. Portanto, na
construcdo-se com duplo-sujeito, a potencial interpretacdo irrestrita e genérica
(arbitraria) do se se mostra bloqueada (MARTINS, op. cit.).

O tépico que identifica o universo de referéncia pode ndo estar expresso no

dominio frasico, sendo, porém, recuperavel discursivamente, ou seja, inferido:

(33) Nunca se vimos este peixe.
(34) Nao se conhece esse peixe.
(35) Ah! Pois. Ca nunca se usaram isso. Mas eu, por acaso, ainda ha pouco tempo [...]

dei duas latas dessas a um rapaz para apanhar os passarinhos. E o visco. O visco.

80 A categoria funcional 2P codifica valores de polaridade, e.g., afirmacgéao, negagao, modalidade, podendo
também alocar foco (MARTINS, 1994, apud OLIVEIRA, 2000).
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Em (33) e (34), o contexto discursivo revela que o peixe € desconhecido pelo
falante e seus companheiros da comunidade pesqueira, e ndo por um numero ilimitado
de pessoas, por um “quem quer que seja’®. Graficamente, podemos representar o
universo referencial delimitado da “comunidade pesqueira” como um pequeno circulo

dentro de um circulo maior, que denota o Universo, como macrocosmo:

Universo

“comunidade pesqueira”

Figura 5. Representagdo gréafica de universo referencial
(baseada em MARTINS, 2003, 2005, 2009)

Em (35), o associado do se é um sujeito nulo de terceira pessoa do plural, que
se refere as pessoas da cidade (grupo ao qual o falante ndo se inclui) que
costumavam cacar passarinhos sem a isca, o “visco”.

A delimitacdo do universo referencial indica, portanto, uma referéncia
determinada nas construgdes com “duplo-sujeito”.

Martins (2009) apresenta a hipétese de que o DP duplo e o se pertenceriam a
um mesmo constituinte, um “DP-complexo”, no qual o duplo seria um adjunto
modificador do pronome. Esse DP-complexo unir-se-ia a estrutura como argumento
externo de verbos transitivos e inergativos (ou, com menor frequéncia, argumento
interno de verbos inacusativos) e receberia papel tematico. Depois, cada elemento
seguiria rota distinta: o se moveria para a flexdo (posicdo de sujeito) e o DP ou ficaria
na posicéo de origem ou subiria para topico.

A pesquisadora define que o se possui traco de namero [+plural], mas ndo tem

traco de pessoa e nem Caso. O se tem o traco [+plural] nos dialetos portugueses, e

8 De fato, a autora aponta que o se é um indefinido que ndo tem limiar quantitativo e a sua cardinalidade,
contextualmente variavel, cobre um espectro que pode chegar a interpretagcdo genérica.
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nao no PE padrdo (cf. (36-b), por conta da concordancia exibida entre 0 se-sujeito e

um predicado adjetivo plural:

(36) a. Nao se andava calcados (CORDIAL-SIN).

b. *Quando se é novos... (PE padrao)

Naro (1976), por outro lado, aponta que o se-genérico do PE tem traco
[+interpretacdo de grupo], no sentido de se referir a “humanos formando um grupo

n&o-diferenciado”, e.g., “Trocou-se saudagdes”®

. Assim, vemos que o carater plural do
se nao aparece apenas naqueles dialetos.

De fato, na construcdo-se de duplo-sujeito, o sujeito duplo também tem sempre
valor plural. O se ainda pode se ligar, anaforicamente, a qualquer pronome ou DP
plural, inclusive de primeira pessoa, como “a gente”, porque tem traco [-pessoa]. E a
natureza defectiva do clitico que permite a duplicacdo do sujeito ser uma opcao
gramatical nos dialetos do PE.

A partir dos estudos descritos acima e estendendo a andlise das construcfes-
se ao PB, Cavalcante (2006) investiga corpora recolhidos de Portugal e do Brasil — em
amostras diacronicas de autores lusos® e amostras sincronicas de escrita e de fala do

PE e do PB - e postula a existéncia de trés gramaticas distintas, que produzem trés

diferentes tipos de se, os quais ocorrem igualmente em sentencas finitas e infinitivas®*:

Gramatica 1: Portugués Classico: se-passivo
Gramatica 2: Portugués Europeu: se-indefinido e se-genérico®

Gramatica 3: Portugués Brasileiro: se-genérico

8 Com relacao ao italiano, Cinque (1988), Chierchia (1995) e D'Alessandro (2002) afirmam que o si de
construgdes como “Si; vuole ec; essere simpaci a tutti i costi” refere-se a um grupo nao-especificado de
humanos e tem o trago [+plural].

8 Dados extraidos do Corpus Histérico do Portugués — Corpus Tycho Brahe, composto de textos escritos
por autores portugueses nascidos entre os séculos XIV e XIX.

Segundo a periodizacdo adotada pela autora, o Portugués Classico refere-se a gramatica do portugués
até o século XVIII, o Portugués Europeu é a gramatica do portugués de Portugal a partir do século XVIII, e
o Portugués Brasileiro é a gramatica do portugués do Brasil a partir do século XIX.

8 Cavalcante usa a nomenclatura se-impessoal para as construgdes-se que no exibem concordancia
verbal. Contudo, preferimos nos referir a esse se como se-genérico (cf. nota 53 deste capitulo).
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A producéo exclusiva do se-genérico em sentencas finitas do PB é justificada
pela auséncia de concordancia entre verbo e argumento interno. Outra prova de que
no PB o se é genérico € que, nas sentencas nado-finitas, o preenchimento do sujeito
pode ocorrer por uma forma pronominal de referéncia indeterminada, como “a gente” e
“vocé” ou pelo se, sendo semelhantes no fato de todos ocuparem posi¢cao de sujeito e

receberem Caso Nominativo:

(37) O Rio de Janeiro € uma cidade adoravel pra vocé bater perna né.
(38) E impossivel a gente ndo imaginar como reagiria em situacio semelhante.

(39) Nova York é uma cidade facil de se passear.

Segundo a autora, uma gramatica que tem no sistema flexional concordancia
forte para o traco de pessoa, como o PE, possibilita a existéncia tanto do se-indefinido
como do se-genérico; numa gramatica com concordancia fraca, como é o caso do PB,
devemos encontrar ocorréncias de se-genérico®®.

Todavia, Cavalcante reconhece o emprego de se-indefinido na lingua escrita
culta do PB como decorréncia de um espelhamento em “outra gramatica”, embora nao
especifiqgue que gramatica é essa. Uma vez que sua leitura esta alicercada em Raposo

& Uriagereka (1996), podemos inferir que seja o PE.

8 E também casos de sujeito nulo de terceira pessoa do singular com referéncia arbitraria, e.g., “Nos
nossos dias, ndo [ecan] usa mais saia” (cf. GALVES, 2001).
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2.5 Elabora(m)-se algumas consideragdes

Um capitulo que tratou de tdo vasto leque de interpretacdes das construcdes-
se necessita de consideracdes finais.

A leitura das Grammaticas comprovou a relevancia dos debates em torno das
construcdes-se na passagem do século XIX ao XX. Os autores ndo compartilhavam
opinides, ora considerando-as passivas, ora como tendo sujeito indeterminado, ora
vendo o se como sujeito (semelhante ao on francés), ora como mera particula
apassivadora, embora aceitassem que 0 se expressava um agente ndo especificado.

Apesar do purismo dos preceitos gramaticais, a ndo-concordancia entre verbo
e argumento interno plural estava bastante presente no vernaculo brasileiro do periodo
entresséculos (cf. SAID ALI, 1908; ALCANTARA MACHADO, 1928; NUNES, 1990;
DUARTE, 2002) e, com menor frequéncia, em textos escritos mais formais (cf.
CAVALCANTE, 1999; DUARTE & LOPES, 2002). Em nosso corpus de anuncios de
revistas ilustradas e de variedades, o percentual de 26% demonstrou que, em se
tratando de publicidade, a escrita das revistas se diferia da dos jornais, estando, a
primeira vista, mais préximas das Grammaticas.

Ademais, observamos que uma construgdo como “Vende-se casas” também
era empregada no PE do inicio do século XX, conforme relata Moreira (1913),
contrariando o preconceito de que esse seria um brasileirismo (para usar um termo
frequente nas obras gramaticais da época), isto é, um vicio de linguagem tipico e,
acima de tudo, original do PB. Esse é um indicio de que o PB e o PE estariam
convergindo, no inicio do século XX, para a leitura indeterminadora, ao invés da
passiva. Tal convergéncia contesta, de certa forma, a proposta de Tarallo (1993:99) de
gue a gramatica brasileira, surgida no final do XIX, seria “radicalmente diferente da

modalidade lusitana”, pelo menos em relagdo a um fenémeno linguistico®.

87 Obviamente, essa é uma impresséo decorrente da leitura do relato de um portugués que viveu naquele
periodo. Investiga¢cBes diacrénicas sobre o fendmeno no PE do periodo poderdo fornecer respostas que
ou corroborem Tarallo ou indiqguem a convergéncia com o PB.
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O se das constru¢des sem concordancia € resultado da evolu¢do semantica do
pronome, desde o primitivo valor médio-reflexivo ao da indeterminacao (do agente e,
consequentemente, do sujeito). Podemos identificar duas vertentes de andlise desse
fendbmeno: uma linha mais formalista, cuja argumentacao € calcada na relagédo entre a
ordem dos constituintes sentenciais e a concordancia verbal, que leva ao denominado
se-genérico — como é o caso de Said Ali (1908), Naro (1976), Nunes (1990),
Cavalcante (1999, 2006), entre outros; a outra linha € mais nocional, cujos argumentos
sdo centrados nos papéis semanticos e na oposicado agentividade vs. passividade —
como propbe Martinz de Aguiar (1942). Os estudos mais recentes tém em comum
considerarem as construcdes-se, com e sem concordancia, como estruturas ativas.

Além de atentar para a concordancia com o0 argumento interno nas
construcdes-se, Martins (2003, 2005, 2009) identifica casos em que ha concordancia
do verbo com um tépico, um “duplo-sujeito”, sendo que este compartilharia com o se
os valores [+plural] e [-definido]. Com efeito, os grammaticos Sotero dos Reis (1870) e
Maciel (1902) ja indicavam a equivaléncia semantica entre o emprego do se e o de
DPs indefinidos, como “0 homem, os entes animados, o povo etc.”.

Portanto, essa revisao bibliografica nos mostra quatro tipos de construcdes-se

(em estruturas de verbos transitivos diretos):

(i) com o se-passivo;
(i) com o se-genérico;
(iii) com o se-indefinido (concordancia com o argumento interno);

(iv) com o se-indefinido (concordéancia com o tépico/ “duplo-sujeito”).

Nas construgbes com se-passivo, 0 agente semantico é indeterminado,
enquanto o sujeito € determinado; nas constru¢des (ativas) com se-genérico e se-

indefinido, agente e sujeito sdo indeterminados (pelo se); isso também ocorre nas
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construgdes com “duplo-sujeito”, com o diferencial de que, aqui, ha um outro DP com
funcéo de sujeito.

Retomando a evolugdo semantica do pronome e pensando no fato de que, nas
construcdes acima, independentemente da nomenclatura, 0 se expressa um agente
nao especificado, apresentamos a seguir uma classificagdo do se com base no traco
[+especifico]®. Essa classificacdo é uma tentativa de extrair o que h4 em comum nas
propostas dos autores e reuni-las em um esquema unico, elaborado a partir de
“presenca vs. auséncia” de referente acessivel para o papel de agente verbal.

De um lado, estdo os casos em que a identidade do agente é dada no contexto

e 0 se tem, portanto, o traco [+especifico]. E o que ocorre com os se’s médio-reflexivo,

e.g., “O homem se feriu”, reciproco, e.g., “Os noivos se beijaram” e passivo-A (quando
0 sintagma agentivo esta presente na sentenca), e.g., “Aqui se escreverdo historias
por gentes estrangeiras”. Por sua vez, 0s se’s passivo-B (sem a presenca de sintagma

agentivo), indefinido e genérico, revisados neste Capitulo, caracterizam-se por terem o

traco [-especifico], ja que o agente nao € determinado pelo contexto:

se

[+especifico] [-especifico]

1
médio-
reflexivo

indefinido

genérico

reciproco

passivo-A passivo-B

Figura 6. Diagrama: tipos de se e traco [tespecifico]

8 poderiamos ter escolhido os tracos [+determinado], [+definido], mas, a fim de evitar confusdo com os
usos anteriores dos termos, preferimos o traco [tespecifico]l. Com efeito, Gryner & Omena (2003)
apontam que [tgenérico], [tdeterminado], [tdefinido], [tespecifico], [tcoletivo] sdo tracos semanticos
associados a nogéo de indeterminagdo; por isso, todas as nomenclaturas se mostram aceitaveis.
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Nas proximas paginas, apresentamos a analise das construgdes-se coletadas
nos anuncios de revistas paulistanas, a fim de verificarmos se esses tipos de
estruturas (ou outros) séo realizados no portugués paulista do periodo 1890-1920.

Daremos especial atencdo a diagramacdo dos anuncios e a possivel
vinculacdo de suas caracteristicas a atmosfera socio-histérica do momento enfocado.
Na descricdo das construcdes-se, pretendemos, sempre que possivel, estabelecer um
dialogo entre a andlise do anincio como um todo e o estudo propriamente linguistico,
aproveitando apontamentos tanto de grammaticos quanto de linguistas recuperados

neste Capitulo.
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CAPITULO 3

Construcdes-se em anuncios publicitarios de revistas paulistanas

3.1 Construcdes-se e oscilagdo Pessoalidade/ Impessoalidade nos anuncios

Nos capitulos anteriores, vimos que o emprego de construcdes-se em textos
publicitarios era recorrente no século XIX e inicio do século XX, seguindo ou ndo a
norma grammatical que prescrevia a concordancia do verbo com o argumento interno.

Embora os estudos linguisticos revisados tenham colocado em xeque a
denominada passiva sintética, a estrutura com o se de sentido passivo é uma etapa da
evolucdo semantica do pronome, de origem médio-reflexiva, que possibilitou o
aparecimento do se indeterminador do agente e, posteriormente, do sujeito. Assim,
nao descartamos a busca pela construcdo-se passiva em h0oSSO Corpus e a
investigacao das provaveis motivacdes que levaram a seu uso.

Posto que nossa preocupacdo nao seja fazer analise formal das construcdes-
se, pois nos falta aparato teérico para tal e nosso objetivo é conduzir um trabalho sob
0 viés da Historia Social da Lingua, aproveitaremos apenas alguns pontos discutidos
pela literatura para a descricdo e o exame do fendbmeno nos anuncios. Trabalharemos
com a proposta de que o se surge na posi¢do de argumento externo do verbo, onde
recebe papel temético de agente (cf. CINQUE, 1988; RAPOSO & URIAGEREKA,
1996), e de que € defectivo no traco de pessoa, mas possui 0s tragcos semanticos
[+humano], [-definido], [+plural] / [+interpretacdo de grupo] (cf. NARO, 1976; RAPOSO

& URIAGEREKA, op. cit.; MARTINS, 2003, 2005, 2009). Também consideraremos que
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a periferia esquerda da sentenca esta ativada nas construcdes-se, podendo abrigar
um referente (topico) para o sujeito®.

Com o intuito de evitar problemas com as nomenclaturas e perspectivas
analiticas adotadas nas pesquisas anteriores, utilizaremos o se seguido do traco [-
especifico], ou simplesmente se, caso a estrutura encontrada nas publicidades néo se
enquadre em nenhum dos quatro tipos de constru¢cdes-se identificados a pagina 70.

Pretendemos fazer, pois, um estudo pautado no didlogo entre a analise
linguistica e a apreensao das caracteristicas internas aos anuncios (no que tange a
sua diagramacéao) e externas a eles (pensando no contexto sécio-historico e cultural
em que o corpus foi produzido).

Acreditamos que a publicidade pode refletir a atmosfera da cidade de Sao
Paulo daquele momento, importar aspectos sociais e culturais, e, por isso,
buscaremos identificar tais elementos nos resultados aqui obtidos.

Tomamos por base 0s conceitos sociolégicos de Pessoa e de individuo,
apresentados por DaMatta (1997) e discutidos no Capitulo 1 desta dissertacdo, em
que a Pessoa representa o tratamento diferencial, distinto, tipico da sociedade
burguesa — 0 mundo da Pessoalidade —, enquanto o individuo remete a ordenacéo do
Estado burocratico, em que todo mundo (qualguer um) é igual aos outros — o mundo
da Impessoalidade. Podemos pensar que a virada do século XIX ao XX presenciou o
embate entre uma ordem familiar pautada no renome e uma fundada em principios
abstratos, que dava valor ao anonimato.

Muito mais do que ruptura vs. continuidade do passado (FREHSE, 2005), o
periodo seria marcado pela coexisténcia de uma visdo do mundo como foco de
integracdo e Impessoalidade e de uma visdo do mundo como feito de categorias

exclusivas, colocadas numa escala de respeitos e deferéncias (DaMATTA, op. cit.).

8 Nao é objetivo desta dissertacdo discutir em qual categoria o elemento se posiciona. Também ndo
adotaremos as propostas que interpretam 0 Se como Sujeito, uma vez que iSSO exigiria um
aprofundamento maior em questdes formais e nosso enfoque é descritivo.
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A tal consciéncia vertical de posicdo que as elites tinham em relacdo as demais
classes tem raizes na diferenciacdo econémica e social existente entre dominadores e
dominados, que, no ambito das relagbes de trabalho, corresponde as categorias
empregadores e empregados. De fato, Sérgio Buarque de Holanda (1969) aponta que,
enquanto nas velhas corporacfes 0os mestres e seus aprendizes trabalhavam como
uma so familia e as relacdes de empregador e empregado eram pessoais e diretas, no
moderno sistema industrial, a separacdo cada vez maior entre as funcbes de cada
membro do grupo suprimiu a atmosfera de intimidade e cordialidade que reinava entre
uns e outros.

Mas nao é sO na industria moderna que a hierarquia de uns sobre outros
aparece. Também no modo de producédo artesanal, que envolveria menor nimero de
homens, seria possivel notar a divisdo entre as categorias do artista (que projeta) e do
operéario (que constroi), i.e., entre a concepcao e a execu¢do. Enquanto uns teriam
conhecimento e criatividade, outros usariam habilidade e técnica, para, juntos,
produzirem a peca. Na Franca, por exemplo, se, no século XIX, era comum um dnico
sujeito lidar com as duas fases da criacdo, a virada para o século XX presenciou a
separacao definitiva entre o artista e o operério (cf. AUSLANDER, 1996).

Dessa forma, embora um objeto pudesse ser identificado como tendo sido feito
em um determinado estabelecimento (e.g., Maison Rébeyrotte), ele era, na verdade, o
resultado da acdo de toda uma oficina e representava o trabalho fragmentado e
anbnimo de um grande numero de artesdos (i.e., individuos). Contudo, somente o
empregador (um individuo especifico) costumava levar os créditos pela peca, e ndo o
coletivo de empregados que contribuiram para sua feitura, ja que era ele quem estava
a cargo do design (AUSLANDER, op. cit.). Era o renome se sobrepondo ao anonimato.

Portanto, entendemos que, na passagem do século XIX ao XX, o jogo de
Pessoalidade vs. Impessoalidade ndo se restringia as elites paulistanas que
conviviam, nas ruas, com os outros (cf. Capitulo 1), mas afetava, em esfera

internacional, todas as formas de relacionamento baseadas em principios
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hierarquicos, i.e., contendo dominadores vs. dominados, como ocorre nas relagdes de
trabalho.

Uma vez que examinaremos anuncios de casas de comércio e de prestacao de
servigos, indagamos: serd que a oposicdo do renome vs. anonimato, espelhando
empregadores vs. empregados, € possivel de ser transparecida pelos textos
publicitarios? E, enfocando a regidao do Triangulo, serd que, da mesma forma que
Pessoas compunham o quadro de consumidores, as categorias de produtores e
distribuidores também eram marcadas pela presenca de tais individuos especificos?

O estudo dos tipos de construcdo-se provavelmente dara visibilidade a tudo
isso, ja que o se [-especifico] exprime a indeterminacédo de um agente humano — um
artificio que, pelo menos na esfera linguistica, parece denotar Impessoalidade e
destoar, pois, do mundo e das marcas Pessoais.

Afastando-nos dos demais trabalhos com corpora publicitarios, pautamo-nos no
exame qualitativo da amostra e visamos a uma leitura holistica/ gestaltica® dos
anuncios, examinando as sentengas com constru¢cdes-se ndo como unidades visuais
isoladas, mas tendo relacdes com os demais elementos da pagina (verbais e néo
verbais), ou seja, estando na dependéncia deles (cf. GOMES FILHO, 2004).

Posto que a diagramacdo dos anudncios, o titulo e a ilustracdo conduzem o
olhar do leitor para o texto (MENESES, 2000; GUARALDO, 2006), avaliaremos a
distribuicdo espacial dos elementos dispostos (textos e imagens), 0s quais, juntos,
transmitem o significado, a mensagem do anincio como um todo. Baseamo-nos na
ideia de que a decodificagdo da pagina impressa se d4 em dois momentos: no
primeiro, o leitor observa a massa grafica em conjunto e distingue as subareas,
identificando as ilustracdes, os titulos, os intertitulos, os brancos, o texto etc.; no
segundo, o leitor se detém nos detalhes dessas subareas (SILVA, 1985). Nesse

sentido, é fundamental considerar que ndo h& simultaneidade perceptiva na relagéo

% A teoria da Gestalt explica que a percepcéo das formas é global e unificada, uma vez que, diante de
uma totalidade, ndo vemos partes isoladas, mas relagdes. Disso resulta que “o todo é diferente da soma
de suas partes” e que “uma parte num todo € algo diferente dessa mesma parte isolada ou incluida num
outro todo” (cf. GINGER, 1995; GOMES FILHO, 2004).



77

imagem/texto, pois, na pagina impressa, € a imagem e o titulo que primeiro captam a
atencao do leitor (GUARALDO, op. cit.)*".

Enfocaremos o0s anincios com tragcos de anuncios de exibicdo (cf.
VESTERGAARD & SCHR@DER, 2004), caracterizados por chamarem a atencdo do
leitor/ consumidor por meio da énfase em recursos visuais e linguisticos, os quais
permitem um estudo mais acurado da relagdo entre a diagramacdo e a estrutura
linguistica dos mesmos. Nesses anuncios, a funcao de persuasado se sobrepde a de
comunicag&o®.

Portanto, o que pretendemos é uma andlise sintatica® ndo s6 das sentencas,
mas dos anuncios em si, no sentido de abordarmos a relacdo entre os signos que
compdem a sua totalidade, mais do que apenas o fendmeno linguistico em questéao.

Antes de passarmos ao exame dos dados, salientamos alguns pontos:

i) Lidaremos com anuncios de dois tipos: prestacdo de servicos e
comercializacdo de produtos. No primeiro, examinaremos a oscilacdo Pessoalidade/
Impessoalidade na relagdo entre proprietarios dos estabelecimentos de comércio ou
servico, cujos nomes estiverem destacados na publicidade, e demais trabalhadores
dos locais. No ultimo, veremos de que modo a énfase na mercadoria divulgada pode
revelar a (Im)Pessoalidade de quem a vende e de quem a consome.

ii) Os anuncios que divulgam produtos foram divididos em dois conjuntos
(comercializagdo de produtos e produtos), com base na presenca ou auséncia de
vinculacdo da mercadoria com alguma casa comercial ou distribuidor. A divisdo em
dois grupos se pautou no contetido predominante dos andncios: (a) maior destaque ao

nome ou as qualidades da casa comercial (e.g., recebimento de novidades da Europa,

> Embora estejamos observando a relacdo entre textos verbais e ndo-verbais na publicidade, ndo nos
dedicaremos a uma andlise sistematica do tema, por exemplo, sob o viés da Semidtica, pois esse ndo é o
objetivo da dissertacdo. Tomando emprestadas algumas palavras de Meneses (2000:01), propomos a
“identificacdo e organizacédo de atributos empiricos, de natureza tanto verbal quanto visual, selecionados
para atender a questdes histéricas” e, acrescentamos, linguisticas concretas, que possam ser aplicadas
aos anuncios, vistos como fontes de informagao.

2 Em contrapartida, os classificados pouco fazem para persuadir os provaveis compradores a I&-los e d&o
destague ao comunicar uma oferta ou uma procura.

% 0O termo sintaxe é aqui entendido na acepgdo “disposigdo harmoniosa de partes ou elementos”,
referente ndo apenas aos constituintes sentenciais, mas a qualquer objeto (HOUAISS, 2001:2581).
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grande sortimento de artigos, precos modicos), ou (b) maior saliéncia ao nome ou as
qualidades do produto em si.

Um dos principais elementos observados para essa classificacdo foi o titulo
(exérdio) das publicidades, pois supomos que ele dominar4 o sentido que se quer

produzir no texto, como ilustram os exemplos abaixo, dos tipos (a) e (b),

respectivamente®:

CASA AMERICANA
GRANDE EMPORIO

de arfigos dentarios, perfumarias finas de todas as qualidades

-

Conservas alimenticias francezas, inglezas, allemas e americanas

Vinhos finos ¢ de mesa do lodas as procedencias, LICORES, COGNACS,
AGUAS MINERAES, etc.

Executa-se com esmero e promptidao qualquer
pedido pelo Correio

Moraes & Picchiello
Ruade S. Bento, 41 Caixa do Correio, 188

Sao Pawulo
JM%@'—_—%TBE%—%&V; =aBiee

(A Vida Moderna, n. 29-30, 1907)

'BeLLEZA!! JUVENTUDE!! CONSTANTE ! ]
ONDULINA T | DERMOLINA

| Novo producte liguelo ’:.rum |
& mzllw:‘(-l- Con r£;:“= perfamado, para ey allecgben da
gars o eabello. Cara .

pelle. espinhas, cravos. anrilas, man-
et exlelo pam el L choy, penos, ruges, comichDes, dar-

mosedr ¢ conservar & cubia, 38 uma
formasues encatindoes o Boa apo-
rescin Instaninzeamente. conserva »
cutis fresca ¢ lindo,

DEPILATORIO LOPFZ

[ara farer desaparecer o pellos
e perugiers do rosto, eolla, mans &
.

oS St b bl g 26
prodacte preferido pcla elile eatiocs e P e oy
| E s | dasagradavels
LOGAO DE VENLS | AGUA INDJANA
| Produclo lygienico porn slor o b s 3 i

licam:
AGUA INDIANA, peoducto scienti-
fico. © meluor.pers dar & ebr pro-
gresvnamecte que £ o melhor Mps-
e d¢ Jdar a € oca cobelios: ndo |
manche nho ¢ ttors  (NCOMPA-
RAVEL £ SEM RIVAL

preles progiesaivemen’s com a

PLOR DE BELLEZA, preducto
eguel & Logio de Vesss, posim cm
cor 1OMCH,

Laborstorie s |

Lopez, Edwards & (655

Em Sdo Paulo i
Vende - a2 mas seguliles cesan
BAGUEL & COMP.- Rua Binita %1 ¢ 3

CASK FACHADA - Rua Dirsita I, 35 — & Soews

— a Pl o, 1 ¢ 8 - RIO

AL, o Laben, Benglin & €, Brogarin Pl ¢ 2m Nnnhﬂlmucmmntlm-_J

(A Cigarra, n. 100, 1918)

% A seta vermelha aponta o exodrdio de cada anuncio. Por ora, ndo transcrevemos 0s textos dos andncios,
guando dificeis de ler, pois s6 queremos salientar os diferentes tipos de exordios.
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iii) Os anuncios de prestacdo de servicos e de comercializagdo de produtos
foram classificados em quatro categorias, relativas a presenca de nome de
executante(s) do servico ou de proprietario(s) do estabelecimento e a presenca de
nome do ultimo, geralmente no topo do texto (cf. setas vermelhas):

Categoria A: presenca apenas de nome de executante(s) ou proprietario(s);
Exemplo:

4, (Wn s%a%%¥ _

?-zlgoiro e Gravador,
~ DE BERLIM

Artista academico

(Almanach do Estado de S. Paulo para 1890)

Categoria B: presenga de nome de executante(s) ou proprietario(s) + presenca
de nome do estabelecimento comercial;

Exemplo:

T1




(Almanach do Estado de S. Paulo para 1891)
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Categoria C: presenca apenas de nome do estabelecimento comercial — nome

vinculado provavelmente ao sobrenome da familia proprietéaria;

Exemplo:

_Ehapelaria Souza Pereira

Guarda-chuvas
Gorros

Bonels  ete.

Chapéos americanos The FranK H. Lee Co. - New YorKk
sbo 08 melhores chapéos que se conhecem no mundo

Chopéos italianos G. B. @ Lazzaro Borsaline & Cia. -Alexandria.
Chopéos paulistas da fabrica Souza Pereira & Cia., fundoda em 1852 em Sorocaba

Palhetas, chapeos dunios e moles, sempre os ullimos modelos. a pregos baralissimos

STOCK COLOSSAL

Rua Direita, 6 - B Telephone, 958 S. PAULO

(A Cigarra, n. 24, 1915)

-

Categoria D: presenca apenas de nome do estabelecimento comercial — nome

desvinculado de qualquer sobrenome.

Exemplo:

Y v 8

! FABRICA E DEPOSITO DE
,XU.A.RD.A. OI—IU'V'AS

para homens e criangas

OMBRELLAS E SOMBRINHAS

0 que ha de ‘mais rico para senhoras
E TODO E QUALQUER CONCERTO

(Almanach do Estado de S. Paulo para 1890)

© AS NOVE NAGOES - =

A seguir, um resumo das caracteristicas das quatro categorias de andncio

estudadas:
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Tabela 6. Categorias de anincios

o Categorias
Caracteristicas

A B |C | D
Nome de proprietario(s), + |4
executante(s)
Nome do estabelecimento i |
(vinculado a sobrenome)
Nome do estabelecimento M

(desvinculado de sobrenome)

Essas categorias ilustram a passagem gradual®® de andncios com mais marcas
de Pessoalidade (destacando individuos especificos, singulares, renomados) -
expressas por nomes/sobrenomes dos proprietarios e/ou executantes — para andncios
com maior grau de Impessoalidade — pela auséncia de ligacdo do nome do
estabelecimento com algum sobrenome. Em se tratando da presenca desses

elementos nos anudncios, temos a seguinte gradiéncia:

Tabela 7. Gradiéncia Pessoalidade-Impessoalidade nas categorias de andncios

Pessoalidade----------- Impessoalidade

A B C D

O exame inicial do corpus revelou que anuncios de prestacdo de servicos
foram predominantemente das categorias “A” e “B”; por sua vez, anuncios de
comercializagdo de produtos foram dos tipos “B”, “C” e “D”.

Com o intuito de estudar a oscilagdo Pessoalidade/ Impessoalidade na
interface sintaxe-semantica, em cada categoria de andncio observamos se seria
possivel obter antecedentes referenciais em nomes préprios, de executantes do
servigo ou de proprietarios do estabelecimento comercial, os quais indicariam Pessoas
(empregadores, empresarios) e representariam agentes/ sujeitos determinados. Por
outro lado, investigamos motivacdes contextuais (intra e extratextuais) que levam ao

emprego da construgdo-se, que exprime agente indeterminado. Uma hipétese é que o

% Mas n3o necessariamente cronolégica, pois categorias distintas coexistem de 1890 a 1920.
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se estaria marcando a presenca de (um grupo de) individuos, e ndo de Pessoas, na
conducéo das ac¢bes descritas pelos verbos. Logo, embora o enfoque desta pesquisa
esteja nas construcdes-se, analisamos também sua “alteridade”, i.e., as sentencgas
com agentes determinados, a fim de ponderarmos a contribuicdo do se para a
publicidade.

Por ser uma analise gestaltica/ holistica dos andncios, propomos atentar para
os efeitos da diagramacdo nas sentencas estudadas; mais especificamente,
tencionamos ver se elementos escritos no topo dos anuncios, e.g., DPs referindo-se a
nomes de individuos especificos, ocupam, na transposicéo sintatica, posi¢ao de topico
em correferéncia com um sujeito na(s) sentenca(s) — ou seja, tendo interpretacdo de
predicacdo discursiva. Apesar de ndo estarem proximos “linearmente”, ja& que ha
“pausa” entre tépico e sentenca-comentario, (i.e., espaco em branco ou preenchido
com outro elemento verbal ou ndo verbal), os realces tipograficos conferidos a esses
elementos possibilitam que se faca uma “leitura continua” e que se estabeleca

» 96

conectividade “referencial” ou “seméantica” *.

A seguir, exemplos de cada tipo de estrutura, sem e com o se®”:

+ Auséncia do se (agente determinado):

Casa de Consignacdes
J. Silva & Comp.
ec ; Recebem a consignacéo: | Café, assucar, aguardente, [...]

ec ; Fazem pagamentos em S. Paulo, | Santos e Rio de Janeiro

[.]

ec ; Mandam vir por commisséo qualquer | encommenda da Franca, Allemanha, Italia,
Inglaterra, Portugal e Estados Unidos

Caixa do correio 97 — Rua Brigadeiro Tobias 76

(Almanach do Estado de Sao Paulo para 1890)

% Investigaremos sentencas finitas com verbos transitivos simples; nas estruturas sem o se,

trabalharemos apenas com verbo na terceira pessoa, singular ou plural.

" A ligag&o do topico com a categoria vazia de sujeito (ec) é apontada com o indice subscrito “i". N&o se
objetiva definir a natureza da categoria vazia nesta dissertacdo, nem que tipo de construcéo de topico
marcado ocorre nesses casos, i.e., se topicaliza¢ao, deslocamento a esquerda etc.
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¢ Presenca do se (agente indeterminado):

H. BARREIROS & C."*

Agencia de Loterias e Descontos

Tem sempre & venda bilhetes de todas as Loterias da Capital Federal e do Estado
Attende-se com urgencia aos pedidos do interior

49-A, Rua Direita, 49-A — Sdo Paulo

(A Chronica, n. 2, 1908)

No cébmputo geral de anuncios de servicos e produtos, de 1890 a 1920, as
categorias descritas acima tiveram como mais frequentes as seguintes estruturas:

Categoria A: agente determinado;

Categoria B: agente indeterminado;

Categoria C: agente determinado / agente indeterminado;
Categoria D: agente indeterminado.

Os textos agrupados em “A” ttém o nome do executante do servigo ou do
proprietario da casa comercial bem enfatizado e, na maioria das vezes, realcado
graficamente e colocado em zonas primarias de visualizagdo (i.e, topo ou centro da
pagina); logo, a preferéncia por agente (e sujeito) determinado é justificada. Nesse
sentido, € previsivel o favorecimento desse tipo de estrutura nos anuncios da classe
“C”, embora estes nao tenham expressos nomes de individuos, mas sobrenomes de
familias as quais os estabelecimentos pertencem. Todavia, devemos ressaltar o
equilibrio entre a presenca de agentes determinado e indeterminado na categoria C,
revelando que o0 se ja se mostra forte nos andncios, independentemente de sua
categoria, e, sob outro ponto de vista, que a presenca de item Pessoal somente no
nome do estabelecimento (como caracteriza C) pode conduzir a Impessoalidade.

As categorias que tiveram predominio de construcdes-se requerem uma
andlise mais cuidadosa. As caracteristicas formais da classe “D” ndo possibilitam que
a referéncia de sujeitos/ agentes aponte para individuos ou familias proprietarias, e a

tornam, portanto, a classe mais Impessoal. De fato, a grande maioria de anudncios
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desse tipo ocorreu no século XX, de 1914 a 1920, para casas comerciais, e indicam
uma tendéncia que vemos até nos dias de hoje, isto é, nomes de lojas brasileiras
desvinculados do de seus proprietarios, e.g., Casas Bahia, Pdo de Acucar,
Pernambucanas etc.

A categoria “B”, que tem presenca de nome de executante(s) ou proprietario(s)
seguido de nome do estabelecimento comercial, apresentou altos indices de agente
indeterminado. Apesar de ser dado realce a nomes de executantes e proprietarios, o
recurso do se pode ter diminuido o envolvimento dessas Pessoas para com as
atividades realizadas®, até por uma questdo de hierarquia laboral/ social (cf.
HOLANDA, 1969; AUSLANDER, 1996).

Uma vez que as quatro classes de andncios coexistiram de 1890 a 1920,
entendemos que essa oscilacdo agente determinado / agente indeterminado poderia
ser uma instancia de representacdo linguistica da oscilacdo Pessoalidade/
Impessoalidade caracteristica do momento histdrico. Esses resultados apontam que

as categorias de anuncios se encaixam da seguinte forma na gradiéncia:

Tabela 8. Gradiéncia Pessoalidade-Impessoalidade nas categorias de andncios com
relacé@o aos tipos de agente

Pessoalidade----------- Impessoalidade

A C B D

Diferentemente do observado na Tabela 7, por apresentar mais casos de
construgdes-se, a categoria B esta mais proxima de D (extremo da Impessoalidade) do
que de A (extremo da Pessoalidade). A leitura pormenorizada dos textos apontara
mais detalhes da relacé@o entre estrutura linguistica e contexto socio-histérico.

Veremos, nas préximas paginas, como agentes determinados e agentes

indeterminados (pelo se) apareceram nos anuncios de prestacdo de servigos e nos de

% De fato, a indeterminacdo é estudada como sendo um procedimento para marcar o distanciamento do
locutor, i.e., para preservar sua face, sua autoimagem (cf. MILANEZ, 1982; GALEMBECK, 1997).



85

comercializagdo de produtos. Reiteramos que nos pautaremos em um exame
gualitativo dos dados, pois € dificil quantificar a apreensdo da relacdo entre
construcao-se e seu entorno, devido as singularidades de cada publicidade.

Desse modo, a andlise deste capitulo estd dividida em dois tépicos:
“Pessoalidade e Impessoalidade em andncios de prestacdo de servicos e

comercializagado de produtos” e “A Impessoalidade nos anuncios de produtos”.

3.2 Pessoalidade e Impessoalidade em anuncios de prestacdo de servicos e

comercializacao de produtos

3.2.1 Anuncios Pessoais: o dominio do determinado

Nesta se¢do, analisamos anuncios que apresentam a exclusividade de agentes
/ sujeitos determinados. Veremos, inicialmente, anuncios de prestacao de servicos e,
em seguida, de comercializacdo de produtos, porque os primeiros tendem a ser mais
Pessoais, pois divulgam o trabalho de um ou véarios individuos especificos, singulares
(i.e., Pessoas), identificados por nomes proprios e descricbes pormenorizadas de seus
atributos.

Na interpretagdo das sentengas, atentaremos para 0s elementos que atraem a
atencdo do leitor, por estarem proeminentes devido ao emprego de recursos
tipogréficos. Delimitadas ou ndo por molduras, as publicidades de prestacdo de
servicos, por exemplo, destacam 0 nome do executante ou proprietario do
estabelecimento, geralmente na parte superior da pagina, e também a especialidade
do negdcio e seu endereco, além de trazerem informacdes relativas as atividades

conduzidas no local.
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O anuncio a seguir € contornado por uma grossa e rebuscada moldura
horizontal e é encabecado pelo nome do executante do servigo, “Henrique Schultze”,
realcado por negrito e fonte grande; ornatos tipograficos (vinhetas) nas laterais e
abaixo do nome contribuem para destaca-lo ainda mais; por fim, um texto descrevendo

as especialidades do artesdo completa a publicidade®:

1) - * & 55
>3 s e @%@\ NV -

- Our 2

} : IEOS, ?Tmlheiré ;g':g;g;’l;. Artista academico %
m e

gos de bijouteria,

, o;o, ?omo concertos de trabalhos finos

(Almanach do Estado de S. Paulo para 1890)

[HENRIQUE SCHULTZE];

[Ourives, Joalheiro e Gravador, Artista académico de Berlim]

(i) ec; Recommenda-se ; em fazer todos os artigos de bijouteria, tanto em trabalhos
novos, como concertos de trabalhos finos quebrados

Entendemos que a saliéncia visual dada ao nome préprio por extenso e em
caixa alta o conecta discursivamente a sentenca (i): 0 nome esta em posic¢ao de topico
marcado e é o referente para o sujeito nulo de (i). Isso justifica a coindexacao entre o

topico e a categoria vazia.

% Com o intuito de facilitar a analise dos dados, listamos, abaixo de cada anincio, os tdpicos marcados
(entre colchetes e em maiulsculas) e as sentencas a serem estudadas (numeradas). Também estéo entre
colchetes informagdes realcadas tipograficamente e que, em alguns casos, tém funcdo semelhante & do
aposto ou a da oracdo adjetiva explicativa. Para tornar a leitura mais acessivel, quando necessério,
reproduzimos ap@s a figura todo o texto verbal do anuncio.
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As linhas “Ourives, Joalheiro e Gravador, Artista academico” e “de Berlim”
também se localizam no topo do anuncio e aparecem em negrito e tamanho maior (a
Gltima, inclusive, toda em mailscula). Ao destacarem e detalharem as especialidades
de “Henrique Schultze” e sua procedéncia alemd, tais atributos tornam o arteséo
Unico, distinto nesse ramo de atividades. Isso também é captado por conta da
semelhanga gréfica do anuncio com um diploma, devido aos recursos visuais
levantados acima, e.g., moldura rebuscada, orientacdo horizontal da pégina e
ornamentacao do titulo.

No plano do discurso, podemos interpretar que tais informacfes tém funcéo
parecida com a do aposto, pois ddo énfase a particularidades da Pessoa, indicando
gue é Henrigue Schultze, e nenhum outro artesédo, quem tem as referidas qualidades e
executa os trabalhos divulgados.

O emprego pronominal do verbo “recomendar-se™®, de sentido préximo a “dar-
se como bom, recomendavel”’, “merecer distingdo”, deixa ainda mais claro que esse
anuncio tem alto grau de Pessoalidade, ja que evidencia a singularidade do artesao.

Na publicidade a seguir, observamos, juntamente com 0 nome por extenso do
executante do servico (de estilo e tamanho de fonte diferenciados), uma pequena
gravura (vinheta) de um homem com martelo em punho e mesa, representando a
atividade de leiloeiro; ambos chamam a atengéo do leitor para o que é descrito no

texto que os seguem:

100

i
1

Esse se é o de sentido médio-reflexivo e, por isso, recebeu o indice
proposta no Capitulo 2, ele teria o traco [+especifico].

. Seguindo a classificagédo
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(2)

2 ﬁzn‘aa‘o de ]ﬁézza’ozzgé

Leiloeiro official do Real Consulado Inglez.
Matriculado na Junta Comm ercial do Estado.

~ Agencia e Escriptorio: Largo da Misericordia n. 4

) 8 .
Faz pagamentos immediatos 4 venda. Acceita em seu es-
criptorio toda e qﬁéquer mercadoria para ser vendida em
leildo. .

o - -

£

(Vida Paulista, n. 09, 1903)

[FURTADO DE MENDONCA]

[Leiloeiro official do Real Consulado Inglez]

[Matriculado na Junta Commercial do Estado]

() ec | Faz pagamentos immediatos & venda.

(i) ec; Acceita em seu escriptorio toda e qualquer mercadoria para ser vendida em

leildo.

Embora, na leitura linear, os atributos profissionais (apostos) e o endereco
estejam entre 0 home do executante do servigco e as sentencas (i) e (i), vemos a
coindexacao entre tdpico e categoria vazia, no nivel sintatico, e a conexao de exdrdio
e texto, nos ambitos do discurso e da diagramacéo.

Os atributos que acompanham o nome por extenso de “Furtado de Mendonga”
e a descricdo das atividades exercidas ddo a qualificacdo pormenorizada e a
especificidade do executante do servico, no caso, um leiloeiro. Nesse exemplo, o
pronome possessivo de terceira pessoa do singular masculino “seu”, em “em seu
escriptorio”, ndo deixa davida de que o referente do sujeito das sentencas é “Furtado
de Mendoncga” e de que o agente é determinado.

Ha situacdes, porém, em que 0s nomes proprios dos executantes dos servigos
nao aparecem por completo nos andncios, estando escritos apenas seus sobrenomes,
antecedidos ou ndo pela primeira letra do prenome. Isso € comum em casos de

sociedades comerciais, frequentemente indicadas pela abreviagéo “Comp.”.
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Na publicidade abaixo, o tépico “Comissarios R. Lopes & Comp.” encima o

texto e é o antecedente referencial para os sujeitos nulos das sentencas (i) e (ii):

®3)

3
_|

COMMISSARIOS
R. LOPES & COMP.

Telephone N ° 272

R

Recebem todo e qualquer genero d consignagdo,
tanto nacional como estrangeiro. Importam directamente
vinhos finos do Alto Douro, Porto, ete., ete.
Variadissimo e completo sortimento de ferragens, tintas, ar-
marinho, roupas feitas, fazendas, louca, kerozene,
- arroz, vellus, papel branco e de cores ete., eto. por atacado
e a varejo livros em branco ete., ete.

' Mate superior do Parand.
Despacho de mercadorias para a Estagdo do Braz
RUA DO BRAZ, 31 esquina da do Monsenhor Anacleto.
s PAULO '
. AO BENDEGO' Casa Iberica

(Almanach do Estado de S. Paulo para 1890)

[COMMISSARIOS R. LOPES & COMP.];

() ec i Recebem todo e qualquer género a consignacdo, tanto nacional quanto
estrangeiro.

(i) ec j Importam directamente vinhos finos do Alto Douro, Porto, etc, etc.

Tanto a abreviacdo “Comp.” quanto o nome (atributo) “Commissarios” tém traco
plural (traco seméantico no primeiro e formal no segundo) e exigem que 0s verbos de (i)
e (ii) flexionem na terceira pessoa do plural. Vemos, assim, que os “Comissarios R.
Lopes & Comp.”, como um grupo, sdo as Pessoas garantidoras do servico, i.e., 0S que
se responsabilizam pela boa conducéo das atividades, como a venda de “variadissimo
e completo sortimento” de mercadorias, indo de ferragens a alimentos. Pode-se
entender que a singularidade da casa (para com suas concorrentes) é marcada pela
longa enumeracado de itens la comercializados, que, de tdo diversos, ndo cabem no
anuncio — haja vista os repetidos usos da abreviacdo “etc., etc.”.

Com efeito, vale lembrar que o grupo dos comerciantes de Sdo Paulo também
configurava um tipo de hierarquia social, pois profissionais como 0s agentes,

comissarios e importadores formavam a elite da classe comercial, visto que interagiam
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com o mercado externo, tinham a seu favor companhias de navegagédo e formavam
amplas redes de circulagdo com o auxilio das estradas de ferro e a protecdo do
governo (DEAECTO, 2002).

Uma companhia também aparece no anlncio a seguir, que ocupa a pagina
inteira do periddico e esta delimitado por uma moldura retangular horizontal, dividida
em quatro partes. A primeira vista, pode parecer que ha quatro anunciantes diferentes
ocupando a mesma pagina; no entanto, uma leitura mais atenta faz notar que as
partes comp&em, de fato, um todo indissociavel nos planos da forma e do contetdo.

Com respeito a forma do andncio, a existéncia de vinhetas iguais em todas as
bordas do retédngulo maior, e a presenca do circulo no centro deste, sobrepondo-se a
todos os retangulos menores, e da faixa com o nome da companhia “Jorge Seckler &
Comp.”, atravessando os retangulos inferiores, estabelece conexdo entre as quatro
divisdes. Em relacdo ao conteudo, o campo semantico da “tipografia” € o que liga o
titulo (exordio) de cada parte as demais, a saber: “Typographia”, “Officinas de
encadernacéao e pautacao”, “Fabrica de livros em branco” e “Lithographia”.

O circulo no centro da pagina € um recurso visual que focaliza um elemento
técnico comum a esses quatro segmentos de producao tipografica, i.e., a presenca de
“Officinas a Vapor | Premiadas em Diversas Exposi¢cdes Nacionaes e Estrangeiras”,
gue, pelo prestigio e credibilidade embutidos em tantas premiagfes, € um atributo de
enorme importancia na divulgagdo da empresa. Ademais, a figura redonda aparenta a
marca de um carimbo, como os que gravam documentos publicos, ensejando a ideia
de boa fé da empresa.

Apesar de 0 nome da sociedade proprietaria estar redigido na parte baixa do
anuncio, o fato de ele estar tipograficamente realgado o torna a referéncia dos sujeitos

nulos das sentencas que o antecipam:
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(4)

(Almanach do Estado de S. Paulo para 1890)

[Typographia]

(i) ec; Encarregam-se ; de todos os trabalhos concernentes a esta arte.

(i) ec ; Editam obras por sua conta, segundo convenio

[Officinas de encadernacéo e pautagéo]

(iii) ec; Aviam com perfeicdo, prestesa e modico preco, toda e qualguer encommenda
gue lhes férem confiada.

[Fabrica de livros em branco]

(iv) ec; Tem'™ sempre grande deposito de livros em branco para todos os misteres.

(v) ec; Effectuam qualquer encommenda com promptid&o.

[Litographia]

(vi) ec; Incumbem-se; de mandar executar todo e qualquer trabalho n’esta arte, com
esmero, gosto e promptiddo, e por precos commodos.

[Officinas a Vapor | Premiadas em Diversas Exposi¢cdes Nacionaes e Estrangeiras]

[JORGE SECKLER & COMP.];

A leitura do andncio como um todo indica que, de (i) a (vi), ndo se pode pensar

em terceira pessoa do plural indeterminada, uma vez que o referente do sujeito nulo

101 Nessa época, ainda néo se diferenciava, por meio do acento circunflexo, a terceira pessoa do singular

do verbo ter da flexdo de terceira pessoa do plural, no presente do indicativo.
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vem explicitado abaixo, como sendo a sociedade “Jorge Seckler & Comp.”%%; o DP
“Jorge Seckler & Comp.” ocupa, portanto, a posigdo de antitdpico das sentencas'®. A
empresa era comandada por Jorge Seckler e seus soécios, denotando um grupo de
Pessoas, em posicdo mais alta na hierarquia social. Propriedade de comerciantes
abastados, ela era, de fato, bastante renomada no ramo tipogréfico (cf. MARTINS,
2008), mantendo escritério na Rua Direita e oficinas na Rua 25 de Margo, conforme
apontam os dois enderecos presentes na publicidade.

Os individuos especificos da “Jorge Seckler & Comp.” sdo 0s responsaveis
pelas atividades da companhia tipografica, em seus variados setores, desde a edi¢édo
de obras, a encomenda de encadernagcbes e livros em branco, até a gravacao
litografica, que se incumbem de “mandar executar” — provavelmente por seus
empregados. Dessa forma, a pluralidade do t6pico-sujeito’® leva os verbos de (i) a (vi)
a serem codificados na terceira pessoa do plural.

Até aqui, vimos publicidades de execucdo de servigos, realizados ou por
empresarios simples ou por sociedades comerciais. Nos anuncios de comercializacao
de produtos, ocorréncias similares foram verificadas, como as de referentes em
posicao de antitopico. Essas se deram sobretudo nas publicidades da categoria B, que

déo realce ao nome dos proprietarios do estabelecimento:

102 Analisamos topicos do tipo “Jorge Seckler & Comp.” como instancias de topico composto, i.e., um

t()ig)ico que contém mais de um nucleo, semelhante ao “sujeito composto”.

103 Antitdpico é o topico que aparece a direita da sentenca.

14 Denominamos a conectividade (coindexac&o) do tdpico com o sujeito nulo de topico-sujeito. Esse item
guarda semelhangas com o “duplo-sujeito” de Martins (2003, 2005, 2009), mas, por ndo seguirmos toda a
proposta da autora, optamos por outra nomenclatura.



93

()
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ﬁ
1
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o
-
3

WIOIIP og.‘bm.lo'(llilx
212 ‘soEjskin 'seue)aciog ‘sednon

Vendem a precos-sem competencia

-
§ Faience
N. 44, RUA DIREITA N. 44

Objectos fizios para presentes. bibelots, mindezas ete.
O maior sorlimento que existe nos artigos:
Lougas, jporcellanas, erystacs, vidros, efe, efc.

Precos sem-competencia

Magalhées Barker & C.

(Vida Paulista, n. 18, 1904)

Vendem a precos sem competencia.

Lougas, Porcellanas, Crystaes, etc.

Importagéo directa.

A Faience

N. 44, Rua Direita N. 44

Objectos finos para presentes, bibelots, miudezas etc.
O maior sortimento que existe nos artigos:

Lougas, porcellanas, crystaes, vidros, etc., etc.
Pregos sem-competencia.

Magalhaes Barker & C.

(i) ec i Vendem a precos sem competencia.
[A Faience]

[N. 44, Rua Direita N. 44]

[Precos sem-competencia]

[MAGALHAES BARKER & C.] ;

A leitura gestaltica do anuncio esclarece que o referente do sujeito nulo vem
expresso como antitépico (“Magalhées Barker & C.”), tornando imprépria uma possivel

leitura de indeterminacao.
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Além disso, ndo € plausivel a interpretacdo de sujeito indeterminado porque
outros trés elementos de destaque no anincio compdem uma “moldura referencial” (cf.
MICHELETTI, 2000) e, devido ao realce que ganharam, sdo percebidos visualmente
antes de a sentenca (i) ser lida: a) logo a primeira vista se nota que grande parte da
pagina € ocupada pela imagem de um movel (estante) acondicionando os objetos a

105

venda, no local onde atuam aqueles que “vendem a pregos sem competéncia”; b) a

énfase no estabelecimento é reforcada pela grafia do nome da casa comercial, “A
Faience”, em fonte grande e negrito, e por sua localizagdo no centro do anuncio, que
provoca impacto imediato no leitor; ¢) pouco abaixo do centro, situa-se o endereco de
“A Faience”, também realgado tipograficamente, corroborando a leitura de que o grupo
de Pessoas que comanda o local serve de referéncia para o sujeito nulo de terceira
pessoa do plural de (i), e, igualmente, para o agente verbal.

Na préxima publicidade, o nome da casa comercial (“Ao Excelsior”) recebe
destaque no topo do texto, escrito em estilo que simula a ideia de ascensao que o
termo denota. Também estdo realcados os nomes de alguns dos produtos vendidos

no local, no centro, e da sociedade proprietaria (“B. de Aguiar & Comp.”), apenas no

fim da péagina:

1% Embora a reproducéo da imagem na revista ndo esteja boa o suficiente para identificarmos elementos

especificos.
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(6)

N @* TAZENDAS PISLS, NODAS, .’\
- Anummno E paasuunu ’

(Almanach do Estado de S&o Paulo para 1890)

24, Rua 15 de Novembro, 24

(antiga rua da Imperatriz)

AO EXCELSIOR

FAZENDAS FINAS, MODAS,

ARMARINHO E PERFUMARIAS

Recebem mensalmente novidades e tem sempre um completo sortimento de tecidos
modernos, de algodao, 13, linho e seda.

GRANDE SORTIMENTO DE ARTIGOS PARA NOIVAS

Grinaldas, Véos, Leques, Luvas, Lencos bordados, Ligas, Camisas de Cambraia,
Saias, Meias de Seda, etc., etc.

Todos os artigos que compdem o0 seu sortimento sdo vendidos por pregos
excepcionaes, visto serem no geral

IMPORTADOS DIRECTAMENTE

B. de AGUIAR & COMP.

Sao Paulo

[Ao Excelsior]

(i) ec; Recebem mensalmente novidades

(i) e ec; tem sempre um completo sortimento de tecidos modernos, de algodao, 1a,
linho e seda.
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(iii) Todos os artigos que compdem o seu sortimento s&o vendidos por precos
excepcionaes, visto serem no geral importados directamente.
[B. DE AGUIAR & COMP.];

O nome do estabelecimento estd em posicao de topico, mas néo é o referente
para os sujeitos nulos. A moldura referencial para os sujeitos nulos de (i) e (i) esta no
nome dos proprietarios (encerrando a péagina), a que atribuimos a funcdo de
antitépico.

Os diversos realces tipograficos conferidos aos nomes das mercadorias, no
topo e no centro da pagina, conjugados a repeticdo da expressao “completo/ grande
sortimento de artigos”, aparentemente deixam a figura dos proprietarios em segundo
plano no anuncio. Entretanto, vemos que a sociedade “B. de Aguiar & Comp.” é
importante para a publicidade porque: a) seu nome esta destacado em caixa alta,
fonte maior e em negrito; b) aparece depois de outra expressdo destacada
graficamente em (iii) — “IMPORTADOS DIRECTAMENTE” —, o que nos faz inferir que
eles sejam as Pessoas garantidoras do negécio, responsaveis pela importacdes sem a
mediacao de distribuidores, e, que, portanto, tém status elevado na classe comercial

(cf. DEAECTO, op. cit.).

Examinamos, nesta secdo, os anuncios que denominamos “Pessoais” por
realcarem que um individuo especifico ou um grupo de Pessoas se responsabilizava
pelas atividades conduzidas no local, ora oficinas de trabalho artesanal, ora casas
comerciais. Independentemente de serem empresarios simples ou sociedades, seus
nomes (proeminentes nos andncios) serviram de antecedentes para os sujeitos nulos
das sentencas, indicando serem as Pessoas a referéncia determinada para os agentes
semanticos e 0s sujeitos sintaticos.

Observamos, pois, casos com tépico-sujeito simples (um nucleo), e.g., (1), que
levavam a flexdo do verbo na terceira pessoa do singular, e tépico-sujeito composto

(mais de um nucleo), e.g., (4), que desencadeavam terceira pessoa do plural.
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Encontramos também nomes das Pessoas em posicdo de tdpico ou antitopico,
dependendo de sua localizag&o espacial nos andncios, no topo ou no final da pagina.
Sistematizando formalmente os tipos de sentencas analisados nesta secao,

terfamos as estruturas abaixo'®

. O primeiro caso tem na posi¢céo de topico o nome de
uma Pessoa (em negrito); depois, vem a sentenca, com sujeito nulo (ec) coindexado
ao topico:

(7) [roper Henrique Schultze ; [» ec; Recommenda-se ; em fazer todos os artigos de

bijouteria etc.]]

A seguir, ilustramos um caso em que o topico se refere a uma sociedade
comercial, expressa por um DP que contém traco [+plural] e exige que o verbo da

sentenca se flexione na terceira pessoa do plural:

(8) [roppCommissarios R. Lopes & Comp.; [ir ec ; Recebem todo e qualquer genero a

consighacaol]]

Por fim, na sistematizacdo abaixo, temos uma estrutura com antitopico

remetendo a uma sociedade comercial:

(9) [I,eciVendem a precos sem competencia [ropr Magalhdes Barker & C.]]

1% NZo cabe aos objetivos deste trabalho desenvolver o nicleo IP nem discutir pormenorizadamente a

sistematizacéo formal das sentencas; enfocamos apenas a distribuicdo dos elementos verbais do andncio
Ou na sentenga ou na periferia esquerda.
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3.2.2 AnUncios ndo-Pessoais: a oferta do se

Nesta secdo, analisamos anuncios que se nos mostram nao-Pessoais, exibindo
sujeito nulo co-ocorrendo com a construgdo-se. Damos o nome de nao-Pessoais
porque, conforme explicaremos a seguir, a presenca do se rompe o elo referencial
entre 0 sujeito (categoria vazia) e um antecedente Pessoal (como nomes de
empresarios) que estiver em posicao de topico; o se indica simplesmente a existéncia
de agente humano, ndo nomeado — tal qual os individuos (DaMATTA, 1997), as nao-
Pessoas”’.

Veremos, primeiramente, os anuncios de comercializacdo de produtos e, em
seguida, os de prestacdo de servi¢os, pois nos primeiros estdo mais claras as nuances

na gradiéncia Pessoalidade/ Impessoalidade.

A publicidade abaixo possui diversos elementos realcados tipograficamente e,
no fluxo da leitura, divide-se em duas partes: a primeira é a da direita, que ocupa dois
tercos do anuncio, no eixo longitudinal, e € encabegada pelo titulo “Ao Guarany”; a
segunda é a da esquerda, delimitada pela moldura retangular e encabecada por
“Deposito de Calgados Nacionaes e Estrangeiros”. Cortando as duas partes no eixo
horizontal, 0 nome por extenso do proprietario do estabelecimento, “Felicio Vieira
Mendes”, ganha enorme destaque, pois se localiza no centro do anuncio e tem fonte
grande e moldura bastante ornamentada. H4, ainda, um terceiro momento na leitura,
juntando-se os sentidos das duas partes e formando a mensagem global do anuncio.

Analisemos, inicialmente, a parte da direita. Devido a varios elementos estarem
redigidos em tipo grande e negrito, essa é a zona que primeiro chama a atengéo do

leitor:

17 Aqui ndo nos referimos & ndo-pessoa de Benveniste (1995), equivalente a terceira pessoa, i.e., &

situagdo “objetiva” (alguém ou algo) a que se remete o enunciado, mas nos baseamos na distin¢gdo que
DaMatta (1997) apresenta para Pessoa e Individuo (que parafraseamos por ndo-Pessoa). No entanto, é
possivel entender a nossa nao-Pessoa como uma incursdo socioldgica do conceito benvenisteano, no
sentido de que ambas as formas lidam com a ideia de impessoalidade.
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(10)

A, A0 GUARANY
DEPUSITO DE CALGADDS ) @5 RUA 18 DE rﬁr--vé&igo, ash

NACIONAES (antign da Imperatriz)
E ESTRANGEIROS

A

S PAULO
CASA TMPORTADOR A

Calgados o que ha de
novidade
‘T}‘? " R

[f

w//‘f)?)«

T (-] o
? v

%? > Dl ¢
FELICIO VIEIRA MENGES b

DEPOSITO DE “"W"ﬁ ‘
Cal¢ado Clark

Pregos sem competidor

5&

Recebe directamente da Guwpa

SELLINS, ARREIOS E MALAS

Garante-se toda a

y compra feita nesta casa e WD
A em qualidade ¢ prego Unico depomto que vende por precos
rasoaveis

(Almanach do Estado de S. Paulo para 1890)

[Ao Guarany]

[Casa Importadora]

[FELICIO VIEIRA MENDES];

(i) ec; Recebe directamente da Europa sellins, arreios e malas

Aqui, os itens “Ao Guarany” e “Casa Importadora” sdo proeminentes, sendo o
primeiro o0 nome do estabelecimento e o segundo, a especificacdo do mesmao.
Contudo, ndo séo eles o referente para o sujeito de (i). Por conta da maior saliéncia
tipogréfica, entendemos que o DP “Felicio Vieira Mendes” atua na fungéo de tdpico
marcado, conectado a categoria vazia que ocupa na posi¢do de sujeito da sentenca
gue |lhe segue, e enfatiza a Pessoalidade do proprietario, que é (ele e ndo outro) o
108.

responséavel por receber as mercadorias da Europa (“sellins, arreios e malas”)

Vejamos agora os elementos destacados no retangulo da lateral esquerda:

1% Além de a importacdo direta de itens europeus torna-la uma casa comercial distinta, “Ao Guarany” era

deposito de calgados da marca Clark, sapatos caros de origem escocesa e usados pela “gente mais
polida” (cf. FREHSE, 2005). E interessante notar que a moldura que circunda o nome de “Felicio Vieira
Mendes” assemelha-se ao formato de uma fita métrica, pois 0s tracos que riscam sua extenséo horizontal
sdo similares & marcagdo graduada do item de costura. Os niumeros da medida de comprimento ndo
estéo expressos na “fita” do anuncio como a indicar a oferta de calgados de todos os tamanhos na loja.
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[DEPOSITO DE CALCADOS NACIONAES E ESTRANGEIROS];
[Felicio Vieira Mendes]

[Deposito de Calcado Clark]

(ii) ec; Garante-se toda a compra feita nesta casa em qualidade e preco

Desta vez, diferentemente de (i), ha uma construgdo-se na sentenca. A funcao
do se é quebrar o elo entre o sujeito e 0 antecedente nominal que estd em posicéo de
topico, i.e., a Pessoa “Felicio Vieira Mendes”, e denotar simplesmente que ha um
agente humano, mas este ndo é nomeado. Como consequéncia de tal quebra
referencial, tem-se o impedimento da concordéncia verbal com esse DP potencial.
Sugerimos, pois, que a concordancia formal ocorre entre o verbo e o locativo
“‘Deposito de Calgados Nacionaes e Estrangeiros”, elemento que ocupa a periferia
esquerda, coindexado a um sujeito nulo em (ii).

Essa interpretacdo lembra as construcdes-se de “duplo-sujeito” estudadas por
Martins (2003, 2005, 2009). Entretanto, uma vez que ndo adotamos toda a proposta
da autora'®, ao invés de utilizarmos a nomenclatura se-indefinido, preferimos
classificar o pronome, nesses casos, apenas como se, ou se de traco [-especifico]'*?,
no sentido de ndo especificar, ndo singularizar quaisquer Pessoas. De Martins,
aproveitamos a ideia de que a concordancia é desencadeada pelo tépico (diferente do
argumento interno movido), que remete a um universo referencial delimitado.

Distinguimos, assim, 0 agente semantico do sujeito sintatico nas construcdes-
se — tal como faziam os grammaticos (RIBEIRO, 1881; PEREIRA, 1907). Entendemos
gue o sujeito sintatico tem referéncia determinada (no caso em questao, remetendo ao
locativo depoésito de calgados), enquanto o agente humano € indeterminado, ja que
vem expresso pelo se.

Na leitura global do andncio, o se deve ser interpretado dentro do universo de

referéncia delimitado pelos itens designativos “Depdsito de Calgado Clark = Deposito

199 como, por exemplo, o fato de ela considerar o se sujeito ou afirmar que seu “associado” deve ter valor

i%ualmente" indefinido (que, conforme observamos no Capitulo 2, € um ponto questionavel da proposta).
¥ Como explicado no Capitulo 2, em comum, esse e os demais se’s de construcdes ativas (se-genérico
e se-indefinido) indeterminam o agente verbal.

“
1
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de Calcados Nacionais e Estrangeiros = Casa Importadora = Ao Guarany”, que,
indicando um estabelecimento comercial, implicam a presenca de um conjunto de
individuos (de numero indeterminado) trabalhando no local e lidando com o publico,
numa instancia da metonimia “lugar — pessoas que se acham no lugar” (BECHARA,
2002:398). Logo, a possivel leitura irrestrita e arbitraria do se — remetendo a qualquer
um, quem quer que seja — € bloqueada pelo contexto (MARTINS, op. cit.), e, no lugar,
surge uma leitura existencial da sentenca'".

Dessa forma, enquanto que, em (i), a Pessoalidade do topico aciona a
referéncia determinada do sujeito, em (ii), embora o nome “Felicio Vieira Mendes”
ainda esteja saliente (é ele e ninguém mais quem responde pela importacdo dos
produtos), passamos para um ambito menos Pessoal, sem que se evidencie um
individuo especifico, pois h& a insercao do se, de referéncia humana indefinida. O se
relaciona-se com um tépico de valor locativo, retomado por “nesta casa” (“Garante-se
toda a compra feita nesta casa em qualidade e pre¢o”), metonimicamente indicando o
conjunto de individuos que atua nesse estabelecimento.

Graficamente, € possivel representar o universo referencial da casa “Ao
Guarany” como um pequeno circulo cinza dentro de um circulo maior, que denota o
Universo, como macrocosmo. Dentro do circulo menor, a estrela verde representa a
Pessoa “Felicio Vieira Mendes”, um individuo especifico rodeado por um conjunto

uniforme de ndo-Pessoas:

Universo
Ao Guarany

Felicio Vieira Mendes

Figura 7. Representagéo grafica de universo referencial “Depésito de calgados”

1 Existencial no sentido de a cardinalidade remetida pelo se ser delimitada por um universo contextual X,

ao contrario do que acontece com a leitura genérica. Ndo estamos relacionando, pois, a interpretacao
existencial ao fato de o verbo estar no tempo passado e aspecto perfectivo, como argumentam Cinque
(1988), Chierchia (1995) e Maldonado (2005).
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Podemos dizer, portanto, que o emprego da constru¢do-se rompeu o elo de
referencialidade entre o sujeito e o DP Pessoa e que o realce no nome da casa, “Ao
Guarany”, limitou a leitura irrestrita do agente, apontando que ndo se trata de qualquer
ente do universo, mas de um conjunto de individuos ou, por metonimia, da casa
comercial.

O anuncio abaixo salienta tipograficamente o nome do estabelecimento e o de
seus proprietarios, porém, sem que haja tanto realce como no exemplo que acabamos

de analisar:

(11)

(Almanach do Estado de S. Paulo para 1890)

A’ LEALDADE

6, Rua 15 de Novembro, 6

Esquina da Travessa do Collegio

LEAL DE FREITAS & COMP.

Completo e variado sortimento de

fazendas, armarinho, modas

e novidades

por atacado e varejo

recebem-se constantemente novidades da Europa

Sao Paulo

[A LEALDADE];
[Leal de Freitas & Comp.]
(i) ec; recebem-se constantemente novidades da Europa
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A insercdo do se sinaliza que a acdo de receber novidades da Europa ndo
estaria exclusivamente ligada a uma Pessoa (neste caso, Leal de Freitas e/ou seus
sécios), como ocorreu em (3), por exemplo. Dessa forma, é o DP “A Lealdade” que
atua como tépico e se conecta discursivamente a sentenca que o sucede.

Mas como explicar o emprego do verbo na terceira pessoa do plural?

O exame holistico/ gestaltico de anuncios desse tipo revela que, nos casos em
gue as construcfes-se tém argumento interno plural, ha uma “aparente” concordancia
entre 0 verbo e esse argumento interno, seguindo-se, supostamente, 0s preceitos
normativos. Utilizamos o termo “aparente” porque assumimos que a concordancia se
da entre o verbo e um tépico-sujeito que identifica o universo de referéncia do agente.

Portanto, a concordancia se faz semanticamente com a ideia de que no
estabelecimento “A Lealdade™'? atua um coletivo de individuos'*?, e o se tem o papel
de néo especificar quem, exatamente, “recebe as novidades”, reforcando o carater
plural da companhia.

Ademais, vale notar que a construcdo-se acompanha o verbo “receber’, que
seleciona argumento externo com papel tematico benefactivo. Assim, percebemos que
0 uso do pronome se indetermina ndo apenas 0s agentes verbais, conforme propés
Martinz de Aguiar (1942), mas se estende a outros papéis semanticos.

Encabecando o préximo anuncio e chamando a atencdo do leitor, estdo, além
do nome da sociedade proprietaria do estabelecimento, “Teixeira, Silva & Comp.”, os
locativos “Armazem Central” e “Casa da Rapoza” — este acompanhado de uma vinheta

figurando o animal:

112 Assim como Martins (op. cit.), concebemos que um sintagma preposicional pode desencadear a

concordancia, estando ou nao na posi¢cao candnica de sujeito.

113 . : - “ : : »
Na GT, esse seria um caso de silepse de nimero, e.g., “A plebe, enfurecida, vociferavam pelas ruas”,

“Era gente simples e desconheciam tais regalias”, quando o sujeito, sendo um coletivo, pode, pelo seu

contetido seméantico de pluralidade, levar o verbo ao plural (cf. BECHARA, 2002).
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(12)

(Almanach do Estado de S. Paulo para 1890)

[ARMAZEM CENTRAL CASA DA RAPOZA];
[Teixeira, Silva & Comp.]
() ec; Remettem-se amostras

Posto que a acdo de “remeter amostras” envolve agentes humanos
pertencentes ao conjunto de trabalhadores do “Armazem Central Casa da Rapoza”,
interpretamos que a concordancia no plural se da semanticamente, com o coletivo de
funcionarios da casa comercial, uma vez que o trago [+plural] é inerente a palavra
companhia. Ou seja, aqui também a presenca do se leva a leitura de que existem
individuos, empregados na casa e membros de tal coletividade, desempenhando a
funcao de “remeter amostras” com a finalidade de o estabelecimento conquistar novos
consumidores de seus produtos.

O proximo anuncio segue essa mesma linha, embora o nome da sociedade

comercial se localize na parte final, em posicao de antitopico:
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(13)

Pianos e Musicas
Unicos representantes dos acreditados pianos

RONISCH

(Primeiro fabricante da Allemanhag)
Premiado nas Exposigdes a que tem concorrido

Pianos Pleyel, Colombo, Boisselot, Spaethe,
, ete, ete.” .
Musicas de fodas as edicdes do mundo. A mais imporiaute casa editora do Brazi
Alugam-se Pianos novos e usados

E. BEVILACQUA & COMP.
Rua de S. Bento, 41A—S. PAULO

(Vida Paulista, n. 9, 1903)

Casa Bevilacqua

Pianos e Musicas

Unicos representantes dos acreditados pianos Ronisch (Primeiro fabricante da
Allemanha) Premiado nas Exposi¢des a que tem concorrido

Pianos Pleyel, Colombo, Boisselot, Spaethe, etc., etc.

Musicas de todas as edi¢bes do mundo. A mais importante casa editora do Brazil.
Alugam-se pianos novos e usados

E. Bevilacqua & Comp.

Rua de S. Bento, 41A — S. Paulo

[CASA BEVILACQUAJ;

[Pianos e Musicas]

[Unicos representantes dos acreditados pianos Ronisch]
[Pianos Pleyel, Colombo, Boisselot, Spaethe, etc., etc.]
(i) ec; Alugam-se pianos novos e usados

E. Bevilacqua & Comp.
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Aqui, 0 nome da sociedade proprietaria do estabelecimento aparece posposto
a sentenca, com o realce tipografico conferido ao nome “E. Bevilacqua & Comp.”
(caixa alta, negrito e tamanho maior) tornando-o um dos elementos de maior saliéncia
no anuncio. Além disso, o atributo “Unicos representantes dos acreditados pianos
Roénisch”, que ocupa uma das primeiras linhas do texto escrito e que também ganhou
destaque com fonte grande, pode ser interpretado como um aposto, pois enfatiza a
singularidade das Pessoas donas da empresa.

Entretanto, localizando-se em uma zona secundéria de visualizacéo (cf. SILVA,
1985), na parte baixa da publicidade, o antitépico “E. Bevilacqua & Comp.” € um pouco
menos saliente para o leitor do que o tépico “Casa Bevilacqua”, um DP cujo nucleo é o
nome comum “casa”. Portanto, essa “casa”, como local onde trabalha um grupo de
individuos, adquiriu proeminéncia no anuncio. A proximidade do tépico “Casa
Bevilacqua” a gravura que adorna o anuncio (de casais bailando provavelmente ao
som dos pianos vendidos 1a) torna o item ainda mais saliente.

O se [-especifico] afasta a acessibilidade do sujeito de (i) com o referente
Pessoal. Sua insercdo na sentenca da carga de arbitrariedade aos agentes, indicando
gque a acdo de alugar pianos novos e usados seria exercida por individuos néao-
nomeados que trabalhassem na “Casa Bevilacqua”, ndo estando mais intimamente
ligada as figuras dos proprietarios.

Até agora, observamos casos em que o nome da sociedade comercial ocupa
ou a parte superior do anuncio, na funcéo de topico, ou a inferior, como antitépico. Ha
outros casos, porém, em gue ou € mencionado o nome de um Unico proprietario ou
nome nenhum de Pessoa.

Posto que muitos anuncios de prestacdo de servigco ndo apresentam nomes de
sociedades proprietarias, entendemos que, se nesses casos ocorre a flexdo na
terceira pessoa do plural, isso se d& porque ha concordancia seméantica do verbo com
o DP que remete ao estabelecimento, nome bastante realcado no texto, por meio da

metonimia “lugar — pessoas que se acham no lugar”. O se, portanto, explicita que as
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acOes sao exercidas por agentes humanos que ndo se confundem com a Pessoa
proprietaria (empregador), mas referem-se aos empregados da casa.

A publicidade abaixo é dividida em trés partes, no eixo longitudinal, um
retangulo na area superior ocupa cerca de um ter¢co do todo e contorna o nome da
empresa, “Fabrica de Guarda Chuvas de Carlo Murano”; embaixo desse retangulo,
textos verbais e ndao-verbais informam especificidades do estabelecimento,
sobressaindo-se a ilustracdo alusiva aos artigos nele produzidos, no centro da pagina;
por fim, um retangulo grande apresenta outras atividades executadas no local (que
ndo apenas a fabricacdo de guarda-chuvas), havendo realce tipografico em algumas

palavras; nessa area, ainda lemos o endereco da féabrica:

(14)

 Falric e Guarda Cvas |

(&) I —

CARLO MURANO |

p\> :l 4
YENDAS por JGCEITAN-SE
ATACADO ENCOMMENDAS
¢ 3 VAREJO 00 INTERIDR
/ N

TODAS AS QUALIDADES
doe CHAPIEUS
COMO TAMBEM

Leques de Tarleruge, Marbm, Cefabaide & Madre-peols

TAMBEM COLLOCAM.SE
CASTOES DE PRATA em quascsquer objoclos

—
{ Concertame-sec
|

Rua Marechal Deodoro, 32
{ S. PAULLO

| J

(A Lua, n. 2, 1910)

[FABRICA DE GUARDA CHUVAS DE CARLO MURANOYJ;

(i) ec; Acceitam-se encommendas do interior

(i) ec; Concertam-se todas as qualidades de Chapéus como também Leques de
Tartaruga, Marfim, Celuloide e Madre-perola

(iii) ec; Também collocam-se castdes de prata em quaesquer objectos
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De (i) a (iii), os tragos semanticos do se o0 conectam ao elemento que tem
funcdo de tdpico-sujeito, “Fabrica de Guarda Chuvas de Carlo Murano”, que, por
passar a ideia de um coletivo de empregados, possui o traco de pluralidade e
desencadeia, como concordancia verbal, o emprego da terceira pessoa do plural; o se
designa, portanto, que o agente sao os individuos da fabrica de “Carlo Murano”.

Nota-se que as atividades reportadas marcam a especificidade, a distincdo do
local diante dos seus concorrentes, ja que ele ndo é apenas uma fabrica de guarda-
chuvas, como revelam o titulo do andncio e a ilustragdo, mas também o endereco
onde o consumidor poderia encontrar demais servicos Uteis, como 0 conserto de
chapéus e leques. Apesar de haver realce no nome de “Carlo Murano”, interpretamos
gue esse referente humano perde forca (também por conta do caso genitivo), ao
passo que o coletivo de funcionarios implicito no DP locativo ganha maior énfase. O
tamanho e a espessura das letras tornam o DP “Fabrica de Guarda Chuvas” mais
saliente do que o DP que nomeia o proprietario do estabelecimento.

No anudncio a seguir, também ocorre concordancia semantica entre o verbo e a
ideia de coletivo presente no referente locativo. Contudo, a Pessoalidade nédo esta tao
opaca, sendo recuperada posteriormente em uma sentenca que nao contém o se [-

especifico]:

(15)

Casa D Moveis Sio Jost
Miguel Spina &8 =
revvevvevrem Rua do Commercio 8A*= S, PAU;.O

Compragn;se e vendem-se moveis novos e usados, lougas e
utensilios de casa de familia. Empalham-se cadeiras.
Encarrega-se de mudangas e engradamentos por

pre¢os modicos.

(Vida Paulista, n. 9, 1903)

[CASA DE MOVEIS SAO JOSE];
[Miguel Spina];
(i) ec; Compram-se
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(i) e ec; vendem-se moveis novos e usados, loucas e utensilios de casa de familia.
(iif) ec; Empalham-se cadeiras.
(iv) ecj Encarrega-se ; de mudancgas e engradamentos por pre¢os modicos.

Como no anudncio anterior, de (i) a (iii), o locativo “Casa de Moveis Séo José”
denota um grupo de artesdos; o se marca a agentividade humana e a indeterminacao
de quem realiza os servicos, dentro do universo referencial da casa de moveis.

Por sua vez, em (iv), o verbo pronominal “encarregar-se” (contendo o se
[+especifico]), flexionado na terceira pessoa do singular, leva a leitura de sujeito nulo
coindexado ao topico (nome do proprietario do estabelecimento), de modo similar ao
observado em (1). A responsabilidade pelo transporte dos itens, expressa pelo
complemento “mudancgas e engradamentos por precos modicos”, indica a importancia
de tal acdo e corrobora que a referéncia do sujeito de (iv) seja feita a Pessoa de
“Miguel Spina” — demonstrando que o crédito do servico recai sobre um individuo
especifico (cf. AUSLANDER, 1996) — e ndo a ndo-Pessoa denotada pelo se.

Situacdo semelhante é notada na publicidade abaixo:

(16)
TAPECARIA NG 2

 HENRIQUE DE- MAURO

Fabrica de Moveis, Fstufudo ¢

Phantasia.  Collocam-se cortinas,

Cortam-se reposteiros ¢  Capas
para mobilias.
Especialidade em qualquer tra

balho de couro

Esta casa garante qualquer tra-

balho ®

2 - ® 9
® N. 10i RUA DE SAO JOAO N. 101 =

i
ie
e

(O Palco lllustrado, n. 1, 1908)

Tapecaria de Henrique de-Mauro

Fabrica de Moveis, Estofado e Phantasia. Collocam-se cortinas,
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Cortam-se reposteiros e Capas para mobilias.
Especialidade em qualquer trabalho de couro.
Esta casa garante qualquer trabalho.

N. 101 Rua de S&o Jo&o N. 101

Sao Paulo

[TAPECARIA DE HENRIQUE DE-MAUROJ;
(i) ec; Collocam-se cortinas,
(i) ec; Cortam-se reposteiros e Capas para mobilias.

(iif) Esta casa; garante qualquer trabalho.

Em (i) e (ii), o topico-sujeito, que aciona a concordancia formal, refere-se ao
coletivo de empregados que trabalha na “Tapecaria de Henrique de-Mauro”; o se
aponta que ha individuos, empregados da “Fabrica de Moveis, Estofado e Phantasia”
conduzindo as tarefas de colocar cortinas e cortar reposteiros e capas para mobilias, o
gue demonstra uma instancia de Impessoalidade.

Porém, no eixo semantico, a Pessoalidade estd marcada em (iii) na escolha do
DP “Esta casa” (retomando anaforicamente “Tapecaria de Henrique de-Mauro”) como
0 sujeito determinado do predicado “garante qualquer trabalho”. Nota-se que ha
metonimicamente um ser especifico, uma Pessoa nomeada, explicitada pelo genitivo
“‘de Henrique de-Mauro”, que certifica a execucdo dos trabalhos solicitados ao
estabelecimento. Vale observar que o nome por extenso “Henrique de-Mauro” ganhou
bastante destaque no anuncio, captando de imediato a atengdo do leitor/consumidor,
assim como a ilustracéo de um sofé (um dos produtos executados na casa).

Ja no préximo anancio, o nome do proprietario do estabelecimento aparece em
posicdo de antitopico, estando mais distante, pois, do DP que contém o nome e a

especialidade da empresa:
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an
[apecaria do Triumpho

Casa Filial, N. 20-A 3 Galeria de Crystal

Acceitam-se socios para a nova

organisac¢do do club mobliliario

n. 5.—.Lista e mais informacgdes
com © propriefario

MARX SCHNEIDER

(Revista Moderna, n. 3, 1905)

[TAPECARIA DO TRIUMPHO];
(i) ec; Acceitam-se sécios para a nova organisacao do club mobiliario n. 5.
[Max Schneider]

Aqui, torna-se mais evidente a interpretacdo de que a concordancia, nesses
casos, é semantica e se da entre o verbo e o0 antecedente (t6pico) com conteudo
semantico de pluralidade. Este se refere a um espacgo onde se relnem individuos que
exercem as atividades do ramo da tapecaria, e, por isso, o se [-especifico] foi utilizado.

A Pessoa do proprietario “Max Schneider” s6 € mencionada na parte inferior do
anuncio e, embora seu home venha em fonte maior e em negrito, esta atrelada a acéo
de fornecer informacbes sobre o fato divulgado (“Lista e informacées com o
proprietario Max Schneider”), enquanto que o aceite de novos sOcios necessita passar
pelo crivo do coletivo, ndo apenas da Pessoa. O fato de a casa anunciante ser a filial
da “Tapecaria do Triunfo’***, localizada na Galeria de Cristal, sugere que
provavelmente havia um nimero consideravel de pessoas envolvidas no negdcio.

No anuncio abaixo, 0 nome do proprietario ja ndo aparece por extenso, estando

apenas o0 seu sobrenome inscrito no nome do estabelecimento, “Photographia

Sarracino”, que encabeca a pagina (este € um anuncio da categoria C):

14 E provavel que a matriz da tapecaria se localizasse na Rua do Triunfo, enquanto a filial se situava na

Galeria de Cristal, a Rua 15 de Novembro (cf. BARBUY, 2006).
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(18)

PHOTOGRAPHIA SARRACINO

Um dos mais bem montados
ateliers de S. Paulo, mantendo um corpo escolhido de reputados artistas.

Acceits qualquer classes de trabalhos a oleo, pastel, aq..arellla, crayon, efe, - Especialidade em ampliagdes
O maximo capriche na execucdo de retratos e de grupos, 30 ar ligre

RATTENDEM-SE A CHAMADOS DO INTERIOR

RUA 15 DE NOVEMBRO N, 50 i &, PAULO

(Correio da Semana, n. 199, 1914)

Photographia Sarracino

Um dos mais bem montados ateliers de S. Paulo, mantendo um corpo escolhido de
reputados artistas.

Acceita qualquer classes de trabalhos a oleo, pastel, aguarella, crayon, etc.
Especialidade em ampliacdes.

O maximo capricho na execuc¢édo de retratos e de grupos, ao ar livre.

Attendem-se a chamados do interior.

Rua 15 de Novembro N. 50 — S. Paulo

[PHOTOGRAPHIA SARRACINO];

[Um dos mais bem montados ateliers de S. Paulo, mantendo um corpo escolhido de
reputados artistas]

(i) eci Acceita qualquer classes de trabalhos a oleo, pastel, aquarella, crayon, etc.

(i) ec; Attendem-se a chamados do interior.
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A referéncia para a categoria vazia de (i) é “Photographia Sarracino”. O
anancio informa que o atelié aceita quaisquer tipos de trabalhos de pintura ou
fotograficos; de fato, “quem” aceita tais servicos sédo os proprietarios do atelier, embora
estes ndo estejam explicitados no texto, mas inferiveis pelo sobrenome “Sarracino”.
Essas Pessoas também tém a responsabilidade de escolher seus artistas, i.e., sdo 0s
empregadores (cf. “corpo escolhido de reputados artistas”), sugerindo hierarquia. N&ao
€ a toa que a imagem contendo exemplos de obras realizadas por esses individuos
‘renomados” (porém ndo nomeados) ocupa enorme espaco ha publicidade.
Provavelmente, os variados tipos de trabalhos aceitos (a 6leo, pastel, aquarela,
crayon; retratos individuais e de grupos; fotografias em estidio ou ao ar livre) eram
repassados aos artistas, de acordo com a especialidade de cada um**®.

Ja a sentenca (ii) poderia ser exemplo de hipercorrecéo por parte do redator ou
tipografo, pois verbos transitivos indiretos ligados ao se ndo requerem concordancia
com o argumento interno™®. Todavia, podemos ampliar a interpretacdo além dos
dominios da hipercorrecéo, levando em conta detalhes da diagramac&o do anuncio.

Se (ii) fosse “Attende a chamados do interior’, o verbo no singular (sem o se)
teria propiciado a leitura Pessoal, com referéncia de sujeito no DP “Photographia
Sarracino” e condizente com (i); se, por outro lado, fosse “Attende-se a chamados do
interior”, a concordancia seria feita formalmente com o DP “Photografia Sarracino” e o
se marcaria a indeterminacdo do agente. Porém, o que temos no texto € um verbo na
terceira pessoa do plural acompanhado do se.

O exame holistico do anuncio revela que, em (ii), o verbo “atender” concorda
em numero com o coletivo composto dos empregados do local, os “reputados artistas”

do atelié. Recorrer ao se serve, pois, para nao especificar quem executa a atividade

5 De modo semelhante, o antncio do estabelecimento “Photographia Henschel” (Almanach do Estado

de S. Paulo para 1890) informa que ele “dispbe de um pessoal habilissimo para todos os trabalhos e
especialmente para retoque”.

16 Esse caso assemelha-se as construcdes de concordancia entre verbo e complemento obliquo que
Martins (2003, 2005) encontra na imprensa lusitana contemporanea.
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de “atender a chamados do interior”, indicando simplesmente que existe pelo menos
algum individuo na casa realizando a agao.

Esse anuncio é a chave para identificarmos que a concordancia também
poderia se dar com o coletivo implicito no tépico e ndo com tracos formais desse
elemento. Ao invés da inadequacdo da concordancia com o objeto indireto, a que
chamamos de hipercorrecdo, a analise aqui desenvolvida estabelece concordancia
semantica do verbo com o contetdo do tépico. Foi somente por meio de um exame
gue contemplasse observar a diagramacao dos anuncios e a relagdo das sentencas
presentes umas com as outras (nos niveis sintatico, semantico e tipogréafico) que
pudemos perceber tal associacao.

De forma distinta, o andncio abaixo ndo apresenta realce em nomes proprios
(de proprietario e/ou do estabelecimento comercial), que poderiam garantir a
referéncia dos sujeitos. No entanto, locativos presentes no corpo do texto formam uma
“‘moldura referencial” que orienta o processo de inferéncia da identidade do referente

dos sujeitos nulos de terceira pessoa do plural:

= e ] P P T O I U e T e e e
e
GALXIIA EsSPRERCIAL
Neste antigo ¢ bem montado estabelecimento acha-se grande sortimento de trabalhos
para todos os gostos

Na galeria da exposigio ete., ete. que vendem a
encontram-se sempre Mauso- precos modicos e sem  com- .
Iéos artisticos e mais tumulos petidores,

Recebem  encommen-
das para qualquer ponto do
Estado e féra, incumbindo-
se, a casa, tambem dos respec-
* tivosassentamentos garantindo
* maxima perfeigio em tudo.

armados, Ornamentos para
obras tumulares, Estatuas de
afamados autores, Bustos,
Medalhdes e qualesquer obras
para Cemiterios, Egrejas, Sa-
ldes, Edificios, Casas, Jardins,

s ENVIAM-SE DESENHOS DE TUMUL()S E OUTRAS OBRAS

[ T EXBWHI%E RETRATOS EM MARMORB TAMBEM SOBRE PHOTOGAPHIAS

Apromptam-se trabalhos de qualquer obra sobre desenhos
| mandados pelos Commitentes.

PBI[EIBO ESTABELE(,,[MENTO NESTA CAPITAL E ESTADO
SAO PAULO

6—ALAMEDA DO TRIUMPHO--6 L 2
E‘E

> : Telephone n. 188
= : : =t

(Almanach do Estado de S. Paulo para 1890)

Grande exposic¢do artistica permanente em GALERIA ESPECIAL
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Neste antigo e bem montado estabelecimento acha-se grande sortimento de
trabalhos para todos os gostos.

Na galeria da exposi¢do encontram-se sempre Mausoléos artisticos e mais tumulos
armados, Ornamentos para obras tumulares, Estatuas de afamados autores, Bustos,
MedalhGes e qualesquer obras para Cemiterios, Egrejas, Sal6es, Edificios, Casas,
Jardins, etc., etc., que vendem a precos modicos e sem competidores.

Recebem encommendas para qualquer ponto do Estado e fdra, incumbindo-se,
a casa, tambem dos respectivos assentamentos garantindo maxima perfeicdo em tudo.
Enviam-se desenhos de tumulos e outras obras

Executam-se retratos em marmore tambem sobre photographias

Apromptam-se trabalhos de qualquer obra sobre desenhos mandados pelos
Commitentes.

Primeiro estabelecimento nesta capital e estado

Séo Paulo

6 — Alameda do Triumpho - - 6

Telephone n. 158

[Grande exposicdo artistica permanente em galeria especial]

() Na galeria da exposicdo encontram-se sempre Mausoléos artisticos [...] Bustos,
Medalhdes e qualesquer obras para Cemiterios, Egrejas, Sal6es, Edificios, Casas,
Jardins, etc., etc., que ec vendem a precos modicos e sem competidores.

(i) ec Recebem encommendas para qualquer ponto do Estado e fora, incumbindo-se,
[A CASA];, tambem dos respectivos assentamentos garantindo maxima perfei¢céo
em tudo.

(i) ec; Enviam-se desenhos de tumulos e outras obras.

(iv) ec; Executam-se retratos em marmore também sobre photographias.

(V) ec; Apromptam-se trabalhos de qualquer obra sobre desenhos mandados pelos

Commitentes.

Seguindo a interpretagdo de que, nesses casos, ndo ha antecedente explicito
para o sujeito nulo de terceira pessoa do plural, os locativos “Galeria especial”’, “Neste
antigo e bem montado estabelecimento” e “a casa”, entre outros, permitem que a
categoria vazia — tanto nas constru¢des sem se (cf. (i) e (ii)) quanto nas com se (cf. (iii)

a (v)) — se refira a todo o coletivo dos empregados do estabelecimento, que poderiam,

aparentemente, exercer as atividades elencadas de (i) a (v).
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A auséncia do pronome se em (i) evita uma possivel leitura de voz média da

sentenca (i.e., “Mausoléos, Bustos, etc. que se vendem a precos madicos”)’

e a
torna similar a (ii). Em (ii), o fato de o DP “a casa” estar focalizado pode indicar que o
referente para o sujeito nulo de terceira pessoa do plural e o desse DP ndo sejam
iguais, pois, se o fossem, ndo haveria necessidade de adicionar o Ultimo: “ec Recebem
encommendas para qualquer ponto do Estado e fora, incumbindo-se, a casa, tambem
dos respectivos assentamentos garantindo maxima perfeigado em tudo”.

A partir dessa distingdo, € possivel pensar que o referente para a terceira
pessoa do plural em (i) e (ii) sejam os proprietarios do estabelecimento, Pessoas
(inferindo-se que seja mais de uma pessoa), enquanto a referéncia d’“a casa” estaria
mais proxima, metonimicamente, dos trabalhadores do local, das ndo-Pessoas que
produzem “grande sortimento de trabalhos para todos os gostos”.

Nas demais sentencas, de (iii) a (v), 0 se salienta a ndo especificacdo dos
responsaveis pela conducdo de tais atividades dentro do universo referencial do
coletivo de funcionarios da marmoraria — i.e., existem individuos que realizam o
servico de “enviar desenhos”, “executar retratos” e “aprontar trabalhos de qualquer
obra” — e, como tal, vinculam-se ao novo referente, qual seja, o foco “a casa”.

Pensando na dialética Pessoalidade/ Impessoalidade, podemos interpretar que
a auséncia do se em (i) e (ii) esta ligada as agbes expressas pelos verbos, “vender’ e
‘receber’, mais relacionadas, implicitamente, as fungdes do(s) dono(s) da casa
comercial, empregadores (Pessoas) e, portanto, garantidores dos variados servi¢cos
(“bragais”) realizados por outrem, i.e., seus empregados (ndo-Pessoas, individuos),
codificados pelo se.

Os DPs que seguem os verbos de (iii) a (v) sdo os objetos diretos dos
predicados (“encommendas, desenhos, retratos”), de modo que a interpretacdo que

fazemos se alinha a Said Ali (1908); porém, enquanto o fillogo assumia que o verbo

70 DP anteposto ao verbo vender pode dar sentido médio & construcéo, e.g. “X vende(-se) facil/ bem”

(cf. CYRINO, 2007). Entretanto, ndo trataremos desse tema neste ponto da dissertacdo.
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deveria permanecer no singular, nesses casos, porque o sujeito estava indeterminado
pelo se, entendemos que a concordancia verbal €, na verdade, realizada com o tépico-

sujeito, semanticamente de trago [+plural].

Neste item, estudamos 0s anuncios de servi¢os e produtos que apresentaram o
verbo no plural em aparente concordancia com o argumento interno, também no
plural. O estudo da diagramacéo das publicidades, porém, fez entrever a presenca de
um referente (tépico) com o qual o verbo estabelece relacdes de concordancia, por
meio de uma categoria nula na posicao de sujeito sentencial.

Tais anuncios foram classificados como “ndo-Pessoais” por exibirem sentencas
com o pronome se. Devido a seus tracos semanticos [+humano], [-definido], [+plural],
o se rompeu o elo referencial do sujeito nulo com o topico que indicava Pessoas
(empresérios Unicos ou sociedades proprietarias do estabelecimento de comércio ou
servico). Dessa forma, propiciou que o tépico-sujeito fosse o0 nome do local e que
houvesse concordancia semantica entre o verbo e o DP, que apontava,
metonimicamente, para um coletivo de individuos, e.g., armazém, tapecaria, fabrica
etc.

Vale ressaltar a diferenca entre um grupo de Pessoas, como as sociedades
comerciais, e um coletivo de individuos (i.e., de ndo-Pessoas). O primeiro, como
referente para o topico-sujeito, barra a inser¢do do se, enquanto que a semantica do
segundo permite o uso do se. Sendo [-especifico], 0o se assinala a existéncia de
agentes humanos nas atividades elencadas, mas esses sao indeterminados.

Ao contrario dos empregadores, os empregados, que as vezes recebem um
atributo (“reputados artistas”), ndo sao identificados pelo nome/sobrenome, i.e., vivem
no anonimato (cf. AUSLANDER, 1996; DaMATTA, 1997). Tém, nesse sentido, a sua
identidade indeterminada, indefinida, o que néo inibe a sua referencialidade.

Na sistematizacdo formal das sentencas desta se¢éo, obteriamos as seguintes

7

estruturas, em que a referéncia do sujeito é acessada no topico locativo (por
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metonimia, “lugar onde se acham individuos”) e ndo em Pessoas. Por exemplo, a
maior saliéncia no locativo “Fabrica de Guarda Chuvas” do que na Pessoa “de Carlo

Murano” é representada mediante os recursos graficos de negrito vs. marcador cinza:

(20) [ropp Fabrica de Guarda Chuvas ; de Carlo Murano [, ec ; Acceitam-se

encommendas do interior]]

A posicao de antitdpico evidencia que a Pessoa deve ficar em segundo plano

nesses casos, conforme vemos na estrutura abaixo:

(21) [rope Tapecaria do Triumpho; [jr ec; Acceitam-se socios [ro,r Max Schneider]]]

Nos casos a seguir, o DP “Photographia Sarracino” serve de referente para o
sujeito nulo de (22) e (23). No entanto, no primeiro caso, o verbo esta flexionado na
terceira pessoa do plural para concordar semanticamente com o traco plural do
antecedente, no sentido de o estudio fotografico ser composto por um coletivo de
artistas. Por outro lado, no segundo caso, ha concordéancia formal com o nucleo do

DP, singular, indicando a casa comercial em si:

(22) [tope Photographia Sarracino [ir ec; Attendem-se a chamados do interior]]

(23) [topp Photographia Sarracino; [jr ec; Acceita qualquer classes de trabalhos]]

Partindo de (23), na proxima seg¢do examinaremos casos de concordancia

formal entre o verbo e o tdpico-sujeito locativo, mas com a insercéo do se [-especifico].
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3.2.3 Anuncios Impessoais: o mercado do se

Nesta secdo, analisamos anuncios que apresentam construcdo-se e a
impossibilidade de buscarmos referentes humanos para os sujeitos, tanto Pessoas
guanto individuos. Por isso, interpretaremos tais estruturas como as mais Impessoais.

Se, nos casos anteriores, a flexdo do verbo na terceira pessoa do plural tinha
concordancia formal com o traco [+plural] de companhia (referindo-se a sociedades
comerciais do tipo “Fulano & Comp.”) ou concordéncia semantica com a ideia de
coletividade denotada pelo universo referencial dos estabelecimentos (e.g., fabrica,
casa de moveis, tapecaria etc.), Nnos casos a seguir, veremos que 0s verbos estardo
na terceira pessoa do singular. Referindo-se aos estabelecimentos apenas como
locativos, e ndo mais como coletividades de individuos, os tépicos-sujeitos ndo terdo
mais saliente o traco [+humano], agora restrito a semantica do se.

Estudaremos, inicialmente, anuncios de prestacdo de servicos e, em seguida,

os de comercializacdo de produtos.

O anuncio a seguir € encabecado pelo nome do estabelecimento, “Casa Lopes
& Parames”, contornado por uma fina moldura retangular. Enquanto os sobrenomes
“‘Lopes & Parames”, referentes a sociedade proprietéria, localizam-se no centro do
retAngulo e estao realgcados em fonte grande e negrito, o nome comum “Casa”, nucleo

do DP, sobrepde-se a margem superior da moldura, interrompendo essa linha:
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(24)

—CASA

L09es & Paraimes

Loterias ¢ Commissdes

Acceita-se apostas de Corridas
RIO e S. PAULO
S

R §. Bento, 51-A < 5. PAULD
Watri: R 40 Ouvida, 11 - RID

(A Cigarra, n. 67, 1917)

[CASA LOPES & PARAMES];
[Loterias e Commissdes]
(i) ec; Acceita-se apostas de Corridas.

Seguindo a interpretacdo que vimos fazendo, ha conectividade discursiva entre
0 topico e a categoria vazia da sentenca subsequente. Mas como explicar 0 emprego
do verbo na terceira pessoa do singular?

Embora os nomes das Pessoas estejam proeminentes no anudncio, ha a
concordancia do verbo com o traco formal [-plural] do DP “Casa Lopes & Parames”,
gue expressa um locativo. Abaixo dele, o DP “Loterias e Commissbes” tem a fungao
de aposto ao singularizar o local em termos de suas especialidades. J4 0 se marca a
agentividade humana e a indeterminacdo de quem realiza os servigos, dentro do
universo referencial da casa de loterias e comissdes. De fato, os realces conferidos
aos enderecos do estabelecimento, na area inferior do retangulo, contribuem para
salientar a importancia da casa enquanto espaco fisico.

O mesmo é observado na proxima publicidade:



(25)

CASA AMANCIO

CﬁSﬁ ﬁMﬂHCIO

HEIA DL | 1S A5 LITERIS
B R ARAES

HMHNE‘O ROCHH & COMP.

Rua Eereral Carneiva 5.1 @ @ 5 PAULD

—

) 672 contos I}

Grande Loteria da Capital Federal
COMMEMORATIVA A" DESCOBERTA DA AMERICA
Extracgao em 10 de Outubra de 1074

Nao ha, nesta loleria, BILKETES BRANGOS !!!

80 mil premios ;- 6720008000!

1. premio: 200: Duﬂ!il:lol)
2 premio: 50:0005000
& premio: 20:0005000

comtends  muitos oulres premios de allo
wal

o

(A Cigarra, n. 67, 1917)

Agencia de todas as loterias

Commisstes e Consignacfes

Amancio, Rocha & Comp.

Rua General Carneiro N. 1 — S. Paulo

672 contos!!

Grande Loteria da Capital Federal

Commemorativa & descoberta da America
Extrac¢do em 10 de Outubro de 1914
Nao ha, nesta loteria, Bilhetes Brancos!!!
Bilhete inteiro, 20$, meio a 10$

80 mil premios = 672:000$000! sendo

1°. premio: 200:000$000, 2°. premio: 50:000$000, 3°. premio: 20:000$000
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contendo muitos outros premios de alto valor, premiando approximagdes, dezenas e

centenas dos 3 premios maiores, no total de oitenta mil premios para os 80 mil bilhetes

que compde este plano.

Attende-se pedidos do interior acompanhados de mais 500 réis para o porte do correio.

[CASA AMANCIO];

[Amancio, Rocha & Comp.]

(i) ec; Attende-se pedidos do interior acompanhados de mais 500 réis para o porte do

correio.
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Mais uma vez, 0 se expressa 0 agente indeterminado e, dentro do universo
referencial da casa lotérica, aponta a existéncia de pelo menos um individuo
(anbnimo) que realiza a acdo de atender pedidos do interior, ndo estando ligado
exclusivamente as Pessoas “Amancio, Rocha & Comp.”. Apesar de o0 nome da
sociedade estar salientado tipograficamente, ao lado do nome da casa e do desenho
de uma ferradura (que simboliza sorte), tal referéncia foi obliterada, pois o DP “Casa
Amancio” ganhou maior destaque.

A concordéncia verbal se faz agora com o item “casa”, no singular. Estabelece-
se uma concordancia formal, afastando a concordancia semantica/ metonimica com os
individuos-trabalhadores inferidos pelo tépico “casa”’. Caminha-se, pois, para a
Impessoalidade, por conta da referéncia apenas ao locativo (de traco [-humano]). O
se, que contém traco [+humano], marca a ndo especificacdo dos funcionarios que
executam as tarefas destacadas nos anuncios.

Nesses anuncios, a concordancia prescrita pelos grammaticos, isto é, a
concordancia entre verbo e argumento interno plural (entendido como sujeito da
passiva sintética), nao foi realizada. Na nossa perspectiva, houve, como nos demais
casos, a concordancia de namero entre o verbo e o topico-sujeito, realgcado no topo
dos anuncios: “Casa Lopes & Parames”, em (24), e “Casa Amancio”’, em (25). A
diferenca entre estes e os exemplos analisados nas se¢fes anteriores esta no tipo de
topico: aqui, com ideia de locativo e, nas se¢bes 3.2.1 e 3.2.2, referindo-se a
Pessoa(s) ou a um coletivo de individuos, respectivamente.

O anuncio a seguir traz nas laterais as gravuras de senhoras elegantemente
vestidas, numa alusao aos itens produzidos na “Casa de Confecgbes de Henrique
Bamberg”. A expressdo em francés “La Saison”, acima de cada imagem, pode indicar
gue a oficina de costura se mantinha atualizada com modelos adequados para as

estacdes do ano, seguindo, provavelmente, o referencial europeu de estilo:
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(26)

(Almanach do Estado de S. Paulo para 1890)

Casa de Confeccdes

de Henrique Bamberg

Grande e bem montada officina nesta Capital

Especialidade em Capas, Paletos, Waterproofs, roupas parameninas, Sorties de Bal.,
etc., etc.

Aprompta-se toiletes para promenades, enxovaes para casamentos e luto

em 12 horas (até 3 vestidos)

Recebe-se encommendas para qualquer lugar do interior do estado

51 Rua de S&o Bento 51

Sao Paulo

[CASA DE CONFECCOES DE HENRIQUE BAMBERG];
[Grande e bem montada officina nesta Capital]
(i) ec; Aprompta-se toiletes para promenades, enxovaes para casamentos e luto

(i) ec; Recebe-se encommendas para qualquer lugar do interior do estado

E possivel inferir que o proprietario “Henrique Bamberg” tivesse muitos
funcionarios em sua casa de confecgdes, sobretudo por conta da grande variedade de
“especialidades” do estabelecimento e pela rapidez em que os artigos de vestuario
ficavam prontos (“em 12 horas até 3 vestidos”); ele figuraria, portanto, mais como um

empregador, um empresario do ramo da moda. Se repararmos no anincio como um
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todo, vemos que os produtos manufaturados na casa de confec¢cbes ganharam
bastante destaque, por exemplo, nas gravuras das duas mulheres, situadas nas
laterais, e nos nomes das especialidades da casa (capas, paletés, waterproofs, roupas
para meninas, “toiletes para promenades” etc.), no centro da pagina.

Os sujeitos nulos de (i) e (i) ndo se vinculam ao DP referente a Pessoa de
Henriqgue Bamberg, pois ha insercédo do se, de traco [-especifico]. A concordancia se
da, pois, com o DP locativo “Casa de Confecgdes”, no singular, € ndo com o coletivo
de trabalhadores que ele indica; o referente locativo é retomado anaforicamente no
outro tépico, que indica ser uma “Grande e bem montada officina”.

Mais uma vez, o se remete a acdo verbal aos empregados (ndo especificados)
da casa.

O proximo anuncio nao é de “casa”, mas sim de “fabrica”, e também apresenta
verbo no singular + se. A publicidade tem como exérdio “Grande Fabrica de Bilhares”,
em negrito e fonte de tamanho grande, seguido do nome comercial “Taco de Ouro”,
em caixa alta e contornado por uma moldura fina horizontal, os quais Ihe dao realce.
No topo direito, encontra-se uma ilustracao alusiva aos principais produtos executados

no estabelecimento, os artigos para o jogo de bilhar:

(27)

Grande Fabrica de Bilhafés‘
/s

“TAcO DE OQURO.

Tornearia - Tapegaria - Moveis

7 MODELOS DIFFERENTES !

Fabricados com Gosto, Capricho e Perfe‘u:&o!

Os unicos preforidos que bateram o Record em todo o Brasil

- 1n Fe ~fna 3

Ir‘.,‘:nll,‘..m-. .»xxlv?l:“'-'u ¢ Depasito de [ As encommendas lanin da Capila
Arligas para Dilhares ¢ qualquer oulro . !
jogo, — Plntake pannios pars-todoscs. L) como do Interior sdo execuladas
jogos Tornca-se bolas com loda a com a maior brevidade, esmero e
perfeigac O promptidao.

JANUARIO PIRILLO |
Largo General Osorio, 20 « Teleph. 3799 » S. PAULO

(A Cigarra, n. 51, 1916)
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Grande Fabrica de Bilhares

“Taco de Ouro”

Tornearia — Tapecaria — Moveis

7 modelos diferentes!

Fabricados com Gosto, Capricho e Perfeicao!

Os unicos preferidos que bateram o Record em todo o Brasil

Importacdo, Exportacdo e Deposito de Artigos para Bilhares e qualquer outro jogo. —
Pinta-se pannos para todos os jogos. — Tornea-se bolas com toda a perfeigéo.

As encommendas tanto da Capital como do Interior sdo executadas com a maior
brevidade, esmero e promptidao.

Januario Pirillo

Largo General Osorio, 29 — Teleph. 3799 — S. Paulo

[GRANDE FABRICA DE BILHARES “TACO DE OURO;
[Tornearia — Tapecaria — Moveis]

(i) ec; Pinta-se pannos para todos 0s jogos.

(i) ec; Tornea-se bolas com toda a perfei¢éo.

[Januario Pirillo]

A proeminéncia conferida aos tdpicos ligados ao locativo — ndo apenas a
“Grande Fabrica de Bilhares”, mas também as especificacbes que informam que a
casa é “Tornearia — Tapecaria — (Fabrica de) Moveis” — os torna referentes para os
sujeitos de (i) e (ii) e desencadeia a concordancia formal, com a flexdo do verbo na
terceira pessoa do singular. O pronome se evidencia a arbitrariedade dos agentes e
seu traco semantico [+humano] permite que ndo seja mais necessario busca-lo na
ideia de coletivo de empregados ou em nomes de Pessoas, como o0 do proprietario
“Januario Pirillo”, que aparece em posigao de antitopico — ou seja, ja havia reducgédo de
saliéncia desse nome por conta de sua localiza¢do na parte inferior do anuncio.

Nos anuncios de comercializacdo de produtos, ocorréncias similares de
concordancia formal do verbo com o referente locativo foram verificadas, rompendo de
vez a vinculacdo do sujeito com qualquer Pessoa ou individuo que possa aparecer na

publicidade.
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No exemplo a seguir, os nomes do estabelecimento e do seu proprietario
apresentam realce tipografico, no topo da pagina. No centro do andncio, a lista de
produtos (joias) vendidos no local, por atacado e a varejo, chama a atencado do leitor.
Somente na parte inferior do texto € mencionado o servigco de “ourivesaria”’, com o
nome destacado por caixa alta e vinhetas laterais. Por esse nome atuar na fungéo de
antitopico e por razbes que esclareceremos em seguida, observamos que o oficio de
ourives se mostra em segundo plano na publicidade, levando-nos a nao classifica-la
na categoria de execuc¢ao de servigos.

O anuncio termina mencionando o nome da cidade de “Sdo Paulo”, onde a
casa era edificada a “Rua 15 de Novembro, 27”7, e a singularidade de ter “Casa em

Paris”, enfatizada com a indicagédo do endereco “Rua Richer N. 34”:

(28) :
. SE DEPOSITO Dp i
N UNICA CASA ° ‘4 o

' JACOB LEVY

27, Rua 15 de Novembro, o7
~TEDEAG T ED > D058~

COMPLETO SORTIMENTO

DE

OURO, PRATA, BRILHANTES, PEROLAS,
RUBIS, SAPHIRAS, RELOGIOS E CORRENTES
DE TODAS A8 QUALIDADES
VENDAS POR ATACADO E A VAREJO

Recebe-se por todos os paquetes as ultimas NOVIDAD

Concerto de Relogios garantindo o trabalho

== OURIVESARIA =
it 8. PAULO
. CASA EM PARIS
&&W RUE RICHER N. 34.

[P SSS

(Almanach do Estado de S. Paulo para 1890)

Grande deposito de joias
Unica Casa

JACOB LEVY

27, Rua 15 de Novembro, 27
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Completo sortimento de ouro, prata, brilhantes, perolas, rubis, saphiras, relégios e
correntes

De todas as qualidades

Vendas por atacado e a varejo

Recebe-se por todos 0s paquetes as ultimas novidades

Concerto de Relogios garantindo o trabalho

Ourivesaria

S. Paulo

Casa em Paris

Rue Richer n. 34.

[GRANDE DEPOSITO DE JOIAS];

[Jacob Lévy]

[Ourivesaria]

[Casa em Paris]

(i) ec; Recebe-se por todos os paquetes as ultimas novidades

BN

Compreendemos que foi dada maior saliéncia a comercializacdo do que a
producdo das joias porque, na Sdo Paulo do inicio do século XX, esse ramo de
negocio foi perdendo o carater de oficina, isto €, de local de exercicio da ourivesaria,
para se firmar (apenas ou sobretudo) como ponto de revenda, como casa comercial

especializada em joias*®

(cf. BARBUY, 2006). A sentenca (i) acentua essa leitura, pois
informa que o estabelecimento faz importacdo de mercadorias (“as ultimas novidades”)
da Europa — haja vista o fato de ele ter sucursal em Paris*® —, e essa caracteristica
Ihes conferia ainda mais prestigio no mercado (cf. DEAECTO, 2002).

O papel semantico de benefactivo, em “receber”, poderia estar relacionado ao
locativo “Grande Deposito de Joias” (propriedade) ou a Pessoa de “Jacob Levy”
(proprietario); essa ambiguidade é causada pelo fato de o verbo estar na terceira

pessoa do singular, concordando em nimero com ambos os referentes. No entanto, a

presenca do se [-especifico] oblitera a vinculagdo com o nome do proprietario e aponta

118 segundo Barbuy (2006), é ai que reside a diferenca entre o conceito de oficina (local onde o artes&o

vende apenas os produtos por ele manufaturados) e o de loja (local destinado a compra e venda de
mercadorias, mas nao a sua producao).

119 Com efeito, Barbuy aponta que “Jacob Levy & Irmao declaravam poder oferecer 30% de abatimento
nos prec¢os de seus artigos ‘em virtude de suas relagdes diretas com os principais fabricantes da Europa”™
(op. cit.: 133-4).
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a indeterminacdo da entidade que se beneficia do evento; dessa forma, a
concordancia se da entre o verbo e o topico-sujeito locativo.

Ademais, é possivel considerar que a construgdo-se demarca o limite entre o
ambito Pessoal — ligado a “Jacob Lévy” e ao servico artesanal da “ourivesaria”, que
favoreceria 0 emprego de sujeito nulo referencial sem o se, como no anuncio (1), do
ourives “Henrique Schultze” — e a esfera do Impessoal — assinalada pela énfase na
casa comercial e pelo recebimento de artigos europeus prontos para a venda.

O proximo andncio também salienta a importacdo direta de novidades da
Europa. Abaixo da lista de produtos comercializados na casa, como roupas brancas,
artigos de cama e mesa, estédo sublinhados no texto os nomes das cidades de “Paris e
Londres”. Os elementos gréaficos da publicidade (moldura e escritos) estdo impressos
em tinta vermelha, captando de imediato a atencdo do leitor. O nome do
estabelecimento, “Ao Preco Fixo”, vem realgado por fonte grande, caixa alta e negrito
e aparece duas vezes: no topo, em fonte maior e seguido pela especialidade da casa,
“Camisaria”, e na parte inferior da pagina, em fonte menor e seguido do endereco.
Aqui, ndo ha mencao aos nomes dos proprietarios da loja, de modo que classificamos

0 anuncio na categoria D, o tipo mais Impessoal:

(29)

O

[ S )

A PRECO FIXD

CAMISARIA |
Cusu Especial em ROUPAS BRANCAS |

PARA HOMENS E MENINOS

| COMPLETO SORTIMENTO EM ARTIGOS PARA CAMA |
‘ ROUPAS BRANCAS para meza
: l{l.\'lx\(i\l.\]liﬁ para NOIVOS

| ARTIGOS FINOS e PRECOS MODICOS

— N
=

Restitue-se a importancia da compra ‘

que ndo offereca a garantia dada

Novidades semanaes enviadas jor Suas casas de compras de
PARIS e LONDRES

' RO PREGO FIXO |

62 - Rua de Sao Bento - 62 \1
T —_— ~~ﬁr:n

([ nS—
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(A Lua, n. 6, 1910)

AO PRECO FIXO

Camisaria

Casa Especial em Roupas Brancas

Para homens e meninos

Completo sortimento em artigos para cama

Roupas brancas para meza

“Enxovaes para noivos”

Artigos finos e precos madicos

Restitui-se a importancia da compra que néo offereca a garantia dada
Novidades semanaes enviadas por suas casas de compras de Paris e Londres
Ao Preco Fixo

62 — Rua de S&o Bento — 62

[AO PRECO FIXO];

[Camisaria]

[Casa Especial em Roupas Brancas]

[Artigos finos e precos modicos]

() ec; Restitui-se a importancia da compra que nao offereca a garantia dada

[Ao Preco Fixo]

Aqui, como nos exemplos anteriores, a concordancia se da com o traco formal
singular do tépico-sujeito. Na leitura global do anuncio, o se deve ser interpretado
dentro do universo de referéncia delimitado por “Ao Pre¢co Fixo = Camisaria = Casa
Especial em roupas brancas”, que, indicando uma casa comercial, implica a presenca
de individuos (de namero indeterminado) trabalhando no local e lidando com o publico.
Com efeito, a auséncia de nomes Pessoais no andncio conduz a interpretacdo de que
o “garantidor” sugerido em “Restitui-se a importancia da compra que ndo offereca a
garantia dada” seja o proprio estabelecimento — haja vista a énfase dada a relagéo

dele com as casas europeias e a repeticao do nome “Ao Prego Fixo”.
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Nesta secado, analisamos 0s anuncios de servigos e produtos em que o tépico-
sujeito era 0 nome da casa comercial e a concordancia se dava formalmente entre o
verbo e o DP locativo, de nimero singular. Por conta dos tragos semanticos do se, i.e.,
[+humano], [-definido] ou [-especifico], e [+plural], além de romper o elo referencial do
sujeito nulo com o tépico que indicava Pessoas, 0 acionamento da concordancia
semantica com a ideia de coletivo de individuos ndo se mostrou mais necessario,
bastando o se para indicar agentividade humana indefinida.

Desse modo, esses anuncios foram classificados como “Impessoais” por ndo
ser mais preciso recorrer a antecedentes humanos (Pessoas ou individuos) na ligacédo
de topico e sujeito.

Na sistematizacdo formal das sentencas deste item, teriamos as seguintes
estruturas, em que a referéncia do sujeito encontra-se no locativo. Embora nomes de
Pessoas possam estar salientados nos anuncios, sua forca referencial é obliterada
pela presenca do se, conforme ilustramos a seguir por meio do realce cinza, em (30),

e da posicdo de antitdpico, em (31):

(30) [ropp Casa de confeccbes de Henrique Bamberg [,» ec; Recebe-se encommendas

para qualquer lugar do interior do estado]]

(31) [ropp Grande Fabrica de Bilhares ; [p ec; Pinta-se pannos para todos o0s jogos

[topp Januario Pirillo]]]

A leitura dos textos como um todo também identificou elementos com fungéo
discursiva de aposto, 0s quais destacavam ainda mais a proeminéncia do locativo, em
detrimento de quaisquer Pessoas/ individuos, e.g., “Grande e bem montada officina
nesta Capital”, para (30). De fato, como vemos abaixo, esse tipo de construgdo-se é
encontrado na categoria D de anuncios, i.e., aquela em que ndo é mencionado nome

de proprietério do negdcio (e a mais comum nos anuncios atuais):

(32) [ropr A0 Prego Fixo; [ip ec; Restitui-se a importancia da compra]]
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3.2.4 Consideragdes finais do topico

As trés secdes da analise até aqui apresentada revelam que a coexisténcia de
Pessoalidade e Impessoalidade, caracteristica estrutural do momento histérico e da
cidade de Sao Paulo, estava presente também no ambito de anuncios de prestagéo de
servicos e de comercializacdo de produtos.

Partindo dos anuncios que denominamos “Pessoais”’, sem construcoes-se,
vimos que 0s nomes tipograficamente realcados de um individuo especifico ou um
grupo de Pessoas serviram de antecedentes para os sujeitos nulos das sentencas,
indicando serem essas Pessoas 0s agentes determinados.

Ja nos anuncios “ndo-Pessoais”, a presenca do se rompeu o elo referencial do
sujeito nulo com o tépico que indicava Pessoas e propiciou que o tépico-sujeito fosse o
nome da casa comercial, havendo concordancia semantica entre o verbo e esse DP,
gque remete, metonimicamente, a um coletivo de individuos, e.g., artesaos,
empregados de tapecaria, marmoraria, armazéns etc., seres anénimos. O se denotou,
portanto, a existéncia de agentes humanos, mas esses eram indeterminados.

Por fim, investigamos os anuncios “Impessoais”, i.e., aqueles em que o tépico-
sujeito era 0 nome da casa comercial e havia concordancia formal entre o verbo e o
DP locativo, singular. Nas publicidades da categoria B, apesar da identificacdo de
Pessoas por meio de nome do(s) proprietario(s), o verbo ndo concordou com elas,
mas sim com o elemento ndo-Pessoal do referente — o nicleo “Casa” do DP —, uma
restricdo ativada pelo se. Aqui, a ideia de coletivo j& ndo era mais necessaria, de modo
gue o uso do se era suficiente para indicar a agentividade humana indefinida.

Nesta andlise, assumimos que o se é argumento externo do verbo e recebe
papel semantico, enquanto um elemento da periferia esquerda da sentenca ligado ao
sujeito nulo, a que chamamos de topico-sujeito, desencadeia a concordancia verbal.
Nossos dados se aproximam, de certa forma, as estruturas investigadas por Martins

(2003, 2005, 2009). Porém, se, para a linguista, o DP que aciona a concordancia é um
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duplo-sujeito e compartilha com o se o valor semantico indefinido (embora remeta a
um universo referencial delimitado), para nds, o topico-sujeito é determinado, definido,
ja que tem como referéncia o nome proprio da casa comercial ou algum DP locativo
gue especifica a atividade la exercida.

Por ndo seguirmos a risca as propostas anteriores acerca dos tipos de se nas
construcdes-se ativas, ndo adotamos as nomenclaturas se-genérico e se-indefinido,
optando pelo emprego do se com o traco [-especifico], ou apenas se. Com efeito, uma
das funcdes identificadas para o pronome é a de ndo especificar Pessoas ou
individuos particulares como agentes verbais.

O argumento interno posposto, nessas estruturas, tem funcéo de objeto direto,
tal como sugeria Said Ali (1908), homem que viveu no mesmo periodo em que foi
produzido o nosso corpus. Por sua vez, o escritor carioca Jodo do Rio (1881-1921)
mostra-nos a intuicdo do falante da época ndo apenas a respeito do objeto direto, mas

também com relacdo ao topico-sujeito:

[...]

E outro [pintor de tabuleta], encarregado de fazer as letras de
uma casa de mdveis, jA pintara vendem-se mdveis quando o
negociante veio a ele:
— Vocé esta maluco ou a mangar comigo!
— Por qué?
— Que plural é esse? Vendem-se, vendem-se... Quem vende sou eu e
sem sQcios, ouviu? Corte o0 m, ande!

As letras custam dinheiro, custam aos pobres pintores... O
rapaz ficou sem o m que fizera com tanta pericia. [...]

(2003:101; grifos adicionados)**°

Esse excerto evidencia que, no vernaculo, cabia a possibilidade de o verbo
concordar com um item periférico, como o tdpico-sujeito — neste caso, referindo-se a
um empresario unico (“guem vende sou eu e sem s6cios”), 0 negociante da casa de
moveis. Guardadas as devidas diferencas, pois essa € uma tabuleta, i.e., um anuncio
da rua, e nossos dados provieram de anuncios de revistas (cf. Capitulo 1), a intuicdo

sincrénica da personagem corrobora a leitura que vimos fazendo.

120 Trecho da crénica “Tabuletas”, do livro A alma encantadora das ruas. Essa obra é uma reunido de

textos publicados por Jodo do Rio na imprensa carioca entre 1904 e 1907.
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Além disso, o fato de o andancio da crbnica ser apenas um letreiro, colocado na
frente do estabelecimento, poderia indicar que ndo havia mengcdo ao nome do
negociante, em nenhum lugar da fachada. Caso esse nome néo existisse, 0 se serviria
para indicar a agentividade humana e o verbo no singular apontaria que o agente se
referiria a apenas um individuo, anénimo.

O exemplo literario comprova que a oscilacao Pessoalidade/ Impessoalidade
estava, de fato, presente na esfera do comércio e na publicidade, independentemente
de seu meio de divulgacéo. E as construcdes-se deram visibilidade a isso.

As construcdes examinadas neste topico possibilitam-nos estabelecer uma
nova gradiéncia de Pessoalidade/ Impessoalidade, a partir da referéncia a Pessoas ou

individuos, do emprego do se e do tipo de concordéancia realizado:

Tabela 9. Gradiéncia Pessoalidade-Impessoalidade nos andncios |

Pessoalidade------------------- Impessoalidade
[+Pessoa] [-Pessoa] [-Pessoa]
[+individuo] [+individuo] [—individuo]
Auséncia do se Presenca do se Presenca do se
Concordéancia Concordancia Concordancia
formal semantica formal
Anlncios Andncios Anuncios

“Pessoais” “néo-Pessoais” “Impessoais”

Dessa forma, podemos identificar trés fun¢des para o se [-especifico]:

a) indicar que o agente é humano;
b) romper o elo referencial do sujeito com Pessoa(s);

c) propiciar concordancia semantica (com coletivos).
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Essas funcdes condizem com o0s principais tragcos semanticos do pronome,
elencados pela literatura, a saber: [+humano], [-definido] e [+plural]l. Logo, nas
construcdes-se dos anuncios “ndo-Pessoais”, as fungbes “a”, “b” e “c” seriam
acionadas, enquanto que, nos anuncios “Impessoais”, somente as fungdes “a” e “b”
estariam em agao.

Em comum, todos os anuncios de servicos e produtos apresentam
construcbes-se ativas. No préximo topico, verificaremos se as construcfes-se
encontradas em anuncios de produtos serdo as mesmas, posto que todo o foco da

publicidade estara no objeto divulgado — um elemento, em si mesmo, Impessoal.

3.3 A Impessoalidade nos anuncios de produtos

A apreensao holistica/ gestéltica dos anuncios de exibicdo privilegia observar
as relagcbes entre todas as partes que 0os compdem, i.e., exordios, textos escritos e
ilustracbes. Nas secbes anteriores, vimos que a referéncia para o sujeito das
sentencas com se estava em nomes proprios (de Pessoas, sociedades comerciais ou
estabelecimentos) destacados nos textos, 0s quais, na transposicao sintatica, se
situavam em posi¢cdo de topico marcado. Estudamos a gradiéncia Pessoalidade/
Impessoalidade de topicos com tracos [+Pessoa, —individuo], como nos nomes de
proprietarios por extenso, passando para outros do tipo [-Pessoa, +individuo], como
na expressado da coletividade de trabalhadores, até chegarmos aos tépicos de tragos
[-Pessoa, —individuo], referindo-se simplesmente as casas comerciais.

Uma vez que o enfoque dos anuncios ndo estara mais na execugdo nem na
comercializagdo dos itens, mas nos produtos em si, nesta secdo veremos que a

posicdo de topico sera ocupada pelo nome das mercadorias, pois este apresenta
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realce tipogréafico na publicidade e, assim, chama mais a aten¢éo dos leitores do que
0s nomes de distribuidores ou comerciantes.

Nesses anuncios, chegaremos ao grau maximo da Impessoalidade com a
reducdo ou total auséncia de destague em Pessoas ou individuos e, até mesmo, em
casas comerciais, ficando apenas o produto e suas qualidades em foco®. Assim,
investigaremos se a contribuicdo semantica do se sera igual a observada nos dados

anteriores ou se estaremos diante de outro tipo de construcdo-se.

O anudncio abaixo traz, no canto superior esquerdo, uma ilustracdo grande
alusiva a embalagem do produto, as “Pastiihas Valda Antisepticas’, que,
intencionalmente, se sobrepde a moldura que contorna o texto, como se estivesse
colocada em cima do papel. A representacdo da imagem em perspectiva obliqua
proporciona-lhe maior visibilidade, de modo que conseguimos enxergar todo o rotulo

122 & 3 matriz

superior e parte do rétulo lateral. Devido a procedéncia do produto
publicitaria, a mensagem dos rétulos, inclusive o nome “Pastilles Valda”, aparecem em
francés. O nome “Pastilhas Valda Antisepticas” esta redigido abaixo da ilustragdo e
ocupa toda a extensdo horizontal do anuncio, na parte inferior do mesmo; ha realce
tipografico (tamanho maior de fonte, negrito e sublinhado), especialmente no nome da
marca “Valda”.

Outros elementos verbais aparecem no anuincio: no canto superior direito,
acima de “Pastilhas Valda Antisepticas”, vém destacadas em negrito e fonte grande

123.

sentencas que descrevem beneficios do uso de tal medicamento™; na parte inferior,

tal como um rodapé, um filete horizontal demarca o espaco em que estdo impressas

121 Curiosamente, todos os anuncios de produtos encontrados sdo de remédios ou cosméticos. Essa

constatacao revela a importancia da inddstria farmacéutica no momento, uma época em que dominava o
higienismo e a “ditadura dos médicos” (cf. COSTA & SCHWARCZ, 2007).

122 As Pastilhas Valda foram um dos primeiros produtos farmacéuticos industrializados. Criadas na
Franga, em 1902, comecaram a ser distribuidas internacionalmente em 1912, chegando ao Brasil em
1914. Cf. www.valda.com.br/historia

12 pe fato, € comum, nos anuncios de produtos, os exdrdios apresentarem caracteristicas da funcao
conativa da linguagem, pois os textos almejam a seducao e a credibilidade dos leitores/ consumidores por
meio de frases ou expressdes que destacam as qualidades da mercadoria antes de informarem o seu
nome.
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informacgdes relacionadas a venda da mercadoria, como o endere¢o de seus agentes

gerais:

(33)
¢ -2\ Evitam-se
= MO IRE “"’,‘lm" 1
AP ‘g.‘g"“yf.,.::, eyl  Tratam-se
Y% Curam-se
TODAS AS DOENCAS
das
VIAS RESPIRATORIAS
pelo emprego das
PASTILHAS V ALD A ANTISEPTICAS
Rocales goraes: Sis. FEAREIAA & WASCEY, Buz Gemeral (amana 113, {aixa Me. GZ4, RIO BE JAMEIRO
(A Cigarra, n. 100, 1918)
Evitam-se
Tratam-se

Curam-se todas as doencgas das vias respiratorias pelo emprego das

Pastilhas Valda Antisepticas

Vendem-se em todas as Pharmacias e Drogarias

Agentes geraes: Srs. Ferreira & Vaschy, Rua General Camara 113, Caixa No. 624, Rio

de Janeiro

Analisemos, inicialmente, as sentencas escritas no canto superior direito:

(i) ec o Evitam-se

(i) ec o, Tratam-se

(iii) ec 4 Curam-se todas as doencas das vias respiratorias pelo emprego das Pastilhas

Valda Antisepticas

Compreendemos que os verbos de (i) a (iii) ndo concordam com o argumento

interno posposto “todas as doengas das vias respiratorias”, pois, na diagramacgdo do

anuncio, esse DP tem menor saliéncia tipografica do que as construgfes-se, que estao
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em negrito e fonte maior. Mas como explicar o emprego de verbo na terceira pessoa
do plural + se nesse caso?

Diferentemente das ocorréncias analisadas nas sec¢fes anteriores, falta aqui a
identificacdo de um universo referencial delimitado. Dessa forma, os verbos de (i) a (iii)
estdo na terceira pessoa do plural como a apontar um sujeito nulo também de
referéncia indeterminada (semelhante a estratégia de indeterminacdo do sujeito
elencada pela GT), ja que ndo ha pistas referenciais que liguem o topico-sujeito a
Pessoas, grupo de individuos ou locativos especificos.

O se propicia leitura genérica para as sentencas, indicando um agente
indeterminado equivalente aos quantificadores generalizados todos, todo mundo,
qualquer um, com extensao do tipo “para todo/qualquer X, X evita doencas pelo
emprego das pastilhas”, por exemplo. Nessa nova interpretacdo, o se pode se remeter
a massa humana indiferenciada — por isso, usamos a categoria vazia (ec) com a
abreviatura subscrita arb(itrario)*?*. Vale lembrar que, em termos de cardinalidade, o

se cobre um espectro que chega a interpretacdo universal (MARTINS, 2003, 2005).

Vejamos agora a constru¢ao-se presente na parte inferior do anuncio:

[PASTILHAS VALDA ANTISEPTICAS];
(iv) ec; Vendem-se t; em todas as Pharmacias e Drogarias

A saliéncia conferida ao DP “Pastilhas Valda Antisepticas”, tanto pelo recurso
tipogréafico de fonte maior, em negrito e sublinhado, quanto pela presenca da ilustragdo
da embalagem do produto, da suporte a ideia de que esse DP é o tépico que serve de
referente para o sujeito de (iv).

Ao longo desta pesquisa, vimos que o tépico é a entidade com maior
proeminéncia no evento, além de comportar-se como referéncia do sujeito da
construcdo-se e ser o elemento que desencadeia a concordancia verbal. Ao contrario

das demais construgdes-se (inclusive as que aparecem no mesmo andncio), na

124 5opre indeterminacdo do sujeito com verbo na terceira pessoa do plural, consultar: Milanez (1982),

Langacker (1991:375), Micheletti (2000), Berlinck, Duarte & Oliveira (2009).
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sentenca (iv), o topico também tem funcdo semantica de tema/ paciente. De modo
distinto de Raposo & Uriagereka (1996), entendemos que pode haver movimento do
argumento interno da posicao de objeto (deixando o vestigio t) para a de sujeito e, em
seguida, para a de tépico, caracterizando essa constru¢do-se como passiva.

Propomos a construcdo-se passiva por um ponto de vista nocional, conforme
sugeria Martinz de Aguiar (1942). Se pensarmos que a principal caracteristica da
passiva é a desfocalizacdo do agente (SHIBATANI, 1985), que implica a codificacédo
(promocao) do paciente no papel de sujeito, € coerente analisarmos tais estruturas da
mesma forma que examinamos as construcfes-se ativas, nas secbes anteriores.
Tanto nestas quanto nas passivas, ha tépicos-sujeitos determinados (individuos,
locativos ou produtos), enquanto os agentes sdo indeterminados pelo se, e o verbo
apresenta os mesmos tracos de nimero do DP em posicao de topico. Com efeito,
Mateus et. al. (1983) definem que, na estrutura passiva, o objeto (ou paciente) é
contextualmente definido e tem elevado grau de topicalidade, ao passo que o agente
tem valor referencial indeterminado para o locutor ou este ndo o considera relevante
no discurso — e € iSso 0 que vemos no anuncio acima e nos gue serao detalhados nas
préximas paginas.

Outra leitura possivel para (iv) seria vé-la como um exemplo de topicalizacéo
do objeto direto, operacgéo sintatica que envolve o movimento do DP para a posi¢édo de
tépico, deixando um vestigio na sua posi¢do de origem'®. Nessa interpretacdo, o DP
movido ndo necessita passar pela posicao de sujeito (como ocorre na passiva), e esta
pode ser ocupada por outro elemento, e.g., [ropr Carne; [ eu peco t; bem passada]].

Pensando especificamente nas construgfes-se, acreditamos que tal proposta é
mais adequada para as analises que consideram o se sujeito, porque, assim, ha uma

justificativa plausivel para a flexdo do verbo na terceira pessoa do singular (flexao

125 Essa é a explicacdo dada por Torres Morais (2002:87) na andlise de antncios como: “PILULAS DE

CONSTIPACAO / Do Doutor Betoldi / Vende-se em caixinhas e em vidros grandes e pequenos aos
precos de 1$000, 2$000... (SP, 1879)".
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default)'®. Porém, para os nossos aniincios, precisariamos explicar a razdo pela qual
o verbo se conjuga na terceira pessoa do plural, buscando um tépico (referente) para o
sujeito que tivesse traco [+plural], ja que, em todos os casos vistos até agora,
identificamos conectividade seméantica entre os dois — 0 que nos impede, portanto, de
aplicar o se-indefinido de Raposo & Uriagereka (op. cit.) as estruturas. Por sua vez, a
mencgdo a “todas as Pharmacias e Drogarias”, em (iv), delimita um universo de
referéncia e barra uma leitura genérica, com terceira pessoa do plural indeterminada,
ao contrario do observado de (i) a (iii).

Em (33-iv), o DP anteposto ao verbo vender + se ainda poderia gerar leitura de
voz média para a construcdo. Entretanto, a literatura aponta que, para ser considerado
se-médio, seria necessaria a presenca de advérbios de modo como bem, facilmente
ou de sintagmas preposionais com valor adverbial, como com prazer, com facilidade
etc., e.g., “Estes vestidos vendem-se bem” (cf. CYRINO, 2007). Ademais, Maldonado
(2005) salienta que, nesse tipo de voz média (a que ele chama de “média de atributo
interno”), a realizacao do evento depende mais das caracteristicas inerentes ao tema
do que da acéo realizada pelo agente humano.

O anuncio informa que as “Pastilhas Valda” sdo vendidas em “todas as
Pharmacias e Drogarias”, ndo dando o nome de uma casa comercial especifica,
singular, onde tal item poderia ser encontrado, conforme ocorria nos andncios de
comercializagcdo de produtos que analisamos anteriormente. Por outro lado, menciona
0 sobrenome de Pessoas quando diz quem séo e onde se localizam os agentes gerais
responsaveis pela distribuicdo da mercadoria, i.e., os “Srs. Ferreira & Vaschy”, de
enderec¢o na cidade do Rio de Janeiro. Tal informag&o aparece quase como uma nota
de rodapé, com letras muito pequenas, na parte inferior da publicidade, de forma que é
secundaria para a mensagem veiculada — 0 que mostra, mais uma vez, que nesse tipo

de andncio o que importa é o produto em si. A fungéo secundaria dos distribuidores da

126 De fato, para Torres Morais (op. cit.), 0 se do exemplo da nota 125 seria o “indeterminador” (ou

indefinido), pois ndo ha concordancia do verbo com o elemento topicalizado.
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mercadoria no ambito tipografico mimetiza a desfocalizagdo do agente na construgéo-
se passiva (SHIBATANI, op. cit.) a que corresponde essa sentenca.

No exemplo abaixo, apesar de estarem redigidos em fonte maior e em negrito,
os dados sobre o depésito geral do produto também sé@o elementos secundarios e
aparecem em posi¢ao de antitopico. A proeminéncia visual esta no retrato feminino (de
matriz fotografica), que ocupa toda a metade direita da publicidade, e no nome de um
dos produtos de beleza divulgados, “Ondulina”, escrito com fonte grande e em negrito
no topo esquerdo da pagina. Ao longo da metade esquerda, estdo realcados 0s nhomes

de demais itens, porém com menor intensidade:

(34)

de F. LOPEZ. | e il [l rowr P Dl

ONDULINA i, K=l =i ]

: [inamente parfuma-

20, pira a hygiene, belleza e conservacdo Dos cabelios;

© methor D 10005 05 tonicos. Unico que cura a caspa
€ a queda dos cabellos em 3 dias, 04 205 cadellos

brilho, belleza e vigor, fornando-os abundantes e bonilos.

L0¢50 de Venus 2 F- Lorez. O mais

fno ¢ delicado de todos
OS praducios para aformosesr a cutis, d wma brancura
ideal, imstantaneamente, cura espinhas, sardas, cravos
€ pannas 3o rosle; formando a culis fina, ava e avedlu-
€a0a. Froduclo prefondo peia Elite Carioca e Paulista

Depilatorio Lopez [ i ins

tantaneamente o ca
Eél-:\ pelia ou pennugens do rosto ou de qualquer parte
00 corpo [evitar Imitacoes; axigly o legitimo de 1", LOPEZ)

3 0 : l de F. Lopez. I'az des
. . Iaz desap
l‘locao : rlenta parecer as rugas ¢ pés de
gallinha tornando a culis fina llsa e delicada; em logdes
s0bre & Seios, (ociifica-o0s ¢ EndUrece-0s quando cahlas
|‘Ol E-C-c'nga amamaentacdes ou oulra qu;’.qucr Causa
€ o mclhor mamigeno externo,

FI . be F, Lopez. 'roduclo
or -(!e li,e"cla simifar a Lo¢ao de Venus, |
porém de cor rasada, dd a pelle Inetartancamente s
cor ahlsrosa encantadora,

Vendemae nas Drogarias, Pharmaclas ¢ Perfumarias,
Deposito Geral em S. Paulo:
BARUEL & COMP., Rua Direita, 1 ¢ 3

LABORATORIO F. LOPEZ *

Rua do Rezende, 160 co RIO DE JANEIRO, [ it )| cmrfiinns | [ e )]

(Correio da Semana, n. 199, 1914)

ONDULINA de F. Lopez.

Producto moderno, finamente perfumado, para a hygiene, belleza e conservagéo dos
cabellos; o melhor de todos os tonicos. Unico que cura a caspa e a queda dos cabellos
em 3 dias, d4 aos cabellos — brilho, belleza e vigor, tonrnando-os abundantes e bonitos.
Locgdo de Venus de F. Lopez.
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O mais fino e delicado de todos os productos para aformosear a cutis, da uma brancura
ideal, instantaneamente, cura espinhas, sardas, cravos e pannos do rosto; tonrnando a
cutis fina, alva e avelludada. Producto peferido pela Elite Carioca e Paulista.

Depilatorio Lopez

Faz desapparecer instantanemante o cabello, pello ou pennugem do rosto ou de
qualquer parte do corpo (evitar imitaces; exigir o legitimo de F. Lopez).

Log&o Oriental de F. Lopez.

Faz desapparecer as rugas e pés de galinha tornando a clitis lisa e delicada; em lo¢des
sobre os Seios, fortifica-os e endurece-os quando cahidos por doenca amamentacdes
ou outra qualquer causa: € o melhor mamigero externo.

Flor de Belleza de F. Lopez.

Producto similar a Locao de Venus, porém de cor rosada, da a pelle instantaneamente
uma cor alvi-rosa encantadora.

Vendem-se nas Drogarias, Pharmacias e Perfumarias.

Deposito Geral em S. Paulo:

Baruel & Comp., Rua Direita, 1 e 3

Laboratorio F. Lopez

Rua do Rezende, 160 — Rio de Janeiro

[ONDULINA];

[LOCAO DE VENUS];

[DEPILATORIO LOPEZ];

[LOCAO ORIENTAL];

[FLOR DE BELLEZA];

() ec; Vendem-se t; nas Drogarias, Pharmacias e Perfumarias.

A lista de nomes de produtos, encabecada por “Ondulina” e em posicédo de
topico, serve de referente para o sujeito nulo da sentenca (i), como se fosse o item
composto “Ondulina & Locao de Vénus & Depilatorio Lopez & etc.”. Dessa forma,
justifica-se a flexdo do verbo vender na terceira pessoa do plural, enquanto o agente
vem indeterminado pelo se.

Diferentemente de (33), o texto visual desse anuncio ndo é uma ilustracdo
alusiva a embalagem do item divulgado, mas expressa, de modo subjetivo, os
beneficios trazidos pelo uso de tais produtos de beleza. Para isso, o anunciante
emprega a imagem de uma mulher com pele e cabelos saudaveis e formosos; a

presenca de molduras ornamentadas apenas nas margens do lado direito da
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publicidade contribui para dar maior destaque a figura feminina. “Ondulina” era,
provavelmente, o carro chefe dos cosméticos de “F. Lopez” e é por isso que seu home
tem o papel de exordio do anuncio e, sendo ele um ténico capilar, os cabelos da
retratada estdo bastante realgcados. A moca tem rosto levemente inclinado, esta
sorrindo e parece fitar o(a) leitor(a) da revista. Com a face virada em direcao a lista de
produtos, a esquerda, aparenta passar a mensagem de que, somente com 0 consumo
de tais cosméticos, € possivel ficar tdo bonita quanto ela.

Embora a proeminéncia conferida as mercadorias (nos ambitos verbal e visual)
revele um carater Impessoal nesse anuncio, podemos notar instancias da coexisténcia
de Pessoalidade em trés pontos: (i) nas repeticbes do nome do criador dos produtos
(individuo especifico), “F. Lopez”, ao longo de todo o texto; (ii) no nome da sociedade
comercial responsavel pela distribuicdo dos itens, “Baruel & Comp.”, no fim do texto*’;
(i) na voz de autoridade (CARRASCOZA, 1999) embutida no atributo “Producto
peferido pela Elite Carioca e Paulista”, na descricdo da “Loc¢do de Venus”, revelando
gue o consumo dos cosméticos era para gente distinta.

Com efeito, a voz de autoridade é um recurso persuasivo frequente nas
publicidades de produtos. No anuncio a seguir, ela vem expressa por meio de uma

enorme lista de “distinctos e conceituados clinicos de S. Paulo” que receitam o

farmaco:

270 nome da sociedade “Baruel & Comp.”, como tépico composto, poderia ter desencadeado a
concordancia verbal; no entanto, como visto no tépico 3.2 deste Capitulo, a presenca do se barrou a
ligacdo entre o sujeito e um tépico de valor Pessoal.
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(35)
Denticao das creancas

= DR =——

jWC’/fl’lt‘C‘//‘/Z‘/ F. DUTRA

Os distinctos e conceituados clinicos de S. Paulo

Dr. Galviio Bueno Dr. Agnello Leite

Dr. Margarido da Silva Dr. Santos Rangel

Dr. Paula Lima Dr. lilidio Guaritd

Dr. Pereira da Rocha Dr. Carte Guimariies
Dr. Mello Barreto Dr, Reolemberg Sampaio
Dr. Philadelpho de Lima Dr. Ernesto Cotrim

Dr. Baptista dos Anjos Dr. Leonidio Ribeiro
Dr, Gongalves Theodoro Dr. José Antenio de Mello
Dr. Moura Azevedo Dr. Lourengo Messutte
Dr. Americo Brasilicnse Dr. Aramiz de Almeida
Dr. Castro Lima Dr. Ernesto Paixde

Dr. Honorio Libero Dr. Accaclo de Araujo
Dr. Valeriano de Sousa Dr. F. de Sant'Anna
Dr. France Meirelies Dr. Jodo Sodinl

Dr. Sousa Castro Dr. Alfredo Teixeira
Dr. Candide do Almcida Dr. Remiglo Guimardes
Pr. Leite Brandio Dr. Euzebio de Queiroz
Dr. Faria Rocha Dr. Hora de Magalhiics
Dr. Orencio Yidigal Dr. Jodlo Pedro da Yeiga
Dr. Fructuoso Pinte Dr. Eugenio Hertz

Dr. Araujo Matte Grosse Dr, Canuto Val

Dr. Aatenio Moura Dr, Viegilio Rezende
Dr. Juvenal Fortes Dr. Francisco Oliva

Dr. Carlos Comenale Dr. Affonse Splendore
Dr. Soeciro de Carvalho Dr. M. Franco Costa

receitam a MATRICARIA de F. DUTRA nos soffrimentos de denticiio das criangas e sttes
tam a sua efficacia. Inventor ¢ fabricante, F. DUTRA, rua Vieira de Carvalbo 10, S.
PAULO. Vende-se em todas as drogarias do Brazil.

(O Archivo lllustrado, n. 45, 1904)

Denticdo das creancas
Matricaria de F. Dutra

Os distinctos e conceituados clinicos de S. Paulo
[lista de nomes]

receitam a Matricaria de F. Dutra nos soffrimentos de denticdo das creancas e attestam
a sua efficacia. Inventor e fabricante, F. Dutra, rua Vieira de Carvalho 10, S. Paulo.
Vende-se em todas as drogarias do Brazil.

[Denticéo das creancas]
[MATRICARIA];

(i) ec; Vende-se t; em todas as drogarias do Brazil.

Aqui, a Pessoalidade vem explicitada tanto pela men¢éo ao nome do inventor e
fabricante “F. Dutra” quanto pela lista de doutores — que ocupa toda &rea central do
espaco, aquela de maior visualizacdo. Apesar de a Pessoa de “F. Dutra” ser singular,

como o verbo em (i), ele € o feitor do produto, ndo tendo, necessariamente, relacao
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direta com a venda do mesmo, mediada por distribuidores, “em todas as drogarias do
Brazil”; logo, tal Pessoa ndo poderia ser assumida como agente verbal e, por
conseguinte, este foi expresso (e desfocalizado) pelo se [-especifico].

Ja o toépico “Matricaria” é o referente do sujeito tema/ paciente de (i). E
interessante notar que a construgdo-se esta quase ilegivel, sendo a ultima informacao
a ser lida no pequeno texto situado na parte inferior do andancio, parecendo até uma
rubrica. Essa caracteristica da diagramacéao e o fato de que o produto é vendido “em
todas as drogarias do Brazil” faz supor que o dado da sentenga é praticamente
irrelevante para o todo veiculado, e, por isso, ganhou tdo pouco destaque.

O proximo anuncio difere-se dos demais analisados até agora porque é
impresso em duas cores, vermelha na moldura, e azul nos textos verbais e néo-
verbais, que de imediato atraem a atencédo do leitor. O titulo e os subtitulos objetivam
convencé-lo da qualidade do produto (“Um remedio de grande valor / O mais complexo
dos depurativos da actualidade”), apontando também a autoridade de seu criador (“dr.
Machado”). Além disso, ha destaque, no centro da pagina, para uma fotografia de um
homem, o “sr. Fernando Vianna”, ornamentada com vinhetas florais laterais e
contendo a legenda que informa que ele foi curado da doenca com trés frascos do

remédio. Este é um exemplo de publicidade testemunhal (cf. PALMA, 2005):
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(36)

Um remedio de grande valor

[} [}
ANTIGAL do dr. Machado
0 mais complexo dos depurativos da actualidade

=
X

{E 2
i\ JLI)

2

o
@,
S

~
AN

O sr. FERNANDO VIANNA, auxiliar do commercio da Bahio, crrado com lres lfrascos

E" o melhor depurativo do sangue e¢ o mais complexo,
pois encerra 0s 3 grandes remedios anti-syphiliticos: I0DO,
ARSERICO ORGANICO e MERCURIO, em estado de perfeita
tolerancia gastrica e integral absorpcio. E’ o mais activo
da actualidade.

Yende-5 em todas & pharmacias e drogarias e . Paulo een 1odo o Brasi 1
L e

(A Cigarra, n. 100, 1918)

Um remedio de grande valor

Antigal do dr. Machado

O mais complexo dos depurativos da actualidade

O Sr. Fernando Vianna, auxiliar do commercio da Bahia, curado com tres frascos.

E o melhor depurativo do sangue e o mais complexo, pois encerra os 3 grandes
remedios anti-syphiliticos: lodo, Arsenico Organico e Mercurio, em estado de perfeita
tolerancia gastrica e integral absorpgéo. E o mais activo da actualidade.

Vende-se em todas as pharmacias e drogarias de S. Paulo e em todo o Brasil

[Um remedio de grande valor]

[ANTIGAL DO DR. MACHADO];

[O mais complexo dos depurativos da actualidade]

(i) ec; Vende-se t; em todas as pharmacias e drogarias de S. Paulo e em todo o Brasil

Os variados recursos persuasivos, aliados ao texto descritivo no final da

pagina, dao proeminéncia ao “Antigal do dr. Machado” (com seus apostos), de modo

que o interpretamos como o referente para o sujeito tema/ paciente de (i), que também
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esta coindexado com o vestigio na posicdo de objeto direto. Tal como em (33), a
informacgéo sobre a venda do produto aparece de modo semelhante a um rodapé e
ndo h& especificacdo do local onde se realizaria sua comercializagédo, cabendo s6 a
mengado, com o quantificador generalizado “todo/as”, a “todas as pharmacias e
drogarias de S. Paulo e em todo o Brasil”.

As Pessoas presentes no anuncio ndo sao as encarregadas da venda do
medicamento, conforme ocorria nos dados das sec¢fes 3.2.1 a 3.2.3, mas servem de
registro de voz de autoridade tanto por parte do fabricante, o “dr. Machado”, quanto do
consumidor, que é testemunha da eficacia do produto. O homem é singularizado duas
vezes: por seu home préprio por extenso, “Sr. Fernando Vianna”, e pelo aposto com a
designacao de seu oficio, “auxiliar do commercio da Bahia”.

Ja a publicidade a seguir ndo traz mencao alguma a Pessoas, fixando-se por

completo na divulgacéo do produto:

37)

Agua Oxygenada Americana

Entee 05 preparndos o “ISOGENI & de um volor
Jisclivel, sepdn a wnica Agun Outgenads Ameriann
w nivo otecn o esmalle dos deates nem as obluroccs
ueo, Cwea cartes, chagas, quetmadaras, inflammage

lo gargonts Sem rival na hrgivae da bocca

Nag assaduras e drritaghes ,Uh:.". A" EOLET'E'_'

Usac o Talk

VENDE-SE EM TODAS AS PHARMACIAS E DROGARIAS

(A Cigarra, n. 28, 1915)
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Agua Oxygenada Americana

Biogenio

Entre os preparados o “Biogenio” € de um valor indiscutivel, sendo a unica Agua
Oxygenada Americana, que ndo ataca o esmalte dos dentes nem as obturagbes a
ouro. Cura cortes, chagas, queimaduras, inflammacfes da garganta. Sem rival na
hygiene da bocca.

Nas assaduras e irritacdes da pelle

Usae o Talco Royal “Violeta”

Vende-se em todas as pharmacias e drogarias

[AGUA OXYGENADA AMERICANA BIOGENIO];

(i) ec; Vende-se t; em todas as pharmacias e drogarias

A cena que ocupa o centro da publicidade é alusiva a situacdo concreta de uso
do medicamento, com o0 que parece ser uma mae fazendo curativo em sua filha. As
personagens retratadas denotam tipos, isto é, quaisquer individuos que passam por tal
circunstancia e, portanto, sdo nao-Pessoas.

Nos exemplos que vimos analisando, a construcdo-se € passiva porque ha
proeminéncia no DP que esta em posicdo de tdpico, e este, sintaticamente,
corresponde ao argumento interno do verbo vender, que, no movimento, também
passou pela posicao de sujeito. Chegamos ao ponto em que estamos diante de uma

passiva Impessoal*?®

, pois ndo ha referéncia a nenhuma Pessoa na sentenca e no
anuncio.

A saliéncia no produto em si e a quase insignificaAncia dos dados sobre a sua
venda, assinalada sobretudo pela localizagdo da informagdo em rodapé, reduziram
muito a relevancia da agentividade humana nos anuncios. O sujeito, nesses casos, é

paciente e a presenca de vender + se ja supfe a existéncia de um realizador humano

da acao, por conta do traco formal [+humano] do pronome.

128 Colocamos a maitiscula justamente para ndo confundir com a “passiva impessoal” descrita por Ribeiro
(1881) e Pereira (1907), que sao as constru¢des-se com verbos intransitivos ou transitivos indiretos.
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Com o desenvolvimento das estratégias publicitarias, os anuncios de exibi¢do
suprimirdo a inferéncia de agente humano recorrendo ao emprego da nominalizagéo

“DP (encontra-se, estd) a venda em”, conforme observamos nas proximas figuras***:

(38)
7 ®
fit 11
E" o melhor l 3 Tem um ¢
T = perfume e :
preparado _ :
| P ' sabor
f ara V.o <ons|ozanooo"‘
i p i () |
‘ agradavel.
conservacao
dos ‘; A’ venda |
dentes. om em ftodas as ‘
| i |
l: FCONSERVAGRD sosbENTES | boas casas
i‘ Vidro grande 33500 |f b ‘ de
©  Vidro pequeno 28500 :“ perfumarias. ®)
1 ’ ’
(A Cigarra, n. 67, 1917)
(Omega)

E o melhor preparado para conservacgio dos dentes.
Vidro grande 3$500

Vidro pequeno 2$500

Tem um perfume e sabor agradavel.

A venda em todas as boas casas de perfumarias.

Considerando-se que ha elipse do verbo, teriamos uma sentencga do tipo:

[OMEGA];
(i) ec; [estd] A venda em todas as boas casas de perfumarias.

Assim como na passiva, ha proeminéncia no argumento objeto ou paciente.
Essa representacao revela coeréncia na interpretacdo de que ha ligacdo entre o topico
e 0 sujeito (que desencadeia a concordancia verbal), tanto nas construcdes-se

passivas quanto nos casos de nominalizacdo. Ademais, refor¢ca a proposta de que,

129 Nos antncios de produtos coletados, houve preferéncia por “a venda” no decorrer do século XX, sendo

a construcdo encontrada 15 vezes de 1914 a 1920; de fato, nesse mesmo periodo, o uso de “vende(m)-
se” computou 07 casos, i.e., a metade das ocorréncias de “a venda”.
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nos anuancios, existiiam passivas com se, porque é possivel notar equivaléncias

semanticas e sintéticas entre elas, as passivas perifrasticas e as sentencas como
nominalizagéo, por exemplo:

[OMEGA];

(i) eci Vende-se t ; em todas as boas casas de perfumarias.

(i) ec; E vendido t ; em todas as boas casas de perfumarias.

(iii) ec; [estd] A venda em todas as boas casas de perfumarias.
A publicidade abaixo também emprega o “a venda”:

(39)

= O verdadeiro remedio das Familias. <

£ O SABAO PREFERIDO PELO SEU PERFUME
n ARISTnllnn SUAVE E PELAS SUAS EXTRAORDINARIAS VIR-
VU ARID IVLINIV TODES CORATIVAS.—E O MELHOR SABAO PARA

os banhos geraes ou parciaes.

— il e

O ARISTOLINO

sendo em forma liquida, ¢ de uso commodo ¢ asseiado

serve para a barba, para os dentes e para bateras
Nanchas ¢ Craves ¢ Fileiras i Dires ¢ Costusdes
Sardas ¢ Vormelnifies £ Ferdas ¢ fmemas i (uelmaduras
Epinbas & Comichies & (ama ¢ Dars o Ergoelas
Rogosidades ¢ Mmifacdes ¢ Porda do cahello ¢ Golpes ¢ |nflammarges

A’ venda em qualquer pharmacia e drogaria, perfumaria,
4 barbearia o armarinho.

s

(A Cigarra, n. 137, 1920)

Sabéo Aristolino
O verdadeiro remedio das doencas da Pelle.

O verdadeiro remedio das Familias.
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O Aristolino é o sabdo preferido pelo seu perfume suave e pelas suas extraordinarias
virtudes curativas — E 0 melhor sabdo para os banhos geraes ou parciaes.

O Aristolino sendo em forma liquida, € de uso commodo e asseiado

serve para a barba, para os dentes e para combater as

Manchas — Sardas — Espinhas — Rugosidades — Cravos — Vermelhidées — Comichdes —
Irritagcbes — Frieiras — Feridas — Caspa — Perda do cabello — Déres — Eczemas —
Dartros — Golpes — Contusfes — Queimaduras — Erypselas — Inflammacdes

A venda em qualquer pharmacia e drogaria, perfumaria, barbearia o (sic) armarinho.

Logo, por conta da substituicdo da construgcdo com o se [-especifico] pela
nominalizacdo, um grau de Impessoalidade ainda maior estd manifestado nos

anuncios de produtos.

3.3.1 Consideracdes finais do topico

Os anudncios analisados neste tdpico revelaram que a construcdo-se passiva
(i.e., a “passiva sintética”) pode ser realizada no PB n&o apenas por conta de pressdes
normativas, como sugerem Nunes (1990) e Cavalcante (2006), mas devido a
proeminéncia dada pela publicidade ao produto, quando o elemento nominal de papel
semantico tema/ paciente esta anteposto ao verbo*°.

O realce conferido ao tema/ paciente, em detrimento do agente, reforca a
Impessoalidade de tais anuncios e instaura a leitura passiva da construcdo-se. Nesses
casos, 0 agente, ainda que nao especificado, é pressuposto ou inferivel, pois vem
expresso pelo se, gue indica agentividade humana indeterminada. Além disso, nos
anuncios de produtos, a Impessoalidade alcanga grau maximo em construcdes

nominalizadas (e.g., “a venda/ em exposigao/ para alugar”), nas quais a pressuposicao

do agente € minima (ou quase inexistente) e o produto reina soberano.

130 Ainda que Said Ali (1908) desconsiderasse a existéncia do se-passivo, a leitura que fazemos remete

ao segundo estagio da evolucdo seméantica do se proposta pelo filélogo, visto que ele é o Unico autor a
mencionar a anteposigdo do DP. Na estrutura “tal mercadoria vende-se”, Said Ali afirma que haveria um
agente humano indeterminado expresso pelo se.
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Por outro lado, notamos instancias de Pessoalidade nessas publicidades, tanto
pela presenca de vozes de autoridade recomendando o uso da mercadoria quanto na
menc¢do a nomes de fabricantes, agentes ou distribuidores dos produtos — embora tais
nomes aparecessem como informagdes secundarias, quase em rodapés dos textos.

Isso nos leva a propor uma nova gradiéncia Pessoalidade/ Impessoalidade, a

partir dos resultados obtidos nesses dados:

Tabela 10. Gradiéncia Pessoalidade-Impessoalidade nos andncios |l

Pessoalidade Impessoalidade
Pessoas Individuos Impessoalidade
coadjuvantes inferidos/ pressupostos | maxima
X vende(m)-se X vende(m)-se X avenda

+
Nomes de agentes,
distribuidores

Os trés tipos de estruturas estdo exemplificados a seguir:

(i) Pastilhas Valda Antisepticas
Vendem-se em todas as Pharmacias e Drogarias

Agentes geraes: Srs. Ferreira & Vaschy

(i) Agua Oxygenada Americana Biogenio

Vende-se em todas as pharmacias e drogarias

(iif) Omega
A venda em todas as boas casas de perfumarias

A irrelevancia do agente humano nesses anuncios, codificada pelo crescente
uso de a venda, reflete o seguinte conselho (sincrénico ao corpus da pesquisa) dado

pela Empresa Moderna de Reclame:

Nao deis importancia ao vosso nome; ndo se adquirem 0S VOSS0S
productos porgue vos chamaes o Snr. X ou Y, mas porque se espera
fazer uma boa compra quando SE PROCURAM OS VOSSOS
ARTIGOS.**

131 «Conselhos para a vossa Reclame”. In: A Cigarra (s/d), apud Yves (2004); grifos originais.
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Portanto, a énfase no produto, nas suas qualidades e beneficios ao consumidor
deverd ser o principal da reclame, cabendo a produtores e distribuidores ficar em
segundo plano. Isso ganha visibilidade por meio da diagramacéo (realces tipogréficos,
ilustragcBes, posicao na pagina etc.) e da escolha de estruturas linguisticas.

Retomando as funcdes que demos ao se no item 3.2.4, nos anuncios de
produtos apenas a funcéo “a” (“indicar que o agente € humano”) estaria acionada, ja
gue a posicao de topico é ocupada pelo argumento interno do verbo (objeto) e isso
ndo justificaria a busca por referente de sujeito em Pessoas ou individuos. Nas
proximas paginas, reforcamos que 0 se-passivo, por também indicar agente

indeterminado, pode ser considerado uma instancia do se [-especifico].
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CONCLUSAO

Esta pesquisa se propds a investigar constru¢cdes-se em anuncios publicados
em periddicos paulistanos de 1890 a 1920. Sob o enfoque da Historia Social da
Lingua, pretendiamos um estudo pautado no dialogo entre a andlise linguistica e a
apreensdo das caracteristicas internas aos anuncios (sua diagramacéao) e externas a
eles (na correlacdo com o contexto socio-histérico e cultural em que o corpus foi
produzido)'*.

Concomitante a revisao de pesquisas diacronicas sobre o PB do século XIX e
do inicio do XX, tinhamos o intuito de “ouvir a voz” de autores que viveram no periodo
em questdo, os quais poderiam refletir a intuicdo do falante da época sobre o
fendbmeno linguistico. Said Ali (1908) demonstrou que, nas construcfes-se, a
posposicdo do DP ao verbo levava a sua interpretacdo como objeto direto, e ndo
sujeito, e, portanto, ndo havia sentido de a concordancia se dar com esse DP. Por
outro lado, o escritor Alcantara Machado (1928) e, obviamente, muitos grammaticos
condenavam tais usos, pois, para eles, a construcdo era uma passiva sintética. Ja o
relato de Jodo do Rio (1904-1907) corroborou a leitura de que € possivel a
concordancia se dar entre o verbo e um tépico diferente do argumento interno movido,
conforme propde Martins (2003, 2005, 2009) e sugerimos na nossa analise.

Ademais, o olhar sincrénico do lusitano Moreira (1913) revelou que uma
construgcao do tipo “Vende-se vinhos” — de leitura ativa em vez de passiva — era
empregada aquém e além mar nesse periodo. Assim, pelo menos em relagdo as
construcdes-se, havia convergéncia entre o PB e o PE no inicio do século XX, o que
contesta, de certa maneira, a proposta de Tarallo (1993) de que o sistema gramatical

brasileiro se consolidou em forma radicalmente distinta da graméatica europeia.

132 por esse motivo, neste trabalho, apresentamos uma andlise qualitativa dos dados. Como préximos

passos da pesquisa, poderemos fazer um exame quantitativo do fendbmeno, a partir dos tipos de
construgdes-se aqui identificados.
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O exame holistico, gestaltico dos anuncios nos fez atentar ndo s6 para as
sentencas, mas para o seu entorno, como os realces tipogréficos e as imagens, pois
lidavamos com anuncios de exibicdo, e ndo com classificados. Posto que a
publicidade brasileira ainda ndo contava com recursos sofisticados, como os atuais,
para captar a atencdo do leitor, os efeitos de diagramagéo eram muito importantes na
criacdo de textos eficientes no propoésito de persuadir o consumo de determinado
servigo ou produto.

A leitura do antncio como um todo permitiu a identificacdo de elementos que,
mesmo distantes das sentencas, atuavam como antecedentes referenciais para os
sujeitos. O denominado tépico-sujeito, com o qual o verbo concordava, poderia se
referir a Pessoas (renomados proprietarios do estabelecimento), nas construcdes sem
0 se, ou a um coletivo de individuos (trabalhadores anénimos do local), a um locativo
(casa comercial) e, por dltimo, a um produto (a mercadoria anunciada), nas com o se.
Ao longo da investigacao, passamos de um extremo Pessoal para o exemplo maximo
da Impessoalidade, nos anuncios de produtos.

Com efeito, foi a saliéncia conferida ao produto, elemento nominal com papel
semantico tema/ paciente, que nos possibilitou classificar uma das constru¢des-se de
passiva, embora a literatura aponte que o0 se-passivo € limitado ao Portugués Classico
(até meados do século XVI), perdendo lugar para o se-indefinido (quando ha
concordancia do verbo com o argumento interno) e o se-genérico (quando nao ha
concordancia). Entendemos gue, nos N0sSs0s casos, o topico poderia estar coindexado
ao sujeito nulo, da mesma forma que vinhamos analisando nos anuncios
(Im)Pessoais, mas, desta vez, também haveria ligacdo entre o tOpico-sujeito e o
argumento interno, caracterizando a estrutura como passiva. A equivaléncia seméantica
com a passiva perifrastica e com as sentengas com nominalizagdo (e.g., “a venda”)
corroboram tal interpretacéo.

Uma vez que a presenca de Pessoas singularizadas e de coletivos de

individuos estava em jogo nos anuncios, propusemos que o se [-especifico] tinha as
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fungbes de: indicar que o agente é humano, romper o elo referencial do sujeito com
Pessoa(s), e propiciar concordancia semantica (com coletivos).

No rol dos andncios de prestacdo de servicos e comercializagao de produtos,
encontramos as publicidades que denominamos “Pessoais”, sem constru¢des-se, em
gue os nomes realcados de Pessoa(s) indicavam serem elas a referéncia para os
agentes semanticos e 0s sujeitos sintaticos; essas estruturas teriam o0s tragos
[+Pessoa], [+individuo].

Ja4 nos anuncios ditos “ndo-Pessoais”’, a presenga do se rompia o elo
referencial do sujeito nulo com um item Pessoal e propiciava que o tépico-sujeito fosse
0 nome da casa comercial, havendo concordancia semantica entre o verbo e esse DP,
gue apontava, metonimicamente, para um coletivo de individuos. O se denotava,
portanto, a indeterminacdo do agente humano, provocando leitura existencial das
sentencas (i.e., restrita ao universo referencial denotado pelo locativo); essas
estruturas teriam os tracos [-Pessoa], [+individuo].

Investigamos também os anuncios “Impessoais”, i.e., aqueles em que o tdpico-
sujeito era 0 nome da casa comercial e havia concordancia formal entre o verbo e o
DP locativo. A presenca do se era suficiente para indicar o agente, ndo sendo mais
necessario recorrer a ideia de coletivo; essas estruturas teriam os tracos [-Pessoa], [-
individuo]. Esses mesmos tragos foram partilhados pela construgdo-se dos anuncios
de produtos, o grau maximo de Impessoalidade, nos quais 0 pronome continuava
indicando agentividade humana indeterminada e a concordancia formal era
desencadeada entre o verbo e o topico-sujeito paciente (também coindexado com a
posicdo de objeto direto).

O escrutinio dos anuncios de revistas ainda revelou outro emprego do se,
guando o topico-sujeito remetia a terceira pessoa do plural indeterminada e o agente
equivalia aos quantificadores generalizados todos, todo mundo, levando a leitura

genérica, quasi universal da sentenca. Aqui, a concordancia seria semantica com o



156

contetdo de pluralidade do referente; essas estruturas teriam o0s tragos [-Pessoa],
[+individuo].

O diagrama a seguir ilustra as caracteristicas de cada face do se [-especifico]
identificada nas publicidades. De um lado, separamos as estruturas com concordancia
formal entre verbo e topico-sujeito; de outro, as com concordancia semantica. No
terceiro nivel do esquema, detalhamos os tracos [tPessoa] e [tindividuo] que,
combinados, ddo origem a construgcbes com quatro referentes distintos. Abaixo da

figura, apresentamos instancias de cada caso:

se [-especifico]

— I B

A B ™

concordancia concordancia
formal semantica

[-Pessoa] [-Pessoa] [-Pessoa] [-Pessoa]
[-individuo] [-individuo] [+individuo] [+individuo]
J
'
referente 1: referente 2: referente 3: referente 4:
CASA PRODUTO COLETIVO TODO MUNDO

Figura 8. Diagrama: instancias do se [-especifico] observadas nos anuncios

1) [ropr Grande Fabrica de Bilhares [» ec; Pinta-se pannos para todos os jogos]]
2) [ropp Matricaria; [p €c; Vende-se t; em todas as drogarias do Brazil]]
3) [ropr Tapegaria do Triumpho; [» ec; Acceitam-se sOcCios]]

4) [p ec ap Curam-se todas as doencas das vias respiratorias pelo emprego das

Pastilhas Valda Antisepticas]
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Em resumo, na construcao 1, em que o tépico-sujeito € o locativo (CASA), o se
[-especifico] tem a funcdo de indicar que o agente € humano e romper o elo
referencial do sujeito com Pessoa(s); na construgdo 2, de leitura passiva e, portanto,
com o tema/paciente (PRODUTO) na posicdo de tdpico-sujeito, o se simplesmente
designa agentividade humana indeterminada; na construcdo 3, cujo referente é o
COLETIVO de individuos, empregados da casa, o se [-especifico] tem a funcéo de
indicar que o agente € humano, romper o elo referencial do sujeito com Pessoa(s), e
propiciar concordancia semantica (com coletivos); por fim, quando o tépico-sujeito tem
referéncia arbitraria (TODO MUNDO), a sentenca tem leitura genérica e o se continua
apontando que o agente € humano e rompendo o elo referencial com quaisquer
Pessoa(s).

Retornando aos tipos de construcbes-se elencados pela literatura (cf. NARO,
1976; NUNES, 1990; RAPOSO & URIAGEREKA, 1996; MARTINS, op. cit;
CAVALCANTE, 2006), chegamos as seguintes constatacdes: em nosso corpus, a
construcdo-se passiva foi empregada mais por conta da saliéncia do objeto direto
(tema/paciente) no anuncio do que por pressao normativa. O se encontrado nos
anuncios assemelha-se, de certa forma, ao se-indefinido de Martins, por propiciar
concordancia do verbo com um elemento do topico; contudo, se, para a autora, o DP
gue aciona a concordancia nos dialetos lusos tem de compartilhar com o se o valor
semantico indefinido, para nés, o tépico-sujeito pode ser definido e ter referéncia
determinada, uma vez que remete a universos referenciais delimitados.

A leitura genérica da construcdo 4, acima, aproxima-se do sentido das
sentencgas com 0 se-genérico, ja que ambas permitem interpretagdo quasi universal da
sentenca. No entanto, enquanto os autores consideram a n&o-concordancia com o
argumento interno a principal caracteristica da estrutura, nosso enfoque interpreta que
a concordancia se d4 com um topico-sujeito.

Vale ressaltar que, em comum, 0s se’s passivo, indefinido e genérico exprimem

a indeterminacédo (ou a desfocalizacdo) do agente semantico. Foi por essa razao que
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resolvemos agrupa-los sob o traco [-especifico] (cf. Capitulo 2) e, com o intuito de
evitar uma nova nomenclatura, utilizamos o termo se [-especifico], ou apenas se, no
decorrer do trabalho.

Também notamos que nossos resultados ressoaram alguns apontamentos de
estudiosos da lingua do periodo entresséculos, como a dissociacdo de agente e
sujeito e a leitura indeterminada do agente sendo fundamental para a explicacdo das
construcdes-se ativas.

Dessa forma, concluimos que as construgcbes-se formam um leque de
possibilidades. De fato, enfocando apenas o portugués de uma cidade especifica (Sao
Paulo), em um determinado periodo (1890-1920), encontramos funcdes do se que,
mesmo diferentes das levantadas em pesquisas anteriores, ndo esgotam o0 assunto.
Reiteramos que o foco desta dissertacdo ndo estava na analise exclusivamente formal
de tais estruturas, mas sim na descricdo dos tipos de se revelados pela leitura
holistica, gestaltica, aliada ao estudo do contexto sécio-historico’®.

Por meio dos anuncios das revistas, vimos também que a oscilacdo
Pessoalidade/ Impessoalidade, caracteristica estrutural da época, contagiou as
esferas do comércio, da publicidade e, por conseguinte, da lingua.

Se, na cidade de Séo Paulo, as Pessoas das elites marcavam sua distincdo ao
comporem o quadro de consumidores do Tridngulo, as casas de comércio e de servigo
da regido gozavam de semelhante status. Os anuncios aqui estudados, muitos deles
referentes a enderecos no Tridngulo, revelaram diferencas na representacdo das
categorias de empregadores e empregados, de modo que, enquanto os primeiros se
nos mostraram mais Pessoais, os Ultimos salientaram o dominio dos individuos. O
realce conferido a nomes de Pessoas especificas indica que, muito provavelmente,

eram elas que levavam os créditos pelo prestigio do estabelecimento, a despeito do

133 Embora tenhamos realizado uma leitura holistica/ gestaltica no corpus publicitario, que se caracteriza

por possuir elementos realgados tipograficamente e simultaneidade de linguagens verbal e visual, esse
tipo de exame pode ser aplicado em qualquer género discursivo, ao se evitar o isolamento do fenémeno
linguistico na sentenca em que aparece e ao se pensar nas relagfes da sentengca com o0 seu entorno, por
exemplo, para a recuperacao de antecedentes referenciais.
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coletivo de individuos, anénimos, que estava por tras de tal sucesso. Por outro lado,
estes eram o0s principais agentes das atividades realizadas nos locais — fato
evidenciado, no nivel linguistico, pelo uso das construgbes-se.

Isso aponta o quao apropriado é o uso dos termos oscilacdo e coexisténcia, e
ndo ruptura, para tratar das formas de relacionamento vivenciadas no final do século
XIX e inicio do XX, seja no ambito da vida social das classes abastadas, seja no das
relacbes de trabalho.

Enfim, o desenvolvimento deste tipo de analise foi possivel devido ao rico
corpus com o qual trabalhamos e o tipo de leitura que nos dispusemos a fazer de tais
anuncios de revistas. Como afirma Gilberto Freyre, “o anuncio, desde o seu
aparecimento em jornal, comecou a ser histéria social [...] da mais exata, da mais

I”134

idénea, da mais confiave — histéria social da cidade, do comércio, da publicidade e

da lingua.

13 1n: O escravo nos antncios de jornais brasileiros do século XIX. S&o Paulo: Global, 2010 [1963], p. 21.
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Quadro 2. Grammaticas consultadas

Ano

1870

1881

1889

1894

1902

1907

Autor

Francisco
Sotero dos
Reis

Julio Ribeiro

Jodo Ribeiro

Augusto Freire
da Silva

Maximino de
Araujo Maciel

Eduardo
Carlos Pereira

Obra

Postillas de Grammatica Geral, Applicada a Lingua
Portugueza pela Analyse dos Classicos, ou Guia
para a Construccdo Portugueza

Grammatica Portugueza

Grammatica Portugueza

Grammatica Portugueza

Grammatica Descriptiva baseada nas doutrinas
modernas

Grammatica Expositiva
Adaptada ao 1°., 2°. e 3°. anno
dos Gymnasios

Edicao/
Cidade/ Editora

32, Ed.
Maranhéo

122, Ed. [1914]
Rio de Janeiro:
Livraria Francisco
Alves

32, Ed.

Rio de Janeiro:
Livraria Francisco
Alves

82, Ed.
Sao Paulo: J. B.
Endrizzi & C.

32, Ed.

Rio de Janeiro:
H. Garnier
Livreiro-Editor

Sé&o Paulo:
Weiszflog Irméos
& Co.

ANEXO

Outras informacgdes
(contidas na capa/ folha de rosto)

Bacharel em Direito e Lente Cathedratico da
Grammatica Expositiva e Historica da Lingua
Portugueza, no curso de preparatorios, annexo
a Faculdade de Direito de S. Paulo.

Obra premiada pelo governo geral, em 1877, e
guando ainda em segunda edi¢&o.

Natural de Sergipe

Doutor em sciencias medicas e cirurgicas pela
Faculdade do Rio de Janeiro, bacharel em
direito e em sciencias sociaes, professor
cathedratico no Collegio Militar

Lente cathedratico de Grammatica Expositiva e
Grammatica Historica de Gymnasio Official da
Cidade de S. Paulo

Obra approvada pela Congregacéo do mesmo
Gymnasio



1913

1915

1922

s/d

Julio Moreira

Alfredo Gomes

Julio Moreira

José M.
Marques da
Cruz

Estudos da Lingua Portuguesa. vol. Il

Grammatica Portugueza

Estudos da Lingua Portuguesa. vol. I.

Portugués Pratico

Lisboa: Livraria
Cléassica Editora

162, Ed.

Rio de Janeiro:
Livraria Francisco
Alves

23, Ed.
Lisboa: Livraria
Cléassica Editora

52, Ed.

15°. Milheiro
Séo Paulo:
Companhia
Melhoramentos

ANEXO

Adoptada no Collegio Pedro Il, Escola Normal,
Collegio Militar, Collegio Abilio, Lyceus
Literario Portuguez e de Artes e Officios,
Gymnasio Mineiro, etc.

Formado em Direito pela Universidade de
Coimbra; director do “Lyceu Pindorama” ex-
director do Externato Marques da Cruz; do
Gymnasio Oswaldo Cruz; do Instituto de
Sciéncias e Letras; professor em varios
estabelecimentos de ensino, em S. Paulo, de
Portugués, Literatura, Latim, Philosophia,
Historia, etc.
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