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RESUMO

KOBAYASHI, Sergio Mikio. Entre o Meme e a Campanha: representacao e a¢cao na
cultura digital. Dissertacdo (Mestrado). Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias
Humanas, S&o Paulo, 2018.

Esta dissertacdo tem por objetivo compreender a constituicdo sociodiscursiva de uma
cadeia de géneros no meio digital. O corpus utilizado nesta pesquisa consiste em um
recorte da cadeia de géneros denominado “Bela, Recatada e do Lar”, constituida por trés
nos: a reportagem “Marcela Temer: Bela, Recatada e do Lar”, publicada pela Revista
Veja em abril de 2016; a campanha de Memes surgida como resposta a representacao de
mulher, realizada pela revista; e os tweets-resposta que avaliaram a participacdo dos
homens na campanha. A fundamentacdo tedrica a partir da qual se conduziu a pesquisa
foi a Andlise Critica do Discurso de base faircloughiana (1989; 2010; 2011; 2013),
somada a didlogos com conceitos do Circulo de Bakhtin (1979, 2003) e com as reflexdes
teoricas de Shifman (2013), Castells (2015), Saffioti (1987), Wolf (1992), Souza-Janior
(2011), Lévy (2000) e Elias (2014) a respeito das redes sociais, de género e de Meme.
Em termos do aparato descritivo, cada n6 da cadeia requisitou diferentes categorias de
analise: para a reportagem, a descricdo foi realizada por meio da Referenciagdo e da
Categorizacdo (Koch, 2014) e da transitividade (Halliday, 2004[1985])); para os Memes,
recorreu-se a Interacdo entre o verbal e o visual (Unsworth, 2006); e para 0s tweets,
utilizou-se a Avaliatividade (Martin e White, 2005). Através da descri¢do da reportagem,
observamos uma representacdo de mulher subalterna as questdes publicas e sexuais, que
passa a ser ressignificada nos Memes quando mulheres e homens constituem uma
campanha; na descricdo dos Memes, apontamos relacbes logico-semanticas de
divergéncia, quando protagonizados por mulheres, e de concordancia, quando
protagonizados por homens, e, por fim, na descricdo do twites que remetiam a
participacdo de homens na campanha, observamos avaliagdes negativas
majoritariamente, comprovando uma hegemonia discursiva feminista no Twitter. A
analise sociodiscursiva, auxiliada pela descricdo linguistica dos n6s da cadeia, comprovou
a transformacdo de um discurso de resisténcia feminista em uma hegemonia nas redes
sociais, verificada pela avaliacdo da participacdo de homens na campanha. Além disso,
também foi possivel promo ver um debate, ainda que inicial, de uma metodologia para
pesquisa com géneros discursivos em cadeia.

Palavras-chave: Discurso; Género Discursivo; Meme; Campanha Digital;
Multimodalidade; Cadeia de Género.



ABSTRACT

KOBAYASHI, Sergio Mikio. Between Memes and Campaigns: Representation and
Action in Digital Culture. Dissertacdo (Mestrado). Faculdade de Filosofia, Letras e
Ciéncias Humanas, S&o Paulo, 2018.

This dissertation aims to understand the sociodiscursive constitution of a genre chain in
the digital environment. The corpus consists of a clipping of the genre chain named "Bela,
Recatada e do Lar", constituted by three nodes: the article "Marcela Temer: Bela,
Recatada e do Lar", published by Veja Magazine in April 2016; the Memes campaign
emerged as a response to the women's representation in the magazine; and tweets-
response that evaluated the participation of men in the campaign. The theoretical basis
for this research was the Critical Discourse Analysis by Fairclough (1989; 2010; 2011;
2013), in addition to dialogues with Bakhtin Circle concepts (1979, 2003) and theoretical
reflections of Shifman (2013), Castells (2015), Saffioti (1987), Wolf (1992), Souza-
Junior (2011), Lévy (2000) and Elias (2014), regarding social, gender and Meme
networks. In terms of the descriptive apparatus, each node of the chain required different
categories of analysis: for reportage, the description was based on the Reference and
Categorization (Koch, 2014) and the Transitivity (Halliday, 2004 [1985])); for the
Memes, the interaction between the verbal and the visual (Unsworth, 2006); and for
tweets, the Evaluability (Martin and White, 2005). Through the description of the report,
we noted a representation of subalternative woman to the public and sexual questions,
that happens to be resignified in Memes, when women and men constitute a campaign;
in the description of the Memes, we pointed out logico-semantic relations of divergence,
when carried out by women, and agreement, when carried out by men, and, finally, in the
description of the tweets that refer to the participation of men in the campaign, we
observed negative evaluations mostly, proving a feminist discursive hegemony on
Twitter. The sociodiscursive analysis, a ided by the linguistic description of the nodes of
the chain, proved the transformation of a discourse of feminist resistance into a hegemony
in social networks, verified through the evaluation of the participation of men in the
campaign. In addition, it was also possible to promote a debate, even if initial, of a
methodology for research with discursive genre chain.

Keywords: Discourse; Genres of Speech; Meme; Digital Campaign; Multimodality;
Genre Chain.
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Que la suelte en el viento
Y que suene a victoria

Cuando rompa el silencio”.

Teresa Parodi
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Este estudo surgiu da necessidade de compreender melhor as relagOes
sociodiscursivas presentes nos meios digitais, de modo a verificar os usos de novos
géneros discursivos que surgem da dinamica estabelecida pela troca de experiéncias
online, a qual edifica as redes sociais. Atualmente, no Brasil, as redes sociais da internet
sdo um dos maiores canais de comunicagéo e expressao de ideias. Segundo dados de 2015
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)!, os brasileiros na internet
superam 100 milhdes de usuarios, o que representa mais de 50% da populacdo. Isso
significa que, cada vez mais, o meio digital esta se tornando uma ferramenta indispensavel
para a comunicagéo entre os brasileiros, permitindo uma maior dindmica nas relagdes de
comunicacéo e poder (cf. CASTELLS, 2015). Essa nova configuragdo sociocomunicativa
nos leva a crer que as diversas maneiras de agir e de representar sociossemioticamente
acontecam de modo mais “espontaneo” e rapido.

Castells (2015) também ressalta a maior disseminacdo e propagacdo de
ideologias, politicas e polémicas que antes possuiam um maior controle das instituicoes
e do Estado, além de trocas e confrontos discursivos tratando dos assuntos mais diversos,
viabilizados pelo advento da internet, se comparados a imprensa tradicional. Em outras
palavras, a internet permite uma agao responsiva mais imediata e marcada nos diversos
géneros que a compbem. Por conta desta troca de acdo entre interlocutores, a
responsividade dos enunciados apresenta desdobramentos ideoldgicos cada vez mais
complexos, uma vez catalisada a constituicdo de cadeias discursivas que se interligam,
transformando-se em redes discursivas.

Esta dindmica entre redes discursivas online permite que diversos contetdos
estejam em constante debate, fazendo com que haja uma disputa continua entre diversos
pontos de vista ideologicos, construindo e modificando relacdes de forca que se
expressam, em maior ou menor grau, no cotidiano da vida real. Isso faz com que o papel
das redes sociais na internet va além do estabelecimento de contato entre duas ou mais
pessoas, de modo a constituir uma rede de préaticas discursivas de acordo com
determinados posicionamentos politicos e ideoldgicos (cf. CASTELLS, 2015; GURAK
& LOGIE, 2003; SHIFMAN, 2013).

L IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. PNAD — Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios, 2015 [online]. Disponivel em:
<https://ww2.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/trabalhoerendimento/pnad2015/default.shtm>
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A partir disso, consideramos que as redes sociais e a internet tornaram-se, ao longo
da Gltima década, um poderoso instrumento de disputa ideoldgica e social. N&o é dificil
verificar mobilizacdes em torno de determinadas causas que corroborem ou confrontem
esta ou aquela ideologia. Algumas dessas mobilizagdes acabam por tornar-se campanhas
gue surgem espontaneamente entre os usuarios e, dependendo do apelo social que ali
encontram, repercutem na sociedade como um todo (cf. CASTELLS, 2015). Nessa
perspectiva, através dos meios digitais, os atores sociais acabam por transformar (ou
tentar transformar) nossa sociedade e, para isso, mobilizam estrategicamente recursos
linguisticos e imagéticos.

Nessa perspectiva de transformacao social, em que os recursos linguisticos sao
instanciados a fim de promover resisténcia ou complacéncia em relacao as ideologias que
circulam na sociedade, somadas a velocidade proporcionada pela internet, muitas
campanhas sdo configuradas de modo a mobilizar pessoas que tenham determinado ponto
comum e, assim, consigam forga social contra determinado ponto de vista ideoldgico.
Bhuiyan (2010) afirma que esses pontos em comum ajudam na constituicdo de uma
“vizinhang¢a” baseada no modo em que os participantes confiam uns nos outros. Nesse
sentido, os aspectos linguisticos e discursivos auxiliam a conformacdo de uma rede
ideoldgica entre participantes com pontos de vista semelhantes e, a partir disso, podem
ser mobilizados em torno de uma agdo contra outra “vizinhanga” que a ameace. A
constituicdo do Meme, que discutiremos adiante, parece ser justamente uma das
possibilidades de organizar tais discursos em uma dessas acgdes, especificamente em
campanhas digitais.

Diante disso e da recente tomada da internet como meio social alternativo, o
estudo linguistico, textual e discursivo desta esfera da atividade humana ainda carece de
exploracdo sistematica e longitudinal, embora faca parte da realidade concreta da
comunicacdo humana dos dias atuais. Acreditamos ser de grande contribuicéo, tanto aos
estudos linguisticos e discursivos quanto aos estudos sociais, a observacdo do
comportamento e das construc@es linguisticas e ideoldgicas nas cadeias de género (cf.
FAIRCLOUGH, 2003) que possuem o Meme como parte central. Assim, poderemos
avancar na compreensao da dindmica linguistico-discursiva em midias digitais. Também

vale ressaltar que, na era do apogeu da comunicacdo digital, torna-se ainda mais
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importante pensar a linguagem como uma importante ferramenta de transformacéo social
e de debate publico.

Nessa perspectiva, esta pesquisa serd movida pelos seguintes questionamentos:
“Como as campanhas digitais contribuem na transformagdo discursiva e estrutural da
sociedade?”’; “Que papéis exercem os Memes na campanha digital?” ¢ “Quais S80 as
implicagdes da participacdo de outras ‘vizinhangas’ na campanha?”. Dessa forma, temos
como objetivo principal desta pesquisa verificar como um determinado discurso de
resisténcia transforma as praticas discursivas e como altera (ou almeja alterar) aspectos
da prética e da estrutura social. Para nos auxiliar a alcangar esse objetivo principal,
teremos como objetivos especificos:

e analisar a reportagem da Revista Veja, intitulada “Bela, Recatada e do Lar”,
depreendendo os discursos que a permeiam e como se relacionam com 0s Memes
surgidos a partir dela, de modo a compreender a conformacdo do Meme como
campanha feminista que visa ao empoderamento da mulher na sociedade
brasileira;

e investigar as respostas a participacdo de homens nesta campanha, por meio de
postagens realizadas na plataforma do Twitter, observando as construgdes
discursivas de tipos masculinos e as relacdes dialdgicas de complacéncia ou

resisténcia a seus posicionamentos constituidas nesses textos.

Para conseguirmos dar conta de chegar aos nossos objetivos, embasar-nos-emos
nos pressupostos da Analise Critica do Discurso faircloughiana, estabelecendo um
dialogo com as contribui¢cdes do Circulo de Bakhtin para os estudos discursivos. Além
disso, mobilizaremos categorias de analise da Linguistica Textual, como REFERENCIAGAO
e CATEGORIZAGAO (KOCH, 2014), e da Linguistica Sistémico-Funcional, como
TRANSITIVIDADE (HALLIDAY, 2004), INTERACAO VERBO-VISUAL (UNSWORTH,
2006) e AVALIATIVIDADE (MARTIN e WHITE, 2005). Por fim, trataremos de questdes
ligadas aos Memes, Redes Sociais, Campanhas Digitais e Género Social, com base em
autores como Shifman (2013), Castells (2015), Saffioti (1987) e Wolf (1992).

A escolha do aporte tedrico que utilizaremos nesta pesquisa deu-se por conta da

relacdo dos Memes com outros géneros na constitui¢do ideoldgica das cadeias. Ora, se 0
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Meme como uma campanha tem por objetivo fortalecer determinado grupo frente a sua
representacdo social, tal qual o fortalecimento da emancipa¢do feminina nos papéis a que
sdo designadas na sociedade, parece-nos haver uma ligacéo entre relacGes de poder que
entram em conflito e acabam por constituir disputas no plano ideoldgico e linguistico.
Desta maneira, observar como essas relagdes se materializam no texto digital requer uma
fundamentacéo tedrica que concebe o discurso em articulacdo com uma rede de préticas
em que as relacOes de poder e a constituicdo social estejam interligadas.

Em termos de constituicdo de corpus, procedemos a um recorte de uma cadeia de
géneros que possui a reportagem “Marcela Temer: Bela, Recatada e do Lar”, publicado
pela Revista Veja como primeiro nd; como segundo no, coletamos uma amostra de 50
Memes que emergiram a partir da publicacdo da revista para investigarmos as suas
possibilidades de replicacdo; por fim, reunimos uma amostra de 120 tweets que surgiram
como resposta a participacdo de homens no Meme campanha como o terceiro no.

Entendemos que esta pesquisa se constitui como uma possibilidade, dentre tantas
outras, para compreender melhor como as rela¢Ges constituidas nas redes sociais e as
acOes nela inscritas possibilitam mudancgas na maneira de representar e agir no mundo.
Com isso, além de contribuir para os estudos de linguagem nos meios digitais, cremos
que esse tipo de pesquisa viabilize a construgdo de novas perspectivas de estudos e de
acOes sociais orientadas a construcdo de uma sociedade mais igualitaria. Colateralmente
a este debate de campanhas em meios digitais, também acreditamos que uma contribuicéo
desta pesquisa € a possibilidade de refletirmos sobre uma cadeia de géneros concreta, no
sentido de possibilitar, ainda que inicialmente, uma discusséo sobre um método de analise
de géneros em cadeia.

Dividimos esta dissertacdo em trés partes: o primeiro capitulo promove um debate
com relacdo ao meio digital, sua constituicdo e historico, as Redes Sociais, Campanhas e
Memes. O segundo capitulo apresenta a fundamentacdo teérica que utilizaremos para
descrever, interpretar e explicar nossa cadeia de géneros, o que abarca 0s pressupostos da
Anadlise Critica do Discurso e as Categorias de Analise. O terceiro capitulo consiste na
analise de cada um dos n6s de nossa cadeia de géneros para, posteriormente, compor uma
analise sociodiscursiva da campanha como um todo. Por fim, a conclusdo apresentara em
que medida os objetivos foram cumpridos, bem como uma sintese dos resultados

alcancados.



Capitulo 1

Campanhas em Redes Sociais: Discutindo o
funcionamento do género discursivo Meme

17



18

1.1 Redes Digitais de Comunicagéo

A partir da popularizacdo da internet, as informacdes passaram a circular com uma
velocidade até entdo inimaginavel: em poucos minutos, uma informacéo pode viralizar
em todo o mundo. Por conta disso e do avanco tecnoldgico, novas possibilidades de uso
e combinacdo de distintas modalidades semioticas — verbal, pictérica, sonora, dentre
outras — foram desenvolvidas, o que levou a mudancas nas praticas discursivas — seja em
termos de producdo, de distribuicdo, de consumo e de interpretacdo e textos. (cf.
CASTELLS, 2015). Nesse sentido, essa transformacdo também significou a necessidade
de uma readaptacdo por parte dos atores sociais, que passaram a interagir por intermédio
de uma méaquina conectada a uma rede global de computadores. Interagir para nés, aqui,
deve ser compreendido em um sentido amplo, o que inclui a troca de mensagens entre
usuarios e o contato com diversos textos, de carater informativo ou opinativo, que
circulam pela rede.

Essa revolucgéo tecnoldgica e comunicativa ndo resultou, no entanto, na dizimagéo
ou eliminacdo dos antigos modos de agir e interagir. Chamamos a atencdo para o que nos
aponta Bakhtin (1993) sobre os géneros possuirem um campo de existéncia (seu
cronotopo) e surgirem sem necessariamente suprimir outros géneros. Dessa maneira, 0S
géneros discursivos no meio digital incorporaram caracteristicas de outros géneros, de
maneira a adaptar-se a esse novo suporte, sem fazer com que aqueles deixassem de
existir?; a carta pessoal que embasou a constituicdo do e-mail, a conversa cotidiana que
inspirou os chats e bate-papos, os diarios pessoais que deram origem ao blog etc.

Essas préaticas discursivas, a partir das mudancas advindas deste novo suporte,
passaram a ter um carater ainda mais dinamico e dialogico. Ora, se antes 0s enunciados
que se interligavam entre si ja eram altamente responsivos (cf. Bakhtin, 2003), com o
surgimento de uma linguagem tecnoldgica que permite, dentre outras coisas, responder
diretamente, curtir, compartilhar, copiar e colar, as formas de comunicacgdo tornaram-se
ainda mais complexas.

Também é possivel notar mudancas no comportamento linguistico por conta

destes novos géneros discursivos, do aspecto lexical ao semantico, em que as estratégias

2 Ndo nos cabe, nem interessa, aqui, debater em que medida a conformagéo de novos géneros digitais
diminuiu ou aumentou a importancia dos géneros tradicionais.
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de remissdo a enunciados anteriores sdo transformadas, ja que frequentemente os textos
estdo todos nesta rede digital. A prépria criacdo de hiperlinks e opgdes como ““assuntos
relacionados” sdo fatores fundamentais para a constituicao destas mudangas linguisticas

nos textos digitais. Nesse sentido, Elias (2014) defende que

[A] conectividade, concretizada na atualizacdo de links, possibilita ao
hipertexto a sua constituicdo em rede, a sua expansdo reticular. Nessa
configuragdo, o leitor é sempre convidado a “saltar” do ponto em que
se encontra para outros pontos do universo hipertextual, bastando téo
somente ativar os links, elementos que possibilitam o acesso a textos
em vérias linguagens e midias, promovendo novos modelos de
producdo e consumo de texto (ELIAS, 2014, p. 47, grifos da autora,
colchetes nossos)

Quando tratamos, contudo, de internet, sobretudo nos dias atuais, devemos fazer
algumas ponderacGes com relacdo a maneira com que ela viabiliza tais mudancas na
forma com que as pessoas interagem no mundo, levando em consideracédo seu histdrico,
haja vista que, se a uma rede mundial interconectada digitalmente ja foi um processo
revolucionario, o surgimento e estabelecimento de redes sociais mais dinamicas
significou uma segunda revolucdo na maneira de interagir.

Diversos autores (CASTELLS, 2015; SHIFMAN, 2013; SOUZA-JUNIOR, 2013;
KOBAYASHI, 2017) defendem que o surgimento das redes sociais® tornou complexas
as relacGes da internet. No principio de seu uso comercial — quando deixou de ser uma
ferramenta de compartilhamento de dados de empresas, governos e universidades —, isto
é, a partir de sua comercializagdo como um produto no final dos anos de 1980 e inicio de
1990, a rede digital tinha como principais funcdes a troca de e-mails, partilha de
conhecimento em sites e, com o passar do tempo, surgiram ferramentas de comunicacéo
direta instantanea através de bate-papos publicos ou privados (MIRC, ICQ, MSN
Messenger). Nesse periodo, a comunicagdo era predominantemente verbal, isto é, com
velocidade limitada, recursos tecnoldgicos ainda raros e caros, outras semioses nao eram
comumente encontradas nas interacfes entre 0s usuarios.

Ja no final dos anos 1990 e inicio dos anos 2000, a internet — que se tornava cada
vez mais um produto atrativo — passou a contar com mais velocidade, através da conexao
de banda larga (alta velocidade). Essa evolucdo possibilitou o surgimento e a rapida

popularizacao de plataformas com uma maior diversidade de ferramentas de interacéo e

3 As redes sociais serdo propriamente discutidas na se¢do subsequente.
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compartilhamento de ideias, dentre as quais redes sociais como o Facebook (2004), Orkut
(2004) e Twitter (2006).

O estabelecimento dessas redes sociais, conjuntamente com a constante evolugédo
tecnoldgica (popularizagdo de smartphones, dados mdveis de internet, cameras
fotograficas, ampliacdo do armazenamento de dispositivos etc.), exacerbou o carater de
instantaneidade das a¢Ges na internet: uma foto de uma pessoa publica em uma situacdo
constrangedora pode ser tirada e, em segundos, tornar-se noticia de uma revista, que vai
receber comentarios e compartilhamentos e, assim, uma grande e complexa rede passa a
ser constituida; um estudante que se esqueceu de estudar para a prova poder baixar o livro
e lé-lo durante o percurso até a faculdade no énibus; o empresario pode realizar um
empréstimo em um banco sem sair de casa; 0s av0s que moram no Brasil podem
acompanhar, em tempo real, 0 nascimento do neto no Japao etc.

Este segundo momento da internet, que trouxe a instantaneidade as relagdes e
praticas sociais, denomina-se Web 2.0* (cf. SHIFMAN, 2013).

1.1.1. Redes Sociais e Campanhas Digitais

Conforme pontuamos, as redes sociais permitiram uma transformacao substantiva
na forma com que a linguagem ¢é utilizada para a comunicacdo e para a interacao. Nesse
sentido, acreditamos que a internet, na era da Web 2.0, abriu uma possibilidade de tornar
a comunicacdo mais complexa e, portanto, com maiores possibilidades de disseminacéo
de mais tipos de discursos nas redes sociais, isto €, ndo somente 0s géneros — modos de
agir — puderam ser ressignificados com o advento da internet, mas também pontos de
vista ideoldgicos de toda sorte, em especial os contra-hegemonicos®. Isso significa que,
com a diversidade das ferramentas e 0 aumento do potencial criativo dos suportes, a nova
era da internet passa a possibilitar o compartilhamento de ideias e informacgdes que antes
eram exclusivas da midia tradicional (TV, rédio, jornal).

4 Web 2.0 é um termo genérico que causa controvérsias entre os autores que estudamos. N3o iremos nos
ater a esta diferenca, portanto utilizaremos a perspectiva de Shifman (2013) indiscriminadamente. Para a
autora, o termo se refere ao segundo momento da internet que discutimos, constituido a partir do
estabelecimento das Redes Sociais.

S Entendido aqui no sentido mais amplo: a discuss&o a respeito de hegemonias do discurso encontra-se no
capitulo posterior.
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Quanto a difusdo de ideias da internet, 0 monopolio da informacao que apontamos
faz com que as classes dominantes detenham o poder de selecionar, manipular,
invisibilizar ou mesmo ressaltar quais s@o as informacdes que sao transmitidas. Castells

(2015) nos faz refletir sobre a questdo de poder em nossa sociedade, afirmando que

Os que tém poder constroem instituicdes da sociedade de acordo com seus
valores e interesses. Poder é exercido por meios de coercdo [...] e/ou pela
construcdo de sentido na mente das pessoas, através de mecanismos simbélicos
de manipulacdo. (CASTELLS, 2015, p. 4-5, traducdo nossa).

Nesse sentido, convém ressaltar que os mecanismos pelos quais as informacdes
séo transmitidas ndo sdo meramente imparciais ou desprovidos de ideologia, mas, pelo
contrario, sdo constituidos a partir da relacdo de poder colocada na sociedade®. A partir
desta perspectiva, o surgimento das redes sociais e sua massificacdo viabilizaram que
outras maneiras de compartilhar ideias e informagdes fossem possiveis. Lima (2013), por
exemplo, debate como as ideias feministas passaram por uma transformacdo apos a
popularizacdo da internet, de modo que

Por ser um canal de comunicacdo em tempo real, o alcance das acdes pode
chegar a uma proporgao global. Esta facilidade de interagir com internautas de
diferentes lugares, crengas e interesses permite que o movimento aproveite o

ciberespaco para divulgar o feminismo e “explica-lo” a sociedade, ampliando
assim o nimero de seguidores. (LIMA, 2013, p. 1-2).

A Web 2.0, assim como a popularizacdo do perfil de usuarios que se deu ao longo
dos anos, fez com que o ator social que interagisse com ela também fosse modificado e
ampliado, transformando a interacéo na internet. Além disso, as redes sociais contam com
recursos que permitem aos atores sociais se interconectarem com diversos textos que
circulam globalmente, o chamado hipertexto. Lévy (1999) chama de hipertexto “um texto
em formato digital, reconfiguravel e fluido. Ele é composto por blocos elementares
ligados por links que podem ser explorados em tempo real na tela (LEVY, 1999, p. 24).
Elias (2014) completa esse ponto de vista, afirmando que “a tecnologia de programacgao
caracteristica da maquina torna o principio de conectividade, por assim dizer, natural,
desimpedido, sem problemas de tempo e distancia” (ELIAS, 2014, p. 47). Castells (2015)

ainda assinala que a comunicacdo nas redes sociais € tipicamente multimodal, o que

® Conforme debateremos apropriadamente nos capitulos 2 e 3.
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permite uma constante referéncia a hipertextos globais. Nessa perspectiva, apontamos
para as hashtags’ como uma materializagdo de hipertexto constante nas redes sociais,
sobretudo no Twitter. Esse fendbmeno ocorre de modo a indexar um tema ou assunto: ao
utiliza-la, o usuario cria um hiperlink® que tanto cataloga as postagens que a ela remetem
quanto acabam por marcar, também, no préprio texto, os discursos a que se filia. Essas
ferramentas auxiliam na organizagao dos textos que circulam na Web 2.0 por sistematizar
e agrupar discursos e perspectivas semelhantes para 0s usuarios e, portanto, constituir
outras maneiras de transmitir informacdes que ndo pelo monopolio midiatico.

Isso ndo significa, no entanto, que as redes sociais quebraram o monopolio da
informagao ou que as redes de comunicagdo de massas deixaram de ser dominantes por
conta de uma democratizacdo do acesso a propagacao de informacdes, pois estas se
adaptaram aos recursos advindos das redes sociais e ainda estdo presentes em diferentes
meios, compartilhando posicionamentos derivados de suas ideologias. O que
argumentamos, portanto, é a ampliacdo do potencial de distribuicéo e de consumo desses
discursos contra-hegemonicos, na medida em que sua visibilidade é ampliada pela
dindmica das redes sociais.

Castells (2015) ainda afirma que essa nova forma de comunicacdo acontece de
maneira autbnoma entre 0s usudrios, isto é, a producdo da mensagem (ou informacéo) é
decidida por quem envia, baseada em uma perspectiva horizontal da comunicacao.
Ponderamos, contudo, que, apesar de estar correto ao dizer que esse tipo “autonomo” de
comunicacdo dificulta o controle dos governos e das corporacGes, ndo podemos
considerar essa horizontalidade como se cada usuario, espontaneamente e de maneira
isolada, constituisse uma maneira Unica de transmitir informacgdes. Como debateremos a
posteriori, as relacdes de poder, as ideologias, os discursos que circulam exercem forte
influéncia na maneira pela qual as pessoas interpretam e decifram o mundo.

Nesse sentido, concordamos com Bhuiyan (2010) ao afirmar que o crescimento
das redes sociais constitui uma rede de confiang¢a®, em que se forma uma “vizinhanga”
baseada na confiabilidade entre seus membros. Para Dasgputa (1999, s/p, apud Bhuiyan,
2000, p. 291, tradugdo nossa): “[confianca €] a expectativa de uma pessoa sobre como as

acOes de outros refletem na sua, quando uma acéo so deve ser tomada quando as ac¢oes

" Hashtag é representado pelo sinal de cerquilha “#”.
8 Sinénimo de Link.
® Trust Network, nas palavras do autor
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dos outros ¢ conhecida”. Assim, as redes sociais ndo sao constituidas de agdes individuais
dos usuérios, mas de processos de filiagdo discursiva e ideoldgica as diversas maneiras
de representacao que circulam na rede.

Tais associacbes discursivas e ideologicas refletem-se em agrupamentos
localizados, situacional e temporalmente, em que atores sociais compartilham
posicionamentos a respeito de uma dada tematica. Assim, um homem negro e uma mulher
negra, por exemplo, podem associar-se por meio do compartilhamento de ideias a respeito
das questdes raciais, no entanto, talvez ndo tenham a mesma associagédo de pontos de vista
do que diz respeito as questdes feministas, politicas etc. Tais associa¢fes podem ocorrer
dos mais diferentes modos, seja através da participacdo em grupos, comunidades e afins,
seja aderindo as mesmas ideias e pontos de vista, ou ainda compartilhando hashtags. Néo
estamos supondo que tais associacdes sejam apenas da ordem do “ser”, apenas
identitarias, mas, sim, do “pensar”, do ponto de vista ideologico. O “ser”, evidentemente,
pode ser uma das razdes para aderir a determinados discursos, mas ndo garante, tampouco
restringe, uma associagao ideoldgica’®.

E no ambito dessa perspectiva que surge o conceito de Ciberativismo
(CASTELLS, 2015, 2011; GURAK & LOGIE, 2003), referente aos processos de luta —
realizados na rede e protagonizados por tais associa¢fes — no que se refere a mudancas
sociais e a correcao de injusticas ocorridas na sociedade ou mesmo na propria rede, uma
vez que determinada associacdo discursiva se torna mais forte e, consequente, 0s
agrupamentos recebem mais adeptos. Em outras palavras, com maior forca social e maior
impacto nas relagcdes de poder, as associagdes tendem a aproximar mais pessoas, € 0S
agrupamentos tendem a se fortalecer.

O ciberativismo pode ser constituido de varias formas, desde o compartilhamento
de ideias que visem desde a superar opressdes e injusticas relativas a determinados grupos
ou associacOes ideoldgicas até a conformacao de uma campanha, como é o caso do objeto
de nossa pesquisa. Esse fenébmeno pode ser observado de maneira mais explicita quando
algum texto que circula nas redes sociais rompe a ordem do dia, isto &, causa ou reforca
alguma injustica social. A depender de sua forca e de sua aceitabilidade, a atitude

responsiva pode ser uma acao coletiva dos que compdem tal associacao.

10 Conforme discutiremos no capitulo 3 deste trabalho.
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Segundo Castells (2015), as primeiras experiéncias de campanhas digitais
ocorreram no mundo &rabe, denunciado ac¢Ges ditatoriais e violentas dos governantes
daquela regido, exemplo dos tunisianos que sairam as ruas e derrubaram o governo de
Zine el Abidine Ben Ali apds dendncias advindas das redes sociais e dos egipcios que
protestaram nas redes sociais até a queda de Hosni Mubarak. Posteriormente, os alvos das
campanhas se diversificaram. O referido autor debate algumas delas, como Occupy Wall
Street, nos Estados Unidos, Indignadas, na Espanha e #Y0Soy132, no México. No Brasil,
podemos destacar as campanhas “Bela, Recatada ¢ do Lar”, objeto deste trabalho,
“#MeuAmigoSecreto”, dentre outras.

A essas campanhas, Castells (2015) denomina Movimentos Sociais, fazendo um
paralelo a movimentos e organizagBes constituidas fora da Web?!. Para o autor, tais
movimentos sociais (tanto os recentes quanto os historicamente constituidos fora da Web)
tém sua origem na decisdo individual de atores sociais no que tange a promover
resisténcia diante de alguma injustica. Discordamos deste ponto de vista, pois, em
conformidade com Snow (2008), concebemos que Movimentos Sociais devem possuir
algum nivel de estrutura organizacional e certa atuacdo ao longo do tempo. Apesar de
Castells (2015) apontar que os tais Movimentos Sociais ou, conforme chamamos,
Campanhas, ndo surgem a partir de um programa politico ou de uma estratégia especifica,
ainda que possam ser ressignificados posteriormente por organizagdes diversas,
compreendemos que as relacdes entre Movimentos Sociais historicos ndo podem ser
compreendidas de maneira similar a essas acdes nas redes sociais, de modo que tais
movimentos sdo constituidos através de uma organizacdo mais concreta, um método de
acdo e uma estratégia politica definida. No Brasil, os movimentos da Via Campesina,
como 0 MST — Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra —, 0 MPA — Movimento
de Pequenos Agricultores — e 0 MAB — Movimento dos Atingidos por Barragens — sdo
exemplos desses movimentos sociais historicos. Dessa maneira, utilizaremos o termo
genérico Campanha para se referir a essas agdes e, nas mencOes especificas feitas por
Castells quanto ao conjunto de pessoas que nela se envolveram, passaremos a traduzir por

outro termo citado pelo autor, porém nao desenvolvido, que nos parece mais apropriado:

11 Ainda que mencione, no prefacio de 2015, uma inconclusiva possibilidade de haver uma distingdo entre
movimentos sociais e “reagdes populistas”.
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“Insurgéncia Social”. Tal termo exprime um sentido ainda ndo autobnomo, mas que esta

mais proximo da conceptualizagdo que o autor faz deste grupo de pessoas.

1.2. Meme: de Dawkins a Era Digital

Dentro das novas relagdes constituidas pela internet (tanto em seus primérdios
quanto na era 2.0), surge 0 Meme digital, um dos géneros que trataremos nesta dissertacdo
— assim, propomos uma breve apreciagédo sobre suas caracteristicas.

O termo “Meme” foi cunhado pelo bidlogo Richard Dawkins (1979) como uma
unidade de informacéo transmitida por meio de compartilhamento de informacgdes, seja
de pessoa para pessoa ou mesmo por suportes de transmissao, como livros, rituais,
crencas, tradicGes etc. O termo deriva do conceito bioldgico de gene como um replicador.
Para Dawkins, os memes sdo unidades culturais que se replicam e se autopropagam
através do tempo. O autor aponta para trés caracteristicas fundamentais para a
constituicdo de um Meme: fidelidade, longevidade e fecundidade.

A concepcdo de fidelidade gira em torno da necessidade de um Meme se manter
fiel ao que o originou, ou seja, transmitir fielmente uma ideia como uma forma de heranga
cultural ou social; j& a longevidade diz respeito a extensdo da vida do meme, que ndo
deve ser curta; por fim, a fecundidade é a capacidade de se replicar e se espalhar. Souza
Junior (2013), baseando-se nessa no¢do de Dawkins, traz o exemplo de “F¢é e Natal como
celebracdo do nascimento de Jesus” como forma de aplicar esses trés conceitos. De
acordo com autor, este Meme, dentro da concepcdo de Dawkins, é fiel, pois pode ser
transmitido, sem ruidos, de preferéncia, de pai para filho, da igreja para o fiel etc. E
fecundo, pois pode ser transmitido, de modo a permanecer fiel ao propdsito original, por
diversos canais especificos, como retdrica biblica, oracdo, ou qualquer outra préatica que
seja necessaria. E longevo, pois, no ocidente, ainda é vigente em préticas, como o
calendério cristéo.

Devido a escassa literatura sobre este género quando assume uma forma digital,
uma vez que comegou a ser utilizado de modo massivo apenas a partir desta década, data
de 2013 uma das primeiras discussdes aprofundadas sobre a problematica. Trata-se da
obra Memes in a digital culture, de Limor Shifman (2013). Baseando-se, dentre outras

fontes, na perspectiva de Dawkins que apresentamos, a autora defende que, inicialmente,
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o termo Meme foi langado para designar ocorréncias em outras esferas da vida, como
“melodias, frases de efeito e modas de vestuario” (SHIFMAN, 2013, p.10, traducdo
nossa). Quando, na década de 1970, o autor britanico teoriza a respeito da nocéo, a
internet estava longe de ser um bem de consumo de massas, assim, as estruturas
memeéticas (ou Memes) ja eram um conceito que circulava antes da reproducado dos meios
digitais.

Desse modo, para constituirmos um percurso historico do Meme na era digital,
devemos considerar 0s primeiros passos da internet enquanto produto comercial. Como
debatemos na secdo anterior, em dado periodo inicial da Web, a comunicagdo era
majoritariamente verbal, com poucos recursos multimodais nas interagdes. Jablonka
(2012)*? defende que a demanda por sinais n3o verbais — importantes para a comunicagao
interpessoal, segundo a autora — fez com que surgisse “algo que pudesse completar e
preencher as lacunas existentes. [...] Esta funcéo no inicio foi assumida por emoticons”
(JABLONKA, 2012, p. 111, grifos da autora). Emoticon é uma palavra em inglés que
surgiu pela juncédo das palavras emotion (emogéo) e icon (icone).

Essa forma de comunicacdo passou a ser representada, inicialmente, por uma
combinagao de caracteres como :-), :-(, :-D, :-P3 e, posteriormente, os proprios suportes
de interacdo passaram a incorporar esse recurso através da transformacao dos simbolos
em imagens pré-estabelecidas (Figura 1). Com o passar do tempo, outras formas de uso
de emoticons foram desenvolvidas. Mencionamos 0 MSN Messenger que, em meados dos
anos 2000, permitiu que os usudrios passassem a “criar” emoticons inserindo um gif'* a
um determinado c6digo, o que possibilitava que diversos tipos de “reagdes” pudessem ser

transmitidos.

12 file:///C:/Users/kobay/OneDrive/Documentos/15558-25793-1-SM.pdf

13 Respectivamente representam: Rosto Feliz, Rosto Triste, Rosto Sorrindo, Mostrando a Lingua.

14 Graphics Interchange Format, um formato que permite o uso de imagens em movimento, através da
apresentacdo de imagens em sequéncia.
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Figura 1: Emoticons do MSN Messenger
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Fonte: forums.malwarebytes.com/topic/33765-default-msn-messenger-emoticons. Acesso:
17/06/2018

Dentre as multiplas formas de se expressar nesses espacos, surgiu um conjunto de
expressoes caricaturais, formada por caracteres, como 0s emoticons de outrora, que
representava (ou levava a interpretar) determinadas reaces humanas (cf. KOBAYASHI,

2017). Podemos incluir, nesse rol, os classicos “Lenny Faces” (Figura 2):

Figura 2: Lenny Faces
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Fonte: http://hacktheplanetbook.com/6518. Acesso 17/06/2018

Durante este periodo, o termo emoticon caiu em desuso entre 0S USUArios
ocidentais, que passaram a se referir a este conjunto de imagens como emoji, termo
originario do Japdo, que englobava um conjunto maior de figuras prontas. Com a
expansdo do conceito e das possibilidades de uso, logo as “Lenny Faces” passaram a ser
referidas ora como emoji, ora como Meme'®. N&o se sabe ao certo como este conceito

surgiu nas redes sociais, mas € a partir dessas manifestacfes que o termo passou a ser

15 N&o temos por objetivo debater os limites entre o conceito de emoji e Meme neste trabalho.
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utilizado, uma vez que exprimia uma ampla possibilidade de interpretacbes nos mais

variados contextos como, vemos na Figura 3:

Figura 3: Lenny Faces em Meme
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Fonte: https://bit.ly/2LCNC8V. Acesso 17/06/2018

O termo Meme passou a ganhar mais forca e mais adeséo nas redes sociais a partir
da disseminagdo do “Troll Face” (Figura 4), advindo de uma tirinha publicada na
comunidade “devianART”. O uso dessa imagem passou a designar contextos de
trollagem*® na internet, isto é, uma pratica discursiva de desestabilizagdo da interagdo ou
dos participantes por meio de ofensa e desinformagéo. A transposi¢éo dessa imagem para
contextos que ndo eram mais 0s da tirinha, a partir de uma abstracdo da nocdo de
trollagem, passou a ser chamada de Meme em conjunto com outras caricaturas

semelhantes, cada uma expressando algo diferente!’.

Figura 4: Troll Face

problem?

Fonte: https://knowyourmeme.com/memes/troliface-coolface-problem. Acesso: 17/06/2018

16 Origem em Trolls, figuras monstruosas da mitologia nérdica (cf. OLIVEIRA, 2017).
17 Trouxemos o exemplo da Troll Face por ter sido uma das mais conhecidas e antigas representacGes do
Meme.
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1.3. Meme nas Redes Sociais: a Teoria de Shifman

Com a evolucdo das redes sociais e das tecnologias que debatemos, o0 Meme
passou a acompanhar essas mudancas, de modo a poder ser constituido a partir de diversas
outras possibilidades que n&o caricaturas, emojis e afins. Ora, se a simultaneidade
proporcionada por essa evolucdo digital permite a criacdo de redes cada vez mais
complexas de comunicacao digital, a possibilidade de variacdo de determinada semiose
passa a ser maior. No Brasil, por exemplo, quando se instituiu o0 YouTube, um dos videos
mais acessados foi o chamado “Sanduiche-iche”!®, que se tratava de Ruth Lemos, uma
nutricionista gaguejando, atrapalhada pelo ponto de retorno, em uma entrevista. Téo logo
sua imagem foi remetida a diversos outros contextos, perdurando, em menor escala, até
hoje (figura 5). Isso significa, portanto, que as possibilidades advindas da Web 2.0
também transformaram a producdo, a distribuicdo e o consumo dos Memes. Por conta
dessas e outras razfes que traremos nesta secao, faz necessaria uma abordam que leve em

consideracdo as caracteristicas das redes sociais tal qual debatemos.

Figura 5: Meme Sanduiche-iche
#RuthLemosAnalisa

BRASIL 1 X 7 ALEMANHA

Inacreditavel avel!!!
Mas nao altera em nada a
qualidadevi devida
da populagao alacgao!!!

Figura 5: http://desciclopedia.org/wiki/Ruth_Lemos. Acesso 19/04/2018

Devemos, contudo, antes de prosseguir na proposta de Shifman (2013) sobre

Memes digitais na Web 2.0, fazer uma ressalva importante. Embora o termo Meme tenha

18 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=pmn-dbBpglU Acesso em 17/04/2018.
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sido difundido entre os usuarios das redes sociais a partir da década de 2010, isso ndo
significa que o termo n&o havia sido utilizado para tratar deste tipo de acontecimento na
internet, conforme verificamos. Os estudos de Memeética, descritos por Francis Heylighen
e Klaas Chielens (2009) como “ciéncia tedrica e empirica que estuda a replicagdo,
propagacao e evolucdo de memes” (HEYLIGHEN & CHIELENS, 2009, p.2, apud
SHIFMAN, 2013, tradugéo nossa), estudam o Meme a partir da perspectiva de Dawkins
em diversos suportes para além da internet. Concordamos com Shifman (2013), contudo,
que ha uma série de problemas nessa abordagem, quando se trata de sua apreciacao no
meio digital: em primeiro lugar, por tratar 0 Meme de modo analogo a um virus ou
bactéria, propondo que seja disseminado como se fosse uma doenga entre 0s usuarios,
porém desconsidera o papel da interpretacdo e da vontade dos atores sociais que
participam da rede; em segundo lugar, por incorporar aspectos bioldgicos da teoria de
Dawkins strictu sensu, isto é, tais perspectivas procuram por fenotipos, genotipos e
cbdigos genéticos nas publicacdes; em terceiro lugar, hé ainda abordagens que defendem
que as pessoas sdo meros dispositivos que abrigam e espalham memes constantemente,
como hospedeiros de uma doenca. Em contraposicdo a essas concepcdes, Conte (2000)
afirma que

A disseminacdo dos Memes é baseada em agentes intencionais com poder de

decisdo: normas sociais, percepcles e preferéncias sdo cruciais no processo de
selecdo memética (CONTE, 2000, s/p, apud SHIFMAN, 2013, p. 12)

Diante disso, consideraremos a leitura que a autora propGe sobre as caracteristicas
apontadas por Dawkins, porém levaremos em conta esta perspectiva que trata os usuarios
de Memes como atores em vez de vetores (cf. SHIFMAN, 2013). Também iremos
demonstrar, em nossa analise, que o processo de interpretacao de determinado enunciado
¢ fundamental para que ele possa se caracterizar enquanto Meme. Para isso,
mobilizaremos os pressupostos tedricos debatidos no capitulo 2.

De acordo com Shifman (2013), a respeito do trabalho de Dawkins,

Como genes, memes sdo definidos como replicadores que sofrem variacédo,
concorréncia, selecdo e retencdo. Em qualquer dado momento, muitos memes
estdo competindo pela atencdo dos internautas; no entanto, apenas memes
adaptados ao seu ambiente sociocultural se espalham com sucesso, enquanto
outros se tornam extintos. (SHIFMAN, 2013: p. 9, traducao nossa)
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Diferentemente, portanto, de um viral (contetdo que se espalha na internet), o
Meme, necessariamente, deve possuir (ou a ter a capacidade de) variagdo, concorréncia,
selecdo e retencdo. Um contedo amplamente difundido ndo pode ser considerado um
Meme se, por exemplo, ndo houver um deslocamento de sentido para outro contexto ou
situacdo, seja por meio da transposicdo e/ou do didlogo entre textos, imagens ou
ideologias, seja por meio da assimilagdo do contetdo em outro contexto.

Como variacdo, entende-se que, para constituir um Meme, ele precisa se
materializar de modo que haja a possibilidade de alteracdo de seu conteido ou contexto,
isto €, um Meme sé podera ser assim chamado se seu enunciado ou contexto remeter e
dialogar com sua matriz, fazendo sentido a determinado grupo.

Shifman (2013) define concorréncia e selecdo a partir da maneira com que 0s
Memes se adaptam as condicGes socioculturais dos meios em que se propagam — nos
meios digitais, o proprio processo de formacao destes Memes torna-se relevante e visivel,
fazendo com que os usuarios os interpretem antes de decidir replica-los. Um determinado
Meme s6 podera ser estabelecido se as suas variagdes permitirem um processo de selecao
entre suas instancias que concorrem entre si nos diferentes contextos que se apresentam.

Quanto a nogdo de retencdo, a autora a relaciona com a nogdo de selecdo de
maneira dialética, de modo que uma determinada instancia pode vir a ter um conjunto de
caracteristicas que ndo se adapte a determinados contextos socioculturais e, portanto,
tenha menor adesdo e variacao e concorréncia.

As diferentes ferramentas de geracdo de conteudo multimodal e o modo de
organizacao das redes sociais, que permite facil compartilhamento de textos, imagens,
gifs, dentre outros, possibilitaram uma expanséo do potencial de construgdo do meme e
alteraram, significativamente, sua forma de distribui¢do. Tendo isso em vista, propomos,
nesta subsecdo, debater a constituicdo do Meme digital contemporaneo. Para isso,
tomamos como exemplo o Meme “Senhora”.

Tal Meme surgiu a partir de uma entrevista realizada com uma suposta servidora
publica “fantasma”, chamada Edinair, que, aparentemente, batia o ponto na Assembleia
Legislativa de Goias e ia embora. Ao ser questionada pela reporter, a funcionaria saiu

correndo enquanto a reportagem a perseguia repetindo: “Senhora, senhora, senhora...?”°.

19 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=GdxPGO10fG4. Acesso em 20/03/2017.



https://www.youtube.com/watch?v=GdxPGO10fG4

32

A partir de entdo, diversas instancias do Meme foram publicados a esse respeito, como
podemos observar nas imagens 6 e 7:

Figura 6: Senhora C&A
Ricardo S @RickSouza_  12h
Senhora, vocé tem interesse no cartéo
C&A?

N&o
Senhora, mas tem muitas vantagens,

senhora, fala comigo senhora

(R Tl tN

Fonte: http://divadepressao.com.br/meme-do-dia-servidora-corre-ao-ser-flagrada-batendo-o-
ponto-e-indo-embora-sem-trabalhar/. Acesso 10/04/2017

Fonte: https://onsizzle.com/i/e-verdade-que-a-senhora-ficou-vendo-series-cuando-tinha-1091287.
Acesso 10/04/2017

Nos dois exemplos, ha uma recontextualizagdo do enunciado-fonte, com
manutencdo do esquema, isto €, o enunciado visual; em outras palavras, sdo mantidas as
imagens da gravagdo em que a “Senhora” foge da repérter. Eles sdo, no entanto,
deslocados para outro campo do conhecimento. O primeiro diz respeito as propostas de
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cartdo de crédito oferecidas por lojas como a C&A, de modo a ressaltar a insisténcia dos
representantes no sentido de alcancar seus objetivos. Ja o segundo caso se relaciona com
o tema da procrastinacdo dos estudos, em que a “senhora” passa a representar um “tipico
estudante” que, em vez de se concentrar em suas tarefas, acaba gastando todo o seu tempo
assistindo a filmes e séries da plataforma de streaming Netflix. Quando observamos esses
Memes em conjunto, podemos afirmar que o que d& coesdo a sua constitui¢do é a chave
para a “fuga de algo”. Do mesmo modo que a “Senhora” fugiu da repOrter por ndo querer
responder a uma pergunta que a colocaria em uma situacdo embaracosa, constrangedora,
perigosa, o primeiro Meme correlaciona a situacdo original do video com uma possivel
situacdo constrangedora de perda de tempo por algo que néo se quer fazer e pelos perigos
que um cartdo de crédito pode representar, ainda que em menor medida. Ja o segundo
Meme correlaciona a situacéo original com a situacdo embaragosa de ter sido descoberto
por algo socialmente condenavel.

A correlacdo entre as situacdes é uma possivel chave de interpretacdo de humor,
pois, ao colocar no mesmo plano uma acdo de corrupgdo e uma de procrastinacao/fugir
do cartdo de crédito, os Memes constroem uma relacdo de equivaléncia entre as acoes,
gerando uma quebra de script (cf. Raskin, 1987), o que justificaria, por um lado, sua
produgdo com maiores niveis de concorréncia e, por outro, a distribui¢cdo e o consumo
com maiores chances de selecdo.

Por outro lado, 0 mesmo Meme pode tomar contornos distintos e recortar apenas
uma caracteristica do enunciado-fonte, deslocando completamente o contexto e o

contetido, como podemos observar em:

Figura 8: Senhora corredora

Fonte: http://pt-br.meme.wikia.com/wiki/Senhora/Galeria de Imagens. Acesso 10/04/2017
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No exemplo acima, temos uma montagem do rosto da “senhora” em uma atleta
profissional, provavelmente uma corredora olimpica. A caracteristica de corrida, no
entanto, toma outro rumo neste Meme, ndo mais o de alguém que corre para fugir de algo,
mas o de alguém que usa a corrida como esporte, aspecto reforcado, inclusive, pela
hashtag “#forg¢aedinair”, apontando uma possivel torcida para a “Senhora”. A variagcdo
que temos neste Meme é feita a partir da aproximacéo de outra cena enunciativa, de modo
que seu contexto sofre um apagamento. Ja ndo importa qual atleta teve o corpo utilizado
na montagem, tampouco sua origem. O deslocamento de contexto e do conteldo pode
ser, também, um desencadeador humoristico do Meme que remete diretamente ao texto-
fonte.

Os exemplos que expusemos acima apresentam um deslocamento de contetdo e
de contexto para conhecimentos de ordem geral, que possuem uma partilha de
conhecimento maior, isto é, possuem certa vantagem no que diz respeito as nogoes de
concorréncia e selecdo que Shifman pontua. No entanto, a possibilidade de variacdo de
um Meme também pode se dar de maneira mais particular em contextos mais restritos e

com conteudos relevantes para grupos menores, Comao em:

Flgura 9: Senhora DCE

*-.-‘, |‘~.

,

Fonte: Retirado de grupos de Facebook
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Dentre os Memes constituidos pelo enunciado-fonte da “Senhora”, existirdo
aqueles mais “selecionados” pelos usudrios, seja pelo seu apelo a determinada nog¢ao do
senso comum ou pela capacidade de expressar uma representacdo condizente com a
realidade sociocultural a partir de um dado posicionamento discursivo. No dltimo
exemplo, o contetido e o contexto aos quais 0 Meme se desloca possuem um campo mais
restrito, uma vez que ele se volta exclusivamente a estudantes (e ex-estudantes)
universitarios que possuem (ou possuiram) algum contato com Diretérios Estudantis,
Centros Académicos etc. Como circulam em um campo menos vasto, € possivel
depreender que as relacbes com conhecimentos gerais desses Memes sdo menores e,
portanto, possuem menor seletividade.

Se temos 0os Memes como replicadores de determinado conteudo, através da
interacdo responsiva e dialogica (cf. SHIFMAN, 2013; BAKHTIN, 2003), s0 € possivel
concebé-los, além das caracteristicas apontadas por Shifman, quando inseridos dentro de
uma cadeia de géneros?°. O Meme em si ndo é capaz de produzir conteido, mas € a partir
dele gue se transformam os diversos enunciados anteriores em replicadores que tornam
complexa a cadeia na qual esta inserido. Em outras palavras, 0 Meme possui um valor
responsivo e dial6gico?! para com o texto-fonte ao qual se relaciona. Tal propriedade do
género pode ser assim considerada, uma vez que, ao remeter ao discurso anterior, ele
marca linguisticamente uma referéncia que possa indica-lo — sem esta caracteristica, a
constituicdo do Meme enquanto tal fica prejudicada, se ndo anulada. Existe uma relacédo
intertextual subjacente e necessaria para se extrairem dados efeitos de sentido.

A constituicdo das variacBes deste Meme podem ser das mais virais as mais
localizadas. Embora o termo tenha sido utilizado na internet de modo a demonstrar um
determinado conhecimento partilhado, como ocorre com as ja citadas “Lenny Faces”, um
Meme também pode atender a um universo particular de conhecimento. Uma turma da
faculdade, por exemplo, pode produzir um Meme de algo que ocorreu em uma aula se
conseguir atingir a retengéo derivada da dindmica entre selegdo, variagdo e concorréncia,
de modo que o entendimento daquele enunciado sera partilhado somente entre aqueles

que possuem a chave de interpretacdo: o contexto e a referéncia ao enunciado-fonte.

20 Nogdo que sera propriamente debatida no capitulo 2.
21 O conceito de dialogismo sera pormenorizado no capitulo 2.
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1.4. O Meme Bela, Recatada e do Lar.

Uma vez estabelecidas as caracteristicas de “Meme” ¢ de “Campanha”, passemos
a discutir a relacéo entre esses dois conceitos no Meme/Campanha “Bela, Recatada e ‘do
lar’”. Em abril de 2016, a Revista Veja publicou um artigo intitulado “Marcela Temer:
Bela, Recatada e ‘do lar’”, em que, dentre outras coisas, enaltecia as qualidades de
Marcela Temer, esposa do entdo vice-presidente da Republica. A revista, declarada
abertamente oposicdo ao Governo Federal da época, publicou a matéria as vésperas da
votacdo que impediria a entdo Presidenta da Republica, Dilma Rousseff, de permanecer
no cargo. De maneira imediata, muitas criticas ao contetdo da publicacdo surgiram,
sobretudo na internet, sugerindo que havia, naquela proposta, uma ideologia
conservadora com relacdo as questdes de género na politica. Em outras palavras, as
criticas apontavam que a reportagem, em comparacdo imediata com a Presidenta,
apresentava uma nocao de mulher apolitica, contida sexualmente, que ndo ocupava cargos
publicos ou de chefia e tinha como unico “trunfo” a possibilidade de ser bonita.

O tipo de resposta a esse discurso que mais viralizou e, por consequéncia, teve
mais forga digital, foi a constituicdo do Meme “Bela, Recatada e ‘do lar’”. A Matriz do
Meme, que remetia a publicacdo da revista, possibilitou que muitos textos multimodais
fossem criados — a maioria deles representando mulheres comuns em atividades
tipicamente relacionadas, considerando o discurso machista hegemdnico, ao universo
masculino, em contraposicdo direta a ideologia apresentada pela reportagem, em um
gesto de empoderamento??. Entretanto, outras possibilidades também foram geradas,
como “Bela, Recatada e do Bar”, “Bela, Recatada e do Lars”, “Belo, Recatado e do Lar”
e “Bela, Recatada ¢ Doélar”, entre outros, 0 que mostra o potencial de variacdo que

debatemos anteriormente. Observemos algumas dessas manifestacoes:

22 Nossa nogdo de empoderamento deve ser compreendida de maneira ampla, isto €, de modo a promover
a constituicdo de um discurso de resisténcia que consiga lutar pela hegemonia dentro da estrutura social.
Neste caso, 0 empoderamento feminino esta relacionado a conformacéo de praticas sociais que combatam
0 patriarcado.



Figura 10: Exemplo de “Bela, Recatada e do Lar”

BELA, RECATADA

Fonte: https://bit.ly/IVhMOjA. Acesso em: 10/04/2017.

Figura 11 Exemplo de “Bela, Recatada e do Bar”

GERADORMEMES.COM

Fonte: https://bit.ly/20tJI6C. Acesso em: 10/04/2017.

Figura 12 Exem ' lo de “ Bela Recatada e do Lars

Fonte: https://bit. Iy/200|1GC Acesso em: 10/04/2017.
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Figura 13: Exemplo de “Belo, Recatado e do Lar”

RECATADO E DO LAR

GERADORMEMES .COM

Fonte: httpé://bit.ly/ZOoiGb4. Acesso em: 10/04/2017.

Figura 14: Exemplo de “Bela, Recatada e Dolar”

Fonte: https://bit.ly/2LHQRw3 Acesso em: 10/04/2017.

Como discutimos anteriormente, a possibilidade de variagdo de um Meme tende
a ser muito grande, de acordo com o contexto socio-histérico em que se insere. Nossa
proposta, nesta subse¢do, ndo € apresentar todos eles, mas apenas aqueles que tiveram
maior penetracdo social e, portanto, maior potencial para alterar a correlacéo de forgas da
dindmica de coerc¢des sociais.

Na Figura 10 vemos um meme orientado tanto ao objeto em si — 0 contraste entre

a legenda Bela, Recatada e do Lar e a imagem que aponta para uma mulher exercendo
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atividades tipicamente do universo masculino — quanto a uma maneira de questionar a
ideologia hegemonica (tipicamente machista) encontrada na publicacdo da Revista Veja.

Este tipo de Meme foi um dos mais recorrentes e o que mais viralizou no periodo
vigente. Nesse tipo, as mulheres colocavam-se em atividades vistas como
prototipicamente masculinas, como trocar o pneu de um carro, praticar artes marciais,
abrir vidros de conserva, beber em bares ou mesmo jogar videogame. Sabendo que a
sociedade tal qual estruturada, calcada no patriarcado?, concebe esse tipo de
comportamento prototipicamente avesso as mulheres, o contraste entre a legenda e a
imagem combate esta ideologia machista tanto pela variagdo (em termos shifmanianos)
do discurso da revista quanto pelo empoderamento da agéncia feminina ao apontar que,
no exemplo citado, as mulheres também podem se divertir como os homens, buscando
quebrar com a generificacdo do comportamento e dos valores atrelados a eles; logo, ser
“Bela, Recatada e do Lar”, tal qual a ideologia da revista remonta, ndo é a Unica
perspectiva virtuosa para o género feminino.

De modo semelhante ao exemplo anterior, a figura 11 também esté orientado para
mais de uma representacdo de mulher, mas, dessa vez, com uma variagéo do ultimo termo.
Enquanto ha o deslocamento ideoldgico entre o “lar” e o “bar”, a estilizagao do discurso
do outro fica mais evidente neste exemplo, de modo a caracterizar um contraponto
marcado com relacdo a publicacdo da revista, transformando verbalmente o local
designado as mulheres e ndo apenas visualmente. Isso significa que ha um deslocamento
de um local tido como socialmente adequado as mulheres — o lar, no qual elas estariam
alheias as diversdes que poderiam corromper a contencdo sexual (ou, pelo menos, a
imagem de contengdo) — para um local tipicamente concebido como masculino ou de
mulheres com pouco prestigio social que ndo possuam “dono” ou uma “familia” a ser
respeitada. Também ¢ interessante observar que a escolha por “bar” ¢ ndo por “boteco”,
por exemplo, apresenta uma tentativa de adequacdo da variacdo por meio de recursos
lexicais foneticamente similares, neste caso, a destacar a rima e a estrutura silabica.

Os outros exemplos, por sua vez, possuem diferencas significativas com relagéo

aos dois anteriores: enquanto permanece a orientacdo discursiva para o enunciado-fonte,

230 conceito de patriarcado no é consensual nos estudos sociais, conforme observado por Azevedo (2017).
Segundo a autora, o termo abrange desde uma organizagdo social em que o pai detém o poder sobre sua
familia, até regimes politicos mais complexos, como a monarquia. Para nos, a defini¢do de patriarcado se
coaduna com a proposicao de Saffioti (2004) sobre o conceito. Defende a autora que o patriarcado consiste
na relacéo de dominagdo material e simbdlica dos homens sobre as mulheres.
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0s contornos de contraposi¢do a ideologia hegemdnica apresentada pelo enunciado-fonte
ficam menos evidentes e, desta forma, direcionados para outros discursos. No caso da
figura 13, a orientacdo discursiva também se volta para um conhecimento de mundo
popular, apontando para o cantor de pagode Belo; a figura 13, para Lars VVon Trier, diretor
do filme Ninfomaniaca; e a figura 15 para Claudia Cruz, esposa do ex-presidente da
Cémara dos deputados Eduardo Cunha.

Os trés exemplos chamam a atencdo por conta da proximidade fonética em que as
variacdes sao feitas. Podemos observar que a variacdo dos Memes nao é livre e cadtica,
mas possui certa organizagdo. A construgcdo composicional destes Memes, tipicamente
concebida como uma imagem e uma legenda curta que faca mencao direta ao enunciado
fonte verbal, constrange o estilo de linguagem que pode ser utilizado. Nesse sentido, tanto
as referéncias a outros textos, nos cinco exemplos citados, quanto aos outros dois que
também remontam as questdes de machismo e patriarcado, a sele¢do lexical e a escolha
da imagem dialogam imediatamente com o texto-fonte.

Se observarmos, por exemplo, a amostra da figura 12, o enunciado € construido a
partir de uma cena do filme Ninfomaniaca, que apresenta uma mulher em contato sexual
com dois homens. A escolha desta imagem ndo é aleatdria e diz respeito a tematica da
Meme. Se a constituicdo deste Meme remonta a estilizacdo do discurso publicado pela
revista e prototipicamente deve possuir uma imagem com legenda que, por sua vez,
constranja a disposicao linguistica do enunciado, ndo causaria 0 mesmo efeito de sentido
se outra cena do filme fosse escolhida, mesmo com a referéncia imediata ao diretor e ao
enunciado-fonte. Em outras palavras, a cena remete a uma mulher em uma atividade néo
esperada pela construgéo social a que a publicagdo da Revista Veja remonta, uma mulher
contida, que pouco fala e é dedicada ao marido. A subversdo da ideologia da publicacédo
estd na escolha de uma cena que mostra uma mulher com mais de um parceiro sexual,
confrontando a imagem de mae dedicada e que possui o lar como local designado.

Da mesma forma, a escolha de Claudia Cruz como protagonista na figura 14 é
determinante para a construcdo de sentido deste Meme, ja que remete imediatamente ao
contexto em que ela se insere. Acusada de participar de um esquema envolvendo milhares
de dolares na Suiga, juntamente ao marido, ao ser inserida neste meme, sua imagem gera

interdiscursividade com outra pratica de conhecimento popular. Muito provavelmente, os
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efeitos de sentido propostos ndo seriam atingidos se, por exemplo, ndo houvesse uma
chave de interpretacdo, de conhecimento publico, na composi¢do desta instancia.

A fim de conseguirmos debater a maneira pela qual este Meme € constituido e
interpretado através das suas diversas instancias, tomaremos, entdo, aqueles que fazem
mencao as representacdes de mulher feitas pela Revista Veja, que culminaram em uma
campanha nas redes sociais. Nesse sentido, o foco de nossa atencdo sera esta campanha e
0 modo pelo qual as associagdes ideologicas compreendem seu funcionamento, desde
guem é autorizado a participar até as implicacdes de quem participou. Para isso,

utilizaremos as no¢des dos estudos criticos do discurso, discorridas no capitulo que segue.



Capitulo 2
Poder, lIdeologia e Redes de Praticas:
Uma Abordagem Critica do Discurso

42
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2.1. Anélise Critica do Discurso

A Andlise Critica do Discurso®*, como um campo multidisciplinar?® de estudos da
relacdo entre linguagem e sociedade, surge de desdobramentos das pesquisas em Ciéncias
Criticas, especialmente da Escola de Frankfurt e da Linguistica Critica, em East Anglia.
Tem como seus precursores Norman Fairclough, Ruth Wodak, Gunther Kress, Robert
Hodge, Teun van Dijk, Carmen Rosa Caldas-Coulthard, no plano internacional, e 1zabel
Magalhaes, Viviane Heberle, Débora Figueiredo, Viviane Vieira, Viviane Resende, no
plano nacional.

A justificativa para que o estudo da ACD investigue questdes sociais é a
linguagem estabelecer vinculos com elementos da sociedade (cf. FAIRCLOUGH, 2001).
Isso significa que a area concebe haver uma relacdo dialética entre a producéo discursiva
e a maneira pela qual as estruturas sociais sdo constituidas. Desse modo, “a ACD almeja
investigar criticamente como a desigualdade social é expressa, sinalizada, constituida,
legitimada, e assim por diante, através do uso da linguagem (ou no discurso)” (WODAK,
2004, p. 225).

Diferentemente do olhar formalista que compreende a linguagem enquanto objeto
autdbnomo, a ACD partilha com o funcionalismo a visao de que a linguagem € organizada
em funcdo das demandas sociais, comunicativas e cognitivas humanas, que atravessam a
constitui¢do da lingua como sistema e da lingua instanciada em texto. Assim, podemos
compreender a linguagem como um recurso que permite ao falante-escritor agir no mundo
e representar, de perspectivas diferentes, a realidade (Schiffrin, 1994, apud RESENDE;
RAMALHO, 2006; GONCALVES-SEGUNDO, 2014).

Como nosso corpus consiste em uma campanha empreendida na internet, torna-
se essencial embasar-nos em uma perspectiva dessa natureza, uma vez que enfocamos
uma préatica sociodiscursiva que propde alterar um aspecto do mundo por meio da
linguagem. Quando observamos nosso objeto de estudo no capitulo anterior, verificamos
gue ha um constante tensionamento entre diversas maneiras de agir e de representar.
Dessa forma, ndo nos seria suficiente realizar apenas uma descricdo das caracteristicas

linguisticas de cada um dos exemplos que coletamos, pois a mobilizagdo em torno das

24 Doravante ACD.
25 De acordo com Fairclough (1989, p. 20), a Anélise Critica do Discurso é uma abordagem transdisciplinar
da linguagem. Utilizaremos, no entanto, o termo multidisciplinar, conforme debateremos adiante.
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associagOes que geraram a campanha busca mudangas sociais efetivas e, posteriormente,
proporciona uma alteracdo nas préaticas sociais e discursivas, isto €, as maneiras de agir e
de representar, conforme pretendemos discutir no capitulo seguinte.

A ACD parte do pressuposto de que a linguagem € parte integrante do processo
social material (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH, 1999) e que o discurso se manifesta
em diferentes semioses/modalidades, como a imagem, a lingua, os gestos e a musica,
configurando textos. Os textos, por sua vez, estdo incutidos em uma rede de praticas
sociais (politicas, econdmicas, culturais, dentre outras) e é a partir deles que
desenvolvemos diversas formas de agir na sociedade. Em outras palavras, é dentro dessas
praticas sociais que travamos uma batalha de sentido no discurso, de modo a interferir na
realidade. Nesse sentido, a teoria permite compreender como a mudanca social emerge
da mudanca discursiva e como esta refrata aquela.

A ACD busca desvelar a forma com que elementos linguisticos estdo relacionados
a representacdo discursiva de aspectos da vida social, a identidade, bem como a
resisténcia ou a corroboracdo de hegemonias ideoldgicas. Esta area ndo se concentra,
portanto, na investigacdo dos processos internos da lingua como um sistema fechado, sem
contato com o exterior, mas na verificacdo das relagdes dialéticas entre a lingua e a
sociedade no que diz respeito a producdo e interpretacdo de sentido.

Esta perspectiva de andlise discursiva sera importante para investigarmos 0s
aspectos linguisticos e sociais dentro da cadeia de géneros de que trataremos mais adiante,
uma vez que, ao tornar-se uma campanha, o Meme engaja discursos outros instanciados
em géneros distintos, a fim de combater ou reforcar representacdes de dadas préticas,
coincidentes ou ndo com o discurso hegeménico. Assim, utilizar este arcabouco tedrico
que compreende a linguagem intrinsecamente ligada as praticas sociais nos permitira
compreender os diversos fatores que constrangem nosso objeto.

De acordo com Fairclough (2010), uma pesquisa na area de ACD deve ser,
constitutivamente, relacional, dialética e transdisciplinar. Uma pesquisa relacional
baseia-se na compreensdo do discurso como parte constitutiva das relagdes sociais, isto
é, os diversos atores sociais, sob coercdes socio-historicas e discursivas, exercem escolhas
sobre suas estruturas linguisticas segundo as diversas identidades e posicdes que
assumem nas préaticas. Desta maneira, a abordagem da ACD ndo visa a compreensdo da

lingua — tampouco dos individuos — de modo separado, mas por meio de uma complexa
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rede de praticas sociais em que atores sociais se relacionam, negociando e construindo os
significados pela interacdo. A partir de entdo, tais significados passam a constituir formas
de ser, de agir e de representar, exercendo coercao as estruturas linguisticas de modo a
combater ou reforcar tais padroes.

Por consequéncia, o aspecto dialético parte da compreensdo do discurso como
integrante das relacdes de poder que constituem as praticas sociais. A ACD compreende
ndo haver fronteiras discretas entre o discurso e as relagdes (materiais) de poder, uma vez
que ele pode legitimar ou constituir hegemonias materiais, da mesma forma que o poder
também causa a constituicdo de discursos hegemdnicos e de resisténcia. A abordagem
dialética consiste em analisar o discurso com um papel estruturante das rela¢fes sociais,
de modo que, se isolado, ndo sera possivel depreender os aspectos que o constituem.

Ja a transdisciplinaridade refere-se a abordagem de outros aspectos constitutivos
da préatica social que ndo somente o texto, fazendo com que as fronteiras entre as
disciplinas sejam apagadas. Contudo, concordamos com Gongalves-Segundo e Zelic
(2016) quando afirmam que a ACD ainda busca o objetivo da transdisciplinaridade
porque a transformacao destas disciplinas pelo ofuscamento dos limites das disciplinas
ainda ndo foi feita tal qual proposto por Fairclough (2010). Por conta disso, preferimos o
termo multidisciplinar para tratar da ACD, pois esta abordagem busca outras disciplinas
para dar conta de discutir os problemas sociais e discursivos estudados.

Em termos metodoldgicos, a ACD?® parte do reconhecimento de um problema
social, a partir do qual um corpus é selecionado para se realizar uma descricao linguistica
e uma explanacgéo social, considerando, como premissa, as mudancas a que as relagdes
de poder estdo sujeitas no embate entre formas hegeménicas e resistentes, para também
apontar possiveis caminhos e solugbes para que o problema selecionado possa ser
enfrentado do ponto de vista da linguagem. Nesse sentido, a ACD recusa a neutralidade
na analise do objeto de estudo para que seja superada a problematica social reconhecida.
Assim, a ACD, aponta Fairclough (2010),

ndo € apenas uma analise do discurso. Ela é parte de alguma forma de analise
sistematica transdisciplinar das relacdes entre o discurso e outros elementos do
processo social. (...) Ela se volta a problemas sociais em seus aspectos

% Tal qual a proposicdo de Fairclough (2012) sobre o método em pesquisa social cientifica, que
discutiremos posteriormente.
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discursivos e a possiveis formas de mitiga-los ou corrigi-los. (FAIRCLOUGH,
2010, p. 10-11, traducdo nossa).

Como iremos analisar uma cadeia de géneros que se constituiu através da
conformacao de uma campanha, isto é, uma forma de combater um discurso hegeménico
com um discurso de resisténcia, as diversas tensdes sociodiscursivas que surgem a partir
de entdo serdo por nds compreendidas por um viés antipatriarcal. Assumimos que nosso
olhar compreende o discurso hegemonico da cadeia em questdo como um desvio social
que impede a emancipagdo das mulheres e, por consequéncia, dificulta a construcéo de

uma sociedade nova e igualitaria.

2.2. Conceitos Fundamentais da ACD: Modelo de Norman Fairclough

Os Estudos Criticos do Discurso?’ enfocam as préticas discursivas e 0 modo com
que elas modificam as préaticas e a estrutura social, bem como sdo modificadas por elas.
As préticas sdo constituidas no @mbito de estruturas sociais e de seus respectivos
mecanismos de reproducdo, de acordo com Chouliaraki & Fairclough (1999). Ainda
segundo os autores, as praticas sdo “modos rotinizados, ligados a espacos e tempoOS
particulares, por meio dos quais as pessoas aplicam recursos (materiais ou simbolicos)
para agir conjuntamente no mundo” (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGHT, 1999, p. 21).

Para compreender melhor esse ponto de vista, precisamos levar em conta a nogéo
de estrutura social que estamos debatendo. Para isso, mobilizamos Marx (1983[1859])%,
que defende ser a estrutura uma forma de producéo social da vida, em que o modo de
producdo define o desenvolvimento das préaticas sociais. Defende Marx que

O conjunto destas relacfes de produgdo constitui a estrutura econémica da
sociedade, a base concreta sobre a qual se eleva uma superestrutura juridica e
politica e a qual correspondem determinadas formas de consciéncia social. O

modo de producdo da vida material condiciona o desenvolvimento da vida
social, politica e intelectual em geral. (MARX, 1983[1859], p. 24)

Associando esse ponto de vista marxista sobre as relagOes estruturais aos

pressupostos da ACD, concebemos que a consciéncia social é constituida a partir das

27 Assumiremos a denominacio “Analise Critica do Discurso” como sinénimo a “Estudos Criticos do
Discurso”.

28 Embora Fairclough assuma uma posicdo critico-realista para conceber a estrutura, partiremos de uma
visdo marxista. Essa visdo é vidvel dentro de nosso arcabouco tedrico, na medida em que o proprio
Fairclough busca articular o marxismo ao pos-estruturalismo ao longo da sua obra.
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relacbes de producdo que, por sua vez, condicionam a maneira pela qual préticas
discursivas sdo constituidas e, posteriormente, instanciadas para a manutenc¢do ou para a
mudanca estrutural.

Goncalves Segundo (2018, p. 84), articulando o pensamento de Giddens (2009) a
ACD, acrescenta a essa discussdo que “a estrutura é sempre restritiva e facilitadora, pois,
por um lado, impde restricOes ao agir e, por outro, sistematiza possibilidades relevantes
de agdo0”. Nesse sentido, Resende & Ramalho (2006) pontuam que as estruturas sociais
organizam o discurso produzido na sociedade a0 mesmo tempo em que 0s enunciados sdo
acOes individuais sobre tais estruturas, de modo a reforca-las ou combaté-las. As
estruturas sociais coagem os modos com que as préaticas discursivas se materializam
linguisticamente e estdo em constante tensdo entre 0s discursos que as visam manter e 0s
que as tentam modificar.

Fairclough (2001), no entanto, prop&e que o discurso seja compreendido como
pratica social e ndo como fenébmeno puramente individual, pois é por meio do discurso
que as pessoas podem agir sobre 0 mundo e sobre 0s outros. A préatica discursiva € apenas
um dos momentos da préatica social, que também inclui crencas, valores, desejos e
recursos, conforme propde o materialismo historico-geogréfico de Harvey (1996, apud
RAMALHO & RESENDE, 2006).

Chouliaraki & Fairclough (1999) também chamam atencdo para os eventos
sociais. Se a préatica discursiva € um momento das praticas sociais que, por sua vez,
possuem uma relacdo dialética com a estrutura social, um evento social constitui-se em
um “acontecimento imediato individual ou ocasido da vida social” (CHOULIARAKI;
FAIRCLOUGH, 1999, p. 22). Quando um conjunto de eventos ¢ articulado, eles podem
tensionar as praticas sociais que lhes subjazem de forma a reproduzir ou transformar, em
maior ou menor grau, as coercdes que lhes antecedem, colaborando assim para a
manuten¢do ou a mudanca da préatica e, paulatinamente, das estruturas. De acordo com
Fairclough (2003 apud RESENDE; RAMALHO, 2006, p. 46):

No evento discursivo, normas sdo modificadas, questionadas ou confirmadas
— em agdes transformadoras ou reprodutivas. Textos como elementos de
eventos sociais tém efeitos causais — acarretam mudancas em nosso
conhecimento, em nossas crengas, atitudes, valores e assim por diante.

As préticas sociais articulam a estruturacdo e a construgdo, a coercdo e a agéncia
(GONCALVES-SEGUNDO, 2018). Desse modo, sdo 0s “atores sociais que estabilizam
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[...] a prética, do mesmo modo que o conhecimento internalizado [por eles] na pratica
ajusta o [seu] modo de agir” (GONCALVES-SEGUNDO, 2018, p. 84). Ora, a relagéo
dialética existente entre o discurso e a sociedade, portanto, necessita de uma analise que
leve em consideracdo a forma com que as construgcdes discursivas modificam (ou
estabilizam) determinadas préticas e estruturas sociais, da mesma forma com que elas
influenciam os discursos produzidos.

E a partir da concepcdo do discurso como um regulador social que Fairclough
(1989) propde o conceito de ordem do discurso. Segundo o autor, as ordens do discurso
sdo praticas de “organizagdo social e de controle da variacdo linguistica”
(FAIRCLOUGH, 2003, p. 24), formadas por modos sociossemidticos de agir (géneros),
de representar (discursos) e de ser (estilos). A este conceito também se somam questdes
relativas a ideologia e a maneira pela qual ela se conecta com as relacGes de poder nas
estruturas sociais. Fairclough (2012, p.314) afirma que “o discurso ¢ ideoldgico na
medida em que contribui para a manutencdo de relagbes particulares de poder e
dominagdo”. Nesse sentido, a constitui¢do ideologica, seja no que diz respeito ao discurso
hegeménico ou de resisténcia, conforme debateremos em nossa secdo de analise, é
fundamental para as transformagdes sociais visadas.

Tendo em vista a centracdo das préaticas sociais intermediando as estruturas e as
construgdes, o discurso enquanto pratica social passa a se tornar uma arena da luta de
classes e, portanto, coloca em tensdo hegemonias e poderes. Bakhtin (1979 [1923])
contribuiu com seus estudos a conformacdo dos conceitos de signo ideoldgico e de
enunciado concreto, caracterizados pela insercdo em contextos reais e pela
responsividade ativa em relacdo aos outros. “Essa no¢do de varias vozes, que se articulam
e debatem na interacdo € crucial para a abordagem da linguagem como espaco de luta
hegemonica” (RAMALHO; RESENDE, 2006, p. 18, italico das autoras).

De acordo com Fairclough (1997), a luta pela hegemonia estd em constante
dindmica, uma vez que os diversos discursos que circulam na sociedade estdo sempre em
disputa. Dessa maneira, o discurso enquanto pratica social, a partir da dialética entre a
coercdo e a agéncia, constroi, modifica ou reforca hegemonias. Iremos discutir,
posteriormente, como essa dinamica se manifesta em nosso corpus, ou seja, de que

maneira um discurso de resisténcia a representacdo hegemdonica de uma estrutura social
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passa a ganhar forca social e se tornar hegemonico dentro de um grupo social especifico,
caracterizado por um projeto identitario de resisténcia.

2.3. Cadeias de Género e Dialogismo

Como discutimos no capitulo 1, a campanha pela qual o Meme se difundiu nas
redes sociais ndo pode ser compreendida isoladamente, haja vista que ela possui
remissbes imediatas as representacdes discursivas feitas pela Revista Veja, do mesmo
modo que a campanha em si pode ser mais bem compreendida, em toda a sua pluralidade,
quando observamos as reacbes por ela geradas. Cabe-nos, entdo, circunscrever essa
cadeia de géneros no que diz respeito a sua composicao e nosso olhar para ela. Para isso,
propomos, nesta se¢do, uma convergéncia entre as nocdes de dialogismo e de género
discursivo do Circulo de Bakhtin as contribuices da ACD no ambito do estudo das
cadeias genéricas e textuais.

As contribuicBes do Circulo de Bakhtin para os estudos discursivos sdo imensas,
de modo que dificilmente uma pesquisa ou area do discurso ndo se apoie ou dialogue,
ainda que discretamente, com 0s seus pressupostos. A caracteristica dialégica da
linguagem € parte fundamental das discussfes desenvolvidas pelo Circulo, norteando
seus estudos discursivos. Segundo Bakhtin (2010), a lingua € uma manifestacdo concreta
e viva e a compreensdo da relacdo dos enunciados ndo pode ser compreendida através de
um sistema abstrato de signos.

Ainda de acordo com o autor (Bakhtin, 1979 [1929]), o carater dialdgico da
linguagem ¢€ inerente a todo tipo de comunicacdo, de modo que, nos enunciados que
construimos, estdo também os enunciados de um outro que, por sua vez, integram as
palavras de um outro e assim por diante. Um determinado enunciado sempre tera como
limite os enunciados-resposta dos outros, assim como 0s enunciados a quem responde.

O objeto do discurso do falante, seja esse objeto qual for, ndo se torna pela
primeira vez objeto do discurso em um dado enunciado, e um dado falante néo
é o primeiro a falar sobre ele. O objeto, por assim dizer, j& esta ressalvado,
contestado, elucidado e avaliado de diferentes modos [...] O falante ndo é um

Adao biblico, sé relacionado com objetos virgens ainda ndo nomeados.
(BAKHTIN, 2003. p. 299-300)
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Nessa perspectiva, compreender dialogicamente um enunciado é levar em
consideragdo relagbes que ultrapassam os limites da linguistica ou de abordagens
estruturalistas que compreendem a linguagem como um sistema fechado e isolado.
Qualquer relacdo dialdgica, portanto, s existe quando determinada forma ldgica e um
dado contetdo seméntico concreto materializam-se em dois diferentes enunciados de dois
sujeitos diferentes; assim, esta materializagdo passa a existir no discurso (ou seja, no
enunciado) e ganha autor (cf. Bakhtin, 2010). Todo o enunciado tem, pois, uma espécie
de autoria — na ACD, o termo utilizado para se referir ao autor € voz autoral.

E no 4mbito da nogdo de dialogismo que o Circulo propde a perspectiva de
enunciado concreto. VVoloshinov aponta que este “nasce, vive e morre no processo de
interacdo social dos participantes do enunciado. Sua significacdo e sua forma séo
determinadas, essencialmente, pela forma e pelo carater dessa interagdo”
(VOLOSHINOQV, 1987 [1926], p. 198 apud SOUZA, 2002, p. 88). Ndo é possivel
considerar o enunciado como dissociado de um contexto interativo — um evento social —
em que sua significacdo é constantemente negociada com outros interlocutores, vozes
autorais, atores sociais etc.

Uma vez discutidas as caracteristicas do enunciado concreto, passemos entdo as
contribui¢des do Circulo sobre os géneros do discurso. E bem verdade que a nocio de
géneros perpassa pelo que ja discutimos sobre a proposi¢cao dos enunciados, “ou seja, o
enunciado concreto é, em relacdo aos enunciados anteriores, um enunciado tipico da
organizagdo social da linguagem em géneros do discurso de uma ou outra esfera”
(SOUZA, 2002, p. 103). Bakhtin (2003) aponta para os géneros do discurso como “tipos
relativamente estaveis de enunciados” (p. 262, grifos do autor), que surgem e se tornam
complexos de acordo com cada campo de atividade humana. Segundo o autor, cada um
desses campos é propenso a desenvolver determinados tipos de enunciados, fazendo com
que os géneros discursivos sejam determinados e orientados de acordo com 0 uso em
determinada situacdo real da vida. Assim, € impossivel pensar em géneros do discurso
sem pensar na alternancia dos sujeitos que constitui o enunciado. Ainda de acordo com o
autor, o conteudo tematico, a construcdo composicional e o estilo estdo indissoluvelmente
ligados no todo do enunciado e sdo determinados pelas especificidades de cada esfera da

atividade humana.
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Bakhtin (2003) faz uma distin¢do entre géneros primarios (simples) e secundarios
(complexos), associando aqueles ao “dialogo espontaneo”, e esses, ao “dialogo mais
extenso e complexo que constitui todo e qualquer enunciado” (MARCHEZAN, 2006, p.
119), e propondo que os Ultimos sejam originarios do desdobramento dos primeiros, a
partir do desenvolvimento social e cultural das sociedades, em especial, da
institucionalizacdo. Nessa perspectiva, Marchezan (2006, p. 119, itdlico da autora) afirma
que a distingdao entre esses dois tipos de género, respectivamente, retoma ‘“as duas
maneiras de se considerar o dialogo [...]: em strictu sensu, o didlogo espontaneo e, com
base nele, o didlogo mais extenso e complexo que constitui todo e qualquer enunciado”.
Ainda tomando o didlogo como perspectiva, a autora também afirma que, nos géneros
primarios, a alternancia entre os sujeitos é mais evidente do que nos géneros secundarios,
pois estes sao mais estabilizados e institucionalizados.

O que representa o conceito de género para ACD faircloughiana corresponde a
diferentes maneiras de agir e praticar atividades sociais por meio de diversas semioses.
Em outras palavras, trata-se de padrdes sociossemidticos de agir. Tal formulacéo, apesar
de ndo ser conflitante com a proposta do circulo de Bakhtin, assume que 0s géneros se
encontram ancorados em uma rede de préaticas na qual o discurso esta inserido, fazendo
com que os géneros sejam compreendidos em uma perspectiva mais ampla.

A partir disso, Fairclough propde o conceito de cadeias de género. Para o autor,
as cadeias de géneros podem ser entendidas como "séries de tipos de texto que sdo
transformacionalmente relacionadas umas as outras, no sentido de que cada membro das
séries é transformado em um outro ou mais, de forma regular e previsivel" (2003, p. 166,
traducdo nossa). O autor ainda argumenta que, dada a variedade de géneros e “tipos de
textos”, seria possivel presumir que haveria um intermindvel nimero de cadeias.
Contudo, as cadeias reais possuem niimero limitado, pois sua conformacao é baseada em
regularidade, previsibilidade e sistematicidade, logo, uma publicagdo de revista, por
exemplo, alimenta regular e sistematicamente outros géneros do discurso, tais como 0
post das redes sociais e 0 Meme.

Nobre e Biasi-Rodrigues (2012) distinguem as cadeias de géneros entre simples e
complexas a partir do valor qualitativo que Fairclough atribui a esse fendmeno. Nesse
sentido, concebem como simples as cadeias que sao produzidas num ambito institucional

particular, obedecendo a uma ldgica funcional, na medida “em que sdo estabelecidas
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normas internas para o bom funcionamento das praticas de uma dada ordem do discurso”
(NOBRE e BIASI-RODRIGUES, 2012, p. 224).

Quando, por outro lado, as praticas sociodiscursivas regulares, sistematicas e
previsiveis de uma instituicdo servem aos interesses de outras, argumentam, a cadeia de
géneros se “complexifica?®” (NOBRE e BIASI-RODRIGUES, 2012, p. 226). Isso
significa que, a priori, todas as cadeias séo simples, mas podem passar por esse processo
de complexificacao “por meio de praticas discursivas regulares de dominios institucionais
que porventura mantenham uma relagao de intercontextualidade”. Fairclough (2001)
aponta essa complexidade por meio de um exemplo envolvendo o discurso presidencial,
argumentando que este discurso sera transformado em textos da midia, como reportagens,
sera comentado em livros e artigos académicos, bem como sera parafraseado em outros
discursos etc.

Esta tipologia nos ajuda a situar nossa cadeia. Sob este ponto de vista, ela tem os
aspectos de complexidade apontados pelos autores, pois, como debatemos no capitulo
anterior, a campanha surge pela indignacéo causada pela publicacdo da Revista Veja e, a
partir de sua conformacéo, sdo produzidos, no Twitter, comentarios avaliativos acerca da
participagdo masculina. O que nos chama a atencdo, no entanto, é conceber o género
Meme situado nesta cadeia complexa. Ora, se 0 Meme surge através da variacdo de um
determinado modo de representar e/ou de agir, isto €, através de um discurso ou um
género, conforme argumentamos anteriormente, parece-nos ser possivel afirmar que este
tipo de préatica discursiva s6 pode existir ora tornando complexa uma cadeia, ora surgindo
a partir de uma ja complexificada®. A partir disso, entdo, justificamos nossa escolha em

tratar esse género inserido em uma cadeia e ndo isoladamente.

2.4. ACD como Método de Pesquisa Social Cientifica

Conforme mencionamos anteriormente, a ACD nédo tem por objetivo isolar-se na
monodisciplinariedade, pois esta em constante dialogo com outras disciplinas e teorias.
Nesse sentido, Fairclough (2012) propde um método de pesquisa social cientifica baseado

em 5 pontos/etapas distintas. Vale ressaltar que, conforme argumenta o autor, esse

29 Neologismo dos autores.
30 Um possivel estudo a ser feito — que foge aos objetivos de nossa pesquisa — ¢ investigar a possibilidade
de haver uma cadeia de géneros simples constituida apenas por Memes que respondam a outros Memes.
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método ndo tem por objetivo ser prescritivo ou cristalizado, mas refletir o carater
transdisciplinar da ACD que o autor defende. Ainda que os procedimentos propostos pelo
autor sirvam de guia para a nossa pesquisa, ndo 0 seguiremos estritamente, isto €, ndo
temos como objetivo fazer nosso objeto se encaixar perfeitamente numa metodologia pré-
estabelecida.

A estrutura da pesquisa em ACD, descrita em Fairclough (2012) e em Chouliaraki

e Fairclough (1999), apresenta as seguintes etapas:

1. Dar énfase em um problema social que tenha um aspecto semidtico.
2. ldentificar obstaculos para que esse problema seja resolvido pela analise:
a. darede de praticas na qual o problema estéa inserido;
b. das relagdes que a semiose estabelece com os outros elementos da
pratica social em foco;
c. do discurso (a semiose em si):
i. estrutura analitica: a ordem de discurso;
ii. Anélise interacional;
iii. Andlise interdiscursiva;
iv. Andlise linguistica e semidtica.
3. Considerar se a ordem social (a rede de praticas), em algum sentido, se
configura em um problema ou néo.
4. ldentificar maneiras possiveis para superar 0s obstaculos.

5. Refletir criticamente sobre a analise realizada entre os passos 1-4.

O estagio 1 compreende a relacdo que a ACD possui com a forma de apresentar
problemas enfrentados pelos atores sociais por conta das questdes da vida social,
auxiliando no alcance de possiveis solu¢bes. Como a ACD possui objetivos
emancipatorios (FAIRCLOUGH, 2012), é uma ciéncia que se foca nos excluidos, nos

pobres, nos oprimidos etc. O autor ainda argumenta que

[...] isso ndo nos da uma um conjunto de problemas sociais claramente definidos
e incontroversos. Os assuntos problematicos e que requerem mudanca sdo
inerentemente controversos e contestaveis, e a ACD estara inevitavelmente
envolvida em debates e controvérsias sociais quando enfatizar certas
caracteristicas da vida social como problema. (FAIRCLOUGH, 2012, p. 312)
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A segunda etapa deste método sugere a apreciacdo do problema de modo indireto,
diagnosticando quais os obstaculos que devem ser superados para a sua resolucao. Nesse
sentido, nesse estagio, devemos verificar a inter-relacao entre as praticas sociais e como
elas se relacionam com discursos e semioses, ndo nos esquecendo, também, de verificar
sua relacdo com as estruturas sociais e a maneira pela qual elas influenciam e séo
influenciadas pelas ordens do discurso. Por fim, é também nesse momento que
observamos interdiscursivamente como se articulam diferentes géneros, discursos e
estilos, bem como atentamos para os aspectos linguisticos que constituem o problema
observado. Fairclough (2012) destaca a pertinéncia da Linguistica Sistémico-Funcional
para tal empreitada, uma vez que tal teoria concebe a lingua elevando em consideragdo
as funcgdes sociais que a configuram.

Ja o terceiro passo desse método prevé uma discussdo sobre a ordem social e como
ela se relaciona com o problema enfrentado, de modo a considerar as ideologias e a forma
com que elas contribuem para a manutencao das relacdes de dominancia na sociedade. O
estagio 4 pressupde partir do estado de coisas vigentes para propor possiveis formas de
superar o problema em analise, considerando possiveis contradi¢fes e lacunas no discurso
dominante e a emergéncia de discursos de resisténcia por conscientizagcdo e
empoderamento dos atores sociais.

Por fim, a ultima etapa do método de analise proposto por Fairclough tem por
objetivo fazer um movimento reflexivo da propria analise realizada, avaliando
criticamente a sua contribuicdo para as praticas académicas e para o processo de mudanca

social.

2.5. Categorias de Analise:

Para realizarmos a etapa descritiva, isto é, os itens 2 e 3 da proposta de Fairclough
(2012), sera necessario mobilizarmos diferentes categorias de andlise para cada n6. A
necessidade de nos valermos de vérias categorias consiste na complexidade de nosso
corpus, uma cadeia conformada por trés géneros diferentes. A seguir, realizaremos uma
exposicao tedrica a respeito das categorias utilizadas em nossa analise de maneira breve

e sintética, focada apenas no aparato necessario para a realizacdo da analise.
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2.5.1. Referenciagédo e Categorizagao

A primeira categoria de analise que embasara a descri¢do de nosso corpus € a de
referenciacdo, a fim de verificarmos de que forma a Revista Veja representa os atores
sociais centrais da reportagem: Marcela e Michel Temer. Para isso, partiremos da
abordagem de Ingedore Koch (2014), considerando associa¢Bes possiveis entre a
Linguistica de Texto e a Linguistica Sistémico-Funcional®.

A construcio de objetos-do-discurso® estd ligada a capacidade cognitiva de
categorizacdo. Embora ndo seja o mesmo que constituir referentes, atividades de
categorizacdo estruturam e sdo estruturadas pela experiéncia, sob coergdes estruturais
sociais e discursivas. Koch (2014) aponta que o papel dos estudos de categorizacao tem
por objetivo compreender os processos linguisticos e cognitivos — e discursivos,
acrescentamos — sob 0s quais os diferentes atores sociais constroem 0s objetos do
discurso.

Koch (1999) também defende que a referenciacdo é um processo discursivo, pois,
na interacdo, o sujeito realiza escolhas para representar estados de coisas, a fim de
concretizar seu projeto de dizer. Este processo discursivo corrobora, inclusive, para que
discutamos as representacdes de Marcela Temer em nossa secéo de analise, bem como as
implicacdes ideoldgicas por ele produzidas. Nesse sentido, Marcuschi (2003) argumenta
no sentido de ndo haver categorias naturais, isto €, as coisas ndo estdo no mundo da
maneira que sdo ditas e, assim, sdo construidas discursivamente.

E no fluxo textual que os objetos-do-discurso s&o construidos e transformados,
podendo revelar posicionamentos axioldgicos dos enunciadores, como 0s discursos aos
quais se filiam. Isso significa que, na medida em que determinadas escolhas sdo feitas
para se referir a alguma coisa no mundo, podemos verificar e inferir o modo com o qual
os produtores do texto ativam determinados posicionamentos ideolégicos. Koch (2005)

afirma que

31 Doravante LSF.

32 Neste trabalho, usaremos os termos objeto-de-discurso e referente como sindnimos. Entendemos, pois,
objetos-de-discurso como “entidades que sdo interativamente e discursivamente produzidas pelos
participantes no fio de sua enunciacdo. Os objetos-de-discurso sdo, pois, entidades constituidas nas e pelas
formulag@es discursivas dos participantes: € no e pelo discurso que sao postos, delimitados, desenvolvidos
e transformados objetos-de-discurso que ndo preexistem a ele e que ndo tém uma estrutura fixa, mas que,
ao contrario, emergem e se elaboram progressivamente na dindmica discursiva” (MONDADA, 2001, p. 09
apud KOCH, 2014, p. 63).
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[...] a discursivizacdo ou textualizacdo do mundo por meio da linguagem néo
consiste em um simples processo de elaboracdo de informacGes, mas em um
processo de (re)construcdo do proprio real. Os objetos-de-discurso ndo se
confundem com a propria realidade extralinguistica, mas (re)constroem-na no
proprio processo de interagdo: a realidade € construida, mantida e alterada ndo
apenas pela forma como nomeamos o mundo, mas, acima de tudo, pela forma
como, sociocognitivamente, interagimos com ele (Koch, 2005, p. 34)

No fluxo textual, a progressao referencial € fundamental para gerar sentido e
coeréncia; assim, objetos-de-discurso podem ser construidos textualmente de forma néo
ancorada ou ancorada. Em geral, no primeiro caso, ocorre a inscrigéo de referentes novos;
no segundo, pode haver retomada referencial ou remisséo referencial, na medida em que
se enuncia um referente novo baseado no conhecimento enciclopédico acerca de um
objeto-de-discurso anterior. A esse processo de inser¢do de referentes ancorados na
progresséao textual chamamos de anaforizacao (cf. KOCH, 2014; MARCUSCHI, 2003).

Destacamos, aqui, dois tipos de anéfora: a direta e a indireta. A anafora direta é
correferencial a sua ancora textual, isto €, consiste em um processo de
reativacdo/reconstrucdo de objetos do discurso previamente ativados (KOCH, 2014).
Através de elementos linguisticos especificos, como artigos definidos e pronomes
demonstrativos, o produtor do texto sinaliza ao consumidor que deve manter o foco
voltado a entidade previamente construida. Quando séo feitas por descri¢cdes definidas,
as anaforas diretas podem denunciar os posicionamentos axiolégicos e as filiacGes
discursivas que debatemos.

Por outro lado, anéforas associativas/indiretas ndo sdo correferenciais a ancora
textual; trata-se de referentes novos que sao inseridos, em geral, por descri¢fes definidas
por ja poderem ser, de alguma forma, previstos e inferidos com base no conhecimento
enciclopédico. Marcuschi (2003) afirma que esse tipo de construcdo referencial contribui
significativamente para a continuidade topica.

2.5.2. Transitividade
Ainda no que diz respeito a analise da reportagem “Bela, Recatada e do Lar”,

levaremos em conta as no¢Ges de TRANSITIVIDADE (HALLIDAY, 2004), a fim de nos

auxiliar na descrigdo das representaces a mulher feitas pela Revista Veja. Essa nogdo
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ancora-se nos pressupostos da Linguistica Sistémico-Funcional, da qual partimos para
situar esta categoria que mobilizaremos em nosso primeiro no da cadeia.

Butler (2003) defende que, para o funcionalismo, a linguagem é um instrumento
de comunicacdo humana socialmente e psicologicamente situado, de modo que ela ndo
ocorre isolada das questdes sociais que estdo a sua volta; logo, essa area de estudos se
interessa tanto pelos textos quanto pelos contextos de uso. Nesse sentido, Halliday (2004)
concebe a lingua como um sistema semogenético, isto é, capaz de gerar significado, pois
viabiliza o estabelecimento de relagdes sociais e 0 gerenciamento da experiéncia humana.

O sistema de TRANSITIVIDADE, ligado a metafuncdo ideacional experiencial, é o
principal responsavel pela interpretacdo da experiéncia interna e externa dos atores
sociais. Diferentemente, pois, da gramatica tradicional normativa, a LSF ndo aborda a
TRANSITIVIDADE a partir da relacao dos verbos com seus complementos tdo somente, mas
observando seus processos, participantes e circunstancias, relacionados, respectiva e
prototipicamente, a sintagmas verbais, sintagmas nominais e sintagmas adverbiais ou
preposicionais. Em nosso primeiro né da cadeia de géneros, interessar-nos-80 0s
processos e 0s participantes, pois € a partir destas categorias, em conjunto com 0s
processos de referenciagdo, que discutiremos a maneira pela qual Marcela e Michel
Temer séo representados pela reportagem em questéo.

Quanto aos processos, Halliday (2004) divide em uma tipologia de seis grupos:
materiais, mentais, relacionais, verbais, comportamentais e existenciais. Nos
interessa, no entanto, apenas discutir aqui processos materiais, mentais, verbais e
existenciais, pois sdo aqueles mais relevantes em nosso corpus.

Os Processos Materiais remetem ao campo semantico de acdo fisica,
protopicamente representado pelo fazer. Os participantes envolvidos nesse processo sao:
0 Ator, responsavel pela acdo; a Meta, quem ¢é afetado pelo fluxo da acdo; e o
Beneficiario®, favorecido por receber um bem ou um servico. Ja os Processos Mentais
estdo ligados a percepcOes, emocOes, pensamentos etc., e sdo dois 0s participantes
envolvidos: o Experienciador, participante central, que exerce controle sobre o
Fendmeno, entidade ou evento que € o alvo da experiéncia interna. Os Processos Verbais

estdo ligados aos dizeres e o0s participantes envolvidos séo: o Dizente, responsavel pela

33 Utilizaremos o termo Beneficiario para englobar tanto Recebedores quanto Clientes. Tal
diferenciacdo nio se mostrou relevante em nossa analise.
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fala; a Verbiagem, o conteudo do dizer; o Alvo, que, diferente da Verbiagem, é afetado
pelo fluxo do dizer; e 0 Receptor, a entidade para a qual o dizer é direcionado. Por fim,
Processos Existenciais sdo responsaveis por introduzir referentes no discurso, o

participante é o Existente.

2.5.3. Interacéo entre as Modalidades Verbal e Visual

Conforme debatemos na apresentacao de nosso corpus, nossa cadeia de géneros é
multimodal. Contudo, podemos pensar em diferentes escalas de multimodalidade, uma
vez que a cadeia é composta por géneros tanto majoritariamente monomodais (como a
publicacdo da Revista Veja e, em menor escala, 0s tweets) e intrinsecamente multimodais
(como os Memes). Para dar conta de descrever e analisar a constituicdo dos Memes,
propomo-nos a mobilizar categorias ligadas a descri¢do da interacdo entre as modalidades
verbal e visual, conforme propostas por Unsworth (2006), em um texto que, por um lado,
expande e, por outro, restringe a consideracdes sistematizacdo elaborada por Martinec e
Salway (2005).

Unsworth (2006) inicia seu texto ponderando que, apesar da importante
contribuicdo que a Gramatica do Design Visual (KRESS e VAN LEEUWEN, 2006)
forneceu em termos de espacializacdo funcional das modalidades verbal e visual nos
textos, tal abordagem ndo da conta de explicar a estrutura intersemiética da relacdo entre
verbal e visual.

E por essa razdo que Martinec e Salway (2005) apresentam um sistema complexo
de analise verbo-visual constituido a partir dos eixos de analise apresentados por Halliday
(1985) para o estudo da conexdo oracional: trata-se dos subsistemas de status e de
relacOes l6gico-semanticas.

Na proposta desses autores, 0 subsistema de status diz respeito ao estatuto de
dependéncia (subordinagdo) ou de independéncia (coordenacdo; justaposicao) entre as
modalidades verbal e visual na configuragdo do texto. Nesta pesquisa, ndo iremos nos
deter a analise desse sistema.

No que tange as relac6es l6gico-semanticas, o estudo se concentra na forma pela

qual o verbal e o visual constroem, entre si, relagcdes de sentido. Unsworth (2006) se
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debruca nesse sistema, expandindo as opg¢des propostas por Martinec & Salway (2005),
motivo pelo qual circunscreveremos nossa abordagem a perspectiva desse autor.

Observemos, na sequéncia, o sistema:

Figura 15: Sistema de RELAGOES LOGICO-SEMANTICAS aplicado a verbovisualidade

esclarecimento

exposicio

imagem instancia verbal
concordancia
exemplificacdo

verbal instancia imagem

homoespacialidade

imagem amplia verbal
aumento

EXPANSAQ  — verbal amplia imagem

complementariedadé | . ..
divergéncia

modo

< | realce —+ condigdo
- especial

— temporal

“ causal

verbal
PROJECAD _l _[ percepcio
mental cognicdo

Fonte: Unsworth (2006, p. 1186, traducéo nossa).

A expansdo lida com as relagdes entre os eventos representados na experiéncia
ndo linguistica, enquanto a projecdo trata de eventos que ja foram representados, ou seja,
0 conteudo da fala, do pensamento ou da percepcao (cf. MARTINEC e SALWAY, 2005).
Um exemplo possivel de projecéo sdo diagramas que sumarizam os principais conteudos
de um texto e os apresentam de maneira visual. Em nosso corpus, a PROJEGAO néo
consiste em fenémeno relevante, por essa razdo, detalharemos as opg¢des do subsistema

de EXPANSAO:
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e Concordancia: refere-se a equivaléncia ideacional entre o texto verbal e o visual.
o Esclarecimento: o modo visual esclarece ou explica o verbal (ou vice-
versa). Seu significado pode ser parafraseado pela expressdo “para ser

preciso”.

o Exposicao: refere-se a re-expressdo dos significados verbais ou visuais
pela outra modalidade. E como se houvesse uma “sinonimia” intermodal.

o Exemplificagdo: A imagem pode ser um exemplo ou uma instancia do
que é apresentado pelo modo verbal ou vice-versa.

o Homoespacialidade: as duas modalidades ocorrem conjuntamente no
mesmo espaco em uma entidade homogénea. Em geral, as palavras sdo
dispostas de forma a construirem, elas mesmas, uma imagem.

e Complementariedade: Uma modalidade adiciona, de alguma forma, algum
outro tipo de informagdo a outra (cf. MARTINEC e SALWAY, 2005)*.
o Aumento: uma modalidade adiciona ou expande significados a outra.
o Divergéncia: o contetdo ideacional da construgdo verbal e visual estdo

em desacordo.

e Realce: um modo qualifica o outro circunstancialmente.

o Espacial: uma das modalidades localiza a outra no espaco.

o Temporal: uma das modalidades situa a outra temporalmente.

o Causal: uma das modalidades das causas ou das consequéncias daquilo
gue é representado na outra.

o Condi¢do: uma das modalidades apresenta uma condi¢do cujas
consequéncias sdo expostas na outra.

o Modo: uma das modalidades representa 0 modo pelo qual aquilo que é

representado na outra se realiza.

Em nossa pesquisa, serdo relevantes as categorias de exposicéo,

exemplificagdo e divergéncia.

3 Unsworth (2006) nido traz uma definicdo acerca do que é a complementariedade em si; portanto,
utilizamos a definicdo de Martinec e Salway (2005), a respeito da categoria similar que ele propde:
extenséo.
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2.5.4. Avaliatividade

A AVALIATIVIDADE, como outras categorias que mobilizamos aqui, estd
relacionada a Linguistica Sistémico-Funcional (Halliday, 2004). No caso, trata-se de um
sistema semantico-discursivo ligado a metafuncéo interpessoal (Halliday, 2004) que diz
respeito as opgOes paradigmaticas e as estruturas sintagmaticas que organizam a
construcdo da perspectiva nos textos. Segundo seus proponentes, a abordagem busca
examinar “a presenca subjetiva dos escritores/falantes nos textos no que tange a adocéo
de posicionamentos relativos tanto ao material que apresentam quanto aqueles com quem
se comunicam” (MARTIN e WHITE, 2005, p. 1, tradugdo nossa). Essa categoria sera
importante para observarmos a maneira pela qual os usuarios do Twitter avaliaram a
campanha Bela, Recatada e do Lar. Este sistema é dividido em trés grandes dominios:
ATITUDE, ENGAJAMENTO € GRADAGAO. Para observar nosso corpus, levaremos em
consideracdo, no entanto, apenas as noc¢des de ATITUDE e ENGAJAMENTO, pois foram os
dominios que mais se mostraram relevantes em nosso exame de dados.

A ATITUDE se refere a codificacdo de posicionamentos avaliativos nos enunciados
e nos textos, e relaciona-se a trés campos: julgamentos, afetos, apreciacoes, conforme
observamos no quadro baseado na proposicdo feita por Martin e White (2005) e
Gongalves-Segundo (2011):

Figura 16. Subsistema de ATITUDE

desejabilidade
AFETO-felicidade
afeto NpE satisfacao
seguranca
normalidade
capacidade
tenacidade

SANCAO- rhonestidade
SOCIAL-TYPE L propriedade

ESTIMA-

estima-social
EO-DE- SOCIAL-TYPE
ATITUDE | julgamento JULCE-}AMENTO-{ I

sancg&o-social

reaciao
composicao
valor-social

apreciagao -ATP.PRgCLAQAO'

Fonte: Construido a partir de Gongalves-Segundo (2011)
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Os afetos séo os valores emocionais inscritos ou invocados em textos, podendo
ser instanciados por meio de formas verbais, adverbiais adjetivas e substantivas; as
apreciacoes, por sua vez, refletem avaliacGes referentes ao campo estético e ao valor
social. J& os julgamentos dizem respeito as avaliaces de carater comportamental, isto é,
referentes ao modo de agir dos atores sociais. Este Gltimo campo divide-se em dois
grupos: estima social e sangdo social.

As avaliacOes de estima social referem-se a valores que integram o processo mais
basico de integracdo social: grau de usualidade (normalidade), grau de competéncia
(capacidade), grau de resolucdo ou perseveranca (tenacidade). Ja as avaliacGes de
estima social abarcam avaliacbes de ordem moral e ética: grau de honestidade
(veracidade), grau de transparéncia ética ou civismo (propriedade).

O ENGAJAMENTO, por outro lado, diz respeito a relacdo entre o enunciado e as
vozes que sdo (ou ndo) consideradas a ele associadas por quem produz o texto. Assim,
enunciados podem ser monogldssicos, ao simular a anulagcdo do dialogismo constitutivo,
isto é, quando sdo construidos como verdades aceitas, ou heterogldssicos, quando a voz
autoral assume que o enunciado se relaciona com a rede dialdgica, seja por aceitagdo ou
rejeicdo total ou parcial das alternativas dialogicas. Categorias ligadas @ HETEROGLOSSIA
podem ser mais bem observado no quadro proposto por Gongalves-Segundo (2016, p.
157):

Quadro 1. Subsistema de HETEROGLOSSIA

Ponderacfio: reconhece a possibilidade de alternativas dialogicas. Ex:

EXPANSAO DIALOGICA: formas modais
aceitagio da vahdade ou ATRIBUIC AO: discurso relatado direto ou indireto.
reconhecunento da a. Reconhecimento: a voz autoral relata, de forma neutra, a altemativa
plausibihidade de dialogica. Ex: verbos dizer, falar, comentar.
alternativas dialogicas. b. Distanciamento: voz autoral nio valida o discurso relatado. Ex.:

verbos alegar, ouvir dizer.
CONITRAPOSICAO: anula alternativas dialogicas
a. Negacio

- .5 . .
b. Contra-expectativa’. Ex: operadores concessivos e adversativos.

PROPOSICAO: rejeicio parcial de alternativas dialogicas

CONTRACAO DIALOGICA: | 3 Expectativa confirmada: constroi leitor/ouvinte que partilha da

rejeigio parcial ou total de posigdo autoral. EX: expressdes como E dbvio gue, evidentemente.
altemnativas dialogicas. b. Pronunciamento: constrol leitor/'ouvinte como portador de um

poscionamento polénuco em rela¢io ao autoral. Ex: expressdes como

Averdade é que, O fato € que.

¢. Endosso: forma de discurso relatado em que a voz autoral vahda e

ratifica o discurso de outrem. Ex.: verbos mastrar, provar.

Fonte: Extraido de Gongalves-Segundo (2016, p. 157).
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Uma vez discutidas as nogdes tedrico-metodologicas que assumimos nesta
pesquisa, passemos a examinar a Campanha “Bela, Recatada e do Lar”, nosso objeto de

estudo.



Capitulo 3
Representacao e Acao na Cadeia de Géneros

64
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3.1. Procedimentos Metodoldgicos de Anélise

Construimos o corpus desta pesquisa como um recorte da cadeia de géneros que
chamamos de “Bela, Recatada ¢ do Lar”, a partir de trés nos: 1) a reportagem intitulada
“Marcela Temer: Bela, Recatada e do Lar”; 2) os Memes que conformaram a campanha
contra as representacdes feitas pela revista; e 3) os tweets avaliativos a participacdo de
homens na campanha. A coleta desse corpus, em especial 2) e 3), consistiu em uma busca
massiva pelas redes sociais gerais (segundo no) e pelo Twitter (terceiro nd). A fim de
garantir o maximo de anonimato possivel referente aos produtores textuais da cadeia,
optamos por cobrir a foto e nome de perfil do usuério.

Justificamos esta coleta a partir dos seguintes critérios: a) considerar as redes
sociais como um todo para coletar os Memes se deu pela possibilidade de encontrar
exemplares dos mais diversos tipos; b) ndo consideramos as redes sociais como um todo
para coletar as amostras do terceiro nd, pois cada Rede Social poderia prever um tipo de
avaliacdo diferente, uma vez que permitem modos diferentes de interacdo e composicao
textual; ¢) os comentarios sobre o conteldo das redes sociais, presentes no Twitter,
referem-se as redes como um todo e ndo somente ao que acontece em si propria.

Coletamos vérias instancias — tanto do Meme quanto dos tweets — a partir das
quais depreendemos esquemas que passaram a constituir um parametro para limitar a
coleta de novas instancias, ou seja, se outras instancias apenas reinstanciam um esquema
ja depreendido, passamos a desconsidera-las. As amostras coletadas limitam-se a uma
semana apods a publicacdo da Revista Veja, isto €, 26 de abril de 2016. Apdés esta data,
percebemos que os Memes e Tweets passaram ser ressignificados por incorporar outros
discursos e outras praticas sociais, 0 que nos levaria para outro nivel de analise que ndo é
a proposta deste trabalho. As instancias que escolhemos para compor a analise — tanto do
Meme quanto dos tweets — sdo exemplares, pois representam determinadas peculiaridades
recorrentes em nossa coleta. Assim, verificamos possiveis agrupamentos e depreendemos
deles tracos comuns a ser apreciados.

Para analisar esses dados, seguiremos a proposta metodoldgica de Fairclough
(2012), resumidas em descrever, interpretar e explicar. Para descrever, utilizaremos as
categorias de anéalise descritas no capitulo anterior, a saber: REFERENCIAGCAO,
CATEGORIZACAO (KOCH, 2014) e TRANSITIVIDADE (HALLIDAY, 2004), para tratarmos
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das representacdes encontradas na reportagem; INTERACAO ENTRE O VERBAL E O VISUAL
(UNSWORTH, 2006), para depreender o sentido advindo dos Memes; e, por fim, a
AVALIATIVIDADE (MARTIN e WHITE, 2005), para compreendermos estratégias pelas
quais a participacdo de homens foi avaliada.

Para interpretar, utilizaremos os pressupostos da ACD faircloughiana (1989;
2010; 2011; 2013) no que diz respeito as nogdes de ordem do discurso, poder, ideologia
e hegemonia, tecendo diadlogos com a teorizacdo oriunda do Circulo de Bakhtin (1979,
2003). Estas abordagens serdo importantes para verificarmos maneira como as diversas
praticas sociais e discursivas depreendidas da descrigdo dos nos de nossa cadeia estdo em
tensdo com as praticas e as estruturas sociais. Por fim, para explicar, mobilizaremos
conceitos a respeito de sociologia e feminismo (SAFFIOTI, 1987; WOLF, 1992), assim
como de Redes Sociais, Memes e Campanhas (CASTELLS, 2015; SHIFMAN, 2013).
Essa abordagem nos auxiliard a compor um quadro analitico mais amplo, justificando os
tensionamentos sociais da interpretacdo. Tanto a interpretagdo quanto a explicacéo seréo

feitos de modo transversal as descri¢fes e mais diretamente na secao 3.5.

3.2. Referenciagéo e Transitividade na Reportagem

Observemos o texto na integra:

“Marcela Temer: bela, recatada e “do lar”
A quase primeira-dama, 43 anos mais jovem que o marido, aparece pouco, gosta de
vestidos na altura dos joelhos e sonha em ter mais um filho com o vice

Por Juliana Linhares
18 abr 2016, 19:14

Marcela Temer € uma mulher de sorte. Michel Temer, seu marido ha treze anos, continua
a lhe dar provas de que a paix&o ndo arrefeceu com o tempo nem com a convulsdo politica
que Vvive 0 pais — e em cujo epicentro ele mesmo se encontra. Ha cerca de oito meses, por
exemplo, o vice-presidente, de 75 anos, levou Marcela, de 32, para jantar na sala especial
do sofisticado, caro e badalado restaurante Antiquarius, em S&o Paulo. Blindada nas
paredes, no teto e no chdo para ser a prova de som e garantir os segredos dos muitos
politicos que costumam reunir-se no local, a sala tem capacidade para acomodar trinta
pessoas, mas foi esvaziada para receber apenas “Mar” e “Mi”, como sdo chamados em
familia. L4, protegido por quatro segurancgas (um na cozinha, um no toalete, um na entrada
da sala e outro no saldo principal do restaurante), o casal desfrutou algumas horas de
jantar romantico sob um céu estrelado, gragas ao teto retratil do ambiente. Marcela se
casou com Temer quando tinha 20 anos. O vice, entdo com 62, estava no quinto mandato
como deputado federal e foi seu primeiro namorado.

Michelzinho, de 7 anos, cabelo tigelinha e uma bela janela no lugar que abrigard seus
incisivos centrais, é o Unico filho do casal (Temer tem outros quatro de relacionamentos
anteriores). No fim do ano passado, Marcela pensou que esperava o segundo filho, mas
foi um alarme falso. “No final, eles acharam que ndo teria sido mesmo um bom momento
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para ela engravidar, dada a confusdo no pais”, conta tia Nina, irma da mie de Marcela.
Ela se refez do sobressalto, mas ndo se resignou — ainda quer ter uma menininha. No
Carnaval, Marcela planejou uns dias de sol e praia s6 com o marido e o filho e foi para a
Riviera de S&o Lourenco, no Litoral Norte de Sdo Paulo. Temer iria depois, mas, nos dias
seguintes, o plano foi a pique: o vice ligou, dizendo que estava receoso de expor a familia,
devido aos animos acirrados no pais. Pegou Marcela, Michelzinho, e todo mundo voltou
para casa.

Bacharel em direito sem nunca ter exercido a profissdo, Marcela comporta em seu
curriculum vitae um curto periodo de trabalho como recepcionista e dois concursos de
miss no interior de S&do Paulo (representando Campinas e Paulinia, esta sua cidade natal).
Em ambos, ficou em segundo lugar. Marcela é uma vice-primeira-dama do lar. Seus dias
consistem em levar e trazer Michelzinho da escola, cuidar da casa, em Séo Paulo, e um
pouco dela mesma também (nas Ultimas trés semanas, foi duas vezes a dermatologista
tratar da pele).

Por algum tempo, frequentou o saldo de beleza do cabeleireiro Marco Antonio de Biaggi,
famoso pela clientela estrelada. Pedia luzes bem fininhas e era “educadissima”, lembra o
cabeleireiro. “Assim como faz a Athina Onassis quando vem ao meu saldo, ela deixava
os segurancas do lado de fora”, informa Biaggi. Na opinido do cabeleireiro, Marcela “tem
tudo para se tornar a nossa Grace Kelly”. Para isso, falta s6 “deixar o cabelo preso”. Em
todos esses anos de atuacdo politica do marido, ela apareceu em publico pouquissimas
vezes. “Marcela sempre chamou atencdo pela beleza, mas sempre foi recatada”, diz sua
irma mais nova, Fernanda Tedeschi. “Ela gosta de vestidos até os joelhos e cores claras”,
conta a estilista Martha Medeiros.

Marcela é o brago digital do vice. Esta constantemente de olho nas redes sociais e mantém
o marido informado sobre a temperatura ambiente. Um fica longe do outro a maior parte
da semana, uma vez que Temer mora de segunda a quinta-feira no Palacio do Jaburu, em
Brasilia, e Marcela permanece em S&o Paulo, quase sempre na companhia da mée.
Sacudida, loirissima e de olhos azuis, Norma Tedeschi acompanhou a filha adolescente
em seu primeiro encontro com Temer. Amigos do vice contam que, ao fim de um dia
extenuante de trabalho, é comum vé-lo tomar um vinho, fumar um charuto e “mergulhar
num outro mundo” — 0 que ocorre, por exemplo, quando telefona para Marcela ou assiste
a videos de Michelzinho, que ela manda pelo celular. Trés anos atras, Temer langou o
livro de poemas intitulado Andnima Intimidade. Um deles, na pagina 135, diz: “De
vermelho / Flamejante / Labaredas de fogo / Olhos brilhantes / Que sorriem / Com labios
rubros / Incéndios / Tomam conta de mim / Minha mente / Minha alma / Tudo meu / Em
brasas / Meu corpo / Incendiado / Consumido / Dissolvido / Finalmente / Restam cinzas
/ Que espalho na cama / Para dormir”.

Michel Temer é um homem de sorte.”

A reportagem que impulsionou a criacdo do Meme “Bela, Recatada e do Lar” foi
publicada no dia 18 de abril de 2016, por Juliana Linhares, na Revista Veja Online.
Intitulada “Marcela Temer: bela, recatada e ‘do lar’”, a publicagdo conta um pouco da
histéria da esposa do entdo vice-presidente Michel Temer. Como ja discutimos
anteriormente, a data remonta ao processo de votacdo que impediria a entdo Presidenta
Dilma Rousseff de permanecer no cargo e, por consequéncia, daria lugar a Temer.

O titulo da publicacdo remete a trés representagdes que constituem o corpo do
texto: “Bela”, “Recatada” e “do Lar”. Nossa proposta de analise do referida reportagem
consiste em verificar a forma com que cada uma dessas representaces é construida a

partir da publicagdo, assim como os processos discursivos e linguisticos que dela
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emergem. Para isso, valer-nos-emos dos pressupostos de Koch (2005), no que diz respeito
a construcdo de referentes ao longo do texto, de Halliday (2004), quanto a tipologia de
participantes e processos ligados ao sistema de TRANSITIVIDADE, e, por fim, a partir destas
categorias, de uma discussdo socio-representacional baseada nos postulados de
Fairclough (2003).

A partir da leitura do texto acima, temos a descri¢do de diversas caracteristicas
que estruturam a representacdo de Marcela Temer em suas atividades cotidianas. Nesse
sentido, como ja evidenciado no proprio titulo da reportagem, podemos tomar “Marcela
Temer” como um dos objetos-de-discurso® constituido pela autora.

No titulo, temos a apresentacéo do referente® “Marcela”, inicialmente introduzido
por ativacdo, que € retomado ao longo dos paragrafos de modo a garantir que o Tépico
Discursivo — neste caso, Marcela — seja mantido. A referenciacdo construida textualmente
se da por meio de anéaforas diretas, como o uso do pronome pessoal ela e suas elipses
(“Ela se refez do sobressalto, mas @ néo se resignou”; “ela deixava os segurancas do lado
de fora”; “ela apareceu em publico pouquissimas vezes”, etc.), ou pela retomada do
referente “Marcela” (15 vezes no total). Ha duas excec¢des: no subtitulo, ocorre uma
anafora direta recategorizante que a constréi como “a quase primeira-dama” e, no
primeiro paragrafo, a anafora direta realizada por nome proprio “Mar”, um pseudéonimo
utilizado para gerar efeito de intimidade.

Outro referente constantemente desenvolvido ao longo da reportagem é o do entdo
vice-presidente Michel Temer. Este objeto-do-discurso existe para justificar aquele que
seria o referente principal, Marcela, uma vez que o texto parece constituir-se em uma
apresentacdo dos atributos de sua esposa ao pais, atraves dos leitores da revista. Quando
observamos 0s elementos nominais que referenciam Temer, observamos um processo
mais plural de recategorizacdo; ao longo da reportagem, Temer € referenciado como

“M1”, “marido”, “vice-presidente” e “vice”.

%5 Entendemos, neste trabalho, objetos-de-discurso como “entidades que sdo interativamente e
discursivamente produzidas pelos participantes no fio de sua enunciagdo. Os objetos-de-discurso sdo, pois,
entidades constituidas nas e pelas formulagdes discursivas dos participantes: é no e pelo discurso que sdo
postos, delimitados, desenvolvidos e transformados objetos-de-discurso que ndo preexistem a ele e que ndo
tém uma estrutura fixa, mas que, ao contréario, emergem e se elaboram progressivamente na dindmica
discursiva” (MONDADA, 2001, p. 09 apud KOCH, 2014, p. 63).

3 Neste trabalho, usaremos os termos objeto-de-discurso e referente como sinénimos. A concepcgdo que
embasa o trabalho, contudo, é a explicitada anteriormente, derivada dos trabalhos de mondada (2001) e
Koch (2014).
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Observamos outros dois referentes que também colaboram para a construcdo da
figura de Marcela: seu filho “Michelzinho” e sua afiliagdo ao “Mar e Mi”. O primeiro ¢
constantemente retomado de forma anéloga a Marcela, isto é, por uma anafora direta ndo
recategorizante, enquanto o segundo € agregado anaforicamente como casal.

Também é possivel observar, com rela¢do a construcdo da imagem de Marcela,
uma tensdo entre uma tendéncia a agéncia e a passividade. Dentro dessa perspectiva,
enguanto o texto caminha para a construcdo discursiva da vida cotidiana de Marcela, a
autora designa a ela, majoritariamente, na tendéncia agentiva, Processos Mentais nos
quais ela atua como Experienciador — como podemos visualizar em “Marcela pensou que
esperava o segundo filho”; “ainda quer ter uma menininha”; “Ela gosta de vestidos até
os joelhos...” — e Processos Materiais nos quais ela exerce a fungdo de Ator em agdes
voltadas & maternidade e aos cuidados com a casa ou com a beleza — “seus dias consistem
em levar e trazer Michelzinho da escola”; “cuidar da casa em Sao Paulo”; “frequentou
o saldo de beleza...”.

A tendéncia agentiva, portanto, € direcionada para corroborar com as trés grandes
caracteristicas apontadas no titulo da reportagem. Em outras palavras, Marcela tem
envolvimento volitivo apenas com questdes de maternidade e subserviéncia ao marido,
com abnegacdo do espacgo publico em suas a¢fes cotidianas.

A tendéncia de passividade, por sua vez, pode ser observada nos Processos
Verbais ocorridos na reportagem. Por um lado, os Processos Mentais que discutimos sao,
na maioria das vezes, constituidos a partir das declaracdes de outros Dizentes, tornando
invisibilizadas as possiveis declara¢des de si; por outro lado, os atores selecionados que
constroem a imagem de Marcela por meio de declara¢Ges sdo relacionados também com
0 universo tipicamente estético e familiar, como o cabeleireiro, a estilista e a irma.

Apesar de se tratar de uma reportagem que constréi um simulacro de apresentacao
de Marcela Temer, os testemunhos alheios subtraem a voz do referente, pois sua imagem
é constituida por enunciados cuja responsabilidade € do outro. Isso significa, em Gltima
instancia, 0 aumento da passividade de nosso objeto na reportagem em questédo, haja vista
que sequer sobre si ela teve a oportunidade de falar. Em outros termos, Marcela nunca
assume a posicéao de Dizente.

Tais escolhas lexicais para construir as entidades no ato da referenciagdo, bem

como as macrocategorias dos participantes, ndo podem ser tomadas como simples fruto
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do acaso, mera coincidéncia ou mesmo alheias dos posicionamentos ideoldgicos da autora

e do suporte — neste caso, a revista — que a sustenta. Koch (2005, p. 34) afirma que

Os objetos-de-discurso ndo se confundem com a prdpria realidade
extralinguistica, mas (re)constroem-na no proprio processo de
interacdo: a realidade é construida, mantida e alterada ndo apenas pela
forma como nomeamos o0 mundo, mas, acima de tudo, pela forma como,
sociocognitivamente, interagimos com ele.

Diante disso, o0 texto em questdo nos apresenta certos posicionamentos
axiologicos e ideoldgicos, assim como filiagdes discursivas as quais acena. Portanto,
quando observamos um objeto-de-discurso que passa por um processo de referenciagéo
em que a recategorizacdo é praticamente nula, tal qual Marcela, podemos afirmar que isso
corrobora para a representacdo social de mulher ideal — aquela condicionada e
subordinada a um ideal de homem — visada pela revista.

Ao passo que Marcela tem sua imagem instanciada de maneira opaca, Michel
Temer sofre um processo diferente, pois a ele é atribuida a maioria dos Processos
Materiais, além de outras categorias que o compdem enguanto objeto-de-discurso.
Quando Michel Temer é categorizado por outras funcdes, ele carrega tragos de agéncia
entre si, trazendo responsabilidade as a¢des, enquanto Marcela é somente “ela”, sem
tracos de responsabilidade se ndo os que a justificam enquanto bela, recatada e do lar,
ocorrendo desfuncionalizacdo no &mbito de outros aspectos da vida, sobretudo da publica.

Isso nos permite dizer que, embora o texto seja sobre Marcela, ele é orientado a
promover a imagem de Michel Temer. Como ja citamos, a publicacdo surge em um
momento histérico muito relevante na histéria do Brasil, as vésperas da votacdo que
aprofundaria o processo de Impeachment da presidenta Dilma. Dentro desta perspectiva,
h& uma tentativa de promover o futuro presidente enquanto um homem competente e que
provém e se preocupa com a familia.

O cenério politico do pais na época € relevante por conta da instabilidade
institucional em que se encontrava o Brasil: grande parte da sociedade estava insatisfeita
com o Governo Dilma Rousseff, logo, um grande setor da imprensa de massas e da
burguesia empresarial canalizou esse sentimento em uma campanha pro-impeachment,

que culminaria na destituicdo da Chefe de Estado. Como Michel Temer ndo era (nem
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viria a ser’) uma solugdo consolidada e consensual para acalmar a efervescéncia politica
da época, muitas foram as tentativas de construir a imagem de um estadista que
justificasse a retirada de Rousseff do poder, tal qual o texto em anélise, que ja prenuncia,
inclusive — ainda que fosse, na época, incerta a consumacao do afastamento definitivo da
presidenta —, a substituicdo da petista pelo emedebista no cargo, verificavel pela
instanciacdo do operador quase em “a quase® primeira-dama”, marcando um fluxo do
ator social rumo a categoria de primeira-dama, como se faltasse pouco para que Marcela
pudesse exercer tal funcao e, por conseguinte, que Temer se tornasse presidente.

A revista Veja é conhecida por ser abertamente contraria ao programa ideoldgico
dos governos “petistas”, dos quais Rousseff fazia parte. Assim, a revista parece ter por
objetivo preparar o leitor para a ascensao de um novo presidente que, embora fosse o vice
eleito em conjunto com Dilma, apresentava um programa contrario as politicas pablicas
vigentes até entdo. Para dar conta disso, a revista apresenta Marcela como uma muleta de
construcdo da imagem de Temer, no sentido tanto de exaltar suas competéncias de homem
publico quanto de contrapd-lo a imagem de mulher publica representada por Dilma.

De acordo com Fairclough (2003), o discurso enquanto representacao consiste em
um processo sociossemitdtico de construcdo de praticas, baseado em dadas
perspectivagdes, legitimadas por imaginarios, acerca de pessoas, acontecimentos, valores,
etc.. Assim, considerando a coercdo das estruturas sociais — a saber, aqui, o papel social
histérico da mulher no Brasil —, 0 modo de construcdo da reportagem, em especial, no
que tange sua dimensao referencial e Iéxico-gramatical, tensiona duas discursividades:
por um lado, a visdo hegemonica patriarcal que ratifica a passividade feminina e a
agéncia masculina na esfera publica e que se contrapde a conquistas de igualdade de
géneros ja calcadas no seio da sociedade; por outro, a visao contra-hegemdnica feminista,
que luta contra a manutencdo desse status quo.. Por conta disso, apesar de se tratar de
uma reportagem que aparentemente visa a exaltacdo da figura de Michel Temer, acaba

encontrando uma resisténcia constituida por outra pratica social historica.

37 Cf. pesquisa do Instituo Ipsos, publicada na Infomoney em 25 de julho de 2017 -
https://www.infomoney.com.br/mercados/politica/noticia/6822170/rejeicao-michel-temer-chega-mostra-
pesquisa — e pesquisa do Datafolha, publicada na Veja, em 17 de abril de 2018 -
https://veja.abril.com.br/politica/michel-temer-e-rejeitado-por-70-dos-brasileiros-aponta-datafolha/

38 Grifo nosso



https://www.infomoney.com.br/mercados/politica/noticia/6822170/rejeicao-michel-temer-chega-mostra-pesquisa
https://www.infomoney.com.br/mercados/politica/noticia/6822170/rejeicao-michel-temer-chega-mostra-pesquisa
https://veja.abril.com.br/politica/michel-temer-e-rejeitado-por-70-dos-brasileiros-aponta-datafolha/
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3.2.1: A Representacao da Mulher

Como ja apontamos, a publicacdo da revista tem como objetivo constituir
positivamente a imagem de Michel Temer e, para isso, utiliza-se da projecéo de sua figura
na imagem de Marcela, representando, especificamente, trés aspectos que se interligam e
correspondem a um ideal patriarcal de mulher: o recato, a domesticidade e a beleza.

A representacdo de recato tomada pela publicacéo é constituida a partir do fato de
Michel Temer ter sido o primeiro namorado de Marcela, 43 anos mais jovem que 0
marido: “Norma Tedeschi acompanhou a filha adolescente em seu primeiro encontro com
Temer”. Essa representagdo de Marcela direciona ao tema da virgindade, ja que, além de
ter sido o primeiro namoro, a relagdo com Temer aparentemente foi acompanhada de
perto por familiares, no caso, a mae. Nesse sentido de valorizacdo da vida sexual, também
temos a elevacdo de uma mulher exclusiva de um s6 homem, seu marido.

Outra questdo abordada pela reportagem que também remete ao universo do
recato € a relacdo do vestuario de Marcela. Segundo o depoimento da irma, Marcela
“gosta de vestidos até os joelhos e cores claras”, assim como, segundo seu cabeleireiro,
“pedia luzes bem fininhas e era educadissima”. A relacao estética esta ligada desde o fato
de Marcela preferir ndo chamar atengdo — contendo a vida sexual e minando qualquer
sexualidade possivel, o que é representado pelo tamanho do vestido escolhido — até o
comportamento discreto, marcado pela cor da roupa, tons claros e ndo chamativos, além
da espessura das luzes em seu cabelo. Isso implica, de certa maneira, que a mulher
recatada deve ter menor destaque no espago publico, ja que extravagancias estéticas
poderiam coloca-la em uma posi¢do de pouco respeito frente a posicdo que ocupa.

Temos, portanto, duas noc¢des ligadas a contencdo sexual de Marcela como ponto
de elevacdo pela revista: a virgindade propriamente dita, relacionada com a ideia de
mulher exclusiva a um s6 homem, e a indumentaria condizente com uma mulher “de
respeito”.

Além disso, o recato também pode estar associado a sua vida publica, na medida
em que “em todos esses anos de atuagdo politica do marido, ela apareceu em publico
pouquissimas vezes”. Também relacionada com a outra caracteristica apontada no texto,
“do lar”, a ndo aparigdo em publico remonta a uma mulher comedida e respeitosa aos

cargos que seu marido possui. Em outras palavras, de acordo com a revista, Marcela é
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recatada por ndo querer ofuscar o homem, seu companheiro, é uma mulher que sabe seu
lugar.

A representacao de “do Lar” também esté atrelada a mulher que ndo frequenta os
espacos publicos, ficando restrita ao espaco da casa. Nesse sentido, temos trés grandes
caracteristicas enunciadas no texto: a maternidade, a atuacdo como dona de casa e a
abstencdo da vida profissional/institucional.

Do ponto de vista da maternidade, temos “seus dias consistem em levar e trazer
Michelzinho da escola”, “pensou que esperava o segundo filho” e “ainda quer ter uma
menininha”. Os trés indicadores representam o papel de mée que se dedica
exclusivamente ao seu filho, abdicando de outras tarefas que poderia vir a ter. Isso
significa que Marcela é representada como mae zelosa e resignada a tarefas do lar. Quanto
a dona de casa, Marcela é designada pela revista a preferéncia por habitos caseiros e
atividades privadas, intimas, como permanecer em casa “quase sempre na companhia da
mae”, “cuidar da casa” e planejar “uns dias de sol e praia s6 com o filho e o marido”.

Vale ressaltar que a menc¢do a Norma Tedeschi, mée de Marcela, ajuda a constituir
a representacao maternal de uma mulher no texto, na medida em que, ao acompanhar a
filha adolescente em um encontro com um homem mais velho, ela demonstra cuidado de
uma mée zelosa, presente e preocupada tanto com a integridade da filha quanto com
possiveis ataques ao recato.

Essa representacdo estd ligada a outra caracteristica atribuida a Marcela: o
abandono da vida profissional/institucional. “Bacharel em direito sem nunca ter exercido
a profissdo, Marcela comporta em seu curriculum vitae um curto periodo de trabalho
como recepcionista” e “Marcela é uma vice-primeira-dama do lar”. Como a reportagem
trata da construcdo positiva da imagem de Marcela, temos a exaltacdo do tipo de mulher
que ndo trabalha e é subserviente ao marido — uma possivel contraposicao a figura de
Dilma Rousseff, Chefe de Estado. Além de ndo exercer a profissdo e cuidar da casa e dos
filhos, seu papel é constituido a partir dos deveres domeésticos e de momentos secundarios
da familia, tal qual a viagem que planejou e, ainda assim, “o vice ligou (...) pegou
Marcela, Michelzinho, e todo mundo voltou para casa”, explicitando um papel secundario
quanto as decisbes tomadas pela familia.

Ligando-se a nocéo de bela, e também diretamente relacionada as outras, ha a

elevacdo do fato de Marcela ser 43 anos mais jovem que o marido. Juventude e beleza
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sdo dois conceitos que caminham juntos. De acordo com Wolf (1992, p. 17 — grifos da
autora), o “envelhecimento da mulher ¢ ‘feio’ porque as mulheres adquirem poder com o
passar do tempo” e, enquanto a vice primeira-dama é construida como um troféu de
Temer, por outro lado, por ser jovem, tem menos poder que 0 marido e, por consequéncia,
é subserviente a ele. Temos, entdo, mais explicitamente outra contraposicdo a Dilma
Rousseff, mulher poderosa e ndo-jovem.

O texto ainda apresenta a representacao do casal por meio de “Mar e Mi”, apelidos
carinhosos que supostamente seriam utilizados pelo casal. Além de demonstrar
intimidade um com o outro, busca trazer aspectos de jovialidade para Michel Temer, seja
para justificar um relacionamento com uma grande diferenca etaria ou para afastar a
imagem de “Mi” da senilidade.

Embora o conceito de bela possa direcionar a construcdo de Marcela de maneira
antagbnica aos outros conceitos-chave, a publicagdo trata de enunciar que ndo séo
contraditorios, utilizando a voz da irm& para completar as duas ideias: “Marcela sempre
chamou aten¢ao pela beleza, mas sempre foi recatada”. A conjungdo “mas” tanto indica
a quebra de expectativa quanto marca a expectativa no plano de fundo, colocando em
perspectiva os dois conceitos. Embora, segundo a irma de Marcela, chamar atencao pela
beleza possa ser considerado uma ameaga ou uma quebra ao recato, a vice primeira-dama
tem uma atitude que ndo promove exposicdo sexual ou apagamento do homem, ela é
recatada, ainda que bela. Deste modo, Marcela é uma excec¢do a aplicacdo dessa regra, 0
que contribui para a construcdo de um teor ainda mais “extraordinario” da vice-primeira-
dama.

Outro ponto relacionado a construcdo da beleza de Marcela foi o fato de possuir
“dois concursos de miss no interior de Sdo Paulo (representando Campinas e Paulinia,
esta sua cidade natal). Em ambos, ficou em segundo lugar”. Ter uma posicdo de destaque
em um concurso de beleza ajuda a construir a imagem de bela de Marcela, no entanto,
como esta afirmacdo também pode fragilizar as outras concepc¢des de mulher subserviente
e recatada, logo em seguida a publicacdo trata de enunciar suas qualidades enquanto
mulher que abriu méo da vida publica: “Marcela ¢ uma vice-primeira-dama do lar”.

Por fim, também a representacdo de bela é constituida a partir da questao estética
de Marcela: “nas ultimas trés semanas, foi duas vezes a dermatologista tratar da pele” e

“Por algum tempo, frequentou o saldo de beleza do cabeleireiro Marco Antonio de Biaggi,
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famoso pela clientela estrelada”. Temos a representacao de mulher que cuida da aparéncia
estética de modo a manter sua beleza como um dos primeiros planos de sua constituicao.
Ademais, chama a atencdo a referéncia que a publicacdo faz a sua mae, Norma Tedeschi:
“Sacudida, loirissima de olhos azuis”, remetendo a um padrao de beleza eurocéntrico.
Uma das semioses encontradas na publicacédo revela imediatamente as nogdes de
Bela e Recatada. A imagem da reportagem, que aparece no inicio do texto, indica uma
mulher jovem e bela, em plano médio, com fundo desfocado, trajando um vestuario com

poucas partes do corpo visiveis:

Figura 17: Marcela Temer

Disponivel em: http://veja.abril.com.br/brasil/marcela-temer-bela-recatada-e-do-lar/, acesso em
10/04/2017

3.2.2. Relagbes Interdiscursivas de “Bela, Recatada e do Lar”

Observados o0s processos linguistico-discursivos de representacdo das
caracteristicas femininas em “Bela, Recatada e do Lar”, tendo em vista os trés grandes
conceitos apresentados pela publicacéo, pudemos depreender que todos os trés possuem
uma relagdo matua entre si na conformacéo da imagem de Marcela Temer.

Em primeiro lugar, a imagem construida pelo texto é de uma mulher néo
protagonista das relacdes a que esta sujeita. Embora seja “o brago virtual do vice”,

mantendo-o informado sobre as questdes discutidas no meio digital, ndo ha indicios no


http://veja.abril.com.br/brasil/marcela-temer-bela-recatada-e-do-lar/
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texto de uma participagdo em primeiro plano de Marcela, nem nas tomadas de decisdo de
Temer nem na propria relagcdo familiar. Embora tenha caracteristicas exaltadas pela
revista, como a beleza, a protecdo da familia e a maternidade, Marcela constitui um papel
de mulher dirigida pelo marido. A incidéncia significativa de Processos Mentais, a
auséncia de voz e o papel social passivo que debatemos outrora também denunciam a
constitui¢cdo de uma mulher silenciada.

O tipo de mulher exaltado pela publicacdo € o de subserviente ao marido: o
abandono da profisséo e seus deveres que giram em torno de tarefas domésticas implicam
a constituicdo de uma mulher sustentada financeiramente pelo homem e dependente de
suas realizagoes.

Marcela possui sua identidade construida a partir do papel definido pelo homem:
“Marcela € uma vice-primeira-dama do lar”. Temos, portanto, que a abnegacao do sujeito
constituido publicamente a torna um acessorio, um penduricalho no que diz respeito ao
papel social ocupado pelo vice-presidente. Isso pode ser observado, inclusive, no proprio
modo como Marcela (ndo) € (re)categorizada ao longo do texto.

Por outro lado, Marcela Temer é representada como uma mulher romantica,
apaixonada e dedicada ao marido. Ha um dialogo interdiscursivo com uma possivel
interpretagéo recorrente em nossa sociedade: mulheres muito mais jovens interessam-se
por homens mais velhos apenas por dinheiro e eles, por sua vez, utilizam-nas apenas como
troféus, levando a crer que o casamento pudesse nao ser feliz tal qual concebido
socialmente. Desta forma, a publicacdo descreve um jantar romantico vivido pelo casal
no restaurante “Antiquarius”, conhecido pelo publico diferenciado e pelo valor elevado
de seu cardapio, afirmando que “a paixdo nao arrefeceu com o tempo nem com a
convulséo politica que vive o pais”. A referéncia aos dois como “Mar” e “Mi” também
procura criar e evidenciar uma relacdo de intimidade entre os dois para com a familia,
deixando de lado qualquer possibilidade de interpretacdo de um casamento por interesse
ou pouco feliz.

O texto apresenta-nos uma comparacgdo imediata, feita pelo cabeleireiro, entre
Marcela Temer e Grace Kelly, evidenciando os trés pontos que a revista tenta constituir
em seu texto. Grace Kelly foi uma atriz estadunidense, nos anos 1950, vencedora de um
Oscar de melhor atriz e considerada uma das mais belas atrizes de todos os tempos.

Chama atenc&o o fato de ter se casado com um monarca, Rainer Il1, principe soberano de
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Madnaco, passando a ser conhecida como Princesa Grace de Monaco e abdicando de sua
carreira como atriz. Quanto a isso, permitimo-nos trazer a discussdo 0 aspecto de
construcdo de mulheres que, assim como Marcela, projetam seus companheiros chefes de
governo.

Esta comparacédo imediata com Grace tambem resume o que se espera de Marcela,
que tenha uma vida publica contida, que seja bela e subserviente ao marido. Esta forma
de concepcao da mulher secundarizada € recorrente em nossa sociedade por meio de um
discurso hegemdnico e patriarcal. Embora a cada dia mulheres ganhem mais forca e
empoderamento simbolico e material, mulheres estdo sujeitas a salarios inferiores aos dos
homens®® e possuem participagdo politica reduzida®®. O préprio Michel Temer, inclusive,
ao assumir a presidéncia depois do impeachment de Dilma Rousseff, gerou comoc¢éo
social ao escolher uma composicdo ministerial formada apenas por homens, escancarando
a desigualdade de género que ha no pais.

A construcdo de Marcela nestes marcos também coloca a mulher como um tipo
de troféu ao marido que ocupa o cargo publico. Ao representar Marcela como um
acessorio a vida publica e particular de Temer, engrandece-se 0 homem publico ao possuir
uma mulher bela e jovem ao seu lado, tal qual a referida Grace Kelly, assim como outras
figuras historicas, como Evita Perén (embora esta possuisse papel mais relevante na vida
publica de Juan Domingo Per6n) e, mais recentemente, Melania Trump.

N&o podemos desconsiderar, como ja debatemos anteriormente, o contexto sécio-
politico em que vivia o pais na época da reportagem. Publicada dias antes da votacdo que
impediria a entdo presidenta Dilma Rousseff, 0 6rgao que publicou o texto (Revista Veja)
foi um notorio veiculo de oposicdo aos governos do Partido dos Trabalhadores. O Brasil
daquela época vivia um enorme conflito sobre o impedimento, dividindo-se entre 0s que
eram favoraveis e 0s que eram contrarios.

Dilma Rousseff, impedida de governar no ambito de uma polémica acerca da
consisténcia ou ndo da atribuicdo de crime de responsabilidade, sofria, por parte da

%9 De acordo com o Pnad (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio) 2014, do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), a renda média dos homens no Brasil é de R$1987, enquanto das mulheres
é de R$1480.

Disponivel —em:  http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/trabalhoerendimento/pnad2014/
acesso em: 10/04/2017.

40 9% da Camara dos Deputados e 10% do Senado, conforme Portal Brasil. Disponivel em:
http://www.brasil.gov.br/cidadania-e-justica/2012/02/mulheres-na-politica acesso em 10/04/2017.



http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/trabalhoerendimento/pnad2014/
http://www.brasil.gov.br/cidadania-e-justica/2012/02/mulheres-na-politica
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imprensa e de setores conservadores da sociedade, criticas tanto no plano econdémico e
politico quanto no plano pessoal e ideoldgico. Guerrilheira na época da Ditadura Militar,
ficou trés anos presa e foi torturada durante sua permanéncia no DOPS (Departamento de
Ordem Politica e Social) — 6rgdo brasileiro criado em 1924, cuja funcéo era assegurar a
ordem militar no Brasil. Surgiu no cenéario politico brasileiro como Ministra-Chefe da
Casa Civil, durante o governo Lula, e foi a primeira mulher eleita presidenta do Brasil em
2010.

Alvo de chacotas na internet, por ser uma mulher idosa, obesa e divorciada®,
Dilma Rousseff ndo parece corresponder ao tipo de mulher que a publicacdo sobre
Marcela Temer idealiza. Embora ndo fosse jovem tampouco bela (assim nunca foi
designada pela imprensa), Dilma ocupava o cargo politico mais importante do pais,
portanto ndo possuia uma vida publica discreta. O fato de ser divorciada, colocava ainda
sua sexualidade em constante debate publico, no sentido de aponta-la para uma orientacao
dubia e de falhar no cumprimento da expectativa social de ter de “segurar” o marido. A
partir do momento em que a publicacdo exaltando Marcela Temer ganha destaque, dado
0 contexto politico e histérico da época, imediatamente se constitui uma comparacéo
relativa a esses dois tipos de mulher. Se antes a mulher ocupava o espa¢o publico, a boa
mulher retratada pela revista é exatamente o oposto: contida sexualmente, discreta e bela,
uma sombra do marido que, este sim, ocupa a funcédo publica.

A sociedade patriarcal em que estamos inseridos corrobora com esse tipo de visdo
ainda em muitas esferas. Exemplos culturais — como a musica de Méario Lago, “Amélia”
— demonstram um enraizamento da concepc¢ao de mulher como a que a revista propde,
confirmando ainda existir forga social para justificar o texto publicado. Esta forma de
naturalizacdo do papel social da mulher como ligada a maternidade e ao espago privado
é historicamente investido e condicionado na sociedade de classes, tornando-se o caminho
mais facil para legitimar a superioridade dos homens em relagdo as mulheres (SAFFIOTI,
2001[1987]). Isso significa que a revista ndo apenas coloca em tensdo dois tipos de
mulheres, mas também se aproveita de um argumento histérico que, dentre outras coisas,
prejudicava a popularidade de Dilma na época.

A representacdo de Marcela respalda a construcdo de Temer como um homem

capaz de assumir a presidéncia da republica, processo que parece atingir o apice quando

41 Verificar memes com este contelido na secéo de anexos.
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observamos a contraposi¢do entre o primeiro e o Ultimo enunciado do texto, a saber,
respectivamente: “Marcela Temer ¢ uma mulher de sorte” e “Michel Temer ¢ um homem
de sorte”.

Marcela tem a sorte de, resumidamente, ter a disposi¢cdo, de acordo com o
imaginério social, o sonho de toda mulher: ser sustentada pelo marido e se preocupar
apenas com questdes estéticas e maternais. Tal projegdo da “sorte” de Marcela, ser
amparada por um homem de caracteristicas protetoras, atribui a Temer o papel de um
homem que d& o suporte necessario para uma vida melhor e mais harmdnica, como um
paralelo a um governante que ira resolver os problemas de um pais em conflito. Nesse
sentido, um homem de sorte é aquele que tem uma mulher para cuidar da vida privada,

deixando a “coisa publica” nas médos de quem deve ater-se a ela: o proprio homem.

3.3. O discurso de resisténcia feminino no Meme “Bela, Recatada e do Lar”

Para fins de analise, iremos discutir como as representacdes constituidas na
publicacdo da Revista Veja se materializam no Meme. Nesse sentido, trataremos
exclusivamente dos Memes produzidos por mulheres no contexto da campanha que se
formou a partir de entdo. Convém ressaltar, no entanto, que, ao adquirir status de
campanha, este Meme contribuiu diretamente para o surgimento das outras variedades,
tais quais as que pontuamos no capitulo 1. Em subsecdo posterior examinaremos o
contexto em que homens se apropriam da campanha como uma expansdo deste né de
nossa cadeia de géneros.

Como ja discutimos no primeiro capitulo desta dissertacdo, as movimentagdes
sociais — campanhas, por assim dizer — da internet surgem como um produto historico das
novas, complexas e dinamicas relagdes advindas das redes sociais digitais, materializando
um sentimento generalizado de enfrentamento a determinada ideologia ou questdo social,
em uma agdo minimamente organizada e fora dos meios oficiais e institucionais
(CASTELLS, 2015; SNOW et al, 2008). Nesse sentido, assim que a publica¢do da Revista
Veja foi feita e caiu no conhecimento popular, muitas mulheres colocaram-se na posicéo
de enfrentamento diante daquela perspectiva, criando Memes em que contrastavam o
titulo da publicagéo (e, por consequéncia, seu ponto de vista ideoldgico) com situacbes

tipicamente ligadas ao universo masculino, de modo a encenar um conflito entre dois
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discursos antagonicos. Desta forma, diferentemente das outras variantes do género usadas
sobretudo em situagbes unicamente humoristicas, M1, além de se basear na comicidade
do contraste entre duas representacdes distintas, também viraliza como uma campanha
que busca expor um problema social por meio deste género.

Se tomarmos o titulo da revista como um enunciado que aponta para trés
condi¢des distintas, “Bela”, “Recatada” ¢ “do Lar” — referindo-se a um ideal de mulher
quando somadas no todo do enunciado, mas a diferentes caracteristicas quando tomadas
separadamente —, a contraposicdo ideoldgica gerada por esses Memes nos pareceu
propensa a inclinar-se para alguns destes conceitos em detrimento de outros. Nessa
perspectiva, a campanha em si, embora aponte para um Unico propdsito macro (a saber,
a resisténcia ao machismo e ao patriarcado), tem seus direcionamentos facetados em
microaspectos apontados pela revista. Frisamos essa diferenciacdo para salientar que,
mesmo que as questdes apontadas nos Memes sejam diversas e, por vezes, isoladas, ainda
sim direcionam a critica e a mudanca social a uma relagdo maior e mais complexa, o que
justifica a campanha como tal.

Em nossa coleta, por exemplo, verificamos que ha uma maior ocorréncia de
referéncias a representacdo de “Recatada” e “do Lar” do que & de “Bela”. Enquanto a
maioria dos Memes se contrapde a ideia de uma mulher sexualmente contida — aquela
que ndo deve ocupar espacgos publicos, mas permanecer em casa —, poucos foram 0s
exemplos que encontramos de mulheres que descontruiam o conceito de “Bela”. Isso nos
leva a crer que existe uma hierarquia entre os esteredtipos que devem ser combatidos,
embora dentro de uma concepcdo ideoldgica de ordem maior. Apesar de o discurso
feminista combater o estereétipo de beleza que se constrdi para mulher, normalmente
relacionado a questdo étnica (caucasiana) e estética (magra/atlética), a préatica das
mulheres que participaram desta campanha diminui a representacdo de contraste a este
termo em detrimento dos outros.

Passemos a discutir tais representagoes.
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3.3.1. A Construcéo Discursiva do Recato nos Memes

Conforme mostramos anteriormente, a no¢do de recato nos levou as seguintes
representacdes de Marcela Temer: 1) sexualizacdo contida/exclusividade de um sé

homem; 2) comportamento discreto, menor destaque no espaco publico.

Figura 18: Amostra de Recatada 1

- o

#Belarecatadaedolar

Fonte: https://bit.ly/2ulcPp2. Acesso em: 10/07/2017.

Na figura, temos a foto de uma mulher, provavelmente dona do perfil em que
realizou a postagem, fazendo men¢do a campanha com uma hashtag
“#belarecatadaedolar”, apresentando uma foto em que o decote passa a ser o foco da
camera. Podemos observar que sua barriga, embora ndo tenha lugar de destaque na foto,
também estd a mostra. H4, portanto, uma tensdo gerada entre o verbal e 0 imagético neste
Meme no que diz respeito a concepcdo de recato. Embora ndo se esteja explicita uma
critica as concepgdes de “bela” e “do lar”, a disputa gira em torno da nogado de “recatada”.
Ao passo que a publicagéo constroi o comportamento recatado, como o de Marcela Temer
quanto ao vestuario (os vestidos até o joelho), este Meme constroi um caminho oposto
que tanto pode ser interpretado como uma subversdo ao recato quanto como uma
afirmacdo de que o vestuario ndo faz, necessariamente, com que as mulheres sejam mais

0U Menos recatadas.
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Em outros termos, temos, na relagdo entre o verbal e o visual, uma relagéo ldgico-
semantica de expanséo por complementariedade divergente, tanto do ponto de vista da
imagem, que aponta para uma perspectiva em desacordo ao texto escrito, quanto no que
diz respeito a opacidade dos outros dois atributos (“beleza” e “do Lar”) na constituigdo

do Meme.

Figura 19: Amostra de Recatada 2

bela,recatada e do lar!
#liberdadedeexpresséao #belarecatadaedolar
#naomerepresenta #meucorpo
#minhasregras #nudeSIM

bl R B B

Fonte: https://bit.ly/2LxdXoY. Acesso em: 10/07/2017.

O Meme da Figura 19, por sua vez, deixa o contetdo sexual ainda mais explicito
ao posar para a foto uma mulher despida da cintura para cima, com os mamilos ocultados
por algum tipo de esparadrapo. Além disso, ela ndo sé enuncia 0 Meme no inicio da
postagem como também o apresenta enquanto hashtag, acompanhada de outras como
“#liberdadedeexpressdo”, “#ndomerepresenta”’, ‘“‘#meucorpo”’, ‘“‘#minhasregras” e
“nudeSIM™.

Por apresentar conteido sexual mais explicito, a divergéncia entre o verbal e o
visual é ainda maior que no exemplo anterior. A mulher de comportamento discreto e que
usa roupas que cobrem o corpo € combatida nesse Gltimo Meme. Entretanto, tal qual o
outro, ndo faz uma critica as nogoes de “bela” e do lar”.

A hashtag “#liberdadedeexpressao” que acompanha o Meme pode apontar tanto

para o fato de que ndo é socialmente aceito que mulheres se mostrem com o peitoral
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descoberto (ao passo que os homens possuem esse direito ou, pelo menos, ndo sao
avaliados negativamente por expor tal parte do corpo em variados contextos) quanto para
a politica da plataforma em que ela faz a postagem (Twitter), que justifica a remocdao de
imagens de mulheres mostrando os seios por conter nudez. Nesse sentido, 0 Meme
também faz referéncia a contradicéo social e digital que permite desigualdades na relagdo
entre o corpo feminino e o masculino.

Ja “#ndomerepresenta”, seguida de “#belarecatadaedolar”, demonstra uma total
oposicao a representacdo feminina de mulher da Revista Veja. Seguidos de “#meucorpo”
e “#minhasregras”, refor¢a a contraposicéo ao recato que se relaciona com a regulacédo de
quanto do corpo pode ser mostrado. Por fim, também temos “nudeSIM”, reafirmando a
possibilidade de uma mulher poder mostrar o proprio corpo nas redes sociais.

No que diz respeito as relacdes l6gico-semanticas nesta representacdo memeética,
temos, como na figura 18, uma relacdo de expansdo por complementariedade
divergente na tensdo gerada entre a inscricdo “Bela, Recatada e do Lar”, a hashtag
#belarecatadaedolar e a imagem que comporta uma mulher seminua. Por outro lado, a
relacdo entre as hashtags #meucorpo, #minhasregras e #nudeSIM e a imagem, embora
complementem e acrescentem complexidade para 0 Meme e para a campanha, gera um
exemplo de instanciacéo, isto €, a imagem é uma instancia dos enunciados verbais.
Portanto, temos uma relacdo ldgico-semantica de expansdo por concordancia
exemplificada.

Com relacdo a hashtag “#liberdadedeexpressdo”, a chave de interpretagdo pode
ser depreendida a partir de dois olhares distintos: o primeiro relacionado imediatamente
a imagem e o segundo que diz respeito a maneira com a qual se complementam o verbal
e o visual. Dito de outra forma, por um lado, podemos interpretar que ha uma expansao
por concordancia exemplificada, uma vez que a imagem € uma instancia do enunciado
escrito; por outro, podemos afirmar que ocorre um reforco da relagdo de expansédo por

complementariedade divergente.
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Figura 20: Amostra de recatada 3

;‘feﬁE@ATAnA
E DO LAR J

Fonte: https://bit.ly/20bofcR. Acesso em: 10/07/2017.

No exemplo acima, temos outro Meme que se contrapde a nocao de recato, ainda
que de forma mais explicita, na medida em que vemos uma mulher sorrindo sentada em
uma estatua ou banco em formato de pénis.

Podemos interpretar que o vestuario da mulher esta de acordo com a proposicao
feita pelo texto da revista — ndo ha partes do corpo a mostra e trata-se de roupas pouco
chamativas. No entanto, o tensionamento surge entre esta perspectiva e a tematica sexual
explicita. Ora, se a proposicao da publicacdo da Revista Veja sugere a contencdo sexual
como premissa basica para o recato, este Meme contrapde diretamente o ponto de vista
da revista, apresentando uma mulher sorrindo, sentada em uma estatua de pénis gigante
e apontando para uma avaliacéo positiva desse contato. Em termos do sistema de ATITUDE
(MARTIN & WHITE, 2005), é possivel inferir um afeto de satisfacdo ou felicidade.

Com relacdo a materialidade visual e linguistica do texto, temos mais uma vez um
desacordo, ja que essa imagem comporta em si 0 texto referente as propriedades
combatidas pela campanha “Bela, Recatada ¢ do Lar”, desta vez sem o formato de
hashtag, enquanto a imagem insere atributos de contraposi¢éo ao que foi dito. Temos,
novamente, uma relacdo ldgico-semantica de expansdo por complementariedade

divergente.



85

Figura 21: Amostra de recatada 4

_ i

Belas encantadas e do lar. Eu e minha filha
Nara ficamos doidas com pinturas do picaco!
#belarecatadaedolar

A4 LT,

2 %Y HAZRLATAA

Fonte: https://bit.ly/2LKxnDJ. Acesso em: 10/07/2017.

No exemplo da Figura 21, aparecem duas mulheres que, de acordo com a
postagem, sdao mae e filha. Devido a angulacédo obliqua e superior da fotografia, cria-se
imageticamente a simulagéo de que a filha esta segurando um érgdo genital masculino. O
Meme apresenta dois recursos linguisticos que chamam atencéo: o primeiro € a mudanga
de “recatadas” para “encantadas”; 0 segundo ¢ a referéncia ao pintor Pablo Picasso como
“picago”.

O primeiro recurso que altera um dos componentes do titulo da revista de
“recatada” para “encantada” fornece a informac¢do de contraposi¢do a nocao de recato,
negando-a, a partir do encantamento que se tem pelas imagens encontradas no chdo.
Ocorre, diferentemente do Meme da Figura 20, a explicitacdo da ATITUDE de afeto por
satisfacdo e felicidade, o que é ainda corroborado pelo sorriso de ambas as participantes.
Tal construcdo deixa mais evidente, portanto, a negacéo a contencdo sexual proposta pela
revista, assim como chega ao ponto de exaltar a realizagdo sexual. Indo ao encontro disso,
vemos gue o enunciado verbal apresenta o termo “picago”, que remete, por um lado, ao
pintor Pablo Picasso — em associacdo com o fato tanto de haver imagens no chdo quanto
de o termo estar modificando o ndcleo pinturas (pinturas de picago) —e, por outro, a forma

popular de referir-se a um pénis grande.
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Em uma abordagem I6gico-seméntica, também é possivel depreender duas chaves
de interpretacdo neste exemplo. Na primeira, baseada no contraste entre a imagem e a
hashtag “belarecatadaedolar”, ocorre, assim como nos outros exemplo, expansao por
complementaridade divergente; na segunda, baseada na relacdo entre a imagem e o
enunciado verbal “Belas encantadas e do lar. Eu e minha filha Nara ficamos doidas com
as pinturas do picaco”, podemos propor uma relagao légico-semantica de expansao por
concordancia expositiva, uma vez que ha relativa equivaléncia semantica entre as duas
modalidades (a verbal e a pictorica). E interessante observar, todavia, que a segunda
chave de interpretacdo ndo prejudica a composicao textual como pertencente a campanha
que contrapBe os aspectos destacados pela revista, haja vista que a mengao a campanha
se torna fator de relevancia no que se refere a subversao as prescri¢oes de recato inferidas

da reportagem.

3.3.2. A Dimensao de “do Lar” na Construcdo dos Memes

A partir do texto, notamos que ser “do lar” remete a trés grandes caracteristicas:
1) Maternidade; 2) Cuidado com a casa/vida publica discreta; 3) Dependéncia financeira
do marido/vida profissional abdicada. Tais caracteristicas sdo combatidas pelos Memes
da seguinte forma:

Figura 22: Amostra de “do Lar” 1

Fonte: https://bit.ly/2kHDB9i. Acesso em: 10/07/2017.

Esse Meme apresenta uma mulher sentada sozinha em uma mesa de bar, fumando

e bebendo. Temos uma mencéo direta a no¢do de cuidadora da casa, haja vista ir de
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encontro a nogdo de mulher que tem a casa como espaco a ela designado. Safiotti (1987,
p. 09) afirma que, de acordo com as normas sociais vigentes, “a responsabilidade Gltima
pela casa e pelos filhos é imputada ao elemento feminino”. Desse modo, os desvios com
relacdo a ocupacdo do espaco publico (neste caso, um bar), em detrimento dos espagos
domeésticos, gera a tensdo entre a imagem e o enunciado verbal.

A foto que constitui este Meme apresenta uma mulher que, para além de se
encontrar em um bar, estd bebendo e fumando (atividades estereotipicamente
relacionadas ao universo masculino). Também ligado ao recato, 0 Meme transpassa 0
proprio discurso de resisténcia constituido. Se h4, na sociedade atual, uma tolerancia a
presenca de mulheres em bares e lugares antes relacionados apenas ao universo do
homem, esse Meme apresenta uma mulher que foi ao bar sozinha para beber, fumar e se
divertir.

Embora ndo seja explicita, hd uma relacdo com o sustento feito por terceiros: se a
mulher foi sozinha ao bar, implica que ela pagara por sua conta e ndo deveré satisfacao a
ninguém, criando uma imagem de emancipacao feminina nos locais publicos.

No que diz respeito, portanto, a relacdo l6gico-semantica entre as modalidades,
temos uma relacdo de expansao por complementariedade divergente, haja vista que a
imagem possui uma relacdo de desacordo com o enunciado escrito, apontando para
caminhos distintos se tomados isoladamente, sua jun¢cdo no mesmo texto gera uma nova

interpretacdo — a de resisténcia e humor — criada justamente por esse conflito.
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Figura 23: Amostra de “do Lar” 2

- e

Bela recatada e do bar.. Opss lar*
#belarecatadaedolar

Essa menina é feliz @&

Fonte: https://bit.ly/2v1KEkb. Acesso em: 10/07/2017.

Da mesma forma que o primeiro exemplo, esse Meme também aponta para o
universo do bar, dessa vez, enunciado na troca do termo “lar” por “bar”. A tensdo entre o
verbal e o visual é sugerida a partir do termo “Opss”, demonstrando um processo de
correcdo, tipicamente associado a interacdo falada. Nesse exemplo, a proposicdo de
Shifman (2013) sobre o processo de constituicdo do Meme, discutido anteriormente,
ganha contornos mais evidentes. Propositalmente, a autora da postagem marcou na
publicacdo uma correcdo que nos permite interpretar uma contraposicdo mais explicita
entre as fronteiras do dominio do lar e do bar. A autora combate diretamente a perspectiva
de mulher confinada no ambiente doméstico ao demarcar tal correcdo e demonstra uma
suposta desculpa, apontando para um distanciamento daquilo que se fala e do que se faz.
Nesse sentido, a autora pode ter indicado que a no¢édo de mulher domesticada trazida pela
revista seja um ponto de vista conservador que ndo se aplica a realidade de um modo
geral.

Outro ponto importante que pode ser observado nos Memes — sendo enunciado
no Gltimo — é a felicidade da mulher que se coloca nessas condi¢Ges. H& inscri¢do da
ATITUDE afetiva de felicidade. A reportagem da VVeja apresenta uma proposi¢édo de mulher
através da representacdo de Marcela Temer, e um dos grandes sustentaculos desta

representacéo é a aparente felicidade que ela possui. Assim, demarcar a felicidade em um
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Meme que combate aquele ponto de vista demonstra a relatividade do conceito, de modo
que outras formas de ser frente ao mundo também podem trazer felicidade/satisfazer a
mulher.

Do ponto de vista l6gico-semantico, temos duas relacdes diferentes: a primeira
diz respeito a imagem postada pela usuéria e a segunda, entre a imagem e o enunciado de
referéncia publicado. Na imagem postada pela usudria, temos uma legenda “Essa menina
¢ feliz”, seguida de dois emojis representando alegria, que gera uma relacao de expansao
por concordancia expositiva, uma vez que a legenda apresenta uma re-expressao do
significado da imagem. Por outro lado, o enunciado verbal que d& suporte a imagem nesta
postagem constitui uma relacdo de expanséo por complementariedade divergente, haja
vista que justamente a felicidade expressa por estar em um bar vai de encontro, mais
nitidamente, a nocdo de domesticidade, bem como, mais discretamente, a no¢éo de recato,
conforme proposto pela hashtag. Assim, podemos dizer que este enunciado estd em um

ponto de tensdo entre essas duas relacbes de expanséo.

Figura 24: Amostra de “do Lar” 3

_ v

Ada Lovelace, primeira programadora,
pioneira nos Algoritmos.
#BelaRecatadaEDoLar Lugar de mulher é
onde ela quiser.

= z
= <

y e -

> ')

3 X
DIVADOS ALGORITMOS

- GERADORMEMES COM

Fonte: https://bit.ly/2uKXDan. Acesso em: 10/07/2017.

Neste Meme (figura 24), temos a centracdo da critica em torno da nocdo da
mulher que ndo abdicou da vida profissional. Temos Ada Lovelace, conhecida por ter

escrito o primeiro algoritmo para ser lido por uma maguina. Nascida em meados do século
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XI1X, é considerada a primeira programadora de toda a historia. O uso de Lovelace no
Meme traz um intertexto com a no¢do de mulher apresentada pela Revista Veja. Embora
devamos ponderar que a mulher do século XIX ndo fosse emancipada, Ada surge no
meme como fonte de inspiracdo para outras mulheres no que diz respeito a valoracao
profissional da mulher. Ora, se, mesmo em condigOes de desigualdade muito maiores do
nos tempos atuais, uma mulher foi pioneira em um campo da atividade, sua insercdo no
Meme representa a forca da mulher quando nao abdica da vida profissional. Isso justifica
atroca de “recatada” por “visiondria”, assim como de “do lar” para “diva dos algoritmos”.

A troca de “recatada” combate também a nogao de mulher discreta, ndo como os
outros exemplos, contrapondo categoricamente a nogao constituida pela revista, mas
como uma mulher que estava além de seu tempo, da mesma forma com que “diva dos
algoritmos” aponta exatamente para a funcdo que exercia profissionalmente, mais
especificamente pelo que a tornou conhecida. Em outras palavras, ela ndo é definida pelo
papel que o homem tem, mas por aquilo que ela mesma executa/faz.

Outra convergéncia discursiva que temos nesse Meme é sinalizada pelo uso de
“lugar de mulher ¢ onde ela quiser”, uma palavra de ordem do universo feminista que,
dentre outras coisas, combate também a nocdo de mulher que deva “pilotar fogdo”,
“cuidar da casa” e afins.

Dentro da perspectiva légico-semantica, temos duas chaves de interpretacdo que
se complementam. A primeira é uma relacdo de expansao por concordancia expositiva,
guando observamos a relacdo da imagem com o enunciado verbal que compe a
publicacdo: em sua constituicdo, os dizeres que remetem ao Meme estdo grafados no
interior da imagem e, isoladamente, possuem equivaléncia ideacional entre si. Essa
mesma relacdo pode ser observada quando tomamos os dizeres da publicacdo que tem
por objetivo delimitar de quem se trata a imagem: “Ada Lovelace, primeira
programadora, pioneira dos Algoritmos”. A partir desta relacdo constituida entre o
enunciado da publicacéo e a imagem em si, a segunda chave de interpretacdo € acionada:
quando observamos a hashtag “#belarecatadaedolar”, ocorre uma expansdo por
complementariedade divergente, uma vez que relaciona um exemplar de mulher que
ndo abdicou da vida profissional, em contraposi¢cdo com a nocdo de subserviéncia ao

marido.
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Figura 25: Amostra de “do Lar” 4

S.CCP

2+ Seguir

Lugar de mulher é onde, quando e como ela
quiser !

#belarecatadaedolar
#nabancada #vejamachista

| | AL

ba]of |
Fonte: https://bit.ly/2uR4b7N. Acesso em: 10/07/2017.

Por fim, nosso altimo exemplo expde um grupo de mulheres mostrando o dedo
médio. Temos, primeiramente, um ataque claro ao recato. Ao observarmos, porém, o
nome da usuéria, “XXX S.C.C.P”*2, temos uma meng&o ao time de futebol Corinthians
(Sport Club Corinthians Paulista), aspecto que, somado aos trajes em preto e branco,
aponta para o fato de, provavelmente, pertencerem a alguma torcida organizada.

Ao utilizarem os mesmos dizeres do exemplo anterior (figura 24), “Lugar de
mulher € onde ela quiser”, com o acréscimo das expressoes “quando e como”, temos o
combate tanto da nocdo de mulher caseira, feitapela revista, quanto de um discurso que
circula sobre futebol ndo fazer parte do universo feminino. Para além do futebol, as
mulheres se retnem para torcer pelo Corinthians. Também temos as hashtags
“#nabancada” e “#vejamachista”. A primeira nao deixa claro o sentido, podendo se referir
a “arquibancada” ou algum outro conhecimento partilhado entre o seu circulo social,
enguanto a segunda, mais direta, expde o ponto de vista delas sobre o texto e o veiculo

que o fez circular, apontando explicitamente 0 machismo de ambos.

42 Mantemos parte do nome de perfil da usuéria, conforme pode ser observado na imagem, para justificar
esta argumentago.
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Este exemplo também carrega em si um tensionamento complexo na relagdo
l6gico-seméntica entre o verbal e o visual. Inicialmente, temos uma expansédo por
concordancia expositiva, uma vez que ha equivaléncia semantica entre o verbal e o
visual, isto é, a imagem traz mulheres que apresentam, com o vestuario e o gestual, 0s
valores expressos no enunciado verbal. Dito de outra maneira, as ja citadas “#nabancada”
e “#vejamachista” somadas aos dizeres que colocam a mulher no lugar em que quiser
possuem equivaléncia ideacional com relacdo a imagem, pelos motivos ja debatidos. Por
outro lado, ¢é a partir desta equivaléncia que se intensifica 0 processo de expansao por
complementariedade divergente relacionado & campanha, haja vista que a hashtag que

faz mencdo ao Meme constitui uma discrepancia com a imagem.

3.3.3. A representacdo de “Bela” nos Memes

A concep¢do de mulher “Bela”, feita pela publicagdo, aponta para trés
caracteristicas de Marcela Temer: 1) Juventude; 2) Estética Fisica e 3) Eurocentrismo.
No entanto, devemos fazer algumas consideracdes sobre o uso de “bela” nos Memes antes
de iniciarmos propriamente a andlise.

Diferentemente das outras duas representacdes, 0 combate a nocao de beleza que
propde a publicacdo toma contornos menos marcados nos Memes nessa campanha, ou
seja, enquanto as nogdes de “recatada” e “do lar”, tais como vimos, sdo combatidas de
forma aberta e marcada, o ser “bela” surgira nos Memes de maneira mais discreta. 1sso
nos faz supor que a representacdo de mulher ideal a partir de um conceito de beleza possui
menor penetracdo social no discurso de resisténcia. Autoras feministas, como Naomi
Wolf, afirmam que, enquanto as mulheres vém se libertando da mistica feminina da
domesticidade, o mito da beleza usurpou este terreno: “Ela (a ideologia da beleza) se
fortaleceu para assumir a funcdo de coercdo social que os mitos da maternidade,
domesticidade, castidade e passividade ndo conseguem mais realizar” (WOLF, 1992, p.
13). Segundo a autora, ainda h& o que se percorrer na luta feminista para a emancipacao
da mulher no que diz respeito a imagem de si prépria.

Por outro lado — ndo podemos deixar de dizer —, € possivel depreendermos que 0s
Memes, apesar de ndo conterem, geralmente, uma contraposic¢éo tao nitida ao conceito de

bela, podem ser interpretados como a exposi¢do de um tipo de beleza diferente daquele
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apresentado pela revista. Mulheres que ndo integram o conjunto de caracteristicas
eurocéntricas — exaltado, em geral, por um discurso dominante de beleza e, de modo
especifico, pelo discurso da Revista Veja — acabam se constituindo, ainda que de modo
ténue, em um polo de resisténcia ao padrao caucasiano de beleza, na medida em que, por
meio dos Memes, constroem-se como belas.

Portanto, em nossa coleta do corpus, ndo encontramos exemplos que tornassem
esses contornos referentes a construcdo de beleza mais nitidos. No entanto, os Memes que
fazem mengdo ao conceito de “bela” representam uma critica mais proxima da

caracterizacdo da mulher por elementos julgados feios socialmente.

Figura 26: Amostra de bela 1

Bela, bem resolvida e do lar, do mar, do
mundo

Fonte: https://bit.ly/2LDZcRa. Acesso em: 10/07/2017.

O exemplar acima remete ao tipo mais comum de representacdo explicita do
“bela”, materializada por meio do uso de elementos acessorios, neste caso, 0s éculos,
remetendo a caracteristicas que fogem do padréo de beleza proposto pela revista. Temos
também a troca de “recatada” por “bem resolvida”, implicando ndo necessariamente a
contraposi¢do a nogdo de recato, mas uma maneira de rejeitar os padrdes constituidos pela
revista.

Quanto a questdo etaria, recorrentemente assimilada em conjunto com a nogao de

beleza, sobretudo enunciada pelo texto da Revista Veja, também nos falta diversidade de



94

exemplares consistentes sobre sua estilizacdo. Em hipdtese, isso se deve ao fato de o
Meme ser um género discursivo ligado a préticas sociais de pessoas mais jovens, portanto
carecendo de atores sociais que contraponham esta noc¢do através do Meme e também,
como discutimos anteriormente, estar diretamente relacionado com a constituicdo da
beleza que, por vezes, esta condicionado como coerc¢do social do papel da mulher.

Sob o ponto de vista logico-seméantico, temos uma expansdo por
complementariedade divergente, uma vez que ha um tensionamento entre a imagem e
a linguagem verbal, de modo que a centralidade da foto esta localizada no uso de 6culos
“fundo de garrafa” (ndo convém, aqui, elucubrar se os 6culos s3o dela ou se tratam de
uma fantasia), enquanto uma das referéncias verbais € a conceptualizacdo de bela
proposto pela hashtag. Da mesma forma que outros exemplos deste capitulo, também
podemos tomar como chave de interpretacdo uma expansao por complementariedade
aumentada, quando tomamos o acréscimo do trecho “bem resolvida do lar, do mar, do
mundo”, pois ndo ha correlagdo imediata com a imagem, somando, portanto, novos
significados ao enunciado visual, como a contraposi¢do a nocdao de pertencimento da

mulher ao espaco doméstico.

Figura 27: Amostra de bela 2 / Dercy Goncalves

Bela,
recatada

Fonte: https://bit.ly/20gRISD. Acesso em: 10/07/2017.
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Ja no exemplo da Figura 27, que traz Dercy Gongalves, depreendemos a
representacdo das trés concepgdes de maneira marcada. O recato e a domesticidade sdo
contrapostos por se tratar tanto de uma atriz mostrando as pernas quanto por sua idade
avancada, que se choca com o ideal construido no texto da Revista Veja. E interessante
observar que esse tipo de representacdo, em que se relaciona, ainda que de modo ténue, a
noc¢do de beleza e idade avangada é feita a partir do uso da imagem de terceiros, apesar
de a maioria dos Memes produzidos nesta campanha serem constituidos pelo uso da
prépria imagem dos usuarios.

Este exemplo também aponta para uma caracteristica relacionada aos Memes que
se contrapGem a nocdo de beleza: quase sempre, no contexto da campanha, a reproducédo
do Meme é dada por meio do uso de uma imagem pessoal da usuaria da rede social em
uma situacdo que, de algum modo, apresenta uma perspectiva de resisténcia as
representacdes construidas pela revista. No entanto, quando se trata da nocao de beleza,
0 sujeito marcado €, na maioria das vezes, um outro, em outras palavras, na maior parte
do tempo em que a beleza constituida pela Revista Veja é atacada pelos Memes, o
exemplo imagético é de uma terceira pessoa, seja ela uma famosa ou alguém notéavel.

Por fim, esta € mais uma amostra que tem uma relacdo I6gico-semantica entre
verbal e visual de expansdo por complementariedade divergente, haja vista a tenséo

constituida entre o que diz a imagem e o que diz 0 enunciado verbal.

3.3.4. A campanha: Entre o Central e o Periférico

Como pudemos observar nas subsecdes anteriores, a partir da publicacdo da
Revista Veja, um conjunto de mulheres se colocou, de maneira espontanea, em confronto
com a ideologia e com a constituicdo de mulher apresentada. Em outros termos, a
campanha foi gerada a partir da reproducdo de memes em redes sociais, sem nenhuma
organizacao ou entidade social explicita por tras.

O Meme, de modo geral, quando nédo se enquadra na condicdo de participante da
campanha, pode apresentar relacfes l6gico-semanticas distintas entre as modalidades. No
entanto, a partir da analise deste conjunto de amostras exemplares, afirmamos que, nesta

campanha especifica, o traco da complementariedade por divergéncia (cf.



96

UNSWORTH, 2006) pode ser concebido como um aspecto prototipico da participacdo
de mulheres neste Meme em contexto de campanha.

Quando observamos outros Memes que emergiram deste mesmo enunciado-fonte
(vide figuras de 11 a 14), verificamos como facultativa a divergéncia como aspecto
constitutivo, isto é, ndo é a partir desta relacdo l6gico-semantica que a constituicdo de
sentido e sua posterior critica a determinada préatica social € realizada.

Partindo desse principio, passamos, entdo, a observar o funcionamento do
conjunto de Memes gque defendemos integrar, em maior ou menor grau, a campanha. Para
fins metodoldgicos, dividiremos 0s Memes em duas categorias: 0s que possuem contorno
central (ou prototipico) e os que tém contorno periférico. Para realizar essa divisao interna
a campanha, partimos das consideracdes que realizamos na subsecdo em que debatemos
as representacdes de beleza nos Memes.

Como discutimos anteriormente, 0s contornos da critica a concepcao de beleza
proposta pela Revista Veja sdo menos nitidos do que os outros atributos construidos pela
reportagem. No entanto, no bojo da efervescéncia da campanha, coletamos uma
significativa quantidade de Memes que replicavam a campanha de modo a ndo expressar,
também, os outros dois pontos elaborados pela jornalista Juliana Linhares de maneira tao
contundente. Isto &, as mulheres apresentavam uma foto de si em que ndo necessariamente
contrapunham as trés construcdes da revista de maneira explicita. Nestes Memes,
reproduzidos a seguir, ndo € possivel inferir com preciséo se estao utilizando-se do Meme
como uma maneira de contribuir no processo de disputa instaurada pela campanha ou se
apenas utilizam a hashtag como parte de um processo paralelo, ainda que integrante, de
certa forma, da campanha. Chamamos esse tipo de uso — em que ndo é possivel afirmar
se estdo criticando o posicionamento da revista — de periférico a campanha. O critério
para nossa distincdo entre a periferia e a centralidade na campanha € a instanciacao da
relacdo l6gico-semantica por complementariedade divergente, tal qual debatemos.

Observemos como se constroem essas relagdes a partir dos trés exemplos adiante:
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Figura 28: Amostra de periferia 1

ol Curtir Pagina  ***
20 de abril de 2016 - Q

#belarecatadaedolar & &

Fonte: https://bit.ly/2v4aqEi. Acesso em: 10/06/2018.

Quando observamos o exemplo acima, o tensionamento entre a linguagem verbal
e a visual é mais discreto. Néo fica evidente haver um efeito explicito de proporcionar
uma contraposicao ao que foi apresentado pela Revista Veja. Com excecao do batom
vermelho, talvez remetendo a “pouca discricdo”, os outros elementos que compdem a
imagem ndo parecem ser suficientes para afirmarmos que se trata de uma expansao por
complementariedade divergente, predominando, assim, uma concordancia por
exposicao.

Figura 29: Amostra de periferia 2

ol Curtir Pagina | ***
1 de abril de 2016 - &
atadaedolar editando video sobre o assunto da vez... Ja ja no

canall &

Fonte: https://bit.ly/2mRTJIH. Acesso em: 10/06/2018.
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Diferentemente do exemplo anterior, neste parece ser suficientemente possivel
afirmarmos que ndo ha uma exposi¢do por complementariedade divergente na relacéo
que a hashtag possui com a imagem, haja vista que nenhum elemento imagético causa
desacordo com a linguagem verbal. Também ndo fica claro se esta publicacéo é, de fato,
um Meme ou se é apenas uma forma de anunciar que haverd um video a respeito do
assunto, ou, ainda, se € um meio termo entre os dois. Considerando-a como um Meme e
em movimento de expansdo por concordancia exemplificativa, j& que ha uma
equivaléncia ideacional entre o verbal e o visual e a autora do post parece dar indicios de
ser ela a possivel “#belarecatadaedolar”, este ¢ um exemplar marcadamente periférico a

campanha.

Figura 30: Amostra de periferia 3

.'Bela recatada e do lar"

#belarecatadaedolar

Fonte: https://bit.ly/2NUPInx. Acesso: 10/06/2018

Por fim, temos, na Figura 30, uma condicdo que parece transitar entre o central e
o periférico na campanha. Embora haja elementos que se contraponham as representacoes
feitas pela Revista VVeja, como o vestido acima dos joelhos e a negritude em contraposicéo
ao eurocentrismo, parece-nos dificil afirmar, de maneira contundente, que se trata de uma
expansao por complementariedade divergente, ja que o foco da imagem nao aborda os
elementos citados. Por outro lado, também nos parece insuficiente afirmar que se trata de

uma relagéo légico-semantica de expansao por concordancia exemplificada, pois ndo
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ha plenitude na equivaléncia ideacional do enunciado verbal e da imagem. Parece-nos
mais adequado afirmarmos que este € um exemplo que se encontra na fronteira entre essas
duas relacdes de verbal e visual e, assim, com estatuto incerto quanto estar no centro ou

na periferia da campanha.

3.3.5. A Controversa Apropriacdo Masculina da Campanha

Quando a campanha feita pelos Memes tomou um formato mais definido (horas
apos a publicacdo da reportagem), sua difuséo tornou-se tao relevante que logo figurou
no trending topics mundial do Twitter*® (as hashtags mais utilizadas no mundo todo).
Como ja debatemos, isso fez com que surgissem Memes tanto dentro (seja no centro ou
na periferia) quanto fora da campanha. A partir de entdo, muitos homens passaram a se
utilizar desse Meme. O que se iniciou como uma instancia de resisténcia feminina, passou
a ser compartilhado e experenciado por homens.

Dos diversos tipos de publicagbes que surgiram por meio da participacdo
masculina, observamos ocorréncia de tipos semelhante as postagens de mulheres: uma
parte das publicacbes remetia a contextos fora da campanha, conforme debatemos
anteriormente, enquanto uma consideravel parcela se propunha como parte integrante da
campanha promovida pelas mulheres**,

Observemos um exemplar de cada tipo de publicacéo:

43 Fonte: https://brasil.elpais.com/brasil/2016/04 /20 /politica/1461175399_885009.html.

4 Por fins metodoldgicos, ndo consideraremos possiveis interpretacdes que se refiram ao combate a
discriminacéo de orientagdo sexual e de género, uma vez que nos interessa, na subse¢éo seguinte, observar
a recepcao deste uso do Meme pelos usudrios da rede Twitter.
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Figura 31: Amostra de Homem 1

- #belorecatadoedolar
<

Fonte: https://bit.ly/2ssaPInx. Acesso: 10/06/2018

Neste exemplo, temos a representacdo de um homem cozinhando com a hashtag
adaptada ao género masculino. Essa perspectiva faz com que se direcione a critica a nocéo
de “do Lar” apresentada pela revista. No que diz respeito ao significado logico-semantico
da relacdo entre o verbal e o visual, e sua posterior relacdo com a campanha, temos o
inicio de uma relacdo controversa da apropria¢do masculina do Meme.

Diferentemente das amostras das mulheres, ndo temos aqui uma relagcdo de
expansdo por complementariedade divergente, mas uma relacdo de expansao por
concordancia expositiva, haja vista que ndo ha um tensionamento claro entre o
significado do enunciado verbal e o do visual. Embora haja discursos circulantes a
respeito das relacdes de ocupacdo do espagco publico (destinado aos homens) em
detrimento do privado, a hashtag, tal como esta, aponta para uma equivaléncia ideacional
com a imagem, expressando seu significado atraves da instanciagdo de uma figura do
sexo masculino. Se, por um lado, chamamos de periféricos a campanha 0os Memes de
mulheres que apresentam relagdo de concordancia entre o verbal e o visual, ndo nos
parece possivel fazer tal afirmacdo quando se trata da apropriagdo masculina. Ao nosso

olhar, apesar de a relagdo entre as modalidades ser equivalente, ela contrapde uma nogéo
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discursiva mais ampla do ponto de vista da campanha e do enunciado-fonte. Dito de outra
forma, quando o sujeito que compde a publicacdo e, por consequéncia o0 Meme, ndo faz
parte do endogrupo do qual se destina a publicacdo inicial, uma possivel divergéncia entre
0 visual e o pictorico ndo é, por si so, suficientemente capaz de contrapor a perspectiva
apresentada pela revista.

A equivaléncia semantica que o exemplo nos apresenta também pode ser
compreendido como uma forma de quebra de expectativa, considerando a campanha ja
estabelecida, pois a relacdo de tensdo entre dois discursos distintos ndo se traduz pela
relagdo logico-seméntica verbovisual, que é equivalente, mas sim entre o efeito
constituido a partir da ocupagdo de um espaco destinado as mulheres pela publicacéo da
Revista Veja, 0 que, de alguma forma, “suporta” a causa feminista, equilibrando fun¢des

e divergéncias entre géneros.

Figura 32: Amostra de Homem 2

elo, Recatado € do lar.

#belorecatadoedolar
#belarecatadaedolar
#Mens #Boys #DeCueca #underwearmen

Fonte: https://bit.ly/190Inx. Acesso: 10/06/2018

Enguanto no exemplo anterior tinhamos um homem ocupando as representacdes
destinadas a mulher pela publicacao, neste, temos um efeito similar, porém com ressalvas,

pois temos uma dupla orientagdo no que diz respeito a relacdo I6gico-semantica
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verbovisual. Em primeira leitura, temos uma expansdo por complementariedade
divergente, quando h& a contraposicéo do recato pela apresentacéo das roupas de baixo,
0 que pode ser observado, inclusive, pelas hashtags que acompanham a publicacédo
“#DeCueca”, “#underwearmen”, frisando que o foco da imagem se refere a este aspecto.
Contudo, quando observamos 0 contexto em que se apresenta, temos uma relacéo logico-
semantica de expansao por concordancia expositiva, haja vista que o fundo da imagem
é uma cozinha, remetendo a constituicdo doméstica do autor, assim como a instanciagdo
de um homem de cuecas apontado pelas hashtags.

De modo similar a figura 31, também temos um efeito, ainda que mais discreto,
de tentativa de equilibrar as funcGes entre 0s géneros sociais, uma vez que se estabelece
uma contraposicdo ao local a que o homem ¢é destinado pela publicacdo da revista. No
entanto, ao utilizar o Meme para se contrapor a nocao de recato, embora em desacordo
com o que diz a hashtag da campanha, ele acaba por legitimar, em larga medida, a
representacdo de homem feita pela revista. Como Linhares valoriza a preocupacgéo pela
discricdo da vestimenta da mulher, seu texto corrobora um discurso dominante que
condena aquelas que mostram partes do corpo, porém relativizam o mesmo

comportamento em homens.

Figura 33: Amostra de Homem 3

v
#belarecatadaedolar
#BeloRecatadoeDoLar

Fonte: https://bit.ly/IKMd2x. Acesso: 10/06/2018
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Neste exemplo, temos um homem sem camisa, entornando uma garrafa de bebida
alcodlica e mostrando o dedo médio. A nocao de recato é contraposta pela auséncia da
camiseta, de maneira mais discreta, e pelo gesto, de maneira mais explicita. Ja a
representacdo de “do Lar” é combatida pela bebida alcodlica por ndo se tratar de um
comportamento tipicamente concebido como apropriado ao espago doméstico. A relacdo
I6gico-semantica entre texto e imagem, portanto, é de expansdo por
complementariedade divergente, pois a linguagem verbal e a visual apontam para
caminhos diferentes. No exemplo, indica-se uma critica a perspectiva da revista por meio
da contraposicao entre as modalidades, porém ndo se utilizam elementos voltados as
delimitacGes tipicamente femininas.

Dessa forma, a figura 33 intersecciona os dois tipos de mencao vistos no exemplo
anterior, mas, desta vez, de modo diferente, uma vez que coloca 0 homem em sua
totalidade equivalente a mulher, sem artefatos que indiquem um deslocamento de género
ou um deslocamento do papel social destinado aos homens. Em outras palavras, é como
se ndo houvesse diferencas significativas entre os géneros sociais na campanha, o que
pode vir a ser compreendido, conforme debateremos futuramente, como uma adesao ao
que foi apontado pela publicagéo da Revista Veja, uma vez que o exemplo legitima, ainda
que implicitamente, a representacdo de homem constituida indiretamente — pela

contraposicdo ao papel de mulher idealizado — no texto de Linhares.

Figura 34: Amostra de Homem 4

. Belo, Recatado e do Lar. #belorecatadoedolar #oramachismo
S f
> |
{

Fonte: https://bit.ly/JKSM2x. Acesso: 10/06/2018
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O exemplo acima retrata a contraposi¢do da nogéo de recato pelo uso das meias
de nylon, um acessorio de vesturio tipicamente ligado ao universo feminino, mostradas
explicitamente, sem o uso das calc¢as. O contraponto a representacao de um vestuario mais
discreto € realizado pela apropriacdo de um elemento feminino, em vez de adequar a
critica a relacdo de vestimenta estrutural dos homens. Neste exemplo, temos uma
tentativa, por parte do usuario, de mirar o centro da campanha, haja vista a tenséo entre a
linguagem verbal e a visual, geradora de uma expansdo por complementariedade
divergente. Essa tentativa também se explicita pelo uso da hashtag “#foramachismo”,
que aponta para um posicionamento ideoldgico que complementa o significado de tal
contraposicéo.

O uso da vestimenta feminina é o que o diferencia do exemplo anterior, uma vez
que a nocdo de recato, aqui, € contraposta pelo deslocamento de um item do universo
feminino, o que implica, portanto, uma diferenca (e ndo equivaléncia) entre homens e
mulheres, pois ao recorrer ao vestuario feminino (que atacaria a nogdo de recato caso
apresentado por uma mulher) tentando, de certo modo, aproximar-se deste grupo para

construir a contraposicéo as representacdes de Linhares.

Figura 35: Amostra de Homem 5

. #belorecatadoedolar

$=)
0
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S
519,
S
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Fonte: https://bit.ly/VV76hj. Acesso: 10/06/2018
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Por fim, assim como nas publicacBes feitas por mulheres, também houve
publicacBes por homens que ndo deixam claro se estdo (ou ndo) contrapondo a ideologia
da representacdo feita pela revista. Na figura 35 temos um homem que apresenta completa
equivaléncia ideacional entre o verbal e o visual. Isso pode remeter tanto a um movimento
para a periferia da campanha, tal qual as mulheres, como também a uma forma de
contraposicdo a Revista Veja, pois a roupa discreta, colarinho alto, etc. pode refletir uma
filiacdo ao discurso que relativiza a discri¢do (ou a auséncia dela) no vestuario masculino.
Chamamos esses tipos, no entanto, de periféricos na campanha, pois este ponto de vista
nos parece insuficiente, uma vez que discursos feministas apontam mais no sentido da
igualdade constituida a partir da elevacdo de direitos das mulheres do que de
“rebaixamento” dos direitos dos homens.

Como esses exemplos retratam padrdes de nosso corpus, podemos afirmar que as
publicacbes masculinas remetidas exclusivamente ao recato se utilizam de artefatos
ligados a rede de praticas prototipicamente ligadas as mulheres (quase sempre ao
vestuario) para contrapor as representacOes feitas pela revista por meio da tensdo gerada
entre as modalidades, enquanto as publica¢des remetidas exclusivamente a domesticidade
possuem equivaléncia ideacional entre o verbal e o pictérico, e a contraposicdo as
representacdes da revista se ddo por meio do deslocamento ideolégico entre o papel social
destinado aos homens na publicacdo da Veja. Todavia, quando ha a interseccdo entre as
duas representacfes, podemos encontrar tanto exemplos em que ha uma completa
transposicdo do papel do homem para o contexto da mulher quanto casos em que se
valorizam comportamentos considerados normais para homens.

Vale ressaltar que nao coletamos nenhum exemplar de publicacdo masculina que
utilizasse a beleza de maneira nitida para fazer mencdo as representacdes feitas pela
revista. 1sso corrobora com nossa formulacdo a respeito de a beleza ser um traco pouco
explorado tanto pela forma de dominacgéo que exerce em nossa sociedade (cf. Wolf, 1992)
guanto por este aspecto ter sido deixado de lado ao longo das amostras que coletamos,
mesmo por mulheres. N&do podemos, é claro, fazer um paralelo entre a relagdo masculina
com a nogédo de beleza e o mito da beleza construido nas mulheres. Enquanto este tem

por objetivo manter a ordem estrutural de dominacdo, aquele, ainda que seja uma
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preocupacdo por parte dos homens, ndo é necessario para a manutencdo da estrutura
vigente.

Quanto ao recato, s6 encontramos mencdes a representacdo de sexualidade
contida / vestuario ¢ quanto ao “do Lar”, apenas representacdes de ocupacdo do espaco
privado / publico. Ndo observamos mencgfes a outras questfes apresentadas, como a
financeira, profissional, maternidade/paternidade, etc. Arriscamo-nos a ponderar que isso
se deva a menor quantidade de discursos que circulam com esse Viés, isto é, aspectos do
discurso feminista possuem menor aceitagéo social. Wolf (1992) nos lembra da revolucgéo
sexual e dos avangos da participacdo das mulheres como questfes estabelecidas ao longo
do tempo e, portanto, acrescentamos, estdo em um patamar mais estabelecido na questéo
de igualdade de género, ainda que ndo plenamente em equidade com os homens.

A participacdo dos homens nesta campanha passou a ganhar notoriedade,
principalmente pelas criticas que receberam imediatamente ap6s suas publicacoes.
Independentemente da tentativa de fazer parte da campanha, sua participacdo gerou
controvérsias tanto no sentido de serem concebidas, especialmente por mulheres, como
tentativa de se apropriar do foco da campanha e de buscar protagoniza-la quanto no
sentido de ndo haver ancoragens sociodiscursivas para tal “intromissdo”, na medida em
que a masculinidade ndo seria submetida ao mesmo conjunto de coergdes sociais, com
impactos materiais e simbdlicos negativos na vida social dos homens, conforme ocorre
com a feminilidade. Sao essas respostas a apropriacdo masculina da campanha que serdo
alvo de analise na secédo posterior.

Por fim, conforme debatemos anteriormente, o texto publicado pela Revista Veja,
ao constituir as representacGes de mulher, implica a producéo, ainda que discretamente,
de representacGes de homem, devendo essas representacdes serem contrapostas para que
0s Memes se encaixem na campanha de modo que a hashtag seja apenas um modo de
remeter & questdo em pauta, como um recurso de intertextualidade. Isso significa, quando
observamos os Memes produzidos por homens e mulheres, que as relagcdes logico-
semanticas que exprimem divergéncia nas postagens das mulheres (ou seja, 0 trago
constitutivo que debatemos na secdo anterior), exercem efeito similar as relaces de
equivaléncia logico-semanticas nos Memes em que homens protagonizam, exceto quando
estes procuram algum tipo de equivaléncia entre o que € ser homem e o que é ser mulher,

isto é, quando ndo apresentam diferencas significativas nas implicacfes do que € ser um
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homem contrapondo um discurso machista, se utilizando de uma prética ligada ao

universo tipicamente feminino.

3.4. O Posicionamento Avaliativo sobre o Meme no Twitter

Conforme discutimos na segédo anterior, 0 conjunto da participagcdo dos homens
gerou uma polémica nas redes sociais, de modo a colocar a validade de sua participacdo
na campanha em xeque. Esta subsecao tera o objetivo de analisar 0s processos por meio
dos quais a avaliagéo da participagédo dos homens foi realizada.

Inicialmente, devemos assinalar que ndo foi possivel determinar com preciséo
guando a movimentacdo da participacdo dos homens e sua posterior recepcdo foram
iniciadas. Em nossa coleta, tanto no que se refere a constituicdo dos Memes quanto aos
comentarios oriundos do Twitter, o corpus ndo apresenta qualquer diferenciacdo temporal
entre tais eventos discursivos. Conforme observado por Cardoso e Lamy (2011, p. 82), as
redes sociais permitem “a circulagdo quase simultanea de qualquer facto que mereca a
atencao do seu emissor”. Nesse sentido, as redes sociais, tal qual o Twitter, permitem uma
dindmica interacional praticamente concomitante entre os n6s desta cadeia. Também é
importante ressaltarmos que 0 acesso a tais redes sociais por diversas plataformas, isto é,
computadores, smartphones, reldgios digitais, etc., também torna mais fécil aos usuérios
construirem seus pontos de vista e compartilharem textos. Essas informacfes sdo
relevantes para n6s porque é nessa nova dinamica de producéo, distribuicdo, consumo e
interpretacdo que os Memes e 0s tweets analisados — sobretudo esses ultimos — inserem-
se. Logo, com o advento das redes sociais, 0s atores sociais puderam, mais facilmente,
apresentar suas reflexdes, crencas e avaliacdes sobre os diversos acontecimentos do
mundo.

Como o objetivo desta etapa da analise consiste na observacdo dos processos de
avaliacdo da participacdo de homens no Meme “Bela, Recatada e do Lar”, nosso corpus
é constituido por tweets de carater avaliativo (cf. WHITE, 2004; MARTIN e WHITE,
2005). Das categorias de analise que debatemos no capitulo 1 deste trabalho, a nds
interessardo 0s dominios da ATITUDE e do ENGAJAMENTO, por meio dos quais
destacaremos os padrdes instanciados, de modo a fazer uma discussdo apropriada sobre
a atitude responsiva (cf. BAKHTIN, 2010) diante desses Memes.
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Embora a participagdo dos homens tenha sido, majoritariamente, avaliada por
mulheres que integraram a campanha, nossa coleta demonstrou uma significativa
proporcdo de homens que também se manifestaram sobre a campanha. Nesse sentido,
nosso objetivo principal € depreender padrbes discursivos avaliativos referentes a
participacdo masculina na campanha por meio de Memes — consideragGes relativas a
possiveis diferencas avaliativas derivadas do estatuto genérico do produtor (homem ou
mulher) serdo discutidas apenas em segundo plano*, haja vista que, em nosso norte,
temos a perspectiva de observar padrdes discursivos dentre as avaliagdes que surgiram,

Nossa coletanea de tweets conta com 116 exemplares analisados*, dos quais 37
foram produzidos por homens e 79 por mulheres. Em termos do subsistema de ATITUDE,
sdo instanciados, majoritariamente, julgamentos, na medida em que o foco de avaliacdo
consiste no comportamento masculino; secundariamente, afetos, uma vez que se mostram
relevantes as emogOes e os sentimentos despertados em homens e mulheres por tal
comportamento; e, mais raramente, apreciacdo. Ja as relacbes de ENGAJAMENTO se dao

por monoglossia e heteroglossia, sobretudo por negacédo. Vejamos alguns exemplos:

Figura 35: Amostra Tweet 1

homens postando foto com "bela recatada e do lar”
como se eles fossem julgados todo dia por ndo seguir padrdo, ser largado e
pegar varias

Fonte: https://bit.ly/\VV76hj. Acesso: 09/01/2018

Na postagem acima, feita por uma mulher, no que diz respeito a ATITUDE, temos
um julgamento implicito de sancéo social de propriedade negativa, haja vista que ha
uma repreensao ao fato de os homens tentarem fazer parte do Meme, um egoismo pelo
desrespeito aos interesses de outrem. A heteroglossia por negagdo (“por ndo seguir
padrao”) aponta para um discurso que faz equivaléncia entre “seguir padrao” e beleza.

Também ¢é interessante observar que esta avaliagio faz mencdo direta as trés

45 Estamos considerando, aqui, o efeito de ser homem ou mulher que os usuérios constituem. Levamos em
conta, em ordem de prioridade: 1. Nome, 2. Usuario, 3. Foto do perfil.
4 Ver quadro completo em Anexo 01 (p. 147).
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representacdes constituidas pela revista e ressignificadas no Meme. A autora da postagem
tenta refutar a participagéo de homens na campanha de modo a desqualificar as condigoes
deste grupo em atender as representacfes construidas pela revista, tentando fazer um
termo de comparagdo com um possivel discurso antagonico ao apontado pela publicacao.
Dito de outra maneira, ela explicita que, para ser pertinente a participacdo de homens na
campanha, teria de haver um discurso opressor para 0s homens, semelhante ao que ocorre
para as mulheres.

Esse tipo de postagem caracteriza uma tendéncia relativamente comum nas
avaliacbes quanto a participacdo de homens na campanha: apontar para a construcao
social esperada dos homens para deslegitimar sua participacdo, uma vez que ndo ha um
discurso hegemonico que torne negativos, tal qual vemos em relacdo as mulheres, 0s

desvios masculinos aos comportamentos apontados como ideais pela revista.

Figura 36: Amostra Tweet 2

Homens fazendo o meme da "Bela, Recatada e do Lar". Homens, entendam,
a causa feminista ndo & nosso local de fala. ABS

Fonte: https://bit.ly/lsaq0J. Acesso: 09/01/2018

Nesta postagem, o autor € um homem gue direciona sua critica a dois grupos. Em
primeiro lugar, aos homens que participaram da campanha, quando ele inicia a postagem
topicalizando o referente alvo de avaliagio; €M seguida, ao grupo masculino como um todo, quando
constroi o termo “homens” como vocativo. Esse efeito de referir-se a um grupo maior
também aponta, em um primeiro momento, a um deslocamento do pertencimento ao
grupo — como se a voz autoral quisesse se distanciar de tal grupo, tendo em vista
considerar sua atuacdo indevida —, mas, na sequéncia, hé a integrago ao grupo por meio
do pronome “nosso”, desfazendo possiveis efeitos de afastamento e construindo a
imagem de ser um membro “consciente” do grupo. De maneira semelhante ao exemplo
anterior, temos aqui uma critica a participacdo dos homens por ndo haver discursos

hegemdnicos em circulacdo que justifiguem o posicionamento dos homens com relagdo
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a campanha que contrapde uma determinada representacéo social, por isso a mengéo ao
“local de fala™'.

Tal apontamento com relacao ao papel social dos homens em relagdo as mulheres
implicita um julgamento de propriedade negativa como o anterior, uma vez que a
tentativa de se enquadrar na campanha constitui, de algum modo, uma usurpacgdo do
“local de fala” da mulher pelo homem, logo, algo que ndo deveria ser feito, algo
eticamente reprovavel. 1sso pode ser observado também pela heteroglossia por negacao:
ao informar que a “causa feminista” ndo pertence aos homens, o autor da postagem
reconhece que existem outras vozes, outros discursos que, de certa maneira, permitem

(ou deixam em duvida) a “causa feminista” ser um objeto que também deve considerar

ou englobar os homens.

Figura 37: Amostra Tweet 3

| Esses omi sdo tdo escroto q ja tdo usando a hashtag #belarecatadaedolar pra
tentar seu protagonismo num movimento que ndo € deles.

Fonte: https://bit.ly/V76hja. Acesso: 09/01/2018

No exemplo acima, por sua vez, a avaliacdo se da de maneira explicita: ao

classificar os “omi”*®

como “escroto”, a autora da postagem inscreve um julgamento de
propriedade negativa, na medida em que “escroto”, no tweet, tem o sentido de mau
carater, imoral. Se no exemplo anterior ha uma tentativa de fazer um apelo de
conscientizacdo aos homens que talvez ndo tivessem se atentado ao fato de “ndo
pertencerem a campanha”, aqui o efeito é o oposto, como se esse conjunto de homens

fosse ciente do roubo de protagonismo®® que estdo causando, por isso, sio considerados

47 “Local de fala” ou “lugar de fala” é um termo utilizado para designar o reconhecimento publico aos
sujeitos de determinado grupo que sofreram (ou sofrem) uma situagéo de opressao especifica (cf. SANTOS,
2017, p. 4). Isso significa que se trata de uma “perspectiva parcial” e uma “ideia de um ponto de vista
proéprio da experiéncia da conjungao das relagdes de poder de sexo, de raga, de classe” (HIRATA, 2014, p.
1 apud SANTOS, 2017, p. 7). Trazemos a delimitacéo deste termo em nota, pois ndo iremos nos ater a essa
noc¢do no desenvolvimento de nossa analise.

4 A implicacio do uso de “omi” podera ser melhor compreendida na andlise da figura X, p. Y.

4% O termo protagonismo € recorrente em diversas correntes do feminismo, sob diferentes pontos de vista,
e é, em certo grau, similar ao conceito de “lugar de fala”, exposto em nota anterior. Em nosso ponto de
vista — exceto nos casos em que utilizamos uma perspectiva apresentada em nosso corpus —, refere-se ao
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escrotos. Isso também justifica a heteroglossia por negac¢éo, quando a usuaria reconhece
que circulam discursos que ndo abrem margem para que haja uma interpretacdo que o

“movimento também ¢é deles”.

Figura 38: Amostra Tweet 4

1 de abr

Homens se vestindo de dona de casa usando "bela, recatada e do lar”

Fonte: https://bit.ly/VjbNK. Acesso: 09/01/2018

Uma prética avaliativa relativamente comum no Twiter € o uso de um Meme para
construir um ponto de vista. Neste caso, temos uma imagem oriunda do seriado The Big
Bang Theory, em que a personagem principal, Sheldon Cooper, utiliza um aerossol para
tentar dissipar um mau cheiro enquanto tenta evitar senti-lo, o que pode ser observado
pela camiseta tapando o nariz. No bojo da perspectiva l6gico-semantica (UNSWORTH,
2006) que discutimos anteriormente, a relacdo entre o verbal e o visual constitui-se em
uma expansao por complementariedade aumentada, uma vez que o verbal e o visual

compdem conjuntamente um enunciado metaférico. Assim, a usuaria projeta-se em

posicionamento de poder assumido por mulheres em determinados contextos, tais como o espago publico,
o digital, a campanha, etc. Também vale acrescentar o termo se refere a posicdo de poder que deve ser
assumida pelo ator social que sofre opressdo no que tange as préaticas de resisténcia, seja na deliberacéo de
pautas, seja na construgdo de textos em uma campanha, como €é o caso do corpus em analise.
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Sheldon, e 0s homens que postaram Memes na condicdo de “do Lar” sdo
conceptualizados como mal cheirosos e desagradaveis, precisando, consequentemente,
ser eliminados da “rede” assim como o mau cheiro do ar.

Esta constituicdo ldgico-semantica da postagem indica uma avaliacdo de atitude
por julgamento negativo implicito, uma vez que aponta para a participacdo de homens
como algo repugnante, imoral, etc. Apesar de se utilizar de outra semiose, oriunda de
outro género discursivo, a avaliacdo € monogldssica, pois se trata de uma assercdo
categorica, nao dando margem explicita a dialogia.

Dentre os exemplos que observamos até aqui, este chama a atencdo pela extensao
que, diferentemente dos demais, restringe-se a um grupo especifico de homens. A usuéria
direciona a critica ndo aos homens que participam da campanha, mas, de modo mais
direto, aos que participam da campanha pela representacao que combate a nogado de “do
lar”, em um contexto em que se utilizam do vestuario feminino de “dona de casa”. E
evidente que ndo podemos fazer uma afirmacao contundente de que esta postagem abriria
margem para uma possivel aceitacdo da participacdo de homens por outros vieses, mas

chamamos a atencdo pelo uso direcionado a uma destas categorias apenas.

Figura 39: Amostra Tweet 5

homens PAREM de dar pitaco no movimento bela recatada e do lar. deixe as
mulheres fazerem algo por elas mesmas sem vcs no meio, obrigado

Fonte: https://bit.ly/asd9hj. Acesso: 09/01/2018

Figura 40: Amostra Tweet 6

stop homens postando foto de vestido com a legenda "bela, recatada e do
lar"

Fonte: https://bit.ly/87j2J. Acesso: 09/01/2018
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Os dois exemplos acima consistem em ordens diretas ao grupo de homens,
direcionadas a um leitor masculino projetado e com o qual se simula um diélogo.
Apresentamos as duas avaliagdes conjuntamente por representarem variagdes do mesmo
tipo, ja que dizem respeito ao modo pelo qual as avaliagbes sdo feitas diretamente ao
grupo especifico, com instanciacdo de verbos no imperativo. O primeiro, realizado por
um homem, complementa a ordem, grafada em caixa alta, explicitando que ha certo
blogqueio na participacdo das mulheres na campanha quando homens se apropriam dela.
O segundo, publicado por uma mulher, apenas registra a ordem, sem complemento. E
interessante observar que o segundo exemplo institui uma subcategoria como alvo da
avaliacdo — 0s homens que se vestem de mulher —, enquanto o primeiro tem como alvo
uma categoria de homens mais geral.

Notamos ainda, com destaque, o uso de “stop” na segunda postagem. Apesar de
haver certa equivaléncia semantica com o verbo “parar” — sendo, inclusive, uma traducao
literal apropriada —, abre-se para a possibilidade de duas chaves de leitura: uma, como
enunciado anteriormente, diz respeito ao dialogo direto com o grupo especifico, analogo
ao verbo “parar”; outra, de que “stop” também pode ser compreendido através da elipse
do sujeito oracional, uma vez que a escolha de uma palavra em lingua estrangeira
esmorece 0s contornos a quem se destina. Isso significa que, por outra chave de
interpretacdo, “stop”, além de uma possibilidade de didlogo direto com o grupo de
homens, também possibilita um “querer” de “parar” os homens e um “pedido” a um
publico mais geral. Em ambos os casos, no entanto, tanto “parem” quanto “stop” fazem
mencdo a um determinado movimento que esta acontecendo — homens vestindo-se de
mulher —, propondo, entéo, a interrupcédo de algo continuo, algo que deve ser bloqueado
discursivamente.

Nessa perspectiva, vemos, de maneira implicita, um julgamento de uma san¢ao
social de propriedade negativa, pois se constr6i que um determinado comportamento
precisa ser interrompido por ndo ser eticamente correto. Da mesma forma, como um
movimento que deve ser parado, significa que se trata de um comportamento que vem
sendo insistentemente realizado com atores sociais determinados a agir de tal forma.
Desta maneira, em ambos os casos temos uma avaliacdo estima social de tenacidade
negativa. As duas instancias de ATITUDE, em ambos 0s posts, sdo realizadas de maneira

implicita, ja que os julgamentos, como tais, ndo se encontram inscritos nos enunciados.
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Figura 41: Amostra Tweet 7

0s mesmos homens q pée foto com legenda bela recatada e do lar sdo
aqueles q falam q sd@o feministas

tem g ter paciéncia

uma pena g nao tenho

Fonte: https://bit.ly/VdXhj. Acesso: 09/01/2018

Neste exemplo, temos a postagem de uma mulher que direciona a avaliagdo a um
conjunto mais especifico de homens: ndo se trata do grupo geral de homens, mas daqueles
que se utilizam do Meme e, por consequéncia, os mesmos que “falam q sao feministas”.
A usuaria utiliza um termo de comparacao para, em seguida, apresentar uma avaliacao de
propriedade negativa ao descrever sua falta de paciéncia com esses dois grupos que, na
verdade, sdo mesclados em um sé. N&o ter paciéncia com esse grupo especifico implica
a falta de compreensdo em relacdo a comportamentos masculinos que nao deveriam ainda
estar ocorrendo, 0 que instaura, novamente, uma leitura de tenacidade negativa da parte
dos homens.

A constituicdo desses julgamentos € ativada, contudo, pela demonstracdo de
afeto por insatisfacéo relativo ao comportamento apontado na postagem. Quando hd um
deslocamento da critica com relacdo a préatica do outro para a declaracédo daquilo que diz
respeito a si proprio, isto €, demonstrando o quédo envolvida esta e as emocdes que possuli,
a autora da postagem constréi os julgamentos de propriedade e tenacidade negativas
por meio do afeto de insatisfacéo.

Ambas as avaliacdes de atitude sdo implicitas, uma vez que ndo had mencéo direta
a insatisfacdo e a impropriedade especifica da participacdo de homens na campanha.
Além disso, ocorre heteroglossia na medida em que, ao utilizar a expressdo “tem que ter
paciéncia”, a voz autoral gera a expectativa de que ela poderia ser uma das instancias de
pessoa que teria paciéncia para, posteriormente, com a instanciacdo da construcao “uma
pena que ndo tenho”, excluir-se desse grupo. Temos, assim, tanto negacdo quanto

contraexpectativa.
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Figura 42: Amostra Tweet 8

21 de abr

homens postando foto com a legenda bela recatada e do lar

Fonte: https://bit.ly/91800B. Acesso: 09/01/2018

Como afirmamos na figura 38, o uso de outros Memes como prética avaliativa é
um processo relativamente comum nas redes sociais que viabilizam a multimodalidade
como possibilidade de composi¢do enunciativa. Neste exemplo, tal qual o outro que se
utilizava de Memes, a voz autoral parte da relacéo entre o verbal e o pictérico para tecer
criticas a participacdo de homens na campanha.

Dessa vez, contudo, a critica ndo é direcionada a uma determinada representacao
combatida pela campanha, mas ao conjunto de homens que participam de modo geral. A
relacdo logico-semantica entre as modalidades é a de expansdo por
complementariedade aumentada, pois a imagem acrescenta sentido ao verbal. Nesse
caso, as duas modalidades se complementam, construindo um sentido de desprezo e de
insatisfacdo, pois ha a mencdo a pratica dos homens participando da campanha em
conjuncgdo com uma montagem da foto de Nicole Bahls, cuja expresséo é de depreciacao.

Assim, a constituicdo da ATITUDE é realizada por meio da inscricéo visual de insatisfacéo,
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na qual o Experienciador € a voz autoral e o Fendmeno ou Gatilho do afeto s&o os homens
explicitados no enunciado verbal.

Observamos que o uso de Memes torna a avaliacdo sobre determinado
acontecimento do mundo ainda mais implicita, pois € necessario mobilizar
conhecimentos enciclopédicos e intertextuais variados para a compreensdo da critica. Em
termos do comprometimento com a avaliagéo, a construgdo parece simular a inexisténcia

de outras vozes e discursos circulantes, portanto, trata-se de uma avaliacdo monogldéssica.

Figura 43: Amostra Tweet 9

Amigos homens, bora combinar uma coisa? Se as minas acharam que tem
alguma coisa grave no ~bela recatada e do lar~ entdo existe algo grave

Fonte: https://bit.ly/JHA8u2. Acesso: 09/01/2018

Na postagem acima, realizada por um homem, depreendemos uma caracteristica
diferente das demais: em primeiro momento, parece ndo haver necessariamente uma
avaliacdo relativa a participacdo de homens na campanha, mas sim a possiveis discursos
que relativizem o texto da Revista Veja como um modo de degradacdo da imagem da
mulher. Somente com esta chave de interpretacédo, este tweet ndo caberia nesta sec¢éo de
analise, pois consistiria em outro elo da cadeia de géneros que apresentamos. NGs 0
mantivemos, no entanto, pois ha outro modo de Ié-lo: € possivel compreendermos que o
alvo da avaliacdo sdo os homens que participaram perifericamente (ou até fora) da
campanha. Dizendo em outras palavras, observamos, na se¢do anterior, que homens
também se utilizaram da hashtag e do Meme de modo a ndo necessariamente se contrapor
as relacdes de representacdo social colocadas pela revista (inclusive, nesta mesma secao,
pudemos observar certas avaliacdes nesse sentido). Assim, se houve a compreensao, por
parte do autor da postagem, de que a participacdo dos homens se deu pela falta de
compreensdo da gravidade geradora da campanha, é possivel descrevermos este exemplo
como uma avaliacdo a participacdo dos homens.

Nessa perspectiva, a avaliacdo se da pela apreciacdo de valor social negativa,
uma vez que ele importa a avaliacdo feita pelas mulheres para corroborar com a

perspectiva de que a participacdo dos homens deve ser mitigada, o que fica sinalizado na
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construgdo condicional ‘se p, entdo q’, na qual g consiste na apreciacdo mencionada,
instanciada pelas nogdes de gravidade e de erro. Tal uso da avaliagdo de outrem constituli,
primeiramente, um engajamento de ordem heteroglossica, construido por meio de
atribuicdo do que as “minas acharam” (Se p) e, num segundo momento, um engajamento
monogldssico que ndo abre espacgo para alternativas representacionais (entdo q).

Esse exemplo, ao trazer, por atribui¢do, o discurso “das minas”, acaba tendo uma
posicao instavel na cadeia: por um lado, ha caracteristicas que permitem concebé-lo como
um no que avalia a participacdo masculina; por outro, ha propriedades que possibilitam
enxergé-lo como uma avaliacdo sobre a avaliacdo ja realizada por mulheres acerca da
participacdo masculina no Meme. Em outros termos, a0 mesmo tempo em que esse tweet
responde por concordancia ao discurso predominante nesse no da cadeia — que condena
a participacdo masculina por meio de julgamentos de propriedade negativa e afetos de
insatisfacdo —, ele também pode instituir-se como um discurso que reconhece as
mulheres como autoridade diante do tépico e como a fonte dos posicionamentos que
deveriam, sim, ter maior validade sociodiscursiva. Nesse sentido, sua avaliacdo sobre a
avaliacdo acaba corroborando o discurso de condenacdo sobre a participacdo masculina.
E interessante ressaltar, também, que, a0 mesmo tempo em que projeta o discurso das
mulheres como uma autoridade com relacdo a esse tipo de assunto, a voz autoral
masculina da postagem nao é apagada, pois utiliza o seu préprio papel de homem de modo
a legitiméa-lo como palavra final do que deve ser aceito por outros homens, ainda que seja
um posicionamento associado ao feminino, o que seria, portanto, incongruente, de certa

forma, com o conteudo proposicional que enuncia.

Figura 44: Amostra Tweet 10

Tava achando demais esse trem do Bela, Recatada e do Lar até qgue
HOMENS HETERD

Fonte: https://bit.ly/ckz189. Acesso: 09/01/2018
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Figura 45: Amostra Tweet 11

N&o esta bonito homens gays querendo protagonizar a campanha "Bela,
recatada e do lar"

Fonte: https://bit.ly/KSJcm3. Acesso: 09/01/2018

Figura 46: Amostra Tweet 12

| Caros amigos homens cis:

"bela, recatada e do lar' ndo &€ um meme de vocés. Por favor, ndo se
apropriem. Em vez disso empoderem suas amigas!

Fonte: https://bit.ly/VV1ys34. Acesso: 09/01/2018

As trés postagens acima apresentam uma caracteristica comum que ocorre com
bastante frequéncia em nossa amostra: a divisdo da categoria “homens” em subgrupos de
acordo com a orientagdo sexual € o género. O primeiro tem por alvo o subgrupo “héteros”;
o segundo, “gays”; e o terceiro, “cis”*°. Os trés autores desses posts sio homens; a escolha
desses tweets especificamente para a analise qualitativa estd relacionada com a sua
representatividade na amostra, uma vez que tal subcategorizacdo de grupos como alvo é
mais frequente — ainda que ndo exclusivamente — em postagens produzidas por homens.

A postagem que se refere aos homens heterossexuais avalia sua participagéo por
meio de um julgamento implicito de propriedade negativa, sinalizado pelo uso da
construcdo até que HOMENS HETERO, que aponta para o término de um processo de
avaliacdo positiva da campanha — “demais”, uma apreciacdo positiva de reagdo —
marcado pelo ingresso desse subgrupo de homens no Meme.

O segundo tweet, cujo alvo sdo homens gays, apresenta, de modo semelhante ao

anterior, um julgamento de propriedade negativa, uma vez que a avaliagdo

% Termo utilizado por correntes do feminismo, retratando “as pessoas que se identificam com o género que
Ihes foi atribuido quando ao nascimento” (JESUS, 2012, p. 19).
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heterogldssica “ndo esta bonito” indica metaforicamente que a participacdo deste grupo
no Meme ndo é apropriada, diferentemente do que algum discurso outro poderia prever.

Por fim, o terceiro tweet é direcionado ao homem cis e, novamente, julga a
impropriedade da participacdo deste subgrupo de homens, sugerindo-lhes uma
alternativa de conduta coerente diante do que se concebe como socialmente valida nesse
contexto: o empoderamento das mulheres.

Dentre as postagens que dividem o subgrupo “homens” pela orientacao sexual e
pelo género, o tipo que elenca os “homens gays” como alvo ¢ o de maior predominancia,

como podemos observar no exemplo a seguir:

Figura 47: Amostra Tweet 13

sério que os viado vao usar o meme da bela, recatada e do lar, pra ficar se
exibindo. homens fazendo homices (até os que ndo eram pra fazer?

Fonte: https://bit.ly/BUHsj1. Acesso: 09/01/2018

Esta postagem, realizada por um homem, qualifica a participacdo dos homens
gays na campanha como uma forma de se exibir e, em seguida, condena-os pelas
“homices” feitas. No que diz respeito a avaliacdo da participacdo deste grupo especifico
de homens, temos, por um lado, a questdo ética colocada em xeque por meio de um
julgamento de propriedade negativa, ativado especialmente pelo termo “homices”, que
deve ser entendido como um “comportamento tipico de homens realizado [...] em um
contexto em que tal atitude nao seria valida nem desejavel” (KOBAYASHI, 2017, p.
343). Por outro lado, a postagem apresenta uma quebra de expectativa quando aponta que
ndo era esperado que determinado subgrupo da categoria “homens” assumisse esse tipo
de conduta. Logo, 0 engajamento por contraexpectativa atua no sentido de intensificar
0 julgamento negativo construido.

Além de ser uma preocupacdo recorrente entre os homens que realizaram as
postagens avaliativas acerca da participagdo masculina na campanha, a distincdo de
orientacdo sexual e de género também parece conceder, de alguma forma, um espaco para
a participacdo de outro subgrupo analogo ao apontado, seja no sentido de aceitacao plena

—como no exemplo que tem por alvo os homens héteros, que, de certa maneira, aceita a
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participacdo de homens “ndo-héteros”, e no exemplo que aponta para o “homem cis”, que
concede a participagdo de “homens trans” —, seja na esteira de relativizar a participacdo
de outros grupos, uma vez que nao se espera a mesma conduta de quem deveria ser mais
sensivel as questdes que envolvem a campanha, como nos exemplos dos homens gays,
afinal, trata-se de um grupo que historicamente também sofre opressdo e se mobiliza

contra discursos hegemonicos de masculinidade.

Figura 48: Amostra Tweet 14

am!a !em {q nao 1z nen!uma foto minha com a legenda "bela, recatada e do

lar' como muitos homens fizeram

Fonte: https://bit.ly/120kLKk. Acesso: 09/01/2018

Ainda no bojo de avaliagdes tipicamente feitas por homens, temos o exemplo
acima que, além de realizar um julgamento de propriedade negativa em relacdo a
conduta dos homens, coloca-se fora do grupo em questdo. Nesta postagem, o autor do
Post afirma implicitamente que agiu de maneira ética, 0 que pode ser observado pela
instanciagdo da constru¢do “ainda bem”, demonstrando alivio e respeito por seu
comportamento, instanciando, assim, um afeto de satisfacdo ou felicidade. Por
conseguinte, é possivel afirmarmos que a voz autoral implicita um julgamento de
propriedade positiva sobre seu proprio comportamento, de modo a construir, em
contraposicdo, um julgamento de propriedade negativa acerca do grupo de homens que
participaram da campanha.

Além disso, é importante destacarmos que o enunciado carrega heteroglossia, por
levar em conta enunciados que possivelmente estariam circulando no &mbito da cadeia
de géneros, de forma a bloguear a convergéncia com um discurso outro que legitimaria a
participacdo masculina no Meme. Também é possivel depreendermos que a demarcagao
de ndo pertencimento a um grupo do qual faz parte, “homens”, baseia-se numa tentativa
de protecéo e elevacgéo da face positiva (cf. GOFFMAN, 1967; BROWN e LEVINSON,
1987), haja vista que a publicagdo ndo parece ser uma resposta a uma acusacao direta de

algo que ele tenha feito para que se justificasse dessa forma.



121

Nessa perspectiva, também podemos compreender este tipo de postagem como
parte de um quarto n6 em nossa cadeia, pois parece remeter as avaliacdes negativas feitas
por mulheres. No entanto, como, a partir disso, ele constréi uma publicacdo que avalia a
participacdo de homens na campanha, o exemplo também esta na fronteira entre o né que
estamos analisando e outro possivel n6 de avaliacdo sobre avalia¢fes (de modo analogo
ao que ocorre na figura 43). Esse tipo de tweet, que traz elementos de vinculagéo a outro

no, pode ser observado similarmente no exemplo a seguir:

Figura 49: Amostra Tweet 15

ndo consigo entender as minas que estdo criticando outras minas por se
incomodarem com homens gays usando o meme "bela, recatada e do lar"

Fonte: https://bit.ly/INA190. Acesso: 09/01/2018

Este é o exemplo em que o uso de outros nos da cadeia para constituir uma
avaliacdo da participacdo de homens na campanha é mais denso. A autora da postagem
afirma que ndo consegue compreender as mulheres que ndo concordam com a critica ao
uso do Meme por homens. Desta forma, trazendo um dialogo com uma declaracdo
avaliativa da avaliacdo constituida, ela constréi um julgamento negativo de
propriedade da participacdo de homens. Tal movimento de trazer o discurso de outro
através da negacao torna o enunciado heterogléssico e é a partir disso que a avaliacéo se

constitui.

Figura 50: Amostra Tweet 16

Homens que estdo postando foto com legenda "bela recatada e do lar' = =

' e e
- v w

Fonte: https://bit.ly/KJA]j. Acesso: 09/01/2018
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Como ultimo exemplo, temos a postagem acima, publicada por uma mulher que
também inicia sua publicacdo topicalizando o assunto sobre o qual vai tratar, neste caso,
a participacdo de homens na campanha. Em seguida, ela usa emojis que expressam o
sentimento de paixao (coracdes nos lugares dos olhos) e constituem uma relagéo logico-
semantica de expansdo por complementariedade aumentada, pois eles acrescentam
sentido ao enunciado verbal.

A relacdo entre as modalidades parece apontar para a aceitacéo da participagéo de
homens na campanha, gerando um julgamento de propriedade positiva, ainda que de
maneira implicita, posto que s6 é possivel inferir a adequacéo ética da participacdo dos
homens na compreensdo da relacdo entre o verbal e o pictorico, e ndo por uma assergdo
categorica nesse sentido. Ainda assim, isso somente é inferivel por uma transferéncia do
campo do afeto de felicidade para o dominio do julgamento acerca do comportamento
que serve de gatilho para esse afeto.

Este tipo de publicacdo, que avalia positivamente a participacdo dos homens na
campanha, é muito rara em nosso corpus (apenas 3 de 116), de modo que podemos
afirmar que a ampla maioria das avaliagdes feitas com relacdo a participacdo dos homens
na campanha e no Meme foi negativa (110 de 116)°L.

De modo geral, a atitude responsiva diante dos Memes compostos por homens foi
majoritariamente negativa e, de maneira mais ou menos explicita, as avaliacdes
atitudinais predominantes foram o julgamento negativo (propriedade e tenacidade),
seguido de afetos de insatisfacdo. Tais formas de avaliatividade foram realizadas desde
enderecamentos especificos ao grupo de “homens” (e seus respectivos subgrupos, quando
houve tal diferenciacdo) e dialogos gerais com os usuérios da rede social até outros
Memes e outros nds da cadeia de géneros. Os enunciados sdo constituidos, em sua
maioria, por HETEROGLOSSIA, sobretudo por negacdo. A MONOGLOSSIA constitui
afirmagBes categdricas, tipicamente constituidas no Twitter por conta do limite de

caracteres.

51 Trés publicaces coletadas mostraram-se fora de nossa cadeia por realizarem, exclusivamente, avaliagGes
de avaliagdes, configurando outro né que optamos por ndo trazer ao debate.
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3.5. ImplicagGes Sociais e Discursivas da Cadeia de Géneros

Até aqui, descrevemos linguisticamente os n6s que analisamos em nossa cadeia
de géneros e depreendemos padrdes representacionais que permitiram caracterizar 0s
discursos circulantes acerca da identidade de género feminina que permeavam a cadeia.
Diante da analise deste segmento da cadeia, a que chamamos de “Bela, Recatada e do
Lar”, pudemos observar, na descri¢ao dos trés nos propostos (a saber: a reportagem, os
Memes gerados através da campanha digital e os tweets que respondem a participacao de
homens), um problema de ordem sociodiscursiva no que se refere a construcdo da
representacdo feminina (e masculina, em contrapartida) no meio digital. O texto
publicado pela Revista Veja constitui uma no¢do de mulher fragil e, com o surgimento
dos outros nos de nossa cadeia de géneros, essa no¢do vai sendo ressignificada.

Com a possivel chave de interpretacdo — que ja discutimos — relacionada ao fato
de se tratar de uma contraposi¢édo entre dois tipos de mulheres, a futura primeira dama e
a entdo presidenta da republica, o texto assinado por Juliana Linhares utiliza discursos
demasiadamente radicais para constituir a figura de Marcela. Ora, de maneira explicita, a
representacdo de mulher toma contornos que ja haviam sido superados, inclusive, pela
ideologia hegemonica. Naomi Wolf afirma que, a partir dos anos 70, "as mulheres
ocidentais conquistaram direitos legais e de controle da reproducdo, alcancaram a
educacdo superior [...], derrubaram crencas antigas e [passaram a ser] respeitadas quanto
ao seu papel social" (WOLF, 1992, p. 11, colchetes nossos). Isso significa que, como a
propria autora desenvolve posteriormente, os direitos das mulheres, ainda que nao
alcancados idealmente, passaram a ser parte integrante da estrutura social. NOs
acrescentamos a este ponto de vista que, a partir dos eventos que Wolf pontua, tais direitos
passam a ser incorporados em um discurso hegemonico da sociedade, ainda que nao seja,
de fato, completamente respeitado. Em outras palavras, 0 empoderamento do discurso de
igualdade sexual tomou forca e, dessa maneira, a ideologia hegemonica passou a conceder
algumas de suas reivindicagdes.

A concessdo desses direitos deve ser observada com cuidado, pois isso nédo
significa que, a partir do fortalecimento do discurso feminista, a tentativa de dominagéo
por parte do homem foi vencida, mas, em vez disso, tomou outras formas na préatica social

e discursiva. Fairclough (2001) pontua que a hegemonia se mantém a partir da construcao
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de aliancas e pelo estabelecimento dessas concessfes. Se existe, portanto, o desejo pela
dominacdo ainda incutido no sistema patriarcal, a concessdo de direitos igualitarios as
mulheres encontra um limite, de modo que nao acontece de maneira plena.

Ainda de acordo com Fairclough (2001), o discurso estabelece, mantém e
transforma as relacGes de poder; portanto, é uma préatica politica e ideolégica. No &mbito
politico, transforma os significados de mundo nas diversas relacfes de poder. Nesse
sentido, a difusdo do feminismo na internet e nas redes sociais fortaleceu a agéncia
feminina e alterou a correlacdo de forcas entre o discurso dominante e o discurso de
resisténcia. Castells (2015) defende que, historicamente, 0s movimentos sociais
dependeram de certos mecanismos de comunicacdo, como panfletos, rumores,
manifestos, imprensa etc., para que pudessem existir. Ja nos tempos atuais, “redes digitais
multimodais de comunicacdo horizontal sdo os mais rapidos, autbnomos, interativos,
reprogramaveis e autoexplicativos meios de comunicacdo na histéria” (CASTELLS,
2015, p. 15, traducdo nossa). Isso significa que a internet modificou a maneira pela qual
discursos como o feminismo circulavam; se, antes dos meios digitais, o discurso de
resisténcia encontrava dificuldade de difusdo e, posteriormente, adesdo, sobretudo nas

classes populares,

a popularizacdo da internet contribuiu para fazer circular massivamente
discursos de valorizacdo do feminismo. Através de comunidades
virtuais, blogs pessoais e péginas no Facebook, testemunhamos
diversos tipos de intervenc@es on-line (LIMA, 2013)%2

Isso ndo significa, evidentemente, que foi suficiente para a elevacao do discurso
feminista como hegeménico, tampouco para a equidade plena dos direitos das mulheres.
No entanto, uma vez que a transformacdo das relacdes de poder é dada pela adesdo de
mais pessoas a este ponto de vista ideoldgico, as classes dominantes procuram novas
formas de acomodar essa nova relagéo para que sua dominancia nao seja afetada. Segundo
0 IBGE (2012)%, as mulheres recebem, em média, no Brasil, 28% a menos do que o
salario de um homem ocupando um cargo similar ou igual. Ao mesmo tempo, ndo é raro

ver, cada vez mais, causas, como a luta por direitos e por igualdade de acesso e de

52http://www.ufrgs.br/analisedodiscurso/anaisdosead/6SEAD/SIMPOSIOS/BlogueirasFeministas
EODiscurso.pdf.

53 IBGE - INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA. Pesquisa Mensal de Emprego -
PME, 2012. Disponivel em:
https://ww2.ibge.gov.br/home/estatistica/indicadores/trabalhoerendimento/pme nova/Mulher
Mercado Trabalho Perg Resp 2012.pdf. Acesso em: 21/07/2018.



https://ww2.ibge.gov.br/home/estatistica/indicadores/trabalhoerendimento/pme_nova/Mulher_Mercado_Trabalho_Perg_Resp_2012.pdf
https://ww2.ibge.gov.br/home/estatistica/indicadores/trabalhoerendimento/pme_nova/Mulher_Mercado_Trabalho_Perg_Resp_2012.pdf
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oportunidades que envolvem mulheres e grupos LGBT (Lésbicas, Gays, Bissexuais e
Transexuais), serem apropriadas pelo discurso publicitario como um elemento simbolico
que agrega valor a determinados produtos. Isso nos permite dizer que, embora ainda
necessite da dominacéo, a rede de praticas do capitalismo abraca, ainda que parcialmente,
discursos de resisténcia para que possa ora aumentar a taxa de lucro, ora diminuir
possiveis atritos emergentes do processo de emancipacdo feminino.

De modo analogo a burguesia financeira, 0s meios de comunicagdo de massas — a
saber, também partes da classe dominante —, a partir do fortalecimento de um discurso
feminista, também se viram obrigados a modificar a maneira pela qual representam a
mulher e as relagdes socias de género, isto é, se antes da adesdo do discurso de resisténcia
por parte das mulheres as grandes redes de comunicacdo retratavam praticas sociais
dominantes explicitamente, com o passar do tempo, podemos observar essas
representagdes ainda existentes de maneira velada. A necessidade de tal mudanga pode
ser observada pela comocdo gerada a partir da publicacdo da Revista Veja que
analisamos, uma vez que, quando um discurso de dominacéo se apresenta de maneira tdo
explicita, a repercussao negativa é estridente.

“Marcela Temer: Bela, Recatada e do Lar” é um texto anacronico: transfere
representacdes aceitas em um dado momento historico para outro, desconsiderando todo
0 processo de empoderamento do discurso de resisténcia, em especial do feminismo. A
espontaneidade da campanha, isto é, sua imediata constituicdo ap6s a publicacéo,
demonstra que as fronteiras daquilo que € aceitavel na estrutura social vigente foram
ultrapassadas. Como “os textos costumam ser espacos de luta, uma vez que guardam
tragos de diferentes discursos e ideologias em disputa pelo controle” (WODAK, 2004, p.
237), a publicacdo tem por objetivo contrapor a representacdo de mulher entre Marcela e
Dilma Rousseff, a fim de constituir a imagem de Michel Temer para ocupar o cargo de
presidente da republica. Todavia, 0s recursos linguisticos presentes no texto apontam para
um ideal de mulher para a qual o espaco publico € interditado.

Quando observamos as interpretacdes geradas por esta publicacdo através da
campanha, podemos comprovar que o fortalecimento da agéncia feminina altera as
praticas sociais e discursivas que circulam na sociedade. Se antes uma matéria de revista

com este conteddo encontraria pouca contraposicdo ideoldgica, a partir da forma
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complexa que a rede de praticas tomou com o surgimento das redes sociais, o confronto
a esta representacdo encontra maiores condicOes de se sustentar.

O uso de Memes na constituicdo desta campanha deve ser observado de maneira
a compreender a relacdo deste género/préatica e sua capacidade de ser disseminado com o
perfil dos usuérios das redes sociais. Shifman (2013) argumenta que, nos ultimos anos,
por conta da dindmica dos meios digitais, a percepcdo do que é participacdo politica
tomou novas formas, uma vez que a ‘“nova midia [redes sociais] oferece meios
convenientes e apropriados para estimular a participacdo, especialmente entre cidadaos
jovens, 0s quais sao menos propensos a participar da politica formal” (SHIFMAN, 2013,
p. 120, colchetes nossos). O Meme foi, portanto, uma maneira de participagéo real e
concreta em uma questdo politica-ideoldgica apontada pela revista. Seu modo de difuséo
e seu potencial massivo de distribuicdo acabaram, assim, favorecendo a emergéncia de
instancias periféricas a campanha (bem como a participacdo de homens), pois, uma vez
que foram consumidas e interpretadas por diferentes pessoas, com diferentes valores
sociais, morais e éticos, as producfes passaram a confrontar as representacdes da revista
de forma variada.

Observando estes dois nos de nossa cadeia de géneros no que diz respeito a pratica
discursiva em andlise, isto &, a producdo, a distribui¢do, ao consumo e a interpretacao de
textos (cf. FAIRCLOUGH, 2001), temos a interdiscursividade marcada pela
contraposicdo de dois discursos referentes a mulher, que se manifestam intertextualmente
em menor grau na publicacdo da revista e mais intensamente nos Memes, uma vez que,
na revista, € um discurso inferivel, dado o contexto social e politico em que foi publicado,
e, nos Memes, um discurso marcado de forma mais direta, por se contrapor explicitamente
as trés formas de representacao da mulher. No que diz respeito a distribuicéo, este recorte
de nossa cadeia demonstra a transformacao discursiva no que se refere ao papel social da
mulher e isso € diretamente influenciado pela antecipacdo da audiéncia dos dois nés:
enquanto a revista projeta um leitor favoravel a derrubada da presidenta, é possivel que a
construcdo de uma mulher em contraposicéo a ex-presidenta, tal qual € a realizada em
relagcdo a Marcela Temer, tenha maior aceitabilidade.

Por outro lado, as publicacdes contendo Memes pressupdem uma audiéncia mais

restrita e, assim, menos propensa a tensionamentos, uma vez que quem tem acesso a uma
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determinada postagem sdo os seguidores daquele usuario que, conforme debatemos,
possuem alguma afinidade com aqueles que seguem.

Com relacdo a interpretacdo, ou seja, a maneira pela qual o discurso foi
compreendido pelos usuarios, os dois nos da cadeia parecem demonstrar que significativa
parte dos usuarios das redes sociais repudiou as representacdes feitas pela Revista Veja,
0 que mostra que a publicagéo foi bastante assertiva naquilo que se propunha: exaltar as
qualidades de Marcela Temer na perspectiva de constituir uma mulher ideal. Observamos,
na descricdo dos Memes, que as trés grandes caracteristicas apontadas por Linhares — “a
beleza”, “o recato” e “domesticidade” —, assim como suas implicagdes, necessitaram de
pouco trabalho inferencial para a interpretagéo, uma vez que a voz autoral inscreveu pistas
linguisticas que pareceram ser suficientes para que se pudesse depreender um discurso
opressor.

E importante citar aqui que as mencdes feitas as no¢des de “recatada” e “do lar”
ganharam evidéncia de maneira mais significativa do que as que abordavam a perspectiva
de beleza. J& pontuamos que o mito da beleza tomou o lugar dos discursos que
legitimavam as representacdes de maternidade e domesticidade (cf. WOLF, 1992). Isso
ndo significa, necessariamente, que a forma com que as caracteristicas da beleza foram
construidas causaram menos indignacdo por parte das mulheres, uma vez que a
objetificacdo da mulher é tanto um tdpico recorrente nas lutas do movimento feminista
guanto um tema de analise de relativa significacgio no ambito académico (cf.
GONCALVES-SEGUNDO & ZELIC, 2016; BUITONI, 2014, MORENO, 2014). No
entanto, como a conformacdo dos Memes nesta campanha se da pelo uso da prépria
imagem, em sua maioria, é possivel depreendermos que o mito da beleza, na pratica,
possui grande influéncia. Tanto é verdade que, conforme debatemos, em nosso corpus, a
maioria dos poucos exemplos que encontramos fazendo referéncia a nocdo de beleza era
constituida por imagens de outras pessoas.

Uma cadeia de géneros, tal qual concebemos (FAIRCLOUGH, 2003; SWALES,
2004; NOBRE e BIASI-RODRIGUES, 2012), deve considerar a limitacdo de nds
existentes entre os diversos textos que circulam, por conta das estruturas sociais. No
entanto, as praticas que tanto surgem quanto se tornam complexas nas redes sociais
possibilitam a constituicdo de cadeias relativamente grandes, ainda que limitadas. Em

nosso objeto, pudemos observar, mais de uma vez, a remisséo ou o tensionamento a outros
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nds que ndo consideramos em nosso recorte. Um desses nds € a avaliagdo direta a
publicacdo da Veja, que ndo esta no contexto da campanha: textos em blogs, “textoes de
Facebook™, comentarios, discussdes que emergiram a partir da reportagem a que
chamamos de enunciado-fonte. Ainda na perspectiva do consumo, outras implicacdes
surgiram a partir da publicacdo da Revista Veja, como a valorizacdo positiva do texto de
Linhares, inclusive por mulheres. Saffioti (1987, p. ?) aponta que “existira sempre um
certo numero de mulheres que, embora dominadas por homens, sentir-se-ao
recompensadas através de seus privilégios de classe”. Nao trouxemos exemplos nesse
sentido porque 1) n&o faz parte de nossos objetivos nesse trabalho e 2) ndo encontramos
avaliaces positivas constituidas por Memes. Citamos este caso, todavia, para nos auxiliar
a constituir o paradigma social sobre o qual nossa discussao incide: ndo € consensual entre
as mulheres que a publicacdo da Revista Veja apresente construcbes que devam ser
combatida, embora as que demonstraram aversdo ao contedo da publicagdo sejam,
notoriamente, a maioria no Twitter.

Esse debate nos leva a uma questdo mais profunda sobre a ordem do discurso que
temos constituida a partir desta publicagdo. Se as praticas discursivas “podem ajudar a
produzir e reproduzir relacbes de poder desiguais [...] por meio da maneira como
representam objetos e situam as pessoas” (FAIRCLOUGH e WODAK, 2000, p. 368,
traducdo nossa), a campanha enquanto insurgéncia (cf. CASTELLS, 2015 [2012)
feminista transforma as relacdes de poder na rede de praticas da internet. Isso faz com
que o discurso de combate as representacbes da revista ganhe forca social e,
consequentemente, empoderamento ideoldgico dentro do suporte que surgiu: as redes
sociais.

Nessa perspectiva, a campanha tem por objetivo romper as relagcdes de dominancia
e poder da sociedade e constituir a hegemonia (cf. FAIRCLOUGH, 2001) de seu ponto
de vista ideolégico. Como ndo nos cabe, por razbes de recorte do nosso corpus, debater
quais sdo as implicagdes desta campanha na sociedade de um modo mais amplo,
restringimo-nos, por ora, a afirmar que, no &pice do movimento, houve um algamento do
discurso feminista a hegemonia nas redes sociais. Nao a toa, a campanha ultrapassou 0s
limites de género que a gerou e possibilitou a participacdo dos homens. Em outras
palavras, a hegemonia deste discurso nas redes sociais foi tanta que até mesmo o grupo

que, em tese, se beneficiaria do discurso patriarcal, somou-se a nova ordem de discurso
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localmente constituida. Aqui fazemos a ressalva, evidentemente, que nos referimos aos
homens que participaram da campanha, isto é, que publicaram Memes contra as
representacdes feitas pela Revista Veja.

Uma vez estabelecidas as questdes referentes a estrutura social e discursiva destes
dois primeiros nds de nossa cadeia, passemos a debater o terceiro n6: aquele que contém
as postagens avaliativas sobre a participacdo de homens na cadeia de géneros. Como
observamos na descri¢éo de nosso corpus, a avaliagdo sobre a participacdo masculina foi
majoritariamente negativa, tanto por mulheres quanto por homens. Os julgamentos de
propriedade e tenacidade negativa que observamos majoritariamente nestas avaliacoes
apontam para a uma recorrente desconfianca ética e moral acerca dos homens que
participaram da campanha, seja por tentarem roubar o protagonismo das mulheres e/ou
por participarem de algo que ndo Ihes pertencia ou dizia respeito. No que concerne a essas
avaliacdes, temos, por um lado, tanto criticas a participacdo dos homens em si quanto aos
modos como a participacgao se deu.

Convem trazer a discussdo elementos importantes da campanha para que
consigamos compreender essa movimentacdo de repudio a participacdo dos homens.
Castells (2015) aponta que o “big bang das insurgéncias sociais se iniciam a partir da
transformagdo da emoc¢do em agdo” (CASTELLS, 2015, p. 13, traducdo nossa). Isso
significa, entdo, que, a partir de uma indignacdo (gerada, no plano individual, pela
alteracdo das relacdes de poder estruturais), mulheres espontaneamente constituiram uma
campanha por meio do compartilhamento de experiéncias similares, constituindo
identificacdo e sentimento de pertencimento aquela causa especifica (cf. NEUMAN, et
al, 2007 apud CASTELLS, 2015). Isso nos ajuda a compreender que, quando um
determinado sujeito adentra na campanha e ndo compartilha dessas questfes, sua
participacdo pode ser (e foi) questionada.

Nas avaliacbes que remetiam a maneira pela qual os homens participaram e
constituiram os Memes, temos a apresentacao de criticas por assumirem representacoes
tipicamente voltadas ao universo feminino (que, inclusive, eram utilizadas pela
publicacdo da Revista Veja para constituir um ideal de mulher), em sua maioria
relacionadas ao vestuario. A critica aqui é baseada nas estruturas sociais e nas praticas
discursivas que circulam na sociedade, que ndo impdem, de maneira contundente, a

necessidade de os homens utilizarem vestimentas que sugiram uma vida sexual discreta,
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por exemplo; pelo contrario, sdo recorrentes os discursos que colocam ao homem o dever
de se mostrarem sexualmente ativos. Esse argumento &, inclusive, observado nas amostras
que coletamos e nos exemplos que aqui discutimos. O “ndo € sobre vocés” ou o “como
se 0s homens sofressem esse tipo de imposi¢ao social” refletem a incongruéncia, de
acordo com as postagens, entre 0s processos de constituicdo da masculinidade e as
coercOes estruturais que Ihes favorecem.

Ja no que diz respeito a participacdo dos homens em si na campanha, pudemos
observar dois movimentos diferentes: um que diz respeito a categoria de homens como
um todo, em que podemos depreender uma critica & participacdo geral da categoria, e
outro que condena tal participacdo, mas com concessdes, especialmente relacionadas a
orientacdo sexual e ao género. Quanto ao primeiro tipo, a critica € voltada inteiramente a
falta de coerces estruturais para que se possa constituir a nocao de pertencimento que
debatemos acima; quanto ao segundo, ora se concede a participacdo de homens
transexuais e homossexuais, ora se aponta para esse grupo de modo condenatério, como
se houvesse uma responsabilidade maior ainda no sentido de compreender as diferentes
relacBes estruturais colocadas entre homens e mulheres, o que deveria servir como freio
para a sua participacao.

No que tange a esses ataques a participacdo masculina, devemos fazer duas
consideracdes: a tensdo entre a estrutura social e o auxilio a campanha, e a tensdo entre
0s subgrupos de homens que decidem participar. Quanto a primeira delas, com relacdo a
estrutura social e como ela se confronta com esse aparente desejo de auxiliar as mulheres
na luta contra as representagdes pela revista, Saffioti (1997) pontua que, embora o ser
individual (genérico) possa agregar-se a uma causa comum, ndo pode ser confundido com
“um ser universal, que é sempre uma abstracdo. Ele representa a possibilidade de o ser
singular incorporar, na praxis, a defesa dos interesses de sua categoria” (SAFFIOTI, 1987,
p. 65). Em nosso caso, a participacdo dos homens é vista com desconfianca pelas
mulheres justamente pela tensdo gerada entre 0 apoio a causa da campanha e o posterior
apagamento das mulheres.

A segunda consideracdo que devemos fazer € com relagdo a pressuposicao (e
exigéncia, de certa forma) do subgrupo de homossexuais ou transexuais. Em primeiro
lugar, se refizéssemos a discussdo com relacdo as estruturas sociais, praticas sociais e

discursivas, no que se refere as nogdes de poder envolvidas na representacdo de
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homossexuais, teriamos varias similaridades, dentre elas, o fortalecimento da agéncia do
homem gay, transformando ordens do discurso, ainda que dependentes das relacGes de
classe social que apontamos. Essa no¢do de similaridade entre os dois grupos pode ser o
fator que ora concede a participacdo dessa subgrupo, uma vez que se compreendem as
relacOes patriarcais de maneira analoga, ora condena, uma vez que € justamente essa
proximidade entre 0s grupos que deveria provocar a compreensao de que, por mais
parecidas que sejam, trata de questdes diferentes.

Sob essa Gtica, podemos, entdo, depreender duas relac6es distintas de consumo do
texto da Revista Veja: a primeira é que a representacdo de Mulher feita por Linhares se
coaduna com o patriarcado de modo amplo, isto €, lutar contra as designacdes da revista
é lutar contra as relagcdes estruturais patriarcais de maneira geral, possibilitando a
participacdo de sujeitos que também sofrem por esta estrutura social; a segunda € que o
nosso enunciado-fonte se relaciona com os efeitos do patriarcado sobre as mulheres, ndo
abrindo margem para outras manifestagdes que possam ocorrer de maneira distinta em
outros individuos. A primeira Gtica possui, portanto, fronteiras menos rigidas que a
segunda no que diz respeito a nocao de empatia e pertencimento a este levante social (cf.
NEUMAN, et al., 2017).

Por fim, o Ultimo aspecto relacionado as avaliacGes é a participacdo de homens na
critica a participacdo de seus “iguais” na campanha. Embora Swales (2004) defenda (e
nos também concordemos) que os agrupamentos de género de uma cadeia tenham uma
relacdo cronoldgica, como ja debatemos neste trabalho, os contornos cronolégicos entre
0s géneros em uma cadeia nas quais as praticas sdo concebidas de maneira quase
simultdnea sdo praticamente impossiveis de serem mapeados com precisdo. Se fosse
possivel, talvez nos permitiria verificar se as avalia¢Ges feitas por mulheres teriam surgido
antes e, assim, pudessem ter modificado a ordem do discurso constituindo uma
hegemonia tal qual no n6 anterior. Ponderamos, contudo, que nos parece mais apropriado
afirmar que existem, independentemente da cronologia das avaliagfes, discursos
circulando nas redes sociais a respeito de protagonismo e local de fala, isto é, discursos
que determinam que atores sociais devam pertencer a dado grupo para que lhes seja
permitido opinar sobre ele ou mesmo lutar ao seu lado.

Também vale considerar que a adesdo de homens na avaliagdo negativa dos

Memes instanciados por outros homens pode ser uma forma de elevacdo social a partir
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do discurso. Dito de outra forma, é uma maneira que 0s homens encontram de se somar
ao discurso hegemdnico daquele campo especifico. Mostramos, na descri¢cdo do corpus,
um padrdo de enaltecimento da propria face por meio de pistas linguisticas que
encontramos, por exemplo, afetos de satisfacéo ou felicidade no que diz respeito a ndo
participacdo da campanha.

Fairclough (2012), em seu método de pesquisa social/cientifica, propde, em uma
das etapas, 0 questionamento quanto a ordem social precisar do problema investigado e
como, a partir disso, € possivel encontrar possiveis caminhos e formas de mitiga-lo.

Mas, afinal, qual é o problema que identificamos? Para tentar responder a essa
pergunta, precisamos ressaltar que nossa analise ndo incidiu sobre apenas uma
pratica/género, mas sim a um recorte de uma cadeia complexa. Isso significa que podemos
identificar varios problemas de ordem social e discursiva que, de certo modo, sustentam
as relacGes entre esses géneros. No entanto, por fins metodoldgicos, agrupamos em dois
grandes grupos de problemas: (1) as representagdes sobre a mulher constituidas pelas
classes dominantes e (2) a tensdo entre 0s sujeitos na luta por uma sociedade igualitaria.

Quanto a (1), as representac6es dominantes sobre as mulheres sdo marcadas pela
manutencdo da desigualdade, ainda que concessiva. Mas por que isso é necessario?
Saffioti (1987) aponta o lucro patronal como um dos fatores que visa @ manutencéo do
sistema patriarcal, ja que “quanto mais discriminada uma categoria social, tanto mais
facilmente ela se sujeitara a trabalhar em mas condigdes e por salarios mais baixos”
(SAFFIOTI, 1987, p. 23). Nesse sentido, na sociedade capitalista em que estamos
inseridos, a manutengédo de desigualdades — aqui de género, especificamente — aumenta
exponencialmente a taxa de lucro, ja que se paga menos a mulher e, enquanto a naturaliza
como responsavel pelas tarefas domésticas, exonera a necessidade de inclusdo de mais
gastos no orcamento familiar, ainda que parcialmente.

A referida autora, assim, destaca que o patriarcado é um principio estruturador da
sociedade capitalista, mas ndo o Unico, haja vista ndo haver uma divisdo simplista entre
homens dominadores, de um lado, e mulheres subordinadas, de outro. As relagdes de
dominacdo e subordinacédo estdo vinculadas as classes sociais, e a dominagdo da mulher
pelo homem perpassa essas classes, estando presentes desde as elevadas até as
subalternas. Isso significa que o papel de cuidadora dos assuntos domesticos destinado a

mulher (seja na figura da mde, da empregada, da babd) impde ao homem a
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responsabilidade pelo éxito financeiro e pela proveniéncia das necessidades da familia;
mesmo nas classes mais baixas, em que h& a necessidade da complementacdo da renda
familiar em um trabalho fora, parte da jornada da mulher serd reservada a esses
COmMpPromissos.

O grupo de problemas (2) pode ser caracterizado pelo tensionamento entre 0s
sujeitos individuais e coletivos no que se refere a campanha. Aqueles que defendem a ndo
participacdo dos homens, concessivamente ou ndo, parecem materializar nos homens
individuais as questdes do patriarcado. Saffioti (2004) afirma que o patriarcado nao se
trata de uma relagdo privada, mas civil, desse modo, temos aqui um tensionamento
discursivo entre as marcas do processo coletivo do patriarcado nos homens individuais,
constantemente levado em consideracdo nas avaliacbes da campanha. Dito de outra
forma, o que € polarizado nas avaliacbes € 0 modo com que 0s sujeitos carregam
condicionamentos estruturais em suas praticas, ora apresentados de maneira mais
contundente, ora de forma mais relativa. Saffioti (1987) afirma que se deve ressaltar,
“dentre as que estdo dispostas a combater a inferioridade social da mulher, as diferencas
de Oticas de pontos de vista, de perspectivas. Assim, ndo se pode esperar que todas as
mulheres se congreguem em todas as mesmas bandeiras” (SAFFIOTI, 1987, p. 87).

E importante observar que esses levantes sociais nas midias digitais contribuem
significativamente para alteracdes na correlagdo de forcas e ocorrem no conflito
hegeménico entre as ordens do discurso de variados niveis. O uso de Memes que
subvertem a logica apresentada por uma revista de circulacdo nacional ndo tinha por
objetivo um horizonte concretamente estruturado, ao menos de maneira explicita: nao
havia a pretensdo de boicota-la ou mesmo fazé-la se retratar. O principio da campanha
Bela Recatada e do Lar é ideoldgico, isto é, coloca em circulagdo uma construcdo da
realidade (cf. FAIRCLOUGH, 2003) para ser refletida por um conjunto de mulheres (e
homens), atores sociais que sdo posicionados, mas que também se posicionam sob
coercdes estruturais em redes de praticas variadas. Quando observamos o que representa
a campanha socialmente, podemos depreender, desde sua constituicdo até as avaliagdes
provenientes dela, que embora contribua, sozinha ndo é capaz de mudancas sociais de
cunho mais expressivo.

Castells (2015) pontua que essas campanhas, as quais caracterizam as

insurgéncias sociais, ndo surgem por meio de um programa ou de uma estratégia politica
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definida, mas a partir delas se abre a possibilidade de se construirem caminhos e agendas
politicas. Acrescentamos a esse ponto de vista que as mudancas na ordem do discurso e
nas relagdes estruturais da sociedade, ainda que de modo localizado, auxiliam o0s
movimentos sociais, 0s partidos politicos e outras organizacdes da sociedade civil a
constituirem um programa que tenha por objetivo, de modo estrutural, mudancas sociais
profundas.

As tensbes que observamos, presentes em nosso corpus, fazem parte de um
problema estrutural de ordem maior: o patriarcado. Nesse sentido, a manutencéo, a
transformacéo e o combate das ideologias que observamos influenciam, ainda que nédo
sozinhas, as relacbes patriarcais que, por sua vez, fazem parte da estrutura social
capitalista em que estamos inseridos, conforme nos aponta Saffioti (1987, 1997). Nesse
sentido, resta-nos, entdo, apontar o combate as relacdes de dominancia e de exploracédo
patronal, isto €, as relaces capitalistas da sociedade, conforme debatemos, para que
possamos mitigar a maneira pela qual as desigualdades sociais e de género estruturam os

modos de producao e as relacdes de poder em nossa sociedade.
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Conclusao
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Em nossa introducédo, elencamos como objetivo principal desta pesquisa verificar
como um determinado discurso de resisténcia transforma as préaticas discursivas e sociais,
de modo a alterar aspectos da pratica social — e talvez da estrutura, quando combinado a
fatores que ndo sao focalizados nesta pesquisa —, na medida em que se fortalece e se torna
hegemdnica em um dado contexto.

Nesta dissertacdo de mestrado, apresentamos, em um primeiro momento, uma
contextualizacdo minima a respeito das redes sociais, campanhas e Memes, levando em
consideracdo o historico e as transformacdes sofridas de cada um desses pontos. Em
seguida, mobilizamos os conceitos de Andlise Critica do Discurso de linha faircloughiana
para nos auxiliar na compreenséo de como as estruturas sociais alteram e s&o alteradas
pelas praticas no que diz respeito a uma campanha que tem o Meme como seu difusor.
Por fim, promovemos a descricdo dos aspectos linguisticos dos trés nés que compdem
nossa cadeia, para que servisse como subsidio para nossas consideraces
sociodiscursivas.

Os caminhos metodoldgicos que tomamos para que isso pudesse ser alcancado
consistiram em descrever os fenbmenos linguisticos e pictoricos e interpretar 0s processos
discursivos dos trés nds de nossa cadeia de géneros: a reportagem da Revista Veja, 0s
Memes propriamente ditos e os tweets avaliativos a participacdo dos homens na
campanha.

Na descricdo da reportagem de Juliana Linhares, observamos trés grandes
representacdes a respeito do papel social da mulher: domesticidade, recato e beleza.
Concluimos, através das categorias de referenciagdo e transitividade, a valoracdo de um
papel subalterno relegado a Marcela Temer: sua reativacdo enquanto referente pouco a
recategorizava, e a ela cabiam papéis de Experienciador e Existente, quase nunca de Ator,
colocando-a em um papel de dependéncia material das acdes de seu marido. Dessa
maneira, esta representacdo de mulher conduz a representacdo do papel social destinado
ao homem, uma vez considerado o contexto histérico em que a publicacdo ocorreu: a
tentativa de as classes dominantes legitimarem Michel Temer a conduzir o pais mediante
0 que viria a ser a derrubada da Presidenta Dilma Rousseff.

A constituicdo de uma campanha formada por Memes como resposta a um
enunciado-fonte que apresentava representaces tdo complexas acabou por selecionar

alguns desses aspectos para contrapor o ponto de vista ideoldgico da revista. Nesse
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sentido, surgiram, de modo geral, Memes que atacavam na nogdo de recato, de
domesticidade e de beleza. Pudemos mostrar a variacao que as representacoes feitas pela
Revista Veja sofreram nos Memes constituidos por mulheres e verificar a dominancia de
enunciados resistentes as no¢des de recato e domesticidade. Quanto aos ataques a nogdo
de beleza, observamos que a mencéo era mais discreta: ora de modo implicito, ora pela
instanciacdo de imagens de terceiros. Além disso, depreendemos que a relagdo légico-
semantica predominante na constituicdo dos Memes protagonizados por mulheres era a
divergéncia, na medida em que o enunciado verbal que remetia a reportagem estava
sempre em discrepancia com a imagem apresentada.

Observamos também que a participacdo dos homens na campanha ocorreu por
conta do fortalecimento do discurso de resisténcia feminista, que passou a circular na
internet de modo massivo a partir do estabelecimento das redes sociais. Isso significa que
ja havia um ambiente interacional em que a mulher era representada de forma mais
empoderada e em que havia uma maior porosidade ao discurso contra-hegeménico, o que
possibilitou que uma significativa quantidade de homens pudesse integrar a campanha
como um apoio a causa feminista. Novamente, a nocdo de beleza é negligenciada, e 0s
ataques sao voltados nocdo as concepgOes de recato e domesticidade. Em termos de
relacfes 16gico-semanticas intermodais, predominou a concordancia verbo-visual nos
casos de resisténcia a domesticidade, na medida em que viamos homens representados
em ambientes do lar, justamente o espaco que a revista construiu como ideal para a
mulher, e a divergéncia nas situacGes de resisténcia ao recato , uma vez que 0s Memes
instanciando homens fazendo mencdo a esta representacdo colocavam-se em completa
equivaléncia a mulher, isto é, apresentavam-se em papéis de subversao ao recato, como
se as representacdes feitas pela revista ndo se referissem a um género social especifico.

Por fim, na descri¢do do ultimo nd de nossa cadeia, 0s tweets avaliativos sobre a
participacdo masculina na campanha, verificamos que nossa amostra contém basicamente
avaliacdes negativas, 0 que permitiu que comprovassemos uma hegemonia discursiva
feminista no Twitter, a partir da qual o ataque a participacdo dos homens fora realizado.
Tal resisténcia pareceu ocorrer motivada pela ameaca de subtragdo do protagonismo da
campanha ou pela crenca, discursivamente manifestada, de que (nem todos) os homens
sofrem opressdes similares as das mulheres, ligadas especialmente ao patriarcado. Nesse

sentido, vemos que h& uma tensdo avaliativa referente a participacdo de homens que
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também podem ser afetados pela masculinidade hegeménica, como os LGBT. Através da
avaliatividade, verificamos que estas criticas a participacdo masculina sdo construidas,
majoritariamente, por julgamentos de propriedade negativa, orientados a contestar o
carater ético e a pertinéncia da participacdo dos homens na campanha, com significativas
demonstragOes de afeto de insatisfacao.

A descricdo destes nos serviu como subsidio para que realizdssemos um debate
sociodiscursivo mais amplo, considerando os impactos discursivos que as redes sociais
causam nas estruturas e nas praticas sociais e como as diferentes ordens do discurso sdo
localmente modificadas, como, por exemplo, a emergéncia de uma hegemonia nesse
ciberespaco em que o discurso de resisténcia feminista imperou.

Ademais, pudemos comprovar gque a constituicdo do Meme nédo pode, de fato, ser
compreendida através de um olhar biologicamente orientado, haja vista que a
interpretagdo realizada por aqueles que o utilizam pode ser variada e desdobrar em
diversos esquemas diferentes, assim como na transformacéo de um discurso tipicamente
considerado como resistente em um ponto de vista hegemonico nas redes sociais,
contribuindo para mudangas nas praticas e nas estruturas sociais, ainda que sozinho ndo
seja capaz de realiza-las.

A perspectiva de uma pesquisa baseada na analise de uma cadeia de géneros foi,
por um lado, facilitadora e, por outro, restritiva. Foi facilitadora, pois temas tdo
complexos como as campanhas digitais e os Memes, quando unidos, ndo poderiam ser
compreendidos se ndo olhando para a sua origem e para os desdobramentos que causaram,
de forma que ndo seria possivel realizar um debate sociodiscursivo sendo considerando
os diversos tensionamentos provocados por tal pratica discursiva; por outro lado, foi
restritiva porque, ao trabalhar com trés nds distintos, precisamos fazer recortes
significativos na amostra, limitar o conjunto de categorias de analise, bem como ignorar
debates que poderiam ser relevantes, mas que requisitariam o acesso a outros nés, como
0 grau de contribui¢do ou desgaste que os Memes periféricos ou os Memes externos a
campanha proporcionaram ao embate ideoldgico travado.

Alguns outros pontos que poderiam ter sido abordados nesta dissertacdo, mas que
podem constituir objetos futuros de pesquisa, sdo: a. a relacdo dos Memes com outros

discursos que circulam pelas redes sociais; b. a maneira com que transgéneros® se

5% Aqui nos referimos especificamente a travestis, transexuais e transgéneros.
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construiram nos Memes e como eles foram avaliados no Twitter; c. como se constituiu a
dindmica entre as hegemonias discursivas em redes sociais que permitem outros modos
de interacdo, como o Facebook e o Instagram; d. as relagdes de humor no género Meme,
no que diz respeito a sua conformacéo e como afeta a distribuicéo entre as redes sociais.

A anélise das préticas discursivas multimodais e das campanhas digitais em redes
sociais ainda € um campo pouco explorado nos estudos linguisticos e discursivos. Assim,
acreditamos que esta pesquisa péde contribuir para o avanco do debate discursivo e social
dos géneros que circulam pelas redes sociais, na medida em que pudemos avancar na
elaboracdo de um método de anélise para cadeias de géneros e de um conceito de Meme
digital.
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Quadro Referente a analise da Avaliatividade dos Tweets

N
o

Afeto: Insatisfacdo e Julgamento Propriedade Negativa (I)

Expectativa Confirmada

N
=

Afeto: Insatisfagdo e Julgamento Propriedade Negativa (l)

Monoglossico

N
N

Julgamento Propriedade Negativa (l)

Monoglossico

N
w

Julgamento Propriedade Negativa (1)

Monoglossico

N
N

Julgamento Propriedade Negativa (I)

Negacao

PP | Atitude Engajamento
1| M |Julgamento Propriedade Negativa (I) Negacao
2| M [Julgamento Tenacidade e Propriedade Negativa (I) Negacao
3| M |Julgamento Tenacidade e Propriedade Negativa (I) Monoglossico
4|H |Julgamento Propriedade Negativa (I) Negacdo
5|H |Afeto: Indignacdo e Julgamento Propriedade Negativa (I) | Monoglossico
6| M | Afeto: Insatisfacdo e Julgamento Propriedade Negativa (I) | Monoglossico
7 | M | Afeto: Insatisfacdo e Julgamento Propriedade Negativa (I) | Monoglossico
8| H |Julgamento Propriedade Negativa (I) Negacdo / Contra-expectativa
9| M |Julgamento Propriedade Negativa e Positiva (I) Negacdo / Contra-expectativa
10 |H | Apreciacdo e Impertinéncia (I) Distanciamento
11 | M |Julgamento Propriedade Negativa (l) Pronunciamento
12 |H |Julgamento Tenacidade e Propriedade Negativa (I) Expectativa Confirmada
13 | M |Julgamento Tenacidade e Propriedade Negativa (I) Negacdo
14 | M |Julgamento Propriedade Negativa (1) Negacdo
15| H |Julgamento Propriedade Negativa (I) Negacdo
16 |H | Afeto: Insatisfacdo e Julgamento Propriedade Negativa (I) | Monoglossico
17 | M |Julgamento Propriedade Negativa (I) Monoglossico
18 | M | Julgamento Propriedade Negativa (l) Negacdo
19 | M |Julgamento Propriedade Negativa (l) Negacdo
M
M
M
M
M
H

25 Julgamento Propriedade Negativa (I) Monoglossico
Julgamento Capacidade Negativa / Julgamento

26 | M | Propriedade Negativa (I) Negacdo

27 | M | Julgamento Propriedade Negativa (l) Monoglossico

28 | H | Afeto: Insatisfacdo Monoglossico

29 |H |[Julgamento Propriedade Negativa (1) Ponderagdo

30 |H |[Julgamento Propriedade Negativa / Positiva (1) Atribuicdo / Negacdo

31 TWEET IGUAL AO EXEMPLAR 1

32| M | Julgamento Propriedade Negativa (l) Monoglossico

33| M [Julgamento Propriedade Negativa (l) Monoglossico

34 | M |Julgamento Propriedade Negativa (1) Negacao

35| M [Julgamento Propriedade Negativa (l) Negacdo

36 | M |Julgamento Propriedade Negativa (1) Monoglossico

37 | M [Julgamento Propriedade Negativa (l) Monoglossico

38 | M |Julgamento Tenacidade e Propriedade Negativa (I) Monoglossico

39 | M |Julgamento Propriedade Negativa (1) Monoglossico

40| M |Julgamento Propriedade Negativa (I) Negacdo
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41 TWEET IGUAL AO EXEMPLAR 1
Julgamento Capacidade Negativa / Julgamento
42| M | Propriedade Negativa (I) Negacao
43 |H |Julgamento Propriedade Positiva (I) Ironia
44 |H |Julgamento Propriedade Negativa (I) Refutacao
45| M | Julgamento Propriedade Negativa (I) Negacdo
46 | M | Afeto: Insatisfagao (I) Negacao
47 | M | Afeto: Insatisfacdo / Julgamento Propriedade Negativa (I) | Negacdo
48 |H |Julgamento Propriedade Negativa (I) Contra-Expectativa
49| M |Julgamento Propriedade Negativa (I) Monoglossico
50| M [Julgamento Propriedade Negativa (l) Negacdo
51| M [Julgamento Propriedade Negativa (l) Monoglossico
52 |H [|Julgamento Propriedade Negativa (l) Negacdo
53 |H |Julgamento Propriedade Negativa () / Incapacidade Negacao
54 | M |lJulgamento de Tenacidade / Propriedade Negativa (1) Monoglossico
55| M |Julgamento Propriedade Negativa (1) / Incapacidade Negacao
Monoglossico / Contra-
56 Julgamento Propriedade Negativa (l) expectativa
57 Julgamento Propriedade Negativa (I) Monoglossico / Pergunta
58 Afeto: Insatisfagao (l) Monoglossico
59 Julgamento Propriedade Negativa (I) Negacdo
60 Julgamento Propriedade Negativa (E) Negacdo
61 Julgamento Propriedade Negativa (l) Negacdo

62

Julgamento Propriedade Negativa (I)

Monoglossico

63

Afeto: Indignacdo e Julgamento Propriedade Negativa (l)

Monoglossico

M
M
M
H
M
M
H
H
64 |H |Apreciacdo Atribuicdo / Monoglossico
65 | M |Julgamento Tenacidade e Propriedade Negativa (l) Monoglossico
66 | M |Julgamento Tenacidade e Propriedade Negativa (l) Monoglossico
67 |H |Julgamento Propriedade Negativa (l) Negacdo
68 |H |Julgamento Propriedade Negativa (1) Negacdo
69 | H |Julgamento Propriedade Negativa (l) Negacdo
70 |H | Afeto: Insatisfagdo (E) Contra-Expectativa
71| H |Julgamento Tenacidade e Propriedade Negativa (I) Monogldssico / Pergunta
72| M |Julgamento Propriedade Negativa (E) Monoglossico / Pergunta
73 | M | Julgamento Propriedade Negativa (1) Negacdo
74 | M |Julgamento Propriedade Negativa (l) Monoglossico
75 |H |Julgamento Tenacidade e Propriedade Negativa (l) Monoglossico
76 | M |Julgamento Propriedade Negativa (l) Monoglossico
77 | M | Julgamento Propriedade Negativa (E) Monoglossico
78 | M | Julgamento Propriedade Negativa (1) Pergunta
79 | M |Julgamento Propriedade Negativa (l) Negacdo
80| H |Julgamento Propriedade Negativa (l) Negacdo
M

81

Julgamento Propriedade Negativa (I)

Monoglossico
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108

Julgamento Propriedade Negativa (l)

Expectativa Confirmada

109

Julgamento Propriedade Negativa (l)

Contra-Expectativa

110

Julgamento Propriedade Negativa (I)

Negacao

82| H |Julgamento Propriedade Negativa (I) Negacao
83| M |Julgamento Propriedade Negativa (I) Monoglossico / Pergunta
84 |H |Julgamento Propriedade Negativa (I) Monoglossico
85| H |[lJulgamento Tenacidade e Propriedade Negativa (I) Negacao
86 | M |Julgamento Propriedade Negativa (I) Monoglossico / Pergunta
87 |H |Julgamento Propriedade Negativa (I) Monoglossico
88| H |lJulgamento Capacidade Negativa (l) Monoglossico / Pergunta
89| M |Julgamento Propriedade Negativa (I) Negacao
90 | M | Julgamento Capacidade Negativa (I) Monoglossico
91|H |Julgamento Propriedade Negativa (I) Monoglossico
92 | M | Julgamente Propriedade Positiva (E) Monoglossico
93| H |Julgamento Tenacidade e Propriedade Negativa () Negacao
94 | M |Julgamento Veracidade Negativa (I) Monogldssico / Pergunta
95| M |Julgamento Tenacidade e Propriedade Negativa (I) Monoglossico
96 | M |Julgamento Propriedade Negativa (I) Monoglossico
97 |H |Julgamento Propriedade Negativa (I) Monoglossico
98 | M | Julgamento Propriedade Negativa (I) Monoglossico
99 | M |Julgamento Propriedade Negativa (l) Negacdo
100 |H |Julgamento Propriedade Negativa (l) Monoglossico
101 | M |Julgamento Propriedade Negativa (l) Negacdo
102 | M | Julgamento Propriedade Negativa (l) Monoglossico
103 |H |Julgamento Propriedade Negativa (l) Monoglossico / Pergunta
104 | M | Julgamento Propriedade Negativa (I) Negacdo
105 | M | Julgamento Propriedade Negativa (I) Negacdo
106 | M | Julgamento Propriedade Negativa (I) Monoglossico
107 | M | Julgamento Propriedade Negativa (l) Negacdo
M
M
M
M

111

Julgamento Propriedade Negativa (I)

Monoglossico / Pergunta




Coleta Completa de Tweets:

homens postando foto com "bela recatada e do lar”

como se eles fossem julgados todo dia por ndo seguir padrdo, ser largado e
pegar varias

I ; - -t

vamos |3, homens parem de usar "bela, recatada e do lar" nao € sobre vcs
E sobre mulheres

23 de abr

stop homens postando foto de vestido com a legenda "bela, recatada e do
lar"

Y . abr

ainda bem g ndo fiz nenhuma foto minha com a legenda "bela, recatada e do
lar' como muitos homens fizeram

N =< 2 i <t

HOMENS, PELAMORDEDEUS PAREM DE POSTAR FOTOS SUAS COM A
LEGENDA BELA, RECATADA EDO LAR

[

0s mesmos homens q pde foto com legenda bela recatada e do lar s&o
agueles g falam g sao feministas

tem q ter paciéncia

uma pena q ndo tenho

153
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A

0s mesmos homens g pde foto com legenda bela recatada e do lar sdo
aqueles q falam q sdo feministas

tem q ter paciéncia

uma pena q ndo tenho

R
Homens, parem de postar Bela, Recatada e do Lar. Ndo € hora de tirar o
protagonismo das mulheres. Quer apoiar? Apoie, mas ndo assim.

> o =i

ok os homens entraram no movimento bela recatada e do lar pra criticar o
conservadorismo, mas nao & ok gnd eles tentam tirar o protagonismo

I 2 o ot

"Gente homens ndo podem postar foto com a tag bela recatada e do lar”
Ah &7 gm vai me impedir?

posso falar? vi MUITOS homens postando foto com "bela recatada e do
lar" e OI? totaimente sem nocdo sim. querem close em tudo, toda hora

N 0 de abr

Vcs observaram que até o "bela, recatada e do lar" 0s homens tentaram se
apropriar?!

- 22 de abr
o "bela recatada e do lar" é para MULHERES
0s homens ndo conseguem assistir uma manifestacdo sequer,
tem gue protagonizar tudo vaisifude
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22 de abr
\ mudando de assunto nao apoio 0s homens entrando nessa onda de bela,
recatada e do lar.

22 de abr
Homens fazendo o meme da "Bela, Recatada e do Lar’. Homens, entendam,
a causa feminista ndo & nosso local de fala. ABS

I ' G- o
Gente, qual parte do "bela, recatada e do lar & p mulher” cés n entenderam?
A gente entende g homens gays ou heteros até tenham empatia,

21 de abr
Homens se vestindo de dona de casa usando "bela, recatada e do lar’

21 de abr
Homens, por favor, ndo usem "Bela, recatada e do lar”
Nem de zoera

Obrigada
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N | de abr

ndo consigo entender as minas que estdo criticando outras minas por se
incomodarem com homens gays usando o meme "bela, recatada e do lar".

N 01 de abr

s0 eu que ndo to me sentindo confortavel com homens postando fotos com a
tag bela recatada e do lar ?

N 0 ce abr

homens postando foto com a legenda bela recatada e do lar

N, 21 de abr

Vi homens (maioria gays) usando "bela, recatada e do lar' nas fotos deles
close erradissimo das gay

I 1 o b

Morte a todos os homens postando foto com essa legendinha de "bela,
recatada e do lar"



157

S 01 de abr

ola homens

vamos parar de usar o bela, recatada e do lar porque isso ai tem nada a ver
com vcs?

estamos conversados entdo

I o

exausto de homens postando fotos com legenda "bela, recatada e do lar"

m- 21 de abr
omens posiando foflos com a legenda "Bela, Recatada e do lar' tirando a

visibilidade das mulheres, nada novo sob a luz do sol

- 21 de abr
homens q nao entendem a luta feminista do bela recatada e do lar, eh de boa
vCs 50 sao homens msm n eh pra entender luta feminista

I 2 ¢ <o

Bela, recatada e do lar. vamos fazer um escandalo — Entenda Os Homens
fb.me/1EXKEDhLS

- 21 de abr
ridiculos esses homens usando "bela, recatada e do lar”
s0 uma coisinha: muquiranas sé sai no Carnaval

1 de abr
esse negdcio de "bela, recatada e do lar' ta me dando uma ansia de
homens estarem se envolvendo nisso, vocés ndo tém nocdo.

] 21 de abr
Eu sinceramente acho a campanha "Bela, recatada e do lar" apropriada. Mas
tenho minhas ddvidas gquanto a homens se apropriando do "momentum”



I | c b

Essa semana eu vi uma postagem sobre homens gays protagonizando o
"bela, recatada e do lar’, dizendo q esse close ndo era das gay kkkkkkkkkk

T e

fotos de homens com roupas femininas e legenda bela recatada e do lar
uaaauluuuu queee chocante e empoderador 11

N 21 de abr

Homens que estdo postando foto com legenda "bela recatada e do lar" & %
o e

- 21 de abr
aiai homens postando foto com bela recatada e do lar como se ELES fosse
julgado todo dia por nao seguir padrao ser largado e pegar varias NE

S 1 de abr

T6 tentando entender porque tem homens postando foto com a legenda "bela,
recatada e do lar'. Essa & uma luta feministal

21 de abr

Essa tag 'bela, recatada e do lar tinha TUDO pra dar certo até que HOMENS
comecaram a postar

21 de abr
Esses homens postando foto sobre o "bela, recatada e do lar’, apenas

I 2 - b
Homens usando o meme bela recatada e do lar: propaganda

ESTRELINHA da estrela o novo bonequinho que MORRE quando ndo € o
centro de tudo
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N - | de abr
homem tirando foto com legenda - bela recatada e do lar-kkkkkkkkkkkkkkkk
homens sdo péssimos

I -1 ce abr

denunciando como spam homens que postam foto vestido de mulher e
marcam a tag bela recatada e do lar

I -1 e abr

oia os homens querendo aparecer com fotos de bela recatada e do lar
ACORDA PARA DE CLOSE ERRADO

A 21 de abr

recado importanie pra esses homens postando foto sem camisa ou de cueca
com a legenda "bela, recatada e do lar”

FAREI

- 21 de abr
gente STOP homens se vestindo de mulher e colocando legenda "bela
recatada e do lar’ GENTE isso nao eh um meme e sim uma campanha

I ' - =

aiai homens postando foto com bela recatada e do lar como se ELES fosse
julgado todo dia por nao seguir padrao ser largado e pegar varias NE

S 1 e abr
Homens por favor ndo usem "bela,recatada e do lar" Nunca saberdo qual o
peso do machismo.E essa legenda antes de ser modinha é resisténcial

159
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) 1 de abr

Ih vou apanhar porque € errado homens usarem o meme "bela, recatada e
do lar"

I 21 de abr
Queridos irm3os homens por favor parem de postar foto com legenda bela
recatada e do lar, vcs s80 s6 homens de peruca e magquiagem

I 21 o b

Pfvr parem de postar fotos de homens vestidos de mulher e escreverem "bela
recatada e do lar" independente da opcdo sexual vcs s80 homens

L 20 de abr
Sabe, ndo to achando graca nesses homens postando bela, recatada e do
lar. T30 banalizando demais a critica.

Como explicar para homens gays e heteros que ndo tem graca alguma
quando eles postam o bela recatada e do lar sem parecer gue ndo sou grossa

I, 20 de abr

sério gue os viado vao usar o meme da bela, recatada e do lar, pra ficar se
exibindo. homens fazendo homices (até os que ndo eram pra fazer?

I - -

gente og eu mais vi hj foi homens gays

postando fotos falando "7 BELA RECATADAEDO LAR "7
gente

pare ja.
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I Homens vocés NAO SAD BEM VINDOS no meme "bela, recatada e do lar’
Obg. de nadal

Homens, por gentileza, parem! "Bela, recatada e do lar" € uma luta das
mulheres, parem!

HOMENS (CIS) VAMO PARA DE POSTAR FOTO COM LEGENDA BELA
RECATADA E DO LAR Q 1550 NAD EH SOBRE VCS
IS50 VAl PROS GAYS TBM VIU (especialmente)

homens parem de postar "bela, recatada e do lar" pg nés ndo temos nem
ideia do que é sofrer pressdo social pra ser isso

r |
| Sobre homens sendo engracaddes e postando fotos com a legenda "bela,
! recatada e do lar’
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I 20 de abr

- Caros homens, se vocé ndo percebem o quanto € ridiculo se apropriar da
~ ideia do "bela, recatada e do lar", precisamos conversar.

- 20 de abr
Homens postando "bela, recatada e do lar’, sérin?; 77/ 77

> ) e abr

por que tem homens postando ft ¢ legenda "bela recatada e do lar"? cuidado
com o close errado viu

I 20 o 2br

ja vi 3 homens com a fal bela recatada e do lar eu s gueria desver

N -0 d- abr

Nem estou entendendo um pouco direito um bando de homens héteros e gays
tirando fotos e colocando "bela, recatada e do lar". Apenas Parem.

ECATADA E DO LAR" NA

LEGENDA

_- 20 de abr
Omens gue estao postando as proprias fotos com "bela, recatada e do lar”

ndo estdo sendo solidarios com as mulheres, estdo sendo debochados

- 20 de abr

Homens da licenca q esse meme do bela, recatada e do lar ndo & sobre
vocés. Obrigada
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I - 20 ce abr

Tava achando demais esse trem do Bela, Recatada e do Lar até que
HOMENS HETERD

N 2 de abr

queria saber por qual motivo circunstdncia causa efeito homens estéo
postando foto com a legenda " bela recatada e do lar”

I 20 c abr

Amigos homens, bora combinar uma coisa? Se as minas acharam que tem
alguma coisa grave no ~bela recatada e do lar~ entdo existe algo grave

I 20 o <br

cinco coisas irritantes que os homens fazem
- gaslighting

- masplaining

- "ndo quer dizer sim"

- "bela, recatada e do lar"

- manterrupting

- 20 de abr

pros homens o mundo tem tanto que girar ao redor deles que eles ja se
apropriaram do meme bela recatada e do lar

N 20 de abr

Close erradissimo dessas gays postando foto com a legenda "bela, recatada e
do lar'. isso ndo & sobre nos homens.

I 20 ce ab

N&o esta bonito homens gays querendo protagonizar a campanha "Bela,
recatada e do lar"



164

Caros amigos homens cis:

| N 20 de abr
]

"bela, recatada e do lar' ndo &€ um meme de vocés. Por favor, ndo se
apropriem. Em vez disso empoderem suas amigas!

N 20 dc abr

Eu até postei mas ainda sinto estranho com homens postando bela recatada
e do lar.

- 20 de abr
discussdo muito bacana no facebookl se homens podem usar a hashtag "bela

|
!

1 %

I 20 o cbx

For que tem homens usando o meme de bela recatada e do lar? vcs tem
toda a liberdade de serem o que quiserem kk idiotas

ndo, homens, parem de postar fotos com a legenda "bela, recatada e do lar".
parem de querer protagonizar algo que ndo é sobre vocés.

I—- 20 de abr

Alguém faz os homens pararem de postar foto como "bela, recatada e do lar"

I—-Eﬂdeabr

- 20 de abr
homens PAREM de dar pitaco no movimento bela recatada e do lar, deixe as
mulheres fazerem algo por elas mesmas sem vcs no meio, obrigado

T

homens postando foto deles como bela, recatada e do lar: ja podem parar
ok? valeu
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I 20 de abr

homens guerendo chamar atencdo no "bela, recatada e do lar’ como se eles
um dia ja tivessem sofrido esse estigma___ ta bem vergonha alheia

I > - b

ndo to entendendo esses homens postando foto com legenda "bela, recatada
e do lar', a sociedade impde esses padrdes p vcs tbm, lindos?! =

I - 20 de abr

amigos homens ndo podem participar do movimento bela, recatada e do lar,
ok? podem apenas curtir as fotos das amigas minas. obg.

I - 0 ce abr

homens. conselhinho: acho g a campanha "bela, recatada e do lar' ndo
competem a nés, n estamos sendo oprimido pelo machismo da revista

O 20 de abr

Homens entrando na onda do bela, recatada e do lar. Apenas parem.

I 20 -

Me ajudem, como homem que apoia o feminismo eu ndo acho muito certo os
homens postando foto com os dizeres "bela, recatada e do lar"

20 de abr
Homens postando fotos deles na campanha bela, recatada e do

stop homens querendo roubar protagonismo das mulher até no 'bela,
recatada e do lar com suas fotos de carnaval
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N o o ob

homens, parem de ir na onda do meme "bela, recatada e do lar" isso ndo &
pra vocés. para que ta feia.

* 3 £ 1 L sen

— @thissnana - 20 de abr
OIE

Gostaria de saber por qual motivo os homens estdo usando o "Bela, recatada
e do lar' nas suas fotos.

4 1 L3 ' 3 T

I 20 < o

que vergonha homens postando foto pra essa campanha de bela recatada e
do lar

i 1 +3 ¥ 1 Y

- 21 de abr

falando serio sobre #belarecatadaedolar e roubo de protagonismo: POR QUE
alguns homens AINDA instistem em bater de frente com feministas?

i +3 Y I
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I 21 de abr

homens, beleza que vocés querem apoiar o #belarecatadaedolar mas
NAO ROUBEM O NOSSO PROTAGONISMO! E A NOSSA LUTAI

i +3 L Y

N > de abr

Os homens da tag precisam conhecer melhor a causa "He for She"”
#belarecatadaedolar

a4 +3 L ey

I 21 ce abr

Sobre 0s homens se metendo na hashtag #belarecatadaedolar

PAREM de se meter na causa das mina
PAREM de passar fiasco
PAREM

L +£3 1 v e

I, - 20 e abr

Gostando de ver a empatia de tantos homens entendidos sobre preconceito
contra as mulheres. #belarecatadaedolar

L +£3 1 ¥ 3 e

I 20 o o

homens pfvr entendam que a #belarecatadaedolar € um movimento feminista
n venham da close numa coisa q n pertence a vcs BJS

L 3 +3 v Ay
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N 20 de abs

Vocés homens que tdo fazendo postzinho sobre o #belarecatadaedolar

-

N - 20 de abr

homens postando foto #belarecatadaedolar pode ta parando ja que ta feio

. 20 de abr

Homens: vocés podem ser o que quiserem. A nds mulheres € imposto ser
#belarecatadaedolar

- 20 de abr
Homens usando a tag #belarecatadaedolar eu devo ter perdido alguma coisa,
na minha cabeca era um momento das mulheres. Devo ser doido.

- 22 de abr

Perdi a f&é nos homi depois que vi fotos de alguns "vestidos" de mulher com o
#belarecatadaedolar
Vai se foder??

A, 21 de abr
Nem adianta v6 homi tirar foto e colocar #belarecatadaedolar pg v6 NAO
SOFREM MISOGINIA ESTRUTURAL "MIGOS" :D



I ¢ b

50 observando 0s homi pegando o protagonismo da campanha
#belarecatadaedolar

N C)i=ric - 20 de abr
Alguém avisa os homi tudo (hetero, gay, whatever) que o
#belarecatadaedolar ndo se aplica a eles?77 Obrigada

+£3 1

- 20 de abr
I E esses homi idiota usando a tag #belarecatadaedolar 171 Migo, vai lavar uns
carrol

r- 20 de abr
Hey machinhos, ja postaram suas fotos no instagram com a tag

#BelaRecatadaedoLar? Posta logo pra gente ver o quanto um homi pode ser
babacal

I 20 d o

Lembrando aos homi que vcs ndo tem que fazer foto pro
#belarecatadaedolar ndo, viu?l Sejem menas

- 20 de abr
A hashtag #belarecatadaedolar tava otima até os homi comecar se enfiar,
COMO SEMPRE NE. NAO CONSEGUEM FICAR DE FORA.

I ' e abr

Reclama de "omi" gay roubar protagonismo por usar o meme do
| #belarecatadaedolar mas o vocabulario é cheio de giria gay

I 21 e abr

Se eu ver mais UNZINHO omi gay cis postando foto pra #belarecatadaedolar
eu vou matar, t6 avisando. VOCES NAD SAD MULHER CARALHO

169
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20 de abr W
Claro que tem selfie de omi cis com a legenda #belarecatadaedolar

Acho que os caras devem sentir dor fisica ao ver algo que n & sobre eles

L ¥ 12 eee

- 20 de abr W
| se eu ver mais um omi postando foto com hashiag #belarecatadaedolar eu
' me jogo de um abismo eu juro

“ 3 v

- 20 de abr
Esses omi sdo tdo escroto q ja tdo usando a hashtag #belarecatadaedolar pra
tentar seu protagonismo num movimento que nao é deles.

“ 3 v
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