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RESUMO

SOUSA, M. S. Marcas da oralidade nas manchetes do jornal popular Meia
Hora de Noticias. 2014. 125 f. Dissertagcdo (Mestrado) - Faculdade de
Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas. Universidade de Sdo Paulo, Sdo Paulo,
2014.

Este trabalho tem por finalidade apresentar resultados de pesquisa sobre
as marcas da oralidade em textos escritos, especificamente em jornais
considerados “populares” e nesta dissertacdo em manchetes do jornal Meia
Hora de Noticias. Os jornais populares tém interesse maior pela divulgacéo
da noticia e aproximagdo com o publico leitor. A importancia deste trabalho
se dé& pelo dinamismo da lingua e a intensa troca entre o oral e o escrito. Essa
troca faz da linguagem jornalistica uma mistura entre o formal e o informal
como maneira de envolver o maior numero possivel de leitores. Assim, recorre-
se a tedricos que apresentam conceitos referentes a questbes de lingua,
linguagem, discurso e oralidade: Marcuschi (1993, 1995, 2004 e 2007), Koch e
Oesterreicher (1985, 2007), Charaudeau (2007, 2008), Koch (1997, 2008), Ong
(1998), Preti (1983, 2004), Dias (1996), Urbano (1998, 2000, 2006 e 2011),
Favero (2009). Nossos objetivos especificos séo: delinear as particularidades
da linguagem do jornalismo popular, verificar a relagdo entre lingua falada e
lingua escrita, analisar as marcas de oralidade presentes no jornal Meia Hora
de Noticias com base nos niveis discursivo e linguistico e compreender tais
marcas de oralidade como estratégias de aproximacdo do leitor. Nossa
hipétese é que a simulacdo de oralidade € uma estratégia do jornalismo
popular, por isso a presenca de ocorréncias de oralidade nas manchetes.
Pesquisamos 365 capas do jornal e optamos por uma analise mais detalhada
de 30 manchetes. Enfocamos o campo discursivo, que contempla a narrativa, a
lingua culta x a lingua popular, as formulas fixas, as frases triadicas e o
envolvimento do narrador nas noticias do jornal. No campo linguistico,
destacamos os aspectos fonético, lexical e morfologico a fim de entender como
se configuram os recursos de oralidade utilizados pelo Meia Hora de Noticias.

Palavras-Chave: Jornalismo popular; Oralidade; Escrita.



ABSTRACT

SOUSA, M. S. Marks of orality in the headlines of the popular newspaper
Meia Hora de Noticias. 2014. 125 f. Dissertacdo (Mestrado) - Faculdade de
Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas. Universidade de Sao Paulo, Sdo Paulo,
2014.

This paper aims to present research results about the marks of orality in written
texts, specifically in newspapers considered "popular” and in this dissertation in
newspaper headlines Meia Hora de Noticias. The tabloids have greater interest
in the dissemination of news and approach to the reading public. The
importance of this work is given by the dynamism of language and the intense
exchange between the oral and the written, this change makes the journalistic
language a mix between formal and informal as a way to involve the largest
possible number of readers. Thus, we make use of theoretical concepts that
have related to language issues, language, speech and orality: Marcuschi
(1993, 1995, 2004 and 2007), Koch and Oesterreicher (1985, 2007),
Charaudeau (2007, 2008), Koch (1997, 2008), Ong (1998), Preti (1983, 2004),
Dias (1996), Urbano (1998, 2000, 2006 and 2011), Favero (2009). Our specific
objectives are: to outline the particularities of the popular journalism language,
verify the relationship between spoken and written language, analyze the marks
of orality present in the newspaper Meia Hora de Noticias based on the
discursive and linguistic levels and understand such brands as orality
approximation strategies the reader. Our hypothesis is that orality simulation is
a popular journalism strategy, so the presence of orality of occurrences in the
headlines. We analyzed 365 newspaper covers and opted for a more detailed
analysis of 30 headlines. We focus on the discursive field, which includes the
narrative, the cultured language x popular language, fixed formulas, the triadic
phrases and the involvement of the narrator in the journal news. In the linguistic
field, highlight the phonetic, lexical and morphological aspects in order to
understand how to configure the orality of resources used by Meia Hora de
Noticias.

Keywords: popular journalism; orality; writing.
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1. INTRODUCAO

Tema

A imprensa se caracteriza como um importante e poderoso meio de
influéncia, atuando como formadora de opinido publica, construindo juizos,
conceitos e apreciacoes a respeito dos diferentes aspectos da vida da

populacéo.

A presente dissertacdo insere-se no Programa de Filologia e Lingua
Portuguesa, seguindo a linha de pesquisa da Analise do Discurso, Analise da

Conversacao, Andlise Critica do Discurso, Pragmatica e Sociolinguistica.

Este trabalho tem por finalidade apresentar resultados de pesquisa
sobre as marcas da oralidade em textos escritos, especificamente no texto
jornalistico de jornais considerados “populares”, cujo interesse maior se da pela

divulgacdo da noticia e aproximag¢ao com o publico leitor.

A inter-relacdo entre fala e escrita, o texto hibrido ou o continuum séo
bastante caracteristicos em jornais de formato popular, como € o caso do jornal
Meia Hora de Noticias, elemento do trabalho. Pretende-se discorrer sobre
aspectos da oralidade na linguagem jornalistica, especificamente nas
manchetes produzidas no citado jornal, analisando de modo descritivo e
interpretativo tais marcas da oralidade que demonstram a inventividade e a
estratégia de simulacdo do redator ao usar, na escrita, fendmenos linguisticos

gue estao ligados a lingua falada.
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Assim, ao considerar a presenca da oralidade, este trabalho propde-se a
verificar de que maneira a oralidade colabora como estratégia de aproximacao
do jornal com o leitor.

Para esta dissertacao, foi feita a andlise do jornal Meia Hora de Noticias,
vulgo “Meia Hora”. O Meia Hora de Noticias € um jornal do Rio de Janeiro,
parte do grupo O Dia. Trata-se de um tabloide popular, com o custo de R$0,70
(Setenta centavos de Real). Tem de 32 a 44 paginas, é matutino e tem como
objetivo ser de facil compreenséo, utilizando linguagem acessivel e coloquial.

O formato do jornal é o tabloide, formato em que as paginas possuem
aproximadamente a metade do tamanho das paginas de um formato tradicional
de jornal impresso, o standard.

O jornal tem alcancado projecdo em diferentes setores da midia,
sobretudo pelo projeto gréfico de suas capas, consideradas criativas e
irreverentes e pelas manchetes. Os seus titulos e manchetes concentram
grande foco de atencéo dos leitores e os atraem, também, por causa de suas
capas, que assim como as propagandas de produtos, chamam a atencdo do

publico por conta de suas cores e imagens.

Justificativa

O interesse em estudar a oralidade na imprensa escrita deve-se,
especialmente, a grande representacao de fendémenos linguisticos da fala que
ocorre de certa data para ca, nesse tipo de publicacao.

O estudo justifica-se pela necessidade de uma analise que consiga

demonstrar como o corpus escolhido para esta pesquisa tende a “reconstruir” a
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oralidade a fim de gerar proximidade com o publico leitor. A importancia desse
trabalho se da pelo dinamismo da lingua e a intensa troca entre o oral e o
escrito; essa troca faz da linguagem jornalistica uma mistura entre o formal e o
informal como maneira de envolver o maior nimero possivel de leitores.

Para tanto, recorre-se a tedricos que apresentam conceitos referentes a
guestdes de lingua, linguagem, discurso e oralidade.

Acredita-se que este trabalho possa colaborar com os estudos
relacionados a oralidade na midia escrita, com base nos textos jornalisticos da

midia popular escrita.

Objetivos

Objetivos gerais

Sao objetivos gerais deste trabalho:

e compreender a construcao da oralidade no jornalismo popular com base
nas capas do jornal Meia Hora de Noticias.

e demonstrar de que modo os aspectos e fenbmenos da oralidade se
manifestam no texto jornalistico como estratégia de aproximacao do

leitor.

Objetivos especificos

Sao objetivos especificos deste trabalho:

e delinear as particularidades da linguagem do jornalismo popular.
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e verificar a relacdo entre lingua falada e lingua escrita, utilizando para tal
0 conceito de texto hibrido de Urbano (2006) continuum tipologico
proposto por Koch e Oesterreicher (1985, 2007), Marcuschi (2008).

e analisar as marcas de oralidade presentes no jornal Meia Hora de
Noticias com base nos niveis discursivo e linguistico.

e compreender tais marcas de oralidade como estratégias de aproximacao

do leitor.

Metodologia

Quanto a metodologia de pesquisa, consideramos adequado, do ponto
de vista da abordagem, a abordagem qualitativa, considerando a relagéo entre
0 sujeito e o0 mundo e analisando os dados indutivamente. Do ponto de vista
dos procedimentos técnicos da pesquisa, realizamos a pesquisa bibliogréafica e

documental.

Primeiramente, foi feito um levantamento para a composi¢cédo do corpus,
para, com base nos dados coletados, poder realizar a projecdo de estudos

tedricos.

Faz-se, no entanto, um estudo empirico, de natureza qualitativa do
corpus composto por capas do jornal Meia Hora de Noticias. A coleta de dados
para constituicdo do corpus inclui as capas de doze meses (outubro de 2012 a
setembro de 2013). Com base na formacdo inicial do corpus, sdo observadas
as capas coletadas, podendo-se obter alguns dados relevantes para a futura

analise e responder a perguntas, como: quais sdo 0s principais temas tratados
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pelas capas do jornal? Em todas as capas ha marcas de oralidade? Qual é o

namero de manchetes e titulos de noticias que trazem marcas de oralidade?

Mediante a analise do material coletado, traca-se um perfil do jornal
Meia Hora de Noticias e do seu leitor, o que propicia analisar como ocorre a
escolha pela leitura do texto jornalistico e a busca pela informacao. O intuito da
analise é contextualizar o jornal, observando a linguagem empregada, tratando

conceitos referentes a linguagem jornalistica e definindo o conceito de

manchete e titulo de noticia.

Sobre os conceitos de manchete e titulo de noticia, fundamentamo-nos
em Bakhtin, 1997; Marcuschi 2005 e Takazaki, 2004. Primeiramente,
conceituam-se géneros do discurso e, na sequéncia, sao explorados seu

conteudo tematico, estilo e construcdo composicional.

Para que se possa responder as perguntas da pesquisa, é feita, pois,
uma abordagem empirica indutiva, conforme descrita por Levinson (1983). Sao
apresentadas as teorias utilizadas para fundamentar as discussfes e andlise.
Observam-se, entéo, as diferencas entre as modalidades falada e escrita, 0s
pressupostos tedricos que ajudaram a caracterizar os conceitos de oralidade e

os elementos de oralidade na escrita.

Com base no referencial tedrico, faz-se a andlise do corpus, consistindo,
entre procedimentos, na tabulacdo das manchetes, dividindo-as em temas, dos
guais sdo destacadas as manchetes inseridas na triade tematica: violéncia,
futebol e sexo. Com a motivacao, descricdo e analise do corpus, passa-se ao
levantamento das ocorréncias linguisticas nos niveis: discursivo, fonético,

morfoldgico, sintatico e lexical.
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A analise completa do corpus confirma as hipoteses tecidas neste
projeto, comprovando marcas da oralidade como estratégia de aproximacao

com o publico leitor.

Estrutura da dissertacao

A fim de desenvolver nossos estudos, dividimos esta dissertacdo em
duas partes. A primeira parte, teorica, dividida em quatro capitulos e a
segunda, analitica, com um capitulo referente a analise do corpus.

Na primeira parte, dividida em quatro capitulos, tratamos, no capitulo
inicial, sobre a relacdo entre lingua falada e lingua escrita, abordando-as a
partir do que é a lingua falada e a lingua escrita prototipica e a relacédo entre as
mesmas, o0 que faz com que entrem no continuum.

No segundo capitulo, contextualizamos o jornalismo, discorrendo sobre
sua trajetoria histérica. Abordamos, também, a dicotomia: jornal de referéncia
versus jornal popular. Tratamos, ainda, com o intuito de contextualizar o corpus
e situar o leitor, a linguagem jornalistica e a estrutura do jornal.

No terceiro capitulo, apresentamos a questdo do género discurso,
inicialmente discorrendo sobre os géneros primarios e secundarios, logo apés
apresentamos os elementos do género e nossas definicbes sobre 0os géneros
abordados nesta dissertacdo: o género capa e o género manchete.

No quarto capitulo apresentamos o corpus desta pesquisa, o jornal Meia
Hora de Noticias contextualizando-o como jornal popular e expondo suas
peculiaridades enquanto jornal que utiliza marcas de oralidade nas suas

manchetes. Neste capitulo também apresentamos o perfil do leitor do jornal.
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7

A segunda parte desta dissertacdo é reservada a analise do corpus.
Nossa andlise foi dividida em duas partes principais: A analise em nivel
pragmatico/discursivo, que contém cinco subdivisdbes e a andlise em nivel
Linguistico, com quatro subdivisdes.

ApoGs a andlise apresentamos a que conclusdes chegamos ao final de

nossos estudos.
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PARTE | - FUNDAMENTACAO TEORICA

CAPITULO 1 — DA FALA PARA A ESCRITA — DISCURSO E ORALIDADE

Neste capitulo, tratamos dos conceitos relativos a lingua escrita, falada e
como nao podem ser tratadas dicotomicamente como estando em polos

opostos, pois em diversas ocasifes se aproximam 0 que cria 0 continuum.

1.1 Estégio da Questao

Para a analise do corpus, nossos estudos fundamentam-se em
conceitos tedricos da Analise do Discurso, Analise da Conversacao,
Sociolinguistica e Pragmatica, consultando os trabalhos de autores, como:
Marcuschi (1993, 1995, 2004 e 2007), Koch e Oesterreicher (1985, 2007),
Charaudeau (2007, 2008), Koch (1997, 2008), Ong (1998), Preti (1983, 2004),
Dias (1996), Urbano (1998, 2000, 2006 e 2011), Favero (2009). Tais autores
pesquisaram e desenvolveram profundos e perspicazes estudos sobre as

relacdes entre a fala e escrita, essenciais para nosso trabalho.

Quando pensamos nos fendbmenos relacionados a oralidade, precisamos
ter em mente a lingua falada e a lingua escrita, ndo como modalidades em
polos opostos e variacdes estanques. Precisamos ter claro o conceito de que
no interior dessas modalidades ha variacGes, que podem ser causadas pelos
usos da linguagem enquanto praticas sociais ou por suas condicbes de

producéo.
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Segundo Marcuschi (1995, p.13), “As diferengas entre fala e escrita se
dao dentro do continuum tipolégico das praticas sociais e ndo na relacdo
dicotbmica de dois polos opostos”. Sobre tal oposicdo, Marcuschi (2007)
explicita que as relacdes entre fala e escrita precisam ser ponderadas na
amplitude das praticas comunicativas e dos géneros textuais. Para o autor, ndo
se podem analisar tais relacdes de modo dicotdbmico, pois cada variante tem

suas particularidades.

Sobre tais particularidades, Halliday (1985) aponta, por exemplo, entre
outros argumentos, que o texto escrito possui maior densidade lexical e o texto
falado, por outro lado, maior complexidade sintatica. Assim, “fala e escrita

apresentam tipos de complexidade diferentes” (Koch, 1997).

O contexto € determinante para a escolha da utilizacdo da fala ou da
escrita. Para Halliday (2002, p. 340), a fala e a escrita como formas de discurso
sdo geralmente associadas a dois pontos modais no continuo, da linguagem
espontanea até a auto-monitorada, entendendo o discurso espontaneo como o,

comumente, falado e o discurso auto-monitorado como o escrito.

A fala e a escrita, de acordo com Marcuschi (2007, p.35), “mantém
complexas relagbes com as representacdes e as formagdes sociais”. A fala e a
escrita sdo formas de representacdo cognitiva e social que se confirmam por
intermédio de préticas particulares, deste modo néo se considera uma superior

a outra.

Para se categorizar os diversos tipos de texto que se apresentam ao
longo do continuo, Koch & Oesterreicher (1990, apud Koch, 1997, p.61)

aconselham “a utilizagao, além do critério do meio, oral ou escrito, do critério da
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proximidade / distancia (fisica, social, etc.)”. Pois, de acordo com Koch (2008),

as caracteristicas de uma ou outra forma de linguagem ndo sdo exclusivas.

Podemos observar as caracteristicas da fala e da escrita neste quadro

proposto por Koch (2008), numa disposicdo dicotdmica, de duas colunas,

apenas por argumentacao didatica:

Fala Escrita
Contextualizada Descontextualizada
Implicita Explicita
Redundante Condensada
Nao-planejada Planejada

Predomindncia do ‘modus pragmafico
Fragmentada

Incompleta

Pouco elaborada

Pouca densidade informacional
Predominancia de frases curtas, simples
ou coordenadas

Pequena frequéncia de passivas

Poucas nominalizagoes

Menor densidade lexical

Predominancia do ‘modus sintatico”
Nao-fragmentada

Completa

Elaborada

Densidade informacional

Predominancia de frases complexas, com
subordinagao abundante

Emprego frequente de passivas
Abundancia de nominalizagoes

Maior densidade lexical

Quadro 1 — Fala x escrita — Koch (2008)
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Urbano (2006, p. 32) também faz uma leitura de Koch e Oesterreicher

(1985), e propde um esquema, acrescentando sua visdo e novos exemplos, a

saber:
£ IMEDIATEZ COMUNICATIVA / ORALIDADE
Situaglies comunicativas
R AN (graus de upediates / oralidade)
(_meio fonico) (DA TR 01 2 345678910
1- comv. casual entre amigos s  POLODA IMEDIATRZ
2- cony. m'm formul :
3- conyersacdo telefhnicn:
Ly - bilh plevlega em sode aula
3- - - curia privada
6- consults médica:
7- mesa redonda:
K- aprescntagio pessoal:
9- entrevista pablica:
10- sermdio:
11- - entrevisia publicada:

12- confer. nniv. (& manuscs,)

N - sitwigbesindefimdas ...

N - situacies indefinidas

15 - ato juridico no trib. do jiri

16 - - artigo de fundo.
:; . - manusc. de conferéncia:
i : - arligo cientifico:

- qlo jurid(pegay procs |
leis:

MYy 76543210
(graus de distincia ¢ cscrituraludade)

DISTANCIA COMUNICATIVA / ESCRITURALIDADE

Quadro 2 — Urbano (2006)

O grafico, apresentado por Urbano (2006), possui trés colunas, sendo
duas delas relacionadas ao meio (fénico e grafico) e a terceira referente a

concepcao, esta subdividida em dois triangulos opostos, delimitando, de um
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lado, o campo da imediatez/oralidade discursiva, e do outro, oposto, 0 que
representa a distancia/escrituralidade discursiva.

O mesmo autor, em obra mais recente (2011, p.41), afirma que, “lingua
falada e lingua escrita ndo tém as mesmas formas, nem o mesmo modo e
instrumentos de estruturacdo, embora pertengcam, de maneira geral, ao mesmo
sistema linguistico.”. Por isso € necessario levar-se em conta o contexto
interacional, as caracteristicas e as condi¢cdes de producdo da lingua falada e
escrita para se ter clareza sobre os elementos que as diferem.

Quando pensamos no texto escrito, podemos afirmar sobre as condi¢cbes
de producado que nao ha participacéo direta do leitor em sua construcéo; desse
modo, 0 escritor normalmente antecipa as réplicas do leitor para quem ele
discorre. O distanciamento no tempo e no espacgo entre escritor e leitor faz com

gue aquele tenha mais tempo para planejar, revisar ou modificar 0 que escreve.

1.2 O texto escrito

Podemos resumir a definicho do texto escrito como aquele que é
produzido graficamente em um suporte fisico, como o papel ou similar e
recebida pelo interlocutor de modo visual. JA quanto a concepcédo, podemos
inferir que o texto escrito seria aquele concebido com maior elaboracdo e
cuidado quanto a forma verbalizacédo e tematizacao.

A escrita, segundo Marcuschi (2007), é uma nova maneira de armazenar
o0 conhecimento e poder expressa-lo com um controle formal que a fala néo

permitiria pela sua concomitancia entre producdo mental e expressao verbal. A



28

escrita é a reproducdo da lingua por meio de signos graficos. Trata-se de um
coédigo de comunicacdo de segundo grau com relacdo a linguagem, que por
sua vez € um codigo de comunicacdo de primeiro grau, pois a fala se desenrola
no momento e esvanece; ja a escrita tem o suporte fisico e grafico, que a
mantém.

Dubois e colaboradores (1978. p.586) partilham da ideia de texto escrito
como “conjunto de enunciados linguisticos submetidos a analise: o texto é
entdo uma amostra de comportamento linguistico que pode ser escrito ou
falado”. Na compreensdo seguida por esses linguistas, o texto seria formado
por um conjunto de enunciados, sem consideracdo, em principio para com 0s
componentes que extrapolam os limites do texto, como o contexto.

Halliday e Hasan (1976. p.293) quanto a concepcéao do texto escrito vao
além, levando em conta o aspecto interativo do texto e entendendo-o como
“‘uma unidade de uso da lingua em uma situagao de interagao”. Assim, o texto
escrito seria algo mais bem pensado, ndo como uma unidade gramatical, mas
antes como uma unidade de tipo diferente: uma unidade semantica. A unidade
gue o texto tem é a integracdo de sentido em contexto, uma organizacao que
expressa o fato de que ele se relaciona como um todo com o ambiente no qual
esta inserido.

Ainda, a partir do parecer apresentado por Dubois e colaboradores,
Marcuschi (2008. p.72) entende o texto ndo apenas como um “comportamento
linguistico”, mas uma “acao linguistica”, em que suas fronteiras estao
vinculadas ao mundo em que surgem e funcionam, quer dizer, ndo pode ser

analisado basicamente pela frase em si (morfossintaxe), mas necessita, na
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compreensao do autor, levar em consideragdo os elementos que abrangem a

sua producao, o contexto e os interlocutores.

Ong (1998, p.24) formula uma ideia, que, em principio, ndo tem pleno

consenso:

Sem a escrita, 0 espirito letrado ndo conseguiria nem
poderia pensar como pensa, ndo s6 quando se engaja na
escrita, mas também quando expressa seus

pensamentos ha oralidade.

Para Marcuschi (2008), o texto nasce das “agdes sociais”, das relagdes

gue possuimos com as outras pessoas. O autor adota uma perspectiva

sociodiscursiva, na qual a lingua, seja falada ou escrita, ndo acontece de modo

descontextualizado, mas sim como produto das relacbes que temos uns com

0s outros e dentro de um contexto. Assim, o texto pode ser definido como uma

triade na qual se unem acdes linguisticas, sociais e comunicativas. Adotando

por base os principios da Linguistica Textual, o texto possui algumas

especificidades que precisam ser levadas em consideracdo para uma analise

adequada. Marcuschi (2008, p. 80) explicita tais especificidades:

O texto é visto como um sistema de conexdes entre
varios elementos, tais como: sons, palavras, enunciados,
significagdes, participantes, contextos, agoes, etc.;

O texto é construido numa orientacdo de multissistemas,
ou seja, envolve tanto aspectos linguisticos como nao
linguisticos no seu processamento (imagem, masica) e o
texto se torna em geral multimodal,

O texto é um evento interativo e ndo se da como um

artefato monoldgico e solitario, sendo sempre um
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processo e uma coproducdo (coautorias em VArios
niveis);

e O texto compde-se de elementos que sdo multifuncionais
sob varios aspectos, tais como: um som, uma palavra,
uma significagdo, uma instrugdo, etc. e deve ser

processado com esta multifuncionalidade.

Assim, pode-se afirmar que um texto ndo é produzido nem pode ser
compreendido apenas no plano da linguagem, h& outros elementos inerentes
formadores de um texto, como a cultura, a histéria, a sociedade, os sujeitos
interlocutores, etc. Esses elementos serdo retomados e servirdo de base para
delimitar os critérios de textualidade apresentados, que né&o devem ser
entendidos como “principios de boa formacao textual”, pois ndo existe uma
‘receita” Unica e pronta que deve ser seguida na producdo de um texto, ou
seja, nao significa que nao respeitando algum (ou até mesmo mais de um) dos
critérios apresentados, ndo se tenha um texto. Segundo Marcuschi (2008,
p.81), “o0 que faz de um texto ser um texto € a discursividade, inteligibilidade e
articulacdo que ele pdée em andamento” e que aparecerdao sempre nas
condicBes particulares de producdo de cada texto. Os critérios de textualidade
sdo, portanto, uma tentativa de apontar as relacdes linguisticas, sociais e
cognitivas (que ndo sdo estanques e paralelas) envolvidas na construcao
textual.

Marcuschi (2008) propde 0 seguinte esquema em que apresenta a

distribuicdo dos critérios de textualidade:
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TEXTUALIZAGAO
texto [eitor

autor
Processo e produto

situacdo comunicativa

.

configuracéo linguistica
COTEXTUALIDADE' CONTEXTUALIDADE
[CONHECIMENTOS LINGUISTICOS) [CONHECIMENTOS DE MUNDO)
critérios critérios
‘/
£0esao coeréncia aceitahilidade intertextualidade
I | informatividade intencionalidade
. i situacionalidade
G e S
Quadro 3 — Marcuschi (2008)

Destacamos que o texto € uma unidade linguistica de qualquer extensao
(val, 2006, p.03), de modo que uma palavra pode ser suficiente para
estabelecer a comunicacédo entre o0s interagentes da troca comunicativa, pois
equivale a outros textos, dotada de “textualidade” ou “textura”, quer dizer, do

") 0

ingrediente necessario a existéncia do texto.
Koch e Travaglia (1993) dizem ser a “textualidade” ou “textura

gue faz de uma sequéncia linguistica um texto e ndo uma sequéncia ou um

amontoado aleatério de frases ou palavras”, portanto, a responsavel pelo fato

de o texto ser aquilo que é.
Val (2006, p.05) compartilha da mesma ideia e acrescenta, com base em

Beaugrande e Dressler, que a textualidade implica sete fatores, a saber: a

intencionalidade, a aceitabilidade, a situacionalidade, a informatividade, a
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coesao, a coeréncia e a intertextualidade, conhecidos como os “fatores
pragmaticos da textualidade”, dos quais trataremos na sequéncia.

A escrita esta vinculada a escolaridade; é uma técnica complexa que
requer destreza e condicdo motora do individuo em sua aquisicdo. Contudo,
nao se podem separar as duas modalidades: fala de um lado e a escrita de
outro, como se fossem duas realidades distintas e situadas em dois extremos.
As relacdes entre elas sdo extensas e, ao contrario do que muitos pensavam,
h&d mais semelhancas do que contrastes entre a lingua falada e a lingua
escrita.

Pode-se dizer que a oposicéo entre as duas modalidades concentra-se
no contexto, no texto e na funcionalidade; uma conferéncia oral, por exemplo,
esta mais préoxima de um texto escrito académico pela utilizacdo de vocabuléario
especifico, técnico, culto, até mesmo erudito, e por construcbes frasais
complexas, com grande numero de oracbes subordinadas, enquanto,
diferentemente, conversas on-line, que sao escritas, por exemplo,
assemelham-se mais a um bate-papo entre amigos numa mesa de bar, em que
ha frouxiddo na sintaxe, vocabulario limitado, construcdes frasais simples,
frequentemente articuladas por: e e mas que, na linguagem falada funcionam,
muitas vezes, mais como marcadores conversacionais do que como
conectivos.

H& comunicacdes escritas que séo intermedidrias, ja que se situam num
continuum entre a fala e a escrita em termos de concepc¢do: sao cartas
familiares, mensagens eletrénicas. Sdo textos que estdo a meio caminho do

gue é caracteristico da fala e da escrita.
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Assim, apesar de a lingua falada ter natureza distinta da lingua escrita,
elas ndo sdo estanques, havendo influéncias de uma sobre a outra. Marcuschi
(2001, p.18) elucida que qualquer povo tem tradicdo oral, mas apenas alguns
tém a tradicdo escrita que acaba sendo mais estimada socialmente do que a
fala. Todavia, esse autor mostra a relevancia que cada modalidade possui na
sociedade, ndo havendo primazia de uma sobre a outra: Contudo, mais urgente
(e relevante) do que identificar primazias ou supremacias entre oralidade e
letramentos, e até mesmo mais importante do que observar oralidade e
letramentos como simples modos de uso da lingua, é a tarefa de esclarecer a
natureza das praticas sociais que envolvem o uso da lingua (escrita e falada)
de um modo geral. Essas praticas determinam o lugar, o papel e o grau de
relevancia da oralidade e das préaticas do letramento numa sociedade e
justificam que a questdo da relacdo entre ambos seja posta no eixo de um
continuo socio-historico de praticas. Esse continuo poderia ser traduzido em
outras imagens, por exemplo, na forma de uma gradacdo ou de uma
mesclagem.

Urbano (1998, p.131) explica essas situacfes nas quais fala e escrita

compdem textos que se acionam:

Ha, na verdade, textos escritos que se parecem com
“falas”, dada a presenca neles de marcas de oralidade e
de linguagem popular. Isso acontece, ou por ignorancia e
despreparo daquele que escreve em relagdo as normas
da lingua escrita, ou por uma questdo consciente de
estilo. O inverso também pode ocorrer: textos falados que
reproduzem uma estruturacdo frasica e cuidados proprios
da lingua escrita. Aqui o fato se explica, entre outras

razGes, pelos héabitos linguisticos arraigados, adquiridos
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por forca de varios fatores, e transferidos natural e

inconscientemente para o uso da fala diaria.

Sobre esse fato, outro aspecto pode ser notado: o de que todo usuério
da lingua, num contexto de comunicacédo, para entender seu interlocutor e ser
entendido por ele, necessita entender a adequacao de assunto e de linguagem.
Se isso ndo ocorrer, ha o risco de a comunica¢do ndo ser instaurada com
eficacia. Na escrita, esse fato também pode se repetir se o escritor ou o redator
nao tiver receptividade do seu texto pelo leitor. Quanto maior o grau de
escolaridade, menor ou quase nenhum traco de oralidade tera o texto; quanto
menos escolaridade possuir o leitor, maior sera o grau de oralidade. Isso em
jornais tradicionais que tém publico mais escolarizado e podem estruturar suas
informacfes em textos mais formais e complexos. Jornais populares, com
publico de nivel cultural mais baixo, fazem uso de expressdes recorrentes na
lingua falada e tém estruturacdo frasal mais simples. Esses aspectos
linguisticos sdo fendbmenos habituais nesse tipo de publicacao.

Tomemos como exemplo manchetes publicadas no jornal Folha de S.
Paulo, 12 pagina, e no Jornal da Meia Hora de Noticias; ambas publicadas no
dia 14 de setembro de 2014. As capas tratam do tema violéncia: a primeira
trata de um ataque violento ocorrido na cidade de Campinas; jA a segunda

capa trata de golpes praticados por mulheres em festas.



35

MO Adotws eon FRICI0 304 MIGIes €3 polte anteriorn na perilecia de Campinas, dxibon & Incendiags 3o Lado oe tecm=inal Vida Nova

M Em 5 ataques, 12 homens

3 sao mortos em Campinas
llustracdo 1 — Folha de S. Paulo (14/09/2014)

“Em 5 ataques, 12 homens sdo mortos em Campinas” (Folha de S.Paulo).

O registro linguistico empregado € o padréo culto, de estruturagcéo classica de

frase na voz passiva. E uma reproducio frasica tipica da lingua escrita, sem

gualquer vestigio que a identifigue com alguma caracteristica da lingua falada.

ANMEACA NA BALADA

BONDE DAS
GOSTOSAS

DA GOLPE DO
‘BOA NOITE
CINDERELA’
NOS CUECAS

llustracdo2 — Meia Hora de Noticias (14/09/2014)
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Na manchete “Bonde das gostosas da golpe do ‘boa noite cinderela’ nos
cuecas” do Meia Hora de Noticias, por outro lado, o registro linguistico utilizado
€ o da fala popular, sem preocupac¢ao com o vocabulario refinado. Esse texto
escrito apresenta fortes marcas da oralidade que o aproximam de uma
linguagem menos preocupada com as regras da gramatica e, ao fazer a
escolha desse registro, tipico das camadas menos escolarizadas da sociedade,
o jornal se identifica com o seu leitor, procurando chamar-lhe a ateng&o por

meio da linguagem, para esse contexto de violéncia.

1.3 O texto falado

A lingua falada é uma vantagem e um patriménio do ser humano; é a
forma mais natural e competente da comunicacdo humana. Por meio dela, o
usuario entra em contato com o mundo e com o outro. O modo mais comum de
se comunicar e interatuar é pela conversacdo, cujos interlocutores estdo em
presenca.

Para Ong (1998, p.15), essa dimensado que a lingua falada representa é
um fendmeno proprio da existéncia humana, ele aponta outros fatos que se

unem a ela para dar eficiéncia ao dialogo:

Os seres humanos comunicam-se de inUmeras maneiras,
fazendo uso de todos os seus sentidos: tato, paladar, olfato e
especialmente visdo, assim como a audicdo. Algumas
comunicagdes ndo-orais sdo extremamente ricas — a gestual, por
exemplo. Contudo, nhum sentido profundo, a linguagem, o som

articulado, tem importancia capital. Ndo apenas a comunicacao,
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mas o proprio pensamento esta relacionado de forma
absolutamente especial ao som. Todos nés ouvimos dizer que
uma imagem vale mil palavras. No entanto, se essa afirmacéo é
verdadeira, por que ela é feita com palavras? Porque uma
imagem vale mil palavras apenas em certas condi¢des especiais
— que comumente incluem um contexto de palavras em que esta

situada a imagem.

No cotidiano, a lingua falada e a lingua escrita estdo unidas,

estabelecem entre si uma unido sem limites claros.

Urbano (2006, p.42) afirma que a lingua falada caracteriza-se quanto ao

‘meio” e a “concepgado”’ de produgido de textos, da seguinte forma a lingua

falada:

A ‘lingua falada prototipica”, a lingua falada propriamente dita,
seria entdo uma atividade social verbal de producédo de texto. E
exercida oralmente, gracas a um sistema de sons articulaveis,
no tempo real, em contextos naturais de producao, incluidos
outros elementos de natureza corporal, que preenchem, em
teoria, “todas as condigbes linguistico-textual-discursivas”
concebidas para um texto falado. Em outras palavras, possui, do
ponto de vista medial, carater fénico, e do ponto de vista
concepcional, as condi¢cdes de comunicacdo, que vao permitir as
“estratégias de formulacdo” e imprimir as “marcas de

verbalizacao” ideais de um texto essencialmente falado.

Em relacdo a fala ha inUmeros elementos adjacentes, que se unem a tal

acao, como:

- Possuir planejamento prévio limitado, feito de modo rapido;

- Ser conduzida de modo espontaneo;

- Possuir elementos paraverbais;

- Ser fragmentada;
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- Haver interagao, entre outras.

Na fala, ndo ha planejamento prévio total, apenas parcial, pois ela é
produzida a medida que se fala. Pode-se pensar apenas sobre o tema ou o
assunto, mas o modo de sua realizacdo ao longo do desenvolvimento da
conversacdo nao pode ser antecipado. Os falantes ndo podem prever as
hesitacBes, as interrupcdes, as repeticdes, as mudancas do proprio assunto.
Urbano (1998, p.134) explica que o planejamento da fala € mutavel, que seria
dificil sua concepcédo totalmente planejada e imutavel. Porém, logo que o ato
conversacional se desenvolve pode acontecer, dependendo do(s) tema(s)
abordado(s), um replanejamento no qual se analisa a necessidade de se
reestruturar a organizacdo discursiva do texto para que os interlocutores
prossigam a colaborar entre si e a participar da conversacao.

Na fala, ndo ha preocupacédo excessiva com a gramatica, de tal modo
gue mesmo nao tendo conhecimento intenso acerca das normas. Preti (2004,
p.125) afirma que “a lingua falada é organizada, nao propriamente como a
escrita, mas tem uma gramatica préopria que os falantes aprendem no uso
diario e cujas categorias de analise diferem da gramatica da lingua escrita”. As
diferencas de organizacdo sdo observadas, por exemplo, na estruturacdo das
frases: na lingua falada os periodos sdo simples ou com frases justapostas,
surgem girias, frases feitas, clichés, provérbios.

A producéo da fala, também, ocorre de modo de distinto do texto escrito.
A fala é marcada pela presenca de dois ou mais interlocutores, cujo assunto da
conversacao é estabelecido em partes, levando-se em conta, além do aspecto

sonoro, os situacionais. O texto falado € marcado pela espontaneidade, por se
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demonstrar acessivel e explicito durante a sua construcado por ser um ato de
realizacao coletiva e também por apresentar carater impreciso.

Ong (1998, p.51) explica como os recursos de organizagdo do texto oral
sdo importantes para que o locutor tenha controle sobre o assunto

desenvolvido e como estratégia para manter o seu interlocutor atento:

A necessidade que sente o orador de prosseguir enquanto esta
repassando em sua mente o que dizer em seguida também
favorece a redundancia. No estilo oral, embora a pausa possa
ser benéfica, a hesitacdo é sempre prejudicial. Por conseguinte,
€ preferivel repetir algo, se possivel engenhosamente, a
simplesmente parar de falar enquanto se esté a procura da idéia

seguinte.

Marcuschi, porém, (1986, p.27) tem modo diferente de analisar as
pausas, alongamentos e repeticbes, pois ele afirma que “uma hesitagcéo, por
exemplo, pode ser um convite a tomada de turno, e, por vezes, o ouvinte chega
mesmo a concluir o turno do falante numa espécie de coautoria”. Ele completa,
dizendo que as hesitacbes servem na organizacado e planejamento interno do
turno e da ao falante a oportunidade de ele ganhar tempo para se organizar.

O planejamento parcial (ou o ndo planejamento) € uma das distin¢cdes
marcantes da lingua falada e confere-lhe carater fragmentario que se constata
durante a construcdo do texto, mas ndo deixa de lhe dar espontaneidade e
intuicdo que s&o tipicas na fala que ndo apresenta modelos preestabelecidos, a
nao ser uma forte relacdo com o contexto.

No texto falado ha um trabalho de colaboracdo entre os falantes que
compdem em conjunto e concomitantemente, por isso ndo ha momento para

planejamento prévio; tal planejamento acontece ao mesmo tempo em que a
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acdo dos falantes. Assim, conclui-se que a Unica etapa real de planejamento
prévio de um texto falado € a tematica; o seu desenvolvimento sera executado
de acordo com o contexto, das informacbes e do conhecimento de cada
interlocutor.

Existem informagcbes no texto falado que colaboram para que a
conversacao se instaure e se concretize. S40 elementos que servem como
recursos de interacdo, de coesdo e coeréncia. Denominam-se marcadores
conversacionais, estes podem ser:

a) lexicalizados: mas, e, certo? , eu acho que, etc. e

b) os nédo lexicalizados: hum, hum, ah!

Além desses elementos, ha as pausas, gestos, expressdes faciais,
mimicas. Urbano (1998, p.85) explica a funcionalidade que os marcadores

conversacionais emprestam ao texto falado:

Esses elementos, tipicos da fala sdo de grande frequéncia,
recorréncia, convencionalidade, idiomaticidade e significacdo
discursivo-interacional. Mas, n&o integram propriamente o
contetdo cognitivo do texto. S&o, na realidade, elementos que
ajudam a construir e a dar coesao e coeréncia ao texto falado,
especialmente dentro do enfoque conversacional. Nesse sentido,
funcionam como articuladores ndo s6 das unidades cognitivo-
informativas do texto como também dos seus interlocutores,
revelando e marcando, de uma forma ou de outra, as condi¢des
de producéo do texto, naquilo que ela, a producéo, representa
de interacional e pragméatico. Em outras palavras, sdo elementos
gue amarram o texto ndo s6 enquanto estrutura verbal cognitiva,

mas também enquanto estrutura de interaco interpessoal.

Assim, podemos afirmar que a fala € participativa e interacional. A

realizacdo da fala é algo dindmico, nela ha presenca de frases mais simples,
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curtas e quase sempre organizadas em periodos simples ou compostos por
coordenacdo. Tal fato se deve a falta de tempo para o planejamento da fala,
pois o texto oral, como j& mencionado, € planejado concomitantemente com a
acdo de falar. A lingua falada € mais econémica, pois 0 contexto ja estd posto,
oposto a escrita em que h& certa necessidade de uma melhor explanacéo de

ideias para o entendimento do leitor.

1.4 O texto hibrido — continuum

Como observamos até aqui, embora existam muitas diferencas entre as
modalidades falada e escrita da lingua, ha textos que estdo na faixa do

continuo, como observa Marcuschi (1993, p. 71):

N&o resta duvida de que existem textos tipicamente orais e
outros que sao tipicamente escritos. Também € certo que ha
certos fendmenos que sdo mediados pela escrita e outros sédo
mediados pela fala. As praticas sociais criam formas de
transmissé@o do conhecimento apropriadas tanto a cultura como
aos modos de producédo. Estas duas classes de textos exibirdo
diferencas sensiveis entre si, mas 0s textos restantes estardo
dentro da faixa de um continuo. E até provavel que ndo sejam
muitas as diferencas essencialmente linguisticas e que a
maioria delas seja de processamento, em fun¢cdo do tempo,
das condicOes e dos meios de producéo, além das diferengas

do tipo de texto realizado.

Nesse sentido, também se posiciona Urbano (2006. p.42-44), propondo:

A “lingua falada prototipica”, a lingua falada propriamente
dita, seria entdo uma atividade social verbal de producdo de

texto. E exercida oralmente, gracas a um sistema de sons
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articulaveis, no tempo real, em contextos naturais de producao,
incluidos outros elementos de natureza corporal, que
preenchem, em teoria, “todas as condi¢Bes linguistico-textual-
discursivas” concebidas para um texto falado. Em outras
palavras, possui, do ponto de vista medial, carater fonico, e do
ponto de vista concepcional, as condi¢cdes de comunicacao, que
vao permitir as “estratégias de formulagéo” e imprimir as “marcas
de verbalizacao” ideais de um texto essencialmente falado.

Por outro lado, a “lingua escrita prototipica”, a lingua
escrita propriamente dita, seria uma atividade social verbal de
producdo de texto. E executada graficamente, gragas,
basicamente, a um sistema de letras articulaveis, chamado
alfabeto, complementado por sinais de pontuacdo, de
acentuacao, numéricos etc., que preenchem, em teoria, “todas
as condic¢@es linguistico-textual-discursivas” concebidas para um
texto escrito. Em outras palavras, possui, do ponto de vista
medial, carater grafico e do ponto de vista concepcional, as
condicbes de comunicacgao, que vao permitir as “estratégias de
formulacao” e imprimir as marcas de verbalizacdo ideais de um

texto essencialmente escrito.

JA no campo do continuum, ndo ha como atribuir
aprioristicamente classificacdes e denominacdes fixas, podendo-
se falar de modo genérico, como ja sugerimos antes, em texto
“hibridos”, ora mais préximos da imediatez ou da oralidade
(dotados de marcas ou “signos de oralidade”, no dizer de Borso
(1997. p.127), consideradas as ressalvas feitas no inicio deste
texto, ora mais proximos da distancia ou escrituralidade (dotados
de marcas que podemos conceber como verdadeiros signos da
distancia ou escrituralidade). Trata-se, nesse sentido, da mistura
de elementos diversos que compdem um texto, ou seja, de

verdadeiro amalgama textual.

Vemos, entdo, que as diferencas entre lingua falada e escrita nao

acontecem de modo simplério. Assim, também afirma Charaudeau (2008) que
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diz ndo haver uma oposigéo clara entre a lingua falada e a lingua escrita. Para
Charaudeau, tais separacbes sdo resultado da combinacdo particular dos
componentes de cada situacdo de comunicacéo. Por isso, deve-se considerar
fatores, como: se os interlocutores estao presentes; se o canal de comunicacéo
€ oral ou gréfico; e se a interlocucao € concreta ou ndao. Com base nestes
fatores, Charaudeau (2008) descreve duas situa¢gfes de comunicacao: dialogal
e monologal.

Na situacdo dialogal os interlocutores estdo presentes fisicamente e ha
uma condicdo favoravel de comunicagéo, sendo o canal de transmissao oral e
compreensivel por ambos. Na situagdo monologal, os interlocutores néo estédo
presentes fisicamente e o canal de comunicacdo pode ser oral ou grafico.
Nessa situacado, o locutor ndo pode perceber imediatamente as reacdes do
interlocutor, somente idealiza-las.

Estudos tém apontado a necessidade de um distanciamento da viséao
dicotdbmica sobre as relacao entre fala e a escrita, pois ambas se aglutinam em
torno de um intricado quadro de variagdo. Assim, pode-se confirmar a ideia de
continuo, pois podemos confirmar que ndo ha diferencas essenciais e, sim,
uma gradacdo nas relacdes entre as modalidades, o que remete ao carater
multifacetado dessas diferencas.

Por isso ha dificuldade em distinguir se o discurso produzido deve ser
considerado falado ou escrito. Um exemplo é a noticia de um telejornal, que
aparece na forma falada, porém € a leitura de um texto escrito. Ou a publicacéo
de uma entrevista, que originalmente foi produzida na forma oral, mas, ao ser

publicada toma a forma escrita.
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No caso das noticias de jornais populares, elas trazem uma série de
marcas em comum com a conversacdo espontanea, como a utilizacao de
muitos pormenores, a presenca da linguagem informal, a representacéo grafica
de sons (aliteracdo), girias, provérbios populares, frases feitas, envolvimento,
dentre outros. A utilizagdo desses recursos da oralidade no texto do jornal
popular torna a leitura mais envolvente e familiar, o que a aproxima da

conversacao espontanea.
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CAPITULO 2 — JORNALISMO — CONTEXTUALIZACAO

No capitulo dois, apresentamos uma contextualizacdo sobre o
jornalismo, desde seu “nascimento” na Roma Antiga, passando por sua
evolucdo com Guttemberg, seu desenvolvimento, expanséo e o jornalismo no
Brasil. Expomos, ainda, conceitos sobre o jornalismo de referéncia e o
jornalismo popular, as caracteristicas da linguagem jornalistica, e por fim, a

estrutura do jornal.

2.1 Jornalismo: um percurso historico

A imprensa forma a opinido publica, constréi conceitos e ideologias
sobre os diferentes aspectos do cotidiano. Por isso, caracteriza-se como um
importante e poderoso meio de influéncia das classes dominantes sobre as
massas populares. O jornalismo € uma representacdo discursiva da vida
humana na sua diversidade de vivéncias e ideias. Assim, pode se afirmar que o
jornalismo vai buscar a sua origem nos tempos mais remotos, quando 0s
humanos comecaram a transmitir informacdes e a contar historias, fosse por
uma questdo de necessidade, por entretenimento ou ainda para preservacao

da sua memoaria para geracdes futuras.

Desde a Roma Antiga, a transmissédo da informacéo ja era necessidade
do homem, um boletim com anuncios do governo eram esculpidos em metal ou
pedra e exibidos em locais de acesso publico, era a Acta Diurna no ano 59 a.C.
Data quando se estipula que tenha sido a criacdo do que conhecemos como

jornal.
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Assim, podemos afirmar que o inicio do que conhecemos como
jornalismo se deu na Antiguidade Classica, sendo retomado na Idade Moderna,
com o Renascimento, quando houve o desenvolvimento de condi¢Bes técnicas
e socioecondmicas. Estas ocorridas no século XIX devido ao aparecimento das
impressoras e prensas, que permitiram a massificagdo dos jornais; a invencao
de dispositivos de transmissdo da informacdo a distdncia e as maquinas
fotogréficas.

Segundo o autor José Marques de Melo (2003), a diminuicdo das
distancias geograficas - gracas a meios de transportes mais ageis e baratos,
também foram fundamentais para o desenvolvimento da imprensa. A partir
dessa primeira precisdo, houve uma necessidade social, politica e econdmica
de um meio de comunicacéo que pudesse atender a sociedade, para a rapida
troca de informacdes e ideias. Inicialmente, o surgimento de pequenas gazetas
nos séculos XV e XVI atendendo, sobretudo aos habitantes das cidades e aos
governantes. Ap0s esse momento, 0s comerciantes da época precisavam de
informacfOes técnicas para a gestdo de seus negoécios e, por fim, o0s
governantes buscavam acesso e forneciam comunicados para o ambiente
politico.

Formas elementares, que ainda ndo se encaixavam no jornalismo que
conhecemos hoje, eram veiculadas na Europa. O conteldo dessas gazetas,
segundo Olson (Apud. Melo, 2003, p.20), era "descrever um crime, uma
catastrofe, batalha ou morte importante, evitando noticias politicas e relatando
apenas trivialidades, elaboradas para o divertimento solitario do leitor, de modo
a escapar, por via das davidas, da censura oficial". Portanto, a base desses

textos era um conjunto de expressoes tipograficas aleatdrias que ndo possuiam
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uma regularidade ou periodicidade como os meios de comunicacdo de hoje.
Vale ressaltar que a op¢cao de nao periodicidade era uma forma de escapar da
censura estabelecida na época. Segundo Rizzini (Apud. Melo, 2003, p.21),
atividades jornalisticas em Portugal s6 aconteceram de forma soélida apos a
Revolucdo do Porto ocorrida no século XIX, ilustrando como a censura
pressionava e impedia o0 avango do jornalismo.

Assim, existiam duas vertentes: a primeira, clandestina, funcionando de
modo ilegal por ndo passar pela censura, feita de forma artesanal; e a outra
vertente, a oficial, aprovada pelo Estado, com um conteiddo obsoleto de
noticias estrangeiras, isentas de criticas ao governo e com um cunho politico e
autoral inexistente.

Foi na Frangca em 1788 que foi instaurado um decreto estabelecendo
uma liberdade de imprensa, ainda que ndo completa, oferecendo um ambiente
mais favoravel para o surgimento de novos periodicos. Apesar disso, para a
circulacao desses periodicos, havia a obrigacdo de pagamento de impostos de
valor consideravel, conhecido como imposto do timbre, o que limitava o
crescimento dessas atividades.

Apés a tomada do controle do Estado pela burguesia, eliminando a
censura prévia, mas tomando para si o controle das noticias, houve o
favorecimento dos préprios negécios e jogos politicos. Apesar disso, o fim da
censura proporcionou uma atividade de troca de ideias, defendendo pontos de
vistas e expressdo de opinides. Outra vertente de um jornalismo mais
informativo e ausente de opinides proprias também obteve éxito, sendo
aprovado pela burguesia e ndo arcando com o custo de enfrenta-la, como o

jornalismo opinativo.
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No século XIX, o jornalismo informativo assume a posi¢cao macica dentro
da sociedade americana, tornando-se um produto mercantil como qualquer
outro, ou seja, um negocio que exigia rentabilidade financeira. Com esse
guadro, o jornalismo opinativo ndo desaparece, mas tem seu espaco reduzido,

encaixando-se dentro dos editoriais.

Durante este periodo, os donos dos jornais advertiam
severamente os jornalistas que insistiam em defender
suas opinides com a seguinte observacao: se vocé quer
escrever 0 que pensa, compre um jornal. Para o publico,
apregoava-se 0 mito da imparcialidade e objetividade do
texto jornalistico, que busca encobrir os verdadeiros
interesses da empresas e suas aliancas econdmicas e

politico-ideoldgicas (Lustosa, 1996, p.72).

O autor acrescenta ainda que essa técnica veio atender, também, as
exigéncias da sociedade urbana da época, “quanto ao atendimento de suas
necessidades de informacao”. E coincide, inclusive, com o inicio dos cursos de
jornalismo, em nivel universitario, uma vez que “o jornalismo passou a utilizar

uma técnica que exigia um treinamento especifico” (p.73).

2.2 A imprensa no Brasil

A imprensa chegou ao Brasil com a corte de D. Jodo VI. Até entdo,
gualquer atividade grafica era proibida na colbnia, assim como o0 ensino

superior. Segundo Lage (2001), para alguns historiadores, tal limitacdo se
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atribui a falta de uma cultura nativa que pudesse fazer face a do colonizador ou
ao receio de se firmar uma cultura autoctone.

Em junho de 1808, Hipdlito da Costa, refugiado em Londres por causa
de perseguicbes politicas, lancou o primeiro numero do Correio Braziliense.
Embora quase sempre movido por interesses mesquinhos, o jornal foi contra o
absolutismo e a favor das liberdades politicas e das instituicdes civis. No
entanto, o primeiro jornal editado e impresso no Brasil foi a Gazeta do Rio,
publicado em 10 de setembro de 1808, o que marcou o inicio da imprensa no
pais.

O jornal era um porta-voz da corte, consistia basicamente de
comunicados do governo e também publicava informes sobre a politica
internacional. Apesar de ser voltado para os interesses da coroa e da vida
cortesa, a Gazeta do Rio lancou o habito do consumo da informacé&o periddica,
j& que era publicado duas vezes por semana. Na maioria das colonias, a
imprensa surgia no Brasil dividida entre o oficial e o particular, entre a liberdade
de expressao e a censura, entre o publico e o privado.

O absolutismo da Coroa portuguesa ndo era mais capaz de se impor
apenas pelas armas; precisava do aval da sociedade brasileira. Para isso, era
preciso manté-la informada e convencida da relevancia de dar sustentacédo ao
regime que naquele momento se instalava no Brasil. (Gontijo, 2004, p.278)

Ainda segundo Gontijo (2004), os jornais tinham um carater panfletario e
utilizavam o seu espaco para, quase sempre, defender as posicbes de seu
proprietario. Tais jornais ndo tinham como intuito noticiar e sim produzir

acontecimentos. A principio pareciam saber que uma de suas finalidades era



50

educar o povo, mas 0 que se via, no século XIX, era uma disputa radical, que
resultava em redagdes jornalisticas bastante originais.

O jornalismo que era produzido por autores ligados a literatura trazia
textos pretensiosos e pouco objetivos, associados a uma diagramacgao confusa
gue misturava assuntos desconexos na primeira pagina. De acordo com
Gontijo (2004, p. 287), as noticias “eram encabecgadas por titulos curtos, mas
seu conteudo era superficial e entediante, sem subtitulos e lides, e
desconheciam a forma de manchete ja tdo usada nos jornais americanos”.

Outro fator a ser considerado em relagcédo a imprensa do século XIX no
Brasil € o que diz respeito aos critérios para a escolha das principais noticias,
além da incapacidade de se adaptar a linguagem do jornal ao publico-alvo. A
imprensa se mostrava superficial e ndo existia o jornalismo investigativo nem
uma apuracao rigorosa, que eram critérios valorizados na América do Norte e
na Europa.

Além de toda essa falta de objetividade, havia uma série de publicacdes
de cunho social, como batizados, casamentos, aniversarios, declaracbes de
amor, fofocas e uma secdo editorial chamada “a pedidos”, que publicava
gualquer coisa que fosse pedida, principalmente quando se falava mal dos
outros.

Com o inicio do século XX, comecaram as primeiras transformacdes na
imprensa brasileira. Os jornais e revistas se transformaram em empresas e,
com isso, a opinido do publico passou a ser o foco do contetdo jornalistico, ja
gue os jornais ndo dependiam mais exclusivamente do Estado nem dos setores

da economia e da politica. O folhetim passou a ser substituido pelo colunismo,
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pelo artigo politico, pelas entrevistas e, consequentemente, investia-se mais
em informacgao, ainda que se objetivasse a opiniao de modo imparcial.
Atualmente, a imprensa brasileira apresenta uma configuracdo bem
diferente daquela do século XIX. A revolugdo tecnoldgica ndo s6 permitiu que a
producdo fosse massificada como também foi uma das responsaveis pela
segmentacdo do mercado, possibilitando que o publico buscasse a informacéao
de modo personalizado, com diversas publicacdes voltadas para universos

especificos.

2.3 Jornalismo de “referéncia”

O jornalismo de referéncia € um jornalismo que serve de
referéncia para a informacdo, analise e producdo de opinido. O publico
assume-se, desde a sua fundacdo, como um diario de referéncia que pratica
um estilo que se enquadra no mesmo tipo de jornalismo praticado por outros

periodicos de referéncia de todo o mundo.

No final do século XIX, comeca a haver um aumento da literacia das

populacdes, o que fez com o que o jornalismo adquirisse um novo formato.

Em geral, a histéria do jornalismo seguiu o padréo
europeu ocidental de desenvolvimento profissional, sendo
uma resposta a crescente alfabetizagdo, ao aumento de
rigueza e aos desenvolvimentos nas técnicas de
comunicacdo e imprensa que a industrializacdo trouxe.
(O’Boyle, apud Traquina, 2007. p.46).



52

As lutas contra a censura, 0 contrato com reporteres e a pratica da lei
sobre a liberdade de imprensa, no final do século XIX, foram alguns dos fatores

gue cooperaram para uma alteracdo no modelo da imprensa.

A expansédo da imprensa veio com o crescimento do que
era designado «imprensa respeitavel», os grandes jornais
diarios como The Times. A imprensa respeitavel era ela
propria um produto da industrializacdo em Inglaterra

(Traquina, 2007. p.46).

Os leitores passaram a ser mais exigentes com a informacdo que
gueriam consumir, e 0 aumento de anunciantes e do conhecimento académico
permitiu que o0s jornais se tornassem instituicbes mais sélidas e
autossustentaveis, adquirindo profissionais. “Estabeleceu-se a ideia de que a
primeira funcdo de um jornal era noticiar com exatiddo e n&o distorcer as
noticias com propdsitos politicos” (Traquina, 2007. p.47). A nogéo descrita por
Traquina (2007) € a percursora de um jornal de referéncia: construir a realidade
por meio de jornalistas qualificados, reproduzindo a informacdo averiguada e
com exatiddo, sem dependéncias de qualquer ordem.

O século XIX marca entdo a génese dos ideais do jornalismo de
referéncia, também ligados a liberdade de imprensa. Os leitores sdo pessoas
mais alfabetizadas, interessadas e informadas que exigiam uma imprensa mais

elitista. Como refere Sousa (2008. p.105),
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O século XIX foi, também, como se disse, um século de
expansao das ideias liberais e do espirito burgués, a que
se associa a ideia da liberdade de imprensa. Esse
fendbmeno levou ao florescimento da imprensa politica
(que, entre outras designacdes, também pode ser
denominada opinativa, combativa ou “de partido”

“partypress”), apesar de, frequentemente, essa imprensa
ser simultaneamente noticiosa, literaria e divulgadora de
ideias e descobertas. Era uma imprensa de elites, e para
as elites alfabetizadas e envolvidas no combate politico e
ideolégico, uma imprensa cara, inacessivel aos cidaddos

comuns.

O tipo de imprensa citada por Sousa (2008) era predominante durante a
primeira metade do século XIX na Europa e América Latina enquanto que, nos
Estados Unidos, na mesma altura, o cenario jornalistico dominante eram os

jornais populares que, de acordo com Sousa (2008. p.105), eram:

Jornais  predominantemente noticiosos, baratos,
politicamente independentes, com um discurso acessivel,
direcionados para as pessoas comuns, encarados
essencialmente  como nego6cio empresarial, que
comecaram a competir com o0s jornais de elite

dominantes.

Na Europa e América latina, dava inicio o conceito de imprensa de
referéncia. Ela promovia um jornalismo independente, livre, isento, elitista e
factual; ja nos Estados Unidos, nascia um jornalismo popular: tendencioso,
parcial e acessivel as massas. No entanto, esses dois polos jornalisticos néo
se neutralizavam, convivendo sem que um ofuscasse o outro. Esses dois

polos, de um lado o jornalismo popular e de outro a imprensa de referéncia,
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estdo hoje igualmente vivos no mundo do jornalismo. Sousa (2008. p.152),

aponta, através de Schudson (1978. p.88), as principais diferengas:

Por contraposi¢cdo ao Novo Jornalismo, emotivo e que
tudo promovia a condi¢do de insélito ou sensacional, 0s
jornais e revistas “de qualidade” procuravam apelar a
razdo, oferecendo uma informacdo mais rigorosa,
“objetiva” e profunda, por vezes analitica, mais sobria no
grafismo, mais voltada para o publico do que para o
privado (ou seja, orientada para o interesse publico e ndo
para o interesse do publico) e mais devotada a
exploragéo estrutural dos grandes temas da politica, da
economia, da sociedade e das relagbes internacionais do
gue a superficial mencao a crimes, escandalos e a outros

atos singulares e acdes desviantes.

A imprensa de referéncia possui as qualidades da partypress e as
gualidades da imprensa de negdécios do século XXI. Tais como: rigor, exatidao,
sobriedade grafica e de conteudos, analise e opinido, independéncia,
objetividade, seriedade, é elitizado e respeitavel. Esses sdo termos usados
para caracterizar jornais que se assumem como publicacdes de referéncia, em
oposicao as publicacdes populares ou sensacionalistas. Pois, pautam-se pelo
rigor, exatiddo, independéncia e objetividade no seu cotidiano, eliminando de
suas paginas o sensacionalismo, que poderiamos distinguir como: as noticias
sobre sentimentos, emocdes, crimes insolitos, etc.

Assim, podemos descrever algumas caracteristicas fundamentais dos
jornais de referéncia: o rigor e exatiddo da informacao que tratam e veiculam; a
tiragem e circulacao; a credibilidade junto aos leitores; a cobertura de noticias a

nivel local, nacional e, sobretudo internacional; seu publico alvo - geralmente
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intelectuais ou pessoas com certo nivel de cultura; a analise politica; a
responsabilidade social e cultural que assumem perante os leitores; a sensatez
e procura incessante pela verdade, pelo compromisso pelo servigo publico,
pela rejeicdo de abordagens sensacionalistas; a influéncia na sociedade e
perante o0s outros jornais; a forma rigorosa como a informacao é redigida e pelo
tipo de pessoas que constroem e contribuem com o jornal (se séo jornalistas de

formacao, escritores, fildsofos, ensaisticas, criticos, entre outros).

2.4 Jornalismo “popular”

Desde o fim do ultimo século, sucederam-se lancamentos de novos
modelos de jornais populares no Brasil. Jornais direcionados, principalmente, a
classe C, tal escolha deveu-se ao seu potencial de consumo que ocorreram a
partir das mudancas econémicas ocorridas neste periodo.

Os jornais populares procuram estreitar a relacdo com o leitor, utilizando
diversos recursos como o foco na prestacdo de servigos, no entretenimento e
nos temas ligados ao cotidiano das pessoas comuns.

Ao pesquisarmos a lexia “popular’ no Dicionario Houaiss, o adjetivo
pode ser definido como: “1. Relativo ou pertencente ao povo, esp. a gente
comum; 2. Feito pelas pessoas simples, sem muita instrucéo; 3. Dirigido as

nl

massas consumidoras; 4. Ao alcance dos ndo ricos, barato”". Ja a lexia

“sensacionalismo” aparece como “1. Gosto ou busca pelo sensacional; 2. Uso e

! Em: <http://200.241.192.6/cgi-bin/houaissnetb.dll/frame>. Acesso em: 20 de junho de 2013.
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efeito de assuntos sensacionais, capazes de causar impacto, de chocar a
opinido publica, sem que haja qualquer preocupacéo com a veracidade™?.

Assim, entendemos que o jornalismo do qual tratamos constituiria aquele
relacionado ao cotidiano popular, ao banal e que tenha como caracteristica o
apelo a emocgdo elou ao escandalo. Porém, o sensacionalismo pode ser
encontrado ndo somente em jornais populares, mas, também, em jornais
tradicionais. Por isso, o termo sensacionalista ja ndo pode esclarecer ou
resumir as estratégias discursivas dos jornais populares, pois 0s mesmos vém
sendo reformulados.

A concepcao de popular trabalhada aqui € baseada na ideia de Amaral
(2006) a respeito de uma imprensa autointitulada popular e € bem consumida
pelo seu publico-alvo. Ela é composta de jornais baratos, com baixa paginacao,
vendidos em bancas, sem servi¢co de assinante, e que incorporam publicidades
de produtos para a baixa renda. Além disso, € um tipo de imprensa que tem
proximidade e empatia com 0 seu publico, principalmente porque utiliza
elementos culturais historicamente relacionados com as classes populares ou
produzidos por eles.

N&do had um consenso em relacdo a data de surgimento do jornalismo
popular, uma vez que muitos dos primeiros jornais de cada pais traziam
caracteristicas de uma linguagem popular. Também néo é possivel desassociar
jornalismo sensacional de jornalismo popular, pois esse rotulo era utilizado
para designar os jornais voltados para o publico de baixa renda, designando o

grau mais elevado de mercantilizacdo da informacédo. Hoje em dia, essa nocéo

2 Em: <http://200.241.192.6/cgi-bin/houaissnetb.dll/frame>. Acesso em: 20 de junho de 2013.
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esta ultrapassada, porque os diversos segmentos populares sdo baseados em
caracteristicas diversas que ndo devem ser avaliadas de maneira generalista.

Na Franca, por exemplo, desde a metade do século XVI, havia os
peridédicos Gazette de France e Nouvelles Ordinaires voltados para as classes
C,D,E e que se assemelhavam aos jornais sensacionalistas de hoje em dia,
trazendo informacgdes fantasticas que agradavam a todos (Amaral, 2006). Nos
séculos XIX e XX, na Europa e América do Norte, os jornais que mais
prosperaram foram os populares, que eram direcionados a maioria da
populacdo, recém-alfabetizada.

Um puablico que ansiava por paragrafos curtos, manchetes grandes e
diversdo junto com a informacao. Alguns editores se deram conta do potencial
desse mercado e reduziram o preco do exemplar, atraindo um grande nimero
de leitores e obtendo lucro significativo. (Gontijo, 2004, p.224)

A imprensa popular nos EUA se destacou com o surgimento dos
concorrentes New York World, de Joseph Pulitzer, e do New York Morning
Journal, de William Randolph Hearst. Os dois jornais se especializaram em
publicar historias de dramas pessoais, além de adotar estratégias publicitarias
para aumentar a vendagem, premiando os leitores com brindes, inventando
noticias e entrevistas afim de entreter o seu publico. A expressao “imprensa
amarela”, segundo Amaral (2006), surgiu em virtude do sensacionalismo dos
dois jornais. Era uma referéncia ao personagem de uma histéria em
guadrinhos, Yellow Kid, publicado no New York World. Tal expresséao passou a
ser usada para representar esse tipo de jornal sensacionalista. No Brasil, foi

substituida por “imprensa marrom”.
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Ha quem diga que a expressao ‘jornalismo marrom” veio da referéncia a
expressado francesa impremeur marron pela qual se conheciam os impressores
ilegais do século XIX na Europa. JA& o jornalista Alberto Dines afirmou em
entrevistas que a expresséo ficou generalizada a partir do uso no jornal Diario
da Noite (RJ) em 1960. Dines, reporter do jornal na época, soube que alguém
havia se matado por ter sido chantageado por uma revista de escandalos e fez
uma manchete mencionando que a imprensa amarela havia levado um
cineasta ao suicidio. Calazans Fernandes, chefe de reportagem, teria alterado
a manchete: trocou a expressao “imprensa amarela” por “imprensa marrom”,
relacionando o marrom a “cor de merda”. Desde entdo, a expressao jornalismo
marrom € usada no Brasil para designar jornais e revistas de escandalos.
(Amaral, 2006, p.19)

Em 1840, comecaram a aparecer no Brasil os primeiros elementos de
sensacionalismo introduzidos na imprensa a partir dos folhetins, mas foi a partir
de 1920 que surgiram 0s primeiros jornais voltados para o segmento popular.
Desses jornais, os mais importantes foram Folha da Noite (Sdo Paulo, 1921-
1960), O Dia (Rio de Janeiro, 1951 até os dias de hoje), Ultima Hora (Rio de
Janeiro, 1951-1964), Luta Democratica (Rio de Janeiro, 1954-1979) e Noticias
Populares (Sao Paulo, 1963-2000). Cada periodico agiu de forma diferente. Os
jornais abordavam tematicas politicas e faziam reivindicagcdes populares,
servindo como intermediario entre o povo e o governo. Eles utilizavam recursos
sensacionalistas para se tornarem mais préoximos das classes populares, além
de incorporarem seus elementos culturais.

Os jornais Ultima Hora e Noticias Populares, por exemplo, defendiam a

posicdo politica do seu dono. O primeiro era a favor de Getllio Vargas; o
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segundo foi criado por lideres da Unido Democrética nacional (UDN). O
Noticias Populares possuia as mesmas caracteristicas do Ultima Hora,
abordando tematicas que envolviam sexo, crime e sindicato, com excecao da
politica tradicional. De acordo com Amaral (2006), a proposta inicial do jornal
era de ser anticomunista e tirar as massas do caminho da politica. Ja o Ultima
Hora era um jornal populista, tribuna de Getulio Vargas, cuja defini¢ao era “do
povo para o governo®.

Lage (2001) afirma que a grande imprensa brasileira é de elite e, por
isso, muitos dos jornais populares existentes no comeco do século
praticamente sumiram desde a extincdo dos subsidios ao papel, no inicio da
década de 60. A leitura de jornais, no Brasil, passou a ser considerada por
muitos um diferencial de classe, uma ocupacao propria dos formadores de
opinido. Os jornais ja ndo eram feitos para todos, mas para camadas do
publico.

Nos anos 90, o Brasil passou a rever seus objetivos nacionais em virtude
de uma nova politica mundial. Muitos jornais voltados para as classes
populares e com um formato parecido surgiram apos 1997: Extra (RJ), Agora
Sao Paulo (SP), Folha de Pernambuco (PE), Primeira Hora (MS), Noticia Agora
(ES), Expresso Popular (SP), Diario Gaucho (RS), Super Noticia (BH) e Aqui!
(BH), do grupo Diéarios Associados, que, nos ultimos anos, vem expandido a
marca para outros estados, incluindo o Aqui PE, objeto deste estudo.

Por fazerem parte de uma vertente jornalistica que valoriza a linguagem
popular das noticias, o conteuddo do noticidrio popular detém-se na
dramatizacdo ou humanizacdo dos acontecimentos, enfocando principalmente

os conflitos pessoais que fornecem aos leitores “elementos para projecéo ou
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identificacdo, a partir dos seus problemas pessoais, 0 que permite a
consumacgao de experiéncias catarticas” (Melo, 2003, p.189). Sendo assim,
essas mensagens precisam estar ajustadas ao publico-alvo, permitindo que se
haja uma identificagdo com os termos usados.

Os jornais populares, segundo Amaral (2006), fazem parte de um novo
mercado voltado para as classes C, D e E. E um segmento jornalistico mais
focado no entretenimento e na prestacao de servigos. O cotidiano das pessoas
se torna a pauta principal, prevalecendo o interesse do publico sobre o
interesse publico. A fim de se aproximar mais das camadas populares, esses
impressos apresentam uma entonagdao diferente do jornalismo tradicional. Essa
caracteristica varia de periodico para periodico, mas os incluem num mesmo
segmento.

Transformacdes de atitude linguistica, isto €, de alteracdo do prestigio
social das formas orais, vém ocorrendo no dia-a-dia da linguagem urbana.
Vocabulos e estruturas linguisticas ligados as classes populares se
incorporaram ao uso, introduziram-se na midia, participando de veiculos de
comunicacdo, como o radio, a TV e aimprensa. (Dias, 1996, p.17)

Os meios de comunicacao estdo interessados em atingir essa parte da
populacdo, utilizando a variacdo linguistica popular como estratégia de
mercado, ja que o publico pouco escolarizado também consome jornais. Por
causa disso, a linguagem precisa ser ajustada, a fim de atingir seus objetivos.
Além disso, a ideia do jornalismo popular € ndo concorrer com 0s grandes
jornais, que tém um formato tradicional.

Amaral (2006) observa que dentre as caracteristicas padrdes de um

jornal popular esta o fato de que eles sdo vendidos somente em bancas de



61

jornais e suas capas séo sempre chamativas, enfocando, com certa frequéncia
assuntos que envolvem violéncia, mas com imagens cada vez mais raras de
cadaveres. Além disso, esses periddicos buscam uma linguagem mais simples,
o didatismo, a prestacdo de servicos e também a credibilidade. Eles abrangem
as regides metropolitanas e dao enfoque a editoria de Cidades. A tematica
politica, atualmente, vem ocupando um lugar mais expressivo nesses jornais.

Verificamos, por meio dessa descricdo da autora, que o jornal popular
segue uma estrutura que se diferencia do padrao sensacionalista, mas também
ndo se enquadra num perfil tradicional de jornalismo. Sua principal
caracteristica, a linguagem objetiva, mantém o vinculo com uma proposta
original do jornalismo: clareza da informag¢do. Segundo Pena (2008, p. 82), “o
jornalista procura diminuir a0 maximo o grau de entropia, pois sabe que seu
publico é heterogéneo e precisa de um entendimento imediato”.

Apesar de todas as diversidades conceituais e estruturais do jornalismo
popular, Dias (1996) destaca que boa parte das noticias sédo redigidas dentro
das normas sintaticas cultas e que a variacdo popular recai mais sobre o
vocabulario, que é a parte da lingua mais sujeita a renova¢des. Exemplos disso
sdo as girias e expressdes populares, que aparecem com mais frequéncia na
linguagem das manchetes que na das noticias. Isso demonstra a preocupacao
do jornal com a sua vendagem, pois quanto mais chamativos forem os
conteudos das manchetes, mais interesse o jornal desperta no seu publico.
Através da utilizacdo de girias e expressbes populares, o jornal popular
demonstra estar sempre atualizado.

Para Gurgel (1990), a giria contribui com o maior numero de palavras e

blocos, frases, expressdes ou alocucbes para a linguagem usual e o
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equipamento falado. Ouro fator importante a ser ressaltado é que as girias
estdo relacionadas com a época e o modulo de situagdo. Cada época tem sua
giria e, por isso, muitas delas surgem, tém a sua expectativa de vida,
desempenham o seu ciclo e finalmente desaparecem.

No entanto, apesar de muitas das girias serem um produto da época,
algo relacionado a moda, muitas delas resistem por tempo maior. Algumas séo
absorvidas pela prépria lingua e passam a fazer parte do seu patrimdnio,
incorporando-se a linguagem padrao.

Segundo Amaral (2006), os periédicos populares buscam falar do
universo de seus leitores, utilizando recursos tematicos, estéticos e estilisticos
diferenciados do discurso jornalistico tradicional. Eles valorizam o cotidiano e a
percepcao de mundo personalizada, dando um enfoque subjetivo e pessoal as
noticias.

Dias (1996, p.63) confirma que o envolvimento do redator muitas vezes
estabelece um efeito narrativo muito a gosto da conversagao, “criando-se um
estilo de narrar que se aproxima da oralidade e que nos surpreende nos
momentos menos esperados”. Ainda segundo a autora, o jornalismo popular
busca atender a uma expectativa do leitor, assim como no discurso oral, cujo

falante tem interesse em satisfazer as expectativas do seu interlocutor.

A compreensdo do que é o jornalismo popular tem ligacdo com o0s
primordios dos jornais populares dos anos 1970 e 1980, sendo passiveis de
comparacao, em determinados aspectos, com o estilo sem pudores e ficcional
do Noticias Populares (NP), icone do inicio desse tipo de publicacdo no Brasil.
O aspecto que ainda pode ser identificado nos jornais populares é trindémio

escandalo-sexo-sangue, que celebrizou o NP.
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llustrac@o 3 - Jornal Noticias Populares

O Instituto Nacional de Jornais (ANJ)® aponta que cinco entre os dez
jornais de maior vendagem do pais em 2012 se encaixam no perfil de jornal
popular. Estdo nesse bloco o Super Noticia, de Minas Gerais, 0 Extra e 0 Meia
Hora de Noticias, do Rio de Janeiro, o Diario Gaucho, do Rio Grande do Sul, e
o Daqui de Goias.

Os jornais populares sdo comercializados em bancas ou em lugares de
grande circulacdo, como estacdes de trem e metrd, devido ao poder aquisitivo

dos leitores das classes para as quais sdo destinados. A circulacdo dos jornais

® Em: < http://mww.anj.org.br/a-industria-jornalistica/jornais-no-brasil/maiores-jornais-do-brasil>.
Acesso em: 21 de junho de 2013.
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populares deve-se as estratégias de marketing como a distribuicdo de brindes
ou o foco em noticias sobre celebridades ou entretenimento.

Tal escolha das noticias de um jornal popular, ou mesmo em jornais de
referéncia, sdo analisadas e julgadas pelo jornalista, pois todo acontecimento
deve ter determinadas qualidades, conhecidas como valores-noticias (Wolf,
1995). Os valores-noticia ndo sdo precisos, alteram e misturam-se
permanentemente. Os jornais populares, assim como os de referéncia®,
empregam diversas estratégias parecidas para seduzir seus leitores. Contudo,
ao considerarmos o segmento popular detalhadamente, notaremos que alguns
valores-noticia sdo predominantes.

Os temas noticiados pelos jornais populares diferem dos jornais de
referéncia porque o lugar econdémico, social e cultural do leitor € diferente do
lugar do leitor dos jornais de referéncia. O leitor das classes C e D vive com
renda menor, tem baixa escolaridade e depende dos poderes publicos para
poder ter acesso a educacdo e saude e ndo tem acesso a entretenimento.
Assim, as noticias dos jornais populares tém relacdo com o cotidiano do leitor e
tendem a mostrar a noticia do ponto de vista do leitor.

O aparecimento dos jornais populares pode ser entendido a partir do
contexto sociocultural referente ao aparecimento de um novo sujeito, dentro de
uma sociedade em que ha um excesso de informacdo midiatizada e cuja
populacdo procura por informacdo. Destacamos que 0s jornais populares sao
orientados por uma visao prévia do publico a que se destina, e tal visdo prévia

orienta o Lugar de Fala do jornal. Tal estratégia conseguem aproximar, assim,

* Os jornais de referéncia sdo conhecidos como quality papers e considerados veiculos de
credibilidade entre os formadores de opinido.
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mais o jornal dos seus leitores, pois deixa aparente a eles sua vivéncias
cotidianas e abordam assuntos que afetam diretamente seu publico-leitor.
Podemos perceber, também, que nos jornais populares ha uma tendéncia de

banalizagdo das noticias, de acordo com Sodré (2002).

Os meios de comunicacdo de massa tornam-se a
hipostase de um modelo macroscopico de implosdo das
mediacoes tradicionais (representacionais ou
expressivas), que podem ser entendidas como as
‘mensagens’, a ‘realidade’ e a prépria ideia de ‘meio’. A
informacgédo colocada na esfera publica da comunicacéo,
por um gigantesco processo tecnoldgico e industrial,
absorve e neutraliza contetdos, dissolvendo a
sociabilidade tradicional. (Sodré, 2002, p.30)

Com base na citacdo do autor, podemos afirmar que o conteudo
noticiado pelos jornais muitas vezes é banalizado perante a importancia do ato
de comunicar e noticiar algo. Por isso, 0s novos jornais populares poderiam ser
percebidos como uma decorréncia desse fenémenao.

O fenbmeno dos jornais populares deve-se a necessidade de uma nova
forma de comunicacéo para que as classes sociais menos favorecidas e com
menos acesso a informacdo pudessem ser incluidas no processo informativo, o
gue torna a midia um lugar de producdo social de sentido. Porém, os jornais
populares tendem, muitas vezes, ao uso de estratégias como o caricato para
causar humor e atrair o leitor.

O caricato seriam as situacbes colocadas como ridiculas e que
produzem o riso no leitor, ainda que a situa¢édo noticiada derive de algo sério.

Ao causar o riso, rompe-se com a tradicdo e traz-se para o leitor um novo
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aspecto, distinguida pelo fato. Utilizando-se do caricato, os jornais populares

dialogam com seu publico por meio do jornalismo e do humor.

Das péaginas sensacionalistas dos jornais as revistas de

by

fofocas com celebridades e a heterogeneidade da
programacdo televisiva, a massa busca um espetaculo
que a divirta e a0 mesmo tempo a integre, ainda que
imaginariamente no espaco publico — espag¢o, como se
sabe, historicamente dificil de se constituir num pais
como o Brasil, cujas elites sempre sufocaram o Estado e
a republica com seus interesses privados (Sodre e Paiva,
2002, p.110).

A escolha dos temas a serem noticiados também € importante estratégia
dos jornais populares, estes trabalham com a quebra de padrdes presentes no
jornalismo de referéncia, e o ponto chave dessa estratégia é a transformacéo
das noticias em “espetaculo”. As manchetes sao chamativas, bizarras e
humoristicas; séo utilizadas letras grandes e coloridas; e as escolhas das
imagens revezam-se entre futebol, violéncia e mulheres seminuas. Os jornais
populares, além da aproximacdo com o leitor, anseiam trabalhar com o lado
emocional do leitor, a fim de fazé-lo ter prazer em ler o jornal. Entretanto, tais
estratégias podem interferir na finalidade principal da imprensa, alcancar o
interesse publico e ndo apenas o do leitor.

Os jornais populares apresentam, conforme classificado por Duarte et al
(2008), uma triade tematica, que seria composta pela veiculacdo de noticias
relacionadas a: erotismo, violéncia e futebol. Mas, para que nédo haja
dificuldade na codificacdo da mensagem, esses jornais constituem um

equilibrio na estrutura das capas; a cada capa, somente um dos elementos da
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triade estd em destaque. Percebe-se também a utilizacdo do dueto
realidade/ficcdo, na utilizacdo de fotomontagens e seguindo o0s interesses
mercadologicos do jornal, sem perder de vista a interagdo com os leitores.

Por fim, quando falamos em jornal popular e sensacionalismo
precisamos levar em conta que a pratica do sensacionalismo esta inserida
tanto no circuito do capital, quanto no da producéo e o da circulagéo simbdlica.
Para Amaral (2006), o sensacionalismo pode utilizar, por vezes, artificios
inadmissiveis para a ética jornalistica, porém pode ser somente uma estratégia
de se comunicar de modo mais eficaz com o0s seus leitores, a partir de uma
matriz cultural e estética distinta da que € empregada pela imprensa de
referéncia. Assim, a distincdo entre os jornais populares e os de referéncia nao
pode se dar somente com base em estratégias sensacionalistas.

A concepcao de popular trabalhada aqui € baseada na ideia de Amaral
(2006) a respeito de uma imprensa autointitulada popular e é bem consumida
pelo seu publico-alvo. Ela é composta de jornais baratos, com baixa paginacao,
vendidos em bancas, sem servi¢co de assinante, e que incorporam publicidades
de produtos para a baixa renda. Além disso, € um tipo de imprensa que tem
proximidade e empatia com 0 seu publico, principalmente porque utiliza
elementos culturais historicamente relacionados com as classes populares ou
produzidos por eles.

N&do had um consenso em relacdo a data de surgimento do jornalismo
popular, uma vez que muitos dos primeiros jornais de cada pais traziam
caracteristicas de uma linguagem popular. Também néo é possivel desassociar
jornalismo sensacional de jornalismo popular, pois esse rotulo era utilizado

para designar os jornais voltados para o publico de baixa renda, designando o
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grau mais elevado de mercantilizacdo da informac&o. Hoje em dia, essa nocao
esta ultrapassada, porque os diversos segmentos populares sdo baseados em

caracteristicas diversas que ndo devem ser avaliadas de maneira generalista.

2.5 A linguagem jornalistica

A linguagem utilizada pelos jornais enfatiza o contetddo informativo a ser
transmitido. Informacao que seréa difundida em grande escala e para um publico
diverso. Pensando em tais questbes, ha uma necessidade de se adaptar as
variaveis formais, reduzindo-as, para que haja uma apreenséao eficaz. Assim, o
texto jornalistico, segundo Lage (2001b, p.35), precisa ser submetido
constantemente a critica, “que remove o entulho e repde vida nas palavras”.

O texto jornalistico contém informacdo conceitual e procura suprimir
usos linguisticos que se caracterizam pobres de valores referenciais, como as
férmulas congeladas das cartas comerciais e requerimentos, que ndo dao
conta da variedade de situacGes préprias do mundo objetivo, tendendo a se
diferenciar da lingua corrente.

Lage (2001b) relaciona algumas restricbes da linguagem jornalistica as
seguintes ocorréncias: os registros de linguagem, o processo de comunicacao
e 0s compromissos ideoldgicos. Em relacdo aos registros de linguagem, o
autor compartilha a mesma ideia sobre o0s estudos a respeito da
heterogeneidade da lingua, uma vez que nela estdo contidos 0s usos regionais,
os discursos especializados e os dois registros de linguagem citados no

capitulo anterior: o formal (mais préximo da modalidade escrita e das situagdes
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tensas) e o coloquial (Qque compreende as expressdes correntes na modalidade
falada).

Quando se ha uma conciliacdo entre o interesse de uma comunicagao
eficiente e ao mesmo tempo de aceitacdo social, temos uma linguagem
jornalistica constituida de palavras e expressfes possiveis tanto no registro
coloquial quanto no registro formal. Isso se aplica a qualquer época ou regiéo,
adaptando-se a linguagem as alterac6es proprias da lingua.

Lage (2001b, p.38) abaixo discorre a respeito dessa linguagem
incorporada pelo jornalismo e que faz uso dos registros formais associados aos
interesses da comunicacdo. Na coluna do centro, encontram-se as formas

usualmente preferiveis.

A linguagem jornalistica tem, hoje, as seguintes caracteristicas, segundo

Lage (2001b, p.38):

A - quanto a escolha de itens lexicais

1. Utilizacdo, sempre que possivel de palavras admissiveis no registro
formal e no registro coloquial da linguagem, isto €, daquelas palavras que
pertencem, ao mesmo tempo, ao conjunto dos itens Iéxicos aceitos na
linguagem formal e na linguagem coloquial. Sempre que 0s sentidos sejam
permutaveis, entre perfunctorio e superficial, o preferivel, portanto, € superficial;
entre proximo a e perto de, € perto de; entre recinto e sala, é sala; entre
pretérito e passado, é passado; entre sintagma e locucéo, é locucdo. A regra
se aplica, no geral, tanto ao texto escrito quanto ao coloquial simulado.

2. Criacdo de neologismos e atualizacbes necesséarias (malufista,
petista), formas condensadas que se originam da circunstancia de os titulos

terem letras contadas (FHC por Fernando Henrique Cardoso, desarme por
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desarmamento), bem como a incorporacdo de expressfdes populares e de giria
gue se generalizam (bumbum, cheque voador).

3. Eliminacdo, sempre que possivel, de preciosismos, palavras
estrangeiras, de giria local e jargdo profissional. Palavras técnicas, quando
necessarias - e elas se tornam necessarias em periodos de intensa
transformacédo tecnoldgica como o atual — devem ser usadas com parciménia
(na linguagem jornalistica, seria preferivel com moderacdo) e definidas
pragmaticamente, isto €, com a explicacio necessaria apenas a seu
entendimento imediato.

Assim, por exemplo, na descricdo de uma cirurgia: o corte é feito na
artéria femural, a principal da coxa, quatro dedos acima do joelho... e ndo: O
corte é feito, seis centimetros acima da borda da rotula, na artéria femural,
ramo primario da aorta descendente que se nomeia como artéria iliaca até o
ponto em que, ao sair da regiao inguino-crural, assume esse nome ...

1. a teoria geral por detras dessas escolhas é de que a precisao é
sempre relativa, dependendo do contexto da enunciacdo. Se um politico sofre
de cancer, isto basta numa noticia destinada ao publico em geral, mas nao
bastara certamente a seu médico assistente, que precisara averiguar a
natureza, tamanho e localizacdo do tumor, no minimo. A informacdo de que
uma nave experimental € movida a jatos de particulas subatémicas ou ions €&
adequada e bastante para um publico com formacéo basica escolar completa,
mas nitidamente insuficiente para um fisico, que gostaria de dispor de detalhes
sobre o funcionamento desse motor i6nico; a mesma informacéo €, por outro
lado, inacessivel a pessoas sem formacdo basica completa ou que nao

prestaram a atencdo merecida as aulas de ciéncias - dai o bom senso de se
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acrescentar no jornal uma explicacdo suplementar tal como "este € um tipo de
motor que so6 existia em filmes de ficgdo e histérias em quadrinhos".

2. eliminacdo (com excecdo das citacdes), de adjetivos e categorias
testemunhais, isto €, daqueles e daquelas cuja aplicacdo depende da
subjetividade de quem produz a mensagem. Assim, evita-se dizer que alguém
€ rico, ou que é bonito, ou que é notavel; prefere-se alinhar os bens, reproduzir
depoimentos de entendidos sobre a beleza ou contar episdédios em que se
comprova a notabilidade. A preferéncia pela adjetivacao fatual ou comprovavel
(numeros, evidéncias) atende a circunstancia de o jornalismo ser um discurso
impessoal, da perspectiva do consumidor. Nado conhecendo o autor do
enunciado, ele geralmente ndo é capaz de avaliar os padrdes de referéncia da
afericdo: em relacdo a que média se é rico, a que padrao étnico ou estético se
reporta a beleza, qual a natureza ou intensidade da notabilidade atribuida.

3. eliminacdo, na medida do possivel e com excecédo de citacdes, de
advérbios que expressam juizos de valor ou modulam predicacbes e
sentencas, situando-as em mundos possiveis ou desejaveis - em suma dos
advérbios de modo, intensidade e afirmacdo. Essa caracteristica € importante
para uma descricdo formal, porque esses advérbios oferecem dificuldades
suplementares para a analise, por serem elementos I6gicos de segunda ordem,
ou seja, que predicam o que ja estad predicado, atuando como funcdes de
funcdes. O jornalismo reporta-se ao mundo real (é fundamento filoséfico do
oficio que ele existe), ndo ao que ao mundo que seria possivelmente,
provavelmente, supostamente, desejavelmente, preferivelmente etc.

4. na mesma linha, restricdo genérica e entendimento particular de

verbos de atitude proposicional, isto é, que expressam esperancas, temores,
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desejos etc. quanto a proposicdo que os sucede, precedida de que (0 que em
inglés se chama de that verbs).

E o caso de considerar, esperar, ameacar, parecer etc. - verbos cujo
sentido pleno reporta-se a pessoa do falante. Quando se 1€ em um veiculo de
informacdo que "X considera que P", é tacita a leitura "X disse que considera
que P".

B - quanto aos procedimentos gramaticais

1. de maneira paralela ao que ocorre quanto aos itens léxicos, utilizam-
se as formas sancionadas no registro formal e aceitas no registro coloquial da
linguagem.

Construgcbes em desuso, como as mesoclises, sdo definitivamente
suprimidas; ha forte tendéncia em favor da proclise em lugar da énclise, por ser
este 0 uso coloquial corrente no Brasil; pela mesma razdo, € mais comum a
forma analitica do que asintética do pretérito mais que perfeito, etc.

2. de modo geral, os jornalistas estdo comprometidos com a
normalizacdo da lingua, embora priorizem a necessidade de informar; assim, o
verbo assistir, quando tem regéncia indireta (assistir ao espetaculo), néo
deveria admitir voz passiva (o espetaculo foi assistido por...), que, no entanto,
tornou-se usual pela inexisténcia de qualquer outro verbo que permitisse
apassivar a construcdo (o espetaculo foi presenciado por... ndo é o mesmo que
0 espetaculo foi assistido por...).

3. a linguagem do jornalismo é mais dinamica do que a linguagem
formal. Reflete, apesar da preocupacdo com a norma, 0S UsSOS que se tornam
correntes na lingua coloquial, como, por exemplo, a tendéncia de violar a

concordancia verbo-nominal quando verbos pronominais vém antes dos
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elementos descritos tradicionalmente como sujeitos: Vende-se casas, amplia-
se as possibilidades...

4. Os periodos costumam ser mais curtos do que no uso formal.
Periodos muito longos (com mais de 20 palavras, em média, dependendo,
naturalmente, do grau de coesdo) sdo de leitura dificil e seletiva quanto ao
nivel cultural do leitor. A brevidade & evidentemente maior nos enunciados
destinados a serem lidos, no radio ou televisdo, e nos que se destinam a
veiculagdo noticiosa pela Internet.

5. As sentengas sdo construidas, quase sempre, na terceira pessoa,
com excecao das citacdes em discurso direto. Os tempos preferenciais, nas
noticias, sdo o passado perfeito, o futuro e o presente pelo futuro, reservando-
se 0 presente concomitante ou frequentativo para as interpretacdes e as
formas imperfeitas para descri¢cdes que caracterizam 0s agentes - personagens
e entidades em geral que interferem no enunciado. O subjuntivo é de uso
restrito e ha nitida preferéncia pelo infinitivo impessoal.

Em suma: o texto jornalistico utiliza um léxico simplificado, sistema
verbal restrito a terceira pessoa e a alguns tempos verbais, constréi periodos
mais curtos e evita ou delimita o sentido de constru¢des problematicas, como
as proposicionais. Isso lhe permite producdo rapida e eficiente para fins
informativos, obedecendo as normas gerais da lingua. No entanto, confina a
abrangéncia dos enunciados: a informacdo em jornalismo € axiomatica,
geralmente ndo dedutiva, dispensa a argumentacdo e as estratégias de
convencimento.

Em resumo: no jornalismo, enfatiza-se o conteudo da informacéo, que

sera processada em escala industrial, para consumo imediato. Por causa disso,
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ha uma necessidade de se adequar as variaveis formais, reduzindo-as, para
gue haja uma compreenséo eficaz. De acordo com Lage (2001b, p.35), o texto
jornalistico precisa ser submetido constantemente a critica, “que remove o

entulho e repde vida nas palavras”.

O texto jornalistico contém informag&o conceitual e procura suprimir
usos linguisticos que se caracterizam pobres de valores referenciais, como as
formulas congeladas das cartas comerciais e requerimentos, que nao dao
conta da variedade de situacdes préprias do mundo obijetivo, tendendo a se
diferenciar da lingua corrente.

Lage (2001b) relaciona algumas restricbes da linguagem jornalistica as
seguintes ocorréncias: os registros de linguagem, o processo de comunicacao
e 0s compromissos ideolégicos. Em relacdo aos registros de linguagem, o
autor compartilha a mesma ideia sobre os estudos a respeito da
heterogeneidade da lingua, uma vez que nela estdo contidos 0s usos regionais,
os discursos especializados e o0s dois registros de linguagem citados no
capitulo anterior: o formal (mais proximo da modalidade escrita e das situacées
tensas) e o coloquial (que compreende as expressdes correntes na modalidade
falada).

Quando se ha uma conciliacdo entre o interesse de uma comunicagao
eficiente e ao mesmo tempo de aceitacdo social, temos uma linguagem
jornalistica constituida de palavras e expressdes possiveis tanto no registro
coloquial quanto no registro formal. Isso se aplica a qualquer época ou regiao,
adaptando-se a linguagem as alteracBes proprias da lingua.

Lage (2001b, p.38) estabelece o quadro abaixo a respeito dessa

linguagem incorporada pelo jornalismo e que faz uso dos registros formais
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associados aos interesses da comunicacdo. Na coluna do centro, encontram-

se as formas usualmente preferiveis.

2.6 A estrutura do jornal

Segundo Marcuschi (2008, p.174), suporte de um género é um locus
fisico ou virtual com formato especifico que serve para suportar, fixar e mostrar
um género materializado como texto. O jornal é considerado um suporte textual
a medida que agrupa uma seérie de géneros textuais, como noticias, artigos,
chamadas, notas, cronicas, charges etc, em uma estrutura composta por
editorias, que sdo secbes com assuntos variados (Esportes, Cultura, Politica,
entre outros). Cada um desses géneros possui caracteristicas particulares,
tanto em relacdo a linguagem, quanto a estrutura. Abaixo, algumas definicdes

de acordo com o Manual da Redacéo da Folha de S. Paulo (2010):

Primeira Pagina — mostra os principais assuntos da edicdo e deve ser
representativa de todas as editorias. O texto deve ser claro e conciso. Ha
sempre a presenca de fotos e artes (em cores). E importante salientar que a
primeira pagina de um jornal é feita por uma equipe exclusiva. Seu conteudo &

definido em reunides vespertinas diarias.

Chamada — é um texto curto na Primeira Pagina, resumindo as informacfes
publicadas pelo jornal a respeito de determinado assunto. Remete o leitor as

paginas que trazem a cobertura extensiva.
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Manchete — € a principal noticia do dia, portanto, deve receber o titulo mais

importante da Primeira Pagina.

Chapéu — € uma palavra ou expressao curta que vem acima de um titulo. E
utilizada para indicar o assunto de que trata 0 texto ou 0s textos que seguem

abaixo dela.

Titulo — grande parte dos leitores de um jornal |&€ apenas o titulo da maioria dos
textos. Dai a importancia do titulo: ou é tudo que o leitor vai ler sobre o assunto
ou € o fator que vai motiva-lo, ou nado, a ler a noticia completa. O titulo se
configura como uma sintese precisa do fato mais importante do texto. Deve

trazer sempre 0 aspecto mais especifico do assunto.

Linha fina — € uma frase ou um periodo sem ponto final que aparece abaixo do
titulo, completando seu sentindo ou acrescentando informagdes extras. A linha
fina funciona como subtitulo. As letras utilizadas sdo menores que as do titulo e

maiores que as do texto.

Lide (ou lead) — é o primeiro paragrafo do texto, cuja funcao é introduzir o leitor
no texto e prender sua atencao. Ha dois tipos de lide: o noticioso, que procura
responder as questdes sobre um fato (o qué, quem, quando, como, onde por
gué?),e o ndo-factual, que explora outros recursos para chamar atencao do

leitor.
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Olho — € um recurso de edicdo utilizado para destacar os melhores trechos de
textos longos. Normalmente tem apenas trés linhas de texto centralizadas, nas
guais aparecem destacadas frases relevantes e sugestivas do artigo, entrevista

ou transcrigao.

Intertitulo — é um pequeno titulo que aparece no interior dos textos muito

longos, com funcéo de arejar a leitura.

Noticia — é o registro dos fatos, sem opinido. A exatiddo é a caracteristica
principal da noticia; no entanto, varios fatos podem ser justapostos de maneira
tendenciosa. Suprimir ou inserir uma informacdo no texto pode alterar o

significado da noticia.

Essas nomenclaturas sdo importantes para que se compreenda como
funciona a estrutura do jornal e a importancia de cada género no processo de
comunicacdo. Algumas dessas estruturas podem ndo aparecer em alguns
jornais com certa frequéncia — é o caso do olho e do intertitulo. Outras recebem
nomes diferentes, como é caso da linha fina, conhecida também como subtitulo

Ou sutia.
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CAPITULO 3 - A QUESTAO DO GENERO

A todo instante produzimos e interpretamos diversos tipos de texto em
nossas interacbes diarias. Tais textos diferenciados por diversos estilos,
propositos, modos de organizacdo, conteudo e formatos. No entanto, ndo
concretizamos nossa troca comunicativa de forma ocasional. Seguimos,
basicamente, um cabedal de formas ritualizadas, porém, ao mesmo tempo,
com certo grau de dinamicidade, construidas socio-historicamente, conhecidas

como géneros textuais.

3.1 Géneros primarios e secundarios

Bakhtin (2000, p.280) afirma que houve a preocupacéo de se estudarem
os “géneros do discurso cotidiano”, de modo particular, o da réplica do didlogo
cotidiano. Ele rememora todo o curso por que passou 0 estudo dos géneros,
comecgando pelos “géneros literarios” (voltados para os aspectos artistico-
literarios e despreocupados com a linguagem), passando pelos “géneros
retéricos” — com pouca diferenca dos mencionados anteriormente, porém mais
atentos a linguagem oral — e desembocando nos “géneros do discurso
cotidiano” — com mais atencdo ao componente linguistico.

Para Bakhtin, é indispensavel avaliar a heterogeneidade dos géneros do
discurso e os problemas em definir a natureza genérica do enunciado.
Segundo ele, os géneros se dividem em primarios (considerados simples, e
nesse grupo se insere a réplica do dialogo cotidiano, a carta) e secundarios
(considerados complexos, como 0 romance, o teatro, o discurso cientifico,

ideoldgico, etc.) e aqueles que concentram e transmutam estes. Nesse caso —
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aqui se instala a critica de Bakhtin — quando uma carta (género simples), por
exemplo, é assimilada por romance (género complexo), apesar de seu
conteudo e significado retratem a realidade cotidiana, ndo € parte da realidade
exterior/cotidiana, mas sim parte da vida literario-artistica.

Deste modo, a “saida” encontrada por Bakhtin (2000, p.282) foi remir a
relacdo entre os géneros primarios e secundarios e o processo histérico da
composicdo dos géneros secundarios no estudo dos géneros, e ndo somente
como faziam os behavioristas, analisar o fendbmeno dos géneros sob o angulo
exclusivo dos géneros primarios. Assim, € possivel explicar a crise pela qual
passaram as bases oferecidas por Aristételes, com o surgimento do
Romantismo, e o porqué de as teorias mais modernas considerarem o género
como uma categoria fluida (Marcuschi, 2006, p.23), ou seja, de natureza

hibrida.

3.2 Elementos do género

Sobre os elementos do género jornalistico o primeiro critério a ser
adotado, segundo Melo (2003), € o da intencionalidade, com duas vertentes, a
reproducao do real e a leitura do real. No primeiro caso, tem-se a observacéo
da realidade e a descricdo do que interessa a instituicdo jornalistica. No
segundo caso, tem-se a andlise da realidade e a avaliacéo.

A necessidade que as pessoas tém de se informarem fez com que o
jornalismo se articulasse em torno da informacéo e da opinido. Por isso o relato

jornalistico assume duas modalidades: a descricdo dos fatos e a versédo dos
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fatos, necessitando estabelecer fronteiras entre a descricdo e a avaliagdo do
real. Resulta disso, entdo, o jornalismo informativo e o jornalismo opinativo.

O segundo critério adotado por Melo (2003, p.64) para esta classificacao
dos géneros é a estrutura dos relatos notaveis nos processos jornalisticos, ndo
como estrutura dos textos ou das imagens que representam e reproduzem a
realidade, mas sim como “articulagdo que existe do ponto de vista processual
entre 0s acontecimentos (real), sua expressdo jornalistica (relato) e a
apreenséo pela coletividade (leitura)”.

Assim, o autor diferencia a natureza dos géneros que se agrupam na
categoria informativa dos que se agrupam na categoria opinativa. Nos géneros
gue correspondem ao universo da informacgao, sua expressao nao depende da
instituicdo jornalistica, mas sim da ecloséo e evolugéo dos acontecimentos e da
relacdo que ha entre os profissionais/jornalistas com seus protagonistas.

Em termos de estudos linguisticos, ainda que haja uma certa recorréncia
a textos jornalisticos, existem poucos estudos destes géneros.

De acordo com Bonini (1999), falta ainda uma explicacdo geral dos
principios de organizacdo do jornal e de seus géneros, ainda que muitos
estudiosos da area jornalistica ja tenham elaborado algumas tipologias. Para o
autor, ainda faltam, de forma sistematica, respostas a questdées como o0 que é
um género jornalistico e como este se constitui. Para tais respostas, o autor
sugere que se tratem 0s géneros jornalisticos a partir do processo de
textualizacao do jornal.

Quanto as tipologias levantadas na literatura jornalistica, Bonini (1999,

p.36) delineia trés linhas de concluséo para tal analise:
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l) a nogdo de género provém da teoria da informacéao;

Il) a teoria de género tomada como base n&o possibilita o
levantamento de critérios relativos aos géneros propriamente,

mas as funcdes do jornal; e

lll) a inexisténcia de critérios mais refinados dificulta a
visualizacdo dos limites da categoria que se quer classificar.

Assim, Bonini (1999) traca uma resposta para a questao: o que seria o
género em um jornal? Inicialmente, podemos dizer que se trata de um conjunto
de parametros de textualizacdo que, em funcédo do hiper-género (o jornal),
estruturam um propdsito comunicativo(noticiar, opinar, criticar, localizar),
linearizando uma unidade textual identificavel como totalidade.

Os géneros que fazem parte do jornal, de acordo com Bonini (1999), séo
aqueles que, em relativa estabilidade e autonomia, atendem aos propadsitos
comunicativos do jornal, ou seja, relatar fatos e informacdes recentes bem
como interpreta-los, e desencadear processos opinativos e estar de acordo

com a estruturacdo do jornal como género.

3.2.1 O Género capa

As capas de jornais mostram um numero limitado de noticia, séo
mostradas aquelas que a equipe jornalistica seleciona como principais. Além
disso, dentre essas escolhidas, existe uma que tende a ter maior destaque,
constituindo com isso, uma finalidade temética. Com isso, os editores

constroem a composi¢cdo da capa, organizando o texto verbal e visual de
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acordo com o0 que se quer chamar mais a atencdo do leitor, e
consequentemente, o estilo, sendo elaborado de acordo com 0s recursos
lexicais disponiveis na noticia.

Segundo Travassos (2010), género capa de jornal funciona como um
direcionador que facilita, orienta e seduz o leitor do jornal. Sua funcdo, segundo
a autora, é a de informar sobre o conteudo veiculado no interior do periédico e
de funcionar como um atrativo para a compra do jornal. Por tras do resultado
atrativo que chega as bancas, a autora Luciana Moherdaui (2008) esclarece
gue ha um planejamento editorial, o qual é responséavel por definir as diretrizes,
ideais, publico alvo e, dessa forma, orientar a composi¢céo das paginas a partir
de géneros, noticiabilidade, entre outros critérios.

As capas de jornais, de acordo com Moherdaui (2008), possuem um
equilibrio de quatro elementos basicos: manchete, texto, foto e legenda. E
seguem sua composi¢cao com as caracteristicas e possibilidades de cada meio.
Eliseo Veron (2005) fomenta a explicacdo sobre a construcdo de uma capa ao

indicar uma base de formulacgéo:

(...) em uma mesma capa fala-se de varios temas diferentes, e
cada tema se organiza em torno de um deslocamento entre dois
niveis. Todo um sistema de marcas graficas contribui para
sublinhar a segregagdo entre as unidades de cada nivel: a
dimenséo, a tipografia, a cor, a disposicdo na pagina. (Veron,
2005,p.208).

A capa de um jornal é similar a vitrine de uma loja, pois além da mera
intencdo de informar, serve para vender os jornais, seduzindo o leitor para que

leia as noticias contidas em seu interior.
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3.2.2 O Género Manchete

Quando consideramos o0 discurso como uma unidade comunicativa,
referimo-nos, basicamente, a um género de discurso verificado, que ditard as
regras para a construcdo desse discurso, segundo o género no qual 0 mesmo
esteja inserido. Portanto, o conceito de género discursivo de Bakhtin (2000)
pode ajudar a melhor entendermos a estruturacdo e as caracteristicas do
género discursivo manchete, que sera o género que servirA como objeto de

analise para o presente trabalho.

Os géneros de discurso, segundo Maingueneau (2004, p. 61), “sao
dispositivos de comunicagao que s6 podem aparecer quando certas condi¢des
socio-historicas estao presentes.” Assim, se um jornal cria manchetes é porque
tal género possui uma funcéo dentro da coletividade na qual esta inserido e até
mesmo dentro da midia, pois o proprio jornal seria um macro-género discursivo
multifacetado em outros (sub)géneros, cada um marcando a sua funcéao dentro
do todo da linguagem jornalistica. Diz-nos Dias (1996,p.106) que:

A manchete contém a macroinformacao, cuja funcéo € despertar

o interesse do leitor para certos pontos que, espera-se, sejam

desenvolvidos no corpo da noticia.

H& um encaminhamento da leitura, no sentido de que a ordem de
relevancia dada, muitas vezes, a um mero pormenor, Sirva para atrair a
atencao do leitor, conduzindo seu interesse, naquilo que o jornal julga ser o

mais importante e levando-o a uma leitura predeterminada.

Ao analisar o género noticia, Charaudeau (2006, p.132) considera que

este constitui um “conjunto de informacdes que se relaciona a um mesmo
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espaco tematico, tendo um carater de novidade, proveniente de uma

determinada fonte e podendo ser diversamente tratado.”

O fato de o leitor (re)conhecer uma manchete se da pelo que
Maingueneau (2004, p. 63) chama de “economia cognitiva”, que se refere ao
fato de que a competéncia genérica (o dominio de diferentes géneros) seria um

componente facilitador da comunicagao verbal.
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CAPITULO 4 - CORPUS DA PESQUISA: JORNAL MEIA HORA DE

NOTICIAS

No quarto capitulo, apresentamos o corpus de nossa pesquisa, 0 jornal
Meia Hora de Noticias, contextualizamos o jornal, o perfil do leitor e uma

primeira tabulacao sobre a tematica das capas do jornal.

4.1 Contextualizando o jornal Meia Hora de Noticias

O Meia Hora de Noticias € um jornal do Rio de Janeiro e faz parte do
grupo O Dia. Sua circulacédo iniciou-se em setembro de 2005. Trata-se de um
tabloide popular, com o custo de R$1,00 (Um Real). Tem de 32 a 44 paginas, é
matutino e tem como objetivo ser de facil compreenséo, utilizando linguagem
acessivel e coloquial. Inicialmente, apresentou-se como op¢cdo mais barata ao
Jornal Extra, porém acabou atingindo outro nicho de publico. Grande parte do
noticiario € retirada do jornal O Dia. Os slogans do jornal sdo: "Nunca foi tao
facil ler jornal" e "Se tempo é dinheiro, Meia Hora é s6 R$ 1,00”. Informacdes
obtidas no site da Associacdo Nacional de Jornais mostram uma meédia de
136.802 leitores diarios, aproximadamente. Destes, segundo informa¢des do
site do departamento comercial do Grupo O Dia, 2% sao da classe A, 24% da
classe B, 60% da classe C, 13% da D e 1% da E. O “Meia Hora de Noticias”

alcanca grande faixa da populagédo devido a estratégia de colocar vendedores
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autbnomos vendendo os jornais em locais estratégicos, como estacbes de
metrd e 6nibus, lugares frequentados diariamente pelo publico-alvo consumidor
do jornal. A tiragem média, nos dias de semana, € de 230 mil exemplares,
namero que lhe afere a posicao de terceiro jornal mais lido do estado do Rio de
Janeiro (perdendo para “O Globo” e “Extra”) e sexto mais lido do Brasil.

As manchetes do Meia Hora de Noticias sdo permeadas por oralidade.
Tais manchetes rompem com o ideal de neutralidade fazendo juizos e escolhas
lexicais que provocam o humor. Além disso, ndo se valem da norma escrita
culta como o padrao linguistico dos jornais. O Meia Hora, como ja dito, € um
produto destinado as classes populares. O estilo jornalistico popular busca
retratar os acontecimentos cotidianos de forma comica, empregando textos
concisos, com um resumo dos acontecimentos, sem se aprofundar nos fatos. A
escolha lexical é pela linguagem coloquial, sempre permeada por elementos da
oralidade, tais como os neologismos e as girias, linguagem escolhida para
promover a aproximac¢ao com o linguajar do publico-leitor.

O jornal faz a imagem de um leitor ideal menos intelectualizado, que
prefira uma ja opinido formada, cujos interesses se reduzam a violéncia, futebol
e sex0. Soma-se a isso o fato de nem sempre dominarem a norma culta, como
vemos, especialmente na primeira pagina, na qual ndo ha um compromisso
com a norma escrita ou seguimento de manuais de redacdo como nos demais
jornais. O Meia Hora apresenta ao leitor uma leitura pronta, direcionada,
monitorada, que ndo proporciona ao leitor refletir, questionar, nem o deixa livre
para criar as suas proprias opinides.

A temética das capas do Meia Hora é formada, basicamente, pela triade:

violéncia, futebol e sexo, estratégia comum no jornais populares. Essa triade
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tematica representa uma estratégia que compde os quadros de sentido sobre
determinado personagem, fato comum ou acontecimento jornalistico. O sexo
ou erotismo, geralmente, € representado pela exibicdo de imagens de mulheres
seminuas, explorando o corpo feminino.

O futebol é outro componente da triade temética. O futebol e os
jogadores-celebridades séo representados nas capas do jornal, na maioria das
vezes, estimulando a rivalidade entre os times locais. O destaque € dado
inteiramente aos times do Rio de Janeiro, por se tratar de uma publicacédo
carioca, cujo publico-leitor é praticamente todo proveniente da cidade. O Meia
Hora aborda os escandalos do meio esportivo fazendo uso de manchetes
apelativas e irbnicas.

Quanto a tematica da violéncia, o jornal da destaque para crimes
barbaros e de intensa comoc¢ao popular, ocorridos em alguma localidade do
Rio de Janeiro ou, se de grande relevancia, no restante do pais. As manchetes,
nesses casos, sao expressas de modo exagerado, melodramatico e
sensacionalista. Mas ha, porém, vezes em que as noticias sobre violéncia sao
tratadas com humor e ha ironia, geralmente, quando se retrata a prisdo de
bandidos. Nota-se também que as manchetes sobre a violéncia sdo formadas
de modo a chocar e causar emoc¢des diversas no leitor, tal qual: revolta ou
indignacao.

Segundo um estudo de Duarte e Lannes (2008), o jornal Meia Hora tem
um discurso midiatico que tende ao espetacular e sensacionalista, a partir da
exploracao da triade “erotismo —violéncia — futebol”. A constituicdo do discurso
do jornal também é elaborada para que se estabeleca uma interacdo com o

comportamento e a realidade do publico-leitor.
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Estruturalmente, o jornal Meia Hora de Noticias apresenta o formato de
tabloide, forma com a metade do tamanho de um jornal do tipo standard, como
o Folha de S&o Paulo ou O Globo, as medidas do jornal apresenta um tamanho
médio de 24 cm de largura por 38 cm de altura. Graficamente, em sua capa e
logotipo, o Meia Hora apresenta as cores vermelho, preto e branco. A capa do
jornal é colorida, entretanto, internamente o Meia Hora € predominantemente
preto e branco.

As capas do jornal sdo bastante chamativas, de cores fortes, entre as
guais predominam no logotipo o vermelho e o preto. Além da manchete, na
gual predomina a cor amarela e preta, de acordo com a imagem de fundo.
Segundo Mestriner (2002, p. 53), “a cor constitui-se num elemento de
comunicagao, provocando estimulo visual como nenhum outro elemento”.

Cada cor possui uma caracteristica unica. O vermelho é a cor que mais
se destaca visualmente e a mais rapidamente distinguida pelos olhos. O
amarelo é uma cor fundamental e passa a ideia de atencdo. Danger (1973, p.
57), afirma que o vermelho e amarelo sdo as cores com o melhor poder de
atracdo do publico por serem facilmente reconheciveis e se sobressairem,
fornecendo, assim, incentivo as vendas.

Conforme pode ser visto na llustracdo 4 — capa 68, de 07 de dezembro
de 2012, as cores utilizadas pelo jornal para destacar a manchete e atrair a
atencao do publico € o amarelo, seguido pelo vermelho utilizado no logotipo e

no chapéu da manchete.
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llustracdo 4 — Capa 68—Meia Hora de Noticias (07/12/12)

Na parte interna do jornal, sdo apresentadas as vagas de empregos,
além de secdes de telefones Uteis e resultados lotéricos. A seguir, sdo exibidas
as editorias de policia e noticias em geral; juntas, ocupam entre treze e quinze
paginas e estdo sempre no inicio do jornal. Nessa secdo, nas segundas,
guartas e sextas, encontramos a coluna “Balangco Geral”, produzida pelo
jornalista Wagner Montes. As tercas, temos a coluna “O Presidente Responde”,
onde os leitores podem enviar perguntas para serem respondidas pela
presidente. Em seguida, ha o caderno de Esportes, ocupando onze péaginas e
localizada na parte central do jornal. No caderno de esportes, sdo informadas

noticias sobre os jogos ocorridos, tabelas de pontuacdo, noticias sobre os
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jogadores e a coluna fixa “Gata da Hora” que traz fotos sensuais de leitoras
torcedoras de algum time de futebol. Logo apds, a editoria de Saude que ocupa
uma pagina. Ha4 também as se¢Bes Tecnologia com editorias com conteudos
relacionados as redes sociais e a se¢do Internacional com noticias sobre o
mundo, que ocupam uma pagina cada.

Como secdes variaveis, o Meia Hora apresenta: a “Voz do Povo”; nela, o
jornal promove um servico publico com a apresentacdo de fotos de criancas
desaparecidas; Cartas dos Leitores, “Boca no trombone”, onde os leitores
podem dar suas opinidbes sobre fatos atuais; “Coragbes Solitarios”,
apresentando solteiros se candidatando a possiveis relacionamentos e
“Dicionario”, um glossario sobre as palavras empregadas na edigdo e
consideradas dificeis.

Na parte final do jornal, hd duas péaginas referentes ao “Jornal FM O
Dia”, com informacgdes sobre a radio FM O Dia e que pertence ao mesmo grupo
de comunicacéo do jornal. Depois, trés paginas sao dedicadas a editoria TV,
apresentando reportagens, o guia de programacao e o resumo das novelas. Ha
ainda uma pagina reservada para a coluna “Alto Astral”, com a publicagéo
sobre assuntos exotéricos. Duas paginas sédo designadas ao roteiro cultural da
cidade e a Ultima pagina de conteddo do jornal é ocupada pela coluna
“Babado”, sobre fofocas. A quarta capa é destinada ao espaco publicitario. O
jornal varia na quantidade de paginas, sendo o Domingo o dia com o maior

ndmero delas.

O jornal Meia Hora de Noticias, segundo seu material de divulgacao,
caracteriza-se por apresentar “capas irreverentes e histérias exclusivas em

uma leitura répida” (EJESA, 2012).
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Dessa forma, para esta pesquisa, foram lidas e observadas 365 capas
do jornal Meia Hora de Noticias. Com base numa analise preliminar do corpus
colhido, produzimos a tabela a seguir, em relacdo a tematica, num total de 849
ocorréncias; tal nimero refere-se ndo somente as manchetes, como também
aos titulos de noticias e demais elementos presentes na capa do jornal.

Especificamos em termos de quantidade, a saber:

Jornal Meia Hora de Noticias
Temas apresentados nas manchetes de setembro/2012 a setembro/2013

Meses Violéncia Futebol Sexo TV Outros
set/12 26 21 5 11 2
out/12 29 14 8 15 5
nov/12 20 18 9 10 5
dez/12 31 8 12 8 10
jan/13 26 11 6 11 5
fev/13 20 11 10 5 11
mar/13 21 16 8 9 10
abr/13 26 22 10 3 6
mai/13 25 24 10 7 4
jun/13 24 23 8 7 4
jul/a3 24 14 10 5 11
ago/13 27 24 10 5 5
set/13 26 23 3 8 4
Total 325 229 109 104 82

Tabela 1 — Elaborada pela autora
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Podemos observar que o principal tema tratado pelo jornal Meia Hora de
Noticias € a violéncia, com 325 apari¢cdes durante o ano. Sobre a tematica da
violéncia, as capas do jornal mostram fatos ocorridos na cidade do Rio de
Janeiro, abordando crimes, drogas e atos da policia local. O segundo tema
mais visto foi o futebol (229 apari¢cdes). Neste tema, o jornal traz noticias sobre
0s principais times cariocas (Flamengo, Botafogo, Fluminense e Vasco). O
tema sexo aparece em terceiro lugar (109 aparicdes) e trata de assuntos
relacionados ao erotismo, apresentando fotos de mulheres seminuas ou
utilizando trocadilhos que remetam a sexualidade. O quarto tema abordado
pelo Meia Hora apresenta topicos referentes a televisdo (104 aparicdes),
citando artistas, novelas e intrigas do meio televisivo. O Ultimo tema
apresentado — outros (82 aparicdes) aborda assuntos diversos, geralmente
noticias relevantes em todo pais, como a vinda do Papa Francisco ao Brasil e o
incéndio na boate Kiss em Santa Maria; ou assuntos alusivos a época, Como 0

carnaval no més de fevereiro.

4.2 O perfil do leitor

De acordo com a empresa de pesquisas Ipsos Marplan®, a maioria dos
leitores do jornal Meia Hora € masculina e do total de leitores do jornal 64%

pertencem a classe C e 27% a B. Quanto a regido, 28% moram na Baixada

> Os dados foram extraidos de www.odiacomercial.com.br/pdf/perfil_leitrores_2012.pdf

(consulta em 02/10/2012). Né&o foi divulgada a tabela de base para o célculo da Marplan: IBGE
ou ABEP, para determinacéo da classe econdmica.
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fluminense. Vejamos o quadro que segue:

PERFIL DOS LEITORES

Homens Mulheres
Sexo
1.220.000 1.104.000
A B C D E
Classe
23.000 587.000 1.482.000 | 221.000 10.000
10-19 20-29 30-39 40 - 49 50 ou +
Idade
414.000 635.000 508.000 374.000 393.000
Total de leitores 2.324.000

Tabela 2 — Perfil dos leitores do jornal Meia Hora de Noticias

De acordo com a tabela 2, o publico-leitor situa-se na faixa econdémica
da classe C, que tem ascendido do ponto de vista econbmico em relacdo ao
consumo de bens materiais e ingressado aos poucos em cursos superiores;
porém, a histéria ainda ndo mudou: a escolaridade média dessa faixa
econdmica continua baixa. Entdo, alguns recursos graficos empregados nos
titulos dos jornais, resguardadas as variantes, podem néo ser entendidos pelos
leitores. O uso das aspas, por exemplo, pode ou ndo advertir o leitor sobre
possiveis efeitos de sentido. Outros recursos, como o emprego de letras
maiusculas no meio da frase (no titulo) na indicacdo de nomes préprios podem

passar despercebidos.

As classes econbmicas no Brasil sdo medidas pelo Critério de
Classificacdo Econémica do Brasil (CCEB), passando a haver no pais uma

unidade em torno desse sistema no que se refere a classificacdo dos
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consumidores em categorias econdmicas. O CCEB tem como fungé&o estimar o

potencial de compra das familias e segmentar o mercado em classes sociais.

Porém, ndo pretende dividir a sociedade em classes sociais. Esse critério tem

como parametros a atribuicdo de pontos a quantidade de determinados itens

que o individuo possui - considerando dez itens. As classes sociais, nesse

critério, ficam assim subdivididas: Al, A2, B1, B2, C, D. Os itens ficam

distribuidos da seguinte maneira:

Itens Nio tem Tem 1 Tem 2 Tem 3 Tem 4 ou +
™ (1] 2 3 4 5
Radio 0 1 2 3 4
Banheiro 0 2 3 4 4
Carro 0 2 4 5 5
Empregada 0 2 4 4 4
Aspirador de po 0 1 1 1 1
Miq. Lavar (1] 1 1 1 1
Video/DVD 0 2 2 2 2
Geladeira 1] 2 2 2 2
Freezer (1] 1 1 1 1
Graun de instrugio do chefe de familia Pontuaciio
Analfabeto / primarnio incompleto 0
Primdrio complete [ ginasial incompleto 1
Gindsio completo / colegial incompleto 2
Colegial incompleto / superior incompleto 3
Superior complete 5
Classe Pontos
Al 30 =34
Al 26-29
B1 21-24
B2 17 =20
C 11 =16
D 6-10

Tabela 3 — Classificagéo econémica dos consumidores brasileiros®

De acordo com o sistema CCBE,

classificam-se as pessoas

profissionalmente, segundo sua classe social. Assim, os profissionais mais

® ABEP — Associacéo Brasileira de Empresas de Pesquisa. Pagina eletrdnica disponivel em
http://mww.abep.org.br. Acesso em 12 de junho de 2014.
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comuns na classe A sdo os banqueiros, empresarios, politicos (de cargos de
alto escaldo), grandes agricultores, diretores de empresas nacionais e
multinacionais, pessoas ligadas a arte e a cultura (de fama internacionalmente
reconhecida) e, mais recentemente, técnicos cientificos ligados a area
tecnologica e de telecomunicacdes. Os profissionais da classe B sdo os
escriturarios de grandes empresas, bancarios, médicos, profissionais liberais e
autbnomos. Os profissionais da classe C sdo os viajantes, trabalhadores do
transporte e comunicacdo, trabalhadores de processos de producéo,
professores, enfermeiros, profissionais com cursos de especializacao
(mecanica, elétrica, corte e costura, etc). Os profissionais da classe D sao os
trabalhadores da construcéo civil, as empregadas domeésticas, os trabalhadores
rurais e o trabalhador autbnomo de pequeno porte (costureira, faxineira,

encanador), que fazem parte do trabalho informal.

O brasileiro da classe C, perfil do leitor do jornal Meia Hora de Noticias,
nas ultimas décadas, representa um nicho dentro da representacdo da classe
C como um todo deixou de ser visto como um mero coadjuvante e tem
ocupado um papel cada vez maior na economia do pais. Diferente de ha vinte
anos, quando havia bem menos produtos e tudo era menos acessivel, hoje
existe uma grande concorréncia, 0 que gera uma guerra de precos e economia

mais equilibrada.

Segundo Flauzino (2008) em um novo cenario econémico brasileiro, a
classe C consome mais e com qualidade e o abismo social tem ficado menor.
Gracas ao crédito, o consumidor das classes “menos favorecidas” mostra que
tem grande potencial. O Brasil ndo deixou de ser um dos piores paises em

distribuicdo de renda, mas depois de quase uma década e meia de aumento do



96

abismo social, uma transformacgao vem ocorrendo, no sentido oposto.

Com base nas pesquisas realizadas pelos véarios 6rgdos de pesquisas,
no Brasil, pode-se dizer que classe C tem mudado de maneira dréstica seus
hébitos de consumo e esta no topo das taticas de grandes empresas. Com 0
aumento da renda e do emprego, crédito em ascensdo e programas sociais,
essa camada passou de 36% em 2006 para 46% em 2007, ou seja, 20 milhdes
de brasileiros sairam da pobreza e passaram a integrar a classe que hoje

consome mais de R$ 410 bilhdes, segundo Flauzino (2008).
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PARTE Il - ANALISE DO CORPUS

Capitulo 5. O Corpus

As ocorréncias observadas no levantamento feito especificamente para
o corpus da andlise foram numeradas para efeito de permitir as devidas
remissdes na andlise, conforme Anexo 1 (Tabulacdo - capas dos jornais Meia
Hora de Noticias - 01/10/2012 a 30/09/2013)

Abaixo apresentamos a tabela de manchetes divididas em 3 temas
objetos da dissertacéo, isto €: violéncia, futebol, sexo e incluimos uma lista de
outros temas também encontrados.

Consideramos, para separacdo das manchetes, 0s seguintes conceitos
sobre os temas com o0s quais trabalharemos. O primeiro, € com 0 maior
namero de aparicbes, € a violéncia, segundo (Michaud, 1989) pode ser
entendida como a acao de um individuo ou grupo contra uma ou mais pessoas
a fim de causar danos. Além disso, existe violéncia quando a acdo causa
constrangimentos ndo apenas fisicos, mas também psicolégicos e morais.
Finalmente, € preciso incluir a violéncia simbdlica, que ndo causa a morte
fisica, mas atenta contra as crencas, a cultura e a propria identidade dos
individuos que dela sao vitimas. Concluindo, entende-se como violéncia tudo
aquilo que nao é desejado pelo outro, e que Ihe é imposto pela forca concreta
ou simbdlica (falta do necessario a vida; necessidade, fome, miséria). As
manchetes que abordam tal tematica trazem noticias sobre o trafico de drogas,
a violéncia na cidade do Rio de Janeiro, a policia carioca, mortes e roubos.

O segundo tema trata do futebol, jogo popular no Brasil. As manchetes

falam sobre os 4 times cariocas (Flamengo, Botafogo, Fluminense e Vasco. O
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foco é dividido entre os times e os jogadores famosos, cujos atos também

acabam nas manchetes do Meia Hora.

Ha também manchetes que abordam temas relacionados ao sexo, onde

h& o uso de ambiguidade para se tratar sobre a relagdo sexual e o uso de

imagens de mulheres seminuas.

Ainda constatamos a presenca de manchetes que abordam temas

relacionados ao cotidiano da cidade do Rio de Janeiro ou acontecimentos

importantes no pais.

A tabela abaixo enumera as capas, especificando em qual dos eixos

tematicos ela se adéqua melhor.

Violéncia

Futebol

Sexo

Outros

24910121314

1516171819

20222627 29

30 33 36 37 38

40 41 46 48 50

52 56 57 58 59

60 62 63 66 67

6869707175

76 79 83 85 87

90 91 94 95 98

99 100 102 103

104 106 109 110

111112114 116

3531343542

4353557478

84 143 155 156

162 163 183 196

209 214 217 218

220 227 242 246

265 268 271 274

275 306 307 317

332 340 348 356

358 365

21 252832 54

80 81 115 145

150 170 187 189

199 200 204 215

223 235 258 273

310 311 322 328

334 335

16811232439

44 45 47 49 51

6164 657273

77 82 86 88 89

929396 97 101

105 107 108 113

119121 126 128

133 135 137 140

144 147 151 153

154 157 158 161

165166 176 177

180 182 201 203

205 231 233 237
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117 118 120 122

123 124 125 127

129 130 131 132

134 136 138 139

141 142 146 148

149 152 159 160

164 167 168 169

171172173174

175178 179 181

184 185 186 188

190 191 192 194

195 197 198 202

206 207 208 210

211 212 213 216

219 221 222 225

226 228 229 230

233 234 236 238

241 244 247 249

250 251 253 255

257 260 261 264

266 269 270 272

276 277 278 279

281 282 283 284

285 286 288 289

291 293 295 298

239 240 243 245

248 252 254 256

259 262 263 267

280 287 290 292

294 296 297 299

300 302 303 308

315 316 330 339

346 349 350 352

357 359
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301 304 305 309

312 313 314 318

319 320 321 323

324 325 326 327

329 331 336 337

338 341 342 343

344 345 347 351

353 354 355 361

362 363 364

Tabela 4 — Indicacdo da tematica das manchetes do jornal Meia Hora de Noticias

Com base nos estudos de Marcuschi (2007) e Koch (2008) e Urbano
(1998, 2000, 2006 e 2011) a respeito da fala e da escrita e nos conceitos de
Charaudeau (2006) sobre os papéis dos sujeitos envolvidos no ato da
linguagem, analisamos o jornal Meia Hora de Noticias e as marcas de
oralidade existentes. Utilizamos uma classificacdo baseada em Dias (2003)
para tratar dessas marcas encontradas no jornalismo popular, dividida em dois
niveis: pragmatico/discursivo e linguistico. Assim como Dias (2003) observou
em seu estudo a respeito da linguagem do jornalismo popular, também
constatamos que o texto do Meia Hora de Noticias ndo € uma transcricdo da
lingua falada, mas todos esses recursos empregados tentam se aproximar o
maximo possivel desse tipo de linguagem, o que resulta em um texto escrito
permeado de caracteristicas da oralidade, o que pode ser justificado pelo

continuum tipolégico (Marcuschi, 2007).
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Focamos 0 nosso estudo na estrutura da manchete das capas do Meia
Hora de Noticias. Na ilustracdo a seguir, esclarecemos ao leitor o que

entendemos por manchete e quais séo as partes analisadas.

Chapéu

MULHERE
EXECUTADA
S| NA FRENTE =t

DA FILHINHA
DE2ANOS

Foi baleada no peito quando entravanagaragemde casa Linha fina
1] -
llustracdo 5 — A divisdo da manchete

Fizemos essa escolha porque, além de observarmos maior presenca de
marcas da oralidade nesses textos, também verificamos, em nossos estudos a
respeito de jornalismo popular, que essa linguagem de capa € a maior
responsavel pela vendagem dos jornais, exatamente porque traz uma variacao
linguistica marcada por expressdes coloquiais, mais do que qualquer outra
secado do periédico. Consequentemente, seria importante para o nosso estudo

verificarmos 0 que estaria relacionado a essa linguagem de capa dentro do
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jornal. E constatamos que também ha o emprego de muitos recursos da
linguagem popular nessa estrutura interna, quase todos concentrados no
chapéu e no titulo da noticia. A linha fina e o lide apresentaram poucas
variagoes.

Em nosso primeiro contato com o corpus coletado, realizamos uma
observacéo de todos os elementos presentes na capa do jornal; a partir de tal
observacéao, criamos a tabela que apresenta a divisdo do jornal dentre os trés
temas principais ja citados (Violéncia, futebol e sexo), além do tema “outros”,
gue conforme explicagdo anterior sugere temas relativos acontecimentos
relevantes no dia da publicacao.

Apoés tal tabulacdo, decidimos voltar nossa analise apenas para as
manchetes na tabela que segue como anexo 1, numeramos as 365 manchetes
do jornal; tal tabela visa facilitar a consulta do leitor desta dissertacdo. As
manchetes foram tabuladas de acordo com a tematica e divididas em:
violéncia, tema de maior ocorréncia, com 197 apari¢des; futebol, com 41
aparicoes; e sexo, com 27 ocorréncias. A divisdo, também, pode ser facilmente
identificada pelo sistema de cores utilizado na tabela: Vermelho — violéncia,
amarelo - futebol, roxo — sexo e verde — outros.

Para andlise mais apurada, escolhemos 30 manchetes que
exemplificaram de modo satisfatorio a teoria empregada. Porém, como pode
ser visto nos anexos, em todas as 365 capas do jornal Meia Hora de Noticias
ocorréncias de oralidade puderam ser encontradas.

A lista a seguir traz as 30 manchetes do Jornal Meia Hora de Noticias
em que se analisam as marcas de oralidade, representadas por enunciados

Cuja intencédo subjetiva é a aproximacdo com o leitor.
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Nessa terceira tabulacéo do corpus, além das manchetes, apresentamos
também o chapéu e a linha fina, pois estes sdo importantes complementos da
manchete e podem ajudar na analise e compreensao da informacéao.

A analise esta sistematizada em diversos niveis e aspectos, a saber: O
primeiro nivel de analise é pragmatico/discursivo e divide-se nos subniveis:
narrativo, lingua culta x Lingua popular, formulas fixas, frases triddicas e
envolvimento do narrador. O préximo nivel analisado é o linguistico que divide-

se em: fonético, lexical, sintatico e semantico / lexical.

5.1 Nivel pragmatico/discursivo

Segundo Charaudeau e Maingueneau (2008), o nivel discursivo é o
lugar onde se estabelecem as diversas formas de dizer do sujeito, seus modos
de falar e os papéis linguajeiros que deve ter. Nesse nivel de discurso, o0 sujeito
usa diferentes procedimentos de encenacao discursiva. Observamos que no
jornal esses procedimentos que se aproximam da oralidade sdo variados. Em
nosso estudo, destacamos para analise: as noticias em forma de narrativas; a
linguagem com variagdes culta e popular ao mesmo tempo; as formulas fixas;
as frases verbais triddicas; e o envolvimento do redator nos textos.
Selecionamos algumas das amostras estudadas para exemplificar a presenca

desses recursos na linguagem do jornal.

5.1.1 Narrativa

Em relacdo ao nivel narrativo, Dias (1996, p.63) confirma que o

envolvimento do redator muitas vezes estabelece um efeito narrativo muito
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préximo da conversagédo, “criando-se um estilo de narrar que se aproxima da
oralidade e que nos surpreende nos momentos menos esperados”. Ainda
segundo a autora, o jornalismo popular busca atender a uma expectativa do
leitor, assim como no discurso oral, cujo falante tem interesse em satisfazer as

expectativas do seu interlocutor.

VITIMAE UM BEBEZINHO DE 10 MESES!

NMIONISTRO RODA

POR ABUSAR DA
PROPRIA FILHA |

Esposaviu video comprometedor no celular do tarado, e ele
acabousendo levado para a prisao pelo irmao, que e da PM

llustracdo 6 — Capa 206

Podemos ver que nesse titulo de noticia, referente a capa 206, o estilo
de narrativa é tipico do jornalismo popular, pois permite um maior envolvimento
do leitor com a historia, assim como na ficcdo escrita, que utiliza estratégias
relacionadas a lingua falada, a fim de permitir uma maior proximidade e
identificacdo do leitor com o texto.

Existindo essa aproximacdo entre jornalismo e ficcdo no quesito
envolvimento (da lingua falada) e integracdo (da lingua escrita), verificamos
gue de acordo com a proposta de distribuicdo bidimensional de tracos
funcionais em quatro géneros (texto cientifico, ficcdo, discussdo académica e
conversacao), de Marcuschi (1993), podemos encontrar tracos de similaridade

do texto jornalistico popular com a conversacao espontanea.
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Segundo Dias (1996), o jornal popular institui com seus leitores uma
interacdo préxima da conversacao, com o intuito de que o discurso soe familiar.
Isso é possivel gracas ao fator de envolvimento e pela recuperacgéo de roteiros
conhecidos, que sao tipicos da narrativa ficcional, possibilitando, assim, a
satisfacdo da necessidade do leitor de ser informado.

Analises semelhantes podem ser aplicadas nas ocorréncias que seguem

a sequir.

TODA SEMANA UM CRAQUE DEIXA A CASA DE SAO
JANUARIO ASSIM, O TIME VAIPRO PAREDAO DINAMITEl

, .
“ "-. ALECSANDRO

llustracdo 7 — Capa 84

SAIO POR Al MALUCO, PIRADO... TO SOLTO NA NICHT, NAO TEM PRA NINCUEM:

; PRESO COM CARABINA,
i PISTOLA, REVOLVER, MUNICAOE
Y g MACONHA, SERTANEJO HUDSON
FAZ DESABAFO PARA OS FAS

‘ACHAVA
QUE TUDO
ERA LEGAL’

llustracdo 8 — Capa 173
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5.1.2 Lingua culta x Lingua popular

Encontramos uma variacdo entre o estilo culto da linguagem e o estilo
popular principalmente quando relacionamos manchetes com noticias.
Normalmente, os titulos de noticia abusam da linguagem popular, mas a linha
fina segue a estrutura do jornalismo tradicional, utilizando uma linguagem de

acordo com os manuais de redagéo.

ASSASSINO PEDIU PRO PILOTO PARAR E METEU O PE

MENOR E MORTO POR
OUVIR FUNK ALTO EM

BUSAO NA BAIXADA

Jovemde 17 anos levou trés tiros ao se recusar a diminuir volume do celular

llustracdo 9 — Capa 26

Na manchete da capa 26, o jornal utiliza uma linguagem coloquial tipica
da lingua falada ao se referir ao jovem morto, como “menor”, lexia comumente
utilizada quando se refere a pessoas menores de dezoito anos. Ainda ha o
termo girio “busao”, termo utilizado para designar o 6nibus. No chapéu
aparecem os termos: “piloto” referente a motorista e “meter o pé” para dizer
“fugir’. No entanto, no titulo de noticia o estilo jornalistico se mantém muito
préximo da norma culta, sem a presenca de itens lexicais que caracterizam
uma fala popular. Enquanto a manchete utiliza “menor” a linha fina utiliza

‘jovem”.
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Na capa a seguir (capa 56), o chapéu “Assassinato de Eliza Samudio” e
a linha fina “Para a promotoria, condenacé&o de Macarréo indica que goleiro vai
ser considerado culpado”, ha o uso de linguagem formal, ndo ha a presenca de
girias e observa-se o uso formal da preposi¢ao “para” mais artigo “a” em “Para
a”, diferente do que ocorre na manchete, na qual se usa a forma reduzida e

ligada a fala “pra”. Na manchete, ha também o uso da expressao “cana dura”

para se referir a prisao.

ll ASSASSINATODEELIZASAMUDIO (D |

ACUSACAO
APOSTA EM
20 ANOS DE
CANA DURA
PRA BRUNO

Para a promotoria, condenacao de Macarrao
2 indica que goleiro vai ser considerado culpado

W o
i

e

llustragédo 10 — capa 56

Andlise semelhante pode ser notada na capa 114, na qual se nota o uso
da giria “quebrar” cujo sentido na manchete ndo é o sentido literal de destruir
algo, mas sim de “fazer algo dar errado”, “estragar os planos de outrem”. Ja na
linha fina podemos observar o uso da voz passiva, forma culta e a indicada

pelos manuais de redacéo.
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RADORES DE FAVELA RIVAL

PM QUEBRA
TRIBUNAL
DO CV NA

ZONA NORTE

Dois jovens foram sequestrados acaminhodo
shopping, amarrados em poste e espancados.
Denuncia ané6nima evitou execucao das vitimas

llustracdo 11 — capa 114

5.1.3 F6rmulas fixas

De acordo com Charaudeau e Maingueneau (2008), uma férmula fixa
caracteriza-se pelo seu uso constante, sua circulacdo em um espaco publico
em uma determinada conjuntura, constituindo-se como objeto de amplo
conhecimento partilhado. Assim, férmulas fixas sdo expressdes ditas como
comentarios em circunstancias particulares, como as frases feitas, os ditados
populares ou os provérbios, que surgem com certa frequéncia no Meia Hora de
Noticias. Tais recursos discursivos séo utilizados como uma forma de provocar
uma identificacdo pessoal do publico com expressfes as quais fazem parte do
seu cotidiano, constituindo certa intimidade. Sdo bem comuns na lingua falada,

pois servem para manifestar as mesmas opiniées, sem muitas variantes.



109

Segundo Nébrega (2008, p. 105):

Formulas fixas sado blocos de palavras ou frases repetidas e
rotineiras, falados a todo instante por inUmeros usuarios em
determinados contextos. Entre essas formulas fixas
consideramos os clichés, os chavdes, os lugares-comuns, as

frases feitas e os provérbios.

MONSTRA ANOTOU CADA PASSO DO SEU PLANO MACABRO EM UWM CADERNO

BESTA-FERA
ANEACOU

eELA
NAO TEIC
co'BAQA

DE MIENINO

Diario da assassina revela que ela pediriaR% 300 mil de resgate aos pais de Joao Felipe

llustracdo 12 — Capa 26

No caso acima (capa 26), observamos a utilizacao da expressao popular
“fazer picadinho” (matar). E uma expressdo coloquial utilizada na lingua
corrente, ou seja, tipica da lingua falada do cotidiano, particularmente em
determinados grupos sociais. No entanto, a intencionalidade e informalidade do
texto no jornalismo popular permitem a utilizacao de tais expressfes na lingua
escrita.

Nestes outros exemplos abaixo, as expressbes populares séo
compostas por vocabulario girio (por exemplo, apodrecer), utilizado na
oralidade. Muitas delas ja se tornaram comuns nas classes A e B, outras ainda

se mantém restritas as classes mais populares.
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VITIMAE UM BEBEZINHO DE 10 MESES!

NONSTRO RODA

POR ABUSAR DA
PROPRIA FILHA

Esposa viu video comprometedor no celulardo tarado, e ele
acabou sendo levado para a prisao peloirmao, que é da PM

llustracéo 13 — Capa 206

Neste outro exemplo (capa 125), temos no titulo as expressdes “sem-
nogao” (individuo desatento ou alheio a realidade) e “dar o bote” que indica

atacar.

VAI EXIBIR O TANQUINHO NA CADEIA!

SEM-NOCAO
DA BOTE EM

CARLOWREDE

DE CUECA

llustragédo 14 — Capa 125

Segundo Carvalho (1996), nem sempre essas expressdes sao usadas
literalmente. Pode-se inserir um novo elemento e criar um jogo de palavras que
altera a frase feita, de modo a desmontar estere6tipos. Seu uso € bastante
difundido nos meios de comunicacdo de massa, sobretudo no jornalismo e na

publicidade.
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O receptor, ao ativar seus esquemas mentais, descobre algo familiar e o
traduz, de acordo com uma leitura particular, por meio de proje¢des, que, por
sua vez, sao resultado de um legado comunitario. O processo se da a partir da
memoria particular de cada um, mas constitui o fio condutor que leva ao &mago
da prépria cultura. (Carvalho, 1996, p.85)

Na capa a seguir, observamos uma férmula fixa que sofreu uma
adaptacao; tal retextualizacdo tem a intencédo de parodiar a frase original e
gerar um efeito de humor e critica. A frase original “E o salario 6, se trata de
um borddo sempre citado ao fim do programa humoristico “Escolinha do
professor Raimundo”, exibido nos anos 90 na Rede Globo e apresentado pelo

humorista Francisco "Chico" Anysio de Oliveira Paula Filho.

www.anelahora.cem ' SABDO G/INGATI s AMD 8 o W 2800
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Dols milhdes de passageiros s3o prejudi cados no Rio. Negoclacdo s6val recomecar segunda-felra

llustragdo 15 — Capa 153
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No chapéu da capa 331 também se observa o uso da formula fixa.

QUEM AVISA AMIGOE...

PAI DE SAI\ITO
PREVIU A

PRISAO DE
OFICIAL PM

Tenente-coronel que rodou semana passada
nao deu bola parao recado que veiodo Além

ol L%

llustragéo 16 — Capa 331

5.1.4 Frases triadicas

As frases triadicas se baseiam na estrutura sintética da frase “Veni, vidi,
vici” proferida por Julio César em 47 a.C. na guerra da Galia. Segundo Dias
(1996, p.72), “as frases compostas com trés segmentos verbais revelam a
intertextualidade, no que o fendmeno linguistico tem de mais simples e
acessivel na memoaria do povo”.

Observa-se, ainda, uma estrutura ritmica (2 silabas e ténica na 12
silaba). Na capa 19, ha a construcéo da frase triadica em: “Banho, tosa e

surra”.
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UMA REVOLTA ANIMAL

BAI\IHO
TOSAE
SURRA

EM PET
SHOP DA
Z. NORTE

Imagens mostramfilhodadona
espancando os cachorrinhos

llustracdo 17 — Capa 19

5.1.5 Envolvimento do narrador

O envolvimento do narrador nos textos do jornal Meia Hora de Noticias €
explicito. Ocorre repetidamente um posicionamento de quem escreve a noticia
diante dos assuntos abordados, expressando seus comentarios por meio uma
linguagem coloquial. Essa “participacao” do jornalista acontece principalmente
gracas a marcadores conversacionais.

Os marcadores conversacionais, segundo Charaudeau e Maingueneau
(2008), representam uma série de elementos verbais e ndo-verbais, préprios de
situacles de interacdo e desempenham um papel de sinalizacdo em relacdo a

producdo discursiva. Pertencentes a diversas categorias (interjeicdes,
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advérbios, conectores, adjetivos etc), os marcadores conversacionais sao
considerados caracteristicos do discurso oral, sobretudo conversacional, e
costumam ser 0s primeiros a serem eliminados na versdo escrita de um
didlogo. No caso da linguagem do jornalismo popular, justifica-se sua utilizacao
em virtude da tentativa de aproximag&do com o discurso falado e com o leitor.

De acordo com Galembeck e Blanco (2001), os marcadores
conversacionais de finais de turno como: né? ndo é? entendeu? exercem duas
funcBes relacionadas com a troca de falantes: sugerem a entrega explicita do
turno a outro interlocutor (passagem requerida) ou apenas sinalizam o fim do
turno (passagem consentida).

O narrador se coloca explicitamente, utilizando a primeira pessoa, em
algumas noticias, também com o intuito de mostrar envolvimento. E utiliza
expressdes para “falar” com o leitor, fazendo-lhe perguntas ou solicitando
opinides.

Na capa a seguir (capa 349) podemos observar o chapéu a expressao

“Sabe na ultima?”, tipico da fala, introduz uma conversa entre os interlocutores.

www.meiahora.com i SABADO, 14/09/2013 « ANO 8 o N° 2.799

SABE DA ULTIMA? TA ROI.ANDO O MAIOR CLIMA ENTRE PRETA GIL E MARCIO ATALLA

E MEDIDA
CERTA OU

FOTOSJOAD COTTA/ TV GLOBO

NANMORO

llustragdo 18 — Capa 349
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BANIBAN VIRA
PEDRITAE
VAZA DO BBB

‘Isso aqui € uma loucura. e \ mlﬂ
Daquiapouco voufalaruma -

besteira agressiva’, disse o
fortao, que se estressou com
Aline e Fani.PAcINAS 12E 19

v v

FiOT0 SREPR DOLE A0 DAIMTER RET

llustracdo 19 — Capa 105

No chapéu da capa 105 ha o uso no marcador conversacional de final de
turno “né?”, o uso de tal marcador tem a intencdo de se aproximar do leitor,

simulando uma conversa entre jornal e leitor.

5.2 Nivel linguistico

A linguistica é dividida em areas ou niveis estudados particularmente,
como a fonética, a sintaxe, a morfologia e a lexicologia. Em nossa pesquisa a
respeito dos recursos linguisticos utilizados pelo Meia Hora de Noticias,
salientaremos como sdo empregados esses recursos, enquanto marcas de
oralidade, tomando como base a intencéo de aproximar o texto escrito do texto

oral.
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5.2.1 Fonética

De acordo com Bechara (1999), a fonética € responsavel pelo aspecto
acustico e fisiolégico dos sons reais e concretos dos atos linguisticos: a
producdo, a articulagdo e as variedades. Encontramos alguns recursos
utilizados pelo jornal Meia Hora de Noticias para traduzir as caracteristicas
fonéticas da lingua falada. Alguns deles tentam reproduzir o coro popular,
muitas vezes por meio de onomatopeias e recursos de repeticédo, trazendo um
efeito de comemoracdo ou de reivindicacdo ao texto, como nos exemplos
abaixo.

Na capa 152 ha a simulagdo de um coro em: “E, E, E, t4 com medinho

da UPP!” S T

COVARDGES DA ADA JA RBAIXARAM PRECO DAS DROGAS (67)

E, E, E, TA COM MEDINHO DA UPP!

/sumvnom

E FOGAG UDU

aaag
‘UH, PULAE, VAI SERVICE ATE MORRER’

Alvmegros vencem o Vasco (sempreele!) e faturam a Taca Guanabara em ritmo de funk

llustracdo 21 — Capa 162
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E, BACALHAU -
E, BACALHAU

SENTANO MEU...
CAMBURAO QUEEU
TELEVOPRAPRISAQ

Chefaodo CVe o ‘zero-dois’ do Chapadao sao presos em Sao Paulo. Dupla estava com mulheres

llustragéo 22 — Capa 2

Notamos, ainda, que ha um efeito de intertextualidade relacionado a
esses efeitos fonéticos. S@o gritos de torcida utilizados em determinados
contextos e reaproveitados pela linguagem do jornal para ressaltar o coro
popular. No caso da capa 162, o jornal faz uso de um grito de torcidas rivais a
do time mencionado, “Uh, pulaé, vai ser vice até morrer”.

Outro efeito empregado pelo jornal € também recorrente na fala popular.
Séo as formas reduzidas. Assim, temos a alteracdo de para em pra, para o em
pro e esta em ta. Como pode ser visto no titulo da manchete a seguir “Homem

sem pénis ja levou 100 mulheres pra cama”

PROBLEMINHA DE NASCENGCA NAO ATRAPALHA O GARANHAO

‘Tenho

\
M ULHERES e
charmee

sou bomde

- conversa’
PRA CAMA - ,,
pA~

Segurancacom ‘algo a menos’ vaiganhar um bilau feito com tecido do braco

llustracdo 23 — Capa 170
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5.2.2 Léxico

Segundo Castilho (2010, p.110), “o lIéxico € um inventario de categorias
e subcategorias cognitivas; e de tragos semanticos inerentes”. Para o autor,
esse inventario € virtual, pré-verbal, um feixe de propriedades de que langcamos
mao para a criacao das palavras.

No Meia Hora de Noticias, a variacao linguistica se concentra mais no
campo lexical, em virtude das girias e expressfes populares utilizadas em seus
textos. Segundo Gurgel (1990), a giria € 0 componente mais importante dentre
as variacdes mais repetidas no sistema linguistico, pois possui 0 maior nimero
de palavras e blocos, frases, expressfes ou alocucgdes para a linguagem usual
e 0 equipamento falado. Preti (1983) salienta que, em sua esséncia, a giria
constitui-se num vocabulario ligado a vida e a cultura de um grupo social
restrito. Ela tem a funcdo de defesa e preservacédo de classe, todavia, como
muito frequéncia se vulgariza e passa a uma giria geral. Dentre as amostras
estudadas, encontramos uma gama de itens lexicais que representam a fala do

povo.

DESSA VEZ, ELE FOI PRA CAMA!

BERNARDO
ENTRA
NA FACA

Depois de confusao com chefao do trafico
na Maré, jogador opera o joelho esquerdo
— T AN N ~~—

llustragédo 24 — Capa 214
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No caso, “entrar na faca” € expressdo que significa passar por
procedimento cirdrgico, cuja origem é uma giria ou jargdo médico, mas ja se

tornou comum entre a as expressoes populares utilizadas em jornais.

GRINGO
DIZ QUE
TONOU
CALOTE
DO PASTOR"

llustracdo 25 — Capa 225

“‘Gringo”, também ¢é outra expressao popular das mais usadas na
oralidade. E usada para se referir aos estrangeiros de modo geral.
Andlises semelhantes podem ser aplicadas nas ocorréncias que seguem

a sequir.
TAI UM VIDEOCA ME REAL MENTE VICGANTE

THUNDERPO ESTAVA
VMIALOCADO EM 15 P53

MIOWO 1

llustragéo 26 — Capa 9

“Malocado” giria para algo bem escondido.
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‘SE BROTAR NO
NMANGUINHOS,

VAI MORRER’

Montagem no Youtube desafia ocupacao marcada pra domingo e diz que traficantes
do Jacare e do Mandela também vao pro pau. Sera? Duvideod ol rdcanas oz E0s

llustracdo 27 — Capa 12

A giria “brotar” no sentido de aparecer em algum lugar.

BONDE VAI VER OSOL NASCER QUADRADO

Sem piscina, derrubada pelo Bope, fuj6es do Jacarezinho foram curtir a praia e levaram um caldo da policia. PAGS. 03E04

llustracdo 28 — Capa 17

“Bonde” como giria para quadrilha, bandidos.

il AP, TSTA1] o ANO Bu W 2TES

wecomeTmuochmes @)

PERIGUETE
NOVINHA

. SEDUZIA 0S5

| ' MANES PRA

-~ ROUBARDE

= ESPINGARDA

- . 7 ' . - .

e “Homemé tedo tarado. Eles gueriam Umawvez parei umcarro, eo
s irpromotel Nuncafiz nedacomeles  motoriztaviu que eutinha uma
’ porgue me dava aorespeito ™ faca. Enfiei afaca no pestogo dele

llustragédo 29 — Capa 320
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Na capa 320 observamos as girias: “periguete” (mulher sedutora) e

“novinha” (Garota com menos de 18 anos)

5.2.3 Sintético

A sintaxe € a parte da linguistica responsavel pelo estudo da funcéo das
palavras na frase e das frases no discurso. Embora o jornal valorize os
aspectos da oralidade, seu discurso € heterogéneo, ja que transita entre a
linguagem popular e a linguagem culta. Por se tratar de um texto jornalistico
escrito, e ndo uma transcricdo da fala popular, hA um apego as regras
sintaticas. Associado a isso, existe o fato de que o jornalista que escreve tais
textos ndo faz parte da mesma classe social de seu publico alvo, portanto, ha
um planejamento dessa linguagem.

Observamos, no entanto, alguns aspectos a serem notados. Como por
exemplo, o uso do verbo ter com sentido de existir. Na norma culta, essa

construcdo € considerada inadequada, mas é bastante utilizada na fala

popular:

Daniel Alves, Dante, David
Luiz, Oscar, Neymar, Julio
Cesare Lucas curtirama
noite de Salvador depois
davitériasobre altalia

FESTINHA DA
SELECAO SO

TINHA NOVINHA

'‘PADRAO FIFA’

llustracéo 30 — Capa 268
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5.2.4 Morfolégico

Na morfologia, estuda-se a composicao, a concepcao e a classificagao
das palavras. Esse estudo € voltado para as palavras isoladamente, sem levar
em conta sua participacdo na frase ou periodo. As marcas de ambito
morfolégico no Meia Hora de Noticias dizem respeito, sobretudo, a terminacéo

dos vocabulos no aumentativo e diminutivo

SEXTA-FEIRA, 23/11/2012 ¢ ANO 8 o N° 2.504

SAFADINHO
FILMOU
VUCO-VUCO
" DEISIS
VALVERDE

Paparazzo flagrou a gata com o namorado e
agora esta chamando geral pravero video

REPRODUC AODA INTERNET

llustracdo 31 — Capa 54

HONMEM ESTA ENTRE A VIDA E A MORTE NA BAIXADA @

PAI LEVA
BALA NA
CABECA AO

PROTEGER
BEBEZINHO

Professor pegou o filho de 9 meses no colo prafugir
de tiros dados por traficantes. A crianca nadasofreu

llustragédo 32 — Capa 260



123

Também é possivel notar o emprego de um sufixo popular (ada) para
formar o coletivo de uma palavra, numa criacdo analdgica: mulherada. Isso

ocorre no exemplo da capa 60, 161 e 272.

JAESTA EM CANA

FALSO I\IEYIVIAR
DAVA GOLPES

NA MULHERADA

Pilantra pediu fotos de gata pelada e depois fez chantagem

llustracdo 33 — Capa 60

ey
T'(-mw IIDADES

MULHERADA
¢’ DA DICAS PRA
YSABRINA CURTIR
| A ROCINHA

L
Locais mostram a japa, que vai morar uns dias na comunidade,
onde cortar o cabelo, comprar roupa, comer, malhar e fazer anight

Pt

llustracdo 34 — Capa 161

R AO VE-LO PRESC

VOVO TARADO
ATACAVA A

MULHERADA
NA COVARDIA

Motorista de 63 anos cacavasuas vitimas naZona Oeste

llustracdo 35 — Capa 272
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A simplificagdo € comum na lingua oral popular. A presenca dessas
marcas no texto do jornal mostra a ligacao do discurso escrito com a oralidade.
Segundo Dias (1996, p.79), “de certa forma, o jornal contribui para a divulgagao
dessas criagdes linguisticas do povo, conservando-as ou acompanhando seu
processo de renovagao”.

A partir dessas amostras, verificamos que o jornalista tenta explorar o
universo do leitor, utilizando um vocabulario rico em girias e expressdes

populares que permite uma identificacdo com o publico-alvo.
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CONCLUSOES

Em nossa pesquisa consideramos que o jornalismo popular procura se
aproximar ao maximo da fala popular por meio da linguagem da qual se utiliza
em suas capas. Nosso estudo procurou mostrar as caracteristicas desse tipo
de texto jornalistico, utilizando como corpus da pesquisa o jornal Meia Hora de
Noticias e os fundamentos teoricos de: Marcuschi (1993, 1995, 2004 e 2007),
Koch e Oesterreicher (1985, 2007), Charaudeau (2007, 2008), Koch (1997,
2008), Ong (1998), Preti (1983, 2004), Dias (1996), Urbano (1998, 2000, 2006
e 2011), Favero (2009). Consideramos que a linguagem desse jornal esta
proxima da linguagem falada ao verificarmos que as semelhangas e diferengas
entre os textos orais e escritos estdo inseridas em um continuum. Assim, 0
texto do jornal popular tem caracteristicas mistas, como o fator envolvimento,

gue é tipico da lingua falada e o fator integracéo, da lingua escrita.

Podemos crer que essas marcas de oralidade nas capas do jornal sao
planejadas pelo editor coma intencdo de atingir o leitor de culturas diversas,
gue teve pouco acesso aos estudos e utiliza uma tipologia de linguagem usual
como forma de expresséao, levantamos a hipétese de que ha uma simulacéao de
oralidade no jornalismo popular. Assim, utilizam-se estratégias discursivas e
até ideoldgicas para que ocorra uma identificacdo maior desses leitores com a
fala popular. Essa simulacdo acontece principalmente porque o sujeito que
escreve as noticias ndo faz parte do mesmo meio social de seu publico-alvo e,

portanto, constréi simulacros do préprio jornal e do leitor.

Para fundamentar nossa hipotese, selecionamos e analisamos amostras

de 30 manchetes do jornal Meia Hora de Noticias dentro do periodo analisado
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de 1 ano, tabulamos 365 capas do referido jornal, analisando a temética da
qual tratavam. Optamos pela analise de manchetes (que classificamos, aqui,
como a juncdo de chapéu, titulos e linha fina) por acreditarmos, segundo
mostram os estudos, que hd uma maior presenca de marcas da oralidade

nesses géneros, ja que eles funcionam como atrativos para o leitor.

Ao analisarmos as caracteristicas de tais textos e 0S recursos
empregados com base em dois niveis, discursivo e linguistico, pudemos
confirmar nossa hip6tese de que, de fato, ha uma simulacdo de oralidade no

jornal, visto que:

a) o editor que escreve para o jornal idealiza um publico-alvo que pode
ou ndo se identificar com o discurso. Sendo assim, ele constréi um

discurso baseado na imagem que ele tem do outro.

b) a linguagem do jornal ndo pode ser completamente baseada nos
recursos da oralidade, pois a fala ndo poderia ser reproduzida em sua
totalidade. Desse modo, ao preparar as noticias, o editor se preocupa
com a lingua culta, com a sintaxe escrita. Assim, ocorre frequentemente
um contraste entre a linguagem das manchetes, carregada de recursos

da oralidade, e a linguagem das noticias, presa a sua sintaxe.

c) Os textos orais e escritos se enquadram no conceito de continuum, no
gual ha uma relacdo de proximidade e diferenca entre os diversos
géneros textuais. Assim, é aceitavel que no texto de um jornal popular
surjam recursos que se aproximam da oralidade, uma vez que nesse

tipo de discurso ha tracos em comum com a conversacao espontanea.
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Nossa pesquisa buscou avaliar um tipo de jornalismo consumido pelas
classes populares, por um publico leitor, em sua maioria, pouco escolarizado.
O jornalismo popular tem assumido uma maior importancia social, ja que
informa setores mais amplos da populacdo e ndo estad limitado a um Unico
estilo de se fazer noticia. O jornal propde uma relacdo com o leitor, ndo
somente por meio das ocorréncias da oralidade, que comprovamos existir. O
jornal Meia Hora de Noticias constréi uma relacdo com o seu publico; tal
relacao esta longe de ser passiva, uma vez que o jornal faz sucesso porque ha
uma recompensa aos leitores, sejam elas por causa do entretenimento
oferecido ou pelo baixo preco. Isso ocorre, principalmente, porque o jornalismo
popular se pauta pelo interesse do publico e ndo pelo interesse publico, dando
énfase as tematicas de interesse da classe C, seu principal publico

consumidor.

Podemos concluir que ha a presenca de marcas de oralidade em todas
as 365 capa que pudemos analisar, ha ainda o uso de varias outras estratégias
cuja intencéo é a aproximacao com o leitor, podemos destacar o uso do humor.
Pretendemos continuar nossos trabalhos comprovando tal hipotese do uso da

oralidade e, também, do humor como estratégia de aproximacao.
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ANEXOS
TABULAGAO CAPAS DOS JORNAIS MEIA HORA DE NOTICIAS - 01/10/2012 A 30/09/2013
Ne DATA MANCHETE
OUTUBRO
1 | 01/10/2012 HEBE, EU TE AMO
2 02/10/2012
3 | 03/10/2012 TA ACHANDO A BMW RUIM, FRED? ENTAO ENCARA UM BUSAO, PO!
4 | 04/10/2012
5 | 05/10/2012 FRED JA PREPARA A CASCA DE BANANA PRA DERRUBAR O FOGAO
6 | 06/10/2012 INTERNADA AS PRESSAS
7 | 07/10/2012
8 | 08/10/2012 MESARIO DOIDAO FUMA MACONHA E SE DA MAL
9 | 09/10/2012
10 | 10/10/2012
11 | 11/10/2012 MARIDO DE ATRIZ DA TV GLOBO E VISTO AOS BEIJOS COM RAPAZ
12 | 12/10/2012
13 | 13/10/2012
14 | 14/10/2012
15 | 15/10/2012
16 | 16/10/2012
17 | 17/10/2012
18 | 18/10/2012
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19 | 19/10/2012
20 | 20/10/2012
21 | 21/10/2012
22 | 22/10/2012
23 | 23/10/2012 VIAGEM FATAL
24 | 24/10/2012 MUITO DOIDO DA AS CARAS NO PROPRIO VELORIO
25 | 25/10/2012
26 | 26/10/2012
27 | 27/10/2012
28 | 28/10/2012
29 | 29/10/2012
30 | 30/10/2012
31 | 31/10/2012 ‘O FRED E MANJA’
NOVEMBRO
32 | 01/11/2012
33 | 02/11/2012
34 | 03/11/2012 IMPERADOR NAO TREINA NEM MORTO NO DIA DE FINADOS
35 | 04/11/2012 ZONA? SO COM O IMPERADOR
36 | 05/11/2012
37 | 06/11/2012
38 | 07/11/2012
59 | ominjaon
40 | 09/11/2012
41 | 10/11/2012
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42 | 11/11/2012 FLUZAO QUER KAKA, DENTUCO, CONCA E MONTILLO PRA LIBERTA
43 | 12/11/2012 TETRACAMPEAO
SAMBA DE LUTO: MORRE DELEGADO DA MANGUEIRA
a4 | 13/11/2012 EMOGAO NO ADEUS AO ATOR MARCOS PAULO
NIEMEYER JA ESTA MELHOR E FAZ ATE FISIOTERAPIA
45 | 14/11/2012 DOLO SERTANEJO E BARRADO NO VELORIO DA EX
46 | 15/11/2012
v | 1efi1p0n
48 | 17/11/2012
| samon
50 | 19/11/2012
51| 2071172002
52 | 21/11/2012
53 | 2ina0n
54 | 23/11/2012
55 | 2armijon
56 | 25/11/2012
57 | 26/11/2012
58 | 27/11/2012
59 | 28/11/2012
60 | 29/11/2012
61 | 30/11/2012 GLOBO CHUTA DIDI E CASSETA

DEZEMBRO
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62 | 01/12/2012

63 | 02/12/2012

64 | 03/12/2012 POR QUE NAO FOI DE TAXI, HUCK?

65 | 04/12/2012 MISS MORRE NA OPERACAO DO SILICONE
66 | 05/12/2012

67 | 06/12/2012

68 | 07/12/2012

69 | 08/12/2012

70 | 09/12/2012

71 | 10/12/2012

72 | 11/12/2012 “ELE E UM MICHE, VAGABUNDO”

73 | 12/12/2012 12/12/2012

74 | 13/12/2012 QUE SINISTRO, HEIN, RONALDO!

75 | 14/12/2012

76 | 15/12/2012

77 | 16/12/2012 FOGO NA SAARA

78 | 17/12/2012 TIMAO E BI E QUER PEGAR O BAMBI

79 | 18/12/2012

80 | 19/12/2012

81 | 20/12/2012

82 | 21/12/2012 SE VOCE ESTA LENDO ESTA MANCHETE E PORQUE O MUNDO NAO ACABOU!!!!
83 | 22/12/2012

84 | 23/12/2012 | BIG BROTHER VASCAO: TODA SEMANA UM CRAQUE DEIXA A CASA DE SAO JANUARIO. ASSIM, O TIME VAI PRO PAREDAO, DINAMITE!
85 | 24/12/2012
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86 | 25/12/2012 SIMPATIAS PARA VOCE BOMBAR NO ANO NOVO
87 | 26/12/2012
88 | 27/12/2012 MORRE A GUARDIA DO SEGREDO DE CHICO XAVIER
89 | 28/12/2012 A MANCHETE DERRETEU COM O CALOR
90 | 29/12/2012
91 | 30/12/2012
92 | 31/12/2012 FORCA , RAINHA! #TAMOJUNTO “TROCARIA OS RS2 MILHOES DA FAZENDA PELA SAUDE DO MEU PAI”
JANEIRO
93 | 01/01/2013 ASTROS PREVEEM COMO SERA O ANO
94 | 02/01/2013
95 | 03/01/2013
96 | 04/01/2013 ZECA VIRA O HEROI DA BAIXADA
97 | 05/01/2013 PITBOY DE TORCIDA ORGANIZADA VIRA MULHER
98 | 06/01/2013
99 | 07/01/2013
100 | 08/01/2013
1| ooz
102 | 10/01/2013
103 | 11/01/2013 . CROCODILO GIGANTE ERA SEGURANCA DO TRAFICO |
104 | 12/01/2013 . BANDIDODELUCASSO QUERIAMOLEZA ]
105 o202
106 | 14/01/2013
107 | 15/01/2013 CHAPEU DE TOURO NO BIG BROTHER
108 | 16/01/2013 MOTORISTA MORRE APOS BARRACO COM ATRIZ DA GLOBO
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17/01/2013

110

18/01/2013

111

19/01/2013

112

20/01/2013

113

21/01/2013

114

22/01/2013

115

23/01/2013

116

24/01/2013

117

25/01/2013

118

26/01/2013

119

27/01/2013

120

28/01/2013

121

29/01/2013

122

30/01/2013

123

31/01/2013

124

01/02/2013

125

02/02/2013

126

03/02/2013

127

04/02/2013

128

05/02/2013

129

06/02/2013

130

07/02/2013

131

08/02/2013
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COM O COFRINHO VIRADO PRA LUA

SAIBA COMO EMAGRECER ATE 5KG PRO CARNAVAL
A MAIOR DOR DO MUNDO

FEVEREIRO

FIQUE COM O VISUAL DAS MUSAS DO ‘BBB” GASTANDO POUQUINHO
PASTOR MALAFAIA JOGA NO VENTILADOR: ‘SE TIVER PASTOR GAY, ELE PERDE O CARGO’
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132 | 09/02/2013
13 10201
134 | 11/02/2013
1] 1oz
136 | 13/02/2013
17 oo
138 | 15/02/2013
139 | 16/02/2013
0] oo
141 | 18/02/2013
142 | 19/02/2013
143 | 20/02/2013 ’O, FRED, VEM ME BEIJAR’
144 | 21/02/2013 PAULA FERNANDES FAZ MUSICAS COM A AJUDA DE ESPIRITOS
145| 22/02/2013
146 | 23/02/2013
w7 2oz
148 | 25/02/2013
149 | 26/02/2013
150 | 27/02/2013
151 | 28/02/2013 CARIOCAS JA APELIDARAM BANHEIRO PUBLICO DA CENTRAL: M.A.N.J.A.
MARCO
EYETEETE] e e ST
153 | 02/03/2013 E O TRABALHADOR, o]
154 | 03/03/2013 PROGRAMA SENAC NAS UPPS OFERECE CURSOS GRATIS DE CAPACITACAO
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155| 04/03/2013 ZICA DO ZICO POE FOGAO NA FINAL

156 | 05/03/2013 MALDICAO DO BEIJO AMARRA DOM FREDON

157 | 06/03/2013 CHAVEZ MORRE SEM QUERER QUERENDO

158 | 07/03/2013 CHORAO TROCA CHARLIE BROWN POR SEPULTURA

159 | 08/03/2013

160 | 09/03/2013

161 | 10/03/2013 MULHERADA DA DICAS PRA SABRINA CURTIR A ROCINHA
162 | 11/03/2013 E FOGAO, LEK!!!

163 | 12/03/2013 DESSA VEZ NAO VAMOS ZOAR O VICE. AFINAL, A AMIZADE ESTA EM 12 LUGAR! O VASCO VEM EM 22
165| 14/03/2013 0S ARGENTINOS JA TEM O MESSI... E AGORA O PAPA?

166 | 15/03/2013 EX-NAMORADA DO NOVO PAPA ABRE O JOGO: ‘ELE ME PEDIU EM CASAMENTO’
167 | 16/03/2013

168 | 17/03/2013

169 | 18/03/2013

170 | 19/03/2013

171| 20/03/2013

172| 21/03/2013

173 | 22/03/2013

174 | 23/03/2013

175| 24/03/2013

176 | 25/03/2013 GALA DA GLOBO ESCAPA DA MORTE NA ZONA OESTE

177| 26/03/2013 GUSTTAVO LIMA ESTA BOLADAO E QUER ENCERRAR A CARREIRA




178

27/03/2013
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179

28/03/2013

180

29/03/2013

APOS GRAVAR CANGAO GOSPEL, NEGUINHO SURPREENDE: ‘DEUS E QUE SABE SE EU CONTINUO NO CARNAVAL’

181

30/03/2013

182

31/03/2013

FAMOSAS USAM O CHOCOLATE PARA FICAR MAIS LINDAS

ABRIL

183

01/04/2013

CRAQUE E FLAGRADO NA CAMA COM GATA DO COLEGA DE TIME

184

02/04/2013

185

03/04/2013

186

04/04/2013

187

05/04/2013

188

06/04/2013

189

07/04/2013

190

08/04/2013

191

09/04/2013

192

10/04/2013

193

11/04/2013

194

12/04/2013

195

13/04/2013

196

14/04/2013

FLA X VASCO? SO SE FOR NO ATERRO...

PADRE DIZ QUE DEUS DEU SEGUNDA CHANCE A TRES VITIMAS DA KISS

197

15/04/2013

198

16/04/2013
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199 | 17/04/2013
200| 18/04/2013
201 19007203
202 | 20/04/2013
203 ajonsaons
204 | 22/04/2013
205 3joaros
206 | 24/04/2013
207 | 25/04/2013
208| 26/04/2013
209 rjonjan3
210| 28/04/2013
211 29/04/2013
212| 30/04/2013

. w0
213| 01/05/2013
214 afosjan3
215| 03/05/2013
216| 04/05/2013
217| 05/05/2013 BOTAFOGUENSE VIRA TRICOLOR DEPOIS DE TRANSPLANTE
218 | 06/05/2013 E FOGO!
219| 07/05/2013
220 osjos/2o1
221| 09/05/2013
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222 | 10/05/2013
223 | 11/05/2013
|
225| 13/05/2013
226| 14/05/2013
27 oo
228 | 16/05/2013
229 | 17/05/2013
230 | 18/05/2013
21| 10203
232 | 20/05/2013
23 | oo
234 | 22/05/2013
235| 23/05/2013
236 | 24/05/2013
27 oo
238 | 26/05/2013
239 | 27/05/2013 ATRIZ SE VESTE DE NOIVA PRA NEYMAR
240 | 28/05/2013 JULIANA PAES VISITA CENTRO ESPIRITA PARA RECEBER REZA
v moson | GAADOPODOAEMAOSOAPUSERADEBANODDO |
242 | 30/05/2013 QUANTAS VEZES SEU TIME GANHOU A LIBERTADORES?
243 | 31/05/2013 QUADRADINHO DE OITO SEPARA TICIANE E JUSTUS
JUNHO
wa weo | purecAAASDOBORREOCOUROCOMENATIUGY |
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245 | 02/06/2013 | MEIA HORA PROCURA A GATA NO ESPELHO \
246 | 03/06/2013 SO GANHA NO VIDEOGAME

247 | 04/06/2013

248 os/06/201
249 | 06/06/2013

250| 07/06/2013

251| 08/06/2013

252 | o9/oe/2013
253 | 10/06/2013

250 11/06/201
255 | 12/06/2013

256 130672013
257 | 14/06/2013

258 | 15/06/2013

259 16/06/2013
260| 17/06/2013

261| 18/06/2013

262 | 19/06/2013 QUEM FAZ QUEBRA-QUEBRA NA PASSEATAE...

263 | 20/06/2013 TARIFA RS$2,75

264 | 21/06/2013

265| 22/06/2013 TECNICO DO FOGAO E ACUSADO DE BATER NA SOGRA

266 | 23/06/2013

267 | 24/06/2013 ANITTA: ‘LEVEI SPRAY DE PIMENTA NA CARA’

268 | 25/06/2013 FESTINHA DA SELECAO SO TINHA NOVINHA ‘PADRAO FIFA’




269

26/06/2013

270

27/06/2013

271

28/06/2013

272

29/06/2013

273

30/06/2013

FANTASMA DO VICE APAVORA A GALERA

JULHO
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274

01/07/2013

CHUPA, TIC-TAC!

275

02/07/2013

276

03/07/2013

277

04/07/2013

278

05/07/2013

279

06/07/2013

280

07/07/2013

281

08/07/2013

282

09/07/2013

283

10/07/2013

284

11/07/2013

285

12/07/2013

286

13/07/2013

287

14/07/2013

288

15/07/2013

289

16/07/2013

290

17/07/2013

291

18/07/2013

CAVALIERI MOSTRA O TROFEU E ESPOSA TIRA ONDA: ‘MORRAM DE INVEJA’

CONHECA AS FINALISTAS DO CONCURSO ‘GATA NO ESPELHO’

PREVISAO SINISTRA DA VIDENTE ANITTA VIRA REALIDADE

O ‘MEIA” REVELA OS SEGREDOS QUE AS CELEBRIDADES ESCONDEM EM SEUS E-MAILS
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292 | 19/07/2013 THIAGUINHO E INTERNADO E CANCELA TODOS OS SHOWS ATE AGOSTO
293 | 20/07/2013

294 | 21/07/2013 SHOW DA PODEROSA DO ‘MEIA’ FAZ GERAL BABAR!

295 | 22/07/2013

296 | 23/07/2013 O PAPA VAI PRA GALERA!

297 | 24/07/2013 ‘NAO FIQUEI ASSUSTADO. FOI CARINHO’

98| 25/072013 | TRAFICANTEMATA BX-CAVEIRA EFOGE DO HOSPITALPELA JANELADOBANHEIRO. |
299 | 26/07/2013 ‘PEREGRINOS NAO VAO PODER ARMAR A BARRACA’ AVISA PAES
300| 27/07/2013 MENINO QUE FEZ O PAPA CHORAR QUER SER PADRE

302 | 29/07/2013 ATE BREVE, PAPA

303 | 30/07/2013 PAPA DOA GRANA PARA MELHORIAS NA FAVELA DE VARGINHA
304 | 31/07/2013

305| 01/08/2013

306 | 02/08/2013 MUSA PADRAO FIFA TA NA CADEIA

307 | 03/08/2013 BOLA NAS COSTAS NO FOGAO!

308 | 04/08/2013 PRO RECALQUE PASSAR LONGE

309 | 05/08/2013

310| 06/08/2013

311| 07/08/2013

312 | 08/08/2013

313 | 09/08/2013

314 | 10/08/2013




315

11/08/2013

150

FIZERAM M... NA CAMARA! E DESSA VEZ NAO FORAM SO OS POLITICOS...

316

12/08/2013

UH, PAPAI CHEGOU!

317

13/08/2013

318

14/08/2013

319

15/08/2013

320

16/08/2013

321

17/08/2013

322

18/08/2013

323

19/08/2013

324

20/08/2013

325

21/08/2013

326

22/08/2013

327

23/08/2013

328

24/08/2013

329

25/08/2013

330

26/08/2013

331

27/08/2013

332

28/08/2013

333

29/08/2013

334

30/08/2013

335

31/08/2013

336

01/09/2013

337

02/09/2013

BROCADOR E MAU, PEGA UM, PEGA GERAL!

MC CAROL PROMETE FICAR NA MEDIDA CERTA

DECO PENDURA O CHINELINHO ‘UE, MAS ELE AINDA JOGAVA?’

SETEMBRO
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338 | 03/09/2013

339 | 04/09/2013 HOMEM SE APAIXONA POR CABRA E VAI CASAR

340 | 05/09/2013 AGORA VAI!

341 | 06/09/2013

342 | 07/09/2013

343 | 08/09/2013

344 | 09/09/2013

345| 10/09/2013

s sy
347 | 12/09/2013

348 | 13/09/2013 URUBU COME PEIXE E PREPARA VOO PRO G-4

349 | 14/09/2013 E MEDIDA CERTA OU NAMORO NA TV?

350 | 15/09/2013 BEYONCE DA AULA DE REBOLAR O LELEK, LEK, LEK

351 | 16/09/2013

252 oo
353 | 18/09/2013

354 | 19/09/2013

355 | 20/09/2013

356 | 21/09/2013 MENGAO: PAGUE PARA SAIR E REZE PARA NAO ENTRAR

357 | 22/09/2013 MEIA ENSINA VOCE A TER...

358 | 23/09/2013 NEM COM REZA FORTE

359 | 24/09/2013 CRISE EM RIO

360 | 25/09/2013

oo s | PERGUETEFEDE PROVADE AMORE NAORADO ENTERRAORVALVYO |




362

27/09/2013

363

28/09/2013

364

29/09/2013

365

30/09/2013

ISSO E MENGAO!
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