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RESUMO

Esta pesquisa tem como objetivo estudar a importancia dos nomes préprios (toponimos e
corbnimos) no discurso publicitario das esténcias hidrominerais para divulgar suas
potencialidades turisticas. O topdnimo utilizado pela industria turistica pode tornar-se 0 nome
de um “produto”. Para estudar o discurso publicitério turistico e para analisar o topénimo
como uma “marca’, pesquisamos a relacdo entre turismo, espaco e toponimo. Para essa
andlise, escolhemos a estancia hidromineral Aguas de S&0 Pedro, localizada no estado de S&o
Paulo. Redlizamos pesquisa documental e de campo, entrevistando familiares do
denominador, moradores, hoteleiros e turistas. Estudamos também o desenvolvimento
histérico do lugar, suas denominagdes incluindo seus bairros, vilas, logradouros e suas
motivagOes toponimicas. Através do estudo onomaéstico, levantamos nomes de corénimos
como as denominacbes dos hotéis do municipio de Aguas de Sdo Pedro, seus atrativos
turisticos e arelagéo entre os nomes dos hotés com o nome da cidade. Portanto, por meio de
estudos tedricos interdisciplinares, buscamos mostrar como o nome do lugar é tratado como
“marca’ no discurso publicitario turistico.

Palavras-chave: Onoméstica. Toponimia. Turismo. Discurso Publicitério. Aguas de S&o
Pedro.



ABSTRACT

This research aims to study the importance of names (toponyms and coronyms) in advertising
discourse of water spa resort or thermal cities to promote their tourism potential. The place
name used by the “tourism industry” can become the name of a"product”. To study the tourist
advertising discourse and to anallyse the place name as a “trademark”, we studied the
relationship between tourism, space and place name. For this analysis, we chose the water
health resort of Aguas de S0 Pedro, located in S0 Paulo. We conducted desk research and
fieldwork, interviewing relatives of the denominator, residents, tourists and hoteliers. We
studied aso the historical development of the place, including the denomination of its
neighborhoods, towns, places and its toponimical motivations. Through the onomastic study,
we found coronyns, as the name of the hotels in the city of Aguas de S50 Pedro, its tourist
attractions and the relationship between the the hotels name and the city name. Therefore,
through interdisciplinary theoretical studies, we show how the place-name is treated as
"trademark” in tourist advertising discourse.

Keywords: Onomastics. Toponymy. Tourism. Advertising Discourse. Aguas de S&o Pedro.
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INTRODUCAO

O presente trabalho se justifica pela importancia do estudo do nome, da designacéo de
lugares e espacos, que representam a cultura, os valores humanos e, especificamente no caso
dos topénimos e cordnimos, mostram a relagdo do homem com o lugar. Segundo Tuan,* “é
uma caracteristica da espécie humana, produtora de simbolos, que seus membros possam
apegar-se apaixonadamente a lugares [...] dos quais eles sd podem ter uma experiéncia direta
limitada’. Como existe esse apego, a “industria do turismo” disputa a atencdo das pessoas
para atrai-las para determinada regido ou cidade. A palavra que representa esse local turistico
€ um nome proprio que é estudado através da ciéncia Onoméstica, proposta dessa pesquisa.
Uma das maneiras de estudar a divulgacdo desse nome, no entanto, é através da Semidtica e
da andlise do discurso publicitdrio encontrado em sua(s) propaganda(s), materiais de

divulgagdo, "sites’, guias turisticos e no discurso jornalistico.

No mundo capitalista, o turismo é também uma atividade econdémica, tornando-se um
produto composto de servicos diversificados. Para 0 seu sucesso cultural e comercial, o
turismo depende de como o produto € colocado no mercado. Suas ofertas estéo agregadas ao
nome de uma cidade, regido ou roteiro e podem incluir a configuragdo geogréfica, paisagens,
bens histéricos, culturais, religiosos, elementos da flora e da fauna. Todos esses aspectos
fizeram surgir uma infinidade de estratégias, objetivando a venda do turismo pela indistria de

entreteni mento.

Na histéria da humanidade, os deslocamentos de grupos sempre existiram, fossem eles
forcados ou espontaneos. Esses deslocamentos poderiam ser provocados pela busca da
sobrevivéncia, conquistas de novas terras ou procura de riquezas. Na literatura, além dos
relatos dos portugueses que colonizaram 0 Brasil, encontram-se narrativas escritas por
vigjantes, de outras nacionalidades que por agui passaram, como Hans Staden, Auguste Saint
Hilaire, entre outros. Esses vigiantes tiveram contato com povos indigenas, seu espago, sua
lingua, suas denominagdes, sua cultura e vigjavam em busca de conhecimentos, aventuras ou
faziam parte de expedicbes governamentais. Na modernidade, entre as vérias formas de

deslocamento, surge um novo fenémeno humano que é o turismo.

O turismo criou uma nova possibilidade para as pessoas que € a de vigjar para 0s mais

1 TUAN, Yi-fu. Espaco e Lugar. Sdo Paulo: Difel, 1983. p. 21.
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diversos lugares, de forma planejada, temporaria e utilizando-se dos mais variados meios de
transportes. Ao mesmo tempo, essa atividade trouxe um vocabul ario especifico para ser usado
nesse servico, principalmente nas viagens aéreas e nos hotéis. Segundo Carvalho,? como se
trata de uma “atividade globalizada’, encontra-se muitos termos em inglés, tais como check-
in, check-out, city-tour. Com isso, os estudos do |éxico nessa &rea, envolvem uma série de
empréstimos linguisticos necessarios para atender ao turista estrangeiro e para fazer viagens

ao exterior.

Reunir subsidios tedricos e aplicalos no estudo de caso da estancia hidromineral
Aguas de S0 Pedro é o objetivo dessa pesquisa. Para tanto, procurou-se analisar a
denominacdo de lugares, os topénimos, entre eles nomes de cidades localizadas no Brasil e no
estado de Séo Paulo, que sdo classificadas como estancias hidrominerais; ruas e tragjetos e
espacos, 0s cordnimos que sdo 0 nome de hotéis e atrativos turisticos, encontrados em
panfletos, guias turisticos, mapas e croquis utilizados pela indistria do turismo em suas
propagandas. Verificou-se a fun¢éo da denominacdo, na propaganda de (re)conhecer fatos da
memoéria historica-cultural local que estdo vinculadas aos topbnimos além da sua

aplicabilidade na atividade do turismo.

E também foco dessa pesquisa, analisar como os nomes proprios, onomas (topdnimos,
antropdnimos, corénimos e as marcas) sdo utilizados pelo marketing turistico e quais as
funcdes que eles exercem nesse universo. O referencial para essa anadlise foi 0 municipio de
Aguas de S30 Pedro, localizado no estado de Sdo Paulo, que é classificado como cidade
turistica, estancia hidromineral.

Outros estudos j& foram realizados sobre esse municipio e encontram-se em livros®,

teses de doutorado,” dissertacBes de mestrado,® artigos® e em resumos de apresentactes em

CARVALHO, Nélly. Terminologia do turismo no portugués do Brasil: pesquisa dos usos terminol égicos do
turismo na cidade do Recife. In: ISQUERDO, Aparecida Negri; ALVES, ledaMaria (Orgs.). As Ciéncias
do léxico. Campo Grande/MS; Séo Paulo: Humanitas, 2007. v. I11. p. 476.

¥ MAFFEI, Francisco Jodo Humberto. As 4guas minerais de Sdo Pedro. S&o Paulo: IPT, 1940.

Exemplos de Teses de doutorado: BORTOLETO, Silvana. Andlise da arborizacdo urbana da estancia de
Aguas de S&o0 Pedro — SP. Piracicaba: USP, ESALQ, 2008; -FRANCO, Amanda Cristina. Cidades de
cura, cidades de dcio — ainfluéncia de concepcdes estrangeiras no urbanismo de TRES estancias paulistas:
Aguas de Linddia, Aguas da Prata, Aguas de Sao Pedro 1920-1940; - RODRIGUES, Adyr Apparecida
Balastreri. Aguas de S&o Pedro — Estancia Paulista: uma contribuicéio & Geografia da Recreaco. S0
Paulo: FFLCH-USP, 1985;

Exemplos de DissertacGes de mestrado: TREVISAN, Ricardo. Incorporagdo do ideario da Garden-City
inglesa na urbanistica moderna brasileira: Aguas de Sdo Pedro. Sdo Carlos-SP: Engenharia Urbana-
UFSCAR, 2003. — BONFATO, Antonio Carlos. Campinas: Urbanismo, PUC. Aguas de Sao Pedro por



17
eventos’ 0 que mostra a importancia do municipio e a fonte inesgotavel de pesquisa que ele

representa.

O presente estudo detalha um dos municipios paulistas que faz parte do Projeto
ATESP- Atlas Toponimico do Estado de S& Paulo,® do qual se utilizou a metodologia, ao
lado do método indutivo-dedutivo. Para desenvolver o tema proposto, buscou-se muita
informacdo através de documentacdo, incluindo mapas, junto a Prefeitura do Municipio de
S40 Pedro e Aguas de Sdo Pedro, arquivos publicos e particulares, assim como através de
pesquisa de campo onde se entrevistou denominadores/donos de hotéis, comerciantes,
turistas, moradores antigos, utilizando-se entrevista estruturada e outras fontes de informagéo,

amedida que as investigacdes demandavam.

O corpus da presente pesquisa € constituido pelo conjunto dos topbnimos das esténcias
hidrominerais brasileiras, pelo levantamento cartografico e onomastico do municipio de
Aguas de S&o Pedro, desde a sua fundac&o, quando suas terras faziam parte do municipio de
S80 Pedro; por alguns textos publicitarios sobre a esténcia, mapas e fotografias desde a sua
fundacdo até a atualidade, para verificarmos se houve alteracdo nos nomes, documentos e
reportagens sobre a cidade; entrevistas e depoimentos sobre a estancia de antigos moradores,
proprietarios de hotéis e turistas, para estudar o histérico da cidade e as significacdes da sua
denominagdo. Enfim, o material selecionado é de natureza quantitativa e qualitativa.

A pesquisa encontra-se assim estruturada: no capitulo 1, aborda-se a fundamentagdo
tedrica da pesquisa, abrangendo atoponimia, o turismo, a analise do discurso, destacando-se 0
que diferentes autores das ciéncias da linguagem, das ciéncias sociais e do turismo
apresentam sobre o0s assuntos tratados neste trabalho; no capitulo 2, procura-se estudar o
topdbnimo, como “marca’ do espaco e Servicos turisticos que sdo comercializados no contexto

da propaganda turistica. Nesse estudo, apresenta-se a definicéo de “marca’ apresentada por

Jorge de Macedo Vieira: Ressonancias e traducdes do modelo “garden city” na estancia hidromineral
paulista, 2003; - BORGES, Marta Poggi e. Determinantes da Competitividade no mercado turistico:
estudo da vantagem comparativa em Aguas de Sdo Pedro-SP. S&o Paulo: ECA-USP, 2004.

CONTI, José Bueno. CondicBes climéticas daregido de Aguas de S30 Pedro. Caderno de Ciéncias da
Terra. S8o Paulo, FFLCH-USP, n. 11, p. 1-13, 1971. p. 1-13.

Exemplo: Cf. FRANCO, Amanda Cristina. Urbanismo e arquitetura residencial em Aguas de S&o Pedro. In:
Caderno de Resumos do Simpésio Internacional de Iniciagéo Cientifica da USP. Sao Paulo: USP, 2000,
p. 484.

DICK, Maria Vicentinade Paulado A. Atlas toponimico: um estudo de caso. In: Acta Semiotica et
Lingvistica. Sao Paulo: Pléiade/SBPL, v. 6, p. 27-44, 1996a. (projeto ATESP).
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varios autores, para fundamentar a relacdo que se estabeleceu entre ela e o topdnimo. Em
seguida, mostra-se a teoria de Lencastre,’ que trabalha o tema da marca na perspectiva da
semidtica, permitindo sua aplicacdo a cidade turistica e a estancia hidromineral de Aguas de
Séo Pedro, cuja denominagdo ja teve a intencionalidade de trabalhar com o produto turistico
desde a criacdo do topdnimo. Ainda neste capitulo, pesguisa-se sobre a linguagem nédo verbal,
em especia afotografia e o papel dos eventos na propaganda turistica; no capitulo 3, trata-se
da importancia da agua para o ser humano e seus significados e simbolos de acordo com a
cultura, lugar, religido, momento histérico e o inconsciente.’® A partir dessa ampla
caracterizacd da simbologia da &gua, procura-se estudar os significados especificos que
levam as denominagdes, ou sgja, 0s banhos termais; as estancias hidrominerais; a presenca do
termo “égua’ nas denominagdes das estancias hidrominerais paulistas; o “circuito das Aguas’
paulista e mineiro e suas denominagdes e as Aguas Quentes brasileiras, suas localizagdes e
denominagdes; no capitulo 4, encontram-se os resultados de pesquisa das “Aguas de Sio
Pedro, sua histéria e seus topdnimos’, bem como o levantamento e estudo dos nomes de
logradouros, hotéis, novos loteamentos e condominios, eventos, atracGes e roteiros turisticos,
como também o nome dos trés tipos de &gua ali existentes: Juventude, Gioconda e Almeida
Sdlles; no capitulo 5, analisam-se folhetos e "sites’, onde o nome da cidade aparece como
marca da propaganda, as imagens verbais e ndo-verbais que mais aparecem na propaganda
dessa cidade, o destaque das atracdes turisticas nos mapas turisticos, folhetos e "sites’, de que
forma os nomes proprios sdo apresentados e a que imagens, fotos estdo vinculados, nas

consideracdes finais, retoma-se alguns conceitos linguisticos, que levaram as significactes

toponimicas, linguisticas, socioculturais e semidticas de Aguas de S Pedro e suas
motivacdes toponimicas, bem como sua relacdo com as outras estancias hidrominerais

brasileiras e estrangeiras, e o topdnimo como marca da propagada turistica.
Os objetivos dessa pesquisa podem ser assim explicitados:

a) Estudar a formacdo dos topdnimos designativos de estancias hidrominerais no
Brasil, destacando o estado de S&o Paulo, e no exterior, identificando o elemento
“&gua’ e outras palavras a ele relacionadas na formagdo (conceitual, terminolbgica

e morfolbgica) desses topdnimos e a suaimportancia para as ciéncias da linguagem;

®  LENCASTRE, Paulo de (coord.). O livro da marca. 2. ed. Lisboa: Dom Quixote, 2007.

10 BACHELARD, Gastén. A 4gua e 0s sonhos: ensaio sobre aimaginacao da matéria. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 2002.
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b) Fazer o levantamento dos topdnimos de Aguas de S&o Pedro (nome da cidade,
bairros/loteamentos, logradouros e seu historico), corénimos (nomes de hotéis,
pousadas e atracfes turisticas), para verificar sua motivacdo e resgatar a memoria
hist6rica do municipio desde a sua formacao;

c) Verificar a frequéncia dos campos |éxico-semanticos’’ dentre os topénimos e os
cordnimos. Caso exista uma taxionomia toponimica predominante, constatar sua
importancia para o conhecimento do histérico da cidade e da propaganda turistica
utilizada, como também a causa e efeito dessa(s) motivagdo(coes) toponimica(s);

d) Estudar a funcdo e importancia do topbnimo para uma cidade turistica, como marco
cultural significativo;

€) Verificar, por meio da andlise do discurso, como o topénimo e 0 corbnimo sao
usados como “marcas’ na propaganda turistica e como sdo oferecidos esses
“produtos’ no discurso publicitario turistico.

DICK, Maria Vicentinade Paulado A. Toponimia e antroponimia no Brasil: coletanea de estudos. 3. ed. Sdo
Paulo: FFLCH-USP, 1992. p. 31-34.
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1 ONOMASTICA E TOPONIMIA: METODOLOGIA E ABORDAGENS
TEORICAS

“A nomenclatura de uma regido encerra, na tipicidade
de suas designagdes, amplas possibilidades de estudo.”

Dick

Ao buscar as teorias que iriam fundamentar esta pesquisa, verificou-se a necessidade
de destacar a ciéncia dos nomes proprios, a Onomastica, pois se escolheu trabalhar com os
topdnimos (nomes de lugares), como “marcas’ no discurso publicitério turistico. Toda marca
de qualquer produto € um nome préprio, mas nesse estudo procurou-se mostrar como um
nome, que ja era proprio de um lugar, se transforma em “marca’ nas propagandas turisticas e
no marketing turistico, em seu discurso publicitario. Portanto, a industria do turismo ao se
apropriar de um espaco pode também se apropriar dos nomes existentes, agregando-o na
valorizagéo dessa mercadoria.

Narealidade, visto como marca do produto turistico, o topbnimo passa a ser um nome
triplamente marcado - um nome comum ou préprio, com seu sentido denotativo, que foi
recortado do Iéxico. No momento da denominacdo do lugar transformou-se num topdnimo,
com suas motivagdes, mostrando a intencionalidade do denominador (descritiva, devogéo,
homenagens, entre outras). E, no marketing turistico, € considerada a marca de um produto a
ser comercializado (viagem, pacote, excursdo, city-tour), mostrando a0 turista, ao

consumidor, suas fungdes de lazer, descanso, cultura, salide, etc.

No signo toponimico,’ o nome que era arbitrério em termos de lingua, adquire uma
conotacdo motivada pela escolha no ato da denominagcdo. Os nomes de cidades e lugares
turisticos, ao serem mais divulgados através da propaganda e sendo representantes de uma
imagem diferenciada da cidade ndo-turistica, com outros atrativos e ritmos de vida, possuem
uma funcdo de “marca’ no discurso publicitario turistico, onde o enunciador apresenta outras
motivagBes ao enunciatério no contelido de sua mensagem.

DICK, M. Vicentinade P. do A. Toponimia e antroponimia no Brasil: coleténea de estudos. 3. ed. Sdo
Paulo: FFLCH-USP, 1992. p. 18.

Segundo esta autora, 0 signo toponimico é “em sua estrutura, uma forma de lingua, ou um significante
animado por uma substancia de contetido, da mesma maneira que todo e qualquer outro elemento do cddigo
em questdo [...]. Seu emprego adquire uma dimensdo maior marcando-o duplamente: o que eraarbitrério em
termos de lingua, transforma-se no ato do batismo de um lugar, em essencial mente motivado, ndo sendo
exagero afirmar ser essa uma das principais caracteristicas do topbnimo”.
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Para exemplificar melhor as trés fungbes dos topOniMos, nessa perspectiva,

elaboraram-se os quadros 1 e 2, a seguir representados:

1° Momento 2° Momento 3° Momento

Séo Pedro Séo Pedro Séo Pedro

Subst. masc. composto, “nome | Topdnimo Marca na propaganda turistica
de santo”

Significado denotativo Significado motivado: Significado mativado: cidade
Santo (“sagrado” queviveos | €scolhido devido a onde se encontra lazer,
preceitos religiosos, alei homenagem, devogéo ao descanso, aventuras, bordado,
divina) “Principe dos Apostolos’, artesanato, etc.

Pedro: nome de pessoa (pedra, padroeiro da cidade

rocha)
Texto: dicionario etimolégico e | Texto: documentos, mapas, Texto: folhetos de propaganda,
de nomes préprios, Biblia placas indicativas "sites’ e guias turisticos
Sagrada.

Fundagdo em: 22/02/1881 (municipio)
Esténciaem: 10/11/79 (turistica)

Quadro 1 - Funcdes do topbnimo: Sao Pedro

1° Momento 2° Momento 3° Momento
Aquas de S50 Pedro Aquas de S50 Pedro Aquas de S50 Pedro
Aquas: subst. fem. plural, Topbnimo Marca na propaganda turistica:
“substancia liquida, possui a 22 4gua do mundo em
transparente, vital, cuja teor de enxofre

composicao € H:O” + de S&o
Pedro: subst. masc. composto,
“nome de santo” e nome de
cidade; de: prep. que adjetivaa

&gua
Significado denotativo Significado motivado: Significado motivado: cidade
escolhido devido ao local onde se encontra fontes de

" A e possuir 3 tipos de agua aguas minerais; possui a 22

Ae%?éfcgjnb:toagr&l '%ggi)egtrf mineral e estar localizado agua do mundo em teor de

gu Le dele prov em " | dentro do municipio de S&o enxofre; balneério, tratamento
q P ' Pedro de salde, lazer, ar puro,

descanso, artesanatos, etc.
Texto: dicionario de nomes Texto: documentos, mapas, Texto: folhetos de propaganda,
proprios. placas indicativas "sites’ e guias turisticos

Nota: Fundagao em: 25/07/1940.
Estanciaem; 11/11/1977 (turistica).  08/05/1986 (hidromineral)

Quadro 2 - Fungdes do topdnimo: Aguas de Sao Pedro (Estancia Hidromineral)
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A marca, assim como todos os nomes proprios, € um sina distintivo cuja primeira
funcdo éidentificar. No entanto, também possui significagbes, sendo como tal um objeto a ser
estudado pela Semidtica. Além de nome préprio, a marca pode ser um sinal, um simbolo,
desenho, que serve para identificar bens e servicos de uma empresa e diferenci&los da
concorréncia.? Como ela ndo é apenas um nome pode se estudada pela semidtica verbal e néo-
verbal.

Para estudar o topdnimo utilizou-se a metodologia de Dick® do Projeto ATESP, a0
lado do método indutivo-dedutivo. A pesquisa de campo foi necessaria para a coleta de
materiais, entre eles documentacdo e mapas, junto a Prefeitura do Municipio de Sdo Pedro e
Aguas de S3o Pedro, e aos arquivos publicos e particulares para localizar fotos e materiais de
publicidade, antigos e atuais. Fez-se pesquisa de campo também, através de entrevistas com
denominadores/donos de hotéis, comerciantes e moradores antigos, com planejamento prévio
entre outras, a medida que as investigaces foram demandando mais informacfes. Com 0s
frequentadores do Balneario Municipal, foram aplicados questionérios que foram tabulados,
mostrando a preocupaco existente na apresentacio de uma andlise quantitativa e qualitativa.*
Na andlise das entrevistas recorreu-se também & metodologia da Histéria Oral,> que hoje se
tem mostrado uma forma de conseguir dados, que ainda ndo haviam sido registrados, a partir
das experiéncias das pessoas, ou conseguir outras opinides, ideias e imagens diferentes das

que ja foram registradas. Segundo Queiréz,®

‘Histéria Oral’ é o termo amplo que recobre uma quantidade de relatos a respeito de
fatos ndo registrados por outro tipo de documentacéo, ou cuja documentacdo se quer
completar. Colhida por meio de entrevistas de variada forma, ela registra a
experiéncia de um so individuo ou diversos individuos de uma mesma coletividade.

2 KOTLER, Philip. Administragdo de marketing. 4. ed. S0 Paulo: Prentice Hall, 2000. p. 426.
®  DICK, MariaVicentinade Paulado A. . Atlas toponimico: um estudo de caso. In: Acta Semioética
et Lingvistica. Sdo Paulo: Pléiade/SBPL, v. 6, p. 27-44, 1996a. (Projeto ATESP).

Os questionérios foram aplicados a 30 turistas divididos igualmente em seis finais de semana, sendo dois
dias em periodo de férias (18.01.09 e 25.07.09), dois dias de feriados (24.02.09 e 09.07.09) e dois dias de
finais de semana comuns (07.06.09 e 28.06.09),

®  QUEIROZ, Marialsaura Pereirade. Relatos orais, do “indizivel” ao “dizivel”. In: SIMSON, Olga de Mores
Von (Org.). Experimentos com histdrias de vida: Itdlia-Brazil. Sdo Paulo: Vértice, Revista dos Tribunais,
1988. p . 14-43.

®  Ibidem, p. 19.
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A entrevista é aforma mais antiga de coleta de dados para as ciéncias sociais. Implica
numa conversacao continuada entre informante e pesquisador sobre o tema do trabalho e deve
seguir um roteiro previamente estabelecido, principalmente se for usada para comparacéo de
dados entre os entrevistados.

Nesse trabalho utilizaram-se dois roteiros de entrevistaa um mais aberto as
experiéncias e recordacles, para 0s moradores antigos acima de 60 anos de idade e outro mais
objetivo, para os moradores das faixas etdrias mais jovens.” Entretanto, nos dois tipos
procurou-se saber qual era o significado do nome da cidade, do bairro e da rua em que
moravam, como também, indagar sobre o que sabiam em relacdo a histéria da cidade.

Procurou-se abranger todos os bairros e ruas onde se localizavam as antigas “vilas’ da

cidade® e trés diferentes faixas-etarias:

a) Faixaetarial: Moradores com mais de 60 anos, que vivenciaram a cidade na época
do seu “povoamento”, trabalharam na sua construcédo e formacao;

b) Faixaetériall: Moradores entre 40 a 59 anos, geralmente os filhos desses primeiros
habitantes;

c) Faixa etéria Ill: Moradores mais jovens entre 18 a 39 anos, geramente 0s netos

desses primeiros povoadores.

A intencdo em ouvir pessoas de diversas faixas etérias foi a de verificar a “visdo de
mundo” dos moradores, de acordo com as diversas vivéncias, em diferentes geracoes,
principalmente, no que se refere aos elogios e dificuldades apontadas, diante do mesmo
espaco de convivéncia: a cidade de Aguas de S50 Pedro.

Dentro da classificacgo das entrevistas, descritas por Minayo,® utilizou-se a entrevista
“semiestruturada, que combina perguntas fechadas e abertas em que o entrevistado tem a
possibilidade de discorrer sobre o tema em questdo sem se prender a indagacéo formulada’,
principal mente os moradores mais antigos.

Ja 0s questionarios e entrevistas aplicados aos hotéis, frequentadores do balneério e do
fontan&rio sdo do tipo “sondagem de opinido, [... com perguntas] elaboradas mediante um

" Cf. Apéndices“9” e“10".
8 Centro (Estancia), Jd. Porangaba, Jd. Iporanga, Jd. Jerubiacaba, Vila Califérnia, VilaOperéria, VilaBelae
VilaHonolulu.

®  MINAYO, Maria Cecilia de Souza. Trabalho de campo: contexto de observaco, interagdo e descoberta. In:
DESLANDES, Sueli Ferreira. Pesquisa social: teoria, método e criatividade. 26.ed. Petrépolis/RJ; Vozes,
2007. p. 64.
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questionario totalmente estruturado, no qual a escolha do informante esta condicionada a dar
respostas as perguntas formuladas pelo investigador”. *° Nos questionarios do Balneério, ndo
se teve a mesma preocupacdo em abranger diversas faixas etérias, mas sim, em levantar as
opinides dos diferentes frequentadores - turista, veranista ou curista -, em periodos distintos,
quais sejam férias, feriados e finais de semana comuns.

Todo este trabalho de campo trouxe a possibilidade de conhecer a vida cotidiana de
Aguas de Sao Pedro. Segundo Heller,*

A vida cotidiana ndo est ‘fora da histdéria, mas no ‘centro’ do acontecer historico: é
a verdadeira ‘esséncia da substancia social. [...] As grandes agdes ndo cotidianas
gue sdo contadas nos livros de histéria partem da vida cotidiana e a ela retornam.
Toda grande faganha histdrica concreta torna-se particular e histérica precisamente
gragas a seu posterior efeito na cotidianidade.

Quanto ao estudo histérico Labov*? explica: “The study of history benefits from the
continuity of the past as well as from the analogies with the present”. Por isso, ele dedica um
capitulo de seu livro ao Principles of Linguistics Changes, com o titulo: “O uso do presente
para explicar o passado”, onde o autor trata sobre as mudancas na lingua e nos diaetos de
acordo com as diferentes geracfes e comunidades vizinhas. No caso do estudo dos toponimos
e coronimos, partiu-se da investigagdo dos mesmos na forma atual e suas motivacgOes para
descobrir suas alteracdes e seus significados no passado.

Em seu artigo sobre métodos e questdes terminolégicas, Dick'® mostra que os
topbnimos,

Acttian de modo funcional, como formas conservadoras de La‘memoria del nlcleo,
gue se hace presente em los estadios denominativos, de diversos origenes y causas.
Esos marcadores [os topdnimos], que evulucionaron de modo mas lento que las
normas y las posturas sociales, son definidos como enunciados arcaizantes de los
lenguages, capaces de recuperar los momentos histéricos vividos y la prépria
trayectoria del hombre en laformacion del grupo.

10 MINAYO, 2007, p. 64.

1 HELLER, Agnes. O cotidiano e a histdria. traducéo por Carlos Nelson Coutinho e Leandro Konder, 2. ed.
Rio de Janeiro/RJ: Paz e Terra, 1985. p. 20.

LABOQV, William. Principles of linguistics changes. Tradugdo nossa. Cambrige, MA, USA: Blackwell
Publishers, 1994. p. 24. Do trecho (em portugués): O estudo da histéria colabora para a continuidade do
passado assim como para as analogias com o presente.

DICK, Maria Vicentinade Paulado A. Metodos y cuestiones terminologicas en laonoméastica: estudo de
caso: El Atlas Toponimico del Estado de S&o Paulo. In: CONGRESO INTERNACIONAL DE CIENCIAS
ONOMASTICAS, 20,. 2002. Actas.... Santiago: A Corufia: Biblioteca Filol6xica Galegal instituto da
Lingua Galega, 1999. p. 835-852.
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1.1 Onomastica e Interdisciplinaridade: Toponimia e Turismo

Ao definir o objeto de estudo desta pesquisa, o topénimo no discurso publicitario
turistico, verificou-se que seria necessario contar com o0 apoio de diversos tipos de leituras
tedricas para 0 seu desenvolvimento. Para entender melhor a questdo, definiu-se por estudar
0s nomes de estancias hidrominerais, em ambito geral (brasileiras, paulistas e algumas
estrangeiras), os nomes dos atrativos locais e 0s nomes de hotéis de Aguas de S0 Pedro,
estudo especifico dessa pesquisa. Foi necessario, outrossim, tomar como ponto de partida os
estudos onomasticos e toponimicos elaborados por Dick™* e sua metodologia adotada nos
projetos Atlas Toponimico do Brasil e Atlas Toponimico do Estado de Sdo Paulo (Projeto
ATESP).

Esta pesguisa tem como objetivo, estudar a importancia das denominacdes nas
estancias hidrominerais, com énfase no municipio de Aguas de S0 Pedro e seus atrativos
dentro do discurso publicitério turistico.

Para tanto, foi necessario retomar os conceitos da Onoméstica e da Toponimia e
aprofundar as informacdes existentes sobre o municipio de Aguas de S&o Pedro, disponiveis
através do Projeto ATESP, visando verificar a relacdo do nome da cidade com seus atrativos
naturais como também com os produzidos pelo homem com aindlstriaturistica.

Segundo Greimas e Courtés,™ os topdnimos fazem parte da Onoméstica e si0
subcomponentes da figurativizacdo, assim como o0s antropbnimos e corénimos. “O
componente onomastico permite uma ancoragem historica que visa construir o simulacro de
um referente externo e a produzir o efeito de ‘realidade’”. A figurativizaco é considerada
subcomponente da semantica discursiva, dos discursos, dos textos, cujo enunciador constroi
um programa narrativo, o denominador nomeia os lugares, unindo o sujeito ao valor que ele
visa. O discurso, ou enunciado, sera figurativizado no momento em que o objeto sintatico
receber um investimento semantico que permitira ao enunciatério reconhecé-lo como uma
figura'® Caracterizado pela especificacdo e pela particularizagdo, o topdnimo nos permite

depreender uma visdo de mundo.

14 DICK, 1996a.

> GREIMAS, A. J.; COURTES, J. Dicionario de semi6tica. Tradugo por Alceu Dias Lima. Sao Paulo:
Cultrix, 1979. p. 464.

% |bidem, p. 185-187.
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Do grego, topos (lugar) e onoma (nome), a Toponimia € a disciplina que estuda o

nome dos lugares e faz parte da ciéncia Onomastica, que estuda 0s nomes proprios em geral,

a0 lado da Antroponimia'’ e Coronimia.*®

Segundo Baylon e Fabre,*

[... aOnoméstica €] a ciéncia do nome proprio, quer se trate de um avido, uma pilha
elétrica, [...] de um vestido, de uma iguaria qualquer, etc.; ou quer se trate de uma
localidade ou pessoa. Mesmo no sentido restrito tradicionalmente o nome
onomaéstico ndo tem para todo mundo (todas as pessoas) 0 mesmo valor. (tradugéo
livre).

Essa definicdo é importante, pois nesse estudo, aém dos topdnimos (nome de cidade e

logradouros), estudaram-se os nomes dos atrativos locais, nomes dos hotéis e das fontes de

agua, que sdo considerados corénimos.

Dauzat,® um dos tedricos que mais contribuiu para a definicéo da Toponimia, mostra

algumas caracteristicas dos topdnimos:

nomes proprios, segundo Ulmann

Do mesmo modo que 0s nomes de pessoas, mas de um modo ainda mais notével, os
nomes de lugares apresentam-se a nds como antigas palavras no sentido preciso,
cristalizadas e esterilizadas, mais ou menos rapidamente, privadas do seu sentido
originario. [...]. Os nomes de lugares tém sido formados pela lingua falada da regiao,
na época de sua criagdo, e sdo transformados segundo as leis fonéticas proprias aos
idiomas que, no caso escolhido, puderam suplantar, pouco a pouco, o idioma
origin&rio. Se, se quer encontrar a sua etimologia e reconstruir sua histéria...
(traducdo livre).

A funcéo especifica do nome proprio € identificar e ndo significar, mas sabe-se que 0s

%l “est8p cheios de ricas conotacdes quando se aplicam as

pessoas e lugares conhecidos”.
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Disciplina que estuda os nomes de pessoas, incluindo o nome, sobrenome, apelido de familia e alcunha.

Disciplina cujo objeto de estudo é o corénimo, termo mais abrangente que o topdnimo, “ por englobar uma
gama mais extensa de fendmenos e um campo mais amplo de pesquisas, como andlise de diferentes partes
do espaco terrestre e submarino, além de nomes de estabel ecimentos comerciais e de ensino e de edificios
residenciais’ (DORION, apud DICK, 1992:2-3).

BAYLON, Christian; FABRE, Paul. Les noms de lieux et de personnes. Paris; Fernand Nathan, 1982. p.
39.

DAUZAT, Albert. Lés noms de lieux: origine ét evolution. Paris: Librairie Delagrave, 1932.

ULMANN, Stephen. Seméantica uma introducéo a ciéncia do significado. 4 ed. Lisboa: Fundacdo
Calouste Gulbekian, 1977. p. 155.
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A nomeacdo oficial é vista por Bordieu® como “um ato de imposicéo simbdlica que
tem a seu favor a forga do coletivo, do consenso, do senso comum”, pois os simbolos sdo
instrumentos da integracdo social. Como o autor analisa as nomeagtes em relagdo a estrutura
do poder estabelecido, ele mostra que as ideologias estdo presentes nos simbolos e atuam nas
relacdes hierdrquicas de poder e “servem a interesses particulares que tendem a apresentar

COMO iNteresses universais comuns ao conjunto do grupo”.?

A Toponimia, assim como a Onomastica, permite um trabalho interdisciplinar, pois se
relaciona com as ciéncias humanas, coletando e oferecendo dados que néo sdo fornecidos por

outras ciéncias. Segundo Dick.?*

A Toponimia [...] atuamente, com orientagdes e perspectivas novas, € uma
disciplina que se volta para a Histéria, a Geografia, a Linguistica, a Antropologia, a
Psicologia Social e, até mesmo, a Zoologia, a Boténica, a Arqueologia, de acordo
com a formacdo intelectual do pesgquisador. Numa interpretacdo de campos
fenomenoldgicos especificos, ressdte-se, porém, o papel universdistico da
disciplina, no que é comum a todos os outros ramos do conhecimento, mas, no seu
caso, torna-se muito particular a um determinado espaco, desde que se envolve com
0 homem que manipula a cultura desse meio, como produto que dele é.

Nesta pesgquisa, aém da leitura do topdbnimo e do corbnimo sob a perspectiva
cientifica da Linguistica, da Semidtica, da Historia, da Geografia e das Ciéncias Sociais,

propde-se estabel ecer aligacdo entre Toponima, Onoméastica e Turismo.

Todo pacote, roteiro ou viagem turistica é oferecido a partir do nome do lugar de
destino. Dessa maneira o topdnimo acaba sendo a *“ marca do produto” oferecido pelo discurso
turistico, além de servigos como hotéi's, restaurantes, casas de show e outros, que se localizam
naquela cidade ou sdo tipicos daquele lugar. Para entender a atividade turistica e a sua
importancia levantou-se algumas defini¢cdes tedricas sobre turismo:

No Dicionario Etimolégico da Lingua Portuguesa, Cunha?® registra o termo turismo?

como “viagem ou excursdo feita por prazer a locais que despertam interesse” e € também “o

2  BORDIEU, Pierre. O poder simbdlico. Rio de Janeiro: Bertrand do Brasil, 1989.
% |bidem, p. 10.
% DICK, 1992, p. Il.

% CUNHA, Antonio Geraldo da. Dicionario Etimolégico Nova Fronteira. 2. ed. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 1997.

Orradical tour: do inglés tourism ( de tour, do fr. tour), talvez atraves do fr. tourisme// turlSTA XX. Do ing.
Tourist, talvez através do fr. touriste// turlSTICO XX. Do fr. Touristique.
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conjunto de servicos necessérios ao atendimento s pessoas que fazem esse tipo de viagem”.?’

Para Andrade,® a conceituacdo ideal de turismo “é o complexo de atividades e
servicos relacionados aos deslocamentos, transportes, alojamentos, alimentacdo, circulacdo de
produtos tipicos, atividades relacionadas aos movimentos culturais, visitas lazer e
entretenimento”; ou ainda de uma forma mais técnica o autor define o turismo como “o
conjunto de servicos gque tem por objetivo o plangamento, a promogao e a execucao de
viagens, e 0s servigos de recepcdo, hospedagem e atendimento aos individuos e aos grupos,

forade suas residéncias habituais’.

Segundo Molina,? o turismo é um “conjunto de relacdes e de fatos produzidos pelo
deslocamento e a permanéncia de pessoas fora de seu domicilio, desde que tal permanéncia e

deslocamento ndo sejam motivados por uma atividade lucrativa’.

Mota® adota a seguinte definico:

Turismo é um fenbmeno social que consiste no deslocamento temporé&rio e
volunt&rio de um ou mais individuos, por uma complexidade de fatores que
envolvem a motivag8o humana, saem de seu local de residéncia habitual para outro,
no qual ndo exercam atividades lucrativas ou remuneradas, gerando mdltiplas inter-
relagdes de importancia cultural, socio-econdmica e ecoldgica entre os nicleos
emissores e receptores.

No livro Marketing e Turismo: como planejar e administrar o marketing turistico
para uma localidade, Trigueiro® adota a definico de Goeldner e Mcintosh:* “o turismo
pode ser definido como o somatério dos fendmenos e relagdes que surgem da interacdo dos
turistas, empresas, governos e comunidades receptoras no processo de tracdo e recepcao
desses turistas e outros vigjantes’. O autor ainda acrescenta uma definicdo mais ligada ao

setor econdmico, dizendo que “o turismo, na verdade, € uma atividade de troca, portanto se

# CUNHA, 1997. p. 798.

% ANDRADE, José Vicente de. Turismo: fundamentos e dimensdes. 8. ed. Sao Paulo: Atica 2002. (Série
Fundamentos, n. 98). p. 38.

% MOLINA, Sérgio. Turismo: metodologia e planejamento. Bauru/SP; EDUSC, 2005. p.11.

% MOTA, Keila Cristina Nicolau. Marketing turistico: promovendo uma atividade sazonal. Sdo Paulo: Atlas,
2001. p. 43.

TRIGUEIRO, Carlos Meira. Marketing e turismo: como plangjar e administrar o marketing turistico para
uma localidade. Rio de Janeiro/RJ: Qualitymark, 2001. p. 14.

¥  GOELDNER; MCINTOSH, 1992 apud TRIGUEIRO, 2001, p. 14.
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caracteriza como um mercado, onde existe uma oferta de produtos turisticos e uma demanda

de pessoas dispostas a visitar esses destinos”.*

Nos ultimos anos encontram-se outros autores que analisam o turismo numa visao
critica, como por exemplo, Carlos* e Rodrigues.®

Percebem-se nessas definicbes sobre turismo, que todas apontam para a questdo dos
deslocamentos, viagens temporarias que envolvem servicos, lugares-destinos, pois o turista
durante seus deslocamentos permanece fora de seu domicilio. Para que isso ocorra, deve
haver um movimento para despertar a motivacdo humana e o mercado turistico deve trabalhar
com esta questdo, oferecendo seus produtos turisticos, incentivando o individuo a visitar
determinados destinos. Esses lugares-destinos possuem um nome, um toponimo, assim como
os servicos (hotéis, restaurantes, etc.) e atrativos turisticos (balneario, igreja, parque, €etc.)
também possuem um nome préprio, um corénimo. Dessa forma, a importancia do nome
proprio € fundamental para a atividade turistica, pois todo roteiro ou destino turistico €
vendido a partir do lugar e este, por suavez sO existe a partir do nome, da denominacdo; antes
disso ele é o ndo-lugar, o ndo simbdlico, o inativo.*®

Ainda segundo Foucault,®

o0 ato intelectual de nomear, onomasticamente, € distinto da constituicéo/criacéo da
palavra enquanto elemento do Iéxico e integrante do enunciado de uma lingua. [...]
Para se tornar nome, a palavra passa por um experimento seletivo e interpretativo,
gue pressupde a articulagdo pelo nomeador (ou enunciador/emissor) de conceitos,
valores, intencdes, codigos e usos convencionais, de modo a construir, como diz
Foucault, quase ‘ uma linguagem segunda a partir dessa linguagem primeira’.

Dessa maneira, 0 texto onomastico traz marcas ideolOgicas e, uma vez adotado o
nome, ele passa a denominar um lugar, um espaco que carrega consigo sua historia, sua
Imagem.

¥ TRIGUEIRO, 2001, p. 14.

% CARLOS, AnaFani Alessandri. O turismo e a produc&o do ndo-lugar. In: YAZIGI, E. et a. (Org.)
Turismo: espaco, paisagem e cultura. Sdo Paulo: Hucitec, 1996.

% RODRIGUES, Adyr Aparecida Balastreri (Org.). Turismo e desenvolvimento local. 3. ed. S&o Paulo:
Hucitec, 2002.

DICK, MariaVicentinade Paulado A. O sistema onomastico: bases lexicais e terminoldgicas, producdo e
frequéncia. In: ISQUIERDO, Aparecida Negri; OLIVEIRA, AnaM. P. Pires. As ciéncias do Iéxico:
lexicologia, lexicografia, terminologia. Campo Grande/MS: UFMSS, 1998b. p. 77.

% FOUCAULT, 1995 apud DICK, Maria Vicentina de Paulado A. Os nomes como marcadores ideol 6gicos.
Acta Semidtica et Lingvistica. Sao Paulo: Pléade/SBPL, 1998. c. v. 7. p. 101.
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Para compreender melhor essas relacbes nome-lugar, 0 estudo seguira a ¢tica da

estrutura do signo toponimico.

1.2 Estrutura do signo toponimico

Ha diversas defini¢des, elaboradas por diferentes autores, sobre o signo linguistico.
Para Benveniste® a imagem acustica constitui o significante e 0 seu conceito é o0 seu
significado. Ainda para o autor, “entre o significante e o significado o lago ndo € arbitrario;

39 «

pelo contrario, € necess&rio”. Para Hjelmslev,™ “o0 signo &, portanto, ab mesmo tempo, signo

40 “tudo que é

de uma substancia de contelido e uma substancia de expressao”. Para Bakthin,
ideol6gico € um signo. Sem signos ndo existe ideologia [...]". Observando-se essas
concepcdes chega-se a constatar que “signo € uma grandeza constituida de expresséo e
contetido (significante e significado), que instaura e reflete um recorte cultural e ideoldgico

em relacdo a um referente extralinguistico”.**

J&.0 signo toponimico é definido por Dick** como o signo que

[é] em sua estrutura, uma forma de lingua, ou um significante animado por uma
substancia de conteido, da mesma maneira que todo e qualquer outro elemento do
codigo em questdo, a funcionalidade de seu emprego adquire uma dimensdo maior
marcando-o duplamente: 0 que era arbitr&rio em termos de lingua, transforma-se no
ato do batismo de um lugar, em essencialmente motivado, ndo sendo exagero
afirmar ser essa uma das principais caracteristicas do topdnimo.

Segundo Dick,” em sua formalizacdo, o topdnimo “liga-se ao acidente geografico que
identifica com ele, constituindo um conjunto ou uma relagdo bindbmia, que se pode seccionar
para melhor distinguir seus formadores’. Em sua composi ¢ao pode-se encontrar um elemento,
ou termo especifico, ou topdbnimo propriamente dito, que particularizara o local. Ex.: Rio
Piracicaba (Rio: termo genérico; Piracicaba: termo especifico), Rio Aragua, Rua das

Horténcias, Avenida Antonio Joaguim de Moura Andrade. Segundo a autora, na composi Gao

¥ BENVENISTE, Emile. Problemas de linguistica geral. S8 Paulo: Nacional/ Edusp, 1976. p. 55.
¥ HJIELMSLEV, Louis. Prolegbmenos a uma teoria da linguagem. S&o Paulo: Perspectiva, 1975. p. 61-62.
0 BAKTHIN, Mikhail. Estética da criag&o verbal. S&o Paulo: Martins Fontes, 1992. p. 31.

“ DORO, Maria da Penha Marinovic. Pouco espaco com grandes ideais: os topénimos de Vila Nova Savéia.
Dissertacdo (Mestrado em Semidtica e Linguistica Geral). S&o Paulo: FFLCH-USP, 2000, p. 26.

2 DICK, 1992, p. 18.
“ " |bidem, p. 10.
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morfol 6gica dos topdnimos pode entrar “elemento especifico ssimples’, aquele que é definido

por um s6 formante. Ex.: Linddia (SP), Poa (SP); ou pode-se encontrar um “topdnimo
composto ou elemento especifico composto”, aguele que “se apresenta com mais de um
elemento formador”. Ex.: Aguas de Sdo Pedro (SP), Pogos de Caldas (MG), Caldas Novas
(GO). O significado desses toponimos podera ser elucidado através da histérialocal.

Com relacdo a formagao linguistico-etmoldgica dos topénimos, é Dick® quem ainda
destaca um terceiro tipo, 0 “topdnimo hibrido ou elemento especifico hibrido” definido como
“aquele designativo que recebe em sua configuracdo elementos linguisticos de diferentes
procedéncias’. Ex.: Termas de Ibira (SP) — (portugués + lingua indigena).

Quanto & funcdo especifica do nome préprio, Ulmann*® mostra que é de identificar e
ndo significar. Por outro lado, o autor escreve que “0s nomes proprios estéo cheios de ricas
conotagBes quando se aplicam a pessoas e a lugares conhecidos’,*’ sua conotagdo pode ser
inferida de contextos linguisticos e extralinguisticos (como por exemplo, ao ouvir
determinado nome ou ver uma foto ou imagem ligada a um nome, o enunciatario podera fazer
um gesto de agrado, demonstrar descontentamento ou deboche). O gque se encontra no nome
proprio, diferentemente do nome comum, € a motivacdo humana no ato da denominagao.
Como ha o caréter intencional e motivado, o denominador demonstra suas preferéncias, seus
valores ideol 6gicos nessa escolha ou selecéo do nome, fazendo assim um recorte da realidade,
ao contrério do nome comum, que deve ser de dominio coletivo. Essa regra pode ser
observada tanto nos toponimos como nos cordénimos que foram estudados.

Outro aspecto relevante para desvendar a motivagdo toponimica é a distribuicdo
quantitativa e qualitativa dos topdnimos em uma determinada érea. Nesse estudo pretendeu-se
verificar também essa distribuicéo dentro da funcéo das cidades turisticas classificadas como
estancias hidrominerais. Para quantificar e qualificar a distribuicéo de topénimos e corénimos
nessa pesquisa utilizou-se as taxionomias toponimicas propostas por Dick,* pois se baseiam
numa variedade de campos |éxico-semanticos, cuja divisdo é feita segundo a sua natureza:
Taxionomias de Natureza Fisica e as Taxionomias de Natureza Antropo-cultural.®

4“4 DICK, 1992, p. 13-14.

5 |bidem, p. 14.
% ULMANN, 1977, p. 155.
4T Ibidem.

“  DICK, op. cit., p. 31-34.
49 Ibidem, p. 31-32.
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Dentre as taxionomias toponimicas encontram-se nesta investigagdo sobre 0s nomes
de estancias hidrominerais, topénimos relativos a taxionomia de natureza fisica, 0s
hidrotopdnimos, “topdnimos resultantes de acidentes hidrograficos’, principalmente nomes
dos quais um dos termos ou elemento é a “égua’. Ex.: Aguas de Sdo Pedro (SP), Aguas de
Linddia (SP), Aguas da Prata (SP). Ou outros elementos que representam a agua quente como
“caldas’, “termas’. Ex.: Cadas Novas (GO), Pocos de Caldas (MG), Caldas do Jorro (BA),
Termas da Guarda (parque em Tubardo- SC); Termas de Jurema (parque em Campo Mouréo-
SC).

Independentemente de ser ou ndo estdncia hidromineral, verificase que nos
municipios brasileiros ha muitos topdnimos relativos a “agua’ (lagoa, rio, cachoeira, etc.), por
isso 0 capitulo 3 dedica-se a pesquisa do significado da “agua’ e seu simbolismo para 0s
povos ao longo da histéria, bem como os hidrotopbnimos nos municipios da regido sudeste e
outros municipios dos estados brasileiros com o termo “agua’.

Outra taxionomia que aparece nas cidades brasileiras e que tem relacdo com a “agua’
s80 0s ergotopdnimos - “topdnimos relativos aos elementos da cultura material”,*® como as
construcBes para armazenar agua (pogo, cacimba) ou construgdes gque atravessam 0S Cursos
d &gua, como as pontes, que sdo hodotopbnimos (ou odotopdnimos) - “topdnimos relativos as

vias de comunicacdo rural ou urbana’.**

A concentracdo de determinados tipos de nomes, classificados através das taxionomias
toponimicas de Dick, nos permite o estudo das motivagdes toponimicas. O nome revela um
vinculo entre o denominador e o objeto ou local denominado. Dick® afirma que,

através das ‘diversidades’ geograficas regionais, que condicionaram um determinado
tipo de atividades materiais, em fungdo de um momento histérico preciso, chega ao
estabelecimento da correspondéncia entre o ‘nome’ do lugar e a condicdo
sociolégica determinativa. Percebe-se, assim, claramente, a passagem de um
designativo comum de lingua a categoria de topdnimo, fruto de um mecanismo
espontaneo de nomeagdo, embora motivado externamente pelas conjuncdes do meio.
Mais ainda, as areas culturais podem sugerir a formacdo de areas toponimicas, em
virtude de maior concentracdo de nomes de uma mesma camada significativa, em
suaregido.

% DICK, 1992, p. 33.
L |bidem.
2 |bidem, p. 31-32.
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Classificando-se os topdnimos e cordnimos encontrados nessa, pesquisa foi possivel
analisar os tipos de denominagbes mais frequentes nas estancias hidrominerais, suas
motivagdes e suas relagdes historicas, geograficas ligadas ou ndo a atividade turistica, assim
como, analisar 0s nomes proprios (topdnimos e corénimos) do municipio de Aguas de S&o
Pedro, dentro do contexto da propaganda turistica, como marca do produto turistico.

1.3 Topodnimos: relagdes histdricas, geograficas e socioculturais

Os topbnimos, aém de serem indicadores e identificadores espaciais, registram e
representam a memoria de periodos vivenciados pela sociedade, tanto no ambito linguistico,
recuperando linguas que estdo desaparecendo, como sociocultural e ideolégico, registrando a
presenca de povos em determinadas regifes geograficas e suas respectivas ideologias, usos e
costumes.®® Os estudos do Projeto ATESP mostram a presenca de aldeamentos indigenas em
torno de povoados portugueses. Nomes como Embu, Guarulhos, Peruibe e Itanhanhém,
revelam a permanéncia de denominagdes na lingua desses povos até a atualidade. Na regido
proxima a Aguas de S30 Pedro encontram-se exemplos de nomes indigenas, entre eles Serra
do Itaqueri, Ipelna, Itirapina e Piracicaba.

Segundo a metodol ogia do Projeto ATESP, para pesquisar a origem e a motivagéo dos
topdbnimos, quando h& lacunas de registro “o pesguisador, ele mesmo, lanca-se a cata de
informantes, de preferéncia moradores mais antigos, conhecedores do local por observacéo

direta ou pela participacéo continuada em seu desenvolvimento”.>

Para o0 estudo dos topbnimos, o ponto de partida € a leitura correta das cartas
geogréficas ou mapas de onde sdo feitos os levantamentos dos topdnimos e anotados em
fichas lexicogréficas,> quantificacdo de topoénimos e das taxionomias, estudos linguisticos
dos sintagmas toponimicos, deslocamento de topdnimos de um acidente para outro; historia
dos municipios e origem dos nomes até o estabelecimento de areas toponimicas locais e
regionais. Portanto, a pesquisa toponimica envolve a integracdo de vérias ciéncias num estudo
interdisciplinar, para auxiliar na leitura e interpretacéo das cartas geograficas e desvendar o
significado e o sentido do topdnimo nesse texto que tem uma parte visual (tragado do mapa) e
outra parte linguistica (os topdnimos).

% DICK, MariaVicentinade Paulado A. Atlas Toponimico: um estudo de caso. In: Acta Semiética et
Lingvistica. So Paulo: Pléiade/SBPL, v.6, p.27-44, 1996a. (projeto ATESP), p. 35.
*  |bidem, p. 37.

% Cf. Apéndices“4A”, “4B" e“4C” (Modelo de Fichas Lexicogréficas).
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Segundo Dauzat,® “os nomes de lugares apresentam-se para nés como antigas
palavras de sentido preciso, cristalizadas, esterilizadas, mais ou menos rapidamente de seu
sentido originario” (traducdo livre). Dessa forma pode-se confirmar a importancia do estudo
toponimico para o resgate da cultura e da memaria de povos e lugares.

Sobre esse assunto conclui Dick® “Se a Toponimia situa-se como cronica de um
povo, gravando O presente para as geracoes futuras, o topdnimo € o instrumento dessa
projecdo temporal”.

1.4 Estancias termais: turismo, lazer e satde

O estudo de topdnimos que designam estancias hidrominerais sugere a busca de seus
significados, ligados as classificacdes e fungdes junto ao turismo.
O termo “estancid’ do italiano stanza (estancieiro, estanceiro, 1813) significa, segundo

58 «

Cunha,” “lugar onde se esta por algum tempo, estacdo” (“estanca’, século XlI1); “grupo de

versos, estrofe” (“estanga™ século XV1); ou “estabel ecimento rural destinado a cultura daterra
e criacdo de gado”, 1813. Para 0 estudo do turismo, a primeira definicéo, “lugar onde se esta

por algum tempo, estacdo”, € a mais abrangente e adequada ao contexto da atividade turistica.

No estado de Sdo Paulo, “estancia turistica” é um titulo concedido pelo governo a
municipios que apresentam condicdes de lazer, recreagdo, recursos naturais e culturais descritos
na lei.*® Devem dispor de infra-estrutura e servicos dimensionados & atividade turistica. Tais
municipios, com este status, podem ent&o receber aportes financeiros especificos para incentivo
a0 turismo.®* Em junho de 2006, havia 67 estancias no estado de S& Paulo, assm
denominadas: turisticas (29), balneérias (15), hidrominerais (11) e climéticas (12).** No Estado

de S&o Paul o existem critérios minimos para a criacéo de estancias.

% DAUZAT, Albert. Lés noms de lieux: origine ét evolution. Paris; Librairie Delagrave, 1932, p. 1.

> DICK, MariaVicentinade Paulado Amaral. A Motivacdo Toponimica e a Realidade Brasileira. Sdo
Paulo: Arquivo do Estado, 1990, p. 22.

® CUNHA, Antonio Geraldo da. Dicionario Etimolégico Nova Fronteira. 2.ed. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 1997, p.328.

A Le n°10.426 de 8/12/1971 estabel ece os critérios minimos para criagéo de estancias e as classifica
60 H
I bidem.

1 APRECESP (Associacio das Prefeituras das Cidades Estancias do Estado de S&o Paulo) Guia das
Estancias do Estado de Sao Paulo. Sdo Paulo: Ed. Abril, sob encomenda da APRECESP, s.d., provéavel
2005, distribuido no Saldo do Turismo 2009, S. Paulo-SP.
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Segundo Andrade,®* o turismo praticado nas estancias termais pode ser classificado

como turismo balneério, por oferecer a oportunidade de banhos nas aguas que “ apresentam
propriedades fisico-quimicas diversas das aguas comuns [...] € € o tipo de turismo mais
conhecido e 0 mais praticado desde as mais remotas eras, segundo registro de cronistas e
historiadores antigos e respeitados por toda a humanidade”.®® Segundo o autor, “antes de
Cristo, Roma ja possuia balnearios de grande requinte, frequentados por nobres e por
abastados homens publicos, aém de outros com menos ostentacao, & disposicéo do povo”.®
Os romanos, como povo conguistador, construiram também balnearios fora da capital do

Império, como na cidade de Bath, na Inglaterra.

Ja no termalismo moderno, no século X1X na Franga, expandindo-se a seguir por toda
a Europa, houve a preocupacdo de transformar os balnearios como meio subsidiario do

tratamento de satide.®®

Outra classificagdo em que o termalismo se insere € no “turismo satde”, definido por
Andrade como “0 conjunto de atividades turisticas que as pessoas exercem ha procura de
meios de manutencdo ou de aquisicdo, de bom funcionamento e sanidade de seu fisico e de
seu psiquismo chama-se turismo de salide, turismo de tratamento ou turismo terdpico”.® As
estancias hidrominerais e climéticas proporcionam esse tipo de turismo.

Como existem vérias motivacdes para as viagens, ha diversos tipos de turismo que
procuram atender as necessidades dos turistas. Segundo Andrade,®” “devem-se admitir como
tipos de turismo os seguintes: turismo de férias (subdividido em: turismo balneario,
montanhés e de repouso), turismo de negocios, turismo desportivo, turismo de salde e

turismo religioso” .

Uma estancia hidromineral caracteriza-se por atender as demandas do turismo de
salde. Também acaba atendendo, ou algumas tém capacidade para atender, outros tipos de
turismo como o de férias (recebendo os turistas nesse periodo de seu cotidiano), o cultura

(recebendo os turistas em viagem de estudo ou pesquisa ou ainda para um congresso ou uma

2 ANDRADE, José Vicente de. Turismo: Fundamentos e dimensdes. 8.ed. Sdo Paulo: Atica 2002, p. 63 e 76.
% |bidem, p. 63.

% Ibidem, p. 64.
|bidem, p. 66.
% |bidem, p. 76.

" |bidem, p. 61.
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convencao), o de negdcios (Caso 0 municipio agregue micro-empresas, comeércio, confecgoes,
etc.), desportivo (quando tem capacidade fisica para sediar eventos desportivos, campeonatos
e competicdes) e religioso (quando recebe romeiros, peregrinos), como € o caso recente do
“Caminho do Sol” em Aguas de Sio Pedro. O turismo de saiide depende de condigBes
naturais como clima, &gua mineral, para que possa ser desenvolvido, portanto, somente
algumas cidades especificas é que possuem a capacidade de atender essa modalidade. Como
se pode citar o exemplo de Pocos de Caldas, sobre a qual Marras,®® no prélogo de seu livro A
propodsito de Aguas Virtuosas: formagao e ocorréncias de uma estacdo balnearia no Brasil,
mostra o potencia natural daquele espaco, comprovando a afirmacdo dos romanos do Império
de que “é&guas fundam cidades’. Dessa maneira o autor relata que “a histéria de Pogos de
Caldas prende-se a suas &guas quentes, untuosas e cheirando enxofre, borbulhando no vasto
alagadico dos Campos de Caldas” .

No sumério de seu livro Turismo e Desenvolvimento, Oliveira™ apresenta outros 22
tipos e formas de turismo: turismo de lazer, de eventos, de éaguas termais, desportivo,
religioso, de juventude, social, cultural, ecol6gico, de compras, de aventura, gastrondmico, de
incentivo, da terceira idade, rural, de intercambio, de cruzeiros maritimos, de negdcios,
técnico, “gay”, de salde, étnico e nostdlgico. Nesta classificagdo, as estancias termais
entrariam como turismo de aguas termais, pois, segundo Oliveira,”* “é o turismo praticado
por pessoas gque buscam as estancias hidrominerais para tratamento de salde ou recreacao.
Esta restrito aos locais onde existem aguas termais’.” J4 as estancias termais e hidrominerais
fazem parte do turismo de salde.

1.5 Turismo, espaco e urbanizacéo

Todo destino turistico, mesmo que realizado num espaco rural (fazendas, sitios) ou
natural (matas, cavernas, montanhas), esta intimamente ligado a uma cidade de referéncia ou
a uma cidade turistica, pois elas sdo nucleos receptivos ou colaboram com outros destinos

% MARRAS, Stelio. A prop6sito de aguas virtuosas: formagéo e ocorréncias de uma estacio balneériano
Brasil. Belo Horizonte: UFMG, 2004. p. 25.
% |bidem, p. 25.

© OLIVEIRA, Antonio Pereira. Turismo e desenvolvimento: plangamento e organizaco. 4. ed. S&o Paulo:
Atlas, 2002. p. 8-9.

™ |bidem, p. 82.
2 |bidem, p. 91.
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mais isolados (acampamentos, hotéis-fazenda) oferecendo infra-estrutura urbana e transporte

73 u

para o desenvolvimento da atividade turistica. Segundo Corréa,” “a terra urbana tem assim,

em principio, um duplo papel: o de suporte fisico e 0 de expressar diferencialmente requisitos

locacionais especificos as atividades”.

Geralmente a producdo do espaco urbano se da pela agregacéo de éareas, que antes
tinham o uso agricola, a cidade. A valorizacdo da area ocorre em fungdo de mudancgas na

estrutura urbana. Singer™ afirma que

o capital gera lucro na medida em que preside orienta e domina o processo social de
producdo. Mas o ‘capital’ imobilidrio ndo entra na medida em que o espago €
condicdo necess@ria a redlizacdo de qualquer atividade, portanto também da
producdo, mas ndo constitui em s um meio de producdo, entendido como emanag&o
do trabalho humano que o potencia. A posse dos meios de produgéo é condigéo
necessaria e suficiente para a exploracdo do trabalho produtivo, ao passo que a
ocupagdo do solo € apenas uma contingéncia que seu estatuto de propriedade
privada torna fonte de renda para quem a detém. Isso é igualmente verdadeiro nos
casos em que o solo € objeto de trabalho, como na agricultura, na extragdo vegeta
ou mineral. Se a propriedade privada dos meios de producdo fosse abolida o
capitalismo desapareceria.

A visita a0 espago natural ou construido é o “produto” oferecido pela “indlstria
turistica’, mas ndo € possivel apropriar-se materialmente desse espaco como propriedade do
turista. A industria turistica ndo € organizada para a producdo de bens, como as industrias

comuns, mas sim para 0 consumo de servigos, apreciacao de bens e paisagens.

Dentre as vé&ias formas de urbanizagdo do mundo contemporéneo, temos a

urbanizacéo turistica que, conforme Luchiari:™

coloca as cidades no mercado das paisagens naturais e artificiais. Algumas cidades
chegam a redefinir toda a sua vida econdmica em funcéo do desenvolvimento
turistico, reorganizando-se para produzir paisagens atrativas para 0 CoONnsumo e para
o lazer.

" CORREA, Roberto Lobato. O espaco urbano. 2. ed. Sdo Paulo: Atica, 1993. p. 13.

™ SINGER, Paul. O uso do solo urbano na economia capitalista. In: MARICATO, Erminia(org.). A
producao capitalista da casa (e da cidade) no Brasil industrial. Sdo Paulo: AlfaOmega 1979. p. 21-36.

LUCHIARI, Maria Tereza D.P. Urbanizagao turistica: um novo nexo entre o lugar e 0 mundo.
In:.SERRANO, Célia, BRUHNS, Heloisa T; LUCHIARI, Maria TerezaD.P. (Org.). Olhares
contemporaneos sobre o turismo. Campinas. Papirus, 2000. p. 108.

75



38

Com areorganizacdo do espaco para a atividade turistica, alguns locais com paisagem
natural ganham destaque e sdo elencados como atrativos turisticos, juntamente com outros
construidos pelo homem. Uma vez elencado como atrativo, surge um novo nome préprio ou é
dada énfase a um nome existente. Ex.: Parque e Baneario Municipal Dr. Octavio Moura
Andrade, Lago Limoeiro, Parque das Aguas, Serra do Itaqueri, etc.

Segundo Lefebvre™ a cidade j& existia antes do capitalismo e da industrializacdo. A
cidade industrial € a negacdo da cidade historica, pois explodiu o centro da cidade e implodiu
a periferia. JA a cidade histérica € a cidade da reunido, do monumento, é a cidade que se
constréi para o uso do individuo, que se reconhece na cidade. Ao se tomar como exemplo as
cidades europeias, constata-se que sdo cidades histéricas, “cidades obras’ que tinham o valor
de uso. Quando a cidade deixa de ser obra para ser produto, ela passa a ser plangada com
valor de troca.

No livro O Direito & Cidade,”” o autor reforca a necessidade da cidade enquanto obra
de arte para todos os sentidos humanos, para o individuo se realizar plenamente e se encontrar
com o outro da criac8o; dessa maneira 0 homem se desalienaria, se apropriaria da cidade e
teriadireito avida

Com a atividade turistica ap0s a industrializacéo, mediada pelo capitalismo, a cidade
gue era uso passa a ter valor de troca. As cidades antigas que possuem obras arquiteténicas
artisticas diversificadas, que se diferenciam dos arranha-céus homogéneos atuais das grandes
cidades, na visdo capitalista também viram produtos turisticos. Além do aproveitamento das
cidades historicas/cidades obras, 0 turismo também cria suas atracdes. Segundo Luchiari,” a
atividade turistica

ndo depende mais exclusivamente da vocagéo natural de uma regido, pois pode ser
construida artificialmente pelo poder econdmico e politico, pela criagdo de parques
tematicos, de uma autenticidade histérica reinventada, para saborearmos costumes,
habitos e tradices sociais que foram perdidos na corrida frenética para obter um
papel no processo de globalizagdo contemporaneo. ‘[...] O turismo reinventa e cria
novas fungdes, recupera antigas praticas e bens culturais por meio do folclore, e
monta atracoes turisticas paraaregido’. Segundo a autora hoje a atividade turistica
€ ‘um dos vetores mais importantes para associar 0 mundo ao lugar, o global ao
local’.

® LEFEBVRE, Henry. O direito & cidade. Traduc&o por Rubens Eduardo Frias. S0 Paulo: Centauro, 2001.
p. 3.

" Ibidem, p. 45-49.
® LUCHIARI, 2000, p. 106.
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1.6 Linguagem publicitaria no turismo e a analise do discurso

Em dissertacdo de mestrado da autora dessa pesquisa, foram propostos trés tipos de
abordagens tedricas para 0 estudo do topdnimo: “uma abordagem lexical (com énfase nos
estudos das unidades lexicais e nos campos | éxico-semanticos), uma abordagem socio-cultural
(com énfase no contexto) e uma abordagem semidtica (com énfase na andlise do discurso,
ideologias e visdes de mundo), que ficaram separadas por uma questéo didética no capitulo da
fundamentacso tedrica’® Mas no decorrer da dissertacdo elas foram sobrepostas, “pois 0
estudo onomastico, dentro de um contexto socio/historico/cultural, nos remete a categorizacao
do Iéxico, por meio de estudos axioldgicos, e estes nos fornecem elementos para a
interpretacdo da sociedade”.® Como neste trabalho a énfase é no discurso publicitério, o

aprofundamento aqui sera na abordagem semiotica.

A Semiética, segundo Dubois® é a ciéncia que estuda “a vida dos signos no seio da
vida social”. Por isso, estuda-se 0 topGnimo no ato da enunciacéo, onde sdo dados o sentido e
a significacéo das palavras. Carlos Drummond de Andrade em A Palavra e a Terra escreveu
“que importa esse lugar se todo lugar é ponto de ver e ndo de ser?’. A partir do enunciado ou
texto produzido € possivel diferentes interpretacfes e andlises sob diferentes pontos de vista.

Segundo Fiorin,® “o sentido do texto ndo é redutivel & soma dos sentidos das palavras
que o comp&em nem dos enunciados em que os vocabul os se encadeiam, mas decorre de uma
articulacdo dos elementos que o formam: que existem uma sintaxe e uma semantica do

discurso”. O autor explica que

guando se manifesta um contelido com um plano de expressdo, surge um texto.
Discurso é uma unidade do plano de conteldo, € o nivel do percurso gerativo do
sentido, em que formas narrativas abstratas sdo revestidas por elementos concretos.
Quanféié) um discurso é manifestado por um plano de expressdo qualquer, temos um
texto.

"  DORO, Mariada Penha Marinovic. Pouco espaco com grandes ideais: os topdnimos de Vila Nova Savéia.
Dissertacéo (Mestrado em Semidtica e Linguistica Geral). S&o Paulo: FFLCH-USP, 2000. p. 27.

% |bidem, p. 537.

8. DUBOIS, Jean et al. Dicionario de linguistica. S&o Paulo: Cultrix, 1991. p. 537.

% FIORIN, José Luiz. Elementos de analise do discurso. 3. ed. Sdo Paulo: Contexto, 1992. p. 31.

8 Ibidem.
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O texto toponimico é constituido por uma parte visual (0 mapa) e uma parte verbal (a
lista de topbnimos); a disposicdo espacia dos topbnimos, aliada & expressdo linguistica,
apresenta tracos de significagdo como etnia, idade e outras caracteristicas ligadas ao
denominador.®* Portanto, para entender o texto toponimico, ndo se pode analisar apenas seu
aspecto lexical, através da listagem de nomes, mas deve-se analisar a ligagcdo entre as
palavras, a disposicdo das mesmas no espago, representadas pelo mapa e o contexto de sua
criacdo representado pelas tradicdes culturais, momento historico, motivactes, que sdo
importantes para o estudo onomastico, linguistico e semiotico.

Cada topdnimo possui uma narrativa histérica sobre sua motivacdo, sua escolha, por
isso ndo podemos interpreta-lo apenas pelo seu significado denotativo. Quando se estuda a
histéria, a narrativa que deu origem ao nome, verifica-se o significado e o sentido da criagéo
do sintagma toponimico. Dentre as ideias de Focault sobre andlise do discurso, Brand&o®
mostra que “ o discurso é o espago em que saber e poder se articulam, pois quem fala, fala de
algum lugar, a partir de um direito reconhecido institucionalmente. Esse discurso, que passa
por verdadeiro, que veicula o saber (o saber ingtitucional), é gerador de poder”. Tanto o
denominador de lugares quanto o enunciador do discurso publicitério possuem esse poder.

O objetivo do discurso publicitario é poder-fazer-querer (comprar). Para isso, 0
enunciador se utiliza de alguns esquemas bésicos de persuasio, elencados por Brown,® para
seduzir ou convencer o enunciatario a consumir/comprar. Os esguemas apresentados pelo
autor sao:

a) Uso de estereotipos: que sdo esquemas, formulas prontas, ja consagradas.

b) Substituicdo de nomes: mudando-se os termos designativos, pode-se influenciar

positivamente.

c) A criacdo de inimigos: 0Ss esguemas persuasivos costumam criar inimigos mais ou

menos imaginaveis, assim o produto pode se justificar contra algo. Ex.: A atividade
turistica pode se justificar contra a rotina ou contra o stress.

d) Apelo a autoridade: “é o chamamento de alguém que valide o que esta sendo

% DORO, 2000, p. 41.

% BRANDAO, HelenaH. Nagamine. Introducéo & analise do discurso. 4. ed. Campinas/SP: Unicamp, 1995.
p. 31

% BROWN, 1971 apud CITELLI, Adilson. Linguagem e persuaséo. 10. ed. S&o Paulo: Atica, 1995. p.
46-48.
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afirmado”.®” Ex.. Na propaganda turistica pode-se ter um artista famoso
recomendando um hotel, um roteiro turistico ou avisitaaum local.

€) Afirmacao e repeticdo: o uso do imperativo para ndo gerar dividas, pois a divida e
a vacilagdo sdo inimigas da persuasdo. E repetir as qualidades de um local gera a
possibilidade de aceitacdo pela insisténcia pela constancia reiterativa. No turismo
os verbos no imperativo mais usados sdo: conhecer (conhega), descobrir (descubra),
vir (venha), visitar (visite). E os adjetivos sdo inlmeros, tantos quanto a nossa
Imaginagao nos permitir.

Além desses itens, ha 0 uso de “slogan” que pode funcionar como um elemento de

persuasdo psicossocial. Ex.: “Aguas de Sdo Pedro — Especial por natureza’.®

Para Brandao,® no discurso da propaganda, assim como no discurso politico e no
religioso, h& um recorte da realidade através de mecanismos de manipulacéo para que o red
ndo se mostre e dados sejam omitidos ou falseados. Segundo a autora, “esse modo de ser do
mundo, veiculados por esses discursos, € o recorte que uma determinada institui¢céo ou classe
social (dominante) num dado sistema (por exemplo, o capitalista) faz da realidade, retratando
assim, ainda que de forma enviesada, uma visdo de mundo”. A ideologia dominante é a da
classe dominante. A propaganda € o reflexo da visdo de mundo da classe dominante. Segundo
Sandmann,® a linguagem da propaganda “procura aimentar, satisfazer as aspiracoes
humanas, ela procura vir de encontro, sempre com objetivo de vender uma ideia, e mais
comumente até do que isso, um produto ou servico”. Valores aceitos pela classe dominante
s80 veiculados nas propagandas. O autor destaca alguns valores como: atradicéo, ajuventude,
0 requinte, o status, o apreco pelo gue tem origem estrangeira (principalmente francesa ou

anglo-saxd), alto padréo de vida, luxo, nobreza, sucesso, entre outros.

A linguagem publicitaria so existe se houver nome proprio, atributo e afirmacéo.”* Na
atividade turistica os homes proéprios originais dos locais podem ser valorizados através de

atributos, descricao de atrativos, etc. Mas paraisso 0 enunciador “tera que selecionar unidades

8 BROWN, 1971 apud CITELLI 1995, p. 47.

8 AGUASDE SAO PEDRO: “Site” Oficial. (2008). Disponivel em:
<http://www.aguasdesaopedro.sp.gov.br/portal/>. Acesso em: 25 nov. 2009.

8  BRANDAO, 1995, p. 27.
% SANDMMAN, José Antonio. A linguagem da propaganda. S8 Paulo: Contexto, 1997. p. 34.
°8 CARVALHO, 1996, p. 37.
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(da lingua) entre as que compdem seu repertdrio, e sua escolha sera sempre subjetiva [...]”,
pois “nenhum falante descreve a natureza com imparcialidade absoluta”. %2

O nome do lugar turistico no discurso publicitario assume o papel de marca do produto
turistico, tanto assim que, quando se negocia um pacote turistico, ele é vendido pelo nome do
lugar. Alguns destinos ndo s&o lugares historicos ou naturais, outros séo criados pelo mercado
turistico como a Disney World (EUA), Thermas Water Park (S&0 Pedro-SP),® Rio Quente
Resorts com o Hot Park (Goias).** Este Ultimo criou a “Praia do Cerrado”. Em sua
propaganda no jornal utiliza o recurso da substituicdo de nomes e troca o “sertdo”, da masica
“Sobradinho” de S& e Guarabira, pelo “cerrado”, na primeira frase da propaganda: Descubra
porque o cerrado virou mar.* E a foto mostra um ambiente de uma praia artificial criado
com areia, pedras, coqueiros, ilhas.

96 «

De acordo com Péninou,™ “a mensagem publicitéria linguistica manifesta-se por trés

atos.

a) Nomear: conferir umaidentidade por meio de um nome;
b) Qualificar: estabelecer uma personalidade por meio de atributos e

c) Exaltar: garantir a promog&o por meio de celebragdo do nome e seus atributos’.

Na propaganda o nome/ a marca distingue o produto de outros e retira 0 produto do
anonimato. Geralmente as propagandas, como ja se afirmou, usam verbos no imperativo, que
fazem um convite a agdo, como na frase: Descubra porque o cerrado virou mar. A
qualificacdo e exaltacdo do objeto se ddo por meio da imagem da marca quando se impde
valores ao objeto, apos a ingtituicdo da marca por meio do nome. Ex.: Na propaganda do Rio
Quente Resorty Praia do Cerrado encontra-se na sua qualificacdo: “Uma praia em pleno
cerrado. Com nove tipos de ondas, aguas naturalmente quentes, estrutura de resort e aquilo
gue nunca falta no Rio Quente, muito sol e gente bonita. E tudo isso a apenas uma hora e

dez minutos de vdo de Sao Paulo”.

%2 CARVALHO, 1996, p. 36.
% Cf. Anexo“10” (Propaganda).
% Cf. Anexo“11” (Propaganda).

% FOLHA DE SAO PAULO. Descubra porque o cerrado virou mar. Caderno de Turismo, p. F6, 22 maio
2008. (Ver também Anexo “11" desta pesquisa).

% PENINOU, 1972, p. 94 apud CARVALHO, 1996, p. 40.
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A linguagem publicitaria se utiliza de vérios recursos linguisticos além dos
“esquemas bésicos de persuasdo” apontados por Brown.”” Em seu livro Publicidade: a
linguagem da seducéo, Carvalho® mostra outros recursos usados na mensagem publicitaria,
como: o0 uso de palavras com sentidos contrarios, os sentidos multiplos das palavras
(ambiguidade, polissemia, palavras homéfonas e homonimia), os intensificadores:
“processo semantico manifestado por meio de advérbios, adjetivos e locucdes adverbiais,

assim como pela gradac&o de nomes e sua repeticao” . *

Através do estudo sobre a linguagem da propaganda, Sandmann'® elenca vérias
caracteristicas dessa linguagem tais como: a) variagdo linguistica; b) empréstimo linguistico;
c) aspectos (orto)gréficos; d) aspectos fonologicos (rima, ritmo, aliteracdo, paronomasia,
aspectos prosodicos); €) aspectos morfol dgicos (0 jogo com a palavra complexa, prefixacao,
sufixagdo, cruzamento vocabular, ressegmentacdo e desopacificacdo; f) aspectos sintéticos
(ssmplicidade estrutural, topicalizagcdo, coordenacdo, paralelismo, simetria, combinacbes
estilisticas; g) aspectos semanticos (polissemia e homonimia, denotacdo e conotacdo,
antonimia, combinacbes edtilisticas); h) aspectos contextuais; i) linguagem figurada
(metafora, metonimia, personificacdo); j) o jogo com a palavra; k) uso e jogo com a frase
feita; ) lugar-comum; e m) nomes comerciais. Essas caracteristicas e aspectos da linguagem
da propaganda serdo mais bem explicadas a medida que aparecerem nas andlises, no decorrer

dessa pesquisa.

Um recurso muito utilizado na linguagem publicitéria, principamente na criagdo de

marcas é 0 empréstimo linguistico, como se pode constatar no artigo “O discurso publicitario

1

no empreendimento imobilidrio* de Doro,’® onde se mostra exemplos de nomes de

condominios que sdo formados por empréstimos linguisticos. Nas propagandas turisticas
também se encontra em nomes como: Rio Quente Resorts, Hot Park, Thermas Water Park,

102 «

entre outros. Segundo Sandmann, ha muitos empréstimos linguisticos viciosos, porque

empregados em lugar dos termos vernaculos, sendo desnecessarios, porque ndo vém

%  BROWN, 1971 apud CITELLI, 1995, p. 46-48.
% CARVALHO, 1996, p. 55-69.

% |dem, p. 69.

100 SANDMMAN, 1997, p. 45-97.

't DORO, Maria da Penha Marinovic. O discurso publicitério no empreendimento imobiliario. In:
SEMINARIO DO GEL/1997, 45., Anais... Campinas/SP: UNICAMP, 1998. p. 618-623.

12 SANDMMAN, 1997, p. 51.
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preencher lacuna’. Mas quando se trata de empréstimos na lingua inglesa pode-se ver o
reflexo do crescimento da industria cinematografica americana e da cultura norte-americana
como um todo, que passaram a ter uma influéncia significante no mundo apés a Il Guerra
Mundial.

% e Mota'™ tratam em seus livros especificamente da

Autores como Trigueiro™
propaganda turistica através do tema “Marketing turistico”, além de desenvolverem estudos

sobre o0 plangjamento dessa atividade.

Trigueiro'® observa alguns instrumentos para a elaboracdo da imagem turistica tais
como: 1) "Slogans’, frases de posicionamento, que oferecem uma visdo global do local; 2)
Simbolos visuais (fotos dos principais pontos turisticos da cidade, de preferéncia que tenham
relacdo com o “slogan”); 3) Eventos e feitos (que também podem ser utilizados como
transmissores de imagens do local, como por exemplo, “O maior S&o Jodo do Mundo” —
Campina Grande; “O carnaval da Bahia” — Salvador, entre outros). O autor também mostra,
num quadro de Philip Kotler,'® as distincdes e vantagens da utilizacdo dos principais tipos de
midia como jornais, televisdo, mala direta, radio, revista e outdoors.

Mota'® descreve o que Barth'® considera sobre a marca. Para essa autora, a dimensao
imaginaria constitui um composto essencial para firmar uma marca. Para ela “A marca tem
uma verdadeira personalidade. Pouco importa se a marca se apoia sobre diferentes produtos.
Ela precisa estar coerente com o conjunto de produtos e o consumidor devera encontrar o que
se chama de territorio da legitimidade damarca’.

Para Ruschmann,’® os objetivos da propaganda turistica s3 o de aumentar o fluxo de
turistas, aumentar o tempo de permanéncia dos turistas e obter fidelidade dos turistas atuais.
Dependendo dos interesses, esses objetivos podem ser pormenorizados em dois. 1) Criar
demanda para certos periodos do ano e 2) Criar demanda em certos lugares privilegiados (como
as Cataratas do Iguagu, que por sua singularidade, pode ser visitada em qualquer época do ano).

1% TRIGUEIRO, Carlos Meira. Marketing e Turismo: como planejar e administrar o marketing turistico para
uma localidade. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2001.

MOTA, Keila Cristina Nicolau. Marketing turistico: promovendo uma atividade sazonal. Sdo Paulo: Atlas,
2001.

1% TRIGUEIRO, 2001, p. 46-47.

106 KOTLER, 1995, p. 227 apud TRIGUEIRO, 2001, p. 48.
17 MQOTA, 2001.

1% BARTH, 1996, p. 46 apud MOTA, 2001, p. 164.

1% RUSCHMANN, 1988, p. 31. Apud MOTA, 2001, p. 165.
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1.7 A linguagem jornalistica na divulgagdo do lugar

A linguagem jornalistica é centrada na funcéo referencial da linguagem, isto &, ligada
a um referente, a um objeto, a uma informagdo. Quanto a mensagem referencial diz
Jakobson™® que

a tarefa dominante de numerosas mensagens é organizar os signos em funcdo do
referente. A linguagem denotativa seria, entdo, construida em bases convencionais,
elaborada em funcdo de certa repetibilidade das normas do cédigo, produzindo
informacOes definidas, claras, transparentes, sem ambiguidades.

Sendo este referente uma cidade turistica, tanto numa noticia, como numa reportagem,
conforme Lage, ™™ havera a divulgacdo da mesma para conhecimento do ouvinte, leitor
comum ou do turista. Dessa maneira, 0 discurso jornaistico também pode ser um meio
indireto de fazer a publicidade no turismo. As noticias e reportagens positivas sobre um lugar
turistico gudam a aumentar 0 numero de visitantes em determinada localidade,
principalmente porque através de suas informagdes diretas, sem muitos adjetivos e
imperativos, que marcam o discurso publicitério, o leitor pode confiar mais neste discurso,
gue é mais informativo e interpretativo do que persuasivo. Uma reportagem se aproxima do
discurso cientifico, porgque apresenta dados para chegar as conclusdes, ou deixa o caminho

tracado para O interpretante tirar as suas conclusdes. Segundo Lage,*?

no jornalismo
interpretativo, “o importante € que se respeitem os fatos, dos quais ndo se pode discordar, e se
dé ao leitor, com humildade, o direito de avali&los segundo seu proprio repertorio, seus

valores'.

A linguagem jornalistica tem suas especificidades, quais sejam:

a) Um projeto grafico: “sistema simbélico composto de manchas, tracos, ilustractes e
letras em pequenos desenhos abstratos que se repetem e combinam
caprichosamente. Os tragos estabelecem divisdes e integram conjuntos. As manchas

e blocos de letras decidem, com os claros, o equilibrio ou movimento estéticos. Os

110 JAKOBSON, 1969 apud CHALHUB, 2000, p.10.

11 gequndo Lage, a noticia cuida da cobertura de um fato ou de uma série de fatos e a reportagem faz um

levantamento de um assunto conforme angulo preestabelecido. LAGE, Nilson. Estrutura da Noticia. 3. ed.
S8o Paulo: Atica, 1993, p. 46.

12 |bidem, p. 48.
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grupos de letras guardam certam hierarquia: maiores ou menores; [...]";*

b) Sistemas analégicos. “Sdo fotografias, ilustraces, charges, cartoons. Fixam e

comentam momentos e por isso s&o unidades semanticas auténomas”;

c) Sistema linguistico: “Manchete, titulos, textos, legendas, representam o

componente digital da comunicacgo jornalistica’.*™

Na linguagem jornalistica a palavra, 0 texto impresso, adquire mais significado e
importancia quando esta aliado as imagens, as fotografias, que comprovam aquilo que esta

escrito.

O uso da fotografia nos jornais € importante, pois ela seleciona e enquadra “ elementos
semanticos da realidade de modo que congelados na pelicula fotografica, transmitam a

informacgo jornalistica’.**®

Como nas noticias de jornais a fotografia € uma forma de comprovar 0 que esta
escrito, muitas vezes o leitor 1é a manchete ou o titulo da noticia, afoto e alegenda, sem ler o

artigo inteiro.

Nas reportagens turisticas a fotografia é fundamental, pois é dificil descrever na
totalidade uma paisagem sem a presenca de fotos. Mesmo assim ela retém a imagem do
instante fotografado. A luminosidade, o vento, a agdo humana podem alterar a paisagem
fotografada. Segundo Kubrusly,**

aimagem imovel da fotografia— fragmento retido no tempo — provoca outro tipo de
envolvimento. Ela nos ilude com a sensac&o de poder interromper o fluxo do tempo,
possibilita o prazer voyeristico de devassar 0 passado numa imagem parada,
disponivel e eterna. Ela nos ilude com uma verossimilhanca capaz de confundir a
imagem com a coisa fotografada. E impossivel separar a fotografia do tema
fotografado, mas ela ndo € o tema, é apenas o vestigio deixado por ele no momento
mégico do clic.

3 | AGE, 1990, p. 6.
14 |bidem, p. 7.
15 |bidem.

18| bidem, p. 26.

17 KUBRUSLY, Claudio Aratjo. O que é fotografia. 4. ed. S&o Paulo: Brasiliense, 2003. (Coleg&o primeiros
passos. 82). p. 28.
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Tanto a linguagem jornalistica, quanto a publicitéria, utiliza a fotografia e outras
imagens para chamar a atencdo do leitor. Na divulgacéo dos lugares turisticos e seus atrativos,

isso é muito visivel e convincente.

Assim sendo, com base nesse estudo tedrico, analisou-se o papel dos nomes proprios
(topdnimos e corénimos) na propaganda turistica, mais especificamente a de Aguas de S&o
Pedro, aliando os aspectos linguisticos e visuais aos objetivos dessa propaganda, ressaltando o
papel do nome préprio como marca do produto turistico O resultado dessa andlise se encontra
detalhado no capitulo 5 denominado “O discurso publicité&rio na propaganda turistica de
Aguas de S&o Pedro”.



2 O TOPONIMO COMO MARCA NA PROPAGANDA TURISTICA

“O linguistico € o lugar, 0 espaco, o territério que da
materialidade, espessura de ideias, contelidos, teméticas
de que o homem se faz sujeito; ndo um sujeito ided e
abstrato, mas um sujeito concreto, histérico, porta-voz
de um amplo discurso social.”

Helena H. Nagamine Branddo

Ao se pensar na palavra “marca’ podemos relaciona-la a um substantivo ou a um
verbo (marcar na 32 pessoa do singular, no presente do indicativo). Pode-se também construir
uma frase com duas palavras, usando o mesmo morfema “-a’ para duas fungdes gramaticais
distintas. Ex.: A marca que marca. (1. fere, distingue animais para criador de gado, distingue
produtos; 2. fica na memodria; 3. é uma identidade, um nome, uma assinatura; 4. pode ser
consumida, através do produto por ela representado; 5. € um logo, um desenho). Segundo
Lencastre," as marcas aparecem desde a pré-histéria com as pinturas rupestres. Na
antiguidade oriental e classica “os oleiros da telha e da cerdmica assinavam com sinais
distintivos os produtos que fabricavam”.? Em inglés “brand”, significa marca comercial dos
produtos, mas também “to brand” significa marcar o gado com ferro em brasa.

No mundo contemporéneo a marca, na visdo do marketing, ¢ assim definida por
varios autores:

Para Kotler,® a marca pode ser: “[...] um nome, termo, sinal, simbolo, desenho — ou
uma combinacéo desses elementos — que deve identificar os bens ou servicos de uma empresa
ou grupo de empresas e diferencié-los dos da concorréncia’.

Para Perez* a marca “[...] € uma conexd simbdlica e afetiva estabelecida entre uma
organizagdo, sua oferta material, intangivel e aspiracional e as pessoas para as quais se
destina’.

Lencastre® leciona que, na perspectiva da gestdo de marketing, amarca &

LENCASTRE, Paulo de. A marca: o sinal, amissao e aimagem. In: In; (Coord.). O livro da marca.
Lisboa, Portugal: Dom Quixote, 2007b, p. 34-35.

2 |bidem, p. 35.

¥ KOTLER, Philip. Administrag&o de marketing. 4. ed. S0 Paulo: Prentice Hall, 2000. p. 426.
4 PEREZ, Clotilde. Signos da marca. S&o Paulo: Pioneira Thomsom Learning, 2004. p. 10.

> LENCASTRE, loc. cit.
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[...] um sinal de beneficio junto de um segmento-alvo [que envolve] a necessidade
de uma clara diferenciacdo face a concorréncia, baseada num conjunto de actes de
marketing, condensadas num sinal evocador; a necessidade de uma clara decisdo de
posicionamento, que associe o sinal evocador a um beneficio central Unico em torno
do qua se concentrem todos os produtos e acBes de marketing da marca; e a
necessidade de um profundo conhecimento e delimitacdo do segmento-alvo, numa
andlise fina, tanto quanto possivel individualizada, das suas caracteristicas e relagcdo
com amarca.

Lencastre® ressalta que, por forca do perfil dos autores do Livro da Marca, o olhar que
tém sobre a marca é essencialmente um olhar de marketing. Todavia, diz o autor, ndo se pode
ignorar que a marca €, “em primeira instancia, um sina distintivo, sendo como tal um objeto
da semidtica, e é também um patrimonio susceptivel de protecdo legal, sendo por isso objeto

de um direito”.’

A0 se propor 0 estudo do topbnimo, do nome do lugar, como marca do produto
turistico, levou-se em conta que a maioria dos pacotes turisticos sdo vendidos a partir do
nome da cidade ou da regido geogréficalroteiro e esse nome € divulgado através da
propaganda ou marketing turistico. Ex.. Fortaleza, Salvador ou Serra Gaucha/ Pantanal.
Portanto, o topbnimo € um nome de lugar gque ja existia e tem uma histéria. Quando
apropriado pelo discurso publicitério turistico, torna-se uma marca comercial. Essa marca
passa a distinguir uma cidade ou regido, com sua paisagem, histéria, atrativos, servicos e
outras caracteristicas. Especialmente os municipios que ja foram denominados,
intencionalmente na perspectiva de serem um local turistico, como algumas estancias
hidrominerais, as que possuem em sua formag&o toponimica os termos “Aguas’ ou “Caldas’
como, por exemplo, as cidades: Aguas de Lind6ia, Aguas da Prata, Aguas de S0 Pedro, no
estado de S&o Paulo e Caldas do Jorro - BA e Pocos de Cadas-MG. Estas denominactes

foram criadas a partir da descoberta de aguas minerais com propriedades terapéuticas.

De maneira diferente dessas, outras cidades tornam-se turisticas depois que ja
possuiam um nome histérico, tradicional, cuja motivacdo ndo estava ligada diretamente as
funcdes do turismo. Ex.: Ouro Preto-M G nasce como um local de exploracéo aurifera; Poa-SP
e Jaguariina-SP sdo estancias hidrominerais, mas ndo carregam o hidrotopénimo em sua
formacdo denominativa. Depois de serem descobertas (as aguas) ou criadas as suas
potencialidades para o turismo, geralmente 0 nome antigo é mantido. Mas, sdo criadas ou

®  LENCASTRE, 2007b, p. 21.
" lbidem.
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ampliadas suas atragdes turisticas, através da construcdo de museus, parques, programacao de
eventos, entre outras e suainfra-estrutura de servicos atraves de hotéis, restaurantes, pontos de
informacdes turisticas, etc. Ex.: A cidade de S&o Pedro foi fundada em 1881 e Aguas de S&o
Pedro somente em 1940, mas estava ligada a S0 Pedro administrativamente. Esta estancia ja
foi assim denominada intencionamente para exercer a funcdo turistica de esténcia

hidromineral, que se tornou municipio independente em 1948.

O topdnimo existe, estando ou ndo num contexto publicitério, porque o cotidiano
grupa precisa de um referencia linguistico para identificar suas cidades, seus lugares, seu
espaco geografico. Para a comunicacdo humana tudo que existe precisa ser denominado. Sem
0s nomes ndo se pode identificar e classificar as coisas, 0s fendmenos, as pessoas, os lugares.
Mas o nome préprio ainda traz uma diferenciacdo na denominacgo, pois segundo Dick,® os
nomes proprios revelam “[...] o modo pelo qual os signos recortam seletivamente, a realidade
extraverbal, incorporando-a ao plano do conhecimento. Um recorte que ndo € o préprio objeto

representado, mas a concepcao simbolica que se tem dele mesmo”.

Como o topdnimo sempre foi um referencial para a comunicacdo entre as pessoas,
constata-se que hoje ele também é usado como marca de produtos ou servigos. Nas categorias
de marcas nominais, expostas por Pinho,? assim como os antropdnimos (Yamaha, Ford),
existem “marcas baseadas no nome de um local ou regido, geralmente onde o produto ou
servico foi originamente inventado ou vendido, como American Airlines e Swissair”.° Outra
ocorréncia registrada por Doro, no estudo “Empréstimos Linguisticos nas Denominagdes de
Lancamentos Imobilidrios na Cidade de S& Paulo”,* foi a utilizagdo de topdnimos
estrangeiros para denominar condominios. Segundo Carvalho,™ os termos transplantados por
imitacdo/admiracéo e prestigio sdo reforcados pela televisdo, cinema e moda. Ex.: Caiférnia
Park, Palace Il, Sunflower, Isla Bari, entre muitos outros. No texto publicitario os
empréstimos linguisticos podem dar “um toque’ de primeiro mundo aos empreendimentos

DICK, MariaVicentinade Paulado A. O sistema onomastico: bases lexicais e terminol égicas, producdo e
frequéncia. In: OLIVEIRA, AnaMaria; ISQUERDO, Aparecida Negri (Org.). As ciéncias do Iéxico:
lexicologia, lexicografia, terminologia. Campo Grande/MS: UFMS; Universitaria, 1988. p. 80.

®  PINHO, José Benedito. O poder das marcas. S&o Paulo: Summus Editorial, 1996. p.16-17.

1 Ibidem, p. 17.

1 DORO, Maria da Penha Marinovic. Empréstimos linguisticos nas denominagdes de lancamentos

imobiliarios na Cidade de Séo Paulo. In: SEMINARIO DO GEL — GRUPO DE ESTUDOS
LINGUISTICOS DO ESTADO DE SAO PAULO, 47., Sdo Paulo. Caderno de Programas e Resumos.
S&0 Paulo: Universidade do Sagrado Coracéo, 1999. p. 72.

2. CARVALHO, Nélly. Publicidade, a linguagem da sedugéo. Sdo Paulo: Atica, 1996. p. 43.
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imobiliarios, mostrando nossas raizes de povo colonizado e a postura da elite que considera
‘superior’ o que provém de paises mais civilizados.*® Esses corénimos refletem os valores da
classe dominante, o ato padréo de vida, o requinte dos espacos fisicos, o tradicional, o status

e 0 apreco pelo que tem origem estrangeira. ™

Como essa pesqguisa se propde a estudar a aproximacao do topdnimo como marca do
“produto” turistico, apresentam-se, neste capitulo, algumas teorias ligadas ao marketing e ao
marketing turistico. Na literatura sobre o marketing de cidades turisticas encontram-se véarios

autores que abordaram essa questéo, entre eles, pode-se destacar:

Para Kotler,®®

os locais por s sds ndo atraem turistas, a maioria procura aprofundar a
experiéncia de viagem fornecendo um valor maior e tornando-a mais significativa e

gratificante”. Segundo Boyer:*

[...] nenhum lugar é ‘turistico em si’, nenhum sitio ‘merece ser visitado', como diz a
literatura turistica; o turismo é um produto da evolucdo sociocultural e pode ser
definido assim: ‘Turismo = conjunto dos fendmenos resultantes da viagem e da
estadia temporaria das pessoas fora de seu domicilio, na medida em que este
deslocamento satisfaz, no lazer, uma necessidade cultural da civilizagdo industrial *.

Convém acrescentar que um lugar torna-se turistico pelo empenho de alguns de seus
governantes, empresarios nacionais ou estrangeiros, proprietérios de terras, governo, que
resolvem aproveitar suas belezas naturais, conservar e exaltar o patrimonio historico-cultural
(arquitetura, tradicbes, ilustres cidaddos, fatos histéricos, etc.). Além disso, promovem
eventos, festivais, shows, seminarios e conferéncias, que atraem os moradores de outras
cidades. Estas pessoas, através de suas compras, estadia, alimentagdo, incrementam a
economia local. Portanto, o lugar turistico est4 inserido na chamada “inddstria do lazer”, que
comecgou a se desenvolver a partir do seculo X1X e hoje adquiriu uma grande importancia na

acumulagéo capitalista, pois dela pode advir grandes lucros.

3 BOSI, Alfredo. Dialética da Colonizac&o.4.ed. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1992, apud: DORO,
M.P.M.. Palace I1: o desmoronar de um sonho. In: Estudos Linguisticos XXV 111- GEL-Grupo de Estudos
Linguisticos do Estado de S&o Paulo. Sdo Paulo: GEL e Bauru: EDUSC, 1999, p.467.

" |bidem, p. 467

> KOTLER, Philip. Marketing ptblico. S8 Paulo: Makron Books, 1995, p. 227 apud PEREIRA, Marcos.
Marketing de cidades turisticas. S&o Paulo: Chronos, 2001, p.20.

BOYER, Marc. Histdria de turismo de massa. Traducdo por Viviane Ribeiro. Bauru/SP; EDUSC;
EDUFBA, 2003. p. 16.

16
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Nos finais de semana, férias e feriados, as cidades turisticas concorrem umas com as
outras para ganhar/conquistar a atencéo do turista, isso quando se pensa em termos de tempo
livre, pois segundo Trigueiro,*’

S&o Paulo utiliza basicamente como estratégia de marketing para atrair turistas, 0os
eventos tipo feiras, convencdes, assembleias, conferéncias, reunides de negocios.
Todos os dias sdo redlizados eventos em vdarias pates da cidade,
movimentando cerca de um quinto da populagéo ndo-residente.

Pereira® afirma que o municipio turistico ou ndo deve ser

[..] plangado como um produto se quiser atrair visitantes, negdcios,
empreendedores ou apenas melhorar sua imagem. A cidade de Curitiba, por
exemplo, tornou-se sinbnimo em todo pais de cidade-modelo, equilibrio entre
desenvolvimento econdmico e qualidade de vida. Sua ‘marca’ tornou-se, assim, seu
principal produto.

Mas, na origem do nome em tupi-guarani, Curitiba significa'® “‘curi’- pinhéo,

pinheiro; ' Tiba =tuba - lugar abundante em pinheiral”. A cidade hoje tem uma paisagem
urbana propria e ndo possui mais os pinheirais que foram referéncia para os indigenas de
outrora. A regido do Parana ainda preserva um pouco de araucarias, mas nem sempre 0s
turistas que visitam Curitiba sabem a origem de seu home. Vigjam para esta cidade devido a
imagem atualmente criada onde seu nome representa: plangamento urbano e qualidade de
vida. Entretanto, como toda cidade, ela possui inimeros problemas, principalmente fora das
areas centrais.

No livro O poder das marcas, Pinho®® mostra que “na Idade Média surgiram as
marcas nominais, [...] erapor meio damarca que o comprador tinha assegurada a garantia de
qualidade do produto”.?* J& no século XIX a marca de comércio passa a ser marca de
indUstria e comércio, com a funco tipicamente concorrencial.”> Como funcdes da marca o

autor aponta:

' TRIGUEIRO, Carlos Meira. Marketing e turismo: como planejar e administrar o marketing turistico para

uma localidade. Rio de Janeiro/RJ: Qualitymark, 2001.p. 18.
8 PEREIRA, Marcos. Marketing de cidades turisticas. S8 Paulo: Chronos, 2001. p. 17.
9 CHIARADIA, Clévis. Dicionario de palavras brasileiras de origem indigena. S&o Paulo: Limiar, 2008. p.
219.
2 PINHO, 1996, p. 135.
2 |bidem.

2 |bidem, p. 136.
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[a] identificadora, individualizadora, de descobrimento ou revelacdo, de
diferenciacdo, publicitdria e de diferenciacdo interna e como principais
componentes a marca possui o produto em si, a embalagem, o nome da marca, a
publicidade e a apresentacéo, a marca deve ser entendida como a sintese dos
elementos fisicos, racionais, emocionais e estéticos que foram desenvolvidos
através dos tempos.?

E a publicidade e a comunicacdo que permitem, através de argumentos, associacdes
positivas e alegacOes da qualidade da marca, chegar as informagdes sobre o produto ao
consumidor, com um forte contetido emocional que, de acordo com Pinho,?* é capaz de atrair

e persuadir o comprador.

Segundo Kotler,”® é importante para os paises da América Latina e Caribe, para
promocado e intensificacdo de sua imagem e sua marca, investir num plano estratégico de
marketing. No caso do Brasil, o autor considera uma das maiores economias do mundo ao
lado da China, Russia e india, devido a sua proporcdo continental, recursos naturais, tamanho
de sua populacdo, producdo agricola e desempenho de algumas de suas indUstrias. Para esse
autor, um lugar bem sucedido é o que adota “ferramentas estratégicas de marketing de
lugares’.®® Estas estratégias sdo importantes no sentido econdmico geral, tanto para atrair

turistas como novos investidores e aumentar a exportagdo dos produtos nacionais.

Quanto ao mercado de turismo, constata K otler,”” que a América Latina e Caribe ainda
deixam muito a desgjar em comparacio com a Europa, Asia e Pacifico. O autor mostra dados
de “Participacdo de turistas internacionais no total mundia no ano de 2002" onde 57%
visitaram a Europa; 19% a Asia e o Pacifico; 16% as Américas; 4% a Africa e 4% o Oriente
Médio (p. 231). Em outro gréfico (p. 232) o autor mostra ainda como sdo distribuidos os 16%
dos turistas que chegam as Américas. Segundo a publicacdo de estatisticas sobre o turismo
denominada “ Tourism Highlights,?® em 2002 as chegadas de turistas & Américas foram

constatadas da seguinte forma: 71% visitaram a América do Norte; 14% o Caribe; 11% a

% PINHO, 1996, p. 137.
% | bidem.

% KOTLER, Philip [et al.]. Marketing de Lugares: como conquistar o crescimento alongo prazo na América
Latina e Caribe. S8o Paulo: Pearson Prentice Hall, 2005, p. I X.

% |bidem, p. X.
" |bidem, p. 230-232.
% |bidem, p. 232.
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América do Sul e 4% a América Central.” Esta disparidade de visitantes em relacdo a
América Latina se deve a falta de infra- estrutura: aeroportos, estradas, ferrovias, portos, rede

hoteleira, entre outras.

Com o objetivo de atrair cada vez mais turistas o marketing de lugares pode usar dois

métodos para identificacdo do ptblico-alvo. Segundo Kotler,®

a primeira abordagem é coletar informagdes sobre os turistas atuais. De onde eles
vém? Por que vieram? [...] Quantos ja vieram anteriormente? Quanto gastam? Ao
analisar essas e outras perguntas, pode-se determinar que tipo de turista vale a pena
atrair.[...] A segunda abordagem é fazer um levantamento das atragtes do lugar e,
entdo, avaliar que tipo de turista teriainteresse natural por essas atracoes.

O Peru, Macchu Picchu e Cuzco, locais que preservam construgdes da civilizagéo
Inca, eram visitados por um nimero crescente de visitantes denominados “mochileiros’. A
maioria deles era formada por jovens e gastavam pouco. “Alguns criticos acreditam que o
Peru deveria procurar atrair um nimero menor de turistas, mas com poder aquisitivo maior,
que permanecessem mais tempo e gastassem mais’.*' Para isso, os peruanos deveriam
investir mais na qualidade dos hotéis, restaurantes e nas divulgacdes junto as operadoras de

turismo de outras classes sociais.

Para a realizacio dessa pesquisa foram entrevistados, em Aguas de S&o Pedro,
gerentes da rede hoteleira e turistas para que se pudessem conhecer quais as formas que
estavam sendo utilizadas para divulgaco dos hotéis e da cidade. Segundo os informantes,*
uma das maneiras de qualificar os hotéis e sua marca € a propaganda “boca a boca’. O que
reforca a constatacdo de Vieira® em seu livro Marca: o que o coraggo néo sente os olhos néo
véem, no capitulo “Compreender que o fator humano ndo é sd importante; € tudo”, onde o

autor diz:

% KOTLER, Philip [et a.]. Marketing de Lugares: como conquistar o crescimento alongo prazo na América
Latina e Caribe. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2005, p. 232.

¥ |bidem.

%L |bidem, p. 236.

¥ Ver Apéndice“11”: Roteiro de entrevista com hoteleiros de ASP.

¥ VIEIRA, Stalimir. Marca: o que o coracao néo sente os olhos n4o véem. Rio de Janeiro:PUC e S&o Paulo:
Loyola, 2004, p . 57.



55

Pessoas podem transformar uma péssima localizaggo, num local de peregrinagéo.
Pessoas podem transformar um ponto central, bem localizado, num lugar a ser
evitado. Pessoas podem convencer outras a pagar um pouco mais caro. Pessoas
podem fazer outras ndo se sentirem recompensadas por pagar menos. Pessoas podem
desmentir a publicidade. Pessoas constroem marcas. Pessoas destroem marcas. |[...]
no sentimento das pessoas esta a maior vulnerabilidade ou a maior garantia da
marca.

Conforme Joachimsthaler e Aaker,* é importante lembrar que

[...] aexposico da marca na construgdo da identidade promove visibilidade. Quase
sempre se subestima 0 papel da visibilidade na criagdo do valor patrimonia da
marca. O simples reconhecimento € capaz de afetar as percepcfes. as pessoas
tendem a gostar das marcas conhecidas, mesmo que nunca as tenham utilizado.

Constatou-se que a cidade escolhida como objeto desse estudo, Aguas de S&o Pedro,
ndo costuma ser vendida em agéncias, através de pacotes turisticos. E uma estancia
hidromineral, que ndo faz parte do Circuito das Aguas Paulista. Os préprios hotéis da cidade
montam seus pacotes e suas programacgles, sem a intermediacdo de agéncias. Alguns

permitem apenas a venda da hospedagem através de agéncias.

Hotéis da cidade, como o Hotel Jerubiacaba, procuram manter uma programacdo de
eventos cuja finalidade é trazer o turista para o hotel e para a cidade em finais de semana
comuns e feriados, pois a concorréncia com outras estancias e cidades turisticas é grande. Ex.:
O Hotel Jerubiagaba no més de junho de 2009 tinha a seguinte programacdo: de 05 a 07:
Arraia Junino; de 10 a 14 — Feriado Corpus Christi; de 18 a 21- Noite do Arrasta-Pé; de 25 a
28 Grande Arraia do Jeri com Roberto e Rosendo (Seresta e serenata).*

Nesta pesquisa verificou-se também que a maioria dos turistas que visita a estancia
hidromineral de Aguas de S0 Pedro viaja com seu proprio veiculo e escolhe o seu local de
estadia. Os turistas procedentes de cidades vizinhas, como Piracicaba, vém para passar o diae
retornam as suas residéncias. Mesmo assim, ha pessoas da capital ou do interior que chegam a
cidade de 6nibus em excursdo de um dia, sem pernoite.

Ao realizar 0 estudo sobre a procedéncia dos veiculos® estacionados a0 longo da

avenida principal e suas travessas, durante o ano de 2009, utilizando-se uma amostragem do

% JOACHIMSTHALER, Erich; AAKER, David A. Construindo marcas sem a midia de massa In: SERRA,
Afonso Celso da Cunha. Administracdo de Marcas. Rio de Janeiro; Campus, 2000. p. 17.

Cf. Parte da propaganda do Hotel no Anexo “12”".
Cf. Tabelada procedéncia dos veiculos no Apéndice “2”.

35

36
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periodo de férias de janeiro e julho, feriados e finais de semana comuns, verificou-se que o
interesse por visitar o0 municipio de Aguas de S&o Pedro vem de diferentes lugares do Brasil,
inclusive do exterior. O grafico 1, apresenta o detalhamento das procedéncias com seus
respectivos percentuais.

PROCEDENCIA DOS VEICULOS DOS VISITANTES

2,80%
3,80%

W Qutras Cidades de SP
SdoPaulo-SP

14,20%

M Piracicaba

m Cidades Proximas
S3o Pedro

mA,B,C,D.

W Qutros Estados

Litoral - SP

Grafico 1 - Procedéncia dos veiculos dos visitantes, do Brasil, em finais de semana diversos

Ao anadlisar e tabular os dados que foram obtidos em seis finais de semana, verificou-
se que o paulistano, somados aos visitantes do “A, B, C, D”, sdo os que mais frequentaram a
cidade nesse periodo. Todas as outras cidades do estado, exceto Sdo Pedro, Piracicaba e as
mais proximas, ainda tiveram pouca diferenca na frequéncia em relacdo a capital. Dentre os
outros estados, 0 do Parana foi a procedéncia mais frequente entre os veiculos. De acordo com
as observacOes apresentadas no Apéndice 2, nas férias encontram-se veiculos do Norte,
Nordeste, Sul, Sudeste e Centro Oeste do pais.®’ Nos feriados, no entanto, a maioria dos

veiculos sdo de Séo Paulo capital e, nos finais de semana comuns, a maioria é de Piracicaba.

No turismo, o importante € o lugar ter uma identidade prépria e o turista se identificar
com este lugar para voltar mais vezes e recomendélo aos amigos. Dessa forma, as pessoas

37 Cf. Apéndice “2": Tabela da procedéncia dos veiculos.
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dos lugares mais longinquos procuram conhecer e retornar as cidades que consideram
agradaveis, como € o caso do destino turistico: Aguas de S30 Pedro.

Geralmente, as identidades territoriais séo formadas pela comunidade local. Segundo
Castells,®

As pessoas se socializam e interagem em seu ambiente local, sejaele vila, cidade, ou
subdrbio, formando redes sociais entre seus vizinhos. Por outro lado, identidades
locais entram em interseccdo com outras fontes de significado e reconhecimento
social, seguindo um padrdo altamente diversificado que da margem a interpretagdes
aternativas.

No caso da cidade de Aguas de S50 Pedro, antes mesmo de ser criado um ntcleo
urbano espontaneo, a identidade, a marca e o0 home da cidade ja foram previstos. Tudo isso
aconteceu no momento em que foi decidido e desenvolvido o projeto de uma estancia
plangjada, onde as pessoas iam aos poucos se integrando ao que havia sido definido como
projeto para a cidade. Desde 0 nome da cidade até o seu tamanho e limites de padrdes para
construcdo, foram determinados quando Octavio Moura Andrade teve a ideia de construir
uma “estancia modelar”. Por ser uma cidade plangjada, sua identidade foi se formando em
funcdo de uma estancia hidromineral, cuja economia é dirigida aos servigos de hotelaria,
gastronomia, recreacdo, salde, entre outros e onde ndo existe zonarural, nem industrial. Ficou
definido que as construcdes ndo podem ultrapassar 0s trés pavimentos superiores e essas

caracteristicas foram ajudando a compor a paisagem local .

Como a paisagem é forma, mas também conteldo, ela é considerada por alguns
autores como um texto, que permite diferentes interpretactes. Segundo Correa e Rosendhal,*

Considerada como um texto, a paisagem é vista desempenhando importante papel na
sociedade: por meio dela o sistema sociad € comunicado, reproduzido,
experimentado e explorado [...]. A paisagem € interpretada diferentemente pelos
grupos locais e de fora [..]. A pasagem tem uma textuaidade e uma
intertextualidade.

% CASTELLS, Manuel. O Poder da identidade. Traduc&o por Klauss Brandini Gerhardit. 3. ed. Sao Paulo:
Paz e Terra, 2008. [A Eradalnformagdo: Economia, Sociedade e Cultura- v.2]. p. 79.

*  AGUASDE SAO PEDRO. Lei Municipal n°. 492, de 02 de dezembro de 1977. Institui o Cédigo de Obras
do Municipio da Estancia Aguas de Sao Pedro, estabel ece posturas e da outras providéncias. Modificado 8
vezes até 1995.

CORREA, R.L.; ROSENDAHL, Zeny (Orgs.). Paisagens, textos e identidade: uma apresentacéo. In:
. Paisagens, textos e identidade. Rio de Janeiro: EQUERG, 2004. p. 10.
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Os autores ainda comentam que, dessa forma, “o lugar aparece, entédo, como foco
privilegiado para esses estudos, que incluem tanto evidenciar a identidade do lugar, como a
identidade com o lugar”.** Neste sentido é que o top6nimo, como identidade da marca
turistica, representa a imagem do lugar para que o turista se identifique com o lugar e retorne
quantas vezes forem possiveis (grifo nosso).

2.1 A teoria de Lencastre aplicada as Aguas de S&o Pedro

Pode-se aplicar 0 modelo de Lencastre® a0 nome da cidade turistica como marca
principal que possui varios produtos/servicos como atragdes, hotéis, restaurantes, entre outros.
Na verdade, 0 maior responsavel pela marca principal, que é o nome do municipio, seria 0
governo que representa os cidaddos. Ele ndo detém a propriedade de todas as “marcas
multiplas’ que estéo fixadas na cidade, pois algumas sdo publicas e outras privadas. Alguns
desses “produtos’ utilizam o nome da cidade (marca original), ou parte dele, em sua “marca’.
Ex.: Pousada Aguas de S50 Pedro e Hotel Portal das Aguas. Loteamentos de chécaras, que ja
estdo fora dos limites do municipio, usam parte do nome da cidade visando valorizar 0 espaco
a ser comercializado que esta proximo a esta estancia hidromineral. Ex.: Os |oteamentos
Aguas do Campo, Terradas Aguas e Vertente das Aguas (Cf. Quadro 13).

Como se pode perceber, a extensdo da marca atinge outros segmentos. Para
Lencastre® em produtos/objetos comerciais, com marca registrada, “a extensdo da marca
abarca tudo que exceda os complementos da gama em que, nem a natureza fisica ou técnica
do produto, nem o beneficio especifico ligado ao seu uso, sofrem uma ruptura significativa’ *
Ex.: A BIC deixou de ser sinbnimo de caneta e desenvolveu outros produtos na linha
descartavel como isqueiros, aparelhos de barbear, etc.; a “YAMAHA ¢é simultaneamente a
marca da organizacdo e de seus maltiplos produtos’.*® O prefixo “NES-" de NESTLE para
NESCAFE, “funciona como um vestigio que testemunha sua origem e sua pertenca a familia

[da marca-mag]”. “°

4 CORREA; ROSENDAHL, 2004, p. 11.
42 |LENCASTRE, 2007b, p. 44.

“ " |bidem.

4 |bidem, p. 46.

S Ibidem, p. 47

% |LENCASTRE, op. cit., p. 51.
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A Nestlé, por exemplo, € uma empresa que afirmater como missdo promover a“ saide
alimentar”. Ela possui varios produtos que representam esta missdo. No caso de uma estancia
hidromineral, pode-se dizer que a missédo da “marca’ representada por seu nome € atrar
turistas oferecendo “sallde, descanso, lazer e cultura’. Lencastre montou um grafico para

explicar seu conceito de “marketing mix” #

e, seguindo sua teoria, montou-se um grafico
para Aguas de S50 Pedro, que se encontram no Apéndice 1. No gréfico sobre o marketing
mix, a marca-méae “Aguas de S50 Pedro” tem a misso de proporcionar salide, tranquilidade e
lazer. As marcas-filhas ou marcas cobertas estdo sempre associadas a identidade da marca-
méae. A marca Aguas de S&o Pedro (que tem como suporte um objeto, uma organizagdo, uma
pessoa juridica, no caso do municipio)*® procura fazer com que as outras marcas estejam mais
ou menos proximas de sua propria missio. Nesse caso, a marca Aguas de S3o Pedro tem que
gerir um marketing mix de atividades, progressivamente dispares, sem perder a unidade, a

coeréncia de sua missao. “[...] A missdo é o beneficio oferecido por umamarca’.*®

Aguas de S50 Pedro é uma marca (toponimo) centrada no referente, pois identifica o

produto “aguas’ (trés fontes de aguas minerais) que estdo dentro do territério que fazia parte
do municipio de Sdo Pedro. Para toponimia é um nome descritivo, na classificacdo de
Steward,”® baseada no mecanismo da prépria nomeacdo. Na classificacdio de Dick® o
topbnimo € considerado um hidrotopdnimo, isto é um topdnimo relativo aos acidentes
hidrograficos e cursos d dgua em geral, que faz parte da taxeonomia de natureza fisica. Ja a
cidade de S&o Pedro, da qual o territorio de Aguas de S&o Pedro fazia parte, é considerada por
Dick® como um topbnimo de natureza antropo-cultural, um hierotopbnimo, pois esta

relacionado a um nome sagrado e um hagiotopénimo, pois esta relacionado a um nome de

santo (grifo nosso).

Na comunicacdo, as pessoas tém um duplo papel: uns sdo receptores e outros sdo
emissores da marca, dos sinais. Assim como na comunicagdo, 0 marketing so existe se houver
troca. Na tradicdo peirciana, 0 signo € “um sinal, € qualquer coisa, que estd no lugar de

4" LENCASTRE, 2007b, Cf. Apéndice“1”.
8 |bidem, p. 41.
49 bidem, p. 52.

% STEWARD, George, 1954 apud DICK, M.V.P.A. Toponimia e antroponimia no Brasil: coletanea de
estudos. 3. ed. S50. Paulo: FFLCH-USP, 1992. p. 25.

*L DICK, 1992, p. 33.
2 |bidem, p. 32-33.
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qual quer coisa, para ser interpretada por alguém”.*

Para Lencastre:>

Transpondo para a marca, o interpretante € a imagem (interpretacéo) que a marca
tem junto a um determinado individuo (intérprete) e por extensdo junto a um
determinado segmento-alvo ou plblico. Diferentes publicos (clientes, pessoal,
accionistas, fornecedores,..., 0 public mix da marca) terdo da marca diferentes
imagens, porque tém com a organizagdo diferentes relagbes de troca, e logo tém face
a ela diferentes expectativas. Por sua vez, mesmo ao nivel de cada individuo, o
conceito de imagem é muiltiplo, englobando reacbes de tipo cognitivo, afetivo e
comportamental, que se traduzem em varidveis, como associagdes posicionadoras,
notoriedade, estima, intencdo de compra, fidelidade..., que constituem no seu
conjunto o image mix damarca.

No turismo e no marketing turistico a troca se da na relagdo de servicos (hotéis,
restaurantes, venda de "souvenirs’, entre outros), mas também na troca cultural. Como é o
caso, do conhecimento de um lugar (geografico, historico e social), onde o turista tem contato
com alguns aspectos da cultura de um povo, seus costumes, tradigdes, que nem sempre
envolvem o marketing, mas envolve o deslocamento, aviagem em si propria. O turista podera
usufruir dos beneficios que ndo estdo nos anuncios, mas fazem parte do conhecimento do
novo lugar, ou mesmo num lugar ja conhecido, ao encontrar diferentes pessoas, eventos e

pai sagens. Dessa forma o turismo propde-se a af astar as pessoas da rotina de seu cotidiano.

O nome da cidade turistica nos remete a uma paisagem propria, servigos, atrativos
turisticos, costumes, caracteristicos daquele local. O discurso publicitario procura passar uma
imagem através dos "sites’, jornais, folders, para conseguir atrair os turistas, mas cada pessoa
cria a sua prépria imagem do lugar. Uns gostam, outros ndo, uns apreciam em determinada
estagio do ano, outros preferem as festas como “ Carnaval de Rua’, no caso de Aguas de S0
Pedro. Engquanto isso, os profissionais do turismo (gerentes de hotéis, Secretaria de Turismo,
Agéncias de Viagens e outros), procuram estabelecer uma programacéo cultural e de lazer
para os hotéis e para a cidade a fim de atrair seu publico alvo, osturistas.

Lencastre®™ mostra trés sinais admissiveis como marca, apresentados no glossério da
American Marketing Association, quais sgjam: @ o nome da marca/ “brand name’ (o

vocabulo), o grafismo da marca/ “brand mark” (um simbolo, um desenho, um logotipo) e a

% LENCASTRE, op. cit. p. 40.
% LENCASTRE, 2007b, p. 41.
% ALEXANDER, 1960 apud LENCASTRE, 2007b , p. 53.
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marca registrada/ “trade mark” (parte da marca que tem a protecdo legal, seja ela nome e/ou
grafismo).

Hoje, a0 lado de seu nome, sua “marca’, Aguas de S30 Pedro possui um logotipo,
lancado em 2009, que ndo é uma marca registrada (“trade mark”). Como 0s municipios séo
gerenciados a partir da politica local, podem ter seu logotipo e “slogan” aterados a cada
administragio municipal, mas dificilmente tero seu nome aterado. Aguas de SFo Pedro teve,
em sua evolugdo como estancia hidromineral e como cidade turistica, diversos “slogans’, tais

como.

a) “A maravilha hidroclimatica do Brasil” (Década de 1940);
b) “Um presente da natureza a salide da humanidade” (1959);
¢) “Especial por natureza” (de 2005 a 2008); e

d) “Salde e tranquilidade paratodos’ (a partir de 2009).

A identidade de uma marca pode ter varios componentes, sendo que 0 nome proprio é
asua “identidade central”, sem ele ndo ha referente. O logotipo, juntamente com seu desenho,
sua cor, tipo de letra, aparece em seguida, como “identidade tangivel” e o “dogan”, jingle,
sabores, odores, rotulos, representam a “identidade alargada’. Tudo isso é chamado por

Lencastre™ como “identity mix”. Segundo o autor,

em termos mais alargados, e mais dificilmente susceptiveis de protegdo juridica,
fazem parte do identity mix da marca todos restantes elementos do programa de
identidade corporativa a nivel nominal a nomenclatura das atividades e produtos, a
nivel figurativo as formas de aplicacéo da identidade visual (cédigos decorativos,
crométicos tipogréficos...), para ndo falar das identidades sonoras ou mesmo
olfativas e até téteis.>’

Como componentes da identidade de Aguas de S&o Pedro, pode-se destacar:

a) Nomenclatura: ao lado do nome da cidade, 0 nome de seus atrativos - Balneario Dr.
Octavio de Moura Andrade, Igreja Matriz Nossa Senhora da Imaculada Conceicéo,
Capela Nossa Senhora Aparecida, Torre Ballone, Rel6gio do Sol, entre outros,

b) Identidade Visual: o logotipo; afoto dos seus atrativos e pai sagens; seu braséo;

¢) ldentidade sonora: hino da cidade, samba enredo nos desfiles de Carnaval (Hotel

% LENCASTRE, 2007, p. 55.
> lbidem.
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Jerubiacaba- na atualidade); MUsicas em homenagem a cidade (nos tempos do
Cassino do Grande Hotel);*®

d) Identidade olfativa: o cheiro e gosto de suas &guas minerais,

€) ldentidade tatil: contato com as dguas nos banhos, sauna e massagens oferecidas no

Balnedrio Municipa e alguns hotéis.

Segundo Lencastre,® em sentido lato, a marca abrange omarketing mix da

organizagdo (as suas pessoas, produtos, processos, comunicagdes), unindo-se ao programa de

identidade corporativa (nomenclatura, identidade visual, etc). As submarcas entram

no identity mix numa relagdo mais ampla. Ao se estabelecer uma relagdo com 0 municipio

turistico tem-se, entdo, o nome dos atrativos e dos hotéis como submarcas de outra que

mantém a unidade - o nome Aguas de S0 Pedro, que aparece no enderego de "sites”, folders

e cartdo de visitas de todas essas organizagdes. A empresa de engarrafamento de éguas

minerais e refrigerantes “ Aguas Sulfidricas e Termais S30 Pedro” divulgava no rétulo de seus

produtos o mapa com o nome da cidade, na década de 1940, conforme mostraa Figura 1.
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Rotulos de Soda Limonada e Agua da Fonte Almeida Salles, produzidas pela empresa Aguas Sulfidricas e Termais de Sao Pedro S.A.
Fonte: Acervo do Museu Gustavo Teixeira. In; Santos, Rodrigo Luiz. Sdo Pedro: Educagao, cultura e turismo. 2009 p. 55

Figura 1 - Rétulos de refrigerante e gua mineral de Sdo Pedro

Como resultado dessa acdo de marketing, a cidade ficou mais conhecida através da

venda dos refrigerantes Laranjada, Brasicola, Guarana, Soda Limonada, Agua Ténica de S&o

Pedro e das dguas minerais Fonte Gioconda e Almeida Salles.

Cf. ARENA, Juracy (maestro) Partiturada misica: Valsa-cangdo: Saudades de Sdo Pedro, 1940.
LENCASTRE, 2007h, p. 59.
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Lencastre®® mostra que “a ‘figuratividade', definida pela semiética como ‘ligacéo de
um sinal a um mundo sensivel’ torna-se um critério fundamental. Dela decorrem vantagens

claras do ponto de vista da resposta a marca’.

Em relacio as Aguas de S&o Pedro, 0 “mapa’® (locaizacdo da cidade/trajeto desde
Séo Paulo) foi fundamental na década de 1940 para a divulgacdo da cidade. As pessoas
precisavam saber como chegar até ela para conhecé-la. Em todos 0s materiais impressos
publicados pelo Grande Hotel S0 Pedro, GHSP, este “mapa’ era colocado inclusive na

publicacgo da partitura de musica feita para a cidade pelo maestro do cassino do GHSP. %

Em 1959, o logotipo da fonte no Jornal Aguas de S&o Pedro, relacionou a cidade &s

suas &guas e as trés fontes, conforme pode ser visto na Figura 2.

'z : : :
Aguas deSao Pedro
Orgao independente para divulgagao e defesa das coisas da Estancia de Sao Pedro

— DIRETOR E REDATOR : PROF. WALDEMAR ARRUDA —

PR ———  MAguas de Sdo Pedro, 26 de abril de 1959 N. 1

Redaciio Provisoria: Avenida Esquerda (Antigo Posto Garcia) — Estado de Sio Paulo

Figura 2 - Logotipo do Jornal Aguas de S30 Pedro

Da mesma forma, no logotipo oficial da cidade, de 1996 (criado na primera
administracdo do prefeito Paulo Ronan), o desenho refere-se as trés fontes e o de 2009
também, devido aos trés semicirculos embora o interno sgja bem estreito, dele caindo uma

gota d’ &gua.

% |ENCASTRE, 2007b, p. 60.
6 Cf .Anexo “14” (Convite Promocional do GHSP em espanhol).

62 Cf. Anexo “15” (Partitura com carta do maestro de 30/11/40 e dedicatéria ao Dr. Octavio Moura Andrade).
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O logotipo do municipio, de 2009, com semi-circul os azuis, aproxima a cidade ao logo
do “Circuito das Aguas Paulista’. Apesar de ser uma estancia hidromineral, que ndo pertence
a esse circuito, ao utilizar parte desse logotipo, Aguas de S. Pedro cria um referencial a mais,
destavez ligado as aguas minerais. Nesse caso, este logotipo aproxima mais a cidade as suas
concorrentes que fazem parte do Circuito das Aguas Paulista: Aguas de Linddia, Linddia,

Serra Negra, Socorro, Amparo, Jaguariuna, Pedreira e Monte Alegre do Sul.

AGUAS

\ de Séo Pedro

Saude e tranquilidade para todos

Logomarca da Prefeitura da Cidade Brasao do Municipio de Logomarca da Prefeitura da Cidade
Aguas de Sao Pedro em 2009 Aguas de Sao Pedro Aguas de Sao Pedro em 1996
Fonte: Folder Comemorativo dos 70 Fonte: Folder institucional distribuido

Anos de Aguas de S&o Pedro - 2010 no Balneario Municipal

Figura 3 - Logomarcas e brasio de Aguas de S&o Pedro

Lencastre®® conclui que amarca

[...] €0 sina de um objeto, que o distingue junto de toda gente [...]. Deve ser o sinal
figurativo de uma missdo Unica, com uma imagem diferenciada junto a seus
publicos e segmentos-alvo’. [O autor considera marca desde] ‘0 nome pessoa de
cada um de nds (nossa assinatura, cartdo de visita) até a marca de uma regido, nacdo
ou continente (o0 seu nome, seu escudo, sua bandeira, o seu hino,...).

Devido a todas as caracteristicas da marca, o nome do lugar turistico também se
constitui em uma marca, como a Estancia Hidromineral de Aguas de S&o Pedro, a que esse
trabalho se refere. No estudo desse nome e suas associagdes (logotipo, “slogan”, propaganda,

seu historico, entre outros), tudo isso faz parte de sua marca.

% LENCASTRE, 2007b, p. 69.



65

No caso da cidade turistica, o valor da marca, através da divulgacdo da propaganda, €

o valor da ades3o e da fidelidade dos turistas a umaimagem, a umamissao e aum sinal.**

2.2 Os signos ndo verbais que se aliam aos top6nimos como representantes dos
lugares turisticos: a promoc¢éao do espaco e do tempo no turismo

Todas as formas de representacéo do lugar ou das estancias, municipios ou regides
turisticas, que ndo sdo signos verbais ou linguisticos como o topénimo, podem ser estudados
pela semidtica, pois 0 homem codifica o universo natural, referencial e antropo-cultural
através de diversas linguagens como a verbal e visual (arquitetura, fotografia, desenho,

pintura, etc), a sonora (sons e misicas), a |6gico-matemética e outras.®

Para o turismo a linguagem visual € muito importante na divulgacéo do lugar, pois

aliada ao toponimo, que representa os diversos significados e imagens da cidade, elareforcaa
marca. Nessa linguagem temos o brasdo, a bandeira e as fotografias, que representam sua
paisagem e atrativos turisticos. Na linguagem musical e verbal, o hino da cidade também

compde sua identidade e sua marca.

2.2.1 A fotografia

Na propaganda turistica as fotografias se aliam ao topdnimo para criar uma associacao
favoravel, diferenciada da concorréncia, “capaz de provocar uma resposta cognitiva e afetiva
que gere uma resposta comportamental de adesdo a marca [..]”.% Tuan,®” autor do livro
Espaco e Lugar, mostra, por sua vez, que o ser humano tem uma dependéncia da visdo e da
linguagem visual para conhecer e organizar 0 espago. Para o autor, 0s outros sentidos também

ajudam aampliar e enriquecer 0 espago visual.

Segundo Blikstein,%®

 LENCASTRE, 2007b, p. 69.

% BARBOSA, Maria Aparecida. Lingua e discurso: contribuicso aos estudos Semanticos-Sintéticos. 2. ed.
S0 Paulo: Global, 1981. p. 21-22.

% LENCASTRE, op.cit., p. 66.
8 TUAN, Yi-fu. Espaco e lugar. S3o Paulo: Difel, 1983. p.18.
% BLIKENSTEIN, Isidoro. Técnicas de comunicag&o escrita. S8 Paulo: Atica, 2001. p. 72.
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a descodificagdo do signo linguistico € linear: o destinat&io va captando
linearmente a sequéncia de letras ou sons que compdem o significante verbal. [...] A
descodificacdo do signo icénico é continua e global, pois a imagem é percebida
como uma configuragdo compacta de estimulos visuais, que ndo se dispdem em
sequéncia, mas de um modo continuo e ininterrupto. Assim a captacdo do signo é
global e continua, e ndo em sequéncia linear. A decodificagdo do signo icbnico
[visual] torna-se entdo muito mais rapida e imediata do que ado signo linguistico.

Toda a leitura de uma fotografia e de imagens (desenho, pintura, logotipo) implica em
leis da Psicologia da Gestalt. A primeira delas € a questéo “do todo e a parte’, pois “quando
nos deparamos com algo, a nossa percepcao o capta como um todo e a seguir percebemos
suas partes. Embora feito de partes, o todo como ente atualiza sua esséncia, no momento em

que ele esta de fato inteiro, completo”.®

A outralei é ada“figura e fundo”, quando no estudo da percepcdo visual o fotografo
pode destacar estimulos no primeiro plano (figura) e deixar a outra parte mais amorfa (o
fundo).”™ Existem outras leis, no entanto, neste capitulo, levaram-se em consideracéo apenas
essas duas para o0 estudo da fotografia no discurso publicitério turistico. Ha algumas imagens
t8o estereotipadas que ja nos fazem compreender a parte pelo todo. Ex.: A foto do Pado de
Acucar, Corcovado e Cristo Redentor, que imediatamente nos remete a cidade do Rio de
Janeiro. Nesse caso, comparando a fotografia de uma parte da cidade, com o seu todo, o
topbnimo a representa de forma mais abrangente, pois significa o lugar, sua historia,
geografia, arquitetura, sua gente. No discurso publicitério o nome do lugar abrange a visdo do
enunciador e enunciatario (vérias visdes), assim como no discurso toponimico, engloba a
visdo do denominador e dos usuérios do nome (moradores e turistas).

O realismo na foto ndo é completo. N&o ha verossimilhanca total,”* pois existe a
pessoa do fotdgrafo, que funciona como um “filtro cultural”. Segundo K ossoy. "

A €eleicdo de um aspecto determinado — isto €, selecionado do real, com seu
respectivo tratamento estético -, a preocupacdo na organizacdo visual dos detalhes
gue compdem o assunto, bem como a exploracdo dos recursos que oferece a
tecnologia: todos sdo fatores que influirdo decisivamente no resultado final e
configuram a atuacdo do fotégrafo enquanto filtro cultural. O registro visua
documenta, por outro lado, a prépria atitude do fotografo diante da realidade; seu
estado de espirito e sua ideologia acabam transparecendo em suas imagens,
particularmente naquelas que realiza para S mesmo enquanto forma de expresséo
pessoal.

% RIBEIRO, Jorge Ponciano. Gestalt terapia: refazendo um caminho. S8 Paulo: Summus, 1985. p. 70.
" |bidem, p. 73.

> DUBOIS, Philippe. O ato fotogréfico e outros ensaios. Campinas/SP: Papirus, 1994. p. 53.

2 KOSSOY, Boris. Fotografia e Histéria. Sao Paulo: Atica, 1989. p. 27.
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Para as imagens fotograficas, presentes no discurso publicitério turistico, o fotografo e
o editor procuram selecionar as melhores imagens da cidade, as mais positivas para colocélas
na propaganda impressa e nos “sites’ da “internet”. Se for uma paisagem, eles escolhem o
melhor momento de luminosidade, de acordo com o que se quer enfatizar, como € o caso da
foto diurna, noturna, o angulo (ponto de vista), ou ainda, 0 que se vai centralizar em primeiro
plano e qual serd o fundo, entre muitos outros aspectos que podem ser considerados. Se for
uma foto de um evento, o fotégrafo ira selecionar um momento em que as pessoas parecem
felizes, divertindo-se. A foto é sempre um fragmento da realidade, onde o fotégrafo escolhe
um tema dentro de um espaco geogréfico, um local e um momento histérico, onde ha o
“congelamento de uma cena’. Mesmo a foto de uma pai sagem mostra um momento histoérico,
onde se percebem alteraces depois de um tempo, ou até mesmo minutos, como por exemplo,
fotografar a queda de um galho de arvore iraalterar aimagem gravada no momento anterior a

queda.

Segundo Pietroforte,”

A fotografia, um sistema semidético pléastico, frequentemente aparece articulada com
um sistema semidtico verbal, compondo 0 que a semidtica chama de texto
sincrético. Quando isso acontece, o sentido do texto deve ser determinado nas
relacBes estabel ecidas entre os dois sistemas [....]. Barthes™ propde que, em relacdo a
imagem, a palavra pode ter duas funcdes. de ancoragem ou de etapa. Para o
semiologo, ‘toda imagem é polissémica, implicando, subjacente aos seus
significantes, uma ‘ cadeia flutuante’ de significados, dos quais o leitor pode escol her
uns e ignorar outros’.”

No capitulo 5, quando a pesquisa foca os jornais, entre outros meios de divulgacédo, em
gue se pode perceber que a fotografia vem sempre acompanhada de texto verbal: legenda e

noticia. Ambos acabam tendo a funcdo de ancoragem histérica da noticia.

Para Ferrara,”

®  PIETROFORTE, Antonio Vicente. Semi6tica visual: os percursos do olhar. S0 Paulo: Contexto, 2007. p.
49,

" BARTHES, 1984, apud PIETROFORTE, Antonio Vicente. Semiética visual: os percursos do olhar. So
Paulo: Contexto, 2007, p. 49.

Idem, p. 32.
®  FERRARA, LucréciaD’ Alessio. Os significados urbanos. Sao Paulo: Edusp/ Fapesp, 2000. p. 61.
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Cada fotografia transforma a simples constatagdo da visualidade documental em um
texto descritivo ou narrativo que organiza uma l6gica ndo necessariamente linear ou
causal, mas perceptiva e cognitiva, capaz de produzir uma informagdo sobre a
cidade. Descrever ou harrar so formas de percepc¢éo da realidade como producdo de
significados que a informam; esses significados ndo estdo na realidade, mas sdo
produzidos conforme o processo compositivo e sintatico que os estruturam.

Foram encontrados folders turisticos do Brasil, elaborados como propaganda para
estrangeiros, escritos em inglés, cuja capa e parte interna séo fotos contendo apenas algumas
frases. Ao contrario das noticias ou anuncios dos jornais, essas frases ndo funcionam como
legenda, mas apenas como um convite paravir ao Brasil. Um exemplo desses folders pode ser
assim descrito: na capa da frente foto de peixes em éguas cristalinas, parecendo o fundo das
guas dos rios de Bonito-M S, com afrase “If nature is your passion, Brazil is your destiny”,”’
numa folha interna uma foto de floresta com os dizeres “Come to Brazil and discover the

n 78

nature inside you” " e, na capa do verso, uma foto das Cataratas do Iguacu, com o logotipo

do governo brasileiro, em inglés, o globo terrestre no canto esguerdo inferior com a

» 79

localizag&o do Brasil, abaixo, em letras bem menores “Fell the passion” ™ e no canto direito

inferior “See your travel agent” .

2.2.2 0Os eventos

Os eventos sd0 acontecimentos que ocorrem num determinado tempo, ocupam um ou
mais espagos da cidade turistica e, geralmente séo divulgados através das propagandas. Eles
acabam reunindo diversas linguagens, entre elas, a visual, corporal, musical, verbal, entre
outras. Eles também sdo produzidos por empresas especializadas, organizagOes culturais,
religiosas, entre outras e séo divulgados através da linguagem verbal, com informacdes sobre
data, horério e local e, muitas vezes, através de linguagem visual, pela insercéo de fotos ou
videos sobre o mesmo, como se pode ver num “site”. Exposicoes, feiras, apresentactes de
teatro, danga, shows musicais, caminhadas, ginésticas, atividades esportivas, sdo aguns

exemplos de eventos.

“Se anatureza é a sua paixao, o Brasil € 0 seu destino” (traducéo nossa).
“Venha parao Brasil e descubra a natureza dentro de vocé€” (traducéo nossa).
“Sintaapaixdo” (traducéo nossa).

“Procure seu agente de viagem” (tradugdo nossa).
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Além das imagens de paisagens, através de fotografias e outras linguagens
iconograficas presentes no discurso publicitério turistico, a oferta de eventos culturais e
esportivos, oportunidades de recreac@o e entretenimento no local tém por finalidade trazer
turistas e aumentar seu tempo de permanéncia na cidade. Em Aguas de S50 Pedro, constatou-
se que alguns hotéis da estancia hidromineral j& possuem uma programacdo de eventos, que €
divulgada através da “internet”, jornais, cartazes no proprio hotel, mala direta aos seus usuais

frequentadores, etc.

Nas cidades turisticas, quando o evento é organizado pelo poder publico, costuma ser
gratuito o que o torna mais democrético, podendo reunir moradores locais, turistas e promover
maior entrosamento entre eles. Uma programagao bem divulgada pode estimular os turistas a
participarem com maior frequéncia dos eventos que sdo promovidos na cidade. Por exemplo:
nos Ultimos anos em Aguas de S30 Pedro houve o Carnaval da Familia, o Desfile de
Cavaleiros, o Festival de Teatro, as Apresentacdes de Corais, 0 Desfile de Bandas e Fanfarras,
o Desfile Civico de 7 de Setembro, o Desfile de Maracatu (Feriado da Consciéncia Negra de
2009), o Encontro de MP Lafers, 0 Campeonato de Masters do Voleibol Feminino (férias de
julho), a Exposi¢éo de Pick Ups e Carros Antigos (Feriado da Padroeira do Brasil- 12 de
outubro), entre outros.®* Alguns desses eventos podem ser visuaizados nas fotos

disponibilizadas a seguir.

8 Ver Anexos“7A” e“7B” (Fotos de eventos em Aguas de S3o Pedro).



Desfile de Cavaleiros em 2006 (foto maior); Teatro na plataforma da Av. Carlos
Mauro em 2007 (direita, em cima) e desfile de Maracatu na mesma avenida em
2009 - Dia da Consciéncia Negra

Fonte: Fotografias do arquivo da autora

Figura 4 - Fotos de eventos em ASP

A estancia hidromineral se apresenta na propaganda como um local turistico que
proporciona tranquilidade. Oferece espacos como auditorios ou centro de convengdes, para a
realizacdo de reunides, encontros e congressos de diversas areas de conhecimento e categorias
profissionais. Todos eles procuram acolher os profissionais e sua familia para a realizacéo
desses tipos de eventos. Os proprios hotéis costumam divulgar seus espagos atraves da
“internet” ou mala direta, onde é possivel ver detalhes daquilo que oferecem devido as fotos
apresentadas em seus "sites” ou folders.

Segundo Mota,®* “ os eventos também ajudam a criar demanda para certos periodos do
ano”. A pessoa gque se desloca para qualquer centro turistico acaba consumindo muitos dos
Seus servicos como hospedagem, restaurantes, comércio local e passeios.

Aguas de S3 Pedro também pode oferecer seu servico de hospedagem para os
visitantes de eventos que acontecem nas cidades vizinhas, sgjam elas grandes ou pequenas,
como € o caso do Saldo de Humor de Piracicaba e da Procisséo de Corpos Christi em Séo
Pedro, dando a oportunidade as pessoas de usufruir de suas aguas e hotéis para salide, lazer e
descanso.

8 MOTA, 2001, p. 165.
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Ao usar diferentes tipos de linguagens aliados ao topdnimo como marca do municipio

turistico,

a semidtica do ambiente urbano nos ensina que a cidade deve ser vista como uma
escritura, uma fala a ser interpretada pelo transeunte. Trata-se de um enigma a ser
desvendado pela exploragéo. A percepcdo € estimulada pelo estranhamento causado
por sua arquitetura, vias, limites, bairros, [...]. E uma obra de arte viva, e seus atores
moévels sdo seus habitantes. H4 cores e odores. H&bitos e costumes. Histéria e
memdria. No campo estranho, todo detalhe é relevante na composicéo do todo.®

Se o turista procura buscar paisagens diferentes daquelas do seu cotidiano, espagos
construidos, espagos naturais, movimento de vida saudavel, as novidades de uma outra cidade
gue ndo a sua, podem interess&-10 e passam a fazer parte da suas escolhas. Esse espaco, como
“produto a ser consumido”, tem marca que é o seu nome. “Trata-se, de um lado, de um
fendmeno de comunicacao e de outro, de percepcéo urbana’.®*

Para a economia de uma cidade turistica, a valorizagcdo da marca, representada na
linguagem verbal por um topdnimo, “realiza-se pela criacdo e manutencdo de um conjunto
organizado de caracteristicas funcionais e aspectos simbdlicos que sustente a vantagem
competitival...]”.%

Uma das associagOes mais fortes do nome da marca aos seus atributos numa estancia
hidromineral € o hidrotopénimo, topdnimos relativos a dgua ou “resultantes de acidentes

hidrograficos em geral” %

Do ponto de vista do turista (ou consumidor), essas associagbes de ideias 0s
direcionam fortemente para a “imagem da marca’. No caso do nome Aguas de S&o Pedro, o
termo “agua’ ja envolve diversos significados de aspectos concretos e simbdlicos, que foram
registrados desde os primérdios da humanidade, pois a agua é um elemento essencial para a
vida. Esses significados encontram-se detal hados no proximo capitul o.

8 WAINBERG, Jacques. Cidades como "site" de excitagao turistica. In: CASTROGIOVANNI, Antonio
Carlos (Org.). Turismo urbano. Sdo Paulo: Contexto, 2000. p. 13.

8 |bidem, p. 16.
& PINHO, 1996, p. 136.
% DICK, 1992, p. 31.
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3 O SIGNIFICADO DA “AGUA” E SEU SIMBOLISMO PARA OS POVOS AO
LONGO DA HISTORIA

"Tudo flui e nada permanece
Tudo cede e nada sefixa"

Heréclito

A &gua, elemento vital para os seres humanos e para a vida na Terra, sempre foi
procurada para abastecer cidades, para a pesca, para trilhar caminhos (navegacdo, canoagem,
referéncias de trilhas), transportar seres humanos, animais e objetos. Grandes civilizagdes da
Antiguidade se estabeleceram proximas aos grandes rios Tigres, Eufrates, Nilo, Ganges. Na
Europa, muitas cidades foram construidas ao longo dos rios Danubio (Viena, Budapeste,
Belgrado), Volga (Volgogrado, Saratov), Douro (Porto), Tejo (Santarém), Sena (Paris),
Tamisa (Londres), Tibre (Roma), etc. Isto acontece em todos os continentes. Como 0s rios,
CuUrsos naturais, so pré-existentes em relacdo as cidades; as primeiras civilizagdes, muitas
delas ndmades como as indigenas, denominaram os rios antes delas. Muitas cidades tém o
nome de um dos rios de sua proximidade, como por exemplo, Volgogrado, na RUssia,

“Cidade do Volga’ (“grad’, nalingua eslava significa cidade e Volga, o nome do rio).

No estado de S&o0 Paulo, também temos exemplos de nome de cidades com a
denominacdo do rio de sua proximidade, tais como Tieté, Mogi-Guagu, Piracicaba, Jundiai,
Capivari e nomes compostos com 0 nome do rio como Santa Cruz do Rio Pardo e Santa
Béarbara do Rio Pardo. O elemento “agua’ apresenta-se, ainda, em muitos topénimos de
estados e outras cidades brasileiras, como por exemplo: Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul,
Rio Grande do Norte, Lagoa da Canoa-AL, Cachoeira Grande-MA, Igarapé do Meio-MA, Rio
Azul e Rio Bom-PR.

Desde seus primordios, o homem criou uma infinidade de significacdes para a agua.

No Dicionario de Simbolos,* “

as significagbes simbolicas da &gua podem reduzir-se a trés
temas dominantes. fonte de vida, meio de purificagdo e centro de regenerescéncia’. Esses

temas sdo descritos em diversos textos, contextos e culturas.

! CHEVALIER, Jean; GHEERBRANT, Alain. Dicionario de simbolos. 22. ed. Rio de Janeiro: José
Olympio, 2008. p. 15.
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Na Biblia Sagrada, especificamente em Génesis, a0 descrever a criagdo do mundo

encontra-se o texto:

No principio Deus criou 0 céu e aterra. A terra, porém, estavainforme e vazia, e as
trevas cobriam a face do abismo, e o Espirito de Deus movia-se sobre as aguas. E
Deus disse: Existaaluz. E aluz existiu. E Deus viu que a luz era boa; e separou a
luz das trevas [ ...]. Disse também Deus. Faca-se o firmamento no meio das &guas, e
separe umas aguas de outras aguas. E fez Deus o firmamento e separou as aguas,
gue estavam por cima do firmamento.[...]. Disse também Deus: As &guas que estdo
debaixo do céu gjuntem-se num lugar so, e apareca o0 (elemento) &rido. E assim se
fez. E Deus chamou o (elemento) &ido de terra e ao conjunto de aguas chamou
mares. E Deus viu que isto era bom.?

AindanaBiblia, segundo Chevalier e Gheerbrant,

0s pogos no deserto, as fontes, que se oferecem aos némades sdo outros tantos
lugares de alegria e encantamento. Junto das fontes e dos pogos operam-se encontros
essenciais. Como lugares sagrados, os pontos de dgua tém papel incomparavel. Perto
deles nasce o amor e o0s casamentos principiam. A marcha dos hebreus e a
caminhada de todo homem na sua peregrinacdo terrena estdo intimamente ligadas ao
contato exgerior ou interior com a agua. Esta se torna, entdo, um centro de paz e de
luz, oasis.

Nessa perspectiva, a agua torna-se um simbolo da vida espiritual, oferecido por Deus
desde 0 momento da criagdo. Ela provém da sabedoria divina e por isso o coragdo de um
sabio no texto biblico (Provérbios, 20,5; Eclesiastico, 1,1-5), é semelhante a um poco e a uma
fonte: “O conselho é no coragdo do homem como uma agua profunda; mas o homem sabio ai

0 beberd’.* E no segundo texto:

Toda a sabedoria vem do Senhor Deus, e com ele esteve sempre e existe antes de
todos os séculos. A areia do mar e as gotas de chuva, e os dias dos séculos quem os
pode contar? A altura do céu, a extensdo daterra, a profundidade do abismo, quem
pdde medir? Quem penetrou a sabedoria de Deus, a qual precede todas as coisas? A
Sabedoria foi criada antes de tudo, e a luz da inteligéncia existe desde toda a
eternidade. A fonte da sabedoria é o verbo de Deus nos céus, e 0s seus caminhos séo
mandamentos eternos.”

2 Génesis. Cap. 1, vers. 1-11. In: Biblia Sagrada. Portugués. S3o Paulo: Paulinas, 1957.

® CHEVALIER; GHEERBRANT, 2008, p. 16.

4 Provérbios. Cap. 20, vers. 5. In: Biblia Sagrada. Portugués. S&o Paulo: Paulinas, 1957.

®  Eclesiastico. Cap. 1, vers. 1-5. In: Biblia Sagrada. Portugués. S&o Paulo: Paulinas, 1957.
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Outros simbolos sd0 encontrados na Biblia, como destacados a seguir: a
hospitalidade, quando se apresenta dgua fresca ao visitante e se lava 0s seus pés, para que
este tenha paz e um bom repouso. A agua do batismo que apaga todos os pecados e faz nascer
0 homem novo, mostrando seu poder de purificagdo. A imersdo na agua € regeneradora. Mas
ela também apresenta seus poderes maléficos, seu oposto, quando simbolo de grandes
calamidades. Na Biblia, as grandes aguas anunciam as provacoes. Se a gua € fonte de vida,
no Dilvio® ela mostra a morte num momento da histéria e simboliza a destruicéo - uma era
que desaparece para surgir outra vida nova. Mais uma vez, a dgua como purificacdo dos
pecados, para salvar 0s justos, na pessoa de Noé e sua familia, ao recolher um casal de cada

animal.

Se no Antigo Testamento a &gua era simbolo de vida e purificagdo, no Novo
Testamento ela aparece como simbolo do Espirito, da vida eterna. No evangelho de S&o Jodo
encontra-se a fala de Jesus a Samaritana, sentado a beira do Poco de Jaco: “ Todo aquele que
bebe desta agua tornara a ter sede; mas o que beber da &gua que eu Ihe der, jamais tera sede,
virda ser nele uma fonte de 4gua em que salte paraavida eterna’.’

No texto do Rig Veda, o documento mais antigo da literatura hindu, a agua é exaltada

tanto no sentido corporal, como no espiritual:

V0s, as &guas, que reconfortais, trazei-nos a forga, a grandeza, a alegria, a visdo!...
Soberanas das maravilhas, regente dos povos, as Aguas!... V6s as Aguas, dai sua
plenitude ao remédio, a fim de que ele sgja uma couraga para 0 meu corpo, e que
assim eu veja por muito tempo o sol!... Vs as Aguas, levai dagui esta coisa, este
pecado, qualquer que ele sgja, que cometi, esse malfeito que fiz, a quem quer que
seja, essajuramentirosaquejurei.®

Também na Asia, a &gua é “aforma substancial da manifestacéo, a origem davidae o
elemento da regeneracdo corporal e espiritual, o simbolo da fertilidade, da pureza, da
sabedoria, da graca e da virtude. Fluida, sua tendéncia € a dissolucdo; mas homogénea

também ela é igualmente o simbolo da coesdo, da coagulagdo”.® No Vietnd, montanheses do

®  Génesis. Cap. 7, vers. 1-24. In: Biblia Sagrada. Portugués. S0 Paulo: Paulinas, 1957. p. 25.

" Evangelho de S3o Jod . Cap. 4, vers. 13-14. In: Biblia Sagrada. Portugués. So Paulo: Paulinas, 1957, p.
1287.

® CHEVALIER; GHEERBRANT, 2008, p. 15.
°®  |bidem, p. 15.
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sul dizem que a agua do céu faz o arrozal e reconhecem sua funcéo regeneradora,
considerando-a medicamento e pocdo de imortalidade.*°

Segundo o Dicionario dos Simbolos, “o Coréo designa a agua-benta que cai do céu
como um dos signos divinos. Os Jardins do Paraiso tém arroios de &guas vivas e fontes
(Cordo, 2,25; 88, 12; etc.). O préprio homem foi criado de uma &gua que se difundiu (Coréo,
86,6)". Ainda sobre a dgua no Cordo: “Deus! Foi Ele quem criou 0 céu e aterra, e que fez
descer do céu uma égua gracas & qual faz brotarem os frutos para a vossa subsisténcia’. ™

A égua-benta também é o instrumento da purificacdo ritual, aspergida pelos cristéos,
usada nos ritos antigos dos fu-chuel taoistas (senhores da dgua benta); do Isla ao Japédo ela
tem papel essencial. E o simbolo da sabedoria taoista, pois ndo tem contestacdes. E livre e
desimpedida e corre segundo o declive do terreno. E a medida, pois gjuda a diluir o vinho
forte, mesmo em se tratando do vinho do conhecimento.

No sentido da fluidez da &gua, Bachelard*? mostra que, dentre as combinacdes
simbdlicas dos elementos,

[...] a &guaimaginéria nos parece como elemento das transacfes, como esquema
fundamental das misturas. Eis porque daremos especial atencdo a combinacdo da
agua com a terra, combinagcdo que encontra na massa 0 seu pretexto reaista. A
massa € 0 esguema fundamental da materialidade [...]. Para o inconsciente do
homem que amassa, 0 esbogo € o embrido da obra, a argila € a mée do bronze [...].
Para a compreensdo da psicologia do inconsciente criador, nas experiéncias da
fluidez, da maleabilidade. Na experiéncia das massas, a agua surgira claramente
como matéria dominadora. E nela que pensaremos quando desfrutamos, gragas a €la,
da docilidade da argila (grifo nosso).

A0 se pensar na agua como matéria dominadora, vem a lembranca do dito popular
“ Agua mole em pedra dura, tanto bate até que fura’, o que mostra o poder da gua de romper

barreiras, dissolver, diluir, fluir, correr, transportar, regar, irrigar, inundar, limpar e clarear.

Da docilidade, citada por Bachelard,® o autor mostra o carater quase sempre feminino

da agua, ao escrever:

10 CHEVALIER; GHEERBRANT, 2008, p. 16.
1 Corao, 14, 32; 2, 164. Apud CHEVALIER; GHEERBRANT, 2008, p. 19.

2 BACHELARD, Gaston. A 4gua e 0s sonhos: ensaio sobre aimaginacso da matéria. Sdo Paulo: Martins

Fontes, 2002. p. 14-15.
¥ |bidem, p. 15.
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Quando tivermos compreendido que toda combinacdo dos elementos materiais €
para o0 inconsciente, um casamento, poderemos perceber o cardter quase sempre
feminino atribuido a &gua pela imaginacdo ingénua e pela imaginacdo poética.
Veremos também a profunda maternidade das aguas. A &gua faz incharem os
vermes e jorrarem as fontes. A &gua é uma matéria que vemos nascer e crescer em
toda parte. A fonte € o nascimento irresistivel, um nascimento continuo. |magens tdo
grandiosas marcam para sempre o0 inconsciente que as ama. Suscitam desvaneios
sem fim.

Dessa maneira descrita, as aguas impregnadas de mitologia, animam as obras poéticas,
a imaginacdo e a criatividade, como bem se pode observar nos versos de Edgar Alan Poe

sobre “ 0 lago das aguas dormentes”:

Semelhante a Lete, vede! O lago
Parece gozar de um sono consciente,
E ndo desgjaria, por nada desse mundo, despertar;
O aecrim dorme sobre o timulo
O lirio se estende sobre aonda
Toda a Beleza esta dormindo.
(Iréne, p.218)"

Na filosofia de Heraclito, que € uma filosofia concreta, total, a agua € um elemento
transitério, passageiro. Segundo o mobilismo heraclitiano “n&o nos banhamos duas vezes no
mesmo rio, porque, j& em sua profundidade, o ser humano tem o destino da &gua que corre”. ™
Essa ideia pode ser relacionada com o provérbio, ou dito popular “Aguas passadas n&o
movem moinhos’. Acrescenta-se agui mais caracteristicas da agua, 0 movimento e a
transitoriedade e mais, que o ser humano, assim como a agua, tem uma for¢a, uma energia a
cada momento. Quando se passa, fica sO na memédria. Assim, ele tem que estar sempre
adquirindo novas energias para cada dia. Para ndo haver a morte dos rios, os olhos d’ &gua

devem estar sempre brotando e a chuva caindo.

No Dicionario de Simbolos a &gua é colocada como simbolo da dualidade do ato e
do baixo: agua de chuva e &gua do mar. A primeira € pura e doce, simbolo de vida; a segunda
€ salgada, amarga, agitada. Mas “os rios podem ser correntes benéficas ou dar abrigo a

monstros. As dguas agitadas significam o mal, a desordem”.*°

4 BACHELARD, 2002, p. 68.
> Ibidem, p. 6-7.
6 CHEVALIER; GHEERBRANT, 2008, p. 15.
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Bachelard,’” também dedica um capitulo de seu livro para a “Supremacia da Agua
Doce’. Para a sua sobrevivéncia o ser humano €, em certas horas, como uma planta que
espera a agua do céu. Segundo o autor, a agua do mar é inumana, pois ela falta com o dever
de servir aos homens. Nem sempre o mar € conhecido por todos. Ele é contado em narrativas
a criancas que escutam do vigjante como primeira experiéncia. Ja a agua doce é provada
desde cedo, juntamente com o leite materno. Dessa maneira a dgua cotidiana € colocada ante
ao infinito dos mares. “O mar propicia contos, antes de propiciar sonhos. [...] O inconsciente
maritimo €, portanto, um inconsciente falado, um inconsciente que se dispersa em narrativas

de aventuras, um inconsciente que ndo dorme”.*®

Ao fina do capitulo, o autor mostra que a primeira qualidade da agua deve ser a da
primeira bebida. Deste ponto de vista, “é preciso que a agua sgja um leite, que a &gua sgja
doce como o leite. A agua doce sempre ha de ser, na imaginagdo dos homens, uma égua
privilegiada’.*®

Na mitologia greco-romana existiu uma ninfa de nome Juventa que foi transformada
numa fonte, por Zeus. Deusa da juventude também se chamava uma ninfa, entre os romanos,
que foi transformada por Jupiter e cujas dguas possuiam a virtude de rejuvenescer a todo
aquele que nela se banhasse, mostrando assim a capaci dade rejuvenescedora da agua.

Na arquitetura da Roma antiga, é possivel perceber 0 “Triunfo da Agua’,® através da
construcdo de aquedutos, fontes e termas.

No capitulo “A palavra da agua’, Bachelard nos remete as relacdes da dgua com a
linguagem. Paraele adgua é

a senhora da linguagem fluida, da linguagem sem brusquiddo, da linguagem
continua, continuada, que abranda o ritmo, que proporciona uma matéria uniforme a
ritmos diferentes. Portanto, ndo hesitaremos em dar seu pleno sentido a expressao da
fala dgl qualidade de uma poesia fluida e animada, de uma poesia que se escoa da
fonte.

7 BACHELARD, 2002, p. 159.
8 Ibidem, p. 159.
¥ |bidem, p. 163.

% STACCIOLI, Romolo A. Acquedoti, fontane e terme di Roma antica: i grandi monumeti che celebrarono
il “trionfo dell’ acqua’ nella citta pit potente dell’ antichita. Roma: Newton & Compton, 2002.

2. BACHELARD, op. cit,, p. 193.
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Na parte fonética o autor cita Bachoffen que escreveu que 0 “a’ é avogal da &gua. Ela
comanda a palavra em vérias linguas. “aqua, apa, wasser”. “E o fendmeno da criacdo pela
dgua. O ‘a marca uma matéria-prima. E a letra inicial do poema universal. E a letra do
repouso da alma na mistica tibetana’.?* Quanto aos sons das aguas, eles podem dar origem a
onomatopeias, harmonizar o canto dos passaros e dos sapos para um ouvido poetizado. Os
homens compreendem naturalmente os sons da chuva, dos rios e cascatas. E uma musica

universal, compreendida pel os povos mais primitivos, ou mais civilizados.

Segundo Dick,”® no léxico brasilico “de origem tupi, o elemento ‘4gua conforma o
apelativo ‘y’ (vernaculizado em i ou u, que Theodoro Sampaio interpreta como ‘o liguido, o
fluido, o curso d’agua’ e, também, por extensdo, ‘o rio’”. A autora mostra exemplos onde o

‘y’ ou ‘i’ aparecem em posicdo inicial, final, ou medial,?* registrando as seguintes ocorréncias

nos vocabulos de origem hidrografica, hidrotopénimos do Brasil: @) Inicial: Iguacu (rio do
PR, com o significado: “égua grande’, “rio”); Ipilna (igarapé da AM, “&gua preta’); |pojuca
(acidente humano/cidade de PE); Itiquira (ribeirdo de GO, “o minadouro”); b) Final: Jacarei
(rio do Pl e cidade de SP, “rio do jacaré€”); Piaui (riacho do CE e nome de estado, “rio dos
piaus ou piabas’); Apiai (rio do PA, “rio macho” ou “rio do menino”); c) Media: Araripe
(cidade do CE, “no rio das araras); Capibaribe (rio do PE, “no rio das capivaras’); Peruibe

(rio e cidade de SP, “no rio do tubaréo”).?

Dick, ao analisar as caracteristicas taxeondmicas, dentre elas as dos hidrotopdnimos,

assm explicaaimportancia dos cursos d’ agua para 0S povos.

Desde épocas remotas da histéria da humanidade, a &gua sempre foi o fator de
equilibrio em um determinado meio. Grandes civilizagbes nasceram e
desenvolveram junto a oceanos, rios e zonas ribeirinhas. Ainda hoje, paises
disputam, quando ndo as possuem, saidas e vias de acesso a0 mar ou as correntes
fluviais de navegagdo, que lhes permitam e |hes assegurem o escoamento natural de
produtos econdmicos.”®

2 BACHELARD, 2002, p.195.

% DICK, MariaVicentinade P. do Amaral. Toponimia e antroponimia no Brasil: coletanea de estudos. 3.
ed. Sdo Paulo: FFLCH-USP, 1992 .p. 67.

" |bidem, p. 68-69.
% |bidem, p. 68-69.
% |bidem, p. 196.
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Nesse trecho, a autora cita os dois requisitos, segundo Sérgio Buarque de Holanda,
para a instalacéo dos povoados brasileiros: “Bons ares e boas &guas’.?” No mesmo capitulo,
nota-se uma énfase as func¢des dos cursos d’' &gua, dentre elas a fungdo catalisadora, de unir
povos através da acdo expansionista, da interligacdo de nucleos habitados, de facilitar as
trocas econdmicas e culturais. No Brasil, 0os rios permitiram aos bandeirantes paulistas
desbravar e conquistar o territdrio atual do estado de Sdo Paulo e penetrar nas regides Sul e
Centro-Oeste. Mesmo com seus acidentes naturais (cachoeiras, pareddes, corredeiras e saltos)
0 avanco das navegacdes e viagens foram registrados através de relatos, como por exemplo,
para chegar afoz do rio Tieté — SP. Este rio que ja tinha sua primeira documentacéo oficial
em 1628, mas sO depois de quase cem anos, seu caminho foi percorrido totalmente, em 1727,
por obra de D. Luiz de Céspedes Xeria, Capitdo-General do Paraguai. Segundo Taunay,
Gervasio Leite Rebelo comenta que para chegar a foz do Tieté “tivera de vencer 160

obstaculos entre cachoeiras, correnteza, itaipavas, trechos de cirga, despenhadeiros,

contrassaltos, funis, jupiés, redemoinhos e tucunduvas®.?

O Brasil possui 0 rio com 0 maior volume d’ agua,

considerado como um dos mais complexos sistemas hidrogréficos que se tem
noticia. O reconhecimento da bacia fluvial amazbnica representou, pois, desde
épacas passadas, como ainda hoje, um desafio a ser ultrapassado pelos estudiosos,
n&o s6 da geografia fisica, mas também da humana ou politica.

Sobre as denominacbes de topbnimos amazdnicos, Dick faz um levantamento de
vocabularios indigenas, suas explicacfes e cita estudiosos, vigiantes e pesquisadores que
comentam as paisagens encontradas nessa regido como o igarapé (ou “o caminho da canoa),

0s paranés (rios maiores), os paranés-mirins (rios-pequenos), entre outros.*

No folclore naciona as aguas e os banhos foram documentados por Luis da Camara

Cascudo, em seu livro Folclore do Brasil, de 1967. De acordo com o Marras;

2’ HOLANDA, Sérgio B. de. Caminhos e fronteiras. 2. ed. Rio de Janeiro/RJ: José Olympio, 1975.
% TAUNAY, 1953 apud DICK,1990, p. 200.

2 |bidem.

% |bidem, p. 196-254.
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Cascudo demora-se em supersticdes sobre o poder contagiante, purificador e
rejuvenescedor da &gua e dos banhos. Escreve sobre os afamados banho-de-cheiro,
banho-do-mato, banho-de-ervas ou as técnicas de ramalhete, todos recursos de
defesa méagica, ‘com feicdo terapéutica contra a ma sorte, reincidéncia de acasos
infelizes, negocios falhados, assuntos de amor impossivel, sonhos econdmicos’, que
povoavam e povoam os recantos de um Brasil nem tdo antigo assim.**

Na cidade de Séo Paulo, assim como em outros locais, verifica-se que a algumas aguas

sS40 atribuidas capacidades milagrosas, como a Fonte Santa Luzia, que foi considerada a mais

pura e cristaling, em relacdo a outras fontes paulistanas. Quanto a denominacdo da fonte,

Sant’annanos diz:

N&o se sabe, porém, até que ponto o nome da fonte sugeriu e influenciou nos
resultados da andlise. Certamente as aguas dessa localidade, conhecidas por terem
capacidade milagrosa, costumavam ser julgadas de boa qualidade pelos habitantes
locais. [...] afonte Santa Luzia era considerada um lugar de boa &gua por razfes
cientificas, religiosas e ainda por ter sido a fonte de alguém importante na cidade:
em certo momento da historia, ela se situou em frente ao castelo do conde de
Sarzedas. Tratava-se de uma nascente de agua bem proxima a residéncia do conde,
e, como €ele e sua familia eram devotos daguela santa, a fonte recebeu o dito home.
Mais tarde, uma bisneta do conde apoiou a constru¢do de uma capela de Santa
Luzia, narua Tabatinguera.*

Como o foco desse estudo sdo as estancias hidrominerais, cujo atrativo turistico

principal sdo suas &guas, considerou-se importante pesquisar o seu simbolismo, mostrando os

varios significados e a amplitude da dgua como signo.

Através do estudo do simbolismo da agua para os povos, culturas, religides e 0 seu

reflexo nos sonhos (no inconsciente), no Iéxico, foi possivel verificar a importancia desse

elemento para os seres humanos e para a natureza. Por um lado, ela desperta a criatividade nas

artes, na poesia, na arquitetura, nas designacdes e, por outro, ha um processo de deterioracdo

em funcdo do seu uso, da ganancia, da falta de consciéncia e educacdo das pessoas. A

preservacdo da dgua é fundamental para a vida humana, animal e vegetal, para garantir suas

funcbes basicas materiais de alimentar, higienizar, curar, produzir energia elétrica, conservar,

transportar, entre muitas outras, além das fungdes culturais e espirituais.

31

32

MARRAS, Stelio. Crer ou nao crer: eis asupersticdo. Disponivel em <http:www.revistabrasileiros.com.br/
edicoes/13/textos / 134/>. Acesso em: 13 mar 2009.

NUTO SANT'ANNA, 1944 apud SANT’ ANNA, Denise Bernuzzi de. Cidade das aguas: usos derios,
corregos, bicas e chafarizes em Sao Paulo (1822-1901). Sdo Paulo: SENAC, 2007. p. 54.
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3.1 Os banhos termais, as estancias hidrominerais, as denominacdes das cidades e

suas fontes

Muitos el ementos naturais podem ajudar na salide do individuo por fazer parte dele. A

&gua, além de ser fonte de vida, pode ser fonte de cura, pois ela ajuda a restabel ecer a salide.

Uma das opcdes terapéuticas, que ja existe desde a Antiguidade, € a chamada
crenoterapia (do grego “crenos’ = fonte), tratamento feito com &guas minerais. A &gua
minera € indicada em vérios tratamentos como artrites, anemias, acnes, doencas da pele,
alergias, doencas estomacais, intestinais, dentre outras.®® Outra denominacdo, para o
tratamento com éguas minerais, é o termalismo, gque estuda todas as maneiras de utilizar a

agua como recurso terapéutico.

No artigo publicado na Folha de S&o Paulo,® “Terapia com &gua mineral auxilia
tratamento médico”, de Antonio Arruda, sGo mostradas varias opinides de médicos sobre o

assunto, entre elas;

De acordo com Emilia Sato, reumatologia da Unifesp (Universidade Federal de Séo
Paulo), aguas quentes sdo 6timas para quem tem lombalgia, contraturas musculares
e inflamagbes articulares. Mas ndo ha estudos que comprovem gue os elementos
minerais dessas &guas atuem no organismo das pessoas, e

Com o avanco dos remédios, a crenoterapia caiu em descrédito. Contudo,
observamos o0 quanto os pacientes sdo beneficiados com o seu uso’, diz a
fisioterapeuta Teresa Cristina Alvisi. Ela é professora de termalismo no curso de
fisioterapia da PUC de Pocos de Caldas-MG, e coordena um projeto que visa
comprovar cientificamente a eficécia da crenoterapia.

O médico Ruy Bueno A. de Camargo, em sua obra, diz acreditar no termalismo como

tratamento complementar e faz uma critica em seu livro arespeito das terapias modernas:

¥ NASCIMENTO, Bruno do. Desenvolvimento sustentével : crenoterapia. Diario de Petrépolis/RJ. 24 ago.

2003. Disponivel em: <http://www.casadacidadania.org.br/article.php3?id_article=108&
var_recherche=crenoterapia>. Acesso em: 17 nov. 2009.

ARRUDA, Antonio. Terapia com dgua minera auxilia tratamento médico. Folha de S.Paulo, 23 jan. 2003.
Disponivel em: <http//:www1.folha.uol.com.br/folha/equilibrio/noticias/ult 263u2057.shtml>. Acesso em:
17 nov. 2009.
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Estamos atravessando uma época em que se abusa do remédio em geral, merecendo
realce, a propdsito, 0s quimioterapicos — com prevaéncia dos antibiéticos — e de
corticésterdides, até mesmo para o tratamento de um simples resfriado. Em
contrapartida, insuficiente atencdo é dada aos cuidados premonitérios, com
fundamental representacdo na higiene, na vacinagdo em casos especificos, na
alimentago racionamente controlada, assim como ao conhecimento do valor e
utilidade do quanto a Natureza of erece aos que dela souberem fazer uso.®

O autor ainda recomenda as atividades fisicas e a hidroterapia feita nas fontes de aguas

Recentemente o Sistema Unico de Satide (SUS), aprovou uma “Politica Nacional de

Praticas Integrativas e Complementares (PNPIC) no SUS através da Portaria n® 971, de 3 de

maio de 2006 do Ministério da Salde. Essa portaria considera que

a Organizagdo Mundial de Salde OMS vem estimulando o uso da Medicina
Tradicional/Medicina Complementar/Alternativa nos sistemas de salide de forma
integrada as técnicas da medicina ocidental. [Como medicina complementar
entende-se] medicina praticada por médicos que utilizam todos os recursos
disponiveis da medicina convencional e a complementam utilizando métodos
terapéuticos e propedéuticos (andlise clinica) ndo convencionais, porém de eficacia
comprovada. Complementar, conforme os diciondrios, quer dizer preencher, suprir a
deficiéncia do outro.*

A Portaria n° 971/06 considera a Acupuntura, a Homeopatia, a Fitoterapia e 0

Termalismo Social/Crenologia.

Incluem esses Ultimos, porque consideram que:

constituem uma abordagem reconhecida de indicacdo e uso de &guas minerais de
maneira complementar aos demais tratamentos de salide que nosso Pais dispde de
recursos naturais e humanos ideais a0 seu desenvolvimento no Sistema Unico de
Satde (SUS).*®

O item 1.4. “Termalismo Social/Crenoterapia’ do Anexo da Portaria n° 971/06, faz

uma retrospectiva histérica desse tipo de tratamento, que foi descrito por Herédoto em 450

35

36

37

38

CAMARGO, Ruy Bueno de Arruda . Aguas minerais brasileiras: fontes de dguas quentes e frias. S30
Paulo: Parma, [s.d.]. p. 191.

Ibidem.

BRASIL. Ministério da Satide. Portaria n°. 971, de 3 de maio de 2006. Aprovaa politicanacional de
préticas integrativas e complementares (PNPIC) no Sistema Unico de Salide: consideragBes introdutorias.
Disponivel em: <http//:www.bv.sp.gov.br>. Acesso em: 17 nov. 2009.

Ibidem.
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a.C., por ser 0 autor da primeira publicacdo cientifica termal. Esse mesmo texto nos explica

como a crenoterapia chegou ao Brasil:

No Brasil, a crenoterapia foi introduzida junto com a colonizacgo portuguesa, que
trouxe ao Pais seus hébitos de usar &guas minerais para tratamento de salide.
Durante algumas décadas foi disciplina conceituada e valorizada, presente em
escolas médicas, como a UFMG e a UERJ. O campo sofreu consideravel reducdo de
producdo cientifica e divulgagao com as mudangas surgidas no campo damedicina e
da produggéo socia da salde como um todo, apds o termino da segunda guerra
mundial.

O Termalismo Social foi introduzido na década de 40, nos paises socialistas

europeus,

através de convénios com institutos de previdéncia, seguradoras sociais, caixas de
aposentadorias, entidades profissionais e de funcionarios publicos [..., que
encaminhavam| usuarios para tratamentos termais em periodos de baixa estagdo a
pregos reduzidos. Dessa forma estenderam-se os beneficios da Medicina Hidrol égica
atodas as classes sociais.*

Ao contrério dos povos da Antiguidade, que acreditavam que a doenca era um castigo
enviado por Deus, “HipoOcrates ndo acreditava que a fé curava, as doencas eram um
desequilibrio do corpo e para ele era necess&ria agua, luz, dieta e relaxamento para o

equilibrio davida. Para ele a hidroterapia eraum meio de cura’.*

Assim, desde os tempos dos gregos, comegou-se a usar 0s banhos para a salde, mas
foram os romanos que difundiram a pratica em varios paises da Europa, por eles dominados.
Hoje, muitos topbnimos de cidades europeias trazem essa marca dos balnearios romanos
através do termo “banho” na denominagdo da cidade, como por exemplo, na Inglaterra: Bath;
na Franca: Aix |&é Bains, na Alemanha: Baden-Baden; na Suica: Y verdon-les-Bains.

Com o passar do tempo a medicina teve uma evolugcdo dos métodos mais gerais de
tratamento para as especialidades e os remédios que, antigamente, tinham férmulas

manipuladas nas farmécias, passaram a ter formulas fixas sob o controle de grandes

% BRASIL, Portarian®. 971...

40 SILVA, AnaL(cia Goncalves da; BARBOSA, Cristiane Antunes. Turismo de satde. So Paulo: SENAC,
1994. p. 31.

TERMALISMO, Salde e Bem Estar. Disponivel em: < http://termalismoviseu.blogspot.com/>. Acesso em:
17 nov. 2009.

41
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laboratorios multinacionais. Passou-se a usar muitos antibioticos a base de penicilina mas,

42 «

segundo o Dr. Celso Henrique de A. Marques,™ “a sulfa, o enxofre era o antibiotico mais

antigo, por isso tem efeito curativo em doencas pulmonares, através da inalacdo” .

Nesse periodo, a crenoterapia caiu em desuso, mas sempre teve seus adeptos. Em
Aguas de Sa0 Pedro encontram-se pessoas que até hoje, uma vez por ano, fazem os 21 banhos
(ntmero estabel ecido pelos romanos), com as &guas sulfurosas. Nesta cidade de Aguas de S&o
Pedro, sempre foi divulgado um folheto com um gréfico que mostra que a Agua da Juventude
€ aprimeira das Américas em teor de enxofre e a segunda do mundo. Nesse mesmo folheto €

feita aindicacdo das trés fontes da estancia (ver Anexo 21A).

Hoje existem pessoas que, devido a falta de tempo e muitas vezes por dificuldades
econdmicas, fazem tratamentos de 10 ou 12 dias, pois, dependendo do tipo de patologia, com
apenasl2 dias de ciclo termal, ja se consegue a cura, segundo o Dr. Enio Gory (Presidente da
Sociedade Mundial de Termalismo).*

Sobre a fixagdo do periodo de 21 dias para o tratamento com os banhos encontra-se a
justificativa de Herddoto, o pai do Termoclimatismo, verificou-se que “durante a fase
cientifica do Termalismo, com suas experiéncias em laboratério, baseado nas respostas
obtidas fisiologicamente com cobaias as inoculacbes e ingestbes de agua minera, a

importancia desse tempo se confirmou” . **

Devido atodos esses beneficios da crenoterapia, e aimportancia do banho ao longo da
histéria, resolve-se extender a pesquisa as origens das estancias hidrominerais e seu

funcionamento.

Quando os romanos invadiram a Gra-Bretanha no ano de 43 d.C., em pouco tempo
descobriram uma nascente de agua quente em Bath e no ano de 75 d.C. ja haviam construido
as termas Acqua Sulis, cujo nome homenageava a divindade celta da Nascente Sulis, que

equivaliaa deusa Minerva. O balneério foi construido na seguinte disposi¢éo:

42 Falado Dr.Celso Henrique de Azevedo Marques em entrevista no dia 21/11/2009
4 Citado pelo Dr.Celso Henrique de Azevedo Marques em entrevista no dia 21/11/2009.

4 SILVA, Anal(cia Gongalves da; BARBOSA, Cristiane Antunes. Turismo de Satde. S&o Paulo: SENAC,
1994, p.31.
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Ao norte da nascente foi erigido um recinto com colunas, contendo o templo
dedicado a Sulis Minerva. Ao sul foi construida uma série de balneérios para higiene
e tratamentos curativos. A Nascente Sagrada servia duas finalidades. Eraum foco de
adoracdo dentro da qual eram lancadas ofertas a Sulis Minerva e também um
reservatorio para o fornecimento de &guas térmicas para os balneérios. Sendo um
local sagrado, ai ninguém nadava. Depois da retirada dos romanos [em 408], tanto o
templo, como os balneérios ruiram e desapareceram. O Bane&io do Rei foi
construido sobre a Fonte Sagrada, no inicio do século XI1 e era usado para nadar. No
século XVIII tornou-se popular beber as &guas minerais e construiu-se a Sala da
Bomba junto ao Balne&rio do Rei, com esta finalidade. A descoberta das Termas
Romanas iniciou-se por volta de 1880 e continua até hoje.*®

Bath é uma cidade do sudoeste de Inglaterra, muito conhecida pelos seus banhos
termais e que provém de trés nascentes, ou captactes de gua. Para conhecer o museu das
termas existe um roteiro de visitas que é feito de acordo com a planta de localizagdo de suas
dependéncias internas.

Edificada para trés da curva em um angulo reto do rio Avon, a cidade romana, com
seus pequenos quarteirdes em desenho de tabuleiro, cresceu em torno dos préprios banhos.
[...] No século XVIII, por patrocinio de Carlos Il, gente elegante ia em busca da éguas de
Bath. Isso provocou uma série de aperfeicoamentos em peguena escala na velha cidade,
levando os proprietarios da vizinhanca a se entregarem a uma série de planos mais ousados
paratracar as vizinhancas residenciais.*®

Considerou-se muito importante o fato de o turista ter acesso aos dados historicos do
local e, nessa cidade que é considerada Patriménio da Humanidade, o folheto informativo é
reproduzido em varias linguas, inclusive em portugués, para que o turista tenha acesso a
histéria e & memoria do lugar e possa ser um canal de divulgagdo, a outras pessoas, desse
conhecimento cultural.

Ainda hoje essa &gua, proveniente das suas nascentes, é considerada curativa para
muitos males (doencas). Desde a época Elizabetana até a época Georgiana, foi um complexo
termal para os ricos. Por causa disto, a cidade possui numerosos exemplos de arquitetura
georgiana, com 0 expressivo hotel de luxo e museu Royal Crescent. A cidade tem uma
populacéo de cerca de 80.000 habitantes.

O segundo exemplo, as Termas de Caracala, que se constituia em um estilo de vida da
sociedade romana, foram construidas a partir de 212 d.C. e inauguradas em 217 d.C. No

4 Folheto em portugués, distribuido aos visitantes do Museu da cidade de Bath/ Ruina das Termas Romanas,
em 1995. Titulo: “ Termas Romanas, Museu e Recinto do Templo, Bath, Inglaterra’.

% MUMFORD, Lewis. Acidade na histdria. Belo Horizonte: Itatiaia, 1965. v. 2. p. 39.
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seculo V, os godos destruiriam as termas, impedindo a pratica de todos os esportes aquati cos.
No século XVI e XVII, foram encontradas obras de arte em suas ruinas, que hoje estédo no
Museu de Napoles, tais como “Hércules de Farnese” e “A Flora’; o “Mosaico dos atletas’, no
Museu do Vaticano.

Segundo pesquisas sobre as Termas de Caracal a,

- El emperador Caracala ordend la construccién de este enorme complejo de bafios
publicos para ganarse € favor de los romanos. Acudir a las termas, que tenian
capacidad paramés de 1600 bafiistas, constituia un estilo de vida.

- Todos, incluidos los esclavos, tenian derecho a bafarse en sus instalaciones, que
contaban con bafios de agua caliente, templaday fria con un masgjista que tonificaba
la pielcon aceites esenciales.

- [...] Los horarios de visita estaban regulados: 1os hombres acudian por las mafianas,
las mujeres por las tardes y los esclavos entre las 16:00 y las 18:00 horas. El lugar
eratan hermoso que uno saliade alli rgjuvenecido.”’

Na descricdo de seu interior, contava inclusive com duas biblioteca, uma grega e outra
latina, gindsio esportivo, para jogar bola e praticar luta, espaco para alimentacdo, além dos
jardins com esculturas e arvores. Sua arquitetura era preciosa e todas as artes estavam

representadas nas termas, teatro, escultura e pintura.

Os balneérios brasileiros® sd bem mais recentes e ndo estdo decorados com tanta
obra de arte como eram o0s dos romanos. Pocos de Caldas € um desses locais que, além de
tratamento com é&guas sulfurosas, 0s casais mineiros e paulistas passavam lua-de-mel nessa
cidade. Em sua “Fonte dos Amores’ possui uma escultura de Giulio Starace. Criada em 1929,
aproveitando os recursos naturais da Serra de S8 Domingos, a fonte atrai pelo seu ar
romantico, pois um véu de agua cai sobre os degraus de pedra no meio de um bosque,
destacando no meio dos arbustos a estédtua em marmore de dois jovens abragados, retratando o
amor. N&o é uma fonte de &gua para tratamento. E um atrativo turistico visual da cidade que
possui outras fontes de aguas minerais, como a Fonte dos Macacos (sulfurosa), que é a mais
visitada da cidade.

47

Disponivel em <http://web.tiscali.it/romaonlineguide/Pages/esp/rantical SAWy2. htm>. Acesso em: 15 mai
2005. Tradug&o livre do texto em espanhol: “O imperador Caracala ordenou a construcdo desse enorme
complexo de banhos publicos para conguistar os romanos. Atender as termas, que teria capacidade de 1600
banhistas, constituia um estilo de vida/ Todos, incluindo os escravos, teriam direito de banhar-se em suas
instalacBes, que contavam com banhos de agua quente, temperada e fria e até um massagista que tonificavaa
pele com dleos especiais. / [...] Os horarios de visita estavam regulados. os homens eram atendidos no
horario damanh@, as mulheres atarde e 0s escravos das 16:00 as 18:00 horas. Num lugar téo lindo que as
pessoas saiam dali rgjuvenescidas’.

8 Ver Apéndice“5” (Estancias hidrominerais brasileiras - exemplos).
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Na denominacéo dessas cidades desde as mais antigas, nota-se a presenca do termo
“banho”, “termas’ ou “caldas’ (principaimente em Portugal). No Quadro 3, encontram-se
alguns exemplos de denominac&o de cidades no exterior, com &guas minerais que ficaram

famosas por suas propriedades curativas e hoje, com o turismo de massa, fazem parte de

roteiros turisticos.

AMERICA DO SUL

EUROPA

1- Dayman (Uruguai)

2- Salto Grande (Uruguai)
3- Arapey (Uruguai)

4- Federacion (Argentina)
5- Chagjary (Argentina)

6- Cdlon (Argentina)

1- Aix |é Bains (Franca)

2- Aix la Chapelle (Franca)

3- Baden-Baden (Alemanha)
4- BanjaLuka (Sérvia)

5- Bath (Inglaterra)

6- Caldas da Rainha (Portugal)

7- Caldas das Taipas (Portugal)
8- Calsbad (Tchecoslovéaquia)
9- Hiergpoli (Turquia)

10- Termas do Estoril (Portugal)
11- Wiesbaden (Alemanha)

12- Yverdon-les-Bains (Suica)

Quadro 3 - Denominagdes de cidades do exterior

Em Portugal encontram-se muitos nomes de locais termais cuja denominagéo utiliza
0s termos genéricos “caldas’ e “termas’. Elaborou-se uma lista dos exemplos encontrados,
mas, nem sempre, eles coincidem com o nome da cidade onde estéo localizados. Caldas da
Rainha é nome de cidade, Caldas da Felgueira é nome de aldeia, Termas de Vizelalocaliza-se
na cidade de Vizela, Termas do Geres (&guas da época dos romanos e que foi redescoberta),
naVilado Geres. Jaa Termado Vae daM§, ficano municipio de Anadia que néo estabelece

nenhuma relagcéo entre 0s nomes.

Como ja foi dito anteriormente, o habito do tratamento com aguas minerais
(crenoterapia) no Brasil foi trazido pelos portugueses. No Quadro 4 percebe-se essainfluéncia
nas denominacdes de estancias termais ou hidrominerais (caldas e termas) e também mostra
como na Europa, num pais pequeno como Portugal sdo valorizados os tratamentos

crenoterapicos.
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CALDAS: TERMAS
1- Cddas daFelgueira 1-Termas da Curia
2- Caldas da Rainha 2-Termas da Fadagosa de Arez
3- Caldas da Salide 3-Termas da Fadagoza de Nisa
4- Caldas de Arégos 4-Termas da Fonte Santa
5- Caldas de Chaves 5-Termas das Furnas
6- Caldas de Manteigas e Entre-Rios 6-Termas das Salgadas
7- Caldas de Manteigas e Fonte Santa 7-Termas de Alcafache
8- Caldas de Mongéo 8-Termas de Cabeco de Vide
9- Caldas de Sangemil 9-Termas de Caldelas
10- Caddasde S. Jorge 10-Termas de Carvahal
11- Cadasde Taipas 11-Termas de Carvalhelhos
12- Cadasdo Cré 12-Termas de Monchique

13-Termas de Monfortinho
14-Termas de Monte da Pedra
15-Termas de Monte Real
16-T. de Pedras Salgadas
17-Termas de S. Pedro do Sul
18-Termas de S. Vicente
19-Termas de Vidago
20-Termas de Vizela
21-Termas do Eirogo
22-Termas do Estoril
23-Termas do Gerés
24-Termas do Luso
25-Termas do Peso

26-Termas do Vale daMo
27-Termas do Vale dos Cucos
28-Termas do Vimeiro
29-Termas Ladeira Envendos

Quadro 4 - Nomes de termas de Portugal *°

As denominacfes das fontes de &guas minerais se apresentam de forma variavel no
Brasil. Pode-se perceber essas variaveis através de alguns exempl os encontrados:

4 ASSOCIACAO DAS TERMAS DE PORTUGAL. Mapa das Termas De Portugal. Disponivel em: <http//:
www.termasdeportugal .pt>. Acesso em: 20 nov. 2009.
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a) Nome da cidade: Fonte Lambari em Lambari-MG;
b) Homenagem &s pessoas. Almeida Salles em Aguas de S50 Pedro-SP e Dona Beija
em AraxaMG,;
c) Nome de Santo: Santo Antonio em Serra Negra-SP.>

Através desses exemplos pode-se observar que as motivagBes toponimicas e

coronimicas podem ser as mais diversas. Segundo Dick,

Os nomes (sistema onomastico) podem ser percebidos, assim como a conjugacdo de
varios fatores necessarios a uma sequéncia expressiva: apreensao do objeto no
espaco, conhecimento de seus detalhes ou constituintes, representatividade do trago
percebido (cognicdo intelectiva= uso do codigo, e significagdo do elemento
codificado), manifestacdo denominativa (aplicacdo de um significante ao referente
especifico) [..].>"

Todo nome tem um motivo historico-cultural ou a0 menos uma intencdo pessoal.
Caldas da Imperatriz — SC, homenageou-se a Imperatriz D. Tereza Cristina que, em 1845, fez
uma visita a fonte localizada na comunidade de Santo Amaro de Cubatéo - SC,
acompanhando D. Pedro Il, para comprovar as propriedades das aguas. Como a cidade
recebeu “generosas doagdes’ do governo imperial, “aimperatriz ganhou o titulo de ‘ Protetora
do Hospital de Caldas', motivando o batismo da regido como Caldas da Imperatriz e a cidade

de Santo Amaro da Imperatriz”.*

Outra denominagdo, decorrente de uma visita imperial, aconteceu em Caldas da
Rainha — Portugal, quando D. Leonor, esposa de Dom Jodo |1 descobriu as propriedades
curativas das &guas do local que ja eram utilizadas pela populacéo. “No ano de 1485 arainha
ordenou a construcdo de um lugar com fins terapéuticos que se converteria no primeiro

Hospital Termal do mundo”.>

Assim, através desses exemplos, pode-se conhecer algumas denominacfes de

estancias hidrominerais, no exterior e ao longo da histéria e comparé-las com as encontradas

% CAMARGO, 1990, p. 73-79 (Exemplos consultados nas tabel as com os nomes das fontes, as cidades onde
selocalizam e o teor de mineralizagdo das &guas).

' DICK, MariaVicentinade Paulado A. O sistema onoméstico: bases lexicais e terminoldgicas, producéo e

frequéncia. In: ISQUIERDO, Aparecida Negri; OLIVEIRA, AnaM. P. Pires. As ciéncias do léxico:
lexicologia, lexicografia, terminologia. Campo Grande/MS: UFMSS, 1998b. p. 80-81.

%2 Disponivel em <http://www.guiasantacatarina.com.br/santoamarodai mperatriz>. Acesso em: 20 jan 2010.

%% Disponivel em <http://www.aportugal .com/cal dasdarainhal/index.htm>. Acesso em: 20 jan 2010.
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no Brasil.>* Ao mesmo tempo, pode-se verificar a importancia da 4gua e termos a ela

relacionados nas denominacgdes desse tipo de cidade turistica.

3.2 Denominagéo “estéancia” no Estado de S&o Paulo e suas estancias

hidrominerais

Conforme demonstrado anteriormente, no Estado de S&o Paulo, “estancia’
hidromineral, turistica, climatica ou balnearia, € um titulo concedido pelo governo aos
municipios que apresentem caracteristicas proprias para o turismo e requisitos especificos de
lazer, recursos naturais e culturais. Existe, desde 1968, uma legislagdo prépria para esses
municipios que, qualificados como “estancia turistica’, podem receber verbas diferenciadas
para o incentivo do turismo. O estado de S&o Paulo conta hoje com 67 estancias, sendo 29

turisticas, 15 balnedrias, 12 climéticas e 11 hidrominerais.

Segundo uma reportagem do jornal O Estado de S&o Paulo,® havia, em julho de
2007, 220 propostas para conduzir novos municipios a categoria de esténcia, dos 645
municipios do estado.®® Segundo a APRECESP (Associacdo das Prefeituras das Cidades
Estancias do Estado de Séo Paulo) o nimero é trés vezes maior ao das estancias existentes. O
presidente da entidade, Antonio Carlos de Faria, prefeito de Caconde afirma: “Infelizmente,
alguns deputados politiqueiros tém negociado a concessao do titulo de esténcia em troca de
apoio eleitoral. Muitos projetos que estdo |4 referem-se a cidades que ndo tém os atributos
minimos para justificar este titulo”. Para ele a busca do titulo tem explicacdo de ordem
financeira, mas, segundo a reportagem, os pedidos ndo estdo sendo atendidos desde 2003,

devido ao aumento no or¢amento do governo e seu impacto financeiro.

A Le N° 10.426, de 08/12/1971 estabelece os requisitos minimos para criacdo de

estancias:

Artigo 1°- A criacdo de esténcias de qualquer natureza, nos termos do artigo 118 do
decreto-lel Complementar n° 9, de 31 de dezembro de 1969, dependera de aprovacéo
do Fomento de Urbanizacdo e Melhoria das Esténcias da Secretaria de Esportes e
Turismo, e do voto favorével da maioria absoluta da Assembleia Legidativa,

Artigo 2°- Classificam-se as estncias em hidrominerais, climéticas e balnedrias|...].

*  Ver Apéndice“5": Estancias Hidrominerais Brasileiras (exemplos).
® OESTADO deS. Paulo Paracriar estancias: 220 iniciativas nafila. p. A4. So Paulo, 28 jul 2007.
% Disponivel em <http//:www.ibge.gov.br>. Acesso em: 24 nov 2009.
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Em 1971, ainda ndo existiam as estancias turisticas. Através da Lel 1.457/77, o artigo
2° desta Lel n° 10.426/71 ¢ dterado e acrescido da palavra “turistica’, para classificar mais
uma modalidade de esténcia, passando a existir quatro tipos. “hidrominerais, climéticas,
balnedrias e turisticas’. No artigo 3°, sdo descritos 0s requisitos minimos para a criagéo de

estancias hidrominerais. Sdo eles:

I- A localizagdo, no municipio de fonte de dgua mineral ou artificialmente captada,
devidamente legalizada por decreto de concessdo de lavra, expedido pelo Governo
Federal com vaz&o minima de 96.000 litros por vinte e quatro horas.

I1- A existénciade balneario, de uso publico, para tratamento crenoterapico, segundo
a natureza das aguas e de acordo com padrfes e normas a serem fixadas em
regulamento.

Paragrafo Unico- Quando no municipio existirem fontes de &guas minerais com
andlises quimica e fisico-quimica semelhantes, poderdo ser somadas as respectivas
vazdes para apuracdo de requisito minimo previsto no inciso | deste artigo.

Essa denominagdo, ou titulo de “ estancia’, existe no estado de S&o Paulo. Foi atribuida
por lei, como citado anteriormente e proporciona recursos diferenciados destinados aos
municipios dessa categoria. Foi criado o FUMEST — Fomento de Urbanizacdo e Melhoria das
Estancias - em 04/07/1968 através da Lei n® 10.167. A entidade autérquica estava vinculada a

Secretaria de Esportes e Turismo e eraresponsavel por cuidar dessas verbas e

elaborar plano permanente e dindmico para desenvolvimento integrado das
estancias de qualquer natureza. [...]; promover a implantagdo, coordenacdo,
execucdo e fiscalizacdo do plano; administrar benfeitorias de propriedade do Estado
existentes nas estancias, tais como: balnedrios, hotéis e estabelecimentos industriais
e de aproveitamento turistico. [...]. >

Em 26 de outubro de 1989, o Poder Executivo extingue o FUMEST através do
Decreto N° 30.625/89 e na mesma data € organizado e regulamentado o DADE-
Departamento de Apoio ao Desenvolvimento das Estancias, pelo Decreto N° 30.624/89. No
Artigo 3° deste decreto ficam assim estabel ecidas as atribui¢des do DADE:

> SAO PAULO (Estado). Decreto-Lei n° 258, de 29 de maio de 1970. Dispde sobre a criagdo, como entidade
autérquica, do fomento de urbanizacdo e melhoria das esténcias - FUMEST. Disponivel em:
<http://www.al.sp.gov.br/portal/geral/ddilei/DdiL eiListaDetalhe.jsp?idL gL ei= 49545& textoBusca=>.
Acesso em: 24 nov 2009.
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I- Avdiar programas e projetos de urbanizacdo e celebrar contratos, devidamente
autorizados, visando o desenvolvimento das estancias,

I1- Promover estudos e pesquisas relativas a situacdo geral das esténcias e outras
areas de interesse da Administragdo Estadual;

[1l- Manifestar-se sobre a observancia dos requisitos estabelecidos para a
classificagcdo dos municipios como estancias e fiscalizar as ja existentes, propondo a
extingdo daquel as que ndo os satisfacam;

IV- Elaborar relatério anual sobre as aplicacdes financeiras do Fundo de Melhoria
das Estancias e a situac8o geral das estancias;

V- Promover atividades de divulgagdo das estancias.

No inicio, este departamento, assm como o FUMEST pertencia a Secretaria de
Esportes e Turismo. Hoje o DADE esta ligado a Secretaria de Planejamento do Estado de Séo

Paulo.

3.3 A presenca do termo “agua” nas denominag6es de estancias hidrominerais e

termais paulistas: levantamento e anélise de outros termos mais frequentes

Os primeiros topbnimos que encontram-se nas cartas geogréficas brasileiras séo

compostos pelos termos Caldas, Aguas, Pocos, Rio, Cachoeira e Lagoa.™

Na Europa, sGo muito encontrados os termos Banhos, Caldas e Termas. Em Portugal,
um dos termos mais frequentes € Caldas, (ver Quadros 3 e 4 — lista de estancias portuguesas e

estrangeiras).

As denominagdes das 11 estancias hidrominerais do estado de S0 Paulo e nomes de
Parques Aquéticos e outras localidades com &guas minerais, ou aguas quentes (termas), que
ndo sdo consideradas estancias hidrominerais encontram-se, a seguir, no Quadro 5. Esses
parques aquéticos, que estdo surgindo em nosso estado e em outros também, tém a funcdo de
lazer, diversao e ndo terapéutica como os balnedrios de &guas minerais curativas. Alguns deles
até localizam-se nas proximidades das estancias hidrominerais como, por exemplo, o
“Thermas Water Park” em S&o Pedro (proximo a Aguas de S50 Pedro) e as “Thermas dos
Laranjais’ em Olimpia, SP ( proximo albird). “Termas de Ibira’ € um distrito que ficaa 7 km

de Ibir4 e possui balnearios.

% Cf. Topdnimos no Apéndice “5”: Estancias Hidrominerais Brasileiras (exempl 0s).
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Esténcias hidrominerais (Gov. Est. Sdo Paulo) Outras Localidades e Parques Aquaticos
1- Aguas da Prata 1- Thermas dos Laranjais (Olimpia-SP)
2- Aguas de Lindoia 2-Termas de Santa Cristina (Itai-SP)

3- Aguas de Santa Barbara 3- Termas de lbira (Distrito de lbira- SP)
4- Aguas de S50 Pedro 4- Termas de Santa Bérbara

5- Amparo 5- Thermas Water Park (S&o Pedro-SP)
6- Ibird 6- Wet'n Wild (Itupeva- SP)

7- LindGia

8- Monte Alegre do Sul

9- Poa

10- SerraNegra

11- Socorro

Nota: Nesse quadro ndo foram colocados outros municipios que possuem aguas quentes usadas para recreacdo, pois ndo estdo
elencados como estancias hidrominerais, tais como Piratininga, Presidente Epitacio, Presidente Prudente, Fernandodpolis, Aragatuba,
entre outros®

Quadro 5 - Denominagdes das estancias hidrominerais paulistas e outras localidades

A importancia do estudo da distribuicdo quantitativa e qualitativa dos nomes, em uma
determinada érea como a do estado de S&o Paulo, € a de servir as pesquisas de diversas
disciplinas como a de Historia, Geografia, Sociologia, Antropologia entre outras e, Nno caso
dessa pesquisa, ao Turismo. Para classificalas utilizaram-se as taxionomias toponimicas,
elaboradas por Dick.®® No caso do marketing turistico, pode-se verificar qual é o nome mais
aceito comercialmente pelos turistas, que os leva a visitar determinados lugares.
Historicamente, 0 nome pode revelar uma tendéncia de denominacdo de uma determinada

€poca, regido, entre outros atributos neles encontrados.

Verificou-se que, das 11 estancias paulistas, quatro delas possuem o termo “aguas’ em
sua denominagdo, o que representa 36,4% do total. Ao incluirmos a cidade de Linddia- "agua

que n&o transborda’,®* observa-se 0 aumento na porcentagem de hidrotopdnimo para 45,5%

% LAZZERINI, Fébio T. Estancias Hidrominerais do Brasil. (2009). Disponivel em:
<http://termalismobrasil.bl ogspot.com/2009/10/estancias-hidrominerais-do-brasil.html>. Acesso em: 20
nov. 2009.

®  DICK, 1992, p. 31-34.

1 CHIARADIA, Clévis. Dicionario de palavras brasileiras de origem indigena. S&o Paulo: Limiar, 2008. p.
400.
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nas estancias paulistas (ver Gréfico 2). Nos exemplos de outras estancias brasileiras,® o
termo “caldas’ é mais frequente do que “éguas’. No Apéndice 5, encontram-se 0s nomes de
estancias hidrominerais de outros estados brasileiros,entre eles, Aguas de Chapect e Aguas
Mornas- SC; Caldas e Pocos de Caldas- MG; Caldas da Imperatriz- SC; Caldas do Bamburral
(Salgadinho- PE); Caldas Novas- GO; Caldas do Jorro- BA; Caldas do Barbalho (Barbalha-
CE).

9,10%

0,
9,10% = Hidrotoponimos

B Animotopdnimos

Geomorfotoponi
mos
® Fitotoponimos

18,20%

Nota: Neste gréfico classificamos todos os nomes das estancias paulistas de acordo com seus campos |éxico-semanticos. Aqui nos referimos
as seguintes “taxionomias toponimicas’ (DICK,1992, p. 31-34): 1) Hidrotopdnimos: topdnimos relativos a &gua e acidentes hidrograficos
em geral. Ex. Lind6ia; 2) Animotoponimos: topdnimos referentes a vida psiquica, cultura espiritual. Ex. Amparo; 3) Geomorfotopdnimos:
toponimos relativos as formas topogréficas. Ex. Serra Negra; 4) Fitotopdnimos: topénimo de “indole vegetal”. Ex. Ibird& “pau, arvore,
madeira[...]” (CHIARADIA, 2008, p. 290); 5) Somatotopdnimos: topdnimos empregados em relagdo metamorfica a partes do corpo humano
ou animal. Ex. Po& “mao aberta’” (CHIARADIA, 2008, 542).

Grafico 2 - Classficacdo dos 11 topdnimos denominativos das estancias hidrominerais paulistas

3.4 O “Circuito das Aguas”: S&o Paulo e Minas Gerais

No inicio deste capitulo procurou-se apresentar a importancia da agua e seu
simbolismo para os povos ao longo da histéria. Nesse momento o propdsito é mostrar que
para o turista brasileiro, em especial o paulista e o mineiro, existem circuitos especificos em
que ele pode visitar vérias cidades que possuem aguas minerais, e outras que possuem

atrativos turisticos proximo a essas cidades.

62 Cf. Apendice 5 (Estancias Hidrominerais Brasileiras - exemplos que ndo estdo nas estancias de SP)
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Denomina-se “circuito turistico” um conjunto de municipios de uma mesma regiéo,

com semelhancas gque concentram um mesmo tipo de turismo. Por suas caracteristicas
histéricas e proximidade geogréficas, €l es constituem roteiros especificos, que procuram atrair
um maior nimero de visitantes, como por exemplo, as Cidades Histéricas ou Circuito do
Ouro (MG), Circuito das Aguas (SP) e (MG), Serras Galichas (RS). As ligagBes rodoviérias,
sinalizacbes e informacbes, também colaboram para a formacdo e manutencdo desses

circuitos.

Em Minas Gerais os circuitos turisticos foram definidos pelo Decreto-Lel N° 43321/03
de 08/05/2003. Ele dispde sobre os circuitos turisticos e da outras providéncias. Apresenta-se

aqui a definicéo dada por este decreto-lei:

§ 1° - Considerar-se-a Circuito Turistico, o conjunto de municipios de uma mesma
regido, com afinidades culturais, sociais e econdmicas que se unem para organizar e
desenvolver a atividade turistica regional de forma sustentavel, através da integracdo
continua dos municipios, consolidando uma atividade regional .

A intencdo da criacdo dos circuitos turisticos € procurar manter o turista para uma

estada maior na regido. Segundo Manoel Costa,** se

a denominagdo dos ‘circuitos vem da traducdo da palavra francesa ‘tour’[...Jna
realidade o turista deveria ser chamado de ‘ circuitista ou circundista’ e ndo turista. O
tour € exatamente um circuito, porém ndo os implementamos de forma raciona a
fim de promover a integracdo de diversos atrativos em uma determinada regido e
prender o turista para uma estada maior.

O Circuito das Aguas Paulistas é formado por cidades que, no periodo colonial, faziam

parte da rota de tropeiros que iam a caminho de Minas Gerais e Goiés em busca do ouro. As
oito cidades que compdem o circuito tém semelhancas e peculiaridades. Das oito cidades, seis
sd0 consideradas estancias hidrominerais, por possuirem fontes de aguas minerais, sdo elas

Aguas de Lindéia, Amparo, Lindéia, Monte Alegre do Sul, Serra Negra e Socorro. Pedreira e

% MINAS GERAIS. Decreto Estadual n°. 43.321 de 08 de maio de 2003. DispBe sobre o reconhecimento
dos circuitos turisticos e da outras providéncias. Disponivel em: <http://www.revistaturismo.
com.br/artigog/minasgerais2. html>. Acesso em: 24 nov. 2009.

COSTA, Manoel. Circuitos turisticos de Minas Gerais — Modelo de Regionalizag@o- agosto/ 2004 . Revista
Turismo . 2002. Disponivel em <http//:www.revistaturismo.com.br/artigos/ minasgerais.html>. Acesso em:
29 dez 20009.
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Jaguariing, apesar de ndo serem estancias hidrominerais, possuem rios, cachoeiras e até

mesmo fonte de Agua mineral, como a Santa Ursula, em Jaguaritina.

Todos esses municipios estdo localizados na Serra da Mantiqueira e tém em comum o
clima ameno da montanha, cuja temperatura media varia entre 20 e 25°C. Hoje, nessas
cidades, € possivel também praticar esportes radicais, descansar, encontrar artesanato, queijo,
vinho e beber &gua da fonte. A distancia de uma cidade & outra ndo passa de 20 Km,®® mas ha
outras estancias hidrominerais no estado de S&o Paulo, que ndo fazem parte deste circuito,
pois a sua localizagio € em outraregio, distante desta, como € o caso de Aguas de S50 Pedro.

Em Minas Gerais, situado ha mesma Serra da Mantiqueira, encontra-se o Circuito das
Aguas Mineiro, formado pelos municipios de Baependi, Cambuquira, Caxambu, Lambari e
S80 Lourenco. Situa-se a aproximadamente 290 km da capital paulista e a 390 km de Belo

Horizonte. O que eles tém em comum, além dos atributos do Circuito das Aguas Paulista, é
principalmente a culinaria, pois a gastronomia mineira € rica e variada e é possivel encontrar
diversas opcOes naregido. As fontes oferecem varios tipos de agua e 0s parques das aguas sao
comuns has cidades mais bem estruturadas. Conforme divulgado no "site":

O turismo religioso encontra espaco em Baependi, onde se encontra aigreja N. Sr2
da Conceicdo, construida por Nha Chica, a quem se atribui milagres. Além disso,
muitos consideram S0 Lourenco o0 centro magico de poderosas vibragOes
espirituais.®

Em Minas Gerais também existem muitas estancias hidrominerais que ndo fazem parte
desse circuito divulgado comercialmente, como o de Pocos de Caldas, Araxa, Pocinhos do
Rio Verde, entre outras.

Estes circuitos turisticos estédo organizados segundo seu “valor de uso um bem de
utilidade geral [e como tal serve a atividade turistica, para serem montados seus circuitos e
seus roteiros]. Assim, para essa atividade o espaco também é fundamental, sendo o espaco (e
tudo que nele contém) uma condicdo universal e preexistente do trabalho”.®’

Segundo Moraes, para Milton Santos,

6 Cf . Mapa apresentado pelo folder de propaganda distribuido em 2009 feito pela Imprensa Oficial e

patrocinado pelo Governo de S&o Paulo, dentre outros patrocinadores.
Disponivel em <http//:www.bussolanet.com.br/turismo/circuitodasaguas/>. Acesso em: 15maio 2005.

% MORAES, Antonio Carlos R.; COSTA, Wanderley Messiasda. A valorizag&o do espaco. 3. ed. Sao Paulo:
Hucitec, 1993. p. 123.

66
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[...] os modos de producéo criam formas espaciais que duram mais que 0S processos

gue as engendraram. Denomina a essas formas de rugosidades, e aponta a sua
inércia dindmica sobre os processos sociais posteriores. Por inércia dindmica
entende-se uma sobredeterminagcdo do espaco na vida econbmica. As construgdes
antigas tornam-se qualidades do lugar. A partir dai estabelece a possibilidade de
uma Geografia como “histériaterritorial .®

No campo do Turismo tém-se varios exemplos de cidades, cujas construcdes antigas
s80 suas atracdes, entre eles Sao Luiz do Paraitinga — SP; Paraty — RJ; Goiania — GO; Ouro
Preto — MG; Salvador — BA e Recife— PE.

Ao mesmo tempo, Moraes indica que o processo de valorizagdo do espaco “se move
fundamental mente pelas determinagdes da estrutura econémica na qual estainserido. Por isso,
as construgdes espaciais expressam 0s conteldos das relagbes espaciais que as [deram
origem]”.%

No Circuito das Aguas, assim como em outros locais turisticos, se ndo houvesse
investimentos para a construcéo de hotéis, balnearios, casas, restaurantes, igrejas e o empenho
das pessoas que colaboraram nessas construgdes, como 0s seus operdrios e moradores locais,
ndo haveria o aproveitamento em larga escala dessa dadiva da natureza que € a agua mineral.

No turismo h& lugares que sdo mais divulgados e mais conhecidos como as cidades
desses dois circuitos das aguas, mineiro e paulista, que estdo mais estruturados para aumentar
seus lucros, em detrimento de outros. No mundo capitalista de hoje, existe uma competicéo
muito acirrada de mercado como bem coloca Santos:

A globalizac8o revaloriza os lugares e os lugares — de acordo com o que podem
oferecer as empresas — potencializam a globalizacdo na forma em que esta al,
privilegiando a competitividade. Entre o territério tal como ele é cria-se uma relagéo
de causalidade em beneficio dos atores mais poderosos, dando ao espago geogréfico
um papel inédito na dindmica social.

Para o mencionado autor, “a natureza globalizada pelo conhecimento e pelo uso é téo

social como o trabalho, o capital, a politica[...]”,” pois, ela é um valor, ela ndo é natural no

processo historico.

% MORAES; COSTA, 1993, p. 125.
% |bidem, p. 126.

0 SANTOS, Milton. Territdrio e sociedade: entrevistacom Milton Santos. S&o Paulo; Fund. Perseu Abramo,
2000. (Entrevistadores SEABRA, Odette et a). p. 23.

™ |bidem. p. 18.
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Portanto, todos os recursos “naturais’ utilizados como atrativos turisticos tém um
valor social, servem para o trabalho dos homens; sdo naturais na sua origem, mas ja ndo tém
mais essa funcdo de colocar o homem em contato com a natureza, sob o ponto de vista
econdmico. Por exemplo: para visitar uma cachoeira, podem estar envolvidos vérios servicos
dentro do turismo como a contratagdo de um guia, transporte, ou ainda, ter uma lanchonete no
local. As visitas sdo geralmente rdpidas, para dar tempo de visitar outro atrativo. Nos
balnearios de aguas minerais curativas dificilmente a pessoa consegue ficar 21 dias para fazer
seu tratamento, com tranquilidade, seguindo o tempo estipulado pelos romanaos, pois o ritmo
de vida da contemporaneidade é outro.

3.5 Aguas quentes no Brasil: localizagdes e denominagdes

O “Codigo de Aguas Minerais Brasileiro” (Decreto-Lei 7.841 de 8 de agosto de 1945),
mostra a classificacéo das dguas minerais, quanto a temperatura, no seu capitulo VIII, art.
36,"? assim constituida:

| - Fontesfrias, quando suatemperatura for inferior a 25°C;

Il - Fontes hipotermais, quando sua temperatura estiver compreendida entre 25 e
33°C;

Il - Fontes mesotermais, quando sua temperatura estiver compreendida entre 33 e
36°C;

IV - Fontes isotermais, quando sua temperatura estiver compreendida entre 36 e
38°C; [temperatura corpéred]

V - Fontes hipertermais, quando sua temperaturafor superior a 38° C (grifo nosso).

No Brasil as &guas quentes sdo encontradas em véarios estados, mas as mais divulgadas
atuamente sdo as de Goiés localizadas no municipio de Caldas Nova e as que estdo na
“Pousada do Rio Quente”. Segundo a pesquisa do médico Ruy Bueno de A. Camargo, a
Regido Centro-Oeste é a que mais possui fontes hipertermais. Em Goiéas trés |localidades
possuem varias fontes, sendo que sb na Lagoa de Pirapitinga, Caldas Nova ha nove fontes de
40° a 57°C ja em Mato Grosso o autor aponta cinco localidades.” Outros estados como
Bahia, Minas Gerais, Para, Parana, Pernambuco e Santa Catarina também possuem aguas

quentes (hipertermais).

2 CAMARGO, Ruy Bueno de Arruda. Aguas minerais brasileiras: fontes de &guas quentes e frias. S&o

Paulo: Parma, [s.d.]. p. 30.
" |bidem, p. 32-33.
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O Quadro 6, organizado de acordo com a temperatura da agua, pode-se verificar

quantas sdo as fontes e alocalizacdo das &guas hipertermais brasileiras.

FONTES TERMAIS TEMPERATURAS
1-Lagoade Pirapitinga, “Fonte do Bambual”, Caldas Novas - GO 57°C
2- Cadas do Jorro, BA 48° C
3- Pocos de Caldas, “Fonte Antonio Carlos’, MG 455° C
4- Caldas Novas — Pocos Artesianos - GO 45° C
5- Agua Quente Bom Jardim, MT 44° C
6- Pousada do Rio Quente — Fonte n° 1 — Caldas Novas - GO 43° C
7- Lagoa de Pirapitinga, GO 43° C
8- Aguas Quentes de S0 Vicente— Fonten® 1 -MT 42° C
9- Termas do Frade, BA (*)™ 42° C
10- Termas Jurema, “Fonte Rio Formoso”, Iretana, PR 42° C
11- Santana Agua Quente, MG 41,7° C
12- Palhoga, SC 41° C
13- Macacos, Pocos de Caldas, MG 41° C
14- Termas do Pouro, MT (*) 40° C
15- Rio Pardo, MG 39,5°C
16- Caldas da Imperatriz, SC 39,5°C
17- Caldas do Cip6, BA 39°C
18- Carallbas, RN 39°C
19- Aguas Quentes de S3o Vicente— Fonten° 2, MT 39°C
20- Palmeiras, MT — duas fontes 39°C
21- Baneério Piratuba, SC 38,6° C
22- Termas Salgadinho, PE 38°C
23- Palmitos, SC 38°C
24- Barrado Garga, MT 38°C

Fonte: de acordo com os dados de Camargo.™

Quadro 6 - Temperaturas decrescentes das aguas termais brasileiras

74

® CAMARGO, [s.d.], p. 123.

(*) Observagdo: ndo foram encontradas nos "sites” atuais (consulta em 23/11/09) essas fontes do estudo do autor.
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Em varios denominativos das estancias hidrominerais de éguas hipertemais, verifica-se

a presenca dos termos “Caldas’ e “Termas’. De acordo com o Dicionario Etimoldgico Nova
Fronteira da Lingua Portuguesa, o termo “caldas’ vem da substantivacdo do adjetivo latino
caldus, de calidus, ‘quente’. O adjetivo ‘caldARIO’ no séc. XVI era usado em relagdo as
&guas termais. (p.140). Ja o termo “termas’, é do grego thermo de ‘quente, calor’. Terma com
o significado de ‘balneario’, temos. therma (1813), do francés thermes, derivado do latim
thermae-, thermarum e estes do grego como ja foi acima exposto. Mesmo nas &guas que nao
nascem quentes, utilizam-se também esses termos, pois quando existe um banedrio que
aproveita a agua de uma fonte mais fria, esta é aquecida em uma caldeira para a realizagdo
dos banhos como € o caso das Termas de Gravatal — SC, onde as &guas sdo isotermais (37°) e

das Aguas de S&o Pedro— SP, onde as &guas sdo hipotermais (30,2°).

Nos nomes das fontes hipertermais apresentados no Quadro 6, constata-se 0 uso do
termo “Caldas’ em cinco denominacfes e “Termas’ em quatro denominagdes. Ainda se
encontram trés ocorréncias de “Aguas quentes’ e um “Rio Quente”, que também remetem a

temperatura da agua.

Portanto, muitos dos topénimos referentes as aguas quentes brasileiras, as aguas
hipertermais, revelam sua temperatura. No Quadro 6 observa-se que isso ocorre em 66,66%
dos nomes. Essa caracteristica dos topdnimos, também pode ser aproveitada no discurso

publicitario, no tratamento do topdnimo como marca do produto turistico.
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4 AGUAS DE SAO PEDRO: SUA HISTORIA, SEUS TOPONIMOS E SEUS
CORONIMOS

"Teus desenhos... Que belezal
Neles brilhaanossaterra
Com mil tesoiros que encerra
No seu cofre de princesa’

Gustavo Teixeira

Nesse capitulo, a pesquisa sobre Aguas de Sdo Pedro, teve como foco verificar,
através da criagdo e evolucdo de uma cidade turistica, planegjada, como se da as denominagdes
de topbnimos (lugares: logradouros, bairros, loteamentos e antigas vilas) e cordnimos (nomes
de estabel ecimentos comerciais, como os hotéis), e qual € a influéncia da “grande marca’, o
nome da cidade, sobre os outros empreendimentos que nela se localizam, as * sub-marcas’, ou
“multiplas marcas’.! Para compreender esta dindmica foi necessario pesquisar quais sio 0s
componentes histéricos que influenciaram a motivagdo de denominacéo da cidade, de seus
logradouros, bairros e a relacdo estabelecida entre a esténcia hidromineral e 0 municipio de
Séo Pedro.

Para caracterizar o0 municipio de Aguas de S30 Pedro, do ponto de vista histérico,
geogréfico, socio-cultural, semidtico, linguistico, onoméstico e toponimico e entender a
relacdo entre todos estes aspectos, ndo se pode deixar de fazer referéncia a histéria do

primeiro nicleo urbano mais proximo de Aguas de S&o Pedro, o0 municipio de Sdo Pedro.

Apesar da independéncia administrativa e territorial atual, os vinculos entre os dois
municipios continuaram a existir, pela prépria denominac&o, pela origem da populacéo e mao
de obra, pela proximidade (7 km) e divisas territoriais, pois 0 municipio de Aguas de S&o
Pedro situa-se dentro do municipio de Sdo Pedro e, portanto apenas faz divisa com este
municipio. Frente ao que foi exposto, achou-se necessario pesquisar a origem desse primeiro

nucleo urbano, Sao Pedro, antes de tratar da histéria da estancia hidromineral.

! LENCASTRE, Paulo de. “Capitulo 1: A Marca: 0 Sinal, aMissio e almagem”.In: LENCASTRE, Paulo de.
(org.) O livro da Marca. Lisboa: Dom Quixote Publicagdes, 2007, p. 50. Onde o autor mostra o caso de
uma grande marca como a Nestlé, dando origem a multiplas marcas (Nescafé, Nescau, Neston)
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Segundo Chiarini? nos seus primérdios o territério de Sdo Pedro era formado por
matas que se espalhavam pelas encostas da “ Serra do Itaqueri (em tupi, pedra mole) e seus
grotdes, alongando-se pelas planicies até atingir o vale do Rio Piracicaba, onde habitavam

como seus legitimos donos, os indios Paiagués, [...]".

No século XVIII, o local passou a ser rota de tropeiros. Esse caminho era chamado de
“ ‘Picaddo de Mato Grosso’, trilha aberta em 1725 por Luis Pedroso de Barros. O caminho
safa de Itu, rumo &s minas de Cuiabd’.® Durante suas viagens, os tropeiros se abrigavam na
sesmaria do Pinheiro. Convém lembrar que, nessa época, 0 Brasil ainda era col6nia, 0
governo portugués doava grandes extensdes de terras, chamadas de sesmarias, para pessoas
gue se comprometessem a cultiva-las dentro de trés anos, sob pena de revogacdo da doacéo.
Nessa sesmaria havia um pouso chamado Pouso do Picaddo. Floriano Costa Pereira ou

Floriando era a pessoa que cuidava dele.*

Desse simples lugar de repouso para tropeiros, que nas suas andancas conheceram
suas paisagens, suas estrelas, suas aguas, nasceu 0 nucleo que foi povoado pelos irméos
Teixeira de Barros, que adquiriram a “Sesmaria do Pinheiro” e trataram de colonizéla,
dividindo as terras nas fazendas de Sant’ana, S0 Sebastido, Retiro, Sdo Jose, S&o Jodo e
Santa Maria. Segundo pesquisa realizada no Livro de Tombo da Matriz de S&o Pedro, “a
freguesia de Sdo Pedro foi fundada em 1841, por Joagquim Teixeirade Barros|...]".°

Em 1856, junto ao “Pouso dos Tropeiros’, Joaquim Teixeira de Barros mandou
construir a primeira capela, Capela do Picaddo, cujo interior abrigava uma imagem de S&o
Sebastigo, santo protetor dos animais, mas pouco tempo depois, segundo Rodrigo Santos,®
“por plebiscito, os habitantes do pequeno burgo resolveram mudar o nome do padroeiro.
Escolheram o principe dos Apoéstolos: S&o Pedro”. Em 1864, S3o Pedro passou a categoria de

freguesia, isto &, passou ater direito de possuir um paroco, que chegou em 1867. O primeiro

2 CHIARINI, Ayrton Romero. Isto é Sdo Pedro. Edicao patrocinada pela Prefeitura do Municipio de Sdo
Pedro em homenagem ao centendrio de criagdo do municipio, 2. ed. Sdo Pedro/SP: FUMEST (Fomento,
Urbanizacéo e Melhoria das Estancias), 1982. p. 17.

¥ SANTOS, Rodrigo Luiz (Org.). O ouro negro em S&o Pedro. In: . S80 Pedro: educagdo, culturae
turismo. S&o Paulo: Noovha America, 2009. (Nome dos pocos). p. 13.
4 Ibidem, p. 13.

> JULIAO, Vigério Conego, 1913, p. 72 apud SANTOS, 2009, p. 15.
®  SANTOS, op. cit., p. 15.



103
padre foi Aurélio Votta, de origem italiana.”

Era época da cultura do café em grande escala, principalmente devido a exportacéo.
Havia muitos pioneiros nessa regido em busca de terras no Oeste Paulista, fato esse que fez
surgir novos nucleos de povoamento e desenvolvimento, com a mudanca da paisagem da
regido. Dessa forma, S8o Pedro foi se estabelecendo como municipio. Em 1879, S&o Pedro
passou de freguesia a vila de S8o Pedro de Piracicaba e, em 1881, tornou-se municipio

independente de Piracicaba.®

O municipio foi elevado & categoria de comarca em 1892 e, em 1894,° estava
chegando os trilhos da Estrada de Ferro Sorocabana na cidade. Ainda no final do século XI1X,
principalmente apds a libertagdio dos escravos com a Lei Aurea (1888), comegaram a chegar
as familias de imigrantes italianos para trabalhar nas fazendas, principalmente na lavoura de
café.

No livro organizado por Santos,’® assim como no livro escrito por Chiarini** sobre a
cidade de S&o Pedro, sdo registrados nomes de familias de imigrantes. Muitos deles aparecem
na toponimia de S&o Pedro e na de Aguas de S50 Pedro, como nome de logradouros ou outras

denominacBes de lugares, como por exemplo, a Rua Ernesto Giocondo™ (em S&o Pedro) e a

" SANTOS, 2009, p. 15.
& Ibidem.

°® Estadatafoi fornecida pelo IBGE através do site: www. ibge.gov.br/cidadesat/histérico, acessado em
17/08/2009. Mas encontramos variagdes nesta data: @) Segundo SANTOS, Rodrigo Luiz dos (org.), op. cit.,
p.42, a estacdo ferroviariafoi inaugurada em 1° de julho de 1893; b) Segundo CHIARINI, Ayrton Romero,
op. cit., p.28 “achegada da E.F.S. [Estrada de Ferro Sorocabana)] foi no dia 14 de outubro de 1904, com a
inauguracdo do trecho Charqueada S&o Pedro”.

Em SANTOS, 2009, p. 39, encontramos: “ E oportuno relacionar algumas [familias], entre tantas que
deixaram alonginqua ltdlia e vieram colaborar com o engrandecimento desta terra: Antonielli, Azzine,
Baltieri, Banzato, Basso, Batistela, Bergantin, Bertato, Berto, Bertochi, Bontorin, Brilio, Brunossi,
Capeletti, Caravita, Carmezin, Carmignani, Carrara, Caseri,Corazari, Daniel, Dante, Delicio, Dorigon,
Favaro, Favoreto, Feltrin, Fischi, Foresti, ,Fornazier, Fracassi, Franzin, Frare, Galante, Giocondo, Guastali,
Levoratto, Longhi, Martelo, Matarazzo, Masnelo, Mengato, Michiutti, Momesso, Nicoletti, Pallu,Panfiglio,
Raccione,Ranzolin, Rinaldi, Rizatto, Rotta, Santo Andrea, Spadotto, Speranza, Svazatti, Terci, Veroneze,
Zambon, Zaghetti, Zanetti e muitas outras familias’.

CHIARINI, 1982, p. 21, descreve os nomes das primeiras familias: Teixeira de Barros, Andrade, Frota,
Galvao, Silva, Goes Aranha. Entre 1875 e 1880: Bourgogne, Continella, Mancini, Fratti, L opes de Azevedo,
Silveira Costa, Pinto de Almeida, Arruda Mendes, Almeida Leite, Salles Guerra, Baptista de Azevedo,
Longhi, Corazzari, Caetano da Silva, Fortunato Puglia, Jodo Antonio Pedroso, etc. Além disso, o autor nos
mostra na pagina 21 e 22 o tronco geneal dgico das primeiras familias: os descendentes de Joaguim Teixeira
de Barros, José Teixeira de Barros, Afonso Agostinho Gentil de Andrade, Luiz Teixeirade Barros e José
Antonio Corréa da Frota.

2 Decreto Municipal de S3o Pedro N° 1205/80.

10

11



104

Rua Ernesto Giocondo™ (em Aguas de S0 Pedro).
Hé pessoas da dlite paulista que outrora fizeram parte da histéria de Sdo Pedro. Entre
elas destacamos: &) o Capitdo Verissimo Prado,** que era filho de Anténio da Silva Prado

(Bardo de Iguape), que foi Capitdo Mor da cidade de Séo Paulo. Erairmao de Dona Veridiana
da Silva Prado (considerada benemérita dama paulista). Chegou a S&o Pedro em 1875, onde
adquiriu a fazenda Bofete, hoje chamada Santa Jilia. Ajudou a fazer a interligagdo dessa
localidade com os altos poderes da administracdo paulista. Por sua influéncia e de seus
familiares, Sdo Pedro foi elevado a categoria de Vilaem 1879;™ b) O poeta Gustavo Teixeira,

nascido no municipio de Sdo Pedro em 04 de marco de 1881. Escreveu varios livros de poesia
entre eles, Ementario (1908), Poemas Liricos (1925) e O Sonho de Marina. Foi eleito
membro da Academia Paulista de Letras em 1937. Hoje seu nome denomina dois
equipamentos culturais e turisticos da cidade: a Biblioteca Municipal e 0 Museu Gustavo

Teixeira; e c) Mariade Lourdes Teixeira, a primeiramulher eleita em 1969 para a Academia

de Letras no Brasil (cadeiran® 12), que nasceu em 1907 e passou sua infancia em S&o Pedro.
Era primaem quarto grau do poeta Gustavo Teixeira.'®

Ao estabelecer uma via de transporte e comunicacdo entre S80 Pedro e outras cidades
com acapital paulista, aferroviafacilitou o intercambio cultural entre esta cidade do interior e
a atual metrépole. A presenca da estacdo de trem em S&o Pedro foi de fundamental
importancia para o transporte de turistas e curistas, para os primeiros balneérios da chamada

“Thermas’ e para a futura estancia hidromineral de Aguas de S&o Pedro.

4.1 Uma cidade que nasce das aguas e do planejamento urbano

4.1.1 Historico

As terras pertencentes a0 municipio de Sdo Pedro se situam quase no centro
geogréfico do Estado de S&o Paulo. Nessa localidade havia um bairro, cujas terras exalavam

um cheiro parecido com querosene, por isso foi apelidado pelo povo de “Bairro do

3 Decreto Municipa de Aguas de S&o Pedro N° 205/77, que denominou a antiga Rua Trés.

Hoje, nome de uma das ruas principais de S&o Pedro, com um forte comércio.
> CHIARINI, p. 23-24.
6 SANTOS, 2009, p. 65-66.

14
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Querosene”.!” Esse fato incentivou o governo a investir em perfuracdes na busca de petréleo
nessa regido, no periodo de 1928 a 1930, com os técnicos do Servigo Geoldgico do Estado de
Séo Paulo.

Depois destes, ainiciativa particular, chefiada por Angelo Balloni, também perfurou
o solo sem encontrar petréleo. [...] Em compensacdo encontraram coisa mais
valiosa, 0 ouro cristalino das aguas minerais, a mais rica em sais de enxofre das
Américas e a segunda do mundo para o tratamento de variadas moléstias, a coisa
mais preciosa davida.®

Com a evolucdo da Revolucdo Industrial e a busca constante de novas fontes de
energia, no século XIX, o petrdleo passou a ser um importante combustivel para mover
maquinas. No final desse século ja se ouvia falar em pesquisas referentes a existéncia de
petréleo no Estado de S3o Paulo. Segundo Santos,*® em 1887 os Srs. Henrique Marques de
Carvalho e Maximiniano Marques de Carval ho, ja haviam encaminhado uma solicitacdo a D.
Pedro |1, “pedindo concessdo pelo periodo de 30 anos para exploracao de petrdleo as margens
do Rio Piracicaba e do Rio Aragu&Mirim, tendo privilégio de exploracdo em todas as minas
encontradas’. Durante o periodo da Primeira Guerra mundial (1914-1918) houve dificuldades
nas importagdes de combustiveis e, consequentemente, reabriram-se as sondagens de petroleo
no Estado de S&o Paulo. No artigo “O ouro negro em Sdo Pedro”, Santos,®® mostra mais
detalhes sobre a cronologia do petrdleo na regido. Mas, ndo se pode esquecer outra iniciativa
privada, além das perfuracdes de Angelo Balloni, que foi a da presenca de Monteiro Lobato
na cidade de S&o Pedro, com a criagdo em 1931 da Companhia Petroleos do Brasil. Lobato
gue procurava petréleo no interior paulista, passou a perfurar o solo no bairro de Aragua, em
S350 Pedro. Segundo Rontani Junior,**

17

ANDRADE, Antonio F. de Moura. Escorco historico de Aguas de Sao Pedro. [Publicacio de 12 paginas
do SENAC- Grande Hotel Sao Pedro]. Aguas de S8o Pedro/SP:SENAC, 1975. p. 1. [ Texto acompanhou
uma exposicao de fotos, maguete e outros materiais sobre a cidade em 1975]

CAMARGO, Ruy Bueno de Arruda. Estancia hidromineral de Aguas de S&o Pedro: guiaturistico e
medicinal. Sdo Paulo: CAMARGO e SENAC, 1990. p. 13.

¥ SANTOS, 2009, p. 60.
% |bidem, p. 60-64.

2l RONTANI JUNIOR, Edson. Reinages de Monteiro Lobato em Araqua. Disponivel em: <http/:
www.erjcomunicagoes.br>. Acesso em: 24 maio 2009. , p. 1.

18
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[...] existem registros de que Lobato tenha feito pesquisas e prospecgdes na divisa
norte do municipio de Sao Pedro com Charqueada (Xarqueada, no inicio do século
passado), em area que hoje pertence a Aguas de S&o Pedro, compradas por Moura
Andrade para implantagdo desta nova cidade. [...] Lobato seguiria os passos em
busca de petrdleo iniciados por Angelo Balloni, que perfurou dois pogos os quais
chegaram a 1615 metros, bem aém das perfuractes de L obato.

Segundo Zacarias,* “Na década de 1960, o tltimo poco foi perfurado em Sdo Pedro
no ribeirdo Tucum acompanhado pelo engenheiro Roberto Andraus. Este pogo forneceu gés
metano em quantidade subcomerciais, [...]”. No total, a autora diz ter havido 22 pocos
perfurados na Regido de S& Pedro,® entre os anos de 1921 e 1938. Percebe-se que a
denominagdo desses pocos tem relagdo com sua localizagdo, bairro, hidrografia ou
homenagem ao dono das terras, como é possivel observar no Quadro 7, apresentado mais

adiante.

De todos os pocos perfurados, trés “[...] hoje oferecem agua com poderes medicinais
aos turistas e moradores. Fonte da Juventude (do Pogo Franzin), Fonte Gioconda (do Poco

Giocondo) e a Fonte Almeida Salles (do Pogo Graminha)” .

Dos pogos que jorravam éguas, na década de 1920, observou-se que estas possuiam
virtudes medicinais. O gado as utilizava para o banho e para matar a sua sede. Angelo
Franzin, dono das terras onde havia essas aguas, criava animais. Ele percebeu a melhoria do
pelo e da salide dos animais que bebiam ou banhavam-se nessas aguas. Resolveu entdo, fazer
uma visita a cidade de Pocgos de Caldas, em Minas Gerais e ai notou que o cheiro da &gua
mineral desse local era semelhante a que havia em sua propriedade. Com essa constatacao,

resolveu construir em suas terras, um primeiro balneério de madeira.®

Em 1933, foi realizada a primeira andlise quimica dessa égua pelo Dr. Paulo de

Andrade.?® Os diversos componentes dessa &gua indicavam seu potencia hidroterapico.

2 ZACARIAS, 2001 apud SANTOS, 2009, p. 62-64.
% |bidem, p. 62.

% RONTANI JUNIOR, Edson. Reinages de Monteiro Lobato em Araqua. Disponivel em <http//:
WwWWw.erjcomunicagoes.br>. Acesso em: 24 mai 2009, p.3.

% Ver foto do primeiro balneério no Anexo “16”.

% \er Anexo “19".
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Nome do poco

Referencial

Graminha* Nome de fazenda e bairro de S&o Pedro - onde encontraram a Agua Almeida Salles

Querosene Nome do bairro de S0 Pec,zlrg, gue tinha esse nome “devido ao cheiro caracteristico
gue emanavade suasterras’.

SantaMarial Nome de municipio vizinho de S&o Pedro

SantaMariall Idem (2° pogo)

Cirino Nome do dono das terras

Tucum Nome deribeirdo daregido

Balloni | Nome do engenheiro que fez a perfuracéo do pogo: Angelo Balloni

Araqua Nome deribeiréo daregido

Graminhall Nome de fazenda e bairro de S&o Pedro (2° poco)

Floresta Parte do nome da fazenda “ Floresta Escura’

Tucum-Federd Nome do Corrego e bairro do municipio de Sao Pedro

Tucum-Estadual | Idem (acima)

Florestall |dem ao Floresta (2° poco)

Santo Anténio Nome de um bairro no alto da Serra do Itaqueri (S. Pedro)

Charqueada Nome de municipio vizinho de Sao Pedro

Cascatinha Nome de uma pequena queda d’ agua por entre pedras

Santo Antonioll | Nome de um bairro no alto da Serra do Itaqueri em S. Pedro- SP (2° poco)

Araquéll Ribeirao do municipio de Sio Pedro que marca a divisa com Aguas de S30 Pedro (2°
pogo)

Aragualll Idem (3° pogo)

AraqualVv Idem (4° pocgo)

AraquaLima Nome do ribeirdo e nome do proprietario das terras

Balloni Il 2° poco do Eng. Angelo Balloni

Eranzin’® Nome do dono da fazenda (Angelo Franzin) onde esta localizado o poco — onde
encontraram a Agua Juventude

Giocondo* Nome do dono das terras onde esta localizado o pogo — onde encontraram a Agua

Gioconda

(*) Pocos citados por Bonfato® que deram origem as &guas minerais

Quadro 7 - Denominagcdes dos pocos de petrdleo com um referencial geogréfico da regido®

" Escorgo Histérico, p. 1. Aguas de Sfo Pedro: Grande Hotel S3o Pedro, s.d, p. 1 (folder/ brochura). E no
livro Isto é Sao Pedro de Ayrton Romero Chiarini, 22 ed. 1981, p. 31 traz a seguinte explicagdo para o nome
“Querosene’: “Em 1970, um bandeireiro (peregrino que carregava a bandeira do Divino), andando pela
regido do bairro do Macuco até as furnas da serra, cansado, repousou as margens de um riacho e quando se
banhava, sentiu um cheiro pronunciado de petréleo. Chegando ao Sitio Sertéozinho, de propriedade de
Antonio Teixeira de Barros e relatando o fato, Antonio em companhia de seu genro Paulino Teixeirade
Escobar foram verificar a suaveracidade, constatando a ocorrénciarelatada. Dai por diante o lugar passou a
chamar Querosene’.

% BONFATO, 2003, apud SANTOS, 2009, p. 62.
% Cf. Anexo “4" (Mapa de localizacio de alguns pocos).
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No ano de 1934, o Sr. Angelo Franzin vendeu uma &rea de quatro aqueires de terra,
gue continha a fonte de agua radioativa, sulfurosa, chamada hoje de Fonte da Juventude, a
Patricio Miguel Carreta, Victorio Mazzieiro, Joviano Nouer, José Matarazzo, Ernesto
Giocondo, Antonio Albino Ribeiro, Carlos Mauro, Jodo Batista Algodoal e Emilio Marozzi.®
Os novos proprietérios substituiram, entdo, o balnedrio de madeira por um de alvenaria® e
providenciaram transporte, através de uma “jardineira’, de S&o Pedro até a fonte e balneério
de 4guas sulfurosas.® Ignez Assine Giocondo® informou que seu pai, Cezério Assine, com
seus veiculos, trole (charrete) “Fordinho” e “V.8", levava os turistas da estacdo de trem de
Sé0 Pedro ao balnedrio.

No mesmo ano, em 1934, numa viagem de rotina de seu trabalho como socio de uma
casa comissdria de café a cidade de S0 Pedro, Octavio Moura Andrade ficou hospedado na
casa de Nicolau Mauro, prefeito da cidade e amigo de seu irméo Antonio Joaquim. Apds
conversas com os moradores locais sobre a agua milagrosa, de cheiro estranho e que curava
alergias e doencas da pele, deixando o pelo dos animais brilhante, Octavio resolveu conhecer
0 balnedrio nas terras do Sr. Franzin, que ficava a 8 km do centro de S&o Pedro. Para chegar
até Sdo Pedro, fez a viagem de trem e depois, a cavalo, conheceu as trés fontes. Apos visita-

las, ficou entusiasmado paracriar ali uma estancia hidromineral.

O Quadro 8, a seguir, sintetiza os principais acontecimentos historicos da cidade:

¥ ANDRADE, 1975, p. 2.
3 Cf. Anexo“16".
% Cf. PublicagBo do SENAC- Grande Hotel S&o Pedro e/lou ANDRADE, 1975, p. 2.

% Entrevistacom Ignez Assini Giocondo, esposa de Ernesto Giocondo, moradora de S3o Pedro, realizada em
06-06-2009. Segundo a entrevistada o nome original dafamiliaera Azzini.
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Datas

Acontecimentos

1922

Em prospeccao de petréleo sdo achados lencdis de dguas minerais que passam a
jorrar naturalmente. Os animais s80 0s primeiros a se beneficiarem dessa riqueza,
banhando-se e bebendo nas fontes.*

1924

Transmisso de Giacomo Franzin e sua mulher a Angelo Franzin e sua mulher do
imével “Gongalves em 20/12/1924.%

1930

Descoberta da &gua sulfurosa na Fazenda de Angelo Franzin.

1934

Construco do primeiro balneério de madeira nas terras de Angelo Franzin.®

1934

Venda de uma &rea de quatro alqueires da Fazenda de Angelo Franzin, que
continha a fonte sulfurosa para uma sociedade constituida por: Carlos Mauro,
Patricio Miguel Carretta, Victorio Mazieiro, Joviano Nouer, José Matarazzo,
Ernesto Giocondo, Antonio Albino Ribeiro, Jodo Baptista Algodoal, Emilio
Marozzi em 25/06/1934.%

1935

- Construc&o do 2° Balneério com 8 banheiras pelo grupo de sio pedrenses.®
-Organizag&o da Empresa Aguas Sulfidricas e Termais de S. Pedro pelosirmaos
Antonio Joagquim e Octavio Moura Andrade junto ao grupo dos nove sdo
pedrenses que haviam comprado a area do imével Gongalves, que possuia a Fonte
Juventuglg. Esta empresa constroi o 3° Balheério Popular com 88 banheiras ( 1936
e 1939).

26/05/1936

Transmiss&o de bens deixados por Angelo Franzin & Aguas Sulfidricas e Termais
de S&0 Pedro S/A- 140 alqueires e 524 milésimos de alqueires no qual esta
incluido a Fazenda Palmeira.®°

28/03/1940

Enquanto o GHSP e a Estancia Hidromineral de ASP estdo sendo construidos ha
um documento do Registro de Iméveis onde aparece apenas 0s nomes de Octavio
e Antonio Joaguim de Moura Andrade, como responséveis pela empresa Aguas
Sulfidricas e Termais Sao Pedro donos da &rea da esténcia e da Fazenda
Palmeiras, que fazem parte do “Imével Golcalves’.*

35

36

37

38

39

41

Cf. Texto informativo (em placa de metal) junto ao “Monumento as Aguas’ do artista pléstico Maurilio de
Meira (1995), localizado no Parque Dr. Octavio Moura Andrade.

Documento: “Memorial, planta e mais documentos, que “ Aguas Sulfidricas e Termais de Sdo Pedro S/A
apresentou ao Cartdrio de Registro de Imdveis da Unica Circunscricéo da Comarca de S&o Pedro, para os
finsdo Art. 1° do De. Federal n° 3.079, de 15/09/1938, que regulamentou o decreto-lei n° 58, de 10/12/1937,

fls. 3.

Cf. SAINT PIERRE, op. Cit. P. 66.

Documento: “Memorial, planta e mais documentos, que “ Aguas Sulfidricas e Termais de Sdo Pedro S/A
apresentou ao Cartdrio de Registro de Iméveis da tnica Circunscricéo da Comarca de S&o Pedro, para 0s
finsdo Art. 1° do De. Federal n° 3.079, de 15/09/1938, que regulamentou o decreto-lei n° 58, de 10/12/1937,

fls. 3.

Cf. Cf. SAINT-PIERRE, Silvia Op. Cit., p. 66.
Cf. SAINT-PIERRE, Silvia. Op. Cit., p. 66.

Cf. Documento: “Memorial, planta e mais documentos, que “ Aguas Sulfidricas e Termais de S30 Pedro SA
apresentou ao Cartério de Registro de Iméveis|...]", fIs.5.

Cf. Certiddo do Registro de Iméveis da Comarca de S&o Pedro, referente ao Livro n° oito folhas 1/12.
Datada de 28/03/1940.
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Continuagéo do Quadro 8...

Datas Acontecimentos

25/07/1940 |  Inauguracdo do Grande Hotel S&o Pedro®

24/12/1948 Criac&o do Municipio de Aguas de S&o Pedro (Lei Estadual n°233/48) *
01/01/1949 Instalag&o do 1° Distrito de Paz *

02/04/1949 Emancipacéo politico-administrativa: Instalacdo da Prefeiturae da 12 Camara*

Desapropriacéo do Parque e Grande Hotel S&o Pedro pelo governo Ademar de
Barros. Ano daformalizacdo da entrega do GHSP, que passou a fazer parte do
patrimdnio do governo do estado de Sdo Paulo

Fundagao da Paréquia Imacul ada Conceicdo em Aguas de S0 Pedro, apds o
desmembramento da Paréquia de Sdo Pedro

11/11/1977 Titulo de Estancia Turistica, pelaLe n° 1.457*
08/05/1986 |  Titulo de Estancia Hidromineral pelaLei n°5.091% *
12/10/1989 | Criagdo da Area de Proteciio Ambiental (APA) em sua totalidade, Lei n°738/89 *

1951

29/05/1954

Nota: (*) Essas informages estdo no "site": www.aguasdesaopedro.com.br

Quadro 8 - Quadro cronoldgico e histérico do Municipio de Aguas de S0 Pedro

Antes da construcéo do GHSP ndo havia nenhum nucleo de habitac8o nas terras que
hoje fazem parte do municipio de Aguas de Sdo Pedro. Havia fazendas de gado e plantagdes.
Era um territorio rural. A hospedagem das pessoas que queriam conhecer as aguas era em
hotéis de Sdo Pedro, distante ha 8 km do balneério provisorio. Por isso, Octédvio Moura
Andrade idealizou e se empenhou em construir uma estancia hidromineral modelar. Para
concretizar sua ideia, iniciou a construcéo do Grande Hotel Sdo Pedro, num local aprazivel,
dentro de suas terras, que hoje € um parque de area verde que tem seu home, tendo plangjado
um hotel de luxo, com piscina, quadras, cassino, auditorio, etc. Na época a cidade de Séo
Pedro estava em decadéncia, pois as fazendas do municipio haviam passado pela crise do café
de 1929. Segundo seu filho, Antonio Falcdo de M. Andrade, ndo havia nas proximidades,

locais que fornecessem 0 material necess&rio para a construcdo do Grande Hotel. Seu pai

2 Nesta data é comemorada a fundaco da estancia, pois a construcéo do GHSP e o empreendimento da

cidade planejadaidealizado por Octévio Moura Andrade, foram os pontos de partida para sua urbanizacéo.
Ha divergéncias de informactes de datas e nomes no site www.ibge.gov.br/cidadesat e na Enciclopédia dos
Municipios Brasileiros, IBGE, 1957, v. XXVIII, p. 30.

Informac&o do site: www.aguasdesaopedro.com.br em 29/09/2009, sendo que no site
www.ibge.gov.br/cidadesat em 17/08/2009, p. 14 consta que: “ Reconhecendo aimportancia das fontes
termais da regido, o Governo do Estado criou a 19/06/1940 a Estancia Hidromineral e Climética de Aguas de
S0 Pedro” (Decreto n° 11.168/1940).


http://www.ibge.gov.br/cidadesat
http://www.ibge.gov.br/cidadesat
http://www.ibge.gov.br/cidadesat

111

resolveu, entdo, fazer uma olaria e, paraisso, teve que encomendar tijolos em Jundiai para
fazer o forno. E assim montou a olaria, serralheria, carpintaria e a marcenaria. Os méveis do
Grande Hotel foram fabricados em S&o Pedro, em uma marcenaria propria atréas da Santa
Casa. Depois essas oficinas foram transferidas para Aguas de S80 Pedro, nas proximidades da

VilaCdiférnia Também umafabricade ladrilho hidraulico foi montada.

Com todos esses investimentos, e escolhendo bons profissionais (mestres de oficio)
para orientar e ensinar 0s sao-pedrenses em cada servico/profissdo, mesmo com a crise do
café, os trabalhadores, entre eles muitos agricultores, foram empregados e aprenderam um
novo oficio. Dessa maneira, as relacdes da regido de Aguas de Sdo Pedro com a histéria de
S80 Pedro ultrapassaram a busca de petroleo nessa regido. Os cidaddos séo-pedrenses foram
0s que mais contribuiram na construcdo de Aguas de SFo Pedro, com sua m&o de obra,
trabalhando na olaria, serralheria, marcenaria e construindo os méveis do GHSP, que foram
feitos nas oficinas organizadas pela Empresa Aguas Sulfidricas e Termais Sdo Pedro e, dessa

maneira, ndo ficaram desempregados.

A empresa dos irmdos Moura Andrade construiu também o Hotel Avenida, a Penséo

Santo Antonio, que hoje é hotel e maistarde, o Hotel Jerubiagaba.

Quando Octavio Moura Andrade idealizou uma “estéancia modelar” e quis buscar

profissionais para plangja-la,

comprou uma area de 650 alqueires, para o engenheiro poder estabelecer qual erao
melhor lugar para fazer a cidade. Por isso o entorno do loteamento ‘Esténcia era
todo dele. Porque ndo seria uma cidade aprazivel, se a encostasse em outro
loteamento ou numa outra propriedade e ndo pudesse dar continuidade ao desenho
do engenheiro. Entdo foi comprada a &rea maior ndo sO para fazer a cidade, mas
também para ter esse apoio que a cidade ia precisar. A alimentacdo era um exemplo,
pois 0 municipio de Sao Pedro néo produzia nada na época, mal produzia para o seu
consumo. O acesso a S8o Pedro era um trem da Sorocabana, que fazia uma viagem
por dia. Levava 2 horas e 45 minutos de Piracicaba até Sao Pedro, entdo ndo tinha
acesso, eramuito precério.*

Devido a essas dificuldades, houve a construcdo do aeroporto, que foi uma obra
anterior a do GHSP. Para resolver o problema de abastecimento de alimentos no hotel, na
Fazenda Palmeiras, vizinha a estancia, criava-se gado, foi montado um aviario e cultivavam-

se diversas plantagoes.

4 Entrevistacom Dr. Antonio Falcdo de Moura Andrade, em 24/07/2009.
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No inicio do século XX, muitos bairros na cidade de S&o Paulo comecaram a ser
planejados, segundo 0 esquema howardiano de “cidades-jardim”.*. Conforme Bonfato,* a
Cia City (ou Companhia City) iniciou processos de implantacdo de bairros como o Jardim
América, projetado por Parker em 1917 e a implantacdo de novos loteamentos como, por
exemplo o do Alto da Lapa em 1921, Pacaembu e Alto de Pinheiros, em 1925 e Butantd, em
1935. Nadécada de trinta, Octavio Moura Andrade contrata o engenheiro civil Jorge Macedo
Vieira (1894-1978), que trabalhara para a Cia City, para fazer o plangamento urbano da
“estancia modelar”, Aguas de S30 Pedro. Ele ja havia se destacado com projetos que

envolviam parques, pragas, quadras, canais, enfim planejamento de cidades completas.

Assim, Jorge Macedo Vieira faz o projeto do Loteamento Estancia com muitas areas
verdes, pracas, além do parque municipal gue abrigaria 0 GHSP. O Escritério Saturnino de
Brito foi contratado para a questdo sanitaria e, para a acessoria de medicina hidroterapica, o
Dr. Jodo de Aguiar Puppo da Faculdade de Medicina da USP. Luiz Carmelingo, engenheiro
civil, formado pela Escola Politécnica de Sao Paulo, participa junto com Macedo Vieira da
implantacdo da cidade e projeta 0 Grande Hotel S&o Pedro, o primeiro hotel de luxo da
localidade, para receber turistas, que se hospedavam em S&o Pedro, Rio Claro e outras cidades
vizinhas antes de existir a estancia, que foi inaugurada no dia 25 de julho de 1940, juntamente

com ainauguracdo do GHSP.

4.1.2 Caracteristicas do municipio: aspectos geograficos e sociais

Muitas caracteristicas do municipio como clima, relevo, localizacdo, acesso, o fato de
ser a menor estancia hidromineral do Brasil, e ainda possuir 6timos indices de qualidade de

vida sdo utilizadas para enfatizar a cidade na sua propaganda turistica.

A cidade localiza-se dentro do territorio do municipio de Sdo Pedro ao qual pertencia

antes de 1948.%" Dessa forma, Aguas de S&o Pedro limita-se ao Norte, Sul, Leste e Oeste com

“ HOWARD, Ebenezer. (1898). Garden cities of to-morrow (titulo original). Londres: Faber and Faber.
Cidades - jardins de amanha. Sao Paulo: Hucitec, 1996.

BONFATO, Antonio Carlos. Aguas de S&o Pedro por Jorge Macedo Vieira: ressonancias e tradugdes do
modelo “ Garden City” na estancia hidromineral paulista. 2003. Dissertagéo (Mestrado em Ciéncias
Ambientais). Pontificia Universidade Catdlica— PUCCamp, Campinas, 2003. p. 40.

A autonomia politico-administrativa de Aguas de S0 Pedro foi conquistada através da Lei n° 233 de
24/12/1948, que criou 0 municipio.
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o municipio de S8 Pedro. Era, até recentemente, 0 menor municipio do Brasil*® com 3,9 km?
e 0 menor municipio paulista em extensdo. No Diario Oficial do Estado de Sédo Paulo

aparecem seus limites, assim descritos:

Comeca no marco 0 (zero), a margem do rio Aragqua, distante cerca de 4.800 metros
de sua barra no rio Piracicaba; dai segue na extensio de 1.290 metros e no rumo 69°
30'N.O. (Noroeste) até o marco um (1); dai segue a direita na extensdo de 762
metros e no rumo de 54° 17'N> O. (Noroeste), até o0 marco 2; dai segue a esquerda,
na extensdo de 600 metros e no rumo de 680 12’ S.O. (Sudoeste), até o marco 3; dai
segue a direita, na extensdo de 900 metros e no rumo de 0° 30'N.O. (Noroeste) até o
marco 4 dai segue a direita, numa extensdo de 460 metros no rumo de 70° 50'N.E.
(Nordeste) até o marco 6; dai segue a direita, numa extensdo de 1.329 metros e no
rumo 55° 0 S.E. (Sudeste), até o marco 7; dai segue & direita, numa extensio de
1.314 metros, e no rumo de 47° 18', a margem direita do rio Araqué; dai desce pela
margem direita do rio Aragua, huma extensdo de 1.295 metros, até marco 0 (zero),
onde tiveram inicio estes limites.*

Seu relevo é em forma de depressdo cuja altitude varia de 470m a 900m, acima do
nivel do mar nos pontos mais atos. O centro da cidade, o balnedrio, a zona administrativa e
comercial encontram-se nos pontos mais baixos e os bairros residenciais seguem para as
partes mais elevadas. Aguas de S50 Pedro esta localizada “na chamada Depressio Periférica
Paulista, area deprimida, entre os macicos litoraneos e as escarpas do planato arenitico-
baséltico” .

Quanto & sua populacdo, Aguas de Sio Pedro devido ao seu tamanho e por ser uma
estancia turistica, ndo possui um elevado indice de habitantes. Foi planejada para acolher até
10.000 hahitantes, mas nunca alcancou esse indice. Existem hotéis e casas de veraneio, cuja
populacdo é flutuante. O estudo populacional de residentes, feito pelo IBGE em 2007, mostra
que, de 1991 a 1996, ha uma diminuicdo populacional de aproximadamente 2% (- 33
pessoas); de 1996 a 2000, ha um aumento de aproximadamente 10% (+ 219 pessoas) e de
2000 para 2007 ha um aumento de aproximadamente 20% (+ 457 pessoas). Observou-se que
esse aumento se deve as pessoas da capital, interior ou litoral que apls se aposentarem

passaram a residir em Aguas de S50 Pedro, ou ainda moradores de centros urbanos proximos,

Hoje o menor municipio em extensdo territorial € Santa Cruz de Minas- MG e em indice populacional é
Bora SP, segundo dados do IBGE. Ver limites do mapano Anexo “3B”.

" DIARIO OFICIAL DO ESTADO DE SAO PAULO. n. 196, a. 59, 01 set. 1949, S&o Paulo: Imprensa
Oficial, p. 2.

% RODRIGUES, Adyr Aparecida Balastreri. Aguas de S&o Pedro— Estancia Paulista— uma contribuicéo a
Geografia da Recreacdo. (Tese de Doutorado) Séo Paulo: USP- Dep. de Geografia, FFLCH, 1985. p. 49.
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como Piracicaba e aos nascimentos resultantes do nimero de casamentos registrados pelo
IBGE (13 no ano de 2007). Os nascimentos provavelmente ocorreram em maternidades de
outros municipios, cujos novos habitantes residiriam em Aguas de S&o Pedro, local da
residéncia de seus pais. E interessante observar que nesta cidade n&o existe maternidade e
nem cemitério. Haum dito popular entre seus habitantes que diz que “em Aguas de S&o Pedro
ninguém nasce e ninguém morre’>*. Mas na realidade encontrou-se no Cartdrio Oficial de
Registro Civil e Tabelionato de Notas da cidade, 20 registros de nascimentos e 15 de Obitos
no ano de 2008.%% Analisando a piramide etéria,> constata-se que a faixa de 0 a 4 anos conta
com 94 pessoas e a faixa etéria de 5 a 9 anos, com 132 pessoas. Portanto, houve um aumento

populacional, tendo em vista que o Ultimo senso foi realizado em 2000.

Uma observacso feita em entrevista com Antonio Falcdo de Moura Andrade,> que
atua no mercado imobiliario da regido, foi a de que muitos piracicabanos estdo mudando para
Aguas da S&o Pedro. Segundo ele, sd0 pessoas que decidiram buscar uma melhor qualidade
de vida morando em Aguas de S50 Pedro e trabalhando em Piracicaba, ha 29 km de distancia.
No Jornal de Piracicaba encontram-se noticias sobre esse fato, como mostra o seguinte
exemplo: “Piracicabano quer imével em Aguas’ (manchete do Jornal de Piracicaba™ de
23/07/2009). Nos classificados de imoveis desse jornal, ha vérios anincios de residéncias em
Aguas de S30 Pedro ou chécaras proximas a esta estancia hidromineral. Como é possivel
observar nos exemplos citados no proximo capitulo, onde mostrase 0 nome da cidade

divulgado nos anuncios de imoveis.

A piramide etéria de Aguas de S&0 Pedro, segundo o IBGE,* mostra-se bem diferente

da de S&o Paulo e do Brasil, que sdo semelhantes entre si, ou sgja, forma triangular com a

L Informacao prestadapor M.J.V. entrevistada em 03/10/2009.

2 Cf. Livros n® A3 (nascimentos) e C1 (6bitos) do Cartério de Registro Civil e Tabelionato de Notas de Aguas
de Séo Pedro.

% Cf Anexo “17” (Piramide Populacional-2007 (IBGE).
*  Entrevistacom Antonio F. de Moura Andrade, realizada em 24/07/2009, em Aguas de Szo Pedro.

* Jornal de Piracicaba, 23/07/2009, ano 109, n° 38.021, p. 01, cedido por Antonio F. de Moura Andrade em
entrevista. Esta pagina destaca o trecho: “Quatro em cada dez pessoas interessadas em comprar um imével
em S&o Pedro ou Aguas de S&o Pedro moram ou trabalham em Piracicaba. A confirmacéo é dos donos de
imobilidrias das duas estancias, que atribuem a boa fase do setor imobiliario em ambos os municipios a
busca por qualidade de vida— que inclui o padrao de atendimento médico - além de seguranca e
tranquilidade. SO ndo existem alternativas parajovens que estdo ingressando no mercado de trabal ho, tanto
gue amaior parte dos moradores esta na faixa etéria acima dos 60 anos’.

% Enciclopédia dos municipios no site: www.ibge.gov.br/cidadesat/painel em 17/08/2009.


http://www.ibge.gov.br/cidadesat/painel
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base até 25 anos maior e a medida que avanca a idade, vai diminuindo progressivamente. A
piramide etaria da estdncia hidromineral possui uma quantidade de pessoas melhor
distribuidas nas vérias faixas et&rias em relagcdo a piramide populaciona paulista, ou a
brasileira, sendo que a idade que concentra maior nimero de pessoas € a de 20 a 24 anos (128
mulheres e 74 homens, totalizando 202 pessoas) € a de 15 a 19 anos (89 mulheres e 88
homens, totalizando 177 pessoas). As pessoas mais velhas, encontradas na faixa dos 95 aos 99
anos, totalizam sete (07) e todos, segundo o grafico, sdo homens. O total de habitantes do

municipio é de 2.340 no gréfico de evolucdo populacional do IBGE, para o ano 2007.>

E o municipio paulista com o menor indice de pobreza, mas a cada ano pode haver
alteragbes, em comparagbes com outras cidades, considerando a renda per capita dos
habitantes. Segundo o IBGE>® sua média de indice de pobreza é 5,91%. Em comparacdo com

outros municipios da Regido de Campinas sdo apresentados 0s seguintes dados:

Municipios Incidéncia

Aguas de S&o Pedro 5,91

Campinas 9,83

Americana 10,69
Rio Claro 13,51
Piracicaba 15,24
Séo Pedro 16,06
Brotas 20,07
Chargueada 27,31
Séo Paulo 28,09
Santa Maria da Serra 31,19
Santa Barbara d’ Oeste 32,90

Quadro 9 - Incidéncia de pobreza em alguns municipios do Estado de S&o Paulo

> Ver Anexo “17": Piramides Populacional - 2007. Segundo o IBGE, a popul acio estimativa de 2009 é de
2613 habitantes.

Disponivel em <http//: www.ibge.gov.br/cidades/comparamun em 28/09/2009>. Fonte: IBGE, Censo
Demogréfico 2000 e Pesquisa de Orgamentos Familiares — POF 2002/2003. “Nota: A estimativa do
consumo para a geragdo destes indicadores foi obtida utilizando o método da estimativa de pequenas areas
dos autores Elbers e Lanjouw (2002)”.
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Esses dados revelam um momento no qual algumas cidades ofereciam mais ou menos
empregos para sua populacdo e o tipo de populacdo residente. Em Aguas de Sdo Pedro,
estancia hidromineral, oferecia-se servicos turisticos (hotéi's, restaurantes, lojas de artesanato)
e um pequeno comércio de roupas, moveis, imobiliérias, lanchonetes, padarias, mercado, etc.
Nos 6rgdos da prefeitura (balneério, secretarias, camara municipal, escolas, clube, éreas
verdes) e na construgdo civil, onde trabalham pessoas moradoras do préprio municipio e dos

muni cipios vizinhos, também havia empregos.

Os moradores mais antigos, hoje aposentados trabalharam na construcdo do Grande
Hotel e outros hotéis. Alguns foram empregados na empresa “Aguas Sulfidricas e Termais’,
quando ainda havia o engarrafamento de agua e a fabricacdo de refrigerantes. Em diversos
hotéis trabalharam como porteiro, camareira, auxiliar de banhos etc. Também prestaram
servigos aos empreendimentos que estavam surgindo na cidade, como se pode constatar

nesses depoi mentos:

- A minha mulher ajudou a preparar os banhos ela trabalhou no [Hotel]
Jerubiacaba [...] e eu trabalhei na fazenda do Dr. Octavio e na olaria [...]. (A.G.);

- Eu lavava a sacaria da fabrica de refrigerante: Laranjada e Brasicola. Trabalhei
de lavar e passar a roupa do escritério deles, porque eu tinha as minhas criangas e
ndo Meu marido era guarda noturno, guarda particular, depois foi do municipio, do
balneario[...] (L.P.S.);*®

- Eu trabalhei na olaria dos ‘Moura Andrade’, [...]. Depois trabalhei no bar do
‘Postinho Nota 10’ para o Castellari, no balneario como atendente para o
Estado/FUMEST, depois fui porteiro do Grande Hotel, e me aposentei 1a [...]
(I.M.);%°

- No comego as minhas irmas vinham de S&o Pedro para trabalhar no balneario em
Aguas, depois 0 meu pai veio trabalhar na prefeitura na época do primeiro prefeito,
Armando Brandini, nesta época nos mudamos para ci na casa n°l nesta Vila
Operaria, que hoje estd demolida. [...] Meu pai e dois irmdos trabalharam na
Fazenda das Palmeiras, como leiteiro, que fornecia ao Grande Hotel leite, queijo e
tinha aviario. Quando eu era menina as vezes eu ia ao meio das mulheres grandes
ajudar a depenar frango para trazer o pé e a cabeca de mistura. [...] O aviario
ficava perto da Fazenda Palmeiras no caminho do apiario, mas hoje eu nem sei se
tem casa la [...] (M.0.B.).**

% Entrevistacom L.P.S. em 07/06/09.

% Entrevista com J.M. em 06/09/09, morador naregi&o de Aguas de S&o Pedro desde 1955. Reside desde 1965
em uma das casas construidas por Octévio Moura Andrade na Av. Antonio Joagquim de Moura Andrade, no
Jd. Porangaba.

®. Entrevistacom M.O.B. em 25/07/09, moradora da Vila Operéaria.
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Como se pode observar nessas falas, 0 novo empreendimento necessitou de varios

tipos de méo-de-obra. Muitos dos trabalhadores tinham suas origens na lavoura cafeeira. O
complexo balneario-hotel-cassino, foi um empreendimento novo numa zona rural e surgiu
num momento em que a crise cafeeira de 1929 havia desempregado muitos lavradores. Assim,
acriagdo da estancia hidromineral proporcionou o aproveitamento dessa mao-de-obra, que foi

requalificada para esses servigos.
4.1.3 Geografia da memoria: referenciais modificados pelo crescimento da cidade

Em relacdo ao tema proposto, € aqui abordado o espago urbano percebido em diversos
angulos, de acordo com o interesse, a vivéncia e a memoria de moradores de diversas faixas
etérias. Yazigi comenta: “Vejo o lugar como um dos referenciais indispensavels a vida, nas
esferas do cotidiano, do trabalho, dos afetos e dos ideais, mas desoladamente, com perdas
indiziveis’.®

A percepcdo humana é sempre um processo seletivo, que depende da formag&o e visdo
de mundo de cada um. Segundo Santos, “a dimensdo da paisagem € a dimensdo da percepcao
do que chega aos sentidos’.®® Tem-se perfeita consciéncia de que, como pesquisadores e
educadores, atarefa é ultrapassar a paisagem e chegar ao seu significado, através dareflexéo e
da interpretacdo e alcangar o conhecimento do lugar. Nesse capitulo, a intencdo foi verificar
as alteragOes ocorridas na cidade no sentido paisagistico, do espaco em termo de visibilidade,

pararegistrar o que foi percebido e lembrado pel os moradores.

O estudo toponimico também agjuda a recuperar a memoéria do lugar através de seus
nomes proprios, pois segundo Dick,® o topdnimo exerce a funcdo de ser um “repositério” de
fatos historicos, geograficos, etnogréficos, antropol 6gicos e socio-culturais.

Aguas de S&o Pedro é uma cidade nova, que foi plangjada e, como tal, evoluiu muito
rapido, principalmente no inicio de sua implantagdo, como se pode ver no seu histérico. Os
moradores mais antigos, que acompanharam e trabal haram nesse projeto, tém a lembranca da
época em que havia plantagdes ao redor da cidade e da construcdo dos hotéis. Ja os mais

2 YAZIGI, Eduardo. A alma do lugar. 2. ed. Sao Paulo: Contexto, 2001. p. 41.

8 SANTOS, Milton. Metamorfoses do espaco habitado: fundamentos tedricos e metodol égicos da
Geografia. 2. ed., Sdo Paulo: Hucitec, 1991. p. 62.

DICK, Maria Vicentinade Paulado A. Toponimia e antroponimia no Brasil: coletanea de estudos. 3. ed.
S&0 Paulo: FFLCH-USP, 1992. p. 15.
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jovens, encontraram boa parte da cidade pronta, mas lembram também de locais que foram
significativos na sua infancia e adolescéncia e que hoje ndo existem mais, como é o caso do
playground que havia onde hoje é o Terminal Rodoviario.

Através das entrevistas, podem-se observar varias referéncias a0 espaco vivido
anteriormente no inicio da cidade, que ficou na memoria de seus moradores e que hoje esta
aterado. Os referenciais espaciais e a vida em torno dos mesmos eram diferentes, conforme
depoimentos a seguir registrados:

- Quando cheguei aqui, s6 havia o Grande Hotel, o Hotel Avenida a Pensdo Santo
Antonio, a Bandeirantes e a Suzy. A Vila Bela ja existia. O Hotel Estancia era
campo de futebol [...]. O “calipio’ [eucalipto] balancava e eu tinha que levar café
para as minhas irmas no balneério, do outro lado era pasto [...] Eu gostava da
arquitetura da casa dos Moura Andrade e dos quiosques de madeira, feito pelo
‘Borboleta’, que havia no parque. Eu vi crescer a cidade com bastante area verde.
(M.O.B. em 25/07/09).

- Eu morei na ‘Fazenda Pitanga’, entre Piracicaba e Rio Claro, (vizinha do
Tanquinho). Quando vim morar aqui s6 havia 0 GHSP, era o tempo do Cassino.
N&o havia estrada pronta, estava terminando [...]. (L.P.S., em 26/07/09).

- Aqui no inicio era horrivel, porque tudo era dificil. N&o tinha nada. O péo, a
carne, tudo tinha que vir de Sdo Pedro. Quando recebia o pagamento tinha que
pagar as contas, 0 armazém,..., mas a comunidade era 6tima. Agora tem de tudo,
mas aquela comunidade acabou. (L.P.S., em 26/07/09).

- Onde era o Colorido [mercado] era “calipal’ e onde € o comércio chique, eram 0s
barracdes, campo de futebol. Onde era o Jd. Porangaba era plantacéo de arroz,
milho... No tempo de Angelo Franzin dizem que era fazenda de café. No
Jerubiacaba era tudo ‘calipal’ e invernada do Moura Andrade (local para gado),
que tem até hoje, onde € a Fonte Almeida Salles. (L.P.S. em 26/07/09).

- A minha rua, Maximiniano Santin, nome de um italiano que trabalhou na
construgdo da cidade, antes chamava, Vila Honolulu [...]. Outra vila chamada
Shangri-la (que ndo existe mais) ficava no Bosque Municipal proxima ao GHSP. A
minha rua iniciou-se com todas as casas muito semelhantes em suas construcdes,
para abrigar os dirigentes do GHSP. (S.M.S.C.N., em 18/11/2009).

- Meu pai tinha um sitio no bairro Graminha. Plantava um pouco de tudo: milho,
arroz, café. Em 1929 ele cortou todo o café porque tinha muita broca e néo tinha
preco. [...] Da minha familia o Dr. Octavio comprou as terras do Campo de
Aviacdo. [...] Eu sou mais velho que a cidade, pois tenho 88 aos e a cidade vai fazer
70 anos em 2010 e eu vinha na Fazenda do Franzin para estudar. Aqui onde
estamos [Loja de artesanato Pau Brasil], era a Penséo Lider com cinco quartos em
cima, bar e snooker em baixo. Em 1962 eu comprei este imével e transformei tudo
isto em Restaurante Brasilia embaixo e moradia em cima. Brasilia era um nome da
moda na época. (A.C. em 04/10/20009) .

- Em 1950 nés mudamos para a Fazenda ‘Mangueirdo dos Porcos’, onde ¢é hoje a
‘Floresta Escura’. Em 1968, mudamos para Vila Califénia. Aqui nesta regido havia
fazenda de gado, plantava-se arroz, feijéo, milho, etc. A avenida do ‘Bate-Vento’
[Av. Antonio Joaquim de Moura Andrade] era tudo ‘calipal’. Quando cheguei aqui,
ainda havia a fabrica de engarrafamento. Tomei o refrigerante, mas ndo conheci a
fabrica. J4 havia quatro hotéis: O Grande Hotel, o Avenida, a Pensdo Santo
Antonio, e a Pensdo Bandeirantes. Vi a constru¢do do Hotel Jerubiagaba, Hotel
Villa e da Pensdo Bela Vista, que dono também tinha a Pousada Piccola. (A.G. em
04/10/2009).



119

- Esta casa onde moro no Jardim Porangaba foi construida em 1965. Todas as
casas no inicio foram construidas pelo Moura Andrade e como eu trabalhei na
olaria dele, posso dizer que os tijolos desta casa, passaram pelas minhas mdos. A
olaria ficava proxima ao Restaurante do Lago, onde hoje é o loteamento Aguas do
Campo. Antes ali era chamado de “Sitio do Oscar Franzin’. (J.M. em 06/08/2009).

- Onde era a ‘Piscina Municipal’ era um gramadao livre, onde era o vestiario da
piscina, era o vestiario do campo. Neste espaco livre instalavam circo, parque de
diversdes com roda gigante, trem fantasma, etc. Agora o vestiario é atrds do
Campo, perto da coldnia do COPM. Onde estava 0 mercado Trés Fontes, era um
gramado que até um prefeito usou para fazer shows de ‘Festival de Inverno’.
(R.R.V. em 10/02/2010).

- Na Represa Palmeira havia uma espécie de quiosque grande com pedalinhos.
Havia mais dnibus de excursdes que visitavam a cidade (M.R.M., em 15/11/2009).

- No local da atual Rodoviaria era um parque com brinquedos e banheiros publicos.
Na Vila Operaria tinha uma fonte de adgua potavel. Era um quiosque de madeira,
que hoje é um caramanchéao de cimento. (M.L.P.S. em 28/01/2010).

- O meu pai me disse que o gramado do Grande Hotel era usado para fazer
piqueniques (H.H.B. em 31/10/2009).

Atraveés desses depoimentos € possivel notar que algumas pessoas, que trabalharam na
construcdo da cidade, trazem as lembrancas do seu local de trabalho ou de como a cidade foi
organizando seus espacos. Os mais jovens, por terem passado sua infancia ou adolescéncia
nesse lugar, sentem faltam de alguns espagos de lazer que foram importantes para suas vidas e
gue hoje ja ndo existem mais. A cada fase da vida valorizam-se mais determinados aspectos
do espaco cotidiano. Em seu livro de memérias, Rubem Braga escreve: “Se uma crianca
pudesse fazer 0 mapa de uma cidade — pensava eu, olhando o pé de roma -, ele teria menos
casas e mais arvores e bichos” .

A compreensdo da importancia de um topénimo é essencial no estudo da historia e da
memoria de um lugar, pois no ato de comunicacdo, sdo nomes de referéncia dos locais por
eles designados. Quando se faz referéncia a0 nome de um lugar, geramente vem as
lembrancas ou as histérias que mostram quéo significativos eles foram para nés. A paisagem
da cidade, que foi modificada ficou na meméria das pessoas que participaram daquele
momento. Segundo Dick, “[...] a Toponimia reflete de perto a vivéncia do homem enquanto
entidade individual e enquanto membro do grupo que o acolhe [...]”.% Muitas vezes, estes
aspectos passam despercebidos pela industria do turismo, que nem sempre se interessa por

essa temética

% BRAGA, Rubem. Casa dos Braga: memoériade infancia. Rio de Janeiro: Record, 1998. p. 23.

% DICK, M. V.P.DoA., A motivacdo toponimica e a realidade brasileira. S3o Paulo: Arquivo do Estado,
1990. p. 19.
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4.2 Estudo onomastico do municipio

Desde o plebiscito que escolheu 0 nome “S&o Pedro”, para a cidade que circunda o
municipio de Aguas de S5 Pedro e que fez parte de sua origem, percebe-se que 0s
topbnimos, além da sua estrutura linguistica,

[...] projetam também momentos culturais ou psicossociais vivenciados pelo grupo.
Comparando-se, assim a distribuicdo dos apelativos portugueses ou brasileiros com
o dosindigenas, verifica-se que estes tendem, como também ja se afirmou, a projetar
0 meio natural circundante enquanto que o europeu e, depois seus descendentes
americanos, fizeram das comemoractes ou dos nomes dedicatérios, um de seus
tragos mais constantes. N&o que rgjeitem o descritivo simples; ja 0 empregaram em
épocas mais remotas e ainda continuam a fazé-lo, as vezes até simultaneamente a
outros denominativos, mas em propor¢do mais diminuta diante do volume dos
topdnimos pessoais e religiosos dirigidos, estes, principalmente, aos santos de maior
devocdo popular. Trata-se de uma escolha muito antiga, que remonta a colonizagdo
europeia no territorio.®’

Essa projecdo Iéxico-cultural se observa na capital paulista, em 1554, na escolha do
hagiotopdnimo “S&o Paulo” e no nome de nosso pais, em seu inicio “Santa Cruz”. 1sso se
deve a cultura europeia, principalmente dos portugueses gque, fundamentada no cristianismo,
tinha por costume homenagear os santos. Os municipios de Santos, Sdo Vicente e S&o

Sebastido, no litoral paulista, sdo exemplos desse costume.

Os primeiros nomes da regido de S8o0 Pedro eram mais descritivos como Pouso do
Picaddo (descanso de tropeiros). As denominagdes dos indios paiaguas privilegiavam mais a
descricdo da natureza, dos objetos, como se pode perceber no nome da Serra do Itaqueri
(pedra mole) e de Piracicaba (lugar que, tendo uma cachoeira ou outro obstéculo, impede a

passagem do peixe sendo, assim, excelente pesqueiro).®
4.2.1 A escolha do nome: Aguas de S&o Pedro

Quando o denominador Octavio Moura Andrade escolheu o nome “Aguas de S&o
Pedro”, ap6s “Thermas de S&o Pedro”® e “Caldas de S&o Pedro”, ™ de certaforma descreveu

0 que havia na cidade, as &guas (trés tipos) e as vinculou ao seu lugar de origem, 0 municipio

® DICK, M. V.P.doA. A projeco léxico-cultural naonoméstica. Revista do Instituto de Estudos
Brasileiros. S&o Paulo: IEB-USP, n. 40, 1996a. p. 167.

CHIARADIA, Cldvis. Dicionario de palavras brasileiras de origem indigena. Sdo Paulo: Limiar, 2008. p.
526 (Piracicaba) e p. 339 (Itagueri: Rio da Pedreira e Pedra Deitada).

% SANTOS, 2009, p. 61.
" Cf. Nome do Jornal, que circulou de 26/01/1936 a 16/ 10/1940 na cidade de S&o Pedro (106 niimeros).
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de S50 Pedro. Este tipo de denominagio, como ja se viu, ocorre também em Aguas de Linddia

e outras estancias hidrominerais.

No caso de Aguas de S&o Pedro, ndo foi apenas uma escolha de nome de lugar, mas
sim, uma escolha de nome para um projeto de urbanizagdo de um espaco, tendo as &guas
minerais e os tratamentos de salde como seu eixo central. Nesse projeto Octavio Moura
Andrade idealizou uma estancia modelar, a Unica com plano urbanistico no Brasil, elaborado

por Jorge Macedo Vieira e contratado para que este ideal fosse concretizado.

O nome da cidade ja divulga o que a cidade possui, as suas aguas minerais e a sua
localizagdo, dentro do municipio de Sdo Pedro. Mesmo sendo um municipio hoje auténomo,
suas terras estavam localizadas no municipio de Sdo Pedro, sendo este seu Unico lindeiro, isto
é, seu Unico vizinho por todos os lados, o tnico municipio que faz limite com Aguas de S&o

Pedro, como dissemos anteriormente.”*

Muitas pessoas confundem Si0 Pedro com Aguas de S30 Pedro, que hoje sio
municipios distintos, mas muito préximos nas relacdes comerciais, de trabalho e turitica,
pois ambos tém o titulo de estancia: Aguas de S30 Pedro (estancia hidromineral) e S30 Pedro
(estanciaturistica). Para fazer a distingdo geogréfica de seus espagos, € necessario conhecer 0s
mapas rodoviérios ou prestar atencdo nas placas de limites territoriais colocadas nas vias de
circulaco, rodovias e entender que o municipio de “Aguas’ (como é chamado na regido) esta
dentro de S&o Pedro. Para os que vém de S&o Paulo, Campinas ou Piracicaba, para chegar ao
centro de S30 Pedro, é preciso passar no municipio de S&o Pedro, depois no de Aguas de S&o
Pedro e, logo apos, passar pelas terras de S&o Pedro novamente até encontrar seu nucleo

urbano central, proximo ao pé da Serra do Itaqueri.

Como é objeto dessa pesguisa 0 estudo semidtico do enunciado, do texto toponimico,
ou sgja, 0 nome da cidade e do texto onoméstico, 0 nome das &guas e sua indicagdes,
procurou-se resgatar, através da pesguisa de campo, a visdo do enunciador e do enunciatério,
receptor da mensagem onoméastica. Quanto ao nome da cidade e seu historico, verificou-se a
opinido tanto os moradores das trés faixas etérias quanto dos turistas do balneario. Com
relacdo ao nome das &guas, solicitou-se apenas a opinido dos moradores mais antigos e dos
turistas/curistas do balneario, pois esses faziam uso, ou estavam experimentando as aguas.

T Cf. Anexo “3B".
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Bakthin™ afirma que

[...] 0 enunciado tem sempre um destinatério (com caracteristicas variaveis, ele pode
ser mais préximo, concreto, percebido com maior ou menor consciéncia) de quem o
autor da producdo verbal espera e presume uma compreensdo responsiva. |...]

Para a palavra (e, por conseguinte, para o homem), nada é mais terrivel do que a
irresponsividade (afalta de resposta).

Portanto, 0 nome da cidade e 0 nome das aguas tém uma funcdo na sociedade, a de
identificacdo e distincdo. Ao criar um texto toponimico, um mapa com as cidades, fazendas
ou bairros de uma regido, o0 mesmo esta sendo destinado para a leitura e interpretagdo dos
outros. O mesmo acontece com 0s homes das fontes: a escolha do nome € que vai distinguir
um tipo de &gua da outra. Junto delas, no balneério, fontanario ou nos folhetos informativos, ”®
vém o texto com a explicacdo terapéutica de cada uma delas, o que também tém a sua funcéo
social informativa e de divulgacéo. Esses textos também possuem um ou mais significados: o
do denominador ou enunciador e do enunciatario ou receptor da mensagem que, devido as
diversas visdes de mundo, nem sempre coincidem, mas que segundo Bakthin formam a

significagéo. Para esse autor

a significacéo ndo esta na palavra nem na alma do falante, assim como também nédo
esta na alma do interlocutor. Ela é o efeito da interacdo do locutor e do receptor
produzido através do material de um complexo sonoro. [...] SO a corrente da
comunicacdo verbal fornece a palavra aluz da sua significagdo.”

Por isso, procurou-se conhecer melhor o denominador e suas ideias, através do estudo
de sua biografia e seu discurso. Em seguida, pesquisou-se a interpretacdo do nome da cidade,

através de seus usuarios, moradores e turistas (receptores).
4.2.2 0O denominador: Octavio Moura Andrade

Octévio Moura Andrade foi o idedlizador do projeto da esténcia hidromineral de
Aguas de S30 Pedro. Ele também denominou a cidade e seus bairros, o que revela sua

intencdo de divulg&la através do nome escolhido, destacando o que considerou mais

2 BAKTHIN, Mikhail. Estética da criacéo verbal. S0 Paulo: Martins Fontes, 1992. p. 356.
" Cf.Anexo“21A".
™ BAKTHIN, Mikhail. Marxismo e Filosofia da Linguagem. 6. ed. S3o Paulo: Hucitec, 1988. p. 132.
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importante nesse espaco: as aguas minerais, ao lado do topénimo S&o Pedro, que revela sua
localizag&o. Dentre as varias possibilidades de linguagem, Octavio Moura Andrade escolheu
aquela que mais se aproximava de seus ideais e objetivos, naquele momento, para denominar

seu empreendimento “a Unica esténcia hidromineral planejada do Brasil”.

Os bairros com nomes na lingua indigena também revelam a sua cultura eclética. O
denominador traduz, na lingua tupi, as relaces do significado da palavra com a paisagem do
lugar e 0 momento da denominacao, assim representados. Jardim Porangaba (lugar de beleza),
para o0 bairro mais alto da cidade; Jardim Iporanga (agua bonita), para um local que termina
proximo ao rio Aragqua e possui &rea verde proxima a nascentes ou cOrregos que ndo estéo
denominadas nos mapas do municipio e Jardim Jerubiacaba (lealdade), que homenageia uma
virtude humana da qual Octédvio Moura Andrade considerou necessario realcala em

determinado momento de suavida.”

Com o objetivo de descobrir os ideais e valores desse denominador e a motivagéo

toponimica de suas denominagdes, passou-se a pesquisar a sua biografia.

Octavio Moura Andrade nasceu em Brotas, estado de S0 Paulo em 1905. Sua familia
mudou-se para Monte Alto, no mesmo estado, onde fez os estudos primarios. Trabalhou na
firma Colettes, Moura & Andrade, da qual seu irm&o mais velho era socio, quando morou em
Tailva, SP a partir de 1918. Em 1921, ap6s o falecimento de seu pai, mudou-se para Sao
Paulo onde continuou seus estudos. Foi aluno da “Escola de Comércio Alvares Penteado” e
da “Faculdade de Direito” do Largo S&o Francisco. Assim que se formou, mudou-se para
Santos, SP, onde iniciou sua carreira de advogado junto a firma de seu irmdo e o sbcio,
Guilherme Moura, a Moura Andrade & Cia., que era uma casa comissaria de café. Quando
Octavio assumiu o lugar do sécio de Antonio Joaguim, ambos passaram a assinar também o

nome “Moura’ antecedendo o “Andrade’.”

Enquanto morou em Santos, Octavio Moura Andrade continuou Seu aprimoramento
pessoa nos estudos, ampliando seu acervo de livros e melhorando seus conhecimentos dos
idiomas francés, inglés, espanhol eitaliano. Ainda em Santos, fez curso de aviagéo e passou a

ser um dos “ primeiros pilotos privados do pais’, sempre pilotando seus préprios avides. Além

> SAINT-PIERRE, Silvia. Octavio Moura Andrade: o sonho de um empreendedor. S&o Paulo: SENAC,
2007. p. 155-157.

" |bidem, p. 33.
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disso, ele colaborou para a fundagdo do “Aero Clube de Santos’, em 1936, participando de
sua primeira diretoria. Nesta cidade, em 1935, organizou a “Sociedade Andnima Diério
Comercial”, da qual foi seu primeiro Diretor Presidente. Através dessa instituicdo, fundou o
jornal O Diério, com o objetivo de defender os interesses dos produtores de café prejudicados

com acrise de 1929.

Em 1934, Octavio visitou a cidade de S&o Pedro em viagem de negdcios. Nesse
municipio conheceu o0 “Poco do Franzin”, local no qual houve perfuracéo de petréleo pelo
governo, mas onde sb encontraram apenas agua sulfurosa. Nesse mesmo ano, 1934, Angelo
Franzin, proprietario das terras onde jorrava a agua, erguera um balneario, ainda precario com
paredes de madeira e ja comegara a explorar comercialmente os banhos naquela &gua. Em
outros dois pocgos havia outros tipos diferentes de dgua, que ndo haviam sido analisadas. Em
seguida, um grupo de sdo-pedrenses comprou a érea do balnedrio do Franzin e Octévio
interessou-se pelas aguas e entrou nessa sociedade. Nessa época idealizou uma estancia
hidromineral modelar e criou a empresa “Aguas Sulfidricas e Termais S30 Pedro S/A,
juntamente com seu irmao Antonio Joaquim. Como o grupo de sdo pedrenses ndo conseguia
acompanhar o nivel de investimentos que os irm&os Moura Andrade estavam fazendo, s6 os
dois ficaram na sociedade. Nessa época, 0s irmados estavam iniciando a cidade paulista de
Andradina. Para acompanhar melhor os trabalhos nas duas cidades, Antonio Joaquim ficou
cuidando de Andradina e Octavio de Aguas de S&o Pedro. Quando assumiu a direcdo da
empresa de Aguas, ele comprou 1.600 hectares de terra e contratou o urbanista Jorge Macedo
Vieiraparaprojetar acidade.”

Na mesma década que foi idealizada a esténcia hidromineral, no Oeste Paulista, foi
fundada Andradina (batizada com o topénimo derivado do sobrenome da familia) em 11 de
julho de 1937 e mais tarde seu irmédo, Antonio Joaquim abriria Nova Andradina no Mato
Grosso do Sul. Ainda na década de 30, o filho de Antonio Joaquim, o politico Auro de Moura
Andrade dividiu a diregdo do Jorna Caldas de Sd0 Pedro com Patricio Miguel Carreta, dono
da farmécia do municipio de S3o Pedro.™

A partir dai, como Diretor Presidente da Empresa, Octévio mostrou todo o seu caréter
empreendedor,” realizando as obras do Grande Hotel S3o Pedro, Hotel Avenida, Pensdo

" InformacBes de Antonio Falcso de Moura Andrade fornecida durante entrevista, em 24/07/2009.

®  SAINT-PIERRE, 2007, p. 38-40.
" Ibidem.
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Santo Antonio, para receber os turistas e curistas. Criou as vilas V. Operaria, V. Bela, V.
Honolulu, o alojamento Shangri-la (que foi demolido). Mais tarde construiu o Hotel
Jerubiacaba e os bairros que fizeram parte da expansdo da cidade: Jardins Iporanga,
Porangaba e Jerubiacaba. Nesses bairros novos, Octévio também edificou algumas casas, que
vendeu para seus empregados em longas prestacGes. Assim iniciou 0 povoamento da cidade,
oferecendo a oportunidade aos trabalhadores de adquirirem suas casas proprias. Dessa forma
ele foi rapidamente conseguindo seu objetivo de povoar a cidade com populacdo fixa, que
poderia trabalhar nos seus empreendimentos: construcdo civil, “Fabrica de Engarrafamento”,
de refrigerantes e &guas minerais, da Empresa Aguas Sulfidricas e Termais de S&o Pedro S/A,

hoté's, cassino, Balneario Popular e comércio.

Octavio tinha grande apreco pela aviagdo, por isso, em 1936, os irmdos Moura
Andrade construiram um aeroporto no municipio de Sd Pedro, para facilitar o préprio
transporte e de profissionais que colaboraram na construcdo da cidade, devido a precariedade
das estradas férreas e de rodagem. O mesmo entrou em operacdo em 22/11/1936. Nesse
aeroporto, para completar os festgjos da inauguragdo do GHSP, em 27/07/1940, Octévio
Moura Andrade promoveu uma revoada de cerca de 80 avides com destino a S&o Pedro.
Houve a participacéo de varios aeroclubes paulistas e de diversos estados brasileiros. Depois
dessa revoada houve outras, sendo as maiores a de 1947, com 247 avides e a de 1950,

trazendo 450 avides, que foi considerada a maior revoada da América do Sul.

Com o desenvolvimento da cidade, o transporte aéreo também serviu para transportar
turistas e certos tipos de alimentos pereciveis para 0 GHSP, em v6os separados. Em todos os
formatos de divulgacdo do hotel aparece o avido entre 0s meios de transporte para se chegar a
Aguas de Sao Pedro, cujo trajeto era de apenas 40 minutos, para percorrer 170 quilémetros de
Sé0 Paulo a S8 Pedro, em linha reta. Na década de 40, de automovel percorria-se 230

quildémetros em 4 horas.®°

Sua dedicacdo e vinculo com a estancia o levou a construir uma residéncia num local
alto da cidade, cujo portal &, hoje, um ponto turistico. Nessa casa residiu com sua esposa, D.
Celina Falcdo Andrade e seus filhos, Elizabeth casada com Augusto Leonardo Bicudo,

Antonio, Francisco Josg, José Carlos e Gilberto e suas netas, Celinae Méarcia

8 Cf. Anexo“18" (Propagandado GHSP - contracapa).
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Durante o governo de Lucas Nogueira Garcez, ocupou o0 cargo de vice-presidente do
BANESPA. Em Aguas de Sao Pedro dedicou-se a atividade imobilidria para vender os lotes
na cidade, criando a Imobilidria Sdo Pedro S/A, através da qual continuou seu trabalho de
povoamento da cidade. Também vendeu muitos lotes para construgdo de casas de veraneio.
Todos os moradores antigos o conheceram e 0 admiram até hoje. Octavio Moura Andrade
veio afalecer em 1° de dezembro de 1972. Paraencerrar essa biografia, reuniram-se, a seguir,
aguns depoimentos desses moradores de Aguas de Sdo Pedro que expressam o

reconhecimento por Octévio:

- Ele era um homem muito inteligente! (B., filho de L.S.P. em 26/07/09)

- Eu rezo muito para o Doutor [Octavio]. Se néo fosse ele, nés ndo tinhamos esta
casinha aqui. E meus filhos também. Meus filhos que trabalham aqui, todos tém sua
casa, porque ele facilitou. (L.S.P. em 26/07/09)

- Trabalhei para o Dr. Octavio 18 anos. Era uma pessoa que tinha ‘uma visdo’
[empreendedora]: entregou o GHSP [para o governo] e j& tinha outro, o
Jerubiacaba. Sou morador do Jardim Porangaba e paguei esta casa em 0ito anos,
sem aumento de valor nas prestacdes. Foram oferecidas casas aqui e no ‘Canta
Sapo’ para os trabalhadores dele. A maioria das casas foi ele que fez. Ele foi mais
que um pai! (J.M., em 06/09/2009).

- Ele era um homem que fazia negécios. Ele vendia as casas e a gente pagava como
podia. Primeiro eu morei na Vila Operéaria. L4 eu pagava aluguel. Depois comprei
uma casa na Vila Califérnia. E depois de 22 anos comprei 0 imével e montei meu
préprio negdcio aqui na avenida principal [Av. Carlos Mauro]. Primeiro o
Restaurante Brasilia em 1962, e agora tenho esta loja de artesanato (A.C., em
04/10/2009)

- Eu o conheci pouco, mas meu pai era um admirador dele. (A.AA., em
20/11/2009).

4221 ldeiasediscurso de Octédvio Moura Andrade

Sabe-se que o homem demonstra sua personalidade, seu caréter, ndo s pelo discurso,
mas principalmente por suas acdes e suas obras. Procurou-se investigar, nesse capitulo, a
onoméstica e a historia de Aguas de Sio Pedro, onde Octavio Moura Andrade teve um
importante papel, pois foi o idealizador da estancia e teve capital paraimplanta-la, além disso,
como empresario vislumbrou no aproveitamento das dguas minerais grandes possibilidades de
negocios. Analisa-se, pois, aqui, sua visio sobre Aguas de S0 Pedro, através de seus textos
(discurso), dois deles publicados em jornais da época e o0 outro que permaneceu ho acervo da

familia.
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Todo discurso implica e mostra uma visdo de mundo, uma ideologia. Segundo

Fiorin,®!

[...] odiscurso € mais o lugar da reprodugdo do que da criag8o [ideol6gica]. [...] As
visdes de mundo n&o se desvinculam da linguagem, porgue a ideologia® vista como
algo imanente a redlidade é indissociavel da linguagem. As ideias e, por
conseguinte, os discursos sdo expressdo da vida real. A realidade exprime-se pelos
discursos.

Para mostrar alguns aspectos da visdo de mundo de Octévio Moura Andrade escol heu-

se trés textos como exemplo de seu discurso, onde ele mostra suas ideias sobre patriotismo,

em 1935; sobre Aguas de S&o Pedro, em 1941 e sobre turismo, em 1963.

No primeiro texto, O que é ser patriota. Como qualquer cidaddo pode servir a seu

pais,® destacou-se o trecho em que Octévio demonstra ser adepto ao positivismo:

Bem ama a pétria aquele que trabalha em prol de seu progresso, que da o melhor do
préprio esforco e valor, da propria coragem, para o alevantamento de seu nome. E
como 0s génios mais notaveis, os herdis nacionais sdo aqueles que mais ato lhe
elevaram a fama, ou sgja, Ruy Barbosa, Santos Dumont, Dante ou Camées, eles hdo
de ser os venerados arquitetos da nagdo, modelos de patriotismo para o povo que a
compde...]* (grifo nosso).

Octavio termina essa palestra, elogiando a filosofia rotariana: “Bom patriota € todo

rotariano, porque é da filosofia rotéria 0 que da esséncia do patriotismo — o engrandecimento

pessoal pela prética do bem em face da coletividade” ® (grifo nosso).

Foram grifadas algumas palavras encontradas nesse texto, que sdo valores da filosofia

positivista:*® o progresso, o bem, os heréis nacionais como modelo, entre outras ideias que

aparecem ao longo do discurso do autor, nesse caso uma palestra.
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FIORIN, José Luiz. Linguagem e ideologia. 2. ed. S&o Paulo: Atica, 1990. p. 33.

Ibidem, p. 28: “A ideologia é o conjunto de ideias, representagdes que servem para justificar aordem social,
as condicdes de vida do homem e as relagfes que ele mantém com os outros homens’.

ANDRADE, Octavio Moura. O que é ser patriota: como qualquer cidaddo pode servir a seu pais. Palestrae
publicacdo do Rotary Clube de Santos em 1935. Arquivo pessoa de Antonio Falcgo de Moura Andrade.
Mimeografado.

| bidem.
|bidem.

A filosofia positivista de Augusto Comte (1798-1857) propunha uma férmula a ser seguida por seus adeptos:
“0 amor por principio; a ordem por base e o progresso por fim”. (COMTE, Augusto. Catecismo
Positivista. Rio de Janeiro: Apostolado positivista do Brasil; Lisboa: Lucas & Cia., 1934, p. 471). Haveriao
culto aos antepassados, principal mente os grandes homens, os exemplares. O sistema axiol égico desta
filosofiatendia a defender a ordem estabel ecida, principalmente as hierarquias existentes.
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No texto sobre “Aguas de SEo Pedro”® Octévio Moura Andrade tece comentérios
sobre a cidade de S0 Pedro desde que ele a conheceu:

[Ele diz que em 1935...] molhados seus caminhos eram intransitéveis. Sdo Pedro —
cidade esguecida no mapa do estado de S&o Paulo, que a Sorocabana ligava a
Piracicaba num percurso incomodo e fastidioso de 60 quilémetros em quase trés
horas de viagem, de ha muito se mumificara e dormia, tranquila, na pacatez e na
humildade de seu casario quase despovoado [..].%

Nesse trecho Octavio mostra alguns aspectos da cidade de S&o Pedro, entre eles, a
precariedade dos transportes, fator que no discurso sobre o turismo, em 1963, € muito
valorizado por ele, principalmente para o desenvolvimento da cidade e sua atividade turistica.
Quando conheceu a cidade de S8o0 Pedro ele morava em Santos, que era uma cidade
movimentada devido a atividade portuaria, com importacdes e exportacdes. Nessa época ele
pilotava seu proprio avido. Enquanto isso, as fazendas de S80 Pedro e os negdcios da cidade
gue dependiam do café, com a crise de 1929 estavam estagnados. Nesse contexto, sua Vvisao
empresarial pensava num transporte mais eficiente, uma vez que a vida urbana moderna
depende da circulagdo e esta poderia trazer mais desenvolvimento para essa cidade, que na

suavisao “se mumificara’.

Na parte 1, como Octéavio mesmo dividiu seu texto, fala sobre o “extraordinério teor
sulfuroso” de uma das fontes, mas comenta também a precariedade do balneério de Angelo

Franzin feito de paredes de “taboas velhas’:

Uma das fontes, de extraordinario teor sulfuroso, apés jorrar anos a fio como
afluente do corrego do Bebedouro que - menos que corrego — era apenas um grande
banhado coberto de taboal, teve ligeiro aproveitamento num casebre tosco e
miseravel, que o antigo proprietério mandara levantar no local e que a guisa de
balneério, [...].%

Na parte |1l do texto Octavio Moura Andrade mostra a necessidade de analisar as

8  ANDRADE, Antonio F. de Moura. Aguas de S&o Pedro. (vis3o de Sdo Pedro entre 1934 e 1940 e os
primeiros trabalhos e estudos para a construcéo Da cidade). Aguas de S&o Pedro: Transcricdo de minuta
datilografada por Octavio Moura Andrade, [19417]. (Partes| ell)

Ibidem, parte |
Ibidem, partell.
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dguas,® principalmente as duas que nd eram sulfurosas,” porque j& havia pensado em
aproveitélas para uma industria, 0 que se concretizou mais tarde com a “Fabrica de
Engarrafamento”. Ao escolher o IPT de S&o Paulo para fazer a andlise minuciosa das trés
aguas, Juventude, Gioconda e Almeida Salles, que nessa época ja estavam denominadas,
sendo que a Ultima recebera o nome do Dr. Almeida Salles, que participara das anélises
iniciais. Octavio Moura Andrade €elogia esta instituicdo, 0o que corresponde aos ideais

positivistas expostos por ele:

Temos em Séo Paulo afelicidade de possuir um érgéo técnico que ornamenta nossa
civilizacdo e que, pelo valor de seus homens e perfeicdo de seus estudos, se equipara
sem favor as mais autorizadas organizac6es cientificas do mundo - o Instituto de
Pesquisas Tecnol gicas, anexo a Escola Politécnica da Universidade de Sdo Paulo.

Da mesma forma, elogia o trabalho do Dr. Francisco J. Maffei, diretor da secéo
quimica do IPT, que andisou as trés aguas, Juventude, Gioconda e Almeida Salles. Elogia
também os “técnicos ilustres’, escolhidos para trabahar em prol da construcéo e
desenvolvimento da esténcia e que la chegaram gracas a existéncia do aeroporto e avides que

0s transportaram:

Gragas a esse campo de aviagdo, entretanto, aqui viemos ter, uma ou duas vezes por
semana, durante anos a fio [...], 0s técnicos mais ilustres, os mais competentes
profissionais, que por outra via dificilmente teriam conhecido nossas aguas ou
cooperado com suas |uzes no desenvolvimento da estancia.*?

Na Parte 1V ele discute a tese e os motivos para realizar a urbanizagdo da estancia:
“Urbanizar o local das nascentes era a tese verdadeira; triunfante ele, cuidamos de p6-la em

execucao. Estavamos em 1936”.%

% Quanto & andlise da &gua sulfurosa (Juventude), existiram estudos anteriores ao do | PT, encomendado por

Octavio. Se seguirmos as datas impressas temos: 1°) A “Analise Prévia n° 3.070” de 02/08/1933, assinada

por Adelino Leal (Conferente) S. Teixeira (Quimico) e Vicentinada Cunha (Auxiliar-quimica) e o “Exame
Bacterioldgico de Agua” de 22/07/1933, assinado por Rangel Pestana e conferida pelo Dr. Almeida Salles

em 29/08/1933; 29) A “Anélise n° 4.041” do objeto: “Agua Sulfidrica de um pogo profundo situado em S0
Pedro”, realizada por Paulo Andrade em Jundiai em outubro de 1933. Estas andlises foram publicadas pela

“Empresa de Aguas Sulfidricas e Termais Radioativas de S0 Pedro” em 1935. Ver Anexos“19” e“20”.

Ver Anexo “27": capae partedaAndisedo IPT.
%2 ANDRADE, [19417], parte I11.

% Ibidem.
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Ibidem, parte IV.
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Na Parte V, ele fala sobre a contratacdo do urbanista Jorge de Macedo Vieira e suas
qualidades e expbe agqui seu ideal sobre uma estancia hidromineral que estava se esmerando
para criar: uma cidade planejada para o turista sair das cidades industrializadas com conforto.

Octavio escreve:

Sempre entendemos que uma estancia hidromineral, verdadeira estacdo de cura e
repouso, deve fugir de tudo quanto lembra a cidade grande, no que diz respeito a
vida agitada e cansativa, seus ruidos particulares e sua poeira malfazegja. Deve
oferecer, por outro lado, todo o conforto da mesma cidade. Obtém, assim, o0 acquista
os resultados do repouso completo, sem sentir muito acentuado de se privar do bem
estar a que por ventura esteja habituado em sua prépria casa. (Vide ‘ Ce que doit étre
uma Estacion Thermal”).%

Na parte VI, Octavio Moura Andrade descreve as dificuldades para urbanizar o local:
“energia elétrica, dgua potavel, esgotos e saneamento”. Mostra nesse trecho do texto sua
capacidade de resolucéo dos problemas. Quanto ao transporte, além do aeroporto, “[...] ja
tinhamos resolvido logo de inicio, construindo cerca de 15 quilémetros de caminhos aptos
para o transito de automoveis, [6nibus] e caminhdes, ligando assim, a cidade as trés fontes
existentes’. %

Além das solugbes para concretizar seu sonho de criar uma “estancia modelar”, mais
tarde, em 1963, em palestra proferida no Lyons Clube de Piracicaba em 25 de abril de 1963,
Octévio Moura Andrade apresenta suas reflexdes sobre o turismo, sob o titulo: “Piracicaba:

Possibilidades turisticas da cidade e da regido”.*’

Desse texto destacaram-se as seguintes partes:
a) A tese ha de ser de carater prético, utilitario, pois s6 assim

contribuiremos para o progresso e desenvolvimento do nosso meio.

E as belezas e virtudes de uma cidade devem ligar-se

economicamente, as suas possibilidades turisticas” (grifo nosso).
b) Nunca se falou tanto em TURISMO no Brasil como nos dias que
correm. E, no entanto, praticamente quase nada temos realizado

nesse setor.

% ANDRADE, [19417], parte V, onde cita uma publicacdo em francés, aqual n&o haviamais referéncias no

texto.
9%

I bidem, parte VI.

% |dem. Piracicaba: possibilidades turisticas da cidade e daregido. Diario de Piracicaba, 1° maio 1963.

Arquivo Pessoal de Antonio F. de Moura Andrade.
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¢) TURISMO SIGNIFICA TRANSPORTE. TRANSPORTE E
FUNCAO DAS ESTRADAS. Neste capitulo Piracicaba usufrui de
uma posicdo invejavel, comparavel mesmo, a qualquer grande
centro de atracdo turistica na Europa ou na América. [... além da
estrada de ferro com ‘bitola larga’] também € servida Piracicaba
com seu bom campo de pouso a 30 minutos de voo da Capital, em
confortavel avido de turismo.

d) TURISMO SIGNIFICA HOSPEDAGEM. Todos guantos viajam, e
o0 turismo é movimentacao por exceléncia, requerem uma condicao
‘sine qua non’ para deixar o conforto do proprio lar: a certeza de
alojamento condigno, agradéavel, certo.

e) TURISMO SIGNIFICA TER O QUE MOSTRAR: Piracicaba, aqui,
prima pela abundancia. No setor agro pastoril [...]. No setor das
industrias [...]. No setor cultural e educacional [...]. O centro
médico [..]. [E cita Aguas de S&o Pedro, como ‘mais novo
subdrbio piracicabano’, ha 25 quilémetros, que poderia ser
incluida nos roteiros turisticos de Piracicaba.].

Nesta parte do discurso (acima) Octavio realiza, na prética, a propaganda de Aguas de
Sao Pedro, que € seu préximo ponto de destaque para o desenvolvimento do turismo.

f) Como transformar tudo isso em realidade palpavel, em corrente
turistica portadora de dolares, movimentadora de capitais? Em
nossa opiniao, apenas uma coisa sera preciso: divulgar, anunciar,

proclamar o que possuimos. Em uma palavra: PROPAGANDA.

Nesses trechos que foram destacados desse Ultimo texto, verificou-se que, paraele, em
primeiro lugar o turismo € uma atividade econébmica, mas que ndo adianta so falar sobre essa
atividade sem pbé-la em prética. Ele cobra a relagdo discurso e pratica. Depois, sintetiza sua
fala em quatro pontos principais, que sem eles ndo haveria desenvolvimento da atividade
turistica 1°0 O Transporte; 2°) A Hospedagem; 3° Os atrativos turisticos, “Ter o que
mostrar”: 4° A Propaganda. Antes mesmo de falar sobre a propaganda ja demonstra na
pratica seu “discurso publicitario”, ao divulgar a estancia hidromineral que plangou e
executou com gjuda de técnicos e da méo de obra dos sdo-pedrenses. Primeiramente fala das
propriedades das trés fontes e sugere aos turistas e piracicabanos que a visitem com essa breve
descricéo de Aguas de Sdo Pedro:
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Junto a essas fontes, como sabeis, uma cidadezinha balnedria desabrocha, fadada
certamente a ser um dos grandes atrativos turisticos da regido piracicabana. Os bons
hotéis que ali funcionam, inclusive 0 maior deles que se destaca no meio do
majestoso parque, dotado de todo conforto, so a garantia de bom acolhimento e de
bem estar, que se soma com os desta cidade grande, para a recepcéo de levas de
turistas que certamente em breve passaréo a visitar-nos. %8

Nesse trecho do texto de Otavio, de 1963, sobre o turismo na regido de Piracicaba, ele
mesmo, empresario-proprietéario em Aguas de Sdo Pedro, faz a divulgacio de seu
empreendimento durante a palestrano Lyons Club de Piracicaba.

Todos esses textos registram contextos histéricos diferentes, vividos por Octévio
Moura Andrade, denominador da estancia hidromineral Aguas de S50 Pedro. Os registros de
seus enunciados preservam a memoria, que envolve a intertextualidade entre seus proprios
textos e de outros autores. Todos 0s textos estudados demonstram entusiasmo e perseveranga
na busca do desenvolvimento do local escolhido por ele para ser seu laboratério de estudos e
realizacOes, como advogado e homem de negdcios, buscando a prosperidade de seus

empreendimentos.

Pesquisou-se todo esse contexto histérico e ideoldgico para mostrar que, além de ser
uma cidade planejada, pode-se dizer que Aguas de S3 Pedro teve também seu nome
plangjado para atrair 0s turistas, como se pode perceber através da biografia e do discurso de
Octévio Moura Andrade. O sentido de todas essas acOes, que foram registradas por ele
mesmo, era a promoc¢ao do turismo na cidade que ele, ja na década de 30, vislumbrava como
um importante empreendimento. Em Piracicaba, em 1963, ele aponta um turismo de
possibilidades mais gerais e em Aguas de S&o Pedro, devido ao seu tamanho e seu atrativo
principal, as aguas, o turismo de salde, de descanso, diferenciado da cidade grande. Tanto o
discurso politico quanto o publicitério, preocupam-se com “o informar para persuadir’ ou “o
saber-fazer-querer-comprar” (ou consumir 0s servigos ou produtos turisticos), um discurso de
seducdo; ou “saber-fazer-acreditar” numa mensagem politica, € um discurso centrado na

imagem positiva do destinatario, como serd demonstrado no proximo capitul o.

Segundo Barros,® estudando a anélise do discurso, o destinador-manipulador é quem
tem a competéncia de organizar seu discurso, segundo seus objetivos e seu destinatério, ora

ele é sujeito do “saber” como no discurso que acabou-se de estudar, e ora pode assumir-se

%  ANDRADE, 1963.
%  BARROS, Diana Luz Pessoa de. Teoria Semiética do texto. 4. ed. Sdo Paulo: Atica, 1999. 32-33.
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como sujeito de “poder”.*® A autora ainda enfatiza que "O exame interno do texto ndo é
suficiente, no entanto, para determinar os valores que o discurso veicula. Para tanto, € preciso
inserir o texto no contexto de uma ou mais formacdes ideol 6gicas que Ihe atribuem, no fim

das contas, 0 sentido”.

O contexto historico € o da época da construgdo, fundacdo do GHSP e das vendas dos
primeiros lotes da estancia hidromineral plangjada era o da “Crise do Caf€” e do inicio da ll
Guerra Mundial. Nesse cenario Octavio Moura Andrade soube usar a mdo de obra local, que
estava desempregada e na fabrica de engarrafamento aproveitou as laranjas de Limeira/SP,
gue ndo poderiam ser exportadas devido ao conflito mundial, para fabricar o refrigerante
“Laranjada de S&o Pedro”, usando também a agua Almeida Salles, que havia em abundancia.
Nessa época, as pessoas de maior poder aquisitivo, devido a guerra, quase ndo vigiavam ao
exterior. A estdncia, Aguas de S50 Pedro, Ihes oferecia descanso, salide, lazer, jogos no
cassino, etc. Portanto, Octavio Moura Andrade soube aproveitar de toda uma conjuntura para
fortalecer seus negoécios. Percebeu que esse setor nascente de suas empresas exigia
divulgacdo. Assim a cidade teve até sua propaganda veiculada nos bondes da capital paulista,
além dos convites e catalogos impressos, eventos promovidos no GHSP e no aeroporto da
Empresa Aguas Sulfidricas e Termais S&o Pedro.

4.2.3 Asignificacdo do nome da cidade junto aos seus usuarios

Procurou-se pesquisar a significacdo atual do nome dessa cidade turistica, estancia
hidromineral do estado de S&o Paulo, junto aos moradores de duas faixas etarias diferentes
dentre as trés, que foram propostas na metodol ogia de pesquisa de campo desse trabalho,™™ e
turistas frequentadores do “Baneario Municipa”, para analisar melhor a significacdo do
topbnimo que, na realidade, possui diversas significacdes como se pode observar nas Tabelas
1 e 2. Em suas respostas, muitas vezes uma mesma pessoa da mais de um significado para o

topbnimo. Na maioria das vezes, usa 0 nome como identificacdo e, dificilmente pensa

1% No discurso politico, o destinador pode optar por uma das duas formas, pois além de usar um discurso de
seducéo, €le pode ter o destinatario, como portador de valores negativos e usar o discurso da “provocacéo”
(saber-dever- fazer) ou o da“intimidac@o” (poder- dever-fazer). Cabe ao destinatério avaliar a mensagem e
toméa-la como verdadeiraou falsa. Cf. BARROS, 1999, p. 32-33.

101 Sobre o significado do nome da cidade, ndo foi possivel tabular respostas do grupo acima de 60 anos, pois a
pesquisa com essa faixa etéria ja estava concluida. S6 foi possivel, portanto, com os moradores das duas
faixas etarias mais jovens.
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conscientemente sobre o significado ou valor smbdlico de muitos topdnimos que ela utiliza
ou conhece. Mas a0 ser questionada, ela faz uma reflexdo sobre seu sentido denotativo,

conotativo ou histérico em relagdo ao lugar que o topdnimo representa.

Tabela 1 - Interpretago do nome da cidade - Aguas de S&o Pedro

Percebe a relacéo Conhece a Citou diversas Sentido
com a cidade de conotagdo conotagdes denotativo
S&o Pedro histérica

Turistado 02 02 12 14

Balnedrio

Morador entre 03 05 05 0

40 e 59 anos

Morador entre 04 02 01 0

18 e 39 anos *

(*) Um dos participantes da pesquisa ndo respondeu esta questao.

Tabela 2 - Gosto pelo nome da cidade e motivo

Simbolismo da Relacdo das Motivos relativos Outros
agua como Aguas com a adevocdo ao
elemento vita e esténcia Santo
outros hidromineral

Turistado 04 17 08 05
Balneario*
Morador entre 0 06 0 02
40 e 59 anos
Morador entre 0 05 01 03
18 e 39 anos**

(*)  Dos 30 participantes da pesquisa, 04 apresentaram mais de um motivo para gostar do nome da cidade.

(**) Dos 08 representantes dos moradores dessa faixa etaria um apontou mais de um motivo.
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No Gréfico 3, destacou-se 0 conhecimento sobre o histérico da cidade entre os
frequentadores do balneario, desde os mais recentes até os mais antigos, através de uma

amostragem.'®

Conhecimento sobre o histérico da cidade entre
os freqiientadores do balneario:

20 4
13 @ siM
10 mNAO
. OuUM POUCO
0 . .:\_,_
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vezZes sempre

Grafico 3 - Conhecimento sobre o histérico da cidade entre os frequentadores do balneario

Pelo que se pode observar, entre 30 pessoas que frequentam o balneario, apenas oito
deles afirmaram que conheciam o histérico da cidade. Mais da metade dos participantes da
pesquisa disseram que n&o e quatro sabiam um pouco.

Pelas pesquisas redlizadas constatou-se que a cidade divulga pouco seu histérico.
Investe mais no lazer, eventos e no turismo de salde. Na “internet” € possivel encontrar um
histérico da cidade, tanto no "site" oficial como nos "sites” comerciais. Nos mapas turisticos,
de 2005 a 2010, sempre procuraram colocar um histérico da cidade. Mas houve alguns
periodos em que o site oficial ndo estava disponivel, pois estava “em manutencdo” e os mapas

103

estavam sendo remodel ados para uma novatiragem.” Muitas vezes, sd0 0s turistas que estéo

102 A's respostas dos questionarios usados junto aos frequentadores do balneério foram coletadas em seis dias,
com a participacao de cinco pessoas por dia, sendo aplicados em dois dias de feriados, doisdias defériase
dois dias de finais de semana comum. Os dados foram coletados de janeiro a julho de 2009.

103 Como por exemplo no periodo de 2009 até julho de 2010, ndo se distribuiu 0 mapa turistico. O mais recente
foi distribuido a partir do aniversério de 70 anos da esténcia de ASP. Nesse mapa, de 2010, h4 explicacdes
dos atrativos turisticos, mas ndo ha um histérico da cidade.
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desinteressados e mesmo que algum dia ja tenham ouvido ou lido algo sobre o histérico da

cidade, ndo apreenderam as informacodes.

Em 2010, percebeu-se que, na sala de espera do Balneario Municipal, foi colocada
uma televisdo e um aparelho de DVD. Nesse local esta sendo divulgado um documentério
sobre o histérico da cidade e algumas pessoas demonstram interesse.

4.2.4 O nome dos trés tipos de agua: Juventude, Gioconda e Almeida Salles e sua

historia

A primeira égua gue se conheceu na area, que mais tarde se transformou em estancia,
foi ada Juventude. Durante as perfuracfes de petrdleo ela brotou do subsolo.

Estava-se nos idos de 1930. Das sondas jorravam as aguas e sabia-se que elas
dispunham de algumas virtudes, cujos primeiros descobridores foram, alias, os
animais que das mesmas se serviram para matar a sede ou para se banhar.

Alertado pelo exemplo dos irracionais, o proprietario das terras, Angelo Franzim,
construiu um primeiro e tosco balne&rio de madeira, contendo seis precérias
banheiras para banhos de &gua sulfurosa, tendo sido efetuada, em 1933, pelo Paulo
de Andrade, a primeira andlise quimica dessa agua. '™

O artigo: “Como surgiram o nome das fontes?’, publicado no Jornal Aguas de S&o
Pedro,'® informa que as outras duas &guas, Gioconda e Almeida Salles, j& existiam naquela
época (1930),

[...] mas eram desconhecidas como possiveis agentes terapéuticos. Somente depois
de fundada a empresa ‘ Aguas Sulfidricas e Termais Sdo Pedro S/A’, pelos irmaos
Antonio Joaquim de Moura Andrade e Octavio Andrade, foram elas incluidas no
acervo crenoterdpico da estancia.

Como a ciéncia Onomastica procura trabalhar com o significado dos nomes proprios e
suas motivagdes tratou-se de investigar os homes e seu denominador. No mesmo jornal,

encontra-se a seguinte explicagao:

104 ANDRADE, 1975, p. 1-2.
105 AGUAS de Sao Pedro, n.51, p. 1 de 02 abr. 1961.
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Coube a0 Sr. Antonio J. de Moura Andrade a indicagdo dos nomes FONTE
GIOCONDA e FONTE JUVENTUDE. O primeiro pela analogia que encontrou
entre o bem estar que se nota em todos que dagquela fazem uso (males do figado e
vesicula) e o sorriso encantador da classica criagdo de Leonardo Da Vinci.
Igualmente esse nome encerra, embora de forma indireta, delicada homenagem ao
prestante cidaddo [...] que se chamou Jo&o Giocondo, proprietério da fazenda onde a
aguajorrou.

O segundo nome, JUVENTUDE, inspirou-se na verdadeira, indiscutivel e
comprovada agdo rejuvenescedora da fonte de &gua sulfidrica, atamente
bicarbonatada, que identifica.

Quanto a terceira fonte, que também possui ata dose de bicarbonato de sodio, por
sugestéo do grande poeta Martins Fontes, que era médico, atribuiu-lhe a Empresa o
nome de Almeida Salleq[...].1*

Outra motivaco para a Agua ou Fonte da Juventude esta na relagdo com a mitologia

Greco-romana, onde diz que

Jupiter, o deus dos deuses, transformou a ninfa Juventa em uma fonte cuja agua
devolvia a mocidade; donde surgiu a palavra juventude. Mas Japiter escondeu a
fonte, e ninguém sabia onde ela ficava. [O autor acrescenta que] esta narragdo
mitoldgica espelha o sonho do homem de ndo envelhecer. Todavia, até hoje a
ciéncia ndo conseguiu parar o envelhecimento. Entretanto com cuidado se pode
envelhecer bem mais vagarosamente.™”’

Esse poderia ser mais um motivo de inspiragcao para a escolha do nome “ Juventude”
por Antonio Joaquim Moura Andrade, pois, como seu irmao possuia uma biblioteca rica em
titulos diversos, poderia também, além do significado denotativo (condicéo de jovem, novo,
saudével), ter tido acesso ao significado mitoldgico e a aspiracdo do ser humano, citada por
Coelho Neto'® e Machado de Assis.'®

Com relagdo a0 nome Gioconda, quando se entrevistou os familiares do Joéo
Giocondo,™® eles reconheceram a homenagem da familia no nome da 4gua. Entretanto,
considerou-se que, para ser mais perceptivel a relagdo/associacdo dos nomes, deveria manté-
lo no masculino “Giocondo” ou “do Giocondo”, e ndo “Gioconda”. Um dos membros da

108 O nome de Almeida Salles também foi encontrado junto as primeiras andlises das 4guas, assinando o

“Exame Bacteriol 6gico” feito pelo Servigo Sanitério do Estado de Sao Paulo em 1933. (ver Anexo “10A™").

FREITAS, Jodo. A fonte da juventude. Disponivel em: <http//: www.google.com.br>. Acesso em: 17 out.
2009.

18 COELHO NETO, Henrique. Agua de Juventa. Porto: Chardron, 1925.

109 ASSIS, Machado de. Memdrias péstumas de Bréas Cubas. 18. ed. Sdo Paulo: Atica, 1992. p. 23. Quando
compara a agua de Juventa: “[...] Deuselivre, leitor, de umaideia fixa; antes um argueiro, antes umatrave...
Nenhuma égua de Juventaigualariaali asimples saudade|...]".

Entrevista com Benedita Giocondo e Ignez Assine Giocondo, moradoras de S&o Pedro, em 06-06-20009.

107

110
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familia reconheceu a associagdo com a Monalisa e a traducéo da palavra “Gioconda’ — em
italiano, alegre, sorridente. “Gioconda, -0, it.; do lat Jucunda, Jucundus. ‘Jucundo, aegre,

aprazivel” .M

Na fala dos banhistas, encontraram-se varias opinides sobre as aguas, principalmente a
da Juventude, que é usada para o banho:

- Ah, sd0 vocés meninas? N&o as reconheci! — a fala bem humorada de um banhista
de ‘primeira viagem’ para as suas companheiras de viagem, ap6s o banho sulfuroso,
falando que ndo as reconheceu devido ao rejuvenescimento proporcionado pelo
banho.**?

4.2.4.1 Significado das &guas para os frequentadores do Balneério

Um dos objetivos mais importantes da utilizagdo das aguas das trés fontes e da

existéncia do Balneario Municipal, em uma estancia hidromineral, sdo as propriedades que

113

essas aguas apresentaram em analises, desde os primérdios da cidade,” motivo pelo qual

apareceram casos de cura ou aivio de sintomas existentes em diversas pessoas. Nessa
pesquisa, perguntou-se aos banhistas, turistas e aos moradores da cidade, que participaram da

pesquisa, se conheciam algum caso de cura. Nos depoi mentos encontrou-se:

- Meu pai tinha uma azia, que no tratamento com a medicina tradicional ele ndo
estava conseguindo melhorar. Quando comecou a beber a agua ‘Almeida Salles’,
ele percebeu resultados positivos. Ele vinha todo final de semana busca-la, enchia
as garrafas e continuou o tratamento. Resolveu até comprar uma chacara proxima
a Aguas de Sao0 Pedro e nunca mais teve este problema de satde.™

- Este lugar me deu alegria de viver, me curou e acolheu a minha filha. Ja fiquei 18
anos em cama de hospital. Tive tumores na perna, j& operei. Hoje a minha
osteomelite (infeccdo nos ossos)/osteoporose, melhorou aqui em &guas de Séo
Pedro com os 21 banhos. Eu andava com andador e em 2001 colocaram um
aparelho metélico (ilizarov), devido ao encurtamento da perna. Hoje sempre vou
tomar o banho a pé e volto s6 com uma muleta.**

- Estou tratando meu joelho: artrose e desgaste do joelho direito. Eu ndo estava

11 GUERIOS, Rosério F. Mansur. Dicionario etimolégico de nomes e sobrenomes. 5. ed. S&o Paulo:
Artpress, 2004. p.156.

2 Fala do banhista J.R.O., em 06/09/2009.

113 Cf. Anexos“19”, “20A”, “20B” e “27". (Copiade andlises das dguas).

4 Depoimento de F.M.D., em 02/07/2009.

115 Depoimento de A.R., em 18/11/09.



139

andando mais. Depois do segundo banho ja achei que estava melhor e junto com a
acupuntura (Sr. Seo), fui melhorando de outras coisas também, como a dor na
coluna e hérnia de disco. Depois do segundo banho ja comecei a por 0 pé no chéo e
depois de quatro banhos mais a acupuntura comecei a andar normal. Isso aqui foi
tudo para mim, porque eu ja estava cansada de gastar dinheiro com médico. Fui
nuns quatro ou cinco médicos! O primeiro médico queria por até prétese no meu
joelho e eu ndo tinha dinheiro para pagar e ndo queria pér uma coisa estranha no
meu corpo. Agradeco muito a Deus e as pessoas que trabalham aqui, que sdo muito
atenciosas e ddo muita importancia ao ser humano. Coisa que ndo se acha em
qualquer lugar.™®

- O meu amigo Paulo Machado, tinha ‘fasciite plantar’ (um tipo de inflamagdo
muscular). A primeira vez que ele veio, veio a lazer e ficou no GHSP. L& é outro
nivel. O banho tem musica e o atendimento é diferente. A comida I4 nédo existe em
lugar nenhum (20 qualidade de paes feitos la mesmo), piscina de dgua quente com
cascatinha... E com seis dias de banho se curou, um més depois. Antes fazia
fisioterapia, ultrasson e n&o resolvia.™’

- A mae de uma amiga minha, lzabel Perrella, curou-se de problemas de salde com
a agua sulfurosa, a da Juventude. Fez dois banhos por semana e em quatro meses a
dor interna no ombro desapareceu.™*®

- Eu trabalhei no Balneario Municipal e vou citar alguns casos: 1) Havia uma
senhora de Piracicaba que sangrava o corpo inteiro. Ela vinha de ambulancia sem
roupa, s6 com o camisoldo. Em 15 dias ela j& vinha ao balneério de cadeira de
rodas e depois de um més estava boa; 2) Vi uma menina que tinha psoriase, que
melhorou aqui; 3) Varias pessoas tratavam de reumatismo, mas para melhorar
mesmo deve-se tomar uma série de banhos e voltar depois de seis meses.™*

Encontrou-se também a divulgacdo de casos de cura em jornais da regido mais antigos,

como o Jornal Aguas de S30 Pedro em 1960:
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[...JH& poucos dias registramos a visita de um distinto casal da Argentina. O doente
chegou carregado. Depois de alguns banhos sulfurosos deixou a bengala e regressou
a Buenos Aires, andando sozinho para tomar conducdo. Outro caso grave veio de
Recife. O enfermo fazia-se acompanhar por seu médico. Destacado lider da classe
dos produtores de aglcar. Tomou os banhos, bebeu a dgua sob as recomendagdes de
Villa, nosso distinto médico. Regressou ao Norte, milagrosamente curado. O préprio
médico que o acompanhou, e que pela primeira vez visitava Aguas de S3o Pedro,
deu-nos testemunho de cura[...].*®

E, em jornais mais recentes, como A Tribuna de Sdo Pedro em 2005;

Depoimento de C.A.J., em 25/07/09.

Depoimento de A.C., em 11/07/09.

Depoimento de M.L.P.S., em 28/01/10.

Depoimento de V.A.V.A., em 11/10/09.

CURAS impressionantes. Aguas de Sao Pedro, So Paulo, n. 39, p. 3, 09 nov. 1960. (ver Anexo “24").
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O aposentado Irineu Quatrini, 66 anos, morador de Paraisoléandia, sofreu durante um
ano e meio com as feridas que tomaram conta de todo seu corpo. Ele disse que antes
de se utilizar das aguas medicinais ja havia usado diversos tipos de pomadas e
cremes sem obter nenhum resultado. [...Depois de descrever toda a sua trajetoria de
tratamento com os médicos ele conclui seu depoimento...] Ele afirmou que o
Balneério Ihe foi indicado por outras pessoas. ‘ Depois do quinto banho, j& percebi os
efeitos positivos. Hoje, depois do 18° banho, estou curado. N&o tenho mais feridas e
até meu cabelo esta ficando mais bonito’, disse Quatrini A

O discurso jornalistico se utiliza muito do efeito de realidade ou de referente, pois no
interior do texto seguem procedimentos da semantica discursiva chamados ancoragem. S0 0S
elementos que “especificam, concretizam o tempo, 0 espago e os atores do discurso. Esses
elementos ancoram o texto na historia e criam a ilusdo de referente, a partir dai, de fato
veridico, de noticia verdadeira’.’® No caso de uma noticia de cura, é importante divulgar
dados da pessoa, idade, local de moradia e trazer 0 seu depoimento, para caracterizar o
acontecimento como verdadeiro. A divulgagdo desses casos aumenta a credibilidade no poder
das aguas e pode colaborar para 0 aumento de turistas na cidade, principalmente os que
necessitam de tratamento oferecido nesse local. A divulgacdo desses casos aumenta a
credibilidade no poder de suas &guas e colaboram para o aumento de turistas na cidade,

principal mente os que necessitam de tratamento oferecido nesse local.

Na pesquisa de campo, foi aplicado questionario junto aos frequentadores do
Balneario Municipal. A pesquisafoi realizada ao longo do ano de 2009 (de janeiro a julho) e
os entrevistados foram divididos em trés grupos, assim congtituidos: 1. Entrevistados nas
férias escolares; 2. Nos feriados e 3. No final de semana comum. Algumas respostas tabuladas
mostram o contexto e o motivo da viagem ou visita a Aguas de S50 Pedro, conforme Gréfico
4 eTabela3:

121 A TRIBUNA de S0 Pedro de 04/06/05 (copia s/ 0 n° da pégina). Ver Anexo “24”.
122 BARROS, Diana L uz Pessoa de. Teoria Semiética do Texto. 4.ed. Sdo Paulo: Atica, 1999, p.60.
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Numero de vezes que ja freqiientou o Balneario:
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Grafico 4- Numero de vezes que o entrevistado ja frequentou o Balneario

Tabela 3 - Motivo daviagem

Conhecer

as aguas e LE? zer efou Saude Trabalho Outros
escanso
0s banhos
Férias 02 06 01 -- 02
Feriado 02 04 02 01 02
F.Comum 03 04 -- -- 01
Total 07 14 03 01 05

Nota: considerando apenas o principal motivo- 1° lugar

Percebe-se, através dessa Tabela, que a visita Aguas de S30 Pedro, a0 menos para as
pessoas que vem ao balneario nas diversas ocasifes (feriado, férias e fina de semana
comum), ha um maior interesse, por parte daqueles que ja conhecem a cidade. Atualmente,
devido a vida agitada das cidades, transito, barulho, poluicéo, as pessoas costumam buscar 0
balneario no seu tempo livre, mesmo que este sgja curto e esporadico. Os tratamentos e a
preocupacdo com a salde também estdo presentes numa estancia hidromineral, mas,
atualmente, em escala menor. Quem sai de uma cidade grande num final de semana
prolongado ou ndo, na sua grande maioria esta a procura de descanso e de lazer. Esta em
busca de atividades diferentes das do seu cotidiano. Um banho de imersdo na agua sulfurosa

pode atender essas necessidades dos turistas.
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JA 0s que vieram pela primeira vez procuram conhecer as aguas e os banhos de
maneira superficial. A pesguisa mostra que S80 poucos 0S que experimentam o banho na
primeira visita, principalmente os “excursionistas de um dia’. Esse tipo de turismo oferece
uma visita rgpida a cidade e ndo possibilita uma vivéncia maior com o local. Também, a
permanéncia de varios dias na estancia exige um poder aquisitivo maior das pessoas. Os
banhistas que procuram o Balnedrio Municipal tém suas razdes para conhecé-lo ou frequenta-
lo, principalmente para tratamento de salde, pois mesmo que hoje vém também para lazer e
descanso, ja fizeram algum dia um tratamento de salde, como mostra a Tabela 4, a seguir

representada:

Tabela 4 - Motivo para conhecer ou frequentar o Balneario

Conhecer e .
beber as Experimentar Tratamsanto de Massagem Outros
dguas 0s banhos Saude e/ou sauna
Férias 01 01 04 02 02
Feriado 02 01 04 01 02
F.Comum 02 03 04 -- 01
Tota 05 05 12 03 05

Além do motivo da viagem, das curas, dos atrativos do balheario, visando o descanso
e a promoc¢do da saude, procurou-se verificar a influéncia do nome da agua no momento da

escol ha para bebé-la como mostra a Tabela 5, abaixo:

Tabela 5 - A agua que tem o0 nome mais i nteressante/motivador

Juventude Gioconda Almeida Salles Total
1° Lugar 17 11 02 30
2° Lugar 10 13 07 30
3° Lugar 03 06 21 30
Total 30 30 30 90

Nota: consideradas as trés primeiras
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Ao questionar o turista/lbanhista sobre o nome das trés aguas, nossa intencéo foi
verificar qual era 0 mais motivador, qual que chamava mais a atencdo, dentre os nomes das
mesmas. Ao se analisarem os escolhidos em primeiro lugar, pode-se perceber que mais de

50% dos participantes da pesquisa escolheram a Agua da Juventude. Foram colhidas algumas

explicacOes paratal escolhae, entre as respostas destacaram-se:

a) Umaaguaque me atrai pelo vigor (A.P.);

b) Juventude: a busca de todos nés (M.C.E.);

¢) O nome é sugestivo porque passa ador dos velhos (A.C.);

d) Todo mundo quer rejuvenescer. Isso € um instinto automatico do ser humano
(A.A.C);

€) O velho so pensanisto, najuventude (P.S.); e

f) O nome atrai pelo regjuvenescer. O nome induz a um possivel rejuvenescimento,
apesar de ter o pior sabor dentre as trés [aguas] (G.C.).

Na segunda posicdo ficou o nome da Agua Gioconda, com mais de 30% dos

participantes, que a escolheram em 1° lugar, como sendo um nome diferente e motivador. A
maioria ndo sabia 0 seu significado, ao contrario da Juventude, mas foram coletados os

seguintes comentari os sobre esse nome:

a) E um nome italiano, acho interessante (C.S.);

b) Porque € um nome de mulher. Eu acho bonito e a sociedade machista tem que dar
valor as mulheres (A.D.F.);

c) Tem até uma musica, Leonardo da Vinci pintou um quadro a famosa Gioconda e
houve personagens de novela(M.I.C.SH.); e

d) Mefez lembrar o quadro ‘Monalisa’ de Leonardo daVinci (A.T.).

Jaa Agua Almeida Salles, todos identificaram o nome como sendo uma homenagem

a uma pessoa. Ndo sabiam detalhes;, menos de 10% dos participantes escolheram-na como

tendo um nome motivador e interessante. Exemplo:

a) E um nome extravagante, acho que foi uma pessoa importante (C.A.);

b) Deve ser o nome de uma pessoa importante (J.C.).

A Tabela 6 representa as respostas dos participantes da pesquisa questionario realizada
no balneario, sobre a pergunta “Qual dgua provaria primeiro considerando ndo s 0 Seu home,
mas as suas propriedades e indicacbes’. A Agua da Juventude teve mais adeptos ainda, sendo

escolhida por mais de 60% dos participantes. A Gioconda e a Almeida Salles, tiveram quase
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gue 0 mesmo numero de preferéncia. A Gioconda teve 20% dos votos e a Almeida Salles teve
pouco menos de 20% dos votos dos participantes. A Gioconda teve muitos votos como 2°

lugar (opcéo). Vejaa sequir:

Tabela 6 - A &gua que provariam primeiro

Juventude Gioconda Almeida Salles total

1° Lugar 19 06 05 30
2° Lugar 04 17 09 30
3° Lugar 07 07 16 30
Total 30 30 30 90

Nota: consideradas as trés primeiras

Quanto a questdo do sabor das &guas, as escolhas mudam completamente, conforme
Tabela 7. A Almeida Salles (bicarbonatada) fica em 1° lugar com a maior preferéncia, a
Gioconda (sulfatada) fica em 2° lugar e a Juventude (sulfurosa) fica em ultimo lugar, devido

a0 seu odor e gosto de enxofre. Vea abaixo:

Tabela 7 - A agua de melhor sabor

Juventude Gioconda Almeida Salles Total
1° Lugar 02 08 20 30
2° Lugar 01 19 10 30
3° Lugar 27 03 -- 30
Tota 30 30 30 90

Nota: consideradas as trés primeiras

A Tabela 8, que apresenta uma comparagdo entre as &guas, demonstra que, para a
salde, devido as indicagBes da Agua da Juventude para doencgas consideradas mais graves,

como reumatismo, diabete, alergia, asma, colites, moléstias da pele, intoxicacdo e inflamagéo,
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a &gua torna-se a preferida; a maioria dos participantes escolheu a Agua da Juventude. 1sso
demonstra que a leitura das informagdes, com indicacOes de cada &gua e sua comparacao,
pode alterar a opinido do turista. Mesmo assim, alguns participantes escolhiam a agua que era

boa para seus problemas de salide individuais, sem pensar no todo.

Tabela 8 - A agua que tem melhor indicacéo para a saide

Juventude Gioconda Almeida Salles Total
1° Lugar 19 07 04 30
2° Lugar 06 15 09 30
3° Lugar 05 08 17 30
Total 30 30 30 30

Nota: consideradas as trés primeiras

4.2.5 Logradouros: nome de ruas, avenidas e pracgas

Os nomes dos logradouros do municipio de Aguas de S30 Pedro sio, em grande parte,
antropotop6nimos (nome de pessoas), como na maioria das cidades brasileiras. Os toponimos
de logradouros, muitos deles, homenageiam individuos que fizeram parte da histéria desse
municipio ou seus familiares (mae, esposa, irma, etc.). Em Aguas de S0 Pedro, na sua
maioria, s80 nomes de pessoas de familias sdo-pedrenses, ou imigrantes que se fixaram na
regido de S8o Pedro desde o final do século XIX, por isso, alguns nomes e sobrenomes se
repetem nos logradouros dos dois municipios, de Sdo Pedro e Aguas de Sdo Pedro. Como
exemplo, pode-se observar o quadro a seguir:
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LOGRADOUROS EM SAO PEDRO

LOGRADOURO EM AGUAS DE S.
PEDRO

Rua Ademir Antonio Bontorim — Dec. N°4014/02
Rua Antonia Bontorim Aranha - Dec. N°4014/02
Rua Jodo Maria Bontorim - Dec. N°2073/96

Praca Jo&o Batista Bontorim - Dec. N° 495/84
Praca Luciano Bontorim - Dec. N°494/84

Rua Antonio Elnocente Azzine Dec. N°1665/85

Praca Paulo Cirilo Azzine Dec. N°1150/98

Emilia Santin Bilia(*) Refeitério Muncicipal Dec.
N°1916/87

Rua Maximiniano Santin Dec. N°293/68

Rua Ernesto Giocondo- Dec. N°1205/80

Av. Joéo Giocondo - Dec. N°3907/01

Rua Moacyr Giocondo Dec. N°1841/86

Rua Sebastido Cezar Giocondo Dec. N°1738/85
Rua L uiza Pessotti Giocondo Dec. N°3907/01

Rua Ernesto Giocondo (antiga Rua 3) - Dec.
N©205/77

Rua Fernando Norberto Baltieri - Dec.
N°1704/90

RuaVinicio Baltieri Dec. N°3137/96

Rua Jodo Baptista Baltieri Dec. N°411/82

Rua Angelo Franzin - Dec. N°1394/82
Rua Antonio Franzin - Dec. N°2545/92

Rua Maria Luiza Fornazier Franzin Dec.
N°3824/00

Escola (*) Angelo Franzin

Escola (*)Maria Luiza Fornazier Franzin

Rua Jodo Gaiane — Dec. N°1837/86

Rua Jodo Gaiane (antiga Rua 75)- Dec. N°390/81

Rua Joviano Nouer - Dec. N°2359/02

Rua Benedita Siqueira de Melo Nouer - Dec.
N°1205/80

RuaHéliaMaria Nouer Haddad Dec. N° 2545/92

Rua Joviano Nouer — Dec. N°488/84

Escola/Museu(*) Gustavo Teixeira

Av. Gustavo Teixeira (antigaAv. Um, hoje Av.
Carlos Mauro) - Dec. N°134/59

Rua Nicolau Mauro- Lei N°546/64
Rua Carlos Mauro - Dec. N°641/75

Av. Carlos Mauro - Dec. N°450/75

Rua Patricio Miguel Carreta- Dec. N°232/66
Rua José Boniféacio Carreta— Dec. N°487/72
Rua Pedro Carreta - Dec. N° 641/75

Rua Patricio Miguel Carreta (antiga Rua 99)- Dec.
N°327/69

Rua Santina Martelo Matarazzo - Dec.
N°1862/86

Rua José Matarazzo - Dec. N°2545/92

Rua Santina M. Matarazzo — (antiga Rua 33)-Dec.
N°205/77

Nota: (*) Estes nomes ndo sdo logradouros, mas préprios municipais.

Quadro 10 - Repeticdo de sobrenomes em logradouros de S&o Pedro e ASP
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Dentre as formas de denominagéo de logradouros, encontram-se ab menos cinco tipos

de procedimentos:

a) Decreto do prefeito, justificado pela necessidade de identificar os lugares em

logradouros. Ex. Decreto N°488 de 16/08/84 do prefeito Leonardo Belmiro, que

denomina 37 ruas, que eram denominadas por numerais e letras.

b) Decreto do prefeito por indicacdo de um vereador. Ex. Praga Pedro Bonfato

(“Praca existente na juncéo das Ruas Marechal Castelo Branco e Joéo de Oliveira
Algodoal”) e Rua Alcides Barboza (“antiga viela n® 31, que liga a Av. Antonio
Joaquim de Moura Andrade & Rua Embaixador Oswaldo Aranha”).'?®

c) Decreto do prefeito por indicacdo de um municipe (ou mais se houver). Ex. Decreto

n° 136/1975, pedido formulado pela Camara de Vereadores, “considerando que o
pedido vem justificado com uma carta de um municipe residente em Aguas de S&o
Pedro, pois do local tem-se uma Bela Vista da Estancia’. Por isso o prefeito Dr.
Angelo Nogueira Vila decretou a denominagdo Rua Bela Vista, para a antiga rua
54.

d) Decreto do prefeito por indicacdo de moradores acompanhada de abaixo-assinado.
Ex. Decreto n° 154/1976 de 12/07/76, o prefeito Angelo Nogueira Vila, considera

0 abaixo-assinado, dos moradores da Rua Cinco C, constante no processo n° 009/76
desta Prefeitura e fundamentado no artigo 39, item XIX da Lei Organica do
Municipio, no sentido de oferecer uma denominagdo a rua 05c [decreta a
denominagéo] Silvino Ortiz[...].

e) Decreto do prefeito que leva em consideracdo o uso de um denominativo no
cotidiano da cidade. Ex. Decreto n° 471 de 02/05/84:

[...] Considerando que a populagéo cabe denominar certos bairros, cuja denominacdo
passa afazer parte do cotidiano de uma cidade [€] considerando o disposto no inciso
‘XI", do artigo 39 da Lei Orgéanica do Municipio, [...] fica denominada ‘Nossa
Praca’ a &rea publica localizada na Av. Antonio Joaguim de Moura Andrade, na
confluéncia das Ruas Cezar Bronesse, Oswaldo Aranha, Rafael Contador Sobrinho e
Pedro Boscariol Sobrinho, na Estancia de Aguas de S&o Pedro.

123 Cf. IndicagBes do vereador Oswaldo Maria Barboza n® 17/88 e n® 38/86, que o prefeito Leonardo Belmiro
aceita e decreta respectivamente os Decretos n° 704 de 22/03/88 e n° 611 de 04/09/86.
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Os logradouros principais da cidade tém, em sua maioria, nomes da familia Moura
Andrade. O nome da praca principal com chafarizes (ou fontes) luminosos (as), proxima as

fontes de &guas minerais e do balneario com o mesmo nome, é Praca Dr. Octévio Moura

Andrade, responsavel pelo plangamento, urbanizacdo e construcdo do Grande Hotel Séo
Pedro (hoje gerenciado pelo SENAC). A avenida que contornatoda a primeirafase do Projeto
de Urbanizag&o da Estancia, elaborado pelo engenheiro civil Jorge de Macedo Vieira (1920-

1978),"** tem o nome de Avenida Antonio Joaguim de Moura Andrade, en homenagem ao

irm&o de Octavio Moura Andrade, socio e fundador da empresa “Aguas Sulfidricas e Termais

de S&o Pedro S.A” e pai do senador Auro S. de Moura Andrade, que também € denominacéo

da avenida da entrada da cidade, do Portal até a praca dos Rouxindis (antiga Av. Dois). Além

desses trés nomes, localizou-se também os logradouros, Rua Guiomar Soares de Moura

Andrade (esposa de Antonio Joaquim de Moura Andrade), Travessa da Av. Auro S. de M.
Andrade e Rua Favorino Rodrigues do Prado Filho (genro de Antonio Joaguim de Moura

Andrade), entre as avenidas Antonio Joaquim e Auro S. de Moura Andrade, ambas
localizadas na entrada da cidade. As duas avenidas e a Rua Favorino R. do Prado Filho, fazem
parte do trajeto da Rodovia SP 304, que liga S0 Pedro & Piracicaba, com o nome de
“Geraldo de Barros’ e de Piracicaba até a Rodovia Anhanguera tem o nome de “Luiz de
Queiroz”. Esse tragado atual, que sobrepde a rodovia sobre os logradouros de Aguas de S0
Pedro, j& existente anteriormente, encontra-se nos mapas rodoviarios como SP-304'% e no

mapa da cidade, com sua denominagdo municipal.

O nome do Dr. Octavio Moura Andrade est4 presente no parque, no balneério e na
praca principal, umavez que foi ele que criou a estancia. Nos “sites’ e nas cerimonias oficiais
ele é citado e homenageado como fundador da cidade, pois comprou as terras onde hoje é

municipio. Como viu-se anteriormente, ele buscou meios de plangjar esta cidade.

124 BONFATO, Antonio Carlos. Aguas de S0 Pedro por Jorge Macedo Vieira: ressonancias e traducdes do
modelo “ Garden City” na estancia hidromineral paulista. 2003. Dissertacéo (Mestrado em Ciéncias
Ambientais). Pontificia Universidade Cat6lica— PUCCamp, Campinas, 2003. p. do resumo.

Segundo o depoimento de Antonio F. de Moura Andrade em 24/07/2010, arodovia utilizou o tragado de
ruas ja existentes do loteamento Estancia de 1940 paraligar Piracicabaa Sdo Pedro. O “Caminho Velho”
parair de Piracicaba a Sdo Pedro era por Charqueada (SP 308), saindo do bairro Santa Terezinhaem
Piracicaba. Nos anos 40 o caminho original era por Rio Claro a S&o Pedro, ndo passava por Piracicaba. O
transporte mais usado era o trem.

126 Cf. Mapa Rodoviério do Estado de Sao Paulo- 2008. Governo do Estado de SP, Secretaria dos
Transportes, Departamento de Estradas de Rodagem — DER, Diretoria de Plangjamento.

125
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de logradouros de Aguas de S&o Pedro é a homenagem a um morador falecido, que
residiu na propria“rua’ que, até entdo, ndo possuia nome. Sua referéncia era nimero ou letra.

Exemplos:

a) A “Rua Antonio Feij0” tem o nome do antigo dono do Hotel Santo Antonio,

guando ainda era denominada Pensdo Santo Antonio. Na Figura 5, abaixo

representada,é possivel ver o hotel e a placa com o nome darua.

Fonte: Arquivo da pesquisadora (outubro de 2008).

Figura 5 - Foto da placa da Rua Antonio Feijo em frente ao Hotel Santo Antonio

b) Rua Egydio Piccali (antiga rua 28), onde esta localizada a Pousada Piccola, tem o

nome do dono do antigo Hotel Bela Vista, que ficava na mesma rua. Hoje € um
prédio de apartamentos. A familia ainda possui uma pousada menor. “A pousada
tem o nome de Piccola (pequeno, em italiano) para as pessoas associarem ao nome
do av6 paterno” de Marcia Paes Piccoli Medinilha, Egydio Piccoli, que foi dono do
antigo do Hotel Bela Vista.**’

¢) Rua Manoel Garcia, antiga Viela Bela Vista, segundo os entrevistados que moram

ou moraram nessa rua, ele também foi um dos seus moradores. Sua casa eraan® 5,
a0 lado do “escaddo”.”® Trabalhou na Fébrica de Engarrafamento e escreveu

artigos sobre a mesma no Jornal Aguas de Sio Pedro, como por exemplo a

127 Entrevistacom M.P.P. M. em 19/07/08.
128 Dados citados na entrevista com Sr. I.L.A. em 11/10/2009 e com o Sr. H.V. em 20/11/2009.
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“Contribuicso para a Historia de ‘ Aguas de S&o Pedro’ - Parte I11: Percal¢os de uma

nova industria em tempos de guerra’.*?

a) Rua Silvino Ortiz, antiga rua 5¢c, segundo M.O.B. e outros entrevistados,*® essa rua

também conhecida como “Vila Operédrid’. Recebeu através do Dec. 154/76 a
denominacdo de um antigo morador desta rua, ja falecido: Silvino Ortiz, que
trabalhou junto & portaria de servico do GHSP.**

b) Benedito Vieira foi o pai de moradores da “Vila California’, bairro composto por

apenas essa rua. Ele foi administrador e morava na Fazenda das Palmeiras (dos
Moura Andrade). Trés dos seus filhos moram nessa rua.**

¢) Maximiniano Santin, antiga Vila Honolulu, recebeu o nome de um morador dessa
133

rua, um italiano que trabalhou na construcéo da cidade.

Durante as entrevistas percebeu-se que os moradores apreciam ter, como nome de sua
rua (logradouro), alguém que morou nela, pois eles conhecem muitos lugares, onde os
antropotoponimos (nome de pessoas) escolhidos ndo sdo conhecidos pela populagdo. As
pessoas preferem morar num local onde elas se identificam mais com a denominagdo, pois é
mais significativo para elas, por exemplo, “a antiga ‘Rua B’ ficou ‘Rua Antonio Aparecido
Barbosa, filho do Antonio Barbosa. Ele era morador desta rua e jardineiro da prefeitura.

Pessoa conhecida, gente desta rua’! ***

Outro ponto positivo, segundo os moradores entrevistados sobre a significagdo dos

topdnimos dos logradouros, foi a substituicdo do nome Av. Presidente John F. Kennedy'®

129 GARCIA, Manoel. Percal cos de uma nova industria em tempos de guerra. Aguas de S&o Pedro. n°. 28, p.
1, 29 maio 1960.

30 Entrevistacom M.0.B., em 25/07/2009.

31 Informag&o obtida junto ao entrevistado A.R.T., em 20/11/2009.
132 Informagdes das entrevistas com A.G. e C.E.G., em 04/10/2009.
133 Entrevistacom S.M.S.C.N., em 18/11/09.

34 Entrevistacom B.S.C., em 21/11/2009.

35 0 nome de John Kennedy era conhecido tanto nos Estados Unidos como internacionalmente. Em Aguas de
S0 Pedro, aLei N°227/64 de 05/02 de 1964 denomina a Av. 3 com o nome Avenida Presidente John
Kennedy, que tinha acabado de ser assassinado em 22/11/1963. Selecionamos partes de sua biografia:
“Palitico norte-americano, John Fitzgerald Kennedy nasceu em Brookline a 29/05/1017 e morreu em Dallas
a22/11/1963. [...] Ingressou na politica em Boston, candidatando-se[...] para o Congresso em 1946 [...].
Entre 1956 e 1960, [...] tornou-se uma das personalidades mais conhecidas do pais. Eleito, por uma margem
estreita, [...] 0 35° presidente dos EUA, o mais mogo dos presidentes norte-americanos e o primeiro catolico
escolhido para o cargo, foi empossado a 20 de janeiro de 1961. [Em 22 de novembro de 1963, durante uma
visita a cidade texana de Dallas - com o objetivo de consolidar a unidade do Partido Democrata- o
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por Av. Angelo Nogueira Vila. O Dr. Vila era conhecido pela populagdo local. Segundo os
moradores, ele era muito querido e merecia uma avenida com seu nome. Para que iSsO
ocorresse, em 2006, houve a substituicdo do nome através do Decreto N° 1360/06. Com o
passar do tempo, aguele nome do presidente dos EUA ndo era tdo importante para a
localidade quanto o do Dr. Vila, que trabalhou em Aguas de S50 Pedro por mais de 50 anos e
recebeu o titulo de “Cidad@ Benemérito” dessa Esténcia Para se ter uma ideia melhor do
carinho da populacdo desse municipio, para com o Dr. Angelo Nogueira Vila,**® s3o citados

aqui alguns depoimentos:

- Ele merecia uma estatua bem no centro da cidade. Deus o fez e jogou a formafora.
Ainda que eu vivesse 300 anos eu ndo encontraria outro. Ele atendia criangas,
velhos, bébados... Nunca visou lucro. **

- Dr. Angelo Nogueira Vila era ‘o pai dos pobres’, nunca cobrou uma consulta do
pessoal da nossa cidade, esse mereceu o nome na avenida. **®

Portanto, apesar do nome anterior reportar a um personagem reconhecido
internacionalmente, o personagem local foi o escolhido para denominacéo da avenida. Nesse

caso, aligacao afetiva predominou.

Presidente KenL nedy foi atingido fatalmente por duas balas e morreu.]”. Cf. “KENNEDY, John” in
Enciclopédia Mirador Internacional. Rio de Janeiro - S8o Paulo: Encyclopaedia Britannica do Brasil
Publicagdo Ltda, 1995, v. 12, p. 6609-6610.

Disponivel em <http://www.portal deaguas.com.br/portal/det_servico.asp?cod_sub_menu=169>. Acesso em:
06 nov 2009. Encontramos biografias de personalidades da cidade e dentre elas estaado Dr. Vila (Villa): “O
Dr. ANGELO NOGUEIRA VILLA é médico em Aguas de S50 Pedro ha mais de 50 anos, tendo recebido o
titulo de “ Cidadao Benemérito” dessa Esténcia em reconhecimento ao seu trabalho. Formado em 1.946 pela
Escola Paulista de Medicina, foi Professor Adjunto da Cadeira de Fisiologia—“ Servico do Prof. Galvao” —
até julho de 1.947, quando veio para Aguas de Sao Pedro. Também foi médico-interno no Hospital Séo
Paulo, entre 1.946 e 1949, junto ao Prof. Dr. Jairo de Almeida Ramos. Ao se preparar para assumir o posto
de “médico-interno” na Estancia de Aguas de S&o Pedro, contratado que foi pelo Dr. Octavio Moura
Andrade, fez curso de especializacdo em fisioterapia e medicina fisicano Hospital das Clinicas, anexo a
Faculdade de Medicina da USP, sob a supervisdo do Prof. Dr. Jodo de Aguiar Pupo, entdo supervisor, sob o
prisma médico, daimplantagdo dessa Esténcia. Assumiu o cargo de “médico-interno” da Estancia em julho
de 1.949, assumindo o cargo de Diretor Clinico do balneério anexo ao “ Grande Hotel Sao Pedro” e do antigo
“Balneario Popular”, hoje “Balnedrio Dr. Octavio Moura Andrade” onde permaneceu por quase quarenta
anos. Também foi Chefe da“ Unidade Bésica de Saide” de Aguas de Sdo Pedro entre 1.951 e 1.990, onde se
consagrou como figura humana pelo carinho, atencdo e desvelo com que atendia a todos os que o
procuravam para minorar seus males’.

37 Depoimento de M.O.B., em 29/07/2009.
138 Depoimento do A.C., em 04/10/2009.
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4.2.6 Nome dos hotéis

Ao iniciar essa pesquisa de campo, investigaram-se primeiramente os nomes dos
hotéis para verificar se algum deles fazia referéncia a0 nome da cidade ou da esténcia
Seguem-se as indicagBes do “Mapa Turistico”**® de ASP, onde se encontraran nomes de
pousadas, localizadas, com placas amarelas e nomes de hotéis, com placas azuis. Havia
indicacbes de hotéis que, ao se iniciarem as entrevistas, em julho/2008, ja estavam vazios e
sendo reformados para serem partes de outro hotel, como foi o caso do Villa Hotel, pois a
vida urbana contemporéanea passa por constantes mudancas. Os que estavam localizados no
municipio de Sdo Pedro, como o Hotel Green, hoje Colbnia de Férias (URL- Unidade
Recreativa e de Lazer) da AFPESP (Associacdo dos Funcionérios Publicos do Estado de Sdo
Paulo), ndo foram elencados para o estudo onoméastico desses cordnimos. A Pousada Estrela
daManhé transformou-se em “hostel”,**® assumindo mais uma func&o, com o mesmo nome.
As proprietarias continuam as mesmas e se associaram ao “Hostel International”. Outros
como o Hotel Susy, que ndo aparece no mapa, No primeiro semestre de 2010 estava a venda.
Em pouco tempo, houve mudancas no ramo de hotelaria, em Aguas de S&o Pedro. No Quadro
11, é possivel verificar as alteragcOes de nomes. Em geral, quando se muda de dono, ou apenas
de estilo de pousada como o “hostel”, troca-se de denominagdo ou de categoria do meio de
hospedagem. Além da ateracdo de nome, de funcéo socia e de proprietérios, houve poucas
mudancas na arquitetura dos prédios dos hotéis'* desta estancia. Alguns deles transformaram
sua funcdo de hospedagem para moradia, como é o caso do Hotel Bela Vista, que foi
reformado para ser prédio de apartamentos. Alguns hotéis também alugaram parte de suas
dependéncias para 0 comércio, como por exemplo o prédio do Hotel Avenida que possui hoje

restaurante e loja de roupas, moveis e artesanatos importados em sua parte inferior.

139 Mapa Turistico, producéo da Digital Mapas (com a foto do “Monumento as Aguas’ na capa), s.d. Neste
mapa turistico soubemos que os andincios sdo pagos, mas nalocalizacdo das placas aparecem também os que
nado tém anuncio, nem enderego e telefone na listagem. Ex. Pousadas Piccola, N.S* Aparecida e Lider. Ver
Anexo“8" e“9".

Existe a Associacéo dos “Hostel Internationa”, que no Brasil também jafoi chamada de “ Albergues da
Juventude”. Um tipo de hospedagem mais em conta, por comportar também quartos coletivos femininos e
masculinos. Para utilizar-los € necessério ser associado.

¥l Ver Apéndice“3: Variacgo arquitetonica e funcional dos hotéis (comparagdo de fotos).
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NOME DOS HOTEIS/ POUSADAS

NOMES ALTERADOS - ATUAIS

Hotel Avenida (1942) Avenida Charm Hotel
Flat Onix (1996) (Sem dlteracio)
Grande Hotel S&o Pedro (1940) (Sem alteracéo)

Hotel Bandeirantes (1942)

1°) Penséo Bandeirantes; 2°) Hotel Estrelada
Manhg; 3°) Hotel Bandeirantes (atual);

Hotel BelaVista (1951)

N&o existe mais, o prédio foi reformado para
moradia.

Hotel Chalés Estancia das Flores (1986) (Sem alteracéo)
Hotel Estancia (1980) (Sem alteracéo)
Hotel Jerubiacaba (1965) (Sem alteracéo)

Hotel LS (2005)

No loca anteriormente existiu o “Carrara Hotel”

(1975)
Hotel Portal das Aguas (1990) (Sem alteraczo)
Hotel Santo Antonio (1941) Pensdo Santo Antonio
Hotel Susy (1959) (Sem alteracéo)

Iracema Palace Hotel (1979)

Nao existe mais como hotel, mas é Colbnia de
Férias da APEOESP

Lucimar (1987 a 1996) 42

Nao existe mais como hotel, mas é Colbnia de
Férias do CPP (Centro Professorado Paulista)

Pensdo Alvorada (1971)

Nao existe mais. Foi também Pensdo Guarani
(1980) e Pensdo do Noronha

Hotel Eldorado (1973)

Hotel Aguas de S0 Pedro (1985)
Pousada Aguas de S0 Pedro (atual)

Pousada Anos de Ouro (1999 a 2004)

N&o existe mais.

Pousada Estrela da Manha (2001)

A partir de 2009 aém de pousada faz parte da
rede dos Albergues da Juventude “Hosteling
International”, o Unico na cidade.

Pousada Lider (1969?)

1°) Pensdo Lider; 2°) Hotel Lider;

Pousada Mineira (1963?)

(Sem alteracado)

Pousada N. S? Aparecida (19637)

(Sem alteracado)

Pousada Piccola (1997)

Familia do antigo dono do Hotel Bela Vista:

Egydio Piccoli, nome da rua onde esta localizado

Shalon Apart Hotel (1990 a 1998)

N&o funcionamais.

VillaHotel (1975)

N&o funcionamais, o prédio foi reformado para

ser partedo Hotel LS, como nomedelLS

Quadro 11 - Nomes dos hotéis e pousadas, data da 12 inauguracéo e nomes que jaforam aterados

142 Nome de pensio cujaindicagso encontrou-se no Guia Brasil 4 Rodas de 1996, com endereco de Rua

Armando Brandini, 87.
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Encontram-se 23 nomes no Quadro 11, mas apenas 19 estavam funcionando até julho

de 2010. Desses 19 meios de hospedagem, cinco fazem referéncia a cidade (totalizando
26,31%), ou parte de seu home, ou a caracteristica da cidade que € uma estancia: Grande
Hotel Sao Pedro, Pousada Aguas de S&o Pedro, Hotel Portal das Aguas, Hotel Estancia, Hotel
Chalés Estancia das Flores. Na classificacdo de Dick, esses corénimos ficariam distribuidos

de acordo com o Quadro 12, a seguir:

Taxionomia Quantidade % Exemplos
1- Animotopdénimo 04 15,5% :baBrttelﬁc\)/tieTta, H. Jerubiagaba e P. Lider, Shalon
2- Antropotopdnimo o7 27% IracemaP. H H. LS, P. Lucimar, P. Noronha,
H. Susy e VillaH.

3- Astrotopdnimo 01 3,8% | P.EstredladaManhad
4- Corotopdnimo 01 3,8% | P.eH. Aguasde S Pedro
5- Cronotopdnimo 01 3,8% | Pensdo Alvorada
6- Dimensiotopdnimo 02 7,7% | Grande Hotel S&o Pedro e P. Piccola

- oni Chalés Estancia das Flores, H. Estancia
17 Fecloponimo 03 11.6% e H. Portal das Aguas =
8- Etnotopdnimo 02 7.7% | P. Guarani e P. Mineira
9- Hagiotopbnimo 02 7,7% | P.N. Sr2 Aparecida e H. Santo Antonio
10- Hodotopdnimo 01 3,8% | H.Avenida
11- Litotopdnimo 01 3,8% | Flat Onix
12- Sociotopbnimo 01 3,8% | H.Bandeirantes

Total 26 100%

Quadro 12 - Classificagdo dos nomes de hotéis e pousadas de Aguas de S&o Pedro'*

3 paramostrar atendéncia qualitativa e quantitativa dos corénimos escol hidos em relagdo aos campos | éxicos-
semanticos que denominam os meios de hospedagem de A SP, utilizamos as taxionomias de DICK (1992, p.
31-34), as mesmas usadas para 0s topdnimos. Encontramos 12 delas presentes: 1) Animotopdnimos (nomes
relativos a vida psiquica e cultura espiritual; 2) Antropotopdnimos (relativos a nomes proprios de pessoas);
3) Astrocordnimos (relativos aos corpos celestes em geral); 4) Corotopdnimos (relativos aos nomes de
cidades, paises, €tc.); 5) Cronocorénimos (relativos a indicadores cronol égicos); 6) Dimensiotopdnimos
(relativos as caracteristicas dimensionais); 7) Ecotopdnimos (relativos as habitagdes); 8) Etnotoponimos
(referentes a etnia); 9)Hagiocordnimos (relativos aos santos e santas); 10) Hodotopdnimos (relativos avias
de comunicagdo rural ou urbana; 11) Litotopdnimos (relativos a nomes de indole mineral); 12)
Sociotopdnimos (relativos as atividades profissionais, locais de trabalho e pontos de encontro dos membros
de uma comunidade).
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Outro fator de ateragdo no léxico turistico brasileiro foi a substituicdo do termo

“pensdo” por “pousada’ ou “hotel”. O termo “pensdo” encontra-se atualmente em desuso.

Decidiu-se por analisar e comparar significados e verificar alegisacdo da EMBRATUR, que

deixou de categorizar esse tipo de hospedagem. Nos dicionarios foram encontrados os

seguintes significados:

a) Hotel:*** “sm. ‘estabelecimento comercia onde se alugam quartos mobiliados,

1881. Do francés “hétel", derivado do latim “hospitale” (cubiculum)”;

b) Pensdo:** “sf. ‘renda anual ou mensal paga a alguém’, ‘foro’, ‘tributo’ /pensides

pl. XI1V/ Do latim pénsio-6nis // pensionario, adj., 1800/ pensionARIO s.m. XVII//
pensionATO XX/ pensonEIRO adj. S.m. XVII// pensionISTA 1858". Do
Dicionario Etimolégico o termo que mais se relaciona com a questéo da
hospedagem € o “pensionato” (século XX) e que hoje também ja estd em desuso.
Dentre outros significados da palavra “pensdo” o Novo Dicionario da Lingua
Portuguesa Folha Aurélio tras o que esta relacionado aos tipos de hospedagem:

“pequeno hotel de carater familiar”;*°

c) Pousada:**’ [derivada do verbo pousar], “pousar, vb. ‘por, dispor, asentar,X!II. Do

latim pausare// aposentADO 1813 [..] aposento XVI// pousaDA XIII [...]".
Encontramos para esta palavra o seguinte significado: “s.f. 1. Ato ou efeito de
pousar. 2. Hospedagem, alojamento, pousadia. 3. Hospedaria, albergue. 4.
Residéncia, domicilio. 5. Choupana, cabana. 6. Bras. Lugar que serve de pouso por

uma noite” .1#®

Verificou-se que a palavra “pousada’ data do século X1l e a palavra “pensao”, como

renda mensa vem do seculo XIV, mas como alojamento, a palavra mais proxima

“pensionato” é do século XX e a palavra “hotel”, de 1881. A mais recente é “pensdo’, que

ndo esta sendo mais usada. Em Aguas de S&o Pedro todas as “pensdes’ transformaram-se em

“pousadas’ ou “hotéis’, como o Hotel Santo Antonio.

144

145

146

147

148

CUNHA, Antonio Geraldo da. Dicionario Etimologico Nova Fronteira. 2. ed. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 1997. p.416.

Ibidem, p. 593.

FERREIRA, Aurélio Buarque de Holanda. Dicionario Aurélio Basico de Lingua Portuguesa. Sao Paulo:
Folha de S&o Paulo e Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1988. p. 495.

CUNHA, 1997, p. 627.
FERREIRA, op. cit. , p. 522.
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Na lel federal de 13/04/2005, que regulamenta os meios de hospedagem, diz que a

ultima modificacdo foi feita em 1998. A Deliberacdo Normativa da EMBRATUR n° 387 de
28/01/1998, diz no seu artigo 11

Art. 11 - Os tipos bésicos de meios de hospedagem de turismo, com caracteristicas
digtintivas, constantes do Anexo | desde Regulamento s8o 0s seguintes:

| - Hotel- meio de hospedagem do tipo convencional e mais comum, normal mente
localizado em perimetro urbano e destinam a atender turistas, tanto em viagem de
lazer, quanto em viagens de negécios;

Il - Hotel Histérico — meio de hospedagem instalado, total ou parcialmente, em
edificacdo de valor historico ou de significado regional ou local reconhecido pelo
Poder Publico e que, em razéo disto, estd normalmente sujeito a restricbes de
natureza arquiteténica e construtiva;

Il - Hotel de Lazer — meio de hospedagem normalmente localizado fora dos centros
urbanos, com é&reas ndo edificadas amplas e com aspectos arquitetdnicos e
construtivos, instalactes e equipamentos e servigos especificamente destinados a
recreacdo e ao entretenimento, que o tornam prioritariamente destinado ao turistaem
viagem de lazer;

IV - Pousada — meio de hospedagem de aspectos arquitetbnicos e construtivos,
instalagBes, equipamentos e servicos mais simplificados, normalmente limitados,
apenas 0 necessario & hospedagem do turista para aproveitamento do atrativo junto
a0 qual 0 estabelecimento se situa.™*°

Viu-se agqui que, aém da mudanca nos nomes proprios dos meios de hospedagem,
houve modificagdes de significado dos termos genéricos. Essa lei que acabou de ser vista,
ainda especifica mais outros tipos de hotéis existentes na atualidade, além dos que foram agui

citados.

O nome do hotel, como marca de um servico turistico, também possui sua historia, sua

logomarca, seu discurso publicitério.*

4.2.7 Nome dos loteamentos e vilas

No primeiro planejamento da cidade, o loteamento que recebeu o nome de “Estancia’,
elaborado pelo engenheiro-civil Jorge Macedo Vieira, iniciava e terminava proximo ao
Ribeiréo Araqud, era limitado em todo seu contorno (em forma de “U”) pela Av. Porangaba,

atual Av. Antonio Joaquim de Moura Andrade. Esse plano urbanistico deu origem a cidade e

9 EMBRATUR, Empresa Brasileira de Turismo. Regulamento geral dos meios de hospedagem. de 13 abr.
2005. Disponivel em: <http//:www.etur.com.br/conteudo completo.asp>. Acesso em: 08 nov. 2009.

130 Cf. Anexos “30A” e“30B” (Logomarcas dos hotéis e pousadas - 2008-2010).



157

o primeiro nucleo j& abrangia as éreas verdes do Parque Octavio Moura Andrade, pracas e 0

parque linear ao longo do Vale do Bebebouro. ™

Dentro do loteamento Estancia, foram encontradas as vilas construidas para os
funcionarios do Grande Hotel e para os que atuavam na manutencdo de servicos de infra-
estrutura do mesmo. A primeira a ser construida foi a Vila Operaria, um conjunto de 21
residéncias, ™ situada a rua Silvino Ortiz. Depois a Vila Bela, 09 casas construidas, em 1947,
atrés do prédio do “Engarrafamento”, quadra n° 45, hoje rua Manoel Garcia™® A Vila
Honolulu, com 07 ou 06 casas situadas entre os lotes 25 e 35, onde fica o Hotel Susy, hoje rua
Maximiniano Santin.*>* Por dltimo, foi construida a Vila Califérnia, situada atrés do bosque

do Parque Octévio Moura Andrade, hoje Rua Benedito Vieira. ™

A criagéo de vilas para os
trabalhadores “era um jeito de fixar 0 homem a cidade, porque a cidade sem o homem n&o
vale nada, 0 morador é que ia fazer a cidade’.™® Por outro lado, elas também tiveram a
funcdo de aproximar o trabalhador do seu local de trabalho, sem precisar usar algum tipo de
transporte, tornando mais eficaz a producéo e execucdo de servicos. Havia, assim, menos
riscos de faltas e atrasos, uma vez que a racionalidade da producéo capitalista exige o controle
do tempo. Como exemplo de vila para trabalhadores na cidade de S&o Paulo, temos a Vila

Maria Zélia, no bairro do Belém.

Os nomes das vilas, com conjuntos de casas, construidas pela Empresa Aguas
Sulfidricas e Termais S&o Pedro, tiveram motivacfes diversas, como descrito no paragrafo, a
Seguir.
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Vila Honolulu™" possui 0 nome da maior cidade, capital do Estado Norte Americano

do Havai®™® e principal porto das ilhas havaianas. Ficou historicamente famosa devido &

131 Cérrego que capta as dguas do vale, que esta canalizado a céu aberto no meio da avenida principal da cidade,

onde os animais bebiam agua mineral, antes de haver o ntcleo urbanizado.
152 AGUAS DE SAO PEDRO. S0 Pedro/SP, n. 5. p. 01, 21 jun. 1959.
153 Informagdo do I.L.A.em entrevista em 11/10/09.
InformacBes de Antonio F. de Moura Andrade em entrevista em 24/07/2009.

Informacdes sobre lotes e quadras fornecidas por Antonio Falcdo de Moura Andrade em entrevista dia
24/07/2009.

15 Entrevistacom Antonio Falcdo de Moura Andrade em 24/07/20009.

57 “Honolulu, [descriptive name meaning] ‘safe harbor’” (porto seguro). Cf. DANESI, Marcel. Of cigarettes,
high heels, and other interesting things: an introduction to semiotics. New Y ork: St. Martin’s Press, 1999.
p. 42.

158 “Havali, arquipélago da Polinésia (Oceania), dependente dos Estados Unidos desde 1898; 16.700 km2, Cap.
Honolulu [...]. Cf. Novo Dicionario Enciclopédico Luso Brasileiro Lello. Dicionério Prético llustrado.
Porto: Lello & 1rm&o,1962. Tomo |11; Historia-Geografia. p. 1649 e 1658.
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anexacdo desse territorio, pelos Estados Unidos da América e ao ataque a Pearl Harbor,
principal porto das ilhas havaianas, pelo Japdo que forgaria os Estados Unidos a entrar na
Segunda Guerra Mundial. Como Aguas de S&o Pedro foi fundada nessa época, este foi um
dos nomes escolhidos por Octavio Moura Andrade, para denominar uma de suas “vilas’,
construidas para trabalhadores do GHSP. Hoje, Honolulu, no Havai, € uma cidade com
muitos arranha-céus modernos e € o centro da inddstria do turismo no Pacifico, com centenas
de hotéis e milhares de quartos.**®

Na Vila Operaria, o proprio nome ja descrevia a funcdo das casas na época. Foi
construida para moradia de funcioné&rios do Grande Hotel S&o Pedro. Atuamente é

denominado Rua Silvino Ortiz. As casas antigas foram modificadas.

Fonle: Saed-Parn, Shaa - Ooleag Moun Andrnos Fonie: Fodo da Aulom s 2006
0 Honha de um Empresendedor, p. 132

Figura 6 - Fotos da Vila Operéria - década de 40 e 2009

A Vila Bela ou Bela Vista, como também algumas pessoas a denomina, esta situada
num terreno mais elevado em relagdo ao vale do corrego Bebedouro, que corta 0 centro da
cidade (Atualmente denomina-se Viela Manoel Garcia). E de la se avistava o GHSP, a
avenida principal com seus jardins e o outro lado do vale. Portanto, era um local muito
agradavel, segundo seus antigos moradores e de la se tinhauma “Bela Vista’. Hoje devido ao
aumento de construgdes na cidade, esta visibilidade ja estd em parte pregjudicada. Segundo

Irineu Luciano de Andrade e sua esposa, que viveram la muitos anos:

1% ENCICLOPEDIA Mirador Internacional. Verbete: Honolulu S&o Paulo: Encyclopaedia Brittanica do Brasil,
1995. p. 5839-5840. v. 11.
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A cidade era para ter vista de paisagem europeia, havia cercas vivas nas casas eram
muito bonitas. Tinha um uruguaio que vinha no GHSP e pintava quadros dessa vila.
Olhava as casas e pintava. Nesta época o jardineiro da cidade era um suico ou
aemao que se chamava Jdlio Bosshard.™®

Shangri-la, ndo era propriamente uma vila, mas um alojamento construido encima de
garagens nas dependéncias do GHSP, que hoje estdo demolidas. Sobre esse nome, encontrou-
Se a seguinte informagao:

Shangri-La, um lugar paradisiaco descrito pelo inglés James Hilton em sua criagéo
literdria de 1925, Lost Horizon (Horizonte Perdido). O local é situado nas
montanhas do Himalaia, sede de panoramas maravilhosos, onde o tempo parece
deter-se em ambiente de felicidade e salde, com a convivéncia harmoniosa entre
pessoas das mais diversas procedéncias.

As palavras do romancista transmitem essa ideia: " Shangri-La was always tranquil, yet
always a hive of unpursuing occupations; the lamas lived as if indeed they had time on their
hands, but time that was scarcely afeather-weight.[...]".*

Em Aguas de S3o Pedro, talvez o nome diferenciado, e com um significado de “lugar
paradisiaco”. O denominador mostrou conhecer uma obra da literatura inglesa. Talvez ele
considerou um nome promissor para quem estava procurando um emprego e iria morar longe
dos parentes e do seu nuicleo origina de habitagéo.

A Vila Cdliférnia, os moradores acreditam que foi escolhido por Octavio Moura

Andrade, porque ele vigiava muito para o exterior e, provavelmente, gostou desse nome, pois
€ uma regido muito prospera dos Estados Unidos. Em resumo, pode-se assim defini-la:

um dos 50 estados dos Estados Unidos da América, localizado na regido dos estados
do Pacifico. A Califérnia atual surgiu de uma vasta area que o México cedeu aos
E.U.A. através do tratado “Guadalupe Hidalgo”. E o estado mais populoso do pais e
€ também o terceiro maior estado dos Estados Unidos, atras apenas do Alasca e do
Texas. A Cdifornia € o maior centro industrial dos Estados Unidos e o lider
nacional na producdo de produtos agropecuarios. Grandes cidades dos Estados
Unidos estéo localizadas na Califérnia: Los Angeles, Sao José, San Diego e Séo
Francisco. Sua capital é Sacramento.®

180 Entrevistacom Irineu Luciano de Andrade em 11/10/09.

181 HILTON, James. Lost Horizon. London: Macmillan and Co., 1938. p. 230. Traduc&o livre do texto:
“Shangri-La era sempre tranquilo, ainda que sempre um lugar (uma colmeia) de atividades continuadas e
dedicadas, oslamas viviam como se, na verdade, tivessem o tempo em suas maos, mas o tempo tinha apenas
0 peso de umapluma. [...]"”

162 cf. “California’ in The New Encyclopaedia Britanica in 30 volumes. Macropaedia vol. 3. Chicago-USA,
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Quando houve a expansdo da cidade com outros loteamentos, Jardins Porangaba,
Iporanga e Jerubiacaba, esse nlcleo urbano plangjado ultrapassou os limites da avenida que
faz um contorno na cidade, a Av. Antonio Joaquim de Moura Andrade. Os trés nomes de
origem indigena, todos eles tém um animotoponimo®®® inserido, Porangaba® (beleza, lugar
de beleza; Municipio do Estado de S&o Paulo), Iporanga'® (4gua, rio bonito; Municipio do
Estado de S&0 Paulo), sendo que Iporanga é um hidrotopdnimo, segundo Dick,*® devido a0

elemento “agua’, “i”, no tupi-guarani e Jerubiacaba (lealdade, fidelidade)

A escolha dos nomes indigenas para 0s novos loteamentos, feitas por Octavio Moura
Andrade, é comentada por seu filho Antonio F. de Moura Andrade: “deve ter sido devido a
curiosidade intelectual de meu pai. N&o tenho certeza, mas do que conheci, deve ter sido por
esse motivo”.*®’ Durante a entrevista ele teve a oportunidade de mostrar o grande acervo de

livros que eram de seu pai e entre eles estava 0 Dicionario Geographico da Provincia de
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Sao Paulo de autoria de Jodo Mendes de Almeida. ™" Antonio diz:

Meu pai conhecia também a cidade de Porangaba no estado de S&o Paulo. Deve ter
ido atrés do significado e achou palavras que ele gostou, eu suponho. |poranga:
‘agua bonita’; Jerubiacaba: “lealdade”. Devido a vivéncia dos negaécios, foi traido
por algumas pessoas na cidade [...]JEle ficou chateado na época depois ‘virou a
pagina e acabou.'®®

15th Ed., 1974, p. 614-620.

Califérnia, um dos estados da America do Norte (pacifico),Cap. Sacramento, Cid. Principais: S0
Francisco, Oakland , Los Angeles. Fez parte do México antes de 1848. [... Possui] Minas de ouro, de prata,
de mercurio, de cobre, etc.; riquezas vegetais extraordinarias: cereais, vinhos e frutas [...]. Clima
admiravel”. Cf. Novo Dicionario Enciclopédico Luso Brasileiro Lello. Dicionario Prético llustrado. Porto:
Lello & 1rméo,1962. Tomo Il1: Histéria-Geografia. p. 1649 e 1658.

183 Segundo a classificacio de Dick, é um toponimo que faz parte da “ Taxeonomias de Natureza Antropo-
Cultural”. Encontra-se dentro dos “ Animotopdnimos ou Nootopdnimos: topénimos relativos a vida psiquica,
a cultura espiritual, abrangendo todos os produtos do psiquismo humano, cuja matéria prima fundamental, e
em seu aspecto mais importante como fato cultural, ndo pertence a culturafisica. Ex. vitéria[...]; triunfo[...];
saudade [...]; belo: Belo Campo (AH BA); feio: rio Feio (SP)”. In: DICK, Maria Vicentinado Amaral.
Toponimia e Antroponimia no Brasil. Coleténea de Estudos. 3.ed., Sdo Paulo: FFLCH-USP, 1992, p. 32.

164 CHIARADIA, 2008, p. 545. [Municipio do Estado de S&o Paul0].
185 | bidem, p. 317.

186 DICK, 1992, p.31: “Hidrotopdnimos: topdnimos resultantes de acidentes hidrogréficos em geral”. Na
classificagdo de Dick, sao topdnimos de “ Taxeonomia de Natureza Fisica’.

167 Depoimento de Antonio Falcao de Moura Andrade em 24/07/2009.

18 ALMEIDA, Jogo Mendes de. Dicionario geografico da Provincia de S. Paulo. So Paulo: Espindola,
Siqueira& Comp., 1902.

19 Depoimento de Antonio F. de Moura Andrade em 24/07/09.
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4.2.8 Denominacdes populares

No estudo toponimico é comum encontrar-se denominagdes populares que podem ser
chamadas de toponimia espontanea ou toponimia paralela, quando ha a coexisténcia de um
nome popular com um nome oficial. Muitas vezes, os moradores ndo sabem o significado de
um nome ou ndo conhecem a denominagdo oficial. Assim, ocorre a influéncia do ambiente no
individuo, o denominador popular, que depois influencia o trago coletivo do grupo usuario do

nome.1”

Devido a localizagdo do Jardim Porangaba, principamente a parte de relevo mais
elevado da cidade, nas proximidades da Av. Antonio Joaquim de Moura Andrade, a
populacéo apelidou a regido de “Bate-Vento”, devido as fortes ventanias que ali ocorriam,
principalmente quando ndo havia muitas casas, pois era um dos pontos mais altos da cidade.

Como pode-se observar, nafala desses moradores:

- Antigamente ventava muito la e como as ruas eram de terra e estavam comegando
aconstruir as casas, levantava aguela poeira (L.P.S., em 26/07/2009).

- Jardim Porangaba... Uns falam que é lingua tupi (J.M., em 06/09/2009).

- Cresci no ‘Bate-Vento' e s6 fui descobrir que era Jardim Porangaba na 6 série,
guando escrevi uma carta para a minha mée com a Prof2 Luciana. Prefiro falar ‘ Bate-
Vento' (M.J.V., em 03/10/2009).

Outra denominacdo popular, extraoficial, que se tornou usual entre os moradores, €
“Canta Sapo” para denominar os Jardins Iporanga e Jerubiacaba, onde numa éarea do
loteamento existe uma baixada mais Umida, onde antigamente se ouvia o0 cantar dos sapos.
Constatou-se nas entrevistas que esta denominacdo € mais polémica do que a primeira. O
local possui uma paisagem bonita e alguns moradores acham que o apelido “Canta Sapo”

denigre aimagem do bairro e até pode desval oriza-lo comercialmente:

O termo ‘apelido’ ja é uma forma depreciativa, € sempre ofensivo. Como por
exemplo: perneta, caolho... Ninguém gosta de ser chamado pelos seus defeitos, e 0
terreno, o bairro, nd pode protestar. Ele ndo tem voz! Canta Sapo foi uma
denominagéo dada por Sebastido Camargo, que eramorador do bairro. No tempo em
gue ndo havia muitas casas no bairro, ele ouvia o barulho dos sapos cantando a
noite. Ele era um trabalhador que néo quis reconhecer o nome Jardim Iporanga. SO
gue na época havia mesmo sapos, mas ele desvalorizou o proprio dele colocando
este apelido. (I.L.A., em 11/10/2009).

0 DICK, 1992, p. 47-54.
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Por outro lado, h& pessoas que consideram ser mais facil, e simples, pronunciar
“Canta-Sapo” do que as palavras Iporanga ou Jerubiagaba, que muitos desconhecem o

significado, como pode-se perceber na fala dos moradores:

Eu chamo o Jardim Jerubiacaba de ‘Canta Sapo’, porque acho que sou caipira e
gosto da natureza, e a natureza ja estava la antes de existir o bairro. E um bairro
muito sossegado. Quando |4 estd siléncio... é sapo, grilo,... (M.O.B., em
25/07/2009).

Canta Sapo € um apelido que o Sebastido Camargo colocou no bairro porgque na
baixada, proxima daqui, tinha muito sapo. (B.S.C., em 21/11/2009).

Atuamente, a denominacéo “Canta Sapo”, ja é publicada nos jornais da regiéo e no

"site" oficial da prefeituramunicipal de Aguas de S3o Pedro.*™

Ainda no mapa atual do municipio, encontrou-se a denominacao “Serra Pelada’, para
uma &ea municipal, atualmente &rea verde. Segundo os moradores, a regido foi assim
denominada porque, em 1982, quando era época do garimpo em Serra Pelada no Parg, foi
iniciada nesse local uma obra com verba e projeto do extinto FUMEST, entre as ruas Bela
Vista, Emilio Marozzi, Favorino Rodrigues Prado Filho e final da Rua Silvino Ortiz, ao norte
da cidade. Essa é amaior &rea livre do municipio, e entdo, houve partes desmatadas, obras de
terraplanagem, correcéo de taludes e plantio de gramas. A regido ficanuma elevacéo e hoje ja
foi reflorestada, mas na época, a populacdo a denominou de “ Serra Pelada”, pois a prefeitura
precisou remanejar terra para outros locais. Esta denominagéo esta registrada no mapa oficial
da Prefeitura Municipal de Aguas de S3o Pedro de 2009,'"? e anteriores.

E claro que o denominador, Octavio Moura Andrade, ndo gostaria de ver suas escolhas
alteradas e oficidizadas nos mapas, junto a prefeitura; isso ndo aconteceu com as
denominagdes populares aqui citadas, exceto a area verde “Serra Pelada” (area verde), que
tem seu nome escrito no mapa. Mas na fala popular, muitas vezes iSso ocorre, como se pode
ver no livro Vila Nova Savoéia,*" bairro da capital paulistana, com os exemplos do “Morro
Vermelho”, “Cadipal”, “Buracdo do Dalila’ (uma parte da Vila Ddila, onde o terreno se
mostra numa depressdo, cujos mapas com curva de nivel sdo capazes de registrar o fato),
“Buracdo do Maringa” (regido do bairro Jardim Maringd).

1 CANTA SAPO: quermesse continua no final de semana. Jornal A Tribuna de S&o Pedro, S&o Pedro, p.
5, 19 jun. 2010.

172 Cf. Anexo “2” (Mapa de Aguas de S&o Pedro 2009).
1 DORO, Maria da Penha Marinovic. Vila Nova Savéia. Sao Paulo: DPH, 2006. p. 61-62, v. 28.
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Segundo Sapir,*™

0 ambiente compreende tanto os fatores fisicos como os sociais €, por meio dessas
denominagdes [populares ou ndo], é possivel perceber que o ambiente atua sobre o
individuo. Essa influéncia ambiental € refletida no trago coletivo. E a soma dos
processos distintos de influéncias ambientais sobre os individuos.

4.2.8.1 Os nomes dos times de futebol

Essas denominagbes populares acabaram se refletindo nos nomes dos times de
futebol ™ da cidade, que foram organizados por bairros. Nos campeonatos de futebol as
partidas eram entre jogadores de um bairro contra o outro. De acordo com C.E.G., havia os
seguintes times de futebol: 1) Califérnia (da Vila Cdiférnia); 2) Bate Vento (do Jd.
Porangaba); 3) Vila Operaria (hoje Rua Silvino Ortiz, que pertence ao Centro, mas no home
do time refere-se a antiga vila de casas); 4) Centro (parte da cidade que fez parte do
loteamento Estancia); 5) Canta Sapo (Jardim Iporanga e Jerubiagaba); 6) Jerubiacaba (time
dos funcionarios do Hotel Jerubiagaba).

Para completar no minimo oito times nos campeonatos, 0s organizadores costumam
chamar convidados que pertencem aos bairros de Sdo Pedro, geralmente os mais proximos a

Aguas de S. Pedro, ou sgja, Floresta Escura, Graminha, Limoeiro, Tuncum etc.

Outro detalhe na formagédo dos times de futebol ocorria quando ndo se conseguia o
numero de jogadores suficientes para formar um time de cada bairro, existia a juncéo de dois
bairros e devido a essa coligacdo ha alteracdo lexical nos nomes proprios. Formava-se um
novo home composto de dois topdnimos para designar o time. Ex. Bateférnia (unido do Bate-
Vento com o time Califérnia) e Vila-centro (juncdo do time da Vila Operaria com o do
Centro).

R.R.V. achava mais animado os jogos de uns tempos atras dizendo: “A torcida era

mais numerosa. |am as namoradas, 0s pais, 0sirmaos, ia bastante gente”. "

Quanto aformag&o dos nomes, Vilela'” explica que

174 SAPIR, 1961. p. 43 apud DORO, 2006, p. 61.

5 Os dados sobre os times de futebol foram conseguidos em depoimentos durantes as entrevistas com dois
moradores da Vila Cdifdrnia: C.E.G. em 30/01/10 e R.R.V. em 10/02/10.

% Entrevistacom R.R.V., em 10/02/10.
Y7 VILELA, Mério. Estudos de lexicologia do Portugués. Coimbra: Almedina, 1994, p.51.
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a formagdo de palavras € um processo importante na constituicdo do Iéxico das
linguas particulares. Se o 1éxico tem envolvimentos mdiltiplos, como as propriedades
de natureza referencial e afetiva associadas as palavras e aos objetos por elas
designadas, valores retéricos e simbolicos ligados as paavras e seus referentes,
marcas diatépicas, diastrasticas e diafésicas [ex. 0s regionalismos, estrangeirismos,
tecnicismos, etc.], os juizos de valor implicando adesdo ou repulsa [...], valorizagdo
ou desvalorizagdo [...], a carga emacional que o tempo constréi ou destréi [...], creio
mesmo que € na formagdo de palavras que esse envolvimento mais se acentua.

Nesse caso, dos dois times de Aguas de S&o Pedro, o Vila-centro e o Bateférnia,
pode ser visto o processo de formagdo das palavras através da composicdo: no primeiro
usando morfemas dos dois bairros e, no segundo, aglutinando os morfemas “Bat-€” (de
Bate-Vento) com duas silabas “-fornia” do nome Cdifornia (de Vila Califérnia).
Sandmann®"® explica que esse tipo de formagao de palavra, que ocorre muito na linguagem
publicitéria. Ele a chama de “cruzamento vocabular”, um tipo de composi¢do onde se unem
mais de uma palavra, morfema ou fonemas, reduzindo o seu corpo fonico para formar uma
nova unidade. Ex. “Curitubo, Desentupidora”, uma firma de Curitiba; Batefdrnia, onde dos
dois elementos ao menos um (Vila California) é reduzido em seu corpo fénico; a palavra é
criativa e de facil identificac8o, para os moradores que conhecem os dois bairros. Para os
turistas e veranistas é uma composi¢éo diferente e curiosa. Ja o Vila-Centro, € um corénimo

composto,*”®

gue une duas palavras com significados independentes para designar um time
de futebol, formado por jogadores de dois bairros. Na realidade, a antiga Vila Operéria hoje
jafaz parte do centro da cidade, mas quando era possivel, os moradores montavam um time

apenas com pessoas dessa |ocalidade (hoje Rua Silvino Ortiz).

4.2.9 Ainfluéncia da estancia hidromineral de “Aguas” na denominac&o dos

loteamentos em S&o Pedro

O sucesso turistico e terapéutico das fontes de Aguas de Sdo Pedro tornou-se uma
referéncia na regido e muitos loteamentos de chacaras, ou loteamentos com terrenos menores,
gue surgiram no municipio de S8o Pedro, ndo necessariamente loteamentos desse tipo, que
surgiram no municipio de Sdo Pedro quando foram criados, receberam uma denominacéo que
se refere as “aguas’, a estancia ou a um tipo de agua especifico, como por exemplo, a
sulfurosa.

178 SANDMMAN, José Antonio. A linguagem da propaganda. Sdo Paulo: Contexto, 1997. p. 65-66.
% DICK, 1992, p. 13-14.
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No Quadro 13, pode-se observar as denominacfes recentes de novos bairros, ou

antigos loteamentos do Municipio de S&o Pedro.

NOME DO ANO DA Nomes Anteriores do local
LOTEAMENTO CRIACAO (fazenda...)

Aguas do Campo 2001 | -
Alpes das Aguas 1979 Glebadeterras
Chécaras Aguas Claras 1977 Bebedouro
Estancia Acapulco 1983 Grama ou Mirandas
Estancia Agua Mineral 1983 Capim Fino
Estancia Giocondo 1981 Fazenda S&o Sebastido do Araqua
Estancia Prainha de Sao 1982 Faz_endaSéo Sebastido do Araqua
Pedro designada como lote C"
Nucleo Residencia Jardim
Nova Estéancia 1984 Chécara Santa Cruz
Paraiso das Aguas 1980 (LBiI I‘?%aéi 8r 0e 9 da Divisdo Judicial do
Recanto das Aguas 1977 Samambaia
sgg?r;to das Aguas de Sao 2003 Samambaia
Sulfurépolis™ 1936
Residencial Terradas Aguas 2006 Sitio Limoeiro (Gleba 1)
Vertentes das Aguas 1982 Fazenda S. Jorge

Quadro 13 - Nome de loteamentos em Sdo Pedro com topénimos ligados as “aguas’ ou a

“egtancia’ 1t

Observando o Quadro 13, percebe-se que os nomes dos loteamentos atuais, em S0

Pedro, estdo relacionados com a criagdo de uma estancia hidromineral. Eles ndo se referem as

denominagdes anteriores de suas terras, fazendas, sitios, fazendas e chacaras, onde estéo

localizados. Os nomes anteriores eram espacos rurais. Hoje eles estéo ligados a vida urbana e

ao turismo de veraneio. Segundo L efebvre,

180 RODRIGUES, 1985, p. 84.

181 Informages pesquisadas no Cartdrio de Registro de Iméveis de Sao Pedro, exceto do loteamento

Sulfurdpolis.
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Com a urbanizagéo a cidade aparece como uma segunda natureza (pedra, metal)
erigida sobre anatureza inicia (terra, ar, ar, fogo). A urbanizacdo devasta a natureza
para depois vender seus simbolos. arvores, &gua, flores. Nessa valorizacdo, 0s
simbolos da natureza real tornam-se signos da auséncia: ilustria e ficticia
presenca.

Como se pode constatar, nos loteamentos citados no Quadro 13, observase a
predominancia da palavra “&gua’ que agrega valor a esse espaco, uma vez que esse bem se
torna cada vez mais raro. Esses nomes tentam aproximar essas terras as Aguas de So Pedro,

cidade que possui aguas com indicacdes terapéuticas.

Portanto, para aindustria do lazer ligada ao consumo da natureza, os topdnimos sdo de
grande importéncia. Eles denominam empreendimentos e muitos deles sdo chacaras de
recreio, que contribuem para o turismo de veraneio. Todos esses empreendimentos ajudaram a
expandir a industria do turismo em Aguas de S30 Pedro e S&o Pedro, que também se tornou
estancia turistica. As pessoas que frequentam esses locais acabam consumindo os produtos

oferecidos por essas duas cidades.
4.2.10 Nome dos atrativos turisticos

O que é considerado atrativo turistico de uma cidade ou de um roteiro (turistico) séo
levados em conta pelo turista no momento de sua decisdo de viagem. Segundo Beni,® os

fatores espaciais da decisdo turistica sdo:

a) Natureza dos recursos (praia, montanha, paisagem);

b) Meio ambiente (equilibrio, limpeza, degradacéo);

¢) Comunicacao (acesso facil, dificil, proximidade, distancia);

d) Climatologia (ensolarada, seca, chuvosa, Umida, fria, quente);

€) Acdo do Homem (organizagdo do territorio, infra estrutura);

f) Dimensdo relativa (alta e baixa densidade, &rea sem condic¢des de habitabilidade); e

g) Personalidade (prépriaou atipica, regional, nacional, internacional).

Os atrativos turisticos estdo mais relacionados ao meio ambiente, & comunicagao,

acesso, a acdo do homem gue organiza o territorio, aproveitando os presentes da natureza.

182 | EFEBVRE, Henry. A revolugéo urbana. Belo Horizonte: UFMG, 1999. p. 35.
183 BENI, Mério. Analise estrutural do turismo. 10. ed. S0 Paulo: SENAC, 2004. p. 243.
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Portanto, esses atrativos tém seu peso no momento da decisdo de uma viagem, e

possuem um nome, uma identificacéo.

Cada atrativo, assim como cada cidade turistica séo singulares e possuem seus nomes

préprios (topbnimos ou corénimos) que os distingue. Por ser singular, o

turismo urbano permite rentabilizar social e economicamente investimentos [...],
oferece um espetaculo diferenciado, centraliza uma série de possibilidades que
criam um grande poder de seducdo. O uso da cidade como espaco de integracéo de
produtos turisticos responde ao crescente interesse pelas questdes culturais e
patrimoniais, como também por préticas de usos diferenciados dos setores
espaciais.®*

A existéncia do espaco turistico esta condicionada a presenca de atrativos turisticos
(grifo nosso). Estes sdo como a matéria-prima do turismo, uma vez gque constituem a
causa principal que motiva uma viagem turistica. Cada vez que alguém empreende
uma viagem para esses atrativos, gera um conjunto de necessidades de transporte,
hospedagem, alimentacéo, visita ao lugar, diversdes, passeios, esportes ou compras,
cuja satisfacdo origina uma série de construgdes que adotam as caracteristicas
exigidas para a prestacao dos servicos correspondentes., #°

Como o espago turistico deve ser organizado para atender a motivacdo e as
necessidades do turista, visando a sua satisfacdo, os governos e empreendedores investem em
construcdes que demandam planegjamento desse espaco. As cidades turisticas, a cada ano,
tracam suas metas contdbeis e investem também em publicidade para melhorar a

rentabilidade, divulgando seus atrativos e eventos.

O turista procura escolher seu passeio através do nome que o identifica, através da
imagem que ele representa, pela descricdo escrita em guias ou cadernos de turismo, ou
atualmente pel as descricdes pelas descricdes com fotos na “internet”, ou ainda, pelaindicacdo
de amigos e familiares. Dessa forma, dentro da disponibilidade de tempo e dinheiro, ele
verifica qual a cidade que mais lhe interessa e quais &0 0s atrativos que ela oferece. Se ele
vigjar por conta prépria, podera montar o seu roteiro. Se ele vigjar através de uma empresa de

turismo, participara de uma série de atividades de forma mais dirigida e controlada.

Em Aguas de S0 Pedro, os “atrativos turisticos’ s30 divulgados nos "sites’ sobre a
cidade.™® Esses sd0 locais que a Secretaria de Turismo do municipio, no caso do "site" oficial

184 CASTROGIOVANNI, Antonio Carlos (Org.). Turismo urbano. Sdo Paulo: Contexto, 2000.

18 BOULLON, Roberto C. Os municipios turisticos. Traduco por Carlos Valero. Bauru/SP: EDUSC, 2005.
(Titulo origina Los Municipios turisticos). p. 30.

186 Ver "sites”: www.aguasdesaopedro.sp.gov.br e www.aguasdesaopedro.com.br e "sites’ de hotéis.
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da cidade ou "sites’ comerciais, selecionam como pontos publicos ou privados, que podem

atrair o turista para uma visita, devido aos seus atributos naturais, culturais ou de lazer.

A organizagdo dos espacos para o turismo ndo dependem apenas da esfera publica,
mas paralelamente das Organizacbes N&o Governamentais e, principalmente, da
iniciativa privada, pois, esta Ultima é quem terd, a principio, os beneficios
econdmicos advindos da exploracéo da atividade. '®’

Mesmo assim, € necessario organizacdo e plangamento de ambas as partes e uma
regulamentac&o sobre uso e ocupacdo do solo, para favorecer a oferta de um bom produto,
proporcionando um melhor desenvolvimento do turismo na localidade. Mesmo que “o
turismo crie uma ideia de reconhecimento do lugar, mas ndo seu conhecimento”,*® roteiros

organizados, preestabel ecidos s80 necessarios para 0 sucesso econdmico dessa atividade.

Andrade®™ denomina os atrativos como “oferta turistica natural”,a paisagem,
elementos da natureza, clima, flora, fauna e elementos de salide como &guas minerais. EX.
Pargque Dr. Octavio Moura Andrade (com seus quéatis e outros animais silvestres), Parque das
Aguas, Mini-Horto, Represa das Palmeiras, as fontes e o balneério, pois abrigam um bem
natural, as aguas Juventude, Almeida Salles e Gioconda. Também como “oferta turistica
artificial”, que o autor divide em cinco categorias. “bens histéricos, culturais e religiosos,
bens e servicos de infra-estrutura; vias de acesso e meios de transporte; superestruturas
indispensaveis e modo de vida e comportamento dos habitantes do receptivo”.**® Como
exemplo de bens historicos e culturais, en Aguas de Sdo Pedro, temos: Portal da Casa do
Fundador da Estancia, Capela Nossa Senhora Aparecida, Monumento as Aguas, Biblioteca
Municipal, Torre de Petrleo Eng. Angelo Balloni, etc.

Uma das maneiras de conhecer alguns atrativos turisticos da cidade € fazer um passeio
de trenzinho. Ele passa pelos principais pontos turisticos e permite uma visdo da cidade,

principalmente para o turismo de curta duracéo.

87 MELO, Yara SilviaMarques de. Turismo de um dia: uma anélise sdcio-espacial. In: DORTA, Lurdes;
DROGUETT, Juan (Orgs.). Midia, imagens do turismo: uma proposta de desenvolvimento teorico para as
areas de comunicagdo e turismo. Sao Paulo: Textonovo, 2004. p. 110.

188 CARLOS, Ana Fani Alessandri. O lugar: mundializacgo e fragmentacgo. In: SANTOS, Milton et a. (Orgs.).
O novo mapa do mundo: fim de século e globalizacgo. 4. ed. Sdo Paulo: Hucitec; Annablume, 2002. p.
303-309. p. 31.

18 ANDRADE, José Vicente de. Turismo: fundamentos e dimensdes. 8. ed. S0 Paulo: Atica 2002. (Série
Fundamentos, n. 98). p. 102-111.

1% | bidem, p. 107.
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Outra questédo que pode ser discutida, com relagdo aos atrativos turisticos, é a da
“artificializacdo dos lugares turisticos’.™ Quando existem pontos turisticos produzidos
artificialmente pelas empresas para 0 consumo dos visitantes, esses sGo denominados como
“lugares de recreacso tecnificada’.*** Ex. A Disney World (EUA), Clube Mediterranée (Ilha
de Itaparica, Salvador-BA), locais onde os visitantes s&o retidos, cercados por altos muros,
envolvidos numa programacgdo propria, onde o turista ndo tem contato com o habitante local,

ando ser os contratados para fazer o receptivo.

Em Aguas de S&o Pedro a cidade € muito pequena e néo existem hotéis distantes. Nao
ha zona rural no municipio e as pessoas que estdo hospedadas em hotéis com programacao
extensa, podem ter contato com o local, escapando assim do controle gerenciado pelas
empresas turisticas. Porém, como ha bons hotéis na esténcia, um parque agquatico, o0 Thermas
Water Park, no municipio de S8o0 Pedro, o turista pode optar pelo lazer “retido” e pela

programagao dos hotéis maiores, que sdo oferecidos nos “ pacotes turisticos’.

O termo “atrativo turistico” é utilizado para chamar a atencéo do turista para alguns
lugares apresentados como mais atraentes. Segundo Lefebvre, o urbano agrega o lugar dos

conflitos, mas também dos desejos:

O urbano poderia, portanto, ser definido como lugar da expressdo dos conflitos,
invertendo a separacdo dos lugares onde a expressdo desaparece, onde reina o
siléncio, onde se estabelece os signos da separacdo. O urbano poderia também ser
definido como lugar do desejo, onde o desgjo emerge das necessidades, onde ele se
concentra porgue se reconhece, onde se reencontram talvez (possivelmente) Eros e
Logos. A natureza (0 desgjo) e a cultura (as necessidades classificadas e as
artificializadas induzidas) ai se reencontram no curso de uma autocritica mitua que
mantém dié ogos apaixonados.'*

Os “atrativos turisticos” de uma estdncia hidromineral sio oferecidos como
possibilidade de romper com o cotidiano das pessoas que vivem numa megal épole como S&o
Paulo, cheia de conflitos. Eles sdo oferecidos com intuito de atender o desgjo de descanso e
lazer, mesmo que sgja por um dia. Entretanto, numa sociedade globalizada como a atual, a

“industriaturistica’ também faz parte desse cotidiano.

191 PORTUGUEZ, Anderson Pereira. Consumo e espago — turismo, lazer e outros temas. Sdo Paulo: Roca,
2001. p.47e48.

192 | bidem.
1% L EVEBVRE, 1999, p. 160.
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Num dos "sites” comerciais,'™ que possui informacdes sobre a cidade encontrou-se

uma lista de atrativos turisticos. Mesmo que alguns ndo existam mais, ou ndo estejam
funcionando, eles continuam sendo divulgados ainda no 2°. semestre de 2010.'® Eles sdo

apresentados na seguinte ordem:

a) Balneério Municipal Dr. Octavio Moura Andrade;

b) Biblioteca Municipal*;

¢) Brinquedoteca Municipa* (N&o funciona mais, ficava no Parque Dr. Octévio
Moura Andrade e foi desmontada);

d) CapelaNossa Senhora Aparecida;

€) Casade Santiago;

f) Clube da Melhor Idade Olga Gomes* (N&o estd mais funcionando no prédio junto
ao Lago Limoeiro, que esta alugado para restaurante);

g) Espaco Cultural Estelinha Epstein*;

h) Feira de Artesanato (N&o existe mais, mas ndo tiraram do "site” até julho/ 2010);

i) Fontanario*;

J) Fonte Almeida Salles;

k) Fonte Gioconda;

1) Igreja Matriz Imaculada Concei¢ao;

m)Mini Horto*;

n) Mini Pantanal (N& estd em funcionamento nos anos de 2009/ 2010, mas néo
tiraram do "site". E de propriedade particular.);

0) Monumento as Aguas;

p) Parque das Aguas*;

) Pargue Municipa Dr. Octavio Moura Andrade;

r) PiscinaMunicipa*;

s) Plataformas da Av. Carlos Mauro;

t) Portal da Casa do Fundador da Estancia;

u) Portal de Entrada*;

v) Quiosgue do Borboleta;

X) Rancho dos Cavalos (Saloon) e Charretes,

%4 Disponivel em <http:www.aguasdesaopedro.com.br>. Acesso em: 03 set 2009.
% | bidem.
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y) Relégio do Sal;
w) Represa das Pameiras;
Z) Represado Limoeiro;
aa)Terminal Turistico* (N&o esta funcionando para a finalidade de estacionamento de
Onibus de excursdo em 2009 e 2010, mas n&o tiraram do "site");
ab) Thermas Water Park (proximo a ASP, mas no municipio de S8o Pedro); e
ac)Torre de Petréleo Eng. Angelo Balloni.

(*) Atrativos que possuem mais um nome oficia

Em Aguas de S0 Pedro, na lista oficial de denominagio existente na Prefeitura
Municipal, a maioria dos atrativos turisticos possui um nome “termo genérico” e um nome
oficial, geralmente nome de pessoa. Ex. Balneario Municipal Dr. Octavio Moura Andrade. No
dia & ia as pessoas usam o termo “Balneario”. Mas o fato de ter um nome proprio, um
antropocorénimo, aém do termo genérico, deixa mais identificado o referente; aquele
balnedrio do qual estamos nos referindo é o de Aguas de S&o Pedro e ndo de outra estancia

hidromineral. Esse antropocorénimo escolhido tem vinculos com a histéria daguela cidade.

Varios itens da lista de nomes de atrativos que foram pesguisados aparecem também
em outras estancias hidrominerais ou cidades turisticas. balnedrio, biblioteca, capela, espaco
cultural, feira de artesanato, fontanério, fontes, igreja matriz, mini horto ou hortos florestais,
monumentos, museus, parques, Parque das aguas, Parques Aquéticos, Conjunto Poliesportivo,
quiosques, represas. Mas sua idealizacdo, localizagdo, paisagem, arquitetura, esculturas, sdo

diferentes, uma vez que estdo num outro espaco geografico e tém outra histéria

Quando a cidade ndo é tombada pelo patriménio histérico, e ndo tem leis que
protegem seus bens historico-culturais, os atrativos turisticos podem ser modificados a
medida que ocorrem construcdes novas, reformas ou quando empresas querem oferecer um
novo produto turistico. Na Semidtica todos os atrativos permitem leituras diversas do nome,

daimagem e de suafuncionalidade.

Em Aguas de S&o Pedro, que é uma estancia planejada, os parques as areas verdes ja
estavam todas demarcadas antes mesmo de seu povoamento. Nessa urbanizacdo, ha 41,16%
de area verde, 16,83% de ruas e avenidas, 41,98% de lotes, de acordo com a divulgacdo de
um cartaz que a Prefeitura Municipal da Estancia Hidromineral de Aguas de S&o Pedro
editou, em 2005, em homenagem a0 centenario de nascimento do fundador da Esténcia,
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Octavio de Moura Andrade.’®® Cabe a cada administracdo conservar essas &rvores, plantas,
cuidar do paisagismo, reformar cal¢adas, quando for necess&rio, se 0 municipio desgjar
manter as imagens caracteristicas béasicas da estancia. No ano de 2008, o SENAC - Séo Paulo
fez uma intervencdo urbanistica, modificando a Praca Dr. Octavio Moura Andrade,™’

localizada a frente do GHSP e proxima ao Balneério e Parque Dr. Octavio Moura Andrade.

Fonte: Arquivo da autora— 2010

Figura 7 - Praca Dr. Octavio Moura Andrade

O "site" oficial da cidade'® apresenta 16 atrativos divididos por categorias:

a) Turismo de Salde e Estética:

- Baneério Municipal Dr. Octavio de Moura Andrade
- Fontanério*

b) Turismo Religioso
- Casa de Santiago de Compostela (Mini-Horto*, Caminho do Sol, Mapa do
Caminho do Sol);

1% Cf. Copiareduzida do cartaz reeditado pela Associagdo Comercial de Aguas de S&o Pedro no Anexo “13”. O
cartaz explica a questdo das “areas ingtitucionais’ (apo6s 1975) e “areapublica’ que é formada por “sistema
derecreio ou areaverde + ruas e avenidas + areaingtitucional”, sdo equivalentes a 58,02% da area total do
municipio.

197 ANDRADE, Juliana. SENAC investe mais de um milh&o de reais na reestruturacdo da praca. Planeta das
aguas. Séo Pedro, p. 7, edicéo especial, dez 2008.

198 Cf. www.aguasdesaopedro.sp.gov.br . Acesso em 26/01/2010.
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- CapelaNossa Senhora Aparecida;
- Largo dalgreja Matriz Imaculada Concei¢ao;

¢) Servicos de Entretenimento e L azer

- Arborismo (Parque Dr. Octavio Moura Andrade);
- Trenzinho;
- Passeio acavalo (Parque Dr. Octavio Moura Andrade);

d) Turismo e Meio Ambiente

- Parques das Aguas;*

- Parque Dr. Octavio de Moura Andrade;
- PracaDr. Octavio Moura Andrade;

- Represadas Palmeiras;

- Mini Horto;*

€) Histérico e Cultural

- Casado Fundador;
- Torre de Petréleo Eng. Angelo Balloni;
- Grande Hotel Séo Pedro.
(*) Atrativos que possuem mais um nome oficia

Estalistaé amais atualizada e reduzida. Apresenta 16 atrativos turisticos que estdo em
funcionamento e todos podem ser visitados.

Apbs a consulta dos atrativos nos "sites’, verificou-se junto a Prefeitura Municipal, a
denominacdo oficial dos mesmos, com sua legisacdo e denominacdes completas e

encontraram-se 0s seguintes exempl os, conforme Quadro 14, a seguir:
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NOMES GENERICOS,

DENOMINAGAO POR

LEI/DATA MAIS POPULARES LEGISLACAO
Indicacdo 04/78 y Balneério “Dr. Octavio Moura
De 02/02/78 Balnedrio Andrade”
- Parque Municipal “Dr. Octavio
199
- Parque Municipal Moura Andrade’
1098-01/10/97 Fontanario Municipa Fontanario * Prefeito L eonardo
Belmiro”
. Espaco Cultural
1102- 03/11/97 Anexo do Bosque Municipa Estelinha Sima Epstein”
Centro de Estudos
1125- 30/04/98 Mini Horto Municipal Bioldgicos “Vereador Adair
Carrara”

1162- 27/04/99

Portal de Entrada

Portal de Entrada da Estancia
“Antonio Altos’

Centro de Exposicles e

Centro de Exposicdes e

1301-07/06/05 Eventos “ Dr. Angelo Nogueira
Eventos -
vila
) Parque das Aguas
1191- 06/11/00 P das A . .
Ay arque des Aguas “José Benedito Zani”

Quadro 14 - Legidacdo e denominagdo completa dos atrativos turisticos

Todos os atrativos denominados através de legislacdo, possuem um nome proprio de

pessoa, (antropocordnimo),

200

tendo-se percebido que a escolharecai sobre nomes de pessoas

conhecidas, como prefeitos, vereadores, dono de comércio, como € o caso de Antonio Altos,

mais conhecido por “Colorido”. Ou, no caso das igregjas, como matriz e capela, homes

escolhidos pela familia do fundador da cidade e o mais recente, a Casa de Santiago, que foi
escolhido por José Palma, idealizador do “ Caminho do Sol”.

Segundo Avino e Deléo,?™ a Capela Nossa Senhora Aparecida teve sua obra iniciada

na década de 40 e ficou pronta em 1946. Sua origem deve-se a0 pedido de Maria Jilia

1% N2o selocalizou alegislagio de denominago junto & Camara Municipal de ASP e em seu site.

20 Cf, DICK, 1992, p. 32. Usamos a mesma classificacso que Dick usa para os top6nimos para 0s corénimos.
Ex. Antropotop6nimo: “topdnimos relativos a nomes proprios [de pessoas] individuais’. Usamos
“antropocordénimos’ para os corénimos que classificamos dentro desta taxionomia.

201 AVINO, Pe. Ronan (Org.); DELEO, RosaMaria. Paréquia Imaculada Conceicéo: 50 anos de Histéria.

S0 Paulo: Palas Athena, 2004. p. 25-31. Obra publicada por ocasido do cinquentendrio da paréquia.
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Andrade, m&e de Antonio Joaquim e Octavio Moura Andrade. Ela solicitou aos filhos que
construissem uma capela no alto de uma colina de onde pudesse se avistar o GHSP, que
hospedava curistas e turistas que vinham se beneficiar das dguas minerais da estancia. Nesse
caso, a religiosidade constituiu a motivacdo principal na construcéo desse espaco. Ela era
devota de Nossa Senhora da Concei¢&o, por isso, a capela teve essa denominagdo. Mais tarde,
foi solicitado pelo Cénego Marcos Van In ao Dr. Octavio M. Andrade, um terreno mais plano
e proximo ao centro da estancia, para se construir a lgreja Matriz. O local foi concedido onde

hoje esté localizada a Igreja Imaculada Conceicdo. Com esta mudanga, a pedido de Dona

Celina Falcdo Andrade, esposa do Dr. Octavio, a capela passou a se chamar “Capela Nossa

Senhora Aparecida’ .**> A Paréquia de Aguas de S8 Pedro foi desmembrada da Paréquia de
S0 Pedro em 1954.

4.2.11 Novos investimentos turisticos: eventos, roteiros, “Caminho do Sol”

42111 Eventos e programacoes™

Por ser uma estancia hidromineral, que tem sua base econdmica no turismo, tanto os
hotéis, quanto a prefeitura do municipio, procuram plangjar eventos e programacfes que
atralam o visitante, oferecendo-lhe momentos de descanso, cultura e lazer. No primeiro
semestre de 2009, a prefeitura investiu na seguinte programacdo para os feriados e férias:
festas, carnaval de rua com desfile de blocos dos hotéi's, entre outros, bailes, corais, festival de
teatro. Para os finais de semana comuns, ocorreram eventos envolvendo a participacdo de

cidades das proximidades, como é o caso do Festival de Bandas e Fanfarras.

202 Esta denominacdo é um hagiocorénimo, pois “ Hagiotopdnimos: topdnimos relativos aos santos e santas do
hagiologio romano”; utilizamos a mesma classificago de Dick para os cordnimos que classificamos dentro
desta taxionomia, no caso, “hagiocorénimos’. Cf. Dick, M.V.P.A. Op. Cit., 1992, p. 33.

203 Cf, Apéndice “7A” € 7B” (fotos).
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Fonte: Arquivo pessoal da pesquisadora

Figura 8 - Festival de Bandas e Fanfarras - 2009
a) Desfile naAv. Carlos Mauro
b) Apresentacdo na Praga Dr. Octévio Moura Andrade

Os turistas puderam assistir, em 2009, ao Desfile de Sete de Setembro, com a
apresentacdo das escolas e corpo de militares, policiais, bombeiros e guarda municipais locais.
Esses desfiles de escolas eram bastante frequentes nos bairros da cidade de Sao Paulo e em
outras cidades. Hoje sd0 cada vez mais raros e o turista tem a oportunidade de presenciar

essas manifestacbes civicas. Essa atividade, que antes estava ligada ao “ patriotismo”, hoje
pode se constituir num evento turistico.

Fonte: Arquivo pessoal da pesquisadora

Figura 9 - Foto da comemorag&o dos 70 anos de ASP em 25/07/2010
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Nos jornais locais e no "site" oficial da prefeitura, encontrou-se a programacéo de
eventos, detal hada para cada més do ano, como por exemplo, parajulho de 2010. A prefeitura
divulgou 70 eventos com o titulo “70 motivos que parabenizam Aguas de Sdo Pedro”,** pois
nesse més a cidade comemorou seus 70 anos e também era um més de férias escolares,

guando a demanda de turistas aumenta na cidade.

4.2.11.2 Roteiros

Aguas de S0 Pedro é uma estancia hidromineral que ndo faz parte do “Circuito das
Aguas’ paulista. Nessa pesguisa encontrou-se alguns roteiros da qual ela faz parte. No Sal&o
de Turismo de 2008, foi distribuido pelos municipios da regido um panfleto do “Circuito Eco-

a’?® constituido pelos municipios de Aguas de Sd Pedro, Analandia, Charqueada,

Caipir
Corumbatai, Ipelina, Itirapina, Piracicaba, Rio Claro, Santa Cruz da Conceicdo, Santa Maria
da Serra e S0 Pedro. Segundo a Secretaria de Turismo de Aguas de S&o Pedro, a cidade
ainda faz parte desse roteiro. Esse circuito, composto por 11 municipios “tem como principal
objetivo oferecer o melhor do Turismo Ecoldgico, Histérico/Cultural, Salde, Aventura e
Pesca/Nautica’. Ele esta localizado na regido central do Estado de S&o Paulo, a 170 km da

capital.

As propostas do Ministério do Turismo, criado em 2003, juntamente com a Embratur
(Instituto Brasileiro de Turismo), que € a autarquia responsavel pela execucdo do Plano
Nacional de Turismo, no que diz respeito promocao, marketing e apoio a comercializacéo de
produtos, servicos e turismo brasileiro no mercado internacional, lancaram, em 2005, o
“Plano Aquarela — Marketing Turistico Internacional do Brasil”.?® O Ministério do Turismo
também prop&em uma gestdo regionalizada e descentralizada do Turismo Nacional. Para isso,

criou 0 “Programa de Regionalizacdo do Turismo Roteiros do Brasil”; a parte visua desse

204 Cf. PrefeituraMunicipa de Aguas de S8 Pedro. Folder com a programac&o cultural, esportiva, religiosa,
musical e gastrondémica da cidade para o més de julho de 2010, com o titulo “70 anos de Salide e
tranquilidade para todos 1940-2910- 70 Aguas de S30 Pedro” e na parte interna: “ 70 motivos que
parabenizam Aguas de S0 Pedro” . Distribuido em julho de 2010. Ver Anexo 22.

25 Cf, Anexo “7" (Folheto do Circuito Eco-Caipira- 2008).

26 P{ano que “é o orientador dos programas e agBes desenvolvidas pelo I nstituto e objetiva a construgdo da
imagem do pais como destino turistico moderno, com credibilidade, alegre, jovem, hospitaleiro, capaz de
proporcionar lazer e tranquilidade, realizar negécios, eventos e incentivos a ser competitivo
internacionalmente”. Cf. MINISTERIO DO TURISMO. Programas e A¢des do Ministério do Turismo.
Brasilia: Ministério do Turismo. [s.d.] (Distribuido em 2009, no 4° Sal&o do Turismo), p. 5.
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programa esta descrita no Atlas Turistico do Brasil,®®” onde encontrou-se a cidade de Aguas

de Sdo Pedro e S3o Pedro, fazendo parte do roteiro o “Circuito Chapada Guarani”,*®®

juntamente com o0s municipios de Brotas, Analandia, Itirapina, Santa Maria da Serra e
Torrinhas,?® sendo que, a regido Turistica ou a Instancia de Governanca que eles pertencem,

€ aregido denominada “Estradas e Bandeiras’. Ainda com o titulo “Chapada Guarani”, no 4°
210

Saldo do Turismo de 2009, divulgou-se um folheto,”™ cujo roteiro estava diferente do
anterior, pois os municipios de Sao Pedro e Santa Maria da Serra ndo constavam €, no lugar
desses, estava Sdo Carlos. A causa provavel da alteracdo dos nomes dos municipios que
compde esse roteiro € a existéncia de uma politica de marketing que pode provocar alteractes
nas fronteiras de seus roteiros. Os municipios que participam de um folheto de divulgacéo
dividem entre s 0 custo do mesmo, por isso ndo foram incluidos aqueles que oficialmente

estdo no roteiro, mas financeiramente ndo participaram da divulgagéo.

O Circuito Chapada Guarani “é caracterizado pelo relevo de cuestas e morros
testemunhos e pelas aguas (nascentes, cachoeiras e rios) que contribuem para a recarga do
aquifero Guarani”.?* O Aquifero Guarani é o maior reservatério de &gua subterraneo do
mundo. A “Chapada Guarani € um polo regiona que agrega inUmeros atrativos,
transformando-se em produtos e servicos turisticos. Fica localizada no centro do estado de
S&o Paulo, @213 km da capital. A provavel motivagdo da denominag&o desse circuito turistico

é o relevo, a abundancia de dgua e alocalizaczo das cidades sobre o Aquifero Guarani.?*

Depois da proposta de roteiros do Governo Federal, as insténcias estaduais estdo se
reunindo com seus municipios e refazendo as divisdes dos mesmos. A Coordenadoria de

Turismo da Secretaria de Esportes, Lazer e Turismo do Estado de S&o Paulo j& criou novas

27 BRASIL. Ministério do Turismo. Atlas turistico do Brasil. Brasilia?ZDF: Ministério do Turismo, 2008.

28 | bidem. Cf. Anexo “5A” ( Mapado roteiro Circuito Chapada Guarani- Estradas e Bandeiras).

2 |dem. Programas e Acdes do Ministério do Turismo. Brasilia/DF: Ministério do Turismo. [s.d.].

(Distribuido em 2009, no 4° Saldo do Turismo), p. 5. p. 54. As fontes das denominacdes e Gréficos sdo do
Ministério do Turismo (DEAOT- 2006)

20 cf. Anexo “5B” (Mapa do Roteiro Chapada Guarani - folheto de 2009).

21 CARMO, Jean PereiraA. do; BONINI, José Carlos. Potencialidades para o desenvolvimento da indUstria
do turismo. Analandia/SP: UNESP. Disponivel em:
<http//:www.geo.ufv.br/simposi o/simposi o/trabal hoscompl etos/eix010/004.pdf>. Acesso em: 03 nov. 2009.

O nome Guarani refere-se atribo de indios que residiu no Oeste brasileiro e algumas regides da América do
Sul e alingua que ainda é falada no Paraguai.
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divisdes de acordo com 0 mapa do Governo Federal. O estado de S&o Paulo resolveu incluir
todos os seus municipios nos Roteiros Turisticos (RTS) e criou novas Macroregides Turisticas
(MRTS).

No mapa que mostra as cinco Macroregides Turisticas do estado de S30 Paulo, Aguas
de S8 Pedro continua pertencendo a mesma, gque tem a denominacdo de “Entradas e

Bandeiras’,>*®> mas dentro dessa ha uma nova subdivisio: Regido Turistica (RT) Serra do

Itagueri.?** Esta RT é composta por doze municipios: Aguas de Szo Pedro, Analandia, Brotas,
Charqueada, Corumbatai, Ipelna, Itirapina, Rio Claro, Santa Cruz da Concei¢do, Santa Maria
da Serra, S80 Pedro e Torrinha. Nesta nova divisdo a denominacdo “Chapada Guarani”,
proposta pelo Governo Federal, desaparece.

Todas essas alteracbes de denominagdes, ou criagdo de nomes, podem ser estudadas
pela Toponimia, que analisa as substituicdes dos nomes, sua motivacdo e sua ideologia. Pelo
que foi constatado, 0 Governo Federal mapeou as cidades turisticas existentes, as ja
conhecidas e montou os roteiros em seu atlas. Ja 0 Governo do Estado de S&o Paulo, dividiu
todo o estado em regides turisticas e encaixou todos 0s municipios nos Roteiros Turisticos
(RTs) e os nomeou. Incluiu nesses roteiros, aqueles municipios que ainda ndo possuem a

atividade turistica desenvolvida, ou atrativos conhecidos pel os turistas.

Os roteiros podem ser criados pelos governos: federal, estadual e municipal. Podem
também ser criados por empresas turisticas, como vemos em pacotes apresentados por

agéncias dainiciativa privada.

4.2.11.3 O "“Caminho do Sol”

O “Caminho do Sol” #° é um roteiro de peregrinacao idealizado por José Palma. Teve

como inspiracdo sua caminhada rumo a Santiago de Compostela na Espanha, em 1996. Na
Sua origem, essa peregrinacdo os cristdos comegaram afazer naldade Média e tornou-se uma
tradicdo na Europa. Existe um caminho que sai da Franca, outro da Inglaterra e outro de
Portugal. O Caminho do Sol, criado no estado de S&o Paulo, parte de Santana do Parnaiba,

213 Cf. Anexo “6B” (Mapada MRT Estradas e Bandeiras).
214 Cf. Anexo “6A” (MapadaRT Serrado Itaqueri).
25 PALMA, José. O caminho do turismo. Jornal A Tribuna. S3o Pedro, p. A12, 21 fev. 2009..
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passando por Pirapora do Bom Jesus, Cabreliva, Itu (arearural), Salto, Elias Fausto, Capivari,
Mombuca, Saltinho (érea rural), Piracicaba, S30 Pedro (area rural), terminando em Aguas de

S&o Pedro, com extens3o aproximada de 240 km.?*°

GA GO
! ‘______-_-____________..__--—-":.-
-'r'" chHH i M

| “PRAPORA 1CTKN

e PASSOS DE ANCHAE TA 2052 Kt - e

Nota: em relagdo a outros roteiros de peregrinacdo brasileiros

Figura 10 - No largo da Matriz, placa com distancias em relacdo a outros roteiros brasileiros
de peregrinacéo

A motivacdo da escolha do nome, e seu contexto, sdo explicados por seu idealizador:
José Palma. Ele escolheu o municipio de Aguas de S&o Pedro, pois ao visité-lo ele sentiu uma
“energia bod’ nessa cidade, além da semelhanca topografica com a regido da Galizia, na
Espanha e por perceber a coincidéncia de datas do dia do aniversario da cidade com o dia de
Santiago (25 de julho). Assim, procurou montar um roteiro contemplativo, que passasse por
aproximadamente 80% em éreas rurais. Em 2001, foi colocada a pedra fundamental para a
Casa de Santiago (final do tragjeto), que fica dentro do Mini-Horto e, em 25/07/2003, o bispo

decretou Santiago como padroeiro da cidade.®’

Portanto, uma tradicdo medieval europeia
esta sendo criada no século XXI no Estado de S&o Paulo, numa juncéo de religiosidade e

“produto turistico”.

26 Cf, Anexo “32” (Folheto promocional com o trajeto do Caminho do Sol). Informacdes também no “site”
www.caminhodosol.org.br, acessado em 15/12/2008.

21T Cf. Folder distribuido pela Secretaria Municipal de Turismo de Aguas de S8o Pedro em 01/08/2005.
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Na toponimia classifica-se esse topdnimo, “Caminho do Sol”, como hodotoponimo,
relativo a via de comunicacdo rural ou urbana, se for considerado um topénimo composto
(estrutura morfol dgica composta), como um produto turistico. Mas se considerar-se caminho
219

como um termo genérico, cuja denominagdo seja“Do Sol”, seria um astrotopbnimo, = isto €,

um topdnimo relativo a um corpo celeste.

O nome “Caminho do Sol”, além de ser um percurso de peregrinacdo, o topdnimo esta
relacionado ao astro central do nosso sistema planetario. Os peregrinos caminham rumo ao
oeste do estado, seguindo o trgjeto do sol. Alguns deles afirmam que, por passarem no meio
de fazendas com canaviais, sem muitas &vores, o sol é um elemento da natureza muito

presente.

Neste capitulo, ao pesquisar a histéria e exemplos de nomes proprios, topébnimos e
cordnimos de uma estancia turistica e mais, a receptividade dos turistas e moradores em
relacdo a esses nomes, pode-se constatar a importancia da denominacéo da cidade, seus
hotéis, atrativos e eventos na divulgacdio da Estancia Hidromineral de Aguas de S0 Pedro,

foco dessa pesquisa.

28 DICK, 1992, p. 33.
219 |bidem, p. 31.
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5 O DISCURSO PUBLICITARIO NA PROPAGANDA TURISTICA DE AGUAS DE
SAO PEDRO

"A linguagem publicitéria se caracteriza pela utilizagdo
raciona de instrumentos para mudar (ou conservar) a

opinido do publico-avo."

Nelly Carvalho®

Nesta pesquisa a proposta foi mostrar o toponimo, como marca, na propaganda
turistica através da anadlise dos textos publicitérios, antigos e atuais que tiveram e tém a

funcao de divulgar o municipio de Aguas de S50 Pedro, seus atrativos e Seus Servicos.

A marca, enquanto ndo é conhecida, mesmo sendo um topénimo, com seu histérico e
Sua conotagao, ndo revela a mensagem, a missdo do produto e as intengdes da propaganda que
€ atrair os turistas para um determinado lugar. As palavras, de acordo com a época histérica e
o tipo de discurso em que estdo inseridas, vao adquirindo significados diferentes. Brait em
seus estudos sobre Bakhtin, fala sobre sua teoria dialdgica do discurso, que esta embasada
numa “concepcdo de linguagem, de construcdo e producdo de sentidos necessariamente

apoiadas nas relacbes discursivas empreendidas por sujeitos historicamente situados’ (grifo

nosso).?

No turismo, os nomes de cidades enquanto “marcas’, nao funcionam exatamente
como aquelas que sdo divulgadas h& 19 anos no concurso “Top of Mind” do jornal Folha de
Sdo Paulo, que é feita com as marcas registradas de produtos de consumo. No ano de 2009,
entre 18 a 20 de agosto, “204 pesquisadores percorreram todo o Brasil para fazer a pergunta
“Qual é a primeira marca que |he vem & cabeca?’® As mais lembradas foram marcas com
mais de 80 anos no mercado global como a Coca-cola (criada nos EUA em 1886) e o Omo

(criada na Inglaterra en1908) que dividiram o 1° lugar.* J& em turismo, como ainda ndo s

! CARVALHO, Nélly. Publicidade, a linguagem da seducéo. S&o Paulo: Atica, 1996. p. 9.

2 BRAIT, Beth. Andlise e teoriado discurso. In: BRAIT, Beth. Bakhtin: outros conceitos-chave. Sao Paulo:
Contexto, 2008. p. 10.

®  Encarte daFolha de S0 Paulo de 19/10/2009 (formato de revista). Sdo Paulo: Plural, 2009, p. 6.
4 lbidem, p. 9-24.
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todos os cidaddos que o “consomem” ou “praticam”, seria necess&rio fazer a pesquisa entre
0S gue participam dessa atividade. Se a pesguisa fosse realizada em aeroportos nacionais e,
direcionada a estrangeiros, a resposta a pergunta “Qual é a cidade mais famosa do Brasil?’,

provavelmente seria Rio de Janeiro, fundada em 1565.

Aguas de S30 Pedro que foi fundada em 25/07/1940 e em 25 de julho de 2010
completou seus 70 anos, também j& recebeu, e anda recebe turistas estrangeiros,
principalmente os interessados em suas aguas minerais. Em seu inicio, nos anos 40, foi muito
divulgada nos jornais e bondes da capital de S&o Paulo.> O nome da cidade estava vinculado a
nica estancia hidromineral planegjada, com hotel luxuoso com cassino em estilo art-déco que
possui a primeira dgua em teor de enxofre da Ameérica, e a segunda do mundo; o menor
municipio do Brasil em extensdo e populacso,® e através de seus eventos como o da
“Excursdo Médica’’, Encontro de Médicos, Congressos, Revoadas de avides, etc. Devido a
presenca das &guas minerais na cidade, “ Octévio criou o prémio Madame Curie, distribuido
por alguns anos pela Sociedade de Medicina e Cirurgia de S&o Paulo ao melhor trabalho
produzido a esse respeito” . Através desse prémio também se divulgava a cidade.

Tanto os topdnimos, quanto as palavras utilizadas nas propagandas turisticas, adgquirem
significados diferentes de acordo com a época em que so utilizados e com os sujeitos que estéo
falando e interpretando. Nos textos publicitarios desta pesquisa, principa mente os impressos e
os folders, uma das maiores dificuldades para situalos no tempo € a fata de uma data de
Impressao mais precisa (ou “copyright” com 0 ano) em que ele foi produzido, para se fazer uma
melhor avaliagio de seu contexto histdrico. O nome Aguas de Sao Pedro, na década de 1940,
estava muito ligado ao GHSP, seu cassino e as aguas minerais para tratamento de salide. Hoje ja

Nao existe mais 0 cassino e seu home esta ligado a outras atividades turisticas.

Depoimentos do Sr. Antonio F. de Moura Andrade em entrevista no dia 24/07/2009. Segundo ele, em seus
arquivos possui uma cartado Sr. J. Walter Thompson dizendo que Aguas de Sao Pedro era o segundo
anunciante em bondes do municipio de Sao Paulo.

Segundo o IBGE, hoje 0 menor municipio brasileiro em extensdo é Santa Cruz de Minas- MG, com 2,86
km? e em populagdo € Bora SP, com 804 habitantes em 2007. Cf. www.ibge.gov.br/cidadesat.

Cf. Artigo:" Excursio médica a Estancia de Aguas de S3o Pedro. (Subtitulo:) Trinta e quatro médicos,
inclusive cinco professores, permaneceram trés dias naquela estacdo hidroclimatérica — o valor terapéutico
das aguasm de Sao Pedro e as model ares instal agdes da estancia deixaram magnifica impressdo nos
visitantes — Banquete oferecido pela empresa — Discursos — Ecos davisita’. In: Diario de S&o Paulo de 20-
11-1940, p. 05.

8  SAINT-PIERRE, Silvia. Octavio Moura Andrade: o sonho de um empreendedor. S&o Paulo: SENAC,
2007. p. 57.
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O GHSP ¢ hotel-escola do SENAC e possui, na mesma érea do parque, uma faculdade
que oferece cursos nas &reas de Hotelaria e Gastronomia, em nivel de graduacdo, pos-

graduacdo (especializacdo), extensdo universitaria e cursos livres.

A divulgacdo impressa atual mostra que a cidade e seu entorno comportam atividades
que ndo existiam anteriormente, como a de arborismo (Aguas de Sdo Pedro) ou outros
esportes radicais que sdo praticados na Serra do Itaqueri (S8 Pedro). Nota-se que houve
mudancas, pois para direcionar atividades para criancas, jovens e adolescentes das familias
dos visitantes, foram criadas outras opgbes de lazer, diferentes das de 1940. O turista
frequentava essa cidade para descansar, se curar, contemplar. Hoje, na chamada “ sociedade
pos-modernd’, tudo € répido, imediato, descartdvel. O consumo é exagerado, a natureza €
destruida constantemente. O contato com a natureza esté se tornando cada vez mais raro,
principalmente nas megalOpoles. Dai surgiu o turismo ecoldgico, onde o turista participa de
atividades e tem, entdo, contato com a natureza, por isso, as empresas de turismo oferecem,
cada vez mais, esse produto. Entretanto, se 0 mesmo ndo for bem direcionado, torna-se

também prejudicial a0 meio ambiente.

No texto publicitario, dentre outros tipo de discurso, € que so agregados mais valores
ao nome do lugar (marca), para torna-lo mais interessante e levar o turista a querer visité-lo.
S&o utilizadas fotos (imagens dos atrativos), “slogans’, informagdes sobre a localizagéo, tipos
de &gua (no caso das estancias hidrominerais). Tudo isso visa gudar a mostrar/criar uma
identidade prépria, que néo existe em outro lugar. Para Barth,? “quanto mais a imagem de
raridade e elitismo for marcante, mais a identidade da marca sera forte”.

Como a Semidtica estuda a vida dos signos no meio social,'® nesse capitul o estudou-se
0s topdnimos que aparecem nos textos que serviram, ou servem de propaganda para a cidade,
desde os convites do Grande Hotel S&o Pedro, inaugurado em 25/07/1940, rétulos de garrafas
de &gua minera e de refrigerantes Sdo Pedro, mapas turisticos, folders da cidade de hotéis,
jornais locais, entre outros. Estudou-se o texto toponimico (0 mapa), dentro do discurso
publicitario, de acordo com os tedricos que foram citados no item 1.6 entitulado “Linguagem

Publicitéria e andlise do discurso” e com o estudo sobre a marca, apresentado no capitulo 2.

® BARTH, 1996, p. 46 apud MOTA, Keila Cristina Nicolau. Marketing turistico: promovendo uma
atividade sazonal. S&o Paulo: Atlas, 2001. p. 164.

10 DUBOIS, Jean et al. Dicionario de linguistica. Sao Paulo: Cultrix, 1991. p. 537.
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Ja se pode observar no discurso da propaganda, segundo Branddo,'! que existe o

recorte da realidade através dos mecanismos de manipulacdo, pois 0 enunciador esta numa

posicdo privilegiada de poder e, nesses discursos institucionais, asssm como no discurso

politico e no religioso, é veiculada uma visdo de mundo. No caso da propaganda, o objetivo é
vender umaideia através da satisfacdo das aspiragdes humanas, da seducéo.

Segundo Barros,*> num discurso de seducgo, como o publicitario, a competéncia do
destinador-manipulador é saber (imagem positiva do destinatario)>querer (provocar a
alteracdo na competéncia do destinatério para ele)>fazer (provocar a alteragdo na competéncia
do destinatério para ele >comprar).

Na sociedade capitalista € muito valorizado o “ter” em detrimento do “ser”. Dai esta
ser uma das explicagdes para a existéncia de compras compulsivas. No caso do turismo, o
lazer, a viagem em s ndo envolve, a principio, aquisicdo de bens materiais, mas sim de
servigos como a hospedagem e restaurantes e a aquisicdo de experiéncia do lugar. Todavia,
dependendo da maneira como for praticada esta atividade, ela pode gudar, inclusive, a

melhorar o “ser”.

Como a vida nos grandes centros urbanos brasileiros, como S&0 Paulo, Campinas,
Piracicaba, envolve um cotidiano estressante devido ao transito, poluicdo e o excesso de
trabalho,® o passeio turistico é uma forma de compensar e repor as energias gastas nesse
cotidiano. Segundo o socidlogo De Mais,* as pessoas precisam cada vez mais usufruir o
“tempo livre” de forma positiva e criativa, ja que a maguina substitui o trabalho humano ao
executar vérias fungdes automatizadas. Dessa forma, é possivel diminuir o tempo de trabalho
nas fabricas e dar emprego a mais pessoas, sem deixar parar a producdo. Aproveitar as
pessoas hos empregos gque exigem relacionamento humano e criatividade, mas sem exageros
no tempo para ndo estressar, pois o autor defende a ideia de que nods todos temos o direito ao
“@cio criativo”, e o trabalho ndo € tudo. De Masi propde a pedagogia do écio: “A pedagogia

1 BRANDAO, HelenaH. Nagamine. Introducao & analise do discurso. 4. ed. Campinas/SP: Unicamp, 1995.
p. 27.

2. BARROS, Diana Luz Pessoa de. Teoria semiética do texto. 4. ed. S0 Paulo: Atica, 1999. p. 33.

¥ ALVES, Julia Faivene. Metrépoles: cidadania e qualidade de vida. S0 Paulo: Moderna, 1992. p. 135.
Nesta obra, a autora discute a qualidade de vida nas metrépol es nos mostra os males da aglomeracao:
“Amontoar os homens em espacos limitados leva de formaindireta a atos de desumanidade provocados pelo
esgotamento e desaparecimento progressivo dos contatos, e é a causa direta de todo um comportamento
agressivo”.

DE MASI, Domenico. O dcio criativo. EntrevistaaMaria Serena Palieri. Tradugdo por LéaManzi. Rio de
Janeiro/RJ: Sextante, 2000.

14
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do ocio também tem a sua ética, sua estética, sua dinamica e suas técnicas. E tudo isso deve
ser ensinado. O Ocio requer uma escolha atenta dos lugares justos: para repousar, para se
distrair e para se divertir. [...]”. "

~

Se 0 descanso, o lazer, o “tempo livre’ sdo necessidades do ser humano, o turismo é
uma atividade ou um “produto” que pode satisfazé-lo e preencher o tempo livre de forma
sadia. A atividade turistica envolve, no minimo, os servicos de deslocamento (transporte),
acomodacdo (pousadas, hotéis) e alimentacdo (restaurantes), que fazem parte da infraestrutura

basica de uma cidade turistica, além de seus atrativos naturais, culturais, religiosos, etc.

Como existem vérias cidades turisticas, com inimeros hotéis, restaurantes, lojas e
outros servigos, num mesmo nucleo urbano, surge a competitividade para atrair o turista. A
publicidade, a propaganda e o antncio sdo formas de divulgar o “produto turistico”, do lugar
como um todo, representado por seu nome (topdnimo), como também os estabel ecimentos
que oferecem servicos e atrativos individualmente. Nos "sites” sobre a cidade, tem-se uma
visdo geral da mesma e que pode ser aprofundada através dos "links" sobre cada atrativo,
hotel, pousada e restaurante que possuem um nome préprio, um corénimo e uma descricao

gue também os diferencia.

Para mostrar a importancia da divulgacdo da cidade, seus servicos e as suas aguas,
como seu produto principal, selecionou-se materiais de divulgacdo do Grande Hotel Séo
Pedro (GHSP), da década de 40 e atual, entre folders, convites, anincios, noticias, artigos do
Jornal Aguas de S30 Pedro (1959 a 1961). Consultaram-se 0s jornais regionais atuais e
folders/folhetos que sdo distribuidos no Balneério Dr. Octéavio Moura Andrade, no quiosque
de informagbes turisticas e nos estabelecimentos comerciais. Através desses materiais,

procurou-se analisar exemplos de discurso publicitario e jornalistico sobre 0 GHSP e a cidade.

5.1 Aguas de S0 Pedro e seus corénimos

No capitulo 4 deste documento, mostrou-se um quadro com o0s corénimos de hotéis.
Os corénimos sdo nomes proprios atribuidos a lugares comerciais, como hotéis, farmécias e
lojas que também tém o seu significado escolhido e atribuido, em primeiro lugar pelo
denominador, mas o receptor da mensagem também pode interpretar esse nome de maneira
diferente.

> DE MASI, 2000, p. 325.
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O nome dos atrativos turisticos, 0 nome do hotel, 0 nome do restaurante, entre outros
jatransmitem em si um ou mais significados, que nos faz estabel ecer relagbes com aguilo que
conhecemos, ou curiosidade por aguilo que desconhecemos. Ex. a) Grande Hotel S&o Pedro: o
adjetivo “grande’ nos da uma ideia de suntuosidade e guem conhece outros hotéis com esse
nome como o Grande Hotel de Campos do Jorddo ou Araxd, pode estabelecer relacdes e
imaginar o tipo de servicos de alto nivel que poderd encontrar nesse hotel; b) Hotel
Jerubiacaba, o turista ficard curioso para desvendar o significado da palavra, mas ndo tera
outro hotel de nome semelhante ou da mesma rede, para estabel ecer comparagdes; ¢) Pousada
Mineira: 0 nome podera atrai-lo devido a popularidade da “comida mineira’, ou algum turista
mineiro podera estabelecer relacdes com a homenagem ao seu lugar de origem e sentir que

nesse local poderater um ambiente mais aconchegante e assim por diante.

5.2 Propagandas do Grande Hotel Sdo Pedro, a partir da década de 1940

O Grande Hotel S&o Pedro, o primeiro a ser construido no municipio de Aguas de S0
Pedro, mas que na época ainda pertencia ao municipio de S&o Pedro, foi inaugurado em 25 de
julho de 1940. Hoje a cidade comemora sua inauguracdo nesta mesma data, como dito

anteriormente.

O nome escolhido para o hotel, “Grande Hotel Sdo Pedro”, que € a marca do
empreendimento, tem um significado imponente devido ao uso do adjetivo “grande’. Iniciar a
povoacdo de uma cidade turistica com um “Grande Hotel”® era para época um projeto
ambicioso. Mas o nome foi reflexo do proprio projeto com uma grandiosidade em éreas livres
e 0S equi pamentos que possuia o hotel, como podera ser percebido na descricéo da andlise das
propagandas da década de 40. S6 em seu nome, atraves da escolha do adjetivo “grande’, ja se
pode ver a exaltacdo do objeto, do produto turistico. Na classificagdo de Dick esse corénimo,
“Grande Hotel S8o Pedro” é considerado um “dimensiotopdnimo” (topbnimo relativo as

caracteristicas dimensionais como extensdo, comprimento, largura e profundidade).*’

A partir da existéncia do Grande Hotel, comecou a divulgacéo do hotel e da estancia.

O Grande Hotel S&o Pedro criou propagandas impressas, como brochuras/catélogos e eventos

16 Existem outros hotéis com o nome de “Grande Hotel”, um deles, 0 “ Grande Hotel Campos do Jord&o”

também é do SENAC como o GHSP e também é um hotel-escola

DICK, Maria Vicentinade Paulado A. Toponimia e antroponimia no Brasil: coletanea de estudos. 3. ed.
S&0 Paulo: FFLCH-USP, 1992. p. 31.
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para essa finalidade.*® Esses materiais publicitarios eram diferentes do que se pode encontrar
hoje. Mesmo sendo um catdl ogo/brochura do hotel, em primeiro lugar era divulgada a cidade
no titulo, como por exemplo, o material promocional de formato quadrado e capa azul escura,
da década de 40. O titulo em letras brancas é “Aguas de SZ0 Pedro — A MARAVILHA
HIDROCLIMATICA DO BRAsIL”. Num catdlogo/brochura de 32 péginas, até a pégina 15 ha
informagdes sobre a cidade; na primeira pagina, ha uma foto da maquete do Grande Hotel e
depois sO na pagina 13 comega-se a inserir outras imagens do hotel, portanto, quase a metade

do catdlogo contém informagdes sobre a cidade.

Hoje os tipos de folhetos de hotéis sGo menores, coloridos e, geralmente, SO mostram o
hotel. Tanto nas fotos, quanto no texto, quase ndo mostram a cidade. Pode-se observar, como
exemplo, um folder atual do GHSP, com a programaczo do 1° Semestre de 2009." Este é um
folder de apenas duas paginas (uma folha frente e verso), com fotos do hotel na capa e o titulo
“Datas Especiais — 1° Semestre/ 2009, com destaque para logomarca do Grande Hotel Séo
Pedro e a referéncia da administracdo do hotel, Hotel-escola SENAC. O “slogan” do hotel
neste folder € “A cada ano, mais inesquecivel”. Este “slogan” nos remete aos aspectos
contextuais® do hotel, por ser 0 mais antigo da cidade e mostrar fotos e simbolos visuais.
Segundo Trigueiro,?* esses simbolos visuais da propaganda devem ter relaco com “slogan”,
como acontece neste folder com suas fotos. a) a escada da entrada do hotel lembra os
primordios do prédio e sua arquitetura; b) o gramado frontal, transformado em campo de golf,
mostra uma nova utilizagdo do espaco; ¢) um prato de sobremesa com morangos demonstra
sua importancia na gastronomia; d) o quarto simboliza conforto e privacidade; €) apiscinae a

quadra de ténis indicam esporte e lazer.

Com a facilidade de divulgacdo na “internet”, os materiais promocionais impressos
ficaram menores, de 2 ou 4 paginas e 0 "site" é divulgado para que o interessado “havegue” e
obtenha mais informagdes. No verso desse folder de duas péginas encontra-se: “Datas
Especiais. 1° Semestre/ 2009”. Ha uma breve descricdo do hotel, que fica a 185 km de Séo

Paulo, sua arquitetura de estilo “art déco”, rodeado por bosques e jardins com o glamour da

8 Cf. Aexos 14, 18 e 23, onde se observam alguns exemplos de capas desses materiais impressos para

divulgagéo.
¥ Cf. Anexo “25” (Frente do folder do GHSP de 2009).
2 SANDMMAN, José Antonio. A linguagem da propaganda. S8 Paulo: Contexto, 1997. p. 81.

2 TRIGUEIRO, Carlos Meira. Marketing e turismo: como plangjar e administrar o marketing turistico para

umalocalidade. Rio de Janeiro/RJ; Qualitymark, 2001. p. 46-47.
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década de 40. Descreve as “Atragfes gastrondmicas e musicais’ e as “Atraces para toda a
familia’ (esporte, lazer e bem estar). No final, o vaor das “tarifas’ dos pacotes para cada

feriado e final de semana do 1° semestre de 2009.

Foi feita também uma andlise do “folder” antigo (brochura), de capa azul escura com
letras brancas,?? da década de 40. Procurou-se fazer uma andlise do texto, a partir da
fundamentacdo tedrica, & medida apareciam ocorréncias que precisavam ser justificadas,

usando os esquemas de persuasdo de Brown?® e outros autores.

Quanto ao “uso de esteredtipos’ a andlise levou em consideracdo o uso de gréficos

comparativos das aguas que exaltam a cidade, o uso de fotos dos ambientes do hotel e 0 uso
de desenhos estilizados que chamam a atencéo do leitor.

Uma das poucas “ pseudo-substituicdes’ de nome que aparece nesse folder € a propria
denominagdo da cidade, Aguas de S0 Pedro por “A maravilha hidroclimética do Brasil”
(capa) e “a maravilhosa Estancia de cura e de repouso” (p.1), “um presente a salde da
Humanidade” (p.2), 0 que n&o chega a substituir totalmente o nome da cidade, mas aparece
sempre ao lado desse nome e, se 0 enunciador quisesse, poderia usar a substitui¢ao.

Quanto a “criacdo de inimigos’, que 0S esguemas persuasivos costumam usar nas

propagandas, encontrou-se “o0s males que afligem a humanidade” (p.1) X “Crenoterapia
(tratamento pelas &guas minerais)”; na pagina 4, as indicagdes gerais das &guas (descricdo dos
males) X “Aguas Maravilhosas’; nas péginas 6, 7 e 8, o “Valor individual de cada fonte” X
“as moléstias para qual sdo indicadas”’.

Quanto a0 “apelo a autoridade”, para validar o que estd sendo afirmado nessa

propaganda, o folder mostra, através do uso de graficos e estudos do IPT, as propriedades das
aguas e a comparacdo de seus teores com outras aguas brasileiras e estrangeiras. Ex.. Na
pagina 5, ha o gréfico do teor de enxofre das &guas, mostrando que a da Fonte da Juventude é
a 12 das Américas e a 22 do mundo neste quesito. Outro modo de mostrar o0 “apelo a
autoridade” é publicar no folder a opinido de pessoas de renome, dando a sua opini&o positiva
sobre a cidade e 0 GHSP, da pagina 28 a 31, com o subtitulo “ * Aguas de S&o Pedro’ exaltada
por altos expoentes da medicina, do direito, do comércio, das artes, do sacerdécio”; contém
um total de 25 depoimentos breves. Alguns deles sdo a seguir transcritos:

2 Cf. Anexo“23" (Ver capadesse material promocional do GHSP que esté entre outros pesquisados).

2 BROWN, 1971. apud CITELLI, Adilson. Linguagem e persuaséo. 10. ed. S&o Paulo: Atica, 1995. p.
46-48,
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- Visitei a estancia ‘Aguas de S&o Pedro’. [...] Fiquei encantado com o que 14 vi.
Hotel de primeira ordem, instalacGes médicas modelares — laboratorios, raio X,
massagens, duchas, fisioterapia, mecanoterapia, banhos, inala¢des, tudo enfim para
o tratamento fisico e dietético das doencas reumaticas, da pele, digestivas e
metabolicas ( CELESTINO BOURROUL, Professor da Faculdade de Medicina da
Universidade de S&o Paulo).*

- Volto maravilhado pela observagéo de casos de cura e melhoras rapidas em
muitos doentes que ai se tratavam ( BRENO MUNIZ DE SOUZA, Diretor da Se¢éo
de Higiene do Trabalho, do Dep. de Satide do Estado de Sao Paulo).?

- Vous avez um joli Hotel M. Octavio Andrade!! Més gratulations (JAN KIEPURA,
Grande artista de cinema e teatro lirico).?

- Dr. Octavio Andrade!
| had a wonderful time in your beautiful Hotel! (MARTHA EGGERTH, Grande
artista do cinema e do teatro lirico).?’

- [...] Como eclesiastico me acudia, quando dentro dos banheiros, a lembranca da
piscina de Siloé... onde o Anjo do céu, movendo-lhes as aguas, nela distilava virtude
curativa para todas as enfermidades. [...] (D. JOAQUIM MAMEDE DA SILVA
LEITE, Bispo de Sebaste).?

Uso de “Afirmacdo e repeticdo”: o verbo no imperativo ndo é muito utilizado nesse

texto, ndo se encontrou exemplos, mas as frases sdo0 bastante descritivas e exaltam tanto a
cidade como o hotel, enfatizando seus pontos positivos. A descricdo de qualidades, através da
repeticdo de certos adjetivos, € uma constante no texto. Como ja foi dito na fundamentagéo
tedrica, repetir as qualidades de um local gera a possibilidade de aceitagdo pela insisténcia e
pela constancia reiterativa; confirma a mensagem ou ideia que queremos transmitir. Nessa
propaganda, encontra-se a repeticao de adjetivos, assim representados: a) conforto/confortavel
(5 vezes); b) modelar (2 vezes); ¢) moderno(a) (6 vezes); d) excelente (2 vezes); €)

magnifico(a) (2 vezes); f) 6timo(as) (4 vezes); repeticdo do substantivo virtude (2 vezes).

Os exemplos a seguir, podem contextualizar 0 uso dessas repetices. “acomodacdes
confortaveis’; “Modelar Hotel proporciona o conforto desgjado”; “O conforto do doente e 0
bem-estar das pessoas que vao apenas repousar [...]”; “[as pessoas] sentem-se cercadas do
maior conforto e atencdo [...]; “Ao instalar o GHSP, a direcéo adotou por lema o seguinte:

2 Folder do GHSP: “Aguas de S&o Pedro- a maravilha hidroclimatica do Brasil” de capa azul escurae

letras brancas da década de 40, p. 28.

% |bidem, p. 30.
% |bidem, p. 31.
2" |bidem, p. 31.

% |bidem, p. 30.
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‘assegurar ao hospede o maximo de conforto e o melhor tratamento’”; “[...] a suafrente amplo
e magnifico parque, [...]", “[...]Jcom todas as suas magnificas instalacbes e modelar servico; o
Balneario, com seu ultra—moderno aparelhamento”; “[...] a vida na moderna Estancia tem
sempre encanto”; “Um moderno saldo de barbeiro e cabeleireiro estd a disposicdo dos
hospedes [...]”; “Um dos justos motivos de orgulho da direcdo do ‘GHSP' € a sua modelar
cozinha, gragas a qual 0 moderno estabelecimento proporciona aos seus hospedes uma mesa
farta e variadissima, constituida dos mais finos e requintados pratos’; “[A cidade com|
condicdes climaticas excelentes’; “[O hotel com] execelente sistema de intercomunicagdes’;
“Trés &guas minerais de raras virtudes terapéuticas [...] criaram no coracdo de Séo Paulo a
maravilhosa Estancia de cura e de repouso ‘Aguas de S30 Pedro’”; “[...] as virtudes e
vantagens de trés fontes diferentes, que representam um verdadeiro presente a salde da
Humanidade”; subtitulo: “Aguas Maravilhosas’; “Para uma estagdo de cura, repouso, n&o
basta que a Estancia possua aguas maravilhosas. E preciso também, que suas condigbes
climéticas sgjam Gtimas’; “Otimo Cassino proporciona agradaveis distragdes’; “O 6timo
cassino, anexo ao ‘GHSP é uma prova disso”; “[...] os lotes e terrenos em Aguas de S&o

Pedro sdo disputados pelos compradores, cientes de que fazem 6timo negécio”.

Segundo Carvalho:?

Um dos recursos linguisticos usados para qualificar e exatar o objeto € a selecéo
vocabular [...]. Na selecdo vocabular, pode-se observar também o uso de eufemismo,
polissemia, séries sinonimicas e repeticdo, [...]. Também é frequente o recurso da
intensificacdo [...].

Um termo pouco usual, erudito, quando dirigido a um piblico especifico, resulta em
forca argumentativa na medida em que simboliza um grau status elevado ou até
mesmo ao estranhamento que causa.

Ao se observar os exemplos acima, verificase 0 uso das repeticdes dos adjetivos,
como jafoi dito, e Carvalho reitera esse esquema, citado por Brown® usado na publicidade,
como os intensificadores e 0 uso do superlativo em “mesa farta e variadissima”, ou adjetivos

como “6timo”, “excelente” e “magnifico”.

Nesse “folder” da década de 40, as fotos n&o coincidem com os textos,> mas todas

elas sdo identificadas ou legendadas. Dessa forma foi bem aproveitado o espaco para

% CARVALHO, 1996, p. 47.
% BROWN, 1995, p. 46-48.
3 Cf. Anexo“26".
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divulgacéo visual e textual. Ex. Na pagina 25- Foto “O Cassino anexo ao ‘Grande Hotel Séo
Pedro”; Texto: Propaganda dos passeios de avido e cursos de pilotagem. Na pagina 27 € que
vemos a foto do “Campo de Aviacdo de propriedade da Empresa (4 pistas de 900 m cada
uma)”. O texto sobre 0 aeroporto encontra-se na pagina 24 e ressalta que ele “se encontra a
apenas 3 km do GHSP e constitui um agradavel passatempo [...] nas tardes de sol”. Nessa
época, 0 GHSP ja usava fotos, simbolos visuais em sua propaganda o que reforca a “validade
e credibilidade’, pois “um local sb deve divulgar aquilo que tem. Em marketing s se promete

aquilo que se pode cumprir”.*

Como o loteamento Estancia, primeira parte da cidade que foi comercializada, erade
propriedade dos irméos Moura Andrade, nesse folder € divulgado o tipo de plangjamento da

cidade, conforme detalhado a seguir:

a) Na péagina 27: “A ‘Cidade de Aguas sera do tipo cidade-jardim, com abundancia
de espagos livres e dividida em zonas residencial e comercial (esta pequenissima)”.
b) Na pagina 28. € feita a propaganda imobilidria “Terrenos excelentes para

construcdo vendidos nas condicdes mais favoraveis’.
Nesse texto havia destague para a questdo de tratamento de salde, através da
utilizaco das aguas e o hotel possuia instalacdes e pessoal especializados para atender os
clientes que vinham em busca de cura. Esses aspectos ja ndo constam mais nas propagandas

atuais, pois 0 GHSP ndo tem mais este atendimento como prioritario.

Divulgaco da cidade:

Além das propagandas impressas do GHSP, a cidade foi divulgada através dos rétulos
de refrigerantes produzidos pela Empresa Aguas Sulfidricas e Termais de S50 Pedro S/A. A
fabrica de engarrafamento, conforme foi apresentado no capitulo 2, divulgava 0 nome e o
mapa da localizagdo da cidade: proxima a Piracicaba, tendo a possibilidade de ir de trem,
automovel ou avido. Nesse local, se produziu dgua mineral (Fonte Almeida Salles), Agua de
Mesa Fonte Gioconda, Laranjada de S&o Pedro, Soda Limonada de S3o Pedro, Agua Toénica
de Quinino de S&o Pedro, Guarana Aguas de S50 Pedro e Brasicdla de S30 Pedro.

Nessa época foi criado um “jingle’ para o refrigerante Brasicola, tocado no autédromo

de Interlagos em uma “Baratinha’, para divulgar o refrigerante:

*  TRIGUEIRO, 2001, p. 46.
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Brasicéla, Brasicola

Bem gostosa e refrescante.
Brasicéla, Brasicola,

E o melhor refrigerante.
Brasicéla, Brasicola
Refrescante e verdadeiro.
Brasicéla, Brasicola.

E gostoso e brasileiro.

BRA SI CO LA.®

Todas as propagandas impressas do GHSP da década de 40 que foram consultadas
possuiam no verso o mapa de localizacdo. Na divulgacdo musical o GHSP, que possuia
maestro e orquestra, teve ao menos duas composi¢cdes que foram feitas na década de 40:
“Luar de S0 Pedro” (valsa-serenata) e “Saudades de S&o Pedro” (valsa-cangdo). Ambas
foram de autoria de Juracy Arena, maestro do cassino do Grande Hotel S&o Pedro. No verso
da capa da partitura da musica “ Saudades de Sao Pedro”, que foi dedicada ao Dr. Octavio M.
Andrade e cedido a ele os direitos autorais para divulgacdo, havia o mapa dos trajetos

possiveis para se chegar até Aguas de S&o Pedro.**

Hoje, como foi constatado, os folhetos sGo cada vez menores, pois as informagdes
encontram-se nos "sites’ dos hotéis, evitando-se gastos maiores. Comparando-se o "folder" do
GHSP da década de 40 com o "site" do hotel, € possivel verificar que a“navegacdo”, através

das imagens e de textos, é mais rgpida e o turista seleciona o “link” que estiver interessado.

Segundo Mota® “o webmarketing possui caracteristicas préprias e obedece a alguns
principios gerais. E entendido como forma de comunicac&o interativa e flexivel, informativa,
instanténea, mensuravel, interconectada, econémica e intuitiva’.

No "site" do GHSP percebeu-se que, através dele, é possivel: @) Construir uma marca
e divulga-la ("link" sobre o hotel); b) Realizar o marketing direto, devido a possibilidade de
cadastrar o interessado ( “ Cadastre-se”); c) Realizar vendas “on-ling” ( “ Tarifas e reservas’ ou
indicagdo de telefone de “Central de Reservas’); d) Dar suporte ao cliente ( "link" Fale
Conosco); €) A empresa tem a possibilidade de realizar pesquisas de mercado, pois €la €

¥ Informacdes e letrado “jingle’ do arquivo pessoal de Antonio F. de Moura Andrade.

Cf. Anexo “15” (Capa da partitura de Juracy Arena, cedendo os direitos autorais e junto acartaa
propaganda do trajeto de Sdo Paulo, Campinas, Piracicaba e Rio Claro a Aguas de Séo Pedro).

®  MOTA, 2001, p. 158.
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capaz de analisar os visitantes do "site" ou contratar outra empresa que o faca. Enfim,
elencou-se esses itens para uma breve andlise das possibilidades do uso do webmarketing,

tomando como exemplo o "site" do GHSP, seguindo os pontos levantados por Mota.*

Ainda nesse "site", € possivel assistir um video que mostra a fachada, o estilo da
construcdo do hotel (art déco), escadarias, quartos, salas de estar, a natureza, jardins, parques,
parte esportiva (campo de golfe, piscina, quadra de ténis), balneario e fontanario proprios,
restaurantes com variedade de pratos, piano e adega (rétulo dos vinhos). Os ultimos 30
segundos do video mostram os funcionarios nos mesmos ambientes ja apresentados durante
aproximadamente 3 minutos e encerra com a fachada do hotel, local onde havia iniciado a

apresentacao.

No "link" “a cidade’ aparecem quatro fotos das lojas, trenzinho, canteiro central, uma
loja com seu “slogan” “Aguas de Sdo Pedro: Relaxar, curtir e viver”. O texto sobre a cidade
cita alguns de seus atrativos como o Balne&rio Municipal, Parque Municipal, Mini Horto e
Torre Balloni. Nesse "site”, a cidade esta a 198 km de S&0 Paulo. Em outros se encontrou
variacdo de distancia. O termo “conforto” que foi encontrado no folder, continua presente no
texto do "site" do GHSP.

A vantagem da “internet” € que as pessoas interessadas no hotel, ao consultarem se
“gite” conhecem textos, imagens e a publicidade preparadas pelo mesmo. N&o ha desperdicio
de material impresso, que tem custo elevado e € considerado antiecoldgico pelo uso

inadequado do papel.

Quanto ao folder do GHSP usado hoje para mala direta, ou no balcéo/recepcéo do
hotel, temos outras vantagens: “a seletividade da audiéncia, a flexibilidade, a inexisténcia de
concorréncia para o anincio da mesma midia, personalizacdo” e como limitacdo existe “o

custo relativamente elevado e aimagem de mala supérflua’.’

A vantagem da mala-direta é que, por ser personalizada, enviada pelo correio, o cliente
tem a possibilidade de examinar o folder, sem concorrentes. Na “internet” o cliente acessa se
ele quiser e existe a possibilidade de consultar os “sites’ de outros hotéis. E mais dificil as
pessoas jogarem fora um impresso sem antes verificar seu contetido. Os folders retirados no

balcdo do hotel podem ser repassados, como recomendagcdo a amigos, ou guardados de

¥ MOTA, 2001, p. 161.
3 KOTLER, 1994, p. 55 apud MOTA, 2001, p. 168.
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recordacdo. Em compensacéo, o custo elevado do papel e do trabalho gréfico, assm como o
custo ecologico, comecam a ser avaliados e considerados de baixo retorno, portanto,
supérfluos, uma vez que a maioria das pessoas que frequenta esse tipo de hotel possui acesso

a“internet”.

Outra forma de divulgacdo da cidade, na década de 40, foi a propaganda realizada pelo
GHSP néo s0 para brasileiros, mas também para estrangeiros. Nos Anexos 14 e 23, é possivel
ver a capa de um convite em espanhol para conhecer o GHSP com o titulo “Invitacion que Le
hace Aguas de S0 Pedro — La maravilla hidroclimatica Del Brasil- Salud! Reposo! Alegrial”
e um “folder” com o titulo “Aguas de S&o Pedro — Dissertacion Del Prof. Aguiar Puppo, de
La Faculdad de Medicina de La Universidad de S&o Paulo (Brasil), realizada com motivo de
uma excursion de médicos a las termas de aguas de S&o Pedro, El dia 15 de noviembre de
1940" .*® Trata-se da palestra do Prof. Aguiar Puppo, para os médicos, durante uma excurso
a Aguas de S0 Pedro e a0 GHSP, organizada pela Empresa Aguas Sulfidricas e Termais de
S0 Pedro. Nela, o professor da Faculdade de Medicina da USP expde o valor terapéutico das
trés aguas da estancia: Juventude, Gioconda e Almeida Salles e mostra gréficos e tabelas de
composi¢des das aguas analisadas pelo IPT, além de graficos comparativos de cada fonte em

relacdo a outras fontes brasileiras e estrangeiras, com as mesmas propriedades.

Esse “folder” (brochura) traz fotos grandes dos equipamentos e servicos do balneério
do GHSP tais como: banho carbo-gazoso; sala de duchas gerais; ducha-massagem tipo Vicky;
massagem local; massagem local e aplicacdo de raios infra-vermelhos; banho de luz; ondas
curtas, diatermia; sala de actinoterapia pelos raios infravermelhos e ultra-violetas;
nebulizagcdo nasal de &gua sulfurosa; camara de nebulizagdo de agua sulfurosa; aparelhagem
para gota-gota intestina (enteroclismo pelo método de Murphy); laboratério de analises

clinicas; e dosagem de metabolismo basal, inalatério.

As Ultimas sete paginas do “folder” foram destinadas a transcricéo do discurso do Dr.
Octavio Moura Andrade, Diretor superintendente da empresa que patrocinou o evento. O
assunto de seu discurso foi 0 “Plano de Organizag&o da Estancia de Aguas de Sdo Pedro”, que
foi publicado no Diério de S&o Paulo de 20/11/1940, como consta ha pagina 47 do “folder”.

% Esta publicacdo também existe em portugués com o titulo: Aguas de Sao Pedro: suas indicacdes terapéuticas

e seu plano de organizacéo.
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O interessante na divulgacdo do nome/marca “ Aguas de S50 Pedro”, nesses impressos
analisados e outros consultados, além das propagandas de jornais, € a utilizagdo do mapa de
localizag&o da estancia hidromineral, mostrando a disténcia pelos diversos caminhos para se
chegar |14 e os meios de transporte disponiveis: 1) Estrada de Rodagem — 230 km - 4 horas (na
década de 40); 2) Estrada de Ferro: a) 3h17 até Rio Claro + 50 min. de énibus até o GHSP; b)
4h até Piracicaba + 60 min. de automével até o GHSP; 3) Avido — 170 km, 40 min.* O
convite promocional em espanhol, para estrangeiros, informa também a distancia do Porto de
Santos: “ Situada en El corazén Del Estado de Sao Paulo, Brasil —a 300 kilometros Del puerto
de Santos por optima carreteray a 228 de La capital de S&o Paulo[...]".

O objetivo dessas andlises das propagandas do GHSP,* foi o de exemplificar o tipo de

discurso encontrado desde o inicio da formacéo da cidade, na década de 40.
Hotel-Escola:

Desde 1969, a Fumest- Fomento e Urbanizagdo e Melhoria das Estancias firmou um
Contrato de Comodato com 0 SENAC, por 30 anos, para que assumisse a administragéo do
Grande Hotel S8o Pedro, juntamente com a escola de hotelaria. “Com a condicéo de que o
hotel permanecesse hotel-escola; 0 Governo do Estado, em 1986, fez a doagdo definitiva para
0 SENAC So Paulo”.*

Na propaganda do "site" do hotel € explicado o conceito de “hotel-escola’, pois dessa

forma os hospedes ficam cientes do funcionamento e, a0 mesmo tempo, a escola é divulgada:

Os hospedes permitem o treinamento de futuros profissionais, enquanto os alunos
tém a recompensa de aprender na préatica, junto a profissionais experientes e
hospedes exigentes. Um comego que se refletird na futura carreira de cada um
deles.*? (ver Figura11)

¥ Cf. Anexo “18” (Brochura Promocional do GHSP com o titulo: “A maravilha Hidroclimética do Brasil”,

com gravura colorida da frente do hotel).

Todos os hotéis e pousadas da cidade forneceram muitas informagdes e materiais publicitarios, mas neste
momento SO foi possivel estudar seu nome, sua marca, seu logo. Foi analisada apenas a propaganda do
GHSP, pois tratou-se da divulgacdo dos primdrdios da cidade e se teve acesso ao acervo de propagandas e
folders da década de 40 do acervo particular de Antonio Falcéo de Moura Andrade.

“ GRANDE Hotel S&o Pedro. Hotel Escola — SENAC. Disponivel em:
<http://www.grandehotel saopedro.com.br>. Acesso em: 04 dez. 2009.

2 1bidem.
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Fonte: Fotografia do arquivo da autora, janeiro de 2009

Figura 11 - Alunos do curso de cozinheiro na area externa do GHSP

O SENAC oferece cursos gratuitos de Gargcom e Cozinheiro basico. Trata-se de uma
capacitacdo de quatro meses, com disponibilidade de alojamento e alimentacdo. Seu pré-
requisito € o Ensino Fundamental completo e os aunos fazem a parte prética no GHSP, que é
um Hotel-escola. Segundo Cristina Prado Rodrigues,*® responsavel pela Rede Socia do
SENAC em Aguas de S0 Pedro os cursos reconhecidos sdo oferecidos, pois existem desde
1960. No Ensino Superior, 0 SENAC* oferece os cursos de Tecnologia em Hotelaria e
Tecnologia em Gastronomia. Oferece também cursos de poés-graduacdo, extensdo
universitaria e cursos livres. Os alunos do Ensino Médio de ASP podem fazer cursos no
SENAC, no periodo que ndo estdo estudando, pela manhad ou tarde. Esses cursos tém por
finalidade oferecer um primeiro contato, para formacdo de profissionais relacionados ao
turismo. Os cursos fazem parte da parceria da prefeitura com o SENAC dentro do projeto
“Rede Socia”.

5.3 Folhetos informativos, "slogans' e mapas turisticos

Um tipo de folheto/folder que é sempre reeditado na cidade pela prefeitura do
municipio, ou por iniciativas particulares, € o folder sobre as &guas com o grafico

43 Depoimento de Cristina Prado Rodrigues (Centro Universitério SENAC, Campus Aguas de S. Pedro) em
22/05/2010.

4 SENAC. Programa Rede Social. Disponivel em: <http:// www.sp.senac.br/redesocial). Acesso em: 23 ago.
2010.
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comparativo que contém o teor de enxofre de outras estancias hidrominerais e indicacdes de
cada tipo de &gua.®® Na década de 40, essas informacBes ja eram divulgadas através da
propaganda do GHSP. Hoje 0 mesmo é distribuido no Balneario ou no comércio, em algumas
lojas.

Essa propaganda com o gréfico comparativo das aguas sulfurosas, procura mostrar a
grandiosidade da marca Aguas de S&o Pedro, que aparece como titulo do folder. Busca dar
destaque através dos dados que informam que a Agua da Juventude, a sulfurosa, é a “12 das
Américas e a 22 do Mundo em teor de enxofre’. O grafico aponta, ainda, a quantidade de
enxofre de cada uma, sendo que a da Fonte da Juventude possui 34,3 miligramas de enxofre
por litro. Ao lado direito, sdo descritas as propriedades de cada uma das aguas Juventude,
Gioconda e Almeida Salles e, abaixo do folder, ficam as informacdes dos horérios e telefone
do Balneério. E um folder prético, econdmico, com as informagdes bésicas em 1/3 de uma

folha de papel sulfite A4, com aletra monocolor, geralmente verde, marrom ou preta.*

Junto a esse folder mais simples, no dia 15/07/2009, estava grampeado outro sobre 0s
servicos do Balnedrio Municipal,*” que v&o além dos banhos e das 4guas dos bebedouros.
Esse folder foi confeccionado numa folha de papel A4 inteira, na cor branca com as letras em
preto (monocolor) e divulga os servigos de massagens, sauna, estética, banhos alternativos
(sais aromaticos, ervas, lama, rosas, energizante etc.), os diferentes tipos de massagens. Esse
folheto enfatiza mais o lado estético e relaxante, que muitos turistas procuram, conforme 0s
resultados obtidos através dos questionarios dos banhistas, no capitulo 4 dessa pesquisa. Uma
parte busca os tratamentos de salide e outra vem para aproveitar a sauna, a massagem e outros
beneficios. Nesse folheto, ha ainda uma ilustragdo de uma mulher dentro da banheira, estilo
de desenho “bico de pena’. Seu titulo esta com o verbo no imperativo, modo verba que é

usado em muitas propagandas “ Visitem! Balnedrio Municipal de Aguas de S30 Pedro!”.

Cf. Ver Anexo “21A” (Ver gréfico comparativo do teor de enxofre entre varias fontes nacionais e
internacionais).

Cf. Anexo “21A" (Propaganda comparativa do teor de enxofre das aguas sulfurosas internacionais e
brasileiras).

Cf. Anexo “21B” (Propaganda dos servicos oferecidos pelo Balneario Municipal “Dr. Octavio M.
Andrade”).

46

47
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5.3.1 Estudo do logotipo adotado pela prefeitura de Aguas de S&o Pedro, em 2009, e

comparacdo com o do “Circuito das Aguas Paulista”

Nesse folheto de propaganda e divulgacgo de Aguas de S&o Pedro e suas dguas, com o

titulo “Aguas que movem..”,*® ha& uma diferenca dos folhetos de propaganda convencionais

que utilizam muito o verbo no imperativo como: Venha! Visite! Conhegal

Com cores serenas, tons claros de azul ao fundo, os verbos todos sdo usados para
qualificar e exaltar o principal produto da cidade, as aguas minerais e a prépria cidade. O
“dlogan” escolhido propfe a tranquilidade e a salde, o turista ndo é chamado a nenhuma
atitude “obrigatérid’, que o verbo no modo imperativo tenta impor. A cidade e as aguas
mostram suas propriedades, suas atitudes, se movem, inovam, agitam (no sentido positivo,
devido a sua programacao), circulam, conservam, renovam e curam. Todos esses verbos/actes

sd0 explicitados através de fotos muito coloridas e nitidas sobre 0s seus atrativos e eventos.

A “férmula fixa’ * escolhida “Aguas que...” nos remete & misica “ Planeta Agua’ de
Guilherme Arantes. Segundo Carvalho,* o uso dessas ‘formulas fixas “reservam ao leitor a
satisfacdo de um conhecimento partilhado, de algo que se torna comum entre o autor e o
leitor. Cria uma espécie de cumplicidade entre ambos’. Como sdo bem aceitas pelo
(enunciatério) turista/receptor da mensagem, elas sdo muito usadas nas propagandas.

Nesse folder® temos as seguintes imagens: Parte da Frente (capa): Fundo azul claro,
cor suave, tranquila que lembra a &gua. Foto montagem com paisagem do nascer, ou por do
sol, na Lagoa das Palmeiras, a torneira da fonte de agua minera e a banheira do balneério
com uma mulher tomando um banho com espuma, numa atitude relaxante. Abaixo da foto
aparece 0 novo logotipo da cidade com os seguintes itens. a) “Estancia Hidromineral”, acima
do desenho; b) “Aguas de S&o Pedro”, dentro do semicirculo ou lua com diversos tons de
azul; ec) o “dogan” Saude e tranquilidade para todos, que traduz e retoma o lema da cidade,
desde seu inicio e que esta escrito em latim no seu brasdo: “Omnibus Pax et salute” (A todos

paz e saude).

Cf. Anexo “29" (Capado folder oficial de divulgacao da cidade patrocinado pela Prefeitura Municipal de
Aguas de Sao Pedro e distribuido pela Secretaria de Turismo).

49 CARVALHO, 1996, p. 84.
% |bidem, p. 47.
L Cf. Anexo “29” (Capado folder “Aguas que movem”).
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Nessa primeira parte, encontrou-se no logotipo o0 uso de esteredtipo (férmulas ja

consagradas), pois desenhos na cor azul sdo muito utilizados para simbolizar a &gua e o
desenho circular da agua em movimento, do ciclo da agua e retoma parte do logotipo do
“Circuito das Aguas Paulista’, que também usa os mesmos tons de azul, mas sua forma
representa um circulo completo e ndo um circulo aberto, incompleto, como o logotipo de
Aguas de S3o Pedro. Outro argumento utilizado na propaganda, que foi encontrado nessa
pégina é o "slogan”. Segundo Martins,*

0 slogan € maxima ou frase curta, concisa, marcante. E expressio concentrada que
sugere umaideia. E de facil percepcao e memorizacdo e cristaliza aideia central da
mensagem. E uma expressdo enfatica, simples, resumida e dinamica.

No caso desse “slogan”, que retoma a frase em latim de um dos simbolos da cidade,
seu braséo, faz-nos comparar com a origem do “termo ‘slogan’, que vem do gaélico, lingua do
povo cdltico, que significava ‘grito de guerra > (ver Figura 12).

AGUAS @\

\ " cIRCUITO DAS AgUAS
Pk U L I S oA

Salde e tranguilidade para todos

Logomarca da Prefeitura da Cidade Logomarca do Circuito das Aguas Paulista
Aguas de S50 Pedro em 2009 Fonte: Folder do Salﬂ{: de Turismo 2008

Fonte: Folder Comemorative dos 70

Anos de Aguas de Sao Pedro - 2010

Figura 12 - Logomarca de ASP (2009) e Circuito das Aguas Paulista (2008)

O verso do folheto traz a parte informativa sobre a localizagéo, climae o diferencial da

cidade “Tem uma altitude ideal de 470 metros acima do nivel mar, sendo indicada para

2 MARTINS, Jorge S. Redacéo Publicitaria: teoria e prética. 2. ed. Sdo Paulo: Atlas, 1997. p. 132.

% |bidem, p. 132.
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pessoas que tem hipertensdo ou pressdo baixa’. Sob essas informagdes, encontram-se o

roteiro de localizacdo de ASP, o logotipo da Secretaria de Turismo e seus contatos. telefone e

"e-mail". A Secretaria é a autoridade que pode dar mais informagdes, ou confirmar os dados

que estdo no folheto. A presenca do apelo & autoridade € mais um elemento do esguema

basico de persuasio, elencados por Brown,> pois a presenca da mesma pode validar tudo

aquilo que esté sendo afirmado.

A parte interna do folheto, detalhada a seguir, esta dividida em seis partes, que seguem

aformafixa, ja comentada “ Aguas que... + um verbo no presente do indicativo”:

55

56

a) Primeira Parte - internac Aguas que inovam,®

®> 0 duplo sentido do verbo aqui

apresentado estd em relagdo ao sujeito. O termo “Aguas’ pode ser as éguas
minerais da cidade, que podem nos renovar ou “Aguas’, mas pelas fotos o sentido
esté centrado na cidade de “Aguas’ de Sdo Pedro que reformou sua praga principal
(Pca. Dr. Octévio Moura Andrade), situada na frente do Grande Hotel S&o Pedro e
0 Bane&rio Municipal. As fotos mostram 0s novos chafarizes/fontes em
funcionamento a noite. Quando iluminados, com luzes coloridas, mostram éaguas
multicores. Durante o dia 0 novo paisagismo também pode ser admirado pelos

turistas.

b) Segunda Parte - "Aguas que agitam...”, contém fotos de diversos eventos realizados

pela Prefeitura do Municipio de Aguas de S&o Pedro, como o Festival de Bandas e
Fanfarras, ApresentacOes de corais, Festival de Teatro, Encontro de Pick Ups e
Carros Antigos, Torneio da Amizade — Voleibol Master Sul- Americano e a foto
com o fundo azul escuro da praga, com os chafarizes/fontes iluminadas,
“agitando/movimentando” suas aguas. Apesar da ambiguidade do significado do
verbo “agitar”, principalmente numa cidade que propde a tranquilidade, as fotos
demonstram que ele estd empregado no sentido positivo, de movimento, de ter
opcdes de eventos para o turista na cidade e ndo no sentido de “ perturbar a ordem,

incitar a revolta, debater-se”.*® Essa ambiguidade, devido &s diversas conotagdes

BROWN, 1995, p. 46.

FERREIRA, Aurélio B. de H. Novo Dicionario da Lingua Portuguesa Folha/Aurélio. [Verbete Inovar: 1.
tornar novo, renovar. 2. Introduzir novidade]. Rio de Janeiro/RJ: Nova Fronteira; So Paulo: Folha de S&o
Paulo, 1995. (Obra em fasciculos). p.363.

Agitar: “V.t.d. 1. Mover com frequéncia; abalar.2. Comover fortemente; abalar, exitar. 3.Discutir (uma
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das palavras, chama a atencéo do receptor da mensagem, pois ele tem que perceber
0 sentido da palavra que esta sendo empregada. E como se fosse um desafio, uma

brincadeira.

c) Terceira Parte: “Aguas que circulam”: o verbo circular, entre outros significados,

pode ser traduzido por mover-se circularmente, tornando ao ponto de partida; ter
curso (moeda, &gua); renovar-se (ar); locomover-se; transitar; percorrer vigjando,
andar, vigiar.>’ As fotos e textos que acompanham esse titulo sdo de aguns
atrativos da cidade: a) Relogio do Sol (idela: o tempo ndo péra, e 0s ponteiros
circulam e o Sol também faz o seu trgeto); b) Capela Nossa Sr2 Aparecida; c)
Igrgja Matriz Imaculada Conceicdo, que acolhe os vigjantes e peregrinos do
“Caminho do Sol”; d) Altar de Santiago no Mini Horto (local do fina da
peregrinacdo do “Caminho do Sol”); €) Balneé&rio (onde as &guas estédo sempre em
curso). Outros atrativos também s&o citados por escrito nessa pagina, para mostrar

ao turista que ele pode circular pela cidade, para conhecé-la e passear.

d) Quarta parte: “Aguas que curam...”: nessa pagina sfo apresentados os nomes das

trés aguas minerais, com as indicacfes para cada uma delas no que se refere ao
tratamento de salide, e como devem ser tomadas. Abaixo, ha uma foto da Lagoa (ou
represa) das Palmeiras com o nascer, ou por do sol sobre suas aguas, destacando a
qualidade da Agua da Juventude: “A primeira das Américas em teor de enxofre”.
Pode-se considerar 0 uso do termo “primeira como um intensificador para a
qualidade da Agua da Juventude. Segundo Carvalho,® “A intensificagio
linguistica € um processo semantico manifestado por meio de advérbios, adjetivos e
locugBes adverbiais, assm como a gradacdo de nomes e sua repeticdo”. Quando é
usado “a primeira’ pode servir, como um termo “amplificador”, “levantador” ou

“maximizador” que, segundo a autora,™ sdo sempre superlativos ou similares,
indicando o grau mais alto (o melhor, o maximo). Esse € um recurso muito
utilizado no discurso publicitério para influenciar o receptor. No caso de Aguas de
S80 Pedro € justa a utilizacdo desse termo, pois, at€ 0 momento, segundo as

questao) com veeméncia. 4. Suscitar, ventilar. 5.Inquietar, perturbar. 6.Incitar arevolta; sublevar. 7. Mover-
Se, mexer-se. 8. Preocupar-se, inquietar-se, perturbar-se”. Cf. FERREIRA, 1995, p. 22.

FERREIRA, 1995, p. 152.
CARVALHO, 1996, p. 69.
Ibidem, p. 70.
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andlises técnicas da Agua da Juventude, ela é a primeira das Américas em teor de
enxofre.

Quinta parte: “Aguas que conservam”: o primeiro aspecto que nos chama a atencéo

nessa pagina, ligada a conservagdo da natureza, € sua cor de fundo verde, que
lembra 0 meio ambiente. As fotos também s30 de esportes ligados a natureza: a
arborismo, passeios a cavalo e um trenzinho com cara de abelha que leva os
visitantes para conhecerem um apiario e seu funcionamento. Mostra, através do
texto escrito, que 0 meio ambiente deve ser respeitado e, para que iSso ocorra, 0S
passei 0s nas trilhas of erecem “monitores instruidos e credenciados’. Dessaforma, a
cidade mostra que conhece os sentidos do verbo conservar, dentre eles: “resguardar
de dano, decadéncia e deterioracdo, prejuizo etc.; preservar, manter, [...] amparar,
defender, salvaguardar [para que a natureza gjude o ser humano & continuar a ter
boa disposicao fisica; resistir aidade”.*®

Sexta Parte: “ Aguas que renovam” com a cor de fundo bege/marrom. Nessa pagina,

as aguas minerais para tratamento de salde, beleza e relaxamento sdo exaltadas
através da frase titulo e as fotos de dois tipos de banho de espuma e imersio.
Acompanhando as fotos temos o texto, que mostra o que o balneario oferece:
“Banho de imersao/ Massagens relaxantes/ Banho de espumal Fisioterapial Estética
facial/ Lama Facial/ Lama corporal/ Manicure e pedicure/ Acupuntura/ Hidratac&o
facid e corpora/Hidratagdo dos pés e maos/ Depilacdo/ Drenagem linfétical
Moxabustdo/ Auriculoterapia/ Terapia com florais/ Reiki”. Nessa parte final do
folder é fornecida a informac&o do telefone do balnedrio para que o turista consulte
os horarios de funcionamento e os “horérios especiais de atendimento”. Quanto a
escolha do verbo “renovar”, para divulgar a parte de servicos de saude e
embelezamento, ele (o verbo renovar) vai a0 encontro com as expectativas do
visitante turista ou curista.** Quando esse procura o balnedrio, verificou-se, através
dos questionarios, que ele vem para tomar o banho sulfuroso, fazer sauna,
massagem, relaxar ou fazer os tratamentos de sallde (pele, reumatismo e outros). Na

fala dos frequentadores do balnedrio sobre o significado da Agua da Juventude,

FERREIRA, 1995, p. 171.
Pessoas que procuram as estagdes balnearias, de aguas minerais em busca de cura. Termo usado em Minas

Gerais.
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muitos dizem: “Todos querem rejuvenescer. 1sso € um instinto automatico do ser

humano” .

E um dos vérios significados de renovar € “rejuvenescer”, além de “1. Tornar novo,
dar aspecto ou feicdo de novo, mudar ou modificar para melhor. 2. Substituir por novo, por
coisa nova. 3. recomegar, reiniciar, restaurar [...] 9. Por novamente em vigor, restaurar. 10.

Dar novo brilho. 11. Dar novasforcasa [...]”.%

5.4 Analise de textos que ajudaram na divulgacdo da Estancia Hidromineral

Aguas de S&o Pedro, através de jornais

Durante o trabalho de pesquisa, teve-se a oportunidade de conhecer alguns nimeros do
Jornal Aguas de S&o Pedro,* que circularam quinzenalmente de 26/04/1959 & 02/04/1961,
sob a direcdo e redacdo do Prof. Waldemar Arruda, cujo proprietério era o Dr. Octavio de
Moura Andrade. Nesses exemplares, foram encontradas noticias sobre a cidade, sobre os
hospedes do Grande Hotel S8o Pedro, sua histéria, criticas a algumas publicactes, ou fatos
gue denegriram a imagem da cidade, anincios de casamentos, 6bitos, programacéo de
cinema, festas, poesias de Gustavo Teixeira (importante poeta do municipio de Sdo Pedro)
etc. Neste jornal, todos 0s espagos sem matéria ou anlincios eram aproveitados para divulgar a
cidade e suas aguas minerais, principalmente relaciona-las as curas de cada doenca que

poderia ser tratada nessa estancia.

5.4.1 Andncios: textos publicitarios

Dos 51 exemplares consultados do Jornal Aguas de S&o Pedro, pode-se fazer o
levantamento das frases que ndo deixavam de ter a sua funcéo publicitaria, e algumas delas
poderiam funcionar até como um “slogan” para a cidade, como por exemplo, “Aguas de S&o

Pedro — Um presente da Natureza & saiide da humanidade”.®

62 Depoimento de A.A.C. no Balneério Municipa de Aguas de S&o Pedro, em 28/06/2009.
% FERREIRA, 1995, p. 563.

Os exemplares do jornal Aguas de Sao Pedro foram cedidos pelo Dr. Antonio F. de Moura Andrade e
fazem parte de seu acervo historico sobre a cidade. Houve consulta aos nimeros de 1 a 51.

%  AGUAS de S& Pedro. S0 Pedro/SP, n. 5. p. 1, 21 jun. 1959.
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Outros exempl os resultantes desse |evantamento:

a) Asincontavels e definitivas curas consagram para sempre o0 valor crenoterapico das
fontes sulfurosa, sulfatada-sodica e cloretada e bicarbonatada-sodica.

b) Reumatismos e Doencas da Pele: CURAM-SE EM AGUAS DE SAO PEDRO

c) O Roteiro da Satide para Aguas de S&o Pedro.®” (Vide Figura 13).

O Roteiro da Saude
para
Aguas de Sao Pedro

Figura 13 - Propaganda do GHSP com mapa das opgoes de trajeto para chegar a cidade

d) “Conhecam as qualidades medicinais da Estancia de Aguas de S&o Pedro, visitando
amaravilhahidrocliméticado Brasil”.

e) “Aguas de S30 Pedro — Um presente de Deus aos homens do Brasil. Uma estancia
agradavel e pitoresca’.

f) “Visitem Aguas de S30 Pedro: a maravilha hidroclimética do Brasil”.

g) “Doencas do estdémago e intestinos: Aguas de S&o Pedro”.

%  Nesta transcricdo procuramos respeitar o contraste das |etras em destaque, negritando-as, usando letras
mai Gscul as, tamanhos diferentes e alterando a disposi¢éo das palavras, quando possivel. Os andncios se
repetem em véarios nimeros do jornal Aguas de S&o Pedro, por isso, ndo citamos individualmente em qual
exemplar se encontrava o antincio. Pesquisamos o jornal Aguas de S&o Pedro do n® 01 ao n° 50, isto é, no
periodo de 26/04/1959 a 19/03/1961.

6 AGUAS de S0 Pedro. Roteiro de Salide para Aguas de S&o Pedro, n. 24, p. 2, 20 mar. 1960.
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h) “Diabete e colite cronica— TRATAMENTO EM AGUAS DE SAO PEDRO”.
i) “Aguas de Sdo Pedro é a estdncia indicada para tratamento de Esgotamento
Nervoso”.
j) “Aguas de Sio Pedro curam ictericias e demais doencas cronicas do figado”.
k) “Tratamento de urticérias cronicas e agudas: Aguas de S50 Pedro”.
1) “Aguas de S30 Pedro— indicada para os operados da vesicula”.
m)*“As trés Fontes da Estancia: ”,% conforme Figura 14.
n) “*Aguas de S0 Pedro’— Uma estancia agradavel e pitoresca. O presente de Deus

aos homens do Brasil”.® (Ver Figural4).

Is 1S foles
e Estaneias
AR BT _1} " Fonte’ Gim:_pz_:lda
s o Sio Pelor) ) Guiaredsiodes

;U.r::tu_.l..a:r;ér:f&nci.;l &gr;'édé- i ,_‘.Sa-le_s_{G_lnretada
vel e piforesca. O presen-| = © d?lﬁ?fhﬂﬂﬂtadﬂ
- et Dadah G sl Tsodicay; :
te de D;:né...,laom.hapzqng ; 2) ante Juventude

fedBel Aol H(Sulfuresa). 1

Figura 14 - Anuncios sobre a Estancia Hidromineral de ASP (1960)

0) “Eczemas de origem profissional curam-se em Aguas de S&o Pedro”.

p) “Moléstias da Nutri¢o: Aguas de S&o Pedro”.

q) “Em Aguas de S&o Pedro estd a SEGUNDA fonte sulfurosa do mundo em riqueza
de enxofre”.

r) “Doencas dos rins, ureia no sangue, &cido Urico e cdculos renais curam-se em
Aguas de S&o Pedro”.

s) “Doenca de estomago e intestinos: curam-se em Aguas de S30 Pedro”.

%  AGUAS de S&o Pedro, n. 24, p.2, 20 mar. 1960.

69

Ibidem.
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Ao se verificar o tamanho desses anuncios e sua funcéo na divulgacdo da cidade,

aproveitando os espagos do Jornal Aguas de S3o Pedro, percebe-se que eles manifestam uma

comunicagdo a servico do turismo e podem ter trés caracteristicas;

a) casual, pois as organizacOes de turismo ndo pagavam por isso, era uma opgdo do
jornal, j& que o mesmo pertencia ao criador da estancia e tinha interesse em
divulga-la; Ex.: Num espaco de 4,5 cm X 03 cm o jornal divulgava textos curtos
sobre a cidade: “*Aguas de Sdo Pedro’: uma estancia agradavel e pitoresca. O
presente de Deus aos homens do Brasil”.”*

b) informativa, pois era comunicado algum conteido ao publico, principa mente sobre
as propriedades das aguas para tratamento de salde; Ex.. “As trés fontes da
Esténcia: 1) Fonte Gioconda (Sulfatada sddica)/ 2)Fonte Almeida Salles (Cloretada
e Bicarbonatada sédica)/ 3) Fonte Juventude (Sulfurosa)”.”

C) persuasiva, pois 0 objetivo do anunciante era convencer as pessoas a visitarem a
cidade e aproveitarem das suas aguas, seu clima e usufruirem de servicos turisticos
(essa Ultima intencdo estava implicita). Ex.. “Visitem Aguas de S30 Pedro a

maravilha hidroclimética do Brasil”.”®

Além desses pequenos anlincios impressos em varias paginas do jornal, havia também

artigos e noticias que colaboravam na divulgacéo da cidade. Dentre 0s anuincios, encontraram-

se aguns com certa frequéncia, como: “Visitem Aguas de S3 Pedro a maravilha

hidroclimatica do Brasil”; na primeira edi¢cdo saiu has quatro paginas do jornal e, no total das

50 edicdes analisadas, saiu 17 vezes. O anuincio, “AGUAS DE SAO PEDRO: uma estancia

agradavel e pitoresca. O presente de Deus aos homens do Brasil”, saiu 12 vezes.

As noticias que circulavam neste jornal, procuravam enaltecer a cidade e o sentimento

de identidade do morador com o lugar. Através de entrevistas percebeu-se que era um orgulho

para 0 moradores de Aguas de Sdo Pedro receber artistas e pessoas famosas na cidade,

conforme observado nesse depoimento:

70

71

72

73

COBRA, Marcos. Marketing de turismo. S8o Paulo: Cobra, 2005. p. 234.
AGUAS de S0 Pedro, n. 24, p. 2, 20 mar. 1960.

I bidem.

Ibidem.
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Ah! No tempo do Cassino era outro brilho Aguas de Sdo Pedro... Ah! Aquele
governador que acabou com 0s cassinos... E vinham pessoas famosas, gente do
estrangeiro, Roberto Carlos tinha o apartamento dele, Erasmo Carlos, passeavam.
Aguas de S&o Pedro era Aguas de S&o Pedro, no tempo do cassino. Hoje, acaboul
(L.P.S., em 26/07/2009)

Alguns nimeros desse jornal, também traziam o0 nome das pessoas que ficavam

hospedadas no GHSP, com o titulo: “Haospedes do Grande Hotel”, como o seguinte exemplo:

Divulgamos hoje os nomes dos seguintes héspedes do Grande Hotel Sdo Pedro,
relacdo gentilmente fornecida pela geréncia do estabelecimento hoteleiro depois do
Gltimo ndmero do jornal:

Dr. George Ribeiro, D. Regina Franco, Jaime Coelho de Almeida, Raul Machado de
Oliveira, Alvaro Bastos Machado, Euclides Rodrigues de Freitas, Boris Posvolsky,
Dr José Barbosa de Almeida, Sr. Augusto G. de Albuquerque Galvéo, Alceu Barros
de Toledo, Frederico Campos Simdes, D. Tereza Capua, D. Hilde de Sa Spillborgs,
Rodrigo Sucena, Francisco Badetti, Gila e Antonieta de Aquino, Dr. Fernando de
Paula Esteves (professor emérito da Faculdade de Medicina de Porto Alegre), Paulo
de Oliveira Vaz, Dr. Augusto Viana Junior (Ex- assistente das Faculdades de
Medicina da Bahia, Faculdade de Medicina da Universidade do Brasil e chefe do
Laboratério ‘Edmundo Bittencourt’ do Jornal do Correio da manha do Rio),
desembargador Fructuoso Aragdo Bulcdo (do Tribuna de Justica do Distrito
Federal).”

Portanto, do Jornal Aguas de S&o Pedro, foram tirados alguns exemplos de noticias, ou
artigos que tinham por funcdo promover e divulgar a cidade. Referenciais sobre o clima e as
propriedades das aguas foram frequentes; outros destacavam o desenvolvimento da cidade,
que seratratado no item 5.4.2, sobre o papel do discurso jornalistico na divulgacéo da cidade.

5.4.2 O discurso jornalistico na divulgacéo da cidade

A linguagem jornalistica, como apresentada no capitulo 1, junto as abordagens
tedricas, tem como principal funcdo informar, pois o referente, 0 objeto, 0 assunto € o seu

® “Os eventos estardo ordenados ndo por sua

objeto de comunicagdo. Segundo Lage,
sequéncia temporal, mas pelo interesse ou importancia decrescente, na perspectiva de quem
conta e, sobretudo, na suposta perspectiva de quem ouve’. Por isso, a disposicdo das
palavras, tamanho das letras e toda hierarquiavisual da noticia, incluindo as fotos, legendas e

outros destagques, chamam a atencéo do leitor e procuram valorizar 0 nome da cidade, como

" AGUAS de S0 Pedro n.3, p.1, 24, mai de 1959.
" LAGE, Nilson. Linguagem jornalistica. 3. ed. Sdo Paulo: Atica, 1990. p. 21.
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ficou evidenciado nesta pesquisa. Nesse caso especifico, o jornal foi um instrumento de

divulgacao das qualidades atribuidas a cidade entre as décadas de 50 e 60.

Como o discurso jornalistico contribuiu na construcdo de uma visdo positiva do
municipio de Aguas de S50 Pedro, foram escolhidos alguns textos avulsos e artigos sobre a
cidade, sobre suas aguas, tratamentos, curas, divulgacdo imobiliaria e turistica. Selecionaram-
se algumas manchetes e titulos de artigos do Jornal Aguas de S&o Pedro, publicados entre
1959 e 1961 e outros artigos atuais de jornais regionais gratuitos como A Tribuna de S&o
Pedro, Jornal O Regional e Folha de Sdo Pedro, todos impressos em Sdo Pedro e distribuidos
nas cidades vizinhas. O Jornal de Piracicaba publica uma edi¢cdo semanal com noticias e
classificados das cidades de S0 Pedro, Aguas de S&o Pedro, Charqueada, Santa Maria da

Serra e |pelna.

Ao se andlisar 0 Jornal Aguas de S&o Pedro e outros, percebeu-se que, adém da
publicidade, dos anuncios, havia noticias, reportagens e artigos veiculados nos jornais que
demonstravam a intenc&o de tornar a cidade conhecida e valorizada. Selecionaram-se agui
alguns exempl os de titulos de reportagens, artigos ou manchetes desse jornal. Eles se utilizam
da linguagem jornalistica para divulgar a cidade. Pode-se dizer que € um discurso jornalistico
gue transmite um saber, uma informacdo, com objetivos publicitarios, para persuadir os
leitores sobre aguela ideia.  Segundo Fiorin,”® “a finadidade Gltima de todo ato de
comunicacdo ndo € informar, mas é persuadir o outro a aceitar 0 que se est4 sendo falado”.
Portanto, para um jornal de uma estancia turistica (hidromineral) era importante criar uma

Imagem positiva, tanto para 0s moradores quanto para os turistas.

Em algumas entrevistas com os moradores mais antigos, notou-se que era gratificante
saber 0os nomes de turistas considerados importantes que visitaram a cidade. As noticias de
cura, opinido de meédicos famosos, indicagdes terapéuticas das aguas minerais, conforto que se
poderia encontrar na cidade etc., além de informar os leitores, tinham por finalidade atrair
mais visitantes. Titulos de manchetes, noticias ou artigos encontrados no Jornal Aguas de S&o
Pedro, que tinham por funcdo promover, divulgar a cidade, alguns sobre salde e as aguas,
outros sobre o desenvolvimento da cidade, onde estava destacada em negrito a parte do titulo

da manchete (respeitando-se esses formatos, inclusive o tamanho de letra). Selecionaram-se,

" FIORIN, José Luiz. Elementos de analise do discurso. 3. ed. Sdo Paulo: Contexto, 1992. p. 52.



210

aqui, alguns exemplos de titulos de reportagens, artigos ou manchetes desse jornal:

v
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79

80
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a) “A Balneareoterapia e o uso ora da 4gua sulfurosa’ (artigo de Angelo Nogueira
Villa); "’
b) “Agua Sulfidrica e Diabete” (artigo de Mério dos Santos Menezes);

¢) “Pogo Andraus: Sera explorado o Gas Metano”; "

d) “Muito conforto na cidade ‘ onde avida se renova”; "

e) “VilaOperédriaem Aguas de Sdo Pedro”®

(foto, origem do nome e da construcéo);

f) “A pitoresca Vila Bela em Aguas de Sao Pedro”.® (resumo histérico da origem da
vila);

g) “Em Aguas de S30 Pedro e Piracicaba: Foi um dos mais expressivos o VII
Congresso Médico Regional”;®

h) “A estrada Piracicaba— Via Anhanguera voltard ater o tragado ideal”;*

1) “O Presidente Juscelino decidiu: Serdo reabertos os CASSINOS. Beneficiadas as
estancias hidrominerais — inicio da vigéncia da decis3o: junho préximo”;

j) "Duas noticias de 12 pagina: 1) “Poco Andraus;. SERA EXPLORADO O GAS
METANOQO” e 2) “ 20° Anivers&rio da Estancia’ (25/07- aviso para retirada de
convites);®

k) “Conforto em Aguas de S&o Pedro” (reproducio de parte da divulgacio da cidade
no Jornal Diario de S&o Paulo de 20/ 11/1940):%

l) “Entusiasmo”- (o artigo conta o aumento das vendas de lotes na estancia para

pessoas de Piracicaba, Sao Paulo e outros centros);®’

AGUAS de S0 Pedro. A Balneoterapia e o uso oral da &gua sulfurosa, S0 Pedro, n. 13, p. 1- 4, Partel, 18
out. 1959 en. 14, p. 1-4, parte |1, 01 nov. 1959.

AGUAS de S0 Pedro. Pogo Andraus: seré explorado o gas metano, S&o Pedro/SP, n. 30, p. 1, 26 jun. 1960.
Idem. Muito conforto na cidade onde a vida se renova, S0 Pedro/SP, n. 1, p. 1, 26 abr. 1959..

Idem. Vila Operéria em Aguas de S0 Pedro, S0 Pedro/SP, n. 5. p. 1, 21 jun. 1959.

Idem. A pitoresca Vila Belaem Aguas de S&o Pedro,S&0 Pedro, n. 6, p. 1, 5 set. 1959.

Idem. Em Aguas de S Pedro e Piracicaba: foi um dos mais expressivos o VI Congresso Médico Regional.
S&o Pedro/SP, n. 10, p. 1, 6 set. 1959.

Idem. A estrada Piracicaba— Via Anhanguera voltard ater o tragado ideal. Sdo Pedro/SP, n. 22, p. 1, 21 fev.
1960.

Idem. O Presidente Juscelino decidiu: Ser&o reabertos os Cassinos, S&o Pedro/SP, n. 23, p. 1, 6 mar. 1960.
Idem. Pogo Andraus: serd explorado o gas metano, S&o Pedro/SP, n. 30, p. 1, 26 jun. 1960.

Idem. Conforto em Aguas de S30 Pedro, S&o Pedro/SP, n. 38, p. 2, 25 set. 1960.

Idem. Entusiasmo, S&o Pedro/SP, n. 42, p. 1, 20 nov. 1960.
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m)*“Construcdes na Estancia”®®

(anuncia 10 novas construgdes para turistas, ‘Ha
turistas que afirmam que a cidade serd um brinco);

n) “Montevidéu quer informacdes sobre Aguas de Sdo Pedro”.® Essa noticia
mostra parte da carta de Iris Ferrari Walls, chefe do Escritério e adido comercia da

Embaixada do Brasil, em Montevidéu:

[...] Por intermédio da Sra. Bernardita Peredomo de Lépez, turista uruguaia, que
esteve nessa cidade, tive o agrado de receber uns folhetos de propaganda turistica
referente a alguns hotéis dai. Agradecendo a gentileza e a cooperagdo de V.S,
permita-me abusar de sua bondade, solicitando-lhe a remessa, a este Escritério
Comercial, de uma relacio de todos os hotéis de Aguas de S30 Pedro, consignando
0s precos de suas respectivas did&rias|...].

0) “Aumenta o niimero de turistas”

p) “Aguas de Sdo Pedro: A FRENTE DAS PRIMEIRAS” *' — O artigo mostra a
guantidade de enxofre por miligrama em litro de agua, comparando com outras
&guas brasileiras e estrangeiras. E nessa comparacio Aguas de S50 Pedro é a 22 do
mundo e a 12 na América, ultrapassando Pogos de Caldas e AraxaMG.

"92 _ A noticia fala sobre a infra-

q) “Aguas de S&o Pedro em franco progresso
estrutura implantada por Octavio Moura Andrade na cidade: represa, igreja,
saneamento, hotéis, parque, ruas, &gua potével, que “tragou os planos e langou os
fundamentos da estancia’. Fala sobre a construgcdo de um novo hotel pela

Imobilidria Sdo Pedro — Sociedade Civil, que ja esta em construcao.

Esses titulos de artigos e manchetes desse jornal, criado quase 20 anos apls a
existéncia do municipio demonstram como a cidade era divulgada, visando 0 seu crescimento.
Como o objetivo dessa pesquisa € verificar a projecdo do nome da cidade como marca do
produto turistico, esse jornal se tornou um documento muito significativo para este estudo.

Observando-se esses dezessete exemplos citados, pode-se verificar que o nome da
cidade aparece em sete deles. Além desses titulos, dois deles fazem referéncia a estancia e um
a cidade, totalizando 10 referéncias. Portanto, o lugar é citado em 58,82% dos exemplos

acima.

8  AGUAS de Sao Pedro. ConstrucBes na Estancia, S&o Pedro/SP, n. 43, p. 4, 4 dez 1960.

% |dem. Montevidéu quer informagdes sobre Aguas de S8 Pedro, S0 Pedro/SP, n.44, p. 1, 18 dez. 1960.
% |dem. Aumenta o nimero de turistas, S30 Pedro/SP, n. 46, p. 6, 22 jan. 1961.

% |dem. Aguas de S0 Pedro: afrente das primeiras, S30 Pedro/SP, n. 48, p. 1, 19 fev. 1961.

2 |dem. Aguas de S0 Pedro em franco progresso, S&o Pedro/SP, n. 49, p. 1, 05 mar. 1961.
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Todos esses assuntos, publicados no Jornal Aguas de S&o Pedro, tinham um
importante papel entre os moradores da cidade. Eles ficavam informados sobre as ultimas
noticias de seus conterraneos, como, por exemplo, a sessdo de Obitos e casamentos. Eles
também poderiam obter conhecimentos sobre as &guas e divulgalos junto aos turistas e
conhecer 0s nomes dos visitantes importantes, saber dos eventos que eram promovidos. A

histéria da estancia, registrada no jornal, poderia ficar registrada em suas memorias.

Os jornais regionais atuais tém um formato diferente do Jornal Aguas de S&o Pedro.
Possuem mais péginas, mais cadernos e mais antincios pagos. Hoje, no municipio de Aguas
de S&o Pedro, circulam os jornais A Tribuna de S&o Pedro, O Regional e Folha de S&o
Pedro, editados em S0 Pedro e de circulagéo semanal e o Jornal de Piracicaba, que publica
uma edicdo semanal de Sdo Pedro, Aguas de Sdo Pedro, Charqueada, Santa Maria da Serra e
Ipetina. Os trés primeiros tém distribuic¢do gratuita e saem aos sabados. O Jornal de Piracicaba
semanal e abrange as cidades citadas, com um custo de R$1,00 (hum real), publicado na 62

feira

Em geral, a pagina inicia traz noticias dos governos municipais da regido, ou
reclamacbes de moradores ou, ainda, noticias positivas sobre eventos. Ex.: “Prefeitos
participam de reunido com a ministra Dilma Rousseff”,* “Moradores do Terra Prometida [no
municipio de Sao Pedro] reclamam da situacdo do bairro”,* “Volei adaptado de S&o Pedro
ganha trés medalhas de ouro”,®® “Encontro de Pick-ups neste feriado em Aguas’,*®

»n 97

“Secretario de Turismo de Aguas de Sdo Pedro participa de feira no Rio de Janeiro”.
“ Aguas de S&0 Pedro comemora participagio no JORI” ®® (Jogos Regionais do 1doso).

Como os jornais circulam por varios municipios da regido, ndo trazem so noticias de
Aguas de S0 Pedro, como fazia o jorna de 1959, que foi anaisado anteriormente. Ha

propagandas das imobilidrias de Aguas, de restaurantes, farmécias. Hotéis, ja quase ndo

% FOLHA de S&o Pedro. Prefeitos participam de reuni&o com a ministra Dilma Rousseff. Sdo Pedro, a. 8, n.
326, p.10, 30 jan. 2010.

% A TRIBUNA de S50 Pedro. Moradores do Terra Prometida [no municipio de S&o Pedro] reclamam da
situacdo do bairro. S&o Pedro, a. 36, n. 1.107, p. 1, 30 jan. 2010.

% |dem. Vole adaptado de S&o Pedro ganha trés medalhas de ouro. S&o Pedro, a. 36, n 1.098, ano 36, p. 1, 21
nov. 2009.

% Folhade Sao Pedro. Encontro de Pick-ups neste feriado em Aguas. Sdo Pedro, a. 8, n. 312, p. 1, 10 out.
2009.

9 O REGIONAL. Secretério de Turismo de Aguas de S&o Pedro participa de feirano Rio de Janeiro. Sdo
Pedro, p. 12, 31 out. 2009.

% |dem. Aguas de S8 Pedro comemora participacgo no JORI, Sao Pedro, p. 12, 31 out, 2009.
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anunciam, pois o turista geralmente vem com o endereco certo, gragas a “internet”, ao
telefone e as indicagdes dos amigos. Nos artigos/ noticias que se referem a publicidade

imobiliaria ha uma semelhanca no sentido de elogiar e divulgar a cidade.

Sobre o assunto iméveis, um dos artigos atuais, parecido com os do Jornal Aguas de
S&o Pedro, tem o titulo de “Familias da capital buscam sossego em Aguas’ e “Estancia tem
atraido centenas de pessoas que buscam fixar residéncia em um local tranquilo, seguro e com
excelente qualidade de vida’® (subtitulo). Como se pode observar, o discurso jornalistico
regional/local continua divulgando a cidade por meio de reportagens que funcionam como
publicidade para Aguas de S&o Pedro.

O artigo anteriormente citado mostra um pouco da realidade da populagio de Aguas,
pois geralmente as familias compram uma casa de veraneio, ou chécara, no municipio de S&o
Pedro, depois gostam do lugar e quando se aposentam, muitos vém morar na cidade ou nas

chacaras ao seu redor.

5.4.2.1 A cidadetratada literalmente como “produto turistico”

Foram encontrados, nos jornais locais, dois artigos onde a cidade é tratada como
“produto turistico”. Esses jornais procuram incentivar os moradores para a atividade turistica,
divulgando agbes para trazer mais visitantes ja que, en Aguas de Sdo Pedro, essa é
praticamente a Unica atividade econdmica permitida por se tratar de uma estancia
hidromineral planejada, onde as pessoas trabalham no comércio, servicos aos turistas e 6rgéos
plblicos, onde ndo existe zona rural, nem industria.>® Portanto, uma das secretarias mais
importantes do municipio € a de Turismo e essa trabalha com calendario de eventos na cidade

e com propagandas (folders, cartazes, faixas, "site" oficial) paraatrair maisturistas.

Nos jornais locais, a prefeitura procura divulgar as acOes positivas da Secretaria
Municipal de Turismo no sentido de trazer mais visitantes, aumentar o0 crescimento

econdémico local e incentivar os moradores, pois a maioria trabalha nesse tipo de atividade.

% A TRIBUNA de S Pedro. Estanciatem atraido centenas de pessoas que buscam fixar residénciaem um

local tranquilo, seguro e com excelente qualidade de vida. S8o Pedro, p. A7, 10 out. 2009.

100 cf. codigo de obras da cidade: Lei Complementar n° 022 de 22/02/1999, Segéo |- Zoneamento, art. 38-41.
Estalei mantém a estancia com o proposito turistico, determinado desde a sua criagao.
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Para os leitores turistas e veranistas essas noticias os permitem acompanhar as acdes dos
Orgdos publicos, que procuram dar mais importancia ao nome da cidade e visibilidade,
valorizando-a, levando-a aos eventos que podem promové-la, jA que suas aguas e outros

atrativos sdo produtos importantes para essa cidade cuja economia se fundamenta no turismo.

“ Aguas também foi ‘vender’ a cidade’. Esse é um subtitulo em destague que aparece

no discurso jornalistico no meio da noticia: “Saldo de Turismo — Evento divulga a estancia
para todo Brasil: Aguas também foi vender a cidade”.®*

Ao se tomar afala do secretério de turismo de Aguas de S&o Pedro, no artigo de jornal
“A intencdo € vender a cidade para resgatar os turistas e para que a cidade volte a ser
movimentada como antigamente”, a frase entra num contexto, com objetivos explicitos, mas
do jeito que € colocada no destaque, pode dar margem a diversas interpretagdes. Segundo
Ferreira, o verbo “vender” possui varios significados. Nesse dicionario aparecem dezesseis
deles: “1. Alienar ou ceder por certo preco; 2. Negociar, comerciar com; 3. Ndo conceder
gratuitamente; 4. Sacrificar-se por dinheiro ou por interesse; 5. Trair, denunciar por interesse
[..] 7. Ter ou mostrar algo excelente, ou em alto grau: vender saiide”.'% Este dltimo é o que
mais se encaixaria na interpretacdo dessa noticia, ou na promogao da cidade de Aguas de S&o
Pedro. Nesse caso, 0 secretario de turismo foi apresentar ao publico (turistas e negociantes do
turismo), o que a cidade tem a oferecer, para que através dessa divulgagdo a cidade consiga

ter mais visitantes.

Ao se interpretar a frase “vender a cidade” sob o ponto de vista da linguagem da
propaganda, segundo Sandmann’® fica evidente a intencéo de “vender umaideia’ a principio
e, em seguida, o autor diz que € mais do que isso, € vir ao encontro das necessidades e

aspiragdes humanas para vender um produto, ou um servico.

O nome da cidade representa tudo o que ela tem a oferecer, por isso € comum no
mundo capitalista de hoje, e no meio publicitario turistico, usar essa expressado “vender a

cidade”. Quando se observa a frase completa “ Aguas também foi ‘vender’ acidade’, o uso do

101 A TRIBUNA de So Pedro. SalZo de Turismo — Evento divulga a estancia para todo Brasil: Aguas também
foi vender acidade. S&o Pedro, p. A3, 11 jul. Ver Anexo “28 B”, com parte da reportagem: “ Aguas também
foi ‘vender’ acidade’. No Anexo “28A”, com areportagem: “Aguas de S30 Pedro participa do Sal&o do
Turismo” (Folha de Sao Pedro, 11/06/2009).

192 FERREIRA, Aurdio Buarque de Holanda. Dicionario Aurélio Bésico de Lingua Portuguesa. S8 Paulo:
Folha de S&o Paulo e Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1988. p. 668.

103 SANDMMAN, 1997, p. 34.



215
advérbio “também”, demonstra que nesse meio, ou contexto, essa expressao € comum e que
ASP foi disputar 0 mercado turistico com outras cidades. Portanto, 0 governo municipal,
representado pelo secretério, ndo estaria vendendo as terras da cidade, mas divulgando-a aos
profissionais e agentes de turismo, e turistas o que a cidade tem a oferecer como servigos
(hotéis, restaurantes, passeios, diversdes, |azer).

Retomando os conceitos de Brandao que foram usados no primeiro capitul o dessa tese,
se no discurso “saber e poder se articulam, pois quem fala, fala de algum lugar a partir de um

direito reconhecido institucionalmente,” 1%

nesse discurso jornalistico foi mostrada a fala do
secretério de turismo de Aguas de S50 Pedro que, neste caso, esta divulgando o nome/marca

dacidade.

Ao rever a definicdo de Kotler, pode-se perceber que o autor fala sobre a marca
(nome, simbolo, desenho) que “identifica os bens e servicos de uma empresa ou grupo de
empresas’.'®® A Prefeitura de Aguas de S3o Pedro, ao divulgar a estancia nos eventos e feiras
de turismo, esta promovendo os estabel ecimentos comerciais desta cidade e, com isso, podera
ocorrer 0 processo de compra e venda de servicos e produtos. O governo e as empresas

lucram através de impostos, da confianca e do prestigio junto aos moradores e turistas.

Atualmente o turismo se apresenta como produtor de espaco para a promogao de uma
atividade econdmica e “desse modo praias, montanhas e campos entram no circuito da troca,
apropriadas, privativamente, como &reas de lazer para quem pode fazer uso delas’.’® Ana
Fani A. Carlos comenta que mesmo a atividade de lazer espontanea do cotidiano passa a fazer
parte da “sociedade de consumo que tudo que toca transforma em mercadoria, tornando o

homem um elemento passivo”.**” Nessa linha conceitual a autora coloca que

aindustria do turismo transforma tudo o que toca em artificial, cria um mundo
ficticio e mistificado de lazer, ilusdrio onde o espago se transforma em
‘espetaculo’ [...], o real é metamorfoseado, transfigurado para seduzir,
fascinar.’®

104 BRANDAO, 1995, p. 51.
1% KOTLER, Philip. Administracio de marketing. 4. ed. Sdo Paulo: Prentice Hall, 2000. p. 426.

106 CARLOS, Ana Fani Alessandri. O turismo e a producgo do ndo-lugar. In:YAZIGI, E. et a. (Org.) Turismo:
espaco, paisagem e cultura. Sdo Paulo: Hucitec, 1996. p. 25.

97" | bidem, p. 25.
1% | bidem. p. 26.
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Portanto, € esta aintencéo dos que divulgam o espaco turistico: seduzir, fascinar.

Para 0 atual Secretério de Turismo de Aguas de S30 Pedro, Sr. Artur Silva Neto, as
publicagdes em jornal local o gjudam a prestar contas do seu trabalho a populagdo em relacéo
aos lugares onde foi expor a cidade: no Saldo do Turismo no Anhembi, Sao Paulo, capital.
Segundo o artigo “Saldo de Turismo — Evento divulga a estancia para todo Brasil”,’® este
evento teve um publico de 100 mil pessoas e pela descricdo do jorna e foto, mostra que ele
trabalhou juntamente com Mariana Zinni, secretaria de Turismo e Desenvolvimento
Econdmico de S&o Pedro, pois as duas estancias, ASP e Sao Pedro, estabel eceram uma forma
para trabalhar de maneira integrada (Ver exemplo no Anexo 31). Tanto a parceria, quanto a
divulgacdo externa e interna no jorna local, sGo vistas como positivas, pois atendem as
expectativas dos turistas e dos municipes, principalmente agueles que tém o turismo como a
sua principal fonte de renda.

Este discurso “comercial e publicitario”, ndo € um privilégio da estancia hidromineral
estudada, mas ocorre no turismo como um todo na tentativa de fazer os turistas gastarem seu
tempo livre, no espago divulgado. Segundo Portuguez “o uso do tempo livre se converte em

ato consumista dos espacos de comércio, de servico e de lazer, de forma cada vez mais

» 110

acritica e cada vez mais intensiva’ — e essa é andlise que descreve a sociedade atual. Esse

autor ainda cita Rodrigues que assim complementa essa analise:

O tempo livre torna-se um tempo social e o lazer torna-se um produto da
sociedade de consumo, mercadoria que se vende e se compra. A evolucdo atual
da sociedade industrial mostra que o tempo livre, longe de ser um tempo privado
do individuo, do seu encontro consigo mesmo, torna-se um tempo social, ou
seja, criador de novas relagdes sociais carregadas de novos valores. 1

Na primeira reportagem o turismo € valorizado como atividade econémica e a cidade

como mercadoria, onde a fala do secretério de Aguas de Sio Pedro explicita o subtitulo em

destaque “Aguas também foi ‘vender’ acidade”: “A Secretaria do Turismo pretende até o fim
desse ano, participar de mais dez feiras, como ade Gramado e a‘Abav’, paraagregar valor na

19 A TRIBUNA, 11, jul. 2009, p. A3.

19 PORTUGUEZ, Anderson Pereira. Consumo e espaco — turismo, lazer e outros temas. Sao Paulo: Roca,
2001. p. 8.

1 RODRIGUES, Adyr Aparecida Balastreri. Turismo e espago. Rumo a um conhecimento transdisciplinar.
S&o Paulo: Hucitec, 1997, p. 109. In: PORTUGUEZ, Anderson Pereira. Consumo e Espaco — turismo, lazer
e outros temas. S8o Paulo: Roca, 2001.
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movimentacdo da economia e evidenciar cada vez mais o municipio”.*** Sobre 0 mesmo
evento, 0 “4° Saldo de Turismo — Roteiros do Brasil” foram publicadas, no mesmo dia, as
noticias sobre “ Aguas de S&o Pedro participa do Salo do Turismo” e, em outro jornal local, 0
Folha de S&o Pedro, onde a fala do secretério de turismo, Artur Silva Neto, é a seguinte: “A
intencdo da participacdo de Aguas é vender a cidade para resgatar os turistas. Que a cidade
volte a ser movimentada como antigamente”. ™

Muitos desses eventos séo conhecidos como “feiras’, ou assim denominados, pois

além da funcéo de divulgacéo de “ produtos’, oferecem a oportunidade de negdcios.

A segunda noticia encontrada sobre a promocdo da cidade em feiras e eventos tem o
titulo de “Secretério de Turismo de Aguas de Sdo Pedro participa de feira no Rio de
Janeiro”.™* O objetivo da participacdo do municipio de Aguas, representado por seu
secretério de turismo foi 0 mesmo do evento anterior, divulgar e “vender a cidade” no 37°
Congresso e Feira das Américas da Associacdo Brasileira das Agéncias de Viagem — ABAV.

O texto cita as palavras do secretério:

Para a parceria agénciamunicipio dar certo é fundamental mostrar, explicar ao
agente o potencial da nossa cidade. SO mandar ‘folders’ com fotos e resumos das
atracdes e hospedagens, ndo basta para convencé-los a vender nosso municipio. A
conversa é indispensavel, declarou Artur.**

Essa noticia também presta conta da atividade do secretério que foi ao congresso da
ABAYV através de uma “parceria entre o poder publico, hoteleiros e comerciantes da cidade

que viabilizaram sua viagem e permanéncia’ no Rio de Janeiro”. '

Convém ressaltar que Aguas de S50 Pedro € um municipio que, pelo seu nome, mostra
ser uma esténcia hidromineral que tem seu diferencial em relacéo as outras estancias. O maior
deles é a presenca das trés fontes de &guas minerais, que ndo existem em nenhum lugar juntas,
com as composicOes especificas, diferente de outros espacos, produzidos pela indastria do

turismo, que, segundo Carlos perde o seu sentido. Sd0 o presente sem histéria, sem

112 A TRIBUNA de S0 Pedro. Saldo de turismo: evento divulga a estancia para todo Brasil. Sao Pedro, p. A3,
11jul. 2009.

13 FOLHA de S&o Pedro. Aguas de S&o Pedro participa do sal&o do turismo. S&o Pedro, p. 8, 11 jul. 2009.

14 O REGIONAL. Secretério de Turismo de Aguas de S&o Pedro participa de feirano Rio de Janeiro. Sao
Pedro, p. 12, 31 out. 2009.

15 Ibidem.
1% bidem.
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identidade; neste sentido sdo espacos do vazio. S&o considerados “ ndo-lugares’. 1sso porque 0
lugar €, em sua esséncia, a producdo humana, o local onde se estabel ece uma identidade entre

comunidade e lugar.**’

Quando a autora opde lugar e ndo lugar, principalmente em relacdo ao
turismo, que muitas vezes produz simulacros, cidades pré-fabricadas, sem identidade, sem
vinculos entre comunidade e lugar, como a Disneyléndia, Disney World, Beto Carrero World

etc. mostraa diferenca entre os conceitos de lugar e ndo-lugar:

O lugar é um produto das relagdes humanas, entre homem e natureza, tecido por
relacles sociais que se realizam no plano do vivido, o que garante a construcdo de
uma rede de significados e sentidos que sdo tecidos pela histéria e cultura
civilizadora produzindo a identidade. Ai o homem se reconhece porque a ele
vive[..].1*8

[...] 0 ndo-lugar ndo é a simples negacdo do lugar, mas uma outra coisa, produto de
relagbes outras; diferencia-se do lugar pelo seu processo de constituicdo, é nesse
caso produto da indUstria turistica que com sua atividade produz simulacros ou
constroem simulacros de lugares, através da ndo identidade, mas ndo péara por ai,
pois também se produzem comportamentos e modos de apropriacdo desses
lugares™® (grifo nosso).

A autoratambém critica os pacotes turisticos que tentam controlar o turista na questdo
tempo-espaco, delimitando horérios e lugares a serem visitados, tratando-o como “mero
consumidor”. O turista € direcionado para ver tudo depressa para dizer tudo o que viu e para
registrar e fotografar.

Aguas de S50 Pedro é um municipio onde existe o turismo de passagem, normal mente
de um dia, devido aos excursionistas que, por ndo disporem de tempo, visitam e consomem
seus produtos rapidamente. Todavia, muitas pessoas visitam a cidade com carro préprio,
hospedam-se em hotéis, pousadas e coldnias de férias. Os chamados veranistas possuem casas

proprias, por isso, voltam a cidade com frequéncia.

Em contraposicéo a ideia de “ndo-lugar”, procurou-se mostrar no capitulo 4, que a
cidade tem uma histéria, tem vida propria desde a sua fundagdo, em 1940, mesmo que sua
atividade econémica sgja decorrente, em grande parte, da atividade turistica: restaurantes,
hotéis, balneario municipal, lojas etc. Ha ainda o mercado imobilidrio. Constatou-se que

muitos visitantes identificam-se com o lugar e, tendo possibilidades econémicas, adquirem

17O turismo e a producgo do ndo-lugar. In: YAZIGI, E. et al. (Org.) Turismo: espago, paisagem e cultura. S50
Paulo: Hucitec, 1996. p. 28.

18 YAZIGI, 1996. p. 28.
119 | bidem, p. 29.
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um imével para lazer e descanso. Grande parte dessa populacdo flutuante € de cidades
grandes, como Séo Paulo, Campinas, Piracicaba, e procuram um imével para esta finalidade,

como se pode observar no seguinte depoi mento:

O meu pai sonhava ter um sitio depois que se aposentasse, mas comprou uma
chacara aqui proxima a Aguas de S&o Pedro porque gostou do lugar e curou-se
de uma azia que tinha ha mais de 20 anos com a Agua Almeida Salles. A familia
toda se tornou veranista em Aguas e em férias e feriados costuma passar alguns
dias aqui. %

Nas imobiliarias da cidade ha diversos anincios para venda ou aluguel de casas na
cidade de Aguas de S&0 Pedro, e chécaras no municipio de S30 Pedro. Nos jornais locais e

nos de Piracicaba, também aparecem anuncios desses imovels.
Exemplo:

a) Anuincios com fotos em jornal local,*** conforme Figura 15.

Fddorrd |1 sudiel, sals, oopatcorinha, banhéin, 1 1 o (T sasited, sake (3 aviits)l. Ko 4
! darmd | }. vala (2 g 9, CopaLonEin r = : AL E
petcing, garagem (1 Edicula : | pequena mite wiandle Lwamdderia, texpei, churssmsera # piscind ¥ dearna, basfihian, 1alh, (odmhagacagem (1) Ooarki
& chumaaguer : Embaton | 1 suite. oicing & e e cdevipeia, ks de Feitil, churmasguring, banheling
AR3gim'- AL 15im'- R$230.000,00 T i s et
w47 3m' - AC 731 m" . RS 270.000,00 > c
3 : $ ' Tersna 288 = AC 13552 /. RS 170,000,00

= CE o T —

Figura 15 - Anlncios de iméveis— ASP em jornal local ( 2009)

b) Anancios s6 com texto abreviado, no Jornal de Piracicaba, no item “Chécaras’
onde aparecem imoveis de Aguas de S30 Pedro e S&o Pedro:

“R$ 250 mil - Jd. Porangaba — 3 dts ¢/ AE, suite ¢/ clos., sl 2 amb., coz. plan.,

chur., pisc. [provavelmente casa, em zona urbana, em Aguas de S&o Pedro]” 1%

120 Depoimento de Sr. F.M.D. em 11 jul. 2009.
121 A TRIBUNA de S0 Pedro. Propaganda de Ad&o Iméveis. S0 Pedro, p. B12, 21 nov. 2009.
122 JORNAL de Piracicaba. Andncios de “ Fernandes e Furlan - Negécios Imobiliérios’. Piracicaba, Caderno de
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“R$ 270 mil — Alpes das Aguas — 02 dits, suite, Sl., copa, 2 wcs, chur., pisc. [ndo

diz ametragem, mas o loteamento é de chécaras no municipio de Séo Pedro]”.*%

5.5 Os guias turisticos

Os guias turisticos ndo fazem parte dos principais instrumentos de midia, citados por
Kotler," como jornais, televisdo, mala direta, radio, revista e “outdoors’. Hoje, a “internet”
consegue fazer o papel desses varios meios de comunicagcdo, inclusive apresentar guias
turisticos “on-line”. Os guias tém mais um papel informativo do que publicitério, porém,
através da divulgagdo de hotéis, pousadas e restaurantes, divulgam também a cidade e seus
atrativos. O ponto de partida para a busca nestes guias € 0 nome da cidade, que como marca

principal se promove neste discurso publicitario, juntamente com as suas submarcas.

Para os toponomistas, 0s guias turisticos sdo excelentes fontes de texto toponimico,
pois, além da lista de topbnimos geralmente em ordem alfabética, trazem a sua localizagdo no
mapa, anexo ou junto ao artigo, ou “entrada” do toponimo. Oferecem dados referenciais que
contextualizam a posicdo geografica do topbnimo, como por exemplo, a quilometragem da
cidade em relacdo as capitais dos estados ou as cidades mais proximas. Eles tém o poder de

criar um elo entre os vigantes/turistas e os lugares, representados pelos topdnimos.

Esses guias trazem um conteido organizado, de acordo com a proposta contida no seu
titulo, tais como: o nome de um pais, estado, cidade, tipo de localidade, tempo livre do turista,
plangjamento econémico etc. Ex.: 1) Pais. Guia Brasil Quatro Rodas (Ed. Abril); 2) Cidade:
Miami — City Tour — Melhores 25 Atragdes, Publifolha; 3) Um tipo de localidade turistica
especifica, como o Guia Praias Quatro Rodas/Ed. Abril (que apresenta em imagem de satélite
toda a costa brasileira do Chui-RS ao Cabo Orange-AP); 4) Guias para viagens curtas e
rapidas. Fim de Semana Sdo Paulo — 73 cidades, Quatro Rodas/Ed. Abril; 5) Roteiros com
dicas econdmicas. Viajar Bem e Barato — 100 roteiros pelo Brasil, Quatro Rodas/Ed. Abril.

Segundo Boyer,'? o0 “tom pedagdgico”, esta presente no discurso dos guias de viagem
desde suas origens, ou sgja, na ldade Moderna, ele expressa a “obrigacdo do vigjante em ver

Classificados e Pequenos Anuncios, p. 4, 22 abr. 2010.
123 JORNAL de Piracicaba. 2010.
124 KOTLER Apud TRIGUEIRO, 2001, p. 48.

125 BOYER, Marc. Histéria de turismo de massa. Traduc&o por Viviane Ribeiro. Bauru/SP; EDUSC;
EDUFBA, 2003. p. 61.
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tal ponto tal monumento”. Todavia, eles facilitavam as viagens, independentemente de
agéncias de turismo, pois as pessoas que o utilizam costumam vigjar por conta propria. Os
guias ajudam o vigjante a se localizar nas estradas e caminhos, pois a maioria possui mapas €,
visualizando as distancias entre as cidades e seus atrativos, 0 vigjante podera conhecer outras
localidades que ndo estavam programadas. Os individuos, com as informacdes do guia e 0
tempo disponivel, também podem plangar a viagem com antecedéncia, encontrando
sugestfes variadas para seus roteiros.

Historicamente, “0s grandes viajantes romanticos, na época em que o termo turista se
impds, contavam as impressdes que deviam sentir, os locai's que deviam ser visitados”.*?® Em
1776, Rousseau publicou La Nouvelle Héloise. O romantismo 0 consagrou como “o primeiro
turista’, ele vigjava a pé. Boyer conta que, ainda no século 20, as caminhadas nos locais onde
Rosseau viveu, Charmettes e Léman, continuam a ser atragdes recomendadas. O autor aponta
as datas das publicacbes dos primeiros guias:

1836: Primeiro Handbook Murray; em 1841, Ad. Joanne publicou o Itinéraire de La
Suisse e em 1843, Baedeker comegou a edicdo de seus Guias. As trés grandes
colegdes de Guias (inglesa, francesa, germanica) codificaram, na época romantica, a
vivenda dos turistas (primeiro a Itdlia, a Suica, Paris...), divulgaram-nas até os
nossos dias e por sua constante repeticdo (eles se copiam), fixaram o olhar dos
turistas. As massas de hoje, assim guiadas, ainda tém as emog¢des dos Romanticos;
as estrelas mantém a hierarquia das atragdes [...].**’

Devidos as cOpias dos guias de um ano para outro, nem sempre eles sdo fiéis a
realidade local. Mesmo as informagdes da “internet” muitas vezes ndo sdo atualizadas, como
poderéa ser visto no estudo dos "sites” de Aguas de S&o Pedro.

Nos guias, é possivel encontrar algum tipo de legenda que demonstra a hierarquia
entre as atracdes, os hotéis e os restaurantes. No guia Quatro Rodas Fim de semana: viagens

curtas a partir de Sdo Paulo™®

encontrou-se a classificagao das atragdes com estrelas; “****”
ndo deixe de ir; “***” muito interessante; “**” interessante; e “*” de algum interesse. A
qualidade da cozinha do restaurante é distinguida com estrelas dentro de um circulo, e suas

instalacbes com talheres (garfo e faca cruzados). Para a categoria dos hotéis sdo usadas

126 BOYER, 2003. p. 61.
27 |bidem, p. 24.

128 GUIA Brasil 4 Rodas - 2001. Fim de semana: viagens curtas a partir de S0 Paulo. S8 Paulo: Abril, 2001.
(Periodicidade anual). [nap. 5: “A atualizacdo das informagdes contidas neste guiafoi feita até maio de
2001"].
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casinhas: “5 casinhas’ = luxo; “4 casinhas” = muito confortavel; “3 casinhas’ = confortavel;
“2 casinhas’ = médio conforto; “1 casinha” = simples. Esse tipo de classificaco induz a uma
interpretacdo prévia do lugar e suas atragdes e a critica que Boyer *#° faz aos guias de turismo

pode ser assim explicitada:

Héa dois séculos, os Guias, de tanto copiarem-se asi mesmos, conseguiram transferir
ao turismo de massa contemporaneo a ideologia romantica: o povo turista de hoje
esta em busca do exotismo dos privilegiados do século 19.

Mesmo com algumas criticas, principalmente a falta de atualizagdes e informages
novas sobre as cidades turisticas, 0s guias e mapas podem ajudar as pessoas a chegarem, pela
primeira vez, a um determinado local e escolher o que desgiam conhecer. Verificou-se
também, em alguns guias brasileiros, como so comunicadas as informagdes sobre Aguas de
Séo Pedro:

No Guia Brasil Quatro Rodas — 2009**® ha uma breve descricdo da cidade que,
segundo o guia, possui 2428 habitantes, fica a 182 km de Sao Paulo, 33 km de Piracicaba, 63
km de Rio Claro e 201 km de Ribeirdo Preto. Recomenda a cidade para “ desestressar”, pois
segundo as indicagdes, este lugar € o “outro lado da moeda dos esportes radicais que agitam
Brotas, a 47 km”. Divulga o restaurante Engenho das Aguas que fica dentro do Grande Hotel
S0 Pedro, cuja construcao € estilo arquitetdnico “art déco”, de 1940. E anuncia o tamanho da
cidade, 3,6 km?, como uma curiosidade. Recomenda: “Veja também Sao Pedro”,*** porque
também é uma estancia turistica, mas n&o hidromineral e seu centro é proximo & Aguas de
S&0 Pedro. Esse guia traz indicagbes de mais meios de hospedagem em relacéo ao do ano
anterior. Nessa edicdo, ha cinco indicacdes (propagandas) de hotéis e 3 restaurantes, o que
ndo corresponde a totalidade da rede de hospedagem e restaurantes da cidade, como se pode
observar no quadro de hotéis representado no capitulo 4. Apenas sdo divulgadas duas

atracdes, a do Thermas Water Park (parque aquético) e a do Balne&rio do GHSP, sendo que

129 BOYER, 2003. p. 24.
130 GUIA Brasil 4 Rodas - 2009. S&o Paulo: Abril, 2009. (Periodicidade anual). p.108.

131 | bidem, p. 827. Percebe-se que, neste guia, as quilometragens sdo muito variadas, colocam S&o Pedro a 188
km de S3o Paulo e a9 km de Aguas de S3o Pedro, sendo que, pelarodovia, Aguas vem antes de S&o Pedro
(182 + 9 =191 km de Sdo Paulo). Mas sobre esta observac&o de quilometragem encontram-se variadas
distancias nos diferentes meios de divulgacéo, principal mente porque as rodovias também modificaram seus
trgjetos e of ereceram novas opgdes. Ou ainda alguns folhetos e guias acabaram por copiar informagdes que
jAndo estdo mais atualizadas.
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ambas sdo atracoes privadas. N&o divulga o que é publico na cidade como o Parque e 0
Balnedrio Municipal Dr. Octavio Moura Andrade, Parque das Aguas, Fontanério com os trés
tipos de agua, etc. 1sso demonstra um vinculo dos guias com as propagandas pagas.

Na pégina 11, hd uma propaganda do GHSP, com uma foto da sua fachada e gramado
que agora € campo de golfe e, ao lado, as avores do Parque Octavio Moura Andrade. E
divulgada a marca Grande Hotel, Hotel-Escola SENAC com as unidades de Aguas de S0
Pedro e Campos do Jorddo. Na pagina 52, os editores do guia, juntamente com seus
avaliadores, indicam o GHSP como um dos melhores hotéis da regido sudeste do Brasil.

A vantagem desse Guia é a de que todas as cidades turisticas estéo dispostas em ordem
alfabética e o turista que procura cidades que tém “&guas minerais’ encontra facilmente
Aguas de S#o Pedro, devido a sua denominaggo (hidrotoponimo, sendo o primeiro nome
descritivo). Possui, em anexo, um mapa do Brasil com a quilometragem dos trechos
rodoviarios. O turista tem a possibilidade de localizar e calcular a distancia de onde ele esta
até o lugar que ele procura.

No ano de 1996, o prémio “Hotel Lazer do Ano”, do Guia Brasil Quatro Rodas, foi
para 0 Grande Hotel Sdo Pedro. Nesse mesmo ano, havia mais propagandas de hotéis e
pousadas da cidade de Aguas de Sdb Pedro; eram oferecidas quatorze opgdes. Os
responséveis pelos hotéis e pousadas de Aguas de S30 Pedro, principalmente depois que
surgiu a “internet”, ndo estdo muito interessados em divulgar seu nome em guias de turismo.
Segundo eles, ndo vale a penaem relagdo a custo-beneficio.

De acordo com as entrevistas realizadas com os donos e gerentes de hotéis, a maioria
afirma que o turista mais leva em conta a indicagdo dos amigos, do que a propaganda nos
Guias, conforme Quadro 15. A busca na “internet” sobre as opcfes de hospedagem também o

132

facilita, porque aém da lista de hotéis e pousadas, h& "links' para os "sites’,™ onde é

possivel ter as imagens do local, com fotos dos quartos, do refeitério, dos equipamentos.

132 O site oficial da cidade, em maio/2010, divulgava 14 meios de hospedagem, incluindo o Flat Onix, além de
5 colénias de férias, sendo uma delas localizada no municipio de Sdo Pedro, a AFPESP, as outras eram:
APEOESP, AOPM, CPP e USPESP. Todos nomes de coldnias e flats, ndo foram incluidos em nossas
entrevistas. Dos nomes que pesquisamos apenas o Hotel Susy (que estéd avenda), o Hotel Bandeirantes (que
no momento esta atendendo mais os estudantes do SENAC) e a Pousada Mineira, ndo foram divulgados
neste site, que € mais abrangente.
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de divulgacéo

Tipo de propaganda ou formas

Quantidade de meios
de hospedagem que a

Observagoes

utilizam

1- “Bocaaboca’ 14
"Site" proprio: 10

2- “Internet” 13 "Site" Oficial dacidade: 13
"Sites” “.com” dacidade: 3

3- Cartéo de Visitas 10

4- Folders 06 - Com a Programac&o do hotel: 03
- Consideramos os hotéis que

5- Mapa turistico da cidade 06 pagam a ?mpaganda o mapa.
porque ha outros que sb esta
marcada a sualocalizacdo.

" . - 02 em S&o Paulo; 01 em

6- Anuncios em Jornais 04 Piracicaba; O1 &m Santos

7- Revistas 03
Estes hotéis quiseram destacar os

8- "E-mails" 02 "e-mails', outros consideraram
incluidos nos servicos da “internet”

9- Agéncias de turismo (BR) 02 Agencias de turismo
(internacionais): 01

10- Jornal Local 01

11- Brindes do Hotel o1 - Ex. Caneta, fio dental com o0 nome
do hotel

12- Placas Indicativas na estrada 01
Convite ajornalistas para conhecer

13- “Press Trip” 01 o hotel, as vezes acaba gerando
uma matéria sobre o hotel

14- Guias Turisticos™

Total de utilizagdes 27

Quadro 15 - Tipos de propagandas ou formas de divulgaco utilizados pel os meios de hospedagem

Escolheram-se algumas respostas dos hoteleiros para justificar o que eles

13 Nenhum informante lembrou-se dos guias, mas como exemplo: no Guia Brasil 4 Rodas - 2009 aparecem 05
hotéis, sendo que um deles ficaem Sao Pedro e no Guia Fim de Semana Sdo Paulo de 2008, aparecem 02
hotéis de Aguas de Sdo Pedro, que S80 0s mesmos que anunciaram no guiaacima, o GHSP e o Hotel LS.
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consideravam mais importante para a propaganda do hotel, principalmente porque ele é

divulgado “boca a boca’ pelos turistas, ou pelos recepcionistas do hotel a0 mostrar suas
dependéncias e divulgar oralmente os seus servigos. Exemplos de algumas opinides que

promovem o corénimo (nome do hotel):

- Eu acho que os guias talvez consigam enviar uma pessoa por ano, pois a pessoa
compra e usa 0 mesmo guia por uns 4 anos. Revistas, acho que quem compra ndo
viaja tanto e os jornais, temos que anunciar onde esta o publico alvo. Ex. jornais de
Sao Paulo. (B.R.Y., Hotel Bandeirantes em 10/07/2008).

- Investir em andncios que tenham o ‘site’ do hotel, porque no ‘site’ a pessoa
encontra grande numero de informagdes: fotos, servicos, apelo visual, etc. (S.L.C.,
Hotel Portal das Aguas em 11/07/2008).

- O tratamento, a receptividade com os turistas, a limpeza, a recomendacdo dos
amigos (““ boca a boca”), foto na “internet”, em folhetos, etc. (F.P.B.I., Pousada
Lider em 19/07/2008).

- Ter um bom café da manh&, um bom atendimento e cuidar bem da limpeza dos
quartos™. (R.B.B., Pousada Nossa Senhora Aparecida em 31/10/2008).

- O nome. O nosso é diferente, a palavra “lealdade™ em lingua tupi € um nome
conhecido ha 43 anos, mostra que tem um servico eficaz, a pessoa sente-se em casa.
[...] A programacdo € tudo no hotel. Houve épocas que a cidade estava vazia e 0
nosso hotel cheio. Devido ao trabalho de marketing aliado a programagéo. (A.S.,
Hotel Jerubiacaba em 20/11/2008).

- A localizagdo, o preco e o custo-beneficio. (A.L.S., Pousada Aguas de S&o
Pedroem 07/01/2009).

- Conhecer a cidade e divulgar as aguas. (G.C.S., Hotel Suzy em 07/01/2009).
- Fidelidade em manter um bom servico. (M.M.C., Hotel Estancia em 08/01/2009).
- Foto do quarto e café da manha. (S. C., Pousada Mineira em 08/01/2009).

- Passamos as promogdes por e-mail. (L.T. G. P., Avenida Charme Hotel em 2009).

Tabela 9 - Resultados obtidos por cada tipo de propaganda por ordem de importancia
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Tipos de Divulgacéo 1° 20 3° 40 50 6° 7°
“Bocaaboca’ 15 01 - - - - -
“Internet” 01 12 01 - - - -
Guias - - 02 01 02 - -
Jornais - - 02 03 02 - -
Revistas - - - 01 01 02 -
Folders - 01 03 01 - 02 -
QOuitros: X X X X X X X
- Agéncias de Viagens - - - - - - 02
- Ffropgganda no 6ni b_us i i i i i i o1

Piracicabano executivo
TOTAL DE VOTOS 16 14 08 06 05 04 03

Nota: Todos os entrevistados responderam que o “boca a boca’ era a forma de divulgacéo que consideravam a mais importante, no sentido
de obterem resultados positivos nas vendas de pacotes e reserva. A partir do 2° lugar, nem todos responderam, mas a maioria dos
entrevistados optou pela “internet” em 2° lugar. A partir do 3° lugar, o entrevistado ja ndo cita certos tipos de propaganda e, assim, vai
diminuindo a participagdo sucessivamente. Quando chega no 7° lugar, apenas 03 entrevistados mostram sua opini&o sobre o assunto
dentre as possibilidades de opgéo.

Através dos quadros 15 e 16, que representam os dados levantados nas entrevistas
junto aos hotéis e pousadas, percebeu-se que os guias, atualmente, ndo sdo muito valorizados
pelos hoteleiros de Aguas de Sdo Pedro. De 16 hotéis/pousadas, apenas 05 consideraram os
guias significativos, mas nd como prioridade nos meios de divulgacdo. Pelos exemplos
citados, apenas 04 (GHSP, Hotel LS, Hotel Jerubicaba e Hotel Portal das Aguas) anunciaram
em guias nos periodos de 2008/2009. As opinides dos hoteleiros demonstram e justificam,
porque a propaganda “boca a boca’ € importante e quais 0s quesitos que levam o turista a
recomendar 0 hotel aos seus amigos, quais sejam: bom atendimento, limpeza, bom café da
manhd, proximidade do centro da cidade, custo-beneficio, a importancia das aguas para a
saude. Nos hotéis de maior porte, a programacéo e o atendimento diferenciado sdo também

destacados.

O Guia Fim de Semana S&o Paulo no ano de 2002

apresentou 76 cidades proximas
a capital de Sdo Paulo, que no indice estavam divididas em ordem afabética e de
quilometragens de até 100 km, de 101 a 150 km, de 151 a 200 km e acima de 200 km. O

“dlogan” desse guia, que esta em sua capa & A gente vai antes para vocé ir melhor.

134 CAMILO, Regner. Guia fim de semana S&o Paulo. Sao Paulo: Abril, 2002.
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Nesse Guia, Aguas de S50 Pedro aparece no indice na parte reservada as cidades de
151 a 200 km de distancia de S&o Paulo. O guia de 2008,*> além do indice por distancia
(quilometragem), h& um indice por classificacéo do que existe na cidade, ou suas qualidades,
que pode interessar ao turista. Os itens sdo: Aguas, Boa Mesa, Cidades Histéricas, Compras,

136

Descanso, Familia, Praia, Romance, Serras, Turismo Aventura e Vida Noturna.'*® Aguas de

S&0 Pedro nesse Guia faz parte das categorias: Aguas, Boa Mesa e Descanso. ™’

As imagens
que ilustram a pagina da cidade sdo: a foto da “Adega do Grande Hotel S8o Pedro” e, em
ponto menor, a foto de um prato de Tartar de salm&o, uma especialidade do Engenho das
Aguas’ (Restaurante que fica no GHSP e é sempre premiado por sua culinéria). Quanto as
atragdes da cidade, o guia repete as mesmas do Guia Brasil Quatro Rodas (Thermas Water
Park e Balneario do GHSP), pois esse guia também possui, em sua capa, 0 selo “Quatro

Rodas’.

O | GUIA DAS ESTANCIAS DA APRECESP (Associaggo das Prefeituras das Cidades
e Estancias do Estado de S&o Paulo)*® foi distribuido no Saldo do Turismo de 2009. N&o
possui data de publicacdo, apenas a gestdo do presidente, Antonio Carlos de Faria —
“Fordinho” (2005-2006), colocada apés a carta de apresentacdo do guia, na pagina 4. Esse €
um dos problemas gque foram encontrados em materiais de divulgacéo, tanto cadernos, folders
institucionals, governamentais ou de empresas particulares. A falta da impresséo data de
publicacdo dificulta a andlise do pesquisador, impedindo uma melhor contextualizacdo do
discurso, no periodo histérico em que foi criado. Apesar disso, 0 guia apresenta 67 estancias

existentes no estado de S&o Paulo, dentro de suas classificagdes. a) Banedrias; b) Climéticas;

1% CAMARGO, José Eduardo. Guia fim de semana So Paulo. S&o Paulo: Abril, 2008.

38 |bidem, p. 4. No inicio do Guia o seu organizador descreve a intencéo da publicacéo e o porqué dessa
classificagdo: “Campo, serraou praia? Pouco importa. A diversdo estd a poucos quildmetros da maior cidade
da Américado Sul. Este guia que vocé tem em maos, caro leitor, € bilhete de fuga, uma passagem para um
mundo diferente daquele que vacé vive no dia adia. Pouco importa se vocé procura um ref(igio paraficar
COm Seu amor ou se quer levar as criangas para um passeio bacana. [...]” Nestas primeiras palavras o
organizador do guia mostra o sentido do mesmo e descreve que sua equipe gjudou avisitar esseslocais. Mas
um dos objetivos das visitas era conseguir anunciantes, pois cada cidade desta lista possui muito mais hotéis
e restaurantes do que agueles que constam no guia. Porém, o guia funciona a base de andincios pagos. Por
exemplo, em Aguas de S&o Pedro so divulgaram dois hotéis e dois restaurantes na pag. 82.

37 |bidem, p. 82.

138 ASSOCIACAO DAS PREFEITURAS DAS CIDADES ESTANCIAS DO ESTADO DE SAO PAULO
(APRECESP). Guia das estancias do Estado de S&o Paulo. S8o Paulo: Abril, [20057]. (Distribuido no
Saldo do Turismo - 2009, em S. Paulo-SP).
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c) Hidrominerais e d) Turisticas.*

Das onze estancias hidrominerais, sete sdo divulgadas em duas paginas, com fotos e
mais informagBes e quatro, entre elas Aguas de S3 Pedro, sfo citadas com menos
informacbes e sem imagens, sob o titulo “Conheca também”. A Aguas de S&o Pedro sfo
dedicadas quatro linhas, com informagdes sobre a agua sulfurosa, telefone da Secretaria de

Turismo e "site" da cidade, conforme destaque a seguir:

Tem balneédrios de &gua mineral com o maior teor de enxofre das Américas — dai
suas valiosas propriedades terapéuticas. Para criancas, brincadeiras aquaticas nas
piscinas e nos toboaguas do Thermas Water Park. Com apenas 3,6 km?, Aguas
de Sdo Pedro é o menor municipio do pais e sede de um importante hotel-
escola. Informagbes: Secretaria de Turismo, tel. (19) 3482-1096; 'site'
www.aguasdesaopedro.gov.br. '

Esse guia trouxe, em poucas linhas, algumas informacfes sobre as aguas gue 0s outros
guias, anteriormente descritos, ja ndo citavam. E provéavel que essas cidades, que ficaram de
fora dos antincios maiores, foi por falta de contribuic&o financeira paraa APRECESP.

Ouitro tipo de guia encontrado foi publicado em dois anexos do jornal O Estado de S&o
Paulo, com distribuicdo gratuita nos pedagios das rodovias. Do ano de 2006, observou-se o
Guia do Feriado'* da Independéncia (07 a 10/9), das rodovias Anhanguera e Bandeirantes,
cuja capa é a propaganda do “33° Saldo Internacional de Humor de Piracicaba’ com aimagem
de uma charge de um cartunista. Geralmente nos feriados, as cidades turisticas programam
eventos e esse guia destaca alguns deles, assim como as cidades com atrativos turisticos mais
proximos. Com o titulo “S6 rindo mesmo”,*** o 33° Saldo Internacional de Humor de
Piracicaba é divulgado e, dentro do roteiro de Piracicaba, apOs descrever 0s passeios
selecionados dessa cidade, aparece Aguas de Sdo Pedro e a indicacdo de aguns passeios,
comércio de quitutes e restaurantes, destacando a foto do banho sulfuroso da Fonte da
Juventude no Balnedrio Municipal, com o icone de aplausos para passeio € a atividade que,

segundo esse guia, € recomendada, como se pode ver na Figura 16, junto a foto da turista na

139 Cf. Anexo “33” (Relagdo das 67 estancias paulistas).

140 CAMARGO, 2008, p. 84.

¥ O ESTADO de S Paulo. O guiado feriado (de 7/ a 10/9 — Independéncia) do Complexo Rodoviério
Bandeirantes e Anhanguera. S8o Paulo: OESP, 2006.

%2 |bidem, p. 13.



229

banheira do balnedrio.

Outro Guia do Feriado de 12/10 a 15/10,** mostra algumas cidades com eventos,
sendo que o destaque de Aguas de So Pedro é o “Encontro Nacional de Pick-ups e Carros
Antigos’. Os passeios anunciados sd0 0s mesmos do guia anterior, do feriado da
Independéncia, mas a foto aparece com o icone de aprovagdo € um evento tradicional da

cidade e faz parte programagéo anual da cidade, como se pode constatar numa das figuras a
Seguir.

A beiradafonte de dguas sulfurosas, o Balnedrio Apabsonadas pels quatro rodas se rednem em
Municipal ¢ local pararelaxarcom tratamentotera-  Aguas de 530 Pedro no feriado.E aditmvaedigodo
pluticoeestético. Banhos devinho, rosas ou chocola- ‘Encontro Nacional de Pick-ups & Carros Antigos Nas
u.mmaemmmﬁmmhﬂ' barracas, peasde modelos que jiestio fora delinha.

nu. O banh de lama de 20 inutos custa R$8. Pa,Dr. Octvis Mo Andeads, Aguas de S3a Pedie, (11
Av, Carlos Maurs, 8/, [19) 3482-1363. mﬂlﬂm#ﬂmﬁ‘ﬂl

Fonte: a) O Estado de Sao Paulo. O GUIA do Feriado (de 12/10 a 15/10)
b) O Estado de S&o Paulo. O GUIA do Feriado (de 07 a 10/9/2006)

Figura 16 - llustragdes de atrativos e eventos da cidade em Guia de Feriado

Como diferenca entre as fotos em destaque, dos guias desses dois feriados, pode-se
sdlientar que a primeira foto, a do “banho de imersdo no Balneario Municipal”, mostra um
“produto tipico” dessa estancia hidromineral, que esta relacionado a salde, bel eza e bem-estar
do turista e € possivel encontrélo permanentemente na cidade, pois esse é um dos principais
cartbes postais da cidade. JA a segunda foto tem também sua importancia, pois traz turistas
para conhecer ndo sO 0 evento, mas a cidade como um todo. Por se tratar de um evento, ndo é

um “produto” que se encontra sempre nesta cidade, nem € tipico, uma vez que pode ser

143 O ESTADO DE SAO PAULO, 2006.
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montado em diversos locais. Porém, devido as repetices anuais, no mesmo feriado, o evento
ja esté se tornando uma “marca’ da cidade. Muitos apreciadores de carros antigos visitam a
cidade devido a essa exposi¢éo e acabam estabel ecendo relagcdes entre 0 nome da cidade e 0
mesmo. A cidade turistica, paraincrementar sua economia, constantemente cria atrativos e 0s
eventos acabam contribuindo na formac&o de lagos e marcas visando trazer o turista de volta

5.6 Aguas de Sdo Pedro na "internet"

Se 0 ser humano sempre buscou o lugar perfeito, a utopia, de um “paraiso perdido”,
com o advento da “internet” ele consegue “vigjar” sem sair de casa. Na realidade, ele néo vai
alugar nenhum, mas acaba conhecendo muitas imagens e informagdes sobre diversos lugares.
Essas viagens virtuais podem leva-lo a uma viagem real, apos conhecer, através daimagem de
fotos, videos, animagdes, textos verbais, musicas, sons e outras informagdes que a’internet”
Ihe revela, a um ambiente desconhecido. Estudiosos acreditam que essa forma de “viagem
virtual” pode servir de estimulo aos deslocamentos reais e “auxilio na decisdo do paraondeiir,

vivenciar e redlizar seus sonhos”.**

A propaganda turistica depende, fundamentalmente, da comunicacdo visual. Antes da
“internet”, as fotos em jornais, revistas, folders, guias turisticos e as reportagens na televiséo,
j& despertavam as emocgdes do receptor desses meios de comunicacdo. Atualmente, as
informagdes turisticas estdo cada vez mais globalizadas, pois o0 usuario da “internet” passa a
ser cidad@o do mundo virtual, isto é, ele chega aonde a “internet” alcancar, sem a necessidade

de vistos de entrada em fronteiras ou autorizagdes, exigidas no mundo real.'*

Através da “internet” € possivel divulgar, conhecer, vender, distribuir e entregar
pacotes turisticos, passagens aéreas, fazer reservas de hotéis, etc. Segundo Portuguez,**® a
divulgacdo na “internet” € uma estratégia para “criar um mercado domiciliar, capaz de
satisfazer os mais diferenciados desejos de consumo”. Os hotéis atuamente divulgam suas
promogdes e programagdes através de seu "site" ou mala-direta, que hoje é enviada através do

"e-mail",**’ pois os hotéis mantém o banco de dados de seus clientes com seus respectivos

144 WILD, Beatriz Renata. Préxis do turismo: areal transfiguracio do espaco. In: DORTA, Lurdes;
DROGUETT, Juan (Orgs.). Midia, imagens do turismo. Sdo Paulo: Textonovo, 2004. p. 32.
1 MATTOS, 1999 apud MOTA, 2001, p. 159.

16 PORTUGUEZ, 2001, p. 27.

47 Naentrevistacom L. T. (Avenida Charme Hotel) em 2009, ela disse que neste hotel eles passam as
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"e-mails’ e passam a oferecer seus pacotes atraves desse meio de comunicagao.

Os "sites' das empresas e cidades turisticas concorrem entre s nesse grande e
lucrativo mercado, Em todos eles, ha um espago para o “didlogo virtual” entre consumidor e
empresa para fazer comentérios e responder dividas e indagacfes. Em geral, esse servico
aparece na tela com o nome de “outras informacbes’ ou “fale conosco”. Mas 0 que a
“internet” e a atividade turistica disputam € o “tempo” e o “dinheiro” do consumidor.

Segundo Droguett e Poli**® o mercado turistico

€ essencialmente a exploragdo do tempo humano, é uma atividade que desperta os
sentidos, emocdes e desgos. O Turismo ndo é um produto tangivel que se compra
numa loja — ele esta submerso nos desgjos de cada individuo bombardeado pelas
novas referéncias culturais. O consumo desse produto demanda tempo e condicdes
financeiras, sua escolha depende do quanto € capaz de atingir os desgjos do homem
contemporaneo, t8o sujeito a mudangas.

Digitar, ou clicar em um topbnimo é essencial na busca do destino turistico na
“internet”, para conhecer suas paisagens através de fotos, suas opc¢des de hospedagem, seus
atrativos turisticos, a histria do lugar, seus eventos, etc. Outras vezes, pode-se fazer a busca
por tipo de lugar. Ex.: Estancia hidromineral, ecoturismo, banhos termais. Nesse caso, as
opcdes aumentam muito e a selecdo dos "sites” fica mais dificil. E preciso ter a habilidade de

busca, que permite definir outros parametros para restringi-la aos objetivos desgjados.

Como a “internet” € uma rede hipertextual, formada por uma base tecnolégica, que
desde a década de 1990 estava ligada a0 emprego dessas estruturas, €la despertou um forte
interesse dentre as formas de comunicagdo. Dentro dos contelidos textuais ha passagens,
"links" para outros textos, que permitem o leitor “navegar” de modo livre de acordo com o

seu interesse. Segundo Volli,**

N&o basta, pois, introduzir conteldos e interligalos entre si, € necessario tornar
visivels essas coligages, dar a perceber a estrutura de conjunto, evidenciar as
opcoes possives, diferenciar os niveis do texto e marcar os pontos e as modalidades

promogdes por “e-mail”.

148 DROGUETT, Juan; POLI, Karina. Consideracdes Finais. In: DORTA, Lurdes; DROGUETT, Juan (Orgs.).
Midia, imagens do turismo. Sao Paulo: Textonovo, 2004. p. 147.

Y9 VOLLI, Ugo. Manual de semiética. Tradugso por Silva Debetto C. Reis, Sdo Paulo: Loyola, 2007. p. 214.
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de forma e funcionalidade comunicativa. O hipertexto pode ser totalmente
concebido como um grande metatexto [...] dentro do qual se situam mais ou menos
NUMErosos microtextos.

Na “internet” ha muitos textos onde diversas palavras-chave, assuntos e temas sdo

idénticos ou semelhantes e estéo associados numa grande rede. Assim ha a interrelacéo entre

eles e pode-se observar o fendmeno conhecido em semidtica como intertextualidade. Fiorin,

ao fazer referéncia a Barthes mostra a questéo da polissemia e do intertexto:

O texto € uma produtividade, porque € o teatro do trabalho com a lingua, que ele
desconstréi e reconstréi. E significancia, porque é um espago polissémico, onde
intercruzam varios sentidos possiveis. ™

Todo texto é um intertexto; outros textos estdo presentes nele, em nivels variavels,
sob formas mais ou menos reconheciveis (Barthes, 1994, p. 1.682).*"

Os assuntos que foram encontrados nos "sites’ de cidades turisticas, muitas vezes, sdo

semelhantes aos Guias. As informagdes vao sendo repassadas, na maioria das vezes ndo existe

aindicacdo de fonte ou autor e funcionam como publicidade para a cidade. O que existe € um

responsdvel pelo dominio do "site' e uma entidade/fempresa’®® Mas, muitas vezes,

encontrou-se na “internet” uma intertextualidade mais “copista’ do que criativa.

Em Aguas de S0 Pedro, os trés "sites’ que foram pesquisados sobre a cidade possuem

informagdes historicas com identificacdo da fonte. S8o0 documentos do arquivo pessoa de

Antonio Falcdo de Moura Andrade, filho de Octévio Moura Andrade, responsavel pela

criacdo e urbanizacso de Aguas de Sdo Pedro. Ao mesmo tempo a cidade aparece em outros

"sites’ de turismo, guias, hospedagem, "sites’ dos hotéis e pousadas da cidade, "sites’ de

jornais (noticias), anuncios de imdéveis, "sites' em inglés, como por exemplo o “travel

guide” *** do www.virtualtourist.com, etc.™>*

150
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FIORIN, José Luiz. Interdiscursividade e intertextualidade. In: BRAIT, Beth (Org.). Bakthin: outros
conceitos-chaves. 1. reimp. Sao Paulo: Contexto, 2008. p. 164.

I bidem.

Através de "sites’ de registros de dominio como por exemplo: https/registro.br/CGI-bin/whoistresp,
consultado em 05/09/2010, obtivemos as informagdes:. a) Site: www.aguasdesaopedro.com.br :
Entidade:Afiscom Informatica Ltda, Responsavel: Antonio Francisco Oliveira, criado em: 26/01/1999.

www.virtualtourist.com/travel/South America/lEstado_de S&oPaulo/Aguas de Sao Pedro-1529906
Colocando o nome da cidade no site de buscas www.google.com.br em 08/05/2010 as 23h20, encontraram-


http://www.virtualtourist.com/
http://www.aguasdesaopedro.com.br/
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5.6.1 "Sites" comerciais da cidade

Existe um “site’” comercid da cidade com o endereco www.aguasdesaopedro.
com.br.®® Ele j& esta disponivel na“internet” desde 1999. O “site” tréas o histérico da cidade,
seus atrativos, o clima (através de um "link" com o “site” www.climatempo.com.br), os
atrativos da cidade, informagdes sobre hospedagem, fotos e postais, gastronomia, compras,

Servigos, agéncias, compras (propagandas de lojas) e como chegar a cidade (mapa).

Outro “site” comercial que existe sobre a cidade, desde 2002, € o www.portal deaguas.

com.br,

conforme Figural7? mais adiante. Esse possui mais noticias e mostra fotos do
turismo da regido, tais como: cachoeiras na Serra de S8o Pedro, passeio de barco pela eclusa
de Barra Bonita, “Rafting” em Brotas, etc. As fotos estdo em movimento, pelo menos as que

se encontram no nivel superior abrindo o "site", como slides em transi¢&o.

Observou-se através da pesquisa junto aos gerentes de hotel e questionarios aplicados
no balnedrio, que a “internet” ainda ndo é o principal meio de divulgacdo da cidade, como
dito anteriormente, mas pode-se constatar que ela ja ocupa o0 2° lugar, pois muitas pessoas
visitam a cidade, ou hospedam-se em um determinado hotel, devido a propaganda “boca a
boca’, ou sgja, por recomendacdo de amigos. Mas a “internet”, para os que tém acesso, € um
meio de visualizar, antecipadamente a cidade ou o hotel que foi indicado e pode gudar a
comunicacdo de troca de informagdes mais detalhadas, ou ainda fechamento de pacotes ou

reservas.

Segundo Mota™’,

Um dos grandes desafios para as empresas de servicos turisticos € oferecer
seguranca e confiabilidade aos clientes, prestando um servigo sem erros e em tempo
real. Dificil é entender o que realmente satisfaz o cliente. Uma vez que a empresa
chegue a compreender os critérios de avaliagdo dos clientes, pode estabelecer um
plano de marketing e aprimorar 0s seus servigos, permitindo elevar os indices de

se 77 paginas com referéncias sobre a cidade, ou noticias ou mesmo com as palavras avulsas que formam
seu nome. Quando colocamos 0 nome entre aspas no dia 8/5/2010 as 23h30, apareceram 56 paginas com
3.290.000 resultados.

"Site" desenvolvido por: Antonio Eduardo Grossi e Saulo Coré Surian. Colaboragéo: Marcelo de
Albuquerque Felizola. Copyright: 2005-2006. Consultado em 08/05/2010.

"Site" desenvolvido por Visdo Online

MOTA, Keila Cristina Nicolau, Marketing Turistico: promovendo a atividade sazonal. Sdo Paulo: Atlas,
2001, p.133e 134.
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http://www.aguasdesaopedro.com.br/
http://www.aguasdesaopedro.com.br/
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fidelidade e retencdo dos clientes atuais, evitando o custo de conseguir novos
clientes, fechar novos negécios e aumentar a comunicagéo informal da empresa.
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Fonte: "Home Page" Portal de Aguas (Acesso em: 11 Out. 2010).

Figura 17 - "Home page" Portal de Aguas

Na redlidade, os hotéis tém a chance de descobrir, e tentar atingir, os anseios dos
turistas através dos "sites" e dos servic¢os disponibilizados como fichas de avaliacéo, "e-mails"
com recados enviados pelos clientes internautas e do proprio didlogo junto ao cliente na
recepcado e outras dependéncias do hotel.

Um exemplo que se observou, durante as entrevistas, foi o da equipe do Hotel
Jerubiacaba, que divulga sua programacdo por "e-mail" para os hdspedes cadastrados e tenta
fechar as reservas de hospedagens com antecedéncia. Os funciondrios responsaveis pelas
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vendas ficam diretamente no telefone, fechando os pacotes de férias, feriados e finais de
semana, com base na programacao divulgada, diretamente com os turistas ou com agéncias de

viagens.™®

Da mesma forma que os "sites' comerciais, os hotéis, na sua maioria, tém o seu "site"
proprio, pois visam divulgar produtos e servicos para venda. No ramo do turismo, a “internet”
tem gjudado a divulgar os servigos, promovendo o comércio através dos meios eletrénicos.
Com a globalizacdo, as empresas entram na concorréncia mundial e o cliente tem acesso a
vérios “fornecedores’. Segundo a ONU (2007), o Brasil é 0 sexto maior usuario de “internet”
no mundo, sdo 39 milhdes de pessoas usuarias de rede de computadores em todo pais €,
segundo a ANBAV (Associacdo Brasileira dos Agentes de Viagem) “em 2005 o nimero de
internautas nos "sites’ de viagem e turismo aumentou 93%. No primeiro semestre de 2006 o
turismo teve 42,12% da audiéncia no Brasil, sendo o tema de maior procura naweb.™ Ao se
analisar esses dados, nota-se que 0s "sites’ comercials tém mostrado muitas possibilidades de

negocios e de divulgacéo.

5.6.2 "Sites" governamentais

Nos "sites' governamentais ndo se vende produtos, nem servicos como Nnos
comercials, mas servem para divulgar ideias de um governo e de uma gest&o que tenta deixar
a sua marca, sua linha administrativa. Em geral, ha informacdes sobre o estado, quando o
"site" € estadual e sobre a cidade, quando é municipa. Divulgam as agdes do governo e

prestam contas, transparéncia na gestdo, para se manter no poder.

No caso da cidade turistica, estancia hidromineral, também h& a divulgacdo dos
servicos existentes, onde € possivel obter informagdes sobre o endereco, telefone ou "site" dos
equipamentos turisticos da cidade.

No Portal do Governo do estado de Sdo Paulo,'® sobre as estancias hidrominerais,

%8 Informagdes obtidas através da entrevistacom A. S. (Hotel Jerubiagaba), em 20/11/2008.

1 MELO, PriscilaPiresde. A internet e seus efeitos sobre as empresas de turismo e viagens, (1 out. 2008).
Disponivel em: <http://www.google.com:webartigos.com\Globalizacgo\l nternet e Turismo.mht>. Acesso
em: 02 jun. 2010.

180 SAO PAULO (Estado). Portal do Governo do Estado de Sao Paulo. Estancias. Estancias Hidrominerais.
Disponivel em: <http://www.saopaul 0.sp.gov.br/conhecasp/turismo_estancias-hidrominerais>. Acesso em;
15 set. 2009.
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encontram-se apenas as seguintes informagdes sobre Aguas de S0 Pedro: "Aguas de S&o
Pedro: A cidade possui iniimeras fontes de égua mineral de diversas composicdes. Aguas de
S80 Pedro tem um balneério crenoterapico e suas dguas s8o muito procuradas para diversos

tratamentos’.

No minimo, deveria constar a presenca de trés tipos de fontes com aguas de
composicoes diferentes, sulfurosa, sulfatada sodica radioativa e bicarbonatada sodica, para o
visitante do "site" saber que esse € um dos principais diferenciais dessa estancia, em relacéo
as outras. O nome da cidade estd com um "link" para o "site" oficial da esténcia, onde o
cidaddo pode encontrar mais informagoes.

181 na versio do atual

O "dite" oficia da cidade, www.aguasdesaopedro.sp.gov.br,
governo municipal (2009-2012), foi colocado na “internet” no final de outubro de 2009, e
mostra, em sua Home Page, as noticias principais do momento. Também apresenta um
histérico da cidade, assim como os "sites' comerciais. Em destaque estd o brasdo do
municipio proximo ao centro, na parte superior. No lado esquerdo, fotos de atrativos em
destaque que podem ficar em movimento (como slides em transicdo) com o titulo de uma
noticia, com letras em destaque, que € um "link" para a noticia completa e, ao lado direito, 0
"link" para Agenda de eventos anual. Abaixo desse "link", fotos de atracfes turisticas, como: a
praca Dr. Otavio Moura Andrade, com as fontes ligadas e iluminadas (foto noturna),
Balneario Municipal, Portal da Casa do fundador da esténcia e Estdtua de Santiago com Igreja
matriz Imaculada Concei¢do ao fundo. A cor predominante do "site" é o azul marinho, na

moldura, fundo e logotipo da cidade, conforme Figura 18.

110 "site" oficial da cidade de Aguas de SZo Pedro utiliza a plataforma Wordpress. Todos os direitos
reservados. Prefeitura de Aguas de Sao Pedro. Acesso em: 07/05/2010.
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ACIDADE ADHMIMISTRACAD PUBLICA AS AGUAS COMTAS PUBLICAS FALE CONOSOD  ONDE SE HOSPEDART  SALA DE IMPRENSA

A5 Aguas Espaortes Kassa Cidade Hosans Paroescs hoteoias

PROGRAME-SE

AGUAS QUE CURAM — AGUAS DE SAD PEDRO
NA TELA DA REDE RECORD

Por volta de 1940, anos de ourd &m gue o aeraports de ‘-:QLIJS- de
530 Pedro Se [0mou o tercero mais movimentado do Pals, até
meemao artistas de Hollywood s@ hospedavam no Grande Hotel @
banhavam-s& am nossas dguas madicnais. 4 fama de Caldas de S3o
Pedro, hopa .ﬁ.qu.z: de Slo Pedro, servu até pars que o famoso

bordada am ponto-crur, das bardaderas de Sk Pedro, onasce fama HOSSA CIDADE
natonsl & mundial, De |3 para ca, muta oot mudou & Aguas de S3a PAGIMAS

Pedro relaxou uen pouguenho na divulgagdo do Balnedns e das apuas

medcainais milagrosas, Mo ano passado, a histdna mudou novamsente A Eudnda

@, em parcena com a Coordenagdo Comumicacio da Prafeitura, a Admrestragho Bdblica

Rede Record fez um espedal no Balnedno, gue fol apresentado,
fnalments, na segunda-feira, 24 de maio deste anag.

Waoltando & cena

Fonte: "Home Page" Prefeiturade ASP (Acesso em: 20 maio 2010).

Figura 18 - "Home page" da PrefeituraMunicipal de Aguas de S&o Pedro

O espaco reservado para a logomarca Aguas de S50 Pedro contém vérias tonalidades
de azul. O logotipo € umaimagem mais transparente de &guas. Gotas d' dgua aparecem apos a
primeira barra que possui "links' para a cidade, administragdo publica, as aguas, contas
publicas, fale conosco, onde se hospedar e sala de imprensa. Apds essas imagens, ha uma
barra cinza com "links' para “As Aguas’, “Esportes’, “Nossa Cidade”, “Nossos Parceiros’ e
“Noticias’. Abaixo do brasdo do municipio, ha uma lista vertical de titulos de paginas (barra
azul), categorias (barra cinza) e arquivos (noticias editadas no "site", anteriormente, separadas
por més e ano, de maio de 2010 a junho de 2009,%? sendo que alguns deles j& aparecem nas
barras citadas, como A cidade (Contetido: foto noturna da praga Dr. Octavio Moura Andrade,
com seu paisagismo em primeiro plano e fontes chafarizes iluminados ao fundo, e
apresentacdo da menor estancia hidromineral planejada do Brasil); depois seguem os "links"

“Administracdo”, “ Estancia Hidromineral”, “Historia’, “ Geografiae Clima’.

A parte de noticias e eventos é a que passa por constantes ateracdes. Asnoticias sGo
destacadas por seu titulo e seu resumo. Se o usuério do "site" edtiver interessado, ou for

162 «gjte” de Aguas de Sdo Pedro. Consulta em 20/05/2010. Os artigos sao apresentados em ordem decrescente
de datas, do mais recente ao mais antigo.
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convencido por apresentacOes persuasivas, pode ler anoticiainteira. Em geral, ha novidades
positivas sobre a cidade a fim de mostrar "um bom governo”. 1sso demonstra que um dos
objetivos da “internet” é "FAZER-QUERER-SABER" para"FAZER-QUERER-COMPRAR"
umaideia no caso do discurso politico e jornalistico, ou comprar um produto ou consumir, no
discurso publicitario. Por ser um "site" oficial, a prefeitura procura enaltecer a cidade e seus
eventos, mostrando suas conquistas e as de seus moradores, como no esporte: “Natacdo de
Aguas brilha em Vinhedo” (noticia do "site" colocada em maio/ 2010, sobre a equipe de
Aguas de Sdo Pedro em campeonato de natagdo). De uma forma geral, 0 municipe e os
moradores da regido se referem a cidade como “Aguas’ e a cidade vizinha, como S50 Pedro.

A prefeitura de uma estancia hidromineral, mesmo sendo um 6rgéo governamental,
possui cidades concorrentes nessa categoria. Elas disputam o turista e seu “tempo livre’. No
caso de Aguas de So Pedro, onde néo existe zona rural nem industrial, a prefeitura precisa ter
0 apoio dos municipes que vivem do turismo. Se o governo municipal tem acBes que
incrementam o turismo e atraem os turistas, ele acaba sendo admirado pelos municipes, que

sS40 seus eleitores em potencial.

As noticias do "site" www.aguasdesaopedro.sp.gov.br, sdo apresentadas na pagina
principal e sdo publicadas alternadamente, noticias do municipio e noticias sobre turismo,
como por exemplo “Campeonato Amador de Aguas de S30 Pedro” (em maio/2010, divulga
aos municipes o prazo de inscricdo dos times de futebol); “ Sucesso anunciado no desfile de
MP Lafer arrasou” (em abril de 2010, comenta 0 sucesso de um evento turistico). Também
existem noticias de interesse dos moradores e dos turistas, que sdo os dois tipos de leitores

(enunciatérios) em potencial. Ex.: “Duplicacdo da SP 304 — DER responde oficialmente’”.

Um motivo recente para a promocdo da estdncia é que Aguas de Sdo Pedro foi
escolhida como cidade-base para a Copa de 2014. Ja foi colocado algo a respeito no "site"
oficial e o jorna A Tribuna de S&o Pedro®® de 15/05/10, também publicou que, dos 645
municipios do estado de SP, Aguas de S0 Pedro esta entre os 41 escolhidos. Segundo o
secretario de Turismo, Artur Silva Neto, a cidade ainda devera passar pelos critérios da FIFA
para poder acolher alguma selecdo internacional, devido a capacidade de seus hotéis e

equipamentos, principalmente o GHSP. Ao saber disso, comegaram a divulgar esse potencial

163 A TRIBUNA de S Pedro. Aguas é escol hida como cidade-base. Sao Pedro, p. A19, 15 maio 2010.
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da cidade entre turistas e municipes e, no evento Encontro de MP Lafers, havia um enorme

caminhdo tipo bal, com umaimagem que fazia a divulgacéo dessa possibilidade.

Fonte: Foto do arquivo da autora - 24/04/2010.

Figura 19 - Fotografia do caminhdo que esta divulgando o nome de Aguas para
cidade-base da Copa-2014

Com esse exemplo, mostra-se que a “internet”, além de ser um meio de divulgacéo
como jornal, televisdo, réadio, entre outros, tem a capacidade de ser mais rapida do que os
jornais, que dependem do espaco para diagramacdo e tempo para impressdo em papel. Na
“internet” é possivel colocar noticias inesperadas logo apds o acontecimento. Os "sites’
costumam até colocar essas informagdes em sua “home page” como noticia principal, ou em
"links" como “Ultimo Segundo”.*® Para transmitir noticias da cidade, os jornais da regido sio
editados uma vez por semana. As redes de televisio s transmitem noticias de Aguas de S&o
Pedro, ou outra localidade do interior, se forem consideradas como muito importantes, ou
reportagens programadas sobre a cidade.

Como a cidade é muito peguena e mantém suas tradicdes religiosas, outra forma de
comunicacdo para determinadas ocasifes, segundo 0os moradores, € o toque do sino daigreja.

"Por ser uma cidade pequena, bate 0 sino quando a pessoa morre e comega a tocar uma

164 Cf. Site: www.ig.com.br consultado em 09/06/2010.
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musica. As pessoas saem de casa para ouvir do alto-falante o nome de quem faleceu".'®
Dessa maneira, Aguas de Sdo Pedro, que j& esta conectada com a“internet”, possuindo

"sites” comercials e governamental, a0 mesmo tempo tenta manter algumas tradi¢oes que sdo

proprias de uma cidade peguena, no ritmo de um outro tempo histérico onde as relagdes de

vizinhancas eram fortes.

5.7 A televisao

Durante as entrevistas, com os representantes dos meios de hospedagem de Aguas de
S&0 Pedro e com os participantes do atual governo da prefeitura municipal dessa estancia
hidromineral, ndo foi comentado o uso da televisdo como meio de divulgacéo da cidade ou

dos hotéis.

O que foi divulgado no fina de maio de 2010, no "site" oficial da cidade foi uma
reportagem da série “O poder da &gua’, apresentada no dia 24/05/10 pela Rede Record, com
mais de seis minutos, onde foram mostradas as propriedades curativas das aguas minerais de
Aguas de S0 Pedro, Gioconda, Almeida Salles e Juventude no tratamento de salide. O
repérter Arnaldo Duran mostrou depoimentos de cura e depoimentos de profissionais, como o
do médico Dr. Celso de Azevedo Marques e do gedlogo Fabio Tadeu Lazzerini sobre essas

aguas minerais, principa mente a sulfurosa, da Fonte da Juventude.

O resultado da reportagem em termos de divulgacéo do turismo de salde foi descrito,

no "site" oficial dacidade, dessaforma

No ano passado, [...] em parceriacom a Coordenagdo de Comunicacéo da Prefeitura,
a Rede Record fez um especia no Balneario, que foi apresentado, finamente, na
segunda-feira, 24 de maio deste ano. [...] Téo logo terminou a exibi¢do do programa
em rede nacional, o telefone do Balnedrio ndo parou mais de tocar. Surgiu a prova
definitiva de que nossas aguas e seu poder curativo jamais se afastaram totalmente
da memodria e do inconsciente coletivo brasileiros. [...] 166

Essa repercussdo demonstra 0 que os tedricos da midia e da publicidade dizem sobre a

televisdo como meio de comunicagdo. Kotler'®” aponta como vantagens da televisio o fato de

185 Entrevista com amoradora J. E.F. C. S. em 15/04/2010.
166 rgjte": www.aguasdesaopedro.sp.gov.br consultado em 27/05/2010.
167 KOTLER, 1994, p. 55 apud MOTA, 2001, p. 168.
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gue “Combina sinais, sons e movimento, apela para os sentidos, consegue alta atencéo,
cobertura abrangente” e sobre as suas limitagdes, como por exemplo, 0 “custo absoluto
elevado, nimero excessivo de comerciais, exposicao transitéria e menor seletividade de
audiéncia’ . *®

Quando se trata de uma reportagem sobre salide, o publico alvo, os enfermos ou
parentes desses e demais interessados, ouvem a chamada do programa e procuram assisti-lo.
Mesmo aqueles que ndo sabiam previamente da reportagem, se estiverem com o aparelho
ligado naquele canal, poderdo se interessar. A televisdo é um aparelho de facil manejo e ndo
depende do aprendizado mais detalhado para lidar com a tecnologia, como é o caso do
computador e da “internet”. Portanto, na questéo de seletividade quanto a classe social, esse
meio de comunicacdo € muito mais abrangente e atinge todas elas. Na questdo da idade, a
televisdo também é um aparelho mais facil de lidar. Independente da classe social, muitas
pessoas de idade avancada, mesmo da classe média e alta, ndo utilizam o computador, ou tém
dificuldades com essa tecnologia. Pela televisdo, ainformagdo chega para um grande nimero
de telespectadores, como demonstra a fala do prefeito Paulo César Borges no "site" de Aguas
de S&o Pedro:

Nossas aguas realmente fazem milagres. Agora foi o milagre da comunicacéo
instantanea. Milhares de pessoas, em todo Brasil, querem vir ou voltar aqui. Estamos
felizes por ter voltado ao topo do noticiario nacional, de onde nossas &guas e nossa
Estanciajamais sairso.'®

Segundo Charaudeau,”

a televisdo é imagem e fala, fala e imagem. [Cada uma delas constréi um sistema
semioldgico préprio] cujo funcionamento discursivo constroi universos de sentidos
particulares, podendo a imagem jogar mais com a representacdo do sensivel,
enguanto a palavra usa da evocacao que passa pelo conceitual, cada uma gozando de
uma certa autonomia em relagéo a outra.

18 KOTLER, 1994, p. 55 apud MOTA, 2001, p. 168.

19 Cf. Reportagem: “Aguas que curam — Aguas de S0 Pedro natela da Rede Record”, no site:
www.aguasdesaopedro.sp.gov.br consultado em 27/05/2010. A reportagem na TV também os favorece. A
informag&o chega a muitas pessoas e como demonstra afala do prefeito Paulo César Borges, no site de
Aguas de S&o Pedro

10 CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. Traducdo por AngelaS. M. Corréa. S3o Paulo: Contexto,
2006. p. 109-110.


http://www.aguasdesaopedro.sp.gov.br/

242

O autor nos coloca gque atelevisdo € amidia do visivel e elanos proporciona dois tipos

de olhar: “um olhar de transparéncia’, pois sua pseudo transparéncia parece que vai desvelar o
oculto e “um olhar de opacidade’, quando impde a sua visdo de mundo, a sua propria

dramatizac80, encobrindo muitas faces da realidade. ™™

O fato da cidade de Aguas de S&o Pedro aparecer numa reportagem de 6:36 minutos, e
ndo numa propaganda, onde o tempo é mais limitado, favoreceu a abordagem do assunto da
cura pelas &guas, conforme um roteiro preestabelecido. Lage'’? define a reportagem como
“género jornalistico que consiste no levantamento de assuntos para contar uma histéria

verdadeira, expor uma situacéo ou interpretar fatos’.

Com um roteiro planegjado, pessoas indicadas para fazer os depoimentos, trabalho de
imagens, paisagem, fundo musical e mostrando 0 nome das pessoas que receberam 0s
beneficios da &gua, a reportagem pode animar o telespectador a conhecer ou rever o lugar,
pois o efeito de realidade € muito forte, assm como numa fotografia ou noticia de jornal.
Porém, a televisdo consegue prender mais a atencdo da pessoa do que a “internet”. Sem
esfor¢o algum, mesmo um analfabeto na leitura escrita ou digital € capaz de compreender a
mensagem televisiva. Devido as imagens em movimento, quase nenhum texto para ler, pois
todos os nomes dos entrevistados que aparecem escritos na tela sdo falados, mesmo que néo
por inteiro, a televisdo desperta mais a atencdo do telespectador. Apenas a ficha técnica da
reportagem € mais carregada de caracteres que ndo sdo falados, sd escritos. Em comparagéo
com a “internet”, ndo é necessario ligar o computador, conectar e nem “clicar em nenhum

icone’, apenas apertar o botdo da TV, selecionar o cana eregular o0 volume.

5.8 O radio

Um meio de comunicagdo que atualmente ndo estd sendo muito usado para divulgagdo
da publicidade turistica, uma vez que utiliza a linguagem oral e sonora, € o radio. Hoje, a
televisdo, “internet”, videos, DVDs e folders que possuem a linguagem escrita e visual

(imagens, fotos), acabam dispensando, muitas vezes, a descricdo verbal ora do rédio. A

"1 CHARAUDEAU, 2006, p. 112.
2L AGE, Nilson. Estrutura da noticia. 3. ed. S3o Paulo: Atica, 1993. p. 61.
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cidade de Aguas de S&o Pedro possui uma antena de radio para suas proprias transmissdes,
mas no momento estd alugada para a radio 92 FM de Piracicaba, que transmite sua
programagdo musical e faz aniincios comerciais da regido de Piracicaba, S30 Pedro, Aguas de
S80 Pedro, entre outras, por isso, pode divulgar anincios de hotéis, restaurantes e outros

servigos ligados ao turismo daregido. Ver Figura 20, a seguir representada.

Fonte: Arquivo daautora- 2010

Figura 20 - Antena e prédio da Réadio em Aguas de S0 Pedro

Segundo Favero,'”® as primeiras emissdes de rédio, no Brasil, surgiram em 1922. A
linguagem radiofdnica é resultado da leitura e interpretacéo de um texto previamente escrito
para ser falado e ouvido. O locutor atua como mediador entre o0 produtor do texto e a
audiéncia.

Na propaganda radiofénica é possivel utilizar recursos como entonacOes diferentes de
voz, siléncio, perguntas e respostas, jingles, depoimentos, “slogans’, reportagens, entre outras

formas, para persuadir o ouvinte.

% FAVERO, Leonor Lopes. A linguagem radiofonica: interagdo locutor/ouvinte. In: PRETI, Dino (Org.).
Oralidade em diferentes discursos. S0 Paulo: Humanitas, 2006. p. 190- 191.
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S30 considerados no processo interacional que se instaura entre locutor e ouvinte,
ndo sO as caracteristicas dos participantes, mas também as estratégias utilizadas pelo
locutor que contribuem para a criagdo de proximidade com o ouvinte e para a
credibilidade do produto.*™

Neste capitulo, procurou-se mostrar que todas as linguagens podem ser utilizadas na
propaganda turistica, desde a verbal, oral ou escrita, as visuais (foto, mapas, desenhos), as
sonoras (musicas, jingles e outros sons), como também as que misturam Varios tipos de

linguagem como a“internet”, atelevisdo, o cinema etc.

A variedade de uso das diferentes linguagens na propaganda turistica pode auxiliar o
enunciador a convencer 0 enunciat&rio a utilizar os servicos e produtos oferecidos pelo
turismo. “Cada época e cada grupo social tém seu repertério de formas de discurso na
comunicacdo socio-ideoldgica’.>”™ O discurso publicitério turistico estd muito vinculado a
linguagem visual. Para muitas pessoas ndo basta saber o valor de um quarto de hotel e se é
servido café da manhg; as pessoas querem entrar na “internet” para ver a foto do quarto, a
localizagdo do hotel, comprovar as dependéncias que possui € como sdo através da imagem
(fotos). Mesmo assim, como ja foi afirmado pelos hoteleiros de Aguas de S&o Pedro, ainda
vale mais a pena a propaganda “boca a boca’, indicacdes dos amigos, do que o visua da
“internet”, que ndo consegue mostrar, por exemplo, a qualidade do atendimento e a limpeza

do hotdl.

Na realidade, é usando os diversos meios de comunicacdo ou midias existentes, que a
cidade, através do seu nome (o topdnimo) vai sendo divulgada: para os que leem jornais,
guias, revistas, para 0s que acessam a “internet”, recebem "e-mails’, leem e repassam o0s
folders do lugar e do hotel e os que participam de um evento, acabam apreciando a cidade.
Também os que fazem um tratamento de salde e conseguem bons resultados, tornam-se
“fiéls’ a esta estancia. Enfim, esse nome passa a ser também a “marca’ principal da cidade
gue vai se consolidando no mercado turistico, onde , a cada dia que passa, aumenta mais a

concorréncia.

14 |bidem, p. 194-195.
15 BAKTHIN, Mikhail. Estética da criacdo verbal. S3o Paulo: Martins Fontes, 1992, p. 43.
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CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo geral dessa pesquisa foi reunir subsidios tedricos que possibilitassem
estudar a presenca da Onomastica no discurso publicitario turistico das estancias
hidrominerais, visto ter sido observado que havia uma relagdo denominativa do elemento
Agua nos toponimos dessas cidades tanto no Brasil como no exterior.

A Onoméstica e a Toponimia nos levam a fazer pesquisas interdisciplinares, pois para
fazer 0 estudo do nome proprio (topdnimo, corénimo, antropdnimo), e verificar sua
motivacdo, € necesséria uma pesquisa mais detalhada e abrangente. Por isso nos capitulos 1 e
2 foram abordados vérios autores que trabalham ndo s6 com as Ciéncias da Linguagem, mas
também com a Historia, Geografia, Sociologia, Filosofia, Antropologia, Psicologia entre

outras, gue sdo importantes para 0 estudo do nome.

Foi redlizada a andlise da relagdo do Turismo e Onomastica e dentre todos os
topdnimos levantados, que eram denominativos de estancia hidromineral, foi escolhido Aguas
de S0 Pedro. Um estudo mais detalhado desse toponimo, como “fundo de meméria’ e
“reservaideoldgica’, demonstra um caréter altamente significativo. Nesse trabalho destaca-se
também sua fungcdo de marca no discurso publicitério turistico. Para fundamentar essa
questdo, foram referenciados autores que se dedicam a semidtica, andlise do discurso,

publicidade, propaganda, marketing turistico, fotografia, imagem e meios de comunicacao.

Os resultados e conclusdes parciais da pesquisa foram apresentados nos capitul os
dessa tese. Ao se retomar 0s objetivos especificos apresentados na introducéo, pode-se
afirmar que o levantamento dos toponimos das estancias hidrominerais brasileiras,
paulistas e estrangeiras destaca 0 elemento “agua’ na composi¢cdo da maioria de suas
denominages, utilizando termos como: “agua(s)”, “banho”, “brejo”, “cachoeira’, “caldas’,
“lagoa’, “poco(s), “rio”,“termas’, entre outros que foram demonstrados nos quadros com as

listagens dos topGnimos.

Ao pesquisar a simbologia da agua através dos tempos, verificou-se que elafoi sempre
um elemento vital para o ser humano. Ha documentos que demonstram seu significado
simbdlico, religioso, medicinal, filosofico, cultural. Esses registros sdo apontados pelos
filosofos gregos, pela Biblia, Rig Veda, Cor&o e hoje os dicionarios de simbolos mostram

diversos significados para a agua. Desde 0s povos mais antigos, visando a sobrevivéncia, o
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homem sempre procurou se instalar proximo a um local que tivesse agua doce: rio, fonte,
lago. Na civilizagdo Ocidental, entre os gregos e 0os romanos, 0s banhos foram objetos tanto
de lazer como de salide. A medicina convenciona atua tem demonstrado pouco interesse por
esta questdo, principamente depois que surgiram 0s antibiéticos e outros remédios
controlados pelos grandes laboratorios. Entre 0s europeus e asiaticos os banhos termais
continuam valorizados. Independentemente da cultura de cada povo, a agua € um dos maiores

bens naturais do planeta, dai aimportancia de sua preservacao.

Ao escolher Aguas de S30 Pedro como cidade referéncia para esta pesquisa, procurou-
se estudar seus topdnimos e cordnimos para resgatar a memoria do municipio e verificar a
relacdo dos mesmos com a sua historia, localizac8o, atividade turistica e estabelecimentos
comercials, dos gquais se destacam seus meios de hospedagem. Verificou-se que essa cidade
ndo surgiu espontaneamente. O seu denominador, Octavio Moura Andrade, procurou cria-laa
partir de um plangjamento urbano. Para isso contratou especialistas para construir um espago
para ser estancia hidromineral. O nome escolhido Aguas de S&o Pedro, ja indicava desde sua
origem o atrativo maior da cidade: suas aguas minerais. O proprio denominador procurou
divulgé-la através de materiais publicitérios do GHSP, do rétulo de refrigerante da fabrica de
engarrafamento, antincios em jornais, bondes da capital paulista e outros meios. Em todos eles
era publicado o mapa do roteiro para chegar a cidade e ao Grande Hotel S&o Pedro. Portanto
0S mapas, textos toponimicos basicos, serviram para que esta estancia hidromineral se

tornasse conhecida.

Através do estudo da frequéncia dos campos | éxi cos-semanticos dentre os topénimos e
cordénimos de Aguas de Sdo Pedro, utilizando o modelo de Dick (Taxionomia toponimicas),
verificou-se que, nos logradouros e nomes de hotéis/pousadas, o antropotoponimo foi o tipo
predominante. Nas denominagles das estancias hidrominerais do estado de S&o Paulo, o
hidrotopénimo esteve mais presente. A pesquisa mostrou que, em Aguas de Sdo Pedro,
26,31% dos hotéis tém o nome da cidade ou parte dele, ou ainda se referem a categoria da
cidade, através do termo “estancia’. Na propaganda turistica, esses nomes de hotéi s/pousadas
mais relacionados a0 nome da cidade localizam-se em um lugar de destaque ou de f&cil
acesso. Os referidos hotéis sdo: @) O Grande Hotel Sdo Pedro foi o primeiro hotel da cidade e
localiza-se no Parque Municipal Dr. Octavio Moura Andrade (responsavel pela construgéo do
Hotel e plangjamento da cidade); b) O Hotel Portal das Aguas localiza-se préximo & rodovia
SP304 e do Portal de Entrada da cidade; ¢) A Pousada Aguas de S30 Pedro localiza-se no
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centro da cidade, na avenida principal, com entrada pela Rua Jo&o Batista de Azevedo; d) O

Hotel Estancialocaliza-se proximo a avenida principal da cidade e arodovia SP304.

A funcdo do topbnimo como marca cultural pode ser percebida através de todas as
imagens do lugar, seus equipamentos, servicos, produtos, eventos e lugares existentes na
estancia hidromineral e outras cidades turisticas. Para se constituir uma marca é importante a
cidade mostrar a sua singularidade, ndo se deixando levar pela padronizagdo. Durante a
pesqguisa de campo observaram-se vérias formas de registro sobre a“amado lugar”, sobre sua
identidade. A diversidade de lugares e culturas faz parte do nosso universo humano (historico,
geogréfico, semidtico, linguistico, arquitetdnico, paisagistico, gastronémico,...). Enfim, &
importante que os cidad&os de Aguas de S30 Pedro se apropriem de informagdes sobre o seu
municipio, para que eles possam interagir melhor com os turistas, mostrando a cultura local e

seus costumes, pois 0 charme dos lugares sdo as suas diferencas.

Quanto aos eventos, h4 uma tendéncia a homogeneizacdo e repeticdo daquilo que é
oferecido em outras cidades turisticas, como fazem vé&ios municipios do interior que
programam rodeios, mega-shows, etc. Para ter sucesso em sua marca, € importante que cada
cidade descubra seus talentos, o que é especifico da sua regido para divulgéalos. Os eventos
mais apreciados e adequados a cidade (tamanho, infra-estrutura, tipo de publico), repetidos
sempre na mesma época do ano como estratégia, podem atrair um nimero maior de visitantes,

como exemplificamos no capitulo 2.

Toda questdo da singularidade e daimagem do lugar ainda é variavel de acordo com o
momento e as diferentes visdes de mundo do sujeito e da sociedade. Por isso, a estancia
hidromineral, representada por um topOnimo, possui varios significados e esta sempre
mudando de significagcdo de acordo com o movimento da sociedade em cada época distinta.
Ex. Aguas de Sdo Pedro ja foi “Cidade do cassino” e teve 0 avifo como um meio de
transporte divulgado nos jornais e folhetos; Cidade dos piqueniques nos gramados e teve
diversos quiosques no Parque Municipal. Hoje ela continua sendo a cidade das trés aguas
minerais com suas fontes e balneério e possui novos atrativos, como por exemplo, uma fonte
luminosa com chafariz na Praga Dr. Octédvio Moura Andrade. Atualmente, a prefeitura
promove mais eventos e a cidade acolhe os estudantes, devido aos cursos oferecidos pela
Faculdade SENAC. Para cada turista fica uma ou varias imagens dessa cidade, dependendo da

época gue el e frequenta e do evento gque €l e participa.
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O topdnimo “Aguas de Sdo Pedro” e os nomes dos hotéis (cordnimos) aparecem no
discurso publicitério turistico como marca de produtos ou servicos. Nos folders, jornais, na
“internet”, a marca Aguas de S&o Pedro é muito significativa e pode ser comercializada no
momento da venda de um pacote turistico ou de uma excursdo. Os proprios hotéis em seus
folders e "site" também divulgam a cidade com as fotos de seus atrativos turisticos, banhos
termais, etc. Uma dificuldade encontrada para Situar historicamente os materiais de
divulgacdo, foi afalta de registro do ano em que foi impresso no proprio material. Nos mais
antigos, através de entrevistas, foi possivel saber a década e nos mais recentes apenas a data
dadistribuicéo.

Utilizando a teoria da marca elaborada por Lencastre, aplicada a Aguas de S0 Pedro,
foi possive verificar que o nome da cidade pode ser considerado como “marca-mae”’ onde sdo
agregadas outras “marcas-filhas’: nomes de hotéis, atrativos turisticos, fontes de agua.
Mesmo os nomes de hotéis que ndo possuem ligacdo com o nome da cidade, identificam-se
necessariamente com esse espaco onde estdo inseridos. Por isso, em Seus impressos,
juntamente com a sua logomarca, os hotéis escrevem 0 nome da cidade ao menos no seu
endereco. Foi visto que até loteamentos, que se localizam no municipio vizinho, S&o Pedro,
procuram usar em seu nome termos relativos a esta estancia, devido as suas aguas, atrativos e

referéncias positivas.

Esta pesquisa procurou mostrar que o nome do lugar, o topénimo, assim como o
corbnimo, por estarem inseridos em vé&rios tipos de discursos e textos toponimicos (0s
mapas), jornalisticos (as noticias e artigos de jornais e “internet”), publicitéarios (as
propagandas. anuncios de jornais, divulgacdo de eventos, folders e "site"), podem ser
enfatizados na propaganda turistica, como “marca’. Esta questéo foi bastante presente nesse
estudo detal hado da estancia hidromineral de Aguas de S&o Pedro.
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Aguas de S&o Pedro, segundo a teoria de Lencastre

Marketing Mix

marca
cobertura

marketing mix

marca
marca coberta
marca coberta dependente

coberta
auténoma

saude alimentar

missédo

objecto:

marketing mix Caso NESTLE: o Objecto da Marca numa Organizagao Multiprodutos de Dupla Marca.
; : Marca —»
marketing mix
R Aguas
Marca coberta de

Marca coberta Marca coberta dependene

auténoma Sao Pedro

¢ salde, tranquilidade e lazer
Grande Hotel Agua da

Sio Pedro Juventude
hotel agua mineral

Portal
das Aguas

Mini Horto Parque das
Aguas.

\

Caso AGUAS DE SAO PEDRO: Objeto de marca turistica em uma Organizagio de Variados Servigos/Produtos

=
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APENDICE “2”

Tabela de procedéncia de veiculos dos visitantes

Tabela: Os visitantes da cidade em trés finais de semana distintos de acordo com as placas

, .1
dos veicul os de passeio:

Final de
Procedéncia Feriado semana Férias Total
comum
S50 Paulo - SP 284 99 169 552
Piracicaba 148 196 131 475
Litoral — SP 18 12 07 37
Outros Estados 24 27 24 75
TOTAL 474 334 331 1139

Observacoes:

1) Em todas as épocas encontramos veiculos de outros estados brasileiros (PR, MG,
MA, DF, RS, SC, MT, AC, RN, MS, RJ, AM, CE e GO). Nesta amostragem das
férias coletada nos dias 17/01/2009 e 26/07/2009, encontramos: 10 do Parang; 03
de Minas Gerais, 02 do Rio de Janeiro; 02 do Mato Grosso do Sul; 02 do Cearg; 01
do Distrito Federal; 01 do Rio Grande do Sul; 01 do Mato Grosso; 01 do
Amazonas; 01 de Goiés. Os exemplos mais longinquos das férias foram veiculos
de Manaus- AM, Fortaleza-CE e Novas Russas-CE.

2) Nos feriados o paulistano vem muito para esta cidade. Encontramos o dobro de
paulistanos em relagio aos piracicabanos. A cidade grande mais proxima de Aguas
de S&o Pedro.

3) Nos finais de semana comuns, o piracicabano geralmente ultrapassa o nimero de
paulistanos, sem contarmos as placas de veiculos, ndo tabuladas neste quadro, de
outras cidades vizinhas ou proximas (Rio Claro, Limeira Sdo Carlos, Santa
Bérbara do Oeste,...) das pessoas que vem passar sO um dia do final de semana na
cidade. Devido a proximidade é possivel ir e voltar no mesmo dia, fazer um
passeio.

1

A pesquisa foi redlizada em seis finais de semana distintos, dois de cada categoria exposta na tabela:
a)Feriados: coleta de dados no Carnaval e Corpus Christi/2009 (datas:23/02 e 13/06/2009 ); Férias. Janeiro e
julho de 2009 (datas: 17/01 e 26/07/2009 ); Finais de semana comum (datas: 07/06 e 28/06/2009); Como a
maioria dos hotéis ndo possuem estacionamento e muitas pessoas vem para passar o dia, muitos carros ficam
estacionados nas ruas. Esses dados foram coletados junto a Av. Carlos Mauro, ruas perpendiculares e pragas
do inicio ao fim desta avenida e ruas paralelas a esta avenida, ndo distantes de um quarteirdo, como a Rua
Jo&o Batista de Azevedo (ou “Rua do Comércio”), parte da rua Egidio Piccoli, parte da rua Antonio Feijé e
Antonio Albino e rua Joviano Nouer. O intuito foi fazer uma amostra significativa da procedéncia dos
veiculos, realizando a col eta geralmente no horério do almogo para a parte da tarde, entre as 11h e 14h.
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SITUAGAO DOS HOTEIS
PREDIOS ORIGINAIS DOS HOTEIS EM 2008 A 2010

HOTEL
BELAVISTA

9

PREDIO
PARA
MORADIA

PENSAO
BANDEIRANTES

9

HOTEL
BANDEIRANTES

HOTEL
AVENIDA

9

AVENIDA
CHARM
HOTEL

PENSAO
STO.ANTONIO

9

HOTEL
STO. ANTONIO

VILLA
HOTEL

]

LS VILLAS
HOTEL & SPA

Fonte: JORNAL Aguas de S3o Pedro, n.1, p. 3, 26 abr. 1959. (Fotos antigas).
Arquivo pessoa da pesquisadora (Fotos atuais).
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Modelo “A” - utilizado para coleta e estudo dos dados obtidos:?

Topdnimo: L ogradouro:
Bairro: CEP:
Localizacdo

Pontoinicial: Término:
Oficializacdo: Dec. n° Municipio:

Alteracéo:

Taxionomia toponimica:

Estrutura morfossintéti co-semantica:
Sintagma Nominal:

Sintagma Toponimico:

Referéncias Enciclopédicas:

Referéncias do contexto:

Observagoes:

Autor(a): Mariada Penha M. Doro
Data: 28/04/2007

FICHA PESQUISA

Revisor(a): Prof2 Dr& Maria Vicentina de Paulado Amaral Dick

2

Modelo utilizado na Dissertacdo de Mestrado, Cf. DORO: 2000. Apéndice 13.
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Modelo “B” utilizado para coleta e estudo dos dados obtidos:

Corbnimo: Tipo de Hospedagem:
Enderego:
Site:
Bairro:
Proprietario: Denominador:

Data de | nauguracao:

Municipio: Aguas de S&o Pedro

Alteracdo de nome:

Taxionomia toponimica:

Estrutura morfossi ntéti co-semantica:
Sintagma Nominal:

Sintagma Toponimico:

Referéncias Enciclopédicas:

Referéncias do contexto:

Observacoes:

Autor(a): MariadaPenha M. Doro
Data: 28/04/2007

FICHA PESQUISA

Revisor(a): Prof2 Dr2 Maria Vicentinade Paulado Amaral Dick
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APENDICE “4C”
Ficha lexicografica toponimica para logradouros (Preenchida)

Modelo “C”” - utilizado para coleta e estudo dos dados obtidos:

Topodnimo: ANTONIO JOAQUIM DE
MOURA ANDRADE

Logradouro: AVENIDA

Bairro: Centro

CEP: 13525-000

Localizacéo:
Ponto inicial: Av. Antonio Joaguim de
Moura Andrade

Término: Pga dos Rouxindis

Oficializagéo: Lei n°210/1963

Municipio: Aguas de S&o Pedro

Alteracdo: o nome anterior era Av. Porangaba e pode ser encontrado na Planta Original
do Projeto de urbanizagéo da estancia de 1957, registro n® 2 (Anexo 1). O primeiro registro

€ de 28/03/1940.

Taxionomia toponimica:

Antropotopdnimo

Estrutura morfossintatico-semantica:
Sintagma Nominal: G.S. + G.S.
avenida: subst. comum + sub.proprio

Sintagma Toponimico:
termo genérico + termo especifico
avenida  Antonio J. de M. Andrade

Referéncias Enciclopédicas:

- Antonio Joaquim de Moura Andrade
(1889-1962) foi socio de seu irméo Octavio
de Moura Andrade na empresa Aguas
Sulfidricas e Termais de S&o Pedro. Foi 0
fundador de Andradina-SP e Nova
Andradina- MS. Eraconhecido como “rei
do gado”.

Referéncias do contexto:

Esta avenida circunda toda a cidade, exceto
o local de saida para arodovia e pequena
extensdo a sudeste, préximo ao rio Araqua

Observagoes:

Autor(a): MariadaPenha M. Doro
Data: 28/04/2007

FICHA PESQUISA

Revisor(a): Prof2 Dra Maria Vicentina de Paulado Amaral Dick
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Estéancias hidrominerais brasileiras (exemplos)
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Minas Gerais

1- Araxa

2- Cadas

3- Cambuquira

4- Caxambu

5- Fervedouro

6- Itabirito

7- Jacutinga
Deodoro)

8- Lambari

9- Passa Quatro

10- Patrocinio

11- Pocinhos do Rio Verde
12- Pocos de Caldas
13- S&o Lourenco

Rio de Janeiro

1- Raposo

2- |taperuna

3- Padua

4- Teresopolis
5- Petropolis

6- Nov Friburgo
Espirito Santo
1-Alegre

2- Guarapari

Parané

1- Est. Hidromineral Aguas da Serra

(Campo Largo)

2- Est. Hidromineral Dorizzon (Mallet)
3- Est. Hidromineral Ouro Fino (Campo Largo)

Santa Catarina

1- Aguas de Chapecd
2- Aguas Mornas

3- Caldas da Imperatriz
4- Gravatad

5-Guarda

6- Ita

7- Piratuba

8- Santo Amaro da Imperatriz

9- Thermas de Ilha Redonda
10- Tubarédo

11- Urussunga

Pernambuco
1- Cadas do Bamburral
2- Salgadinho

Paraiba

1- Brgjo das Freiras

Alagoas

1- Balneario do Broma (Marechal

Sergipe

1- Salgado

Rio Grande do Norte
1- Mossor6

2- Apodi

Maranhao
1- Gamboa

Para

1- Monte Alegre
2- Salindpolis
Goias

1- Cachoeira Dourada
2- Caldas Nova
3- Itga

4- Jatai

5- Lagoa Santa
6- Posse

7- Rio Quente

Tocantins
1- SantaClara

Ceara
1- Cddas do Barbalho

Rio Grande do Sul
1- ljui

2-lra

3- Marcelino Ramos
4- Passo Fundo

Bahia
1- Cddas do Jorro
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APENDICE “6A”
Atrativos turisticos de Aguas de S&o Pedro

Grande Hotel Sdo Pedro

Lago Limoeiro Fonte Almeida Salles

Espaco Cultural Estelinha Epstein
Casa de Santiago
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Atrativos Turisticos de Aguas de S&o Pedro (continuago)
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Monumento as Aguas Passeio de Trenzinho

Fonte Luminosa da Fonte Gioconda
Praga Dr. Octavio Moura Andrade

Igreja Matriz Imaculada Conceigéo Parque Municipal
Dr. Octavio Moura Andrade (ao fundo)
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APENDICE “7A”
Eventos em Aguas de S&o Pedro

Campeonato de Master Vélei Feminino - 2009

Fonte: Arquivo pessoa da pesquisadora
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APENDICE “7B”
Eventos em Aguas de S&o Pedro (continuago)

Carnaval 2006 Carnaval 2006

Desfile de 7 de setembro de 2009 Desfile de 7 de setembro de 2009

Fonte: Arquivo pessoal da pesquisadora
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APENDICE “8”

Pessoas entrevistadas

1. Moradores de Aguas de S&o Pedro
(realizadas entre junho de 2009 a fevereiro de 2010)

Faixa Etéaria | — nascidos antes de 1950

A. Carraraem 04/10/2009

A. Gongalves em 04/10/2009

A. O. de Moraes em 25/04/2010

B. daS. Camargo em 21/11/2009

I. L. de Andrade em 11/10/2009

J. Monge em 06/09/2009

L. P. da Silvaem 26/07/2009

M. O. Berto em 25/07/2009

V. A. V. de Andrade (Depoimento) em 11/10/2009

Faixa Etaria 11- nascidos entre 1951 a 1970

A. A. Altos em 20/11/2009

A. R. Tardivelli em 20/11/2009

C. E. Goncalves em 30/01/2010

H. Vieiraem 20/11/2009

M. R. Monge em 15/11/2009

N. C. da Silvaem 21/11/2009

S. D. S. de Almeida em 07/02/2010
S. M. S. C. Neves em 18/11/2009

Faixa Etaria 111 — nascidos entre de 1971 a 1992

A. Vieiraem 02/12/2009

D. Monge em 02/11/2009

H. H. Bontorim em 31/10/2009

J. E. F. C. de Souza em 15/04/2010
Luiz F. Magalhdes em 20/11/2009
M. deL. deP. e Silvaem 28/01/2010
M. J. Vieiraem 03/10/2009

R. R. Vieiraem 10/02/2010
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2. Moradores de Sdo Pedro
B. Giocondo em 06/06/2009
I. A. Giocondo em 06/06/2009

3 Hoteleiros de Aguas de S&o Pedro: donos, gerentes ou funcionarios de pousadas e
hotéis
(entrevistas realizadas entre julho/2008 e janeiro/2009)

A. R. Mordlli (Grande Hotel Sdo Pedro) em 10/01/2009
A. Silveiras (Hotel Jerubiacaba) em 20/11/2008

A. L. Saia(Pousada Aguas de S&o Pedro) em 07/11/2009
B. R. Yamaguti (Hotel Bandeirantes) em 10/07/2008

C. B. Jacob (Pousada Estrela da Manh&) em 12/07/2008
F. P. B. ltip&o (Pousada Lider) em 19/07/2008

F. F. V. Feijo (Hotel Santo Antonio) em 31/10/2008

G. C. de Souza (Hotel Suzy) em 07/01/2009

L.T. G. Peres (Avenida Charm Hotel) em 11/01/2009

M. P. P. Medinilha (Pousada Piccola) em 19/07/2008

M. Soares (Chalés Estancia das Flores) em 02/11/2008
M. M. da Cruz (Hotel Estancia) em 08/01/2009

R. B. Borges (Pousada Nossa Senhora Aparecida) em 31/10/2008
S. L. Carrara (Hotel Porta das Aguas) em 11/07/2008

S. Camoss (Pousada Mineira) em 08/01/2009

T. E. daSilva(Hotel LS) em 01/11/2008

4. Frequentadores do Balneario Municipal
(questionarios e depoimentos)

A- No periodo das férias escolares:

C. dos S. Melo (GuarujaSP) em 25/07/2009

M. L. O. Cesar (Piracicaba-SP) em 25/07/2009

G. César (Piracicaba-SP) em 25/07/2009

V. L. Venturini (Campinas-SP) em 25/07/2009

C. A. Jerdnimo (Piracicaba- SP) 25/07/2009

F. A. D. Vasconcelos (A.S. Pedro-SP) em 18/01/2009
J. Cazarian (S&o Paulo-SP) em 18/01/2009

R. 1. Q. Markiu (S&o Paulo-SP) em 18/01/2009

Z. R. Caetano (S. Bernardo do Campo) em 18/01/2009
E. M. Bernardes (Piracicaba-SP) em 18/01/2009

B- Em feriados/ finais de semana prolongado:

A. Rodrigues (Aguas de S&o Pedro-SP) em 20/11/2009
A. Cintra (Santos-SP) em 11/07/2009
A. Pacheco (Indaiatuba-SP) em 09/07/2009
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B. Quinelato (Rio Claro-SP) em 09/07/2009

C. Cursino (Sao Paulo-SP) em 24/02/2009

M. C. Engler (Santo André-SP) em 09/07/2009

M. F. Storani (Aguas de S. Pedro-SP) em 09/07/2009
N. Azevedo (GuarujaSP) em 24/02/2009

T. T. Takarabe (S. Pedro e S. Paulo-SP) em 13/06/2009
V. L. A. Faraoni (Embu-SP) em 24/02/2009

C- Em finais de semana comuns:

A. A. do Carmo (Paulinia-SP) em 28/06/2009

B. G. (Jundiai-SP) em 28/06/2009

B. J. E. Kim (S&o Paulo-SP) em 07/06/2009

I. M. F. (Santos-SP) em 07/06/2009

I. M. Ramos (Aguas de S50 Pedro-SP) em 28/06/2009
M. Fonte (S&o Paulo-SP) em 07/06/2009

M. A. de Angelis (Jundiai-SP) em 07/06/2009

M. F. C. B. do Carmo (Paulinia-SP) em 28/06/2009

P. Santos (Sao Paulo-SP) em 28/06/2009

S. R. Sabbag (Santos-SP) em 07/06/2009

D- Depoimentos sem vinculo com o questiondrio:

J. R. de Oliveira (Sao Paulo-SP) em 06/09/2009
F. M. Doro (S&o Paulo-SP) em 02/07/2009

5. Entrevista com filho do fundador da cidade

Antonio Falcao de Moura Andrade em 24/07/2009

6. Representantes e funcionarios da Prefeitura de ASP
Celso Bisson (Secretéaria de Turismo) em 19/11/2009

Dr. Celso Henrique de Azevedo Marques (Médico Termalista) em 10/10/20009.
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APENDICE “9”
Roteiro de entrevista com moradores antigos, com mais de 60 anos de idade -
(faixa etéria l)

ENTREVISTA HISTORICA COM MORADORES

1. Identificacdo:

0] 1 11
Datade NasCimeNto: ........cccoeeeeieeeiirieeiieee e sveeens [0 72" [
(I 0Tor= [0 (SN NN F= S o] 1 10 S
10 L= o o OSSR
(0 1S o R

2. Conhecimento da Regido:

2.1. Ha quanto tempo o Sr./Sra. reside em Aguas de S&o Pedro?

2.2. Como era esta regido? Que tipo de fazendas havia? E a cidade de Sao Pedro como
eraantes de existir Aguas de S80 Pedro? .......... coeveeiicieceese e

2.3. Como foi implantado o projeto de “ Cidade-Jardim” (cidade planejada)?

2.4. O Sr./Sr2 conheceu 0 Sr. Octavio Moura Andrade? O que se recorda sobre ele?

2.5 O que sabe sobre a empresa de engarrafamento de refrigerante “ Aguas Sulphy-drica e
Thermaes de Sao Pedro S/A”, construida em 19417 ......ccccceeveeeeeeeeeiere e

2.6. Quais os hotéisque 0 Sr./Sraviu aimplantaCao ? .......ccccovererrienerereeere s

3. Balnedrio e as Aguas:

3.1. O Sr./Sr2 frequentou 0 balnedrio? Aindafrequenta?...........cccovevereieneneienenieicneens
3.2. O Sr./Sr2bebe a dgua ou usa para algum tratamento? .........cccccceveeveeieececieece e
3.3. Conhece casos de Cura CoOm €SS8S AJUAS? ......c.. veeeeruereeerrerienesesieseesessessesesesseseesessesens
3.4. Quantos banhos sdo necessarios parafazer um bom tratamento? ...........ccccceeeeeieneee.

4. Nome das Aguas:
O que 0 Sr./Sr2 conhece sobre 0 nome de cada uma das 3 4guas? .........cccceveervenerieienenens

4.1. O Sr./Sr2 gosta desses nomes? Sabe quem os escolheu?

4.2. Que nome o Sr./Sr2 daria & Agua da Juventude?
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5. OsBairros:

5.1. Quais sd0 os bairros que constituem o municipio de Aguas de S&o Pedro?

5.2. O que sabe sobre 0 Jd. 1poranga? .........ccocoveerereneeneee e e
5.3, 3. POIaNQaa? .......cc.oiveiiriieieieee ettt n e
ST o I U o = o= o = R ORS
5.5. VIlaCalifOrNIA? ......cooueiiiiiieieeie ettt
5.6. QUEM €SCOINEU ESSES NOMES? ......ccviiieieieiieeie et e et sse e e sreeeenneens

5.7. Por gue os moradores usam as denominagdes “Bate Vento”, “ Canta Sapo” e “Vila
Operéria’? Qual € 0 significado deSSES NOMES? .......ccecvvieiieeeieeeres e,

5.8. Ha alguma outra denominac&o popular que 0 Sr./Sr2conhece? .........cccvvveveeiieceennen.

5.9. Sabe algo sobre 0 Bairro do Querosene em S&o Pedro?
6. Seu Bairro:

6.1. O sabe de histérico sobre seu bairro? (Bairro: ........ccceveeveeveieere e )

Seu Logradouro:

P2V IS Ko [aTN o= (o Jo (o 11 1o 0 1= NSRS
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APENDICE “10”
Roteiro de entrevista de ASP — moradores

Entrevista com moradores de Aguas de S&o Pedro (faixas etarias Il e 111)

1. Identificacdo:

DatadaEntrevista..........ccceeeceeeeceeeiiiee e

I L] 1R
Datade NasCiMENtO .........ccocveeiiveeeiirieecreeeeieeens 10 7= =
[0 Tor= 0 [SY AN F= ST 1 (0 S
10 L= 1= oo PSSR
ProfiSS80: ..o

2. Conhecimento da Regi&o: )
2.1. Ha quanto tempo vocé mora agui em Aguas de Sao Pedro?

2.2. Como era cidade quando vocé era crianga ou quando vocé chegou aqui?

PG T @ o 01= 118 o [0 11 OSSR
2.4. VOCE QOSIATE MOIAr BUI? ..eeeeeeeeeteeiesieesieeiestee ettt e e s bessessreesseeseesbeenbesneesneenseeneas
2.5. Quais sd0 0S pontos PoSitivos, dACIHAOE? .........ccccveveiieereee e

2.6. QUAIS SB0 OS PONLOS NEJALIVOS. ......eeiueertieierieesieesieeeesteesteeeesseesseseesseesbesseesseessesneesseeseesneesees
2.7. O que vocé € necessario fazer paraMENOrar .........c.ccvecvieeveece e e

2.8. Vocé bebe alguma das 8guas MINEIAIS? .........ccoereerireiniree e
2.9. Vocéjaexperimentou 0 banho? O que achadele? ..........ccvvvevieiecicve e

DB B2 e et e e e e e e e ————teeeeeeaee———————aeeeeeaaaa—————aaaeaaeaaaaa———
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Roteiro de entrevista com hoteleiros de ASP
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I- Dados do (a) Entrevistado(a):

1[0 1T

LAOE e Datade nascimento .........ccceeeennn...
LG e nnnnan nnntnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnns

ENCEIECO: .. s
ProfiSS80 ....cccooeveinireneeeeeere e Cargo: ..o

- Histérico do Hotel/ Pousada:

1. Nome do hotel/pOUSBdEL ........coceieeiiieie e e
2. Data dainaugUIaGCa0: .........cccooerierieriirieseeee ettt
3. NOME(S) ANLENTON(ES): ..ttt
4. Proprietario @lUal: .......ccccoeeveeeiseeriecieseeseeee s e e s e see e eae e saeeneesneesneeneens
R O e (R TR o (R ISP
R (0] 0 1= = 4 o TS

5. Quem escolheu 0 nome do hotel/pousada?
6. Qual é o significado do nome?
7. Qual foi amotivacao origina do nome? Por que foi escolhido?

8. O nome tem alguma relacéo com alocalizac&o do mesmo, quanto ao nome da cidade,

do logradouro...?

I11- Caracteristicas do Hotel

O NN LT @ 1 g (o S
2. NOAEIBITOS, ...viiiiiiiieieeee ettt bbb e
3. CapaCidade MEXIMA .....ccccveeeiiere e
4. DEPENUENCIBS: ....ccveeveieeeiieeiecee st eiteeee st e ste e e e e teeeeste e s e saeesseestesneesreeneeneens

5. SErVIGOS OFEIECIAODS: .......eeeeiiieiieriesie ettt

(O SV 01001 0] 0] 110101/ o [0 1S

IV-  Fluxo de Hospedes

1. Final de SemananorMal: ......cc.eeeeiieieeiie e et e e e e e e s s srre e e s s s srreeeeeas
2. Tratamento dE SAUAE .......vveeiieceeeiee e ee e et e e s e e e e s err e e s serr e e e s esreeees
T T =0 [0 TR
R e Y s 0] F- (= TR
5. OULIAS BPOCES. ...veveneereriereenertesienessesseseesessesseessessessssessessesessessenessessessesessesean

6. Caracteristicas dos Turistas:

[dade MaiSFrEqUENTE ........cooieeceee e
( )de0al0 ( )11a18 ( )19a30 ( )3lad40 ( )41a50

( )51a60 ( )6l1a70 ( )+de71



7. TUMSMO A8 SAUAE. ....o.veevieeieieesie ettt sa et sresaeeneenenneeneas
S (= o (= 0= 0 SR
O. OULIOS LIPS, ..uveeeeertieeeeeesteestesaesseesseeseaseesseeseeseeaseenseeseesseesseassesseesseensessenssennsnenenns

V- Propaganda:

O 100 1Y 0 S 0 7= g = (o S
2. ANUNCIO ©M JOTNAIS, ...etieeuiiiiieeeeie sttt ettt s e e se et seste ettt e e nesbe e e
R U= Yo (SN U [ 1 40 SR
S (= = N1 1= = SO
5. Mapaturistico daCidadE: .........coeieeiieecee et
S (= V1S = SO SRRTRROPRO
A o 1 0= I Vo PRSP
I =010z = 1 o0 o= SRS
O, OULIOS. ..vveieeeitteee e e ettt e e e ettt e e e e ettt e e e e e rtaeeeeeeaaaeeesesseeeeassseeaeaassseeesaassaeeasassaneesansrenanans

10. O que vocé considera importante na propaganda do hotel ?

12. Qual tipo vocé acha que da mais resultados?
( ) Bocaaboca
() Internet

( ) Panfletos

( ) Guias

( ) Jornais

( ) Revistas

(

O 11 0SSPSO

VI-  Municipio de Aguas de S&o Pedro

1. Vocé gosta do nome da cidade?

2. Sabe o significado original do nome?

3. O gque este nome significa para vocé?

4. Considera um nome bom para uma cidade turistica (esténcia hidromineral)?
5. Substituiria por outro? Qual ?

6. Conhece o histérico da cidade? O que sabe?

7. Consideraimportante que os profissionais de turismo conhegam o histérico do
municipio e daregido? Por que?

8. Pontos positivos da cidade:

9. Pontos negativos da cidade:

10. AlteracOes necessérias e sugestdes de melhorias:

VI1I- Outras Informagoes:

280
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APENDICE “12”
Questionario para os frequentadores do balneario municipal

AGUAS DE SAO PEDRO- Data do preenchimento do questionério............. oo [ 09

N[ TSP [dade: ...oovveeeeeeeee

Local de Moradia: Cidade: ........ccccoovvenininiiiinese e, Estado: .....ccoocvvviireeee

NaCIoNalidadE: ........ccceeieeieee e

Frequéncia: ( ) E aprimeiravez quevisita( ) Vem sempre, frequentaha.................... anos
(YEa e, vez

1- Por que vocé veio a Aguas de S30 Pedro? (Enumere por ordem de importancia)
() Conhecer asdguase osbanhos () Lazer () OULIOS: .....ccocveveereereseseseneenie e

2- Qual asuaopinido sobreacidade? ( ) Gosta( ) Nao gosta

0] 0 11 ST SR
3Quemlndlcouamdade’PAAmlgos()BGwaTurlstlco()Clnternet() .............
D-Jornais( ) E-Revistas( ) F-Televisio( ) G- OUtros........ccoceveneneene ()
4- Quanto tempo ficard? ( ) Passaraldia( ) Ofimdesemana( ) .............. dias

5- Qual é o nome de agua que vocé acha mais interessante? (Enumerede 1 a 3)
() Juventude ( ) AlmeidaSalles ( ) Gioconda

6- Qual vocé beberia 1°?
() Juventude ( ) Almeida Salles ( ) Gioconda

7- Qual vocé considerou a de melhor sabor? (Enumere de 1 a 3)
() Juventude ( ) Almeida Salles ( ) Gioconda

8- Paraasalde qual vocé achamelhor ? (Enumerede 1 a3)
() Juventude ( ) Almeida Salles ( ) Gioconda

9- Por queveio ao Bane&rio?  A- Conhecer () B- Experimentar os banhos ( )
C- Tratamento de Salude () D- Beber asaguas () E- Massagem

10- Gostado nomedacidade? ( ) Sm ( ) Né&o
11- Considera um bom nome parauma EstanciaHidromineral? ( ) Sim ( ) Nado
POI QUET et b bR e e R e e n e r e nne s

12- Costuma frequentar outras estancias hidrominerais?( ) Sm () Néo

13- Quais as que vocé conhece? [Margue (C) paraas que vocé conhece e (F) paraas que
vocé frequenta sempre e (T) para as que vocé jafez tratamento]

AguasdeLindc’)ia( ) Ampao( ) Ibira( ) Linddia( ) Poa( )
AguasdaPrata( ) MonteAlegredo Sul () Socorro( ) SerraNegra( )
Aguasde SantaBarbara( ) PocosdeCaldass MG ( ) Arax& MG ( )

L@ 11 = PRSP

14- Conhece o histérico dacidade? ( ) sm () ndo - O que sabe? (Por favor, escreva
atras da Folha
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ANEXO “1”

Planta original da cidade de Aguas de S&o Pedro

Implantacdo da Estancia planejada pelo Eng® Jorge de Macedo Vieira — 1940

PROJETC DE URBANISAGAC DA ESTANGIA

Rugisoros m 1, de 96/3/40, « n. £, dx 10857, do Certétiv
do Regisr o Imduveis da Cemarcs de Séo Pedro. ESCALA 5000
—————r——
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ANEXO “2”
Mapa atual de ASP — 2009

BAIRRO

B AREAS VERDES
= PROPRIOS MUNICIPAIS
ES CENTRO

0 JARDIM PORANGABA
B JARDIM IPORANGA
B JARDIM JERUBIAGABA
B VILA CALIFORNIA




ANEXO “3A”

Regido Administrativa de Campinas
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1 - Mococa

2 - Tapiratiba

3 - Caconde

4 < Tambau

5~ 880 José do Rio Pardo
6 = Divinolandia

7 - Santa Cruz das Palmeiras
8 - Casa Branca

9 = Itobi

10 - Séo Sebastido da Grama
11 = Vargem Grande do Sul
12 = Aguas da Prata

13 - Sho Jolio da Boa Vista
14 - Pirassununga

15 = Sania Cruz da Conceiglio
16 -~ Leme

17 - Agual

18 ~ Mogl Guagu

19 — Estiva Gerbi

20 - Espirito Santo do Pinhal
21 - Santo Ant8nio do Jardim
22 - Analéndia

23 -Brolas

24 - ltirapina

25 - Corumbatal

26 - Ipedna

27 - Rio Claro

28 - Santa Gertrudes

20 = Cordeirépolis

30 - Araras

31 - Conchal

32 - Mogi Mifim

33 - ltapira

34 - Torrinha

35 - Santa Maria da Serra
36 - Sfo Pedro

37 - Aguas de Sao Pedro

REGIAO ADMINISTRATIVA DE CAMPINAS

38 - Charqueada 72 - Aguas de Lindoia

39 - Iracemapolis 73 - Socorro

40 - Limeira 74 - Monte Alegre do Sul

41 - Piracicaba 75 - Pinhalzinho

42 - Saitinho 76 - Pedra Bela

43 - Rio das Pedras 77 - Braganga Paulista

44 - Mombuca 78 -~ Vargem

46 - Rafard 79 - Joanopolis

46 - Capivari 80 - Piracala

47 - Elins Fausto 81 - Nazaré Paulista
REGIAD

METROPOLITANA
DE CAMPINAS

52 - Santo Antdnio de Posse
53 - Americana

54 - Paulinia

55 - Jaguaridna

56 — Pedreira

57 - Santa Barbara do Oeste
58 - Nova Odessa
50 - Sumané

60 - Hortoléindia
61 = Monte Mor
62 - Campinas
63 - Indaiatuba
64 - Valinhos

85 - Vinhedo

66 - Mtatiba
67 - Morungaba
68 - Tuluti

69 - Amparo

70 - Serra Negra
71 = Lindoia

B8BIB&EB




ANEXO “3B”

Cidades limitrofes do Municipio de S&o Pedro
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CIDADES LIMITROFES DO MUNICIPIO DE SAO PEDRO

LOCALIZAGAO DO MUNICIPIO
NO ESTADO DE SAO PAULO

SAO PEDRO

RM - Regido Metropolitana de S&o Paulo
RA 1 - Regido Administrativa de Registro
RM 2 - Regldo Metropolitana da Baixada Santista
RA 3 - Reglio Administrativa de S&o José dos Campos
RA 4 - RegiBo Administrativa de Sorocaba
RA 5 - Regi&io Administrativa de Campinas
RA 6 — RegiSo Administrativa de Ribeirdo Preto
RA 7 - Regifo Administrativa de Bauru
RA 8 - Regifio Administrativa de S&o José do Rio Preto
RA 9 - Regldo Administrativa de Aragatuba
RA 10 = Regido Administrativa de Presidente Prudente
RA 11 - Regléo Administrativa de Marilia
RA 12 - Regldo Administrativa Central
RA 13 - Regido Administrativa de Barretos
RA 14 - Regifio Administrativa de Franca

(Fonte: Instituto Geografico e Cartogréfico de Séo Paulo - IGC.)

@ SEDE DO MUNICIPIO
(geralmente cormesponde a0
centro urbano tradicional da
i@ Sim Wim 15 cidade que na maioria das
] vezes abriga a prefeitura).
whpa
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ANEXO “4”

Mapa mostrando a posi¢do dos pocos de sondagem — pesquisa de petroleo

Plant N2 1l

COMMISSAO GEOGRAPHICAE GEOLOGICA.

PESQUIZA DE PETROLEO

Mappa mostrando a posig8o dos pogos de sondagenscom as r

pectivas cotas

ESGALA 1:50 000

K

P(a o Kerozene
c"ée?f 4.51

a 502.6
lonifrol

FESS S
7 florasts

PocoGraminhag\Ng 22
Yonaje Gramiing

PogoBalone |

Fonte: WASHBURN, Chester W. Petroleum Geology of the State of S80 Paulo — Brasil. Boletim n.
22, Sdo Paulo; Comissdo Geogréfica e Geoldgica do Estado de Séo Paulo, 1930.



287
ANEXO “5A”

Circuito Chapada Guarani

Mapa do Roteiro Turistico

Instancia de Governanca Estradas e Bandeiras

LEGENDA:
Acessibilidade Aérea, Maritima e Fluvial
@ Aeroporto Nacional

Prestadores Turisticos Regulares
A - Agéncias de Turismo
H - Meios de Hospedagem
T - Transportadora Turistica

Populagdo urbana residente

A\ Abaixo de 5000 habitantes
A De 5000 a 24999 habitantes

Indice de atendimento de Esgoto e Agua
(O sem informagao

Fontee BRASIL, Ministério do Turismo. Atlas turistico do Brasil. Brasilia/lDF: Ministério do
Turismo, 2008. p. 55.
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ANEXO “5B”

Municipios integrantes da Chapada Guarani

Municipios: Brotas, Torrinha, Analandia,
ltirapina, Sao Carlos.

Ckapada Guarani

SEBRAE &

e SECRETARIA DE GOVERNO DO ESTADO DE
s P ESPORTE, LAZER E TURISMO SAO PAULO
TRABALHANDO POR VOCE
(16) 3371-8978 Analandia: (19) 3566-1222
turismo@saocarlos.sp.gov.br Brotas: (14) 3653-2288
Itirapina: (19) 3575-1104
(14)3653-5282 Sao Carlos: (16) 3371-8978
sectur@brotas.sp.gov.br Torrinha: (14) 3656-3961 £

Fonte: Governo do Estado de Sao Paulo Secretaria de Esporte, Lazer e Turismo, com apoio do
SEBRAE-SP.
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ANEXO “6A”

Mapa da Regido Turistica Serra do Itaqueri

Regido Turistica Serra do Itaqueri

(12 municipios)

__RT Se
~ do Itaquerl

-

Fonte: Governo do Estado de S8o Paulo Secretaria de Esporte, Lazer e Turismo. Coordenadoria de
Turismo.



ANEXO “6B”
MRT - Entradas e Bandeiras
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MRT Entradas e Bandeiras

' Regiao Turistica Bem Viver
(45 municipios)

Aguas de Lindia
Amparo
Americana

Atibaia

Bom Jesus dos Perdoes
Braganga Paulista
Cabrelva
Campinas

Campeo Limpo Paulista
Capivari

Elias Fausto
Hortolandia
Indaiatuba

Itatiba

ltupeva
Jaguariina

Jarinu

Joanopolis
Jundiai

Limeira

Linddia

Louveira
Mombuca

Monte Alegre do Sul
Monte Mor
Morungaba
Nazare Paulista
Nova Odessa
Pedra Bela
Pedreira
Pinhalzinho
Piracaia
Piracicaba

Rafard

Rio das Pedras
Saltinl

Santa Barbara D'Oeste
Serra Negra
Socorro

Sumaré

Tuiuti

Valinhos

Vargem

Vérzea Paulista
Vinhedo

GOVERNO DO ESTADO DE SAQ PAULO
Secretaria de Esporte, Lazer e Turismo
Coordenadoria de Turismo

" Regiao Turistica Café com Leite
(16 municipios)

Agual

Aguas da Prata
Caconde

Casa Branca
Divinolandia

Espirito Santo do Pinhal
Itobi

Mococa

Santa Cruz das Palmeiras
Santo Anténio do Jardim
Sao Jedo da Boa Vista
Sao José do Rio Pardo
Séo Sebastido da Grama
Tambal

Tapiratiba

Vargem Grande do Sul

I Regido Turistica Café e Flores
(17 municipios)

Araras

Artur Nogueira
Conchal
Cordeiropolis
Cosmopolis
Engenheiro Coelhol
Estiva Gerbi
Holambra
Iracemapolis

Itapira

Leme

Mogi Guagu

Moji Mirim

Paulinia
Pirassununga
Santa Gertrudes
Santo Antonio da Posse

M Regido Turistica Serra do Itaqueri

(12 municipios)
Aguas de Sio Pedro
Analandia

Brotas

Charqueada

Corumbatai

Ipetna

Itirapina

Rio Claro

Santa Cruz da Conceicéo
Santa Maria da Serra
Séo Pedro

Torrinha
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ANEXO “7”

Mapa do Circuito Ecocaipira - 2008

CONHECA OS CAMINH@S DO

EcoCaipira

Fonte: Folder promocional do Circuito EcoCaipira distribuido no
Saldo de Turismo no Anhembi em 2008

Municipios:

1 -Aguas de Sao Pedro

2 - Analandia

3 - Charqueada

4 - Corumbatai

5 - Ipetna

6 - Itirapina

7 - Piracicaba

8 - Rio Claro

9 - Santa Cruz da Conceig¢do
10 - Santa Maria da Serra
11 - Sao Pedro



292

ANEXO “8”
Mapa Turistico de ASP

www.aguasdesaopedro.sp.gov.briturismo
H 1 [ 1 06

Fonte: Folder Guia Turistico e Comercial com mapa da cidade — 2005.
Producéo de Digital Mapas Cartogréaficos Comércio Ltda.



ANEXO “9”

Capa do Mapa Turistico do Anexo 8
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FONE: (19) 3282-5943

o-mail: dighakmapas@uet.com, b

&
E
3
| <
g
&
£
=

DIVER!

ARBORISMO B-3

Pq. Dr. Octavio M. Andrade s/n® F: (19) 9187-3455
ADAD IMOVEIS D-5

v, Carlos Mauro, 316 F:(19) 34821151
AQUARELA CASA E JARDIM F-9

Rodovia SP 304 - km 188 F:(19) 3482-2816

BANCO DO BRASIL C-4

Pga. Geraldo Azevedo, 107 F:(19) 3482-1848
BANHOS & SONHOS D-5

Av. Carlos Mauro, 341 Lj.03 F:(19) 3482-2146
CELIO IMOVEIS D-6

Pga. dos Rouxinols, 412 F:{19) 34821932

DIGI PHOTO

R. Verissimo Prado, 450 - Sio Pedro F:(19) 3481-3707
EASI CASA DA ROSA

Rua Vasco Altafim, 517 - Sao Pedro F:(19) 3481-1264
G REAL

R. José E. De Oliveira, 211 - Sdo Pedro F:(19)3481-1112
IMOBILIARIA AGUAS DE SAO PEDRO C-4

Av. Carlos Mauro, 213 Box 09 F:(19) 3482-2307
LUCIA TERRA D-5

Av. Carlos Mauro, 301 F:(19) 3482-2508

MELVETUR D-6

R. Jodo Batista Azevedo, 283 - Tel, (19) 3482-1952
REDE AUTO POSTO AMIGAO C-6

R. Favofine Rodngues Prado Filho, 79 F: 3482-3146
REDE CONSTRUVIP

R. Verissimo Prado, 615 - S30 Pedro F:(19) 3481-2277
SAO PAULO SAO PEDRO

Rua Mal, Deodoro, 1870 - Piracicaba F:(19) 3434-1856

SPA HOLISTICO JB

R. das Angélicas, 281 - Americana F:(10) 34617858
STORM PAINTBALL

EstrMunic. Usina S Pedro, 20 S. Pedro F;(19)3483-4724
SUPERMERCADO JARDIM SAC PEDRO

Av. Da Saudade, 784 - San Pedro F:(19) 3481-2842
THERMAS WATER PARK G-9 [

Rod, SP 304, Km 189 F:(19) 3482-1011

VALLAN CONFECGOES D-5 |

Av. Carlos Mauro, 368 F: ‘I!g 3462-2250
10 BELA FLORA F-1

Chacara Aguas Claras, 67 F:(19) 3482-2068
ANTIQUARIO, REST. & ORQUIDARIO VILA DEL CAPO
Estr, Vicinal S30 Pedro - Séo Pedro F:(14) 36536160
CHURRASCARIA CASA DO

Rod. SP 304 Km 190 F: 3482-0359
VILLA TARDIVELLI RESTAURANTE D-5
Av. Carlos Mauro, 318 F:(19) 3482-3232

BELLATRIX RESIDENCIAL
Av. Daswemcasuzna s. PadAFns}mmzaz
GRANDE HOTEL SAO PEDI

Pg. Octavio Moura Andrade, s(n" (19)3482-1211
GRUTA DOS ANOES

Estr. Agua Mineral, Km 2 - Sao Pedro F(19) 3481-2022
HOTEL CHALES ESTANCIA DAS FLORES G-7

R. dos Lirios, 471 F(1) 3462-3000 |

L

HOTEL ESTANCIA
R. R. Patricio M. Carreta F:(19) 3482-1182
F8

Rod. - §.Padro, Km 190 F(19) 34821734
HOTEL .Eaumgm c3

Av. Carlos Mauro, 168 F: 0800-131411

HOTEL PORTAL DAS AGUAS D-6

R. Maximiano Santin, mrm} 3482-1259

HOTEL SANTO ANTONIO

R_ Antonio Feijs, 130 F1{19) 3432 1924

HOTEL FAZENDA SAO

. Paschoal Antonel, 800 - S. Pedro F2{19) 3483-9000
HOTEL LS B-3

R. Antonio Albing Ribeiro, 153 F: {19) 3482-1626
HOTEL VILLA VITTA

Rod. Sp 191 Km 112 - Séo Pedro F(19) 3481-1726
POUSADA 3 MARIAS

R. Brasil, 03 - 0d8- Lt 3- SBOMDFE'IQ]W! -3685
POUSADA AGUAS DE SAO PEDI

R. Jodo B. de Azevedo, 204 F:(1! 3432 1253
POUSADA ESTRELA DA MANHA D-7

R. Guiomar 5. de Andrade, 25 F:{19) 3482-2140
POUSADA MINEIRA E-9

R. Raul Ribeiro da Costa, 114 F:{19) 3482-1179
POUSADA VALE DO DINOSSAURO

Rod. Elisio de P. Teixeira, Km 02 - S0 Pedro F:(19)
34834545

SiTIO SETE QUEDAS

Sibo Sele Quedas - Brotas F: (14) 3653-2016
USPESP - UNIAQ SERV. PUBL. EST. SP B-T
R. Dos Cedros, 69 F:(11) 3106-0078

VILLA HOTEL B4

Rua Joviano Nouer, 155 F:(19) 3482-1250

PTOS. TURISTICOS - UTIL. PUBLICA

ACASP ASSOC. COM. DE AGUAS DE S. PEDRO B-3
v, Carlgs Mauro, 246 51, 01 F:(19) 3482-3197
BALNEARIO MUNICIPAL B-3

Pq. Dr. Octavio M. Andrade, sin® F: (19) 3482-1333
BIBLIOTECA - MUSEU DO

R. Santina Martello Matarazzo, 15 F{‘I‘JJM A3TT
BOSQUE MUNICIPAL B-2

Pq. Dr. Octavio M. Andrade, sin®
BRINQUEDOTECA MUNICIPAL

R. Anlonio Ap. Barboza, sin® F:(19) 34821818
CAPELA NOSSA SENHORA APARECIDA C-7

R. lzaura A. Aldgodoal, sin®

CARTORIO DE NOTAS E REGISTRO CIVIL

Pga. Pref. Geraldo Azevedo, 153 F:(19) 3482.1948
CASA DE SANTIAGD E-5

Mini-Horto Municipal F-{19) 3482-0385

CASA DO FUNDADOR DA CIDADE

R. Samuei Martins, si™

CENTRAL DE INFORMLGDES

Pq. Dr. Octavio M. Andiade, sin® F:(19) 3482-2173
DELEGACIA

Rua dos Rouxindis, 333 F:{19) 3482-1444

ESPACO CULTURAL

Municioal
FONTE ALMEIDA SALLES G-5
Rua Fonte Almeida Salies, sin®
FONTE GIOCONDA A4

Estrada Velha de Charqueda, sin®

HOSPITAL C-3

Rua Antonio Feqé sfn“ F.{WG: 3821721
IGREJA DA MA!

Praga da Malriz, sfn‘ F “9} 3482-1366

LAGO DOS PATOS B-1

Parque Municipal

MINI-HORTO E-5

R. Raul Ribeiro da Costa, sin” f(18) 3482-0385
MONUMENTO DAS AGUAS B-3

Anexo ao Balnedrio Municipal
PARQUE DAS asu.as E7

AR
Pga. Pref. Geraldo Azevedo, 151 F:(18) 3482-1099
PORTALE-8
SP 304
PREFEITURA MUNICIPAL C-4
Pga. Pref. Geraldo Azevedo, 151 F:(19) 34821811
RANCHO DOS CAVALOS B-2
Pq. Dr. Octavio Mowra Andrade, s/in®
RELOGIO DO SOL F-7
Av. Anibnio J. de M; andrade, sin”®
?dEFIESA DAS PALMEIRAS G-7

SABESP

Av. Antonio J. M. Andrade, 1039 F{19) 3482-1112
TERMINAL TURISTICO D-2

Estr. Velha Aguas de Sa0 Pedro

TORRE BALLONI E-2

Estr. Vilha Aguas S0 Pedro

Fonte:

Folder Guia Turistico e Comercial com mapa da cidade — 2005.

Producéo de Digital Mapas Cartogréficos Comércio Ltda
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ANEXO “10”

Folheto propaganda do Thermas Water Park — 2008

" Nquinastanciatem Paruue
-nlluatlco tle Nwel Intemacmnal

* Chalés
* Toboaguas =
* Expo Gigantes do Mar B2 o
* Expo Insetos Gigantes (s o
§ *Mini-Fazenda [ gm's‘"“ |
* Rampa de Bia >
* Disco Voador Robotizado § #4
} * Restaurantes

¥ * Fontes de Aguas
% Medicinais

WWW thermasnel Bﬂlll.l]l‘
Folheto distribuido no Centro de Informagdes Turisticas de Aguas
de S&o Pedro, em 23 mar. 2008.
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ANEXO “11”
Anuncio do Hot Park - 2008

Juente
QS B

Fonte: Caderno de Turismo do Jornal Folha de Sdo Paulo — 2008.
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ANEXO “12”

Folder - Programacéo de Eventos do Hotel Jerubiacaba

JUNHO

Venha para Arraid do Jeri e acenda a fogueira do seu coragdo!
Durante todo 0 més o hotel estard decorado para as Festas de
Santo Antonio, Sao Jodo e Sao Pedro com nossa equipe em
clima de arrasta-pé e com muitas atragies para a familia.

05a 017 - Arraid Junino!
Para acender a fogueira do seu coragiio, muitas guloseimas, brincadeiras,
miisica e animagao!

10a 14 - Feriado de Corpus Christi!
= | : Venha comemorar o feriaddo e o Dia dos Namorados com um super show de
« Verao outono - mmverno Edson Galhardi, o melhor cover do Elvis Presley do Brasil! Ser4 imperdivel!
Confira: www.elvisnaomorreu.com.br

18 a 21 - Noite do Arrasta-Pé!
I Ui i y Santo Antonio, Sao Joao e Sao Pedro se juntaram pra fazer um arraid de causar
i g, AR inveja até no céu!

25 a 28 - Grande Arraid do Jerii com Roberto Rosendo!

O maior e mi6 arraid do Jert! Uma festa inesquecivel com muita
animagdo, comidas tipicas, quadrilha ¢ o tradicional casamento
caipira! Océ num vai perder essa, vai?

Confira as datas da Seresta e Serenata com
KRoberto Rosendo e os Sere:  de Tatur!

Distribuido na recepcéo do Hotel Jerubiacaba durante o primeiro semestre de 2009.
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ANEXO “13”

Cartaz comemorativo alusivo ao centenario do Dr. Otavio Moura Andrade

Reeditado em 2008

AGUAS DE SAO PEDRO
= ESPECIAL POR NATUREZA =

A Estancia de AGUAS DE SAO PEDRO foi fundada em 25 de julho de 1.940, dia em que o “Grande
Hotel Sdo Pedro” abriu suas portas e recebeu os primeiros héspedes. O municipio, criado em 1.948, é o menor do
Brasil em extenséo territorial com pouco mais de 3,5 km? de érea. E ocupado por quatro loteamentos, a saber:

1.) Loteamento “Estincia”, delimitado pela Av. Antonio J. de Moura Andrade, registrado em 28 de margo de
1.940 sob o n° 1 no Cartério de Registro de Im6veis da Comarca de Sdo Pedro; em 10 de agosto de 1.958 foi
registrado sob o n® 2 do mesmo Cartério nova planta da Esténcia j4 com as modificagdes decorrentes da
desapropriagio do atual “Parque Dr. Octavio Moura Andrade”, do “Grande Hotel Sdo Pedro”, do
“engarrafamento” e de outros bens ocorridaem 1.951.  _

E o loteamento que deu origem a AGUAS DE SAO PEDRO e contém além das quadras n% 1 a 55,
subdivididas em 1.293 lotes, uma 4rea destinada a “edificios piblicos”, a inica 4rea industrial da Estincia - o
antigo engarrafamento das 4guas minerais e de refrigerantes feitos com as mesmas, atualmente Prefeitura, Camara
Municipal e Shopping -eo “Parque Dr. Octavio Moura Andrade” com mais de um milhdo de metros quadrados
onde se localizam o “Grande Hotel Sdo Pedro” (SENAC desde 1.969) e 0 “Balneario Municipal Dr. Octavio Moura
Andrade”.

2.) Loteamento “Jardim Iporanga”, registrado em 25 de margo de 1.964 sob o n° 3 no Cartério de Registro de
Imoveis da Comarca de Sao Pedro, composto pelas quadras designadas pelas letras “A* a “M” subdivididas em
412 lotes.

3.) Loteamento “Jardim Porangaba”, registrado em 18 de outubro de 1.965 sob o n° 4 no Cartério de Registro de
Iméveis da Comarca de Sdo Pedro, composto pelas quadras de n®s 56 a 98, subdivididas em 1.761 lotes.

Fica assim demonstrada a importancia de AGUAS DE SAO PEDRO no desenvolvimento da regido, uma vez
que nesses 25 anos - 1.940 a 1.965 - nenhum outro loteamento foi registrado na Comarca de Sao Pedro, que
compreende também os municipios de Sdo Pedro e Santa Maria da Serra.

4.) Loteamento “Jardim Jerubiag¢aba”, verdadeira extensao do Jardim Iporanga, registrado em 26 de outubro de
1.987 no Cartorio de Registro de Iméveis da Comarca de Sdo Pedro, j4 na vigéncia da Lei Federal 6.766/75,
compde-se das quadras designadas pelas letras “P” a “T”, subdivididas em 43 lotes.

Areas dos loteamentos que compgem o Distribuicao das areas da Estancia:
Municipio de AGUAS DE SAO PEDRO:

Estincia | Iporanga | Porangaba |Jerubisgaba | TOTAL:

Area Verde | 1324701 m' | 27380m’ | 98247m’ | 2467w’ | 1452795’
Lates 798388 m’ | 130366m’ | S41.089m’ | 12205m' | 482048 m'

I2186m' | 49384m’ | 2539n' | 7356n’ | 5943250

Insttacisaal x o o WETY INELT

TOTAL [2445275m’| 207.030m" | 854735m’ | 23215m' |3530353m

Fonte: CertidGes dos registros dos loteamentos do Cartério de
Registro de Imbveis da Comarca de Séo Pedro.

OBS.:

1.) As “dreas verdes" acima sdo as dreas definidas como
“Sistemas de Recreio” nos projetos registrados;

2.) As “dreas institucionais" somente foram criadas a
partir da Lei Fed. 6.766 de 1.975; entretanto, no
loteamento “Estincia”, registrado em [.940 na vigéncia
do Dec. Lei 58/37, ja foi previsto uma drea especifica para
“edificios publicos", onde hoje existem a Delegacia de
Policia, a rodovidria, o Centro Comunitdrio e a Escola
Angelo Franzim. Area
3.) A “drea publica” (sistema de recreio ou drea verde + Institucional
ruas e avenidas + drea institucional) monta a 2.048.305 m2 (0,03%)
equivalente a 58,02% da drea total do municipio.

Homenagem da PREFEITURA MUNICIPAL DA ESTANCIA HIDROMINERAL DE AGUAS DE SAO PEDRO

ao fundador da Estfincia, Dr. OCTAVIO MOURA ANDRADE, no ano do centendrio de seu nascimento - 2005.
{Reeditado pela Associagio Comercial de Aguas de Sio Pedro

Lotes
(41,98%)

Fonte: Reedicdo da Associagdo Comercial de Aguas de S30 Pedro — 2008.
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ANEXO “14”

Convite promocional GHSP

Capa e contracapa do convite promocional do Grande Hotel Sdo Pedro editado em
espanhol (década de 1940)

Fonte: Arquivo Pessoal do Dr. Antonio F. de Moura Andrade
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ANEXO “15”

Partitura da Canc¢ao Saudades de S&o Pedro

/)

m/ 7 //// g7/

LSA =~ CANGAD

(/

Fonte: Arquivo pessoal do Dr. Antonio F. de Moura Andrade
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ANEXO “16”

Balneario de ASP em diversas fases

e - )

Sucessivos balnedrios em
Aguas de Sao Pedro. No
topo o primeiro, construido
em madeira por Angelo
Franzim, em 1934; abaixo
o segundo, com oito
banheiras, erguido por

um grupo de esforgados
sampedrenses, em 1935; em
seguida, os dois balnedrios
edificados pela empresa
Aguas Sulfidricas e Termais
de Sao Pedro S. A,
respectivamente em

1936 € 1939. O de 1939,
denominado Balneario
Popular, contava com

88 banheiras, abrigando
ainda uma ala especifica
para receber portadores

de doencas contagiosas.
Somente em 1975 0
governo do estado de Sao
Paulo, por meio do Fomento
de Urbanizacdo e Melhoria
das Estancias (Fumest),
construiu o atual Balneario
Octavio Moura Andrade.

Fonte: SAINT-PIERRE, Silvia, Octivio Moura Andrade: o sonho de um empreendedor. Sdo Paulo: SENAC, 2007. p. 66.
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ANEXO “17”

Piramide Populacional 2007

Aguas de Sdo Pedro
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Fonte: Infogréficos Cidades@
http://ibge.gov.br/cidadesat/painel /painel .php.



ANEXO *“18”
Brochura de divulgagdo do GHSP
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Contracapa da brochura
RIO CLARO
XARQUEADA
SO PEDRO ¢ LIMERA
AGUAS DE SAQ PEDRO \ZA
PORTO JOAD ALFREDOD *

SAO PAULO A AGUAS DE SAO PEDRO

ESTRADA DE RODAGEM I‘ iy INDAIATUBA &

3 hs. e 17 ms. até Rio Clara
30 ma, de dnibus wté o
Grande Hotel.
4 he até Pirscicabs  w
me de aulomdvel aié w
Qrande Hotel.

ESTRADA DE FERRO

| 178 ks

AVERD l W o

AGUAS DE SAO PEDRO
ALTITUDE D€ 500 METROS APENAS SOBRE O NIVEL DO MAR
RESERVAS DE APOSENTOS:
hs‘oh\uo-wﬁmuﬂ-".‘m-'ﬂhm”ﬁ’-‘mmun
£ SAQ PEDRD - Telelones 33 ou 48 - Calua Postl, 45

Capa da brochura

Fonte: Arquivo pessoal de Antonio F. de Moura Andrade
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ANEXO “19”

Laudo de andlise de 4guas

10 e Agua Sulfidrica de um pogo profunde situade em Sao Pedro

EFH I S SOORCI, TS ATV

CONCLUSAO : — Em vista dos resultados analiticos acima,
trata-se de uma agua, hipo-termal, mine-
ral, cloretada, carbonatada, sulfuretada sul-

SAO PEDRO fidrica, hipo-sulfitada, sulfatada sodica, fran-

LINHA SOROCABANA — ESTADO DE SAO PAULO camente radio-ativa, com temperatura e vo-
lume constantes, e portanto com todas as

indicages para ser empregada em hy-
droterapia.

ANALISE N.” 4.04]

JUNDIAL, Outubro de 1933

OBJETD - Agua Sulfica de um poco profunds
sitiado em Sdo Pedro.

Paulo Andrade

COPIA COMPLETA DAS
ANALISES EFETUADAS PELO
QUIMICO DR. PAULO DE
ANDRADE E APROVADAS
PELO SERVICO SANITARIO
DO ESTADO DE S. PAULO.

Trp. Porches - Piracicaba
=== 1038 =%

Fonte: Arquivo pessoal de Antonio F. de Moura Andrade.



ANEXO “20”

Exame bacterioldgico e resultado de analise de agua
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EXAME BACTEREOLOGICO DE AGUA

x Resultado do exame feito em 12 de Julho de 1933,
pelo SERVICO SANITARIO DO ESTADO DE SAO PAULO
Instituto Bactereologico.

.56,

-.Dr. Almeida Salles
-.530 Pedro

-11 horas

Amostra N......
Colhida por...
Local da colheita -
Hora da colheita..

Data da colheita... .12 de Julho de 1933

Agua colhida na -.oo.Pogo  Arteziano (340) metros de pro-
fundidade

Temperatura da agua.........30%

Temperatura do ambiente........150

NUMERO DE GERMES POR CC. Agar-Contagem em 48 horas

-Zero (0)

NUMERO DE GERMES POR CC. Agar-Contagem em 96 horas
a temperatura ambiente.........
Zero (0)

GERMES IDENTIFICADOS :—

Nio encontramos gerimes de origem intestinal nos 100
c. c. da amostra analisada.

Ssio Paulo 22 de Jullo de 1033 °

O Assistente Visto
20 de Agosto de 1033
a) Rangel Pestana  3) Dy, Almeida Salles

ANALISE PREVIA — N. 3.070

Resultado da Analise feita em 22 de Julho de 1933,
pelo SERVICO SANITARIO DO ESTADO DE SAO PAULO -
INSPECTORIA DO POLICIAMENTO DA ALIMENTACAO
PUBLICA.

Bua de Poco Mexiano — 30 meos de pofundidade. Colhida pelo Or. ALWEIDA SALLES
RESULTADO POR 100.000 c. c.

Temperatura da agua....... T 30%
Temperatura do Ambiente ... e b o Ly
(] JUmm— . Esverdeada

Aspeto .. A e e Transparente

Cheiro i . Sulfidrico
Real;io...........,... CLINTE: ... Francamente alcalina
Residuo seco a 110% ... i 107,22
Residuo  fixo i 121,02
Perda ao rubro nascente ... SN 1+
Amonea livre ... sy -..Reagio positiva
Chloretos B NAGLseriess sy 137,520
Nitratos em Az?05 e Ausencia

H2S e sulfuretos - Reagio franca
H2504 e sulfatos Reacio franca

Grau hydrotimetrico total em grau F... e Zéro grau
Grau hydrotimetrico temporario em grau o Zéro grau

Sgo Paulo, 2 de Agosto de 1033

Confere
a) Adelino Leal
O Chimico
a) 8. Teixeira
Auxiliar-Chimica
a) Vicentina Cunha

Fonte: Arquivo pessoal de Antonio F. de Moura Andrade
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ANEXO “21A”

Folheto da &gua sulfurosa com grafico comparativo do teor de enxofre e indicacoes

terapéuticas das trés fontes

AGUAS DE SAO PEDRO

(Fonte Juventude)
AGUA SULFUROSA

1.2 das Américas e 2. do AGUAS DE SAD PEDRO
Mundo em teor de enxofre Altitude 490 mts.

“TRES FONTES”

JUVENTUDE
(AGUA SULFUROSA)

Indicado para o tratamento de:
REUMATISMO - DIABETE - ALERGIA
ASMA - COLITES
MOLESTIAS DA PELE
INTOXICAGAQ E INFLAMAGAQ
Deve se tomar de 50 a 80 ml.
Usada também p/ banho de
imersdo

GIOCONDA
(AGUA SULFATADA SOBICA RADIOATIVA)
Indicada para o tratamento de:

FIGADO - VISICULABILIAR E
INTESTINOS

Deve se tomar de 50 a 80 ml.
uma hora anles das refeigdes

Fonte Cezar

. . ALMEIDA SALLES

Aix-La Chapelle :

(Aachen) - Aemanha {AGUA BICARBONATADA SODICA)
Indicada para o tralamento de:

Araxd AZIA- EXCESSO DE ACIDEZ

i GASTRICA - BIABETE - CALCULOS
Fonte Andrade Junior .

Pogos de Caldas Deve se tomar de 50 a 80 ml.
Fonte Pedro Boteiho apds as refeiges
HORARIOS
Balneario Municipal de ASP.

Tel.: (19) 3482-1333

Banhos de Imerséo

22 Feira a 5° Feira: 7:00 as 12:00 hs.
62 Feira e Sabado: 7:00 as 12:00 hs. e 15:00 as 17:30 hs.
Domingo: 7:00 as 12:30 hs.

Fonte: Balnedrio Municipal de Aguas de S0 Pedro — Coletado em 2008
Dados publicados pelo GHSP desde a década de 49.
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ANEXO “21B”

Folheto informativo dos servigos oferecidos pelo Balneario

Municipal de Aguas de S&o Pedro

Vislteml . g .
Ralneari@ M’@]Dﬂﬂ@\ﬁﬂ@@ﬂ
houas de Sae Pedre -

Oferece completo servigo de
Banhos, sauna, massagens e estética.

= Banho Sulfuroso: (2° do Mundo em teor de sais de enxofre);

miBanhos Alternativos: (Sais aromdticos, ervas, lama, rosas,
energizante, etc);

miSauna: (sauna timida e seca, ducha escocesa e circular, e uma pequena
piscina);

= Massagens: (anti-stress, shiatsu, drenagem linfética, esfoliante,
terapéutica);

mEstética: (Limpeza de pele, hidratagdo facial com DMAE,
talassoterapia, gomagem, lama corporal e facial, vinhoterapia, etc).

2 Pacotes Econdmicos: Otimos pregos, venham conferir!

1+ Relax Day.

HORARIO DE FUNCIONAMENTO: (Fzriados prolongados e Férias os hordrios sfio especiais)

Banhos de Imersdo: dom. & sex. 8:00h. ds 11:45h / sdb. 8:00h, as 11:45h, e 15:00h as 17:30h.
Banhos Alternativos: todos os dias > 8:00h. ds 11:45h, e 15:00h as 17:30h.

Sauna: dom. d qui. 8:00h. as 11:45h. / sex. & séh, 8:00h. ds 11:45h. e 15:00h as 17:30h.
Massagem e Estética: todos os dias > 9:00h. as 17:30h

INFORMACOES: (19) 3482-1333

Fonte: Balne&rio Municipal de Aguas de Sio Pedro — Coletado em 2008
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ANEXO “22”

Capa do folder promocional comemorativo dos 70 anos do
Municipio de Aguas de S&o Pedro

PROGRAMACAQ CULTURAL - JULHO 2010

MOSTRA DE TEATRO
AGUAS DE SAO PEDRO E SAD PEDRD
EM CENA

Inicio: 17/07/2010 Término: 25/07/2010
Hordrio: Conforme Programagao
Local: Av. Carlos Mauro - Praca

NOVE APRESENTACOES
'- INESQUECIVEIS.
-

i) St
PRECISANDO) " .
wDESCANSAR?" [ ==

ﬂ BALN EARIO MUNICIPAL

DIAS 12A15"" i

; e banhe uma Hid
12 e 13- 01 sessdo de Mas
Ganhe um Banho Sulfuroso
@ 01 sessdo de Banho Sulfuroso
Ganhe uma Quick Mass

e 01 sessdo de Banho

Fonte: Prefeitura Municipal de Aguas de S&o Pedro — julho de 2010.
Nota: Paginasinternas divulgam 70 atividades culturais e de |azer.
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ANEXO “23”
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)

[
Aguas

de

Ndao Pedro

suas Indicagies ihermprulicas
e sen plans de snpanissgio

=&  J Y
{_\\ g, -~
friga Gl eSS
§ T Ny
s hER R
- e
g e
AGUAS SULFIDRICAS RMALS DE SA0 PEDRO 5. A,
B LD PARD. g e i, 13 L T ]
A2 e 33 48
o P, 48 — e e 8. P

Fonte: Antonio F. de Moura Andrade.

GRANDE HOTEL SAO PEDRO

THLEF m
AUUAE DE SAD PEDRD - Esiads do 5o Pusle - Brasll

\guas

Niao Pedro |
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Relatos de curas ocorridas em 1960 e 2005

PN s PR | ST
| Temos acompanhado casos.im-
‘pressionantes de curas provoca-
das pelas aguas medicinais da Es-
tancia de Aguas de So ‘Pedro.
Pessoas que- sofrem reumatismo,
doengas do estomago, intestino e
‘alergias somam maior numero,
nestes. ultimos dias, de frequen-
tadores da Estancia, ao 'lado de
muitos que aqui buscam apenas
o repouso tdo necessario a vida:
4

visita de um distinto casal que
veio da Argentina. O doente che-.
gou carregado. Depois de alguns
banhos sulfurosos deixou a -ben-

Recife; O enfermo fazia-se acom-
“panhar por- seu medico. ‘Desta-

res de acucar. Tomou os banhos,

distinto medico. Regressou ao

O proprio medico que o acompa-
‘nhou, e que pela primeira vez

‘deu-nos o testamunho da cura.

Que outras pessoas tomem . co-
nhecimento destas

vio ‘para seus sofrimentos e o
repouso para o -espirito,

Fonte: Jornal Aguas de
S3o Pedro, n° 39, p.3
de 9/10/1960

H4 poucos dias registramos a

gala e regressou a Buenos Aires, -
andando sozinho para tomar con-
dugdo: Outro caso grave veio de

cado lider da classe dos ‘produto-

bebeu a agua’sob as recomenda-
¢8es. do Dr. Angelo Villa, nosso.

Norte, mllagmsmente curado'_

visitava Aguas de Sdo Pedro,

aguas (a se- "
gunda do mundo em riqueza de
enxofre) e encontrem aqui o ali- -

(T

Medlcmaus .

Balnearlo. aposentado
- garante estar curado

0O aposentado Irineu Qua-
trini, 66 anos, morador de Pa-
raisoliindia, sofreu durante um
ano e meio com as feridas que
tomaram conta de todo o seu
corpo. Ele disse que antes de
se utilizar das dguas medici-
nais jd havia usado diversos
tipos de pomadas e cremes,
sem obter nenhum resuliado.
“Eu tinha feridas dos pés i ca-
bega. J4 tinha tomado banho
de ervas e sabonetes medici-
nais, Gastei mais de 25 tubos
de pomada e mais de 10 qui-
los de cremes, nada deu cer-
to”, afirmou, “Passei por uma
equipe de oito médicos. Fiz
dez exames de sangue, além de

Irineu Quatrini procurou o Balneario para fazer tratamento

uma biépsia nas costas e nada
foi descoberto”, ressaltou.
Ele lembra que os médicos
o haviam proibido de comer
bolachas, tomate, alho, laran-
.ja, batata frita e frituras. “Fui a
um neurologista, que me recei-
tou remédios a base de com-
primidos e, além dos efeitos co-
laterais horriveis, nada foi re-
solvido”, disse. Ele afirmou que
0 Balnedrio Lhe foi indicado por
outras pessoas. “Depois do
quinto banho, ji percebi os
efeitos positivos. Hoje, depois
do 18° banho, estou curado.
Nio tenho mais feridas e até o
meu cabelo estd ficando mais
bonito", disse Quatrini.

Fonte: Jornal A Tribuna de Sdo Pedro,
de 4/06/2005 - Cdpia disponibilizada no

Balneario Municipal.

Fonte: Jornal A Tribuna de Sdo Pedro, de 05 jun. 2005.
Coépiadisponibilizada no Balneario Municipal.
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Peca promocional de programagéo - ano 2009 - GHSP

310

- Datas especiais
 1°semestre/2009

 (ranoeflorer.
e

: Amdaano,ma_isinesquecivef;._' it

Fonte: Folder distribuido aos hdspedes do Grande Hotel S&o Pedro.
Coletado em 2009.




ANEXO “26”

Material de divulgacdo do GHSP com imagem cassino

0O “Casino” anexo ao

Passeios de aviio

O céu limpido e azul de “Aguas de Sao
Pedro” é um convite para subir as alturas,
numa ascengio maravilhosa.

Os modernissimos e seguros avides que es-

tacionam no aeroporto da Estdncia, conduzidos

- por habeis pilotos, proporcionam ésse prazer em
lindos passeios &ereos.

“Grande Hotel Sdo Pedro”

Curso de }m'[otagem

Quem deseje voltar de *“Aguas de Sao
Pedro” ja piloto aviador, podera consegui-lo,
frequentando o “Curso de Pilotagem” da Es-
tancia.

Uma vez completada a instrucio, o que se
consegue com algumas horas de voo, o candi-
dato estara habilitado a prestar o seu exame,
tornando-se, assim, piloto aviador civil.

[25]

Fonte: Brochura promocional do GHSP, 1940, p. 25.
Brochura de capa azul com letras brancas.
Obs: Imagem ilustrativalegendada, fora do contexto dainformacéo da parte inferior da pagina.



312

ANEXO “27”

Anélise do IPT das trés aguas minerais

HBoletim n* 26 11

INSTITUTO DE PESQUISAS TECNOL(I‘.ICAS DE S. PAULO O afloramento das aguas nesses diferentes pogos dia-se naturalmente;

ANEXO A ESCOLA POLITEGNIGA a vazio que eles apresentam A flor da terra cresce rapidamente i medida
yue se baixa a cota de descarga.

Nas cotas atuais, a vazio ¢, por dia, de 300,000 litros para a “Juven-
tude”, 60.000 para a “Almeida Sales” e 350.000 para a “Gioconda".

Concomitamente com o afloramento da agua desprendem-se em todas
as fontes, gases em quantidade notavel.

BOLETIM N.° 26 % o & sumerior 4 media anbi

A temperatura das aguas na emergencia, ¢ superior & media ambiente,
a da fonte “Gioconda™ atingindo 32,3°C, a da fonte “Juventude”, 30,2°C ¢
a da "Almeida Sales”, 27C.

A riqueza em sais minerais das aguas de Sio Pedro, em confronto
com a da maioria das aguas consideradas minerais no paiz, ¢ grande. Essa
riqueza, ¢ dada pelos seguintes numeros, em gramas por litro:

Diretor: £ng.® Adriane Marchini

L FUNTE JUVENTUDE .............. 2,13
As aguas mineraig de Sio Pedro FONTE (giucUNDA ________________ 175
peor Francisco J. Maffei FONTE ALMEIDA SALES .......... 197

O estudo prolongado a que temos submetido as aguas em apre¢o nos
mostra que a sua composicio quimica ndo se tem alterado com o decorrer
do tempo.

Anilise espetrografica de aguas minerais As varias anilises, ¢ em s epocas, mostram a constan-
: : o cia de sua composigio, indicada pela invariahilidade do residuo seco. A ta-
por:Qscar. Bergutrom) Lonrenpd bela seguinte ilusira esse fato,

Juventude Gioconda, | Almeida Sales
. P ¥ . Anilise n,” 4.041 cfetuada  por
Consideracies sobre a resistencia a altas tempe- Paulo Andrads am: 1933 (#] 5. b :'ﬁ R =
~ 4 s Anilise 1 P. T. — 1935 (*)...... 5 g e
raturas de produtos refratarios nacionais 344 :3} S Y Tas 1744
por Frederico B. Angeleri | 1940 (**)..... 1874 1,646 1,145
i) Residun seca o 120-C, /). ) Residuo seco s 1800, 4/1,

Em 1936, Bruno Lobo realizou uma seric  de  determinagies  fisicas
na emergencia das fontes (3). Os resultados obtidos entio, apresentam
concordancia satisfatoria com os indicados neste trabalho, e feitos em 1939,
Essa concordancia ilustra tambem a invariabilidade da composigio quimi=
ca das aguas,

OUTUBRO, 1940 As tres aguas apreseniam uma reacio francamente alcalina e uma
composi¢io em que predominam os anions cloreto e bicarbonato.

Notavel ¢ ainda a presenga do jon borato em todas as aguas de Sdo

PPedro,
lo, Br —
EkciRaxto, Zhdil 131 Jodo Bruno Lebu - Aguas minerais das sondagens de Sho Pedro, Estado de Sho Pavie
Holetim n® 40 do Servign Geol = Minernligico do M dn Agrieul

Fonte: Arquivo pessoal de Antonio F. de Moura Andrade
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Reportagem do Jornal Folha de S&o Pedro
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__FOLHA DE SAO PEDRO

TR

Sao Pedro - 11 de julho de 2009 -

Aguas de Séo Pedro participa do Saléo do Turismo

A participagio de Aguas
de Sao Pedro nao tltimo Sa-
120 do Turismo, em Anhembi,
Sao Paulo, foi um sucesso.
Maior e mais diversificada
que o ano passado, a 4° edi-
cdo do Saldao do Turismo —
Roteiros do Brasil, contou com
um publico estimado em 100
mil pessoas, de 1 a 5 de julho.

O secretario de turismo,
Artur Silva Neto, participou
do evento representando e di-
vulgando a Estancia Hidromi-

neral, com o intuito de au--

mentar o turismo na cidade.
“A intencdo da participacao
de Aguas é vender a cidade
para resgatar os turistas. Que

a cidade volte a ser movimen-

« tada como antigamente”, afir-

ma Artur.

Passaram pelo standy de
Aguas de Sao. Pedro, autori-
dades como o secretdrio de
turismo de Sdo Paulo, Claury
Santos Alves da Silva, e o co-
ordenador de turismo do Es-
tado, Coronel Luiz Flaviano
Furtado, onde receberam o
folder da cidade.

Nesta edicdo o Saldo
trouxe cultura de todo Brasil,
apresentagoes culturais, de-
bates com questoes importan-
tes sobre tema, cursos € pa-
lestras sobre o turismo publi-
co dos quais o secretario

Fonte: Jornal Folha de S&o Paulo, de 11 jul. 2009.

Sl o rargsiiadady: DR

Artur marcou presenca.

A Secretaria do Turismo
pretende, até o fim deste
ano, participar de mais dez
feiras, como a de Gramado,

ok g Mt;_ i !
Secretario Artur da Silva Neto e Coordenador Coronel Luiz Flaviano

i

a ABAYV, entre outras, para
agregar valor na movimen-
tagao da economia € evi-
denciar cada vez mais o
municipio.



314
ANEXO “28B”

Reportagem do Jornal Tribuna de Sao Pedro

Mariana Zinni destaca que as-§
-agdes conjuntas tém sido
fundamentais para o
desenvolvimento e divulgagdo
do turismo nas estancias. No
Detalhe: Stand de Sao Pedro

Fonte: Jornal Folha A Tribuna de S&o Pedro, p. A3, de 11 jun. 2009.
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ANEXO “29”

Folder da Prefeitura Municipal de Aguas de S&o0 Pedro

Aquas
de Sao Pedro...

Localizada no estado de S3o Paulo
& uma cidade com economia voltada
exclusivamente ao turismo.
Possui clima temperado, com temperaturas
ligeiramente quentes com média de 28°C,
e amenas com média de 8°C,
com dias ensolarados e noites frescas.
Tem uma altitude ideal de 470 metros acima do
nivel do mar, sendo indicada para pessoas que tem
hipertensdo ou pressao baixa.

Aquas
que

Prolongamento

Rod. Bandeirantes .
i

Castelo Branco

Smbe(. hnhuln ~ - “ ‘.' :
& o T .
- 4

| (g™
""“sui' ‘ Esténcia Hidromineral
informacoes:
SECRETARIA DE TURISMO AGUAS
de S3o Pedro

19 3482 1652 | 3482 1016

E_' www.aguasdesaopedro.sp.gov.br

Sadde o tranquilidade para todos

Fonte: Prefeiturado Municipio de Aguas de S&o Pedro
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ANEXO “30A”

Logomarcas de hotéis e pousadas

Material encontrado em cartdes de visita, placas e outros impressos

%
g
Pousada Agnas de Sao Pedro

TELEFONE 19 3482-7900

Av. Carlos Mauro, 246 - CENTRO - CEP 13.525-000
hmm*wwhw m'cmov*ﬁ Estincia Hidrom e Aguas de Sio Pedro - SP - Brasil
Am&ﬂh?&d{o SP - Fone: (19) 3482-1253 www.avenidacharmehotel.com.br

Hotel Bandeirantes
Hospoedagem especial para Alunos

mwmm

- Sauna - Piscinas
maeﬁfnqmdoscmm Sala de TV e Descanso
R. Joviano Nouer, 237, Centro Rua Patricio Miguel Carreta, 26
Aguas de S8o Pedro-SP Tel: 19-3482-3098 Aguas de Sao Pedro - SP Fone/Fax (19) 3482-1182

CEP 13525-000 Email: contatog@hotelband.com.br

CHALES
ESTANCIA

L Estrela da Manha % |

(19) 3482-2140

www.estreladamanhapousada.com.br

reserva@estreladamanhapousada.com.br s T

Aguas de Sio Pedro - $P
Cep 13525-000 iCiscoo o Ressonely. o
www.portaldeageas.com.br/chales ronts: (18) 3482-3000  9291-8482 %

R.Guiomar Soares de Andrade,25 - Centro-Aguas de Sao Pe
www. linksat,com.br/chales chales@chales. speadycorp.combr  *<
Fias /

CEP: 13525-000 (proximo a rodoviaria)

‘(RANDEHOTEL

SAO PEDRO

HOTEL ESCOLA SENAC

S~

HOTEL

JERUBIAC/

| Parque Dr. Octavio de 40udn\da:lns 1!‘1 HFDEnr)Jaﬁ"nS o Pedro SP
Tel

p.senac.br

Rua Antonio Albino Ribeiro, 153 - Centro
Aguas de Sao Pedro - SP
Tel:(19) 3482-7474

HOTEL Site: www.Ishotel.com.br

Fonte: Arquivo pessoal da pesquisadora.
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ANEXO “30B”
Logomarcas de hotéis e pousadas (continuacao)

Refeigdes deliciosas;
Comida caseira;
Entregamos marmitex na residéncia;
Otimos precos;
Rua: Raul Ribeiro da Costa, 114 —
Aguas de S. Pedro — SP

HOTEL
Sns>—=n

Av. Maximiano Santim, 37 - Aguas de Sao Pedro
Sdo Paulo-5P

Fone (19) 8#83-%

HOTEL
PORTAL pas
AGUAS

AisioAs DF SAD FIDSO) - B9

Rua Maximiano Santin, 120
Aguos de Sdo Pedro - SP - CEP 13525-000
Fone/Fax (19) 3482-1259
E-mall: gruposrr hateluo'*uldasoguns com.br

com.br

Site: www.h

Fone (19) 3482-1973
www.pousadapiccola.com.br - e-mail: atendimento@pousadapiccola.com.br

Rua Egydio Piccoli, 69 - CEP 13525-000 - Aguas de Sao Pedro - SP

'HOTEL SANTO ANTONIO e i

Antena Parabélica,

“UM PEDACINHO DA EUROPA
_ Frigobar, Telefone,
NO CORACAO DE . Ar Condicionado,
AGUAS DE SAO PEDRO" Varandas,
Ducha no Banho,

“Buas Piscinas (Adulto, Crmn(:a) {Aquecimento Central)

W, ntoantonio.com.br

RESERVAS E INFORMAGOES:
Fone/Fax (19) 3482-1924

Rua Antonio Feijo, 130 - CEP [3525-000 - A‘g.uas de Sdo Pedro-SP

LIDECR

OUSADA

E FAMILIAR * APTOS COM TV*
LADORES * GARAGEM™

Fonte: Arquivo pessoa da pesquisadora.

KOnli

RESIDENCE

www.flatonix.com.br
Rua Armando Brandini, | 66
Fone/Fax (19) 3482-1730 / 3482-1809
Aguas de Sao Pedro - SP
CEP 13525-000
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ANEXO “31”

Folder de evento cultural

Evento cultural promovido em parceria, envolvendo os
municipios vizinhos de Aguas de S&o Pedro e S&o Pedro

SaojRedroe
A CTTEXS
m

delSaolPedro

Fonte: Arquivo pessoal da pesquisadora.



319

ANEXO “32”

Folheto promocional do Caminho do Sol 2008

\\//
(/

CAMINHO
DO SOL

Um ambiente seguro,
propicio a caminhada, ao
turismo, ao lazer e a
reflexdo.

www .caminhodosol.org
Sdo Paulo - Brasil

Caminho Preparatério a
Santiago de Compostela

Desfrute as paisagens e culturas
regionais que irdo surpreendé-lo, pela
histéria, exuberdncia, beleza e
simplicidade com que se apresentam.

Ao longo do percurso, as pousadas

“receberdo os caminhantes credenciados,

“ oferecendo o "pacote peregrino”
associando hospitalidade e cordialidade &
pregos acessiveis.

_ Inscricdes: \\ !/
Tel.: 011 - 6215-1661 )-
Email: caminho_do_sol@uol.com.br A

Fonte: Arquivo pessoa da pesquisadora.
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Relagéo das 67 estancias paulistas
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+ CLIMATICAS

+ HIDROMINERAIS

+BALNEARIAS =

- APARECIDA

. AVARE
BANANAL

- BARRA BONITA

- BATATAIS
ELDORADO

- EMBU DAS ARTES
HOLAMBRA
IBITINGA

__IBIUNA

IGARAGU DO
TIETE

ILHA SOLTEIRA
L ITU
- JOANOPOLIS
' PARAGUAGU
PAULISTA
 PARANAPANEMA

~ PEREIRA BARRETO

. PIRAJU

- PRESIDENTE

- EPITACIO

' RIBEIRAO PIRES
. SALESOPOLIS

. SALTO

. SANTA FE DO SUL

- SAO JOSE DO
. BARREIRO

. SAO LUIZ DO
- PARAITINGA

SAO PEDRO
SAO ROQUE
TREMEMBE
TUPA

ANALANDIA
ATIBAIA

BRAGANGA
PAULISTA

CACONDE
CAMPOS DO

- JORDAO

CAMPOS NOVOS
PAULISTA

CUNHA
MORUNGABA
NUPORANGA
SANTA RITA DO

_ PASSA QUATRO
SANTO ANTONIO
DO PINHAL

SAO BENTO DO

" SAPUCAI

Fonte: Arquivo pessoal da pesquisadora.

" - AMPARO
- AGUAS DA PRATA

AGUAS DE
LINDOIA

AGUAS DE SANTA
BARBARA

- AGUAS DE SAO

PEDRO

- IBIRA
- LINDOIA
- MONTE ALEGRE

DO SUL

-POA
- SERRA NEGRA
- SOCORRO

- BERTIOGA
CANANEIA
CARAGUATATUBA

- GUARUJA
IGUAPE
ILHA COMPRIDA
ILHABELA
ITANHAEM
MONGAGUA
PERUIBE
PRAIA GRANDE
SANTOS
SAO SEBASTIAO

- SAO VICENTE
UBATUBA



	A ONOMÁSTICA NO DISCURSO PUBLICITÁRIO TURÍSTICO DAS ESTÂNCIAS HIDROMINERAIS:ÁGUAS DE SÃO PEDRO, UM ESTUDO
	AGRADECIMENTOS
	RESUMO
	ABSTRACT
	LISTA DE ABREVIATURAS
	LISTAS DE ILUSTRAÇÕES
	I - LISTA DE FIGURAS
	II - LISTA DE QUADROS

	III - LISTA DE TABELAS
	IV - LISTA DE GRÁFICOS
	SUMÁRIO
	APÊNDICES
	INTRODUÇÃO
	1 ONOMÁSTICA E TOPONÍMIA: METODOLOGIA E ABORDAGENS TEÓRICAS
	1.1 Onomástica e Interdisciplinaridade: Toponímia e Turismo
	1.2 Estrutura do signo toponímico
	1.3 Topônimos: relações históricas, geográficas e socioculturais
	1.4 Estâncias termais: turismo, lazer e saúde
	1.5 Turismo, espaço e urbanização
	1.6 Linguagem publicitária no turismo e a análise do discurso
	1.7 A linguagem jornalística na divulgação do lugar
	2 O TOPÔNIMO COMO MARCA NA PROPAGANDA TURÍSTICA
	2.1 A teoria de Lencastre aplicada às Águas de São Pedro
	2.2 Os signos não verbais que se aliam aos topônimos como representantes dos lugares turísticos: a promoção do espaço e do tempo no turismo
	2.2.1 A fotografia
	2.2.2 Os eventos
	3 O SIGNIFICADO DA “ÁGUA” E SEU SIMBOLISMO PARA OS POVOS AO LONGO DA HISTÓRIA
	3.1 Os banhos termais, as estâncias hidrominerais, as denominações das cidades e suas fontes
	3.2 Denominação “estância” no Estado de São Paulo e suas estâncias hidrominerais
	3.3 A presença do termo “água” nas denominações de estâncias hidrominerais e termais paulistas: levantamento e análise de outros termos mais frequentes
	3.4 O “Circuito das Águas”: São Paulo e Minas Gerais
	3.5 Águas quentes no Brasil: localizações e denominações
	4 ÁGUAS DE SÃO PEDRO: SUA HISTÓRIA, SEUS TOPÔNIMOS E SEUS CORÔNIMOS
	4.1 Uma cidade que nasce das águas e do planejamento urbano
	4.1.1 Histórico
	4.1.2 Características do município: aspectos geográficos e sociais
	4.1.3 Geografia da memória: referenciais modificados pelo crescimento da cidade
	4.2 Estudo onomástico do município
	4.2.1 A escolha do nome: Águas de São Pedro
	4.2.2 O denominador: Octávio Moura Andrade
	4.2.2.1 Ideias e discurso de Octávio Moura Andrade
	4.2.3 A significação do nome da cidade junto aos seus usuários
	4.2.4 O nome dos três tipos de água: Juventude, Gioconda e Almeida Salles e sua história
	4.2.4.1 Significado das águas para os frequentadores do Balneário
	4.2.5 Logradouros: nome de ruas, avenidas e praças
	4.2.6 Nome dos hotéis
	4.2.7 Nome dos loteamentos e vilas
	4.2.8 Denominações populares
	4.2.8.1 Os nomes dos times de futebol
	4.2.9 A influência da estância hidromineral de “Águas” na denominação dos loteamentos em São Pedro

	4.2.10 Nome dos atrativos turísticos
	4.2.11 Novos investimentos turísticos: eventos, roteiros, “Caminho do Sol”
	4.2.11.1 Eventos e programações203
	4.2.11.2 Roteiros
	4.2.11.3 O “Caminho do Sol”
	5 O DISCURSO PUBLICITÁRIO NA PROPAGANDA TURÍSTICA DE ÁGUAS DE SÃO PEDRO
	5.1 Águas de São Pedro e seus corônimos
	5.2 Propagandas do Grande Hotel São Pedro, a partir da década de 1940
	5.3 Folhetos informativos, "slogans" e mapas turísticos
	5.3.1 Estudo do logotipo adotado pela prefeitura de Águas de São Pedro, em 2009, e comparação com o do “Circuito das Águas Paulista”
	5.4 Análise de textos que ajudaram na divulgação da Estância Hidromineral Águas de São Pedro, através de jornais
	5.4.1 Anúncios: textos publicitários
	5.4.2 O discurso jornalístico na divulgação da cidade
	5.4.2.1 A cidade tratada literalmente como “produto turístico”
	5.5 Os guias turísticos
	5.6 Águas de São Pedro na "internet"
	5.6.1 "Sites" comerciais da cidade
	5.6.2 "Sites" governamentais
	5.7 A televisão
	5.8 O rádio
	CONSIDERAÇÕES FINAIS
	REFERÊNCIAS

