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I - Flashes da cidade: a vida urbana na TV.
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Flash 4

S30 Paulo, domingo, nove e trinta da manh3, nove
de agosto. Embora fosse de se esperar que a metrdpole

paulistana estivesse em ritmo desacelerado devido ao final
de semana, ela estava mais trangliila do que de costume.
Ninguém nas ruas. Os sacoloes e CEABESP, que nos domingos
pela manhd encontram—se apinhados de gente que ai procuram
legumes, frutas e verduras frescos e mais baratos,
permaneciam vazios. Entretanto as pessoas em casa n3o est3o
dormindo. Passeando pelos bairros residenciais, vindo das
casas, ouve-se 0o mesmo som. Décimo terceiro ponto
brasileiro, terceiro set. A tv transmite de Barcelona a
final de voley masculina. Dez horas. Comemoragdo. Algumas
pessoas animadas festejam nas ruas a pPrimeira medalha de

ouro brasileira em esportes coletivos. Outros, menos

euforicos, partem para a rotina de domingo, alterada pelo



.Jogo; sacoldes e feiras livres comegam a juntar gente. Nos
parques s6 agora as pessoas, vestidas de amarelo, resolvem
passear e praticar esportes.

Durante cerca de hora e meia, em S3o0o Paulo,
vibrava-se momento a momento, e simultaneamente com a
torcida uniformizada que se encontrava no estadio olimpico
de Barcelona(Espanha), pelo time brasileiro. A ¢tv, com a
transmiss3o de imagens, ligava n3o apenas dois lugares-—
Barcelona e S3o Paulo- mas pessoas em lugares diferentes. A
festa da torcida na quadra espanhola enchia de lagrimas os
mais fanaticos pelo esporte no Brasil. Mais do que simples
imagens a tv trasmitiu a emog3o.

Em Brasilia, na casa da Dinda, residencia oficial
de Fernando Collor de Mello- entdo presidente do Brasil-—
onde seguiam—se os preparativos para o almogo comemorativo
de seu aniversario, o presidente n3o tinha muito o que
comemorar. Os esc3ndalos ligando-o a Paulo Cesar Farias e os
depoimentos, transmitidos ao vivo pela tv, da CPI do
Congresso Nacional, arralhavam—lhe a imagem. Mas ao menos
com a vitdria do esporte brasileiro, por alguns poucos dias,
a imprensa 1lhe daria um pouco de sossego, ao destacar no
domingo, segunda e terga a chegada da delegagdo olimpica e
ao reprisar os melhores momentos dos atletas brasileiros nas

quadras de voley.



Flash B

Tergca feira, onze de agosto. Em discurso a
taxistas o presidente do Brasil pede ( ordena?) ao povo que
sala as ruas no domingo vestindo as cores da bandeira. Seu
discurso , aos berros, € montado e repassado em todos os
telejornais no horario nobre da tv brasileira. Domingo,
pPragcas e ruas das metroépoles brasileiras s3o tomadas pelo
povo, mas este veste preto de desagravo, de protesto. Nunca
um apelo foi t3o bem entendido e t3o bem contestado. A
indignag3o estava estampada nas cores usadas e no protesto
civico. Os centros foram tomados e apropriados. No final do
dia algumas emissoras de radio e tv anunciavam o resultado

da "guerra das cores". Venceu o preto.

Flash 3

Praga da Paz Celestial, China, 198%9. 0 massacre
dos estudantes. As imagens transmitidas eram fortes. Fogo,
gente correndo, tiros, sangue, tanques de gue}ra na rua.
Assim terminava a noite na praga da Paz Celestial. No dia
seguinte os tanques, comandados por soldados, avangcavam
enfileirados sobre as ruas da cidade. Era a imposig3o de uma

ordem. De repente um chinés, sexo masculino, em mangas de



camisa, interpbe-se frente a um tangque tentando impedir-1lhe
a passagem e por segundos um misterioso e dramarico balet
impds—se ao mundo via satélite. 0O homem barrou o tanque e
nele havia um soldado.

Essa imagem transmitida a todas as partes do
mundo, embora passados alguns anos, n3o apaga-se da memdria.
Para os psicanalistas esse fo0i um ato de suicidio. Para
muitos wuma loucura, para outros um ato de luta pela
liberdade. Seja qual for a interpretagd3o ela fixou-se,
primeiramente nas telas da tv, ‘e posteriormente nas

reprodugcoes fotograficas, e o povo chins nunca esteve t3o

pProximo ao resto do mundo como naquele instante.

Flash 4

Um dia como outro qualquer nos lares paulistanos.
S30 sete horas da noite. Comega o0 horario nobre da tv
brasileira e a populagd3o comega a ligar os televisores,
mesmo que ndo preste muita ateng3do a tudo que se passa. € a
novela, o telejornal, o Jjantar ( para os que assim podem
designar o que comem € quando comem) em frente a tv. S30 as
propagandas. Jome o Danone. LUse Onix jeans. Dirijia um
Santana. leve seu filho ao Playcenter. Depgsite no Itad.
Vejia o que o Governo Estadual esta fazendo. Mais novela. As

noticias de Brasilia. Cortes, flashes, plimplim.
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Flash 95

Exposigdo do trabalho de estudo do meio—- a Chapada
dos Buimar@es— numa escola piblica. Motivag¢3o. Todo trabalho
elaborado pelos alunos. Com orgulho vem a apresentagao.
Choque. Quatrocentos slides, quinze minutos de projegdo,
seis projetores, trés imagens simultdneas. Os olhos nao
conseguem captar tantas imagens, tanta velocidade. Video-
clip. Os alunos e a platéia extasiados. A professora de
Geografia decepcionada. Campo Grande em preto e branco, mas
a fl6r da chapada € coloriég. As Aguas cristalinas, a cidade
poluida. Transito parado. A cidade & cinza, falta cor.

Embora discutida enquanto produgd3o social, a cidade aparece

sem vida, sem cor, s fumaga.

Barcelona, S3o Paulo, Brasilia, Pequim, Campo
Grande. Em ¢comum, cidades, de alguma maneira captadas e
registradas pelas lentes da camara de video, que muitas

vezes simultaneamente nos chega em casas pelo aparelho de
tv, ou as vezes pela maquina fotografica que imprime na
chapa o registro que mais tarde se configurara em +foto.
Imagens de cidades, de sua popula¢do, de sua vida. Eis o que
& registrado, fleshes das cidades.

Atraves desses flashes, a tv, tida hoje como um

dos meios de comunicagdo mais difundidos pelo mundo cumpria



assim duas fungbes paradoxais: a informativa e a
dissimuladora. Aproxima os lugares, a partir das imagens éue
produz, globalizando-os, mas poderia-se Perguntar: as
imagens produzidas correspondem a realidade? Conseguiriam
essas imagens dar aos espectadores uma nog3o totalizadora
dos fatos? Ou seriam producdes de pessoas que ja possuem uma
determinada visdo de mundo, que por intermédio da tv seriam
reproduzidas? A selegdo e a produgcdo das imagens que v3o ao
ar, de modo fragmentado e seccionado ndo estariam
reproduzindo um modo de vida urbano moderno, onde o trabalho
e a producdo fragmentam-se e diversificam—se? Conseguiriam
as imaggns produzidas pela tv contribuir para a formagao do
senso comum do que vem a ser a vida em uma cidade, o que €
uma cidade, como se apropriar dela?

Se no passado o entendimento do mundo era feito
pelos gedgrafos a partir das impresstes, dados e relatos de
viagens, desses homens que procuravam fazer um estudo
pormenorizado do meio geografico e dos fatos humanos(i) ,
hoje gragas ao avango técnico—cientifico as imagens nos
chegam em casa, em um aparelho de vinte polegadas. A quest3o
€: contribuem para nos colocar questoes, exigindo um maior
aprofundamento do fato analisado, ou temos nos contentado em
apenas ver o0 que nos € passado sem questionarmos © que

estamos vendo? Que cidade vem sendo representada na tv?

1) Ver: Jean Brunhes— La G&ographie Humanine; Pierre George-—
A Geografia Ativa; Vidal de La Blache— Principes de Géogra-

phie Humaine; M. de Lannou— La Géographie Humaine; F. Ratzel
- Antropogeografia.
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Quais suas caracteristicas? Qual a sua importi3ncia no
entendimento da vida urbana?

Acreditamos que essas imagens passadas pela tv
pPossam corresponder a paisagens, que outrora eram vistas e
Percebidas em locus pelos mais diversos cientistas sociais,
com o auxilio da tecnologia hoje elas podem ser registradas
nos aparelhos de tv e serdo essas "paisagens" que nos
oferecerdo um primeiro olhar do mundo. Mas seri que todos
possuem esse olhar do gedgrafo, do viajante, do estrangeiro?
Estes tendem a ultrapassar o simples ver, o deslizar sobre
as coisas e registrar imagens. Eles procuram olhar. 0O olhar
“ remete , de Iimediato, a4 atividades e 4s virtudes do
sujeito, e atesta a cada passo nesta agdo a espessura da sua
Interioridade. £le perscruta g investiga, Indaga a partir a
Fara alem do visto, e parece originar-se sempre da
necessidade de “ver de novo" (ou ver o novol!... como se
Irrompesse sempre da profundidade aquosa e misteriosa do
olho para interrogar e Iluminar as dobras da paisagem qua
fregientemente, gargsge representar um mero gonto de apoio dea
sua propria reflexdo®(g).

A paisagem , na geografia, em sua objetividade &
concreta, pode ser vista, tem forma e € resultado das
relagdes entre os homens e a natureza. Através do olhar, da
observagdo e sua respectiva descric3o, emergem questdes,
expbem—se didvidas. Pelo olhar, a meméria do individuo
recupera as agoes vividas nesse lugar, o sentimento impinge

2) Sérgio Cardoso— 0 Olhar viajante in 0O Olhar, pg. 348. 8]
grifo & nosso.



novas caracteristicas ao lugar. A observag3o e descrigdo
abstraem os elementos dessa paisagem decodificando-a,
descoisificando—a, entendendo—a para além do fendémeno. Ainda
no nivel do abstrato reelabora-se o que foi observado agora
de forma a explicitar o real, teoricamente, com clareza. Ao
cabo dessa reelaboracdo ou construg3o mental da paisagem
atraveés da reflex3o € que chega—-se ao espa¢o geografico.

Mas sera que podemos considerar as imagens de
cidades transmitidas pela tv como "paisagens"? Existiriam
elas de fato? Responderiamos a essa questdo colocando o
problema de outro modo. Se o espago urbano, nosso objeto de
estudo, € aqui entendido como produto social, que ao mesmo
tempo € resultado e agente das relagdes sociais a nivel
amplificédo ( de reproducio social, de producdo de
mercadorias, etc) e assim seria produzido e sendo produtor
de uma sociedade(3) ele também poderia ser estudado atraveées
das imagens produzidas na tv. Embora nem sempre correspondam
a realidade, muitas vezes, sendo mesmo ficgdo, s3o produtos
da sociedade e a sociedade urbana reproduz—-se também atraves
das imagens, e dentre os mais variados tipos de imagens
produzidas (via tv, fotos, cinema, video, satelites, etc)
restringiremo—nos aquelas que a nosso ver atinge um maior
nimero de pessoaé: as imagens transmitidas pelos meios de

comunicag3ao de massa, que no Brasil tem como expoente maior

a televisao.

@) H. Lefebvre- La production de 1’ espace, pg. 40 e seg.
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Além do mais “a tv € um vicio"(4), e como tal
repete—-se no dia—-a-dia das pessoas de maneira rotineira,
pré—determinada, como <que fazendo parte do cotidiano das
pessoas. E & exatamente isso que caracteriza o cotidiano do
homem moderno: a repetigdo, a tendéncia a homogeneizagio(5).

Esse fendmeno na vida cotidiana contribue na
direcdo da normatizac3o, do viver & cidade, e a tv em muito
tem contribuido com isso ao auxiliar na formagido e
manutengdo de comportamentos, de um modo de vida, impingindo
tantas imagens, cores, sons e em uma velocidade t3o
alucinante, 9quanto a prépria vida moderna nas grandes
cidades, que fica dificil olhar. Na maior parte das vezes,

diante dessa emissdo de imagens, as pessoas veem mas parecem

incapazes de “olhar". Tudo € visto. Tudo & imagem, mas esta
parece dissociada da realidade, dos Ffatos (no caso de
ficgdo), ou mesmo o seu inverso: a realidade e os fatos

ficam desprovidos de qualquer significa¢3o, reduzindo-se a

imagens, que s3o apenas "vistas". Em meio a uma profusio de
imagens emitidas pela tv fica dificil olhar. Ocorre um
"achatamento da paisagem", pela propria velocidade do

movimento urbano, que dificulta a disting3o das coisas, onde
ate as imagens eliminam—se por seu excesso(b).
Talvez, esse "ver" , rapido e superficial, seja

uma das caracteristicas de nossa sociedade, a qual Lefebvre

4) Decio Pignatari. 0 Paleolhar da televis3o in 0 Olhar,
pg. 487.

5) H. Lefebvre. La vida cotidiana en el mundo moderno.

6&) Nelson B. Peixoto— O Olhar estrangeiro in 0 Olhar pg.364.
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chama de "sociedade burocratica de consumo dirigido"(7) , ou
da propria modernidade, muitas vezes entendida pelo senso
comum por modernizagdo tecnoldgica, que também faz parte da
modernidade, mas que n3o se confunde com ela.

Para uma abordagem inicial diria que a modernidade
sera aqui entendida como um processo contraditério da
relagdo entre “a obra e a vida, entre o excepcional e o
cotidiano (o do avango de sua dissociagdo, e, em
conseqgiéncia, o da eventual Ffusdo entre o que Ffoi arte
separada do cotidiano e cotidianeidade desprovida de sentido
e de belezal" (8B)

Esse sentido de modernidade langado por Lefebvre
estd presente, como veremos mais adiante, na prépria nogio
de cidade, pois esta deixa de ser entendida como producdo e
passa a ser entendida apenas como consumo, perdendo seus
simbolos. Essa mudanga de sentido se incorpora na vida
urbana pela mediag3o, no caso das metropoles brasileiras, aa
tQ enquanto um dos meios de comunica¢do mais difhndidos da
atualidade, presente no cotidiano.das pessoas.

Entender como as pessoas criam o, seu espago no
dia—a—dia, em uma rotina que ao mesmo tempo parece manter a
ordem estabelecida, destrédi—se na proéopria repetigdo, cria o
nova, o moderno, e exige que se desvendem as contradigoes
que s30 encobertas nas relagdes didrias, que manifestam—-se
espacialmente de varios modos: na arquitetura, na cidade,
nas imagens produzidas na e pela.cidade.

~

7) H. Lefebvre. La vida...op.cit.
8) H. Lefebvre. Introdugdo a Modernidade,pg. 213,
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0 desvendar essas relagdes exige a ateng3o, o
aprofundamento, a detencdo do olhar para que n3o passem
desapercebidas, levantando  questdes e porqués. Mas como
atingir esse intento se a banalizag3o no mundo de hoje leva
a uma tendéncia ao nivel das informag8es de tornar os fatos
rotineiros,  normais, cotidianos? N3o que em outras épocas
da historia ”as pessoas deixassem de ter uma rotina de
afazeres, o  seu dia—a—di;, mas nao cotidiano. Para as

pessoas, por mais arduo que fossem as tarefas, restava ainda

0o uso ‘de sua criatividade, posto que o trabalho era
.artesanal, o quévdiferenciava 0os produtos produzidos e a
formas de consumo desses objetos. 0 tempo era regu}ado pelos
homens em sua relagdo com a natureza e n3o pelo reldgio do
cartdo de ponto.

N3o queremos com isso fazer uma apologia
nostalgica do passado. Trata-se de dizer que n3o existia
'cotidiano no sentido que Lefebvre refere-se, pois &
diferente dizer que n3o existia alienacg3o, exploracido e
submissdo. Estas existiam, mas estavam muito mais marcadas
pela irracionalidade, pelo culto é deuses e a naturéza , O
que conferia a cada povo uma explicagdo e entendimento do
mundo de maneira diferenciada.

0O cotidiano a que Lefebvre se refere € marcado
pelo racionalismo, que derruba o mito da natureza e da
magia, @ cria um novo mito: o da cientificidade. Mito, pois

a racionalidade e a tecnicidade passam a se identificar como



naturais(?). Mas a racionalidade e a tecnicidade tem um
lugar proprio para se estabelecerem: o meio urbano, levando
em conta também o fato de que ¢ ele que se produz. Elas
entram na sociedade e contribuem na producdo da cidade. Fora
dela ndo produzem mais que objetos isolados.

Rac}onalidade e tecnicidade difundem-se no mundo

———
moderno como pressupostos/produtos da modernizagio e
mundializacdo da sociedade urbana. No caso brasileiro para

divulgacao desse projeto € de Ffundamental import3ncia o
veiculo tv, e dentro dele os telejornais e as novelas, que
fazem parte do cotidiano brasileiro. “Freso as determinagoes
econdmicas e socio—culturalis de um projeto de Iintegragdo em

torno de um polo de modernizagdo e consumo, o molde Globo

favoreceu, nas novelas, um modelo de representagdo da
sociedade brasileira centrado em uma zzona do Rio 5
Evidenciava o eIixo das pralias Ipanema-Zona sul... g um

espago social fechado”(10)

Esse modelo global serda analisado aqui por meio do
entendimento de dois telejornais (SP- Ja e Jornal Nacional),
que para o publico apresentam—se como divulgadores de fatos
e situagdes reais, acontecidos em algum ponto da
cidade/mundo, constituindo-se muitas vezes em quarenta e
cinco minutos diarios de informagtes, e de duas novelas,
onde os dramas e conflitos s3o ambientados nas duas grandes
metropoles brasileiras: S3o Paulo ( Meu Bem Meu Mal) e Rio
de Janeiro( Lua cheia de amor). Estas embora centradas sobre

Q) Horkheimer e Adorno— A dialética do Esclarecimento.
10) M. Mattelart. 0 carnaval das imagens, pg. 1i3.

17



cidades diferentes oferecem os mesmos tipos de informagdes
sobre elas: cenas panoramicas onde se busca focalizar
lugares tipicamente paulistas ou cariocas ( Av. Paulista ou
vista da Baia de GBuanabara), cenas de objetos ou servigos
presentes nas cidades que de alguma maneira fagam alusdo a
algum tema especifico ( no caso de S3o Paulo cenas do metrd;
no Rio de Janeiro do transporte coletivo- 8nibus/ trem—;
toda vez que a cena posterior se referir a dia de trabalho);
falas (sem imagens da cidade) sobre ©o que se pensa da
cidade, seus :.problemas, suas maravilhas; e por fim o dia-a-
dia dos personagens com enfoques bem diferenciados das
questfes sobre casa, bairro, publico x privado, locais de
encontro, vida comunitaria ou ndo, que nas novelas dependem
da classe a que pertence o personagem. Um contraponto que
pode e serd analisado posteriormente € de como a cidade foi
mostrada por uma novela ambientada na "zona rural". Para
isso dentre as varias existentes no periodo analisado foi
escolhida a novela Pantanal, lider de audi@&ncia no horario
das 24:30 horas, tendo sido considerada como um marco na
telematurgia brasileira devido as "revolugdes" apresentadas
em termos de ritmo ( lento em oposigd3o ao frenetico mostrado
pelo padr3o global, posto que as novelas s3o passadas na
cidade) e linguagem cinematografica ( muitas cenas externas
com paisagens belissimas do Pantanal).

Mas por qué centrar o modelo de modernidade no

urbano? Pois & no modo de vida urbano que o cotidiano,
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entendido como repeticd3o de gestos, de trabalho, de vida,
reproduz-se plenamente.

0O urbano €& o elemento chave para a compreens3o do
conceito de cotidiano em Lefebvre. Para esse autor o urbano
estaria relacionado com um modo de vida, embora no senso
Eomum coloque-se como sindénimos, urbano e cidade. A cidade,
Prode-se dizer, talvez seja o lugar privilegiado do urbano,
que entretanto n3o se encerra ai. Refirimo-nos a um modo de
vida, o wurbano (ou talvez mesmo aos modos de vida urbanos),
que esta presente nas cidades mas n3o &€ exclusivo delas,
existindo mesmo uma tendéncia de hegemdénia desse modo de
vida sobre lugares caracterizados como rurais. No nosso
caso, restringire_mo—-nos ao entendimento do urbano por
aqueles que vivem as e nas cidades.

As cidades modernas s3o obras dessa urbanidade.
Embora frutos do trabalho social, nem sempre a cidade e
reconhecida como tal. Por diversos motivos, como veremos, as
cidades deixaram de ser o lugar privilegiado do encontro) da
festa, como eram em tempos n3o muito remotos, para se
tornarem, ao nivel consciente da sociedade, o iugar das
trocas, produgdo de mercadorias e do consumo. Poucos s3o
é;nscientes que tambeém e na cidade, embora nao
exclusivamente nela, que se da a produc3o da prépria cidade,
enquanto um bem material, e a produgdo da sociedade urbana,
n3do apenas materialmente mas inclusive da sociedade que se
reproduz— (individuos, relacies sociais, cultura, etc). Essa

reprodugdo, a qual chamamos de cotidiano, n3o & mera



repeticd3o. E repeticdo mas & também transformac3o, mﬁitas
vezes lenta, quase imperceptivel. Essa mudanga garante-se
pelos conflitos sociais, iutas pela posse da terra, por
servigos, por necessidades que a cada dia impSem-se como
novas, principalmente em relag3o ao espago, que em um
contexto mais técnico passa a ser colocado como fator que
além de fornecer matéria-prima, oferece também a necessidade

de diminuigdo de disti3ncias, com o aumento da velocidade da

informag3o, circulag3o e troca de mercadorias. Além dos
conflitos e necessidades, as mudangas e transformagoes
também se garantem pelos sonhos, pelo imaginario, por

sentimentos, pelas imagens que as pessoaé criam da cidade.
Essas imagens surgem como construgdo da propria cidade que
entretanto € capturada e percebida pelos diversos agentes
sociais de forma diferenciada. E embora exista uma
estratégia na tentativa de capturagd3o desse imagindario a fim
de canaliza-lo em outras diregfes e criagdes de imagens, nem
tudo consegue ser capturado. Os ‘"residuos", como aponta
Lefebvre, abrem a possibilidade para as transformagoes do
amanha.

Dificil, como veremos, € conseguir captar por meio
dos telejornais e das novelas esses "residuos", uma vez que
a programa¢do de um dos veiculos da indidstria cultural tende
a reforgar apenas algumas das caracteristicas da vida
urbana, fundamentalmente aquelas vinculadas a sua

reproduc3o.
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Uma delas seria a extrema divis3o de trabalho Pela
mediag3o da técnica no sistema produtivo, que a ‘cada dia
cria um numero cada vez mais ilimitado de objetos de
consumo. A contradi¢3o desse processo € que embora o numero
de mercadorias tenha aumentado consideravelmente, o mesmo
n3do se pode dizer dos consumidores. 0 desenvolvimento
desigual dos paises reflete—-se nas desigualdades entre o
consumo dos mesmos, reproduzindo-se dentro de cada pais. A
abundancia e a escassez caminham juntas na sociedade
moderna.

Outra marca seria a perda do contetdo do trabalho
enquanto criagdo social. 0O trabalho que €& responsavel pela
propria produgdo dos individuos de uma sociedade e de seu
modo de vida; na sociedade moderna— onde dele foi retirada a
criatividade passando a ser repetitivo e mondtono— muda de
conteddo e deixa de ser encarado como a atividade de um
sujeito, tornando-se um tempo obrigatoéorio a ser usado todo
o dia pelo cidaddo a fim de com ele, obter recursos ;ara
consumir, quando possivel, os objetos criados para sua
reproduc3o. Em contraposic3o a essa ideéia de trabalho
forgado, cria-se a do lazer, do dcio, do "n3o fazer nada"
como contraponto. Hoje o trabalho ja n3o pode ser visto como
uma atividade que satisfaz o individuo, e seu lazer tende a
ser capturado, suas horas de "o6cio" canalizada para o
consumo de coisas e de lugares, via televis3o, cinema,
turismo. A diversdo deixa de ser apropriac3o e passa a ser

espetaculo.
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Consumo parece hoje ser a palavra chave da moderna

sociedade. 0 consumo tem © duplo carater. Por um lado € uma

forma de produgd3o humana. N3o pode existir produg3o sem
consumo , nhem consumo sem produgdo. O proprio processo de
Produgcdo revela-se como consumo produtivo. 0O produto
realiza—-se enquanto produto através do consumo, pPOr seu

valor de wuso. Por outro lado a produgdo também determina o

modo de consumo. Nessa perspectiva o consumo € um momento da

producdo.

Enquanto um momento da pProducdo, o consumo nao
pode ser espontdneo, refletindo as necessidades dos
individuos, pois para o mercado, no momento atual do

processo industrial, isto seria inviavel. Mas também ndo
pode ser imposto formalmenté, pois as pessoas nao se
sentiriam livres para escolher. A saida foi dirigir esse
consumo, mas dando—-lhe uma aparente liberdade. Tudo parece
ser apenas sugestdo. A decisd3o final parece..\vyirn do
consumidor.

A vida das pessocas passa a ser socializada. E a
socializagdo imposta pelo capitalismo, onde as relagoes de
poder e a propriedade se generalizam, se mundializam, ao
mesmo tempo que se prega uma ‘“reprivatizagdo" da vida
cotidiana. As pessoas passam a pensar somente em si,
consomem para ter satisfacdo prépria e juntamente consomem o

que todo mundo consome, ou ftem/deve consumir.

Para que essa contradi¢3o aparente do consumo-

mundializagd3o e reprivatizagdo—- seja possivel, uma série de
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instituigfes tém de trabalhar juntas para conseguir  tal
intento. Estado, Igreja, Escola, Familia. De modo
diferenciado, representam, além de seus outros
papeis, inst3ncias do poder e manutentoras da ordem,
renovando assim o capital cultural (i1) . Pela mediagdo
dessas instituigfes o capitalismo impbe—-se. Para isso ele
tem que “dissolver o antigo modo de vida e reconstitui-lo na
base das novas relagfes capitalistas, Impor aquilo a que se
chamard o reging.da..mercadorida, tal &, em definitivo, a
condigdo do alargamento a toda sociedade das relagbes ' de
pProdugdo capitalista, a condigdo para um novo lancamento
(provisoriamente} durdvel da acumulag8o do capital“(1R)
Para a dissolugd3o do antigo modo de vida faz-se necessario
a “dissolugdo das relagbes sociais que ligavam os homens
entre si na vida Familiar como na social, por um lado, a
dissolugl8o das relagdfes que os homens mantém com os objetos
e os utensilios de que se servem € que os leva a perpetuar
ou ndo esse modo de vida“(43) . Deste modo a tv, enquanto um
objeto, vem . cumprindo seu papel na dissolug3o de um antigo
modo de vida. Primeiro a fascinagdo pela tv e a necessidade
a que todos foram impostos, fizeram dela elemenfé
indispensavel nos lares. Dentro deles ela ao mesmo tempo que
mina com rela&ﬁes antigas— a conversa durante o jantar, por
exemplo— cria novas— todos com pratos em frente a tv em
11) N. Canclini. As culturas populares no capitalismo, pg.38
Ver também H. Lefebvre. La vida...op. cit. e Muniz Sodré.
A Magquina de Narciso.

i2) André Granou. Capitalismo e modo de vida, pg. 5i.
1i3) Idem.



siléncio, vendo noticias ou novelas. As novas necessidades
geradas pelo anudncio de produtos na tv, produz mudancas no
modo de consumir: torna-se imperativo acompanhar a moda. A
necessidade n3o € essencialmente do uso, mas do ter engquanto
necessidade social. Q tv torna-se companhia para todos e
pPrincipalmente para os solitdarios. Um objeto que
tendencialmente toma o lugar de um ser,e assim esse objeto
tende a “ditar aos homens o que devem Ffazer e como devem
agir e a reger o que lhes sobra de relagdes humanas“(14) .
Hoje, exemplificando a situagdo, gragas a novela "Pedra
sobre Pedra" cresceu o consumo de anturios brancos, que
representa nesse programa de entretenimento o "falo" de um
morto e a oportunidade de ter o apetite sexual saciado,
"comendo-se" a flor em questdo.

Assim “ao substituir as relagdes sociais diretas,
a mercadoria, se 8 também producldo de uma relagio de troca
(valor}, & em primeiro lugar, produgdoc de glo—troca.entrs.os
homens, de ndo camunicacﬁb“(iS). Nesse sentido a tv,
acompanhando a tendéncia a industrializagd3o do mundo
moderno, aparece auxiliando na atomizagdo da familia, sendo,
enquanto um objeto “ a.cerfeza.de. que.Aas.esssaas.dd.odn.se
talam ,» de que estdo definitivamente Iisoladas face a uma
Ppalavra sem resposta”“(ib)

Mas ndo é s6 a familia que se transforma nessa
nova orientagdo da reprivatizagdo e da nd3o comunicacdo.
14) Ibidem. pg. 3.

i15) Ibidem, pg. S53.
i6) Ibidem, pg. 55.
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Outras instituigdes também se modificam e tomam parte nessas
mudangas. 0 Estado, por exemplo, assume a organizacao “dos
dispositivos da forga ou institucionais, carpazes de
presarvar a Integridade territorial e cultural“(i7) ,
criando para si uma autoridade baseada no desenvolvimento do
bem estar "moderno". Na familia a autoridade do pai sobre a
mae, e dos pais sobre os filhos se esfuma, fato este
incentivado pela pedagogia moderna que preveé esse
afrouxamento do controle familiar. Tudo isso em prol da
difus3o do mund...da..mercadoria, e por conseguinte da
producdo , consumo e de seu ideario.

Para que o consumo e com ele todo o processo de
producdo se estendesse era necessario que as comunicacdes se
amplissem em escala global. Essa necessidade fez emergir uma
mass—media tecnologicamente sofisticada, que modernamente
segundo Sodré dara “o ideal comum de uma Ffamilia, de uma
classe ou de uma nacdo”(1i8)

Mas como ao mostrar o que se pensa ser a vida
urbana, por meio de imagens, discursos e situagdes (algumas
até rotineiras, outras excepcionais) €& possivel estimular o
consumo? Talvez porque hoje faga parte do modo de vida
urbano o ato de consumir, de ter, como que sem isso as
pessoas fossem menos pessoas na sociedade. Mas consumir n3o
se resume a compra de mercadorias ou bens materiais.
Consomem—se também ideéias, valores, estilos de vida e a
Prépria cidade, ou pelo menos as imagens que dela surgem e

17) Muniz Sodré. A maquina de Narcismo, pg. 1i4.
18) Idem, pg. 16.
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que s3o pProjetadas na tv como as lnicas verdadeiras, ao
mesmo tempo transparentes e reais, e que de alguma maneira
se cristalizam enquanto concreto nos individuos.

Fazer consumir em larga escala para ampliar o
sistema produtivo exige uma estratégia. “g moderno
fabricante tem de educar as massas na cultura do consumo. A
Produgido exige um mercado macico para absorve-las“(1i9) . N3o
basta anunciar o produto. Ele tem que se tornar desejavel,
sensual, auténtico e dnico perante o consumidor.

0O alcance desse objetivo sé foi possivel com o
aprimoramento @ uso de todos os recursos tecnoldgicos no
nivel produtivo— com a utilizagdo da informatica e robodtica-—-
e consumidor— com o desenvolvimento das comunicag@es— no
nivel global.

A modernidade também contém esses aspectos.
Mundializag3o e globalizagdo. Simultaneidade e
instantaneidade em todos os niveis. A produgc3o e consumo de
massas s0 sao possiveis em uma sociedade que, pelo menos
aparentemente, possua concepgoes de mundo "homogéneas", o
que s6 € realizavel na medida em que idéias generalizam-se,
n3o s6 por intermédio .das instituigfes, mas principalmente
por algo que inclusive permeia as proprias instituigfes: a
Ppublicidade.

Tecnicamente a pPublicidade utiliza-se dos meios
mais avangados e disponiveis em nossa sociedade: dos

desenhos artesanais as mais avangadas formas de desenho

i9) C. Lasch. A cultura do Narcisismo, pg. 102.
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computadorizado; da simples exposigd3o do produto a ser
vendido a nd3o exposi¢cdo direta do mesmo; da publicidade por
meio de outdoors, propagandas na imprensa escrita, locugtes
de radio, comerciais em Tv e a propaganda feita com
exclusividade para o cinema. Aparentemente a publicidade tem
apenas uma meta: vender produtos. Mas na pratica ela faz
muito mais do que isso: ela difunde ideéias, produz um
consumidor para o produto gque veicula, um lugar especial
Para a venda de determinadas mercadorias e um modo de vida
com base no consumo de objetos: “Q publicidade cumpre a
fungdo ideoldgica, vincula o tema ideoldgico a uma coisa
conterindo—lhe uma dupla existéncia, real e imagindria“(20).

Mas que tipo de idéias, além do préprio consumo, a
_publicidade divulga, t3o caras a reprodugdo do sistema
capitalista? Ela divulga os principios e valores do que para
o bom funcionamento do sistema deveria ser a moderna
sociedade.

Que ideias divulgar? Que transformagtes tentar
impingir? Segundo GBGranou € a “universalidade de (o acesso
aol) consumo que o capital queria Impor aos trabalhadores
como normas de Iibérdade, de igualdade e de fraternidade*®
que na verdade nada mais sdo do que “a aparfncia de uma nova
aristocracia dos usos, de uma “moral Fara wuso dos
ascravos"“(24)

Em primeiro lugar divulga—-se que a vida moderna &
urbana. E ainda achar—-se em contato com os maiores avangos

£20) H. Lefebvre. La vida...op.cit. pg. 4134,
21) A. Granou. Capitalismo e modo de vida, pg. 57.
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técnico—cientificos e se possivel consumi-los. Mas para a
maior parte da sociedade esses avangos se materializam em
objetos de consumo individual: carros, eletrodomésticos,
computadores, telefones, fax, etc. Dentre esses objetos um ,
mais especificamente, tem se difundido de tal maneira que
ele proprio se tornou um signo.da modernidade e um de seus
principais divulgadores: o televisor ou a TV.

Difundida, a TV penetra em todos os lares n3o
importa se nas cidades Oou nos campos, levando suas
mensagens. Uma delas € que pela ciéncia tudo passa a ser
possivel, nada parece ser anormal. A realidade passa a ser
vista ao vivo, direto, muitas vezes em cores, sendo reduzida
a um discurso, que-comu a imagem, aparece pronto e acabado.
Lasch afirma gque desse modo a realidade “ndo & real, no
sentido de que nasga de uma compreensdo comum as pessoas, de
um passado e valores comuns. Lada vez mais, as nossas
Impressdes sobre o mundo derivam ndo das observagdes que
fazemos, tanto como individuos quanto como membros de uma
comunicécgb, que vomita Informagdo, a maior parte dela
Inacreditdvel, sobre acontecimentos dos qualis raraments
temos algum Eanhecimento direto“(22) .

A Tv ainda revela uma outra face da modernidade: a
valorizagc3o dos signos e sinais em detrimento dos simbolos.
Os dltimos davam sentido ao objeto, reproduziam sua
histéria, projetavam uma concepgdo de mundo. Hoje, apés a

ascensao dos signos, a identidade do objeto passa a ser

28) C. Lasch. A cultura do narcisismo, pg. 119.
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particular, feita sem a mediagdo da histéria. A
interpretacd3o e o sentido do produto passa a ser feito pela
moda. A TV € um signo da modernidade,que emite sinais. Estes
“n3o tem outro significado que a ordem estipulada e pode

comparar—-se aos signos sem significado (tais como as letras)

que entram em wunidades articuladas ( as palavras ou
morfemas). O sinal wmanda, ordena comportamentos e o0s
regulariza“(23) . Como um semaforo os sinais emitidos pela
TV d3o ordens. S6 que ao inveés de "pare" ou "siga", a ordem
mais difundida € "consuma": produtos, imagens, idéias,modos

de vida, cidade.

Mas como explicar a aceitagd3o dessa ordem, do
consuma “tudo", que e atributo de uma classe privilegiada?
Esse fato talvez se deva por existir uma identificagdo entre
as diferentes classes. Segundo Freud isso ocorre porque
“ ..as classes oprimidas podem estar emocionalmente ligadas
a seus senhores; apesar de sua hostilidade para com eles,
podem ver neles os seus ideais“(24) » sendo que por outro
lado esses ideais s3o reforgados diariamente, enquanto
mensagens, por meio e principalmente pela tv atraves de sua
pProgramagao.

Diante dessa emissdo de sinais a TV reduz "o
espectador a passividade do puro olhar e, além disso, indu=z
uma seria de gperagbdes intelectuais (recepgdo duma mensagem,

decodificacdo) que Iimplicam a aceitagdo da rede, do “canal®

23) H. Lefebvre. La vida...op.git.L Pg. B2.
24) S. Freud. 0O futuro de uma ilusao in Os Pensadores,pg.%4.
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e, consequentemente, de todo o seu quadro social”(25) . 0O
puro olhar, de recep¢io, contrape—-se ao ato de observar,
analisar, refletir. S3o tantas informagles e em wuma tal

rapidez, que o telespectador n3o tem tempo de digerir e
analisar informagcfes e imagens, que muitas vezes até se
contrapdem. A TV cria um estado de letargia em sua
audiéncia, ao mesmo tempo que cria um ritmo que por outro
lado passa a exigir da programagao de tv uma modificagdo a
fim de tentar controlar o efeito zapping, que sera discutido
posteriormente.

Perante essa aparente passividade produzida, por
meio da TV tenta-se ainda produzir uma idéia do que seja o
individuo em nossa sociedade, do que e a sociedade e da
cidade onde vive. Em primeiro lugar o individuo e um
consumidor, embora muitas vezes ndo perceba que o consumo &
uma ‘“outra face do trabalho Iindustrial... Seja como
trabalhador ou como consumidor, o Iindividub ndo apenas
aprende a avaliar—-se face aos outros mas a ver a si proprio
atraves dos olhos alheios; aprende que a auto—-imagem
projetada conta mais que a experiéncia e as habilidades
adquiridas”“(26)

Em segundo lugar a nossa sociedade &€ a do consumo
e parece sobreviver dessa concepgao onde o consumir aparece
como sindmimo de liberdade e de existéncia- "o dinheiro
compra tudo- e por Ultimo a cidade, que hoje em dia tem sido
23) H. Lefebvre. Estrutura Social: a reprodug3o das relagdes

spciais, pg. 24.
24) C. Lasch. O minimo eu, pg. 2i.



vista, ou pelo menos mostrada, como o lugar da produgdo e da
violéncia.

Que produc3o de imagens ¢ essa? Como surge? Como e
aceita e que repercussdes ou influéncias ela tem sobre a
vida urbana? Como os telejornais e novelas, especificamente,
encarregam-se, através de suas imagens e falas divulgar o
mundo da mercadoria? Que cidade produz—-se e vende-se por
meio das imagens criadas na e pela sociedade através da tv?
Qual & o cotidiano, segundo essas imagens, das pessoas

urbanas? Qual & a vida urbana?
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ALz QL CATIRDIANQ. RIEUNDIDQ. PELA.. TV

Segundo Lefebvre o cotidiano € ao mesmo tempo o

mundo da repetigd3o, da estabilidade e seu contrario: um

processo ativo de revolugido presente nos sonhos, no
imaginario, no simbolismo. € a repetig3o, mas também ¢
evocagao e ressurei¢gd3o. Assim para o autor o cotidiano,

enquanto conceito, s0 existe no mundo moderno, pois em sua

trivialidade o cotidiano “se compde de repetigdes: gestos no

trabalho & fora do trabalho, movimentos mecdnicos..., horas,
dias, semanas, meses, anos“(27) . Se & a repetig3o de tudo,
esse “"cotidiano" n3o poderia existir antes da difus3o da

urbanidade e industrializa¢cdo, que levaram a um procésso
tendencial de homogeneizagdo de modos de producldo, processos
de trabalho, consumo, modo de vida, das relagdes sociais e
da construgcdo do homem moderno.

Essa tend@&ncia & homogeneizag3oc da vida sé pode

realmente ser possivel se, Ppelo menos aparentemente, as

contradigoes e conflitos existentes na vida urbana
desaparecessem. Como eles Permanecem vivos, sendo
verdadeiros focos de resisténcia a esse processo , a4 saida

27) H. Lefebvre. La vida ...op. cit. pg. 29,
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encontrada para a efetivagdo dessa tend&ncia &€ dissimular a
realidade, tentando minimizar ou pelo menos "ocultar" a
existéncia dos conflitos.

Dissimular a realidade. Nada melhor para isso do

AN

que criar ‘ilusﬁes, que ao mesmo tempo ndo afastem demais da
existéncia, a fim de que possam ser utilizadas como reais e
verdadeiras. Materializando essa idéias seria criar, por
meio de espelhos, um mundo de imagens, de ilusfes, que como
nos diz Eco, parecem mais perfeitas que a propria
realidade(28).

Os espelhos, a principio, seriam os proprios meios

de comunicag3o, que por sua propria aparente neutralidade e
racionalidade, apresentariam o mundo como ele é&: via
satelite, ao vivo, em cores, com som stéereo. De todos os

meios de comunicag3do, o que hoje mais se aproxima dessa
descrig3o e que ao mesmo tempo se difunde, enquanto um
aparelho eletrodoméstico pelo mundo, € a tv.

A televisdo tem como finalidade transmitir
instantaneamente imagens. O "ver a distdncia" envolve trés
estagios: (a) a andlise e conversdo da imagem luminosa em
sinais elétricos; (b) a transmiss3o de sinais elétricos aos
locais de recepgdo; (c) a sintese e reprodugd3o visivel da
imagem original extraida dos sinais elétricos. As pessoas
para poderem ver essas imagens tém que possuir um aparelho-

televisor, também wvulgarmente conhecido por tv, que receba

28) U. Eco. Viagem na Irrealidade cotidiana.
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os milhGes de sinais elétricos, que para o telespectador
formam uma imagem na tela.

A tv, enquanto um aparelho moderno, teria assim a
capaciade de informar atraves das imagens produzidas. Isto
€ 0 que garantem as emissoras de tv por meio de varias
chamadas na programacdo diaria, onde com grande elogiiéncia
destacam o jornal "verdade", com noticias e imagens do
mundo. Mas apesar de todas as imagens e falas apresentadas,
isso, necessariamente, ndo significa que o espectador esteja
sendo realmente informado. A informagao requer uma
consciéncia espacial, atualmente muito pouco desenvolvida. A
informagd3o deve ser entendida, e mais,comunicada de forma
consciente.Mas como a tv pode se pPropor a esse papel se
mesmo tecnicamente,' pelo menos em paises como o Brasil, “a
Imagem da tv, visualments, arresenta baixo teor des
Informacdo. E£la ndo € uma tomada parada. Nio & fotografia em
nenhum sentido—- e sim o© Incessante contorno das coisas em
formacdo delineado pelo dedo perscrutador. O canéorna
pldstico resulta da luz que afravessd e ndo da luz que
Aluming, formando uma Imagem que tem a qualidadse da
escultura e do icone, mais do que a da pintura. Tr&s milhdes
de pontos por segundo Fformam a Imagem—chuveiro que o
telespectador recebe. Destes, ele capta algumas poucas
duzias, com as quais forma uma Imagem'“(29)

Esse aparelho teve sua ampliag3o comercial nos
EUA apdés o fim da 2" Guerra Mundial. No Brasil mesmo tendo

29) M. Maclucan. Os meios de comunicacdo de massa como
extensoes do homem, pg. 354i.
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chegado nos anos S50, teve seu desenvolvimento e ampliagdo
durante os anos 70. Hoje, de acordo com dados recentes, no
Brasil a cobertura geogrdfica das redes de tv & de 99.8% do
territorio nacional(30) e em média 71,5% dos domicilios no
Pais possuem um ou mais aparelhos de televis3o(31i) , sendo
que na regido metropolitana de S3o0 Paulo esses numeros
chegam a 90,6%(32)

Presentes na maioria dos lares, a tv & o signo da
modernidade, levando a instantaneidade e a globalidade para
dentro das casas, ao mesmo tempo que mantem uma relac3o

Pparticular com quem a possui. Fala com todos e se dirige a

cada telespectador em particular. Por meio dela, a
Publicidade apaga a ideia do "homem ativo", substituindo-o
pela imagem do consumidor como razdo de felicidade, como

racionalidade suprema, como identidade do real e do ideal.

Eése consumidor € modernamente individualista.
Exaltado pela publicidade pelo "ter", é& reforgado pela tv,
que aparentemente resgata a seguran¢ga do individuo, pois por
meio dela pode—-se ver sem ser visto. “£ssa dicotomia entre
ver e ser visto & correlata de outra, fundadora da “fungdo*
Individualizante moderna: a separa¢do radical, por parte do
individuo, entre "“si mesmo" e seu papel social “(33)

Além da pregagdo ao individualismo a tv difunde
imagens. Mas o0 que s3o imagens? Segundo Sartre “a Imagem &
UMD R R L ARR. HE. .. canssifncida. A imagem & um ato e ndo uma
30) Exame, Piago9i, pg. 4.

31) Dados IBGE, 1988 in Exame, jan?l, pg. 3i.

32) Dados SEADE/IRGE, 1990 in Veja, i3fev?i, pg. P%.
33), Muniz Sodré. A maquina de Narciso, pg. 23.
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coisa. A Imagem € consciéncia g alguma coisa" (34)

Entretanto ainda de acordo com o autor existe uma tendéncia

-por parte de uma “"teoria pura" de Ffazer da imagem uma
coisa(39) . Essa € a nog3do de imagem difundida pela tv. Ao
fazer da imagem, a cRisa, o0 real.._.instantdneq, a imagem

deixa de existir para a consciéncia, passando a existir em
si, "“aparece e desaparece a seu critério e ndo aoc critério
da consciéncia; ndo cessa de existir ao deixar de ser
paErcebida, mas prolongada, fora da consciéncia, uma
existéncia de coisa'(36)

Assim “ao habituar-se a esse exercicio dea
Fresentificacdo continuado que acontece, o leitor perde, ao
contrdrio, consciéncia do fato que o© que acontece deve
desaenvolver—-se sagundo as coordendas das trés &xtases
temporais. Ferdendo a consciéncia delas, esquece os
problemas que nela se baseiam: isto é, a existéncia de uma
liberdade de fazer projetos, do dever de fazé-los, da dor
que esse projetar comporta, da responsablidade que dele
provem, e enfim da existénéia de toda uma comunidade hAumana
cuja progressividade se baseia sobre o seu projeto®(37).
Desse modo no ato da imaginacdo, ao invés da consci@ncia se
relacionar diretamente por intermediagc3o com o objeto, ela
tende a se relacionar por intermediag3o do seu simulacro,
alterando assim a percepgdo e entendimento do real. Nesse
processo estaria embutido a supress3o da indeterminaclo, e
34) J. P. Sartre. A imaginagdo, pg. 1i20.

35) Idem, pg. 7.

36) Ibidem, pg. 7.
37) Umberto Eco. Apocalipticos e Integrados, pg. 262.
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poOr consequéncia , a negagao da possibilidade de escolha
livre, da liberdade. 0O imaginario se «curvaria as pré-
determinagdes da vida cotidiana, ao invés de se colocar como
resultado de uma praxis, entendida como descoberta do que
ainda ndo €, mas que por uma escolha livre poderia vir a
ser .

Embora parega um simples jogo de palavras entre
real e simulacro, este artificio encobre um ardil. A
estratégia esta em tentar dominar ou alterar a imaginag¢3o,
os sonhos, as aspiracbdes de modo que estes fagam parte de

uma operacionalidade do mundo moderno.

Para isso bombardeiam-se a todos, durante a
programacao televisiva, com "compre", "viaje", "seja feliz"
(porque comprou), esfumando-se a consciéncia do ato de

produzir, do trabalho que passa a ser visto como uma mera
ocupagao, necessaria para que possa viabilizar o consumo.
Com isso a propria consciéncia da construg3o da cidade,
enquanto uma obra coletiva, desaparece, permanecendo apenas
a cidade enquanto objeto de consumo, lugar de consumo.

Isso € conseguido na medida que pela tv tenta-se

reproduzir no mundo todo o .que outrora s6 se encontravam nas

grandes cidades, que eram “sede da mailis alta divis3o
econdmica do trabalho”... oferecendo ‘“um circulo que,
atraves de seu tamanho, Pﬁde absorver wuma variedade
altamente diversificada de servigos” ... e cuja vida

“transformou a lIluta com a natureza pela vida em uma luta

entre homens gpelo lucro, que aquli ndo & conferido rela
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Natureza, mas pelos outros homens“(38) . No fundo pode-se
até dizer que a tv tenta simular ﬁara todos os efeitos
psicolégicos que antes s0 as pessoas das grandes metrépoles
sofriam: o chamado efeito blase, que consiste, basicamente,
em agitar os nervos até seu ponto de mais forte reatividade
POr um tempo t3o longo que eles Ffinalmente cessam
completamente de reagir(3?) . Satura¢d3o de informac3o e
excepcionalidade té€m sido os mecanismos para esse estado de
letargia.

Mas com estas afirmagoes nao estamos
superestimando o papel da Tv na construgcd3o do cidad3o
"inerte", do cotidiano normatizado, do cidad3o consumidor?
Por outro 1lado, contribuira ela para que os citadinos
consigam perder-se& na cidade? Segundo Walter Benjamim “
saber orientar-se numa cidade ndo significa wmuito. No
entanto, perder-se numa cidade, como algusm se perde numa
floresta, requer Iinstrugdo®“(40), ou seja, o pérder requer a
busca, a procura , o entendimento.

Para responder essas questfes faz—-se necessario
saber em primeiro lugar o que a maior parte das pessoas
assiste diariaméente na tv, para que apos um acompanhamento
sistematico desses programas televisivos possa—-se discutir
como nesse veiculo de comunicacdo € entendida a concepgl3o de
cidade, dé cidad3o e de vida urbana e de que maneira elas
s30 recriadas enquanto imagens, que & nosso objetivo.

38) George Simmel. "A metropole e a vida mental" in O Fend-

meno urbano, pg. 22.

39) Idem, pg. 16. b e
40) W. Benjamin. Rua de ma&o dnica, pg. 73.
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No caso da Grande S3o Paulo para saber o qué e o
nimero de pessoas que assistem tv, foram utilizados os dados
oferecidos pelo IBOPE, que embora questionaveis, s3o os
mesmos utilizados pelas emissoras de tv para avaliagd3o do
grau de aceitacd3o dos programas pela populag3o, o que lhes
garante (e em certos casos até tira) os andncios de produtos
que sdo a grande fonte de dinheiro das emissoras.

0O calculo dos indices de audiéncia & obtido pelo
IBOPE a partir de dados fornecidos por aparelhos "telectrin"
instalados em 256 tvs de familias selecionadas na grande S3o

Paulo. Esses aparelhos s3o distribuidos por classe sdcio-

econémica na seguinte porcentagem: classes A e B — 29%; C-
33%; D e E— 38% (41i) . Com esses aparelhos, em paises mais
desenvolvidos tecnologicamente, ndo se registra apenas “o

canal sintonizado e o tempo de sintonia, mas também por maio
de sensores Ffotelegtricos, se o telespectador estd de fato
presente diante da tela, sa ele ndo se ausentou apesar do
aparelho ligado. A tdtica dd d4s redes de emissSo e aos seus

Fatrocinadores alguma garantia de controle sobre os efeitos

dispersivos do zarpping televisual, mas prefigura tambem o
rascunho, ainda que bastante frimdrio, de um olho
fotelétrico de vigildncia®“(42) . Assim ao mesmo tempo que

mede a audiéncia e o modo como os telespectadores assistem a
tv, permite ao IBOPE uma projecdo sobre trés milhSes e

novecentos e setenta e nove mil residéncias ( estimativa do

41) Tonico Duarte in Caderno de Esportes do Estado de S3o
Faulo, 4out?i.
42) Adauto Novais. "0 olhar melancdlico" in Rede Imaginaria,

pg .97.
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nimero total de residéncias com aparelhos na Grande S3o

Paulo hoje )(43)

De acordo com esses dados a Rede Blobo €& lider
absoluta de audiéncia no horario a «que se convencionou
chamar de horario nobre da tv brasileira- das 192:00 as 21:30
horas, onde com pequenas margens de diferenga, quatro
programas da mesma emissora e em seqiiéncia s3o os mais
vistos diaria e semanalmente pela populagdo da Brande S3o

Paulo, como pode ser visualidado pelo quadro abaixo.

CINCO MAIORES AUDIENCIAS ESTE ANO EM SAO PAULO ENO RIO
(De 07 de joneiro o 18 de ogosto, segundo o Ibope)
SAO PAULO st sanmisssniimon iy i rrTT—

- 290400505

Jomol Nocono! 2248 0104¢ 07 04
380 Poulo J {noturmo) 286 zzu: 204
Lo Cheo de Amor 205 220402804
Enirevisto com Antonio Kondr 2057 . 280100302

:;:: 06060205

25060 3006
RITV - 2% odwtio 157 250200303
Yo L2 29.07 0 04.08

Fonte: Folha de Sao Psulo, l0.,set. 1991. Caderno televisao

43) Caderno tv. Folha de S3o Paulo, 30.5.94.
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Embora exista variagtes, em termos de média,
temos, por ordem decrescente de audiéncia, a novela Meu Bem
Meu Mal, O Jornal Nacional, 0 S3o Paulo Ja, e a novela Lua
Cheia de Amor. Os maiores picos de audiéncia , no caso das
novelas relacionam—se com o climax do enredo que antecedem
aos momentos finais , e as maiores baixas aos feriados de
final de ano ou prolongados.

Esses quatro programas foram acompanhados
diariamente de dezembro de 1990 a8 de julho de 19941. Devido
a diferenga de teor e maneira de informar, eles puderam ser
diferenciados neste trabalho em dois grandes blocos: os
telejornais e as novelas.

Novelas e telejornais tém fungdes bem definidas
(pela propria tv e telespectadores) na opinido piblica: Os
telejornais, ou programas de informacao, tém como
caracteristicas basicas, dizer a verdade segundo critérios
de relevancia e proporgao, separando informagdo de
comentario. J& as novelas, ou programas de fantasia e
ficg30, a principio pautam-se na suspensdo da incredulidade
exercida conscientemente pelo espectador (44).

No caso dos telejornais pdde ser observado que o
Jornal Nacional, um dos lideres de audiéncia do horario
nobre da tv brasileira tem edi¢3o nacional, ou seja, ele
entra no ar atravées de uma rede de estagbes de tv,
associadas 4 Rede Globo de televis3o, que hoje conta com 79

emissoras que, por meio de retransmiss®es, consegue levar ao

44) U. Eco. Viagem na Irrealidade Cotidiana, pg. i183/i84.
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ar suas informag6es, atingindo quase todo territério
nacional (99,8% dele segundo os dados da autimidia e da
préopria rede em quest3o).

Nesse jornal destaca-se as informagcles sobre os
fatos ocorridos no mundo, em especial durante o periodo
analisado a cobertura da Guerra do Golfo, a crise mundial,

os impactos ambientais resultantes do conflito, bem como as

catastrofes naturais ( furacdes, maremotos, ventanias,
erupgoes e terremotos) e humanas ( acidentes aéreos,
maritimos, rodoviarios e ferroviarios; explostes de
gaseodutos). O "nacional" dentro do jornal envolve a
politica em Brasilia ( fraudes do INSS), as catastrofes

nacionais( desmoronamentos devido as chuvas, acidentes de
onibus em estradas), ficando as imagens e assuntos
relacionados com o modo de vida urbano e com as cidades
relegadas a um segundo plano e sendo as mesmas imagens que
ja haviam sido veiculadas no S3o Paulo Ja, telejornal que
antecede no hordario das 19:40 horas.

0O S3o0 Paulo-Jda, ao contrario do Jornal Nacional,

nao atinge, em termos de cobertura territorial, todo o
territorio nacional. Sua area de abrang@éncia limita—-se ao
territdrio correspondente a Grande S3o Paulo e pode ser
considerado um telejornal regional, ndo apenas por sua

capacidade de abrangéncia, mas também e principalmente, pelo
fato de restringir suas informagdes, na maior parte dos
casos, as acontecidas no territdério em quest3o, veiculando

fatos mais relacionados ao dia—a—-dia do ouvinte. Essa n3o @



uma caracteristica exclusiva do S3do Paulo Ja. Outros
telejornais da mesma emissora tém essa mesma caracteristica,
como por exemplo, o RJTV, 0 NETV, o RGBTV, etc. Esses
telejornais s3o elaborados nos estados da federag3o por
equipes de Jjornalistas da estag3o associada que fazem a
producdo do telejornal, denominado pelos responsaveis por
"telejornais locais".

Dessa maneira o termo "“local',confunde-se com a
Propria nogcd3o do territério do estado onde o sujeito mora,
na medida em que o local ganha a ‘dimens3o do 1lugar, no
sentido do que & especifico.

A articulagd3o feita entre o Jornal Nacional e os
telejornais regionais reside na incorpora¢d3o de parte das
noticias ditas locais ao telejornal de abrangéncia nacional,
ndo sendo mais do que uma mera repetigdo de imagens e
matérias ja vistos no nivel regional. Deste modo, na maior
parte dos casos, os assuntos referentes as cidades e ao modo
de vida urbano, contituiram-se dos mesmos veiculados no SP
Ja, dai a escolha desse telejornal para um estudo mais

aprofundado.

45
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L.4. 8P . Ja-. a. . cidade.yeiculada

Como apresenta-se a cidade veiculada pelos
telejornais? Ela mostra-se como real, ver{dica e a tnica
possivel. A propria maneira como as noticias s3o colocadas
no ar induz a isso. N3o s6 pela imagem apresentada, que na
maior parte dos casos aparece como "o registro dos fatos"
que isso e conseguido. A propria postura do apresentador na
tela contribui para isso. Primeiramente o jornalista fala ou
narra sempre olhando para a cdmara, como se a falar a cada
telespectador em particular. Além da fala do apresentador e
das imagens ‘“reais" apresentadas em relagdo ao fato, varios
outros objetos s3o colocados em cena para dar maior
veracidade as noticias. E o "ao vivo" na tela, ou o "direto"
( sendo que este Ultimo da—-nos a idéia de ser na hora, mas
na realidade n3o o € na maior parte das vezes), ou ainda o
telefone no ar, como se realmente o reporter enviado a
qualquer parte do mundo estivesse mesmo ali, do outro lado

da linha a falar, criando um ar de autenticidade.

Esse clima de veracidade € que vai marcar as
varias noticias que s3o apresentadas nos telejornais, que
embora sejam noticiados como excepcionalidades, fatos

curiosos, em sua grande maioria, de alguma forma espelham
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parte da vida cotidiana da grande metrédpole, embora deixe de
registrar outros assuntos que tambéem fazem parte dessa

realidade.

Exemplificando. Durante os seis meses , onde
diariamente foram assistidos os telejornais, pbéde-se fazer
um levantamento dos principais assuntos relacionados com o
urbano e agrupa-los de acordo com o tema e o ndmero de
vezes em que foram noticia. € bom destacar que o tempo
dedicado a cada noticia € dividido praticamente de maneira
igualitaria, procurando dar destaque ao que, na vis3o dos
responsaveis pela noticia, vai ao ar todo dia. Nesse sentido
foram acompanhados inenterruptamente a 135 telejornais SP-
Ja, onde puderam ser registradas 1438 noticias ligadas as
cidades, tanto no que diz respeito as cidades medias do
interior paulista quanto a GBrande S3o Paulo, como esta

descrito na tabela abaixo:



48

Principais notfciss go SP-)é - Perfodo de 15.dez.90 & 15, jun.91,
n? de
Assunto vezes Ceracterf{sticas Gerais !
Violéncis urbans 154 Assaltos,assassinatos, nortoa L] vlnquncal, tré
fego de drog.nJ estuprosgsequeatros, medo.
metaluRgicos, motoristas de onibus, petroquimi-
Greves 71 cos, professores, lixeiros, portuarios, fiscais
profissionais da sa’de, aeroviarios
alasgamentos :,deslisamentos, casos no transito, :
Chuvas ne cidade 54 daaabrigado.: ’ A
Salde 48 epidemias, erros médicos, omissces de socorro
Polftica brasileira a7 Planos @ mudancas de governo.
Servigos piblicos 47 Mal funcionamento dos servigos piblicos.
Melo amblente e ci- '
dade 44 Cidade cinza, polufda, faltas de verdes
Acidentes de transitp 42 Batidas, etropelamentos, desastres
Consumo/Abastecimentp 40 como @ o que consumir, desabastecimento
Esporte 37 . Campeonatos locais e nacionais, Fl.
Crise Economica p 33 ; Pslencias, desemprego, falts de investimentos
| Plano Diretor, tombamentos, plane jamento habi-
Pol{tics Urbana 31 ! tacional, cor;edores de on;hus.
! 4
Protestos ! 26 ! Manifestacgoes de grevistas e pela paz.
Incéndios i 21 Explosces de gas, précios.
| .
Festas I 26 Carnaval, Final de Ano, Dia da Cidade
Guerra do Golfo 16 " Flashes dos bombardeios(internacionsl)
Produtividade 15 ' novas tecnologias, racionalizagaso da produgao
Ocupacao/deaocupacno 15 * noticisdo como invasao
de areeas
Personalidades J 14 ' Visitas de pessoas "ilustres”, esta é sua vida
Hebitagao $ 3B Problemss de moradiass, prestacao de mutuarios
Campanhas Nacionais 11 Contra célera, AIDS, paralisia, dengue
Descida em massa da populagso para a Balxada
Fugs da cidade 9 Santista e interior do EStado.
Educagao 8 Modernizagao do enaino, escolas pasticulares
Impostos 4 Aumento de tarifas
Acidentes de trabalho 3 Construgao civil
Outros 39 Fatos pitorescos- exposigoes em geral

Previsao do tempo e
condigoes transito digria

Total de notfci== 1.138
Total de telejornais 135

Flaborado por G.A.Alves 5 s
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Por esse levantamento pdde ser percebido que: de
acordo com a tabela houve uma incidéncia diaria nos
telejornais da colocagdo da cidade como lugar da violéncia.
Cento e cinquenta e quatro vezes em cento e trinta e cinco
programas apresentados trouxeram—-nos a vis3do da cidade
violenta, vinculando essas noticias a uma vis3o de cidade
produzida pela Rede Globo & idéia de gidade-palca, na

maioria das vezes, e em outras ocasites A gidade—arganisma.

A primeira vis3o , de cidade-palco, & a que mais
predomina nos telejornais. A cidade €& encarada como o
simples locus em que uma série de agdes ocorre e que por

outro lado acaba por caracteriza-la. Em termos geograficos
significa entender 0O espago geografico conforme foi
constatado por Carlos “, ..como falco das atividades
humanas, o lugar sphre o gual os agruramentos hHhumanos
constriem sua existéncia“(45). Aqui aparece uma primeira
critica em relagdo ao entendimento da cidade e do espago
geografico. Apesar deste conter a dimensdo da localizagdo ,
O espago a que nos referimos aqui tem como pressuposto ser
produto do trabalho social humano. Enquanto produto humano
ele traz consigo as marcas da sociedade que o produziu, ao
mesmo tempo que também marca e condiciona a vida de seus
construtores. Ele +faz parte da vida da sociedade e reproduz
a vida social, as relagdes sociais e de produgd3o. Deste modo

“astamos analisando o© esFrago geogrdfico como um elemento

45) Ana Fani A. Carlos." A cidade e a organizacio do espago"
in Revista do Departamento de Geografia, nBi, pg. 105.
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dindmico e componente ativo na relagio do qual & produto, e
ndo simplesmente como agente passivo“(46).

Se em cada momento o espago € marcado pelas formas
de viver e de produzir em sociedade, com o espago urbano
isso n3o seria diferente. Poreém n3o se deve imaginar que
cada momento da histéria da sociedade os espagos construidos
tenham se constituido de maneira autdénoma em relagdo a seus
pPredecessores ou sucessores. 0 espago urbano produz—-se como
uma resposta possivel, vinculado a histdéria das relagdes
homem/natureza, aos conflitos e contradigdes presentes no
seio da vida e da constituigdo do homem. Hoje esse fendmeno
tende a se generalizar enquanto modo de vida urbano,
criando também seus conflitos e contradigtes, bem como as
respostas possiveis.

Os conflitos e contradigdes aparecem nos
telejornais analisados, confundidos ou escamoteados com o
tema violéncia..urhana, que foi e continua sendo o mais
divulgado entre as noticias diarias. 0O locus da violéncia em
geral, na visd3o dos telejornais, € a cidade, que por isso
tambem & caracterizada como violenta. Todo dia (154
noticias/i35 programas) ao menos uma noticia relacionava-se
com assaltos, assassinatos, estupro, brigas de gangues,
violéncia policial, sequestros. Assim as ciaades paulistas,
e principalmente a area metropolitana de S3o Paulo por 133
vezes abrigaram essa violéncia desmedida. Dessas noticias

por 21 vezes destacava—-se a falta de seguranga, os medos da

4¢4) Idem.
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populacdo, as fugas de presidios e cadeias superlotadas,e
todas embalavam o "boa noite" dos telespectadores apds um
longo dia de trabalho.

£ interessante notar que embora a violéncia
relatada realmente exista, no &SP ja a maior parte dessa
violéncia atinge as classes meédias e as mais abastadas e

ndo as classes populares, embora estas também sofram com o

problema. A maior parte das noticias relacionava-se a
assaltos armados a bancos ou carros fortes; assaltos a
residéncias de classe média— Pinheiros, Moema, ou mesmo da
classe tida como A— Jardins,Morumbi; estupro seguido de
morte de uma moradora de Alphaville; morte e consumo de

drogras entre os adolescentes da classe media; assassinatos
misteriosos em apartamentos de Perdizes e Jardins; roubos e
mortes em fardis na Av. Brasil, por causa de reldgios da
marca Rolex; isso sem falar nos sequestros onde n3do se sabe

muito bem se a policia entra no caso para salvar a vitima ou

pelo resgate.

. Raras vezes a populagdo de baixa renda & retratada
na violéncia, ou melhor, excepcionalmente ela €& a vitima,
sendo na maioria das vezes a suspeita do crime. Em duas
dinicas ocasites (0,01i% dos programas) foram mostradas as
violéncias cometidas contra essa populagdo. Em uma delas
falava—-se em uma chacina numa favela da Zona Sul da cidade;
em outra no assassinato de duas pessoas na zona Leste que

recusaram—-se a pagar o “pedagio" cobrado por bandidos que

controlavam aquela determinada area da cidade. E embora



todas essas noticias tenham sido mostradas em forma de
flashes, foi possivel perceber que a cidade, pelo menos
aquela que aparece na tela, n3o & apropriada da mesma forma
Por todos. Existe uma segregagdo espacial onde concentra-se

as populacdes de mais alta renda em alguns pontos da cidade-

areas centrais, Jardins, Ibirapuera, Morumbi, Pinheiros,
Perdizes, Moema— e outros que concentram as populagdes de
baixa renda—- Zona Leste de S3o Paulo ( Buaianases, S3o

Mateus, C. Tiradentes, Artur Alvim, Itaquera) e Sudoeste(
Parelheiros, Capao Redondo, Socorro), que se apropriam da
cidade de maneira diferenciada.

Os primeiros tém a sua disposigcdo os servigos de
infra—estrutura basica, pagando taxas por eles; os segundos,
muitas vezes, por nao terem a disposigdo esses mesmos
servigos veem—se obrigados a sujeitarem—se as exigéncias e
vinculos com mandatarios locais, sob o risco do uso da
forgca. No caso, por exemplo, das morte na zona leste deram-
se por falta de pagamento das taxas cobradas pelo servigo
paralelo de distribuig3o de agua. Serd que para esses existe
uma vida urbana , no sentido do cotidiano produzido pelo
capitalismo?

A segunda critica aos telejornais € que nestes o
urbano muitas vezes € confundido e reduzido & nog3o de
cidade. As coisas ocoérem na cidade e n3do produzem—se na e

por ela. A vida simplesmente ocorre na cidade, mas nao

parece haver nenhuma especificidade nela. Passa-se a
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impressdo de que tudo poderia simplesmente acontecer em
qualquer outro lugar.

A cidade, a nosso ver, e efetivamente uma das
faces da materializagdo do modo de vida urbano. Pode-se até
dizer que, em um mundo onde os simbolos foram suplantados
pelos signos, a cidade aparece como a resist8ncia desse
processo, sendo realmente um simbolo do urbano. Simbolo pois
€ com a cidade moderna que se inicia de fato a urbanidade. A
vida rural, na antiguidade, era marcada pela forte presenga
da familia e comunidade na vida das pessoas. O ritmo da
vida/trabalho era gerido pela natureza— pelos ciclos das
estagcbes, pela exploragc3do ( tanto no trabalho servil, quanto
no trabalho escravo), que dava sentido ao objeto produzido.
Aé festas eram marcos religiosos e naturais— lazer e
trabalho se associavam nesses encontros que normalmente
tinham na cidade a sua realizag¢do. A cidade ndo era o lugar

de exceléncia da produgd3o. Era sim a centralidade do

encontro para as trocas de mercadorias, discursos, politica,

festa, encontro de amigos (e inimigos), religido. Essa
cidade, simbolo do poder— do despota $ do principe, do
senhor feudal, dos sacerdotes— reconhecido por todos, e ao

mesmo tempo lugar de liberdade.

Com o desenvolvimento do capitalismo as cidades e
a vida v3o adquirindo um novo sentido. A produc3o em série e
a divis3do do trabalho tratam de dar prioridade ao trabalho
industrial dividido, além de fazer com que o comercio

adquira um ritmo cada vez mais rapido. O tempo passa a ser o
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do reldgio e a 1luz artificial imprime uma outra jornada ao

trabalho. A festa deixa de ser um marco onde homem e

X

\

natureza se reconciliam e passa a ser o espetéculo, onde nem
todos mais barticipam como integrantes. A cidade centraliza
a producdo industrial , o movimento e a velocidade, tudo
isso favorecendo as trocas, o comércio. O valor de uso e
suplantado pelo valor de troca.

Talvez por isso muitas vezes tenha se subordinado
a urbanizagdo ao processo de industrializa¢3o. Mas n3o & a
simples existéncia de um estabelecimento industrial que
transforma a cidade e produz a idéia do moderno. O processo
de produgd3o da cidade transforma espago em tempo: evolug3o
dos sistemas de transéorte, o desenvolvimenéo e a
incorporagcao de novos materiais, de novas matérias—-primas,
de um novo tracado de cidade, novas fontes de energia e etc.

Se de um lado isso exige um desenvolvimento técnico-

cientifico, de outro produz novos homens para essa nova vida

na cidade. Homens que consigam absorver as contradigoes da
vida moderna, a ponto desta mudar suas vidas ou mesmo
normatiza-las . Faz com que se desenraizem, que percam

valores antigos para estarem abertos a novas possibilidades
e ﬁecessidades, e porque ndo dizer livres para o consumo.
Consumo de ideéias, produtos e da propria cidade.

Mas o que & consumir a cidade? Consumir a cidade
significa, no nosso entendimento, em primeira inst3ncia

produzi-la. Como um produto muito especial, a cidade,

enquanto materializag3o do trabalho humano que ao mesmo



tempo também reproduz nossa sociedade, incorporando a
pPaisagem as caracteristicas dessa sociedade.
0O construir a cidade envolve um processo de

urbanizacdo. Tomemos o exemplo de S3o Paulo para tentar

explicar esse processo. Segundo Lima(47) “S3o Faulo surgiu
da sua destruigdo”. Talvez essa frase sintetize a
urbanizagdo de S3o Paulo : um processo contraditério pautado

na interelagdo entre a destruig3o/constru¢c3o material e
social da cidade, ou seja na sua reprodu¢cd3o. Sob o ponto de
vista da velocidade do movimento , poderia-se até dizer que
a cidade de S3o Paulo € moderna. Nela tudo fica velho,
ultrapassado rapidamente e & destruido para dar 1lugar a
novas construgoes, signos da modernidade, que por sua vez
entrardo em decomposigcao antes mesmo de envelhecer, sendo
destruidas em um tempo ainda menor que suas antecessoras.
Como diz Benjamin ao falar do moderno: “O desenvolvimento
das forgas produtivas deixou em pedagos os simbolos dos
desejos do seculo anterior antes mesmo que desmoronassem os
monumentos que os representavam”(48)

Essa cidade e construida sob a ordem do movimento
de reproducdo capitalista. Entretanto quem a constroi & a
sociedade: as relagoes entre as classes produzem espagos

diferenciados na cidade, muitas vezes até segregadores, e

sob o fundo o Estado, tentando por meio de leis, planos
diretores e urbanisticos, normatizar espagos e, com isso,
47) Jorge C. Lima. “"Fragmentos de um discurso urbano' in Re-

vista USF 5, pg. 39. ,
48) W. Benjamin. Faris Capital do sec. XIX, pg.43.
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normatizar a vida na cidade. Mas também existe a luta pelo
direito aos bens coletivos presentes na cidade (escolas,
hospitafs, meios de transporte, luz, agua, esgoto, creches,
telefones, ruas pavimentadas, etc) e pelo direito a moradia-
via organizagdes de inquilinos, sociedade amigos de bairros,
ocupagado de terras, etc.

Mas a cidade € muito mais que constru¢3o material.
Ela € também construtora de “valores «que representam a
sociedade e os divulga. Tem uma cultura latente e responde a
impulsos com velocidade"(49) . Essa cultura , a urbana- que
hoje tende a se generalizar por espagos que ultrapassam os
limites territoriais da cidade- surge da proépria relagdo de
cdnflito entre os diversos agentes sociais, contribuindo ao
mesmo tempo para alterar valores e manter a ordem
estabelecida, sendo rapidamente absorvida e professada na
cidade. Nessa difusdo e divulgag3do de novos valores e modo
de vida a tv em especial tem muito contribuido. Ela e
rapida, veicula informagtes e imagens de maneira quase que
instant3nea, tem alcance global, aléem de promover por meio
de sua programaciao o consumo enquanto ordem e as imagens da
metropole enquanto as unicas verdadeiras.

Assim nos telejornais se divulga o urbano enquanto
cidade e a cidade enquanto o lugar da violéncia. Nas grandes
cidades retratadas pelo ielejornalismo— n3o importa mais se
na regido metropolitana ou nas chamadas cidades médias do

interior paulista— a falta de seguranga passou a ser uma

49) J. C. Lima. Op. cit. pPg. 42.



caracteristica aa modernidade e atinge a todos os estratos
sociais, embora o SP Ja praticamente so noticie a viol&ncia
contra as classes de maior poder aquisitivo. 0O contraponto a
isso, ainda na tv, e o telejornal do Sistema Brasileiro de
televisdo (SBT) "Aqui Agora", tido como sensacionalista
Justamente por dar destaque a violéncia cometida nas classes
de menor poder aquisitivo de nossa sociedade. O tema nos
dois telejornais €& o mesmo, as classes enfocadas & que s3o
diferentes, sendo diferentes também as causas e os tipos de
crimes cometidos. Enquanto no SP Ja, as pessoas sao
assaltadas, sequestradas, no "Aqui agora" os crimes se
relacionam com vingangas, falta de pagamentos, justiceiros,
adultérios, brigas de vizinhos. Mas de qualquer maneira a
cidade continua a sendo o palco. A violéncia continua sendo
enfocada nos dois noticiarios.

Violentas, nas cidades também, ao menos pelo
apresentado nos noticiarios , sd3o as greves. Em 52,59% dos
telejornais assistidos elas foram alvo de reportagens. Nao

que tenham ocorrido tantas assim. Em seis meses, dez greves

setoriais (metalurgicos, motoristas de 6nibus, professores,
setor de sadde; metroviarios, portuarios, aeroviarios,
fiscais, petroduimicos, lixeiros) eclodiram nas cidades,
algumas simultaneamente, e como algumas delas arrastaram-se

por mais de um més (como a dos professores e profissionais
da saldde) sempre tinha-se alguma noticia, que muitas vezes
podia ser que tal categoria continua em greve ou o anudncio

do seu término. Mas as que mais chamaram a atengdo, devido
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ao enfoque dado pela tv, foram a dos metaldrgicos e a dos
motoristas de dnibus da capital. Os primeiros foram
apresentados como viandalos, que depredaram o patrimdnio da
empresa, quebrando os carros que estavam no patio; os
segundos como violentos, por tentarem impedir que os colegas
trabalhassem. O interessante & o uso feito das cidades pelas
mais diversas categorias em greve. Elas tomavam os centros
das cidades, paravam o transito. Faziam do protesto uma
festa pelo centro da cidade, embora a noticia so6 registrava
os transtornos provocados.

Embora essa profusdo de noticias em forma de
flashes fosse divulgada atraves das imagens da tv em forma
de clips, desconectando fatos, colocando os homens como
meros espectadores no sentido de assistentes passivos,
muitas vezes essas imagens puderam ser identificadas com o
cotidiano do telespectador, fazendo com que a tv perca
(embora por paucos momentos) a fungdo de disciplinadora, e,
ao contrario promova a ‘"desordem". Embora sempre, no
telejornalismo da Globo, assuntos como greves de
trabalhadores de diversos setores produtivos e manifestagdes
populares (quando noticiados o que nem - sempre acontece)
sejam retratados como provocados por baderneiros e ladroes,
ndo e exatamente assim que todos que os assistam
interpretem. Carlos E. L. Silva em seu trabalho intitulado
“Muito além do Jardim Botdnico", constata que o senso
critico das pessoas e influenciado por muitas fontes (lgreja

progressista, jornais, outros meios de comunicagao,
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participacdo em partidos politicos)e quanto mais préximo o
fato da realidade cotidiana de uma determinada classe, mais
distante da ordem.televisiva fica. Por exemplo: Em meados de
maio de 1992 ocorreu no Rio de Janeiro, mais especificamente
na Zona Norte da Cidade, onde se concentra a maior parte da
populagio de baixa renda, uma serie de saques a
supermercados . Embora o noticiario desse destaque ao fato
com palavras do tipo: vandalismo, o que foi roubado foi
whisk e queijos finos, segundo a emissora, as cenas
mostravam sacolas largadas na rua ( as pessoas largavam tudo
ao fugirem da policia) cheias de arroz, enlatados como déleo,
leite em po e sardinhas . Durante uma semana foram mostrados
os supermercados saqueados, a ag¢do da policia. Na semana
seguinte ocorria o primeiro saque a supermercados na Grande
S30 Paulo, no municipio de Maua. Alguns dos saqueadores
(entre eles duas mulheres, de chinelo no pe), foram presos
em flagrante. No depoimento dado a Ffrente das camaras e
chorando muito as mulheres afirmavam que "como os
saqueadores do Rio elas também tinham Ffome" e nao
imaginavam que pudessem ser presas por isso. Na sacola cinco
kilos de arroz. De qualquer maneira essas pessoas, embora
sem grandes discusstes tedricas sobre o por qué , sem
questionar a crise econdmica que atinge o Brasil,
conseguiram perceber nas situagdes mostradas no Rio de
Janeiro a sua proépria situagcdo e seus problemas, embora n3o

estivessem no mesmo lugar. A saida para o problema da fome
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enfrentada na Grande S3o Paulo foi dada pela populac3o de
baixa renda de outra metrépole brasileira: o Rio de Janeiro.

Depois desse fato nd3o se noticiou mais saques a
supermercados no Brasil, s6 a violéncia em Los Angeles, mas
enfocando-se apenas as questfes raciais. Esse, por exemplo,
foi o papel desempenhado pelo telejornalismo da Rede Globo
durante os anos 70 e ainda hoje, quando necessario, mas
embora exista uma censura sobre © que € noticiado e
informado, nem sempre o fato € entendido como o proposto
Ppelo telejornalismo. Algumas redes no Brasil ao perceberem
que as noticias relacionadas com o cotidiano das classes
Populares geravam mais interesse entre os mesmos, optaram
por um telejornalismo que quase exclusivamente mostrasse
situagOes de violéncia entre a classe popular. "Aqui Agora"
do SBT e Jornal Brasil da OM optaram por esse caminho. "Aqui
Agora'" como precursor trouxe para a telinha a fala
radiofdnica dos programas de violéncia cotidiana das radios
Ams. Embora se proponha a mostrar os diversos tipos' de
noticia, a €nfase & dada aos conflitos entre vizinhos, casos
de adultério, morte por vinganga, estupros, que em geral n3o
contribuem para uma tomada de consciéncia da vida urbana, ou
que esta seja apenas entendida atraveés da violéncia do dia-—
a—-dia, gerando o medo, a inseguranca em todos, capturando
deste modo a possibilidade de tomada de consciéncia do
cotidiano, mantendo-o na esfera do repetitivo, e pior, no

repetitivo da violéncia, aproximando—se da barbarie.
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Assim enfocadas S3o Paulo, Rio de Janeiro, New
York, grandes metrodpoles, s3o consideradas, ao menos nos
telejornais, cidades violentas. Mas a violéncia n3o para por
ai. Os acidentes de transito também podem ser encarados como
um tipo de violéncia, embora tenham aparecido em 31i,11i¥% dos
tejornais como fatalidades. A imprudéncia, a pressa, o
congestionamento, a neurose do transito, s3o considerados
"normais" para uma grande cidade, mas o problema se reproduz
nas cidades médias, embora com menos intensidade. Velocidade
e agitag3d3o no transito. Velocidade e movimento na vida e na
cidade. Velocidade introduzindo um novo tipo de mentalidade.

Esse bindmio—- velocidade e deslocamento—- est3o
presentes na vida urbana. Tudo passa a ser encarado sob esse
prisma: "Time is money". As relagdes sociais de produgdo sido
mediatizadas pela quantidade de objetos que podem ser
comprados com dinheiro e quanto mais rapido acontece o
pProcesso de produg3o- entendido aqui n3o apenas como
producdo de coisas, mas de consumo também e portanto das
relagdes sociais necessarias para que isso ocorra-— mais
depressa se reproduz o capital permitindo a ampliacdo do seu
processo de valorizag3o. Essa mentalidade €& levada aos
lares— ritmo, velocidade, agilidade- todos os dias pela TV e
nos telejérnais, mais especificamente, teém—se até a
preocupacdo de in;ormar diariamente como anda o tra3nsito nas
principais avenidas da cidade: Rebougas, Treze de Maio,

Radial Leste e Marginais 3o sempre enfocadas, embora no

horario apresentado (por volta das oito horas) os que est3o
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no trdnsito o enfrentam sem as informac8es da TV e a grande
maioria que ja esta em casa n3o faga planos para se
locomover naquele horario.

Um outro grande bloco que aparece, apesar de nunca
as noticias se vincularem entre si e nem com o bloco
anterior da violéncia/movimento € o que chamamos de noticias
relacionadas com a crise econdmica. Em 24,44% dos programas
foram enfocados planos econfmicos, crise no comércio, falta
de compradores e consequentemente queda nas vendas. A crise
atinge todo o pais mas deixa marcas profundas na cidade. A
reboque problemas de abastecimento; greves no setor
produtivo e de servigos publicos; crise dos préprios
servigos publicos,que em 34,81i% dos programas tiveram
destaque sendo sempre colocados em xeque e onde as saidas
viaveis sao sempre vistos pelo viés da privatizag¢3o;
ocupagoes de terras e predios, segundo a imprensa levando a
quem assiste a ver o fato sob a dética juridica que da razdo
a quem tem legalmente o titulo de propriedade,
desapropriagdes, desocupagdes, problemas de moradia que
interferem nos problemas ambientais.

A tv nesse sentido tem reforgado a base da
reproduc3o capitalista: a propriedade privada. N3o & apenas
o apelo ao ter e consumir, mas também pela naturalizagdo e
legitimizag3o da propriedade privada como um estado de
direito, sob o qual assenta-se toda a vida urbana de nossas
cidades, a ponto que mesmo os expropriados defendem o

direito a propriedade de outros, resguardando para si um



desejo futuro de também possuir. Assim mesmo entre as
classes de menor poder aquisitivo, que apareciam nos
telejornais, a opinido era de que n3o era justo que alguém
pudesse ocupar os terrenos vagos pertencentes a outras
pessoas. Foi noticiado a ocupagdo de terras em Diadema, Vila
Socialista. A tv noticiava como jnvasaqQ , e posteriormente,
divulgava a recuperagao e reintegra¢3o da posse das terras.
As pessoas sem terem onde ir acabaram ficando em uma escola
publica o que gerou protesto dos moradores locais, pois seus
filhos ficariam sem aulas. Para onde ir os moradores? Esses
teriam direito a cidade? Pelo visto n3o. Posteriormente
foram colocados em.containers improvisados na periferia de
Diadema. Corte. Hora do esporte.

De flash em flash, todos os assuntos mencionados
até ent3o s30 tratados como casos ou problemas particulares
das grandes cidades, mas nunca se relacionam uns com oOs
outros. As informagdes s3o passadas como noticias isoladas e
relevantes. Por exemplo: o deficit habitacional ¢ tratado
como uma questdo numeérica, mas nunca relacionada com os
rendimentos familiares e o crescimento da cidade, a politica
habitacional, a migragcdo. Os loteamentos clandestinos
(irregulares) s3o responsaveis pela poluicdo das aguas que
abastecem S3o Paulo, mas nao se questiona o porqué das
pessoas irem ai morar e nem o porqué de morarem desse modo.
As noticias aparecem como flashes. Esse ritmo acaba por
provocar nos espectadores o mesmo efeito que Benjamin

diagnosticava em rela¢do ao cinema: “A assocliagdo de idéias
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do espectador & iInterrompida imediatamente com a mudanga da
Imagem"“(30)

Essa mudanga de entendimento da realidade esta
relacionada com a manipulagido da compreensao das imagens.

Com isso altera-se a nivel .. coletivo a imagem da cidade,

por intermédio dos meios de comunicagdo, que vem tentando
ignorar a cidade enquanto construgdo social, para criar a
cidade objeto de consumo individual. Se esta hipotese
estiver correta, com esta astidcia, ao mexer no imagindario

coletivo da sociedade, altera-se muito mais do que uma
imagem: tenta—-se com isso cooptar os focos de resisténcia ja
que “ g Imagem, a imaginagdo € o Imagindrio, parecem fundir—
se & prolongar-se no Fluxo temporal; e sem dudvida , a
esséncia do imagindrio se situa talvez na evocagdo, na
ressurei¢do do gpassado; e assim , na repetigio“(5i) , ou
seja, o imaginario permanece presente no cotidiano e € por
meio desse imagindrio que o sujeito também se permite pensar
nao s6 o passado, mas principalmente o que esta por vir. Ele
permite a possibilidade de ultrapassar o cotidiano, onde a
realidade se explica por ela mesma, sem pensamentos mais
profundos. Capturar esse imaginario, produzindo os "sonhos"
que viabilizem a reprodugdo do capital, incutindo-as
coletivamente, mas ao mesmo tempo criando a ilusdo do sonho

particular, dnico, torna-se o ardil que o0s meios de

50) W. Benjamin. A obra de arte na era de sua reprodutibili-
dade técnica in Obras Escolhidas I, pg. 192.
=54y M. Lefebvre. l.a vida...op.cit.pg.29.
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comunicagdo utilizar3o em sua tarefa de construir a imagem
da cidade de hoje.

A construgd3o da nova imagem da cidade € a da sua
Propria destruig3o enquanto producd3o e vida. Se até ent3o a
cidade coloca-se como palco, as vezes, quando se quer dar
destaque aos aspectos negativos das cidades, estas s3o
comparadas a organismos. Em termos teéricos o enfoque de
cidade, neste sentido, parece ser o mesmo dado por Park onde
a cidade “g um estado de espirito, um corpo de costumes e
tradigdes e atitudes organizados, Inerentes a esses costumes
e transmitidos por essa tradigdo” e assim “ trénsparte e
comunicagdo, linhas de bonde e telefones, Jornais e
publicidade, tendsm a ocasionar a um mesmo tempo maior
mobilidade e maior concentragdo de populagﬁes urbanas— sdo
fatores primdrios na organizagdo ecoldgica da cidade“(52).
Pautada na vertente da "Ecologia Humana" que tende a
encarar a cidade como um sistema ecoldgico onde existe “um
laboratorio ou clinica onde a natureza humana e os processgs
socials podem sar estudados convenientemente =]
proveltosamente“(53), de maneira racional e ldgica, a cidade
€ analisada como tendo um funcionamento a semelhanga de
qualquer organismo.

Sob essa o6tica & que entende-se o destaque dado em

algumas ocasites nos telejornais quando tratam a cidade como

S2) Robert Fark. "A cidade: sugestoes para investiga¢do do
comportamento humano no meio urbano" in 0O Fendmeno Urbano,
P9. 26/27.

53) Idem, pg. 67.
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um organismo que tem sentimentos e cores. A cor da cidade de
S3o0 Paulo, por exemplo, € a cinza.

Varios fatos,. nos telejornais, Jjustificam essa
cor. E cinza pela poluigdo,. falta de areas verdes, pelas
chuvas, pelos prédios deteriorados, pelo tempo e auséncia de
manutengdo. Todas essas informagies sempre surgem quando se
quer dar destaque a algumas agoes individuais ou casos
excepcionais € o criador de borboletas, ou uma ave rara
que faz ninho no coragao de S3o0 Paulo. A cidade cinza e
ainda, um ser desprotegido: as administragtes municipais e
Estado n3o té&m cuidado bem , deixando muito de seus
equipamentos (marginais, estradas, sistema de capta¢3o de
Agua, predios historicos, etc) sem manuten¢g33o, o que provoca
acidentes, mortes, catastrofes. Tudo €& obrigag3o do Estado
(n3o importa a que nivel- federal, estadual ou municipal).

N3o se fala da participagdo popular, ja que a
cidade n3o ¢ vista pela tv como produto e produtora de
relagfes sociais. Quem urbéniza a cidade, no destaque dado
pela a imprensa, € o Estado e a ele cabe a sua manuteng3o,
como se a cidade fosse uma maquina.

0O Estado aparece como a pega chave na gest3o da
cidade. Além de ser o administrador, responsavel, ele @&
apresentado como o organizador e gerenciador da cidade, como
se os habitantes nada tivessem a ver com esse processo. 0O
Estado n3oc &, segundo a otica das reportagens, apenas o
responsavel pela criagcd3o e manutengdo da pavimentag3o das

ruas, canalizacdo e limpeza de corregos, sistema de
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eletrificacéo, meios de transporte coletivo (6nibus, metro,
trem); ele €& o criador de toda a cidade, deslocando-se o
sujeito e ocultando-se o papel do cidad3o e da sociedade na
produc3o do mundo sensivel.

Neste sentido a cidade € exterior a4 vida, & apenas
©0 palco dos acontecimentos e o '"set" onde realizam—-se os
fatos. Raramente cidade/sociedade articulam-se, e mesmo
quando isso ocorre, o habitante € tutelado. Numa reportagem
sobre o bairro do Bixiga(i5/12/90), depois de uma rapida e
formal caracterizag3o a partir do ponto de vista da origem
do morador, afirmava-se que no bairro, que ja havia sido,
inicialmente, moradia de negros, seguidos dos italianos e
agora dos nordestinos, estaria realizando-se em 41990 um

concurso de projetos para reurbanizar e revitalizar o mesmo,

no qual os moradores,. atraves de uma votagc3o, teriam, por
cess3do da atual administragd3o municipal, o direito de
interferir e opinar na paisagem do bairro, apreciando o

projeto de reurbanizag¢d3o que mais lhes agradasse. Passava-se
a ideéia de que os moradores nunca interferiram na paisagem
do bairro, como se todo o bairro tivesse sido construido por
algum governo e as pessoas, negros, italianos e nordestinos,
simplesmente se limitassem a ocupar as casas enquanto um
grupo homogéneo, uma producdo sem sujeitos.

Além desse tipo de "interferéncia" por permiss3o
do Estado, a outra forma de "participag3o" popular se da por
cobranga "civica". A populagd3o € convocada a alguma ag3o.

Foi o caso ocorrido no interior quando da epidemia de
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dengue. Primeiramente foi feito um apelo a populagido
atingida para que contribuissem no combate a dengue, que se
alastrava no interior:"A 1luta n3o €& s6 do governo; a
populagcdao tem que colaborar", dizia o apresentador Carlos
Nascimento. Posteriormente esses habitantes foram ameagados
com multas caso n3do colaborassem.

Viver nessa cidade, veiculada pelo telejornal como
cinza, violenta, agitada,poluida, mal administrada deve ser
horrivel. Com grande estardalhago, ao se aproximarem as
festas do fim de ano ou feriados prolongados, o telejornal
registra e da destaque ao que ele chama de "“fuga" da cidade.
£ como se a cidade de S3o Paulo nd3o fosse um lugar para se
morar, mas sim apenas o0 lugar do trabalho. E a separagao
entre tempos e usos imposta pelo capitalismo que seleciona
espagos para usos determinados, portanto, fragmentados.
Viver aqui parece um suplicio, visto que apesar de ser uma
metropole, ao menos nos dois telejornais analisados, nunca
se fala do que acontece em S3o Paulo em termos culturais. Ha
pPoucas e raras informacfes sobre shoms, cinemas, teatros,
casas de espetaculo, museus, festas. S3o Paulo parece n3o
ter diverstes a n3o ser a propria programacdo da emissora em
quest3o. Com falta de opeles o divertimento do paulistano
.parece estar em outras cidades ( da baixada santista, do
litoral norte, do interior do Estado, do sul do Brasil) nos
quais sempre se "refugia", levando para as estradas os

congestionamentos e as neuroses da grande cidade.
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Mas por qué enfatizar tanto os maleficios da vida
nas grandes cidades? Por qué nd3o se discute a cidade
enquanto lugar do encontro, da reprodu¢cdo social?

Os telejornais tém tentado dissipar a consciéncia
urbana e a estratégia para o alcance desse intento parece
ser a de criar uma outra imagem da cidade,onde dissocia—-se a
idéia de produto, pois esta também € a mediag3o simultinea
entre a chamada ordem proxima—- relagd3o entre individuos
socialmente organizados— e a ordem distante “ regida por
grandes & poderosas Iinstituigdes (Igreja, Estado?, POr um
codigo juridico formalizado ou ndo, for uma “cultura“ e por
conjuntos significantes(354) . Por que modifica-la? Porque
ela pode servir de reflexo e reflexdao da sociedade. Mas ate
essa estratégia se revela contraditoria. Na tentativa de
destruir a cidade produto e a consciéncia urbana, também e
ao mesmo tempo, éla se expande. Como isso acontece?
Acreditamos que esse processo contraditorio esteja ligado a
difus3o de ideéias, mensagens e imagens mediadas pelos meios
de comunicag3o. A implosao da cidade produto pelos meios de
comunicac3do, paradoxalmente acaba por expandi-la.

Implos3o ja que ela ocorre de dentro da sociedade
urbana para si mesma. Este processo, que € da sociedade
urbana, nao se prende a um determinado local.
Tendencialmente ele espalha-se por todos os lugares. Mas a
vida urbana que & cogitada nessa expans3o “ss entra nas

necessidades de marcha a re, atraves da pobreza das

S4) H. Lefebvre. O direito & cidade, pg. 47.



necessidades socials da "sociedade socializada", atraves do
consumg cotidiano e de seus proprios signos na publicidade,
na moda, no estetismo”(55). Com isto perde—se a consciéncia
da producdo da cidade e da intecionalidade, que no processo,
como veremos, revela-se contraditéria. Nessa produ¢3o de um
lado temos presente a racionalidade burguesa(56), que tende
a encarar o "caos" urbano como desordem e ndo como resultado
da ldégica de ocupagdo na produgdo do espago, que ao mesmo
tempo, acelera a concentragdo do capital. De outro lado
temos uma classe, que nesse quadro, aparece cada vez mais
destituida de riquezas e longe da apropriagao da cidade.
Estes, separados da consciéncia da produgd3o da obra, sé
conseguem lutar pelo consumo.

Nesse consumo cotidiano “a metropole apresenta-sea
como a negagdo da cidade“(57), enquanto lugar do encontro.
“O que estd em Jogo € a liguwidasam do individuo autdénomo,
sua dissolugld8o, sua desindividualizagdo na wmultidi3o da
metropole“(38).

E assim como pudemos ver nos exemplos ja citados
nos telejornais , tém se dado destaque aos problemas e
maleficios das grandes cidades n3o s6 do Brasil como do
mundo. Assim violéncia, assassinatos, sequestros, assaltos,
estupros, poluigdo, falta de verde, cinza; congestionamentos
e perda de tempo; solid3o. Essas s3o algumas das qualidades,

55) Idem, pg. 78.
56) Ibidem, pg. 20.

57) Olgaria Matos. " A cidade e o tempo: algumas reflexdes
sobre a fungdo social das lembrancas" in Espago e Debates 7.
Ppg. 47.

58) Ibidem.
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ou melhor, "desqualificagoes" atribuidas pela imprensa a
cidade. N3o que n3o sejam verdadeiras as informagdes. A

cidade também comporta essa qualidade de vida. Mas ela n3o e

s6 isso , como ja foi mostrado. & também © centro da
produgcdo, do encontro, da vida urbana. Entretanto sé6 as
primeiras qualificagoes tem tido grande destaque e

propagac¢ao sistematica.

Por outro 1lado, esse tipo de imagem da cidade,
associada, principalmente, as metrdpoles, ao mesmo tempo que
tenta descaracteriza-la como produto social, divulga—a para
além dos limites da area metropolitana. Na fuga da cidade,
os que podem pagar por isso tentam reconstruir em lugares

Privilegiados aquilo que lhes & vendido pela propaganda como

a "melhor" maneira de morar. Nos limites da mancha urbana,
mas proximos aos centros desta, criam—se 1lugares que
imaginam estar em contato com a "natureza". Esta € a idéia

que lhes ¢ imputada pelos meios de comunicagdo de massa.
Assim o "verde" existente nos limites da mancha urbana da ao
lugar a ideia nostalgica de volta a natureza primeira. Mas
as "imagens" associadas a ela ficam por ai. As casas ndo s3o
de pau—a—-pique e nem recobertas por palha. 0 melhor da
arquitetura e dos tipos de materiais compdem essas moradias,
éujos proprietarios pretendem estar o mais préoximo possivel
da natureza. A agua ¢ encanada, de preferéncia retirada de
um pogo artesiano, construido por empresas especializadas.
Luz de lampido, s6 se for para enfeite. Energia elétrica,

antenas parabdlicas e de tv dominam a paisagem. Mesmo fora
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da cidade, ao que parece, o sentido da violéncia e da falta
de seguranga est3do presentes. Modernos sistemas de seguranca
se estendem por toda parte, e sdo colocados em
funcionamento. Para evitar locomogbes desnecessarias, criam-—
se shoppings, escolas, clubes, ou nas imediagfes ou nos
proprios empreendimentos. As vezes até centros empresariais—
setor quaternario de preferéncia. Assim sai-se do "terror da
grande cidade", mas nd3o se privam do que a vida urbana pode
lhes oferecer. Na associagdo do sonho do melhor morar com as
aspiragfes do mercado imobiliario & que surgem em S3o Paulo
empreendimentos imobiliarios como Tamboré, 6Granja Viana e
Alphaville. Esses loteamentos produzem—se enquanto parte do
fendmeno tipico do crescimento da metrdépole, que produz a
articulagdo carro-loteamento, segregando as classes de alto
poder aquisitivo para a periferia da mancha wurbana e
isolando definitivamente o homem da cidade, eclipsando a rua
e privatizando O uso. Dentro da légica do mercado
imobiliario, que precisa buscar areas novas no limite da
mancha, posto que a cidade n3do tem mais estoques de terras,
produz—se uma ideologia capa:z de vender o verde, o
"rdstico", o natural.

A0 consumirem essas imagens de lugares de morar
veiculados pela publicidade, criando-os, est3o consumindo
signos de poder, seguran¢a, felicidade, riqueza, etc. “ A4

produr3o desses signos se integra na produgdo global e



desempenha parpel Integrador fundamental em relagdo 4s outras
atividades produtivas ou organizadoras“(59) .

Os telejornais divulgam essas idéias e ao
destacarem o fendmeno da fuga da cidade como a solugdo
encontrada para se livrar das situagdes vividas diariamente,
acabam por reforgar a idéia de que os problemas existentes
na cidade de S3o0 Paulo s3o resultado da pura e simples
concentracdo populacional, o que aumenta o estigma contra os
migrantes, que no senso comum s3o todos nordestinos. As
noticias apresentadas sempre mostram como a cidade fica
vazia (embora apenas 10% da populagcdo viaje) e como o ritmo
muda: as ruas ficam trangiiilas, n3o ha congestionamentos, a
poluigdo diminui, convidando aos que ficam a sairem de suas
casas para "curtir" a tranquilidade da cidade.

Mas e para aqueles que nd3o podem “fugir" da
cidade? Para estes, nesta perspectiva, nada mais resta a ndo
ser “sonhar" , ter a ilus3o com esse tipo de vida e com a
resignacd3o de ter de ficar na grande cidade, que segunao a
media, ;nSD tem corag3do", e &€ repleta de problemas. Esse
tipo de aspiragdo so tem sentido se considerarmos o fato de
que nas ilustes & caracteristico "o fato de derivarem de
desejos humanos® e que no limite “ as ilusdes ndo precisam

ser necessariamente falsas, ou seja, irrealizaveis ou em

contradicio com a realidade”“(60) .

59) H. Lefebvre. O direito a cidade, pg. 62.
&0) 8. Freud. 0 futuro de uma ilusdo in Os Pensadores, pg.

108.
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Esses flashes da cidade, embora dissociados e
independentes, também s3o0 faces da cidade. O que pode se
perceber € que os telejornais se cercam de uma imagem de
realidade e verdade. Nenhuma imagem € questionada. Mas
Poderia-se questionar por exemplo, o critério para a escolha
das noticias.

A catastrofe vem em primeiro lugar. Noticias que
chocam, que provocam admirac3o e espanto e ao mesmo tempo
que revelam a impoté€ncia de todos frente ao fato consumado.
Os incéndios, por exemplo, ainda provocam o fascinio pelo
fogo e a dor pelas possiveis perdas materiais e humanas,
além da cobranga por uma fiscalizag3o mais rigida da
administragdo municipal. N3o cabe aos condéminos fazerem
essas averiguagoes. ’A irresponsabilidade de todos e
acobertada pela paternidade do Estado.

Mas ha algumas noticias, que s3o0 diferentes, que
raramente sdo anunciadas. S3o0 os casos das manifestacgées
piblicas, onde ruas, pragas, predios s3o tomados como forma
de protesto. Por exemplo: No dia 15.03.94,na posse do
governador eleito de S3o Paulo—- Antdénio Fleury Filho— uma
grande manifestagd3o de funcionarios publicos em torno da
Assembleia Legislativa, no Ibirapuera, ocorria no momento do
Juramento do novo governador, que ao sair foi aclamado com
palavras nd3o muito lisonjeiras. A posse foi destaque no
telejornal desse dia, mas nenhuma palavra sobre o protesto
foi mencionada. Para quem dele n3o participou, este fato

sequer ocorreu. Mas nem todas as manifestagfes deixam de ser



mencionadas: marchas pela paz no Golfo, salve as baleias e a

Mata Atlantica, costumam ter alguma forga. A tomada de
lugares plublicos para esse tipo de express3o parece , aos
olhos dos responsaveis pelas informagies, n3o oferecerem

riscos a ordem e ao poder.

0O que perturba nesse levantamento & perceber que
Para a maior parte das pessoas as coisas s0 acontecem se
passadas na tv, n3o importa em qual telejornal. Assim “ a
televisdo permite aproximar—-se da meta, que & ter de novo a
totalidade do mundo sensivel em uma Iimagem que alcanga todos
os orgdos, © sonho sem sonho; ao mesmo tempo permite
Iintroduzir furtivamente na duplicata do mundo aquilo que se
considaera adequado ao real “(64) .

Mas se de um lado a cidade €& o lugar da
aceitag3o, da imposi¢do, baseando—-se na rede informativa “em
Instituigdes legitimadas. FPoliticos € burocratas s3o tomados
como “a cidade", “o estado", “o pals"“. PFPovo, pdblico,
populagdo: seus  limites ndo aparecem, um serve de sindnimo
do outro. Deixa-se a cargo dos Iinformadores e da propria
noticia determinar o que & publico, o que & privado, o que &
“cidade¥, o “pais“(62) ; por outro lado & também protesto,
embora a media nem sempre noticie. Reivindicagoes a
problemas mais especificos que a afligem e a seus moradores,
como protestos em pragas publicas— Sé&, Republica, Largo 13-
em relagd3o a atendimentos de necessidades especificas de
&) T. W. Adorno. Televis3o, consciéncia e indistria cultu-—

ral, pPg. 346. .
&2) Dulcilia H.S. Buitoni. Jornalismo : o tecido e o aconte-

cido in Revista USP &, pg. 180.
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bairros, greves setoriais, apelos politicos acontecem e
reunem milhares de manifestantes. Nesses momentos a

centralidade da cidade, ou sua policentralidade existente

s30 relembradas pelos cidad3os, que reconhecem na atrag¢3o
desses 1lugares o poder simbdlico e politico ao qual
demonstram suas insatisfagbes e se afirmam enquanto
cidadgog. Mas a centralidade da cidade nesse sentido, no

caso da de S3o Paulo, & uma centralidade que ultrapassa os
limites da cidade. S e Republica, e as vezes o préprio
Palacio dos Bandeirantes, tornam—-se 1lugares de protesto e
manifestagdes publicas de trabalhadores rurais sem terras e
metaldrgicos do ABC, como exemplo. Essa & a caracteristica
da metropole paulista: ela ndo se restringe aos limites
politico—-territoriais do municipio de 83o Paulo. Formalmente

a area metropolitana de S3o Paulo engloba trinta e nove

municipios vizinhos ao de S3o Paulo, mas seu poder de
influéncia wultrapassa esses limites estendendo—-se pelo
Estado e Pais. Assim muitas vezes podemos ver as

manifestagdes publicas no centro da cidade por movimentos
organizados de nd3o habitantes da metrépole, mas que dela
fazem uso no sentido de denunciar publicamente fatos que
pPrecisam ser pensados e solucionados, como por exemplo a
quest3o do julgamento de Chico Mendes— o problema das terras
da fronteira agricola do norte do pais.

A essa apropriagdo, organizada ou n3o, consciente
ou inconsciente, da cidade, por meio de seu centro, ruas,

pragas e preédios publicos surge a reacdo do Estado e das
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classes empresariais no sentido de deter essa ocupag3o. A
estratégia tem sido diluir a conscincia da centralidade ,
f%agmentando—a, diluindo-a e destruindo—a, enquanto modelo
possivel de cidade. “A competitividade do capitalismo
industrial projetando-se sobre a imagem cultural urbana
descaracteriza a cidade enquanto espago publico, na medida
em que lhe ¢tira todo cardter priprio e declarado de
expressdo social através do espagco”(63).

Se por um lado a tv tem servido a esse fim por

outro tem aberto a possibilidade de mostrar algumas faces
da cidade, n3o s a de S3o0 Paulo, como de grandes cidades
mundiais (New York, Paris) que talvez muitos jamais

sonhassem existir ou ver ao vivo. Apesar de n3o ser essa a
proposta da TV nos telejornais ela acaba revelando um outro
modo de viver, bastante dissociado da vida da maior parte
das pessoas , uma outra forma de apropriagdo da cidade, por
outras classes e assim (quem sabe) “o viajants reconhece o
Fouco que & seu descobrindo o mulito que ndo teve & que ndo

terd“(s4) .

Essas "realidades", que podem ser encontradas nos
telejornais que apresentam—se como uma proposta de mostrar a
realidade como ela &, s3o reforgadas pelo seu oposto: pelas

novelas, como veremos a seguir.

63) Lucrécia D.A. Ferrara. "As mascaras da cidade" in Revig-

ta USSP, 5, Pg. B. g i '
&4) Italo Calvino. As cidades invisiveis, pg. 29.
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2.2. As telenovelas: um conto de fadas moderno?

Contar histérias sempre fez parte da sociabilidade
humana. De explicacdo do mundo a entretenimento de criangas
e adultos esse ato representava uma maneira de se relacionar
com o outro. Os "“causos" do caipira; o Génesis, o Exodo na
Biblia; as lendas indigenas; as lendas urbanas; os contos de
fadas para criangas; cada um com sua caracteristica prépria
exige a aten¢d3o de pelo menos dois interlocutores: O que

conta a historia e o que ouve, pergunta, quer saber mais e

mesmo quando sabe ja4 a historia, quer ouvir sua parte
preferida. 0 que conta, muitas vezes, deixa em suspense a
melhor parte, prometendo para o dia seguinte a conclus3o ou

o desenvolvimento da histdéria. Na agdo de contar histdrias,
mais do que entretenimento incute-se valores morais e
religiosos, concepgdes de mundo e até ‘“sonhos". Quantas
meninas nao esperam encontrar. seu principe encantado?
Quantos meninos nd3o se imaginam herdis de capa e espada®?
Mais do que sonhos, esse ato. Proporciona um
relacionamento mais intimo, de camaradagem, de carinho. Do
ninar, do divertimento, a lembrangca de tempos em nossas
vidas mais remotos. O contar historias remete a um momento

magico entre pessoas, onde até a supressdo da realidade &
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aceita, desde que justificada pelo tempo ( n3o raro essas
historias se remetem ao passado ou a um Ffuturo distante)
Ppela magia ou por fendmenos sobrenaturais e ou tecnoldgicos.
’ Mas o contar/ouvir histdrias n3o se 1limita as
criangas. Os adultos tambéem se fascinam. Mesmo quando n3o o
admitem, o demostram encarnando o narrador dessas histdrias.
Gesticulam, mudam de voz, fazem caretas. Viram o fantasma, a
madrasta ma da Cinderela, ou um dos ladroes de Ali Baba.
Como adultos incorporam as historias valores que permeiam
suas vidas e que lhe parecem corretos, pois s3o a base de
sua sociedade. Assim nd3o raro as histdrias tratavam de reis
e rainhas e seus sliditos pobres. N3o se questionava a
existéncia do rei, seu castelo, a hierarquia existente, mas
sim a tirania, que em geral podia ser resolvida com a
ascens3o de um bom rei nas histérias. Essa, por exemplo, foi
a tematica da novela "Que rei sou eu"( horario das 19:00

horas), com uma audiéncia superior a 50% no ano de 1989,

numa visdao satirizada do Brasil da época, mas que terminava

com um final feliz. E talvez fosse isso que fascinasse a
todos : o final feliz!

0O “foram felizes para sempre" ndo modifica a
estrutura social existente, mas confere a essa uma

capacidade de n3o ser tao ruim assim, ou seja, de que dentro
dela existe a possibilidade de que tudo saia bem . E certo
que nas histdérias antes que isso acontega € necessario que
os bons sofram e consigam vencer o mal. Esse duelo entre o

bem e o mal tem que existir, mas a elimina¢3o do mal n3o



suprime o poder, a ordem social, somente os transferem para
as m3os de alguém mais capacitado, generoso e bondoso. Em
suma € essa a trama dos contos de fadas que ainda hoje se
contam as criangas e que alguns ainda se dispBem a relatar.

Essa formula parece ter sido apropriada nos
Programas de entretenimento da tv : as novelas. Essas em
meédia duram de seis a oito meses, com capitulos de cerca de
uma hora de duragdo( incluidos os intervalos para anlncios
de produtos—-"os comerciais") e talvez seja essa a explicagi3o
para o fato da novela conseguir prender a atenc3o do
telespectador por tanto tempo. Ela se parece com um conto de
fadas, mas que envolve um relacionamento muito particular:
ela suprime o relacionamento entre as pessoas, entre o que
conta e ©0 que ouve. N3o que os telespectadores n3o se
envolvam com o enredo. Eles envolvem—se sim— caso isso nao
acontecesse a novela sairia do ar mais cedo do que o
previsto. Mas deixa de existir o contato com o outro. O
"psiu", "fique quieto", "deixa eu assistir", tomam conta dos
lares, minando o relacionamento entre a familia, ao menos
enquanto est3o0 em frente a tv. A histdoria do que aconteceu
com a crianga na escola, na rua, ou com a m3e ou o pai no
trabalho ficam para mais tarde.

Na tv parte-se do pressuposto que diante de uma
histéria a ser mostrada ndo existe o contador, o outro
enquanto narrador. “For mais Familiar que seja a palavra
narrador, nd3o sera possivel dizer que este nos pareca estar

presente na sua atuagdo real. € algueém jd distante de nds a
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a distanciar-se mais e mais..".(465) . 0O narrador desaparece
ndo por causa do novo veiculo, a tv, mas porque hoje, no
mundo moderno, “...as experiéncias perderam muito de seu
valor“(&6) . Assim o narrador &€ substituido pela c3mara de
tv que consegue produzir o efeito contraditério e ilusédrio
de ficgd3o e realidade. Por um lado a novela & apresentada
como ficgdo para o telespectador. Por outro, pela prépria
coloca¢cdo dos atores no espeticulo, que jamais olham para a
cdmara ( e consequentemente para o espectador)induz a quem
assiste, a considerar que o que acontece e & representado
na tv aconteceria mesmo que a tv ndo estivesse ali.

Desse duplo efeito nasce a audiéncia da telenovela
e qualquer quebra nesse equilibrio pode gerar a perda da
mesma. Foi o caso da vertiginosa queda, logo nos primeiros
capitulos da novela de Gilberto Braga "O Dono do Mundo", com
cerca de 36% de audiéncia segundo o IBOPE (1.424.000 de
domicilios) quando a média esperada pela tv Globo ( emissora
que leva ao ar as famosas novelas das oito e trinta) er; de
no minimo S0¥% de audiéncia. De um lado ela quebra com o
principio basico do conto de fadas: afasta—se demasiadamente
do cotidiano do universo das classes mais pobres e das
aspiragfes que normalmente s3o levadas ao ar, ferindo a
concepg3o da heroina pobre—- esta & enganada, mas ao mesmo
tempo parece deixar se enganar, o que para o plblico &
imperdoavel. Ao mesmo tempo isso parece irreal demais para

ser acreditado- a mediacd3o n3o foi feita pela variavel

65) W. Benjamin. O Narrador, pg. 63.
&5) Idem.
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tempo, mundos fora da Terra ou magia ( ela poderia ter sido
enfeiticada, estar sob o dominio de forgas sobrenaturais)
mas pelo dinheiro de um homem normal, que com ele pode tudo.
Essa mediagdo, para a situag3o moral apresentada ( sedugdo e
virgindade) n3o foi aceita. Por outro lado talvez a tomada
de consciéncia de que existe a mediag3o pelo dinheiro tenha
ao mesmo tempo tornado t3o real a situag3o, no sentido de
que ela aconteceria mesmo que ndo fosse mostrada pela tv,
que se tornou insustentavel enquanto um programa de
recreagcao e lazer— sentimento de que falta o encantamento e
a supressao da realidade, pelo menos durante essa uma hora
de apresentac¢do diaria.

Esse fentmeno por outro lgdo colocou & vista o
novo tipo de relagdo que surge entre o telespectédor e o
apresentador da historia, que no caso € uma coisa: a tv. Se
com o contador de historias o ouvinte pode querer ouvir a
que mais lhe apetece, pedir para contar de novo a parte que
mais gosta ou pular aquilo que na histdéria ndo lhe agrada, a
emissora de tv, por meio dos indices do IBOPE, pode a partir
‘da rejeigcd3o ou aceitagdo de seu produto (a novela), exigir
do autor toda uma reformulagdo da histéria ou dos
personagens a fim de que se adequem as exigéncias do
piblico. Embora a tv, enquanto um meio da inddstria
cultural, na realidade n3o proponha nada de novo ao publico,
“ os meios de persuasdo comercial,mas ao inves da

adotando

dar ao publico o que ele quer, sugere—lhe o que deve querer
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ou deve acreditar querer“(&67) , muitas vezes o0s autores
tentam fugir a esse esquema sendo rapidamente reintegrados.
No 18 semestre de 1992 a Rede Globo, por exemplo, na
tentativa de, retoricamente , democratizar o uso do veiculo,
divulgando que o telespectador teria a dltima decis3o sobre
O programa, no caso " Voc€ decide", © que vemos € um
programa onde a histdéria € decidida pelos produtores e

autores que criam dois finais para o enredo cabendo ao

publico escolher o final, mas a "escolha" restringe—-se ao
que & oferecido n3o podendo o pliblico escolher algo
diferente disso. Ilusoriamente passa-se a impress3o de uma

escolha popular, mas uma alternativa previamente ja definida

dentro do veiculo.

& bom lembrar que por meio dos indices do IBOPE,

as emissoras ganham ou perdem patrocinadores, aumentam ou
diminuem o valor da venda dos segundos destinados a
propaganda. Ao ser registrada, por exemplo, ~ a queda da

audiéncia da novela 0 Dono do Mundo ela foi reformulaaa no
sentido de transformar a heroina : ela sofre, & enganada,
perseguida, mas que por ser boa conseguira se vingar e
vencer no final da histéria, & claro.

Como nos contos de fédas, as novelas—- alem de
prenderem a aten¢do, mexendo com os sentimentos, apelando
para o lado sentimental das pessoas, recuperando de certa
forma a quest3o do amor impossivel que sd da certo nas

historias da ‘"gata borralheira". Mas por esse caminho de

&7) U. Eco. Apocalipticos e Integrados, pg. 347.
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alguma maneira garante-se a sobrevivéncia do individuo por
meio do sonho do amor: " a grande amea¢ga 4 sobrevivéncia do
sujeito & a perda do amor, porque esta & a dnica garantia da
ndo—- agressdo"(68)

A fantasia com relagcdo ao amor & principio basico
para qualquer enredo de novelas. E € isso, que ao menos
declaram as pessoas que assistem as novelas. Através de
entrevistas realizadas com pessoas de diversas classes
sociais e enquetes realizadas pela tv Cultura SP, em seu
programa Vitrine ( de abril a Jjunho de 92 aos sabados das
20:30 as 21:30), na segao TeVendo, que procura dar o perfil
dos espectadores da tv em S3o Paulo, foi possivel perceber
que apesar da programagcao de tv investir na fragmentag3o-
efeito este incorporado ao ritmo das novelas e telejornais—
muitos dos entrevistados afirmaram preferir as novelas cuja
trama € mais simples e restrita a poucos personagens e
histdérias paralelas. Mas todos concordavam qué as histoédrias
tinham que falar de amor. Ou seja , deviam ser parecidas com
os contos de fadas como a gata borralheira, Branca de Neve
ou Bela Adormecida. Adorno comenta que “ a retdrica a
respeito da realizagdo das Ffantasias de contos de fada
atraves da teécnica moderna sd deixa de sé-lo quando 1lhe
acrescentamos a sabedoria dos contos de fada, de que a
realizagdo dos desejos raramente redunda para o bem de quem
exprimiu o desejo. Formular desejos corretos & a arte mais

dificil de todas, e somos desabi tuados desde a

é&68) Olgaria Matos. Os arcanos do inteiramente outro, pg. 39.
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Iinfancia“(69), principalmente por termos perdido a
capacidade de concentragiao e entendimento sobre os processos
que nos afligem. As novelas n3o buscam o resgate do lado
humano, embora isso perpasse para os sentimentos. Seu papel
primordial tem sido a conquista de telespectadores para o
consumo.

Se isso era primordialmente feito durante os
intervalos comerciais, que duravam em média trés minutos e
chegam a ter dez propagandas de ¢trinta segundos que no
horario nobre da Globo chegam a custar trinta mil
dolares(70), hoje, principalmente devido a generalizag3o do
controle remoto pela classe media, com o qual o espectador
nesse tempo dos comerciais da uma visitada na programagao
das outras emissoras, e numa tentativa de atingir os que
levantam na hora dos comerciais ou ndo prestam atencdo;
especificamente nas novelas, os produtos passam a ser
incorporados na cena pelo autor. Assim n3o se bebe mais uma
cerveja, mas uma Brahma ou Antartica; nd3o se veste uma calga
de brim, mas uma Onix; n3o se usa molho de tomate mas,
Pomarola; n3o se da um bichinho de peldcia, mas um Lionela e
nem se vai mais a um banco, mas se frequenta ou se € cliente
do Itad ou Bamerindus. Muitos mais exemplos poderiam ser
lembrados, mas a ideéia aqui e a de mostrar como se
incorporou algo que era especifico dos chamados "“reclames"
ou "comerciais" na proépria programagao que antes era o
chamariz para as propagandas e hoje tornou-se a propria

&HPY T Adorno. Televisdo...op.cit. pg. 354.
70) Fonte: Vitrine. 27.06.%92.
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Ppropaganda. € bom lembrar que o merchandising cobre 35% do

custo total de uma novela (71) . Assim durante a novela e
nos chamados intervalos, anuncia—-se quase tudo. Em uma
tentativa de atingir principalmente as donas de casa, os

produtos anunciados geralmente se detém nas seguintes

especies: alimentos, produtos de limpeza, eletrodomeésticos,

vestuario, perfumaria e magazines. Produtos mais
sofisticados como viagens em jatinhos, convénio saldde,
imoveis, carros de luxo, aparecem mais durante os

telejornais. Trata-se de uma quest3o de se atingir o pudblico
alvo. A tarde, por exemplo, os comerciais variam em torno de
guloseimas e brinquedos.

Além da ordem “consuma" enviada pela exposi¢3o dos
produtos, a mesma ordem € enviada de maneira mais discreta,
de certo modo dissimuladamente: comunica-se por meio das
novelas a vida urbana, principalmente nas grandes cidades.
Mas ate que ponto isso difunde a idéeia do consumo? E mais
especificamente, que tipo de vida urbana €& retratada? Que

valores a ela sao impingidos? Como fica a imagem da cidade

apresentada na novela®

74) S. BGiannini. Ligagfes milionarias, in Veja, S5jun9i,pg.97
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2.3 As imagens da cidade nas telenovelas

Na maior parte das novelas a cidade revela-se pelo
estilo de vida de seus personagens que, de acordo com a
classe social, consomem de maneira diferenciada objetos e
lugares. Por exemplo: rico bebe whisky e o pobre cachaga.
Mas a cena n3o & t3o simples assim. 0O tomar whisky
relaciona—-se com uma mans3o nos Jardins, ou um apartamento
duplex ou cobertura na mesma regido, ou ainda com a boate
Galery, onde s6 entram so6cios ou convidados de carteirinha
(para obter essa "carteirinha" € necessario ser "alguéem" na
sociedade com dinheiro e poder). Ja o pobre bebe cachaga no
boteco ou em casa, no Belenzinho. Essas s3o as primeiras
diferenciagdes: aquelas dos bairros. Existe uma
particularidade em morar na Zona Leste de S3o Paulo ( no
caso no Belenzinho) ou na Zona Sul ( Jardins) e Zona Oeste (
Morumbi). Essa peculariedade serd marcada ate o fim da
novela Meu Bem Meu Mal, chegando mesmo a ouvir—-se frases
como : "Quem mora no Belenzinho é pobre" ou " Rico jamais
moraria no Belgnzinho“. Quando centrada no Rio de Janeiro,
as mensagens também n3o sdo diferentes: existem os que moram
na Zona Norte e os da Zonal Sul, e faz diferenga para os

personagens viver em uma ou outra area. Respectivamente uma

& marcada pela pobreza e a outra pela riqueza. E como se nos
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lugares (mostrados pela novela) houvesse uma "homogeneidade"
de padrdes de vida, mas a partir da dicotomia, pobre e rico.

Essa ideéia de homogeneidade, de certa maneira,
reforga o conceito de racionalidade e gerenciamento
presentes no mundo moderno e nas grandes cidades. Divulga-se
assim a nogcdo de espago da modernidade como sendo aquele
cujas caracteristicas s3o a homogeneidade, a fragmentagdo e
a hierarquizag3o. Assim racionaliza—-se também a produgdo de
elementos e materiais necessarios, por exemplo, a moradia.

Paradoxalmente, o espaco homogéneo também se fragmenta em

lotes, parcelas, guetos, Justamente [~Yalg serem
hierarquizados. Sob o aspecto da racionalidade tentam
esconder os conflitos separando, em 1lugares distintos,

classes antagdnicas ( como se entre elas também existisse
uma homogeneidade) (72) .

Voltando aos exemplos da novela Meu Bem Meu Mal,
esta passa a impressiao de que na Zona Sul s6 ha ricos-
embora 14, na realidade, ao lado das mansbes e condominios
de alto padr3o, existam favelas e areas sem a minima infra-
estrutura— enquanto que na Zona Leste sd pobres ( mas
esquece—-se das Adreas ‘nobres do Tatuapeé e Mooca, por

exemplo). Tenta-se passar a ideia da cidade do Rio de

Janeiro e de 530 Paulo como grandes cidades formadas de
varias cidades, contidas dentro de si mesma, com mundos
totalmente diferentes, dificeis de se imaginar como fazendo

72) Ver H. Lefbvre, La production de 1 'espace.
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parte de um todo, dificeis de se pensar como integrados,
como elementos de uma mesma realidade.

A relagdo entre esses mundos diferenciados e
opostos retratados pelas novelas da-se quase exclusivamente
Ppor meio de individuos de classes sociais diferentes que se
apaixonam e dai envolvem uma série de outros personagens,
tornando mais simples o contato e o relacionamento entre os
grupos. Assim, por exemplo, a m3de da mocinha pobre entra
pela porta da frente como convidada de honra em uma festa
ocorrida na cobertura de um predio da Av. Atl3ntica no Rio.
No fundo €& a velha histdria da Cinderela onde os conflitos
entre as classes sociais desaparecem pela forga do amor e
nunca pelo confronto direto de uns com os outros. Esfuma-se
dessa maneira a luta de classes, a segregagdao das areas da
cidade, a hierarquia, o poder e as relagies de dominag3o—-

subjulgac3do.

Mas além dessa visdo parcelar da cidade (dos

.

diferentes mundos) descrita nas novelas, a cidade, enquanto

conceito, aparece sempre como algo genérico e sua
caracterizag3o, via de regra, € sempre a mesma nao importa
se se trata do Rio de Janeiro ;u de S3ao Paulo: ela é
violenta, perigosa- principalmente de noite-— grande,
movimentada, populosa, poluida, com a miseria e os
miseraveis espalhados pelas esquinas e fardis, com seus
interminaveis congestionamentos. E €& essa cidade mais

genérica que sempre & comparada com Nova York (EUA) ou Paris

(Franca). Em comum elas tém a caracteristica de serem
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metropoles. A grande diferenca ¢ ser metrépole de que tipo

de pais (centro ou centro da periferia do mundo).
Invariavelmente, na comparagao ( sempre feita POT
pPersonagens pertencentes as elites) as metropoles
brasileiras sempre perdem em requinte, fascinio, lazeres,

pessoas interessantes, cultura , para metrodpoles como N.York
ou Paris. Nessas até a miséria e a pobreza €& constatada com
nostalgia, como se os mendigos de N. York por exemplo, ja
fizessem parte da paisagem novaiorquina e possuissem ateé um
certo charme. Esse tipo de visd3o rom3ntica da pobreza dos
outros, por um lado generaliza a crenga de que a pobreza é
algo normal, que sempre existiu , nunca €& vista como
resultado da exploracd3o de uma massa de trabalhadores; por
outro confere a mesma um aspecto de liberdade, aventura e
emo¢c3o para os pobres das metropoles americanas ou francesa.
Aqui, em S3o0 Paulo ou Rio de Janeiro, a pobreza parece ser,
de acordo com falas e discursos proferidos na telenovela por
personagens das diferentes classes sociais, consegqiiencia do
n3o planejamento familiar, ou seja, o problema € o numero de
pessoas da familia, reforgcando a concep¢dao neo-malthusiana
de que os problemas da miseéria e pobreza sdo exclusivamente
de ordem numérica.

Pobreza ¢ riqueza assim trabalhadas na novela
expressam uma dicotomia, sugerindo ou reforgcando a ideia
anterior de duas cidades, da homogeneidade contida em cada

uma e n3o um todo, uma sd6 cidade contraditoriamente

articulada. Mais uma vez a racionalidade se impée.
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Temos ainda nessas novelas as imagens, sem falas,
das grandes cidades. Desvinculadas de qualquer a¢3o essas
"imagens oferecem ao telespectador visSes panor3micas do Rio
( Corcovado e P3o de Agucar) e S3o Paulo ( Av. Paulista,
Centro de S3o Paulo, Ibirapuera), reforgcando para o senso
comum os lugares apontados pelas pessoas e media como
"simbolos" da cidade. 0O Corcovado, por exemplo, revela a
face mais conhecida do Rio Turistico . J& a Av. Paulista foi
eleita pelos paulistanos em 1990 como o simbolo da cidade.
De qualquer maneira essas imagens servem de referéncia para
o espectador, que por meio delas pode se situar, bastando
que para isso nas novelas sejam apresentados os
pontos/imagens de referéncia- no caso o Corcovado e a
Paulista.

E talvez sejam essas imagens que se vislumbre a
virtualidade. No mundo hoje a maior parte das imagens nao
tem referentes, nem significados. 0 mundo foi desencantado
pela racionalidade. O que temos parece ser “um mundo sem
fhomens & sem deuses & um mundo onde as imagens se esFralham
sem a garantia dos principios logicos da jdentidades, da ndo
coatradisdn e do terceirq..exsluida — que definem um
erincipio da razda.suficiente“(72) . Nesse sentido de alguma
maneira Paulista e Corcovado recuperam, ao menos
simbologia da cidade, os pontos de

parcialmente, a

referéncia de seus habitantes.

72) Dlgaria Matos. Imagens sem objeto, in, Rede Imaginaria,
Pg. 16.
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Dentro desse panframa vejamos como se relacionam
0s personagens e lugares nas diversas . faces da cidade
mostrada pelas telenovelas, apontando para a cidade

dicotdmica.

2.3.14. 0 bairro dos pobres

Em primeiro lugar € preciso deixar claro que o
"pobre" que aparece como personagem dos dramas e conflitos
se situa acima da media brasileira. Em geral os personagens
incluidos nessa categoria s3o trabalhadores— boa parte deles
€ autodnoma ( motorista de taxi, vendedora ambulante,
costureira, manicure), possuem casa propria 6u pPelo menos
conseguem pagar baixos alugueis em vilas onde residem ha
décadas e todos t8m raizes. Possuem tv, geladeira, radio,
fog3o e as vezes ate telefone. 0 que na realidade se faz &
apresentar a classe trabalhadora “ como caricatura. O que s&
projeta como auténtico sdo os valores da burgussia, que
Fassa para a classe trabalhadora a mensagem de que & preciso
aprender a wviver vendo, sem pretender sar... o trabalhador
ndo & analisado na televisdo... O autor do texto ds

telenovala no Brasil & também parte de uma elite, de uma

classe m2dia, e como tal acaba por refletir seus prioprios



valores'"(74%) . Esse é o "pobre" apresentado pelas
telenovelas e assim ndo fica dificil aceitar que esse tipo
de personagem ja conhega em geral alguém da alta roda,
principalmente por ja terem prestado algum tipo de servigo a
esse outro tipo de personagem ou por se envolverem em casos
amorosos. Sofrem bastante mas conseguem oferecer aos filhos

uma educacdo assentada sobre rigidos valores ( o que muitas

vezes acaba por conferir aos pais a qualidade de
antiquados), onde o ensino escolar €& super valorizado,
almejando para os filhos o0 curso supérior . De um lado os
pais ainda acreditam, ou ao menos parecem acreditar, na

escola enquanto uma escada que permite as pessoas subirem na
vida, mudarem de posigd3o social, conseguir bons empregos e
salarios melhores. De outro os filhos, qﬁe por ja terem
freqientado essa institui¢do percebem que na maioria das
vezes a escola desmente todas as suas promessas(75) .

A primeira caracterizagdo feita nas novelas se
refere as - moradias de seus personagens. A sua importahcia
nd3o diz respeito apenas aos cuidados com os cenarios. O
morar na cidade explicita varias das caracteristicas do modo
de vida urbano nas cidades.

A cidade enquanto produto do trabalho humano se
constréi, construindo e sendo construcdo também da imagem
possivel da cidade. Como tal essa cidade real, que possui

’

uma imagem, deve cumprir uma série de papeis a que lhe @&

74) Citado por Mattelart. A telenovela faz 20 anos in O car-

naval das imagens , Pg. 113/114.
75) C. Ceccon & outros. A vida na escola e a escola da vida.
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atribuida. Atendendo a uma primeira necessidade basica a
cidade , na sua dimens3o espacial, & a moradia dos cidad3os.
Mas morar na cidade, principalmente nas grandes cidades
capitalistas, nd3o € mais participar da vida social da cidade
como outrora acontecia. Hoje parece ser caracteristica da
sociedade uma apatia, e as vezes ate mesmo uma auséncia na
participac3o na gest3o da cidade. Morar hoje se traduz pelo
acesso a propriedade, por via de compra ou aluguel. Isso &
que € o morar - possuir um teto, ter um endereco- , O
pressuposto para a participagd3o da vida social. Embora
pareca democratico, esse processo de acesso a uma possivel
cidadania & tir8nico. De um lado exclui wuma parcela da
populagd3o a esse morar, por estarem totalmente fora do
sistema produtivo— os miseraveis. De outro na pratica
diferencia os que moram dos que moram bem e daqueles que nao
maram.

Entretanto o que vem a ser morar e morar bem na
cidade? Afora o acesso a alguma forma de habitagdo, os dois
termos em muito se distanciam. "Morar bem" na cidade &
também ter ao alcance o0s servigos dos quais o sistema
produtivo cria e se utiliza para que o processo de produ¢3o
seja completo como: saneamento basico (agua, luz, esgoto,
gas, etc), malha viaria e sistema de transportes ( coletivos
e particulares), ' a escolas— necessarias na formagao do
cidad3o, rede de informagc3o- telefonia, sistemas de radio e
tv,—, a servigos medicos, a seguranga— preven¢gao e agao—-, ao

lazer— parques, teatros, cinemas, museus, etc—-, e o



comércio. Morar bem sempre envolveu a quest3o da cidadania e
da centralidade. N3o necessariamente de um centro da cidade,
mas de varios centros na cidade que possam, de alguma forma,
oferecer e servir a seus moradores. Em S3o Paulo por
exemplo, esse tipo de 1lugar pode ser encontrado em areas
como os Jardins! em algumas areas do centro da cidade ou
mesmo fora de seus limites, em empreendimentos privados de
alto padr3o que possuem todos esses equipamentos, como
Alphaville ou Tambore.

Mas existe a outra forma de morar na cidade. Nessa
outra forma tem—se acesso escasso a alguns produtos da
cidade. S3o Aareas onde os sistemas de transporte coletivo
funcionam precariamente; saneamento basico nem sempre &

presente: a luz eleétrica € mais comum; j4 o sistema de

abastecimento de agua e limitado; o esgoto ent3o, &
praticamente inexistente. Correspondem geralmente as areas
mais periféricas do territdrio da cidade. Mas o©o apenas

"morar" n3o se limité a esses locais. Encontram—se por toda
cidade, inclusive no centro—- no caso os cortigos. 0 consumo
dos bens pilublicos se da por pagamento e nem todos podem
pagar mesmo com a proximidade do bem. Deste ponto de vista
todos os personagens da novela ao menos moram.

; Os personagens dessa categoria "“pobres da novela"
moram sempre em bairros classificados pelos autores como
populares. Nesses bairros, onde todos se conhecem, as casas
em geral s3o térreas ( raramente aparecem sobrados),

simples, dotadas ao menos de quarto, sala, cozinha e
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banheiro. Nessas casas ha um entra e sai constante de
moradores, vizinhos e amigos. A porta parece que nunca e
trancada, sendo possivel entrar nessas casas a qualquer hora
do dia ou da noite, com ou sem proprietario, como se n3o
houvesse ai problemas de seguranga. E como se todos fossem
vigias uns das casas dos outros, o que nas novelas n3o deixa
de ser um fato reforgado. Os vizinhos vigiam n3o apenas as
casas como as vidas de seus amigos, o que muitas vezes, de
zelo, cai no bisbilhotar e fofoca. A analogia que se pode
fazer dessa imagem criada do bairro popular— Belenzinho em
S3o Paulo,r Gldoria no Rio— & que este aparece como a vers3o
da pequena cidade do interior em uma metropole.

Por exemplo. Na vila do bairro da Gléria, no Rio
de Janeiro, retratada na novela, o viver na vila reforgava
por um lado o esteriotipo da "vila" como uma cidade de
interior incrustrada na grande cidade, tendo como
caracteristica basica o vigiar, a fofoca, a n3do privacidade.
0O que a diferencia espacialmente da visd3o que na tv se passa
de pequena cidade, além das dimenstes e o n3o possuir a
Igreja matriz no centro da cidade (como por exemplo a que
existiu na novela Roque Santeiro) em uma praga onde todos se
encontram, nem prefeitura e outros o6rgdos administrativos
instalados. Mas o "tipo" de vida existente parece ser igual,
na medida que nessa vila os valores morais parecem atrelados
a tradig3o e onde jovens com idéias mais liberais se sentem
acuados, n3o restando muita alternativa a n3do ser a mudanca

para obter a independé&ncia do lugar. Ja para as criangas o
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lugar apresenta-se como um paraiso seguro, garantia das
brincadeiras na rua da vila durante o dia, a possibilidade
de brincadeiras de roda a noite sob o olhar vigilante de

todos.

Na wvila todos trabalham. S3ao marreteiros,
professores, costureiras, donos de pequenos estabelecimentos
comerciais. A maior parte apesar disso encontra dificuldades
em pagar suas dividas. De certa maneira espelham a realidade
econdmica brasileira- e por isso todos de algum modo tem
ligacbes diretas com a feira de ambulantes diaria que
acontece nas proximidades da vila. Assim a costureira,
apesar de costurar para fora, tambem vende seus produtos do
mesmo modo que a marreteira oficial vende panelas. Ate um
artista resolve complementar seus vencimentos pintando
retratos na feira.

A feira dos ambulantes ¢& apresentada como algo
alegre, colorido,onde todos se ajudam mutuémente, fazem
trovas para conquistar clientes, tomam conta uns das
barracas dos outros em caso de necessidade. Sempre lotada e
com uma multiplicidade de produtos a oferecer, ela revive o
clima de encontro, trocas de mercadorias e relagoes das
pracas de cidades como Napoles, pelo menos da Napoles
descrita por Walter Benjamin, onde pobreza material e o
contraponto da riqueza de relagdes(76)

A pobreza descrita na novela parece se fundamentar
nos valores do campo. Assim da mesma maneira que o caipira

76) W. Benjamin. Imagens do Fensamento in Obras Escolhidas ,
IIl.
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Paulista a hospitalidade entre os moradores e os "estranhos"
€& marcada pelo acolhimento e oferenda de comida simples mas
boa, sua melhor e talvez dnica riqueza(77) . Ainda para
realgar esse clima de conhecimento e confianga, as portas de
todas as casas parecem n3o possuir chaves. Todos frequentam
a casa uns dos outros, entram mesmo com a auséncia do
morador ou com este dormindo. Isso a qualquer hora do dia ou
da noite. A vida urbana, designada no bairro, recupera “as
mediagdes originais entre a cidade, o campo, a
naturaza“(78) .

As festas também s3o motivo de agitag3o da vila.
Noivados e casamentos sao comemoragcoes de que todos
participam inclusive da questd3o financeira ( o bancar a
festa, passar o chapéu, fazer vaquinha). E claro que nessas
ocasitoes nem tudo se da de maneira harmdonica. Ha sempre um
torcendo contra, fazendo comentarios maldosos.

A fofoca ndo se apoia no "ouvi dizer" mas no “vi
pela janela'". Encontros fortuitos na rua, o entrar a altas
horas na casa do amante ou vice-versa, sdo registrados
sorrateiramente pelas +frestas das janelas ou pela cortina
entreaberta. De qualquer maneira a "janela" faz a mediag3o

entre o interior e o exterior dos lares.

Na vila existe ainda as liderangas. Desta maneira
todos sabem onde fica a casa dos personagens Genu, Tulio, a
pens3o do Urbano e o bar do Calixto.Ha varios outros
personagens importantes, mas os citados e que realmente

77) Antonio Candido. Os parceiros do Rio Bonito.
78) H. Lefebvre. 0O Direito a cidade, pg. &6.
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podem ser considerados liderangas na vila, ou ent3o
mediadores, como conceitua Santos(79) , no sentido de terem
tr3ansito, serem negociadores das relagdes. As casas , o bar

do Calixto e a feira de ambulantes s3o os lugares onde
ocorre a maior parte dessas relagies.

No fundo a vila, na versiao da novela, apresenta-se
positivamente como um porto seguro frente ao "caos" aparente
da metropole do Rio de Janeiro, retratada na maior parte das
vezes ou pelas belezas naturais— a baia da Guanabara, o mar-—
ou pela violéncia wurbana marcada pelo medo, assaltos,
sequestros, congestionamentos, acidentes de transito. Sua
negatividade € o seu proprio provincianismo, com todos os
mecanismos de controle social.

Essa vis3o de bairro popular retratada na novela e
imaginaria, produto de varias inter-relagdes entre os que
produzem esse tipo de entretenimento popuiar. Nesse sentido
o bairro do Belenzinho, por exemplo, da novela Meu Bem Meu
Mal, n3o € o Belenzinho real, embora possua realmente alguns
aspectos desse real. O Belenzinho imagindrio & resultado da
concepgdo do autor, interpretada de maneira diferenciada
pelo cendgrafo e pelo diretor. De cada uma das versoes
parcelares interelacionadas surge o Belenzinho a principio
como “"cenario", palco das agOes dos atores. Mas € no
desenrolar das cenas que se pode observar que aos poucos ele
deixa de ser sé palco, interferindo na concep¢d3o do que seja

viver em uma grande cidade. Nesse sentido talvez seja

79) Carlos N. dos Santos. Quando a rua vira casa, pg. 87.
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importante aqui realgar a importadncia do bairro nas novelas.
Os bairros populares que aparecem— apesar de todos os
problemas que enfrentam, como falta de saneamento basico (os
personagens reclamam da falta de agua), dificuldade com
transporte (nimero de condugcdes que t&8m de tomar para chegar
ao trabalho) e com o encontrar um emprego—- trazem uma
recuperacao, até saudosista, do que de melhor havia nos
bairros das grandes cidades de tempos passados: o encontro,
o contato com o outro, a vida mais comunitaria, as relacdes
interpessoais. Além disso, mesmo que sem o entendimento de
que cria esses bairros—-cenarios, estes acabam por se
constituirem em uma oposigcd3o aos centros estaveis das
grandes cidades, tornando-se o bairro uma centralidade

movel, t3o cheia de vida, de relag6es e de encontros, e

nesse sentido original.

1

Essa riqueza, que aparece nos bairros dos pobres
das novelas, recupera a personalidade, o ser alguem,
reconhecido socialmente, que parecia nao ter mais vez na

metrdopole onde a tendéncia que predomina € justamente a
oposta: a do anonimato. No bairro o personagem, que em
outras esferas n3o € ninguem, sente—-se em casa, ou seja, ele
recria no bairro a familiaridade que parecia restrita ao
dominio da casa, do particular. Assim ele (personagem) deixa
de - ser o agente passivo, imponente frente a planos
econdmicos, crises (brasileira e mundial), para atuar e
provocar conflitos e transformagdes, mesmo que isso seja de

alcance restrito, em nivel local. Desta maneira problemas
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cotidianos s3o ‘debatidos nos principais lugares de encontro
do bairro e onde existem pessoas reconhecidas
comunitariamente como mediadores capazes de interferir nos
conflitos. Dai a import3ncia da Igreja e do padre, do
buteco e seu proprietario, da pens3o e respectiva dona, da
quitanda e do quitandeiro, da feira livre e dos ambulantes.
Esses pequenos flashes de 1lugares de encontro no
bairro de certa maneira quebram também com a ideéia da
pretensa racionalidade e funcionabilidade do mundo moderno,
embora na novela o que seria "espontdneo" seja um
"arquetipo" e nesse sentido, reforga a tendéncia a
modernidade, do viver pelo espelho do outro, retirando a
possibilidade da transformagio presente no individuo,

enquanto ser da sociedade.

No nivel espacial, esses bairros escapam a
racionaliza¢c3o moderna. A Igreja, por exemplo, n3o & apenas
o lugar onde se realiza um culto religioso. Diga-se de

passagem, de todas as vezes em que ela foi focalizada, em
apenas uma se rezava uma missa. Em geral a Igreja aparecia
como © lugar do debate, principalmente envolvendo vizinhos
pouco amistosos, da festa comunitaria, da reunido de
vizinhos— tanto para discutir problemas do bairro como para

confraternizac3o. De qualquer maneira ela n3o possuia uma

Unica fun¢do, mas varias, que por outro lado tambeém estavam
presentes em outros locais. Essa diversidade de relacies
entre pessoas e lugares, nas novelas, parece s6 existir no

mundo dos pobres, cujos personagens recriam lugares de lazer
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e convivéncia, apropriando-se de areas publicas criadas para
outros fins. Assim, por exemplo, a rua, que & o lugar de
circulagdo, vira também pista de bicicletas de criancas,
campo de futebol; sobre as calgadas velhinhas levam seus
cachorros a passear e conversam animadamente; velhos, alguns
aposentados, colocam suas cadeiras nas calgadas no final da
tarde para Jjogar domind ou carteado, ©o que também pode
ocorrer no bar do bairro ou rua; criangas ficam ateé altas
horas na rua brincando. Essa serie de cenas, por outro lado,
revela que o0 bairro e a rua sao praticamente do dominio de
velhos e criangas. Mas onde estard3o os jovens e adultos?
Estes parecem s0 dormir no bairro. Na maior parte das vezes
trabalham como secretarias, publicitarios, desenhistas,
vendedores, boys, nos chamados "centros" de atividades do
setor terciario— Av. Paulista, Faria Lima ( em S3o0 Paulo) ou
em algum shopping da cidade ( em geral o Iguatemi),
aparecendo como pessoas modernas, mundanas, que aparecem em
lugares da cidade considerados modernos, tanto no sentido de
equipamentos, arquitetura, como no modo de vida, com um
ritmo acelerado presentes na Av. Paulista e Av. Faria Lima.

Mas o que entender por pessoas modernas? 0O que e
ser moderno? Quais as caracteristicas desses lugares
"modernos"7?

Segundo Berman “ser moderno & viver uma vida dea
caradoxo e contradigdo”, €& também ‘“encontrar-se em um
ambiente que promete aventura, poder, alegria, crescimento,

auto—-transformagdo e transformagdo das coisas em redor— mas
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ao mesmo tempo ame;ca destruir tudo o que temos, tudo o que
sabemos, tudo o que somos"(80). 0 autor nos fala do moderno
enquanto relagfes sociais, onde trava-se uma luta entre o
desejo de mudangca e seu medo, quando esta se aproxima,
quando entdo o desejo & da manuteng3o da antiga ordem.

Essa talvez possa ser uma primeira aproximag¢3o do
conceito de moderno, mas ndo € a tinica. O moderno traz a
discussdo do que seria o seu contrario "o velho e atrasado".
O problema esta em definir o que € novo e o que & antigo e
até que ponto o "antigo" interfere e marca a construg3o do
novo: "“a modernidade caracteriza wuma &poca; caracteriza
simultaneamente a forga que age nesta gpoca e que faz com
que ela seja parecida com a antiguidade“(81) .

Mas o que & esse novo que tanto marca o moderno?
Esse novo pode ser uma nova ordem social cunhada por uma
extrema divis3o de trabalho, pela aplicagdo maciga de
técnicas de produgao, pela disseminagdo da urbanizagdo e
industrializagao, desenvolvimento dos mercados, pela
vinculag3o da ciéncia ao processo produtivo, pela aparente
(talvez ate real) mudanga de valores, mas que ao mesmo tempo
abre uma abund3ncia de possibilidades.

Filosoficamente, segundo Lefebvre(82) o mundo
moderno seria assinalado pela importd3ncia do saber e poder
do Estado (em Hegel), pelo conjunto de fatos historicos— que
teriam culminado por uma nova organizagao social do trabalho
20) M. Berman. Tudo que & solido desmancha no ar, pg. i3.

81i) W. Benjamin. A modernidade e os modernos, pg. 17.
82) H. Lefebvre. Hegel, Marx, Niestzche.
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(em Marx) e pela agd3o, dentro de toda a racionalidade
cientifica, do acaso- expresso enquanto necessidade ndo
prevista racionalmente, mas movida pela vontade do poder
(em Nietzche). O mundo moderno seria nesse sentido marcado
Ppela extrema racionalidade, cientificidade e controle, onde
ateé mesmo as "aventuras" tenderiam a serem apropriadas pelo
mercado.

Essa pequena introdugdo ao mundo moderno ?oi
necessaria para que se pudesse entender melhor outros termas
associados ao de moderno e que muitas vezes s3o utilizados
como sindnimos: modernidade, modernizag3o e modernismo.

Embora indissociaveis, cada um deles. tém
caracteristicas préprias. Segundo Lefebvre a modernidade
seria “uma reflexdo principiante, um esbogo mais ou meEnos
adiantado de critica e autocritica, numa tentativa des
conhecimento..." seria ainda “um conceito em via de
formulagdo na sociedade”(83), marcada principalmente pela
interrogag3o e reflexdo critica. O modernismo consistiria em
“¥fendmenos de consciéncia, em Imagens e projegoes de si, em
axaltagies feitas de muitas Iilusdes e de wum pouco de
perspicdcia“(B4). Enquanto expressdo de uma certeza pessoal,
o modernismo esta ligado a chamada "arte moderna". Ja a
modernizagao estaria relacionada com as técnicas de produg3o
e reproducdo material e social.

A nog3o mais difundida de modernidade, que Berman
n3¥o aceita, mas que também nd3o a descarta, & de que ela

£3) H. Lefebvre. Introducdo a Modernidade, pg 4.
84) Idem.



seria “constitulida por suas mdquinas, das quais os homens e

mulheres modernos ndo passam de reproducdes mecSnicas'(85) .
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Reduzir a modernidade a nog3o de modernizag3o &€ no fundo uma

estratégia de dominagdo e gerenciamento da sociedade
moderna, a chamada sociedade burocratica de consumo
dirigido, segundo H. Lefebvre.

Esta estratégia parece estar baseada na
caracteristica que marca o modo de vida da maior parte da
populagdo: o wurbano. 0 urbano aqui n3o pode ser confundido
com a industrializacdo, embora caminhem juntos. “ &€ a vida
urbana que dd o sentido da industrializagdo, a que a contem
como segundo aspecto do processo“(86) . Ela ainda - e
responsavel pela construcd3o da propria sociedade urbana. E o
construir se construindo.

Esse entendimento de modernidade ao mesmo tempo
que abre a possibilidade, principalmente para os jovens da
novela a um numero quase ilimitado de vivéncias, situagtes e
praticas, por outro lado como veremos, muitas vezes incute
as nogoes de promiscuidade social e delinquéncia como
situagdes normais. No fundo, a maior parte dos jovens nas
novelas, justificam os fins pelos meios e assim todos se
tormam delinquentes. A sociedade moderna aparece como
promiscua e delinquente, onde ha uma tendéncia a
padronizac3o e uniformizacdo dos padroes de cultura e gosto.

Na contraposi¢cdo ao bindémio jovem/cidade moderna &
colocado velhos e criangas/bairro popular.

85) M. Berman. Tudo que...op.cit. pg. 28
86) H. Lefebvre. La vida...op. cit. pg. &4.



Em dltima inst3ncia o bairro "popular" descrito
nas novelas carrega , em seu entendimento, nogbées muito
parecidas as concepgies dos bairros, que tinham a dimens3o
de palco onde os acontecimentos ocorriam, pelos gedgrafos
brasileiros das deécadas de 50-70. Os bairros, que devido as
suas caracteristicas de serem areas de expans3o da cidade,
geralmente localizados nas periferias da mancha urbana da
época, eram denominados por subldrbios, por serem marcados,
segundo Soares, pela auséncia ou precariedade de
melhoramentos, sendo mesmo considerados “zonas distantes do
centro, com povoamento bem menos denso gque o deste, & dotado
de amplos espagos vazlios ou ocupados por jardins, pomares ou
fAortas" ou ainda em segundo o conteddo tradicional da
palavra suburbio “...ssus moradores, em sua grande maioria ,
pPertencem a populagdes menos Favorecidas de meios de
fortuna. . .dependentes & com relagdes Intimas e Freqientes
com a drea central da cidade“(87), e ainda, nasciam 3
segundo Penteado, como expansdo da cidade devido ao proceséo
de industrializag3do(88). Pasquale Petrone chega mesmo a
colocar que a indistria teve forte repercuss3oc no aglomerado
e “bairros como Brds, Bom Retiro, Mooca, Agua Branca, ja
eram Iindustriais; o operariado tornou-se uma Farte
considerdval da populagdo urbana“(8?). Deste modo os bairros

87) M. T. de Segada Soares. " Divistes principais e limites
externos no Grande Rio de Janeiro" in Anais da ASR, vol. XII

Pg. 198 e seg.

£8) Antonio R. Penteado. "A a&rea suburbana de S3o Paulo e
sua caracterizac3o"” in Anais da AGB, vol.XII, pg. 209 e seg.
£%) Fasquale Fetrone. "As inddstrias paulistanas e os fato-

res de sua expansao" in BPG, 14, pg. 32.
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representam em um determinado momento da produg3o da grande
cidade como uma das caracteristicas espaciais modernas, pois
tinham como especificidade serem comuns nas grandes cidades,
resultantes da expans3o do processo industrial, que acabam
pPOr marcar os bairros pela fungdo industrial e/ou
residencial. Assim “"escalonam—se em face da condigdo
financeira de seus habitantes em bairros ricos, medios e
pPoObres, atg favelas, mocambos ou cortigcos” refletindo a
dualidade que antes, nas areas rurais, apareciam como casa-
grande/senzala, e que nas grandes cidades surgem como
"arranha—-ceus/favelas ou ainda "vilas/cortigos"(90).

Assim o que outrora marcava o processo de
modernizagcdo das cidades como S3o Paulo e Rio de Janeiro—- o
processo de expansao industrial-, fazendo surgir os bairros
industriais/dormitorios, hoje € suplantado pelos 1lugares
modernos nas cidades, cujas caracteristicas s3o: a difus3o e
tecnologizagdo dos servigos, a especificidade e
monumentalidade dos lugares criados exclusivamente para o
consumQ. Se podemos falar em dualidade, diariamos que hoje

ela, espacialmente, e marcada pelo bindmio
"metropole/bairro".

A idéia aqui n3o foi desenvolver uma apologia do
bairro popular nas novelas, mas pProcurar nas imagens
oferecidas, o virtual, que aparece discretamente enquanto
possibilidade de transformagd3o da concep¢do de bairro. g
claro que ao lado dessas imagens outras tendem a justificar

90) Pasquale Fetrone. " Notas sobre o fendmeno urbano no
Brasil" in Anais da AGB, vol XII, pg. 165 e 167.
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Justamente o seu contrario, o retorno ao anonimato. O bairro
também aparece como tendo o dom de castrar, oprimir,
Perseguir os que de alguma maneira quebram com valores
morais tradicionais. N3o falo da existéncia ou n3o de uma
"identidade" no bairro. N3o se trata disso. Refiro-me a
quebra de valores morais que ainda permeiam a sociedade, mas
que quando subvertidos em um meio onde o individuo & apenas
um no me16 de milhoes, isso pode ndo gerar conflitos. Ja em
um local onde todos se conhecem o mesmo ato pode tornar
insuportavel a vida desse mesmo sujeito no bairro. Ser
apenas mais um nesses momentos aparece como o ideal, como a
exposicao do eu mesmo sem risco de criticas ou repressoes.

A exposigao dessas imagens na novela nao
produziria uma aparéncia contraditéria do bairro enquanto
unidade particular, pertencente a um universo maior, ao
mesmo tempo libertadora e opressora, podendo vir a se
transformar em um modelo ou ndo de lugar possivel e
realizavel? Por outro lado que imagens se contrapfem a essas
no sentido. de tambéem se apresentarem como um vir a ser

possivel na vida das cidades?

i08



2.3.2. 0Os lugares dos ricos

"Quem gosta de pobreza ¢ intelectual", disse um
dia o carﬁavalesco Jodozinho Trinta. As emissoras de tv
Pparecem ter tomado essa frase ao pe da letra e pelo menos
nas novelas analisadas mais de dois tergos de todas as cenas
passam—se em um mundo que brilha, reluz, onde a riqueza
material aparece nos detalhes de objetos, mdveis, roupas,
casas, gestos, etc. As pessoas nesse mundo aparecem sempre
bonitas, elegantes, cultas. Nessa categoria existem familias
da antiga aristocracia cafeeira, empresarios, profissionais
liberais de renome internacional e politicos prdfissionais.

Nessa visdao dicotdémica de mundo oferecida pela
novela, o "mundo dos ricos" se revela como o contraponto do
"mundo dos pobres". Ele € antes de mais nada o mundo onde

circulam juntos dinheiro e poder, e com esses elementos,

personagens “maus" manipulam os que ndo tém posses enquanto

os "bons" protegem os mesmos. E enquanto os de mau corag3o
pisoteiam, subornam, prejudicam os mais fracos
economicamente, os de bom coragao assumem atitudes

paternalistas, sempre defendendo e tomando atitudes justas
com relag3o aos mesmos envolvidos. Esse mundo ainda coloca-—
se como lugar em que pode haver a maximizag3o da
individualidade. Assim o0s individuos sempre s3o mostrados

dentro de um "pequeno mundo" que praticamente se restringe
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ao seu lugar de moradia, que se diferencia, e em muito, dos
padroes da classe popular. Aparecem as mansoes, os
apartamentos de 1luxo, coberturas e duplex, apart—hotel. Em
nenhum desses momentos se revelam bairros, nomes de rua
vizinhanga, embora exista um consenso que tanto no Rio de
Janeiro como em S3o Paulo esteja-se falando da Zona Sul.

A moradia, e a forma de morar, tém papel essencial
nesse mundo. A mansdo ou 0s varios tipos de apartamentos de
luxo primam pela seguranga e conforto. Porteiros, sistemas
de alarmes e varios tipos de empregados ( copeiros,
mordomos, secretarios particulares, cozinheiras, motoristas,
governantas, arrumadeiras) povoam as telas como figurantes
ao mesmo tempo que parecem garantir o bom funcionamento das
moradias, que possuem areas especificas para as diversas
atividades que possam ser necessarias aos seus
proprietarios. Surgem assim em cena salas de jantar, visita,
musica, jogos, vestuarios, escritérios, copas, cozinhas,
banheiros, elevadores dentro de manstes de dois andares,
etc. Cada qual com uma fungdo especifica, Unica. Todos comem
s0 na sala reservada para esse fim. Ninguém aparece na sala
de visitas comendo um sanduiche. HA uma ordem a ser seguida
que revela um comportamento "natural". As moradias s3o
sempre amplas, funcionais, racionais.

£ com a idéia de metrdépole, de cidade mundializada
que sutilmente aparece uma tendéncia das grandes cidades: a
destrﬁicgo do entendimento da rua enquanto o 1lugar da

circulag3o de pessoas, da troca, do comércio, do encontro.
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Esta & substituida, nos "lugares dos ricos" pela auto-
estrada ou grandes corredores de circulagdo de alta
velocidade; pelos shoppings centers, enquanto o lugar das

compras, pPelos clubes privés para o encontro com seus pares,
Ppelo prédio e condominio fechado, que garante o n3o se
misturar com gente fora de sua classe social.

Mostrando uma tendé&ncia da classe A tanto do Rio
de Janeiro como de S3o Paulo, os ricos deixam de morar em
mansdes, preferindo a seguranga do prédios de luxo: duplex
ou coberturas. Nunca se v a rua onde se localiza o prédio e
da sala onde sempre se reunem os personagens ndo existem
janelas de onde se possa ver as ruas. Esse fenodomeno se
repete nos quartos. 0 cenario passa a impressdo de que
trata—-se de uma caixa forte. Quando muito fazem—se tomadas
das paredes externas do predio a partir dos andares
superiores. Assim parecem ndo se relacionar com o bairro
onde se situam. N3o existem vizinhos e ninguém da uma volta
a pe pelo bairro. A rua ndo aparece, apenas um close da
parede do edificio onde localiza-se o apartamento onde mora
o personagem em foco. A principal vantagem ressaltada nas
novelas desses preédios € a segurangca. Praticamente ninguém
consegue subir sem antes passar pelo porteiro, ser
anunciado, para que s6 entdo o empregado da casa passe a
chave na porta abrindo—a para o convidado.

No prédio nao existe, ao menos pelo que &
mostrado, a figura do vizinho e nem barulho de criangas.

Todos ja s3o adolescentes ou adultos e antes de tudo s3o
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pessoas "modernas". Possuem todos os confortos que podem ser
comprados; cultura, objetos de arte e tem uma mentalidade
aberta, estando prontos para aceitar situagfes novas,
quebrar com barreiras e antigos valores. Possuem

Pouquissimos e restritos amigos, formando um circulo fechado
de amizades que se encontram em clubes privés, festas com
convidados selecionados e saem nas colunas sociais nos
jJornais. Leem no jornal os cadernos de economia, politica,
mundo, ao contrario de seus empregados que preferem noticias
do dia—-a—-dia, como assassinatos, estupros, mortes,
acidentes, etc.

Nesse "mundo moderno" tudo se apresenta como
cristalino, transparente, sendo todos o que na ‘realidade
aparentam ser. Deste modo n3o se diferenciam mais atitudes
do ambito particular do publico. Se antes o "plblico" exigia
uma postura comum, de relagoes comuns reciprocas para o
encontro nos 1lugares piublicos, ficando restrito ao 8mbito
particular, o poder se expor como se €, hoje essa diferenca
sucumbe frente ao consumo que transporta-se para o publico e
0o privado de forma indiferenciada. “£m var de uma
conscifncia politica inflamada, a nova esfera “publica®
comporta melhor a consciéncia passiva do sujeito consumidor,
confinado ao seu bem—estar “privado”“(?i). Desta maneira, ja
que nd3o se faz mais necessario diferenciar a postura publica

da privada, tudo apresenta-se cristalino. Cidad3os, fatos e

produtos apresentados sd3o o que aparentam ser. A tv produz a

©4) Muniz Sodré. A maguina de Narciso, pg. 27.

iie



sensagdo de que o mundo estd ali, a sua frente e que ele,
cidad3o “embora membro de uma massa andénima, diseersa,
heterogénea; fechado em si mesmo ou no grupo familiar dentro
dos compartimentos em que se divide o espago incomunicavel
do prédio urbano, o individuo mantem uma relagl3o privada com
o mundo atraves da telepresengca®“(92). Por meio dessa
telepresenga o individuo percebe o que € refletido pela tv
como real, embora seja apenas uma distor¢3o 6tica. Da mesma
maneira cria-se a falsa impressdo de que tudo resume-se
apenas a aparéncia, no que pode ser visto, como se aparéncia
e ess€éncia fossem exatamente a mesma coisa. E justamente
essa duplicag3o do real que parece fascinar, pPoOis essa
imagem revela—-se como “mals perfeita que. si mesmo, quasea
divina, porque ubiqua- instdntanea, simultdnea, global“(93).

N30 queremos com isso dizer que a imagina¢do das
pessoas tenha sucumbido. N3o & isso. Mas parece que os meios
de comunicag3o, através de varias estratégias, tém tentado

captura—-la, procurando vinculad—la aos padrées de consumo, de

tal maneira que muitas vezes as ilusdes, as imagens, a
imaginag3o , passam a serem criados de tal forma que n3o se
distinguem mais da realidade. “ A producdo de mercadorias e

o consumismo alteram as percepgies ndo apenas do eu como do
mundo exterior ao su; criam um mundo de espelhos, de Imagens
Insubstancialis, de Ilusdes cada vez mais Iindistingidiveis da
realidade“(94). 0 mundo passa a ser aquilo que pode ser
92) Idem, pg. 22.

@3) Ibidem.
94y C. Lasch. O minimo eu, pg. 2.
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visto. Se ele €& puro reflexo, como em um espelho, deixa de
haver a necessidade de explicd-lo. Com isso os meios de
comunica¢do, principalmente os que atingem a um nimero maior
de pessoas— o0s mass—media—- como a tv por exemplo, enquanto
parte do sistema produtivo industrial, tem contribuido na
tentativa de invalidar a ‘“vontade de mudar as condigdes
socials, de fazar melhoramentos, ainda «que modestos, no
trabalho e no lazer, e de restaurar o significado e a
dignibadé da vida cotidiana®(935).

Com essa estrategia reproduz—-se nd3o so as relacoes
de produgao, mas tambem do o poder que permeia a sociedade
urbana. Mas onde esta o poder? “O Foder estd em toda
Larte. . For todo lado no espago! Tanto no discurso
quotidiano & nas representagdes banais, como nas sirenas da
policiat...Tanto na predomindncia difusa do “visual" e do
olhar como na disposigdo significativa dos lugares, na
ascola, no espetdculo, no Farlamento...Por o&tro lado, em
nenhum lado...Ele ocupa o espago, mas o espago Etreme-lhe
debaixo dos Fes. O vaneno da suspeita, dramdtica
contrapartida do poder, destila-sa por todo espagco
social"(96).

Na modernidade o espago urbano € ao mesmo tempo o
espaco do poder, da manutencdo da ordem e espagco de luta,
resisténcia, mudanga. Mas nas novelas a enfase centra-se na

manuteng3o do poder e no reforgo a determinados conceitos

$5) C. Lasch. A cultura do Narcisismo, pg. i28.
9246) H. Lefebvre. Estrutura social...op.cit.pg.249.
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generalizantes, como por exemplo a indisting3o entre o
publico e o privado.

Nas cenas referentes a esse mundo nunca existe a
passagem do privado (interior da casa) para o publico, mas
sim do privado para o privado ( as dependéncias da empresa
que o personagem dirige por exemplo). As poucas cenas de rua
que envolvem esses personagens remetem a um sentido
totalmente oposto ao dos "bairrﬁs populares". Enquanto nos
dltimos a rua acolhe, une, provoca o encontro, nos primeiros
ela age como dispersora, promove o desencontro, o perder o
outro em um semaforo ou em uma esquina. 0 encontro no lugar
publico, nesse contexto, € uma garantia de anonimato,
enquanto que o encontro pelo outro grupo no bar do Calixto e
marcar presenga perante um grupo.

E no "mundo dos ricos" que caricatura-se mais
precisamente o tipo de vida levado nas grande cidades, com
todos seus beneficios e maleficios, que juntamente com todo
um sistema de objetos e valores ultrapassam os limites
territoriais das cidades, penetrando nos campos. Ser urbano
nesse sentidé transforma-se em ter direito a infra-estrutura
basica (agua, luz, esgoto), a frequentar as instituigdes
escolares, a ter acesso a servigos medicos, A cultura,a

diversio. E também estar sujeito ao trabalho assalariado das

fabricas, bancos, comercio, repartigdes publicas, a ficar
preso em longos congestionamentos, estar a _ mercé da
violéncia (assaltos, assassinatos), a viver a polui¢3o, ser

levado ao individualismo, ao anonimato, a solid3o, ao mesmo
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tempo que esse anonimato e solid3o se apresentam como formas
de "liberdade", e de identificar~se com o outro. J& no
"bairro popular" embora também viva-se parte dessas
situagbes, principalmente da escassez de servigos piublicos,
ele nao traz a dimens3o da cidade moderna, agitada,
industrial, informatizada, de “liberdade", do
individualismo, justamente por ser caricaturado como o lugar
onde o coletivo, a vida comunitaria tém destaque. E essa
vida, na moderna concepgcdo de cidade, pelo menos da mais
divulgada, parece ndo ter lugar. Os pobres parecem poder
encontra-se em qualquer lugar do bairro. Ja entre os
personagens que representam as classes mais altas, o
encontrar o outro tem sempre um carater de privacidade. Ateé
nas festas apenas um grupo restrito € convidado. Encontros
de negocios dao-se em restaurantes finos ou em bares de
hoteis cinco estrelas, o que na pratica ja se tornou moda.
Apenas os encontros amorosos mais secretos ocorrem em locais
piublicos (revelando um lado positivo da metrdépole que
garante o anonimato) mas  fechados para o publico em geral,
ao menos em determinados periodos ou horarios. Assim foi com
espanto que se pode observar o encontro entre dois amantes
no Joqueéi Club de S3o Paulo (zona oeste da cidade), onde os
dois tiveram acesso as suas depend&ncias embora a entrada sé
seja permitida em dias de pareo nos horarios das corridas,
O que n3o era o caso; ou em outra ocasido nas pistas do

autodromo de Interlagos ( zona sul), onde sd os dois tiveram

também a entrada facilitada.
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Talvez seja justamente essa vis3o dicotémica da
realidade que aproxime o telespectador da novela. De um lado
ela oferece para as massas uma aproximac3o com o popular,
por meio de um vis3o de bairro popular que pode nem mais

corresponder a atualidade existente na metroépole paulista,

por exemplo, mas que corresponde em parte com um tipo de
vida de bairro ja vivida em outras décadas, em outros
locais. Por outro também a aproxima de um modo de ver mais

generalizante da cidade,ou melhor da grande cidade expressa
nas novelas através do mundo dos 'ricos. E por meio dessa
visdo que se retrata a metrdpole—- que na novela aparece como
uma grande cidade, populosa, com muita produgdo, indistria e
riquezas. Além de problemas como a violéncia, miseria,
poluig¢3o, congestionamentos—- e se faz possivel, pelo menos
para os personagens desse mundo as comparagoes. Em geral a
comparagao feita € a seguinte: S3o0 Paulo esta para o Rio de
Janeiro assim como Nova York esta para S3o Paulo.
Exemplificando melhor: na novela centrada no Rio de Janeiro
as referéncias a S30 Paulo s3o sempre no sentido de
enaltecer suas qualidades enquanto centro para compras, com
muita cultura e pessoas interessantes. Comparagdo idéntica &
feita quando a novela e centrada em S3o Paulo, entre S3o
Paulo e Nova York.

Nessas cidades, aléem disso, centralizam—-se os
negdécios, a producdo, as finangas, o poder. Os lideres de
cada familia poderosa s3o donos de empresas ( indo da

indistria textil, no caso uma industria tradicional a
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empresas especializadas em criar formas, tipos, embalagens,
logotipos graficos para os mais diversificados produtos),
bancos, fazendas.

Nesse mundo apresentado pela novela ¢ que se
retrata o que parece ser comum a todas as metrépoles: o modo
de vida wurbana atual, que embora nd3o se restrinja as
cidades, tem tido nelas a sua base de desenvolvimento e
expans3do. Assim elabora—se uma concepgdo de cidade pautada
no censo comum e fragmentos da vida urbana. Essa "imagem" da
cidade costuma excluir justamente os ditos "bairros
populares", que entretanto fazem parte da cidade, excluindo
assim o conteddo do lugar.

0 termo cidade associa-se na novelas, com a idéia
de centro— n3o necessariamente do centro velho de S3o Paulo,
por exemplo, mas de areas na cidade que aglomerem servigos,
produgcdo, grande circulagido e pessoas, bem como oOs
problemas, que na visd3o mais comum s3o resultado desse tipo
de concentragcdo, mas com uma policentralidade. Por exemplo,

toda vez que alguem do Rio de Janeiro sabe que outro vai a

S3o Paulo, faz invariavelmente este pedido: " Quando vocé
estiver em S3o Paulo, se for a cidade, seria possivel
comprar...7?". A cidade a que o personagem refere—-se no caso

em quest3o & o centro velho de S3o Paulo, no viaduto do Cha.
Por outro lado as cenas de cidade apresentadas remetem
justamente a nog3o de movimento, agitagdo, corre-corre- s3o

imagens do metro, Av. Paulista, S3o Jodo, Faria Lima.
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N3o ha na novela a centralidade do centro dnico,
divulgando-se a idéia da grande cidade policéntrica, embora
ndo se discuta que a centralidade esta ligada ao modo de
vida, ao cotidiano das pessoas, sendo uma constru¢c3o
histdérica. O bairro aparece contendo esse sentido de
centralidades enquanto construg3o do poder simbdlico do
centro, da cidadania. JAa a Av. Paulista, Av. Faria LIma,
surgem, nas novelas, como centro das decistes do poder
instituido e n3o do cotidiano. Deste ponto de vista estes
ultimos lugares refletem, embora n3o claramente, a vis3o de
centralidade embutida no planejamento racional da cidade,
onde centralidade relaciona-se com a normatiza¢do da vida.

£ também esse mundo que expde o padrdo de cidade
mundializada e moderna, onde, pelo mostrado, o ter €& de
extrema import3ncia. Enquanto que no mundo dos pobres ainda
se valoriza a nogao de trabalho, este entendido como
atividade que gratifica e enobrece, oculta a idéia de
trabalho como ocupag3o necessaria apenas para que haja o
consumo de objetos. Desta maneira o trabalho para o pobre
recupera as nogoes de dignidade, honra, amizade, lealdade,
honestidade, onde subir na vida ( possuir dinheiro e bens)
de maneira ilicita € motivo de condenagdes e conflitos, no
mundo "moderno" apresenta@ado na novela que relaciona-se com
as classes mais abastadas e com a nogao das grandes cidades,
valoriza-se quem tem, ndo importando os meios que foram
necessarios para a obtengdo das coisas. Assim, no extremo,

na novela, esta presente no "mundo dos ricos" a inumanidade
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que ocorre quando o regime de produgdo torna-se modo de
exist@ncia, o ter & mais importante que o ser. O Ter coisas
€ que € valorizado, isto &, valoriza-se o mundo das coisas
em detrimento das relagdes humanas.

Coisas aqui € a denominagc3o mais genérica aos bens
que se apresentam como mercadorias, isto €, possiveis de
serem compradas. Deste modo compram-—se automdveis,
vestuario, eletrodomesticos, aparelhos de som em geral,
computadores, obras de arte, imoveis e até pessoas, que em
cenas, chegaram a serem comparadas a mercadorias "e do tipo
mais rara". O0Os apelos ao consumo chegam a aproximar—-se dos
sentimentos. 0 comprar roupas , por exemplo, "€ uma maneira
de se acariciar" ou de "curar uma depressdo amorosa".

N3o basta comprar. Esse ato envolve o
relacionamento entre o sujeito e o lugar onde vive. Existem
mil lugares para se fazer compras, mas comprar em uma loja
no Bras ou em uma botique de um shopping faz diferenga. N3o
& apenas no prego que surge a diferenga. E no status que o
sujeito cré existir ao comprar num ou noutro lugar. Até no
"tomar um chopinhao" isso faz diferenca. Hoje €& considerado
"brega", fora de moda, toma-lo em um barzinho da Av.
Henrigque Shaumann, em S3o0 Paulo, repleta de bares com misica
ao vivo e academias de aerdbica— pelo menos € o que dizem as
elites da novela.

A exaltag3o do consumo de determinados locais se
de um lado provoca a mobilidade pela cidade, uma maior

racionalizag30 de sua malha viaria, uma generalizag3o de sua
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imagem enquanto padrdo na cidade, por outro parece querer
minar ou destruir a riqueza que se apresenta enquanto
possibilidade nos bairros "populares", qﬁe a novela ao mesmo
tempo que a apresenta a denomina enquanto ultrapassada, fora
de moda, ndo estando a altura dos desejos dos homens
modernos.JSe €& essa mesma a inteng3o, ou seja, uma tentativa
de homogeneizag3o de padries de consumo, de forma, de
lugares, onde estaria o contramovimento: a particularizac¢3o,

a peculiaridade, o diferente?

2.3.3. 0 Brasil que os Brasileiros n3o conhecem

Se no padr3o global ser bairrista € ultrapassado,
numa tentativa de ganhar audiéncia, a Rede Manchete- de
televisdo tenta apresentar aos espectadores justamente o
oposto, procurando buscar o diferente ( sempre em relagdo ao
que g mostrado pelo concorrente) enfocando a quest3o
regional atraves do campo brasileiro. Pelo menos foi essa a
proposta da emissora, que na realidade n3o se afastava da

preocupac3o basica de sua concorrente, ou seja, a de vender

produtos (incluindo neles a novela). 0 que a diferencia é

i2s

justamente o produto. Aproveitando—se da onda ecoldgica que’

invadia o Brasil e o mundo, em sua primeira tentativa, a Tv



Manchete levou ao ar a novela Pantanal, que como ja Ffoi
dito, consagrou-se enquanto marco na teledramaturgia
brasileira, na medida em que impds uma velocidade lenta ao
drama contado, procurando simular o ritmo da natureza
primitiva do Pantanal Matogrossence. Entre tuiiiius, jacarés,
cobras, gargcas e ongas, os homens e a natureza apareciam em

perfeita comunh3o.

Para quem vive na grande cidade esse tema
retratado no Pantanal, de retorno a natureza primeira,
daquela ndo produzida pelo homem, recupera aos que ja

perderam a dimens3o do natural, essas imagens como espagos
de representagd3o da vida, como lugar do ludico, que embora
n3do tenha sido vivido por todos, traz & lembranga a

) - ; X . .
nostalgica presenga do que ja fol perdido na cidade. Esta &

parte da natureza social do homem, na medida em que &
construgdo social, s6 pode ter sua existéncia a partir da
apropriagdo pelos homens da natureza pPrimeira. Nas

metropoles a natureza &€ consumida, mas mediatizada, & um
fragmento abstrato de valor. Ja nas populagdes ribeirinhas
do Pantanal ainda & possivel encontrar uma relagd3o mais
direta, naturalizando assim a sociedade.

Se os bois parecem todos iguais no Pantqnal, com
homens ¢ diferente. Basicamente existem trés tipos de
homens: os sitiantes, que vivem da coleta, caga e algum

rocado; os petes, empregados das fazendas de gado locais; os

fazendeiros, proprietarios de terras e gado. € estranho, mas
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da mesma maneira que Walter Benjamin (97) precisou descrever
Moscou para entender sua cidade Berlim, o Pantanal, com seus
Personagens ajuda a entender melhor o conceito de cotidiano
e vida urbana nas grandes cidades.

Podemos comegar pelos sitiantes que aparecem na
novela. Estes ndo tém propriedade da terra, n3o s3o
alfabetizados, nem possuem energia eletrica ou agua
encanada. Sua casa desaparece em meio a vegetag3o. & de pau-
a—-pique, coberta de palha e com Fog3o a lenha. Uma
espingarda para a defesa. Sal e vestido de chita s3o os
Unicos produtos comprados, n3o no bar , na mercearia ou na
cidade. Uma chalana (embarcagdo 1local) sobe e desce o rio
vendendo essas mercadorias, que na maior parte das vezes s3o
trocadas por couro de jacare ou pele de onga pintada. As
pessoas tém seus afazeres: cagar, pescar, ir ver o rogado,
tirar leite da vaca, mas tudo isso de acordo com a
necessidade do sitiante. Se ha caca, n3o & preciso pescar.
Se chove n3o se trabalha na roga. N3o existe a obrigag¢do de
se trabalhar nesta ou naquela hora. Faz-se as tarefas quando
existe precis3o . Lazer, trabalho? As duas atividades se
imbricam. Como ent3o falar em cotidiano no sentido a que
Lefebvre se refere enquanto rotina, dissociac3o entre
trabalho e lazer? Nesse sentido ndo existe cotidiano para
esses personagens, énde um dia vem apos o outro mas nao se

repete enquanto uma situagd3o pre-determinada, marcada,

97) W. Benjamin. Obras Escolhidas I, pg. 135-177.
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obrigatéria, permeada pelo mundo da mercadoria e regida pelo
mercado.

Mas o que significa n3o ter cotidiano, repetitivo,
determinado, compromissado com a reprodutibilidade? Isso
traduz—-se em ser considerado um "bicho do mato", um
selvagem. Quem diz isso sd0 0Os personagens peoes e
fazendeiros que a todo momento comentam como os sitiantes
poderiam viver melhor se cercassem a terra, cuidassem do
gado ao inves de deixa-lo solto no mato, comprassem um
gerador a dleo para ter mais conforto e antes de tudo

trabalhassem com mais yigar.

0O que € trabalhar com mais vigor? € o trabalhar

\

para conseguir o excedente, que pode propiciar a aquisigdo
de bens que facilitem a vida, ou pelo menos, tragam mais
seguranca a mesma. Na novela quem trabalha assim s3o pebes,
empregados da fazenda que tém uma séerie de atividades
didrias e o dono da fazenda, que pode ser proprietario por
duas vias: | o trabalho arduo ou pela grilagem. ’NSQ
discutiremos esse t(ltimo tipo, pois ele aparece na novela
com desvio e cujo fim tem que ser exemplar: a puni¢g3o pela
morte.

O proprietario da fazenda e também proprietdario
dos pedes, no sentido mais amplo. Ele e a autoridade local e
sua palavra vira lei. Mora em uma casa— sede da fazenda—- com
todo conforto encontrado nas casas das cidades. A casa e

ampla, com varanda, muitos quartos, inclusive para hospedes;

tem energia elétrica gerada por motor a diesel, radio para
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comunicagdo de longo alcance; tv, antena parabdlica, barco
com motor e avido particular. € através dele e de seus
familiares que aparecem as imagens da cidade, que muitos
jamais chegardo a conhecer.

Os sitiantes nunca saem de seu sitio e n3o
conhecem a cidade. Ja ouviram falar pela boca dos petes das
fazendas vizinhas e pelo homem dé chalana. Na novela uma das
sitiantes chegara a conhecer o Rio de Janeiro, onde achara
tudo complicado, ao mesmo tempo que fascinante, por ser tudo
novo e diferente do conhecido em sua vida.

Os petes conhecem Aquidauna, que dista cerca de
100 km da capital Campo Grande, e onde vendem cabegas de
gado. Aquidauna & para os pedes a cidade onde se encerra ou
inicia uma etapa do trabalho (vender ou comprar cabegas de

gado),e também o lugar onde podem comprar certos géneros de

produtos , diferenciados daqueles que podem ser comprados na
chalana, alem de apresentar locais de divertimento,
incluindo as =zonas de prostituicdo sdo facilmente

localizadas.

Conhecer Campo Grande, S3o Paulo e Rio de Janeiro
s6 o proprietario da fazenda ou algum de seus familiares e
s30 pelas situagdes vividas por esses que se co@ﬁroi pouco a
pouco as imagens da grande cidade. Por exemplo: Campo
Grande, capital de Mato Brosso do Sul, n3o aparece enquanto
cena. Ela sé surge enquanto discurso e atraves deste, ela &,
especificamente um centro 1local para compras e outros

servigos. Se ¢ preciso um padre, busca-se em Campo Grande.
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Depositos bancarios e médicos para doengas mais rotineiras
tambeém podem ser conseguidos ai, e por fim compras,
Principalmente de alimentos e vestuario. Ja4 as cidades de
Rio de Janeiro e de S3o Paulo tém outro tratamento. As
tomadas dessas cidades v3o da vista panor8mica ao interior
de uma casa. A vista panoradmica oferece uma beleza diferente
da do Pantanal- a beleza esta justamente na cidade enquanto
construgdo humana, enquanto que no Pantanal a beleza vem da
Natureza primeira. Essas cidades continuam, como Campo
Grande, sendo enfocadas enquanto "os centros" de compras e
servigos : barcos a motor sdo comprados no Rio, varas de
pesca boas em S3o Paulo e o centro médico para problemas do
coragao & S3o0 Paulo, que juntamente com o Rio de Janeiro
dividem em igual importéncia as decisdes do pais,
principalmente, no que diz respeito ao mercado financeiro e
produtor.

Mas apesar desses enfoques, o discurso e as
;magens mais fortes em relagd3o. a essas cidades v3o da
Poluicso (varias vezes diz—se que 0s rios— que mais parecem
riachos se comparados com o do Pantanal- s3o esgoto puro) ao
assalto e Ffoi esse o0 tema, que gerou a cena mais forte que
caracterizou a violéncia urbana: a familia volta de viagem e
encontra a casa "depenada'": tudo & levado pelos assaltantes,
ficam sd as paredes. Isso por um lado serve de pretexto para
mostrar como & perigosa a vida nas cidades, o que os leva de

volta a trangiilidade do Pantanal. Por outro serve para a

veiculac3o da idéia do "prédio de apartamentos" como uma



alternativa, na cida@e, de wuma vida com mais seguranga
embora nunca se discuta o impacto da verticalizac3o das
cidades sobre o meio e nem os custos sociais desse tipo de
empreendimento (essa "alternativa" tem sido a mais
veiculada). Nas outras novelas essa "sugest3o" aparece de
maneira mais discreta: 3o feitas tomadas das paredes
externas do preédio e em seguida do interior para mostrar que
a classe A esta deixando de morar em mansdes e optando por
esse tipo de moradia. Se isso antes s6 aparecia nas
metropoles, na novela "0 Dono do Mundo" esse padr3o & levado
para a cidade paulista de Ribeirdo Preto,centro produtor de
suco de laranja e tida hoje como o exemplo do crescimento de
riquezas no interior do estado. Ja no Pantanal ¢ feito o
merchandising de uma construtora de imoveis e uma
imogiliéria especializadas nesse tipo de empreendimentos na
cidade do Rio de Janeiro: a expansdo da Barra da Tijuca ,
que apesar de n3o discutir o assunto mostra para os mais
atentos a incrementagd3o do processo de verticalizagdo das
cidades, (n} adensamento populacional, a maximizagdo do
capital na construgdo civil.

Se a proposta da emissora era mostrar algo que os

brasileiros n3o conhecem, ela conseguiu muito mais do que

isso. Ela "vendeu" para a cidade o "Pantanal" enquanto uma
regido bonita de se visitar ( uma corrida de turistas a essa
regido aconteceu, como conseqiiéncia da novela, com a

adverténcia de  conhecé-lo "antes que acabe") fo‘mentando a

indistria do turismo, a partir da venda da idéia de uma

-
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natureza primitiva ainda existente. Deste modo
aproveitando—-se do discurso ecoldégico, do preservar, do
deixar intocavel, transformou-se o Pantanal em uma

mercadoria in natura. 0 natural que inicialmente evocava o
passado, trazia a&a tona a sensag3o de perda. Assim, por meio
da propaganda televisiva transforma-se em mercadoria
vendavel.

Mas ndo foi s60 o Pantanal que passou a ser
vendido. A novela ,por outro 1lado tornou comercialmente
vend;vel para a cidade produtos tipicamente de origem
“"rural". Deste modo tornou-se moda ser agroboy— a riqueza do
interior passa a ter uma express3o notavel principalmente em
relagd3o aos objetos veiculados. Com isso objetos passam a
ser valorizados e usados enquanto signos de poder. Mas n3o
qualquer objeto. Todos— do carro a misica—- sdo inspirados no
Texas americano. Os rodeios tornam-se o espetaculo da moda e
servem de tema para a novela "Ana Raio e Zé Trov3o" que
sucede o Pantanal, percorrendo o pais de norte a sul. De
qualquer maneira essa novela ndo se afastou do principio
basico que as novelas em geral destacam enquanto modo de
vida urbano: a quest3o do consumo 2 a homogeneiza¢do do modo
de vida. 0 que ela fez foi conseguir transformar
particularidades regionais em temas para criacdo de objetos
da moda e do consumo nas cidades, aproximando—as em torno de
um modo de vida, particularizando-as pelos objetos de

consumo em alguns casos, generalizando-os em outros,

articulando todos os lugares ao mercado de consumo.
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A partir das descrigfes do que pdde ser percebido
enquanto imagens criadas da cidade pelas novelas, onde
estaria o virtual? De que maneira essas imagens efetivamente
tém influenciado a concep¢3o das pessoas com relac3o a sua
vida? Contribuiriam apenas no sentido do consumo, criando
habitos e modas ou estariam também auxiliando na construc3o
da imagem do que as pessoas criam como ideal de cidade e de
vida? Até que ponto a construgd3o de um ideal motiva as
mudangas de relacies e concepgoes no sentido de se atingir
essa construcd3o? Serd que ao vender a idéia de felicidade
relacionada ao consumo, n3o se abriria para as pessoas, um
questionamento de por que uns vivem muito bem na cidade e
outros apenas sobrevivem? Sera também que ao mostrar as
varias faces da cidade, embora na tentativa de destruir sua
imagem, ;s telespectadores nao acabem por criar na sua
imagina¢c3o a cidade de seus sonhos, provavelmente diferente
da imagem criada pela TV? A imagem da cidade n3o seria
destruida mas talvez recriada, da mesma maneira que Kublai
Khan, na visdo de Italo Calvino, “pearcebseu que as cidades de
Marco Folo eram todas parecidas, como se a palsagem de uma
Fara a outra ndo envolvesse uma viagem mas uma mera troca de
elementos. Agora, era cada cidade que Marco Folo lhs
descrevia, a mente de Grande Khain partia por conta prieria
e, desmontando a cidade pedago por pedago, ele a reconstruia

de outra maneira, substituindo Ingredientes, deslocando—-os,

Invertendo—os“(98).

982) Italo Calvino, As cidades invisiveis, pg. 43.
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III - S50 Paulo € Nova York?
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JIL o BAQ.PAULO. E. NOVA. YORKT

"Inverter ingredientes", "desmontar a cidade",
“recria-la", ‘'“reproduzi-la", implica em procurar nos
programas cotidianos emitidos pela tv os germes das mudangas
que ja estdo presentes.

Ao longo do trabalho pudemos captar algumas das
resisténcias a "tendéncia" de um processo de homogeneizagdo
da vida urbana moderna.

Se de um lado o ritmo imposto pela tv brasileira e
o de acelerar a velocidade das coisas, dos processos,
fragmentando as imagens, fornecendo flas hes, dissimulando
por esses efeitos a realidade, impedindo, devido ao voluﬁe e
velocidade das informagoes, que estas sejam entendidas,
correlacionadas, ou seja, comunicadas Aas pessoas, Ppor
outro; essa propria velocidade . impingida aos
telespectadores, faz com que estes, apos habituarem—se com
esse novo ritmo, passem a exigir do veiculo uma programac3o
cada vez mais acondicionada a essa nova aceleragdo. 0
exemplo dessa situag3o na tv € o efeito zapping, ou seja,
que corresponde “a prdtica de mudar de canal a qualquer

pretexto, 4 menor queda de Interesse do programa, gragas ao
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controle remoto...e...resulta desta absoluta impaciéncia do
espectador em relagdo a qualquer vestigio de duragdo e
continuidade”(97). Se por um lado isso implica na perda de
referentes, por outro mostra que as pessoas ndao podem, por
mais que se tente, ser totalmente programadas. De certa
maneira os telespectadores subverteram a ordem imposta na
medida em que passam também a exigir da programag3o do
veiculo, um ritmo ainda mais acelerado do que o proposto, ao
mesmo tempo que tenta se livrar dos modos formais de vendas
de produtos das propagandas ou reclames que sao intercalados
na programagdo. Por mais contraditério que possa parecer
isso s6 foi possivel gragas ao aperfeigoamento técnico dos
aparelhos de tv, a disseminagd3o dos aparelhos com controle
remoto. Ao perceber essa tendéncia os responsaveis pela

programagao da tv também v3o ao contrataque, introduzindo as

propagandas na propria pProgramagao, difundindo o
merchandising. Outras armas também s3o wutilizadas. Na
Italia, por exemplo, onde foi feito um acordo entre as

diversas emissoras n3o estatais para que todos os horarios
da propaganda no horario nobre coincidissem, de modo que o
telespectador n3o pudesse se livrar delas(i00).

Nesse jogo de tentativa de resisténcia e contra-—
resisténcia destaca-se o processo de alienagd3o de nossa
sociedade. Desse processo ressalta—-se o fetiche da

mercadoria, a tendéncia a homogeneizagdo e mundializag3o da

59) N. B. Peixoto. " As imagens da tv t&m tempo?" in Rede

Imaginaria, pg. 77. °
100) M. Mattelart. O carnaval das imagens, pg. 174.



vida moderna, a perda da consciéncia enquanto um processo de

elabora¢cdo mental de conceitos, consciéncia essa determinada

pela vida(i01), mais especificamente hoje a vida urbana.

Pelo que pode ser observado no estudo da
Programacdo da tv Globo em especial, que no Brasil hoje
detem 45% de tnda audiéncia diaria(iOR), a predomin3ncia vem

sendo o de alienar o telespectador reforgando a nog3o dele
Ppertencer a uma sociedade consumista. Mesmo assim a
repercussao da tv sobre os homens ultrapassa o da tend&ncia
a homogeneizag3o. Embora os espectadores, como no exemplo,
ao se utilizarem do controle remoto, de um lado para evitar
as propagandas, de outro na busca de uma programac3o mais
agitada, rapida, de efeito video—clip, conseguindo
"assistir" dois ou mais programas simultaneamente, perdendo
a dimensdo da durabilidade e continuismo temporal e
espacial, exijam dos responsaveis pela programagdo da tv,
diverstes desse porte, ao mesmo tempo vdo de encontro com o
que hoje € uma caracteristica do mundo modernog a
superficialidade, a velocidade, a profus3o de imagens, a
banalizagd3o da vida urbana.

Nesse sentido a pratica espacial moderna vem
associando fortemente no espagco percebido a realidade

cotidiana wurbana. Segundo Lefebvre essa associagao e

surpreendente porque inclui a separagdo do contelddo do lugar

101) K. Marx. A ideologia alead, pg. 37.
ic2) R. Baianense. "Vitima e cdimplice" in Rede Imaginaria,

pg 258.
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que ela comunica, reduzindo -se a pratica a banalidade do
cotidiano.

Essa banalizagdo espacial reproduz-se
continuamente pela tv que acaba por apresentar as imagens
como representagoes do espago e ndo se constituindo como um
espaco de representacdo. Isto porque a tv reproduz (atraves

de imagens) o0 espago conhecido dos sabios, planificadores,

urbanistas, tecnocratas, ou seja, de um espago elaborado
como lugar de relagdes de producdo, onde a ordem impOe—
se(i03). Na tv trabalha-se com o espago que parece ser o

conhecido, fragmentado, transformado em imagens, deixando ao
lado o espago vivido pelos habitantes da cidade.

Mas como diz Calvino ao falar de Berenice a
“cidade Injusta que germina em segrado na secreta cidade
Justa: trata-se do possivel despartar—- como um violento
abrir de janslas— de um amor latente pela justiga, ainda ndo
submatido a regras... as futuras PBerenices Jd estdo
presentes neste Iinstante, contidas wuma dentro da outra,

apartadas espremidas insepardveis“(104).

Nessa profus3do de imagens divulgadas pela tv, o
que deveria dissimular a realidade, desconectando fatos e
colocando os homens como meros "espectadores" no sentido de
serem agentes passivos, pode também, embora ndo seja esta a
inteng¢ao, recuperar, ainda que discretamente ou mesmo
distorcidamente relagtes sociais no sentido da apropriacgio
das cidades, que achavam—-se esquecidas.

103) H. Lefebvre. La prodution...op.cilt.pg.43 e 48.
104) Italo Calvino. As cidades invisiveis, pg. 147.

134



Como ja vimos ‘as telenovelas fazem parte do
cotidiano das pessoas nas metropoles e cidades.brasileiras.
Indo ao ar de segunda a sabado, sempre no mesmo horario,
condicionam e produzem a rotina dos lares. Proporcionam
divers3o e entretenimento, ao mesmo tempo em que “ nos
remete a um Imagindrio social, ds rerpresentagdes coletivas,
a uma memdria histdrica, como a genealogia dos dispositivos
mediatos na gqual as especificidades da produgdo seriada se
fundamentam”(105). Recuperam o passado e remetem a um
futuro, mesmo que seja um futuro onde tudo se fragmenta,
dissocia e perde significado.

Embora na novelas tudo seja repetitivo, pPre—
estabelecido, a trama ja conhecida € a mesma dé todas as
novelas, essa repetitividade também pode ser entendida como
indo além do proprio cotidiano, pois recorda, embora seja
com nostalgia, tempos e espagos passados. Segundo Olgaria
Matos “a recordagd3o € a unica mangira de se barrar o caminho
d repetigdo do mesmo: para esquecer (redimindol} & preciso
lembrar, o esquecimento sem a recordacdo € o recalque do
Fpassado“(106). A questdo que se coloca & de como quebrar com
a nostalgig, rememorando o passado no sentido de compreendé-—
lo e supera—lo no presente, evitando assim o eterno retorno,
e a manutenc3o da historia linear.

Hoje a tendé&ncia nas novelas brasileiras & de
sempre mostrar as cidades como dicotdémicas( dos ricos e dos
pobres) sendo que a cidade mais mundializada e moderna se

1058) M. Mattelart. O carnaval das imagens.
106) 0. Matos. Os arcanos...op.cit,pg. 11i6.
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transfigura no 1lugar dos ricos, na metrépole, na cidade
racionalista ‘“que liquida as referéncia iIndividualis e
coletivas. O Individual, o qualitativo, o heterogéneoc s3o
excluidos do espago urbano“(107). Essa vis3o de cidade &
repetida em todos os instantes e em todas as novelas, sejam
elas ambientadas nas grandes metrodpoles, cidades médias ou

mesmo areas rurais, como ja foi visto no capitulo anterior,

e também real, mas € ao mesmo tempo construg3o da
consciéncia coletiva. Como diria Calvino “ a cidade g
redundante: repete-s2 para fixar alguma imagem na mente...a

memdria & redundante: refste simbolos para que a cidade
comece a existir®“(i08).

Mas se por um lado repete a todo instante a vida
urbana, pelos moldes das grandes cidades, também & nelas que
aparecem , de maneira mais modernizada, o papel dos bairros,
chamados de populares, e € através deles que se recupera o
lado humano da cidade enquanto lugar do encontro entre as
pessoas, o0 companheirismo, a mDralidade,.o respeito entre os
habitantes. E no bairro popular das novelas que tambeém ha
discussbtes, intrigas, vida, mas todos se colocam em peé de
.igualdade. Tém direito a palavra, ao ataque e defesa,
enquanto que na metrdpole aparecem como um numero a mais, o
que sofre a violéncia, o que abaixa a cabega para alguém de
uma situagdo econdmica melhor que a sua. Essa recuperag3o da
idéia de bairro, como lugar de encontro e da vida, traz a

tona na memdria a vivacidade da cidade do passado, ou da

107) ldem, pg. 164.
408) 1. Calvino. As Cidades invisiveis, pg. 23.
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cidade do interior, lugar dos encontros, das paixdes, das
emogoes, que se coloca como contraponto ao mundo das
pessoas e cidades racionalizadas, onde o trabalho humano

parece abdicar de ser o produtor das cidades e da vida. A
apropriacdo da cidade deixa de dar-se pela apropriacio
coletiva, passando a dar—-se pelo consumo privado.

Essa parece ser a resisténcia a difus3o, por meio
das novelas, da racionalidade urban{;tica, presente nos
apartamentos de 1luxo e mansdes, que reforga a segregagao,
mas com um veu de funcionalidade e formalismo. A cidade
contempor3nea passa a se definir enquanto “esfago//tempo de
reproduc3oc dea modelos ( produgcdo seriadal, de operagies
funcionals, signos, mensagens, objetos, equagfes racionais,
enfim de simulacros Industriails, cuja ordem & a tecnologia
industrial, cujo referencial € o prioprioco discurso tecno-—
cientifico e cujo “ valor de verdade" & a eficdcia, o bom
Jdesempenho“(109) . Além disso o urbanismo atual procura
programar uma quotidianeidade geradora de satisfagdes, onde
catisfactes sempre se relacionam com consumo e lazer,

contrapondo—se sempre ao trabalho. Com isso de certa maneira

se produz o "sonho" da compensacao, e ao mesmo tempo da
imobilidade do trabalho. Este e aceito como chato,
rotineiro, cansativo, mas necessario para se alcangar o

“sonho" do "morar" e do consumir.

Deste modo reduz-se “ o ¢trabalho hHumano ao

conceito universal abstrato de tempo, trabalho meédio que se

10%) 0. Matos. Os arcanos...op.cit. pg. 315.
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apresenta ao principio de identificacdo atraves da troca,
entidades singulares e prestagdes ndo Iidéntico tornam—-se
comensurdvels. A difusdo deste principio transforma o mundo
todo em idéntico, em totalidade*“(110).

Nesse embate entre a tendéncia a homogeneizagc3o da
vida das pessoas no mundo e os destaques dados as
particularidades ¢ que as pessoas ndo s6 vivem como
continuam a construir a sociedade, tanto materialmente como
socialmente, conscientemente ou n3o. E assim que a cidade se
revela por sua produ¢gdo e da distribuigcdo de bens e como o
centro privilegiado das lutas, que tendem a ser incorporadas
ou transformadas em lutas pelo consumo.

Deste modo €& que a tv pode contribuir para o
desenvolvimento da. humanidade do homem. Ora dissipando a
consciéncia do urbano. Ora avivando-a. Termino com a
exclamag3o de um aluno , do Campo Limpo, Zonal Sul de S3o
Paulo, que nunca havia saido de seu bairro e que ao chegar
ao centro velho de S3o Paulo e ver a monumentalidade da

cidade exclama: "Estamos em Nova York!" Pelo menos da Nova

York que passa nos filmes da se¢do da tarde.

outubro de 1992

110) T. Adorno. Televisdo...op. cit. pg. 354,
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