UNIVERSIDADE DE SAO PAULO
FACULDADE DE FILOSOFIA, LETRAS E CIENCIAS HUMANAS
DEPARTAMENTO DE GEOGRAFIA
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM GEOGRAFIA FiSICA

BERENICE BLEY RIBEIRO BONFIM

A Geografia na Formacao do Profissional em Turismo

Sao Paulo
2007



BERENICE BLEY RIBEIRO BONFIM

A Geografia na Formacao do Profissional em Turismo

Tese apresentada ao Programa de Pés-
Graduagcao em Geografia Fisica, Faculdade de
Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas,
Universidade de Sao Paulo para obtengao do grau
de Doutor em Geografia.

Area de Concentragéo: Geografia Fisica.
Orientador: Prof. Dr. José Bueno Conti.

Sao Paulo
2007



AUTORIZO A REPRODUGCAO E DIVULGACAO TOTAL OU PARCIAL DESTE
TRABALHO, POR QUALQUER MEIO CONVENCIONAL OU ELETRONICO, PARA
FINS DE ESTUDO E PESQUISA, DESDE QUE CITADA A FONTE.

Servico de Biblioteca e Documentagéo da Faculdade de Filosofia, Letras e
Ciéncias Humanas da Universidade de Sao Paulo

Bonfim, Berenice Bley Ribeiro
B713 A Geografia na formacéao do profissional de Turismo / Berenice
Bley Ribeiro Bonfim ; orientador José Bueno Conti. -- Sdo Paulo,
2007.
274 1. 1il.

Tese (Doutorado -- Programa de Pds-Graduagdo em
Geografia Fisica. Area de concentracdo: Geografia Fisica) --
Departamento de Geografia da Faculdade de Filosofia, Letras e
Ciéncias Humanas da Universidade de Sao Paulo.

1. Geografia turistica (Teoria; Metodologia). 2. Turismo -
Cursos (Parana; Brasil). 3. Politicas publicas. 4. Profissionais de
Turismo (Formacao) — Brasil. 5. Turismo litoraneo (Estudo de
caso) — Parand, Brasil. I. Titulo.

212. CDD 338.9741




UNIVERSIDADE DE SAO PAULO

Relatorio de Defesa

Relatorio de defesa publica de Tese do(a) Senhor(a) Berenice Bley Ribeiro Bonfim no Programa: Geografia
(Geografia Fisica), do(a) Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas da Universidade de S&o Paulo.

Aos 23 dias do més de abril de 2007, no(a) Sala de Eventos realizou-se a Defesa da Tese do(a) Senhor(a)
Berenice Bley Ribeiro Bonfim, apresentada para a obtencéo do titulo de Doutor em Ciéncias - Area: Geografia
Fisica, intitulada:

"A geografia na formagio do profissional em turismo: discussio sobre uma proposta tedrico-metodolégica para
a regido litordnea do Parana”

Ap6s declarada aberta a sessao, o(a) Sr(a) Presidente passa a palavra aos examinadpres‘para as devidas
argiiicbes que se desenvolvem nos termos regimentais. Em sequida, a Comissdo Jiilgadora proclama o
resultado:

Nome dos Participantes da Banca Vinculo do Docente| Sigla da Unidade | Resultado
Jose Bueno Conti Presidente FFLCH - USP Aprovado
Ana Maria Marques Camargo Marangoni Titular FFLCH - UsSP Aprovado
Marco Aurélio Tarlombani da Silveira Titular UFPR - Externo Aprovado
Sonia Maria Vanzella Castellar Titular FE - USP Aprovado
Luzia Neide Menezes Teixeira Coriolano Titular UECe - Externo Aprovado

[Resultado Final: Aprovado

I Parecer da Comissao Julgadora *

A banca aprova o trabalho apresentado recomendando que a candidata incorpore as contribuigbes oferecidas pela
comissao examinadora, para a divulgagao.

Comentarios da Defesa (opcional) _]
’ Eu, Regina Celi Sant Ana QJ{? , Chefe Administrativo, lavrei a presente
Fue assino juntamente com os(as},{er%{fes(as) 83do Paulo, aos 23 dias do més de abril de 2007. |
— i/ I 2 4l

- PR

ok

ot BTN

5z
Ana quues Cémargo Marangeni Marco

= / .
TG A — 9{ QMD—_
Sonia Maria Vanzella Castellar z;a i e Menkezes Teixeira Coriolaho

/ 7
i) 1% . ,
/ Jose Bueno Conti 1 -
Orientadar(a) _QJ @M

* Obs: Se o candidato for reprovado por algum dos membras, o preenchimento do parecer é obrigatério.

Nos termos do artigo 110, do RG-USP, encaminhe-se o presente relatério 8 CPG, para homologagao

B e i s D VA DT



Prof. Dr. Felisberto Cavalheiro

(in memoriam).




AGRADECIMENTOS

Esta tese foi possivel gracas a colaboracdo e ao apoio de muitas pessoas e

instituicoes. Quero registrar meu agradecimento e gratidao:

Ao Prof. Dr. José Bueno Conti, pelas orientagdes, discussoes e pelo incentivo; por

sua paciéncia e confianga, tornando possivel a realizagao deste trabalho.

A duas pessoas especiais em profissionalismo e dedicagdo ao conhecimento, por
terem sempre me incentivado na realizagdo deste trabalho: meu filho, o advogado
Alexandre Bley Ribeiro Bonfim, e o amigo e Coordenador do Curso de Turismo do
Unicenp, o Prof. Dr. Dario Paix&o.

As amigas, consultoras e colaboradoras, Eliane Ferretti, Gilce Battistuz, Maria do
Carmo Brandao Rolim, pelas proveitosas conversas, discussdes, pelo apoio,

incentivo e pela amizade que me concederam ao longo dos meses de trabalho.

A Helissa Nascimento, aluna do Curso de Turismo do Centro Universitario Positivo,

pela participacao e dedicagao a pesquisa.

A amiga Elizabeth Gislaine Lopes, pelo eficiente trabalho de edigdo dos mapas.

Aos alunos da Graduacao, pelo incentivo, pela confianga e pela amizade.

As equipes da Secretaria de Turismo, do Servico Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas (SEBRAE) e aos representantes dos municipios litoraneos, que
possibilitaram minha participagdo nas reunides realizadas durante o segundo

semestre de 2006.

A todos que, direta ou indiretamente, contribuiram para a realizacao deste trabalho.



“O turismo é um processo que interessa a sociedade,

a natureza, e, por essa razao, esta vinculado de forma
muito estreita aos objetivos da Geografia enquanto
ciéncia que se propde a interpretar os arranjos espaciais
da superficie terrestre e a decodificar toda a
complexidade de seu dinamismo”.

José Bueno Conti



RESUMO

BONFIM, B. B. R. A geografia na formagao do profissional em turismo. 2007. 274 f.
Tese (Doutorado). Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas, Universidade
de S&o Paulo, Sdo Paulo, 1995.

Este trabalho teve como objetivo analisar as dificuldades tedérico-metodoldgicas
constatadas na disciplina de Geografia do Turismo. Apresenta informacdes obtidas
em pesquisas bibliograficas e pesquisas de campo. Constituem a pesquisa
bibliografica enfoques tedrico-metodoldégicos de diferentes estudiosos do assunto, o
histérico do curso de Turismo no Brasil e no Parana e as politicas publicas relativas
ao turismo. Para as pesquisas de campo optou-se pela preparacdo de seis
diferentes questionarios, que foram aplicados em trés momentos especificos: no
primeiro momento, a alunos do primeiro ano do curso de Turismo do Centro
Universitario Positivo; no segundo momento, a coordenadores, professores e alunos
de cursos de Turismo do Parand, por ocasido do | Encontro Paranaense de
Hotelaria e Turismo em Campo Mourdo em 2006. Antes do terceiro momento, foram
entrevistados trés docentes formados em Geografia e doutores em Turismo. A partir
das entrevistas procedeu-se ao terceiro momento com a aplicagcdo de questionario a
docentes e alunos de cursos de Turismo de quatro faculdades de Curitiba. Os
resultados mostraram que a disciplina de Geografia do Turismo se apresenta ainda
nebulosa tanto em termos de proposta curricular quanto em termos de conteudos,
conceitos, competéncias e habilidades. Por meio de um estudo de caso sobre a
Regiao Litoranea do Parana, apresentam-se categorias e conceitos geograficos,
considerados de fundamental importancia para o futuro profissional em Turismo.

Palavras-chave: Geografia. Turismo. Categorias e conceitos geograficos.



ABSTRACT

BONFIM, B. B. R. The geography in the training of the professional in tourism.
2007. 274 f. Tese (Ph.D.). Faculty of Philosophy, Letters and Human Sciences,
University of Sao Paulo, Sao Paulo, 1995.

This work had as objective to analyze the theoretical and methodological problems
found in the discipline of geography Tourism. It presents information obtained in
bibliographic and field searches. It builds a bibliographic search in focus of the
methodological approaches from various scholars of the subject, the history of the
course of tourism in Brazil and in the state of Parana and the public policies relating
to tourism. For searches of field opted for the preparation of six different
questionnaires, have been applied in three specific moments: at first the students of
the first year of the course of Tourism of the University Center Positive. At the
second, the coordinators, teachers and students of courses of Tourism of Parana, at
the First Meeting of Hotel and Tourism Paranaense in Campo Mourdo in 2006.
Before the third time, three teachers trained in Geography and doctors in Tourism
were interviewed. By this interviews has been created the third time with the
implementation of the questionnaire teachers and students of courses of Tourism of
four faculties of Curitiba. The results showed that the discipline of geography Tourism
presents itself still nebulous in terms of curriculum as well as in terms of content,
concepts, skills and abilities. Through a case study on the region Litoranea of Parana
the vital importance of categories and geographical concepts for the professional
future in tourism is presented.

Keywords: Geography. Tourism. Categories and geographical concepts.
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1 INTRODUCAO

O presente trabalho discute a relacdo entre a Geografia € o Turismo,
analisando a contribuicao de determinados referenciais teérico-metodolégicos, bem
como a importancia de categorias e conceitos geograficos para a formacao do futuro
profissional em Turismo.

No Brasil, o histérico do Turismo caracteriza-se pela instabilidade e
apresenta-se marcadamente influenciado por politicas publicas e fatores politicos,
ideoldgicos, técnicos e praticos. O marco da intervengcao governamental nas agdes
da atividade turistica brasileira ocorreu pelo Decreto-lei n.? 55/66, de 18 de novembro
de 1966 (ja revogado), que criou a Empresa Brasileira de Turismo (EMBRATUR),
primeira empresa publica do Brasil. Seu objetivo principal era fomentar e financiar a
atividade turistica e realizar fungdes executivas. Conjuntamente, criou-se o Conselho
Nacional de Turismo, érgdo superior a EMBRATUR, ao qual cabia a funcao
normativa. Pelo disposto no artigo 13 do Decreto-lei n.° 55/66, toda e qualquer
atividade relacionada ao Turismo, para que pudesse atuar legalmente, deveria ser
obrigatoriamente registrada, autorizada e fiscalizada pela EMBRATUR.

Independentemente de suas fungbes normativas/executivas, cabe ressaltar
que a EMBRATUR incentivou e motivou os grupos interessados em estabelecer
cursos de Turismo no ensino superior.

Em 1986, novas alteragbes nas politicas publicas voltadas ao Turismo
promoveram uma mudanga radical no setor. O Decreto-Lei n.? 2.294, de 21 de
novembro de 1986, em seu primeiro artigo, determina que “séo livres, no pais, 0
exercicio e a exploragdo de atividades e servigos turisticos, salvo quanto as

obrigacdes tributarias e as normas municipais para a edificagcdo de hotéis”.
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Com isso, houve uma abertura desordenada de agéncias de viagens, o que
trouxe algumas dificuldades ao setor, embora ndo se possa negar que o Decreto-Lei
tinha a finalidade de melhorar a qualidade dos servigos, atendendo as necessidades
do mercado. Como ja nao era obrigatério classificar e registrar as empresas
turisticas junto a EMBRATUR, a Instituigdo, no modo como havia sido concebida,
chegava ao fim, mas a estatal iniciou uma nova fase.

Durante o governo de Fernando Collor de Melo, com a Lei n.?8.18/91, de 28
de margco de 1991, a EMBRATUR passou de empresa a autarquia especial e a
instituto, ocasido em que adotou a denominacao atual, Instituto Brasileiro de Turismo
(EMBRATUR), e em que se vinculou a Secretaria de Desenvolvimento Regional da
Presidéncia da Republica. Com essa alteragédo, além de perder boa parte de sua
autonomia, sofreu uma reformulagcado quase total do seu corpo técnico, pois, com a
mudanca da sua sede do Rio de Janeiro para Brasilia, muitos funcionarios
preferiram ser transferidos para outros érgaos federais com sede no Rio de Janeiro.

No periodo transcorrido entre o governo Collor e o governo de Fernando
Henrigue Cardoso, sucedeu grande distanciamento entre a EMBRATUR e a
atividade turistica como um todo. O distanciamento aumentou a tal ponto que na
mudanga dos critérios de classificagdo hoteleira por estrelas (exclusiva da
EMBRATUR no Brasil) houve a cisdao da parceria entre a EMBRATUR e a
Associacao Brasileira da Industria Hoteleira (ABIH).

A auséncia de uma politica publica formal direcionada ao turismo afastava
cada vez mais a EMBRATUR do panorama turistico brasileiro até que o Decreto n.°
448/92, assinado por Collor, regulamentou os dispositivos da Lei n.? 8.181/01 e

apresentou novas diretrizes que enfatizam o turismo como forma da valorizagao e
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preservagcao do patriménio natural e cultural e do homem como o elemento final do
desenvolvimento turistico.

Em 1994, considerando a idéia proposta pela Organizacdo Mundial do
Turismo (OMT), de que o turismo ocorre efetivamente nos destinos, ou seja, nos
municipios, e que sao o0s municipios o0s verdadeiros conhecedores das
potencialidades do territério onde residem, a EMBRATUR comecgou a repassar as
diretrizes de desenvolvimento diretamente as prefeituras, baseando-se na
participacdo comunitaria € na formacao de conselhos, politica que norteou 0 governo
de Fernando Henrique Cardoso. Dessa forma, ganhou forga o Programa de
Municipalizagdo do Turismo, que ja havia sido iniciado no governo de Itamar Franco.

Em 1996, sob a responsabilidade do Ministério da Industria, do Comércio, e
do Turismo (MICT), mediante a EMBRATUR, foi langcada a Politica Nacional de

Turismo, que conforme o Decreto n.? 448/92, em seu artigo 1.°, tem por finalidade:

Art. 1.2 - A Politica Nacional de Turismo tem por finalidade o
desenvolvimento do Turismo e seu equacionamento como fonte de renda
nacional, e sera formulada, coordenada e executada, nos termos do art. 2.°
da Lei n.? 8.181, de 28 de margo de 1991, pela EMBRATUR — Instituto
Brasileiro de Turismo.

No artigo 2 do mesmo Decreto, especifica-se que a Politica Nacional de

Turismo tem como diretrizes:

I- a pratica do Turismo como forma de promover a valorizacdo e a
preservagao do patriménio natural e cultural do Pais;

Il- a valorizagdo do homem como o destinatario final do desenvolvimento
turistico.

O governo de Fernando Henrique Cardoso implantou também o Avanca
Brasil, a partir do Programa de Desenvolvimento do Turismo (PRODETUR),
financiado pelo Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID). De acordo com o

Ministério do Planejamento (2002), foram investidos cerca de US$ 133 milhdes para
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a melhoria de aeroportos e US$ 560 milhdes para melhorias futuras, incluindo a
recuperacao de monumentos histéricos e a preservagao ambiental.

Segundo Silveira, Paixdo e Cobos (2006), houve um aumento de US$ 7
bilhdes na arrecadacdo de impostos diretos e indiretos nas cidades e pequenos
municipios com vocacao turistica, de 1995 a 1998, periodo em que existiam 1.650
municipios cadastrados no programa.

O Ministério do Planejamento (2002) especifica que, nesse periodo, a soma
de passageiros que chegaram ao Brasil por meio de aeroportos nacionais passou de
13 para 26 milhdes e, de acordo com a OMT (2000), no ranking de paises mais
demandados do mundo, o Brasil passou do 43.° lugar para 0 29.°.

O instrumento para operacionalizar o avango, denominado Programa
Nacional de Municipalizagdo do Turismo (PNMT), iniciado na gestdo de Itamar
Franco, sobreviveu até o final da gestao de Fernando Henrique Cardoso em 2002. O
principio norteador do PNMT foi a descentralizacdo das ag¢des mediante a
municipalizagéo, fortalecendo o Poder Publico Municipal, as instituicbes privadas e a
participacdo da comunidade local.

Segundo o Ministério do Esporte e Turismo (2002), ao longo dos oito anos
de vigéncia oficial do programa, engajaram-se no processo 1.450 municipios. Foram
capacitados 28 mil agentes locais, gracas a participacdo de 1,5 milhdo de
voluntarios por meio de oficinas de capacitacdo, cursos, palestras e outras acoes.
Pretendia-se, ao final, que as comunidades e seus agentes multiplicadores dessem
continuidade aos trabalhos de elaboragao de planos municipais de desenvolvimento
turistico e implantacdo de negb6cios e empreendimentos para desenvolver e

estruturar as atividades.
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Porém, na pratica, novamente a maior parte dos recursos financeiros foi
destinada aos principais receptores de turistas do pais, aos grandes projetos de
empresas ou aos grupos corporativos do setor. Os municipios menores nao
puderam fazer muito mais do que discutir sobre a importancia do Turismo. A falta de
recursos técnicos e humanos também inviabilizava muitas vezes a concretizagdo do
planejamento turistico.

O principal mérito do PNMT foi a grande movimentagcdo de milhares de
pessoas — ndo mais restritas ao meio académico ou a setores especificos — em
discussao sobre o Turismo e sobre o desenvolvimento sustentavel da atividade. Seu
ponto fraco foi a incapacidade de concretizar as idéias concebidas. Segundo o
Ministério do Turismo (2006), 3.852 municipios, de varios estados brasileiros,
participavam do PNMT.

No contexto do desenvolvimento municipal, o Parana foi um dos estados que
mais se engajou no PNMT. Dos 399 municipios do estado, 270 se envolveram no
Programa em suas diferentes fases de capacitacdo. Dessa forma, o trabalho de
base para o alavancamento da atividade turistica no estado foi feito de forma a
envolver cada localidade, com enfoque participativo, promovendo a elaboracédo de
inventérios turisticos diagnosticos e planos de desenvolvimento turistico de
organizacao de conselhos e de estruturacdo de fundos municipais.

O Programa de Municipalizacdo do Turismo embasou as atuais politicas
governamentais fundamentadas na regionalizagdo do Turismo. O Programa de
Regionalizagdo do Turismo — Roteiros do Brasil foi langado oficialmente em 2004 e
constituiu-se em modelo de gestdo descentralizada, coordenada e integrada, que
consta do Macroprograma de Estruturagdo e Diversificagdo da Oferta Turistica, do

Plano Nacional de Turismo 2003-2007.
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O Programa de Regionalizagdo do Turismo — Roteiros do Brasil (2006, p. 1)
estabeleceu proposicoes, como a “participagdo dos segmentos sociais,
empresariais, governamentais e a sustentabilidade dos destinos, com foco na
organizacao regionalizada”. Estabeleceu prioridades de diversificagdo da oferta
turistica, qualificacdo do produto turistico, estruturacdo dos destinos turisticos,
ampliacao e qualificacdo do mercado de trabalho. Ampliou acdes, especialmente a
ampliagdo do consumo no mercado nacional, da insercao competitiva no mercado
internacional, do fluxo, da permanéncia e dos gastos dos visitantes e da execugao
dos programas da Politica Estadual de Turismo, principalmente aqueles que
constituem a Area Estratégica de Regionalizagao e Municipalizagdo do Turismo.

As atuais politicas publicas e o aumento do numero de pessoas a se
inserirem em diferentes atividades turisticas contribuem para que o Turismo cresc¢a e
se torne um fendmeno social bastante significativo; conseqientemente, aumenta a
necessidade de se preparar profissionais mais qualificados nos diversos ambitos de
conhecimento para atuarem no ensino, na pesquisa, na concepg¢ao, na implantagao
de projetos, na administracdo e na gestdo empresariais. Esses aspectos justificam a
necessidade de capacitacdo especializada no plano académico. E embora ja
existam estudos e publicagbes sobre o assunto, ainda se observa a caréncia de um
referencial epistemolégico préprio do Turismo e de paradigmas que orientem as
disciplinas que compdem a grade curricular dos cursos de Turismo existentes no
pais.

Nos ultimos anos, a Geografia tem apresentado sua contribuicdo com a
pratica de reflexdes sobre o Turismo. Ao se reconhecer que a tarefa da Geografia é
ler o mundo, explica-lo e interpreta-lo, e considerando que os gedgrafos sempre

by

estiveram atentos a mobilidade dos seres humanos em suas caminhadas pela
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superficie terrestre e aos arranjos espaciais construidos e reconstruidos pelas
diferentes sociedades em diferentes tempos, este € o momento de voltar novos
olhares para essa modalidade de deslocamento que gera empreendimentos
turisticos, projetos e politicas publicas de regulacdo do espaco, que implicam (re)
ordenacéo espacial e significativas alteracdes na estrutura espacial preexistente.

A Geografia é a area que tem maior interesse pelo Turismo, pois a atividade
turistica constitui-se em fato social e econébmico que se manifesta, efetivamente, no
espaco geografico. Esse carater espacial € determinado por diversas maneiras,
como: poélos emissores e receptores; vias de deslocamento de pessoas de seu lugar
de residéncia a espagos que reunam condigcdes para satisfazer suas diferentes
motivagbes turisticas; arranjos espaciais resultantes desses deslocamentos,
mediante atividades realizadas pelos turistas nos locais visitados, enfim, pelas
alteracdes na estrutura espacial preexistente. Ao ser difundido em todo planeta, o
Turismo provocou transformagdes no espago geografico, possibilitou a instalagédo de
novos equipamentos nas areas em que atuou e remodelou relagdes entre a sociedade
e 0 meio ambiente. Certas fragcdes de paises e regides passaram a se diferenciar de
outras por conta da presenca da funcao turistica. Velhos centros urbanos receberam
novas fungdes, outros surgiram a partir do Turismo. E muitas paisagens passaram a
receber novas representacdes tendo em vista se tornarem bons produtos turisticos.

Se, como diz Yazigi (2001, p. 24), a “alma seria o que fica de melhor de um
lugar e que por isso transcende o tempo”, é a especificidade dos lugares que lhes
imprime o carater turistico e que possibilita alternativas de criacdo de empregos,
geracdo de renda, preservacao, valorizacdo do patriménio natural, cultural e

sinbnimo de bem-estar social.
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O Turismo se vale dos lugares, das diversidades dos espacgos, das culturas,
das expressdes da vida humana, da identidade de cada lugar, das paisagens, enfim,
o produto de consumo do Turismo € o local turistico, por¢ao do espago geogréfico.

Entretanto, essa constatacdo, embora ja conte com trabalhos de pesquisa e
publicacdes, apresenta-se como um objeto complexo e indefinido, fato que provocou
o0 interesse pelo assunto.

O principal objetivo que norteia a elaboragdo do presente trabalho é a analise
das dificuldades tedrico-metodolégicas existentes na disciplina de Geografia do
Turismo, sugerindo um referencial tedrico-metodolégico que contribua com subsidios
para essa disciplina.

Sao0 os seguintes os objetivos especificos:

a) identificar os conteudos da disciplina de Geografia do Turismo;
b) verificar o conhecimento dos conceitos geograficos adquiridos por
alunos dos cursos de Turismo no Parana;

c) analisar os conceitos da Geografia interessantes para o Turismo.

No segundo momento do trabalho, apds esta introdugéo, sera apresentada a
metodologia utilizada para o embasamento tedrico e para a execug¢ao da pesquisa.

No terceiro momento do trabalho, serdo apresentados enfoques tedrico—
metodolégicos tanto de pesquisadores do Turismo quanto da Geografia e conceitos
considerados de fundamental importancia na formacao do profissional em turismo.
Na questao teérico-metodoldgica nao sera feita opgao por uma linha de pensamento
ou um paradigma. Os enfoques expostos demonstram as opcodes filoséficas dos
intelectuais que, se em alguns casos sdo completamente opostas, enriquecem a

discusséo e contribuem com o objetivo desse trabalho.
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O quarto momento do trabalho constitui um relato da histéria do curso de
Turismo no Brasil, de algumas reunides e de encontros, onde se discutiram
questbes académicas e referentes a atividade propriamente dita: mercado,
sustentabilidade, tendéncias globais, etc.

No quinto momento do trabalho, serdo relatadas diferentes pesquisas para o
conhecimento da realidade da Geografia nos cursos de Turismo do Parana.

No sexto momento do trabalho, serdo demonstradas caracteristicas fisicas,
socioecondmicas e culturais dos sete municipios que constituem a regido litoranea e
serdo indicados temas geograficos que poderiam ser discutidos com base nas
informacgdes e na leitura de imagens.

Nas conclusbées, serdo demonstradas algumas duvidas, causas e

consequéncias constatadas na pesquisa.



34

2 METODOLOGIA

Para a metodologia desenvolvida nesta tese, segue-se a orientacdo de Gil
(2002), Ayala (1999), Lakato e Marconi (1991) e Dencker (1998).

Optou-se por utilizar a metodologia do tipo exploratéria e descritiva. Gil
(2002) refere que o objetivo da pesquisa exploratéria é possibilitar ou aperfeicoar a
familiaridade com o problema. Envolve levantamento bibliografico e entrevistas com
pessoas experientes no problema pesquisado. Nesta tese, se relata que a pesquisa
exploratdria foi utilizada na parte inicial da pesquisa.

Embora a pesquisa exploratéria envolva levantamento bibliogréfico, é
necessario realizar a pesquisa bibliografica propriamente dita, pois segundo Ayala
(1999), suas possibilidades vao além da convencionalidade da leitura e do
fichamento. Ndo € no mapeamento de informagdes que esta seu potencial, embora
seja uma das etapas basicas do processo, mas no ato de interpretar o que se Ié.
Nesta tese, a pesquisa bibliografica permitiu de modo especial a elaboragdo do
terceiro capitulo, a partir de dados sobre o referencial conceitual do Turismo e de
categorias e conceitos geograficos que fazem a interface Geografia e Turismo.
Além disso, a realizacao da pesquisa bibliografica esteve presente em todo processo
de producdo do texto e realizacdao das pesquisas, na constante tentativa de
reinterpretar as informagoes.

A pesquisa descritiva permite descobrir a freqiéncia da ocorréncia de um
fato, suas causas e relagdes com outros fatos. Gil (2002) orienta que o objetivo da
pesquisa descritiva € descrever as caracteristicas de determinadas populagdes ou
fendbmenos. Entre elas, a utilizagdo de técnicas padronizadas de coletas de dados, a

exemplo do questionario e da observagéo sistematica. Destaca também a descricao
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de caracteristicas de levantamento de crengas, atitudes e opinides de uma
populacao.

Quanto aos procedimentos técnicos, foram utilizadas a pesquisa documental
e a de campo. Segundo Lakatos e Marconi (1991), a pesquisa documental tem como
caracteristica que a fonte de coleta de dados restringe-se a documentos, escritos ou
nao, que constituem as fontes primarias, e que podem ser realizadas no momento
da pesquisa do fato ou depois.

Por meio da pesquisa documental, levantaram-se os dados sobre a histéria
do curso de Turismo no Brasil e sobre as diretrizes prescritas para a Geografia nos
diferentes Pareceres que foram estabelecendo as diretrizes para o curso. Também
se identificou a atual situagdo dos cursos de Turismo no Parana e se obteve
informagdes sobre o seu historico.

As informagdes utilizadas foram obtidas nas bibliotecas do Centro
Universitario Positivo, da Universidade Federal do Parana, do Ministério de
Educacéo e Cultura, da Empresa Brasileira de Turismo, da Secretaria de Turismo do
Parana, da Associacao Brasileira de Bacharéis em Turismo, do Instituto Paranaense
de Desenvolvimento, do Ministério do Esporte e Turismo e do Servigo Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas.

A pesquisa de campo envolveu a aplicacdo de entrevistas estruturadas e de

questionarios. Segundo Ventura (2002, p. 79),

[...] a pesquisa de campo deve merecer grande atengdo, pois devem ser
indicados os critérios de escolha da amostragem (das pessoas que serao
escolhidas como exemplares de certa situagao), a forma pela qual serdo
coletados os dados e os critérios de analise dos dados obtidos.

Nesta tese, as entrevistas e o0s questionarios foram utilizados como
instrumentos para o conhecimento da realidade da situagdo sobre a Geografia nos

cursos de Turismo no Parana.
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Elaboraram-se seis diferentes questiondrios, destinados a aplicagbes em
trés momentos especificos: no primeiro momento, a alunos do primeiro ano de um
curso de Turismo; no segundo momento, a coordenadores, professores e alunos de
cursos de Turismo do Parand, por ocasidao do | Encontro Paranaense de Hotelaria e
Turismo em Campo Mourdo em 2006. Antes do terceiro momento, optou-se por
entrevistar trés docentes formados em Geografia e doutores em Turismo.

A partir da entrevista, procedeu-se ao terceiro momento com a aplicacao de
questionario a docentes e alunos de cursos de Turismo em Curitiba.

Para esse momento, foram escolhidas quatro faculdades de Turismo de
Curitiba. As questbes foram elaboradas segundo as indica¢cdes de Dencker (1998, p.
56): revisdo dos modelos e tipos de perguntas; elaboracao de perguntas adequadas,
utilizando uma linguagem simples e direta para que os entrevistados tenham clareza
e respondam com seguranca; adaptacdo do questionario a realidade da amostra;
inclusao de profissionais e alunos que nao responderam aos testes-pilotos.

Para a tabulacdo da amostragem dos alunos, utilizou-se o teste do qui-

quadrado—)t2 por ser o mais usual em andlise de dados provenientes de
experimentos nos quais o interesse é observar freqiiéncias em diversas categorias
(pelo menos duas). Esse teste é proficuo para comparar se a freqiiéncia observada
difere significativamente da freqiéncia esperada, esta, geralmente especificada por
uma distribuicdo de probabilidade. O principio basico desse método ndo-paramétrico
€ comparar as divergéncias entre as freqiéncias observadas e as esperadas.

De uma maneira geral, pode-se dizer que dois grupos se comportam de
forma semelhante se as diferengas entre as freqiiéncias observadas e as esperadas

em cada categoria forem muito pequenas, préximas de zero.
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O-E)
O x’ é calculado pela formula: z* = Z%

Onde: O = frequéncia observada

E = freqUéncia esperada.

A diferenga entre a freqiéncia observada e a esperada é (O — E), que
devera ser calculada para cada célula da tabela. Quando as freqiiéncias observadas

sao muito proximas as esperadas, o valor (O — E) é pequeno; no entanto, quando as

discrepancias sao grandes, (O — E) passa a ser grande e, consequientemente, o x
assume valores altos.

O pesquisador estara sempre trabalhando com duas hipéteses:

Ho — ndo ha associacao entre os grupos;

H; — ha associacao entre os grupos.

As freqliéncias observadas sdo obtidas diretamente dos dados das
amostras, enquanto as frequiéncias esperadas sao calculadas a partir destas.

Na pratica, a frequéncia esperada em uma determinada célula € calculada
pela multiplicacdo do total de sua coluna (Tc), pelo total de sua linha (Ti), dividindo-
se o produto pelo total geral da tabela (N).

E=Tc*Ti
N

Uma vez calculado o %°, procura-se na tabela de distribuicdo do Zx* o valor
critico, considerando o nivel de significancia adotado e os graus de liberdade.
Os graus de liberdade da tabela sao obtidos por:

gl = (nimero de linhas —1 x numero de colunas — 1)

Se o ¥ obtido for igual ou maior que o X critico, Ho devera ser rejeitada.
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Os dados coletados no terceiro momento da pesquisa apresentaram os
resultados expostos a seguir. Foram tabelados a partir de questionarios aplicados a
alunos dos cursos de Turismo da cidade de Curitiba. Utilizou-se critério da aplicagao
do instrumento de coleta a todos os alunos dos primeiros e ultimos anos das
faculdades que tiveram conceito A pelo Ministério da Educagao (MEC) na sua ultima
avaliacao.

As analises efetuadas basearam-se nos dados agrupados por periodo e
aplicacao do teste qui-quadrado. Houve agrupamento de respostas similares obtidas
em mais de uma alternativa da mesma questéo. A finalidade era realmente verificar
se havia ou néo aceitacdo das hipoteses.

Os dados foram analisados também de forma percentual, j& que eles
apresentam muitas vezes maior clareza para defender ou rejeitar uma hipétese.

A aplicagao dos questionarios foi realizada pela prépria pesquisadora com o

auxilio de uma estagidria previamente preparada.
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3 SOBRE A GEOGRAFIA E O TURISMO: ENFOQUES TEORICO-
METODOLOGICOS

Os seres humanos sempre se deslocaram no espag¢o por uma série de
razdes, como a busca de abrigo e de alimentos, o0 dominio de territorios, a conquista
de riquezas, além de motivos culturais, religiosos, entre outros. Entretanto, o
deslocamento de pessoas, conhecido como fenbmeno do Turismo, que se constitui
em pratica social com caracteristicas econébmicas, comecou a se desenvolver
somente a partir do século XIX, mais precisamente apés 1860.

Estudar as praticas sociais realizadas pelos seres humanos no processo de
organizacao do espaco é de competéncia da Geografia. Segundo Corréa (2000), no
decorrer do longo processo de organizagdo do espago, 0 Homem criou, manteve,
desfez e refez diferentes formas de interagcbes espaciais, de modo a alterar o espago
parcial ou totalmente. E a consciéncia que o Homem tem da diferenca espacial que
origina a pratica social.

Correa (2000, p. 35) refere que

[...] as praticas espaciais resultam, de um lado, da consciéncia que o
Homem tem da diferengca espacial. Consciéncia que esta ancorada em
padrdes culturais préprios a cada tipo de sociedade e nas possibilidades
técnicas disponiveis em cada momento, que fornecem significados distintos
a natureza e a organizagdo espacial previamente (...) diferenciadas.
Resultam, de outro lado, dos diversos projetos, também derivados de cada
tipo de sociedade, que sao engendrados para viabilizar a existéncia e a
reproducdo de uma atividade ou de uma empresa, de uma cultura
especifica, étnica ou religiosa, por exemplo, ou a prépria sociedade como
um todo. (CORREA 2000, p. 35).

Segundo Krippendorf (2000), as nagdes industriais sdo as principais
responsaveis pelo desenvolvimento da atividade turistica como atividade econémica,
pois seus habitantes possuem a necessidade de trocar os locais de residéncia e de

produgé@o por outros que Ihes proporcionem liberdade, lazer, felicidade, descanso e
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seguranga. O Turismo nasceu e se desenvolveu com o capitalismo, estabeleceu-se
como fonte de lucros e investimentos, com expressivo desempenho no mundo
financeiro internacional, gerando empregos e desempenhando significativo papel na
receita cambial de diferentes regides do globo (Anexo A — Tabela 31).

De acordo com a Organizacao Mundial do Turismo (2006), alguns paises
destacaram-se como principais receptores de turistas em 2006: Franca (79,1%),
Espanha (58,5%) e Estados Unidos (51,1). O Brasil ficou no 11.° lugar (5,%) (Anexo
A — Tabela 32).

No Brasil, a atividade turistica tem contribuido para o crescimento da receita
cambial. Entre os anos 2003 e 2004, a receita gerada pelo turismo aumentou de 4,1
para 4,8 em US$ milhdes.

Conforme estatisticas da Organizacdo Nacional do Turismo (2006), no
Brasil, a atividade turistica tem contribuido para o crescimento da receita cambial.
Entre os anos 2003 e 2004, a receita gerada pelo Turismo aumentou em 28%.
(Anexo A — Tabela 33).

Quanto ao turismo doméstico, segundo numeros da EMBRATUR e da
Fundacao Instituto de Pesquisas Econémicas (FIPE) da Universidade de Sao Paulo,
em 2002, considerando-se somente os gastos realizados pelos turistas domeésticos,
os dados revelam que o Turismo correspondia por aproximadamente 4,1% do
Produto Interno Bruto (PIB) do Pais, produzindo um volume de recursos da ordem
de R$ 48,4 bilhdes. Estima-se que a demanda do mercado turistico no pais era de
41.352.000 turistas, o que correspondia a aproximadamente 24% da populacao
brasileira. Comparando-se as receitas geradas pelo turismo receptivo, percebe-se
que o turismo doméstico produzia um volume de recursos cerca de 5,6 vezes maior.

(EMBRATUR/FIPE, 2002).
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De acordo com pesquisa realizada pela EMBRATUR, FIPE e o Ministério do
Turismo — Governo Federal, sobre Caracterizagdo e Dimensionamento do Turismo
Domeéstico no Brasil, a proporcdo dos brasileiros (em %) que realizaram viagens
domésticas em 2002 foi de 36,4% e em 2006, de 39,6%, com variacao de 8,8%, sem
consideracao da qualidade da viagem (Anexo B). (EMBRATUR/FIPE, 2006).

Como o Turismo é conceituado? Para a Organizacdo Mundial do Turismo
(OMT) (1995), turista é a pessoa que se desloca para um lugar diferente do de sua
moradia, por um periodo inferior a 12 meses, cujo objetivo principal ndo é realizar
atividade remunerada no local visitado. Turismo sdo as atividades realizadas pelas
pessoas no decorrer de suas viagens e estadias em diferentes lugares de sua
moradia habitual, por um periodo de tempo inferior a um ano, com finalidade de
lazer, de negdcios ou por outros motivos ndo associados a atividades remuneradas
no local visitado.

Esse conceito reflete uma realidade mundial ainda ndo globalizada e limita-
se a usos estatisticos. Acompanhando as mudangas globais em curso, a OMT
(2001, p. 38) propde nova definicdo nos seguintes termos: “O Turismo compreende
as atividades realizadas pelas pessoas durante suas viagens e estadas em lugares
diferentes do seu entorno habitual, por um periodo consecutivo inferior a um ano,
por lazer, negdcios ou outros”.

Existem duas definicdes recolhidas no verbete Ocio y Turismo, da Biblioteca
Salvat de Grandes Temas (1973). A primeira, de autoria de Hunziker e Krapf (1942),
dois professores suicos, é considerada classica por Molina e Rodriguez (2001, p.
11), que a reproduzem:

Turismo é o conjunto de relagdes e dos fendbmenos produzidos pelo
deslocamento e permanéncia de pessoas fora de seu lugar de domicilio,
desde que tais deslocamentos e permanéncia ndo sejam motivados por
uma atividade lucrativa principal, permanente ou temporaria.
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A segunda, de autoria de Benscheidt (apud Molina e Rodrigues, 2001, p.
11), define o Turismo como "conjunto de relagbes pacificas e esporadicas que
resultam do contato entre pessoas que visitam um lugar por razées nao profissionais
e as pessoas naturais desse lugar”.

Pesquisadores de diferentes areas das ciéncias humanas, como
economistas, sociélogos, arquitetos e outros, também tentam definir o Turismo.
Krippendorf (1989), socidlogo, considera que o Turismo € trabalhado pelas areas de
marketing das empresas, de modo a se tornar atividade comercializada em sua
necessidade de relaxamento e transformada em muitos tipos de viagem, tornando-

se industria de diversdo, para quem viaja, e de prazer

[...] das agéncias de viagem, das empresas de transporte por ar, trilho,
estrada e 4agua, dos estabelecimentos de alojamento, dos restaurantes e
dos estabelecimentos de diversdes, das empresas de construgdo, dos
construtores de casas de campo e trailers, dos fabricantes de equipamentos
para camping e caravanas, dos escritorios de planificagcao e consultoria, dos
conselheiros econémicos e publicitarios, dos arquitetos, dos construtores de
teleféricos, dos fabricantes de esqui e de roupa, dos vendedores de
souvenirs, dos cassinos e parque de diversdes, do setor automobilistico,
dos bancos dos seguros, etc. uma industria que tem sua dindmica prépria,
seus jornais — por exemplo, Amusement-Industrie, The International Trade
Review on Leisure Equipment Technology [...] seus congressos, suas feiras
especializadas e exposigdes, tudo organizado em escala nacional e
internacional. (KRIPPENDORF, 1989, p. 44).

Falcdo (1999, p. 65) define Turismo na perspectiva do arquiteto:

O Turismo, qualificado como nova modalidade de consumo de massa,
desenvolve-se no ambito de emergente economia de trocas invisiveis em
escala nacional e internacional. Esta modalidade se expande com a
producdo de bens (infra-estrutura), construgdes, alimentos e produtos
diversos e servigos (transportes, hospedagem, alimentagao, etc.) que se
integram para o consumo final. Esse conjunto de bens e servigos oferece ao
mercado de consumo condi¢ées de acessibilidade a determinado lugar. O
espago, na dimensdo do lugar, assume carater de objeto de consumo e,
como tal, é (re) produzido e comercializado.

Na concepgao de Beni (2000, p. 35), especialista em Turismo, este é:

Um elaborado e complexo processo de decisdo sobre o que visitar, onde,
como e a que preco. Neste processo intervém inUimeros fatores de
realizagdo pessoal e social de natureza emocional, econdmica, cultural,
ecoldgica e cientifica que ditam a escolha dos destinos, a permanéncia, os
meios de transporte e o alojamento, bem como o objetivo da viagem em si
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para a fruigao tanto material como subjetiva de sonhos, desejos, imaginagao
projetiva, de enriquecimento existencial histérico-humanistico, profissional,
de expansao de negocios. Este consumo é feito por meio de roteiros
interativos espontaneos ou dirigidos, compreendendo a compra de bens e
servigos da oferta original e diferencial das atragdes e dos equipamentos a
ela agregados em mercados globais com produtos de qualidade e
competitivos (BENI, 2000, p.35).

Dentre os gedgrafos que realizam estudos e trabalhos com énfase em

Turismo, Silveira (2002, p. 21) define o Turismo como

[...] atividade que consiste no deslocamento de pessoas, provisorio e
limitado no tempo e no espaco, de tal modo que ndo implica na
transferéncia do local habitual de residéncia, que possui motivagdes
diversas (que podem ir do simples lazer, passando pela curiosidade,
educagao, saude, cultural, aventura, indo até aspectos de ordem
profissional e religiosa), e que tem, por um lado, como subjacente ao
aproveitamento desse tempo de deslocamento, um desejo de evasao por
parte do ser humano do seu territério cotidiano e, por outro lado, a busca
por novos espagos e culturas de forma mais ou menos vinculada, e que nao
deixar4d de produzir efeitos de ordem econdmica, social, cultural e
ambiental. Portanto, entende-se o Turismo como uma atividade que
também produz e consome espagcos, sendo responsavel por novas
territorialidades [...]

Cruz (2003, p. 5) considera o Turismo como "[...] pratica social que envolve
deslocamento de pessoas pelo territério € que tem no espago geografico seu
principal objeto de consumo”.

Conti (2003, p. 68) define o Turismo como:

[...] um processo que interessa a sociedade e a natureza, e, por essa razao,
esta vinculado de forma muito estreita aos objetivos da Geografia enquanto
ciéncia que se propde a interpretar os arranjos espaciais da superficie
terrestre e a decodificar toda a complexidade de seu dinamismo.

E quanto ao Turismo como objeto de estudo, insere-se no campo das
Ciéncias Humanas, pois é nele que as questdes sociais sdo abordadas. Segundo
Boullén (1994), por ser recente o seu corpo tedrico, ainda ndo pode ser considerado
uma ciéncia. Sendo assim, seus estudos baseiam-se nas ciéncias humanas ja
consolidadas, como: Antropologia, Direito, Economia, Ecologia, Psicologia,
Sociologia, Geografia. E caracterizado pela Organizacdo Mundial do Turismo (OMT)

como multidisciplinar.



44

O trabalho de Mitchell e Murphy (1991) define como objeto de estudo da
Geografia do Turismo as inter-relagées que se criam entre os turistas, a populagéo
local e as atividades realizadas, tendo-se como referéncia o espaco. Nesse
contexto, os estudos pertinentes a Geografia do Turismo abordariam aspectos
ambientais, regionais e evolutivos do espaco.

De acordo com Boniface e Cooper (1994), o objeto de estudo da Geografia
do Turismo é a expressao espacial do Turismo como atividade humana, centrada
tanto na area de origem quanto na de destino assim como na relacédo entre ambas.

Pearce (1988, p.14) indica seis areas que constituem a Geografia do
Turismo:

a) os padrdes de distribuicdo espacial da oferta;

b) os padrdes de distribuicao espacial da demanda;

c) a geografia dos centros de férias;

d) os movimentos e os fluxos turisticos;

e) o impacto do Turismo;

f) os modelos de desenvolvimento do espago turistico.

Ainda segundo Pearce (1988), o estudo do desenvolvimento turistico
abrange todas essas areas, priorizando as questoes referentes a oferta, a
localizac&o e ao impacto.

lvars (2002, p.19) menciona a existéncia de duas linhas de trabalho que

contemplam o objeto de estudo da Geografia do Turismo:

[...] a perspectiva de andlise espacial em sua dimensdo aplicada, muito
evoluida a respeito das formulagdes tradicionais, € os enfoques mais
reflexivos e criticos, que ampliam e atualizam o débil corpo tedrico da
Geografia do Turismo.
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Embora as linhas sejam diferenciadas, ndo s&o contraditérias e sédo de
indubitavel interesse para o planejamento turistico.

No Brasil, de acordo com Rejowski (1996), o estudo do Turismo vem
evoluindo com esforcos em pesquisa e ensino de forma semelhante ao processo de
cientificidade ja ocorrido em outras areas das ciéncias humanas e sociais,
delineando-se parametros com seus componentes e dimensdes caracteristicos para
o Turismo. Porém, ainda é notéria a dificuldade para definir um conceito de Turismo,
evidenciada na auséncia de consenso entre a Organizacdo Mundial de Turismo
(OMT) e os estudiosos de diferentes areas das ciéncias humanas.

Por meio das pesquisas realizadas neste trabalho, constatou-se grande
dificuldade de adequacao da Geografia e de seus conteudos as necessidades do
curso de Geografia, bem como a auséncia de um referencial teérico-metodoldgico
que indique o melhor caminho para essa adequagao.

Isso ocorre porque os paradigmas da Geografia do Turismo foram se
modificando com o tempo, e a evolugédo do campo de andlise estd tomando um rumo
que mostra a existéncia de diferentes enfoques. Vera et al. (1997, p. 29) lembram

que

[...] em um mesmo periodo encontramos formas distintas de fazer geografia
do Turismo em diferentes paises, por exemplo, no Reino Unido, Franga,
Alemanha e EUA, nos referimos a ambitos ‘culturais’, por sua vez
diferenciados, com predominio de uns temas sobre outros € com o uso de
enfoques e metodologias contrastantes. Assim, de forma muito simplificada,
podemos dizer que na Alemanha se da prioridade aos aspectos
morfolégicos (a paisagem) e sociais; na Franga, ao Turismo internacional e
a modelos para pequena e grande escala, e nos Estados Unidos e no Reino
Unido, embora com diferencgas, a recreacdo nas areas rurais € naturais.

Segundo Vera et al. (1997), entre as produgdes cientificas encontram-se as
que se apoiam em um sistema turistico para fundamentar metodologicamente a
Geografia do Turismo, como mostra a Figura 1. A vertente operacional da Geografia

do Turismo séo o planejamento e a gestao do territorio turistico.
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Figura 1. Transformagao social e territorial.
Fonte: VERA et al. (1997, p. 42).

No esquema, estd presente um territério organizado para o gozo da
atividade turistica, ou seja, sdo a organizagdo social, em diferentes escalas, a
dimensao espacial e temporal e os arranjos culturais e materiais.

No Brasil, alguns trabalhos, como o de Rodrigues (2001, p. 14), destinado ao
planejamento e a gestdo do territorio turistico, também estdo arrolados na visdo
sistémica ou na formulacdo de modelos que se fundamentam na distribuicado da
energia. De acordo com a visao sistémica, os elementos formadores do sistema
relacionam-se entre si constituindo um todo unitario e complexo. Quanto maior o
equilibrio de energia entre os elementos melhor sera a organizacao do sistema. O
estudo do espaco turistico, segundo a visdo sistémica, ndo pode deixar de levar em
conta que os diversos sistemas que fazem parte do todo nao funcionam
isoladamente e que o movimento das sociedades é imprevisivel, dependendo tanto
de fatores conjunturais quanto de fatores estruturais, os quais, no momento histérico

atual, estao subordinados a hegemonia dos paises que lideram a globalizagéao.
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Rodrigues (2001, p. 114) apresenta um exemplo do sistema turistico no

enfoque sistémico (Figura 2).

Meio econdédmico Meio social
\ SISTEMA TLIRISTICO /
SUJE'ItOS Ob]stwos
turlsmo tunsmo

N

Meio tecnolégico Meio ecaoldgico

Meio politico

Figura 2. Enfoque sistémico
Fonte: KASPAR (1975). Tradugéo e adaptacdo de Adyr A. B. Rodrigues (2001, p.114).

As Figuras 1 e 2 demonstram, de maneira diferenciada, a integracéo entre
os elementos do sistema turistico. Enquanto a Figura 1 apresenta um sistema
turistico em diferentes escalas territoriais e temporais a Figura 2 sugere um sistema
turistico no qual a totalidade espacial deve ser decomposta em meio social,
econdmico, politico, ecoldgico e tecnoldgico, nos quais estao inseridos os elementos
constituintes do sistema anteriormente citado.

Como exemplo de enfoque sistémico no planejamento e na gestdao do
espaco turistico, pode-se citar o trabalho de sistematizacao das experiéncias sobre o
gerenciamento costeiro do Brasil, Programa GERCO, do Ministério de Meio
Ambiente (1995), cujo objetivo é valorizar o litoral brasileiro.

Sobre o trabalho de sistematizacdo das experiéncias relacionadas ao

gerenciamento costeiro no Brasil, Moraes (1999, p.18) destaca que
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[...] o litoral também particulariza-se, modernamente, por uma apropriagao
cultural que o identifica como um espaco de lazer, por exceléncia, e os
espacgos preservados sao, hoje, ainda mais valorizados neste sentido. Isto
sustenta uma das industrias [...] litoraneas de maior dinamismo na
atualidade, qual seja que serve as atividades turisticas e de veraneio.
Identifica-se, assim, mais um campo no qual a posicdo em tela apresenta,
se nao exclusividade, pelo menos grande favorabilidade locacional.

Na esfera do planejamento do territério turistico, vale a pena ressaltar que,
segundo Boullén (2002), o planejamento do espaco turistico deve comegar pelo
estudo das caracteristicas naturais, pensando naquilo que pode ser agregado para
que atenda as necessidades do presente, sem perder seus atributos. Uma vez
estabelecidas as necessidades de crescimento do setor em relagdo a incorporagao
de novos atrativos naturais, deve-se identificar quais se prestam melhor a cada tipo
de uso.

Knafou (1999), que no ambito da Geografia Critica realizou pesquisas
aplicadas aos estudos dos Alpes franceses fundamentadas em principios marxistas,
indica trés fontes de turistificacdo dos lugares e dos espacos: os turistas, isto €, os
consumidores; o mercado; os planejadores e os promotores territoriais.

Para o pesquisador, os turistas estdo na origem do Turismo, pois, na Cote
d’Azur, na Riviera das Flores, como em outros locais, o Turismo nasceu da vinda de
citadinos que, mais tarde, passaram a ser chamados de turistas. Entretanto, no
entendimento da autora deste trabalho, a origem do Turismo estaria no binémio
produto X pratica social, que, para existir, necessita de um produto. No caso da Coéte
d’Azur, sdo as praias (a natureza) que oferecem o produto.

O mercado é a segunda e, atualmente, a principal fonte de criagdo de
lugares turisticos. A origem esta na criacdo e na oferta de produtos turisticos e ndo
no turista em si. Knafou (1999, p. 70) ilustra sua descricdo com o exemplo dos Alpes

franceses:
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[...] tendo por apoio uma ’‘doutrina’ na base da politica de concepgao de
estagbes (em altitude, isto &, fora dos lugares habitados, para poder
beneficiar-se de garantia de neve: imdveis implantados ao pé das subidas
mecanicas, com a possibilidade de volta com os “esquis nos pés”, etc.),
terminou com a criacdo de universos monofuncionais totalmente voltados
para a pratica do esqui.

Como terceira fonte, Knafou (1999) cita os planejadores e os promotores
territoriais, que se caracterizam como as fontes mais territorializadas. Isso se deve a
subvengdes regionais e nacionais, o que € bastante comum na Europa.

No Brasil, encontra-se a abordagem proposta por Santos (1991, p. 65),
centrada no espacgo, segundo a qual, “o espago social, como toda realidade social, é
definido metodologicamente e teoricamente por trés conceitos gerais: a forma, a
estrutura e a funcao”. Santos (1994) acrescentou uma outra categoria de analise do
espaco: 0 processo.

A andlise dessas categorias possibilita 0 conhecimento da dindmica do
espaco turistico e dos processos sociais que o produziram. De acordo com o autor,
essas categorias constituem a base do método de interpretacdo do espaco turistico.

Para Santos (1997, p. 50), a forma “é o espaco visivel de uma coisa.
Refere-se, ademais, ao arranjo ordenado de objetos, a um padrdao. Tomada
isoladamente, temos uma mera descricao de fenébmenos ou de um de seus aspectos
num dado instante do tempo”. Significaria dizer que a forma é o aspecto visivel do
espaco turistico, aquilo que existe em forma material, que é observavel. Seria a

paisagem? Santos (1991, p. 72) afirma que

[...] a paisagem é diferente do espaco. A primeira é a materializacdo de um
instante da sociedade. (...) O espaco resulta do casamento da sociedade
com a paisagem”. O espago contém o movimento. Por isso, paisagem e
espago sao um par dialético. Complementam-se e se opdem [...]

Para nao deixar duvidas, Santos (1991) exemplifica a cidade de Salvador
num dia e em hora determinados. Nela ha determinada distribuicao de pessoas e da

producdo sobre o territério. Algumas horas mais tarde a distribuicdo ja ndo é a
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mesma. Todos produzem, o operario, o artista, o vendedor, etc., todos 0s que
consomem. A maneira como se da a produgdo entre os homens e o intercambio
entre os homens da aspecto a uma paisagem. O trabalho acumulado e a vida
acontecem juntos. O trabalho acumulado é a paisagem. O espaco € o conjunto do
trabalho acumulado e do trabalho vivo, das formas geogréficas e do contexto social.

O espaco é, portanto, “o resultado da soma e da sintese, sempre refeita, da
paisagem com a sociedade através da espacialidade. A paisagem tem permanéncia
e a espacialidade € um momento”. (SANTOS, 1991, p. 73).

A abordagem dessa categoria tem uma conotag¢ao especial para os estudos
de Turismo. Entretanto, ela ndo pode estar dissociada das outras categorias, sendo
reduz-se a uma mera descrigdo da paisagem ou a um empirismo.

Santos (1997, p. 51) explica ainda que

[...] a forma pode ser imperfeitamente definida como uma estrutura técnica
ou objeto responsavel pela execucao de determinada fungao. As formas sé@o
governadas pelo presente, e conquanto se costume ignorar o seu passado,
este continua a ser parte integrante das formas. Estas surgiram dotadas de
certos contornos e finalidades-funcoes.

A estrutura refere-se a natureza social e econémica de uma sociedade em
um dado momento do tempo. Sem a estrutura, ndo € possivel entender a natureza
histérica do espaco, pois nela estdo inseridas a forma e a funcdo. Expressa a
funcionalidade espacial.

Segundo Corréa (2000), a estrutura é a matriz social na qual as formas e as
funcbes s&o criadas e justificadas. Esta categoria é muito valorizada no
planejamento e na gestdo do territério turistico, assumindo um enfoque
economicista.

Santos (1997, p. 50) descreve a funcao como “uma tarefa ou atividade

esperada de uma forma, pessoa, instituicdo ou coisa (...). E a atividade elementar de



51

que a forma se reveste. Esta ultima pode ou ndo abranger mais de uma fungao”. A
funcéo implica a habilidade de distinguir, para analise, alguns elementos do espacgo
turistico, como: oferta, demanda, transporte, infra-estrutura, servigos, gestdo e
marketing, que ocorrem simultaneamente ou num determinado tempo historico.

A forma pode ser expressa como estrutura revelada. Santos (1997, p. 51)

refere que

[...] sendo a mais visivel, ela é, aparentemente e até certo ponto, mais facil
de analisar que a estrutura. As formas ou artefatos de uma paisagem séo o
resultado de processos passados ocorridos na estrutura subjacente.
Todavia, divorciada da estrutura, a forma conduzira a uma falsa analise:
com efeito, formas semelhantes resultaram de situacbes passadas e
presentes extremamente diversas [...].

Santos (1997, p. 50) define o processo como “uma acao continua,
desenvolvendo-se em diregdo a um resultado qualquer, implicando conceitos de
tempo (continuidade) e mudanga”. O processo pode ser considerado como agao que
se realiza, via de regra, de modo continuo, objetivando um resultado que implica
tempo e mudanca. O processo procura analisar a dinamica do espago, as
transformagdes que o Turismo coloca nos territérios, impondo as representa¢des do
lazer as preexistentes. O dinamismo do espaco pode apresentar épocas de
estabilidade, de pequenas mudangas e tempos em que ocorrem completas
transformagdes, produzindo-se novos espacos. No processo esta a génese dos
territérios turisticos.

Esse referencial apresenta a dificuldade metodolégica de como diferenciar
as transformacdes socioespaciais decorrentes do Turismo daquelas decorrentes de
outras praticas sociais.

Apo6s a indicacao desses referenciais, considera-se necessario ressaltar que

as diferentes linhas metodologicas ndo devem ser consideradas de acordo com a
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filosofia cartesiana, pois, certamente, a contribuicdo de cada uma delas pode revelar
uma realidade mais rica e complexa.
Parte-se das premissas de que:

a) a Geografia, enquanto ciéncia, pesquisa, analisa, interpreta e sintetiza o
modo como os seres humanos, ao longo de sua existéncia, vém
ocupando, utilizando e transformando a natureza e também organizando
0 espaco de acordo com suas necessidades e seus desejos;

b) o Turismo implica no consumo, na producéo e transformacgao dos objetos

naturais em sociais.

Conclui-se que a realidade do espaco turistico s6 pode ser entendida pelo
conhecimento e compreensdo de determinados conceitos geogréficos.
Consequentemente, o futuro profissional em Turismo deve dominar esses conceitos.

De acordo com Coriolano e Silva (2005, p. 23), um dos conceitos que devem
ser discutidos, assimilados e aplicados ao espago turistico € o conceito de espaco
geografico: a natureza modificada pelo homem por meio do trabalho.

Definir o espago n&o é tarefa facil, mas dela dependem os resultados de
boas analises de enfoques prospectivos. Santos (1991, p. 11) propde uma definicdo

que, enquanto € operacional, funda-se no real:

[..] O espago é formado por dois componentes que interagem
continuamente: a) a configuragao territorial, isto €, o conjunto de dados
naturais, mais ou menos modificados pela agdo consistente do homem,
através dos sucessivos ‘sistemas de engenharia’; b) a dindmica social ou o
conjunto de relagdes que definem uma sociedade em um dado momento.

E quanto a configuragéo territorial ou espacial, Santos (1999, p. 11) destaca

que é dada

[...] pelo arranjo sobre o territério dos elementos naturais e artificiais de uso
social: plantagdes, canais, caminhos, portos e aeroportos, redes de
comunicagao, prédios residenciais, comerciais e industriais, etc. A cada
momento histérico, varia o arranjo desses objetos sobre o territério. O



53

conjunto dos objetos criados forma o meio técnico, sobre o qual se baseia a
produgao e que evolui em fungao desta. (SANTOS, 1999, p.11).

Resumindo, Santos (1994) considera o espaco geografico como a
acumulacdo desigual dos tempos. Um conjunto contraditério constituido pela
natureza e pela sociedade, que forma uma configuracao territorial, produzida por
relacbes de producdo e relagdes sociais. Portanto, pode-se considerar, 0 espacgo
geografico como o resultado das relacées que se estabelecem na sociedade ao
longo de um processo histérico, lembrando que o espago geografico contém a
natureza. Conseqlentemente, o conceito de natureza também € de fundamental
importancia para o conhecimento do espago turistico, como definem Coriolano e

Silva (2005, p. 27):

[...] Natureza — é a totalidade interdependente precedente ao homem, que
se modifica & medida que avangam os conhecimentos humanos. Natureza
césmica, humanizada, socializada, tecnificada ou primeira e segunda
natureza.

ya

E importante que esse conceito ressalte a natureza considerada na
totalidade, na qual todos os elementos devem ser analisados como integrantes e
interagentes. E necessario, também, compreender sua dinamica e reconhecer que
qualquer alteracao ocorrida em um dos elementos se refletird nos outros. Segundo
Vidal de La Blache (1896)', um dos classicos da Geografia Humana, a idéia que
domina a Geografia é a unidade terrestre.

A importancia do estudo da natureza para os futuros profissionais do

Turismo tem sido demonstrada em diversos trabalhos como a tese de doutoramento

de Barbiere (1979), O fator climatico nos sistemas territoriais de recreagdo. A

! Texto traduzido pela revista Geographia, publicacdo semestral do Programa de Pés-
Graduagao em Geografia da Universidade Federal Fluminense - ISSN 1517-7793, ano Il , n.2 6 - jul-
dez. 2001. Publicacao online em dez. 2004. Disponivel em:

http://www.uff.br/geographia/rev 06/lablache6.pdf > Acesso em: 17 nov. 2007.
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pesquisa utiliza a analise ritmica do tempo para constatar a relagao entre os estados
atmosféricos e a pratica do Turismo balneario.

No que se refere ao tratamento da natureza na Geografia aplicada ao
Turismo, o clima é um dos elementos naturais que pode ser considerado como
recurso, ja que o turista pode exigir condi¢cdes climaticas e ambientais bastante
distintas, como Turismo de praia e Turismo de neve. Conseqlientemente, em fungéo
da modalidade turistica, o clima atua como um fator de desenvolvimento e atracédo
ou como um fator de repulsdo. A opcao esta, quase sempre, vinculada ao local de

residéncia do turista e a situagdo de conforto humano, como mostra a Figura 3.

Atividades externas
restringidas

Temperatura
10 20 30 40 50 60 70 80 90 °c
Recreagao e banho 50 : : : : : : : : : 50
de praia —
40— Ao 40
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-20 &Adequado
30— Frio extremo I _3p Para ski
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Figura 3. CondigGes para o conforto humano: temperatura e umidade relativa.

Fonte: VERA et al.(1997, p. 67).

Entretanto, nem na prépria Geografia existe um consenso sobre o conceito
de natureza. Soja (1993, p. 148), em uma perspectiva critica, contrapée o conceito
de natureza citado anteriormente. Para ele, atualmente, a natureza n&o existe por si

s0, pois
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[...] em seus contextos interpretativos apropriados, tanto o espag¢o material
da natureza fisica quanto o espago ideativo da natureza humana tem que
ser vistos como socialmente produzidos e reproduzidos. Cada um deles
precisa ser teorizado e compreendido, portanto, como sendo, ontoldgica e
epistemologicamente, parte da espacialidade da vida social.

Smith (1984, p. 32) complementa:

A idéia da producdo da natureza é bastante paradoxal, a ponto de soar
absurda, se julgada pela aparéncia superficial da natureza na sociedade
capitalista. A natureza costuma ser vista precisamente como aquilo que nao
pode ser produzido; é a antitese da atividade produtiva humana. Em sua
aparéncia mais imediata, a paisagem natural apresenta-se a ndés como
substrato material da vida cotidiana, o &mbito dos valores de uso, e ndo dos
valores de troca. Como tal, ela é sumamente diferenciada em diversos
eixos. Mas, com o progresso da acumulagdo do capital e a expansao do
desenvolvimento econdmico, esse substrato material é, cada vez mais, um
produto da produgao social, e os eixos dominantes de diferenciacdo tém
uma origem crescentemente social. Em suma, quando esta aparéncia
imediata da natureza é situada no contexto histérico, o desenvolvimento da
paisagem natural se apresenta como um processo de producdo da
natureza. Os resultados diferenciados dessa produgao da natureza sao os
sintomas materiais do desenvolvimento desigual. No nivel mais abstrato,
portanto, € na produgao da natureza que o valor de uso e o valor de troca, e
0 espago e a sociedade, se fundem.

Soja (1993, p. 48) considera que

[...] no contexto da sociedade, a natureza, como a espacialidade, é
socialmente produzida e reproduzida, apesar de sua aparéncia de
objetividade e separagdo. O espago da natureza, portanto, esta repleto de
politica e ideologia, de relagbes de producdo e da possibilidade de ser
significativamente transformada.

Ainda que as duas proposi¢cdes parecam divergentes (e realmente 0 sao)
daquilo que se entende por natureza, substrato da vida material, pode-se concordar
que elas se complementam quando inseridas no contexto histérico da producéo e
organizacao do espaco turistico. O relevo, por exemplo, € uma caracteristica
geografica natural muito significativa, como os campos de tufos da Capadécia,
regidao de formagéo vulcénica na Turquia que exerce forte atracao turistica.

No relevo do Rio de Janeiro, por sua beleza cénica conhecida
internacionalmente, o valor de uso e o valor de troca, o espaco e a sociedade
fundem-se na produgdo da natureza. Isso ndo significa que a natureza nao existiria

sem a apropriacdo da sociedade, como sintoma material de desenvolvimento
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desigual, mas vale ressaltar que essa natureza social s6 se explica completamente a
partir do conhecimento de suas formas originais.

Com relacao aos conceitos fundamentais a serem trabalhados na Geografia
do Turismo, Coriolano e Silva (2005, p. 32) sugerem a relacao sociedade-natureza,
"forma como os homens se organizam e se relacionam entre si para produzir sua
subsisténcia e apropriar-se da natureza, pelo trabalho. E a relagdo socioeconémica
e politica que direciona a relagdo com a natureza".

Outro conceito de fundamental importancia para o futuro profissional em
Turismo é o de paisagem, um dos agentes motivadores da atividade turistica.
Cavalheiro (2003) resume, na Figura 4, os primeiros estudos da paisagem

realizados por diferentes escolas.
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Segundo Cavalheiro (2003), Leonardo da Vinci foi considerado a primeira
pessoa a estudar uma paisagem, pois, em sua tela Mona Lisa ele apresenta, em
segundo plano, alguns elementos geograficos que caracterizam a regidao onde a
obra foi produzida. Para isso, ele precisou “observar”’ essa regidao intensamente. De
acordo com cientistas italianos, a paisagem que serviu de fundo para a tela de Mona
Lisa é a do vilarejo de Ponte Buriano, proximo da cidade de Arezzo, na Toscana,
Italia. Por meio de fotos aéreas e estudos computadorizados, os cientistas chegaram
a identificar elementos geograficos existentes tanto no lugar quanto na paisagem da

tela de Da Vinci? (Figura 5).

Figura 5. Tela de Mona Lisa
Fonte: MUSEUM QUALITY (1999, p. 2).

? Da Vinci pintou Mona Lisa ou La Gioconda por volta de 1503-1507. Trata-se do retrato de
uma dama florentina, Mona Lisa, mulher de um certo Francesco del Giocondo. Em 1550, Giorgio
Vasari, biografo do artista italiano, disse que Lisa seria a mulher retratada por Da Vinci. E ele era uma
fonte confidvel, porque conheceu a familia de Giocondo pessoalmente. Os estudos de Giuseppe
Pallanti confirmaram os dados de Giorgio Vasari. (NOVA CULTURAL, 1998; ITTALIOGI, 2004).
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Com o passar do tempo, o termo paisagem passou a ser estudado em
diferentes tendéncias e tornou-se bastante complexo. O gedgrafo francés Vidal de
La Blache (1896) concebe o homem como héspede antigo de varios pontos da
superficie terrestre, que em cada lugar se adaptou ao meio que o envolvia, criando
um conjunto de técnicas e costumes denominados género de vida. A diversidade
dos meios geograficos explicaria a diversidade dos meios de vida, dai a idéia de que
a paisagem deveria confundir-se com a regido, isto é, com a area de agao de
determinado grupo humano.

A paisagem vidaliana tem sido considerada como uma paisagem criada e
artificial. Para muitos gedgrafos, ninguém mais que La Blache estudou melhor as
paisagens francesas e fez com que os gedgrafos encontrassem na paisagem o
objeto da Geografia, considerando que é geografico o que esta marcado na
paisagem.

Ja no campo do Turismo, Boulldn (2002, p. 117) considera que “o termo
paisagem é tradicionalmente associado ao espaco natural, seja este um lago, uma
montanha nevada ou um bosque”. Refere-se as multiplas definicdes de paisagem e
cita as conclusdes de Bernaldez Gonzélez (1981). Estas referem que a pesquisa
bibliografica indica dois grupos de interpretacdes: a imagem de um territorio, nos
aspectos de pintura, fotografia ou percepcéao pelo olho, e interpretacao “culta” da
paisagem geografica (que ndo € visivel), respectiva a ligagao de diversos elementos
de um territério mediante relacdes de interdependéncia.

Na interpretacdo de Boullon (2002), o enfoque de paisagem esta
completamente vinculado a imagem e restringe-se aos elementos naturais que

compdem a superficie da Terra:
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a) crosta terrestre: terra (montanhas, mesetas, desertos, etc.); agua
(oceanos, mares, rios, lagos, etc.);

b) clima: temperatura; ventos; chuvas; umidade;

C) organismos vivos: homem; animais (selvagens, semi-selvagens e

domésticos); vegetais (arvores, arbustos, plantas e pastos).

A significacdo “culta” da paisagem (naquilo que nao é visivel), inclui
conceitos abstratos e componentes que podem passar desapercebidos. Entretanto,
apesar de essa acepcao estar vinculada a uma analise mais cientifica da paisagem,
esta muito aguém de uma analise mais criteriosa e critica.

Esses conceitos demonstram que os estudiosos do Turismo ainda estao
bastante afastados das discussdes sobre o conceito de paisagem na Geografia, pois
nenhum deles se aproxima de uma real compreensdo da enorme complexidade
social que envolve esse termo.

Numa tentativa de superar qualquer confusao conceitual, o préprio Boullon
(2002) sugere que se dé ao termo paisagem o significado proveniente da
interpretacao dependente da informagéo visual e simples, que pode ser chamada de
geossistema. Entretanto, em um vasto estudo sobre geossistema, inclusive, em
escolas européias, Monteiro (2001) considera o conceito polémico no ambito da

Geografia e da Geografia Fisica e explicita que

[...] o geossistema é um conceito simplificador e integrador que tem faltado
(e ainda falta) a geografia fisica francesa. Mas a andlise geossistémica nao
€ assunto para qualquer pesquisador, nem mesmo para equipe isolada. A
pratica do geossistema implica, em médio prazo, numa reflexdo de
conjunto, ndo somente sobre a pesquisa naturalista, mas, sobretudo, sobre
a insergao da natureza na analise social onde os gedgrafos tém papel de
destaque, se assim o desejamos, a elaborar, em conseqiiéncia, um quadro
essencial a sua realizagao. (MONTEIRO, 2001, p. 60).
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Cavalheiro (2003) define geossistema como uma unidade da paisagem.
Yazigi (2001, p. 34) discute a questédo da diferenciagdo entre os termos ecossistema

e paisagem e considera que a paisagem:

[...] ndo deve ser confundida com ecossistema, mas com lugares
transformados pelas civilizagdes. A paisagem dos gedgrafos é um termo e
uma nogao de uso fundamentalmente pedagdgico. Para o turista ou para o
cidaddo comum, ela é objeto de contemplagdo e dos mais diversos
significados. E oportuno ainda lembrar que a natureza (assim como o0 meio)
nao € paisagem, a primeira existe em si, enquanto a segunda s existe em
relacdo ao homem e segundo sua forma de percebé-la.

Apoés discutir diversos conceitos de paisagem e de consolidar a idéia de que
os lugares s6 tém valor por causa das pessoas, porque os atributos simbdlicos sdo
0S marcos, as construcdes e a arquitetura do homem, vale lembrar Turri (1998), que
concebe a paisagem como teatro, onde homem e sociedade agem transformando o
territério, no sentido ecoldgico de ambiente de vida, marcando com a propria vida e
agindo como o espectador que sabe olhar e entender o movimento realizado.

Para Conti (2003, p. 39),

[...] a paisagem é uma realidade viva e, nesse sentido, seria adequado
designa-la de tecido ecoldgico que recobre a superficie das terras emersas.
E o Turismo, como prética social de nosso tempo, pode ser considerado,
legitimamente, da Geografia, porque diz respeito ao espaco e, por
conseguinte, ao conjunto das paisagens. (Grifo do autor).

Para Santos (1991, p. 61),

[...] tudo aquilo que vemos, 0 que nossa vista alcanga, é paisagem. Essa
pode ser definida como o dominio do visivel, aquilo que a nossa vista
abarca. Nao é formada apenas de volumes, mas também de cores,
movimentos, odores, sons, etc.

Santos (1991, p. 37-38) explica também que “tudo sdo paisagens” ao referir-
se a diferentes espacos, como “uma regido produtora de café, um centro urbano,
etc.”, afirmando que seu tragco comum € “a combinagéo de objetos naturais e objetos
sociais resultantes da acumulacdo da atividade de muitas geragdes”. E, ainda, que

“a paisagem é o resultado da acumulagéo de tempos".
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A Fenomenologia concebe a paisagem como o espago subjetivo, percebido,
sentido e vivido. Um espago de cada ser. Assim, um campo com geada tem um
sentido para o agricultor e outro para o turista. Um motorista de 6nibus tem uma
percepcao de paisagem diferente da concepcédo que tem um turista. Enquanto o
segundo apreende aquilo que percebe, podendo descrevé-lo de acordo com a sua
intuicdo, o primeiro se ocupa com a trajetoria, os cuidados com a pavimentacao, o
tracado das curvas, etc., ou seja, cada pessoa tem uma forma de percepcéao.

Os estudos fenomenoldgicos de Bonfim (1997, p. 22) tém sido aplicados a
“ciéncia geogréfica em trabalhos de Yi-Fu-Tuan e Anne Buttimer (Estados Unidos);
Edward Relph (Inglaterra) e Mercer e Powel (Australia)”. Suas raizes sé&o
encontradas na Geografia Humanista ou Humanistica, langadas nos Estados Unidos
por gedgrafos insatisfeitos com o principio légico e do optimum econdbmico a
conduzirem as ag¢fGes humanas e sua relagdo espacial. Yi-Fu e Edward Relph
buscaram contato com a obra fundamental de uma Geografia Humanista: L’homme
et la terre: nature de la réalité géographique, de Eric Dardel (1952). A originalidade
da obra estd na “fundacdo de um didlogo entre Geografia e Fenomenologia de
Dardel” (MARANDOLA; GRATAOQ, 2003, p. 10). Anne Buttimer orientou-se também
pela fenomenologia existencialista de Heidegger e pela Geografia Social, e Tuan
buscou outros referenciais na Psicologia, na propria fenomenologia, para construir
suas reflexdes.

No Brasil, estudos semelhantes foram introduzidos na década de 1970, com
inicio em Rio Claro-SP, na Universidade Estadual Paulista (UNESP), mediante
trabalhos referentes a percepgdo ambiental, sob a orientacdo de Livia de Oliveira.
Além de ser estudiosa de Piaget e a pioneira da Geografia Humanista no Brasil,

torna-se responsavel pelas primeiras orientagbes de Mestrado e Doutorado nas
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duas linhas de pesquisa. Dentre os trabalhos orientados pela professora estdo: a
dissertacdo de mestrado de Jandira Maria Cechet, Iniciacdo cognitiva do mapa,
defendida em 1982 (CECHET, 1982), a dissertagdo de Lineu Bley, Percepgcdo do
espaco urbano: o centro de Curitiba (BLEY, 1982), a tese A serra do mar paulista:
um estudo de paisagem valorizada, de Lucy Marion C. P. Machado (MACHADO,
1988) e 0 Atlas geografico escolar de Valéria Trevisan B. de Aguiar (AGUIAR, 1996).
(MARANDOLA; GRATAOQ, 2003).

Amorim Filho (1999) evidencia também o nome de Lucy Machado junto do
nome de Livia de Oliveira, ao lembrar que elas iniciaram os Encontros
Interdisciplinares sobre o Estudo da Paisagem, realizados a cada dois anos. Em
1996, Livia de Oliveira langou um livro junto com o arquiteto Vicente Del Rio,
Percepcédo ambiental: a experiéncia brasileira, contando com a experiéncia de
diversos profissionais dedicados a Percepcdo Ambiental. (DEL RIO; OLIVEIRA,
1996).

O conceito de paisagem percebida remete as nog¢des do ponto de vista do
observador, de onde ela é observada. A grande distancia, a paisagem se ameniza,
com a diminuigcdo de elementos que a compdem. A nocao de escala é, portanto,
inseparavel da nogao de paisagem.

Rodrigues (1997) considera que a paisagem € um recurso turistico que,
dependendo da posi¢cao do observador pode, ao mesmo tempo, mostrar 0 que se
deseja que seja visto e esconder o indesejavel.

Ja para Pierre George (1975) paisagem € a parcela do espaco analisada
virtualmente.

Para Pitte apud Castrogiovanni (2002, p.132),

[...] a paisagem é uma realidade cultural, pois ndo é somente trabalho
humano, mas também objeto de observagdes, inclusive consumo. A cultura
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desempenha um papel de filtro varidvel de um para outro individuo e de um
para outro grupo social. Este fendmeno de movimentos é fundamental nas
paisagens turisticas que sdo avidamente contempladas, mas também
profundamente ordenadas para melhor serem observadas.

Pode-se concluir que o termo paisagem, uma das preocupac¢des no ensino
da Geografia do Turismo, é imanente a atividade turistica, pois as paisagens atuam
como atragbes aos visitantes que as contemplam. Para tanto, € necessario
identificar o que as torna turisticas e estudar os elementos que compdem tais
paisagens, entre os quais se pode citar o lugar. Para M. Santos (1994, p. 36), “o
lugar € a extensao do acontecer homogéneo ou do acontecer solidario”, tendo como
ponto de partida duas construgdes: a configuracao territorial e a norma. Estrutura e
duragao do fenédmeno tém a mesma importancia. O espago torna-se algo unico, pois
as pessoas e os lugares se globalizam.

E Santos (1996, p. 145) enfatiza que os “os lugares se definem, pois, por
sua densidade informacional e por sua densidade comunicacional, cuja funcdo os
caracteriza e distingue. Essas qualidades se interpenetram, mas nao confundem!”.

O lugar é a base da reproducédo da vida e pode ser analisado pela triade
habitante-identidade-lugar. A cidade, por exemplo, produz-se e revela-se no plano
da vida e do individuo. Este plano é aquele do local. As relagbes que os individuos
mantém com o0s espacgos habitados se exprimem todos os dias nos modos de uso,
nas condi¢gdes mais banais, no secundario, no acidental. E o espago vivido e sentido
atraveés do corpo.

O conceito de lugar esta relacionado tanto ao sentimento de pertencer
quanto a sintese dos aspectos da organizacdo espacial, possibilitando a
interpretacao dos fendémenos que o constituem em mdltiplos espacos e tempos. Pelo
lugar, pode-se identificar a singularidade do saber geogréfico, a realidade como uma

totalidade de processos sociais e naturais numa dimensao histérica e cultural. E no
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lugar que mais facilmente se identificam as relagbes sociais que resultaram na
apropriacao histérica da natureza pela sociedade, por meio das diferentes formas de
organizacao do trabalho, da maneira de nela intervir e transforma-la.

Os conceitos de lugar sob a luz da Geografia ndo contemplam a
compreensao e o planejamento nas escalas do cotidiano e do Turismo. Yazigi (2001,
p. 29) destaca que o conceito de lugar esta vinculado a alma — ou a personalidade.
“Um conjunto de caracteristicas, materiais ou ndo, que marcam um espaco
geografico, independentemente do que um observador possa qualificar de virtudes”.

E necessario ressaltar que todos os locais, apresentando atributos positivos
ou negativos, tém personalidade, como, por exemplo, um local cuja atividade
econdmica seja uma industria ou refinaria de petréleo muito poluente, uma zona de
livre comércio, um pdlo turistico como Foz do Iguacu-PR ou os arenitos de Vila
Velha-PR.

Para algumas ciéncias, como a Antropologia e a Sociologia, a personalidade
do lugar tem sido entendida como relagbes sociais, instituicbes, arquitetura,
urbanismo e toda a cultura material. Entretanto, embora reconhecendo a importancia
desses elementos, Yazigi (2001) os considera suscetiveis de mudangas e,
consequentemente, incapazes de fixar uma imagem significativa tanto para os
residentes quanto para os turistas. Com base nesse pensamento, o autor considera
que os elementos fisicos, por sua relativa estabilidade, poderiam contribuir
significativamente para a “base imagética” do lugar.

Coriolano e Silva (2005, p. 24) consideram, ainda, de fundamental
importancia para o futuro profissional em Turismo os destacados e discutidos
conceitos de organizacéo espacial e tempo: Organizagao espacial “é a forma como o

7 7

espagco é estruturado ou é reordenado para o desenvolvimento das atividades
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humanas, entre elas o Turismo”. Tempo “é o complemento do espago (ndo ha
espago sem tempo e tempo sem espago) usufruido pelos turistas”. Sobre o tempo,
considera-se necessario comentar que o espaco reflete o tempo passado e o
presente e os diferentes ritmos de vida, o que possibilita a compreensao da
apropriacao do espaco.

Yazigi (2001, p. 34) afirma que “é preciso reconhecer uma multiplicidade de
formas e tempos presentes na paisagem. Geomorfologia, vegetacdo, sistema
hidrico, arquitetura, publicidade e outros elementos paisagisticos possuem tempo e
dinamica propria”. Nesse contexto, entende-se que a multiplicidade de formas reflete
o tempo passado e o presente e possibilita 0 planejamento futuro.

Segundo Coriolano e Silva (2005, p. 24), espacos rural e urbano séo “formas
de ordenagéao espacial com caracteristicas especificas que nomeiam o Turismo”.

Ao constatar os efeitos negativos do Turismo massivo e cada vez mais
conscientizados ecologicamente, tanto os 6rgdos publicos que trabalham no
planejamento turistico quanto as empresas privadas vém procurando alternativas no
espaco rural. Esse movimento da sociedade resulta em uma forma de ordenagéo
espacial utilizada para diferenciar dois tipos de Turismo: o rural € o urbano.

O Turismo rural se constitui como fator de desenvolvimento das areas rurais,
com base no respeito pelo patriménio cultural e natural e na participacao direta da
populacao local. Esse tipo de Turismo tem sido incentivado pelos 6rgaos publicos de
pequenos municipios como forma de revitalizagdo socioeconémica.

Quanto ao espaco urbano, Boulldon (2002) considera que cada cidade tem
uma identidade que seus moradores podem reconhecer espontaneamente ao longo

do tempo. Ja o turista deve ser ajudado e ensinado a descobrir o que deve ver. Essa
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afirmacado vem corroborar a questdo de que a paisagem pode revelar recursos
turisticos e camuflar outros elementos da organizagao espacial.

Os conceitos de territério, territorialidades, territério turistico, desterritorializar
e reterritorializar sdo assim abordados: “Territério: espaco de relacdes e disputas de
poder, entre os que detém o capital e os que vendem sua forca de trabalho”.

Territorialidades sao

(...) formas de poder por apropriagdes espaciais e formas de resisténcia em
territérios nacionais. [...] A territorialidade refere-se ao conjunto de praticas
que garantam a apropriagao e a permanéncia de um dado territério por um
determinado agente social, que podem ser o Estado, diferentes grupos
sociais e as empresas. (CORIOLANO; SILVA, 2005, p. 25-26).

O territério turistico “ocorre quando o lugar torna-se recurso capaz de gerar
relacdes turisticas, [e] ocorre 0 uso do espago formando territorialidades”.
(CORIOLANO e SILVA, 2005, p. 26).

Desterritorializar e reterritorializar sao

[...] formas como [os] grupos detentores de capital alocam-se pelos
territérios, como as redes hoteleiras chegam e saem, apontando a
mobilidade da méao-de-obra e dos fluxos turisticos. Perdem-se ou ganham-
se territorios, e esses processos definem-se como desterritorializagao ou
reterritorializagdo. (CORIOLANO e SILVA, 2005, p. 26).

Segundo Haesbaert (2000, p. 166), a desterritorializacao refere-se a

[...] espagos que, ‘arrasados’ e padronizados a feicdo do modelo
dominante, muitos preferem considerar espagos sem historia, sem
identidade. Neles a velocidade atroz das novas tecnologias transforma num
ritmo alucinante a paisagem e incorpora areas imensas numa mesma rede
hierarquizada de fluxos alinhavada em escalas que vao muito além dos
niveis local e ‘regional’.

Ja entre os pesquisadores do Turismo, o conceito de territério assume
significados diversos. Boulldén (2002, p. 84), ao conceituar centro turistico, refere-se

ao termo territério sem o sentido de poder:

[...] E todo conglomerado urbano que conta em seu préprio territério ou
dentro de seu raio de influéncia com atrativos turisticos de tipo e hierarquia
suficientes para motivar uma viagem turistica. A fim de permitir uma viagem
de ida e volta no mesmo dia, o raio de influéncia foi calculado em duas
horas de distancia — tempo. Essa relagdo é uma medida que estabelece a



extensdo do caminho que, nessa unidade de
transporte turistico pode percorrer.

Sua interpretacdo de territério estd desvinculada das

como mostra a Figura 6.
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tempo, um obnibus de

relacbes de poder,

Figura 6. Subdivisbes em areas de uma zona turistica
Fonte: BOULLON (2002, p. 84).

No entanto, na Geografia, o termo territério pode ser entendido como a

expressao que melhor define a modernizacdo vinculada a funcionalidade e ao

utilitarismo do capitalismo. A mesma expressdo leva

desterritorializacao.

ao conceito de

Outro conceito considerado importante para o entendimento do espago

turistico é o de rede.

Coriolano e Silva (2005, p. 31) definem rede como

[...] a formagao de uma malha na qual os seus pontos estdo interligados
horizontalmente e se espalham para todos os lados, sem que nenhum de
seus pontos ou nds possa ser considerado principal ou central nem

representante dos demais. Novo

[..]

paradigma da

sociedade

contemporanea, que vive num ritmo cada vez mais acelerado facilitado
pelas redes de cidades, de hotéis, de servigos, de digitais interativas, por

exemplo
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A proposito da rede urbana, Corréa (1989, p. 87) entende ser o “conjunto
funcionalmente articulado de centros, que se constitui na estrutura territorial onde se
verifica a criacdo, a apropriacao e circulagao do valor excedente”.

Note-se, na figura 7, como considera Correa (1989, p. 87), a existéncia de
centros que, devido a apropriagdo e a circulagdo do excedente, acabam gerando
uma hierarquizacao ou diferenciacao espacial.

A desigualdade espacial é observavel em uma regido mais densamente
urbanizada, que o autor denomina de core region ou hearthland, e outra menos
povoada, considerada como hinterlandia. Embora apresentem diferenciacoes, elas
também sdo correlatas. A rede representada na Figura 7 € resultante de varios

processos que visam a maximizag¢ao dos lucros.

TIPOS DE CIDADES E REGIOES

. Cidade central metropolitana

Subdrbio

} Cidade central
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|Z Universitaria

. Turismo e veraneio

Regigo metropolitana

Regi&o urbano-industrial

Hinterlandia
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Figura 7. Rede urbana complexa — exemplo hipotético.
Fonte: CORREA (1989, p. 87).

Embora o conceito de rede tenha avancado bastante em relacdo aos
estudos de Corréa (1989), ndo perdeu sua esséncia e, no caso desta pesquisa, € no

Turismo que se tem observado a implantacdo de novas redes de hotéis e de
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comunicacao, possibilitando a compra de passagens e a reserva de hospedagens
em qualquer parte do mundo sem que o turista tenha que sair de casa ou do local de
trabalho. Ainda no ambito do Turismo podem-se observar os “nds” ou “pontos
centrais” que exercem hegemonia sobre os outros, criando uma infindavel malha ou
rede.

Continuando a observacao dos conceitos fundamentais para o futuro
profissional em Turismo, lembram-se os de producdo espacial, de técnica e de

litoral, conforme Santos (1996, p. 25):

Producdo espacial — E o resultado da agcdo humana formando um grupo
indissociavel de objetos e de agées.

Técnica — E o conjunto de meios instrumentais e sociais com os quais o
homem realiza sua vida, produz e cria espago. O que distingue as épocas
econdmicas ndo é o que se faz, mas como se faz.

Para Pires (2001, p. 230),

[...] a base do desenvolvimento do Turismo repousa sobre a existéncia de
certos elementos e manifestagbes de origem natural e cultural que
despertam o interesse nato do ser humano. Tais elementos sdo o0s recursos
turisticos [...]. A base da caracterizagcdo dos recursos turisticos esta
vinculada a nogao de utilizagdo humana.

Pires (2001, p. 231) refere também que “o conjunto de bens ao qual o
Turismo ira recorrer, buscando as qualidades e os atributos requeridos pela
demanda turistica, sdo a natureza, a cultura e a paisagem”.

Entre os recursos naturais de interesse turistico, Pires (2001, p. 233)
destaca: “as zonas costeiras (mar costeiro, praias, restingas, dunas, costoes,
planicies, deltas, baias, enseadas) e as ilhas (oceanicas, costeiras, fluviais)”.

Para Morais (1996), o litoral pode ser considerado uma continuagdo do
continente, formado por diferentes ecossistemas, como praias, corddes litoraneos,
planicies, enfim todas as formas litoraneas, zonas délticas e regides de plataforma

continental que se encontram entre 10 e 20 metros de profundidade.
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Cruz (2003) ultrapassa a defini¢cdo de litoral e refere-se ao termo praia, uma
vez que esse termo é mais usualmente aplicado sendo um dos mais associados ao
Turismo e ao lazer em um pais tipicamente tropical como o Brasil, com um vasto
litoral constituido por diferentes paisagens, sejam elas complementadas pela acao
da sociedade, sejam naturais.

Para a definicdo de praia, comumente definida por alunos, como sol, mar e

calor, Cruz (2003, p. 83-84) explicita que

[...] até a promulgacéo da Lei n.® 7.661/88, que instituiu o Plano Nacional de
Gerenciamento Costeiro (PNGC), nao se encontrava a definicdo de praia
em nenhum diploma legal do pais, o que resultava em grande dificuldade de
aplicacdo pratica dos instrumentos legais referentes a essa porgao do
espago. Segundo esta lei, ‘entende-se por praia a area coberta e
descoberta periodicamente pelas aguas, acrescida da faixa subsequente de
materiais detriticos, tais como areias, cascalhos, seixos e pedregulhos, até
o limite onde se inicia a vegetacdao natural ou, em sua auséncia, onde
comece um outro ecossistema’.

Cruz (2003) lembra, ainda, a Lei n.” 7.661/88, por meio de seu artigo 19,
caput, a qual, antecipando-se a Constituicdo Federal de 1988, determina serem as
praias “bens de uso comum do povo”’, o que significa que ndo ha praia
estadual/municipal ou particular.

Segundo a Lei, todas as praias do Brasil sdo consideradas areas publicas; a
Unido é responsavel pelos chamados terrenos da marinha. Trata-se de uma faixa de
terra de 33 metros contados a partir da linha de maré — preamar média — para dentro
do continente. Para morar, abrir um neg6cio ou realizar um evento dentro dessa
faixa, é preciso ter autorizagdo da Secretaria de Patriménio da Unidao (SPU). No
caso de construcao, o proprietario paga apenas uma taxa anual a SPU. O municipio
nao pode cobrar Imposto Predial e Territorial Urbano (IPTU) e nem coibir ocupagdes
irregulares.

Entretanto, o Projeto Orla, dos Ministérios do Meio Ambiente e do

Planejamento (2002), visando estimular o desenvolvimento sustentavel dos
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municipios litoraneos e a preservagao ordenada do meio ambiente, cede terrenos da
marinha para os municipios administrarem por 12 meses, com op¢ao de renovar por
mais 60 meses. Com isso, as prefeituras ficaram obrigadas a criar e executar planos
de gestdo da orla maritima para estimular a preservacdo da natureza e o
desenvolvimento sustentavel. Além disso, os municipios passaram a ter poder para
legalizar ou derrubar iméveis irregulares na orla, cobrar IPTU e ainda terdo
participacdo porcentual nas taxas cobradas pela Unido.

Embora “legalmente” o litoral brasileiro esteja sendo regulamentado, € nele
que a desterritorializacdo, no sentido abordado anteriormente, é mais perceptivel.
Grandes empresas hoteleiras instalam-se em antigas col6nias de pescadores ou em
locais de paisagens privilegiadas, criando um territorialismo segregador.

Quanto ao termo regido, existem diversas interpretagées. No sentido mais
amplo do termo, regido € qualquer porgao territorial, ndo importando o tamanho,
macro, meso ou micro, que pode ser individualizado na superficie terrestre.

Na linguagem cotidiana, o termo regido estd associado a dois outros
conceitos geograficos — localizagdo e extensdo — como, por exemplo, uma regiao
montanhosa, uma regido pobre, a regido central de uma cidade, uma regiao
agroindustrial, etc. Nesse contexto, a regidao pode ser definida segundo diferentes
critérios, sejam eles naturais ou culturais. Entretanto, a palavra regiao deriva do latim
regere, cujo radical, reg, deu origem a outras palavras, como regra e regéncia, que
possibilitam associar o termo a outro significado, como o utilizado no Império
Romano: “regione”, para indicar areas que, embora tivessem uma administracao
local, estavam subordinadas as regras estabelecidas por Roma.

Segundo Coriolano e Silva (2005, p. 30), regido é um espagco geografico

segmentado, componente de um espago geografico maior para ser trabalhado de
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forma integrada. Trata-se de um dos conceitos mais discutidos e polémicos da
Geografia".

Outro sentido de regido é o de unidade administrativa, utilizado para a
hierarquizagdo e o controle de poder. Essa divisdo territorial com carater politico-
administrativo iniciou-se no fim da Idade Média e ficou bem caracterizada com as
Régions, na Franga, as Provincias, na ltalia, e Laender, na Alemanha. Até os dias
atuais, a malha regional equivale freqientemente aos limites da autonomia dos
poderes locais na gestdo do territério. Esse mesmo enfoque pode ser utilizado na
questdo das empresas transnacionais que estabelecem redes de hierarquizagéao
como estratégia de gestao de negocios.

No Turismo, o conceito de regido ainda ndo esta sistematizado de forma
clara, existindo uma certa ambiglidade em suas formula¢des. Para Lozato-Giotard
(1990), a regiao turistica corresponde a uma area com uma imagem ou identidade
que gera certa frequéncia turistica. Comumente é identificada como o conjunto
natural onde ela esté situada. Nessa conceituagao, considera-se uma regiao turistica
o conjunto de grandes nucleos ou focos de importante freqiéncia turistica do litoral.
Yazigi (2001) explica que a regido turistica abrange area que oferece servigos e
equipamentos turisticos, que possivelmente se confunde com um conjunto natural
cujo nucleo se caracteriza por freqlentacao turistica.

Yazigi (2001, p. 33-34) distingue trés tipos de regides turisticas: “os ambitos
espaciais considerados a priori, onde existem atividades turisticas suscetiveis de
serem analisadas; as regides homogéneas; e as unidades administrativas

consideradas regides turisticas”.
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No que se refere ao termo regionalizagédo, segundo Coriolano e Silva (2005,
p. 30), & “uma estratégia geopolitica de compartimentar espagos para trabalha-los
em porgcdes menores e alcangar objetivos mais imediatos e localizados”.

Outra conceituacdo bem discutida e aceita é a delimitacdo de conjuntos
espaciais a partir de critérios preestabelecidos, como cidade, cultura, mundo,
populagcado e unidade geoambiental.

Coriolano e Silva (2005, p. 30-31) definem a cidade como “lugar de
concentracao de populacao, de servigos urbanos, de infra-estrutura, de produtores e

consumidores, de residentes e turistas”. E definem cultura como

[...] conjunto de valores materiais e imateriais (espirituais), forma de ser de
um povo envolvendo os conhecimentos, artes, leis, costumes e valores de
uma sociedade. E o veiculo que possibilita a comunicagao entre residentes
e turistas.

O termo mundo € definido por Coriolano e Silva (2005, p. 31) como “a
totalidade dos lugares, o planisfério. Uma abstracdo. Esta contido no lugar’. E o
termo populagdo é assim conceituado: “Sao os sujeitos do ato da producéo social,
agrupados em classes sociais".

Ja o termo unidade geoambiental é definido por Coriolano e Silva (2005, p.

32) como

[...] elemento béasico do relevo, do parcelamento espacial, componentes
(fisicos, bioldgicos e sociais|) de natureza geolégica, geomorfolédgica, hidro-
climatica, pedoldgica, fito-ecoldgica, econémica, politica e cultural. Exemplo:
litoral, serras, sertdo, cerrado, semi-arido, pantanal, amazbnia, pampa
gaucho.

Coriolano e Silva (2005, p. 33-34) consideram ainda que

[...] o uso dos mapas e a compreensdo dos fusos hordrios, igualmente
precisam ser repassados e aplicados para melhor compreenséao dos lugares
turisticos globais. Paises, estados, municipios, bairros, pontos turisticos,
tudo isto possui um ponto comum: sao lugares que possuem localizagéo no
espago terrestre, dada pela latitude e longitude, ou coordenadas
geograficas, que possuem forma e podem ser representados em maior ou
menor escala, através da técnica cartografica.
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Os autores justificam a importancia dos conhecimentos cartograficos com a

necessidade que o turista independente tem, ao percorrer espagos desconhecidos,

de se orientar com seguranca nos roteiros escolhidos.

Conti (2003) estabelece, no Quadro 1, as nogdes basicas para o estudo do

espaco geogréafico:

Quadro 1 - Nogbes basicas para o estudo do espago geografico

Nocbes Correlacoes Produto Discusséao
Pozll(z:)%% no Coordenadas geograficas Localizagao Diferenciacao de areas
Orientagao Pélo geografico Obtengéq qle algtig;meoh%ﬁgigoss

referenciais

Escala Padrdes de grandeza Senscgg:r?gg?g?/emoto Formas de~

representacao
Caracteristicas econémicas, Distribuicao dos Questionamentos

Habitat histéricas e culturais estabelecimentos ideoldgicos, politicos,

humanos etc.

. Recursos naturais, questao o
Ecumeno ou L Organizacao pelos .

ambiente ecolégica seres humanos Sociedade/ natureza
naturais Determinismo

Fonte: CONTI (2003, inédito).”

Para Conti (2003), essas nogdes sdao fundamentais para iniciar qualquer

raciocinio geografico e se constituem em diferencial entre a Geografia e as outras
ciéncias. Ele procura associar os fatos turisticos as diferentes categorias
geograficas, tais como: zonalidade, relevo, clima, hidrografia, grandes conjuntos
vegetais e contatos terra/mar.

Sobre a questdo zonalidade e turismo, Conti (2003) explica que a relagao

entre as caracteristicas do espaco e as faixas de latitude, em macro-escala, pode

ser 0 ponto de partida para as analises geograficas, uma vez que os aspectos

8 Este quadro foi comentado no decorrer das aulas do professor José Bueno Conti

e nao foi publicado. Por sua orientagao, acrescenta-se a palavra inédito.
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naturais decorrentes da zonalidade influenciam na diferenciacdo da producéo e
organizacao do espago, na paisagem, na cultura e, consequentemente, no tipo de
Turismo praticado. Considera que no contexto da Geografia pode-se falar em
Geografia Zonal, e que no contexto do Turismo a diferenciacdo das condicbes
geograficas gera forte atracdo turistica. Os habitantes das altas e médias latitudes,
por exemplo, sentem-se motivados para conhecerem as regides de baixas latitudes-
tropicais, devido a suas elevadas e médias temperaturas e consequente
biodiversidade. Como exemplo dessa realidade, cita a atracdo exercida pelo
Pantanal por estar localizado em zona de baixa latitude e pelo sol da meia-noite,
localizado em zona oposta, s6 possivel além do paralelo 66°33’.

Conti (2003) considera também o relevo como outra categoria geografica
importante para o Turismo, justificando que, além de ser um dos componentes da
identidade regional, possui beleza cénica que atrai turistas. No caso do relevo, cita o
Rio de Janeiro.

Os turistas podem se deixar atrair por caracteristicas litolégicas e
geomorfolégicas. Conti exemplifica essa questdo com as formas produzidas pelo

calcério, no qual ocorre um processo

[...] de erosdo por dissolugdo, que origina vales profundos ou canyons
depressdes ovaladas de contornos sinuosos — as dolinas, — além de outras
formas chamadas lapies (caneluras) e poljés (areas deprimidas e de fundo
plano). Acrescente-se a isso, o fato de que a grande permeabilidade das
rochas conduz a formagédo de fissuras que vao alimentar uma rica rede
hidrografica subterranea, cujo tragcado é orientado por linhas de fragilidade,
espacialmente diaclases e falhas. O processo de dissolug¢éo cria numerosas
cavidades subterréneas, as grutas ou cavernas, muito procuradas por
apreciadores de raridades naturais como estalactites e estalagmites
(CONTI, 2003, p. 62).

Raridades, como as grutas de Maquiné e da Lapinha, sdo encontradas no
Vale da Ribeira, em Sao Paulo, e em outros estados brasileiros como Minas Gerais,

Bahia e Ceara.
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No Parana, merecem destaque as formacgdes areniticas e quartziticas de
cimento silicoso que, quando trabalhadas pela erosdo, evoluem para formas
curiosas e atraentes, como € o caso de Vila Velha. Entre as regides areniticas e
quartziticas, constituem-se como atrativos as encostas da Chapada dos Guimaraes-
MT e as Sete Cidades do Piaui.

Ainda segundo Conti (2003), nas regides aridas e semi-aridas do interior
nordestino, encontram-se formas de relevo residuais, formando saliéncias —
inselbergs — como as de Quixada, no Ceara, além de outras, que estdo atuando
como atragoes turisticas.

Para Conti (2003), essas nog¢des constituem as principais categorias de
estudo em geografia e os temas correlatos para o Turismo, conforme se observa no

Quadro 2.

Quadro 2 — Temas correlatos para o Turismo

Categorias Temas
Paisagem Cultura e natureza
Territ6rio Poder

Regido Organizagao do Espago
Lugar Topofilia, percepcéo
Rede Sistema

Fonte: CONTI (2003, inédito).”

Os diferentes enfoques citados fazem com que alguns estudiosos se
preocupem com os conteudos a serem ministrados pela Geografia no curso de
Turismo, a ponto de estabelecerem uma diferenciacdo entre Geografia Turistica e

Geografia do Turismo:

4 Este quadro foi comentado no decorrer das aulas do professor José Bueno Conti

e nao foi publicado. Por sua orientacédo, acrescenta-se a palavra inédito.
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Rodrigues (2001), ao discutir a questao, considera que 0S cursos superiores
de turismo se espalharam em todos os estados do Brasil, especialmente a partir de
1995. A geografia era considerada nos conteudos geograficos de geografia do Brasil
ou geografia geral para dar suporte aos estudos de Turismo, especialmente no
aspecto dos mapas que ilustram os locais nacionais e internacionais em que o
turismo ja se consagrou.

A autora argumenta que a Geografia que consta na maioria dos cursos de
Turismo, desde os técnicos aos superiores, restringe-se a informacdes sobre a
descricdo de lugares e de recursos turisticos considerados naturais,
desconsiderando as relagbes sociedade-natureza, pode ser considerada como
Geografia Turistica. Considera ainda que para o entendimento da Geografia do
Turismo, é necessario questionar se a Geografia ajuda a entender o Turismo ou se é
o Turismo que ajuda a entender a Geografia?

Afirma que essa questdo ainda ndo esta respondida, pois implica no
aprofundamento tanto do significado da Geografia quanto do Turismo. Conclui o
questionamento, sugerindo que a Geografia do Turismo fomenta a reflexdo
geografica e que esta é necessaria para o entendimento do fenbmeno do Turismo
porque contempla sua natureza complexa, examinando os campos econdmico,
socioldgico, antropoldgico, cultural e outros com determinantes espaciais. Os
objetivos da Geografia do Turismo sdo a analise e a interpretagdo do espaco
turistico.

Sobre a questdo de um referencial tedérico-metodolégico da Geografia do
Turismo, Rodrigues (2001) refere que as tendéncias da Geografia do Turismo
perpassam a tradicional descricdo, a quantificagéo, a Geografia critica e, ainda, com

pouca expressividade, a teoria geral dos sistemas, chegando até mesmo a
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contemplar a Geografia Humanistica e Cultural, amparada na percep¢ao espacial e
no comportamento ambiental.

Entre essas tendéncias, indica que a mais significativa, ou seja, a que
predomina nos encontros de Turismo e nos textos publicados, sdo estudos sobre os
impactos negativos do Turismo no ambiente, que, no seu sentido amplo, abrange o
meio, fisico e o social-cultural, provocados por mega empreendimentos financiados
por capitais hegemaénicos.

De acordo com Rodrigues (2001), outra inclinagdo dos geografos é criticar o
Programa Nacional de Municipalizagao do Turismo (PNMT), proposto pelo Ministério
da Industria, Comércio e Turismo (MICT) e pelo Instituto Brasileiro de Turismo
(EMBRATUR), porque, segundo esses estudos, na pratica, a maior parte dos
recursos financeiros foi destinada aos grandes receptores de turistas do pais, a
grandes projetos de empresas ou a grupos corporativos do setor, em detrimento dos
municipios menores que nado puderam fazer muito mais do que discutir sobre a
importancia do Turismo.

Ao final de uma exposicdo sobre as diferentes categorias de analise do
espaco propostas por Milton Santos, da consideracdo da paisagem como categoria
de andlise e da mostra esquematica do enfoque sistémico que compde o sistema
turistico (como citado na Figura 2), Rodrigues (2001, p. 116-118) propée um

programa de Geografia do Turismo, reproduzido integralmente a seguir:

O TURISMO COMO IMPORTANTE FENOMENO SOCIAL E SUA
EXPRESSAO TERRITORIAL

EMENTA

Analise do papel do Turismo no Brasil no cendrio da globalizagao da
economia e da mundializagdo da cultura. Tratamento conceitual do espago
turistico em Geografia. Elementos do espago turistico e categorias de
andlise num enfoque geografico, contemplando os aspectos sincrénicos e
diacronicos. Leitura, propriedade e classificacdo qualitativa da paisagem
para fins turisticos. Grandes dominios geossistémicos — o espago brasileiro.
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O Turismo e o mito da sustentabilidade, contemplando as politicas publicas
e a gestdao ambiental. O Turismo e a gestao participativa territorial local.
Modelos de organizacdo espacial. Métodos de representacdo grafica e
cartogréfica aplicados ao Turismo.

OBJETIVOS

a) focalizar o Turismo no cenario da globalizagao;

b) compreender o Turismo enquanto fenédmeno social;

¢) analisar o Turismo como produtor e consumidor do espago;

d) compreender as limitagbes do Turismo como indutor de
desenvolvimento;

e) discutir estratégias de planejamento e gestdo do Turismo em escala
regional e local;

f) aplicar o sistema de informagdes geograficas para representagao e
interpretacdo do fenémeno do Turismo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1) Conceito de espago geografico e de espaco turistico
Evolucao conceitual
Linhas teorico-metodolégicas
2) Elementos do espaco turistico
Demanda, Populagao Residente; Recursos e Atrativos; Infra-estrutura
Béasica de Apoio, Superestrutura, Meio Ecolégico e Meio Técnico-
cientifico Informacional
3) Categorias de andlise espacial
Paisagem (formas)
Funcgao
Estrutura
Processo
4) Organizagao espacial — leitura da paisagem
Aspectos sensorial e cognitivo
Fatores de avaliacao estética
Propriedades visuais
Classificagao hierarquica
5) Turismo e apropriagao do territério
5.1 Turismo em espagos urbanos
5.2 Turismo em espagos rurais
5.3 Turismo em unidades de conservagao
6) Grandes dominios geossistémicos e potencialidades turisticas
6.1 Divisao territorial mundial
6.2 O espago brasileiro
7 Turismo e sustentabilidade
7.1 Politicas publicas e gestdo ambiental — énfase para a Agenda 21
7.2 Gestao participativa e desenvolvimento socioespacial
8 Cartografia aplicada ao Turismo
8.1 Representagdes graficas
8.2 Semiologia grafica
8.3 Nogoes de processamento aplicadas ao Turismo.

Atuando como professora de Geografia do Turismo durante os ultimos sete
anos, a autora do presente trabalho constata que essa proposta multidisciplinar €

praticamente invidvel na pratica, uma vez que contempla um conteudo vasto e
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complexo para uma carga horaria que varia entre 72 e 90 horas anuais, além de
listar conteudos trabalhados em outras disciplinas do curso, tais como Organizacao
e Planejamento Turistico e Meio Ambiente. Entretanto, os itens 1, 2, 3 e 4, com
ressalvas, indicam um bom caminho para essa disciplina.

No préximo capitulo, seré realizado um breve histérico do curso de Turismo
no Brasil e no Parana. Serdo apresentadas as faculdades que ofertam o curso no
Brasil e especialmente no Parand e as datas de inicio de funcionamento. A listagem
estd de acordo com as informagdes do MEC. Entretanto, vale salientar que podem
existir outros cursos nao listados por terem comegado depois da realizagdo desta
pesquisa, assim como algumas faculdades particulares podem nao estar mais

ofertando o curso devido a pouca demanda.
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4 O CURSO DE TURISMO NO BRASIL E NO PARANA: UM
BREVE HISTORICO

O primeiro curso superior de Turismo no pais tornou-se viavel depois do
Parecer n.® 35/71, do Ministério da Educacdo e Cultura (MEC), elaborado pelo
relator, conselheiro Roberto Siqueira Campos. Com base no Parecer, a Resolucao
s/n, de 28/01/71, do Conselho Federal de Educacdo, estabeleceu o conteudo

minimo e a durac¢ao do curso superior de Turismo:

Art. 1.2, A formagcdo em nivel superior de profissionais para o
planejamento e a organiza¢do do Turismo serd feita em curso de
graduagao em Turismo.

Art. 2.2, O curriculo do curso compreendera, no minimo, as seguintes

matérias e atividades:

a) matérias: Sociologia; Historia do Brasil; Geografia do Brasil;
Histéria da Cultura; Estudos Brasileiros; Introducdo a
Administracdo; Nogbes de Direito; Técnica Publicitaria;
Planejamento e Organizagao do Turismo;

b) estdgio em entidades oficiais e privadas de Turismo e
hotelaria.

O Art. 3.2 da Resolugdo cita que no ensino da Geografia terd énfase a
Cartografia. Vale ressaltar que se considera a Cartografia como a arte de conceber,
criar e elaborar mapas para atender as necessidades dos seres humanos.

Segundo Kolacny (1977, p.1),

[...] a Cartografia, derivada das necessidades de vida do homem, destina-se
a ser uma vantagem para ele. Portanto, tanto a elaboragdo como a
utilizagcdo de mapas, que tém estado bastante interligadas desde o inicio de
sua histéria conjunta, devem ser de igual interesse para o cartografo. (Grifo
acrescentado).

Entretanto, a énfase dada a Cartografia pela Geografia foi entendida pelos
coordenadores e docentes de Turismo como a tarefa de elaboracdo de cartas ou
mapas. A teoria da Cartografia se relacionou quase que exclusivamente com a
criacdo e a producédo de trabalhos cartograficos. Sobre esse assunto torna-se

necessario discutir a seguinte questao: a Geografia € a ciéncia que descreve,
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analisa, discute e interpreta o espago geografico produzido pelas diferentes
sociedades, ja a Cartografia é a ciéncia que representa os fendbmenos naturais e
sociais que ocorrem no espaco geografico. Mas a representagdo de fatos ou
fendmenos geograficos necessita de técnicas e conhecimentos especificos do
cartografo, ao qual compete a transformacao de informagdes em representacoes
cartograficas, enquanto ao profissional do Turismo, compete a leitura e a
interpretacdo da comunicacao cartografica.

Ainda em 1971, ano da Resolucdo que estabeleceu a formacado em nivel
superior de profissionais para planejamento e a organizagdo do Turismo, a atual
Universidade Anhembi Morumbi deu inicio ao primeiro curso de Turismo do pais.
Como na época o Brasil passava por um processo de modernizagado, 0 curso de
Turismo foi visto como uma possibilidade de ascensdo econémica para uma parcela
da populagdo que ansiava trabalhar em setores mais dindmicos e modernos da
economia.

Em marco de 1972, a Faculdade Ibero-Americana também disponibilizou sua
primeira turma em Turismo. Seu idealizador, o Prof. Dr. Julio Garcia Morejon, apds
pesquisa realizada sobre o interesse pela atividade, verificou que o Turismo seria,
em breve, area de vital importancia para o crescimento do Brasil.

Ao chegar ao meio académico, o Turismo provocou a abertura de inUmeras

faculdades, como se pode ver na relagdo apresentada por Matias (2002) (Quadro 3).



Quadro 3 - Cursos superiores de Turismo criados a partir de 1970
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Ano Instituicdo de Ensino Cidade Estado
1971 Faculdade Morumbi, atual Universidade Anhembi Morumbi (UAM) Séo Paulo SP
Faculdade Ibero-Americana de Letras e Ciéncias Humanas — atual Centro | o
1972 Universitario Ibero-Americano (UNIBERO) Sao Paulo SP
. Rio de
1973 Faculdade de Turismo da Guanabara Janeiro RJ
1973 Faculdade de Ciéncias Exatas, Administrativas e Sociais Brasilia DF
1973 Unido Pioneira de Integragdo Social Brasilia DF
1973 Universidade de Sao Paulo — Escola de Comunicagoes e Artes / (USP/ECA) Séo Paulo SP
1973 Faculdade Ideal de Letras e Ciéncias Humanas Séo Paulo SP
1973 Faculdade de Turismo Padre Manuel da Nébrega Séo Paulo SP
1973 Pontificia Universidade Cat6lica do Rio Grande do Sul (PUCRS) Porto Alegre RS
1974 Pontificia Universidade Catélica de Campinas (PUC/CAMPINAS) Campinas SP
1974 | Faculdade da Cidade Rio de RJ
Janeiro
1975 Universidade Catolica de Pernambuco Recife PE
1976 Associacdo Educacional do Litoral Santista (FAELIS) Santos SP
Organizagdo Santa Amarense de Educagao e Cultura — atual Universidade =
1976 de Santo Amaro (UNISA) Séo Paulo SP
1976 Universidade Federal de Pernambuco Recife PE
1976 Facgldade Capital de Administragcdo e Estatistica — atual Centro Universitario S0 Paulo sp
Capital
- Rio de
1977 Faculdade Hélio Alonso (FACHa) Janeiro RJ
1978 Universidade Federal do Parana (UFPR) Curitiba PR
.- ~ . . Caxias do
1979 Faculdade de Administragao Hoteleira — Curso de Hotelaria Sul RS
1980 Faculdade de Turismo Embaixador Paschoal Carlos Magno ?;%g?o RJ
Instituto Cultural Newton Paiva Pereira — atual Centro Universitario Paiva | Belo
1981 . X MG
Pereira Horizonte
1984 Faculdade de Turismo da Bahia Salvador BA
1984 Faculdade Hebraico-Brasileira Renascenga — Curso de Hotelaria Séo Paulo SP
I . Foz do
1985 Faculdades de Ciéncias Aplicadas lguacu PR
1985 Universidade de Fortaleza (UNIFOR) Fortaleza CE
1987 Universidade Federal do Maranhao Séo Luiz MA
1989 SENAC/CEATEL (instala o primeiro curso superior de Tecnologia em Hotelaria) | Sao Paulo SP
Faculdade de Hotelaria e Turismo da Universidade do Vale do Itajai (UNIVALI)— -
1990 Curso de Turismo e Hotelaria Camborid SC
1990 Universidade Paulista (UNIP) Séo Paulo SP

Fonte: TRIGO (1996); REJOWSKI (1996) adaptados por MATIAS (2002, p. 6-7).
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Entretanto, ha divergéncias entre publicagdes. TRIGO, em outra publicagéao,
(2000, 213) cita que o curso de Turismo da Universidade de S&o Paulo foi criado em
1972 e ndo em 1973, como consta no Quadro 3, e que o curso de Turismo da
Faculdade Ibero-Americana de Letras e Ciéncias Humanas, em Sao Paulo, foi criado
em 1973.

De acordo com o mesmo autor, em 1971 foi criada a primeira revista
académica sobre Turismo, editada pela Organizacdo Bandeirante de Tecnologia e
Cultura, entidade mantenedora da entdo Faculdade de Turismo do Morumbi-SP e da
Faculdade de Turismo da Guanabara (hoje Rio de Janeiro). No entanto, observe-se
que em 1971 ainda n&o existia a faculdade de Turismo da Guanabara. Talvez ele se
refira a entidade que se tornaria posteriormente a Faculdade da Guanabara.

Refere também que no mesmo ano teve origem o curso de Turismo da
Faculdade Ibero-Americana de Letras e Ciéncias Humanas, em Sdo Paulo-SP, mas,
conforme o Quadro 3, isso ocorreu em 1972. (Divergem as duas formas de ver).
Relata também que se efetivou o | Ciclo Nacional Universitdrio de Turismo e
Comunicagbes, promovido pelo departamento de Relagdes Publicas, Propaganda e
Turismo da Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de S&ao Paulo
(ECA/USP).

Em 1975, além de se realizar o Congresso Mundial da American Society of
Travel Agents (Asta), no Rio de Janeiro-RJ, concretizou-se também o | Congresso
Nacional de Turismo (CONTUR), promovido pela ECA/USP, de 27 de abril a 1.2 de
maio. Essa realizacdo inaugurou uma série que se encerrou em 1986 com o IX

Contur em Salvador (BA).
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Em 1976, foram implementados os cursos de Turismo na Faculdade
Associagcdo Educacional do Litoral Santista (FAELIS), em Santos-SP, e na
Faculdade Capital de Administragédo e Estatistica (FCAE), em Sao Paulo-SP.

Trigo (2000, p. 214) descreve os principais acontecimentos de 1978:

[...] Criado em Sao Paulo o Centro de Estudos de Administragdo em
Turismo e Hotelaria (CEATEL), do Servico Nacional de Aprendizagem
Comercial (SENAC) Sao Paulo. Desde 1996, seu nome é Centro de
Educagédo em Turismo e Hotelaria (CET) e abrange a Faculdade Senac de
Turismo e Hotelaria. A unidade atua com pioneirismo no ensino superior e
médio de hotelaria e Turismo, meio ambiente e gastronomia. Atualmente,
possui trés unidades: a sede em S&o Paulo e os dois hotéis-escola: o
Grande Hotel Sao Pedro, em Aguas de Sao Pedro, e o Grande Hotel
Campos do Jordao. Os hotéis-escola do Senac-Sao Paulo sdo os maiores e
mais bem equipados do Brasil e servem de laboratérios e espago
privilegiado de estagio para seus alunos e profissionais em geral. [...] Criado
0 curso de Hotelaria na Faculdade de Administracdo Hoteleira da
Universidade de Caxias do Sul-RS. [...] Criado em Curitiba o primeiro curso
de Turismo do Parana, ofertado pela Universidade Federal do Parana.

Em 1979, teve inicio a circulacao do Informativo Cepitur, editado pelo curso
de Turismo da Pontificia Universidade Catolica de Campinas-SP e ligado ao Centro
de Pesquisas e Informagdes Turisticas (CEPITUR). A revista circulou até 1993, mas
as publicacoes da area de Turismo foram inseridas na revista Comunicarte, do
Instituto de Artes, Comunicag¢des e Turismo da PUCSP.

Em 1980, comegou o curso de Turismo na Associagdo Educacional Veiga de
Almeida — Faculdade de Turismo Embaixador Paschoal Carlos Magno (INPA), no
Rio de Janeiro-RJ. Desenvolveu-se também o | Forum Nacional de Turismo e Lazer,
de 1.2 a 4 de setembro, em Sao Paulo, promovido pela ECA/USP. Foi fundada a
Associagao Brasileira de Dirigentes de Escolas de Turismo e Hotelaria (ABDETH)
(até 1993 tinha o nome de Associacao Brasileira de Dirigentes de Escola de
Hotelaria - ABDEH) pelos professores José Ruy Veloso Campos e Bahij Amin Atur.
(TRIGO, 2000, 215).

A primeira bibliografia brasileira sobre Turismo foi publicada em 1982, apos

ser organizada por Domitila M. Bercht. Constou de aproximadamente mil indica¢des
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bibliograficas entre livros, apostilas, folhetos e pesquisas. O livro foi langado pela
editora Tiradentes em S&o Paulo.

Em 1983, além de se realizar o Il Forum Nacional de Turismo e Lazer, de 5 a
8 de julho, em Sao Paulo, promovido pela ECA/USP, foi reconhecido pelo MEC o
curso de Turismo sediado no Instituto de Artes, Comunicacdées e Turismo, na
Pontificia Universidade Catdlica de Campinas.

Houve também, na década de 80, a criacdo do curso de Hotelaria na
Faculdade Hebraico-Brasileira Renascencga, em Sao Paulo-SP, em 1984, e do curso
de Turismo na Faculdade de Ciéncias de Foz do Iguagu-PR, em 1985.

Em 1987, o Instituto de Estudos do Lazer e Turismo (LELATUR), formado por
um grupo de docentes da ECA/USP promoveu um semindrio em S&o Paulo
denominado Turismo e lazer: realidade brasileira, em comemoracdo ao Ano
Nacional de Turismo. No mesmo ano, foi instituida formalmente a Associacao
Brasileira de Bacharéis e Estudantes de Turismo (ABBTUR), que funcionava desde
1979 ligada a ABBTUR regional do Rio de Janeiro. E em 1989, concretizou-se o |
Encontro de Turismo da cidade de Sao Paulo, promovido por Anhembi Turismo e
Eventos e Prefeitura Municipal de Séo Paulo.

Trigo (2000, p. 216) resume da seguinte forma os acontecimentos turisticos

de 1990 e 1991:

1990 — Comecga a circular o periédico Turismo em andlise, editado pelo
Departamento de Relagdes Publicas, Propaganda e Turismo da ECA/USP.
[...] A Universidade Paulista (UNIP) inicia seu curso de Turismo, implantado
na unidade da Avenida Paulista (Sao Paulo). A UNIP expandiu seus cursos
para as cidades de Campinas e Ribeirdo Preto, em 1998, e para Santos,
Séo José dos Campos e Araraquara, em 1999. Neste ano, possuia onze
cursos de Turismo no estado de Sao Paulo, com cerca de 1.800 alunos. [...]
[Em 1991] [...] foi realizado o Encontro Ibero-Americano de Instituiges de
Educagao em Hotelaria e Turismo, de 14 a 18 de outubro, em Aguas de Sao
Pedro-SP, promovido pelo SENAC, Centro Interamericano de Investigacion
y Documentacién sobre Formacién Profesional (CINTERFOR) e ABDEH,
atualmente ABDETH. [E foi] realizado o | Encontro de Docentes do Ensino
Superior de Turismo e Hotelaria do Estado de Sao Paulo em Aguas de
Lind6ia-SP, promovido pelo Conselho das Faculdades de Turismo e
Hotelaria do Estado de Sao Paulo (CONFATHESP).
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Em 1992, surgiu o Centro de Estudos Turisticos (CETUR) do Centro
Universitario Ibero-Americano, em Sao Paulo. Por meio de novo regimento, sofreu
reformulacdo e estimulou estudos e pesquisas vinculados ao Turismo. Houve o
inicio da edicao do boletim técnico periddico, Boletim do Curso de Turismo.

Os anos de 1993 e 1994 se caracterizaram pela realizacdo de simpédsios e
encontros, como o | Simpdsio Latino-americano de Docentes e Pesquisadores
Cientificos de Turismo, de 24 a 27 de novembro, em Salvador-BA, promovido pela
ECA/USP e pela Faculdade de Turismo da Bahia, em 1993, e o Il Encontro de
Docentes do Ensino Superior de Turismo e Hotelaria de S&o Paulo, de 27 a 29 de
maio, em Aguas de Lindéia-SP, promovido pelo CONFATHESP, em 1994. Neste
ano houve também a publicagdo do primeiro levantamento geral sobre os cursos
superiores (bacharelado e tecnologia) de Turismo e Hotelaria no Brasil, realizada
pelas professoras Marilia dos Reis Gomes Ansarah e Miriam Rejowski na revista
Turismo em analise (v. 5, n.1, maio 1994) da ECA/USP. Existiam entao 32 cursos
superiores, dos quais 29 de Turismo, dois de Hotelaria, e um de Turismo e Hotelaria
em todo o Brasil.

O ano de 1995 se caracterizou pela ampliacdo de cursos e de programas de
pds-graduacao, como fez o Grande Hotel S&do Pedro, unidade educacional vinculada
ao Centro de Educagcao em Turismo e Hotelaria do SENAC, que passou a oferecer:
o curso de Cozinheiro-Chefe Internacional, em convénio com The Culinary Institute
of America; o curso superior de Tecnologia em Hotelaria, com vestibular realizado
pela Universidade Metodista de Piracicaba (UNIMEP), e programas de pos-
graduacao /ato sensu de Administracao Hoteleira e Administracdo do Turismo.

Segundo Trigo (2000), com esses cursos a cidade de Aguas de Sdo Pedro
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inaugurou sua primeira faculdade, e no interior de Sdo Paulo surgiu um novo Centro
de Educagéao e Pesquisa em Hotelaria e Turismo.

Em 1996, a Comissdo de Especialistas do Ensino de Administracdo da
Secretaria de Educacao Superior do Ministério da Educacao convidou, pela primeira
vez, um bacharel em Turismo, responsavel por pareceres consultivos sobre os
cursos superiores de Turismo e Hotelaria no Brasil. O primeiro representante foi o
professor Luiz Gonzaga Godoi Trigo, que exerceu a funcdo de 1996 a 1997. O
segundo representante foi a professora Marilia Gomes dos Reis Ansarah, que
passou a desempenhar a fungao desde 1998.

No mesmo ano, foi publicado o segundo levantamento sobre cursos
superiores de Turismo e Hotelaria na revista Turismo em analise (v. 7, n. 1, maio
1996) da ECA/USP. Foram citados quarenta cursos de Turismo, oito de Hotelaria,
um de Turismo e Hotelaria, e o inicio de cursos de outras areas com énfase em
Turismo (Geografia e Administracdo), totalizando 52 cursos. A listagem atualizada
pela professora Marilia Ansarah, em setembro de 1999, apresentava a seguinte
configuragéo:

Turismo: 115 cursos; Hotelaria: 21 cursos; Turismo e Hotelaria: 4 cursos.
Geografia (com énfase): 1 curso; Histéria (com énfase): 1 curso; Arquitetura
(com énfase): 3 cursos; Administragao (com énfase): 15 cursos. (ANSARAH
apud TRIGO, 2000, p. 218).

Em 1997, em virtude da boa aceitagdo do Plano Real pelo publico, bem como
da abertura do mercado brasileiro ao comércio, aos investimentos do exterior e a
estabilizacdo da moeda e da economia, o Brasil passou a oferecer servicos
destinados ao lazer, ao Turismo, a hotelaria, a gastronomia e ao entretenimento em
geral. A demanda de profissionais capacitados para trabalhar nessas areas
relativamente novas (no Brasil) gerou uma procura por cursos superiores de Turismo

e Hotelaria. De 52 cursos superiores de Turismo e Hotelaria, de 1996, o total passou
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para aproximadamente 150, mas a maioria dos cursos ndo contava com
“professores formados e/ou especializados nessas areas, comprometendo assim a
formacao profissional. (TRIGO, 2000, p. 218).

Entretanto, ainda em 1997, questdes pertinentes a formacéao profissional, as
diferentes modalidades de Turismo, a demanda e ao mercado comecaram a ser
discutidas entre docentes, profissionais envolvidos na area e estudantes em
Encontros de Turismo com Base Local.

O | Encontro Nacional de Turismo com Base Local foi idealizado e
coordenado pela Prof.2 Dr.2 Adyr Balastreri Rodrigues, do Departamento de
Geografia da Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas da USP, no ano de

1997, e apresentou como propositos:

a) discutir formas alternativas de turismo, em contraposicao aos modelos
de turismo global, aos quais estavam subordinados os mega projetos
em implantacdo na Amazonia, no Centro-Oeste e no Nordeste;

b) sugerir novas modalidades de turismo, mais adequadas as realidades
regionais/locais nas quais se inserem;

c) refletir sobre a mobilizacdo de capitais e agentes locais, tanto na
concepgao quanto na implantagido e gestdo de projetos de pequeno e
médio porte.

A conferéncia de abertura, "Turismo e Lugar: Micro-Economia e Novo
Planejamento”, foi proferida pelo Prof. Dr. Milton Santos.
Demais conferéncias:

a) "Turismo Local: Oportunidades para Insergao" — Prof.2 Dr.2 Adyr
Balastreri Rodrigues;

b) "Efeitos Ambientais do Turismo" — Prof.2 Dr.2 Doris Ruschamnn;

c) "Planejamento del Turismo Local" - Prof. Dr. Roberto Boullon
(Universidad de Buenos Aires).

Nas comunicagbes coordenadas foram feitas 38 apresentagbes e a
diversidade de temas propiciou a realizagdo de 24 mesas-redondas
formadas por participantes de areas diversas do conhecimento e de varios
Estados brasileiros. Nesse cenéario ocorreram acirradas discussdes no
[aspecto] de uma reflexdo mais profunda e de carater cientifico sobre o
turismo com base local.

O evento reuniu cerca de 500 participantes do Brasil contando, também,
com representantes do Chile, Argentina e Uruguai. Foi financiado pela
FINEP, FAPEP e CAPES, e pelos programas de pds-graduagcdao em
Geografia da Universidade de Sao Paulo, além de ter recebido apoio da
AGB-Séo Paulo e da TAM.

Apo6s a realizagdo do Evento, foram selecionados textos para publicagdo em
forma de livros, sendo produzidas trés obras:

a) turismo e ambiente: reflexdes e propostas (177 p.);
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b) turismo e desenvolvimento local (207 p.);
c) turismo, modernidade e globalizacao (218 p.).

Dessa forma, acredita-se que o Encontro contribuiu para uma reflexao
tedrica do turismo, como fato econdémico, politico, social e cultural, com
sérias repercussodes sobre o espago.

O tema do Il Encontro foi "O Turismo como Vetor do Desenvolvimento

Local". Este Evento foi realizado no periodo de 2 a 5 de novembro de 1998,

em Fortaleza e coordenado pelos professores Dr. Luiz Cruz Lima, Dr. Fabio

Perdigdo Vasconcelos e Msc. Luzia Neide Menezes Teixeira Coriolano,

junto ao Departamento de Geografia da Universidade Estadual do Ceara

(UECE). O evento contou com 380 participantes inscritos e ofereceu uma

média de 50 cortesias para 6rgdos publicos, Secretarias e convidados

especiais.

Estiveram presentes ao Evento os conferencistas: Prof. Rodolfo Bertoncello,

da Universidade de Buenos Aires, Prof. Dr. José Carpio Martin, da

Universidade Complutense de Madrid, e Prof. Dr. Alvaro Lopez Galelo, da

Universidade de Montevidéo.

A participacdo dos conferencistas brasileiros foi valiosa e buscou a

contextualizagao da atividade turistica como vetor de desenvolvimento local,

uma vez que o envolvimento dos atores no processo em questao, reflete-se

na espacializagao dessa atividade.

As conferéncias proferidas no Evento foram:

a) as novas territorialidades no uso turistico do Ceara - Professor Luiz
Cruz;

b) a politica do turismo no estado do Ceara - Secretaria de Turismo do
Cearg;

) abordagem geografica do turismo - Professores Dr2. Adyr Rodrigues;

d) as modalidades do turismo e suas implicagdes sécio-espaciais -

Professor Dr. Rodolfo Bertoncello;

e) o desenvolvimento local e o turismo - Professor Dr. Carpiuo Martim;

f) a politica de turismo no Uruguai - Professor Dr. Alvaro Galero.

Foram realizadas doze mesas-redondas, com tematicas voltadas para os
eixos Turismo Ambiental, Turismo Cultural, Ecoturismo, Turismo e Ensino,
Turismo e Patrim6nio, Turismo Religioso, etc., e apresentados quatro
estudos de casos empresariais do Ceara.

Os artigos das conferéncias, mesas-redondas e comunicagoes livres foram
condensados em trés livros publicados pela Universidade Estadual do
Ceara: ]

a) Turismo com Etica (org. Luzia Neide Coriolano);

b) Da cidade ao campo: Saber fazer turismo (org. Luiz Cruz Lima);

c) Turismo e meio ambiente (org. Fabio Perdigao Vasconcelos).

O referencial teorico contido na bibliografia acima merece destaque junto a
producdo de estudos académicos que formulam estratégias para o
planejamento de uma atividade turistica consciente e como vetor de
desenvolvimento local.

O 1l Encontro de Turismo com Base Local apresentou a teméatica central
"Turismo, Mitos e Ritos". Foi realizado em Manaus, no periodo de 25 a 30
de outubro de 1999, no Campus da Universidade do Amazonas. Foi
coordenado pelas professoras Msc. Ivani Ferreira de Faria e Maria Angélica
Cavicchioli, do departamento de Geografia da Universidade do Amazonas,
contando com a presenga de 470 participantes.

O Evento aconteceu em cinco dias, nos periodos da manh3a, tarde e noite.
Sua estrutura comportou treze minicursos, seis mesas-redondas, quatro
conferéncias, 60 comunicacgdes livres, excursoes e atividades culturais.
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Na plenaria final do Evento, ficou deliberado que as futuras comissées

organizadoras deveriam contar com o0s ex-coordenadores dos encontros

anteriores como Comissao Nacional do Encontro Nacional de Turismo com

Base Local, a insercéao do eixo de discussao sobre o Turismo na Amazénia,

como tema cativo dos futuros encontros, e a criagdo de um Grupo de

Trabalho ou grupo de estudo sobre o turismo na Amazénia. Na votagao

para a escolha do local do IV ENTBL Brasilia e Joinvile, apresentaram

propostas, sendo que a ultima venceu por uma diferenga de dois votos.

Entre as atividades do Evento mereceram destaque as conferéncias abaixo

relacionadas:

a) rituais para o planejamento do turismo - Professora Msc. Eny Kleyde
Vasconcelos Farias;

b) o papel da fantasia no turismo e na paisagem - Professor Dr. Eduardo
Yéazigi - USP;

c) ecoturismo na Amazénia - Dr. Aldenir Paraguassu - MMA;

d) turismo e tempo livre: uma alternativa para o terceiro milénio - Professor
Dr. Domenico de Masi - Universidade de Roma.

Os minicursos foram realizados para atender a uma demanda de
estudantes dos mais variados cursos, com vistas a atividade turistica em
ascensao na Regido Amazoénica.

Mereceram destaque os elementos naturais contidos em cada cenario do
Evento, onde foram valorizados os mitos e os ritos integrantes da cultura e
da paisagem regional.

O IV Encontro Nacional de Turismo com Base Local foi realizado nos dias
15 e 18 de Novembro de 2000, na cidade de Joinville/SC. A tematica central
refletiu a idéia da comemoracado dos 500 anos de Descobrimento do Brasil e
criou o titulo: "Redescobrindo a Ecologia no Turismo".

O tema central foi direcionado para a linha do ecoturismo, perpassando por
véarias areas do conhecimento, apresentando grupos de trabalho com os
seguintes eixos:

a) agroturismo e turismo rural;

b) educagao ambiental e patrimonial;
c) turismo e preservagado ambiental;
d) estudos de turismo: contribuigdes de outras disciplinas que tenham o

turismo como objeto de estudo (antropologia, economia, geografia,
engenharia, sociologia, medicina);

e) impactos socioculturais e socioeconémicos do turismo;

f)  planejamento de turismo e patriménio cultural;

g) meio ambiente, especulagao imobiliaria, industria e turismo;

h) turismo "alternativo” (ecoturismo, ecologico, verde, aventura, aquético);

i) o turismo como atividade multisetorial: comunicagdo, marketing,
administragao, educagao.

Mereceram destaque as conferéncias e mesas-redondas abaixo

relacionadas:

a) localismo e Isolamento, uma reflexdo sobre o turismo e as "populagdes
tradicionais" - Professor Dr. Antonio Carlos Robert de Moraes;

b) paradigmas contemporaneos sobre meio ambiente -
Antdnio C. S. Diegues;

c) Entre as atividades do Evento mereceram destaque as conferéncias
abaixo relacionadas:

e |ocalismo e isolamento, uma reflexdo sobre o turismo e as
"populagbes tradicionais" - Professor Dr. Antdnio Carlos Robert de
Moraes;

e paradigmas contemporaneos sobre meio ambiente - Antonio C. S.
Diegues;

¢ mesas-redondas;

e turismo e o mito da sustentabilidade;
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e O Turismo a partir da Visao da Academia, do Trade, das Instituicbes

Governamentais e das ONG'’s.

O V Encontro Nacional de Turismo com Base Local aborda o tema Politicas
Publicas e o Lugar do Turismo e foi realizado em Brasilia, no periodo de 13

a 17 de novembro de 2001.

Publico-alvo

Professores, pesquisadores, estudantes, empresas de turismo, instituicbes

vinculadas a drea, organizagbes governamentais,
governamentais e publico em geral.

Objetivos

organizagbes nao

e Aprofundar reflexdes sobre as especificidades do turismo, tendo como

referencial o lugar.

e Discutir estratégias de visibilidade do turismo considerando as multiplas
relac6es que se espacializam, interagem com o meio ambiente natural e

cultural, modificando os lugares e o cotidiano das comunidades.

e Propor os pontos relevantes para a elaboracdo da Carta de Brasilia,
considerando as Politicas Publicas que contemplam as Atividades
Turisticas e o Lugar do Turismo no Ideario Desenvolvimentista

Nacional.
Comisséao organizadora

Universidade de Brasilia - UnB

Instituto de Ciéncias Humanas - |H
Departamento de Geografia - GEA

e Marilia Luiza Peluso e Maria José de Souza.

Universidade Catélica de Brasilia - UCB
e Ricardo da Silva

Universidade Catélica de Goias - UCG
e Ycarim Melgago Barbosa.

Universidade Federal de Goias - UFG
. Maria Geralda de Almeida

Universidade Catolica Dom Bosco - UCDB/MS
e Milton Augusto Pasquotto Mariani

Universidade Federal de Mato Grosso do Sul - UFMS
. Edvaldo César Moretti

Centro Luterano de Palmas - ULBRA/TO
. Lucio Flavo Mariane Adorno

Universidade Estadual de Mato Grosso do Sul - UEMS
e  Silvana Aparecida Lucato Moretti

Escola Técnica Federal do Mato Grosso - ETFMT
Faculdade Afirmativo - FAFI/MT
o  Zuleika Alves Arruda.
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Apesar de que os ENTBL tenham continuado a se realizar anualmente, aqui
ndao se continuara a cita-los, pois € necessario fazer consideragdes sobre a
formacgao dos gedgrafos e sobre os cursos.

Embora em 2001 ja tivessem ocorrido cinco ENTBL, e outros eventos
relacionados a questdes académicas, Matias, em publicacdo de 2002, refere-se
ainda ao fato de que os primeiros cursos enfrentaram dificuldades, como: a falta de
profissionais especializados; a inexisténcia de bibliografia sobre o assunto; a falta de
padronizagdo da carga horaria (trés ou quatro anos) e curriculos minimos
humanisticos e pouco profissionalizantes. Um dos principais problemas enfrentados
foi — e ainda € — dai a importancia de se retomar a citagao de Matias (2002) quanto a
falta de adequacédo das disciplinas e dos respectivos conteudos e programas ao
curso.

Quanto a inadequagédo das disciplinas e de seus devidos conteudos ao
curso, é importante lembrar que o Turismo utiliza o arcabougo de varias ciéncias da
area de Humanas, as quais, em alguns casos — como o de Geografia — ainda néo
encontraram um referencial académico que possa contemplar as necessidades do
futuro profissional em Turismo.

Outra problematica encarada pelo curso de Turismo, desde a sua criacao, foi
a disputa de sua insercado em dois campos do saber: Administracdo de Empresas ou
Educacao Fisica.

Na década de 80, efetivaram-se duas tentativas com a intencdo de acabar
com a autonomia do curso de Turismo e transforma-lo em Administracdo, sem

consulta aos bacharéis e estudantes do curso. Matias (2002, p. 9) explica que

[...] a primeira investida foi na area profissional, quando o Conselho Federal
de Técnicos de Administracéo, por meio das Resolugdes n. ° 27 e 28, criou
nos Conselhos Regionais de Técnicos em Administragdo o registro
especifico para os bacharéis em Turismo, sem a reserva de mercado para o
bacharel em Turismo e inserindo uma categoria dentro da outra. A segunda
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tentativa ocorreu na area de formagao, por meio da Indicagao n.% 3/81, dos
conselheiros Fernando Afonso Gay da Fonseca, Hélcio U. Saraiva e Esther
de Figueiredo Ferraz e com o Parecer do Conselheiro Paulo Natanael
Pereira de Souza. Essa legislagao era favoravel a reestruturagao dos cursos
isolados de Turismo, para transforma-los em habilitagdo do Curso de
Administragdo ou de outro, onde fossem ministrados, no caso de
Universidades, a critério da Instituicao.

Esse fato provocou o Il Encontro Nacional de Bacharéis e Estudantes de
Turismo (ENBETUR) na cidade de Porto Alegre-RS, em 1981, quando a categoria
se mostrou contraria a transformacao do curso e criou uma Comissao de Curriculos
e Programas com o objetivo de discutir o curriculo proposto pela Resolucéo s/n de
28/01/71.

Essa comissdo propds a elaboragdo de um novo curriculo do qual faziam
parte as seguintes matérias e habilitagbes, como lembra Matias (2002):

a) matérias do curriculo minimo: Sociologia, Histéria, Geografia,
Administragdo, Direito, Ciéncias e Técnicas em Comunicagéo,
Planejamento e Organizacdo do Turismo, Estatistica,
Metodologia Cientifica, Economia, Psicologia, Antropologia e
Contabilidade;

b) habilitagdes: Administracao de Empresas Turisticas, Planejamento

Turistico e Animacéao Turistica.

Os objetivos das habilitagdes eram: formar profissionais para o exercicio da
Administragdo de Empresas Turisticas publicas e privadas; atuar em assessorias
para elaborar o planejamento da atividade turistica e de lazer, em ambito de
macroplanejamento de nucleos receptores e emissores urbanos e rurais; atuar nas
atividades de animacéao ligadas ao lazer, a recreacao e ao Turismo, dando énfase
aos agentes culturais e aos guias de Turismo, distintos daqueles formados em

cursos técnicos.
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Essa proposta foi enviada ao Conselho Federal de Educacéo, que solicitou
uma avaliagcdo a Empresa Brasileira de Turismo (EMBRATUR), a qual ndo tem e
nunca teve entre suas atribuigdes tratar da Educacgao Turistica de Ensino Superior.
Apoés discussdes com universitarios, bacharéis em Turismo, diretores e até
mesmo empresarios do setor, a EMBRATUR propbs ao MEC que fosse mantida a
autonomia do curso de Turismo aprovado pelo Parecer de n.? 35/71, mas sugeriu
algumas alteracOes para o estabelecimento de um curriculo minimo, que deveria
ofertar matérias béasicas e profissionais. As matérias profissionais seriam optativas,
conforme mostra Matias (2002, p. 15; 16-17) a seguir:
a) matérias basicas: Matematica; Estatistica; Contabilidade; Teoria
Econémica; Metodologia Cientifica; Planejamento e Organizagcdo do
Turismo; Legislagéo Aplicada; Mercadologia e Psicologia;
b) habilitagdes alternativas:

1.2 opcao: Hotelaria: Organizagdo Hoteleira e Técnicas Operacionais,
Administracdo Hoteleira, Administracdo Financeira e Orgamento,
Mercadologia Aplicada e Pratica — Estagio;

2.2 opgao: Agenciamento e Transporte: Produgdo e Organizagdo de
Servigos Turisticos, Administragdo Aplicada, Administragdo Financeira e
Orgamento, Mercadologia e Pratica — Estagio;

3.2 opgao: Planejamento: Sociologia, Organizagao de Turismo Interno e
Externo, Infra-estrutura Turistica, Equipamento Turistico, Elaboracdo e
Andlise de Projetos e Pratica — Estagio.

Matias (2002) observa que, de acordo com a proposta, a duragdo minima do
curso seria de quatro anos para qualquer das alternativas, e a carga horaria minima
seria de 2.700 horas. Nao estariam incluidas nessa carga horaria as disciplinas de
Educacéo Fisica e de Estudos dos Problemas Brasileiros. O estagio deveria ocupar

10% da carga horaria minima do curso.
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Essa proposta néo foi colocada em pratica, nela a Geografia ndo se encontra
entre as disciplinas basicas e nem mesmo entre as habilitacées alternativas. A
énfase é a capacitagdo dos alunos para a area de Producdo, Administracdo e
Planejamento dos servicos turisticos. Aqui se questiona: como trabalhar
Planejamento e Organizacdo do Turismo, Organizacdo do Turismo Interno e
Externo, Producdo e Organizacdo de Servicos Turisticos, sem o conhecimento
espacial, alicerce da maioria da oferta turistica?

Em 1995, foi realizado em Curitiba-PR o IV Encontro Nacional de Bacharéis e
Estudantes de Turismo (ENBETUR). De acordo com Matias (2002), na ocasido, a
Associagao Brasileira de Bacharéis em Turismo (ABBTUR) propds um novo curriculo
minimo de Turismo, cujo ndcleo comum deveria ser constituido de matérias e
disciplinas diversificadas, em fungao das énfases, e por matérias eletivas.

De acordo com a proposta, o curso de Turismo seria constituido das
seguintes matérias para o nucleo comum: Sociologia, Histéria do Brasil, Geografia
do Brasil, Historia da Cultura, Patriménio Turistico, Introducdo a Administragéo,
Nocobes de Direito, Técnicas Publicitarias, Planejamento e Organizagéo do Turismo.

Do quadro das matérias eletivas constariam: Psicologia, Lingua Estrangeira,
Economia, Realidade Socioeconémica e Politica Regional, Teoria Geral de
Sistemas, Métodos de Pesquisa em Turismo, Filosofia, Lingua Portuguesa, Meio
Ambiente e Relagbées Humanas.

Essas matérias teriam seus conteudos direcionados para a aplicabilidade no
Turismo, e as énfases sugeridas foram: Agenciamento, Alimentos e Bebidas,
Eventos, Hotelaria e Meios de Hospedagem, Lazer e Recreacao, Planejamento

Turistico, Transportes.



98

Ainda segundo Matias (2002), em 1995, a Associacdo Brasileira de
Dirigentes de Escolas de Turismo e Hotelaria (ABDETH) organizou discussdes com
0 objetivo de atualizar o curriculo minimo de Turismo. A Secretaria de Educagéao
Superior do Ministério da Educacdo e Desporto (SESU-MEC), por meio da
Comissao de Especialistas de Ensino de Administracdo (CEEAD), também sugeriu a
ABBTUR que realizasse discussdes em ambito nacional para organizar um novo
curriculo.

As discussdes entre a ABBTUR e a ABDETH resultaram no Seminario
Nacional de Reformulagdo Curricular dos Cursos de Turismo e Hotelaria na cidade
de S&o Paulo. Nesse seminario, foi estabelecida uma nova proposta de curriculo
que foi encaminhada a SESU-MEC.

De acordo com a proposta, o curso de Turismo deveria ter carga horaria
minima de 3.000 horas, com tempo de duragdo do curso entre 0 minimo de quatro
anos e o0 maximo de sete anos.

Segundo Matias (2002, p. 18), a estrutura curricular ficou assim

estabelecida:

formacao basica — 25% (750 horas/aula);
formagao profissional — 45% (1.350 horas/aula);
formagao complementar — 20% (600 horas/aula);
estagio — 10% (300 horas).

A formacdo basica deveria ser constituida pelas seguintes disciplinas:
Sociologia, Geografia, Histéria, Administracdo, Economia, Direito, Estatistica,
Metodologia Cientifica e Psicologia.

Integrariam as matérias de formacdo profissional: Planejamento e
Organizacdao do Turismo, Teoria Geral do Turismo, Marketing, Eventos, Lazer,
Hospedagem, Alimentos e Bebidas, Agenciamento, Transportes, Informatica,

Contabilidade, Lingua Estrangeira.
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Matérias de formacdo complementar seriam: Antropologia, Lingua
Portuguesa e Matematica.

Em fevereiro de 1996, essa proposta foi enviada para a SESU-MEC, que a
encaminhou para a CEEAD para analise, pois o curso de Turismo estava inserido
nessa comissao. A proposta foi aprovada pela Comissao de Especialistas de Ensino
de Administracdo e encaminhada ao Conselho Nacional de Educagao (CNE) para
aprovacao final e publicacdo, com implantacao obrigatéria a partir de 1998.
Entretanto, as chamadas novas diretrizes curriculares s6 se tornaram obrigatérias
em 2003, e embora 0s cursos seguissem essas recomendagdes ndo cumpriam a
carga minima obrigatéria. Até que, em 2006, a carga minima passou para 2400
horas.

Quanto a autonomia do curso, Matias (2002) lembra que somente em 2000 o
Secretario de Educagao Superior do Ministério de Educacao, Antonio MacDowell de
Figueiredo, criou, por meio da Portaria n.® 1.518, de 16 de junho de 2000, a
Comisséo de Especialistas de Ensino de Turismo — com mandato para dois anos —
composta pelos professores Luiz Gonzaga Goddi Trigo (PUC/Campinas); Mirian
Rejowski (USP) e Miguel Bahl (UFPR). Assim, a primeira comissao foi estabelecida
pelo SESU-MEC.

Em 2003, o Conselho Nacional de Educacéo, por intermédio do Presidente
da Camara de Educacao Superior do Conselho Nacional de Educacao, resolveu, no
uso de suas atribuicbes e tendo em vista os pareceres anteriores, instituir as
Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduacao em Turismo, Bacharelado,
a serem observadas pelas instituicbes de ensino superior em sua organizagcao

curricular.
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A Resolucao n.® 0288/2003 sugere que o curso de graduagdo em Turismo

deve possibilitar aos alunos competéncias e habilidades nas mais diferentes areas,

destacando-se, entre outras, conforme o artigo 4, item X:

[...] dominios de técnicas relacionados com a selegdo e avaliagdo de
informagdes geograficas, historicas, artisticas, esportivas, recreativas e de
entretenimento, folcléricas, artesanais, gastronémicas, religiosas, politicas e
outros tragos culturais, como diversas formas de manifestacdo da
comunidade humana (grifo acrescentado).

Ainda de acordo com a Resolucao n.? 0288/2003 os cursos de graduagao em

Turismo devem observar em seus projetos pedagdgicos e em sua organizacao

curricular os seguintes conteudos interligados, conforme o Ministério da Educacao:

|- Conteudos Basicos: estudos relacionados com o0s aspectos
sociolégicos, antropolégicos, histéricos, filoséficos, geograficos,
culturais e artisticos, que conformam as sociedades e suas diferentes
culturas (grifo acrescentado);

Il - Conteudos Especificos: estudos relacionados com a Teoria Geral do
Turismo, Teoria da Informacdo e Comunicacao, estabelecendo ainda
as relagdes do Turismo com a administracao, o direito, a economia, a
estatistica e a contabilidade, além do dominio de, pelo menos, uma
lingua estrangeira;

Il - Conteldos tedrico-praticos: estudos localizados nos respectivos
espagos de fluxo turistico, compreendendo visitas técnicas, inventario
turistico, laboratério de aprendizagem e de estagios.

Observa-se que os conteudos foram mais valorizados que as disciplinas.

Essas diretrizes curriculares sugerem uma Geografia que possibilite aos alunos

habilidades e competéncias para:

a)

correlacionar as politicas do Turismo e a legislagéo pertinente, tendo em
vista orientar o desenvolvimento sustentavel dos destinos, servigos e
organizacoes turisticas;

planejar a gestdo dos destinos, servicos e organizagdes turisticas,
identificando sua viabilidade socioeconémica e ambiental (natural e

cultural) diante dos diferentes mercados;
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c) analisar e interpretar dados e informagdes turisticas com base em

estatisticas, cartas e mapas, projecdes e tendéncias;

d) interagir em equipes multi e interdisciplinares nos diversos contextos

organizacionais e sociais da area do Turismo;

e) agir em consonancia com os principios de legalidade e ética do Turismo.

De acordo com a Portaria INEP n.° 92 | de 29 de junho de 2006, publicada
no Diério Oficial de 30 de junho de 2006, Secéo 2, p. 23,

[...] O Presidente do Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas
Educacionais Anisio Teixeira (INEP), no uso de suas atribuigbes, tendo em
vista a Lei 10.861, de 14 de abril de 2004, a Portaria n.? 603, de 07 de
marco de 2006, e nos termos do art. 9.2, VI, VIl e IX, da Lei n.? 9.394, de 20
de dezembro de 1996, resolve:

Art. 1.°

Art. 3.°.

Art. 4.°.

Designar para compor a Comisséo Assessora de Avaliagéo da
Area de Turismo, os seguintes professores: Dario Luiz Dias
Paixao, Centro Universitario Positivo; Déris Van de Meene
Ruschman, Universidade do Vale do ltajai; Karina Toledo Solha,
Pontificia Universidade Catélica de Campinas; Luiz Gonzaga
Godoi Trigo, Universidade de Sao Paulo; Marilia Gomes dos
Reis Ansarah, Universidade Paulista; Miguel Bahl, Universidade
Federal do Parana; e Miriam Rejowski, Universidade de Caxias
do Sul.

A Comissao tem as seguintes atribuigdes:

propor diretrizes, objetivos e outras especificagdes necessarias
a elaboracéo dos instrumentos de avaliagdo a serem aplicados
no Exame Nacional de Desempenho dos Estudantes (ENADE)
dos Cursos de Graduagao em Turismo;

propor diretrizes, objetivos e outras especificagdes necessérias
a avaliagdo in loco dos Cursos de Graduacdao (ACG) em
Turismo;

elaborar os produtos resultantes dos processos de construgao
do Exame Nacional de Desempenho dos Estudantes (ENADE) e
da Avaliagao in loco dos Cursos de Graduacgao (ACG).

Esta Comissdo estd vinculada a Diretoria de Estatisticas e
Avaliacdo da Educacao Superior (DEAES), do Instituto Nacional
de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (INEP).
Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagao

Entre as atribuicbes da comissdo estd a proposicdo de diretrizes, de

objetivos e de outras especificacdes necessarias a elaboracao dos instrumentos de

avaliagdo a serem aplicados no Exame Nacional de Desempenho dos Estudantes

(ENADE) dos cursos de graduacao em Turismo, cujos resultados certamente

levantam discussdes e indicam suportes tedrico-metodolégicos, ndo s6 para os

docentes em Geografia, mas para todos os envolvidos nos cursos de Turismo.
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de Estudos e Pesquisas

Educacionais (INEP)/MEC, as instituicbes que ofertam o curso de Turismo (Anexo

G) estao apresentadas no Quadro 4.

Quadro 4 — Instituicdes que ofertam o curso de Turismo no Parana.

INSTITUICOES MUNICIPIO INICIO
CURSO
Centro Universitario Filadélfia (UNIFIL) Londrina 31/07/2001
Centro Universitario Campos de Andrade (UNIANDRADE) Curitiba 01/03/1999
Centro Universitario de Maringd (CEUMAR-CESUMAR ) Maringa 19/06/2000
Centro Universitario Positivo (UNICENP) Curitiba 02/03/1999
Faculdade Cristo Rei (FACCREI) Cornelio 26/02/2002
Procopio
Faculdade de Apucarana (FAP) Apucarana 19/02/2001
Faculdade Dinamica das Cataratas (UDC) Foz do Iguagu |31/07/2000
Faculdade do Norte Pioneiro de Jacarezinho (FANORPIJAC) Jacarezinho 15/03/2002
Faculdade Estadual de Ciéncias e Letras de Campo Mourdo [ Campo Mourdo |07/04/2000
(FECILCAM)
Faculdade Estadual de Ciéncias Econémicas de Apucarana (FECEA) | Apucarana 25/02/2002
Faculdade Integrada de Campo Mouréo (CEI) Campo Mour&o | 01/03/2002
Faculdade Internacional de Curitiba (FACINTER) Curitiba 07/08/2000
Faculdade Jaguariaiva (FAJAR) Jaguariaiva 10/03/2003
Faculdade Metropolitana de Curitiba (FAMEC) oao wJose dos) 01/03/2000
Faculdade Nobel Maringa 05/04/1999
Faculdade Novo Ateneu de Guarapuava Guarapuava 28/07/2000
Faculdade Organiza¢do Paranaense de Ensino Técnico (OPET) Curitiba
Faculdade Santa Amélia (SECAI) Ponta Grossa | 06/08/2001
Faculdade Sul Brasil (FASUL) Toledo 19/02/2001
Faculdades Integradas Curitiba (FIC) Curitiba 03/08/1998
Faculdades Integradas do Brasil (UNIBRASIL) Curitiba 04/08/2003
Faculdades Integradas Santa Cruz de Curitiba Curitiba 11/01/2002
Faculdades Spei Curitiba 4/02/2002
Fund. Faculdade Mun. de Adm e Ciéncias Econdmicas de Unido da [ Unido da|21/02/2000
Vitéria (FACE) Vitéria
Instituto Superior do Litoral do Parana (ISULPAR) Paranagud 02/02/2005
Pontificia Universidade Catoélica do Parana (PUC/PR) Curitiba 23/02/1999
Unidade de Ensino Superior Expoente (UNIEXP) Curitiba 04/03/2002
Universidade Est. do Oeste do Parana (UNIOESTE) Foz do Iguagu |01/04/1985
Universidade Estadual de Ponta Grossa (UEPG) Ponta Grossa | 01/03/1998
Universidade Estadual do Centro-Oeste (UNICENTRO) Irati 17/02/2003
Universidade Federal do Parana (UFPR) Curitiba 01/01/1978
Universidade Norte do Parana (UNOPAR) Londrina 02/03/1998
. . Umuarama e |07/02/2000
Universidade Paranaense (UNIPAR) Cascavel 01/03/1999
Universidade Tuiuti do Parand (UTP) Curitiba 01/09/1997

Fonte: INEP (2007).
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As universidades e faculdades constantes no Quadro 4 estao localizadas na Figura 8, a seguir.

\
ﬁ Instituicdo de Ensino Superior L -\ Res o CU RSOS DE TURISMO NO PARANA
MATO )
INSTITUIGAO MUNICIPIO GROSSO SAO
CENTR\O UNIVERSITARIO FILADELFIA Londrina PAU LO
gJE,\:\:i':IRO UNIVERSITARIO CAMPOS DE Curitiba

ANDRADE (UNIANDRADE .
CENTRO UNIVERSITARIO DE MA

Maring&

Curitiba

Comélio Procopio
FACULDADE CRISTO REI (FACCREI pucarana
FACULDADE DE APUCARANA (FAP)
FACULDADE DINAMICA DAS CATARATAS  Foz do Iguagu

(UDC),
FACULDADE DO NORTE PIONEIRO DE Jacarezinho
JACAREZINHO (FANORPIJAC).

FACULDADE ESTADUAL DE CIENCIAS E Campo Mourao
LETRAS DE CAMPO MOURAO (FECILCAM)..

FACULDADE ESTADUAL DE CIENCIAS Apucarana
ECONOMICAS DE APUCARANA (FECEA).......

FACULDADE INTEGRADA DE CAMPO Campo Mourao
MOURAO (CEI)

FACULDADE INTERNACIONAL DE CURITIBA  Curitiba
(FACINTER) fai

FACULDADE JAGUARIAIVA (FAJAR)
FACULDADE METROPOLITANA DE CURITIBA Séo José dos Pinhais
Maringa

Guarapuava

Curitiba
Ponta Grossa
oledo
uritiba

DE ENSINO TECNICO (OPET]
FACULDADE SANTA AMELIA (SECAI
FACULDADE SUL BRASIL (FASUL)....

FACULDADES INTEGRADAS CURITIBA (FIC).. [ e e a8
FACULDADES INTEGRADAS DO BRASIL Curitiba

(UNIBRASIL)

FACULDADES INTEGRADAS SANTACRUZ  Curitiba

DE CURITIBA A e Curitiba

FACULDADES SPEI S
FUND. FACULDADE MUN. DE ADM E

ARGENTINA

CIENCIAS ECONOMICAS DE UNIAO DA Unigo da Vitéria
VITORIA (FACE).
INSTITUTO SUPERIOR DO LITORAL DO Paranagua

PARANA (ISULPAR).......
PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DO Curitiba
PARANA (PUC/PR)

UNIDADE DE ENSINO
EXPOENTE (UNIEXP)......... e

UNIVERSIDADE EST. DO OESTE DO PARANA  Foz do Iguagu
(UNIOESTE)... .

UNIVERSIDADI
GROSSA (UEPG!
UNIVERSIDADE
CENTRO-OESTE (UNICENTRO).

SANTA
CATARINA

Curitiba

Ponta Grossa

Irati

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA Curitiba

(UFPR). ESCALA n

UNIVERSIDADE NORTE DO PARANA Londrina 43 0 43 86 129 km RIO GRANDE
(UNOPAR). [l e Cascavel [NNRRRNRREN] | | |

UNIVERSIDADE PARANAENSE (UNIPAR)......... Curitiba - DO SUL
UNIVERSIDADE TUIUTI DO PARANA (UTP)...... PROJECAO POLICONICA

Figura 8. Cursos de Thrismo no Parana.
Fonte: Elaborado pela autora a partir do Quadro 4.
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5 A REALIDADE DA GEOGRAFIA NOS CURSOS DE TURISMO
NO PARANA
Para se conhecer como a disciplina de Geografia e seu conteudo
programatico estdo sendo assimilados, tratados e discutidos por alunos,
coordenadores e professores de diversos cursos de Turismo no Parand, procedeu-
se a realizagdo de pesquisa de campo, com a aplicacdo de entrevistas e
questionarios para a coleta de dados.

As entrevistas foram realizadas com coordenadores e docentes envolvidos
com a tematica deste trabalho e constituem um instrumento de grande importancia
para o levantamento de informagbdes, uma vez que retratam a realidade da
Geografia no curso de Turismo, por meio de opinides, ementas, objetivos e
conteudos ministrados nos cursos em que lecionam ou que coordenam. As pessoas
foram escolhidas pela sua reconhecida formagdo no campo da Geografia, pela
atuacao na area do Turismo e/ou por serem docentes dos alunos que responderam
aos questionarios.

A pesquisa foi realizada em trés momentos. No primeiro, foi aplicado um
teste com base em um questionario diagnéstico com seis perguntas sobre o
contetdo da pesquisa As bases teorico-metodologicas da Geografia (Apéndice
A) a 43 alunos do 1.2 ano do curso de Turismo do Centro Universitario Positivo. Esse
instrumental foi aplicado 60 dias apds o inicio do ano letivo de 2006 e teve como
objetivo verificar o conhecimento geografico adquirido na escolaridade desses
alunos. No teste, foram avaliados conhecimentos primarios tanto relacionados com a
Geografia quanto com o Turismo, tais como: organizagéo politico-administrativa do
Brasil, posicdo socioecondmica do Brasil no mundo atual e o conhecimento das

regides geograficas e geoeconémicas. Os assuntos foram escolhidos por contemplar
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as categorias geograficas: territorio (espago de relagdes e disputas de poder), regidao
(organizagao do espacgo) e a percepgao dos agrupamentos humanos no mundo e no
Brasil, segundo o indice de qualidade de vida. Ainda que muitos estudiosos do
Turismo, coordenadores e professores critiquem a aplicacdo da Geografia classica
ao curso em questao, considera-se que esses conhecimentos sdo indispensaveis
para a formacéao do futuro profissional em Turismo, bem como para o pleno exercicio
da cidadania.

O referido teste diagnostico proporcionou um primeiro conhecimento da

realidade da Geografia no curso de Turismo. A seguir, os dados levantados.

Tabela 1 — Localizagdo no mapa dos nomes ou siglas dos estados que constituem a Republica Federativa
do Brasil e Distrito Federal

Alunos
Quantidade de estados
Freq. %
25a27 16 37,2
22 a 24 9 20,9
04 a 21 18 41,9
Total 43 100,0

Na Tabela 1, observa-se que apenas 37,2 % dos alunos localizam
corretamente, no mapa, entre 25 e 27 estados brasileiros e o Distrito Federal, e
41,9% localizam corretamente de quatro a 21 estados. Ap6s a constatacdo desses
dados, pode-se concluir que a organizacdo politico-administrativa do Brasil e a
localizagdo, uma das categorias da Geografia trabalhadas desde o Ensino
Fundamental até os cursos pré-vestibulares, ndo sdo conhecimentos adquiridos pela
maior parte dos estudantes que chegam ao curso de Turismo do citado centro
académico. Quanto a sua importancia para os profissionais em Turismo, considera-

se que todo fenémeno espacial precisa ser localizado.
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Tabela 2 — Localizagdo dos estados que fazem parte da Regidao Geoeconémica Centro-Sul

Alunos
Notas
Freq. %
1,2-1,3 12 27,9
1,0-1,1 7 16,3
0 24 55,8
Total 43 100,0

Na segunda questdo (Tabela 2), constata-se que 55,8% dos alunos
desconhecem as regides geoecondmicas, tema abordado a partir do 3.2 ciclo do
ensino fundamental até os cursos pré-vestibulares. Considera-se que os futuros
turismologos devem conhecer essa regionalizagao para um perfeito entendimento da
realidade, constituida por dois processos relacionados, que apesar de parecerem
opostos — desigualdade e combinacao — permitem que se considerem as
diferenciacbes resultantes da presenca de fenbmenos originados em tempos
histéricos diferentes coexistindo no espago e no tempo presente.

As desigualdades que aparecem caracterizam-se pela combinagdo de
aspectos distintos dos diversos momentos da historia dos seres humanos. Isso
resulta no aparecimento de grupos também distintos, ocupando especificas parcelas
da superficie (local), onde imprimem suas marcas na paisagem, que é de

fundamental importancia para o desenvolvimento da atividade turistica.

Tabela 3 — Opinido sobre as regides geoecondmicas enquanto paisagens produzidas, organizadas e
transformadas ao longo do tempo

Respostas
Alterna- Certa Errada Total
tivas
Freq. % Freq. % Freq. %
1 34 79,1 9 20,9 43 100,0
2 38 88,4 5 11,6 43 100,0
3 36 83,7 7 16,3 43 100,0
4 34 79,1 9 20,9 43 100,0
5 29 67,4 14 32,6 43 100,0

Total 171 79,5 44 20,5 215 100,0
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A terceira foi a Unica questdo respondida corretamente pela maioria dos
alunos (79,5%) (Tabela 3). Os dados demonstram que os alunos dominavam esse
assunto. Aqui se admite a hipbtese de se tratar de uma situagcao de conhecimento
que tinha sido trabalhada recentemente em sala de aula e por abordar aspectos
socioecondmicos, considerados mais interessantes pelos componentes desse
universo de pesquisa. Pode-se dizer que durante os anos de atuacao como
professora de Geografia do Turismo, a autora do presente trabalho teve a
oportunidade de constatar que muitos dos estudantes que ingressam no curso, ao
serem questionados sobre 0 que esperam da Geografia na academia, referem-se a

geopolitica como conteudo a ser tratado.

Tabela 4 — Opinido sobre como obter o indice de Desenvolvimento Humano (IDH)

Alunos
Notas
Freq. %
0,8-1,0 26 60,5
0,6-0,7 11 25,6
0 6 13,9
Total 43 100,0

Na Tabela 4, da quarta questao, a nota 1,0 corresponde a opinido correta
sobre como o indice de Desenvolvimento Humano (IDH) é obtido, e a nota zero
corresponde a resposta totalmente incorreta ou a omissao de opinido. Os dados
mostram que a maioria dos alunos (60,5%) respondeu de forma adequada. O
conhecimento do IDH é uma questao relacionada tanto a politica quanto a economia
e abrange desde a protecdo dos direitos humanos até o aprofundamento da
democracia. Segundo o Relatorio do Desenvolvimento Humano (PNUD) (2004, p. v),
“é um poderoso argumento para descobrir satisfagdo nas nossas diferengas”.

O conhecimento dessa realidade oportuniza a construgdo de idéias e a

gestéo de politicas de identidade e cultura de maneira consistente com os principios
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fundamentais do desenvolvimento humano, constituindo pratica ideal para o
crescimento de uma regido turistica e uma maneira de combater a
desterritorializagdo = comandada  pelos  grandes  grupos  hegeménicos.
Conseqlientemente, os académicos que futuramente se dedicarem ao planejamento
e a gestdo do Turismo poderdo reconhecer que as minorias marginalizadas devem
influenciar em agdes politicas no ambito local e, ao garantir a participacao delas no
processo de Turismo comunitario, poderdo, entdo, ter o controle efetivo das

atividades econdémicas associadas a exploracao do Turismo.

Tabela 5 — Critério utilizado pelo IBGE para a regionalizagao do Brasil

Alunos
Notas
Freq. %
09e1,0 1 2,3
0,5 7 16,3
0 35 81,4
Total 43 100,0

A questdo 5 evidenciou que as regides geograficas, mesmo sendo um
conteudo estudado desde as séries iniciais do ensino fundamental e apesar de
estarem diariamente presentes nos meios de comunicagao para informacdes sobre
o tempo, por exemplo, sdo desconhecidas pelos alunos. O tema regiao é de
fundamental importancia tanto para a Geografia quanto para o Turismo. O
conhecimento das regides geograficas € importante para o turismoélogo na medida
que apresenta dados estatisticos fundamentais para o planejamento.

Por meio das informagdes obtidas na primeira pesquisa, pode-se comprovar
que os alunos chegam a universidade sem o0s conhecimentos socioespaciais
necessarios para um estudo que realmente contemple a Geografia do Turismo

proposta por diferentes tedricos.
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Em um segundo momento, durante o | Encontro Paranaense de
Pesquisadores de Hotelaria e Turismo, realizado entre 9 e 10 de junho de 2006 no
municipio de Campo Mourdo-PR, foram aplicados questionarios a alunos,
professores e coordenadores de diferentes cursos de Turismo do Parana.

Dos 15 coordenadores participantes do evento somente cinco deram o
retorno prometido (Apéndice B). Optou-se, entdo, por se fazer uma analise e nao
uma tabulagdo dos cinco questionarios. Estes tratavam de questbes, como a
formacdo de cada profissional; a grade curricular da Geografia no curso que
coordenam, o conhecimento sobre a divisdo do Parana em regides turisticas
(Apéndice C), a importancia da Geografia para o curso de Turismo, temas que
devem constar no conteudo programatico da disciplina, bem como a metodologia a
ser utilizada.

As respostas dos cinco coordenadores, comentadas logo a seguir,
permitiram constatar algo que € de extraordinaria relevancia para este trabalho:
apenas dois coordenadores afirmaram ter conhecimento de que o Parana esta
dividido em nove regides turisticas. Vale ressaltar que o Forum dos Coordenadores
de Cursos e/ou Hotelaria faz parte da Camara de Regionalizagdo do Turismo,
(Apéndice C / Anexo E). A seguir, os resultados obtidos na primeira, segunda e
terceira perguntas:

a) trés coordenadores julgaram a Geografia importante para o curso de
Turismo porque essa disciplina considera a paisagem como resultado de
uma combinacao dinamica de elementos fisicos, biol6gicos e antropicos,
constituindo-se, portanto, em disciplina fundamental para os futuros

turismdlogos;
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b) um coordenador assinalou a mesma resposta acima, acrescida da ultima

opcéo: trata da dimenséao socioespacial da pratica social do Turismo;

c) e um dos coordenadores considerou corretas as trés opgoes:

e estuda as paisagens naturais de porgcdes do espaco;

e considera a paisagem como resultado de uma combinacao dinamica

de elementos fisicos, biolégicos e antropicos, constituindo-se,

portanto, em disciplina fundamental para os futuros turismélogos;

e trata da dimenséo socioespacial da pratica social do Turismo.

Na quarta questao, cuja pergunta referiu-se a quais temas geograficos eram

considerados de fundamental interesse para o curso de Turismo, os coordenadores

manifestaram entender a Geografia como uma ciéncia que estuda a natureza

desvinculada da apropriagao antropica e nao terem clareza sobre o objeto de estudo

da Geografia Aplicada ao Turismo. Chegou-se a essa conclusao devido as variaveis

citadas pelos coordenadores:

L2000

=x=o= Qo

3

Geografia;

espaco;

paisagem;

Geografia Fisica;

Geografia Econdmica;

fluxos turisticos;

capacidade de carga;

Geografia X agua;

Geografia X Turismo;

Cartografia;

impactos turisticos no espago turistico, regides geograficas;
regides turisticas, Geografia Humana (cinco citagdes);
paisagem rural e urbana (duas citagoes).

Na quinta questao, que consta de dois pequenos textos com abordagem

metodoldgica, os coordenadores demonstraram consenso e conhecimento, apesar

de um coordenador revelar total desentendimento sobre a questdo proposta. E

s

importante ressaltar que essa questdo foi extraida do Exame Nacional de

Desempenho dos Estudantes (ENADE, 2005 — Geografia). Em resumo, pode-se
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dizer que as respostas dos coordenadores revelam pouco conhecimento sobre o
objeto de estudo da Geografia Aplicada ao Turismo, fato que contribui para que cada
professor atue de acordo com sua formagao ou seu pensamento sobre 0 assunto.
Ainda no | Encontro Paranaense de Pesquisadores de Turismo e Hotelaria
realizado em Campo Mourdo-PR, foram aplicados questionarios a dezesseis
professores (Apéndice D). A quantidade de questionarios aplicados esta vinculada
ao numero de participantes no evento. Esses professores apresentavam diferentes
niveis de escolaridade e representavam cursos de Turismo de varias faculdades

paranaenses, conforme Tabelas 6 e 7 a seguir.

5.1 PERFIL DOS PROFESSORES PESQUISADOS — 1.2 FASE

Os professores pesquisados tém uma média de idade de 34,3 anos; o
desvio padrdo utilizado é um pouco elevado, ficando em 12,8 anos. Com isso, 0
coeficiente de variagcao auxilia na analise, indicando que os professores apresentam
faixas etérias bem variadas, ndo configurando um corpo docente jovem ou velho.
Com relagdo ao sexo, observou-se no evento que havia mais professoras (75,0%)
do que professores. Isso vem ao encontro do que se constatou na pesquisa com 0s

alunos: a maioria que freqlenta o curso de Turismo pertence ao sexo feminino.

Tabela 6 — Escolaridade do professor entrevistado

i Professor
Nivel -
Entrevistados %
Graduado 1 6,2
Pés-graduado 8 50,0
Mestre 6 37,6
Doutor 1 6,2
Total 16 100,0
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Tabela 7 — Instituicdo em que trabalha

I Professor
Instituicao -
Entrevistados %
Facinter 1 6,2%
Fecilcam 7 44,0%
Santa Cruz 1 6,2%
UFPR 1 6,2%
Unibrasil 1 6,2%
Unifoz 1 6,2%
N&ao responderam 4 25,0
Total 16 100,0
Tabela 8 — Importancia da Geografia para o curso de Turismo
Opcao Respostas corretas
Considera a paisagem como resultado de uma combinagao dindmica 87,5%
de elementos fisicos, biolégicos e antropicos, constituindo-se, portanto,
em disciplina fundamental para os futuros turismélogos.
Trata da dimenséo socioespacial da préatica social do Turismo. 50,0%

Obs.: permitido assinalar duas opgoes.

Observa-se que os professores ainda apresentam dividas ou falta de
conhecimento sobre o assunto abordado ou sobre a importancia da Geografia para o
curso de Turismo. E quanto a questdo de seu conhecimento sobre a génese dos
territérios turisticos, quase a totalidade dos professores entrevistados respondeu que
se trata da apropriagéo dos espacos pela pratica social do Turismo.

Para 87,5% dos professores, a motivagao para que um habitante, que reside
nas altas ou médias latitudes, tenha interesse em conhecer as regides com baixas
latitudes se da pelos fatores tropicalidade e cultura.

Com relagcao ao processo inverso, 25,0% consideram que os habitantes de
baixas latitudes nao se deslocariam para conhecer locais cujos fenémenos
estivessem ligados ao frio ou neve. Porém, todos concordam que o relevo é um fator
muito significativo como caracteristica geografica para que um local seja
transformado em um produto (mercadoria) turistico. No Parana, os locais que eles

consideram ja terem sofrido transformacdes sdo: Canyon Guartela, Cataratas do
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Ilguacu, llha do Mel, Morro do Anhangava, Pico Marumbi e Vila Velha. Apenas um
dos entrevistados ndo soube dar nenhum exemplo de relevo transformado em
atragédo turistica.

Em relagdo a sétima questdo, referente a enumeracdo em ordem de
importancia dos conteudos sobre o litoral paranaense, apenas um dos professores

(6,2%) pesquisados soube ordenar a sequiéncia aceitavel.

Tabela 9 — Informagdes sobre bacias hidrograficas brasileiras

Alunos
Acertos
Freq. %
100% 4 25,0
50% 3 18,7
Nao responderam 9 56,3
Total 16 100,0

Tabela 10 — Opinido sobre o que um profissional do Turismo precisa saber com relagao a cartografia

Opinido Alunos
P Acertos %
Localizar os elementos atrativos e a sua 14 87,5%
infra-estrutura
Ler e interpretar escalas 5 31,3%

Obs.: permitido assinalar duas opgoes.

Por ocasido do | Encontro Paranaense de Pesquisadores de Turismo e
Hotelaria, realizado em Campo Mourado-PR, foi aplicado, ainda, um questionario a 62
alunos (Apéndice E). Compunham o questionario perguntas sobre:

a) o conhecimento da divisdo do Parana em nove regides turisticas;

b) aimportancia da Geografia para o curso de Turismo;

c) os componentes geograficos do Turismo;

d) os critérios utilizados para a delimitagdo de regides turisticas;

e) as questdes relativas a leitura de mapas;
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f) a qualidade de vida da populagdo que vive nas diferentes regides
brasileiras, os estados e capitais que fazem parte da regido Nordeste e
Sul — as causas da diferenca na qualidade de vida das pessoas que

vivem nessas regides.

Com os dados coletados desenvolvem-se os itens seguintes.

5.2 PERFIL DOS ALUNOS ENTREVISTADOS — 1.2 FASE (TESTE)

Os alunos entrevistados e que responderam as questdes solicitadas tém
uma média de idade de 20,1 anos, com um desvio padrao de 8,9 anos. Com base
no coeficiente de variagdo, pode-se considerar que existe heterogeneidade na idade
dos alunos. Porém, com relagcédo ao sexo, o que foi observado € a predominancia do
sexo feminino.

Quanto a questdo referente ao conhecimento do numero de regides
turisticas em que o estado esta dividido, apenas um dos 62 alunos informou a

resposta correta (nove regioes).

Tabela 11 — Escolaridade dos alunos entrevistados

Period Alunos
eriodo
Entrevistados %

1.0 15 24,2
220 3 4,8
3.0 11 17,7
4.2 8 12,9
5.¢ 5 8,1
6.° 1 1,6
7.0 12 19,4
8.° 5 8,1
Est.Especializacao 2 3,2

Total 62 100.0
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I Alunos
Instituicao _
Entrevistados %
CESUMAR 4 6,5
CIES/Integrado 13 21,0
FECILCAM 40 64,5
UFPR 3 4.8
UNIFOZ 2 3,2
Total 62 100,0
Tabela 13 — Importancia da Geografia para o curso de Turismo
Opcoes %
Considera a paisagem como resultado de uma combinagao dinamica 78,7
de elementos fisicos, biolégicos e antrépicos, constituindo-se,
portanto, em disciplina fundamental para os futuros turismélogos.
Trata da dimenséao socioespacial da pratica social do Turismo. 21,3
Total 100,0
Obs.: a questao aceitava duas respostas.
Tabela 14 — Principais componentes geograficos do Turismo
Opcoes %
Regides geradoras de turistas, receptora ou de destino, regido de 3,2
transito ou de percurso
Nao responderam 96,8
Total 100,0

Tabela 15 — Opinido sobre as alternativas corretas a respeito do conceito de regido vinculado ao

Turismo

Opcoes

%

As regides turisticas sao definidas por seu valor/paisagem ou sua
utilizacdo no desenvolvimento de atividades vinculadas ao Turismo.

O critério para o estabelecimento da Regido Oeste/Lindeiros é a
presenga efetiva de grandes areas alagadas em fungéo do relevo, que
apresenta uma depressao relativa.

Total

82,3

17,7

100,0
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Tabela 16 — Leitura e interpretacdo de mapas

Alunos
Opcoes

Citacéo %

correta
Distancia real entre Curitiba e Campo Mourdo, ja que a 21 33,9
distancia no mapa é de 12 cm.
Distancia utilizada pela escala neste mapa. 17 27,4
Tempo que um Onibus de Turismo leva para percorrer este 11 17,7
trajeto a 80 km/h.
N&o responderam 13 21,0
Total 62 100,0

Tabela 17 — Opinido sobre as regides brasileiras e os indices de miséria, a partir da visualizagdo do

mapa
Opcoes Freq. %

De acordo com 0 mapa, quais sao as regides C e E 57 91,9
Estados fazem parte da regido C — 8 ou 9 citagdes corretas 7 11,3
Estados fazem parte da regido C — 6 ou 7 citagbes corretas 20 32,2
Estados fazem parte da regidao C — 0 a 5 citagdes corretas 37 59,7
Estados fazem parte da regiao E — 3 citagbes corretas 58 93,5%
A diferenga entre os indices de miséria das regidbes C e E se deve ao 33 53,2%

processo histdrico de ocupagao e da organizagao do espaco

5.3 ANALISE DO PRE-TESTE

Tabela 18 — Em quantas regides turisticas o estado do Parana esta dividido

Entrevistado Regides turisticas

9 Menos de 5 ou ndo sabe
Aluno 1 61
Professor 2 14

O teste do qui-quadrado d& os seguintes resultados:
a) valor calculado = 4,08;
b) nivel de significancia = 5%;

c) graus de liberdade = 1;
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d) valor tabelado = 3,84;

e) coeficiente de contingéncia = 22,3%.

Nao se pode aceitar a hipétese de que nado existe diferenca significativa
entre os dois grupos de pesquisados, pois, como se observa, o valor calculado €
maior que o valor tabelado, o coeficiente de contingéncia ndo € muito baixo, o que
permite chegar a conclusdo de que os grupos analisados possuem similaridade de

opinidao, mesmo que esta ndo seja positiva.

Conhecimento sobre a importancia da Geografia para o curso

Tabela 19 — Considera a paisagem como resultado de uma combinagao dindmica de elementos
fisicos, biolégicos e antropicos, constituindo-se, portanto, em disciplina fundamental
para os futuros turismoélogos

Obinia
Entrevistado _ piniao
Sim Nao
Aluno 48 )
Professor 14 o

O teste do qui-quadrado da os seguintes resultados:
a) valor calculado = 0,79

b) nivel de significancia = 5%

c) graus de liberdade = 1

d) valor tabelado = 3,84

e) coeficiente de contingéncia = 10,03%

Tabela 20 — Trata da dimensao socioespacial da pratica social do Turismo

Entrevistado Opinido

Sim Nao

Aluno 13 49

Professor 8 8
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O teste do qui-quadrado d& os seguintes resultados:
a) valor calculado = 5,45;

b) nivel de significancia = 5%;

c) graus de liberdade = 1;

d) valor tabelado = 3,84;

e) coeficiente de contingéncia = 25,55%.

As informagbes obtidas serviram tanto para o conhecimento da realidade
quanto para a reelaboragdo dos questionarios para a terceira e ultima etapa desta
pesquisa.

Antes de iniciar a terceira e Ultima etapa da pesquisa, optou-se por
entrevistar trés docentes formados em Geografia e doutores em Turismo, que sé&o
autores de livros e textos sobre a relagdo entre a Geografia e o Turismo e outros
temas afins e estdo envolvidos em discussbes nos ambitos estadual e nacional
sobre questdes referentes a politicas publicas para o Turismo, diretrizes e
parametros para os cursos de Turismo, bem como em discussées do ENADE.

As entrevistas (Apéndice F) proporcionaram maior conhecimento da
realidade da Geografia no curso de Turismo. Entre as perguntas, questionou-se
sobre a grade curricular de cada uma das instituicbes nas quais os entrevistados
trabalham: um respondeu: “fornecendo o programa da disciplina de Geografia do
Turismo”; outro disse: “citando a carga horaria destinada a Geografia do Turismo na
instituicdo em que trabalha”; o terceiro ficou impossibilitado de responder. Quanto a
carga horaria, constatou-se variagéo entre 60 e 90 horas distribuidas em diferentes

periodos.
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Com base nas respostas obtidas nessas e nas demais questdes, conforme
se menciona a seguir, pode-se concluir que a Geografia é considerada uma das
disciplinas mais importantes para o futuro profissional em Turismo, por proporcionar-
lhe uma visdo de mundo mais precisa, além de prepara-lo quanto a localizacao
geografica, a descricdo da paisagem e a identificacdo das potencialidades. Entre
esses itens, um dos entrevistados considera a localizacdo e a descricdo como 0s
mais importantes e destaca que no curso de Turismo a questdo do relevo nao é
aprofundada, mas considera que a identificagdo do relevo se torna necessaria para
que o futuro profissional ndo faga apenas uma leitura parcial da paisagem.

Questionados sobre qual a Geografia necesséaria para o profissional em
Turismo, responderam: aquela que propicie uma outra visdo de mundo. Nao apenas
a visdo geogréfica, mas a visdo da Geografia aplicada ao Turismo. Como 0s cursos
de Turismo trabalham prioritariamente com planejamento, organizagdo e gestao,
nessa linha de formacao entram o planejamento e a gestdo do Turismo em areas
naturais e em areas urbanas.

O primeiro entrevistado considera que existe tendéncia para a existéncia de
um processo de especializacdo semelhante ao que ja ocorreu na Geografia, por
exemplo, na Geografia Urbana e na Geografia do Meio Ambiente. Haveria uma
diferenca no enfoque: o turismélogo ndo pode ter apenas a visdo do espaco como
produto, mas também deve ter acesso a Geografia cujo foco é o trabalho com
conceitos como patriménio, territorio, regido, lugar, paisagem. O entrevistado faz
questdo de ressaltar que o conceito de territério estd ligado a questdao politico-
partidaria, o que dificulta a continuidade de certos planos. Além disso, ele destaca
que os gedgrafos também sao viajantes e que a partir de suas anotagdes de viagem

chegam a conclusdes extremamente importantes, tornando-se um dos icones no
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inventario turistico, ou seja, uma das chaves principais para a analise dos aspectos
sociais, econémicos, fisicos. Conclui a entrevista com a afirmagdo de que a
Geografia necessaria para o profissional em Turismo deve trabalhar com os
conceitos de territério, regido, lugar, paisagem, caracterizacao da paisagem, fluxos,
caracterizacdao dos municipios, disposicao geografica. Cita, ainda, que a Cartografia
deve ser contemplada, ndo como teoria e arte de conceber mapas, mas como meio
de comunicagao que auxilia a leitura de mundo. Nas habilidades e competéncias a
serem desenvolvidas pela Geografia do Turismo, sugere o trabalho com a
caracterizagdo da populacdo, da faixa etaria, da localizagdo, da descricdo da
vegetagdo e do clima, entre outros.

Outro entrevistado refere que a Geografia do Turismo deve contemplar: as
categorias geograficas basicas para a compreensdo do Turismo — espago
geografico, regido, lugar, paisagem, cidade, urbano, rural, cultura, rede;
espacialidades do Turismo — territorialidades, desterritorializagédo, territorio rede,
urbanizacado; papel do Estado — politicas publicas, privadas e alternativas; dilemas
no Turismo — desenvolvimento local/regional, global e/ou desenvolvimento de
comunidades e 0 uso da cartografia no Turismo.

Para o entrevistado, os objetivos da Geografia do Turismo devem ser os

seguintes:

a) compreender o Turismo como importante fendbmeno socieconémico
contemporédneo e seu papel na producdo e consumo do espaco
geografico;

b) analisar o Turismo a luz de conceitos geograficos;

c) examinar as contradicbes da produgdo do espaco geografico e das

territorialidades para e pelo Turismo;
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d) compreender o territério rede e sua imbricacdo com o Turismo;

e) compreender como o espaco é transformado em oferta turistica, o papel
dos recursos naturais e culturais na produgéo do Turismo;

f) criticar o papel do Estado e das politicas publicas e privadas de Turismo,
bem como o das politicas alternativas, no desenvolvimento local,
regional e global;

g) verificar como o Turismo alternativo pode ser uma forma de resisténcia
ao Turismo globalizado;

h) compreender a relagdo capital X trabalho no processo de (des)
construcéo do espaco para o Turismo;

i) conhecer e aplicar métodos e técnicas da pesquisa geogréfica sobre o
Turismo;

j) aprender a usar a cartografia tematica, a cartografia para uso turistico.

O terceiro entrevistado explicita que a Geografia é necessaria para o futuro
profissional em Turismo porque permite obter um conhecimento integral do Turismo,
pela convergéncia das dimensodes social, econdbmica e ambiental e das relagcdes que
ele mantém com outras disciplinas, possibilitando alcangar uma visao integrada do
espaco turistico, espaco este extremamente complexo, razao pela qual os enfoques
geografico-cientifico e metodolégico sdo importantes e fundamentais para o
entendimento do fenémeno turistico, representado pela demanda, pelo transporte,
pelas politicas de Turismo e seus impactos no espaco de destino, este ultimo
formado por diversos elementos, como as atragdes turisticas, as infra-estruturas, a
sociedade local e 0 meio ambiente.

Quanto aos conceitos da Geografia, fundamentais para o Turismo, o

entrevistado considera: territorio, regido, rede, paisagem, lugar, populacéo,
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migragado, desenvolvimento sustentavel, mobilidade territorial, espago geogréfico,
urbanizacdo, regionalizagdo, desenvolvimento local, impactos socioambientais,
percepcdo ambiental, educacdo ambiental, ordenamento territorial, patriménio
natural e cultural, entre outros.

Observam-se pontos comuns na fala dos trés entrevistados, como os
relacionados aos conceitos geograficos fundamentais para o Turismo. Entretanto,
também se constata uma certa indefinicdo quanto as prioridades e percebe-se que
as respostas elencam tudo o que é “possivel” ser trabalhado, ultrapassando até
mesmo aquilo que é pertinente a Geografia, ou seja, incluiram conteddos que
integram outras disciplinas, como é o caso do patriménio.

Considerando que as respostas dos entrevistados abriram multiplos
caminhos, a serem seguidos ou ndo pela Geografia do Turismo, optou-se, na
terceira fase da pesquisa, na averiguacdo de questdes que contemplassem
conhecimentos propostos nas respostas dos entrevistados e também sugestdes do
Parecer CNE/CES 0288/2003 (competéncias e habilidades — tais como leitura e
interpretacdo de tabelas e mapas, relacionadas com a selecdo e avaliacdo de
informagdes geograficas como formas de manifestagdo da comunidade humana e
de elementos que se constituem como produtos turisticos).

A terceira etapa da pesquisa foi realizada por meio de questionarios
aplicados a docentes (Apéndice G) e a alunos (Apéndice H).

Dos questionarios entregues aos quatro professores dos cursos escolhidos,
apenas dois puderam ser computados. Um ndo respondeu, por ser a autora do
presente trabalho, e outro ndo entregou. Com base nos dois questionarios

respondidos, listam-se as seguintes conclusdes:
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a) é variada a carga horaria, bem como o periodo em que € ministrada a

disciplina de Geografia do Turismo. Uma instituicdo trabalha com trés
horas semanais no 1.2 periodo, trés horas no 2.°, trés horas no 3.° e trés
horas no 4.°. A outra instituicao trabalha o total de 90 horas no 2.°
periodo, sendo 60 aulas tedricas e 30 praticas. As 30 horas destinadas a
pratica sao utilizadas para viagens a outros estados com o objetivo de
avaliar o destino turistico e relaciona-lo com a Geografia.

a ementa de uma das instituicbes nao foi apresentada; a outra
apresentou os seguintes aspectos: Cartografia do Turismo (projecdes
cartograficas e suas propriedades e fases de elaboragdo de uma carta,
termos e interpretacdo); Geografia do Brasil (Politica, Fisica, Turistica e
Econdmica); Turismo e Geografia.

quanto aos conteudos do plano de curso, o mesmo professor que
apresentou a ementa elencou:

e estabelecimento da relagdo Geografia e Turismo;

e conceito de espacgo geografico e de espaco turistico;

e elementos do espaco turistico;

e turismo e regiao;

e turismo e territorio;

e turismo e paisagem,;

e a producéo do espaco turistico;

e consideracdes sobre os elementos fisicos do globo € o Turismo;

e processos tipicos de desenvolvimento turistico;

e cartografia aplicada ao Turismo;
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® 0 espaco brasileiro, paisagens e ecossistemas do Brasil, patriménios
natural e cultural;

e Geografia do Parana: paisagens naturais e culturais.

Como se observa, existe incoeréncia entre a ementa e conteludos propostos.
Estes, alids, sdo bastante diversificados e, na opinido da autora deste trabalho, a
carga horaria prevista ndo comporta o volume de conteudos.

Comprova-se mais uma vez que na Geografia do Turismo ainda nao estao
estabelecidas as prioridades e as necessidades para o futuro profissional em
Turismo. Cada professor trabalha com uma gama de informagdes desconectada de
um fio condutor.

Na questao referente a escolha de razdes que justifiguem a importancia da
Geografia para o profissional em Turismo, as opcdes citadas relacionam-se as
habilidades que dele se esperam: identificar e analisar as possibilidades turisticas no
Brasil e no mundo; reconhecer os componentes fisicos da paisagem e saber
relaciona-los com relagcdées humanas e Turismo; aprender como o Turismo deve ser
planejado no espago geogréfico; reconhecer que o Turismo é uma atividade que se
realiza no territério, consome espaco, pode destruir ou ndo o patriménio, por ser
uma atividade econémica que produz impactos na organizacdo social do meio
ambiente e, portanto, requer planejamento espacial, pois afeta a vida das pessoas
(moradores e turistas).

Enfim, a partir da analise das respostas dos professores ao questionario,
torna-se evidente que a Geografia do Turismo no estado do Parana ndo se dedica
propriamente as preocupacoes tedricas nas quais todas as ciéncias devem firmar-

Se.
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Respostas
Local Média Desvi~0- Coef_icignte de Feminino Masculino Abordados
padrao variacao (%) (%) (%)
UFPR 4.2 ANO 21,8 1,4 6,3 76,2 23,8 21
UNICENP 4.2 ANO 23,0 4,8 20,9 85,3 14,7 34
PUC 4.2 ANO 22,0 1,4 6,4 66,7 33,3 18
SC 4.2 ANO 25,3 3,1 12,2 73,3 26,7 15
4.2 ANO 23,0 3,6 15,5 77,3 22,7 88
UFPR 1.2 ANO 18,5 1,4 7,4 77,3 22,7 34
UNICENP 1.2 ANO 18,6 1,2 6,7 85,3 14,7 34
PUC 1.2 ANO 18,9 1,2 6,2 70,6 29,4 25
SC 1.2 ANO 19,6 2,1 10,7 80,0 20,0 36
1.2 ANO 18,9 1,6 8,4 82,2 17,8 129

Percebe-se que a elevada procura € a permanéncia das pessoas do sexo

feminino nos cursos se destacam nas quatro instituicoes pesquisadas. Ja a média

de idade se mantém estavel, com uma pequena alteracao no 4.° periodo do Centro

Universitario Positivo (UNICENP) e Santa Cruz (SC), que obtiveram uma maior

média e um desvio maior (Gréfico 1), indicando que esses cursos possuem pessoas

de idade mais elevada que os demais.
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Gréfico 1 — Perfil comparativo dos alunos.

Os dados do Grafico 1 constituem uma comparacdo entre os alunos,

levando-se em conta a faixa etaria e 0 sexo. Em relagdo a média de idade, pode-se
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observar que em geral os alunos do 4.2 ano apresentam a maior dispersdo enquanto
os do 1.2 ano mantém uma continuidade de faixa etaria. Os alunos do 4.° ano da
instituicao UNICENP apresentaram o maior desvio padrdo, e o coeficiente de
variacao possibilita a verificagdo dessa alteracao nos dados observados.
Com relacao ao sexo, os homens correspondem a minoria; em contraponto,
as mulheres perfazem a maioria.
PERGUNTA 1: OS ALUNOS FORAM TESTADOS QUANTO AO CONHECIMENTO DAS
REGIOES TURISTICAS EM QUE O ESTADO DO PARANA SE
ENCONTRA DIVIDIDO DESDE O ANO DE 2004.
Hipoteses

Ho — os alunos possuem conhecimento sobre a divisao turistica do estado do

Parana.

H;{ — os alunos ndo possuem conhecimento sobre a divisdo turistica do es-

tado do Parana.

Tabela 22 — Conhecimento das regides turisticas em que o Parana se encontra dividido desde 2004

Respostas (%)

Locais

Nao Sim Total
UFPR 4.2 ANO 66,7 33,3 100,0
UNICENP 4.2 ANO 100,0 - 100,0
PUC 4.2 ANO 100,0 - 100,0
SC 4.2 ANO 100,0 - 100,0
4.2 ANO 92,2 7,8 100,0
UFPR 1.2 ANO 100,0 - 100,0
UNICENP 1.2 ANO 97,4 2,6 100,0
PUC 1.2 ANO 96,0 4,0 100,0
SC 1.2 ANO 100,0 - 100,0
1.2 ANO 98,6 1,4 100,0
TOTAL 96,1 3,9 100,0

VALOR VALOR COEFICIENTE
CALCULADO TABELADO CONTINGENCIA
5,81 3,84 15,74%

REJEITA-SE
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Constata-se que apenas 3,9% dos alunos possuem conhecimento com
relacdo a divisdo do estado. Com isso, também o teste do qui-quadrado somente
reforca que nao se pode aceitar a hipétese nula.

Essas informacdes sugerem que muitos dos alunos podem desconhecer a
divisao regional por varias razdes, dentre as quais:

a) adivisao do estado é recente pois data do ano de 2004;

b) as instituicdes ndo possuem essa informacao nos planos de aula;

c) os alunos nao possuem interesse pelo estado e suas inovagoes;

PERGUNTA 2 — CAPACIDADE DE COMPREENSAO E ANALISE DE DADOS JA
TABULADOS

Hipoteses

Ho — os alunos nao possuem capacidade de efetuar uma andlise de dados

estatisticos.

H{ — os alunos possuem capacidade de efetuar uma analise de dados es-

tatisticos.
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Tabela 23 — Capacidade de compreensao e analise de dados ja tabulados

Respostas corretas (%)

Alternativa A Alternativa B
LOCAL Duas
Uma ou ~ .
nenhuma aI!ernat Todas Total Nao Sim Total
ivas
UFPR 4.2 ANO 90,4 4.8 4.8 100,0 71,4 28,6 100,0
UNICENP 42 ANO 86,1 11,1 2,8 100,0 63,9 36,1 100,0
PUC 4.2 ANO 88,9 11,1 - 100,0 83,3 16,7 100,0
SC 4.2 ANO 100,0 - - 100,0 53,3 46,7 100,0
4.2 ANO 90,0 7.8 22 100,0 67,8 32,2 100,0
UFPR 1.2 ANO 97,3 27 - 100,0 81,1 18,9 100,0
UNICENP 1.2
ANO 92,3 2,6 51 100,0 71,8 28,2 100,0
PUC 1.2 ANO 80,0 16,0 4,0 100,0 56,0 44,0 100,0
SC 1.2 ANO 100,0 - - 100,0 65,8 34,2 100,0
1.2 ANO 93,5 43 22 100,0 69,8 30,2 100,0
TOTAL 92,1 57 2,2 100,0 69,0 31,0 100,0
Teste qui-quadrado
~ Valor Valor Coeficiente
Questéo Calculado Tabelado Contingéncia
2A 0,94 3,84 6,38%
2B 0,10 3,84 2,12%
2AeB 0,53 3,41 3,48%

Nessa questao, os alunos possuiam alternativas para as respostas, porém
nao conseguiram atingir o desempenho desejado nas analises a serem efetuadas.

Conforme os dados, percebe-se que 0s alunos se sairam um pouco melhor
na questdo B. lIsso, porém, ndo permite dizer que eles dominam um bom
conhecimento de como analisar dados.

Fica evidente a hipétese de que os alunos realmente ndo possuem uma boa

capacidade para efetuar analise de dados previamente tabulados.
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Pergunta 3 — Compreensao sobre os espacos turisticos

Hipdteses
Ho — 0s alunos possuem compreensao sobre 0 espaco turistico.

H¢ — os alunos nao possuem compreensao sobre o espaco turistico.

Tabela 24 — Compreensao do espago turistico

Respostas (%)

Local - :

Nao Sim Total
UFPR 4.2 ANO 4.8 95,2 100,0
UNICENP 4.2 ANO 16,7 83,3 100,0
PUC 4.2 ANO 27.8 72.2 100,0
SC 4.2 ANO 40,0 60,0 100,0
4.2 ANO 20,0 80,0 100,0
UFPR 1.2 ANO 21,6 78.4 100,0
UNICENP 1.2 ANO 38,5 61,5 100,0
PUC 1.2 ANO 44,0 56,0 100,0
SC 1.2 ANO 26,3 73,7 100,0
1.2 ANO 31,7 68,3 100,0
TOTAL 27.1 72.9 100,0

Teste Qui-Quadrado
. VALOR VALOR COEFICIENTE
QUESTAOC Al cuLADO TABELADO CONTINGENCIA
3 3,76 3,84 12,71%

Pode-se aceitar a hip6tese de que os alunos possuem conhecimento sobre o
espaco turistico, pois se obteve nas questdes percentuais uma resposta afirmativa
dada por mais de 70% dos alunos, e o teste qui-quadrado também aponta para uma

conclusao positiva.
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Pergunta 4 — Compreensao cartografica que os alunos de Turismo
devem possuir

Hipoteses

Ho — os alunos possuem compreensao da cartografia e de como efetuar as

devidas leituras cartograficas.

Hi{ — os alunos ndo possuem compreensdo da cartografia e de como efetuar

as devidas leituras cartograficas

Tabela 25 — Compreenséo da cartografia

Respostas (%)

Local Nao Sim Total
UFPR 4.2 ANO 71,4 28,6 100,0
UNICENP 4.2 ANO 94,4 5,6 100,0
PUC 4.2 ANO 88,9 11,1 100,0
SC 4.2 ANO 93,3 6,7 100,0
4.2 ANO 87,8 12,2 100,0
UFPR 1.2 ANO 8,1 91,9 100,0
UNICENP 1.2 ANO 87,2 12,8 100,0
PUC 1.2 ANO 92,0 8,0 100,0
SC 1.2 ANO 100,0 - 100,0
1.2 ANO 70,5 29,5 100,0
TOTAL 77,3 22,7 100,0

Teste Qui-Quadrado
Valor -
et Speteent,
4 RE JE’I?I'?A-SE 3,84 19,74%

Nessa questdo, ndo se pode aceitar a hipétese de que os entrevistados
possuem um bom conhecimento de como se efetua uma leitura cartogréfica no

momento de analisar um mapa de cidade/estado/pais.
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Na questado 4, os alunos apresentam um bom conhecimento em relagdo a

identificacao visual dos mapas, porém, quando sao solicitados a efetuarem calculos

de conhecimento cartografico sobre 0 mesmo mapa geogréfico, os alunos sugerem

nao possuir tal capacidade, demonstrando novamente sua falta de compreensdo em
relacdo a questdes numéricas.

PERGUNTA 5 — ANALISE E INTERPRETACAO DE LEGISLACAO PERTINENTE A
GEOGRAFIA DO TURISMO

Hipdteses

Ho — os alunos possuem capacidade de compreensao sobre a legislacao e
seus aspectos geograficos.

H1 — os alunos nao possuem capacidade de compreensao sobre a legislacao
e seus aspectos geograficos.

Tabela 26 — Capacidade de interpretacdo da legislagéo pertinente a geografia do Turismo

Respostas Questao 5

Alternativa A Alternativa B
Local
Uma ou
N Sim Total Sim Total
Nao menos
UFPR 4.2 ANO 42,9 57,1 100,0 42,9 57,1 100,0
UNICENP 4.2 ANO 611 38,9 100,0 44 .4 55,6 100,0
PUC 4.2 ANO 61,1 38,9 100,0 50,0 50,0 100,0
SC 4.2 ANO 80,0 20,0 100,0 33,3 66,7 100,0
4.2 ANO 60,0 40,0 100,0 43,3 56,7 100,0
UFPR 1.2 ANO 45,9 541 100,0 56,8 43,2 100,0
UNICENP 1.2 ANO 61,5 38,5 100,0 56,4 43,6 100,0
PUC 1.2 ANO 84,0 16,0 100,0 60,0 40,0 100,0
SC 1.2 ANO 86,8 13,2 100,0 39,5 60,5 100,0
1.2 ANO 68,3 31,7 100,0 52,5 47,5 100,0
TOTAL 7,38 28,69 100,0 48,9 51,1 100,0
Teste qui-quadrado
" Valor Valor Coe_f icit:.\ntt-:\
Questao Calculado Tabelado Contingéncia
5A 1,67 3,84 8,52%
5B 1,84 3,84 8,94%

5AeB 3,42 3,41 8,94%
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Pode-se concluir que os alunos conseguem efetuar uma boa interpretagéo
da legislacao que Ihes é apresentada, tendo condi¢cdes de analisar e obter uma boa

conclusédo. Com isso, ndo se pode rejeitar a hipétese nula.

PERGUNTA 6A — CONHECIMENTO SOBRE AS AREAS GEOGRAFICAS COM
CONCENTRACAO DE MISERAVEIS

Hipdteses
Ho— os alunos possuem conhecimento sobre a distribuicao social do pais.
Hy — os alunos ndo possuem conhecimento sobre a distribuicdo social do

pais.

Tabela 27 — Conhecimento sobre as areas geograficas com concentragao de miseraveis

Local . Respostas

Parcialmente correta Correta Total

UFPR 4.2 ANO 19,0 81,0 100,0
UNICENP 4.2 ANO 61,1 38,9 100,0
PUC 4.2 ANO 50,0 50,0 100,0
SC 4.2 ANO 86,7 13,3 100,0
4.2 ANO 53,3 46,7 100,0
UFPR 1.2 ANO 5,4 94,6 100,0
UNICENP 12 ANO 56,4 43,6 100,0
PUC 1.2 ANO 56,0 44,0 100,0
SC 1.2 ANO 65,8 34,2 100,0
1.2 ANO 45,3 54,7 100,0
TOTAL 48,5 51,5 100,0

Teste qui-quadrado
Questio Valor Valor Coe_ficit:_\ntt-:\
Calculado Tabelado Contingéncia
62 1,40 3,84 7,80%

Os alunos possuem conhecimento de como as classes sociais estao
distribuidas no pais e conseguem interpretar e efetuar as devidas localizagées no

mapa que lhes foi apresentado.



O teste permite concluir que os entrevistados possuem o

conhecimento.
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referido

PERGUNTA 6B E C — CONHECIMENTO SOBRE O PAIS, SEUS ESTADOS/CAPITAIS,
REGIOES NORDESTE, NORTE E CENTRO-OESTE

Hipdteses

Ho — 30% ou mais dos alunos possuem conhecimento sobre os estados e

suas respectivas capitais.

Hi — menos de 30% dos alunos possuem conhecimento sobre os estados e

suas respectivas capitais.

Tabela 28 — Conhecimento sobre os estados e suas capitais

Respostas (%)

6 B — Nordeste

6 C — Norte e Centro-Oeste

Local
Menos Mais Menos Mais
de 30% de 30% de 30% de 30%
UFPR 4.2 ano 66,7 33,3 76,2 23,8
UnicenP 4.2 ano 66,7 33,3 75,0 25,0
PUC 4.2 ano 83,3 16,7 94,4 5,6
SC 4.2 ano 100,0 - 93,3 6,7
4.2 ano 75,6 24 .4 82,2 17,8
UFPR 1.2 ano 54,1 45,9 100,0 -
Unicenp 1.2 ano 87,2 12,8 94,9 5,1
PUC 1.2 ano 60,0 40,0 56,0 440
SC 1.2ano 94,7 5,3 97,4 2,6
1.2ano 75,5 24,5 89,9 10,1
TOTAL 75,5 24,5 86,9 13,1
Teste qui-quadrado
Valor -
Questao Caloutado Tabelado Contingéncia
6B 0,001 3,84 0,02%
6C 5,31 3,84 15,05%
6BeC 2,41 3,41 7,23%

A analise dos dados, respectiva ao conhecimento que os alunos apresentam

sobre as regidbes do pais, dos estados e das respectivas capitais, indica um
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conhecimento ainda incipiente, por se tratar de alunos do curso de Turismo, nao
apresentando, inclusive, diferencas significativas entre os periodos em que se
encontram.

O teste demonstra que nao se pode aceitar a hipétese nula de que o
conhecimento dos alunos é razoavel. Mesmo que estes apresentem um percentual
muito proximo do estabelecido em relacéo a regido Nordeste; ao tratar das regides

Norte e Centro-Oeste, esse conhecimento deixa a desejar.

PERGUNTA 6 D - CONHECIMENTO SOBRE ESTADOS/CAPITAIS DA REGIAO SUL
Hipdteses

Ho — 50% ou mais dos alunos possuem conhecimento sobre os estados e

suas respectivas capitais da sua regiao de residéncia — Sul.

H{ — menos de 50% dos alunos possuem conhecimento sobre os estados e

suas respectivas capitais da sua regiao de residéncia — Sul.

Tabela 29 — Conhecimento sobre os estados e as respectivas capitais da regidao Sul

Respostas

Local N&o SZZZ% NOME " sabe o nome dos 3 Total
UFPR 4.2 ANO - 100,0 100,0
UNICENP 4.2 ANO - 100,0 100,0
PUC 4.2 ANO 5,6 94,4 100,0
SC 4.2 ANO - 100,0 100,0
4.2 ANO 1,1 98,9 100,0
UFPR 1.2 ANO 2,7 97,3 100,0
UNICENP 1.2 ANO 12,8 87,2 100,0
PUC 1.2 ANO 8,0 92,0 100,0
SC 1.2 ANO 15,8 84,2 100,0
1.2 ANO 10,1 89,9 100,0
TOTAL 6,6 93,4 100,0

Nota: A tabela nao foi submetida ao teste do qui-quadrado porque foi constatado um indice de acerto
da maioria dos alunos, ndo havendo necessidade de confirmacédo da hipétese pelo coeficiente
de variagao.
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PERGUNTA 6 E — CONHECIMENTO DAS RAZOES DAS DIFERENCAS ENTRE OS
iNDICES DE MISERIA EXISTENTE NAS REGIOES NORDESTE E
SUL

Hipdteses

Ho — possuem conhecimento sobre as causas das diferencas entre os
indices de miséria nas regides identificadas no mapa como C
(Nordeste) e E (Sul).

Hi — desconhecimento das causas das diferencas entre os indices de
miséria nas regides identificadas no mapa como C (Nordeste) e E
(Sul).

Tabela 30 — Conhecimento das razdes das diferengas entre os indices de miséria nas regides
Nordeste e Sul

Resposta

Local Nao Sim Total

UFPR 4.2 ANO 52,4 47,6 100,0

UNICENP 4.2 ANO 63,9 36,1 100,0

PUC 4.2 ANO 83,3 16,7 100,0

SC 4.2 ANO 93,3 6,7 100,0

4.2 ANO 70,0 30,0 100,0

UNICENP 1.2 ANO 82,1 17,9 100,0

PUC 1.2 ANO 68,0 32,0 100,0

SC 1.2 ANO 86,8 13,2 100,0

1.2 ANO 80,4 19,6 100,0

TOTAL 75,5 24,5 100,0
Nota: esta pergunta néo foi efetuada na UFPR, 1.2 ano.

Teste qui-quadrado
Questio Valor Valor Coeficiente
Calculado Tabelado Contingéncia
6 E 2,79 3,84 11,97%

Nessa questao, o teste permite rejeitar a hipdtese de que os alunos possuem
o referido conhecimento dos fatores que justificam as diferengas nos indices de

miséria entre as duas regides indicadas (Nordeste e Sul).
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Teste qui-quadrado

Valor Valor Coeficiente
Questao Calculado Tabelado contingéncia (%)

1 5,81 3,84 15,74
2A 0,94 3,84 6,38
2B 0,10 3,84 2,12

3 3,76 3,84 12,71

4 10,36 3,84 20,85
5A 2,73 3,84 10,51
5B 2,32 3,84 10,01
6A 6,73 3,84 16,89
6B 0,004 3,84 0,42
6C 4,29 3,84 13,27
6D 35,85 3,84 36,72
6E 2,79 3,84 3,84

COMPARATIVO DO TESTE QUI-QUADRADO

40 -

—4—CALCULADO

35 -—|{—#—TABELADO

—+—COEFICIENTE
30 — CONTINGENCIA

25

20

15

10

Gréfico 2. Comparativo do teste qui-quadrado

O gréfico representa a linha de corte ou do valor tabelado para que se
possam efetuar as andlises do que pode ser aceito ou rejeitado com relacdo aos
dados de conhecimentos obtidos mediante as pesquisas aplicadas aos alunos.

Verifica-se que as questdes 2A, 2B, 5A, 5B, 6B e 6E podem ser aceitas, ja as

demais, cujas respostas nao foram obtidas de forma consistente, ndo podem ser
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aceitas, o que permite que se conclua que somente 50% das questdes ndo podem
ser rejeitadas.
O coeficiente de contingéncia auxilia a interpretar de forma percentual a

diferenca que existe entre o valor observado e o valor tabelado.

—— 1°Ano —— 4°Ano
Total —— Corte-30
—— Corte-50 —— Corte-70
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Grafico 3. Grafico comparativo.

O gréfico 3 relaciona o percentual de acertos das questdes efetuadas pelos
alunos durante a pesquisa aplicada.

Foram feitas trés linhas de corte/andlise. E possivel verificar que as
questdes 1, 2A, 4, 6B, 6C e 6E nao sdao do dominio de conhecimento dos alunos.

Somente 50% dos alunos possuem um conhecimento médio sobre as
questdes avaliadas.

Apenas duas questdes, realmente, sdo de conhecimento dos alunos, caso
fosse efetuado um limite de acerto acima dos 70%.

Verifica-se que aproximadamente 83% das questdes encontram-se numa

linha de conhecimento de até 50%.
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6 APLICACAO DE CONCEITOS GEOGRAFICOS NO ESTUDO DE
UM CASO: A REGIAO LITORANEA DO PARANA

O Parana, com sua diversidade de paisagens e costumes multiétnicos e
oferta turistica bastante diversificada, por contar com equipamentos, servicos e infra-
estrutura de apoio, € o destino de muitos brasileiros e estrangeiros. Entretanto, &
curioso observar que, segundo dados da Secretaria de Estado do Turismo (SETU)
PR (2005), apresentados no Gréafico 4, quase 50% do fluxo de turistas
correspondem a residentes no proprio estado. Isso significa que o Turismo no
Parana € majoritariamente praticado pelos préprios paranaenses, que se dirigem

para as diferentes regides do estado.

|:| Estadual
|:| Interestadual
| | Exterior

| 47% | 39% | 14%

Grafico 4. Parana — distribuicao do fluxo dos turistas no estado/2005.
Fonte: Secretaria do Estado do Turismo (SETU) - PR (adaptado) (2005).

A organizacdo do Parana em regides turisticas deve-se, a principio, a sua
inclusdo no Programa Nacional de Municipalizagdo do Turismo (PNMT),
desenvolvido e coordenado pela EMBRATUR, no periodo de 1994 a 2002, e,

posteriormente, no Programa de Regionalizacdo do Turismo - Roteiros do Brasil,
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lancado oficialmente em abril de 2004 e coordenado pelo Departamento de

Estruturacao, Articulagdo e Ordenamento Turistico do Ministério de Turismo.

Segundo a Secretaria de Estado do Turismo (SETU)/PR (2005), para a
efetivagdo do programa no Estado foram realizadas diferentes etapas de
capacitacao, de forma que cada localidade participasse promovendo o inventario
turistico municipal.

O inventario permitiu o levantamento de mudltiplas informagdes sobre cada
municipio paranaense. Ressaltam-se os itens que estao diretamente relacionados
com a Geografia (conforme os itens 1 e 2 do Inventario Turistico Municipal), como

refere a SETU (2005, p.77, 78,79):

.11 Aspectos geograficos

.11.1 Area

.11.2 Municipios limitrofes (N, S, L, O)

.11.3 Populagao

.11.3.1 Urbana

.11.3.2 Rural

.12 Altitude

.13. Latitude

.14 Longitude

.15 Formagao geologica

.16 Hidrografia e vegetagéo

.17 Clima

.18 Temperatura (maxima, média e minima)
.19 Densidade pluviométrica

1.20 Atividades econdmicas desenvolvidas no municipio
1.21 Legislagao pertinente existente

RN G G U QT GG G AT G G QT G G Y

2. Atrativos turisticos
2.1 Atrativos Naturais
Nome
Localizagéo
Area
Facilidades (época e horario de visitagdo e outras)
Descricdo do atrativo (Relevancia turistica e Importancia para o
municipio, paisagem circundante)
Existéncia de transporte regular para o atrativo
Acesso ao atrativo
Estado de conservacgao
Legislagdo de protecdo ao atrativo (n® da Lei, Decreto, normas de
restricao de uso/ocupagao?
Origem dos visitantes (época de maior visitagao)
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Aspectos da fauna e da flora
2.1.1 Montanhas

2.1.1.1 Picos/Cumes

2.1.1.2 Serras/Escarpas

2.1.1.3 Montes, Morros, Colinas
2.1.2 Planaltos e Planicies
2.1.2.1 Chapadas /Tabuleiros
2.1.2.2 Patamares

2.1.2.3 Pedras Tabulares/Caldeirdes
2.1.2.4 Vales

2.1.2.5 Rochedos/ Cannyons
2.1.3 Costas ou Litoral

2.1.3.1 Praias

2.1.3.2 Restingas

2.1.3.3 Mangues

2.1.3.4 Baias/Enseadas

2.1.3.5 Sacos

2.1.3.6 Peninsulas/Cabos/Pontas
2.1.3.7 Falésias/Barreiras
2.1.3.8 Dunas

2.1.3.9 Outros

2.1.4 Terras Insulares

2.1.4.1 lIhas/lihotas

2.1.4.2 Arquipélagos

2.1.4.3 Recifes/Atéis

2.1.5 Hidrografia

2.1.5.1 Rios, Riachos, Canais
2.1.5.2 Lagos/Lagoas

2.1.5.3 Praias Fluviais/Lacustres
2.1.5.4 Alagados

2.1.5.5 Outros

2.1.6 Quedas d*agua

2.1.6.1 Catarata

2.1.6.2 Cachoeira/Bica

2.1.6.3 Salto

2.1.6.4 Cascata

2.1.6.5 Corredeira

2.1.7 Fontes Hidrominerais e/ou Termais
2.1.8 Unidades de Conservagao
2.1.8.1 Nacionais

2.1.8.2 Estaduais

2.1.8.3 Municipais

2.1.8.4 Particulares ou ONGs
2.1.9 Cavernas/Grutas/Furnas
2.1.9.1 Areas de Caga e Pesca
2.1.9.2 Flora

2.1.9.3 Fauna.

As informagbes obtidas nos inventarios subsidiaram as discussfes da
regionalizacdo. Os critérios para a identificacdo das regides turisticas, definidos em
funcdo da orientacdo do Ministério do Turismo e dos estudos da Céamara de
Regionalizagdo, utilizaram, além das informagdes oriundas dos inventarios, as

existentes nos arquivos da Secretaria de Turismo do Parana e a experiéncia
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profissional de técnicos envolvidos. Os critérios definidos foram os seguintes (Anexo
H):

a) grau de atratividade dos recursos;

b) resisténcia de demanda real;

c) destinos comercializados por agéncias de Turismo no Parana;

d) infra-estrutura de apoio ao Turismo;

e) equipamentos e servigos turisticos;

f) existéncia de estrutura de gastos turisticos (geracdo de emprego e
renda);

g) sensibilidade politica coletiva para o Turismo;

h) organizagao Turistica Municipal;

i) planejamento Turistico Municipal;

j)  participagdo no PNMT.

Os critérios regionais analisados de forma conjunta enquanto regido, em
fungdo da deficiéncia de informagdes seguras e especificas sdao os

seguintes:
a) posicdo geografica estratégica em relagcdo ao principal mercado
emissor;

b) existéncia de organizagdes oficiais intermunicipais;
c) caracteristicas regionais diferenciais.

Segundo a interlocutora Estadual do Programa de Regionalizagdo do
TurismoS, 0 estabelecimento das regides foi realizado de acordo com a
Deliberagdo Normativa n.? 432, de 28 de novembro de 2002, do Ministério
do Esporte e Turismo. A Deliberagdo definiu categorias baseadas no
conjunto de fatores e varidveis abrangentes de caracteristicas fisico-
geograficas, histérico-culturais e econémicas.

No Decreto n.? 448, de 14 de fevereiro de 1992, da Deliberagcdo Normativa n.°

432, de 28 de fevereiro de 2002, a EMBRATUR define:

Municipios Turisticos (MT): sao aqueles consolidados, determinantes de um
Turismo efetivo, capaz de gerar deslocamentos e estadas de fluxo
permanente;

municipios com Potencial Turistico (MPT): sdo aqueles possuidores de
recursos naturais e culturais expressivos, encontrando no turismo diretrizes
para o desenvolvimento socioeconémico.

Conforme o conjunto de fatores e variaveis abrangentes de caracteristicas
fisico-geogréficas, historico-culturais, o Parana foi dividido em nove regides turisticas

(APENDICE C).

® Entrevista concedida pela Professora Deise Maria Fernandes Bezerra a Berenice Bley em

2006.
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A interlocutora estadual do Programa de Regionalizacdo destaca que as
regides Noroeste, Oeste e Centro do Parana estdo encontrando dificuldades para as
respectivas organizagcbes devido a ocorréncia de problemas entre a governanca
regional e a lideranca regional. E necesséario ressaltar que o termo governanca
regional equivale a uma instituicdo, e lideranca é um predicado, uma posicao
tomada em relacao aos fatos.

Atualmente, verifica-se que entre as Regides Turisticas do Parana algumas
ja tém identidade turistica, como as de Campos Gerais, Curitiba e Litoral. Entre
essas trés regides, o Litoral é o espaco turistico que apresenta maior diversificagdo
de atrativos e que ja esta organizado de acordo com o Programa Nacional de
Regionalizagéo.

Durante o ano de 2006, o SEBRAE, em parceria com a SETUR, realizou
varias reunidées no municipio de Paranagua para a definicdo do Conselho Gestor, do
planejamento e da gestdo do Turismo nos municipios litordneos. Como resultado
dessa parceria, foi relevante a participagdo da Regido Litoranea do Parana no Saldo
do Turismo realizado em S&o Paulo, na 1.2 Rodada de Negdécios da Rota dos
Tropeiros e Litoral, realizada em Curitiba, e no Programa de Certificacéo.

Participaram dessas reunides representantes dos municipios litoraneos, que
constituiam um grupo de estudo, representantes do SEBRAE e da Secretaria de

Turismo do Estado (SETUR) e a autora deste trabalho como convidada especial.
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6.1 A REGIAO LITORANEA DO PARANA — INFORMAGOES PRELIMINARES

Foto 1 — Serra do Mar.
Fonte: HAVAS CREATIVE TOURS (2007, p. 1).

De acordo com Maack (1968) o Parana apresenta porcbes de paisagens
naturais, cujas diferencas ou semelhancas baseiam-se na localizacéo e posi¢ao das
escarpas, divisores de aguas e rios. Entre as paisagens naturais destaca-se a
escarpa cristalina abaulada, formando um arco aberto em direcao leste que declina
abruptamente para o mar. Esta demarca o relevo do Parana em duas formas: o
litoral e os planaltos do interior. O limite entre as duas por¢des naturais é a frente da
grande escarpa de falha que apresenta uma série de pedimentos — formacdes
semelhantes a um grande leque, direcionados ao mar.

Essa formacdo, dividida em blocos transversais ora mais elevados ora mais
baixos é denominada Serra do Mar. Os blocos rebaixados recebem denominag¢des

locais.

(...) como os blocos rebaixados do complexo cristalino formam diante da
Serra do Mar uma regiao serrana especial, em cujos vales penetram baias
de ingressdo com planos de entulhamento marinho e terrestre recentes,
distinguem-se no litoral: (...) planicies litoraneas e a (...) zona montanhosa
litordnea. (MAACK, 1996. p. 87).



144

AB’ Saber complementa (2001, p. 242 e 248):

[...] A partir da ponta sul da llha de ltanhaém, surgem as primeiras baias de
ingressao marinha quaternaria, tipicas do litoral paranaense e norte -
catarinense. A mais extraordindria reentrancia da agua costeira de toda a
regido é a Baia de Paranagua-Antonina, que se inicia no piemonte irregular
da Serra do Mar paranaense, com dois bragos principais irregulares e
diversas reentrancias secundarias em uma regido de tecténica complexa.
Trata-se de uma das paisagens costeiras somente visualizadas no conjunto
por meio de imagens de satélite.

Para Maack (1968, p. 75 e 85), “o litoral do Parana é muito estreito e
desempenha somente o papel de uma passagem ou de uma porta para 0 oceano.
Sua extensao € de 107 km”. Ja segundo o Conselho de Desenvolvimento Territorial
do Litoral Paranaense (Conselho do Litoral), criado em 1984, o Parana tem 98
(noventa e oito) quildmetros de extensdo, que correspondem a 3% do territorio
paranaense; é composto por ricos ecossistemas. Estes constituem paisagens que
oferecem a regido “um grande numero de opgdes de uso e ocupagado do solo, em
especial aquelas voltadas ao turismo”. (LEAL, 2000, p. 85).

Segundo Azevedo (1964, p. 291), “do sul do Espirito Santo e até o cabo de
Santa Marta, no Estado de Santa Catarina, a linha da costa descreve uma grande
reentrancia, formando um vastissimo golfo, cujo ponto mais profundo é a baia de
Paranagud”. Da baia de Guanabara até o Parana o litoral sofre brusca interrupgdes
por parte dos “rebordos orientais dos planaltos cristalinos dissimétricos, esculpidos
no Escudo Atlantico”, resultando em desniveis superiores a 800 metros.

No litoral paranaense grande parte de espordes adiantam-se para dentro do
mar, produzindo pequenas enseadas das costas. Estas, ao sofrerem sopros, as
vezes violentos, das correntes aéreas do quadrante sul, produzem correntes de
deriva. Em consequéncia, surgem formacdes de pontais presos as vagas obliquas,

determinadas pelas correntes.
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Resultantes das por¢cdes de enseadas, surgem as praias com inclinagoes
fortes, conhecidas como praias bravas do litoral. Mas as partes sul das enseadas
nao sofrem a acdo das vagas, que se alargam ao ingressar nessa parte; delas se
formam as praias mansas com inclinacdes suaves. As praias bravas sado desertas;
nas mansas se instalam as col6nias de pescadores, pois nelas é possivel o trabalho
com pequenos barcos de pesca, utilizando a técnica de pesca de arrasto, e também
porque esse tipo de praia é protegida pelo vento. (AZEVEDO, 1964).

A regiao litoranea do Parana limita-se ao norte com o estado de Séao Paulo,
onde se localiza a Vila de Ararapira, ao sul, com o estado de Santa Catarina no
curso do rio Sahi-Guagu, a oeste, com a Serra do Mar (Foto 1), ou segundo Maack
(1968, p. 86) com a zona montanhosa litoranea ou a frente da grande escarpa de

falha; e a leste, com o Oceano Atlantico. (Figura 9).
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Figura 10. Litoral do Parang, visualizado por imagem de satélite.
Fonte: Google (2006).

6.2 O ESPACO GEOGRAFICO

Foto 2 — BR-277. Foto 3 — BR-277.
Fonte: ECOVIA (2007). Fonte: ECOVIA (2007).
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Foto 4. Estrada da Graciosa.
Fonte: BLEY, Berenice (2006).

5 R

Foto 5. Estrada da Graciosa.
Fonte: BLEY, Berenice (2006).
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Fotos 6 e 7. Estrada de Ferro Curitiba-Paranagua.
Fonte: SERRA VERDE (2006).

Foto 8. Estrada de Ferro Curitiba-Paranagua em meio a Mata Atlantica.
Fonte: BAIXAKI IMAGENS (2006).

s

A regido litordnea é constituida por sete municipios Antonina, Morretes,
Guaraquegaba, Guaratuba, Matinhos, Paranagua e Pontal do Parana, que se

comunicam com o 1.2 planalto por trés importantes vias de acesso, a BR-277 (Fotos
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2 e 3), a centenaria Estrada da Graciosa (Fotos 4 e 5) e a Estrada de Ferro (Fotos 6,
7 e 8) Paranagua-Curitiba (Foto 1).

A Estrada de Ferro Curitiba-Paranagua comecou a funcionar em 1884.
Como essa ferrovia atravessa terrenos acidentados da Serra do Mar, para construi-
la foi necessario alterar o relevo, perfurar muitas rochas com a utilizacdo de
aprimoradas técnicas de engenharia daquela época. (BLEY, 2005). (Fotos 6 € 7 e 8).

Em qualquer uma das opgdes de viagem, o ‘turista percorre
aproximadamente 100 km entre o 1.2 planalto e o litoral. Foi nessa area terrestre,
contigua a costa, com extensas faixas de praia, que, no século XVI, durante o Ciclo
do Ouro, comegou a organizagao espacial do Parana, de onde subiam garimpeiros
de ouro até chegarem ao planalto. (PARANA TURISMO, 2005).

O tempo passou e, nos dias atuais, a populagdo que vive no espago
paranaense e em outros estados busca no litoral as praias, as ilhas, o artesanato, o
barreado e a cadéncia do fandango.

O conhecimento do espago geografico da regiao litoranea prevé, em um
primeiro momento, a orientacdo e a localizagdo dos municipios que a constituem,
conhecimento que deve ser adquirido por meio da leitura do mapa. Com base nas
informagdes cartograficas, € necessario trabalhar o conceito de litoral e as formas
litoraneas. Caberia, ainda, uma discussao sobre como as formas litoraneas podem
ser ou se tornar um produto turistico e contribuir para o desenvolvimento econémico
do local onde se encontram.

Na sequéncia, € importante que se analise a paisagem de cada municipio,
considerando todos os fatores em interacdo. O conhecimento dos elementos
naturais da paisagem contribui com a avaliagdo da qualidade ambiental dos

territérios em estudo; € necessario também que se estabelegcam politicas publicas e
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critérios de uso e ocupacgao do solo, de modo adequado, até mesmo para avaliar o
grau de intervencao exercido pela sociedade em determinado espago. A paisagem
retrata a ocupacao, a utilizagdo e a organizacdo de um determinado espaco, dai a

sua importancia nos estudos geograficos.

6.2.1 Antonina

Foto 9 — Vista da cidade e da Baia de Antonina (2006). ®

Fonte: # FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emogées o ano inteiro.

eA partir desta foto, serdo mais comuns as citagbes da fonte Projeto litoral do Parana —
emogdes o ano inteiro. Embora consciente de seu apelo de marketing, é utilizada nesta tese por ter
sido a condicéo para a disponibilizacdo de seu acervo de imagens.
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Foto 10 — Setor histérico: arquitetura luso-brasileira reflete a histéria da
ocupacao espacial.

Fonte: # FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emogbes o ano inteiro.

Foto 11. Igreja Matriz de Nossa Senhora do Pilar (1714). Marco do inicio da
produgao espacial de Antonina e origem da denominagéao capelista.
Fonte: BLEY, Berenice (2006).
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f

Foto 12 — Pico d Parand — o mais alto do estado, situado na divisa entre Antonina e Campina
Grande do Sul.
Fonte: BAIXAKI IMAGENS (2006).

As fotos 9, 10, 11 e 12 mostram a vista da Baia de Antonina, o Setor
Histérico, a Igreja Matriz e o Pico do Parana.

Antonina localiza-se na extremidade ocidental da baia de Paranagua, a 5 m
de altitude. Sua area é de 846 Kmz2. Seus primeiros habitantes nao-indios foram os
faiscadores de ouro. Antonio Ledo, Pedro Uzeda e Manuel Duarte sdo considerados
fundadores de Antonina, pois foram beneficiados por Gabriel de Lara, capitdo
povoador sesmeiro da Vila de Paranagua, com uma sesmaria cada um, no século

XVII. (WACHOWICZ, 2002).
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No entanto, a producédo do espaco geografico teve inicio, efetivamente, em
1714, quando “Dom Frei Francisco de Sao Jerdénimo, bispo do Rio de Janeiro,
autorizou a construcdo de uma capela na fazenda Graciosa, de propriedade do
sargento Manoel do Valle Porto”. (WACHOWICZ, 2002, p. 52).

Como os moradores sofriam riscos nos deslocamentos até Paranagua para
praticarem sua religido, solicitaram ao bispo que lhes fosse permitida a construgcao
de uma capela dedicada a Nossa Senhora do Pilar da Graciosa, pedido que foi
atendido. Mantém-se até hoje a festa religiosa de Nossa Senhora do Pilar no dia 15
de agosto quando grande multiddo de peregrinos se reune para homenagear a
santa. (WACHOWICZ, 2002).

Entre as modalidades folcléricas, a Lenda da mae de ouro fala da presenca
de Nossa Senhora como presenga calorosa que ajuda aos necessitados, por isso,

méae de ouro:

Dois irmaos moraram em Antonina. Com a crise da industria Matarazzo e
com a desativacdo do porto local, eles ficaram desempregados e foram
morar numa casa em ruinas. Faziam toda espécie de trabalho para juntar o
suficiente e voltar para sua terra; nao se referiam a uma cidade em especial,
mas diziam-se paulistas.

Muitas pessoas afirmaram que eles encontraram um tesouro, guiados pela
Mae de ouro, bola de fogo que caiu dentro de um pogo seco nos fundos do
quintal da casa onde moravam. Ninguém soube informar o local, tampouco
0s nomes corretos dos irmdos. Cada um falava nomes diferentes e as
poucas casas indicadas como locais possiveis do fato ndo apresentaram
indicios de pogo algum.

A Unica certeza € a de que eles encontraram um tesouro e que, antes de
desaparecerem, foram encontrados saquinhos com moedas de ouro e prata
nas casas dos moradores mais pobres e outra quantidade na igreja de
Nossa Senhora do Pilar. Quanto aos dois irmaos, ninguém sabe onde estao.
Muitas pessoas afirmam ter visto uma grande bola de fogo riscar o céu,
como estrela cadente, infelizmente caindo em lugares inacessiveis. (PINTO,
2006, p. 517).

Na data de 12 de setembro de 1714 comemora-se a fundagao de Antonina.
Era conhecida como Capela, dai seus habitantes serem chamados capelistas. O
povoado foi elevado a condi¢do de Vila com o nome de Antonina em homenagem ao

principe D. Antonio (1795-1802), que era o primeiro filho do ent&o principe regente
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Dom Joao e de Dona Carlota Joaquina. Em 1797, Antonina foi elevada a categoria
de Comarca da Provincia de S&o Paulo. (WACHOWICZ, 2002).

Até a década de 1970, Antonina resistiu por se ancorar quase totalmente ao
Porto de Antonina — Terminal Barao de Tefé, que gerava 70% dos empregos diretos
e indiretos. (PARANA TURISMO, 2005).

Na época em que a erva-mate alcangou sua mais alta posicao comercial, o
Porto de Antonina tornou-se o quarto do pais. Com a queda na producao do mate e
devido a Segunda Guerra Mundial, Paranagua transformou-se no maior centro
portuario do estado. Atualmente, o Terminal Portuario da Ponta do Félix é o mais
moderno para cargas refrigeradas da América do Sul. (PARANA TURISMO, 2005).

O municipio possui uma producao agricola diversificada, com destaque para
o café e o palmito reflorestado. Na pecuéria, encontram-se em desenvolvimento as
criacées de gado leiteiro e de bubalinos. Entre as industrias, destacam-se as de
conserva, bala de banana e carvao vegetal. O artesanato consiste no fabrico de
pildes de madeira-de-lei, de cestaria em cipd e taquara e de miniaturas de canoas e
violas, que sdo fabricados com madeira conhecida como cacheta. (PARANA
TURISMO, 2005).

Salienta-se que este texto, que aparentemente remete a uma simples

descri¢do, contempla a nocao de lugar. Carlos (1996, p. 23) lembra que

(...) o lugar é a base da reproducao da vida e pode ser analisado pela triade
habitante-identidade-lugar. A cidade, por exemplo, produz-se e revela-se no
plano da vida e do individuo. Este plano é aquele local. As relagbes que os
individuos mantém com os espagos habitados se exprimem todos os dias
nos modos de uso, nas condigées mais banais, no secundario, no acidental.
E o espago passivel de ser vivido através do corpo.

A triade habitante-identidade-lugar pode ser constatada por meio destas

informagbes: Em 1975, foi fundada a Orquestra Filarménica Antoniense, que faz

parte do folclore da cidade e cujo objetivo € promover o desenvolvimento da cidade.
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Esse fato foi conseguido ndo somente pela atuagdo da Filarmbnica Antoniense
durante o ano como também pelo Festival de Inverno, que reine musicos e outros
artistas na cidade no més de julho. Outra caracteristica do “lugar’ € a tradicéo
carnavalesca, que se constitui como folclore de Antonina. Alguns blocos ainda

seguem as tradicdes indigenas. (PARANA TURISMO, 2005).

6.2.2 Guaraquecaba

Foto 13. Exemplar arquiteténico do século XIX

Fonte: ﬁ FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emogbes o ano inteiro.



Foto 14. Igreja do Nosso Senhor Bom Jesus dos Perddes (1838). Primeira construgao
de Guaraquegaba.
Fonte: BLEY, Berenice (2006).

Foto 15 — Vista parcial de Guaraquegaba - 2006

Fonte: $ FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emogbes o ano inteiro.
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Foto 16. Vista parcial do Salto Morato. Queda-d’agua com mais de 130 metros de altura na
Reserva Natural Salto Morato — Patrim6nio Natural da Humanidade (2006)

Fonte: ﬁ FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emogées o ano inteiro.

As fotos 13, 14 e 15 mostram alguns atrativos turisticos, como o exemplar
arquiteténico do século XIX, a Igreja do Nosso Senhor Bom Jesus dos Perddes, a
vista parcial de Guaraquecgaba e a vista parcial do Salto Morato.

O nome Guaraquecaba, na lingua dos indios da familia Tupi-Guarani, os
primeiros habitantes da regido, significa local onde ha muito guard, ave de cor
avermelhada semelhante a uma garca. (PARANA TURISMO, 1995).

Guaraquecaba apresenta um diferencial quanto a sua colonizagdo: os
primeiros colonos da regiao eram suicos-franceses. Esses colonos introduziram sua
cultura e deram impulso a agricultura. Atualmente, na agricultura destaca-se o cultivo
de laranja, abacaxi, banana e plantacdo de arroz. Na pecuaria, recebe destaque a
criacao de bufalos, mas, a atividade econémica predominante é a pesca, realizada

de maneira rudimentar. (PARANA TURISMO, 2005).
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Entre as ilhas, merece destaque a de Superagii, que exibe o Parque
Nacional de Superagtii, criado em 1989, com uma area de 33.998 ha. O parque esta
situado na Regido da Area de Protecdo Ambiental (APA) de Guaraquegaba e
abrange quase a totalidade da llha do Superagii e da llha das Pecas. Faz parte do
complexo estuarino-lagunar constituido por Cananéia, Iguape e Paranagua.
(PARANA TURISMO, 2005).

Esse complexo é de fundamental importancia para a sustentacdo da fauna
marinha, possuindo restingas, manguezais, grandes areas desertas e diversas
trilhas ecoldgicas. O ecossistema da Mata Atlantica, que recobre o parque, foi
reconhecido pela Unesco, em dezembro de 1999, como Sitio de Patriménio Natural
da Humanidade.

Seu maior atrativo € a Praia Deserta, que possui 38 km de praias virgens.

6.2.3 Guaratuba

Foto 17 — Vista parcial da baia de Guaratuba. Segunda maior baia do estado, depois
da de Paranagué (2006).

Fonte: $ FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emogées o ano inteiro.
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Foto 18 — Vista parcial de Guaratuba (2006).

Fonte: ﬁ FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emocgées o ano inteiro.

Foto 19 — Igreja Matriz de Nossa Senhora do Bom Sucesso — século XIX. Patriménio
Historico e Artistico do Parana.

Fonte: ﬁ FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emogées o ano inteiro.
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Foto 20 — Morro do Brejatuba, conhecido como Morro do Cristo (2006).

Fonte: $ FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emogées o ano inteiro.

As fotos 17, 18, 19 e 20 mostram a baia de Guaratuba, segunda maior baia
do estado, a Igreja Matriz de Nossa Senhora do Bom Sucesso, do século XIX, o
Patriménio Histérico e Artistico do Parana e o Morro do Brejatuba ou Morro do
Cristo.

O nome Guaratuba significa, em tupi, muitos guaras, passaros vermelhos, que
existiam em abundancia no litoral do Parana. Localizada as margens da Baia de
Guaratuba, conta com 22 praias que, nos meses de verao, recebem um significativo
numero de turistas. A populagdo guaratubana € constituida, em sua maioria, por
descendentes de portugueses e caboclos. (PARANA TURISMO, 1995).

O povoado teve inicio com duzentos casais que foram transferidos para a
enseada de Guaratuba em 5 de dezembro de 1765 por ordem de Dom Luiz Anténio

de Souza Botelho de Mourdo, Morgado de Mateus, ordem cumprida por Afonso
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Botelho de Sampaio e Souza. Ali os casais, que receberam ferramentas e terra
comecgaram a trabalhar. A igreja foi construida em 13 de maio de 1768. Nesta, foi
rezada a primeira missa, em 29 de abril de 1771, pelos padres Bento Gongalves
Cordeiro, Jodo Santana Flores e Francisco Borges. No mesmo dia, o povoado
passou a categoria de Vila com o nome de Sao Luiz de Guaratuba da Marinha.
Situa-se no litoral paranaense, com 6 m de altitude e 4rea de 1289 k m?. (PARANA
TURISMO, 1995).

Especialmente nos meses de abril a novembro, a pesca (ainda artesanal), o
cultivo do milho, da mandioca, da cana-de-agucar, do arroz, da banana, da laranja

sdo as atividades predominantes. (PARANA TURISMO, 1995).

6.2.4 Matinhos

Foto 21 — Vista parcial de Matinhos (2006).

Fonte: ‘,& FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emogbes o ano inteiro.
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Foto 22 — Igreja Matriz de Sao Pedro (2006).
Fonte: BLEY, Berenice (2006).

As fotos 21 e 22 indicam vistas parciais de Matinhos e a Igreja Matriz de Sao
Pedro.
Segundo o Parana Turismo (2005), a cidade de Matinhos esta localizada no

litoral paranaense, a 3 m de altitude, possui uma area de 215 km?. O clima é quente
durante o ano todo.

O povoado teve inicio na metade do século XIX quando os indios Carijés
ocupavam o litoral paranaense. Foi encontrado em 1820 por Augusto de
Saint’'Hilaire. Matinho foi o primeiro nome recebido, devido a um rio existente no
local. Os primeiros nao-indios a chegarem ao local foram portugueses e italianos.
Com a inauguracao da Estrada do Mar, em 1927, que passou a ligar Paranagua e
Praia de Leste, muitas familias alemads também chegaram. (PARANA TURISMO,

1995).
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Possui como atividades econ6micas o Turismo, a pesca artesanal, a
agricultura, a pecuéria e a industria, especialmente da construcao civil.

A populacdo é miscigenada, formada por descendentes dos indios carijos,
portugueses, italianos, alemaes e outros. Mantém-se no municipio a tradicdo do
fandango.

O artesanato e o folclore fazem parte da identidade turistica desse
municipio. O artesanato caracteriza-se pelo trancado, que é praticado em todo o
litoral, sendo herancga da cultura indigena. As matérias-primas mais utilizadas sao as
fibras vegetais, tais como: cipd, imbé, timbopeva, palha de milho e uva. (PARANA

TURISMO, 1995).

6.2.5 Morretes

Foto 23 — Vista parcial de Morretes (2006).

Fonte: ﬁ FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emogbées o ano inteiro.
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Foto 24. Rio Nhundiaquara. Rio que serviu como primeira via natural de ligagao entre o
litoral e planalto (2006).

Fonte: - FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emogées o ano inteiro.

Foto 25 — Produgéao de cachaga. O municipio se destaca na produgao da cachacga e doces
tipicos (2006).

Fonte: ﬁ FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emogdes o ano inteiro.
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Foto 26 - Barreado — prato tipico.
Fonte: TORQUE COMUNICACAO e INTERNET (2007).

As fotos 23, 24, 25 e 26 mostram a cidade de Morretes, o Rio Nhundiaquara
e a producéao de cachaca e do barreado.

No final do século XVIl e comeco do XVIII, a regido era visitada por
faiscadores de ouro. “A fundacdo de Morretes data de 1721, quando o ouvidor
Rafael Pires Pardinho determinou que a Camara Municipal de Paranagua
demarcasse 300 bracas em quadra, local da futura povoagdo de Morretes”.
(PARANA TURISMO, 2005, p. 45).

Jodo Almeida foi seu primeiro morador a partir da entrada dos nao-indios na
regido. Em 5 de junho de 1769, foi erguida uma capela dedicada a Nossa Senhora
do Porto e Menino Deus dos Trés Morretes, a pedido do casal o Capitdo Antonio
Rodrigues de Carvalho e Dona Maria Gomes Setubal. Esse evento acelerou o

desenvolvimento local no porto, pois os tropeiros que iam de Curitiba para o litoral
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passaram a comprar no Porto dos Trés Morretes, sem necessidade de irem até
Paranagua. A Camara Municipal de Paranagud proibiu o comércio porque a cidade
sentia seu comeércio prejudicado. No entanto, os moradores de Morretes, apds
apelarem da decisao para o governo de Sao Paulo e até a Junta da Real Fazenda,
conseguiram ganho de causa. (WACHOWICZ, 2002).

Em 1733, por ordem da mesma Camara, procedeu-se a demarcagao das
terras. Em 1841, foi elevada a categoria de municipio, deixando de pertencer ao
municipio de Antonina. Recebeu o nome de Nhundiaquara, em 1869, mas em 1870
voltou a denominar-se Morretes. E conhecida atualmente como Capital agricola da
Regiao Litoranea.

Seus moradores trabalham com a olericultura, a horticultura e a citricultura,
entre outras atividades. Destaca-se o cultivo de banana, cana-de-agucar, milho,
mandioca, arroz e feijdo, bem como a produgdo de cachagca e doces tipicos.
Ultimamente vem se desenvolvendo o cultivo de gengibre e de acerola.

“As caracteristicas inerentes ao caboclo ou ao homem urbano morretense se
misturam as dos imigrantes italianos, sirios, japoneses, portugueses, alemaes e
outros”. (PARANA TURISMO, 1995, p. 131).

Morretes apresenta uma caracteristica particular: os turistas procuram o
municipio ndo somente no verdo e nos feriados, mas durante todo o ano, atraidos
pela comida tipica — o barreado.

O fandango e o barreado ndo podem ser separados porque nos dias de
entrudo (que originou o carnaval) o barreado é o principal alimento dos dancadores
de fandango. Como tradicionalmente é preparado com condimentos a base de carne

verde, toucinho e temperos, € um prato facil de ser feito e ndo caro. Além disso,
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(...) pode ser requentado muitas vezes sem perder o sabor original e leva
muitos dias sem se deteriorar. Por isso, as folgadeiras (como sdo chamadas
as dangadeiras de fandango) e os folgadores preparavam [na década de 70]
no sadbado e o requentavam durante os dias do entrudo, dispensando o
trabalhdo que seria, depois de uma noite de ‘batecdo’, cozinhar no dia
seguinte (Pinto, 2006, p. 106).

O fandango tradicional tem casa propria para ser dancado, a casa do
fandango, e as marcas sao batidas e dancadas com tamancos. Dancadores e
batedores, em poucos minutos, sentem suas roupas molhadas de suor. Em tempos
mais antigos, o fandango era dangado sobre o arroz com a finalidade de descasca-
lo.

Entre as marcas de fandango preferidas em Morretes, na década de 80,
estavam Vilao-de-lenco, Sarabalho, Tirana, Pipoca, Tonta, Tontinha, Pica-pau,
Sinsara, Manjericdo, Faxineira, Graciana, Recortado e Marrafa, que continuam

sendo dancgadas. (Pinto, 2006).

6.2.6 Paranagua

Foto 27 — Vista parcial de Paranagué (2006).

Fonte: # FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emogées o ano inteiro.



Foto 28 - Vista da parte antiga da cidade (2006).

Fonte: _‘,& FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emogées o ano inteiro.

Foto 29 - Porto D. Pedro II. Terminal exportador de cereais (2006).

Fonte: & FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emogées o ano inteiro.
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Foto 30 — llha dos Valadar (ao fundo). (2006). Situa-se a 400 metros do centro de
Paranagua, a margem direita do rio Itiberé

Fonte: ﬁ FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emogées o ano inteiro.

As fotos 28, 29 e 30 mostram a parte antiga de Paranagua, o Porto Dom
Pedro Il e a llha dos Valadares.

De acordo com Maack (1968, p. 31),

(...) a primeira noticia sobre a entrada na baia de Paranagua por via
maritima encontra-se no relato de viagem de Hans Staden do ano de 1556
(1557, 68, 71). Hans Staden apresenta numa xilografia a primeira carta da
baia, com o canal de Superagii, a ilha das Pegas, representada como
peninsula, e mais trés ilhas que podem ser identificadas como a do Mel, a
da Cotinga e a rasa da Cotinga. Além disso, é esbogada a linha da costa,
desde Pontal do Sul até a ponta de Caioba, com a entrada da baia de
Guaratuba.

Segundo Wachowicz (2002), as Bandeiras que chegavam em Paranagua
tinham o objetivo de prear os indios Carijos. Uma dessas bandeiras levava Diogo de
Unhate, que conseguiu, em 1614, uma sesmaria, tornando-se o primeiro proprietario
de terras, do lado portugués, em territério paranaense. Os que vieram antes dele
eram mineradores, ndo se fixavam na regiao.

Os portugueses nao conseguiram penetrar na baia de Paranagua porque

ocorreu uma guerra entre os portugueses de Sao Vicente e o espanhol Rui
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Mosquera. Depois que este foi expulso, os portugueses entraram na baia. Com eles,
seguiam os jesuitas com a finalidade de “catequizar” os indios.

Segundo Wachowicz (2002), entre 1550 e 1560, iniciou-se a organiza¢ao do
espaco paranaense, com a chegada de familias de Sao Vicente de Cananéia.
Dirigiram-se primeiramente a ilha de Cotinga e depois as margens do rio Itiberé.

Em 1617, chegou a regido a Bandeira de Antonio Pedroso, da qual
participava o Capitdo Provedor Gabriel de Lara e sua familia, com investidura de
governo militar. Em 1664, ordenou a construcao do Pelourinho, sinénimo dos
poderes do El-Rei. O povoado denominou-se posteriormente Vila de Nossa Senhora
do Rosario de Paranagua depois de dois anos. Em 1660, passou a condicdo de
capitania; tornou-se cidade em 1842. Juntamente com a criagdo da Provincia do
Parang, foi criada a Capitania dos Portos do Paran4, cujo funcionamento teve inicio
em 1854. Hoje, a economia do municipio depende em grande parte das atividades
desenvolvidas no Porto D. Pedro Il, importante corredor de exportacdo do estado.
Constituem ainda expressdes de sua economia a pesca, a agricultura e o Turismo.
(WACHOWICZ, 2002).

Um fato marcante para a cidade de Paranagua foi a presencga de D. Pedro I,
em 1880, na cerimbnia de langamento da pedra fundamental do inicio das obras da
rede ferroviaria Paranagua—Curitiba. Depois de cinco anos, a estrada estava pronta.
Antonio Pereira Reboucas foi autor do projeto da ferrovia (1871-1874) junto com seu

irmao André Rebougas. (LAROUSSE, 1998).
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Foto 31 — Grupo de Roméao Costa danga fandango em Paranagud, junto ao rio ltiberé, préximo

ao Centro Histérico. Em segundo plano, a direita, ponte para a llha dos Valadares.

Fonte: BONAMIGO, Zélia (2003).

Em sua tradi¢ao cultural, mantém caracteristicas da colonizagdo portuguesa,

principalmente nos aspectos folcléricos e religiosos, representados pelo fandango

(Foto 31), pelas quermesses paroquiais e procissdes solenes. (PARANA TURISMO,

2005).

Pinto (2006) considera o fandango manifestagcdo paranaense. Chegou ao

Brasil por meio dos colonizadores, foi sendo modificado e tornou-se obra de todos.

Entre as lendas do folclore parnanguara, A caveirinha merece algumas

representagdes por parte do leitor. Por que, afinal, o escravo é convidado a falar

pouco?

Um escravo vinha com um pote de agua na cabega e ao atravessar o
Campo Grande deparou-se com um esqueleto encostado numa velha
figueira.

Assustado, perguntou quem o havia matado: ‘Foi a lingua, seu tagarela’,
respondeu-lhe o esqueleto. Tornou a perguntar: ‘Quem te matou?’ ‘Foi a
lingua’, respondeu novamente o esqueleto.

E assim, quando notou que o esqueleto ja estava cheio com ‘Quem te
matou?’, saiu apressadamente chegando logo a senzala. Ao contar para
seus companheiros o ocorrido, foi motivo de gozagdes e risadas.

Seu amo, ao tomar conhecimento, quis saber mais sobre aquela histéria. E
0 escravo entao jurou ter conversado com a caveira.

Juntando alguns escravos, seu amo o obrigou a mostrar onde estava a tal
figueira com a caveira encostada, prometendo-lhe 100 chicotadas caso isso
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nao fosse verdade. E |4 estava de fato a caveira. Seu amo deu-lhe a ordem
entdo para que falasse com a caveira.

Muitas vezes, o escravo perguntou: ‘Quem te matou? Caveirinha, quem te
matou?’ Nada de resposta.

Amarraram o coitado junto do esqueleto e se retiraram. Nao muito tempo
depois 0 escravo morreu. Mas antes ouviu a caveirinha dizer: ‘Nao te disse
que quem me matou foi a lingua?’ (PINTO, 2006, p. 535).

Entre os diversos atrativos turisticos do municipio, um se destaca: a llha do

Mel (Foto 32).

Foto 32 — Ilha do Mel — Patriménio ecoldgico.
Fonte; GOVERNO DO PARANA/TURISMO (2006)

A llha do Mel se localiza na baia de Paranagua, no centro do litoral
paranaense. Nela encontram-se construgdes histéricas, como a Fortaleza da Barra e
o Farol das Conchas, que foram erguidos no século XVIIl. Foi tombada pelo
Patriménio Artistico e Historico do Parana, em 1975, visando a protecéo da flora e
da fauna e dos aspectos naturais, histéricos, arquitetbnicos e arqueoldgicos.

(PARANA TURISMO, 1995).
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6.2.7 Pontal do Parana

Foto 33. Vista parcial da praia de Pontal do Sul.
Fonte: BLEY, Berenice. (2006)

Foto 34 — A economia do municipio esta ligada & pesca e ao Turismo (2006).

Fonte: # FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emogées o ano inteiro.
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As fotos 33 e 34 mostram a praia de Pontal do Sul e as atividades de pesca,
gue se constituem em elemento importante da economia.

Pontal do Parand inicia sua histéria politica por volta de 1983, quando foram
produzidos os primeiros esforcos para que fosse criado um municipio que
abrangesse os balneédrios de Pontal do Sul e Mongdes. “Em 1995, houve uma
grande manifestagdo popular, com o objetivo de emancipar o municipio, que viria a
se chamar Pontal do Parana. Foi desmembrado de Paranagud, em 1995, pela Lei
n.2 11.252”. (PARANA TURISMO, 1995, p. 81). A pesca, 0 comércio e o Turismo
constituem aspectos importantes da sua economia. Entre as praias que fazem parte
do municipio de Pontal do Parana, Pontal do Sul é a que apresenta maior
balneabilidade.

As imagens e as informagdes citadas anteriormente sdo um ponto de partida

importante para a Geografia do Turismo, sugerem a discusséo de diferentes temas.

QUADRO 5 - TEMAS SUGERIDOS (1)

Temas sugeridos Discussao

Litoral Conceito (diferenca entre os termos mares e
oceanos)
Formas litoraneas

Litoral do Parana Posicao no globo/ Coordenadas Geograficas
Localizagao / Limites
Diferenciacao de areas: clima, relevo, vegetagéo.

Leitura,interpretacdo de mapas, imagens e | Associagao entre informacoes escritas,
fotos cartografadas e mostradas por meio de imagens.
Paisagem Cultura e natureza
Lugar Percepcao
Organizag&o espacial Sociedade/natureza
Tempo e espago Necessidades da sociedade em diferentes épocas
Transformacdes ocorridas.
Territorio Poder
Rede Sistema
Politicas Publicas Plano Nacional de Gerenciamento Costeiro (Lei n.®
7.661/88)

Projeto Orla dos Ministérios do Meio Ambiente e do
Planejamento (2002)
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6.3 USO E OCUPACAO DO SOLO NA REGIAO LITORANEA

Segundo o Mapa da Distribuicdo dos principais agrupamentos dos solos do

Estado do Parang, levantado e organizado por Kavaleridze (1965),

Figura 11. Solo lateritico erodido.

Caioba.
Fonte: KAVALERIDZE (1965).

O solo é um ente histérico natural, que tem um processo
vital, devido a influéncia dos fatores naturais da Terra e do
Cosmos (por exemplo, a energia solar).

Os principais fatores naturais na formagéo do solo sdo: 1.
Rocha mater, 2. Clima, 3. Vegetacao, 4. Relevo terrestre, e
5. Idade de formago. O homem como o 6.° fator principal
na formagao do solo adquire, importancia cada vez maior.
Cumpre ainda ressaltar o desenvolvimento do solo, isto &,
0s processos mutuos entre as camadas superficiais da
crosta terrestre, a atmosfera e os elementos bioldgicos
(seres vivos — vegetais e animais.) (...) As mais antigas
rochas — formacgdes geoldgicas — no estado do Parana séo
representadas pelo macigo cristalino, Pré- Cambriano (...)
que ocuparam grandes areas do litoral Atlantico. (...) O
solo lateritico do declive Pré-Atlantico (Caioba) é
fortemente erodido, com horizonte de himus apenas de 0
a 15 cm, constituido em rocha mater lateritica de cor
vermelha, que no processo de formagdo é descolorido,
adquirindo a cor amarela. (KAVALERIDZE, 1965, n. 7 no
mapa).

Como mostra o texto e a Figura, o solo do
litoral paranaense vem sofrendo a acado da erosao
ha muito tempo. Portanto, o estudo da regiao
litordanea deve considerar a analise das legislagdes
que instituiram um modelo de ocupacao e de gestao
do litoral paranaense como um importante
comprovante do dialético processo de urbanizacao e
desenvolvimento das comunidades da zona

costeira.
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A legislacdo do uso e da ocupacdo do solo na Regido Litoranea foi
estabelecida pelo Conselho do Litoral, érgdo de decisdo colegiada responsavel pelo
disciplinamento do uso e da ocupacéo do solo. Criado em 1984, o Conselho de
Desenvolvimento Territorial do Litoral Paranaense teve como atribuicdo coordenar o
disciplinamento do uso e da ocupagdo do solo dessa importante unidade
geoambiental (elemento basico do relevo com componentes de natureza geoldgica,
pedoldgica, geomorfolégica, hidroclimatica, fito-ecoldgica, econdmica, politica e
cultural). (LEAL, 2000).

Assim como o programa de regionalizagcdo do Parand, a composi¢cao do
Conselho do Litoral também possibilitou a participacdo da sociedade civil nas
decisdes que dizem respeito a ocupacao do solo. Entretanto, por ser estabelecido
em época muito anterior a esta pesquisa, pouco se conseguiu saber sobre a
participacao dos municipes nas decisdes estabelecidas pelo Conselho do Litoral.

Comenta Leal (2000, p. 86) que:

A legislacdo de uso e ocupacdo do solo do litoral paranaense tem seu
amparo juridico na Lei Federal n.? 6.513, de 1977, que dispbe sobre a
criagcao de Areas Especiais de Interesse Turistico e sobre o inventario, com
finalidades turisticas, dos bens e valor cultural e natural. Esta lei cria, na
verdade, os fundamentos e o conceito dos bens de valor cultural e natural.
Através de seu artigo primeiro, define como interesse turistico os bens de
valor historico, artistico, arqueoldgico, as reservas e estagdes ecoldgicas, as
areas destinadas a protegdo dos recursos naturais renovaveis, as
manifestagdes culturais ou etnoldgicas e os locais onde estas ocorram, as
paisagens notaveis, as localidades e os elementos naturais adequados ao
repouso e a pratica de atividades recreativas, desportivas ou de lazer, as
fontes hidrominerais e as localidades que apresentam condi¢des climaticas
especiais.

Eram consideradas Areas Especiais de Interesse Turistico, conforme a Lei
estadual n.° 7.389/80, em vigor até 1998, os municipios de Antonina, Guaraquecaba,
Guaratuba, Matinhos, Morretes e Paranagud, no litoral do Parana, por apresentarem
otimas condi¢cbes de clima e belas paisagens. Exemplos sdo as areas da orla

maritima, que abrangem uma d&rea que “se estende até 2.000 metros medidos
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horizontalmente, bem como a faixa que se estende até 400 metros em torno das
baias, estuarios de rios e canais do litoral do Estado, que serdo estabelecidas a
partir da linha do preamar médio de 1831. (LEAL, 2000, p. 86).

Também sao reconhecidas como localidades especiais as reservas e
estacdes ecoldgicas, locais de interesse turistico, entre outras. Em janeiro de 1983,
foi instituida a Lei estadual n.® 7.694, que acrescenta aos dispositivos da Lei n.°
7.389 sanc¢des aos infratores. (LEAL, 2000).

Por meio dessa lei, ficaram estabelecidas as penalidades, que vao desde a
adverténcia até o embargo e a demolicdo da obra. Dentre as penalidades, o
embargo foi a mais praticada, como medida de proibicdo das irregularidades e de
organizacao do espaco.

Dentre as leis estabelecidas para a ocupacao do solo, coube ao estado, por
meio da Secretaria de Planejamento, examinar e anuir previamente, para aprovagao
dos municipios, os projetos de parcelamento do solo urbano nas areas declaradas
como de interesse e protecao especial.

Segundo LEAL (2000, p. 87), o Decreto Estadual n.° 2.722 de 1984 é o
marco do processo de uso e ocupagao do solo no litoral paranaense.

Este Decreto regulamenta e define as condigdes para o aproveitamento de
areas e locais considerados de interesse turistico, instituidas pela Lei estadual n.°
7.389/80, e estabelece medidas de protecdo as faixas ao longo dos rios, aos
terrenos montanhosos e as elevagdes isoladas da planicie costeira, inclusive as
faixas de 50 metros de largura, contados horizontalmente a partir dos seus sopés; as
areas de mangues e 0s terrenos em cotas originais inferiores ao nivel do preamar e

as ilhas fluviais costeiras e as do interior das baias de Antonina, Guaratuba,



179

Laranjeiras, Paranagua; e toma outras providéncias referentes a cuidados com essa
unidade geoambiental.

Para a ocupagdo do solo nas areas de menor restricio ambiental nos
municipios de Guaratuba, Matinhos, Pontal do Parana e antigos balnearios de
Paranagud, o Conselho do Litoral estabelece condi¢cbes especificas para cada zona,

sendo criadas sete zonas residenciais, para as quais se definem:

altura maxima;

taxa de ocupacgao total maxima;

coeficiente de aproveitamento maximo;

recuo minimo do alinhamento predial;

recuo minimo das divisas;

recuo minimo de fundos;

area destinada e tratada exclusivamente para recreagdo e area minima
de garagens. (LEAL, 2000, p. 88).
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Foto 35 — Vista parcial de Caioba — Matinhos (2006).

Fonte: $ FORONE, Priscila. Projeto Litoral do Parana - emogées o ano inteiro.

O dUnico local onde foi permitida a edificacdo com até 10 andares foi no
balneario de Caioba (Foto 35), municipio de Matinhos. Entretanto, essa mesma
regulamentacao prevé recuos progressivos para as edificagcdes voltadas para o mar,

garantindo que quanto mais alta for a edificagdo maior sera o recuo necessario.
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Essa medida possibilita continua insolacdo nas faixas de praia € maior qualidade
visual.

Segundo Leal (2000, p. 84), “a agdo do Conselho do Litoral fica evidenciada
na determinacao da volumetria edificada e da manutencdo da qualidade das faixas
de praias no que se refere a insolagao e ventilagao”.

No entanto, apesar dessa afirmacao, facilmente constata-se a deterioracéo da
qualidade de alguns ambientes urbanos, especialmente nos municipios de
Paranaguda, Matinhos e Guaratuba, nos quais o0 aumento populacional ocorrido nos
ultimos anos, sem a respectiva contrapartida de investimentos na area publica, criou
cenarios de exclusdo social ou desterritorializacdo para a grande maioria da
populagao residente no litoral.

Verifica-se um modelo de desenvolvimento excludente, no qual a classe
trabalhadora é privada de saneamento basico, infra-estrutura viaria e servigcos de
educacédo e saude. Esse modelo de desenvolvimento contribui para a perda de
consideravel parcela de recursos naturais e restringe a possibilidade de construcao
da cidadania.

O jornal O Estado do Parana, em uma série de reportagens denominadas
Raio X do Litoral (Anexo 1), constata o0 modelo de desenvolvimento excludente. A
escolha dos temas abordados na série foi: seguranca, invasdes e mercado
imobiliario, infra-estrutura, meio ambiente, balneabilidade e panorama econémico. A
reportagem foi feita com base nos depoimentos das pessoas e nas andangas da
reportagem.

Foram os seguintes os resultados encontrados:

a) a paisagem de Caioba mostra a beira-mar prédios de alto padrdo, mas

apés a PR-508 em direcdo a Serra do Mar observa-se a
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desterritorializagao retratada em um intrincado sistema de vilas que se
assemelham a favelas, onde se observam lixo nos cérregos que irdo
desaguar no mar, ocupagdes em areas ambientais, miséria e violéncia.
Esses aspectos fazem com que em todos os prédios se encontrem
apartamentos a venda. Miséria, violéncia, casas sem a minima condi¢do
de habitagdo também séo encontradas em alguns trechos de Guaratuba.

b) ainvasao tem assustado os proprietarios de casas em Pontal do Parana,
fato que vem gerando a desvalorizacao dos iméveis e enfraquecendo o
mercado imobiliario.

c) em alguns trechos do litoral, as avenidas sofrem constantemente com a
acao das correntes maritimas, que engolem cada vez mais a faixa de
areia da praia e destroem calgadas. Matinhos € o municipio que mais
sofre com essa situacao, pois foi construido sobre as dunas da praia. O
resultado disso é que a cidade é quase sempre atingida por ressacas.

d) a coleta de lixo é insuficiente em todos os balnearios.

e) afalta de rede de esgoto causa um dos maiores transtornos do litoral.

As fotos e as informacdes anteriores sugerem discussdes de temas

geograficos interessantes no ambito da Geografia do Turismo (Quadro 6).



182

QUADRO 6 — TEMAS SUGERIDOS (2)

Temas sugeridos Discussoes

Espaco turistico Configuragao territorial/dinamica social.

Natureza Elementos integrantes e interagentes.

Paisagem Analise e interpretacédo de textos e imagens.

Lugar Sentimento de pertenga.

Organizagao espacial Reordenamento para a atividade turistica.

Tempo Reflexo dos diferentes tempos.

Territério Espago de relagbes de um modelo de desenvolvimento
excludente.

Territorialidades Apropriagao pelas classes privilegiadas

Desterritorializar e reteritorializar Perda ou ganho de territério em razdo de diferentes
processos ou politicas.
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7 CONCLUSOES

Os resultados desta pesquisa mostraram:

a)

a aproximagao ou interface entre a Geografia e o Turismo, uma vez que
referéncias de diferentes tedricos, tanto da Geografia quanto do Turismo,
comprovaram que a atividade turistica é genuinamente espacial, se
comparada a outras atividades socioecondémicas;

a importancia da Geografia para a formagédo dos futuros turismélogos,
uma vez que a ciéncia geografica trabalha com categorias e conceitos
que sao indispensaveis para o exercicio da atividade turistica;

a falta de consenso entre diferentes referenciais teéricos, enfoques e
propostas tedrico-metodologicas referentes a Geografia do Turismo;

a inexisténcia de uma indicacao curricular que contemple categorias,
conceitos, competéncias e habilidades geogréaficas necessérias na
formacdo do profissional em Turismo, uma vez que cada professor
trabalha com o conhecimento de sua preferéncia,

o desconhecimento, por parte de coordenadores, professores e alunos
do curso de Turismo, das politicas publicas de ordenacdo do espaco
turistico;

que a disciplina de Geografia do Turismo se apresenta ainda nebulosa
tanto em termos de proposta curricular quanto em termos de conteudos,
conceitos, competéncias e habilidades.

as categorias, 0s conceitos, os temas e as discussbes que sao
necessarios para o futuro profissional em Turismo,

a necessidade de o turismoélogo dominar os conceitos geograficos

“chaves” para ele desenvolver um bom planejamento turistico,
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Tendo em vista as conclusdes obtidas por meio deste trabalho, considera-se
necessario lembrar que todos os deveres especificos dos professores universitarios
para com os alunos, a instituicdo e a sociedade resumem-se, basicamente, na
obrigacdo de compartilhar os resultados obtidos em suas pesquisas e estudos.
Pode-se, ainda, afirmar que, na idéia de compartilhar pesquisas e estudos, esta
embutida a tarefa do professor universitario de ensinar corretamente a matéria que
leciona, fato que implica em fazer escolhas e, principalmente, em acompanhar a
movimentacdo a que as ciéncias estdo suscetiveis. Nesse sentido, é dificil
determinar o que é verdadeiro e importante numa matéria, especialmente na
Geografia do Turismo, na qual se constatou uma area nebulosa, tanto em termos de
proposta curricular, quanto em termos de conteudos, conceitos, competéncias e
habilidades.

Enfim, qual o conteddo pertinente a Geografia do Turismo?

Nao se pretende expor neste trabalho uma verdade definida. Os leitores
terdo, obviamente, de exercer até certo ponto seu juizo pessoal quanto as sugestoes
e de exprimir duvidas quanto a convicgdo da pertinéncia das sugestdes
consideradas neste trabalho.

Acredita-se, utilizando como base a pesquisa realizada neste trabalho, que a
disciplina de Geografia do Turismo deve oferecer os conhecimentos referentes ao
tecido espacial, alicerce da oferta turistica. Entende-se o termo tecido espacial assim
como Milton Santos (1985, p. 6-7) define a totalidade espacial: a sociedade, as
empresas, as instituicdes, a infra-estrutura e o meio ecolédgico. Para esse estudo,
seriam fundamentais os conceitos citados por Coriolano (2005), por Conti (inédito),

assim como alguns citados pelos entrevistados.
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Entretanto, ressalta-se que os conceitos sé se transformam em conhecimento
quando s&o identificados, analisados e interpretados na realidade socioespacial. Isto

pressupde discussdo, critica e compromisso com a sociedade.
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Questao 1:

Questao 2:

Questao 3:

APENDICE A
TESTE APLICADO A ALUNOS DO 1.2 PERIODO
DO CURSO DE TURISMO DA UNICENP

Localize no mapa, escrevendo 0s nomes ou as siglas, os
estados que constituem a Republica Federativa do Brasil e o
Distrito Federal.

Organize a legenda de acordo com a informagdo que ela
apresenta e localize os estados que fazem parte da Regido
Geoecondmica Centro-Sul.

As regidbes geoeconbmicas sao paisagens produzidas,
organizadas e transformadas ao longo do tempo. Sobre este
assunto, assinale V ou F.

A ocupacéo da regido Centro-Sul iniciou-se com a descoberta
do ouro e prosseguiu com o cultivo do café.

A primeira atividade significativa da regiao Amazénica foi o
cultivo da pimenta-do-reino.

O Nordeste foi a primeira porgéo territorial a ser ocupada e
explorada economicamente pelos portugueses.

A ocupacéao dos estados do Sul do Brasil deu-se por meio do
sistema de colonizagao.

A regionalizagdo segundo critérios geoecondmicos estd
baseada na lei do desenvolvimento desigual e combinado.
Segundo a lei, cada aspecto da realidade € constituido de dois
aspectos que se acham relacionados apesar de serem

opostos.
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Questao 4:

Questao 5:

Assinale as alternativas corretas. Para comparar a qualidade
de vida das diferentes populacées, o PNUD utiliza um
indicador chamado indice de Desenvolvimento Humano (IDH).
Esse indice vem sendo obtido:

Com base na renda per capita dos diferentes paises.

Pelas desigualdades na distribuicdo da renda total do pais.
Com base nas informacdes sobre educacdo, expectativa de
vida e Produto Interno Bruto.

Com base nas diferentes regides econémicas.

O Brasil esta, atualmente, entre os paises que apresentam
médio IDH.

Qual o critério utilizado pelo IBGE para a regionalizacao do

Brasil e qual a finalidade dessa regionalizagao?
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APENDICE B

TESTE APLICADO AOS COORDENADORES PARTICIPANTES DO | ENCONTRO
PARANAENSE DE HOTELARIA E TURISMO - FACULDADE ESTADUAL DE

CIENCIAS E LETRAS DE CAMPO MOURAO — PARANA

Prezado Coordenador,

Esta pesquisa, cujo tema envolve o Parana e suas Regides Turisticas, tem
como objetivo a construgcao de um referencial teérico de base sobre a Geografia no
curso de Turismo.

Nome (opcional):
|dade: Sexo:F M

Escolaridade:

Graduado. Pés-graduado.
Mestre. Doutor.
Phd.

Faculdades em que trabalha:

1. Qual a grade curricular da Geografia no curso de Turismo da Instituicao sob
sua coordenacao?

1.2 horas 2.2 horas
3.9 horas 49 horas
5.% horas 6.2: horas

7.9 horas 8.2: horas
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2. Vocé sabe em quantas regioes turisticas o estado do Parana esta dividido?

Sim — Quantas? Nao

3. A Geografia é importante para o curso de Turismo porque:

() Estuda as paisagens naturais de por¢des do espago.

() Considera a paisagem como resultado de uma combinacgéao
dindmica de elementos fisicos, bioldégicos e antropicos,
constituindo-se, portanto, em disciplina fundamental para os

futuros turismélogos.

() Diz respeito a formagéao e evolugao da litosfera.
() Trata da dimensdo socioespacial da pratica do social do
turismo.

4 Cite cinco temas geograficos que vocé considera de fundamental interesse
para o curso de Turismo.
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5 Leia os textos e responda as questoes:

Texto 1:

Texto 2:

O meio local é uma geografia viva, € o rio préximo, a populagao do bairro, a
fazenda vizinha. Nao hé locais sem interesse. O essencial entre alunos é a
sua vontade de melhor aprender seu cotidiano qualquer que seja ele. Nesse
sentido, o estudo do meio tem papel importante nesse processo. Aquele que
interroga seu meio tem necessidade de compreender como os diferentes
elementos de seu ambiente estdo relacionados uns com os outros. Formula
hipbteses e tenta verifica-las, opera um verdadeiro trabalho sobre o
concreto, sobre a realidade vivida, que Ihe permite construir
progressivamente seu pensamento em dire¢cao a abstragao. Institut Coope

E necessario formar sujeitos pensantes capazes de se apropriarem
criticamente da realidade. Sujeitos que desenvolvam as capacidades
basicas do pensamento, elementos conceituais que Ihes permitam mais do
gue saber das coisas, mais do que receber uma informagao colocar-se ante
a realidade, apropriar-se do momento histérico para pensar criticamente
essa realidade e reagir a ela.

a) Texto 1 aborda o estudo do meio como metodologia do ensino da

Geografia. Em que medida essa metodologia pode contemplar os

aspectos levantados no Texto 27
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b) No ambito do ensino e da aprendizagem da Geografia do Turismo,
descreva uma metodologia que possa dar conta dos aspectos levantados

no Texto 2.

Obrigada por sua colaboracao.
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APENDICE C

TESTE APLICADO AOS PROFESSORES PARTICIPANTES DO | ENCONTRO
PARANAENSE DE HOTELARIA E TURISMO - FACULDADE ESTADUAL DE

CIENCIAS E LETRAS DE CAMPO MOURAO — PARANA

Prezado Professor:

Esta pesquisa, cujo tema é o Parana e suas Regides Turisticas, tem como
objetivo a construcdo de um referencial te6rico de base sobre a Geografia no curso

de Turismo.

Nome (opcional):

Idade: Sexo: F M

Escolaridade:

Graduado. Pés-graduado.
Mestre. Doutor.
Phd.

Faculdades em que trabalha:

1) A Geografia é importante para o curso de Turismo porque (maximo de 2

opcoes):
() Estuda as paisagens naturais de por¢des do espago.
() Considera a paisagem como resultado de uma combinacgéao

dindmica de elementos fisicos, bioldégicos e antropicos,
constituindo-se, portanto, em disciplina fundamental para os

futuros turismélogos.



210

() Diz respeito a formagéao e evolugao da litosfera.

() Trata da dimensao socioespacial da pratica social do turismo.

2) A génese dos territorios turisticos esta:

() Nas paisagens exdticas.

() Na apropriacdo dos espacos pela pratica social do turismo.
() Na existéncia ou implantagédo de infra-estrutura.

() Na acédo do marketing.

3) Na sua opiniao, o que motiva os habitantes das altas e médias latitudes a
conhecerem as regioes de baixas latitudes é:

() A atracdo por suas aglomeragdes urbanas.

() o fator tropicalidade e o fator cultural decorrente deste.

4) Os habitantes de baixas latitudes, na determinacao de uma viagem turistica,
sentem-se atraidos por manifestacoes atmosféricas proprias de altas
latitudes, como o frio, e os conseqlientes fen6menos atmosféricos, como a

neve.

Sim N&o
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5) O relevo, enquanto caracteristica geografica bastante significativa, pode se

transformar em mercadoria turistica?

Sim

Nao

6) Cite 1 exemplo de relevo transformado em mercadoria turistica no Parana.

7) A linha de contato entre terras e aguas se constitui em uma modalidade de

turismo. Sobre o litoral paranaense, enumere que conteudos devem ser

contemplados de acordo com a ordem de importancia

Conceito de litoral e extensado do litoral paranaense.

Formas litoraneas do litoral paranaense.

Caracteristicas sociodemograficas do litoral paranaense.
Principais pélos turisticos do litoral paranaense e suas
caracteristicas fisicas.

As transformacgdes ocorridas no litoral paranaense por meio do

processo de apropriacao turistica.

8) Segundo Conti (2002, p. 6):

As redes hidrograficas apresentam intenso potencial de atragao para as
atividades de lazer, e nesse particular, destacam-se os altos cursos onde os
desniveis sdo acentuados, propicios a formagdao de quedas-d’agua.
Exemplo: Cataratas do Iguagu, Nidgara, Vitéria, etc.
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Com base nessa citacao, que informacoes vocé abordaria sobre as

bacias hidrograficas brasileiras?

9) Algumas propostas curriculares dao énfase a Cartografia. Na sua opiniao,
um profissional do turismo precisa saber (maximo de 2 opcoes):

() Elaborar mapas turisticos.

() Localizar os elementos atrativos e sua infra-estrutura.
() Localizar lugares turisticos.

() Localizar sua infra-estrutura.

() Ler e interpretar escalas.

10) Vocé sabe em quantas regioes turisticas o estado do Parana esta dividido?

Sim - Quantas? Nao

Obrigada por sua colaboragao.
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APENDICE D

TESTE APLICADO A ALUNOS PARTICIPANTES DO | ENCONTRO
PARANAENSE DE HOTELARIA E TURISMO - FACULDADE ESTADUAL DE

CIENCIAS E LETRAS DE CAMPO MOURAO — PARANA

Prezado Aluno

Esta pesquisa, cujo tema € o Parana e suas Regides Turisticas, tem como
objetivo a construcdo de um referencial te6rico de base sobre a Geografia no curso
de Turismo

Nome (opcional):
Idade: Sexo: F M
Escolaridade — periodo:

1.2 Periodo. 2.2 Periodo.
3.2 Periodo. 4.2 Periodo.
5.2 Periodo. 6.2 Periodo.
7.2 Periodo. 8.2 Periodo.

Faculdades em que estuda:

1) Vocé sabe em quantas regioes turisticas o estado do Parana esta dividido?

Sim Quantas? Nao

2) A Geografia é importante para o curso de Turismo porque:

() Estuda as paisagens naturais de por¢des do espago.
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Considera a paisagem como resultado de uma combinagéao
dindmica de elementos fisicos, bioldégicos e antropicos,
constituindo-se, portanto, em disciplina fundamental para os
futuros turismélogos.

Diz respeito a formacao e a evolugao da litosfera.

Trata da dimensdo socioespacial da pratica do social do

turismo.

3) Quais sao os componentes geograficos do turismo?

4) Como vocé pode perceber, o conceito de regiao esta estritamente vinculado

ao turismo. Desse modo, podemos considerar correta as seguintes

alternativas (duas opcoes):

()

As reqides turisticas sdo definidas em termos de limites ou
fronteiras.

As regides turisticas sao definidas por seu valor/paisagem ou
sua utilizagdo no desenvolvimento de atividades vinculadas ao
turismo.

O critério para o estabelecimento da Regiao Metropolitana de
Curitiba como turistica € a concentragao industrial.

O critério para o estabelecimento da Regiao Oeste/Lindeiros é
a presenca efetiva de grandes areas alagadas em funcéo do

relevo, que apresenta uma depressao relativa.
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5) Em um mapa do estado com uma escala em quildmetros é de: 0-----30-----60,
responda:

a) Qual a distancia real entre Curitiba e Campo Mourao, uma vez que

na representacao esta distdncia é de aproximadamente 12 cm?

b) Cada centimetro do mapa esta representando quantos quilémetros

da realidade?

c) Qual o tempo que um énibus de turismo levaria para percorrer este

trajeto a 80 km por hora?

6) De acordo com o indice de Condicdes de Vida dos municipios brasileiros, 25
milh6es de pessoas com 16 anos ou mais sao considerados miseraveis.
Observe no mapa abaixo como eles estao distribuidos. (UNICAMP, 2000,
caderno 99).

o

B OCEANO
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Equador ;& - :
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Regido C |
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Figura 12. Distribuicdo dos Miseraveis nas Regides Brasileiras
Fonte: UNICAMP (2000, caderno 99)

a) de acordo com o mapa, quais séo as regides C e E?
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b) Que estados fazem parte da regiao C?

c) Que estados fazem parte da regido E?

d) A diferenga entre os indices de miséria das regides C e E, se deve:
e a0 processo histérico de ocupacao e organizagao do espaco.
e as grandes estiagens ocorridas no Nordeste
e ao clima subtropical favorece a agricultura nos estados onde
predomina;

e ao forte atrativo turistico exercido pelas praias nordestinas.

Obrigada por sua colaboracao.
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APENDICE E

ROTEIRO DA ENTREVISTA REALIZADA COM PROFESSORES FORMADOS EM

GEOGRAFIA E DOUTORES EM TURISMO

Nome:

|dade: .Sexo: F M

Escolaridade:

() Graduado
() Mestre

() Doutor

() P6s-Doutorado

Trabalhos Publicados:

Faculdade (s) em que trabalha:

Cargo que ocupa:

Disciplina (s) que leciona:

1. Qual a grade curricular da Geografia no curso de Turismo na instituicao
onde trabalha?
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2. Por que a Geografia é importante na formacao do profissional de turismo?

3. Qual a Geografia necessaria para o profissional em turismo?

4. Que conceitos da Geografia tém interesse para o turismo? Territorio?

Regiao? Lugar? Paisagem? Rede?

5. O Art. 3.2 da Resolucao de 1971 cita que a Geografia tera énfase na
Cartografia. Como o professor pode interpretar essa indicacao?
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6. O Parecer CNE/CES 0288/2003 sugere competéncias e habilidades nas mais
diferentes areas, destacando-se, entre outras: “dominios de técnicas
relacionados com a selecao e avaliacao de informacoes geograficas, como
formas de manifestacao da comunidade humana. Como o professor de

Geografia deve entender essa citacao”?

7. O mesmo Parecer sugere conteudos geograficos que conformam as

sociedades e suas diferentes culturas. Quais seriam esses conteudos?

Obrigada por sua colaboracao.
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APENDICE F

QUESTIONARIO APLICADO A PROFESSORES

DE CURSOS DE TURISMO DE CURITIBA

Prezado professor:
Esta pesquisa tem a finalidade de discutir a importancia da Geografia na
formacao do profissional em Turismo e propor um referencial te6rico-metodolégico

para o estado do Parana.

Nome (opcional)
Idade: Sexo: F M

Escolaridade:

() Graduado. () P6s-Doutorado.
() Mestre. () PhD.
() Doutor.

1) Qual o periodo e a carga horaria destinada a Geografia na (s)
faculdade (s) onde vocé trabalha?

() 1° horas
() 22 horas
() 3.=2 horas
() 4° horas
() 5° horas
() 6.2 horas
() 72 horas
()

8.2 horas
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2)Carga horaria total:

3) Atividades complementares ou extra-curriculares

4) Ementa:

5) Conteudos de plano de curso:

6) A Geografia é importante para o profissional de turismo porque
(cite no maximo trés razoes):

Obrigada por sua colaboragao.
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APENDICE G

TESTE APLICADO AOS ALUNOS DO CURSO DE TURISMO, DO 1.2 E 4.2 ANO -
UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA, CENTRO UNIVERSITARIO POSITIVO,
PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DO PARANA E FACULDADES

INTEGRADAS SANTA CRUZ DE CURITIBA

Prezado Aluno:
Esta pesquisa tem como objetivo discutir a importancia da Geografia na
formacao do profissional em Turismo e propor um referencial te6rico-metodolégico

para o Estado do Parana.

Nome (opcional):

Idade: Sexo: F M

Escolaridade — periodo:

1.2 Periodo 2.2 Periodo
3.2 Periodo 4.° Periodo
5.2 Periodo 6.2 Periodo
7.2 Periodo 8.2 Periodo

Faculdade em que estuda:
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1) Vocé sabe em quantas regioes turisticas o estado do Parana esta dividido?

Sim - Quantas Nao
2) O Parana com sua diversidade de paisagens e costumes multiétnicos é
o destino de muitos brasileiros e estrangeiros. Leia as informacoes

deste quadro:

Quadro 9 - Estimativas do Estado

Anos
Variaveis
2001 2002 2003 2004 2005
Fluxo Turistas 5670614 | 5552244 6210 930 6 708 641 7350912
Estadual (%) 50,0 48,0 48,0 45,0 47,0
Interestadual (%) 34,0 35,0 36,0 38,0 39,0
Internacional (%) 16,0 17,0 16,0 17,0 14,0
Permanéncia Média (dias) 3,9 3,6 3,8 3,3 3,7
Gasto Médio Per 37,8 45,0 47,8 47,5 60,0
Capita/Dia (US$)
Receita Gerada (US$ por
) 835.961,92 1899.463,47 |1.124.000,29 |1.067.915,40 |1.462.828,46
mi

Fonte: SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO/ PARANA TURISMO (2007, p.1)

Assinale uma ou mais respostas corretas:

a) Que informagodes indicam a demanda turistica do Estado?
() A permanéncia e o gasto médio per capita/dia (US$).
() A origem dos turistas e a permanéncia média/ dias.

() O total de turistas e os ingressos que geram.
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b) Com base nas informacdes apresentadas pelo quadro podemos concluir

que:
() Entre os anos de 2003 e 2004 a receita gerada (US$ por mil)
aumentou consideravelmente.
() .O fluxo de turistas estaduais tém decrescido nos ultimos anos.
() A demanda turistica aumentou em 2005, mas diminuiu

permanéncia média (dias), em relacdo a 2002

e 2004.

3) Podemos considerar o espaco turistico:

() Como uma consequéncia da presenca e distribuicao territorial
de atrativos turisticos, mais empreendimento e infra —
estrutura.

() Como toda a superficie da Terra e a camada da biosfera que a
envolve, que pode ser percebida pelos seres humanos por
meio de seus sentidos.

Como todo centro urbano que tem ou em seu proéprio territério

ou em seu raio de influéncia atrativos turisticos.

3) A Cartografia é a ciéncia que representa os fatos ou fenémenos
geograficos por meio de mapas ou cartas. Os cartografos trabalham
com uma visao reduzida da area, sendo necessario indicar a proporcao
entre a superficie terrestre e a sua representacao. Esta proporcao é
indicada pela escala. Os profissionais em Turismo devem adquirir a
habilidade de analisar e interpretar mapas.
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Com base nas informacoes da pagina anterior, relacione cada mapa a
escala correspondente:

Mapa 1 Mapa 2

Mapa 3 Mapa 4

Ratcho B A 50
E = .t . T o o = I
E A o 8 ﬂ Igf. dei 5 Fraraoisco'de ASE

B momgreits do g L e
e G i e
g reded . G"' e

e ] el - YRS i
TS Sl e e
B’ S0 (T = 70 Tore GRGES 155 Ee. wvate
(e pardim Progressa . . Bowyme Wanyel -
3 LG L3l g Mmeids® 1L

() escala 1: 50.000
() escala 1: 250.000
() escala 1: 1.000.000

() escala 1: 100.000

Fonte: Atlas Geografico Escolar — IBGE (2004, p. 29).
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5) Observe esta imagem e depois responda as questoes:

Antonina
. :

hE

© 2006,EU pa Technologies
Guaratuba

Imac 2006 TerraMetrics N".G()(.)Slem

Pointer 25°40!33.657 S 48°31:10.857 W elev 7 Steeaming ||111]]1] 100% Eye alt 65.58 km

a) Até a Lei n.? 7.661/88, que instituiu o Plano Nacional de Gerenciamento
Costeiro (PMGC), ndo havia uma definicdo legal de praia, o que
dificultava a aplicagao pratica dos instrumentos legais referentes a essa
porcao do espaco. O que vocé entende segundo essa lei: “praia € a area
coberta e descoberta periodicamente pelas aguas, acrescida da faixa
subseqliente de materiais detriticos, tais como areia, cascalhos, seixos e
pedregulhos, até o limite onde se inicie a vegetagao natural ou, em sua

auséncia onde comece outro ecossistema.”
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As praias sdo apenas umas das formas litorAneas. Na imagem acima se
pode observar inumeras outras. Localize os niumeros 1 e 2. Escreva nas linhas

abaixo que formas litoraneas elas apresentam e quais seus nomes.

b) Observando a orientacdo, no canto superior a direita, escreva o nome de

duas praias localizadas ao sul do litoral paranaense.

6) De acordo com o indice de Condicdes de Vida dos municipios brasileiros, 25
milhées de pessoas com 16 anos ou mais sao considerados miseraveis.
Observe no mapa abaixo como eles estao distribuidos. (UNICAMP apud
MOREIRA; SENE, 2002, p. 85).

OGEANO
ATLANTICO

| _Equador

Regido C |
39%

Regido D/
15%,

i ol

)
code GREIEOMEEZE - = o ~ = T

Sy

| _T[égi

] ido E N

] 20}79/’ A

{ 7

\ b 0 1400
) iﬁv,/ km

a) De acordo com o mapa, que regides apresentam o maior numero de

pessoas miseraveis? Escreva os nomes destas regides.
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b) Escreva o nome dos estados e suas respectivas capitais que fazem parte

daregiao C?

c) Escreva o nome dos estados e suas respectivas capitais que fazem parte

daregidao A e B?

d) Que estados fazem parte da regido E?




229

e) A diferenca entre os indices de miséria das regides C e E deve-se (duas

alternativas):

Ao processo histérico de ocupagéo e organizagao do espago.
As grandes estiagens ocorridas no Nordeste.

Ao clima subtropical favorece a agricultura nos estados onde
predomina.

Ao forte atrativo turistico exercido pelas praias nordestinas.

Obrigada pela sua colaboracao.
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ESTATISTICAS BASICAS DO TURISMO

ANEXO A

Tabela 31 - Receita cambial gerada pelo Turismo por regiao 2001-2005 (Milhdes)
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Regiao 2001 2002 2003 2004 2005
Africa 12,2 12.1 16.1 19,1 21,3
Américas 124,4 117,3 115,7 132,1 145,3
Europa 234.4 246,9 287.2 328,2 347.,4
Asia Oriental Pacifico 83,5 91.9 90,1 119,1 129,0
Oriente Médio 11,9 135 16,9 255 28,6
Asia Meridional 5.2 5,2 6,8 8,7 9,9
Total 471,6 486,9 532,8 632,7 681,5
Fonte: Organizagao Mundial do Turismo.
Notas: Dados de 2001 a 2004 revisados.
Dados de 2005 estimados.
Tabela 32 — Principais paises receptores de turistas 2001-2005 (milhdes)

Pais 2002 2003 2004 2005 2006

Franca 77,0 75,0 75,1 75,9 79,1
Espanha 52,3 51,8 52.4 55,6 58,5
USA 41,9 41,2 46,1 49,4 51,1
China 36,8 33,0 41,8 46,8 49,6
Italia 39,8 39,6 37,1 36,5 411
Reino Unido 24,2 24,7 27,8 30,0 30,1
México 19,7 18,7 20,6 21,9 23,6
Alemanha 18,0 18,4 20,1 21,5 21,4
Turquia 13,3 14,0 16,8 20,3 20,3
Austria 18,6 19,1 19,4 20,0 18,9
Brasil 3,8 41 4,8 54 5.1
Outros 363,5 357,0 403,5 4251 443,2

Fonte: Organizagao Mundial do Turismo.
Notas: Dados de 2002 a 2006 revisados.
Dados de 2006 estimados.
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Tabela 33 — Brasil — Receita cambial gerada pelo turismo

Ano No Brasil (Em US$ Bilhoes)
1996 08
1997 1,1
1998 1,6
1999 1,6
2000 1,8
2001 1,7
2002 2,0
2003 2,5
2004 3,2
2005 3,9
2006 4,3

Fonte: Organizagao Mundial de Turismo (OMT) e Banco Central do Brasil (BACEN).

Notas: A partir de 2005, utilizar-se-d0 os dados da série histérica da Receita Cambial
calculada pelo BACEN.

Dados de 2005 a 2005 revisados.

Dados de 2006 estimados.



234

ANEXO B:
CARACTERIZAGAO E DIMENSIONAMENTO DO TURISMO DOMESTICO

NO BRASIL - PRODETUR 2006

PRODETUR NE Il — PRODETUR SUL

2006

Metodologia e Desenvolvimento.
Brasilia, 12 de Setembro de 2006.

Histérico da Pesquisa

1998: 1.2. Pesquisa - 9.000 familias.

2001: 2.2. Pesquisa -15.000 familias.

2006: 3.2. Pesquisa - 37.000 familias.

Entidade Executora: Fundagao Instituto de Pesquisas Econdémicas (FIPE)
da Universidade de Sao Paulo.

Objetivos

Caracterizar e quantificar os seguintes aspectos do turismo:
tipos de viagem-Internacional, Rotineira” e Doméstica;
origem e destino das viagens;

principais motivos e motivagoes;

meios de hospedagem utilizados;

meios de transportes utilizados;

habitos de viagem;

permanéncia média;

numero médio de viagens realizadas;

gastos com viagens;

estimativa da receita gerada pelo turismo doméstico;
estimativa do fluxo interno de turistas;

propensao a viajar;

razdes para nao viajar;

perfil s6cio-demogréfico;

fatores que impedem romper a sazonalidade;

fatores que permitiriam substituir viagens internacionais por nacionais.

Critérios da amostra

O dimensionamento da amostra foi feito com base no tamanho da
populagao brasileira e em sua distribuicao de renda (PNAD 2003).

A populacdo foi representada pelo n.? de domicilios urbanos, equivalentes a
60.546.244 em 2003.

” Viagens com freqiiéncia mensal para um mesmo destino, pelo menos 10 viagens ao ano.
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Com esses parametros, chegou-se ao Numero Total da Amostra
(planejada): 36.000 domicilios.

A distribuicdo da amostra baseou-se no critério de Mesorregides do IBGE
(137), cobrindo mais de 80% delas em numero (112) e, em populagao, mais
de 90% dos domicilios urbanos.

Em cada uma das Mesorregibes da amostra (112) foi selecionado o
municipio mais populoso.

Tabela D - Distribuigdo da amostra planejada, por regiao

Brasil

Regido 1-4 SM 4-15 SM 15-30 SM + 30 SM Total
Sudeste 4797 4797 3.951 564 14.110
Nordeste 3.283 3.377 2.345 375 9.380
Sul 2.009 2.009 1.655 236 5.910
Norte 1.470 1.512 1.050 168 4.200
Centro-Ceste 1.180 1.224 850 136 3.400
Total 12.750 12.920 9.851 1.480 37.000
Em (%) 345% 349% 26.6% 40% 100.0%
PNAD (em %)(*) 52.5% 32,4% 5,0% 2,0% 91.9% (*)

(*) PNAD Q-15M: 8,1%

A margem maxima de erro admitida para o agregado Pais foi fixada em

1,5%e em 5% para o agregado UF, com um nivel de confianga de 95%.

[l Buscou-se a representatividade da populagdo urbana por estrato de
renda, adotando-se como limite inferior 1 salario minimo de renda
familiar.

[1 Na distribuicdo da amostra procurou-se intencionalmente reforgar a
representatividade das classes de renda que mais viajam (1/3 para cada
estrato).

Figura 13. Cobertura geografica da distribuicdo da amostra.
Fonte: PRODETUR (20086).
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RESULTADOS
Pesquisa Quantitativa

Proporgao da Populacédo Brasileira que Viaja

Em 2006, em média, de cada 10 brasileiros:

Pelo menos um realiza viagens rotineiras;

Pelo menos quatro realizam viagens domésticas.

Cerca de 50% dos brasileiros realizaram pelo menos um dos trés tipos de
viagem:

Em média, de cada dois brasileiros, um realiza algum tipo de viagem.
(Resultado obtido descontando-se os casos dos individuos que realizaram
mais de um tipo de viagem).

Tabela E — Proporgéo dos brasileiros que viajam (em %)

Tipo de Viagem 2002 2006 Variagao
Internacional 1,7 39 129,4"
Rotineira'’ 9,1 9,2 1,1
Doméstica 36,4 39,6 8,8

(") Viagens com freqiéncia mensal para um mesmo destino, com pelo menos 10 viagens ao ano.
(™) Variag@o influenciada, de um lado, pela elevagio do Cémbio no periodo da pesquisa de 2002 (de
R$ 1,94 para R$ 2,74) e, de outro lado, pela redugéo da mesma em Jan/Fev de 2006 (R$ 2,27).
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ANEXO C:

INVENTARIO TURISTICO MUNICIPAL

1. Caracterizacao do Municipio

1.1 Nome

1.2 Poder Executivo

1.2.1 Nome

1.2.2 Endereco

1.2.3 Telefone/fax/e-mail

1.3 Poder Legislativo

1.3.1 Nome

1.3.2 Endereco

1.3.3 Telefone/fax/ e-mail

1.4 Poder Judiciario

1.4.1 Nome

1.4.2 Endereco

1.4.3 Telefone/fax/ e-mail

1.5 Divisdo Administrativa

1.5.1 Distritos

1.5.2 Bairros

1.5.3 Outros

1.6 Orgé@o Municipal de Turismo

1.6.1 Nome

1.6.2 Titular

1.6.3 Endereco

1.6.4 Telefone/fax

1.6.5 Site

1.6.6 E-mail

1.7 Conselho Municipal de Turismo

1.7.1 Nome

1.7.2 Titular

1.7.3 Endereco

1.7.4 Telefone/fax/ e-mail

1.7.5 Componentes (identificar a porcentagem de representantes do
poder publico e iniciativa privada)

1.7.6 Legislacéo (autor e data)

1.8 Fundo Municipal de Turismo (legislagao, autor, data e

funcionamento)

1.9 Histdrico (histéria da fundagéo e emancipacao, datas, fatos)

1.10 Simbolos (hino, bandeira, brasédo, com ilustracéo e legislagao)

1.11 Aspectos Geograficos

1.11.1 Area

1.11.2 Municipios limitrofes (N,S,L,0)

1.11.3 Populagéo

1.11.3.1 Urbana

1.11.3.2 Rural

1.12 Altitude

1.13 Latitude

1.14 Longitude

1.15 Formagéao Geoldgica
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1.16 Hidrografia e vegetacao
1.17 Clima
1.18 Temperatura (maxima, média, minima)

Jan. Fev. Mar. Abr. Maio Jun. Jul. Ago. Set. Out. Nov. Dez.

1.19 Densidade pluviométrica

a) Meses de maior precipitagao pluviométrica

1.20 Atividades econoémicas desenvolvidas no municipio

a) Setor primario/producéo
b) Setor secundario/transformacao
c) Setor terciario/servigos

1.21 Feriados municipais
1.22 Mao-de-obra (caracterizacdo da mao-de-obra existente no

municipio)

a) Perfil (faixa etaria, nivel de escolarizagao, sexo, nivel de
qualificacao)

b) Disponibilidade existente

c) PEA

d) Entidades Formadoras / Cursos informais

1.23 Legislagao Pertinente existente (Plano Diretor, Plano de

Desenvolvimento Turistico,

Lei Orgénica Municipal, Legislagcao de Uso e Ocupacao do Solo,
Legislagéo de

Preservacao Ambiental, Legislagao de Protecdo do Patrim6nio
Historico Cultural,

Legislagéo de Incentivo Fiscal para o Turismo etc).

a) Autor
b) Data
c) Especificidades para o Turismo.

2. Atrativos Turisticos
2.1 Atrativos naturais

2.1.
2.1.
2.1.
2.1.

Informagbes a serem registradas:

a) Nome, enderecgo, telefone, fax, site, e-mail, jurisdigdo, contato do
responsavel

b) Localizacdo (urbana, ndo urbana, localidade mais préxima do
atrativo e distancia, distancia da sede do municipio (Km)

c) Area

d) Facilidades (época e horario de visitagdo, visitas guiadas,
ingresso, posto de informagéao, tempo necessario para usufruir do
atrativo, servigos e equipamentos no atrativo)

e) Descrigao do atrativo (Relevancia turistica e Importancia para o
municipio, paisagem circundante)

f) Existéncia de transporte regular para o atrativo (freqiiéncia)

g) Acesso ao atrativo (mais utilizado, sinalizagéo e pavimentagéo)

h) Estado de conservacao

i) Legislagéo de protecéo ao atrativo (n.? da lei, decreto, normas de
restricdo de uso/ocupagao)

j) Integragé@o com roteiros turisticos comercializados

k) Origem dos visitantes (época de maior visitacao)

I) Aspectos da flora e fauna

1 Montanhas

1.1 Picos/Cumes

1.2 Serras/Escarpas

1.3 Montes/Morros/Colinas

2.1.2 Planaltos e Planicies
2.1.2.1 Chapadas/Tabuleiros
2.1.2.2 Patamares
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2.1.2.3 Pedras Tabulares/Caldeirbes
2.1.2.4 Vales
2.1.2.5 Rochedos/Cannyons
2.1.3 Costas ou Litoral
2.1.3.1 Praias
2.1.3.2 Restingas
2.1.3.3 Mangues
2.1.3.4 Baias/Enseadas
2.1.3.5 Sacos
2.1.3.6 Peninsulas/Cabos/Pontas
2.1.3.7 Falésias/Barreiras
2.1.3.8 Dunas
2.1.3.9 Outros
2.1.4 Terras Insulares
2.1.4.1 llhas/llhotas
2.1.4.2 Arquipélagos
2.1.4.3 Recifes/Atois
2.1.5 Hidrografia
2.1.5.1 Rios/Riachos/Canais
2.1.5.2 Lagos/Lagoas
2.1.5.3 Praias Fluviais/Lacustres
2.1.5.4 Alagados
2.1.5.5 Outros
2.1.6 Quedas d’agua
2.1.6.1 Catarata
2.1.6.2 Cachoeira/Bica
2.1.6.3 Salto
2.1.6.4 Cascata
2.1.6.5 Corredeira
2.1.7 Fontes Hidrominerais e/ou Termais
2.1.8 Unidades de Conservagao
2.1.8.1 Nacionais
2.1.8.2 Estaduais
2.1.8.3 Municipais
2.1.8.4 Particulares ou ONGs
2.1.9 Cavernas/Grutas/Furnas
2.1.9.1 Areas de Caca e Pesca
2.1.9.2 Flora
2.1.9.3 Fauna
2.2 Atrativos Culturais
Informagbes a serem registradas:
a) Nome, endereco, telefone, fax, site, e-mail, jurisdigéo, contato do
responsavel
b) Localizag&o (urbana, ndo urbana, localidade mais proxima do
atrativo e distancia, distancia da sede do municipio (Km)
c¢) Facilidades (época e horario de visitagéo, visitas guiadas,
ingresso, posto de informagéao, tempo necessario para usufruir do
atrativo, servigos e equipamentos no atrativo)
d) Descrigao do atrativo (relevancia turistica e importancia para o
municipio, paisagem circundante)
e) Existéncia de transporte regular para o atrativo (freqiiéncia)
f) Acesso ao atrativo (mais utilizado, sinalizagdo e pavimentacao)
g) Estado de conservagao
h) Legislagédo de protecdo ao atrativo (n.? da lei, decreto, normas de
restricdo de uso/ocupagao)
i) Integracéo com roteiros turisticos comercializados
j) Origem dos visitantes (época de maior visitagao)
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2.2.1 Sitios Historicos

2.2.1.1 Centro Historico

2.2.1.2 Cidade Historica

2.2.1.3 Conjunto Histérico

2.2.1.4 Quilombo

2.2.1.5 Terra Indigena

2.2.1.6 Conjunto Paisagistico

2.2.1.7 Monumento Histérico

2.2.1.8 Sitio Arqueoldgico

2.2.1.9 Paleontolégico

2.2.1.10 Jardim Botéanico

2.2.2 Edificagbes

2.2.2.1 Arquitetura Civil

2.2.2.2 Arquitetura Militar

2.2.2.3 Arquitetura Religiosa

2.2.2.4 Arquitetura Industrial-agricola
2.2.2.5 Arquitetura Funeraria

2.2.2.6 Ruinas

2.2.3 Obras de Arte

2.2.3.1 Escultura, estatuaria, monumento, obelisco
2.2.3.2 Pintura

2.2.3.3 Murais

2.2.3.4 Vitrais

2.2.3.5 Azulejaria

2.2.3.6 Outros Legados

2.2.4 Instituicdes Culturais

2.2.4.1 Museu/Memorial

2.2.4.2 Biblioteca

2.2.4.3 Arquivo/Acervo Publico
2.2.4.4 Instituto Histérico e Geografico
2.2.4.5 Centro Cultural/Casa de Cultura
2.2.4.6 Teatro/Anfiteatro

2.2.5 Festas e Celebracoes

2.2.5.1 Religiosas e de Manifestagéo de Fé
2.2.5.2 Populares e Folcléricas
2.2.5.3 Civicas

2.2.5.4 Outras

2.2.6 Gastronomia Tipica

2.2.6.1 Pratos Tipicos

2.2.6.2 Iguarias Regionais, Doces e Salgados
2.2.6.3 Frutas

2.2.6.4 Bebidas

2.2.6.5 Outras

2.2.7 Artesanato

2.2.7.1 Ceramica

2.2.7.2 Cestaria

2.2.7.3 Madeira

2.2.7.4 Tecelagem

2.2.7.5 Bordado

2.2.7.6 Metal

2.2.7.7 Pedra

2.2.7.8 Renda

2.2.7.9 Couro

2.2.7.10 Plumaria

2.2.7.11 Palha

2.2.7.12 QOutros

2.2.7.13
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2.2.8 Musica e Danca

2.2.8.1 Banda e Conjunto Musical
2.2.8.2 Salado de Danca

2.2.8.3 Clube e Casa de Shows
2.2.8.4 Festival

2.2.8.5 Folguedos

2.2.8.6 Centro de Tradicoes

2.2.8.7 Agremiacoes

2.2.8.8 Outros

2.2.9 Feiras, Mercados, Pracas e Ruas
2.2.9.1 Feira de negécios

2.2.9.2 Feira tematica

2.2.9.3 Feira agricola

2.2.9.4 Feira agropecuaria

2.2.9.5 Feira livre

2.2.9.6 Feira de turismo

2.2.9.7 Feira promocional

2.2.9.8 Feira cultural

2.2.9.9 Feira de gastronomia

2.2.9.10 Quitras feiras

2.2.9.11 Mercado livre

2.2.9.12 Mercado de carne

2.2.9.13 Mercado de frutas

2.2.9.14 Mercado de peixe

2.2.9.15 Mercado de artesanato
2.2.9.16 Mercado de produtos variados
2.2.9.17 Outros mercados

2.2.9.18 Pracas de manifestagéo cultural e encontro de pessoas
2.2.9.19 Ruas com atividades culturais e encontro de pessoas
2.2.10 Saberes e Fazeres

2.2.10.1 Contar estorias e causos
2.2.10.2 Recitar poesias e rezas
2.2.10.3 Preparar receitas tradicionais
2.2.10.4 Elaborar trabalhos manuais e de arte popular
2.3 Atividades Econ6micas

2.3.1 Extrativismo e Exploragéo

2.3.1.1 Mineral

2.3.1.2 Vegetal

2.3.2 Agropecuaria

2.3.2.1 Agricultura

2.3.2.2 Pecuaria

2.3.2.3 Aquicultura

2.3.2.4 Criacao de animais silvestres
2.3.2.5 Agroindustria

2.3.2.6 Outras culturas

2.3.2.7 Redes de Cooperacao, Associagcdes
2.3.3 Industria

2.3.3.1 Petrolifera

2.3.3.2 Automobilistica

2.3.3.3 Téxtil

2.3.3.4 De laticinios

2.3.3.5 De bebidas

2.3.3.6 De couro

2.3.3.7 Joalheira

2.3.3.8 Moveleira

2.3.3.9 Outras

2.4 Realizacoes Técnicas, Cientificas e Artisticas
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Informagbes a serem registradas:

a) Nome, endereco, telefone, fax, site, e-mail, jurisdigéo, contato do
responsavel

b) Localizag&o (urbana, ndo urbana, localidade mais proxima do
atrativo e distancia, distancia da sede do municipio (Km)

c) Facilidades (época e horario de visitagao, visitas guiadas,
ingresso, posto de informagéao, tempo necessario para usufruir do
atrativo, servigos e equipamentos no atrativo)

d) Descrigao do atrativo (relevancia turistica e importancia para o
municipio, paisagem circundante)

e) Existéncia de transporte regular para o atrativo (freqiiéncia)

f) Acesso ao atrativo (mais utilizado, sinalizagdo e pavimentacao)

g) Estado de conservagao

h) Legislagédo de protecédo ao atrativo (n.? da lei, decreto, normas de
restricdo de uso/ocupagao)

i) Integracdo com roteiros turisticos comercializados

j) Origem dos visitantes (época de maior visitagao)

2.4.1 Areas de Mineragao
2.4.1.1 Parque Tecnolégico
2.4.1.2 Parque Industrial
2.4.1.3 Museu Tecnologico
2.4.1.4 Centro de Pesquisa
2.4.1.5 Usina Hidrelétrica/Barragem/Eclusa/Agude
2.4.1.6 Planetério

2.4.1.7 Aquario

2.4.1.8 Viveiro

2.4.1.9 Exposi¢édo Técnica
2.4.1.10 Exposigcéo Artistica
2.4.1.11 Atelié

2.4.1.12 Zooldgico

2.4.1.13 Jardim Botanico
2.4.1.14 Qutras

2.5 Eventos Programados

Informagbes a serem registradas:

a) Nome, endereco, telefone, fax, site, e-mail, contato do
responsavel

b) Localizagdo (onde ocorre, localidade mais préxima do atrativo e
distancia, distancia da sede do municipio (Km)

c) Datas de realizagcdo/Periodicidade

d) Descrigao do atrativo (origem, relevancia turistica e importancia
para 0 municipio, estrutura existente, duracao, atividades,
ingresso)

e) Promotor

f) Acesso ao atrativo (mais utilizado, sinalizagdo e pavimentacao)

g) Integragédo com roteiros turisticos comercializados

h) Origem dos visitantes (época de maior visitagédo)

2.5.1 Congressos e Convengoes
2.5.2 Feiras e Exposicoes

2.5.3 Realizagdes Diversas

2.5.3.1 Desportivas

2.5.3.2 Artisticas/ Culturais

2.5.3.3 Sociais/ Assistenciais
2.5.3.4 Gastron6micas/ de produtos

3 Servicos e Equipamentos Turisticos
3.1 Hospedagem
Informagbes a serem registradas:
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a) Nome, endereco, telefone, fax, e-mail, site, contato do
responsavel
b) N.2 Cadastro - Ministério do Turismo
c) Classificagao
d) Total de leitos
e) Servigos oferecidos
.1 Meios de Hospedagem Oficialmente Registrados
.1.1 Hotel
.1.2 Hotel Historico
.1.3 Hotel de Lazer/Resort
.1.4 Pousada
.1.5 Hotel de Selva/Lodge
.2 Meios de Hospedagem Oficial sem Exigéncia de Registro
.2.1 Hospedaria
.2.2 Penséo
3.1.2.3 Motel
3.1.3 Meios de Hospedagem Extra-hoteleiros
3.1.3.1 Camping
3.1.3.2 Colbnia de férias
3.1.3.3 Albergue
3.1.3.4 Outros
3.2 Alimentacéao
Informagbes a serem registradas:
a) Nome, endereco, telefone, fax, site, e-mail, contato do
responsavel
Especializagdo (comida tipica servida)
c) Capacidade (lugares disponiveis, refeigbes/dia)
d) Epoca e Horario de funcionamento
e) Aspectos diferenciais
3.2.1 Restaurantes
3.2.2 Bares/Cafés/Lanchonetes
3.2.3 Casas de cha/Confeitarias
3.2.4 Cervejarias
3.2.5 Quiosques e Barracas
3.2.6 Sorveterias
3.2.7 Casas de Suco
3.2.8 Outros
3.3 Agenciamento
Informagbes a serem registradas:
a) Nome, endereco, telefone, fax, site, e-mail, contato do
responsavel
b) Servigos oferecidos (emissivo, receptivo, nacional, internacional,
casa de cambio,
operadora etc.)
c¢) Equipamentos préprios (frota de veiculos)
3.3.1 Agéncias de Viagem
3.3.2 Agéncias de Viagem e Turismo
3.4 Transporte
Informagbes a serem registradas:
a) Nome, endereco, telefone, fax, site, e-mail, contato do
responsavel
b) Servigos oferecidos (emissivo, receptivo, nacional, internacional,
casa de cambio, operadora etc.)
¢) Equipamentos préprios (frota de veiculos)
3.4.1 Transportadoras Turisticas
3.4.2 Locadoras
3.4.3 Taxis

3.1
3.1
3.1
3.1
3.1
3.1
3.1
3.1
3.1

b

—_—— — —
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3.4.4 Outros
3.5 Eventos
Informagbes a serem registradas:
a) Nome, endereco, telefone, fax, site, e-mail, contato do
responsavel
b) Localizag&o (localidade mais préxima, distancia da sede do
municipio (Km)
c¢) Descricao (capacidade, tamanho)
d) Servigos oferecidos
3.5.1 Centros de Convencgdes e Congressos
3.5.2 Parques e Pavilhdes de Exposicdes
3.5.3 Auditérios/Salbes para Convengoes
3.5.4 Empresas Organizadoras e Promotoras de Eventos
3.5.5 Outros Servigos e Equipamentos Especializados
3.6 Lazer e Entretenimento
Informagbes a serem registradas:
a) Nome, endereco, telefone, fax, e-mail, site, jurisdigdo, contato do
responsavel
b) Localizacao (urbana, rural, distdncia do centro da cidade (km),
localidade mais proxima e distancia, meios de acesso)
c¢) Transporte para o local
d) Descrigao (equipamentos e servigos que dispoe, relevancia
turistica e importancia para o municipio)
3.6.1 Parques de Diversdes/Teméaticos
3.6.2 Parques Urbanos/Jardins/Pragas
3.6.3 Clubes
3.6.4 Pistas de Patinacao/Motocross/Bicicross
3.6.5 Estadios/Ginasios/Quadras
3.6.6 Hipédromos/Autédromos/Kartédromos
3.6.7 Marinas/Atracadouros
3.6.8 Mirantes/Belvederes
3.6.9 Prestadores de Servigos de Lazer e Entretenimento
3.6.10 Boates/Discotecas
3.6.11 Casas de Espetaculo
3.6.12 Casas de Danca
3.6.13 Cinemas
3.6.14 Pistas de Boliche/Campos de Golfe
3.6.15 Parques Agropecuarios/de Vaquejada
3.6.16 Outros
3.7 Outros Servigos e Equipamentos Turisticos
Informagbes a serem registradas:
a) Nome, endereco, telefone, fax, e-mail, site, contato do
responsavel
b) Servigos oferecidos
c) Especialidade
d) Horario de atendimento
3.7.1 Informagdes Turisticas
3.7.1.1 Centro de Atendimento ao Turista
3.7.2 Guias de Turismo (cadastro Ministério do Turismo), condutores de
visitantes
3.7.3 Locadoras de Iméveis
3.7.4 Locadoras de Automoveis/Embarcagoes/Aeronaves/Bicicletas etc.
3.7.5 Postos e Oficinas de Atendimento a Automoéveis/Embarcacoes e
Aeronaves/Oficinas.

3.7.6 Oportunidades Especiais de Compra
[ILojas de Artesanato e Souvenirs
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1Shopping Centers/Centros Comerciais/Ruas de Comércio
[1Galerias de Arte/ Antiquarios
[IFotografias
3.7.7 Agéncias Bancérias/Casas de Cambio
3.7.8 Associagbes/Entidades de Servigos Turisticos (diretas e indiretas)
DEntidades de Classe
Cursos de Turismo
[JOutros
3.7.9 Locais para cultos (Catélicos, Ortodoxos, Evangélicos, Hebraicos,
Espiritas, Afro-brasileiros, Orientais)
3.7.10 Representacdes Diplomaticas
JEmbaixadas
[JConsulados
DEscritérios Comerciais
3.7.11 Complexos Turisticos
3.7.12 Roteiros Turisticos
3.7.13 Outros.

4 Infra-estrutura Basica de Apoio ao Turismo

4.1 Meios de Acesso ao Municipio

4.1.1 Terrestres

4.1.1.1 Terminais/Estagbes Rodoviarias e Servigos Rodoviarios

4.1.1.2 Terminais/Estagbes Ferroviarias

4.1.1.3 Empresas de 6nibus que operam o municipio (linhas/horéarios)

4.1.2 Aéreos

4.1.2.1 Aeroportos e Servigos Aéreos

4.1.3 Hidroviarios

4.1.3.1 Portos/Estacbes e Servigcos Maritimos

4.1.3.2 Portos/Estaces e Servigos Fluviais e Lacustres

4.2 Sistema de Comunicagdes

4.2.1 DDD

4.2.2 CEP

4.2.3 Agéncias postais (enderego, telefone, horario de atendimento)

4.2.4 Postos telefénicos/Telefonia celular (enderego, telefone, horario de
atendimento)

4.2.5 Radioamadores

4.2.6 Emissoras de Radio e Televisdo (nome, endereco, telefone, fax, e-
mail, site, canal transmissor)

4.2.7 Jornais e revistas Nacionais, Regionais e Locais (nome, endereco,
telefone, fax, periodicidade)

4.2.8 Internet (pontos de utilizacéo)

4.3 Sistema de Seguranca

4.3.1 Delegacias e Postos de Policia (endereco, telefone, horario de
atendimento, especializagao, estrutura fisica e de recursos
humanos, delegado préprio do municipio)

4.3.2 Postos de Policia Rodoviaria (endereco, telefone, horario de
atendimento, estrutura fisica e de recursos humanos)

4.3.3 Corpo de Bombeiros (endereco, telefone)

4.3.4 Servigos de Busca e Salvamento

4.3.5 Servigo de Policia Maritima, Aérea e de Fronteiras

4.4 Sistema Médico ao Turismo

4.4.1 Pronto Socorros (nome, endereco, telefone)

4.4.2 Hospitais (nome, enderego, telefone, horario de atendimento)

4.4.3 Clinicas Médicas (nome, endereco, telefone, horario de
atendimento)

4.4.4 Maternidades (nome, endereco, telefone, horario de atendimento)
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4.4.5 Postos de Salude (nome, endereco, telefone, horario de
atendimento)

4.4.6 Farmacias/Drogarias (nome, enderego, telefone, horario de
atendimento)

4.4.7 Clinicas Odontolégicas (nome, endereco, telefone, horario de
atendimento)

4.5 Sistema Educacional ao Turismo (nome, endereco, telefone, fax, e-
mail, site)

4.5.1 Ensino Fundamental

4.5.2 Ensino Médio

4.5.3 Ensino Superior

4.5.4 Cursos Técnicos

4.5.5 Especializacoes

4.6 Infra-estrutura Basica

4.6.1 Abastecimento de agua (empresa, numero de domicilios
atendidos, capacidade de atendimento)

4.6.2 Energia elétrica (empresa, sistema, nimero de domicilios
atendidos (%), capacidade de atendimento, voltagem)

4.6.3 Rede de esgotos (empresa, sistema, numero de domicilios
atendidos (%)

4.6.4 Limpeza publica (empresa, servigos, periodicidade de coleta).

5 Demanda Turistica

Caracterizacdo do consumidor da oferta-proveniéncia, tempo de
permanéncia, motivo da estada, gastos realizados, opinido sobre
equipamentos, servigos e infra-estrutura, época de visitacédo, etc. Pode
ser feita nos equipamentos e servigos turisticos e nos atrativos turisticos
(eventos etc.).

6 Envolvimento da Comunidade
Determinar a receptividade, interesse no repasse de informagdes, nivel
de conscientizagao, etc.

7 Projetos Setoriais

Deve-se levantar os projetos existentes em diferentes areas que de
alguma forma venham contribuir com o desenvolvimento turistico,
verificar os existentes na area ambiental, cultural, de urbanismo,
agropecuaria, educacao, de promogao, de desenvolvimento, etc.
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ANEXO D
PROGRAMA DE REGIONALIZAGAO DO TURISMO - ROTEIROS DO BRASIL

Uma nova etapa do planejamento estratégico se inicia no Brasil com o
Programa de Regionalizagdo do Turismo-Roteiros do Brasil, langado
oficialmente em abril de 2004, constituindo-se em modelo de gestédo
descentralizada, coordenada e integrada, que estd presente dentro do
Macroprograma de Estruturacdo e Diversificacdo da Oferta Turistica, do
Plano Nacional de Turismo 2003-2007. Para maiores informagbes consulte:
www.turismo.gov.br/regionalizacao; Mapa Parana - Regides Turisticas

APRESENTAGCAO

A atividade turistica vem se apresentando como um dos mais rentaveis
setores da economia mundial: movimenta 3,4 bilhdes de ddlares ao ano, é
responsavel por um em cada dez empregos existentes e gera sete
empregos indiretos para cada pessoa empregada diretamente no setor.
Nesse interim, observa-se que o turismo esta se transformando numa
importante ferramenta de desenvolvimento econémico, que permite a
inclusdo social, a partir do desenvolvimento de agdes pautadas nos
principios da sustentabilidade.

Nas politicas publicas de turismo implementadas nessa gestdo, com a
criagdo em 2003, do Ministério do Turismo (MTUR) e da Secretaria de
Estado do Turismo (SETU), observam-se avangos expressivos no
desenvolvimento turistico sustentavel. No Estado do Parana, no periodo de
2002 a 2005, as estatisticas indicam aumento de 32,4% no fluxo de turistas;
a receita gerada alcangou US$ 1,5 bilhdo, tendo sido ampliada em 62,7%,
em consonancia com o aumento de 50,0% dos produtos turisticos
paranaenses ofertados. Dessa forma, o turismo se consolida no Parana
como uma atividade econdmica, geradora de emprego e renda, promovendo
a inclusao social.

Nesse cenario destaca-se a implementagdo das acgbées com foco na
organizagao regionalizada, através do Programa de Regionalizacdo do
Turismo — Roteiros do Brasil, tendo como premissas a participagao dos
segmentos sociais, empresariais € governamentais e a sustentabilidade dos
destinos, para atendimento dos objetivos de diversificacdo da oferta
turistica, qualificagdo do produto turistico, estruturagdo dos destinos
turisticos, ampliagéo e qualificagdo do mercado de trabalho, ampliagéo de
consumo no mercado nacional, aumento de insercdo competitiva no
mercado internacional, aumento do fluxo, da permanéncia e do gasto dos
visitantes, bem como, a execugéo dos programas da Politica Estadual de
Turismo, com destaque para aqueles que compdem a Area Estratégica de
Regionalizagao e Municipalizagdo do Turismo.

O ordenamento da atividade turistica com foco na regionalizagdo foi
realizado de forma mais intensa no Parana em 2005, através da execucao
de Convénio entre o0 MTUR e a SETU. Foram realizadas agdes atendendo
aos seguintes Mddulos Operacionais do Programa de Regionalizagdo do
Turismo - Roteiros do Brasil:  Sensibilizagdo,  Mobilizagéo,
Institucionalizagdo da Governanca Regional, Elaboragdo do Plano
Estratégico de Desenvolvimento do Turismo Regional, Elaboragédo de
Roteiros Turisticos e Sistema de Monitoria e Avaliagdo. Cumpriram-se as
atividades de ordenamento do territério paranaense para a regionalizagao
do turismo, encerrando-se o exercicio de 2005 com a elaboragdo dos
Planos Estratégicos de Desenvolvimento do Turismo Regional, tragados nas
nove Regides Turisticas do Estado. As Diretrizes Operacionais do Programa
prevéem na sequéncia a implementagao desses Planos Regionais, o que
deve ocorrer através de agbes e de projetos especificos, atendendo as
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demandas contidas nos Planos, bem como as agbes de qualificagdo dos
roteiros turisticos formatados para os mercados nacional e internacional.

POLITICA ESTADUAL E REGIONALIZAGAO DO TURISMO

A organizagao planejada do desenvolvimento da atividade no Parana ocorre
atraves da Politica Estadual de Turismo 2003-2007. Nesse documento s&o
contempladas oito Areas Estratégicas: envolvimento da sociedade com o
turismo; municipalizagao e regionalizagdo do turismo; qualidade do produto
turistico; estatisticas do turismo; protecdo do patriménio natural/histérico
cultural; financiamento e investimento; gestdo publica e articulagao
institucional para o turismo; promogao e divulgagdo do produto turistico
paranaense.

Para tanto, seus objetivos cobrem uma série de questdes econdmicas,
ambientais, sociais e culturais que justificam o estabelecimento dos
programas e projetos, visando o crescimento de investimentos e postos de
trabalho e possibilitando a otimizagdao dos resultados e a inclusdo social,
dentro de uma agao estatal planejada, com base na descentralizagéo e na
regionalizagao, que facilite o processo e garanta racionalidade, velocidade e
confiabilidade nas decisdes e implementac¢des do Governo.

Salienta-se que tal documento esta em consonancia com o constante no
Plano Nacional de Turismo 2003-2007, prevendo a articulagdo dos atores
sociais do turismo e &reas afins para sua operacionalizagdo, envolvendo
diversas instituicoes representantes da iniciativa privada, das organizagtes
sociais e do poder publico nas esferas municipal, estadual e federal.

No contexto dessa visdo de descentralizagdo e regionalizagdo foi criada,
dentro do Conselho Consultivo de Turismo do Estado, a Céamara de
Regionalizagdo do Turismo, que realiza suas reunides anteriormente as
assembléias ordinarias do Conselho Consultivo de Turismo, com atuacao
em sinergia com esta Secretaria nas agdes do processo de regionalizagao
do Parana. Atualmente, compde a Camara seguintes entidades: ABAV-PR,;
ABBTUR-PR; ABGTUR; ABRAJET; AMUTUR; APRATUR; Caixa
Econdémica Federal; ECOPARANA; EMATER; Federacao de Convention &
Visitors Bureaux do Parana; Forum dos Coordenadores de Curso Superior
de Turismo e/ou Hotelaria; Férum Estadual de Secretarios Municipais de
Turismo do Parana; ltaipu Binacional; Instituto Municipal de Turismo de
Curitiba; Instituto Superior de Turismo Sustentavel (ISTS); SEBRAE; SEIM;
SEMA; SENAC; SESC.

Implementacao do Programa de Regionalizagdo do Turismo no Parana

Com a criagdo da Camara de Regionalizagdo e a articulagdo do Férum
Estadual dos Secretarios Municipais de Turismo, no inicio de 2003, tiveram
inicio as discussdes sobre a Regionalizagédo do Turismo no Estado, que até
aquele momento ndo apresentava regides turisticas oficiais. Até entéo,
existia um estudo feito pelo ECOPARANA, baseado no Programa de
Biodiversidade da Secretaria de Estado do Meio Ambiente, que previa cinco
regides: Costa Norte, Vale do Iguagu, Regidao Metropolitana de Curitiba,
Litoral, Costa Oeste e Campos Gerais, que se julgou pouco comercial para
0 processo dinamico do Turismo. Com isso, ficou definido pela Camara, que
o Parand iniciaria seu processo de regionalizagao através das diretrizes do
Programa de Regionalizagdo do Turismo — Roteiros do Brasil e da divisdo
administrativa estadual — composta por dezoito regides e mais a Associagao
dos Municipios Lindeiros ao Lago de ltaipu. Seguindo estes critérios, foi
realizada uma Oficina de Planejamento ocorrida em abril de 2003, em
Curitiba, por iniciativa do MTur e apoio da Coordenacdo Estadual, com a
presenga dos representantes das dezoito regides administrativas
integrantes do Férum Estadual de Secretarios Municipais de Turismo. Nesta
Oficina, apdés um diagnostico e analise da potencialidade de cada regiao,
concluiu-se pela definicdo de nove regides turisticas: Litoral, Curitiba e
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Regido Metropolitana, Campos Gerais, Oeste e Lindeiros ao Lago de ltaipu,
Norte, Noroeste, Sul, Centro Sul e Sudoeste, marcando o inicio do processo
de regionalizagdo do Parana.

Apos esta etapa, foram estabelecidos os critérios para Identificagédo das
Regides Turisticas — como grau de atratividade dos recursos, existéncia de
demanda real, destinos comercializados por agéncias de turismo, infra-
estrutura de apoio ao turismo, equipamentos e servigos turisticos, existéncia
de estrutura de gastos turisticos, sensibilidade politica coletiva para o
turismo, organizagao turistica municipal, planejamento turistico municipal,
participagdo no PNMT, entre outros, a partir de orientagdes do MTur e de
estudos da Camara de Regionalizagdo, que analisou 0os municipios que
integram cada uma das regides, utilizando-se de informagdes oriundas do
PNMT e dos cadastros disponiveis nas diferentes entidades. A atribuigcdo de
notas a partir desses critérios, resultou na priorizagao das regides Litoral,
Campos Gerais e Oeste e Lindeiros ao Lago de ltaipu, além de Curitiba e
Regido Metropolitana, conforme Resolu¢gdo n.. 007/04 do Conselho
Consultivo de Turismo do Parana.

Em 2005, com a execugdo do Convénio n.? 310/2004, firmado entre o MTur
e a SETU, foram realizadas oficinas de planejamento participativo em todas
as regioes turisticas, com foco na sensibilizagdo, seguida de mobilizagao,
institucionalizacdo da governanga regional e elaboracdo dos Planos
Estratégicos de Desenvolvimento do Turismo Regional. Foram no total 36
oficinas de capacitagdo nas 9 regides turisticas do Estado, tendo sido
envolvidos 210 municipios e 1.380 pessoas. Também foram realizados os
planejamentos da Camara de Regionalizagdo do Turismo e do Férum de
Secretarios Municipais de Turismo.

Destaca-se ainda que, em julho de 2005, ap6s o0s processos de
sensibilizagao e mobilizagdo terem sido finalizados em todas as Regides
Turisticas do Parand, bem como a identificagdo de liderangas regionais, foi
realizada uma oficina de andlise do mapeamento da regionalizagéo turistica
no Estado, com a participagdo das liderangas regionais e em parceria com
as entidades da Cé&mara de Regionalizacdo, em que se definiu pela
continuidade das nove regides turisticas, mas adotando-se a classificagao
sugerida pela MTUR: desenvolvimento, qualificagdo e promogédo. Ou seja,
foram identificados os municipios que estavam no processo inicial de
desenvolvimento da atividade turistica, ou que j& passaram desse estagio
por ja terem um fluxo regular de visitantes, mas que precisam de
qualificacdo e, por ultimo, aqueles que possuem fluxo e equipamentos e
servigos turisticos consolidados e estéo prontos para promogédo. Com esta
classificacdo, buscou-se o estabelecimento de acdes em fungdo da
realidade de cada regido.

Com base nas premissas da regionalizagao do turismo, além das oficinas de
planejamento e capacitagdo, também foram feitas agées mais especificas
de conscientizagdo turistica. Foram inUmeras as palestras sobre o
Programa, em eventos de turismo e afins e, principalmente, para os cursos
superiores de turismo.

Também com foco na regionalizagdo, foi executado no Parana o projeto
Brasil, o Meu Negd6cio é Turismo (que formou 651 agentes de turismo) e
acdes de educacgao para o turismo, como o projeto Caminhos do futuro, que
capacitou 50 professores das escolas de ensino fundamental e nivel médio
num piloto em Foz do Iguacgu, para que eles trabalhassem o conteudo do
turismo de forma transdisciplinar. Merece destaque ainda as agdes voltadas
para o modulo da roteirizagao, com a utilizagdo do Roteiro Iguassu-Missdes
como laboratério para realizagdo de todos os processo de estruturagdo de
um roteiro dentro do projeto Rede de Roteirizagdo para o Turismo, ocorrido
em todas as macrorregides do Brasil, que formou multiplicadores para esta
acao. Dentro desse modulo ainda foram promovidas reunidées com agéncias
operadoras para mostrar o potencial do Estado em suas diferentes regides,
que resultou na oferta de 60 roteiros turisticos tanto para o mercado
nacional quanto para o mercado internacional. Os envolvidos nesses
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roteiros foram focos das agbes do Projeto Brasil, Brasil, voltado para a
qualificacdo dos empreendimentos e servigos turisticos, através da
realizagdo de quatro Encontros de Qualificagdo e de Negdcios Turisticos,
trés Seminarios Empresariais, uma Jornada de Segmentagdo da Oferta
Turistica, envolvendo 532 pessoas.

Dentro do médulo de apoio a comercializagdo, foi produzido material
especifico abordando as regibes turisticas e, posteriormente, os roteiros
resultantes, apresentados nas duas edi¢oes do Saldo de Turismo — Roteiros
do Brasil, realizados em Sao Paulo em 2005 e 2006, pelo MTUR, como
também em outros eventos do trade, com atengdo especial aos da
Associagdo Brasileira das Operadoras de Turismo (BRAZTOA) e Agéncia
Brasileira de Viagens (ABAV). Visando, ainda, intensificar a comercializagao
desses produtos regionais, foi criada a Mostra das Regides Turisticas dentro
do Saldao Profissional da ABAV Parana e do Encontro Estadual de
Secretarios e Monitores Municipais de Turismo.

No médulo do Sistema de Informagdes Turisticas foi feito o repasse da
metodologia do Inventario da Oferta Turistica para as Instituicdes de Ensino
Superior de Turismo do Estado, buscando a multiplicagdo da ag¢do nos
diferentes municipios do Estado, bem como foi dada continuidade aos
estudos da demanda turistica do Parané e estabelecido, de forma pioneira
no Brasil, o Estudo da Cadeia Produtiva do Turismo nas nove regioes
turisticas, com o intuito de avaliar o impacto econdmico e social da atividade
na economia estadual.

Por fim, ressalta-se que todo esse processo de Regionalizagdo teve
monitoramento da Camara de Regionalizagdo do Turismo e do Ministério do
Turismo, com o intuito de melhoria, ampliagdo e continuidade da parceria.
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ANEXO E

PARECER E RESOLUGAO SOBRE AS DIRETRIZES CURRICULARES

NACIONAIS PARA O CURSO DE GRADUACAO EM TURISMO

PARECER HOMOLOGADO?® (*)
CONSELHO NACIONAL DE EDUCAGAO

INTERESSADO: Conselho Nacional de Educacdo / Camara de Educacao
Superior - UF: DF

ASSUNTO: Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduagdo em
Turismo

RELATOR(A): José Carlos Almeida da Silva e Lauro Ribas Zimmer
PROCESSO(S) N.&(S): 23001.000074/2002-10

PARECER N.2:CNE/CES 0288/2003

COLEGIADO: CES

APROVADO EM: 6/11/2003

| - RELATORIO

A Lei 9.131, sancionada em 24/11/95, deu nova redagéo ao art. 9.2, § 2.9,
alinea “c”, da entdo LDB 4.024/61, conferindo a Camara de Educacgao
Superior do Conselho Nacional de Educagdo a competéncia para “a
elaboragdo do projeto de Diretrizes Curriculares Nacionais (DCN), que
orientarao os cursos de graduacao, a partir das propostas a serem
enviadas pela Secretaria de Educacdo Superior do Ministério da
Educacao ao CNE, tal como viria a estabelecer o inciso VIl do art. 9.° da
nova LDB 9.394, de 20/12/96, publicada em 23/12/96.

8 (*) Despacho do Ministro, publicado no Diario Oficial da Unido de

12/4/2004.
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Para orientar a elaboragdo das propostas de Diretrizes Curriculares
Nacionais, 0 CNE/CES ja havia editado os Pareceres 776, de 3/12/97, e
583/2001, tendo a SESU/MEC publicado o Edital 4, de 4/12/97, convocando
as instituicbes de ensino superior para que realizassem ampla discussao
com a sociedade cientifica, ordens e associagdes profissionais, associagoes
de classe, setor produtivo e outros envolvidos do que resultassem propostas
e sugestdes para a elaboracdo das Diretrizes Curriculares Nacionais dos
Cursos de Graduagdo, contribuicbes essas, significativas, a serem
sistematizadas pelas Comissdes de Especialistas de Ensino de cada area.

A Cémara de Educagdo Superior do Conselho Nacional de Educagao
aprovou também, em 11/3/2003, o Parecer CNE/CES 67/2003, contendo
todo um referencial para as Diretrizes Curriculares Nacionais dos Cursos de
Graduagao, inclusive para o efetivo entendimento da transigdo entre o
regime anterior e o instituido pela nova LDB 9.394/96, como preceitua o seu
art. 90, tendo, por razdes de ordem metodolégica, estabelecido um paralelo
entre Curriculos Minimos Nacionais, Profissionalizantes e Diretrizes
Curriculares Nacionais.

Constata-se que, quanto aos Curriculos Minimos, o Referencial enfocou
concepgao, abrangéncia e objetivos dos referidos curriculos, fixados por
curso de graduagao, ensejando as respectivas formulagbes de grades
curriculares cujo atendimento implicava fornecer diplomas profissionais,
assegurado o exercicio das prerrogativas e o direito de cada profissédo. No
entanto, quanto as Diretrizes Curriculares Nacionais, o Parecer elencou os
principios que lhes embasam a formulagdo, disto resultando o nitido
referencial entre o regime anterior e o proposto pela nova ordem juridica.

Ainda sobre o Referencial esbogcado no Parecer CNE/CES 067/2003,
verifica-se que existem mesmo determinadas diretrizes que poderiam ser
consideradas comuns aos cursos de graduagdo, enquanto outras
atenderiam a natureza e as peculiaridades de cada curso, desde que
fossem contempladas as alineas “a” a “g” do item Il do Parecer CNE/CES
583/2001, “litteris”:

“a- Perfil do formando/egresso/profissional - conforme o curso, o projeto
pedagdgico devera orientar o curriculo para um perfil profissional desejado.

“b- Competéncia/habilidades/atitudes.

“c- Habilitagbes e énfase.

“d- Conteldo curriculares.

“e- Organizagao do curso.

“f- Estagios e atividades complementares
“g- Acompanhamento e Avaliagao”.

E evidente que as Diretrizes Curriculares Nacionais, longe de serem
consideradas como um corpo normativo, rigido e engessado, a se
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confundirem com os antigos Curriculos Minimos Profissionalizantes,
objetivam, ao contrario, “servir de referéncia para as instituicbes na
organizagao de seus programas de formagdo, permitindo flexibilidade e
priorizagado de areas de conhecimento na construgao dos curriculos plenos.
Devem induzir a criagao de diferentes formagdes e habilitagdes para cada
area do conhecimento, possibilitando ainda definirem multiplos perfis
profissionais, garantindo uma maior diversidade de carreiras, promovendo
a integragao do ensino de graduagao com a pés-graduacao, privilegiando,
no perfil de seus formandos, as competéncias intelectuais que reflitam
a heterogeneidade das demandas sociais”.

Assim, as Diretrizes Curriculares Nacionais para o Curso de Graduagao em
Turismo devem refletir uma dindmica que atenda aos diferentes perfis de
desempenho a cada momento exigidos pela sociedade, nessa
“heterogeneidade das mudangas sociais”, sempre acompanhadas de novas
e mais sofisticadas tecnologias, a exigir continuas revisbes do Projeto
Pedagégico de um curso para que ele se constitua EM caixa de ressonancia
dessas efetivas demandas, através de um profissional adaptavel e com a
suficiente autonomia intelectual e de conhecimento para que se ajuste
sempre as necessidades emergentes, notadamente na expansao do turismo
em suas multiplas modalidades no Brasil e no mundo.

Sem duvida, este € um novo tempo, em que as instituicbes de ensino
superior responderao pelo padrao de qualidade do Curso de Graduagao em
Turismo de forma a atender, dentre outros, o art. 43, incisos Il e lll, da LDB
9.394/96, comprometendo-se em preparar profissionais aptos para a sua
insergdo no campo do desenvolvimento social, com acentuada e importante
contribuicdo do turismo, ensejando as peculiaridades da graduacao, e
resultando nao propriamente em um profissional ‘preparado’, mas
profissional apto as mudangas e, portanto, adaptavel.

Sendo o Conselho Nacional de Educag¢do uma instituicdo de Estado e ndo
de Governo, constitui-se ele um espago democratico por exceléncia, onde
se discutem e se refletem sobre todas as contribuicbes que possam, de
algum modo, enriquecer as Diretrizes Curriculares de um determinado
curso, para que, sendo nacionais, se adeqiem aquelas expectativas de
maior amplitude, naquilo que é geral e comum a todos, e a0 mesmo tempo
ensejem a flexibilizagdo necesséaria para o atendimento nacional, regional,
comunitario, local, das politicas publicas relativas a expansao do turismo
brasileiro, atendidas “as exigéncias do meio” e de cada época, como
preconiza a lei. Por esta razdo, foi acolhida parte significativa das novas
contribuicdes encaminhadas especialmente pela Comissao de Especialistas
de Ensino de Turismo (CEETUR), do Departamento de Politicas do Ensino
Superior (DEPES), da SESU/MEC.

Por fim, vale salientar que as Diretrizes Curriculares Nacionais do curso de
graduacédo em Turismo estdo analisadas e definidas por topico especifico, a
seguir destacado, em cada situagao concreta.

- Organizagao do curso

A organizacdo do curso de graduagdo em Turismo, observadas as
Diretrizes Curriculares Nacionais e os Pareceres desta Camara, indicara
claramente o regime de oferta, os componentes curriculares, o estagio
curricular supervisionado, as atividades complementares, a monografia
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como componente opcional da instituigao, o sistema de avaliagao, o perfil do
formando, as competéncias e habilidades, os conteldos curriculares e a
duragao do curso, sem prejuizo de outros aspectos que tornem consistente
o referido projeto pedagogico.

- Projeto Pedagodgico

As instituicbes de ensino superior deverdo, na elaboragdo do projeto
pedagodgico de cada curso de Graduagao ora relatado, definir, com clareza,
os elementos que lastreiam a prépria concepgdo do curso, com suas
peculiaridades e contextualizagdo, o seu curriculo pleno e sua adequada
operacionalizagdo, e coerente sistematica de avaliagcdo, destacando-se os
seguintes elementos estruturais, sem prejuizo de outros:

objetivos gerais do curso, contextualizados em relagdo as suas insergoes
institucional, politica, geografica e social;

condigbes objetivas de oferta e a vocagao do curso;
cargas horarias das atividades didaticas e da integralizacao do curso;

formas de realizagao da interdisciplinaridade;
V  modos de integracao entre teoria e pratica;
VI  formas de avaliagio do ensino e da aprendizagem;

VI modos da integragdao entre graduagdo e poés-graduagao, quando
houver;

VIl cursos de poés-graduagao /ato sensu, nas modalidades especializagao
integrada e/ou subsequente a graduagéo, de acordo com o surgimento
das diferentes manifestagoes tedrico-praticas e tecnoldgicas aplicadas
a area da graduagao, e de aperfeicoamento, de acordo com as efetivas
demandas do desempenho profissional.

X incentivo a pesquisa, como necessario prolongamento da atividade de
ensino e como instrumento para a iniciagao cientifica;

X  concepgdo e composicdo das atividades de estagio -curricular
supervisionado, suas diferentes formas e condigbes de realizagao,

observado 0 respectivo regulamento;

Xl -concepgéo e composi¢do das atividades complementares.
- Perfil desejado do formando

Quanto ao perfil desejado, o curso de graduacdao em Turismo devera
oportunizar a formagdo de um profissional apto a atuar em mercados
altamente competitivos e em constante transformagao, cujas opgoes
possuem um impacto profundo na vida social, econébmica e no meio
ambiente, exigindo uma formagao ao mesmo tempo generalista, no sentido
tanto do conhecimento geral, das ciéncias humanas, sociais, politicas e
econdmicas, como também de uma formagao especializada, constituida de
conhecimentos especificos, sobretudo nas é&reas culturais, historicas,
ambientais, antropolégicas, de Inventario do Patriménio Histérico e Cultural,
bem como o agenciamento, organizagdo e gerenciamento de eventos e a
administragao do fluxo turistico.
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- Competéncias e habilidades

0 curso de graduagédo em Turismo deve possibilitar a formacao profissional
que revele, pelo menos, as seguintes competéncias e habilidades:

| compreensdo das politicas nacionais e regionais sobre turismo;

Il utilizagdo de metodologia adequada para o planejamento das acoes
turisticas, abrangendo projetos, planos e programas, com os eventos locais,
regionais, nacionais e internacionais;

positiva contribuigdo na elaboragdo dos planos municipais e estaduais de

turismo;

IV dominio das técnicas indispensaveis ao planejamento e a
operacionalizagdo do Inventério Turistico, detectando areas de novos
negocios e de novos campos turisticos e de permutas culturais;

V  dominio e técnicas de planejamento e operacionalizagao de estudos
de viabilidade econdmico- financeira para os empreendimentos e
projetos turisticos;

VI adequada aplicagéo da legislagao pertinente;

VIl planejamento e execugdo de projetos e programas estratégicos
relacionados com empreendimentos turisticos e seu gerenciamento;

VIIl intervengdo positiva no mercado turistico com sua inser¢do em
espagos novos, emergentes ou inventariados;

IX classificacdo, sobre critérios prévios e adequados, de
estabelecimentos prestadores de servigos turisticos, incluindo meios
de hospedagens, transportadoras, agéncias de turismo, empresas
promotoras de eventos e outras areas, postas com seguranga a
disposi¢cao do mercado turistico e de sua expansao;

X dominios de técnicas relacionadas com a selecdo e avaliacdo de
informagdes geograficas, histéricas, artisticas, esportivas, recreativas
e de entretenimento, folcléricas, artesanais, gastronémicas, religiosas,
politicas e outros tragos culturais, como diversas formas de
manifestagdo da comunidade humana;

X dominio de métodos e técnicas indispensaveis ao estudo dos diferentes
mercados turisticos, identificando os prioritarios, inclusive para efeito
de oferta adequada a cada perfil do turista ;

Xl comunicagao interpessoal, intercultural e expressdo correta e precisa
sobre aspectos técnicos especificos e da interpretagdo da realidade
das organizacdes e dos tragos culturais de cada comunidade ou
segmento social;

utilizagdo de recursos turisticos como forma de educar, orientar,
assessorar, planejar e administrar a satisfagdo das necessidades dos
turistas e das empresas, instituicbes publicas ou privadas, e dos
demais segmentos populacionais;

dominio de diferentes idiomas que ensejem a satisfagéo do turista em sua
intervengdo nos tragos culturais de uma comunidade ainda néo
conhecida;

XV habilidade no manejo com a informatica e com outros recursos
tecnologicos;

| integragdo nas acdes de equipes interdisciplinares e multidisciplinares,
interagindo  criativamente  face aos  diferentes  contextos
organizacionais e sociais;

compreensdo da complexidade do mundo globalizado e das sociedades
pés-industriais, onde os setores de turismo e entretenimento
encontram ambientes propicios para se desenvolverem;
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XVIII profunda vivéncia e conhecimento das relagdes humanas, de relagoes
publicas, das articulagbes interpessoais, com posturas estratégicas do
éxito de qualquer evento turistico;

XIX conhecimentos especificos e adequado desempenho técnico-
profissional, com humanismo, simplicidade, seguranga, empatia e
ética.

- Conteuidos curriculares

Os cursos de graduagao em Turismo deverao contemplar, em seus projetos
pedagdgicos e em sua organizagao curricular, os seguintes conteudos
interligados:

Conteldos Bésicos: estudos relacionados com os aspectos sociolégicos,
antropologicos, historicos, filosoficos, geogréficos, culturais e artisticos,
que conformam as sociedades e suas diferentes culturas;

Contetdos Especificos: estudos relacionados com a Teoria Geral do
Turismo, Teoria da Informagao e da Comunicagao, estabelecendo ainda
as relagbes do turismo com a administracdo, o direito, a economia, a
estatistica e a contabilidade, além do dominio de, pelo menos, uma lingua
estrangeira;

Conteudos Tedrico-Praticos: estudos localizados nos respectivos espagos
de fluxo turistico, compreendendo visitas técnicas, inventario turistico,
laboratérios de aprendizagem e de estagios.

- Organizagao Curricular

A organizagao curricular do curso de graduagao em Turismo estabelecera
expressamente as condigdes para a sua efetiva conclusado e integralizagao
curricular, de acordo com o0s seguintes regimes académicos que as
Instituicdbes de Ensino Superior adotarem: regime seriado anual; regime
seriado semestral; sistema de créditos com matricula por disciplina ou por
modulos académicos, atendido o disposto no artigo precedente.

- Estagio Curricular Supervisionado

O Estagio Curricular Supervisionado é um componente curricular
direcionado a consolidagao dos desempenhos profissionais desejados,
inerentes ao perfil do formando, devendo cada instituicdo, por seus
Colegiados Superiores Académicos, aprovar o correspondente regulamento
de estagio, com suas diferentes modalidades de operacionalizago.

O estagio supervisionado podera ser realizado na prépria instituicdo de
ensino, mediante laboratérios especializados, sem prejuizo da indispenséavel
exploracao dos diversos campos, fluxos e espagos turisticos, congregando
as diversas ordens tedrico-praticas correspondentes as diferentes
concepgodes das politicas relacionadas com a importancia econémico-social
e cultural do turismo e de sua expansdo no mercado nacional e
internacional.

As atividades de estagio poderdo ser reprogramadas e reorientadas de
acordo com os resultados teorico-praticos gradualmente revelados pelo
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aluno, até que os responsaveis pelo acompanhamento, supervisdo e
avaliagdo do estagio curricular possam considera-lo concluido,
resguardando, como padrdao de qualidade, os dominios indispensaveis ao
exercicio da profissao.

Optando a Instituicdo por incluir no curriculo do curso de graduagédo em
Turismo o estagio supervisionado, deverd emitir regulamentagéo prépria
aprovada pelo seu Conselho Superior Académico, contendo
obrigatoriamente critérios, mecanismos e procedimentos de avaliacao,
observadas as peculiaridades do estagio supervisionado em Turismo, que
envolve um conhecimento multiespacial, inventariando os respectivos
acervos e parques turisticos.

O Projeto Pedagégico do curso de graduagdo em Turismo, se optar a
instituicdo por estagio supervisionado, deve contempla-lo objetivamente,
com todos 0s mecanismos e procedimentos operacionais inerentes as
caracteristicas proprias do curso, para a implementagéo do perfil desejado
para o formando.

Voltado para desempenhos profissionais antes mesmo de se considerar
concluido o curso, € necessario que, a propor¢gdo que os resultados do
estagio forem sendo verificados, interpretados e avaliados, o estagiario
esteja consciente do seu atual perfil, naquela fase, para que ele préprio
reconheca a necessidade da retificacdo da aprendizagem, nos conteudos e
praticas em que revelara equivocos ou inseguranga de dominio, importando
em reprogramacgao da prépria pratica supervisionada, assegurando-se-lhe
reorientagao tedrico-pratica para a melhoria do exercicio profissional.

Portanto, o Estagio Curricular Supervisionado deve ser concebido como
contetdo curricular implementador do perfil do formando, consistindo numa
atividade opcional da instituicdo, no momento da definicdo do projeto
pedagégico do curso, tendo em vista a consolidagdo prévia dos
desempenhos profissionais desejados.

- Atividades Complementares

As Atividades Complementares, por seu turno, devem possibilitar o
reconhecimento, por avaliagdo, de habilidades e competéncias do aluno,
inclusive adquiridas fora do ambiente escolar, hipéteses em que o aluno
alargara o seu curriculo com experimentos e vivéncias académicos, internos
ou externos ao curso, ndo se confundindo estagio curricular,
supervisionado, com a amplitude e a rica dindmica das Atividades
Complementares.

Orientam-se, desta maneira, a estimular a pratica de estudos
independentes, transversais, opcionais, de interdisciplinaridade, de
permanente e contextualizada atualizagdo profissional especifica, sobretudo
nas relagdes com o mundo do trabalho, estabelecidas ao longo do curso,
notadamente integrando-as as diversas peculiaridades regionais e culturais.

Nesse sentido, as Atividades Complementares podem incluir projetos de
pesquisa, monitoria, iniciacdo cientifica, projetos de extensdo, modulos
tematicos, seminarios, simposios, congressos, conferéncias, além de



259

disciplinas oferecidas por outras instituicbes de ensino ou de
regulamentacdo e supervisdo do exercicio profissional, ainda que esses
conteudos nao estejam previstos no curriculo pleno de uma determinada
instituicdo, mas nele podem ser aproveitados porque circulam em um
mesmo curriculo, de forma interdisciplinar, e se integram com os demais
conteldos realizados.

Em resumo, as Atividades Complementares sao componentes curriculares
que possibilitam o reconhecimento, por avaliagdo, de habilidades,
conhecimentos e competéncias do aluno, inclusive adquiridas fora do
ambiente escolar, incluindo a pratica de estudos e atividades
independentes,  transversais, opcionais, de interdisciplinaridade,
especialmente nas relagbes com o mundo do trabalho e com as agbes de
extensao junto a comunidade.

Trata-se, portanto, de componentes curriculares enriquecedores e
implementadores do proprio perfil do formando, sem que se confundam com
estagio curricular supervisionado.

Nesse mesmo contexto, estdo as atividades de extensdo que podem e
devem ser concebidas no Projeto Pedagégico do Curso, atentando-se para
a importante integracdo das atividades do curso de graduagdao em Turismo
com as experiéncias da vida cotidiana na comunidade, até mesmo nos
mercados informais ou emergentes, alguns dos quais estimulados até por
programas de governo. Com efeito, fica estabelecida a coeréncia com o
disposto no art. 44, inciso IV, da LDB 9.394/96, cuja finalidade basica,
dentre outras, consiste em propiciar a comunidade o estabelecimento de
uma relagdo de reciprocidade com a instituigdo, podem ser integradas nas
Atividades Complementares, enriquecedoras e implementadoras do préprio
perfil do formando, sem que se confundam com Estagio Curricular,
Supervisionado.

- Acompanhamento e Avaliagao

As Instituicbes de Ensino Superior (IES) deverdo adotar formas especificas
e alternativas de avaliagao, internas e externas, sistematicas, envolvendo
todos quantos se contenham no processo do curso, centradas em aspectos
considerados fundamentais para a identificagdo do perfil do formando,
estando presentes o desempenho da relagdo professor x aluno, a parceria
do aluno para com a instituigéo e o professor.

Importante fator para a avaliagdo das instituicbes € a produgéo que elas
podem colocar a disposi¢ao da sociedade e de todos quantos se empenhem
no crescimento e no avango da ciéncia e da tecnologia. Com efeito, a
producdo que uma instituicdo divulga, publica, socializa, certamente sera
um forte e ponderavel indicador para o acompanhamento e a avaliagao
sobre a instituicdo, sobre o curso e para os alunos em particular que,
durante o préprio curso, ja produzem, como reflexo da consciéncia que
possuem quanto ao desenvolvimento de suas potencialidades.

Em sintese, as instituicbes de ensino superior deverdo adotar formas
especificas e alternativas de avaliagao, internas e externas, sistematicas,
envolvendo todos quantos se contenham no processo do curso, centradas
em aspectos considerados fundamentais para a identificagdo do perfil do
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formando, destacando-se, de logo, a exigéncia legal no sentido de que os
planos de ensino, a serem fornecidos aos alunos antes do inicio do periodo
letivo, deverao conter, além dos conteudos e das atividades, a metodologia
do processo de ensino-aprendizagem, os critérios de avaliagdo a que serao
submetidos e a bibliografia basica.

- Monografia/Projetos/Trabalho de Conclusédo de Curso

Ainda como componente curricular e mecanismo de avaliagdo, é necessario
que o Projeto Pedagogico do Curso de Turismo contenha a clara opgao de
cada instituigho de ensino superior sobre a inclusdo de Trabalho de
Conclusao de Curso, sob a modalidade de monografia ou de projetos, para
efeito de avaliagao final e definitiva do aluno.

Desta maneira, o Trabalho de Conclusédo de Curso (TCC) deve ser
entendido como um componente curricular opcional da instituicdo que, se o
adotar, poderé ser desenvolvido nas modalidades de monografia, projeto de
iniciacdo cientifica ou projetos de atividades centrados em determinada area
tedrico-pratica ou de formagao profissional do curso, na forma disposta em
regulamento préprio.

Optando a Instituigao por incluir no curriculo do curso de graduagado em
Turismo Trabalho de Concluségo de Curso (TCC), nas modalidades
referidas, devera emitir regulamentagdo propria, aprovada pelo seu
Conselho Superior Académico, contendo, obrigatoriamente, critérios,
procedimentos e mecanismos de avaliagdo, além das diretrizes técnicas
relacionadas com a sua elaboragao.

Il - VOTO DO (A) RELATOR(A)

Voto favoravelmente a aprovagao das Diretrizes Curriculares Nacionais para
o curso de Graduagao em Turismo, na forma deste Parecer e do Projeto de
Resolugédo em anexo, do qual é parte integrante.

Brasilia-DF, 6 de novembro de 2003. Conselheiro José Carlos Almeida da
Silva - Relator

Conselheiro Lauro Ribas Zimmer - Relator
IV — DECISAO DA CAMARA

A Céamara de Educagao Superior acompanha o voto da Comissédo. Sala das
Sessodes, 6 de novembro de 2003.

Conselheiro Efrem de Aguiar Maranh&o - Presidente

Conselheiro Edson de Oliveira Nunes - Vice-Presidente.
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MINISTERIO DA EDUCACAO CONSELHO NACIONAL DE EDUCACAO
CAMARA DE EDUCACAO SUPERIOR
RESOLUCAO N.2 13 DE 24 DE NOVEMBRO DE 2003

Institui as Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduagdo em
Turismo e da outras providéncias.

PRESIDENTE DA CAMARA DE EDUCACAO SUPERIOR DO CONSELHO
NACIONAL DE EDUCAGAO, no uso de suas atribuigcbes legais, com
fundamento no art. 9.2, § 2.9, alinea “c”, da Lei n.? 4.024, de 20 de dezembro
de 1961, com a redagdo dada pela Lei n.? 9.131, de 25 de novembro de
1995, tendo em vista as diretrizes e os principios fixados pelos Pareceres
CES/CNE n.%s. 776/97, de 03/12/97, e 583/2001, de 04/04/2001, e as
Diretrizes  Curriculares Nacionais elaboradas pela Comissédo de
Especialistas de Ensino de Turismo — CEETUR/DEPES, propostas ao CNE
pela SESU/MEC, considerando o que consta dos Pareceres CES/CNE n®
067/2003, de 11/3/2003, €/2003, de 6/11/2003, de 8/7/2004, homologados
pelo Senhor Ministro de Estado da Educagdo, respectivamente, em
2/6/2003, em, 12/4/2004, e em 23/9/2004, resolve:

RESOLVE:

Art. 1.2. A presente Resolugdo institui as Diretrizes Curriculares Nacionais
do Curso de Graduagdo em Turismo, Bacharelado, a serem
observadas pelas |Instituicbes de Ensino Superior em sua
organizagao curricular.

Art. 2.2, A organizagao do curso de que trata esta Resolugao se expressa
através do seu Projeto Pedagdgico, abrangendo o perfil do
formando, as competéncias e habilidades, os componentes
curriculares, o estagio curricular supervisionado, as atividades
complementares, o sistema de avaliagdo, a monografia, o projeto
de iniciagao cientifica ou o projeto de atividade como Trabalho de
Conclusdao de Curso (TCC), como componente opcional da
instituicdo, além do regime académico de oferta e de outros
aspectos que tornem consistente o referido projeto pedagégico.

§ 12 O projeto pedagégico do curso, além da clara concepgao do curso de

graduagao em Turismo, com suas peculiaridades, seu curriculo pleno
e sua operacionalizagdo, abrangera, sem prejuizo de outros, os
seguintes elementos estruturais:

I. objetivos gerais do curso, contextualizados em relagdo as suas
insercdes institucional, politica, geografica e social;

Il.  condi¢des objetivas de oferta e a vocagao do curso;
lll. cargas horarias das atividades didaticas e da integralizagao do
Curso;
IV. formas de realizagao da interdisciplinaridade;
V. modos de integragao entre teoria e pratica;
VI. formas de avaliagdo do ensino e da aprendizagem;
VIl.  modos da integrag@o entre graduagao e pés-graduacao, quando
houver;
VIIl. cursos de pés-graduagdo lato sensu, nas modalidades
especializagao integrada e/ou subseqiiente a graduagao, de
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acordo com o surgimento das diferentes manifestagdes tedrico-
praticas e tecnolégicas aplicadas a area da graduagdo, e de
aperfeicoamento, de acordo com as efetivas demandas do
desempenho profissional.
incentivo & pesquisa, como necessério prolongamento da atividade de
ensino e como instrumento para a iniciagao cientifica;
concepgdo e composicdo das atividades de estagio curricular
supervisionado, suas diferentes formas e condigbes de realizagéo,
observado o respectivo regulamento;
concepgao e composigao das atividades complementares.

§ 2.2: Os Projetos Pedagégicos do curso de graduagao em Turismo poderéao

admitir Linhas de Formagdo Especificas, direcionadas para
diferentes dareas ocupacionais relacionadas com o turismo,
abrangendo os segmentos ecoldgicos e ambientais, econémicos,
culturais, de lazer, de intercambio de negécios e promogao de
eventos e servigos, para melhor atender as necessidades do perfil
profissiografico que o mercado ou a regido exigirem.

Art. 3.2 O curso de graduagdo em Turismo deve ensejar, como perfil

desejado do graduando, capacitado e aptidao para compreender as
questdes cientificas, técnicas, sociais, econdmicas e culturais
relacionadas com o mercado turistico, sua expansdo e seu
gerenciamento, observados os niveis graduais do processo de
tomada de decisdo, apresentando flexibilidade intelectual e
adaptabilidade contextualizada no trato de situagdes diversas,
presentes ou emergentes, nos varios segmentos do campo de
atuacao profissional.

Art. 4.°. O curso de graduacao em Turismo deve possibilitar a formagéo

VI.
VII.

VIII.

profissional que revele, pelo menos, as seguintes competéncias e

habilidades:
- compreensao das politicas nacionais e regionais sobre turismo;
- utilizagdo de metodologia adequada para o planejamento das agoes
turisticas, abrangendo projetos, planos e programas, com 0s eventos
locais, regionais, nacionais e internacionais;
positiva contribuigdo na elaboragao dos planos municipais e estaduais
de turismo;
dominio das técnicas indispensaveis ao planejamento e a
operacionalizagao do Inventario Turistico, detectando areas de novos
negocios e de novos campos turisticos e de permutas culturais;
dominio e técnicas de planejamento e operacionalizagdo de estudos
de viabilidade econdmico- financeira para os empreendimentos e
projetos turisticos;
adequada aplicagao da legislagao pertinente;
planejamento e execugdo de projetos e programas estratégicos
relacionados com empreendimentos turisticos e seu gerenciamento;
intervengdo positiva no mercado turistico com sua inser¢do em
espagos novos, emergentes ou inventariados;
classificagdo, sobre critérios prévios e adequados, de
estabelecimentos prestadores de servigos turisticos, incluindo meios
de hospedagens, transportadoras, agéncias de turismo, empresas
promotoras de eventos e outras &reas, postas com seguranca a
disposigao do mercado turistico e de sua expansao;

dominios de técnicas relacionadas com a selegdo e avaliagao de
informacoes

geogréficas, histéricas, artisticas, esportivas, recreativas e de
entretenimento, folcléricas, artesanais, gastrondmicas, religiosas,
politicas e outros tracos culturais, como diversas formas de
manifestacdo da comunidade humana;
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dominio de métodos e técnicas indispenséaveis ao estudo dos
diferentes mercados turisticos, identificando os prioritarios, inclusive
para efeito de oferta adequada a cada perfil do turista ;

comunicagao interpessoal, intercultural e expressao correta e precisa
sobre aspectos técnicos especificos e da interpretacdo da realidade
das organizagdes e dos tragos culturais de cada comunidade ou
segmento social;

utilizacdo de recursos turisticos como forma de educar, orientar,
assessorar, planejar e administrar a satisfagdo das necessidades dos
turistas e das empresas, instituigbes publicas ou privadas, e dos
demais segmentos populacionais;

dominio de diferentes idiomas que ensejem a satisfagdo do turista
em sua intervengao nos tragos culturais de uma comunidade ainda
nao conhecida;

habilidade no manejo com a informéatica e com outros recursos
tecnologicos;

integracdo nas agbes de equipes interdisciplinares e
multidisciplinares, interagindo criativamente face aos diferentes
contextos organizacionais e sociais;

compreensdao da complexidade do mundo globalizado e das
sociedades pés-industriais, onde os setores de turismo e
entretenimento  encontram  ambientes  propicios para se
desenvolverem;

profunda vivéncia e conhecimento das relagdes humanas, de
relagbes publicas, das articulagbes interpessoais, com posturas
estratégicas do éxito de qualquer evento turistico;

conhecimentos especificos e adequado desempenho técnico-
profissional, com humanismo, simplicidade, seguranca, empatia e
ética.

5.2. Os cursos de graduagao em Turismo deverdo contemplar, em seus

projetos pedagdgicos e em sua organizagdo curricular, os seguintes
campos interligados de formagao:

Art.

Art.

| - Conteldos Basicos: estudos relacionados com os aspectos
socioldgicos, antropolégicos, histéricos, filoséficos, geograficos,
culturais e artisticos, que conformam as sociedades e suas diferentes
culturas;

Il - Contelidos Especificos: estudos relacionados com a Teoria Geral do
Turismo, Teoria da Informacédo e da Comunicacao, estabelecendo ainda
as relagdes do turismo com a administracdo, o direito, a economia, a
estatistica e a contabilidade, além do dominio de, pelo menos, uma
lingua estrangeira;

lll - Contelidos Tedrico-Praticos: estudos localizados nos respectivos
espacos de fluxo turistico, compreendendo visitas técnicas, inventario
turistico, laboratérios de aprendizagem e de estagios.

6.2 A organizagdo curricular do curso de graduagdo em Turismo
estabelecera expressamente as condicdes para sua efetiva
concluséao e integralizagao curricular, de acordo com 0s seguintes
regimes académicos que as Instituicbes de Ensino Superior
adotarem: regime seriado anual; regime seriado semestral;
sistema de créditos com matricula por disciplina ou por moédulos
académicos, com a adogao de pré-requisitos, atendido o disposto
nesta Resolugao.

7.2. O Estagio Curricular Supervisionado é um componente curricular
obrigatério, indispensavel a consolidacdo dos desempenhos
profissionais desejados, inerentes ao perfil do formando, devendo
cada instituicdo, por seus colegiados superiores académicos,
aprovar o respectivo regulamento de estagio, com suas diferentes
modalidades de operacionalizacéo.
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§ 1.2. O estagio de que trata este artigo podera ser realizado na prépria
instituicdo de ensino, mediante laboratérios especializados, sem
prejuizo das atividades de campo, nos diversos espagos onde
possam ser inventariados e coligidos tragos significativos do acervo
turistico, segundo as diferentes areas ocupacionais de que trata o §
22 do art. 2° desta Resolugao, abrangendo as diversas agoes tedrico-
praticas, desde que seja estruturado e operacionalizado de acordo
com a regulamentacao prépria prevista no caput deste artigo.

§ 2°. As atividades de estagio poderédo ser reprogramadas e reorientadas de
acordo com os resultados tedrico-praticos gradualmente revelados
pelo aluno, até que os responsaveis pelo estagio curricular possam
considera-lo concluido, resguardando, como padrdao de qualidade, os
dominios indispensaveis ao exercicio da profissao.

Art. 8.2, As Atividades Complementares sao componentes curriculares que
possibilitam o reconhecimento, por avaliacdo, de habilidades,
conhecimentos e competéncias do aluno, inclusive adquiridas fora do
ambiente escolar, abrangendo a pratica de estudos e atividades
independentes, transversais, opcionais, de interdisciplinaridade,
especialmente nas relagbes com o mundo do trabalho, com as
peculiaridades das diversas dareas ocupacionais que integram o0s
segmentos do mercado do turismo, bem assim com as agdes culturais
de extensao junto a comunidade.

Paragrafo Unico. As Atividades Complementares se constituem
componentes curriculares enriqguecedores e implementadores do préprio
perfil do formando, sem que se confundam com estagio curricular
supervisionado.

Art. 9.2 O Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) é um componente
curricular opcional da instituigdo que, se o adotar, podera ser
desenvolvido nas modalidades de monografia, projeto de iniciacéo
cientifica ou projetos de atividades centrados em &reas tedrico-
praticas e de formagao profissional relacionadas com o curso, na
forma disposta em regulamento préprio.

Paragrafo Unico. Optando a Instituigdo por incluir, no curriculo do curso de
graduagcdo em Turismo, Trabalho de Concluséo de Curso (TCC), nas
modalidades referidas no caput deste artigo, devera emitir regulamentagao
prépria, aprovada pelo seu Conselho Superior Académico, contendo,
obrigatoriamente, critérios, procedimentos e mecanismos de avaliacéo,
além das diretrizes técnicas relacionadas com a sua elaboragao.

Art. 10.° As instituicbes de ensino superior deverdo adotar formas
especificas e alternativas de avaliagdo, internas e externas,
sistematicas, envolvendo todos quantos se contenham no
processo do curso, observados os aspectos considerados
fundamentais para a identificagcao do perfil do formando.

Paragrafo unico. Os planos de ensino, a serem fornecidos aos alunos antes

do inicio do periodo letivo, deverdo conter, além dos conteludos e das

atividades, a metodologia do processo de ensino-aprendizagem, os critérios
de avaliagao a que serao submetidos e a bibliografia basica.

Art. 11. A duragao do curso de graduagao em Turismo sera estabelecida em
Resolugao especifica da Camara de Educagao Superior.

Art. 12. Tratando-se de curso de graduagao, licenciatura plena, destinada a
formagdo de docentes para atuagdo na educagdo bdsica, os
projetos pedagégicos observardo as Diretrizes Curriculares
Nacionais préprias.

Art. 13. Esta Resolugdo entrard em vigor na data de sua publicagao,
revogadas as disposigdes em contrario.
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ANEXO F
CRITERIOS PARA IDENTIFICAGAO DAS REGIOES TURISTICAS
ESTADO DO PARANA

CRITERIOS PARA IDENTIFICACAO DAS REGIOES TURISTICAS MUNICIPAIS

Critérios definidos em fungido de orientagdo do Mtur e de estudos da
Céamara de Regionalizagao, utilizando-se de informacdes existentes em
nossos arquivos enviadas pelos municipios e/ou em nossos cadastros e
experiéncia profissional dos técnicos envolvidos.

1. Grau de atratividade dos recursos
Analisado em fungdo dos atrativos (naturais, culturais, manifestagdes
populares, eventos) e suas hierarquias.
0 - atratividade inexistente — OX.
1 - muito baixo grau de atratividade -2,0.
2 - baixo grau de atratividade -4,0.
3 - médio grau de atratividade -6,0.
4 - alto grau de atratividade - 8,0.
5 - altissimo grau de atratividade - 10,0.
(Quando existe um atrativo de hierarquia IV - mercado internacional).

2. Existéncia de demanda real
Analisado em fungao de estudos de demanda e/ou da ocupagéao hoteleira
— Ficha Nacional de Registro de Hospedagem (FNRH).
0 - inexisténcia - 0,0.
1 - demanda local — 1,6.
2 - demanda regional - 3,2.
3 - demanda nacional (menor que 50%) -4,8.
4 - demanda nacional (maior que 50%) -6,4.
5 - demanda internacional (menor que 17%)- 8,0.
6 - demanda internacional (maior que 17%) -10,0.

3. Destinos comercializados por agéncias de turismo no Parana
Definidos em fungao de pesquisa realizada junto as agéncias de turismo
(operadoras, de receptivo) do Estado do Parana,
0 - ndo é comercializado - 0,0.
1 - € comercializado -10,0.

4. infra-estrutura de apoio ao turismo
Analisado em fungédo de itens como transporte, acesso, comunicacao,
infra-estrutura basica entre outros.
1 - precario-3,3
2 - razoavel-6,6
3 - satisfatério - 10,0.

5. Equipamentos e servigos turisticos
Andlise quantitativa de itens como: agéncias de turismo, meios de
hospedagem, empresas de eventos, transportadoras, lazer e
entretenimento. Baseada no cadastro do Mtur e PrTur.
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0.- inexistente -0,0

1 - precario -3,3

2 - razoavel- 6,6

3 - satisfatério- 10,0.

6. Existéncia de estrutura de gastos turisticos (geragao de emprego e renda)
Analisado ern consonancia com o item equipamentos e servigos
turisticos.
0 - inexisténcia de estrutura de gastos -0,0.
1 - baixa estrutura de gastos -3,3..
2 - média estrutura de gastos -6,6.
2 - alta estrutura de gastos -10,0.

7. Sensibilidade politica coletiva para o Turismo
Analisado em fungao de agbes de conscientizagao, efetuadas a partir da
municipalizacao do turismo, da existéncia de organizagdes da sociedade
e do interesse do poder publico pela atividade através da participagcdo em
eventos, atividades e projetos, confecgéo de indicativos legais etc.
0 -auséncia de sensibilidade politica -0,0.
1 - baixa sensibilidade coletiva para o turismo -3,3.
2 - média sensibilidade coletiva para o turismo -6,6.
3 - alta sensibilidade coletiva para o turismo -10,0.

8. Organizacdo Turistica Municipal
Analisado em fungdo da existéncia de 6rgao oficial, conselho e fundo
municipais de turismo. Presumindo-se que com a existéncia do Conselho
existam outras organizagbes municipais (comerciais, de classe, de
estudos etc).
0 - inexisténcia de 6rgao municipal de turismo -0,0.
1 - existéncia de érgao municipal de turismo e/ou conselho munic. de

turismo -3,3.

2 - existéncia de 6rgao e conselho municipal de turismo -6,6.
3 - existéncia de 6rgéo, conselho e fundo municipal de turismo -10,0.

9. Planejamento Turistico Municipal
Analisada a preocupagcdo do municipio com o desenvolvimento
sustentavel da atividade, de forma organizada e planejada.
0 - municipio sem inventario turistico -0,0
1 - municipio com inventario turistico -2,5
2 - municipio com plano municipal de turismo em desenvolvimento -5,0
3 - municipio com plano municipal de turismo elaborado -7,5
4 - municipio com plano municipal de turismo em implantacéo -10,0.

10.Participagdo no PNMT
Analisado engajamento do municipio no Programa e a existéncia de
monitores e agdes.
0 - ndo participou -0,0.
1 - participou na 1.? fase -3,3.
2 - participou na 1.% e 2.% fase -6,6.
3 - participou na 1.2, 2.% e 3.% fase - 10,0.

REGIONAIS

Critérios analisados de forma conjunta enquanto regido, em funcdo da
deficiéncia de informagdes seguras e especificas.

11. Posigao geogréfica estratégica em relagao ao principal mercado emissor
Analisado em funcdo de estudos de demanda e/ou outros indicadores
como visitas em atrativos turisticos, rede hoteleira, terminais de
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transporte etc., utilizando-se de dados indicativos de fluxo turistico de
municipios localizados na regiéo.

1 - ruim-3.3.

2 - regular- 6,6.

3 - boa -10,0.

12. Existéncia de organizagdes oficiais intermunicipais
Analisada a existéncia de organizagbes governamentais ou nao
governamentais, independente da figura juridica e da abrangéncia.
0 - inexisténcia de organizagdes oficiais intermunicipais -0,0.
1 - existéncia de organizagao oficial intermunicipal -10,0.

13. Caracteristicas regionais diferenciais
Analisado em fungdo dos atrativos existentes e respectiva
hierarquizagao, além de possibilidades reais de complementaridade em
roteiros comerciais.
0 -baixa diversidade de atrativos complementares -3.3.
1 - média diversidade de atrativos complementares -6,6.
2 - alta diversidade de atrativos complementares -10,0.
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ANEXO G

REPORTAGENS RAIO X DO LITORAL, DO JORNAL O ESTADO DO PARANA,
CADERNO CIDADES, PERIODO DE 19 A 22 DE SETEMBRO DE 2006 -

DIOGO DREYER

O objetivo da série é retratar a situagdo em que se encontra o litoral,
trazendo ao leitor um retrato de pontos cruciais que devem estar na agenda
do proximo governo estadual. A escolha dos temas abordados foi baseada
nos depoimentos das pessoas ouvidas pela reportagem.

O Parand, apesar de possuir uma faixa litorAnea pouco extensa, tem
cidades capazes de receber, segundo a Secretaria de Estado do Turismo,
mais de um milhdo de visitantes na alta temporada, simultaneamente. E
desse fator que surge a principal fonte de renda dos municipios (e
moradores) da regidao - com excegao feita a Paranagud, devido ao porto.
Reservas ecologicas, praias e ilhas sdo o meio de vida de quase toda a
populagado litorAnea, que nos ultimos verdes comemorou a chegada de
milhares de turistas. (DD)

Entretanto o litoral paranaense apresenta uma série de problemas
mostrados nas reportagens de Diogo Dreyer:

MISERIA DA CIDADE GRANDE DESCE A SERRA

Ocupagoes irregulares fazem nascer favelas em diversos pontos do litoral
paranaense

Tabela 34- Dados do Atlas das Necessidades Habitacionais no Parana

Déficit habitacional Inadequacéao habitacional
Guaratuba:
Populagéo total 27,257 Domicilios particulares permanentes  7.331
Domicilios particulares Domicilios carentes por infra-
permanentes 7331 estrutura 1.022
Déficit absoluto 572 Domicilios deficientes por infra-
Déficit relativo 7,81%  estrutura 597
Adensamento excessivo 508
Matinhos:
Populagéo total 24.184 Domicilios particulares permanentes
Domicilios particulares Domicilios carentes por infra- 6.931
permanentes 6,931  estrutura
Déficit absoluto 445 Domicilios deficientes por infra- 781
Déficit relativo 6,42%  estrutura
Adensamento excessivo 1.114

573
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Continua
Paranagua:

Populagéo total 127.339 Domicilios particulares permanentes 34.541
Domicilios particulares Domicilios carentes por infra-

permanentes 34.541 estrutura 4.993
Déficit absoluto 2.771  Domicilios deficientes por infra-

Déficit relativo 8,02% por estrutura 3.416
infra-estrutura e por Adensamento excessivo 3.360

adensamento excessivo

Fonte: COHAPAR/IPARDES - com censo IBGE (2000). ]
PREDIOS ALTOS NA AVENIDA PRINCIPAL DE CAIOBA, NO MUNICIPIO
DE MATINHOS, CHAMAM A ATENCAO DOS TURISTAS E MORADORES

Em dezembro de 1990, Caioba, no municipio de Matinhos, foi apontada por
uma reportagem da revista Veja como o terceiro metro quadrado litoraneo
mais caro do Brasil, atras apenas do Rio de Janeiro e do Guaruja. Até
mesmo a Garota de Ipanema, Heldé Pinheiro, possuia um apartamento no
badalado balneario. Para a elite curitibana, o chique da temporada era
desfilar pela orla com roupas de grife, Mas dez anos de descaso com a
infra-estrutura e ocupacgdes irregulares bastaram para afugentar o turista
endinheirado para as praias catarinenses, e fazer florescer favelas em areas
de protegdo ambiental, numa histéria que se repete em todos 0s municipios
litoraneos do Estado.

(...) ocupagdes irregulares estdo alterando a cara dos balnearios
paranaenses e afetando todo o mercado imobiliario. ‘Um apartamento
comprado no comego da década de 90 vale hoje um tergo do que valia na
época’, afirma o presidente da Associacdo Comercial e industrial de
Matinhos, Nelson Cotovicz. O retrato da Caioba de hoje é assim: de um lado
prédios de alto padrdo, mas atravessando para o outro lado do trecho
urbano da PR-508, a Alexandra-Matinhos, em diregdo a Serra do Mar,
ocupagdes que estdo dentro de areas de protegdo ambiental formam um
intrincado sistema de vilas que se assemelha as favelas encontradas em
Curitiba. Estao 14 as valas, a utilizagdo de cérregos que desembocam no
mar como esgoto, lixo se empilhando sem coleta, casas sem minimas
condicoes de habitacao, miséria, violéncia.

Tudo isso compde um aspecto que se repete em trechos de Guaratuba,
Pontal do Parand e em Paranagua, e que contrapde milhares de casas
vazias aguardando seus habitantes, que s6 chegam no verdo, ante um
déficit habitacional que, segundo a Companhia de Habitacdo do Parana
(Cohapar), chega a quase quatro mil casas nos municipios litoraneos.

‘H& mais ou menos dez anos acompanhamos o crescimento das invasdes e
com ele todo o tipo de problema que antes s6 havia em Curitiba:
criminalidade, desemprego, o esgoto todo que vai para o mar’, lamenta
Cotovicz, que se mudou para Matinhos ha 20 anos. Ele € proprietario de
uma famosa rede de sorveterias que chegou a ter dez lojas na regido (hoje
restam apenas quatro).

O quadro descrito por Cotovicz pode ser observado em um breve passeio
pelas ruas de Caioba. Nas areas mais nobres, quase todos os prédios tém
pelo menos um ou dois apartamentos a venda, com anuncios de ‘vende-se’
presos as janelas. ‘Isso é agravado, pois muitos dos proprietarios sdo do
interior do Parana e a safra deste ano, prejudicada pela seca, esta fazendo
com que muitos tenham que vender esses imoveis’, explica Luiz Roberto
Vivi, gerente de uma imobiliaria em Caioba. '

‘Mas o mercado estd se aquecendo novamente. Depois d& chegada da
Universidade do litoral e com a abertura do novo campus em Pontal, a
expectativa é que o mercado melhore muito’ analisa. A expectativa é que a
regido tenha cerca de 10 mil alunos universitarios até 2010.
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(...) Soraia Soares nasceu em Paranavai, no norte do Estado. Filha de
agricultor, seguiu para Curitiba para conseguir estudar. (...) Em 2003, ja
casada e mae de trés filhos, foi despejada da casa em que morava, na Vila
Séo Braz, numa agao da PM que retirou 60 familias de uma area particular,
‘Nao tinha para onde ir. Acabei aqui na Vila Marinho’, lembra. Vive de catar
material reciclado e construiu um barraco na area de invasdo, a maior de
Paranagua, que ha mais de ano passa por um processo de regularizagéo
fundiaria e de urbanizacio.

O processo é fruto da parceria entre a COHAPAR e a Terra Nova
Regularizagbes Fundiarias, a primeira empresa no Pais responsavel pela
negociacao direta e amigavel entre as familias que vivem nas ocupacdes e
0s proprietarios das areas. Dessa forma, ndo é preciso que o Estado faga a
desapropriagdo. Quem compra a terra e depois a financia aos moradores €
a empresa. E esse tipo de iniciativa desperta esperanga em quem vive por
la.

ABANDONO

No Balneéario Santa Terezinha, em Pontal do Parana, condominios inteiros
estdo 4 venda, ‘Os proprietarios se assustam com a violéncia e com a
desvalorizagédo por causa da grande quantidade de Invasées’, afirma José
Marcilio de Azevedo, vice-presidente da Associagdo de Moradores e
Proprietarios de Imoéveis dos Balnearios de Santa Terezinha e ltapua
(Amosi). Alguns outros balnearios em Matinhos e Pontal do Parana dao a
impressao de estarem inteiramente abandonados. Ao andar pelas ruas de
Grajal, a sensagao é fantasmagoérica. Residéncias e comércio fechados,
quase ninguém a vista. Em uma das casas, a familia de Joao Alcines Rocha
separava o material reciclado que havia recolhido no dia, ‘Aqui esta tudo
abandonado mesmo. Mas na temporada vem mais gente’ relata, Na praia,
passando a restinga, a reportagem ainda testemunhou algumas barracas
improvisadas na areia, que, segundo Rocha, sdo de pessoas que sairam de
outras invasdes no litoral.

LITORAL AINDA SENTE ACIDENTE COM VICUNA

Esta reportagem da série analisa até que ponto explosdo do navio afetou o
meio ambiente. (Diogo Dreyer e Gisele Rech_

Quase dois anos apdés a exploséo do navio Vicufa, em 15 de novembro de
2004 no Porto de Paranagud, trechos do litoral paranaense ainda sentem
problemas gerados por residuos dos mais de 290 mil litros de Oleo
combustivel que vazaram da embarcacdao, Nos manguezais das ilhas da
Cotinga e das Pegas, o combustivel esta preso as rochas, a vegetagao e no
fundo do mar. Segundo o instituto Ambiental do Parana (IAP), a melhor
solugdo, por enquanto, é nao retirar o 6leo, pois o0 risco do impacto
ambiental pode ser maior.

Ap6s o vazamento foram afetadas seis unidades de conservagao, entre elas
o Parque Nacional do Superagi, a Estacdo Ecolégica de Guaraquegaba, o
Parque Estadual da ilha do Mel, a Estagao Ecolégica da llha do Mel e uma
area indigena na llha da Cotinga. ‘Mas se pode afirmar que o ambiente esta
basicamente recuperado do acidente com o Vicuna. Mesmo assim ainda
existe o registro de grande mortalidade de tartarugas marinhas com o 6leo
no trato digestivo. J& os rastros de éleo que restam nas ilhas séo
conseqliéncia da falta de entendimento entre os responsaveis.” A analise é
do diretor do Centro de Estudos do Mar (CEM) da Universidade Federal do
Parana (UFPR), Eduardo Marone.

Na opinido do especialista, o Ibama, o IAP e as empresas que fizeram a
limpeza (contratadas pelos responsaveis pelo vazamento) deveriam ter
trabalhado juntos para retirar os residuos logo depois do acidente, de forma
mais veloz. ‘Houve trabalhos individuais, pontuais, mas sem monitoramento
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global. O problema acabou indo parar na esfera juridica, o que leva muito
tempo para ser resolvido. Por isso ndo se tomaram medidas eficientes’ diz.

PESCA

(...) A Federagao das Colbnias de Pescadores do Parana relata uma queda
de 80% no volume de pescado. Moradores das ilhas atingidas também
dizem que criagOes de ostras estdo sofrendo de uma mortalidade anormal.
‘No fundo, esses nimeros sao apenas chutes baseados no que os
pescadores percebem no seu dia-a-dia. A questdao é que nunca houve
estatisticas pesqueiras no litoral do Parand, nem antes nem depois do
acidente, para saber exatamente qual a perda para o setor’, afirma o bidlogo
Leandro Angelo, da ONG Cultimar, responsavel por projetos de maricultura
no litoral do Estado.

Segundo Angelo, se realmente houve queda na produgéo, ndo é possivel
afirmar se foi causada pelo Vicufia ou se foi algum outro fator, pois nunca
foram feitos estudos nesse sentido. ‘Mesmo apds o acidente, nao existe
essa medicdo. A EMATER e a Secretaria Especial de Aquicultura e Pesca
(SEAP) ja estudaram implantar algo nesse sentido, mas até agora nada de
efetivo foi feito’, revela.

OCUPACAO DESORDENADA E AGRAVANTE

Certamente o litoral do Parana nao comegou a ter problemas com o meio
ambiente apenas depois do acidente com o Vicuna, A falta de rede; de
esgoto, por exemplo, causa um dos maiores transtornos para a regiao, pois
os residuos sem tratamento sdo despejados em alguns trechos de praia,
que ficam contaminados.

(...) para o professor Eduardo Marone, um dos maiores agravantes
ambientais no litoral diz respeito a ocupagao humana nas areas costeiras de
variabilidade natural. ‘Os problemas do ambiente na regido estao ligadas ao
uso, ou melhor, a0 mau uso que as pessoas fazem dele. A ocupagao
desordenada, a atividade portuaria e 0 saneamento precisam ser tratados
de maneira mais séria diz o especialista. A maioria dos problemas no litoral
nao é solucionada por conflitos entre as agdes municipais, estaduais e
federais. Falta integragé@o entre os poderes publicos.’

Na cidade de Matinhos fica um dos melhores exemplos disso: a Avenida
Beira-Mar foi construida sobre as dunas da praia. ‘As dunas sao o
reservatério de areia das praias’, explica Marone. O resultado disso que a
cidade é quase sempre atingida por grandes ressacas.

PROGRAMA

Dentre as boas agbes que estdo sendo desenvolvidas no litoral para a
protecdo ambiental se destaca o Programa de Protecdo da Floresta
Atlantica, o Pré-Atlantica, do governo do Estado. O programa surgiu em
1997 por causa de uma deficiéncia que o Estado tinha de levantar recursos
financeiros. O Pro6-Atlantica foi criado para estruturar as instituigdes oficiais
que protegem a Mata Atlantica. Atualmente o projeto funciona em
cooperagao com o banco alemdo KfW - a instituicao financiadora do
programa. Entre outras agdes, o Pr6 - Atlantica esta reinaugurando o antigo
Caminho do ltupava, para atrair ecoturistas e ajudar a conservar a regido da
Serra do Mar.

BALNEABILIDADE NO LITORAL GERA POLEMICA
(Diogo Dreyer)

A temporada de 2006 nas praias paranaenses foi conturbada por um novo
item que tomou conta dos noticidrios: os relatérios de balneabiliade. A cada
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nova divulgacdo que o Instituto Ambiental do Parana (IAP) fazia sobre a
monitoragao de alguns pontos do litoral sobre a qualidade da agua para
banho, uma avalanche de criticas se seguiam. De um lado ficavam os
comerciantes dos municipios, que sentiram na pele a queda de movimento.
Do outro, ficou o governo estadual, que curiosamente, mesmo sendo o
responsavel pela divulgagéo, criticava alguns meios de comunicagao pela
cobertura das areas que estavam impréprias para os banhistas devido a
poluicao feita pelo esgoto.

‘Tivemos uma grande diminui¢do nas reservas dos imodveis quando o IAP
comegou a divulgar os relatérios’, diz Mauricio Lense, presidente da
Associagdo Comercial de Guaratuba. ‘O problema é que a maneira com que
as informagdes foram divulgadas comprometeram a temporada’, analisa.
Segundo Lense e a maioria dos ouvidos pela reportagem, quando o 6rgao
divulgava a porcentagem de pontos improprios parecia que aquilo
correspondia a porcentagem do litoral que ndo estava propria para banho.
‘Por exemplo, em uma das medi¢des, 85% dos pontos estavam improprios.
Mas ninguém dizia que a cem metros antes e depois a agua estava boa’,
reclama. Por causa da medigdo, o Parana acabou ganhando a fama de ter
praias sujas entre os turistas. Mas o préprio IAP admite que a maneira como
as informagdes eram divulgadas estava equivocada. ‘Realmente dava a
impressao que nao havia locais proprios para banho no litoral. E isso néo é
verdade. Mesmo nas praias mais poluidas, a medicao era feita em pontos
com probabilidade de medi¢gdes negativas, como préximas a saidas de
canais’ diz o diretor-geral da Secretaria de Estado de Meio Ambiente
(SEMA), Allan Jones.

‘E essa fama de que era o litoral mais poluido também n&o era verdade.
Nos outros estados, como em Santa Catarina, havia muito menos pontos de
fiscalizagdo e quase nenhuma divulgagdo do resultado’, reclama Mauricio
Lense. De fato, o Parand é o Estado mais monitorado do Pais. Durante a
temporada existiam 52 locais de coleta nas praias e quatro em rios da
regido. Dos pontos de monitoragdo, quatro ficam em Pontal do Parand, um
na llha do Mel, cinco em Matinhos e cinco em Guaratuba. ‘Nao é possivel
gue coletando amostras em apenas esses pontos alguém diga que toda a
extens&o das praias estd comprometida’, questiona Jaime Luiz Cousseau,
presidente da Associagdo Comercial e Industrial de Pontal do Parana. ‘E
preciso que se faga mais medigbes, em zonas que nao tenham saida de
esgoto, para que estas sejam divulgadas para o banhista’, diz Lense.

OBRAS DAS REDES DE ESGOTO ESTAO PARALISADAS

Apesar da poluigdo, a costa paranaense tem a melhor sinalizagdo para
banhistas. O Parana é o unico que, além da sinalizagao por placas, mantém
técnicos do IAP na areia durante a temporada para orientar a populagao.
Em Séao Paulo, Santa Catarina e Rio Grande do Sul, placas ou bandeiras
indicam se o local é proprio ou ndao para banho. No Rio de Janeiro, os
dados sao divulgados apenas no site da Secretaria do Meio Ambiente do
estado.

O empresario Jodo D'Aviz, de Matinhos, explica que associagbes de
comerciantes da regido realizaram durante 2006 cinco encontros com a
Sema e com o IAP para mudar a maneira com que os dados serdo
divulgados nesse verao e também estudar maneiras eficazes para enfrentar
0 problema. ‘Nao queremos que se omita os pontos que estdo poluidos.
Mas também é preciso dizer onde esta préprio paia banho’, diz.

SANEAMENTO

Para tentar minimizar o problema com a balneabilidade, o governo estadual
juntamente com prefeituras prometeram, em fevereiro, que até o fim de
julho novas estagbes de tratamento de esgoto da Sanepar, dentro do
programa de saneamento ambiental do 6rgéo, o Paranasan, em Matinhos e
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Pontal do Parana, seriam inauguradas. Isso possibilitaria que 41% da
populagdo de Matinhos e 16% em Pontal fossem atendidas pela rede
coletora. Na época, Pontal ndo tinha rede de esgoto e Matinhos atendia
apenas 33% das residéncias. Em Guaratuba, que recebeu uma estagao de
tratamento em dezembro, 46% das casas sdo atendidas pela coleta do
esgoto.

Mas quando cerca de 90% das obras estavam concluidas, um impasse na
Justica entre a empreiteira que realizava o servico e a Sanepar adiou a
expectativa da melhora na qualidade da agua para os banhistas. As obras
de ampliagdo da rede de tratamento e coleta de esgoto estdo paralisadas a
sete meses em Guaraquegaba, Matinhos, Morretes e Pontal do Parana,
onde eram realizadas desde 2002. Apenas em Guaratuba os servigos foram
completados. Mas por 1a, o problema € outro. O presidente da Associacao
Comercial da cidade revela que das 1.710 ligagbes de esgoto
disponibilizadas a populagao, apenas 901 dos proprietarios fizeram a obra.
‘Mas mesmo que todas as pessoas que possuem a rede a disposigao
realizem a adesdo, o numero de nao-atendidos permanecera alto’, diz o
diretor do Centro de Estudos do Mar (CEM) da Universidade Federal do
Parana (UFPR), Eduardo Marone. ‘Enquanto ndao houver 100% de esgoto, a
poluicdo continuard grande onde este esgoto 6 despejado.” Para tentar
solucionar o problema representado por quem nao tem acesso a rede, as
prefeituras prometem rigor na fiscalizagdo e adequacao j de cada residéncia
ao modelo correto de fossa séptica.

SOBREVIVENCIA PELA PESCA ARTESANAL

‘A pesca no Parana pode ser -caracterizada por uma grande
heterogeneidade: de um lado h& familias que ainda sobrevivem da atividade
em pequena escala, mas que encontram dificuldades e se a acham em
uma situagao precdria de vida; e de outro ha a pesca de escala industrial.” A
andlise é do professor José Milton Andriguetto, do Nucleo Interdisciplinar de
Meio Ambiente e Desenvolvimento da Universidade Federal do Parana
(UFPR), que faz pesquisas na Baia de Paranagua,

Ele explica que, de maneira geral, a situacdo da pesca no litoral se resume
em um grande desnivel de renda aliada a uma redugéo significativa nos
rendimentos pesqueiros, com alguns estoques no limite de exploragao ou
até além dele. ‘O Parand tem uma caracteristica interessante sobre seus
estoques pesqueiros: eles ndo sao exclusivos. Compartilhamos os recursos
com os catarinenses e com os paulistas. Isso colabora para a diminuigao
dos estoques, considerando que a industria pesqueira explora sempre as
mesmas populag¢des de organismos.’

Hoje, o Estado ndo possui cifras precisas sobre o volume ou a quantidade
de pescado que é comercializado. Para o especialista, os pescadores
artesanais estao sujeitos ao mesmo mercado das grandes industrias, o que
acentua a desorganizagao da atividade. ‘Nao vejo uma solugao a curto
prazo. Mas acredito que h& dois caminhos a seguir. O primeiro € a geragao
de alternativas de renda, como os cultivos. Desta forma, no futuro seria
possivel reduzir o nimero de pescadores (que estariam trabalhando com
outras atividades) e, com isso, haveria uma diminuigdo sobre os estoques
pesqueiros. O segundo é mudar a forma de manejo, com mais participagéo
da comunidade’, aponta.

ALTERNATIVAS DE DESENVOLVIMENTO

Tentativas para organizar a oferta turistica e otimizar todo o potencial
receptivo da regido j4 estdo sendo feitas. A Secretaria de Estado do
Turismo desenvolve um trabalho com as liderangas municipais dentro do
Programa de Regionalizacdo do turismo proposto pelo Ministério do
Turismo. A idéia é tratar a regido como um todo e desenvolver agdes para
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toda ela. O programa faz com que as praias oferegam mais
profissionalismo, qualidade e boa acolhida aos visitantes.

Para a regido de Paranaguda e Antonina, o turismo, apesar de existir, ndo é
o grande gerador de riquezas. Por |4, o Porto de Paranagud, o principal
corredor de exportagdo de grdos da América Latina, vem sendo
fundamental para a estruturagdo da economia da regido. E a receita,
proveniente de muitos investimentos, vem crescendo: em 1990, o porto
apresentou uma receita cambial de US$ 2,9 bilhdes. Doze anos mais tarde,
o resultado ja era de US$ 4,1 bilhdes. Mas a receita cambial gerada de
2002 até 2005 cresceu 122%, atingindo valores de US$ 9,1 bilhdes em
2005.

Uma das melhorias feitas nos ultimos anos na regido que mais recebeu
elogios entre os entrevistados pela reportagem de O Estado foi a
construgao da Universidade do Litoral. Nascida de uma parceria entre os
governos federal e estadual, o projeto levou até a regidao a Universidade
Federal do Parana (UFPR), que atualmente tem um campus em Matinhos.
A expectativa é que até 2010 a universidade tenha cerca de 10 mil alunos.
‘Nao se trata apenas de mudar o circulo vicioso da economia sazonal, mas
a implantagdo da universidade na regido gera novas perspectivas de
geragdo de empregos’, opina o presidente da Associagdo Comercial e
industrial de Pontal do Parana, Jaime Luiz Cousseau. Em 2007, Por
também ganhara um campus. A Universidade do Litoral também de  _
viabilizar o desenvolvimento das vocagbes naturais de Paranagua,
Antonina, Guaratuba, Morretes, Matinhos e balnearios.
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