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RESUMO

CAVALHEIRO, Renato de Faria. Propaganda ideolbégica em
midia impressa: uma busca pela verdade acerca de possivel
influéncia do manga japonés sobre a juventude brasileira. Sao
Paulo, 2009. 250p. Dissertagdao (Mestrado). Instituto de
Psicologia, Universidade de S&ao Paulo.

As revistas de histdérias em quadrinhos manga oriundas
do Japao, publicadas e popularizadas no Brasil, sdo um meio
de comunicagcdo de massa que expressam um sistema de
valores e um modo de vida que sao considerados como tipicos
e ideais dentro do arcabougo soécio-cultural japonés, e tem
atraido um numero cada vez maior de leitores e admiradores,
unindo em torno de si individuos com as mais diversas
origens culturais que o Brasil oferece.

Como todo meio de comunicacdao de massa, as revistas
manga também s&do ferramentas de propaganda ideoldgica
capazes de influenciar seus leitores em ambitos que vao
desde os processos de formacao de suas identidades, passam
pela configuragdo de seus sistemas de valores, afetam seus
entendimentos acerca da realidade, chegando até a
influenciar o estabelecimento dos modos de vida que esses
individuos apresentam e ambicionam.

Tendo isso em mente, este estudo se dedicou a
responder, primeiramente, se a leitura dessas revistas
efetivamente exerce influéncia sobre seus leitores,
verificando em seguida o resultado dessa influéncia. Para tal,
realizou-se um levantamento empirico quantitativo que utilizou
elementos das teorias da Espiral Dindmica e da Emergéncia
Ciclica para comparar leitores e nado-leitores dessas revistas
em relagdo aos estagios de consciéncia e aos sistemas de
valores e modos de vida ideal que esses grupos apresentam.

Os resultados demonstram que realmente esses grupos
diferem e que embora essas diferengcas se apresentem de um
modo divergente em relagdo ao que se esperava, elas se
devem em grande parte a leitura das revistas manga.



ABSTRACT

CAVALHEIRO, Renato de Faria. Propaganda in Print Media: A
Search for the Truth about the Possible Influence of Japanese
Manga on Brazilian Youth. Sao Paulo, 2009. 250p. Master
Thesis. Instituto de Psicologia, Universidade de Sao Paulo.

The manga magazines from Japan, published and
popularized in Brazil, are a mass communication media that
express in its pages a system of values and a way of life that
are considered by scholars of Japanese culture as typical and
ideals within their social and cultural framework, and are
attracting an increasing number of readers and admirers,
uniting people from the most diverse cultural backgrounds that
Brazil offers.

As a mass communication media, the manga magazines
are also tools of propaganda capable of an influence that
ranges from the processes of formation of the individuals
identities, passes through the configuration of their values
systems, affects their perceptions and understanding about
the reality of the world in which they live, and comes up to
influence the establishment of the ways of life that these
individuals have as reals and ideals.

Considering this, the present research, at first, gives
some answers about the reading of these magazines, showing
if they actually exerts some influence on its readers, for after
this, check the result of that influence.

To this end, this study made use of a quantitative
empirical survey that used elements of the Spiral Dynamics
Theory and of the Emergent Cyclical Levels of Existence
Theory for compare non-readers and readers of these
magazines by the value systems and ideals ways of life that
these groups have.

The results showed that, as expected, these two groups
are different, and that these differences, although they are
presented in a manner divergent on what was expected,
occurs as a result of the reading of manga magazines.



1. Introducgao

O presente momento histérico tem sido amplamente
caracterizado pela sociedade de comunicagcdo de massa, fato
que decorre do desenvolvimento de diversas redes de
informacédo e do contato entre pessoas, grupos, instituicdes e
nagdes. Assim, pode-se dizer que grande parte dos problemas
humanos caracteristicos dessa sociedade tem alguma relagéao
com a comunicacdo de massa.’

Uma das causas dessa relagcdao €, sem qualquer
controvérsia, o aumento das possibilidades de interagdes que
se da através dessa diversidade de redes de informacao e
comunicagao, seja ela estabelecida por meio da televisédo, do
radio, da telefonia, das revistas e jornais, ou de sites e
correio eletrénico. Essas interfaces implicam no continuo
contato dos individuos com fontes de idéias e informacdes, de
tal modo que a subjetividade e os referenciais se tornam, de
certa forma, mais fluidos. Nesse contexto, as redes de
comunicagao competem com as instituicbes sociais e,
principalmente, com a familia e com a escola na formag¢éao dos
jovens e das criangas.

Além disso, a forga da comunicacao de massa influencia
significativamente o gosto pela musica, a moda, o interesse
pelos esportes, as identidades e o0sS padrdes de
comportamento de forma generalizada e continua, de tal
maneira que o estudo dessa realidade, criada no século XX,
tem sido constante nas diversas ciéncias dedicadas a
compreensdao da sociedade. Sendo assim, desponta a
seguinte questdo: Como este trabalho pode contribuir para um
melhor entendimento das dindmicas envolvidas nessa
influéncia e em qué ele se diferencia dos inumeros outros ja

desenvolvidos para tal ?

! Lowery e DeFleur, (1983); Bryant e Zillmann (1986).
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A primordial diferenca desta dissertagdo € estudar um
evento determinado, um verdadeiro fenédmeno que ocorre nao
somente na sociedade brasileira, mas em diversas sociedades
ao redor do mundo todo: A popularizacdo do meio de
comunicagao de massa conhecido como Manga, que sado as
revistas de histéorias em quadrinhos de origem japonesa. Ja
sua contribuicdo reside em buscar esclarecer, a principio,
dois aspectos: Que efeito essas revistas tem causado na
sociedade brasileira ? Como elas tém influenciado os jovens

que sdo seus leitores assiduos ?

1.1. A Participagdao das revistas manga na cultura

brasileira.

Ha diversos indicios de que o Brasil, ha tempos, vivencia
significativa afluéncia dos valores e do modo de vida de
paises estrangeiros, principalmente dos Estados Unidos e dos
paises europeus. E desnecessario oferecer evidéncias desse
fato porque ja se tornou lugar-comum e a maior parte de seus
veiculos de atuacao, como a literatura, o cinema e a
televisdo, sédo de conhecimento geral.

Um recente caso dessa influéncia estrangeira que esta
se tornando emblematico coloca na berlinda a cultura
nipénica, que embora tdo distante da cultura brasileira, tem
se propagado notoriamente devido, dentre outros fatores, aos
Animés, desenhos animados veiculados pelo cinema e pela
televisdo, e as revistas de  histéorias em quadrinhos
conhecidas como Manga, cujos protagonistas tém sido criados
de tal maneira que jovens das mais diversas idades podem se
identificar com eles, se projetar neles e sonhar.

A publicagao regular e bem sucedida tanto dos desenhos
Animés, quanto das historias em quadrinhos manga, sugerem
uma estratégia mercadolégica em curso, a qual permite

igualmente a consideracdo da existéncia de alguma intencéo

11



de influéncia cultural e ideoldgica.? Se existem indicios de
uma estratégia mercadoldégica, ou de alguma influéncia
cultural, pode-se considerar a hipétese desses veiculos de
diversdo e informacdo exercerem algum efeito ideoldgico
sobre a cultura dos brasileiros.

O objeto desse estudo, a revista manga € uma forma de
arte, de informacdo e de diversdo e, certamente por esse
motivo, tem atraido um numero cada vez maior de leitores e
admiradores, conjugando pessoas das mais diversas origens
culturais. Atualmente, no Brasil, a leitura das revistas manga
nao é a unica fonte de influéncia da revista, mas através dela
e do entusiasmo que ela fomenta, tém-se grupos de
discussdo, fa-clubes e eventos culturais, sendo alguns
desses, inclusive, reconhecidos e apoiados
internacionalmente.

Fundamentado nessas constatagbes, pode-se considerar
que as revistas manga nao se reduzem simplesmente a uma
revista de histérias em quadrinhos, um entretenimento, mas
constitui, em si mesmo, um pdélo de construgcdo e
disseminacao de valores culturais e sociais, de um modo de
vida bastante especifico e, consequentemente, de todo um
arcaboucgo ideoldgico.

Considerando essa possibilidade, a sociedade brasileira
esta diante de um desafio que é a compreensao dessa
influéncia, a qual ndo se limita somente a forga de uma
atividade comercial, mas se estende em outras questdes
importantes como o préprio processo de socializacéao
secundaria sobre os jovens e adultos residentes no Brasil.

Agora, sabendo que o0s adolescentes e jovens
encontram-se em fase de formacdo de seus referenciais
valorativos, de suas representagdes sobre a sociedade, suas

instituicbes e sobre as relagbes gerais entre a ampla

2 Cohn, (1973); Garcia, (1982); Neoti, (1980).
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diversidade de grupos sociais, como os distintos géneros,
etnias, religides, faixas etarias, profissbes, nacionalidades e
status sociais, como a cultura das histérias em quadrinhos
manga tem afetado esses fatores ? Sera essa influéncia
marcante a ponto de seus leitores se diferenciarem da média
da populagdo Dbrasileira em relagdo aos estagios de
consciéncia humana que eles apresentam ? Estas sdo as

questdes gerais que esta dissertagao visa responder.

1.2. Os meios de comunicagdao de massa como instrumento

de socializagao.

As diversas influéncias dos meios de comunicacdo de
massa n&o sdo uma questdo, nem um problema original na
sociedade brasileira. Ha diversas décadas a literatura sobre
esse tema tem crescido de modo quase exponencial, e nao
somente devido ao aprofundamento e ampliagcdo das redes,
mas principalmente pela complexidade <crescente dos
problemas que essas influéncias tém agregado a sociedade.

O estudo das  historias em quadrinhos e, mais
especificamente, das revistas manga, tem sido objeto de
muitas reflexdes tedricas e investigacgdes empiricas,® através
das quais essas revistas ja foram estudadas e diferenciadas
de outras historias em quadrinhos e de outros veiculos de
comunicagao de massa. No seu conjunto, esses estudos
concluem que as revistas manga desenvolveram um papel
visivel na sociedade, na cultura, na economia e na politica
japonesas, com poder sobre a subjetividade de seus leitores
regulares.

Diversos aspectos da vida dos japoneses apresentam
correlagcdo com o ecossistema de significados veiculados nas

histérias em quadrinhos manga. ldenticamente, é plausivel

3 Moya, (1994); Schodt, (1983) e (1996); Luyten, (2000); Cavalheiro,
(2005).
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que se espere encontrar influéncia analoga na populagao de
leitores que residem no Brasil,* fato que ndo é surpresa
quando se considera a presencga real e potencial de diversos
sub-projetos nas revistas de histérias em quadrinhos manga,
como ocorre com uma estoria recentemente criada e publicada
com o intuito explicito de seus autores de ensinar e motivar
as pessoas a degustar e valorizar o vinho.®

A investigagcao desse vinculo entre as revistas manga e
a subjetividade das pessoas, seja no Japao, seja no Brasil ou
em qualquer outro pais, ndo pode escapar da analise
conceitual oferecida pela Psicologia. Tal como se pode
aprender com Freud (1921), Lacan (1998), Kehl (2003) e
tantos outros pesquisadores do comportamento, a
subjetividade humana esta organizada numa estrutura que se
forma e se mantém dindmica ao longo de toda a vida.

Nado somente a Psicologia, mas outras ciéncias, como a
Sociologia e a Antropologia oferecem apoio a compreenséao da
potencial influéncia que a leitura assidua das revistas manga
pode exercer sobre seu leitor. Nesse sentido, os trabalhos
situados na fronteira entre a Sociologia, a Psicologia e a
Antropologia,® oferecem alguns conceitos essenciais para a
compreensdo da influéncia social e cultural as quais os
individuos estao expostos e como essas influéncias externas
ao individuo podem, em suas variadas formas, atuar nos
processos de formacédo da identidade subjetiva, abordando,
para tal, os fendmenos complementares de identificacdo e
diferenciac¢éao individual e social.

Qutro conteudo essencial na busca pelo esclarecimento
acerca da possivel influéncia que a leitura das revistas manga
pode estar exercendo sobre seus leitores assiduos é aquele
que define o que as revistas manga propagam

* Cavalheiro, (2005).
° 0 Estado de Sao Paulo, (2008).
® Goffman, (1978); Silva, (2000).
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ideologicamente,” ou seja, os valores e o modo de vida
peculiar da sociedade japonesa, encontrado nos trabalhos
sociolégicos legados por Benedict (1972), Lebra (1976) e
Hendrie (1992).

Adentrando no campo da Comunicagcdo Social e
agregando-o aos da Psicologia, da Antropologia e da
Sociologia, esta investigacao tera que trilhar obrigatoriamente
as veredas de como as histéorias em quadrinhos manga
colaboram nesse processo de formacgao das identidades
subjetiva e grupal através da propagacao de ideologias, cujos
valores e modo de vida se tornam um importante componente
na constituicdo das percepgcdes e das expectativas que os
individuos tém em relagcdo ao mundo onde vivem.

Nesse sentido, incontaveis investigagdes tém tratado
desse topico sob tantos adngulos que torna a delimitagdo de
questdes um significativo desafio para esta dissertacéo.
Considerando isso, seria problematico omitir os conteudos
desenvolvidos nos estudos dedicados a exploragcdo dos
processos de formacgéado ideoldgica e de sua propagagzélo,8 nos
estudos acerca do papel social que um meio de comunicacgao
de massa pode assumir em uma determinada sociedade, e nos
estudos acerca de seu potencial como ferramenta de
propaganda ideolégica dentro das sociedades que tem seus
valores e crencas constantemente afirmados por essa midia.®

Também a Semidtica e a Filosofia tém contribuido
significativamente para um aspecto do problema aqui sob
escrutinio, que €& a relagdo entre linguagem, discurso e
ideologia,10 a qual ndo se limita a uma questado técnica mas a
uma questdao da propria compreensao da sociedade, como se

verifica nos trabalhos sobre a natureza e as dindmicas de

" Cavalheiro, (2005).

8 Eagleton, (1991); Fiorin, (1998); e Garcia, (1982).

® Gerbner, Gross, Morgan e Signorielli, (1986); Cavalheiro, (2005).
" Fiorin,(1998).
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transmissdo social dos saberes, tanto os tradicionais quanto

os cientificos.™

1.3. Os estagios de consciéncia e a leitura das revistas

manga.

Levando em conta as questdes que orientam esta
pesquisa, visando responder acerca da influéncia das
historias em quadrinhos manga sobre seus leitores, e o que
foi dito até agora a respeito dessas, os valores e o modo de
vida que essa midia propaga, dos processos de formacao das
identidades subjetivas e grupais, dos modos de propagacéao
ideolégica, da influéncia que um meio de comunicagao de
massa, sua linguagem e seu discurso podem exercer nesse
processo, surge uma lacuna: Como comparar Ileitores
assiduos das revistas manga e os demais brasileiros para
saber se eles se diferenciam conforme prevé a teoria ?

A resposta para essa questdao esta nos trabalhos
dedicados a desenvolver e estudar os conceitos relativos aos
estagios de consciéncia, seus processos de formacao e
mudancga, e os fundamentos da Espiral Dinamica e da Teoria
da Emergéncia Ciclica.” Tais trabalhos servirdo como marcos
referenciais e comparativos em relagdo aos sistemas de
valores, aos modos de vida e as visdes de mundo dos
membros dos grupos a comparar.

Assim, para que o levantamento empirico confirme o que
diz a teoria, ou seja, que um meio de comunicagao de massa,
no caso, a revista mangda, exerce influéncia sobre seu leitor
assiduo, devera se produzir uma diferenga significativa entre
os estagios de consciéncia apresentados pelos dois grupos
comparados, os leitores assiduos e os demais brasileiros.

" Lyotard (1989).
Beck e Cowan (2000); Graves (2005); Wilber (2005); Figueiredo
(2007).
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1.4. Teoria, empiria, conclusdées e novas questoes:

Capitulos de uma busca.

Nesse momento, em que as razbes de ser desse
trabalho, ou seja, buscar uma resposta acerca do efeito que
as revistas de histérias em quadrinhos manga causam sobre a
sociedade brasileira, e do modo como elas tém influenciado
seus leitores mais assiduos, ja estdo mais claras, o
arcabougo tedrico a ser utilizado nessa empreitada ja foi
definido, e o parametro utilizado no levantamento empirico ja
foi citado, cabe estabelecer como se apresenta o texto que
reunira todos esses elementos.

O segundo capitulo reune os conteudos relacionados as
revistas de historias em quadrinhos manga, sua histéria no
Japao e no Brasil, o modo como esse meio de comunicacao de
massa atua na sociedade japonesa, e também o papel de
alteridade que ele apresenta naquela sociedade e comecga a
assumir na sociedade brasileira.

O terceiro capitulo agrega os conceitos relativos as
definicbes de ideologia, as dindmicas de propagacao
ideoldégica e as teorias da Comunicagao Social que auxiliam
no entendimento dos processos por meio dos quais o material
veiculado por um meio de comunicacao de massa é capaz de
participar, em maior ou menor medida, na formacdo dos
valores, das crencas, representacdes, idéias e do modus
operandi de um determinado individuo e de uma determinada
sociedade, agregando em todos esses aspectos o conteudo
ideoldégico que as revistas manga propagam.

O quarto capitulo é dedicado as teorias que versam
sobre os processos de formacgcdo da identidade subjetiva,
dando especial énfase sobre a influéncia que os grupos
sociais e as diversas alteridades, que convivem a todo o

momento com os individuos, podem assumir nesse processo.
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Ja o quinto capitulo dedica-se a descricdo dos
parametros que permitem que se diferenciem os leitores
assiduos das revistas manga dos demais brasileiros, isto é,
nesse ponto do trabalho tém-se o escopo relativo aos estagios
de consciéncia e as teorias que resultaram nele, e foram
elaboradas a partir de sua definicdo e do desenvolvimento das
ferramentas que permitem evidencia-los nos mais diversos
individuos e grupos sociais.

Além disso, esse capitulo também apresenta o estudo
empirico aqui realizado, apresentando as teorias que
colaboraram em sua elaboragao, a estratégia e o material
utilizado na aquisicdo dos dados empiricos e o0s proprios
dados adquiridos por meio desse levantamento. Também
participam deste capitulo os estudos estatisticos realizados
sobre esses dados, os quais nos permitem discorrer com mais
precisao acerca do efeito e da influéncia das revistas em
quadrinhos manga na sociedade brasileira e em seus leitores
assiduos.

Finalmente, o sexto capitulo apresenta uma discussao a
respeito dos dados adquiridos no estudo empirico descrito no
quinto capitulo, abordando-os a luz das teorias que participam
desse trabalho. Também estdo aqui as respostas que
emergiram desse estudo para as questbes anteriormente
colocadas, esclarecendo em que medida, as revistas de
histéorias em quadrinhos manga afetam a sociedade brasileira
e exercem influéncia sobre seus leitores. A partir de entéo,
esse estudo apresenta suas conclusdes e as possibilidades de
estudos futuros que surgiram apdés a conclusdo dessa

pesquisa.
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2. O Manga.

Manga, adaptagcdo do termo japonés “Manga” para a
lingua portuguesa significa o nome genérico que 0s japoneses
dado para o que no Brasil conhecemos como Histdorias em
Quadrinhos (H.Q.’s). As revistas de histérias em quadrinhos
manga sao definidas no Japdao como um meio de comunicagéao
de massa que proporciona entretenimento leve, silencioso e
pessoal, sendo também altamente portatil e comumente lido
antes do trabalho, em intervalos durante os estudos, nos
trens, no cabeleireiro, ou quando se espera por um amigo
numa cafeteria™. O moderno Manga japonés é uma sintese da
longa tradi¢cdo nipdnica nas artes plasticas e, devido a suas
caracteristicas, como meio de expressdo cultural e subjetiva,
se aproxima dos filmes, albuns musicais, romances e da

televisdo.™
2.1. Uma breve historia do Manga japonés.

O moderno manga japonés €& uma sintese da longa
tradicdo japonesa em artes plasticas'™. Mais especificamente,
ele remete as tradigdes artisticas graficas surgidas no Japao
e as suas diversas manifestacdes no decorrer da historia
milenar dessa nag¢do. Sendo assim, nao é de se estranhar que
diversos estudiosos das revistas manga, como Schodt,
Luyten, Ito, Ono e Tezuka indiguem os ancestrais desenhos
chamados de E-Makimono como a origem das histérias em

quadrinhos do Japao.'™

¥ Ver Schodt (1996), Luyten (2000) e Barral (2001).
14
Idem.
' Schodt (1996)
'® Schodt (1996), Luyten (2000), MacWilliams (2008).
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2.1.1. Os primérdios do Manga japonés.

Surgido no Japdo em meados do século XI, os E-
Makimono sao numerosos desenhos pintados de maneira
sequencial sobre um grande rolo, os quais contavam diversas
estdrias cujos temas variavam, aparecendo de forma gradual,
conforme o rolo era desenrolado.

O mais famoso conjunto desses rolos, denominado
Chojugiga, cuja traducéao literal € "desenhos humoristicos de
passaros e animais", foi pintado no século XlIl pelo bonzo
(monge budista) Kakuyu Toba, que viveu de 1053 a 1140,
sendo considerado até hoje como um trabalho de grande valor
artistico devido a refinada técnica de uso do pincel nele
encontrada. Ainda preservado, este patrimdénio artistico-
cultural nipbnico encontra-se conservado no templo de
Kozangi, na cidade de Kyoto, onde € mantido na categoria de
tesouro nacional japonés."’

Evoluindo a partir dessas obras, em meados do século
XIl, surgiram trabalhos artisticos como o Yamai Zoshi (rolo de
doengas), o Jigoku Zoshi (rolo do inferno) e o Gaki Zoshi (rolo
dos fantasmas famintos), rolos que ilustravam, com um
realismo que chegava a ser cruel, os seis mundos da
cosmologia budista — o céu, os humanos, os titds, os animais,
os fantasmas famintos e o inferno. Feitos com conotacao
essencialmente religiosa e ideoldgica, esses desenhos
visavam relembrar aos japoneses o0s preceitos do budismo
acerca do desligamento com o mundo material e fazé-los
ponderar sobre a estupidez humana sendo pioneiros em sua
utilizagcdo como veiculo de propaganda ideoldgica.™

Ja no século XV, surge aquela que é considerada a obra-
prima da arte cémica japonesa, Hyakki Yako (“A caminhada

noturna dos cem demodnios”), feita por Mitsunobu Tosa, em

" Luyten (2000)
% |ldem.
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cores. Essa obra nos conta a estoria de um grupo de
demdnios brincalhdes que saem a noite, saltitantes,
carregando instrumentos musicais e depois desaparecem nas
brumas da manha. E dito que esse autor e sua obra
inspiraram muitos artistas modernos, entre os quais Shigeru
Mizuki, o principal criador japonés contemporaneo de estorias

de fantasmas."®
2.1.2. O periodo Edo e os ukiyo-e:

No periodo Edo (1660 - 1867), em que o Japéao foi
governado por meio de uma ditadura feudal, havia uma rigida
estratificacdo social e as relagbes com paises estrangeiros
foram cortadas, ficando restritas as relagbes comerciais que
se davam apenas em uma pequena ilha artificial no porto de
Nagasaki, onde os japoneses negociavam exclusivamente com
holandeses e chineses.?

Nessa época, a classe dos mercadores se tornou
bastante préspera nas cidades, principalmente nos séculos
XVIIl e XIX, gerando uma maior demanda por entretenimento,
a qual, entre outras coisas, levou artistas a produzir séries de
gravuras mostrando aspectos da vida cotidiana e livros de
histdérias ilustradas que, por sua vez, contribuiram para que
ocorresse uma grande produgao de gravuras em madeira,
cujas formas mais populares eram chamadas de ukiyo-é.21

O termo ukiyo-é, que significa “pinturas do mundo
flutuante”, se refere a um tipo de trabalho artistico que retrata
a vida mundana em geral, sem insistir na anatomia nem na
perspectiva, com seus artistas tentando captar o estado de

espirito, a esséncia e a impressdao das pessoas e eventos,

;Z Luyten (2000).
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aspectos vitais para a realizagdo de caricaturas e cartuns.?

Vale destacar também que esse estilo de gravura ja
adiantava no Japdo o embrido de uma tendéncia artistica que
viemos a conhecer no Ocidente como Impressionismo.23

Considerando isso, os ukiyo-é retratavam, inicialmente,
homens e mulheres mundanas, além de beldades famosas,
atores e lutadores de sumé. Em seguida surgiram os ukiyo-é
dedicados a temas historicos, paisagens, flores e péassaros.
Com esse desenvolvimento, a qualidade dos trabalhos foi
melhorando até que, na sua esséncia, as gravuras ukiyo-é
comecgaram a realmente se tornar o embrido do que viriam a
ser as histérias em quadrinhos, ou seja, imagens impressas
em cores, com gravuras coloridas e cheias de vida, as quais
abordavam temas atuais de maneira divertida, barata e com a
funcédo primordial de entreter agquele que tomasse contato com
elas.?

Um dos expoentes das gravuras ukiyo-é, Katsushita
Hokusai foi o primeiro artista a cunhar o termo “manga”, que,
a proposito, significa “desenhos divertidos”. Entre 1814 e
1849, Hokusai criou um conjunto de obras em 15 volumes
chamadas de Hokusai Manga. Sua beleza grafica reflete bem
os momentos diversos das agitagdes do periodo Edo, sendo
um espelho daquele tempo e do préprio génio singular do
autor, que soube captar e ilustrar a referida época como um
todo.?

Também no periodo Edo, em 1702, encontra-se um livro
que é considerado o primeiro livro de cartuns do Japao e do
mundo, o Toba-é Sankokushi, cuja autoria remete a Shumboko
Ooka. Publicado em Osaka, o Toba-é Sankokushi, cujos
personagens eram pessoas maldosas que faziam brincadeiras

tendo como pano de fundo o cotidiano de Kyoto, Osaka e Edo,

2 uyten (2000), Schodt (1983).

% | uyten (2000), MacWilliams (2008).
* Luyten (2000)

% |dem.
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se tornou altamente popular para os padrdes da época, sendo
vendido aos milhares. Além deste, no final do século XVIII,
também eram bastante populares os livrinhos conhecidos
como kibyoshi, os “capas amarelas”, humoristicos publicados
em série que satirizavam a vida urbana e as autoridades da

época, motivo que levou a sua apreensdo e censura.?®

2.1.3. A era Meiji e o nascimento do moderno Manga

japonés:

Terminado o periodo Edo, inicia-se a chamada Era Meiji
(1868 — 1912), na qual o Japao reabre os portos as nagdes
estrangeiras, fato que leva a chegada de uma avalanche de
livros, jornais, e revistas estrangeiras ao Japao, os quais
somaram-se a uma bem estabelecida e desenvolvida industria
editorial e grafica local. A partir de entdo, os japoneses foram
apresentados a uma série de inovagbdes administrativas,
econdmicas e sociais, além de incentivos a introdugado das
novas e mais avangadas idéias e tecnologias, o que, por sua
vez, gerou assim um clima de grande ebulicdo sécio-
econdmica e cultural.?

Exatamente nessa época, e devido a esse clima, séao
publicados no Japao os primeiros cartuns de estilo europeu,
fato que se da por meio do trabalho do inglés Charles
Wirgman, considerado o patrono da moderna charge japonesa
devido ao fato dele ter sido, em 1862, o editor e fundador da
Japan Punch, uma revista de humor na qual ele apresentou o
universo das charges politicas aos japoneses.28

Vale ressaltar que esse €& considerado um momento
crucial para a histdoria das revistas de histérias em quadrinhos

manga, pois é a partir dessa publicagadao que ocorre a fusao da

% | uyten (2000).
* Luyten (2000), MacWilliams (2008).
B 1dem.
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longa tradigdo artistica japonesa com as inovag¢des trazidas
pelos estrangeiros, resultando no nascimento do, assim
chamado, “moderno Manga”, isto é, as historias em
quadrinhos japonesas como veiculo de comunicagao de
massa. E como primeiro resultado dessa fusdo, tem-se a
fundacdo, por parte de Fumio Nomura da primeira revista
ilustrada de humor originada no Japao, a publicagdo chamada
de Marumaru Shimbum, editada no ano de 1877, tendo
perdurado por 30 anos.?®

Chegando ao final do século XIX, a atencdo dos
desenhistas japoneses voltou-se para os Estados Unidos.
Rakuten Kitazawa, na virada do século, criou as primeiras
historias em quadrinhos seriadas com personagens regulares
e fundou a revista Tokyo Puck, esforgando-se para que
ocorresse a adocdo do termo “manga” como designador das
histérias em quadrinhos no Japao. Kitazawa tornou-se ainda,
em 1929, o primeiro cartunista japonés a receber
reconhecimento internacional por seu trabalho nessa area.*®

Até o final da era Taisho (1912 — 1925), o universo das
histérias em quadrinhos concentrava-se apenas no publico
adulto. Em 1923 com a publicacao de Sho-chan no Boken, “As
aventuras do pequeno Sho”, desenhada por Katsuichi
Kabashima e escrita por Shosei Oda, e de Manga Taro
“Quadrinhos Taro” por Shigeo Mikao, ocorre o primeiro
aparecimento de estérias direcionadas ao publico infantil, as
quais alcancam grande sucesso."'

Desse ponto em diante, fica evidente o amadurecimento
estilistico dos desenhistas e dos roteiristas japoneses, que
comecam a exibir uma estilizacao prépria, e dos leitores de
histérias em quadrinhos no Japao, que passam a se identificar

e a consumir preferencialmente histérias em quadrinhos que

22 Luyten (2000), MacWilliams (2008).
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apresentem essa estilizagdo mais particularmente nipdnica, o
que leva a uma drastica diminuicdo das tradugdes e das
publicacdes de revistas estrangeiras congéneres — as quais
passaram a ser consideradas ultrapassadas e pouco afeitas

aos aspectos culturais japoneses. ¥

2.1.4. A era Showa e as revistas manga na Segunda Guerra
Mundial:

Em 1927, com a ascensao do Imperador Hiroito ao poder
e o fortalecimento do fascismo militar no Japao, que, nessa
época, passava por muitas dificuldades em diversas areas,
ocorre o0 inicio da era Showa (1926-1989). Surgem entao
histérias em quadrinhos que exibiam personagens com
caracteristicas bastante coOmicas e otimistas e que buscavam
levar alento ao povo japonés, como Norakuro, de Suiho
Tagawa, Bonen Dankichi, “Dankichi, o aventureiro” e Kasei
Tanken, “Expedicdo a Marte”.*®

Esses dois ultimos titulos, além das caracteristicas
acima, apresentavam também uma tendéncia ao escapismo.
Nessas histérias em quadrinhos os aspectos dominantes
encontrados referem-se aos valores tradicionais de lealdade,
bravura e forca, especialmente voltados para os meninos,
valores esses considerados e apresentados tao seriamente
nas estorias que essas revistas traziam que, apesar do estilo
de nao-hostilidade, a forma pela qual eles promoveram o
militarismo é ainda objeto de debate entre os estudiosos da
comunicagao de massa e da propaganda ideolégica.34

Assim, nos anos 30 do século passado, as histérias em

quadrinhos no Jap&o ja se encontravam devidamente

2 uyten (2000), MacWilliams (2008).
® 1dem.
% Luyten (2000), Kinsella (2000), MacWilliams (2008).
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segmentadas em dois nichos, o de histérias em quadrinhos
para adultos e o de histérias em quadrinhos para as criangas.
As mais famosas revistas dessa época sdo a Shonen Club,
mensal, para meninos, a Shojo Club, também mensal, para
meninas, e Yonen Club, mensal como as anteriores, para
criangas menores. Essas revistas serviram de modelo para as
enormes revistas de histéria em quadrinhos que existem no
Japdo atualmente, especializadas de acordo com a faixa
etaria e o sexo do leitor.*®

No ano de 1939 comega a Segunda Guerra mundial e, no
Japao, a industria e os artistas das histéorias em quadrinhos
passam a ser obrigados a seguir as disposigcdes militares,
vindo a sofrer forte controle de censura, a qual, de 1940 a
1945, permitia somente a publicagcdo das histérias em
quadrinhos de guerra e de propaganda para exercitar e
exaltar o espirito combativo eram toleradas. Além disso, por
falta de espag¢o nos jornais e revistas, quase todas as
histérias em quadrinhos desapareceram nesse periodo.®

Assim, os artistas que nao haviam sido banidos do
trabalho produziam apenas quadrinhos de cunho familiar, que
além de inofensivos ao governo militar promoviam a
solidariedade nacional. Alguns outros ainda passaram a
desenhar painéis ou ilustragdes que difamavam o inimigo nas
revistas e nos outros meios de comunicacdo, enquanto uma
parte dos demais trabalhava para o governo ou no servigo
militar criando propaganda para ser usada contra as tropas de
oposicao.

** Luyten (2000).
% 1dem.
¥ Luyten (2000), Kinsella (2000), MacWilliams (2008)
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2.1.5. O Manga japonés apo6s 1945:

Com o final da Segunda Guerra Mundial, em 1945, apés
a rendicdo japonesa, os editores de histérias em quadrinhos
de Tdéquio encontravam-se desorganizados e as revistas de
historias em quadrinhos tornaram-se muito caras devido ao
baixo poder aquisitivo do povo japonés. Diante disso, em
Osaka, iniciou-se a editoracao de livros de quadrinhos muito
baratos impressos em papéis grosseiros e vendidos na rua.®

Por causa da cor de suas capas, esses livrinhos ficaram
conhecidos como Akai Hon (Livros Vermelhos), tendo sido,
como consequéncia de todos os eventos relacionados no
paragrafo anterior, aqueles em que o0s desenhista eram
pobremente remunerados, possuindo, em contraponto, uma
liberdade criativa nunca antes experimentada, sendo que a
unica restricdo imposta pelo governo estabelecido apds a
rendicdo japonesa era nao atacar o exército americano de
ocupacdo.®

Exatamente nesse momento, de depressdo pdés-guerra e
de total liberdade, entre uma série de histérias em quadrinhos
satiricas, dramaticas, politicas e realistas, surge o tema
familia a partir da publicacdo de Sazae-San, de Machiko
Hasegawa, que retrata, com um humor tipico do universo
feminino japonés: situagdes que Sazae-San, uma dona de
casa japonesa, enfrenta em seu dia a dia.*®

Nessa mesma época surgem também, pela primeira vez,
as histérias em quadrinhos de longa duragao, as romanceadas
e as de ficgado cientifica, que tiveram inicio com Fukujiro
Yokoi, criador de uma obra-prima das histérias em quadrinhos
japonesas, Fushigina Kuni no Putcha, “Putcha no Pais das

Maravilhas”, cujo enredo fundamental retrata a vida num

% Luyten (2000)
¥ Luyten (2000), Kinsella (2000).
“ Luyten (2000).
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futuro (2947) em que a energia nuclear é usada pacificamente
e n&o ha mais fronteiras no mundo. Nessa historia em
quadrinhos se encontra um menino-robé de grande forga
chamado Perii, que inspirou o grande autor das revistas
manga, Tezuka Osamu, a criar seu personagem Tetsuwan

Atom, conhecido no ocidente como “Astro Boy”.*'

2.1.6. Tezuka Osamu e a criagao do Manga contemporéaneo:

Tezuka Osamu é considerado no Japdo "Manga no Kami-
Sama", o "Deus das Histdérias em Quadrinhos", sendo o
principal responsavel pela revolugdo artistica que levou a
introdug¢do de grande parte das —caracteristicas que
encontramos nas revistas de histérias em quadrinhos manga
que foram editadas e publicadas, desde os primeiros
trabalhos deste autor, até hoje.*

Nascido no dia 3 de novembro de 1926, e formado em
medicina, Tezuka comecg¢a a desenhar histérias em quadrinhos
na cidade de Osaka, quando ainda era um estudante de
medicina, e publica seu primeiro trabalho, Shintakarajima, “A
Nova Illha do Tesouro”, nos primeiros Akai-Hon, os “Livros
Vermelhos”, ja —citados. Seu estilo, e os efeitos
cinematograficos que inseriu nesta histéria em quadrinhos de
200 paginas, tornaram a mesma um enorme sucesso de
vendas, chegando a quase 800 mil exemplares vendidos, fato
gque causou uma verdadeira revolugcdo nas revistas manga
editadas no periodo pdés-guerra.®

Imediatamente apds isso, Tezuka foi convidado a estrear
em duas revistas publicadas por duas das maiores editoras da
época, a Manga Shonen e a Shonem, com suas novas

estorias, Jungle Taitei, “O Imperador das Selvas”, e Atom

;‘; Luyten (2000).
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Taishi que depois passa a ser chamado Tetsuwan Atomu, “O
Poderoso Atomo”, nas quais mais uma vez obtém colossal
sucesso. *

Além, e a partir disso, Tezuka fundou seu proprio
estudio de animacado, o Mushi Pro, assumindo novamente, de
uma forma pioneira, um papel preponderante no
desenvolvimento das histérias em quadrinhos no Japéao,
transformando muitas de suas revistas manga em desenhos
animados, que sdao chamados de “animé” pelos japoneses, por
meio dos quais ele alcangca reconhecimento internacional.
Entre as obras relegadas por esse que é o autor das revistas
de histérias em quadrinhos manga mais respeitado no Japao
e, porque nao dizer assim, no mundo, destacam-se Astro Boy,
ja citado, Ribbon no Kishi, “A Princesa e o Cavaleiro”, Kimba,
Wansa-Kun Bander Book, Fumon, e Hi no Tori, “Phoenix”,

esse ultimo em varias versdes.®

2.1.7. O Manga Japonés a partir de Tezuka:

Em consequéncia do imenso sucesso alcancado pelos
trabalhos de Tezuka, e seguindo suas técnicas recém-
desenvolvidas, surge no Japao um novo tipo de revistas
manga, chamado de “Gekiga”, que significa “desenhos
dramaticos”, o qual se apresentava unindo as caracteristicas
de um romance literario aquelas apresentadas pelo cinema
histérico cuja inspiragcdo remonta ao noir e a nouvelle vague.

A partir desse fato, as grandes editoras japonesas
comegcam a publicar as primeiras revistas semanais de
histérias em quadrinhos, as quais apresentavam estdrias com
uma tematica voltada a competitividade, valorizando o
trabalho de equipe, a persisténcia e a superagao, sendo

direcionadas para garotos e jovens adultos, denominadas

* Luyten (2000).
* Luyten (2000); MacWilliams (2008).
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Shonen Manga, “Manga para Garotos”. Essas publicagbes,
além dessa nova abordagem, ofereceram ao mercado editorial
japonés o modelo que viria a caracterizar esse veiculo de
comunicagao, sendo seguido por todas as outras editoras
japonesas das revistas manga até os dias de hoje.*

Com a popularizagdo desse modelo de negdcio criado e
adotado pelas grandes editoras japonesas a partir dos anos
60 do século passado, comega a ocorrer um dos mais
marcantes fendmenos da histéria do Manga japonés, a
segmentacao estilistica e de publico. Iniciada com a
publicacdo de um terceiro tipo de revistas manga, as histérias
em quadrinhos satiricas e vulgares, a segmentagcdo seguiu
com a publicagcdo de revistas voltadas aos fanaticos por essas
revistas, as quais, além das estorias, publicavam analises e
criticas a respeito dos titulos de histérias em quadrinhos
manga recém-langcados e/ou mais populares. Além disso,
também nessa época, surgem as primeiras revistas publicadas
tendo como alvo as garotas e jovens adultas japonesas, as
quais apresentavam temas ligados ao universo feminino
japonés de entdo, sendo denominadas Shojo Manga, "Manga
para Garotas”. ¥

Ja nos anos 70, ocorre a consolidagdo do género Shojo,
0 qual até mesmo origina um polémico sub-género, o Yaoi,
gque se caracteriza por estérias onde o0s personagens
masculinos apresentam —caracteristicas homossexuais e
passam frequentemente por situagbes de grande tenséo
sexual entre si. Paralelamente, surgem mais alguns estilos de
historias em quadrinhos manga, como o Angura Manga,
“Underground Manga”, também chamado de avant-garde,
caracterizado por estérias niilistas e marginais, o shgoaku,
que sao revistas didaticas voltadas para o publico infantil,

onde se encontram também material educacional relativo ao

*® MacWilliams (2008).
“Idem.
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curriculo escolar do ensino publico japonés, e 0 Kyoyo Manga,
“Manga Educacional”, caracterizado por desenhos
humoristicos que visam ensinar, instruir ou informar o leitor
sobre algo, como por exemplo, a obra de Foucault.*®

Alias, cabe ressaltar que essa ultima é a modalidade de
historias em quadrinhos manga em que se encontra a origem
das estorias que abordam uma determinada fungao social e/ou
profissional, como é o caso de Kami no Shizuku, “Gotas dos
Deuses”, recente e estrondoso sucesso no mercado editorial
asiatico. Nessa estoria, o protagonista & um aspirante a
sommelier, ou “conhecedor de vinhos” que, no decorrer da
trama, prova e analisa um grande numero de safras,
permitindo que o leitor aprenda com ele toda a cultura que
cerca o universo da enofilia.*

Com a chegada dos anos 80, a industria cultural e os
temas das revistas manga comegam a se voltar também para
os homens e as mulheres japonesas que ja passaram dos 30
anos e, em parte por causa desse novo publico, ocorre aquela
que é considerada a grande explosdao de vendas e de lucros
do mercado japonés dessas publicagbes e a legitimacgao
absoluta das revistas manga como um meio de comunicagao
de massa, uma forma de entretenimento, um produto cultural
e um suporte educacional.

E como se nédo bastasse tudo isso, o manga ainda
comeca a ser internacionalizado com maior intensidade,
chegando com forga em diversos lugares do mundo, incluindo
o Brasil, onde a Editora Globo comecga a publicar 3 titulos
principais, “Kozure Ookami” aqui intitulado “Lobo Solitario”,
“Akira”, e “Mai”, aqui intitulado “Mai — Garota Sensitiva”.

Por sua vez, os anos 90 trazem o definitivo
reconhecimento institucional do manga como uma

manifestagdo cultural japonesa. Esse fato se da quando o

*® MacWilliams (2008).
0 Estado de Sao Paulo, 2008.
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Ministério da Educagdo japonés estabelece o manga como
uma reserva cultural e artistica daquele pais, criando um
prémio especial cuja primeira edicdo foi agraciada
postumamente a Tezuka Osamu.®

Com a virada do século, grandes mudangas ocorreram
com 0s mangas, seu modo de publicagdo e consumo. Primeiro,
houve a popularizagdo dos “Cafés de Manga”, cafeterias,
pensbes e bibliotecas pagas, onde os clientes desembolsam
uma determinada quantia para terem acesso a centenas de
titulos de histérias em quadrinhos manga por um determinado
tempo. Segundo, as revistas manga passaram a ter suas
estorias servindo de base para filmes, seriados televisivos,
novelas e videogames que vieram a se juntar aos desenhos
animados entre os neg6cios que se realizam em sinergia com
essas histérias em quadrinhos. o1

Além disso, as editoras de manga japonesas comegaram
a participar de feiras internacionais de livros, tendo sido em
Frankfurt, 2002, a estréia desse tipo de participagcdo e os
mangas chegaram a uma cifra de vendagem tal que 1, em
cada 3 livros publicados no Japado, € uma dessas histdérias em
quadrinhos.®

Qutro evento marcante foi a fundacdo, no ano de 2000,
da primeira Escola de Cartum e Histéria em Quadrinhos, na
Universidade Seika de Kyoto. Jd em 2002, o Ministério da
Educacédo japonés estabeleceu o dia 3 de Novembro, data do
nascimento de Tezuka Osamu, como o Dia do Manga. E
finalmente, o Japdo esta sendo mais uma vez pioneiro ao
publicar e distribuir manga pela internet e pelos telefones

celulares dos japoneses, podendo adicionar nesses veiculos

:‘1’ MacWilliams (2008).
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efeitos sonoros e tateis, como no caso da vibracdo dos
celulares no decorrer de uma cena de agdo mais intensa.>
Com isso, fica evidente que o manga, mais do que uma
forma de entretenimento e comunicacao de massa é também
resultado de um processo historico que comega no proprio
trato dos japoneses com sua lingua, seu alfabeto e seu modo
de transmitir as histdérias, os conhecimentos e a cultura

milenar de seu povo.
2.1.8. O Manga Japonés no Brasil:

No Brasil, as primeiras revistas de histdérias em
quadrinhos manga chegaram muito provavelmente com os
primeiros colonos nipénicos que desembarcaram do Kasato-
Maru no Porto de Santos em 18 de Junho de 1908. Essas
revistas eram importadas por distribuidoras, normalmente
localizadas no bairro da Liberdade, na cidade de S&o Paulo,
que as enviavam tanto para o interior do Estado de Sdo Paulo
quanto para o interior do Parana, onde ficavam as colbnias
fundadas pelos imigrantes japoneses.54

Para a comunidade japonesa no Brasil, a leitura do
manga apresentava duas motivacdes importantes, a
manutencgdo da lingua, e a aquisi¢gao ou aprendizado de novos
termos, principalmente aqueles incorporados no vernaculo
japonés a partir da lingua inglesa, exercendo a fungao de
manter a lingua coloquial viva para os japoneses e seus
descendentes que estavam fora do Jap&o.*®

A partir da leitura das revistas manga, foram muitos os
desenhistas descendentes de japoneses que se influenciaram
pelos seus tragos caracteristicos. Alguns deles representam

grandes nomes no cenario do quadrinho nacional como é o

** MacWilliams (2008).
* Luyten (2000).
*|dem.
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caso de Julio Shimamoto, que faz parte dos classicos
brasileiros do género terror juntamente com Colonese, Nico
Rosso e Gedeone na década de 1950.%

Outro nome importante foi Fernando Ikoma, que publica
o livro ilustrado intitulado "A técnica universal das historias
em quadrinhos", no qual dedica-se a ensinar as técnicas de
desenho. Nessa publicagdo, lkoma, ja introduz aos leitores e
artistas brasileiros muitos exemplos das revistas mangas
japonesas, incluindo também a biografia de desenhistas nipo-
brasileiros e de seus personagens baseados na cultura
japonesa como é o caso de “O Samurai” de autoria de Claudio
Seto. Paulo Fukue, Kimio Shimizu também fazem parte desta
galeria junto com Pedro Anisio, desenhista ndo descendente,
que criou a histéria intitulada “O Judoka”."’

Nos anos 60 do século passado, com a Editora Edrel
entrando no mercado da publicacdo de historias em
quadrinhos, surgem estérias diferenciadas explorando, ja
naquela época, o tema dos samurais e dos ninjas, fato que
configura os primeiros esforgcos de se fazer uma revista
manga totalmente nacional, os quais foram malfadados.
Assim, apesar de, apds esse fato, as figuras de personagens
desenhadas no mesmo estilo das revistas manga haverem se
restringido aos anuncios de revista, fica a marca histérica que
coloca o Brasil como o primeiro pais a editar revistas mangas
fora do Jap&o.®®

Ja na década de 70 do século passado, surge no Brasil a
primeira pesquisa académica sobre as revistas de historias
em quadrinhos manga, a qual foi coordenada pela Professora.
Sonia M. Bibe Luyten, e publicada na revista “Quadreca”,
orgao laboratorial da cadeira de Historias em Quadrinhos da
Escola de Comunicagcbes e Artes da Universidade de Séo

% | uyten (2000).
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Paulo com o titulo “O fantastico e desconhecido mundo das
HQ japonesas”.

Ainda neste periodo, se estabeleceu o acervo de revistas
manga no Museu de Imprensa Julio de Mesquita Filho, situado
na Escola de Comunicacbdes e Artes da Universidade de Séao
Paulo, e criou-se a primeira mangateca, do Brasil, sendo essa
uma das primeiras gibitecas do pais. Junto dela nasceu a
Associagcao dos Amigos do Manga, que em 1984 fundiu-se com
a comissao de exposicdo de quadrinhos da Sociedade
Brasileira de Cultura Japonesa dando origem a Associagéo
Brasileira de Desenhistas de Manga e |llustragdes,
(ABRADEMI), que foi a primeira associagao de entusiastas e
profissionais das revistas manga no pais.

Também nos anos 80 e no inicio dos anos 90 do século
passado, alguns titulos classicos das revistas manga foram
publicados sem tanto destaque, como é o caso dos ja citados
Lobo Solitario, Akira, Crying Freeman, A Lenda de Kamui e
Mai - Garota Sensitiva.

Além desses foram também publicados os titulos Cobra,
Baoh e Escola de Ninjas, porém, a publicagcdo de varios
desses titulos foi interrompida e o publico brasileiro ficou por
varios anos sem as revistas manga traduzidas, tendo ocorrido
nesse intervalo a popularizagdo de algumas edi¢gbes piratas
de revistas manga. Entre essas, a mais famosa foi “Japinhas
Safadinhas”, uma revista manga erdética que apresentava uma
versdo nao-licenciada da publicagao intitulada “Angel de U-
jin” langada em nove edigdes.

A partir de 2000, a editora Conrad lancou as revistas de
histérias em quadrinhos manga intituladas “Dragonball” e
“Cavaleiros do Zodiaco”, titulos que ja eram sucesso de
publico no pais quando foram exibidos em desenho animado.
Agindo diferente do que as editoras de origem americana
fizeram, a Conrad resolveu langar os mangas no formato

original japonés, com leitura da direita para a esquerda e em
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papel jornal com 6tima aceitagcdo do publico, fato que levou
essa editora a receber o prémio DINAP por ter vendido 115
mil exemplares por quinzena <com a revista manga
“Dragonball”. Para se ter uma idéia da significancia desse
numero, na meédia brasileira, no maximo cinco titulos vendem
mais de 30 mil exemplares nas bancas hoje em dia.

Ao mesmo tempo, outra editora que também investiu no
mercado das revistas manga apresentando-os nesse mesmo
formato foi a Editora JBC. Criada em 1992, no Japao, como
redistribuidora de jornais de |lingua portuguesa para
brasileiros, a JBC, em 2001, resolveu trazer para o Brasil as
revistas mangda intituladas “Samurai X’ e “Sakura Card
Captor", também exibidas no Brasil em desenho animado, e
que foram escolhidos justamente por ja serem titulos
conhecidos pelos brasileiros, o que facilitou a aceitacdo de
um produto que era, até doze meses antes, inédito no pais, ou
seja, as revistas manga apresentadas em formato inovador,
com leitura da direita para a esquerda, e com paginas em
preto e branco.

A partir do surpreendente sucesso dessas Uultimas
publicagbes, muitos titulos comegaram a chegar ao pais,
caracterizando o que foi chamado de “Boom dos Mangas”
quando o numero de titulos e editoras que trabalham nesse
segmento aumentou rapidamente. Para se ter uma idéia do
que esse fato significou, em oito anos, apenas a editora JBC
publicou mais de 40 titulos diferentes de revistas de histérias
em quadrinhos manga. Além disso, em novembro de 2003,
foram langados 117 titulos de revistas em quadrinhos manga e
hoje, nas principais bancas e livrarias das capitais brasileiras,
€ possivel encontrar até 45 titulos de revistas manga
diferentes, muitos dos quais nunca foram exibidos em
desenhos animados pelas emissoras nacionais de televisao

aberta ou fechada.
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Entretanto, embora o mercado das revistas de histérias
em quadrinhos manga no Brasil apresente um bom momento,
ainda sera necessaria uma mudanca nos habitos de leitura
dos brasileiros para que as revistas manga possam ser um
sucesso editorial e comercial no pais como sdao no Japéao,
sendo necessario para tal que se quebre o circulo vicioso do
analfabetismo funcional apresentado por grande parte de
nossa sociedade cujos lideres politicos, via de regra, néao
demonstram em suas ac¢bes valorizar suficientemente a
educacdo em todos os seus niveis.*®

Ja em relagdao a publicagdao de titulos de revistas de
histéorias em quadrinhos de origem brasileira, com estilizagéao
das revistas manga, o mercado editorial brasileiro conta com
pelo menos uma revista nacional que conseguiu relativo
sucesso, intitulada “Holy Avenger”. Além desta ha também
outras publicagbes que, embora nao tenham obtido sucesso
comercial, sao eventualmente conhecidas pelos leitores das
revistas manga. Esses sdo os casos dos titulos “Ethora”,
“Combo Rangers”, “Oiran” e “Sete Dias em Alesh” do Studio
Seasons, e da antiga revista de fanzines em estilizagao
manga chamada “Tsunami”.

Mais recentemente, os titulos de revistas de historias em
quadrinhos com estilizagdo manga originarias do Brasil se
restringem aos fanzines, sendo a publicagao do titulo “Turma
da Mobnica Jovem”, pelos estudios Mauricio de Sousa e da
revista “Luluzinha Teen e sua Turma”, publicada pela Ediouro
Publicagdes algumas das pouquissimas excegdes.

% sato (2007).
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2.2. As caracteristicas atuais do Manga japonés:

Uma vez que ja foi apresentado o processo histérico que
trouxe os mangas até os dias de hoje, cabe saber como esse
meio de comunicagcdao de massa se diferencia das outras
modalidades de histérias em quadrinhos e comunicacado que a
humanidade criou pelo mundo afora e conhecer as
caracteristicas que fazem dele algo tado indissociavelmente
japonés e tao universalmente consumido e admirado pelos
mais diversos povos que com ele ja tiveram contato.

O Manga japonés se distingue dos demais tipos de
histérias em quadrinhos devido a uma série de aspectos.
Alguns destes sdo os pregos muito baixos, considerando-se o
poder aquisitivo médio do japonés, com cada revista custando
em média R$ 9,00 a R$ 12,00 (prego por pagina 6 a 10 vezes
menor que o praticado no Brasil), o numero de paginas, que
varia de 200 a 1000, numa meédia de 400 e o carater
descartavel, uma vez que os exemplares das revistas manga
costumam ser lidos e jogados fora imediatamente. Devido a
esse fato, caso alguma estoria se torne popular, as proprias
editoras promovem um relangcamento das mesmas em formato
de livros de capa dura, os quais também sdo comercializados
a precos bastante razoaveis.®

Além disso, a maioria das revistas manga ¢
monocromatica, ou seja, possui suas paginas todas com uma
unica cor de fundo, a qual varia mais comumente entre
amarelo, azul, rosa, branco e preto, sobre a qual os desenhos
sao realizados com uma unica cor de tinta, normalmente preta
ou branca, fato que também diminui notavelmente o custo sua
producao e, paralelamente, faz com que muitos desenhistas

das histdérias em quadrinhos manga desenvolvam uma série de

® Luyten (2000).
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recursos estéticos que agregam nesse meio de comunicagéo
de massa um carater artistico tnico e dinamico.®

Alids, no que concerne ao seu carater artistico, as
revistas manga se destacam pelo desenho dos cenarios, dos
equipamentos e da natureza, quase sempre mostrados da
forma mais realista possivel, e também pelo trago utilizado
nos personagens, que seguem um padrao diferenciado de
representacgéao grafica que valoriza, de formas
impressionistas, expressionistas e surrealistas, algumas
caracteristicas como os olhos, os cabelos e a representacao
do corpo humano, seguindo um padrao iniciado por Tezuka
Osamu, considerado "Manga No Kami-Sama", "Deus dos
Quadrinhos".®

Dai o fato das revistas manga serem consideradas pelos
estudiosos das historias em quadrinhos como uma das
modalidades dessa forma de comunicacdo e arte que mais
possibilita ao leitor perceber os conteudos referentes ao
universo psicologico, aos contextos abstratos e as variadas
subjetividades de suas personagens e das sociedades nas
quais os mesmos estdo inseridos.

Outra evidente e particular caracteristica das historias
em quadrinhos manga ¢€é o modo de  narrativa e
desenvolvimento de personagens, também iniciado por Tezuka
Osamu, que utilizou recursos cinematograficos combinados
com um modo de narrar descomprimido e nao-linear por meio
do qual a estoria se desenvolve em diversos planos
narrativos, os quais chegam a durar milhares de paginas.

A propésito, €& justamente esse modo de narrar que
permite que os autores das revistas manga possam
desenvolver suas personagens e suas estorias de tal maneira
que elas contenham uma grande gama de situagdes onde se

pode perceber que a personagem que vivencia essas

® Luyten (2000).
% |dem.
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situagcdes, além de sua figura desenhada, possui também uma
personalidade dotada de toda uma complexidade psicoldgica e
emocional.

Apresentadas aos leitores através da maneira como
essas personagens lidam com tais situagdes, essa
complexidade permite um alto grau de identificagdo entre a
estoria, as experiéncias que as personagens vivem e as
pessoas que |léem esse tipo de revistas, sendo este grau, via
de regra, muito maior do que aquele que ocorre na interagao
que se da entre esses mesmos elementos através da leitura
de um outro tipo de histdérias em quadrinhos, como no caso
das estorias de super-herdis cuja origem remonta aos Estados
Unidos da América.

Vale ressaltar também que os métodos que os autores
das histéorias em quadrinhos manga utilizam para chegar a
esse resultado sado analogos aqueles utilizados pelos bons
diretores de cinema, ou seja, em seu modo caracteristico de
contar suas estorias, os autores dessas estdrias levam seus
leitores a atentar as pequenas minucias da vida cotidiana
retratada em suas narrativas, desde as folhas que caem das
arvores, até as memodrias e sensagcbes que mudam lenta e
profundamente em uma sequéncia desenvolvida através dos
diversos quadros que podem vir a compor uma determinada
narrativa.®

Assim, tém-se os principais fatos que Ilevaram as
revistas de histéorias em quadrinhos manga a serem
consideradas pelos estudiosos das Histérias em Quadrinhos e
das Artes Plasticas em geral, como um tipo de histéria em
quadrinhos potencialmente mais iconografico quando
comparado as suas contrapartes ocidentais, possibilitando
que uma revista de 320 paginas seja lida em

® Luyten (2000).
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aproximadamente 20 minutos, o que indica uma velocidade

média de leitura de 3,75 segundos por pagina.®
2.3. Aspectos mercadolégicos do Manga japonés:

Em relagdo aos aspectos mercadoldégicos e editoriais
desse meio de comunicagao de massa, tem-se que, no ano de
1980, as revistas manga atingiram a impressionante cifra de 1
bilhdo e 160 milhdes de edigdes vendidas. Para se ter uma
idéia da enormidade desse numero, a vendagem de um soO
titulo semanal de histéria em quadrinhos manga como a
revista Shonen Jump, em 1986, por exemplo, atingiu o valor
meédio de 4,5 milhdes de exemplares por semana, enquanto
naquele ano todo o conjunto de revistas em quadrinhos
editadas pelos Estudios Mauricio de Souza totalizaram 2,5
milhdes de exemplares mensais.®

Em um periodo mais recente, as revistas manga
conseguiram atingir uma vendagem ainda maior, chegando em
1995 ao numero de 1 bilhdo e 340 milhdes de edicdes e em
2001 ao numero de 1 bilhdo e 545 milhdes de edigdes. Desde
entdo, as vendagens dessas revistas no Japado tem decaido
uma média de aproximadamente 2,75% ao ano, chegando a 1
bilhdo e 309 milhdes de edigcdbes em 2005, numero que ainda
esta completamente fora de escala se comparado a realidade
brasileira, onde a revista semanal mais vendida no Brasil, a
Revista Veja, possuiu em 2007 um total anual de 50 milhdes
de edigcbes e todo o mercado das 26 maiores revistas
semanais brasileiras chegou a aproximadamente 174 milhdes

de exemplares publicados neste mesmo ano.%

® Luyten (2000).

% 1dem.

% Research Institute for Publications, Publication Indicator Yearbook,
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Outro aspecto importante com relagdo a distribuicdo e a
circulagdo das revistas manga é a segmentagcdo de seus
leitores, isto é, o fato dessas revistas serem editadas
especificamente para cada grupo de consumidores desse meio
de comunicagcao de massa, indo desde os titulos direcionados
para meninos e meninas em idade pré-escolar, passando
pelas histéorias em quadrinhos para pré-adolescentes,
adolescentes, adultos jovens, adultos maduros e chegando
aos titulos para idosos, todos com revistas especificas para
cada género. Existem ainda titulos de histérias em quadrinhos
manga separados por temas e utilizados para as mais
diversas formas de instrucao e comunicag;é\o.67

Agora, como esse tipo de revistas em quadrinhos ¢é
editado, publicado e distribuido ? Como ¢é seu ciclo de
producdo ? Qual o caminho seguido pela idéia que deu origem
a um determinado titulo de histéria em quadrinhos manga,
desde seu surgimento até chegar as méaos de seus leitores na
forma de uma revista ? As respostas a estas questdes
evidenciam que raras vezes o0 termo “industria cultural” foi

levado tdo a risca.

2.4. Aspectos editoriais do Manga japonés:

Inicialmente, toda histéria em quadrinhos manga nada
mais € do que uma idéia, que surgiu na mente de um autor ou
de um  editor. Como ambos sao, via de regra,
interdependentes, aquele que tiver a idéia para uma nova
estoria procurara sua contraparte para iniciar o trabalho
naquilo que, em algum tempo, se tornara o mais novo titulo de
manga a concorrer pela atengdo dos leitores assiduos desse

tipo de publicacao.

 Luyten (2000).
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A partir desse primeiro contato, o caminho percorrido por
uma idéia até o momento em que ela se torna uma revista
manga publicada, é longo e obedece a dois tipos de ciclo de
producdo. O primeiro se estabeleceu no Japao nos anos 60 do
século passado, quando as grandes editoras japonesas
comecaram a se envolver com a publicagdo de histdérias em
quadrinhos e contratar os autores que, para atender a imensa
demanda de trabalho que surgiu, formaram pequenos estudios
e contrataram assistentes, estabelecendo uma espécie de
“‘linha de montagem” para a producao das revistas manga, na
qual, a partir de um esboco desenhado pelo autor da estdria,
alguns assistentes desenhavam apenas os cendarios, outros
desenhavam somente 0Ss veiculos, outro desenhava
unicamente os personagens, outros faziam a colocagdo do
texto e um ultimo grupo fazia a arte final.®

Ja no segundo ciclo, surgido no final dos anos 80, as
editoras, por meio de concursos, passaram a descobrir
autores desconhecidos, que incapazes de arcar com 0s custos
para sustentar um estudio, comecaram um processo de
terceirizagdo, com a contratagcdo de assistentes free-lancer’s
para ajuda-los a enfrentar os prazos que seus contratos com
as editoras estabelecem para a entrega de suas paginas de
histérias em quadrinhos.

Assim, uma vez definido o tipo de ciclo de producédo e de
contrato a ser utilizado, comegam as inumeras reunides entre
editores e autores, onde sao discutidos todos os aspectos da
histéria em quadrinhos em processo de producao. Assim que
um consenso é atingido, o autor se compromete a entregar a
versao final das paginas originais, as quais sao, em seguida
passadas para as maos do editor.

O editor, entdo, deve providenciar a colocac¢ao final dos

textos, a finalizagcdo da edicdo e as milhdes de impressdes

® Kinsella (2000).
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que sao realizadas para cada uma das revistas a ser
publicadas. Em seguida, a editora envia as revistas impressas
a uma distribuidora que se encarregara de entregar essas
revistas em seus inumeros pontos de venda por todo o

Japdo.®

2.5. A Influéncia das revistas Manga sobre a Sociedade

Japonesa.

Assim como ocorre com o cinema de ficgao, as historias
em quadrinhos manga, devido as caracteristicas descritas
anteriormente, permitem que o autor crie em sua narrativa um
clima onde o envolvimento emocional, a intimidade e a
identificagcdo dos leitores com os personagens facilitam a
imputacado de idéias e valores.

Por sua vez, esse envolvimento e essa identificagao
decorrem de uma série de fatores como, por exemplo, a
construcdo de enredos e de personagens que sao profundos e
densos em suas motivacdes, as diversas formas de interacdes
pessoais ali representadas, as situagdes de conflito sécio-
cultural que costumam participar das narrativas encontradas
nos Mangas e a variedade intensa de ritmo de leitura que as
histérias em quadrinhos manga demandam, sendo essas
revistas de histérias em quadrinhos aquelas que permitem as
leituras mais rapidas e também as mais simbdlicas do mundo.
Além disso, também colaboram nesse sentido os elementos
pictograficos anteriormente descritos, e seu enorme alcance
midiatico dentro do espectro sé6cio-econédmico e da industria
cultural tipica do Japéao.

Contudo, apenas esse enumerar das caracteristicas
apresentadas pelas revistas de histérias em quadrinhos

manga € insuficiente para explicitar o alcance da influéncia

® Kinsella (2000).
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que esse meio de comunicagcdo em massa exerce sobre a
sociedade japonesa. Para tal é preciso compreender as
razées que levaram o editor Noburo Nakano, da Editora
Shueisha a, no ano de 1986, cunhar a seguinte expresséao:
“As pessoas, hoje em dia, no Japao, pensam sob a forma da
linguagem do Manga”.”

A maior parte dessas razbes ja se encontra descrita, isto
€, sao as caracteristicas especificas dessa modalidade de
revistas em quadrinhos sobre as quais falamos anteriormente
neste capitulo. Assim sendo, a razdo que falta explicitarmos
acaba sendo, ao mesmo tempo e paradoxalmente, a mais
obscura e a mais evidente delas, ou seja, as histérias em
quadrinhos manga se tornaram parte t&do intensamente
integrante da cultura e da sociedade japonesa, inclusive vindo
a exercer influéncia sobre ela, simplesmente porque elas séao
necessarias para a melhor sobrevivéncia cotidiana do povo
japonés.”

Agora, se as revistas manga sao necessarias a
sociedade e a cultura japonesa, quais sdo as demandas que
elas atendem ? Como se da a participagcdo delas nos
contextos soécio-culturais dentro dos quais sao editadas e
lidas as historias em quadrinhos manga, e como esses
conteudos sao transmitidos e reafirmados por esse meio de
comunicacao de massa ?

A maior parte os povos que possuem as histérias em
quadrinhos como um meio de comunicagcdao de massa, uma
forma de expressédo artistica, ou ambos, as identificam e se
relacionam com elas como uma forma de entretenimento. No
caso do Japao, essa relacdao se da em termos um pouco
diferentes.

As criangas pequenas japonesas |éem Histérias em

Quadrinhos pela mesma razdo que as criangas de todo o

" Luyten (2000).
" ldem.
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mundo Iéem, ou seja, porque elas sao divertidas e, devido a
sua linguagem simples e direta, e seus desenhos limpos e
alegoricos, também s&do imensamente acessiveis quando se
esta ainda em fase de aprendizado e de socializacéo.
Entretanto, um exame mais minucioso da disciplinada
sociedade japonesa revela outros aspectos que explicam, em
parte, o grande consumo de revistas manga entre criangas
mais velhas, adolescentes e adultos.”

Segundo Ichiro Kawazaki, nascer japonés pode ou néao
ser uma bencgao. Entretanto, uma coisa que certamente ele ou
ela tera de enfrentar sera uma severa batalha para
sobreviver, desde o bergo até o tumulo, porque, num pais de
mais de 125 milhdes de pessoas, onde as oportunidades séao
limitadas, a concorréncia € a sina a ser encarada durante toda
a vida. "

Isso ocorre no Japao porque o ensino oferecido pelo
sistema educacional fundamental é caracterizado pelo que os
japoneses chamam de "shiken jigoku", o “inferno dos exames”.
Esses exames, que sao enfrentados pelos estudantes
japoneses a partir do jardim da infancia, visam promover a
selecdo daqueles que serdo admitidos nas escolas de maior
renome, acabando muitas vezes, por decidir todo o futuro de
um cidadao japonés, inclusive seu ingresso numa boa
universidade, o que sera decisivo para a futura contratacéao
do graduando japonés por uma grande empresa.’

Segundo Michi Nagai, professor e ex-ministro japonés da
Educacédo, as escolas no Japao tém sido mais caracterizadas
pela facil adaptagcdo as necessidades praticas da sociedade
do que pela sua contribuicdo a longo prazo para a formagao
da cultura através do desprendimento do alcance da verdade.
Tal fato faz com que o sistema educacional seja desviado do

" Luyten (2000) e Barral (2001).
" Autor de "Japan Unmasked"” (1969), apud Luyten (2000).
" Luyten (2000).
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seu objetivo original, o aprendizado, para tornar-se um mero
sistema de memorizagdo de dados, o que acaba por
possibilitar o surgimento desse terror que persegue as
criangas japonesas durante toda sua idade escolar.”™

Paralelamente, Takeo Muta, do Centro de Pesquisa
Educacional de Yokohama, aponta que a pressao familiar para
que a crianga alcance bons resultados, a desestruturagcao dos
lares japoneses, a auséncia dos pais e o carater competitivo
do sistema educacional também causam imenso estresse a
vida das criangas japonesas de hoje, sendo esses mais alguns
fatores que podem contribuir para o surgimento de um
distirbio como o “shiken jigoku”.™

Como se nao bastasse isso, no Japao moderno os
adultos também enfrentam situacdes de estresse bastante
similares devido a falta de espaco fisico para viver e a
dedicagdo ao trabalho que é socialmente esperada, cobrada
e, nha maioria das vezes, apresentada pelos adultos
japoneses, sendo que, especialmente os recém-empregados,
acabam apresentando sintomas de apatia, indiferenca e
depressdo, em geral associados ao trabalho de carater
mecanico e a pressao por velocidade e eficiéncia, fatores que
geram o que é chamado no Japéao de tecnostress.”’

Isso posto, nota-se como o conjunto dos fatores
mencionados exerce uma carga de tensao que comeg¢a na
infancia, passa pela maturidade e s6 encontra seu fim na
velhice, fazendo com que o individuo possua poucas
oportunidades para seu entretenimento, situagcdo em que o as
histérias em quadrinhos manga acabam por se constituir numa

rara oportunidade de distracao, na qual ele oferece uma

> Apud Luyten (2000).
©ldem.
" Luyten (2000).
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valvula de escape silenciosa, absolutamente afeita aos
japoneses que preferem interiorizar seus sentimentos.’®

Enfim, fica claro compreender o motivo de se apontar
como algo de grande importancia o fato de que as historias
em quadrinhos manga se solidarizam com seu leitor, de tal
forma que seus personagens lutam, amam, Dbrigam,
aventuram-se, viajam e até exercitam-se por ele, levando ao
desenvolvimento de uma relagdo intima entre o personagem e
o leitor, a qual, por sua vez, faz esse ultimo se esquecer das
longas horas nos trens, do trabalho mondtono e mecanico nas
diversas empresas, do inferno dos exames escolares, das
casas apertadas e das multiddbes nas ruas, dando-lhe a
energia necessaria para que esse individuo possa enfrentar
os desafios de seu cotidiano.™

Além disso, outro ponto que vale a pena destacar acerca
da influéncia que as revistas de histérias em quadrinhos
manga exercem sobre a sociedade japonesa e os individuos
que a compdem, estando inclusive teoricamente sustentado, é
o fato de que esse meio de comunicagcdao de massa atua como
veiculo de propaganda ideoldgica, colaborando de forma
significativa na propagacédo dos valores da sociedade nipdnica
e contribuindo na mesma medida para o ensino e para a
manutencdo do modo de vida caracteristicos dessa sociedade

de seus componentes.®

Nesse sentido, também vale ressaltar que tais
colaboragdes e contribuicdes se dao através do modo como
sdo construidas as narrativas encontradas nas revistas
manga, as quais normalmente abordam as experiéncias e as
atitudes dos personagens dessas estorias, sendo essas
vivéncias tao bem sucedidas e herdicas quanto mais

manifestarem e se alinharem aos valores, e transcorrerem

"® Luyten (2000)
ldem.
% Cavalheiro (2005).

48



respeitando o modo de vida que sédo especificos da sociedade
japonesa, relacionando-se positivamente com as expectativas
gque o0s japoneses tem a respeito daquilo que é mais ético,
justo e herdico. Da mesma maneira, essas vivéncias serao tao
mal-sucedidas e vilanescas quanto mais elas desprezarem e
se antagonizarem a esses aspectos dos individuos, da

sociedade e da cultura japonesa.®

Considerando tudo isso, temos a resposta para a
primeira das perguntas acima colocadas, ou seja, diferente do
que acontece em outras culturas, onde as revistas de
histérias em quadrinhos sao prioritariamente uma forma de
entretenimento, as demandas que essas revistas atendem no
Japdo vao desde o entretenimento, passando pela funcao de
valvula de escape, chegando até a transmitir conteudo
educacional escolar e técnico, servindo também como um

meio de educacao social e afirmacao cultural.

Com isso, resta a segunda questdo acima colocada, isto
€, como se da a participagcao das revistas de historias em
quadrinhos manga nos contextos soécio-culturais dentro dos
quais elas sado editadas e lidas, e como esses conteudos sao

transmitidos e reafirmados pelas revistas manga ?

Para responder essa questao, torna-se essencial para o
melhor entendimento deste estudo, conhecer sobre o modus
operandi e os valores do ambiente sécio-cultural nipénico,
assim como sobre o modo como estes mesmos aparecem
inseridos nas narrativas realizadas e comunicadas por meio

das revistas de histérias em quadrinhos manga.

8 Cavalheiro (2005).
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2.5.1. O etos e os valores da sociedade japonesa nas

revistas manga.

A esséncia do etos, isto €&, dos costumes, do carater e
das paixbées que formaram a sociedade japonesa foi
denominada de "Relativismo Social". Esse termo nasceu a
partir de duas caracteristicas fundamentais desse etos, a
preocupacao social e o relativismo das interacdes pessoais.82

O aspecto social é evidenciado na preocupac¢ido do povo
japonés com a construg¢do e a manutengdo de bons
relacionamentos e na maneira como agem em suas tentativas
de atingir um objetivo, construindo, mantendo e manipulando
relacionamentos sociais. Ja o relativismo das interacgbes
pessoais €é caracterizado pela interacdo social que se da
como resultado da influéncia mutua entre o sujeito e seu
interlocutor.®

Disso extraimos o fato de que nao é a sociedade em si,
mas sim as intera¢gbes pessoais e sociais, e o0s
relacionamentos que dai podem aflorar, que funcionam como
forgca propulsora dentro da sociedade japonesa.

Tendo isso em mente, passemos aos valores
caracteristicos da sociedade japonesa, iniciando pelo

"Pertencer" ou "Fazer Parte".

2.5.1.1. Pertencer.

"Pertencer", neste caso, refere-se a determinados
grupos de interagcdo social que podem variar muito, indo do
intimo ao impessoal, do formal ao informal. Pode referir-se a

uma determinada casa, area residencial, vila, cidade, a

%2 | ebra (1976)
8 ldem.
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companhia em que alguém trabalha, a nacdo, e assim por
diante.®

Esses grupos de interagcdo social e referéncia sao
identificados e definidos como ba, estrutura, algo distinto de
atributo, sendo que o mais evidente resultado dessa distingao
e de sua importdncia dentro da sociedade japonesa €& o fato
de os japoneses se identificarem socialmente através de sua
posicao dentro de uma determinada estrutura e nédo através
de seus atributos pessoais.®

Qutro exemplo de atitude que podemos relacionar ao
"Pertencer" & o coletivismo, a identificacao individual com os
objetivos coletivos dos grupos aos quais pertengam.
Coletivismo, assim, envolve cooperacido, solidariedade e o
desejo do atingimento de jttaikan, um sentimento de unidade
entre todos os membros do grupo.

Devido a essa noc¢do, muito do que é considerado de
importédncia privada aqui no ocidente torna-se uma empreitada
grupal no Japéao. Isso é tdo natural para o japonés que pode
se dizer que os japoneses apenas se sentem vivos ao fazerem
parte de uma coletividade.®

Nado podemos deixar de citar também que esse
"Pertencer" implica em um tipo de conformismo. O
coletivismo, caracterizado pela harmonia e pelo consenso,
implica em pressdes que visam estabelecer conformidade, a
idéia de "ser igual a todos", de tal forma que idiossincrasias e
discussdes tendem a ser evitadas ou suprimidas em prol da
manutencdo do consentimento.?¥

Um detalhe que vale ressaltar é o de que esse mesmo
conformismo tem servido como uma base cultural para a
ideologia igualitaria japonesa, algo estranho em um pais
hierarquicamente ordenado. Tal fato pode ser observado

% Lebra (1976).

% Nakane (1970) apud Lebra (1976).
® Ryu (1971) apud Lebra (1976).

¥ Lebra (1976).
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quando se atenta ao fato de que o autoritarismo no Japao
ocorre através do incentivo ao conformismo e nao por
imposicédo direta de uma autoridade.®

Essa pressao por conformidade resulta em um tipo de
resignagao pessoal chamada enryo, o reprimir de uma
expressao desaprovadora. Essa frustragao resultante do enryo
pode ser contornada através de relagdes mais pessoais dentro
do mesmo grupo, ou chegar a um ponto insuportavel caso em
que o membro dissidente pode entrar em outro grupo,
organizar um outro grupo ou alienar-se do grupo

completamente.®

”\I

/ APOSTO COMO L
# s FALTOU A0
Wi H como pEnsa CLRSINHO
¢ EM PASSAR F:
/ NOS EXAMES
0 QUE 05 DESSE JEMO?
VIZINHOS

VAQD PENSART
um

AN mamze,

| h  GUER ME |
| | ESCUTAR?! I
i HI

e e

NAO SOU EU
QUE QUERD, £ ]
voce!! J4 Que U 04
NAO TENHO CHANCESEY  EU & QUE DIGO!
POR QUE vocE K com% Poog
y y MESMA NZO PRESTANN  yma coLegiaL,
______ v : ; 05 EXAMES E':  ENCONTRAR-SE
% o NG MEL COM UM RAPAZ SEM
L ( i -LGAR! g DIZER NADA PARA
A MAE!! AINDA MAIS
56 e AMES
AMES..
et

ESTOU
CANSADA DE
FAZER S5
O QUE VOCE
QUER PRA
MANTER AS =
APARENCIAS!! |

. VOCE
LEU O

MEL!
DIARIC?

°°°°
.....

Figura 1 - Fushigi Yugi, de YO Watase - 2002. Amostras da atitude conformista e
homogeneizadora que o "Pertencer implica e da maneira como a autoridade é
imposta.

% Niekawa (1966) apud Lebra (1976)
% Lebra (1976).
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Ha mais um aspecto importante precisa ser explicitado: o
forte senso de "Pertencer" como um esteio da prépria
identidade individual, reforcado pelo coletivismo e pelo
conformismo, clama pelo total comprometimento e pela
absoluta lealdade do individuo em relagdo aos seus grupos.®

Isso significa, dentro da socio-cultura japonesa, que o
grupo é responsavel por suprir todas as necessidades de seus
membros que este for capaz. Em tal sistema, por exemplo, o
empregado que receber uma melhor oportunidade de trabalho
em outra empresa € socialmente obrigado a permanecer na
sua empresa atual e ndo deve se dispor socialmente a
mudanga, recomendando-se, inclusive, que o individuo
sempre avalie cuidadosamente uma coletividade a qual
pretenda se unir antes de efetivamente fazé-lo."

Naturalmente, em decorréncia desse fato, muitos dos
grupos japoneses mais proeminentes também avaliam com
extremo cuidado seus candidatos a membros, visto que, apés
a vinculacao, o primeiro deve prestar auxilio, protecdo e se
responsabilizar pelo ultimo, dividindo os louros e/ou o 6nus,
perante a sociedade, de todas as atividades de seus
membros. %

Um reflexo disso é a intensa competicdo que o0s
japoneses podem ter de enfrentar na tentativa de vincular-se
aos grupos mais proeminentes. E em relagdo a esse
comprometimento, um erro pode resultar ou em um infeliz
"Pertencer", que ocorre quando o grupo ao qual pertence néao
satisfaz o individuo, ou em uma vida caracterizada pela
soliddo e pela desconfianga, algo que pode trazer constante
insucesso e intenso sofrimento a vida de um japonés.®

Na pratica, todos esses aspectos apresentados em
relacdo ao "Pertencer", o estabelecimento de identidade, o

| ebra (1976).
Idem.

2 |pidem.

% Lebra (1976).
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coletivismo, o conformismo e o total comprometimento
exprimem-se em muitos momentos, como percebemos,
podendo chegar a extremos tais como o comprometimento de
toda a populagcdo japonesa com o0s objetivos nacionais
declarados pelo Imperador durante a Segunda Guerra
Mundial.®

Outro exemplo desses extremos sao as implicagbes
coletivas de experiéncias e acontecimentos pessoais, as quais
podem tanto levar a vergonha, sofrimento, ou culpa quanto ao
engrandecimento de um grupo a partir das ac¢des, vitdérias e
derrotas pessoais de seus membros sendo inclusive que a
mais aguda e dolorosa culpa que pode sentir um japonés
ocorre quando sua acao resulta em uma traicdo a um dos
grupos ao qual ele pertence.®

Agora que ja conhecemos o "Pertencer", este trabalho
avanca para o proximo deles, um valor que se inter-relaciona

diretamente com o anterior, a "Empatia.
2.5.1.2. Empatia

Para a cultura japonesa, a "Empatia" € considerada a
mais alta virtude, indispensavel para aquele que é realmente
humano, moralmente maduro e merecedor de respeito. Tal é a
importancia desse valor que se faz possivel referir-se a
cultura japonesa como a "Cultura Omoyari", sendo que o
termo omoyari se refere a habilidade e a intengdo de sentir o
que os outros estdao sentindo, de paralelamente experimentar
e conscientizar-se da dor e do prazer dos outros e ajuda-los a

satisfazer seus desejos.

% Lebra (1976).
® Doi (1971) apud Lebra (1976).
% | ebra (1976).
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Figura 2 - Samurai X, de Nobuhiro Watsuki - 1997.
Aqui o autor do mangéa, através de seu personagem
principal, um herdéico samurai, exprime na pratica o
valor sécio-cultural dado a Omoyari, a "Empatia".

Assim, omoyari, como no referido caso de manutengao
de conformidade em um grupo, requer a supressao dos ideais
ou desejos individuais durante uma relagao inter-pessoal se
esses forem contrarios as idéias dos outros. Entretanto, essa
atitude se distingue da conformidade por "Pertencer", mais
facil de manter, ja que ela se refere a um grupo ja formado e
conhecido enquanto, no caso do omoyari, sua aplicagdo é
frequente tanto na comunicagcdo com amigos e colegas quanto

ao conversar com estranhos.¥

% Lebra (1976)
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Figura 3 - Samurai X, de Nobuhiro Watsuki - 1997. Mais uma vez, temos a
expressdo do valor soécio-cultural dado a Omoyari, a "Empatia”, em duas
situacbdes diferentes. Primeiro o samurai manifesta omoyari ao compreender o
que o garoto esta sentindo e ao alivia-lo do sofrimento. Segundo, a irma mais
velha do garoto se sente mal por ndo Ter sido capaz de, através de omoyari,
compreender os sentimentos do garoto.

Este ultimo tipo de interagdo mobiliza omoyari em seu
mais alto grau, fazendo com que uma pessoa evite ao maximo
ser assertiva em sua comunicagdo enquanto nao souber se
seus interlocutores concordam consigo, sendo que sua mais
evidente manifestacdo se da quando, numa conversacgao,
tencionando n&do expor opinides, um dos envolvidos aproveita-
se da estrutura sintatica japonesa, na qual o verbo & colocado
apenas no final da sentenca e ndo a completa, esperando que
seu interlocutor o faca, sendo isso particularmente util nas
relagcdes hierarquizadas.

Além disso, temos que muitas das frases ditas pelos
japoneses terminam com a particula ne que tem a mesma
funcdo e significado da particula "né?" que encontramos no
idioma Portugués, ambas significando "ndo é7?". No caso

japonés, essa particula ndo demanda penas conformidade,
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mas uma concordancia interior, sendo comum que o
interlocutor também demonstre atencdo e receptividade
através de expressdes como "estou ouvindo" ou "é isso ai".

Omoyari remete também a capacidade de otimizar o
conforto alheio através da pro-atividade de uma pessoa em
relacdao a satisfacdo e ao conforto da outra, fato que implica
no conceito japonés de hospitalidade, que compreende ter
tudo arranjado a tempo, incluindo alojamento, comida,
transporte e um detalhado itinerario mesmo antes de se
manter qualquer contato com o convidado. %

Outro aspecto do omoyari é o esforgo que uma pessoa
faz com o intuito de evitar que outrem sofra algum tipo de
desprazer, venha a assumir meiwaku, problemas, ou venha a
ter seus sentimentos machucados por algo dito ou feito pela
primeira pessoa. Isso se torna claramente observavel na
circunspecgao e na reserva apresentada pelos japoneses nas
relacdes interpessoais que eles desenvolvem.®

Novamente, entdo, a virtude do enryo — capacidade de
reprimir uma expressao desaprovadora — €& exercida para
evitar desagrado em outras pessoas, independentemente da
participacdo das mesmas em algum grupo.'®

Mais um aspecto que vale ser destacado é a resisténcia
que 0S japoneses possuem para aceitar que eles possam vir a
ser um fardo ou um aborrecimento para os outros, estando
aqui, nessa manifestacdo de omoyari, uma das mais
importantes evidéncias de individualidade, em uma forma que
ndo consiste em impor sua vontade a outrem, mas em recusar

ser imposto a outrem seja qual for a contingéncia.

% \Vogel (1963), apud Lebra (1976).
fZOLebra (1976).
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Figura 4 - Video Girl Al, de Masakazu Katsura, 1989.
Aqui, temos o valor Omoyari, "Empatia", manifestado
na forma da intengcdo de evitar trazer meiwaku,
problemas, a outrem.

Os lados negativos do omoyari sdao o osekkai, a
intromissdao, um vicio muito mal-visto no Japado, e uma talvez
imatura sujeicdao dos individuos da sociedade japonesa a
determinadas intrusées em seus direitos devido ao receio de
ofender o intruso no clamar pelos mesmos, sendo esse
comportamento nitidamente visivel no habito japonés de néao
examinar contas de restaurante ou de supermercado, temendo
que essa atitude |he traga vergonha ou ofenda o dono e os
funcionarios do estabelecimento.'®

Isso também mostra que os japoneses podem ter seus
sentimentos feridos mesmo nas mais sutis provocag¢des, o que

demonstra uma grande fragilidade emocional. Tal aspecto se

2| ebra (1976).

58



relaciona ao omoyari devido a idéia so6cio-cultural japonesa de
que vulnerabilidade requer cuidado empatico, o que encoraja
a existéncia dessa fragilidade. Por outro lado, essa
caracteristica do omoyari também pode funcionar como
sancao social, dado que, quando alguém deseja punir outra
pessoa, esse alguém pode aludir a tal comportamento. '®

Além dos aspectos citados anteriormente acerca da
fragilidade sentimental dos japoneses, observa-se também
que, no caso desse tipo de ofensa proposital ser injustificada,
esse ferimento tende a se agravar e se tornar um urami, um
rancor, algo que tanto pode levar uma pessoa a instabilidade
individual e social quanto converter-se em um tipo de energia
psicolégica que sera utilizada para avangos pessoais, sendo
este Uultimo caso considerado a mais efetiva retaliacdo a
palavras de desagravo que uma pessoa tiver recebido.’™

Em relacdo ao omoyari, existem mais alguns aspectos
que valem ser expostos. A primeira delas refere-se a énfase
japonesa no que concerne a magokoro, a "sinceridade de
coracao", o mais alto parametro moral para um japonés — algo
que pode ser explicado através do fendbmeno da "reverberacao
social", cujo ideal incorre numa verdadeira fusdo social
através de ittaikan, o "sentimento de unidade".'®

O fenbmeno de ittaikan identifica-se com a crencga
japonesa de que magokoro possua a capacidade de reverberar
em outras pessoas e induzi-las a uma determinada reacao, e
de que um evento deva ser julgado e avaliado n&o so6 pelos
seus resultados finais, mas também pela auséncia ou
presenca de magokoro entre os envolvidos. Tais conceitos
parecem ter sua origem ligada ao ninjo, os "sentimentos
humanos individuais", isto é, a indulgéncia ao desejo

individual de ndo ser alvo de obrigagdes sociais e a tolerancia
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aos desejos alheios que sejam antagbénicos aqueles do préprio

individuo.'®®

: 7)
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. ANGSE J
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Figura 5 - Guerreiras Magicas de Rayearth, Estudio Clamp, 1994. Aqui
encontramos a expressdo da importancia do magokoro para a soé6cio-cultura
iabponesa.

A segunda caracteristica relativa ao omoyari relaciona-
se também a primeira, uma vez que ela se da apenas através
da reverberacao social e da busca de fusao social, sendo que
ela é o grande valor atribuido pela sociedade e pela cultura
japonesa a comunicagao intuitiva, nao-verbal, o qual se
justifica pela importédncia do sentimento de "Pertencer”, pela
sensibilidade social gerada por omoyari pelo senso estético

social japonés, que valoriza e admira pessoas que conseguem
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se comunicar através de mensagens indiretas, nado-verbais,
implicitas e sutis.'”’

Além disso, essa segunda caracteristica também se
justifica pelo pensamento japonés segundo o qual apenas
pessoas insensiveis e rusticas precisam da comunicacgao
verbal e direta, e especialmente pela crenga baseada na idéia
de que essa forma de comunicagdo empatica e intuitiva é
necessaria para manter o préprio modo de vida japonés, uma
vez que a populacdo japonesa acredita que uma comunicagao
mais direta teria grandes chances de destrui-lo."®

===
S& RESTA
SABER SE
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REALMENTE
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Figura 6 - Guerreiras Magicas de Rayearth, Estudio Clamp,
1994. Dessa vez, encontramos uma manifestagcdo de jttaikan, o
sentimento de unidade e a reverberagcdo do magokoro, que se
realiza através da indugdo de uma reacgéo.
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Sob esse aspecto, ha um detalhe muito interessante no
que se refere diretamente ao manga e ao desenho de seus
personagens, caracterizados por seus grandes e expressivos
olhos. No Japao, o olhar é considerado a mais expressiva
demonstragdo do estado mental de uma pessoa e deve servir
apenas para comunicar ao leitor o estado interior dos
personagens, nao devendo ser usado para comunicagao entre
eles, uma vez que a comunicag¢ado olho no olho é considerada
indiscreta. Como podemos ver, a comunicacao intuitiva
envolve omoyari em todos os seus aspectos, demonstrando

porque a cultura japonesa é chamada de "Cultura Omoyari".m9

ESTE SERVO
ACREDITA QUE &

ISUAL AD CAPITRG
RA, QUE SONHAVA
(5] NOVA ERA

Figura 7 - Samurai X, de Nobuhiro Watsuki, 1997. Esta amostra apresenta um
exemplo de dialogo que possui algumas das caracteristicas citadas no
paragrafo acima. Apesar de sua importancia, ndo é realizado "olho no olho" e
nem verbalizado por completo, vindo a ser desenvolvido de uma forma mais
intuitiva.

£
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Prosseguiremos com o presente estudo abordando um
outro valor essencial da socio-cultura japonesa, que também

se relaciona aos anteriores: a "Dependéncia”.
2.5.1.3. Dependéncia.

Em uma sécio-cultura que exalta o "Pertencer" e a
"Empatia", ndao é surpreendente que se ocorra a tolerancia ou
mesmo a promogdo da "Dependéncia" entre seus individuos,
contudo, o conceito japonés de "Dependéncia" ndo deve ser
entendido como algo que implica em confianga passiva em
relacdo ao outro sem nenhum tipo de reciprocidade.™

Na cultura japonesa, existem diversos tipos de
“Dependéncia”, sendo que o "direito" de ser dependente deve
ser justificado por concessdes ou pelo cumprimento de certas
obrigacbes. Para tratar desse assunto, esse estudo comecga
descrevendo a mais primaria modalidade de dependéncia
encontrada no Japao, a "Dependéncia Patronal", que se
caracteriza pela afiliagdo simbolica.™

O funcionamento da dependéncia patronal se da quando
duas pessoas, dentro da sociedade japonesa, possuem status
ou poder desigual, de tal forma que aquele que possui status
social inferior torna-se dependente daquele que possui status
social superior, que o ajudara e |lhe dara suporte. Ao mesmo
tempo, é esperado desse superior que ele exercite seu poder
em favor de seu dependente, formando um lagco patronal com
seu inferior."?

Vale destacar que esse tipo de dependéncia permeia
todas as relacdes sociais desenvolvidas dentro dos ambientes
socio-culturais japoneses, tornando-se evidente nas relagdes

entre empregador e empregado, chefe e subordinado, lider e
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seguidor, professor e discipulo, entre outras, estendendo-se
inclusive as relagbes entre os nucleos familiares, como
podera se ver adiante.'™

Assim sendo, de acordo com a tradigdo japonesa, esse
tipo de dependéncia ocorre de uma forma muito préxima ao
modelo familiar que sera estudado mais profundamente na
proxima parte deste estudo, sendo que, nessa situagao, a
parte dependente assume, de maneira aproximada, o papel de
uma crianga a qual se da o nome de kobun, em relagao ao seu
"padrinho", que faz o papel paterno e a quem se da o nome de
oyabun.m

Em razao disso, ¢€é esperado que nas relagdes
interpessoais desenvolvidas entre os japoneses, aquele que
se encontrar no papel de kobun dependa de uma outra
pessoa, esta ultima se encontrando no papel de oyabun, e
apele para o oyagokoro, o sentimento paterno caracterizado
por uma atitude calorosa e benevolente, em busca de
protecdo e abrigo. Sera também esperada profunda e
comprometida gratiddo do kobun em retorno a seu oyabun.'™

Entretanto, nem sempre essa relagcdo ocorre de forma
ideal, sendo possivel e ndo muito incomum que o oyabun
demande de seu kobun ilimitados sacrificios em recompensa
por sua dada ou esperada benevoléncia.'®

Um segundo tipo de dependéncia relativa a natureza
socio-cultural desse valor é a "Dependéncia de Assisténcia"
ou "Dependéncia de Suporte", um tipo de "Dependéncia"
ocorre quando uma pessoa de status social superior depende
de uma pessoa de status social inferior para cuidar de suas

necessidades pessoais.'"

"3 | ebra (1976).
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Esse tipo de assistente &€ necessario para lidar com as
tarefas do cotidiano consideradas socialmente inferiores,
evitando assim a exposicao, em um territéorio mais mundano,
de uma pessoa que ocupa uma fungcdo proeminente dentro da
sociedade japonesa, o que por sua vez implica no fato de que,
para um japonés acostumado a esse aspecto cultural, pode
ser realmente chocante encontrar uma pessoa de alto status
social fazendo compras em um supermercado, por exemplo.'™

Na pratica, esse tipo de dependéncia se manifesta de
diversas formas, como na relagcdo entre professores de status
diferentes em universidades, os quais se utilizam de
assistentes para diversas tarefas consideradas mundanas,
como pesquisar em bibliotecas e até mesmo acender cigarros,
estando presente também na relacdo entre esposo e esposa,
sendo o primeiro dependente da ultima em relagcdao a
organizagdao e aos cuidados relativos ao domicilio e as
criangas.'™

Assim, a "Dependéncia de Suporte" satisfaz em certos
aspectos, mas também tem um preco, ou seja, traz algumas
obrigagbes para aquele que usufrui dela. Uma pessoa de
status superior aquela que é assistida, perde um pouco de
sua liberdade uma vez que, caso a queira fazer as coisas por
si, sera mal-vista e impopular.

Tudo isso posto, pode-se dizer que a "Dependéncia de
Suporte" é complementar a "Dependéncia Patronal", uma vez
que individuos de graus hierarquicos diferentes relacionam-se
através desses dois tipos de "Dependéncia"”, onde uma pessoa
de status social superior e uma pessoa de status social
inferior podem ser perfeitamente interdependentes sem perder
sua diferenca de status.

Continuando com 0s tipos mais comuns de

"Dependéncia", temos ainda a "Dependéncia de Indulgéncia",
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conhecida como amae, a forma substantiva do verbo Amaeru,
que significa "depender da benevoléncia de alguém". Este
termo, devido a dogura que carrega dentro da sécio-cultura
japonesa, é geralmente usado para descrever a atitude e o
comportamento de uma crianga em relagdo a seus pais e
particularmente a sua méae.'®

Essa modalidade de "Dependéncia" possui uma
contraparte que a complementa e a apdia, a qual podemos
chamar de amayakasu, que significa "aceitar o desejo de
outrem por sua indulgéncia". Além disso, amaeru e amayakasu
podem assumir formas passivas, ou seja, respectivamente,
aceitar a indulgéncia de outrem e aceitar o desejo de outrem
por indulgéncia, e ativas, isto é, também respectivamente,
solicitar a indulgéncia de outrem e solicitar de outrem o
desejo por sua indulgéncia.'

Outra manifestagcdo de amaeru e amayakasu € a auto-
indulgéncia. Entretanto, ndo devemos deixar de atentar que
uma pessoa amai, ou seja, total e inquestionavelmente
indulgente, ou muito inocente e sensivel para lidar com as
vicissitudes da vida, também ndao é muito bem-vista pela
sociedade japonesa, sendo considerada pouco confiavel.'?

Em termos praticos podemos dizer que, dentro da sdcio-
cultura japonesa, é virtualmente impossivel resistir a um
relacionamento amaeru-amayakasu. A pessoa que lida bem
com amaeru costuma ser mais bem-sucedida no Japao, uma
vez que ela sera prontamente aceita por alguém que se sinta
bem no papel de amayakasu, sendo o inverso também
verdadeiro, e o ideal ligado ao desenvolvimento dos dois
papéis sociais.'®

Abordando agora o ultimo dos tipos mais comuns de

"Dependéncia", que é aquele que se baseia na piedade de
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uma pessoa por problemas alheios, esse estudo apresenta a
"Dependéncia de Piedade" que ¢é o caso em que a
“Dependéncia” na forma de amae e a "Empatia", na forma de
omoyari sao complementares, ocorrendo quando um individuo,
ao se sentir fisica ou emocionalmente com problemas, sente-
se compelido a revelar aquilo que o aflige a alguém que possa
ouvir e entender o que esta acontecendo. Entretanto, ndo se
espera daquele que necessita de ajuda uma postura passiva,

muito pelo contrario, se espera que ele busque auxilio. '*
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Figura 8 - Fushigi Yugi, de YO Watase, 2002. Neste
caso encontramos uma representacdo bastante
evidente da "Dependéncia de Piedade" e do
comportamento que ¢é socialmente esperado da
pessoa que se coloca na posi¢cdo amaeru em uma
relagcédo interpessoal.
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A grande diferenga desse caso de dependéncia em
relacdao aos outros é que esse caso de "Dependéncia" é um
dos poucos aspectos da cultura japonesa que justifica que se
transcenda as posi¢cdes hierarquicas, servindo tanto uma
pessoa de status social inferior quanto uma de status
superior. Isso quer dizer que mesmo de um pai, um
empregador, um chefe, um lider, um professor ou um homem
rico que, por algum motivo, ndo possa lidar com determinada
situacdo, espera-se que ele apele para a piedade daqueles
que |hes forem socialmente inferiores para demandar
sacrificios que, via de regra, acabam sendo acatados.'®

Agora, que ja se sabe mais sobre as nogbes de
"Pertencer", "Empatia" e "Dependéncia", alguns dos principais
valores intrinsecos a socio-cultura japonesa, este estudo
avancga para outra nog¢do moral fundamental, o "Ocupar a
Posicao Devida", valor que evidencia o comprometimento do
povo japonés com o cultivo e a manutengdo de uma ordenada

estrutura social.
2.5.1.4. Ocupar a posigcao devida.

O valor de "Ocupar a Posi¢cdo Devida" deve ser
entendido como a conscientizagao de cada pessoa em relagao
a posicao que a propria e que os outros ocupam dentro da
sociedade como um todo, a capacidade e a intengao de
cumprir todas as obrigagdes ligadas a mesma e, se
necessario, clamar pelo reconhecimento dessa posi¢cao pelos
outros membros da sociedade japonesa.'?®

Para entender melhor esse conceito e sua aplicacao
pratica, deve-se conhecer também o conceito de bun, que
pode significar porgado, divisdo, parte ou fragdo, mas sua mais

apropriada traducao para a compreensao do presente estudo
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€ aquela em que bun passa a ser entendido como status, algo
passivo quando relativo a uma posicdao ocupada, e como
fungcdo social, algo ativo quando relativo a performance em
certas prerrogativas.'®

Por exemplo, de um estudante se espera dedicacao a
seu honbun, "seu bun verdadeiro", ou seja, estudar bastante
ao invés de se envolver, por exemplo, em movimentos
politicos estudantis, algo que se encontra além do que a
sociedade considera seu bun. Esse conceito de bun traz
consigo trés implicagdes para a sociedade japonesa, quando a
mesma ¢é entendida como um dunico organismo, sendo o0s
individuos parte dele.'®

A primeira delas é a concepcao de fracdo. Uma vez que
0s individuos derivam sua identidade social a partir de seu
bun, ele nunca sera visto como um ser integral, mas apenas
como uma fragdo do todo. Neste caso o individuo a priori nao
€ ninguém, e s6 se torna alguém ao ocupar uma parte dessa
sociedade e contribuir para o grupo como um todo. Como
segunda implicagdo, os sujeitos desses bun devem ser
interdependentes. A consciéncia dessa impossibilidade de
autonomia e da necessidade da interdependéncia € um ponto
chave desse conceito.'®

Finalmente, a terceira implicacdo é a de que apenas
através de seu bun um individuo pode tornar a sua vida
significativa. Os japoneses acreditam que todos devem ter seu
bun e que se isso nao ocorre, algo deve estar errado. Uma
das mais necessarias qualidades que um lider deve possuir,
para os japoneses, € a capacidade de perceber se todos em
um determinado grupo possuem seu bun e ocupam uma

determinada posicdo dentro desse grupo. Se todos o tém,
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acreditam, essa interdependéncia passa a existir e ninguém
se torna dispensavel.™®

Bun, assim definido como status ou fung¢do social,
também pode ser visto de duas formas. Primeiro, esses
conceitos de status e fungcédo social sao relativos um ao outro
e sO se realizam socialmente ao relacionarem-se com um
outro status ou uma outra funcdo social dentro de uma
hierarquia onde ¢é possivel relativiza-los entre si, como
podemos intuir ao lembrar que o status e a funcao de
professor sO existira e sera socialmente importante enquanto
houverem alunos em busca de aprendizado.

Segundo, status e fungdo social também podem ser
conceituados independentemente, como no caso dos status e
fungbes sociais ligadas ao género, a idade ou a ocupagéao de
determinada pessoa, sendo possivel que este ultimo seja
classificado distintamente ao se referir a relacao entre status
e funcéo social.™

Assim sendo, o valor de "Ocupar a Posicdo Devida",
segundo Lebra (1976), reflete-se na orientagdo social
baseada em status que apresenta a sociedade japonesa,
aspecto esse referente a hierarquizagcdo social e aos
comportamentos sociais associados a hierarquia que podemos
encontrar no modo de vida de tal sociedade, e também na
dicotomizagdo do comportamento, indicada na linguagem
usada pelos japoneses a qual, de acordo com o status do
interlocutor, pode mudar completamente de um padréao
"superior-inferior", que é caracterizado por uma linguagem
mais direta e incisiva, para um padrao "inferior-superior", que
€ caracterizado por uma linguagem formal, pomposa e cheia

de aderegos, dependendo da posicdo ocupada pelo
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interlocutor em relagdo a posigcdao ocupada pelo sujeito com
quem esta sendo travado o dialogo.™
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Figura 9 - Fushigi Yugi, de YO Watase - 2002 Aqui temos um exemplo da
dicotomizagdo do comportamento social japonés no qual podemos ver
também uma pequena amostra da capacidade de relativizacdo e da
versatilidade referente a maneira de lidar com uma fungdo social que a
socio-cultura japonesa valoriza em seus atores sociais.

Além disso, esse valor reflete-se também na
necessidade social de divulgagado do status das pessoas fato
que, por diferenciar um individuo tanto de maneira positiva
quanto negativa, gerando grande competitividade individual
pela aquisicdo de uma elevada posicdo social e grande
dedicagado a realizagado de aliangas verticais coletivas, isto é,

aliangcas realizadas entre pessoas de status sociais inferiores,
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as quais como vimos anteriormente assumem um papel filial, e
pessoas de status social superior, que por sua vez assumem O
papel paternal.’™®

Nado podemos deixar de citar também que o "Ocupar a
Posicao Devida" imprime a cada status, do mais inferior ao
mais elevado, uma determinada propriedade de atuacéao
social, e que o desrespeito a esta propriedade pode trazer a
seu sujeito uma das coisas que mais aflige o individuo
japonés, a vergonha, que o denigre socialmente, sendo essa
aflicdo de tal envergadura que o receio de que isso aconteca
pode inclusive resultar em inibigdo social, visto que a ligacéao
entre status e vergonha s6 se dara mediante condi¢gbes que
permitam que um comportamento social inconsistente com o
status apresentado por wuma pessoa seja exposto e
reconhecido.™*

Isso também nos coloca um aspecto interessante a
respeito da ética social japonesa, que se flexibiliza caso o
comportamento social inconsistente nao puder ser
reconhecido ou nao for exposto socialmente. Outro reflexo do
modo como a orientagado social baseada em status ocorre no
Japao é que o profundo senso de orgulho e de vergonha da
populacdo japonesa com respeito ao status individual é um
dos fatores que impedem que a "Dependéncia" va longe
demais, uma vez que uma pessoa de status elevado nao pede
e tampouco aceita de imediato a ajuda de qualquer outra
pessoa, avaliando a priori até que ponto esse ato podera vir a
Ihe causar algum tipo de vergonha para, s6 depois decidir se
solicita ou aceita ajuda.™

O "Ocupar a Posicao Devida" também se faz perceber
através do comprometimento pessoal apresentado por cada
japonés em relagcdo a sua funcgdo social, fato evidente na
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dedicagdo dada pelos mesmos a execucao do trabalho relativo
a mesma, e também por meio do senso de "Pertencer" que se
realiza na identificagdo com objetivos coletivos que promovam
o status de um grupo perante os outros.'®

Outros fatores que evidenciam esse aspecto sdo o
altissimo valor ético que possui o trabalho na sdécio-cultura
japonesa, cujo povo acredita ser esse trabalho condicdo sine
qua non para o alcance do sucesso na busca de determinado
objetivo, também o fato de um individuo n&o existir por si s6 e
nao identificar-se socialmente no Japao enquanto nao possuir
uma fungao social orientada hierarquicamente e, finalmente,

no gosto japonés pela acao coletiva ordenada.™
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Figura 10 - Guerreiras Magicas de Rayearth, Estudio Clamp, 1994.
Aqui podemos encontrar um retrato extremado da maneira como a
sOcio-cultura japonesa enxerga o valor "Ocupar a Posi¢cdo Devida"
assim como o conceito de bun.
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Outra faceta da sociedade japonesa nos mostra que nao
apenas € necessario que uma pessoa se comprometa com sua
funcédo social, mas também que se prepare para relativiza-la e
se tornar mais versatil pois, no espectro social hierarquizado
e ordenado em que vive, a pessoa estara sempre precisando

se adaptar a determinadas situacdes.™®

O FATO
DE EU
{ TER SIiDO
UM
RETA-
LHADOR

BATTOUSAI, © B
RETALHADOR

NAO
SIGNIFICA
QUE EU
MATAVA
PESSOAS

PO

OOH, TADPINHA!
FICOU COM
TANTC MEDO QUE
NAEC CONSEGLE
NEM FALART |

| TuDO BEM,

(&)
o
£ \

Figura 11 - Samurai X, de Nobuhiro Watsuki - 1994.
Neste Caso, -encontramos mais wuma amostra da
capacidade de relativizagcdo e da versatilidade de
funcdo social que a sécio-cultura japonesa valoriza.

Da mesma forma, é necessario que o individuo se
encontre preparado para, a qualquer momento, assumir um
papel que n&o era originalmente seu. E comum por exemplo

gque pessoas assumam, em relagdo a determinados individuos
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que perderam os pais ou se encontram distantes dos mesmos,
o papel que anteriormente era reservado aqueles.™®

Agora, este estudo traz o ultimo dos valores sociais
nipébnicos, uma outra manifestacdo do Relativismo Social
japonés, a "Reciprocidade", um valor especialmente vinculado

a "Dependéncia”, a "Empatia®” e ao "Ocupar a Posicao

Devida”.
2.5.1.5. Reciprocidade.

"Reciprocidade", em relagcdo ao sentido que possui nas
interacdes sociais entre dois ou mais individuos dentro do
contexto sécio-cultural nipdnico, pode ser definida através de
trés termos. A “contingéncia bilateral”, se da quando uma
pessoa age de certa maneira, fazendo um favor a outrem e
esperando determinada reagao, por exemplo a devolugao do
favor prestado. Ja a “interdependéncia em beneficio mutuo”,
ocorre quando uma pessoa da algo a outrem porque este
possui algo de que a primeira pessoa necessita. Por fim, a
“igualdade de valores a se compartilhar”, acontece quando o
que uma pessoa oferece a outrem possui valor equivalente ao
gque a mesma recebe em retorno.

No <caso ora estudado, ou seja, em relagdo ao
entendimento e ao papel desempenhado por esse valor dentro
da sociedade japonesa, "Reciprocidade" remete diretamente
ao conceito de on, nocao-base da "Reciprocidade" dentro
desse universo socio-cultural. Nesse contexto, on é a sujeigao
de um individuo a determinada benevoléncia, implicando em
um tipo de débito ou obrigacdo para o beneficiado.™

Do ponto de vista do benfeitor, on é como um crédito
social, enquanto que para o beneficiado é como uma divida

social, fato que compele o beneficiado a obrigagdo de pagar
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esse on para restabelecer o equilibrio social. Toda estrutura
de recompensas encontrada no Relativismo Social que forma
0 etos da soécio-cultura japonesa deriva dessa reciproca troca
de contingéncias sustentada pela concernéncia social que o
on representa.™

Para entender melhor o on, é adequado observa-lo a
partir do seu valor social de troca, das transa¢gdes que criam,
sustentam ou cancelam débitos ou créditos sociais. Iniciemos
falando sobre aquele que recebe on, tornando-se um devedor,
que sera compelido pela sociedade a quitar seu débito.

Primeiramente, espera-se que o recebedor de on sinta
gratiddo pelo seu benfeitor, podendo expressa-la verbalmente
ou através de acgdes. Entretanto, seu significado moral se
esclarece na conscientizagcdo do beneficiario de on em
relagcdo a seu débito social, ao valor que ele representa e a
identificacdo de seu benfeitor como credor social. Caso o
devedor de on esquega-o0 ou se recuse paga-lo, sera
estigmatizado socialmente como on-shirazu, ingrato, sendo
em conseqiiéncia disso socialmente alienado.'*

Em segundo lugar, essa gratidao também envolve um
sentimento de culpa, que pode se originar de duas percepgdes
diferentes, sendo wuma delas a impressao de que o
beneficiario de on fez com que seu benfeitor realizasse
sacrificios para ajuda-lo, e a outra o fato do beneficiario de
on ndo acreditar ser capaz de quitar este seu débito social.™

Assim sendo, o conceito de on acaba por se constituir
em uma das bases para a moralidade japonesa, uma vez que
envolve gratidédo e culpa. Isso implica em que on esteja ligado
a idéia de um fardo social do qual devemos nos livrar o
quanto antes, de tal forma que receber on, até certo ponto,

significa perder liberdade. Esse aspecto de fardo social é
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expressado pela versatil palavra giri, a qual, no caso em
questdao, implica em um senso social de constrangimento
através do qual o devedor de on ira basear suas agcbes com

relacdo ao seu credor, visando a quitagdo do débito social.™

N

EU IMPLIQUEI
OM

ERA S5 PEDIR
DESCULPAS...
QUE_SUJEITO
COMPLICADO. ..

ALEM DISSO,
VOCE SALVOU
NOSSAS
VIDAS...

Figura 12 - Evangelion, de Yoshiyuki Sadamoto
& Estudio Gainax - 1996. Agora encontramos
um exemplo da maneira como 0S japoneses
lidam com os conceitos de on, giri e algumas
das atitudes possiveis que um credor e um
devedor de on podem apresentar

Vale dizer que se tornar credor de on nado €& sempre
apreciado socialmente. "Vender” on nédo solicitado ou impor
on sem se importar com os sentimentos do recebedor geram
forte desaprovacgcao social. Assim sendo, um benfeitor deve
agir discretamente ao impor on, tentando evidenciar ao

beneficiado que ele ndo tinha essa intengao.™
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Assim, fica claro por que o individuo na sociedade
japonesa €& orientado a né&o aceitar favores prontamente.
Dependéncia excessiva pode colocar uma pessoa na incbmoda
posicao de devedor social e constrangé-la, enquanto uma vida
livre de giri pode ser vivida de forma mais auténoma.'™®

Ja as expectativas do credor de on, baseiam-se no
conceito que coloca on como um investimento social a ser
resgatado algum dia. Além disso, o credor de on também deve
ser cuidadoso na hora de cobrar esse débito, inclusive
procurando parecer altruista, de modo a nao ofender seu
devedor.™

A acumulacao de crédito social na forma de on pode ser
encarada como uma "poupanga social" a ser utilizada em
momentos de crise, de tal forma que ndo sera necessario ao
credor nem mesmo solicitar ajuda de seus devedores, que
logo se mobilizardo para auxilia-lo. Essa compensacgéo
oportuna é muito valorizada, ao contrario do que ocorre em
relacdo a quitacdo imediata.™®

Um exemplo desse aspecto social é encontrado nas
populares estéorias que frequentemente recheiam os manga,
nas quais um talentoso porém pobre garoto encontra um
benfeitor que reconhece o seu potencial e lhe da generoso
apoio, o qual sera devolvido com grande interesse por seu
"afilhado" durante a velhice ou doenca de seu benfeitor.
Também pode ocorrer da relagdo de reciprocidade se tornar
triplice, isto é, “A” é credor de “B” que é credor de “C”, que
por sua vez pode quitar seu débito com “B” ou o de “B” com
“A” tratando diretamente com este Gltimo.™®

A "Reciprocidade", enquanto valor social, também se faz
presente em outro habito japonés, a troca de presentes
associada a celebragdes, condoléncias e expressdes rituais

6| ebra (1976).
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de gratiddo ou boa-vontade, as quais sdo geradoras de um
tipo de on cujo valor costuma ser definido claramente para
que sua quitacao se dé de forma imediata ou simétrica, sendo
que a primeira ocorre entre presentes cujos valores
monetarios, principalmente, costumam ser aproximados e a
segunda ocorre entre presentes cujos significados,
principalmente, costumam se aproximar.'™®

Finalmente, vale lembrar alguns aspectos ainda nao
citados a respeito do on. Primeiramente, uma relagao que
origina, se baseia e se inscreve em on moralmente
significante, como a relacdo entre pais e filhos, a qual gera
um tipo de on chamado ko, "devocéao filial", ou a relagédo entre
0s membros nascidos em determinada sociedade e a propria,
ndo pode ser criada ou terminada por um acordo entre os
envolvidos.™'

Em segundo lugar, on hierarquicamente baseado possui
sua esséncia nao na benevoléncia de uma pessoa de status
superior, mas no débito contraido por uma pessoa de status
inferior em virtude da prépria relagdo hierarquica, o que gera
uma forma de on chamada chu, "lealdade” ou "devoc¢ao". Caso
haja conflito entre chu e ko, chu normalmente, acaba tendo
prioridade.’™?

Em terceiro lugar, devido aos valores sociais de
"Pertencer" e "Ocupar a Posicao Devida" e suas
consequUéncias, a relagcdo baseada em on estende-se aos
grupos dos quais os individuos participam, sendo que caso um
de seus membros ndo possa honrar determinado débito, outro
membro do grupo deve assumi-lo. Exemplificando esse ultimo

ponto, quando um pai de familia morre antes de pagar
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determinado on moralmente significante, se espera que esse
débito seja assumido por seu herdeiro na lideranga familiar.'?

Enfim, termina aqui este panorama que visa mostrar
alguns exemplos acerca da maneira como 0S principais
valores da sociedade japonesa, o "Pertencer", a "Empatia”, a
"Dependéncia", o "Ocupar a Posicdao Devida" e a
"Reciprocidade", aparecem e participam das narrativas
veiculadas através das revistas de histéorias em quadrinhos
manga. Este estudo segue agora apresentando uma descrigéao
acerca do modo de vida de tal sociedade, trazendo também
exemplos que mostram como estes aspectos sdo inseridos

nessas narrativas

2.5.2. Modo de Vida da Sociedade Japonesa nas paginas

das revistas manga.

Chegamos ao momento do presente estudo no qual sera
feita uma breve descrigcdo genérica do modo de vida mais
comum dentro da sociedade e da cultura nas quais as revistas
em quadrinhos manga nasceram, cresceram, amadureceram e
se multiplicaram. Vale a pena ressaltar que todos os valores
descritos acima permeiam a sociedade japonesa como um
todo e formam a base através da qual o modo de vida ora
descrito se desenvolveu e assumiu as formas que
encontramos atualmente dentro da sociedade nipdbnica,
servindo tanto para premiar quanto para repreender acdes e
comportamentos apresentados pelos membros deste grupo

social.
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2.5.2.1. O Nascimento e a tenra infancia.

Ha no Japao um grande aspecto ritualistico associado ao
inicio da vida. Isso fica evidente durante a gravidez, quando
as mulheres s&o incentivadas a praticar rituais religiosos e
cientificos. Como no ocidente, o nascimento do bebé japonés
ocorre em um hospital, onde, mais uma vez, amuletos e rituais
estardo presentes.™

A ida do bebé para casa € marcada pelo registro de seu
nome em uma placa que sera levada a um butsudan, um altar
budista, ou a algum outro local proeminente da residéncia da
familia do bebé, onde outros membros dessa familia irdo se
reunir para celebrar a chegada de seu novo membro em um
evento chamado "sétima noite"."™®

Em muitas partes do Japdo a mae e o bebé recém-
nascido sao vistos como "poluidos", sendo que esse estado
perdura por um periodo que varia regionalmente. Durante
esse periodo nem a mae nem o bebé podem entrar em templos
Shinto e espera-se que a mae se resguarde de todas as
atividades.'™®

Terminado esse periodo de resguardo, o bebé é vestido
em um quimono especial e levado ao templo Shinto. Os pais,
parentes e vizinhos mais proximos costumam testemunhar
esse evento ou presentear o bebé, além de participar dos
rituais que dao a crianca uma existéncia social como membro
da familia e da comunidade.™

Outro evento de importancia na vida da crianga japonesa
€ a celebracdo, durante seu primeiro ano de vida, do "dia das
garotas", 3 de margo, e do "dia dos garotos", 5 de maio.
Nesse dia as criangcas sao ricamente vestidas e acontece uma

reunido familiar que se repetira anualmente em comemoracéao

™ Hendry (1992).
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a seu nascimento. Espera-se que, durante essa reuniao, as
criangas aprendam valores ndo sO a respeito da herancga
socio-cultural de seus pais, mas também a respeito dos
papéis que futuramente poderao vir a representar na
sociedade japonesa.™®

Subsequentes rituais marcam o progresso da crianga
pelos seus estagios de desenvolvimento. O primeiro
aniversario é ligado aos primeiros passos de uma crianga
enquanto aos 3, 5 e 7 anos, no dia 15 de novembro, a criancga
€ vestida em elegantes roupas e levada a um templo Shinto,
onde toma parte em um ritual que visa |lhe garantir protecédo e
sorte. Esses eventos sao acompanhados por vasto
recebimento de presentes, oferecidos pelos parentes, amigos
e vizinhos, sendo também realizados belos registros
fotograficos e, ocasionalmente, uma festa.™®

Apds esses acontecimentos as comemoragbes serao
ligadas ao desenvolvimento da carreira escolar, académica e
profissional da pessoa, até que, chegado seu vigésimo ano de
vida, no dia 15 janeiro, se realizara uma comemoragao que
representara sua entrada na vida adulta. Na pratica, mesmo a
partir desse ultimo ritual, o status social ndo muda muito até
que ocorra a cerimbnia do casamento, o qual esse trabalho

abordara adiante.'®
2.5.2.2. O Lar e o Sistema Familiar.

No Japdo a vida social comega na familia, e a
importancia das relacdes familiares € enorme, especialmente
se lembrarmos que o apontar da nacgdo inteira como uma
unica grande familia descendente de seu Imperador foi

largamente utilizado durante os anos anteriores a Segunda

152 Hendry (1992).

82



Guerra Mundial para incentivar o espirito nacionalista. Além
disso, é através da familia que a maior parte dos seres
humanos comeca a construir as primeiras impressdes sobre o
mundo, ndao sendo diferente com os japoneses.

O modelo familiar japonés é parecido com aquele que
podia ser encontrado nas familias Samurai do século XIX e
baseado em alguns preceitos do Confucionismo. Sua fundacéo
é uma unidade conhecida como Jje, o qual ideologicamente
representa um conceito amplo de nucleo familiar mais ligado a
um nome, uma linha genealdgica de descendentes e uma
herangca histérica, conceito muito préximo daquele que se
pode encontrar na nobreza européia ao falar, por exemplo, da
Casa de Windsor.™

Duas caracteristicas essenciais do ie sao a
continuidade, e o fato de o ie ser ligado a uma propriedade e
a uma ocupacgao social, dividindo os beneficios dessa ultima
sem incorrer em remuneracao individual. Além disso, também
espera—se que os membros de um determinado ie elevem o
status do mesmo dentro da comunidade em que vivem.'®

Os compromissos do ie sado gerenciados por seu lider, o
qual é responsavel por todos os membros, que |lhe sdo, para
todos os efeitos, subordinados. Se um lider se torna despdtico
ou descuidado em relacdo a "Casa", ele pode ser destituido.'

Esse lider possui privilégios dentro do ie e as relagdes
desenvolvidas entre ele e os outros membros devem ser
definidas hierarquicamente em termos de idade, género
sexual e expectativa de permanéncia na "Casa". Com isso,
membros mais jovens do Jie sado vistos socialmente como
devedores de on em relagcdao aos mais velhos, sendo que se
considera que estes ultimos colaboraram para o crescimento

dos primeiros. Em contrapartida, € esperado que esses jovens
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cuidem dos mais velhos quando esses nao forem aptos para
tal. 1%

Uma outra expectativa que existe dentro da acerca das
relacdes hierarquicas e de poder desenvolvidas dentro do iJe,
€ que as mulheres obedegcam aos homens e que a nora
obedega a sua sogra. Considerando tudo isso, vale ressaltar
que, na maior parte do tempo, as relagdes interpessoais
desenvolvidas no ie se baseardo mais fortemente em dever
(giri) e devocéo filial (ko) que em amor e afeto.’®

A cada geracdo, uma pessoa é escolhida para herdar
esta "Casa" e um(a) esposo(a) deve ser unido(a) ao ie para
garantir sua continuidade. Outros membros jovens podem ficar
no ie até o casamento, quando se espera que eles deixem
esse nucleo familiar e comecem um novo Jje, ramo do ie
original, que se relacionara com o je original nos termos de
um sistema hierarquico que coloca esse ultimo em posigao de
superioridade com relagdo ao primeiro. O grupo formado por
essas "Casas" que se inter-relacionam é chamado de Dozoku,
sendo esperado que seus membros sempre cooperem entre si
em suas atividades.'®

O modelo familiar mais comum encontrado hoje em dia é
composto do pai, chefe de familia, da mé&e, dona de casa e
das criangas. Dentro do lar de uma familia japonesa como
essa também encontraremos relagdes interpessoais
hierarquicas.'®’

Essa hierarquia €& definida em termos de idade e género
sexual, cada um com sua funcao social e se relacionando com
o outro a partir dela. De acordo com o0s principios

Confucionistas que inspiraram esse sistema, homens possuem
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posicdo superior as mulheres, sendo esperado que elas
atendam as necessidades domésticas deles.'®

Nesse contexto, os casamentos sdo em sua maioria
arranjados, e o amor entre marido e mulher é, muitas vezes,
considerado inadequado aos deveres da devocao filial, como
a atengdo aos idosos, e aos deveres ligados a criagcdo dos
filhos, ambos considerados deveres das esposas.'®

Em familias multinucleares as esposas sdao comumente

chamadas de yome, que significa "mulher do ie", expressao
que revela a posicdo da mesma como encarregada de
cozinhar, lavar roupas e limpar a casa, sendo comum que,
devido a todos essas atribuicdes, as criangcas dessas familias
fiquem sob os cuidados dos avds paternos. Além disso, as
esposas, por serem geralmente oriundas de outros je, acabam
por ser menos consideradas dentro de um Jje ja formado,
sendo também, em muitos casos, sujeitas aos caprichos das
sogras.'’®

Para os homens, por sua vez, ha o dever de prover todo
o0 sustento da casa, manter a ordem interna e a harmonia do
ie através de seu trabalho e de sua postura rigida e
disciplinada como chefe da familia, uma atitude que deve
inspirar e orgulhar seus pais, sua esposa e seus filhos."”

Em ndcleos familiares menores, como encontramos nas
grandes cidades, nos quais o marido e pai, chefe de familia,
sai para trabalhar em alguma grande companhia, € comum as
mulheres assumirem, além de todos os cuidados com a
criacdo e o acompanhamento da educacdo das criangas, o
controle das financas domésticas.

O papel dos avés em relagcao ao cuidado com as criancgas
ainda pode ser bastante presente e as mulheres casadas que
precisam trabalhar fora, aproximadamente metade dessa
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populacdo, costumam fazer uso dessa possibilidade. Contudo,
as responsabilidades e o dever com o0 cuidado da familia
sempre recaem sobre a esposa, exceto quando ela se
encontra doente, contundida ou senil."?

Esse modelo familiar também & utilizado em outras
esferas de interagdo social. Talvez a mais basica
representagcdo desse modelo utilizado em outras esferas
sociais seja aquela que coloca o ie, uma espécie de grupo,
em uma posicado precedente em relagcao ao individuo, principio
espalhado por inumeras outras areas da sociedade japonesa
como pudemos ver ao conhecer o valor social japonés
"Pertencer".'

Outro exemplo se refere a maneira como funcionam as
relagdes interpessoais dentro das grandes companhias, como
ja vimos de maneira superficial anteriormente. Um superior
hierarquico espera total lealdade dos subordinados, colocando
a familia desses ultimos em segundo plano. Em troca, é
esperado que esse superior se dedique a cuidar de seu

subordinado e da familia do mesmo quando necessario.'™

2.5.2.3. Socializagao e Classificacao Social.

Evidentemente, o sistema familiar e toda a ideologia
agregada a ele tém profunda congruéncia com o modo através
do qual os pais preparam os filhos para o mundo exterior,
sendo a maneira como ocorre a socializagdo e a classificacao
dos individuos japoneses, um fato de extrema importancia
para se conhecer melhor uma sociedade tao hierarquizada
como essa que este trabalho estuda.'®

Um dos alicerces da socializacao e da classificacdo de

um japonés sao os conceitos de uchi e soto. Uma traducgéo
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livre desses termos nos traz, respectivamente, a idéia de
"dentro" e "fora" ou "interior" e "exterior".'"®

Esses conceitos, que inicialmente se referem a idéia de
"dentro de casa, onde ha limpeza e seguranca" e "fora de
casa, onde ha sujeira e perigo", estdo entre os primeiros que
uma criang¢a aprende no Japao, sendo usados posteriormente
em relagbes sociais ao se referir a pessoas que fazem parte
de certo grupo e pessoas que nao fazem parte desse grupo,
respectivamente. O reflexo mais claro que temos da influéncia
desse conceito no ideario japonés € o costume de deixar os
sapatos, "poluidos com a sujeira do mundo exterior", fora dos
ambientes internos do lar."”’

A associagcao do exterior com alto risco, assim como a
associagdo do lar com seguranga e conforto ainda sao
encorajadas em algumas familias, uma vez que isso ajuda a
manter as criangas mais proximas. Conjugando isso com a
postura japonesa de, se possivel, evitar puni¢cdes, temos uma
das principais ferramentas de coesao utilizadas no Japéao, o
que acaba se refletindo em outro aspecto ligado a esses
conceitos, o fato do comportamento dos japoneses mudar de
acordo com as situagcdes e com a identificagdo de uma relagao
como uchi ou soto. Aos comportamentos, denominam tatemae,
"comportamento publico", e honne, "reais sentimentos".'®

Por ndo serem fixos, tatemae pode aparecer em relagdes
desenvolvidas dentro de um grupo do qual a pessoa faca
parte, por exemplo, quando ela precisar manter a contragosto,
a conformidade com uma decisdo ou atitude desse grupo,
enquanto honne pode aparecer em relagbes desenvolvidas
com estranhos, caso bastante raro. Outra evidéncia da

importédncia social desses conceitos se da quando um
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individuo precisa assumir um determinado comportamento
para cumprir seu papel social dignamente.'®

QOutro alicerce da socializagcdo e da classificagdo dentro
da sociedade japonesa se refere ao valor "Ocupar a Posigao
Devida" e esta ligado a nog¢édo de hierarquia. Desde cedo, as
criangas japonesas sado ensinadas a respeito das idades de
seus familiares e incentivadas a agir dentro das relacgdbes
interpessoais com benevoléncia, caso seja mais velha, ou com
polidez, caso seja mais nova, sob pena de sofrer vergonha
social e alienagdo, o que implica em valorizagao por
senioridade e constitui em um método para resolugao de
conflitos entre as criancgas. ™

Isto & evidenciado tanto no modo como irm&os mais
novos se referem aos mais velhos, fazendo-o n&o pelo nome,
mas pelo titulo "irma(o) mais velha(o)" enquanto os mais
velhos se referem aos mais novos pelo nome, quanto através
da maneira como espera-se que eles se relacionam, ou seja,
com o mais novo utilizando-se de uma postura dependente ou
amaeru e de uma linguagem polida e respeitosa, enquanto o
mais velho tera uma atitude e uma postura benevolente ou

amayakasu.'®
2.5.2.4. Aspectos Religiosos.

No transcorrer de sua histéria, o Japao foi influenciado
por um grande numero de tradi¢gcbes religiosas e a religiao,
dentro da socio-cultura japonesa, permeia tantas esferas que
se torna dificil separar o que é secular e o que nao é. Em uma
consideracao mais ampla do que nés, ocidentais, costumamos
fazer, infortunios, inclusive doengas, s&o frequentemente

associados a acontecimentos sobrenaturais, tendo até mesmo
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remédios sobrenaturais para solucionar tais eventos. Assim
sendo, podemos dizer que uma das maiores caracteristicas da
religiao no Japédo é o sincretismo entre o secular e o
religioso.'®

Uma das religides mais praticadas no Japao € o Shinto,
a mais antiga e pervasiva religido encontrada no Japéao e
também a unica delas originalmente nipdnica. Praticada em
santuarios mantidos pela comunidade, o Shinto demonstra sua
influéncia através dos inumeros festivais que ocorrem nos
seus santuarios, onde residentes locais participam das
celebragcbes e de visitas em datas especiais como o Ano
Novo. O mais famoso e importante santuario Shinto é o
Santuario de /se, dedicado a padroeira ancestral do Japao,
Amaterasu Oomikami.'®

Outra das importantes religides no Japdo é o Budismo.
Introduzido no Japao por volta do século 6 A.C., o Budismo
japonés difere do modelo indiano, uma vez que o primeiro foi,
em diversos aspectos, amalgamado ao Shinto, de tal forma
que hoje em dia as pessoas ndo véem nenhum problema na
pratica conjunta de rituais religiosos das duas religiées.™

O Budismo japonés costuma ser praticado em templos
proprios e seus sacerdotes sdo geralmente procurados para
rituais funerarios e de culto a meméria de antepassados. O
secto budista mais famoso e praticado no Japédo é o Zen
Budismo, que se caracteriza pelo zazen, "meditacdo em

repouso”, disciplina que se supbe desenvolver seishin, "o
espirito", "a forga interior". Isso € de tal forma apregoado e
aceito que muitas empresas japonesas costumam enviar
empregados para periodos de zazen durante 0s

treinamentos.'®®

%2 Hendry (1992).
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Além dessas, temos no Japado uma série de religides de
menor expressao como o Taoismo, o Confucionismo e o
Cristianismo, além daquelas que sao denominadas de novas
religides, sendo dois exemplos a Soka Gakkai e a Mahikari
Kyokai.®

Além disso, os japoneses lidam de uma forma particular
em relacdo a fé. Se questionados a respeito de sua fé, eles
frequentemente responderdao que tém fé apenas quando
querem algo, embora no transcorrer de suas vidas pratiquem
uma série de rituais e atividades consideradas religiosas.
Observamos entdo que, de forma geral, a maioria da
populacdo se volta ao Shinto durante os rituais do transcorrer
da vida e as crises inevitaveis, e ao Budismo para os

assuntos ligados & morte.™’
2.5.2.5. Relagbes Comunitarias.

A primeira unidade de interagcao socio-cultural que os
japoneses experimentam depois da familia € a comunidade ou
a vizinhanca onde vivem, o que a torna mais uma referéncia
de uchi para seus membros. E na vizinhanga que as criancas
fazem seus primeiros amigos e suas primeiras amigas,
criando relacionamentos que se constituem através das
brincadeiras proximas as suas casas.

Isso é permitido devido a cooperacao entre os adultos
que vivem no local e revezam-se cuidando das criangas.
Quando as criangas comecam a frequentar a escola, € também
comum que todas elas se reunam pela manha para ir as aulas
juntas, as mais velhas se responsabilizando pelas outras.
Além disso, essas <criangas costumam se encontrar

eventualmente para discutir como elas preferem que sejam as
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atividades da comunidade nas quais participardo em suas
horas vagas.'®®

De forma similar, os adultos participam das atividades
comunitarias através de associacdes relativas ao bem-estar
da vizinhanga como a chonakai, uma assembléia que
responde pelos interesses da vizinhanga, o "Clube Feminino",
o "Grupo da Terceira ldade", a "Associagao Comercial", a
"Brigada de Incéndio", entre outros grupos baseados em
hobbies.

Além disso, espera-se que existam alguns vizinhos com
0S quais se possa contar em uma emergéncia. Essas pessoas
costumeiramente sdo o0s vizinhos com o0sS quais uma
determinada pessoa "divide as paredes" e também o seu
vizinho que more na casa localizada em frente & sua. E muito
importante para os japoneses a manutengao de boas relagbes
com esses vizinhos, algo evidenciado pelo oferecimento de
presentes aos mesmos quando um novo morador chega a uma
vizinhanca. E inclusive muito comum que, a partir desse
primeiro contato, as esposas dessas familias estabelegam

fortes lacos entre si.™
2.5.2.6. A Hierarquia na Sociedade Japonesa.

O posicionamento hierarquico é parte essencial da vida
e da socio-cultura dos japoneses, pois ordena individuos,
grupos, instituicbes, objetos e até mesmo a comida. E a
importédncia desse valor é tamanha que logo que a crianga
comega a ser relacionar autonomamente, ela ja aprende as

primeiras maneiras de lidar com a hierarquiza¢do que, nesse
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momento, se dara pela idade, a mais velha sendo superior a
mais nova, como ja foi dito anteriormente.’?

Essa educagdo, que prepara os japoneses para lidar
todo o tempo com a hierarquia, implica na dificuldade que os
mesmos tém para definir seu comportamento social até que se
conhega o status social hierarquico de seu inter-locutor, o que
por sua vez gerou o habito japonés de troca de cartdes com
dados pessoais e profissionais quando as pessoas se

encontram pela primeira vez.'

UM sUJEITC
COM O KANJI
DO DEMENIO
NA TESTA.

o ROT,
S, & 56 ESSA GAROTA

HE HE P ESTAVA
Ly PAGAR, QUE COM VESTINDO LUMA
T 0 MEL VASTO SAIA CURTINHA?
CONHECIMENTO COMO ESTAVA COM
£ QUE 05 CABELOS
EU vou PRESOS EM DOIS
SABER? COQUES DE
AFINAL, CADA LADO DA
QUEM E CABEGA, OU ERA
VOCE? UMA DE CABELO

CURTO?

e
el

OH,
DECULPEM-ME.
ESTE E O MEU
CARTAQ.

Figura 13 - Fushigi Yugi, de YO Watase - 2002.
Neste caso, temos um exemplo bem claro da
reproducgao, em um manga, de um
comportamento ligado a um modo de vida que,
por sua vez, se baseia em valores como
"Pertencer" e "Ocupar a Posigao Devida.

%2 Hendry (1992).
% 1dem.

92



Da mesma maneira que ocorre com o comportamento, o
discurso e a linguagem que os japoneses utilizam varia de
acordo com a situacdo e com as relagbes sociais que o0s
individuos compartilham. Dai a existéncia do sistema de
niveis de polidez, o que se reflete na utilizagédo dos ja citados
tatemae e honne, e torna possivel a demonstracao dos
diferentes graus de respeito e de auto-depreciagao, atitudes
que, caso sejam inapropriadas, podem se tornar bastante
ofensivas.'™

Cabe ressaltar que justamente por esses motivos, é
praticamente impossivel ocorrer um didalogo no Japado sem que
se saiba qual a modalidade de linguagem a ser utilizada. Além
disso, em muitas ocasides formais e algumas informais, a
propria ordem dos assentos em uma determinada sala sera
decidida seguindo a apropriada ordem hierérquica.195

Da mesma forma, os termos de referéncia também
variam de acordo com a hierarquia. Por exemplo, lembramos
que, em uma familia, irmaos e irmas mais velhas se referirao
aos mais novos pelo nome, enquanto os mais novos o farao
através do titulo "irma(o) mais velha(o)", sendo esse principio
aplicavel a virtualmente todas as situagdes interpessoais.'®

Outra maneira de expressao de diferengas hierarquicas
se encontra na nao-reciproca troca de presentes, o que so6 é
socialmente aceito quando os mesmos estdo associados a
expressdes de débito, gratiddo ou boa-vontade em um
relacionamento hierarquico, como ocorre, por exemplo,
quando estudantes presenteiam professores agradecendo-os
pelos ensinamentos recebidos, ou quando comerciantes
presenteiam seus fregueses em reconhecimento pela

preferéncia.'”’
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Assim sendo fica clara a importancia da hierarquia
dentro da sociedade japonesa. Alias, convém lembrar que,
devido aos valores ja descritos e ao modo de vida que
estamos descrevendo, os japoneses se envolvem em inumeras
situagcbes e contextos hierarquicos sociais, aos quais devem
se adaptar prontamente.'®

Por outro lado, vale a pena destacar também que esses
fatos ndao os impedem, enquanto sociedade, de valorizar a
igualdade e a homogeneidade social uma vez que,
ideologicamente, o} povo japonés acredita que as
possibilidades de ascensdo nesse sistema sao fartas e bem
distribuidas para todos aqueles que servem longamente e

bem 199

2.5.2.7. O Sistema Educacional.

Uma vez adquirida uma posi¢cao clara na sociedade, o
individuo tem poucas chances de altera-la, de tal forma que
um status hierarquico social proeminente é atingido apenas
apo6s arduo, leal e continuo trabalho. Sendo assim, muitos
pais consideram o0 sucesso das criangcas no periodo de
educacdo escolar como um parametro do sucesso que este
individuo em formacao podera obter durante sua futura
carreira profissional.?®

E por esse motivo que a idade escolar adquire enorme
importédncia dentro da soécio-cultura japonesa, de tal maneira
que, desde o século XVIII, a frequéncia escolar no Japao é,
em média, de 98% e sua taxa de alfabetizagcdo a mais alta do
mundo. Assim sendo, para muitas criangas japonesas, a vida

escolar representa a quintesséncia de sua prépria vida.?'

% Hendry (1992).
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A vida escolar dos japoneses comega no Jardim da
Infancia ou na creche, aos quais uma crianca frequenta antes
do ingresso no Ensino Primario, preparando-se para sua nova
identidade como membro cooperativo de uma classe que
assume um lugar na base de uma bem definida hierarquia.
Isso se reflete no fato das criancas serem referenciadas
socialmente ndo por suas idades, mas pelo ano escolar que
freqientam.?%?

Retomando uma caracteristica essencial do sistema
educacional japonés ja citada anteriormente nesse capitulo do
presente estudo, ocorre no Japao um fenédmeno popularmente

chamado de "shiken jigoku", "o inferno dos exames", o qual
resulta do fato de que, ja a partir do Jardim da Infancia, o
individuo japonés em formacédo tenha de enfrentar exames de
alto grau de dificuldade para poder frequentar as escolas que
sejam mais apropriadas para que o0 mesmo conquiste as vagas
disponiveis nas melhores universidades japonesas.?®

A consequUéncia disso é que, via de regra, para garantir
um bom emprego, as criangas tenham que estudar muito,
desde muito cedo, de tal forma que elas se preparem para
enfrentar e para obter aprovacdo nos fatidicos exames
admissionais, em relagdo aos quais, devido a estreita relacao
que existe entre as universidades e as empresas, e a relacao
entre as ultimas e um futuro estavel e bem-sucedido, a
competicdo é imensa e feroz. Como final consequéncia desse
processo, tem-se no Japao a profusdao de Cursinhos Extra-
Escolares, os juku, onde os alunos se preparam para melhorar

seu desempenho nos exames citados.?*

22 5egundo Hendry (1992), no Jap&o, o ensino regular se inicia no
Ensino Primario, que dura 6 anos, sendo seguido pelo Ensino Médio
que dura 3 anos, o qual, por sua vez, é seguido pelo Ensino Superior,
que dura mais 3 anos, vindo a ser finalmente seguido pelo Ensino
Universitario.
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Apo6s o ingresso no Ensino Primario, que se da no
primeiro més de Abril apdés a crianca completar 6 anos de
idade, as criangas ja se identificam através dessas classes,
que passam a ser uma nova parte de seus uchi, onde
diferentemente das relagdes desenvolvidas no lar ou na
vizinhanga, sera dada énfase na igualdade de seus
membros.?®

Assim sendo, os eventuais privilégios que venham a
serem concedidos serdo divididos entre as criangas, que
realizardo, na maior parte do tempo, atividades coletivas e
cooperativas, sendo que esses aspectos perdurardao até o fim
do Ensino Médio. O uchi, a partir de entao, sofrera poucas
mudancas e caso uma crianga nao se adapte a essa situacéao
ela sera vista como "estranha" e alienada do grupo.®®

Por tudo isso é que uniformes escolares sdo usados em
tantas ocasides. Além disso, parte da responsabilidade social
sobre a educagdo da crianga passa para os professores, que
costumam, inclusive, tomar parte em quaisquer acgdes
disciplinares que as criangas sofram em funcdo de mau-
comportamento.?®’

Outras caracteristicas da educagdo japonesa ensinada
desde o Jardim de Infancia as criangas se referem, primeiro,
ao cuidado com a escola e com os colegas, considerado um
dever de todos, principio derivado dos valores "Pertencer" e
"Empatia", e segundo, ao desenvolvimento da pessoa por
completo e ndao apenas daquilo em que a mesma demonstra
talento.?®

Além de tudo isso, devido as relagcdes que se
desenvolvem entre os colegas de classe e os professores, e
as boas condigcbes de entretenimento que as escolas
possuem, durante feriados escolares e as férias espera-se
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que as criancgas frequentem a escola em intervalos regulares
e participem das diversas atividades ou viagens escolares
preparadas para ocupar o tempo em que as mesmas nao
teriam obrigagcdo de estar ali. Nesses momentos, de uma
forma ludica e descompromissada, muitas vezes séao
ensinados as criancas conteudos que, dentro da sala de aula,
ndo teriam as melhores condigées de aprendizado.?®

Apo6s o Ensino Médio, 94% dos graduados irdo frequentar
o Ensino Superior. De maneira semelhante aos periodos
anteriores, o0 ingresso nas melhores wuniversidades é
absolutamente baseado no mérito adquirido apés uma intensa
competicdo através dos exames admissionais, o que favorece
a admissao dos estudantes que mais condi¢cdes tiveram para
se dedicar aos estudos regulares e aos juku, o que, por sua
vez, favorece a admissao desses estudantes nas melhores
empresas japonesas.?'"

Devido a esses fatores, toda a pressdao que um
estudante tem de enfrentar se concentra nos anos que
precedem o Ensino Universitario, sendo que, uma vez
admitido em uma universidade ou em uma faculdade, o
estudante se encontra socialmente livre para aproveitar seu
periodo universitario da melhor forma possivel.?"

Assim sendo, fica evidente a importadncia que a
educacao tem na formacdo do povo japonés, um sistema que
tem como ideal oferecer a todos aqueles que trabalharem duro
e se dedicarem aos seus estudos chances iguais de
desenvolvimento e de acesso aos variados beneficios que o
sistema sécio-econbmico e cultural cultivado no Japao

oferece.?'?

29 Hendry (1992).
210 1dem.

M 1bidem.

2 Hendry (1992).

97



2.5.2.8. Vida Profissional.

O mais comum panorama da vida profissional japonesa
que chega ao alcance dos ocidentais se refere aos
profissionais empregados nas grandes corporagdes, O0s
salarymen, estendendo-se também aos funcionarios das
grandes empresas publicas. Nesse tipo de empreendimento é
comum o envolvimento das companhias em grande parte da
vida de seus empregados.?”

Esse envolvimento se inicia ja no recrutamento dos
profissionais, o que ocorre preferencialmente através de
determinadas instituicbes de ensino com as quais as
companhias muitas vezes mantém convénios através dos
quais promovem treinamentos e transmitem a ideologia da
corporacao, se estendendo por toda a carreira do
funcionario.?™

Uma vez admitido na empresa, o funcionario encontrara
estabilidade de emprego, pensdes, plano de saude, prémios,
clubes, instalagcdes desportivas e diversas oportunidades de
entretenimento na companhia de seus colegas. Além disso,
devido a caracteristicas especificas do sistema de trabalho
adotado no Japao, de aumentos de salario e promocgdes
vinculados aos anos de trabalho, acaba sendo bastante
comum que um funcionario passe a vida inteira trabalhando
para a mesma corporagcdo que lhe ofereceu seu primeiro
emprego.?™

Assim, nado €& estranho que o trabalho se torne um
importantissimo uchi, onde havera énfase na manutencdo de
relacbes harmoniosas e uma presente pressao social para a
concordancia com as expectativas desse grupo, no qual todos
os valores acima colocados e descritos serdo manifestados
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com frequéncia. Dentro desse grupo também se encontrara
uma emulagcdo do sistema familiar através do método parental
oyabun-kobun de relacionamento hierarquico.?™

Assim, como ocorre nas familias, espera-se que o0
superior aja com benevoléncia e o inferior com total lealdade,
compromisso e prontiddo para atuar em favor de seu superior
sempre que possivel. Dessa forma, sao compreensiveis tanto
0 envolvimento de superiores com as vidas dos subordinados,
0 que se da através de todo tipo de auxilio nos momentos em
que o subordinado estiver enfrentando dificuldades, indo
desde empréstimos financeiros até o "apadrinhamento" em
casamentos, quanto o profundo envolvimento dos japoneses
com seu trabalho e com seus superiores.?"

Além do panorama profissional dos salarymen, néao
podemos deixar de citar que a maioria dos japoneses trabalha
em meédias e pequenas empresas. Esses funcionarios recebem
beneficios bastante mais modestos que aqueles recebidos
pelos salarymen, entretanto tém um contato muito mais
proximo e intimo com todos os seus superiores.?®

Aqui, até com mais proeminéncia do que nas grandes
corporagdes, esta muito presente a relacdao parental oyabun-
kobun. Além disso, € comum que a conquista do emprego
nessas empresas ocorra através de uma indicacao ou de
algum contato feito através de algum "padrinho" que
providenciara o primeiro contato e fornecera a empresa as
informagdes necessarias para o agendamento desse evento.?"

O ultimo dos modelos profissionais japoneses s&o as
ocupacbes empresariais familiares, caracterizadas mais do
que todas através da relagdo parental oyabun-kobun que

numerosas vezes se da diretamente entre pais e filhos. Esse
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tipo de atividade é encarado pela familia como sendo uma
tradigdo pela qual ela responde e devera manter.?®

Vale ressaltar aqui um detalhe a respeito da vida
profissional encontrado no Japao. Ainda hoje, na pratica, a
participagcdo da mulher no mercado de trabalho & bastante
menor em numero, compensacao financeira e proeminéncia
hierarquica quando comparada a participagdo masculina, uma
vez que sao muito raras as oportunidades de ascensao
profissional oferecidas as mulheres.?

Além disso, em relacdo as mulheres, a sociedade espera
apenas o0 casamento e o cumprimento das responsabilidades
que dele advém e, trabalhando ou ndo, ela sera cobrada
socialmente em relacdo as tarefas domésticas e aos cuidados
relativos a educacao dos filhos e ao bem-estar do marido.
Assim, a vasta maioria das mulheres acaba se colocando em
dois extremos, a mulher casada que trabalha fora e a dona de
casa convicta. Agora, vale ressaltar um aspecto cruel da
sociedade japonesa, ou seja, o fato de que, mesmo nos dias
de hoje, uma mulher que ndao consegue se casar, dentro da
socio-cultura japonesa, ainda é vista como alguém que falhou

em sua vida.??

2.5.2.9. O Casamento.

O casamento no Japdo é o mais importante evento na
vida de uma pessoa. Até que chegue a idade apropriada, por
volta dos 24 anos para mulheres e dos 27 anos para o0s
homens, e o0 casamento ocorra, 0s jovens possuem razoavel
liberdade de acao, sendo tolerados estilos de vida incomuns,

atividades exdticas e mudancas profissionais.?*
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Entretanto, chegada a idade apropriada, espera-se que
0os homens estabelegcam seus compromissos profissionais e
estabilizem-se na carreira escolhida, enquanto espera-se que
as mulheres assumam as responsabilidades domésticas e o
cuidados com o marido, com os filhos e com as financas da
familia acima de qualquer coisa.?*

Devido a uma grande influéncia ocidental, atualmente no
Japédo podemos encontrar tanto casamentos arranjados quanto
aqueles realizados por amor. Entretanto, mesmo o segundo
caso costuma ser precedido por algum tipo de arranjo, um
encontro, muitas vezes realizado por intermédio de um
"padrinho".?®

A esse encontro denomina-se miai, aquilo que
caracteriza um casamento "arranjado", um costume da socio-
cultura japonesa que tem mudado com o passar do tempo,
embora ainda seja o preferido para a realizagdo de contatos
mais sérios com pretensos parceiros. Cabe ressaltar que os
casamentos baseados puramente em amor, até pouco tempo
atras, eram vistos com desconfianca, uma vez que a palavra
para este sentimento, ren'ai, era identificada com atracéao
fisica, com fraqueza de carater e com casos extraconjugais,
algo que nédo convém a seriedade que constitui a instituigao
do casamento para a sociedade japonesa.?®

Em relacdo ao papel do "padrinho", sua funcdo adquire
importancia pois o0s japoneses costumam evitar negociagcdes
diretas com estranhos. O "padrinho" apresenta as familias
envolvidas no casamento uma a outra, fornece informacdes
sobre as mesmas e transmite e coordena a realizacdo dos
desejos de cada uma das familias envolvidas em relagao aos

detalhes deste evento, além de funcionar como um anteparo
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para a honra de ambas as familias envolvidas caso o arranjo
ndo dé certo.?’

Enfim, a instituicdo do casamento marca o fim definitivo
da juventude, caracterizada pela liberdade, e o inicio da vida
adulta que devera ser caracterizada por trabalho arduo e
comprometido especificamente com o valor social "Ocupar a
Posicdao Devida" e com o dever para com a sociedade, a
empresa em que o individuo trabalha, e a familia, até que os

filhos estejam criados, encaminhados e também casados.?®
2.5.2.10. O Lazer.

Dentro da socio-cultura japonesa o lazer e o prazer que
dele advém devem "Ocupar a Posi¢cdao Devida" na vida das
pessoas. Isso significa que o aproveitamento do lazer esta
estritamente ligado aqueles momentos em que o cultivo da
virtude esperada socialmente do individuo ja ocorreu, e uma
série de comportamentos sociais evidencia isso.?°

O mais comum deles é aquele ligado ao cumprimento da
funcao social através da qual o individuo se identifica, como
por exemplo um estudante que, apdés a escola, o cursinho
extra-escolar e algumas horas de estudo, tem a permissao de
sua mae para ver T.V., sair com amigos ou ler uma revista em
quadrinhos manga, ou um chefe de familia que frequenta,
ap6s o expediente, junto de seus colegas, inferiores e
superiores hierarquicos, algum bar ou casa de cha chegando
em casa embriagado e num horario avancado, sem ser
incomodado por sua esposa.®?

Outro comportamento que evidencia isso esta ligado ao
habito japonés de viajar. Antes da viagem o individuo recebe,

de seus amigos e parentes, uma série de presentes.
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Socialmente espera-se que esses presentes sejam
recompensados com souvenirs e fotos da viagem, chegando
ao extremo de, algumas vezes, 0Ss japoneses pouco
aproveitarem a viagem, uma vez que acabam gastando muito
tempo com o cumprimento dessa incumbéncia social.?

Assim sendo, dentro da sécio-cultura japonesa, o lazer e
o entretenimento s&o prazeres aos quais uma pessoa apenas
pode se entregar quando seus deveres com a sociedade ja
estdo cumpridos, ocasido na qual ela pode se despojar de sua
funcdo social para aproveitar momentos de liberdade, bem-

estar e satisfacao individual.?*

2.5.3. As revistas manga e a transmissao do saber

narrativo.

Estd evidente, através dos varios exemplos acima
colocados, que tanto os valores da cultura japonesa quanto o
modo de vida tido pela sociedade nipdénica como ideal,
participam das narrativas que compdem as revistas manga
das mais diversas formas e nos mais diversos contextos.

Tal fato torna possivel se entender as Histérias em
Quadrinhos manga como representantes do papel socio-
cultural de transmissoras de um saber narrativo, uma vez que
nesse meio de comunicagcao em massa encontramos inumeras
das mais diversas narrativas, as quais apresentam os mais
diversos temas, os quais se direcionam para os mais diversos
publicos e apresentam os mais diversos tipos de "saberes".

Agora, qual a implicagdao desse papel sécio-cultural de
transmissor de um saber narrativo, possuido por esse meio de
comunicagcao de massa, em relagcdo a sua capacidade de

influenciar a sociedade japonesa ?
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Primeiramente, sendo as estdrias que constituem as
revistas manga, narrativas populares nas quais temos
formacgdes positivas e negativas, as mesmas, através dos
éxitos e fracassos dos herdis, conferem legitimidade as
instituicbes sociais, apresentando modelos representativos,
positivos ou negativos, de integragdo nas instituigcdes
estabelecidas, permitindo definir e avaliar os critérios de
competéncia proprios da sociedade que narra e as
performances que neles se realizam ou podem se realizar.?

Em segundo lugar, a transmissdo dessas narrativas,
frequentemente obedece regras pragmaticas que fornecem um
indicio dos fatos constatado e afirmados nos saberes
tradicionais, no qual os lugares narrativos sdo de tal modo
distribuidos que o direito de ocupa-los passa pela
pressuposicdo de que o narrador foi um dia narratario desse
saber, ou seja, que o autor outrora ja foi um leitor.%*

Dessa forma, esse saber acaba servindo para determinar
o que falar para ser ouvido, o que ouvir para falar e o que
desempenhar para ser o objeto de uma narrativa, de um tal
modo que temos a transmissdo, através dessas narrativas, do
conjunto de regras pragmaticas que constitui o vinculo

social.®®

Esse fato fica absolutamente evidente quando se
percebe que a maior parte dos autores de revistas em
quadrinhos manga ou ja desenhou a prépria biografia, ou teve
uma obra dessa natureza desenhada por algum colega ou
admirador de seu trabalho, sendo que nessas narrativas, de
uma forma metalinguistica, seus herdis, isto é, os préprios
desenhistas, enfatizam a necessidade do trabalho estafante,

da dedicag¢ao, da perseveranca e do respeito aos valores e ao

233
) Lyotard (1989).

104



modo de vida ja apresentado para que O sucesso e O

reconhecimento sejam alcancados.?®

Assim sendo, levando em consideragdo o que foi
apresentado até agora, tem-se que as narrativas constituintes
das revistas manga, como se viu através dos inumeros
exemplos aqui incluidos, determinam os critérios de
competéncia e ilustram sua aplicagcao, definindo o direito de
dizer e fazer na cultura japonesa, legitimando-se pelo simples
fato de fazer parte dela enquanto transmissora dos mais

diversos tipos de saberes.®’

Agora, cabe esclarecer como funcionam o0s processos
por meio dos quais um meio de comunicagao de massa como
as revistas de historias em quadrinhos manga, realizam a
transmissdo dos valores, do modo de vida, dos saberes,
enfim, de todo arcaboug¢o ideoldgico e funcional relativos ao
universo soécio-cultural dentro do qual esse veiculo se

originou e se mantém enquanto fenémeno e produto cultural.
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3. Ainfluéncia dos meios de comunica¢cao de massa.

Ja faz parte do senso comum, sendo inclusive consenso
cientifico, o fato de que os meios de comunicacao de massa
exercem uma perceptivel influéncia tanto sobre os individuos
quanto sobre as sociedades com as quais eles se relacionam
de tal forma que, dentro de uma determinada sociedade, essa
ascendéncia aumenta ou diminui conforme a importancia que
um meio de comunicacdo de massa possui como fonte de
entretenimento, informacdo, ou de ambos <conteudos,
derivando dai a concepcao de que quanto maior for essa
importancia, maior sera a capacidade que ele tera para
influenciar na formacao desses individuos e sociedades.

Considerando isso, faz-se oportuno explicar como um
meio de comunicacdao de massa, a sociedade dentro do qual
esse veiculo se originou e se mantém enquanto fenédmeno e
produto cultural, e as inter-relagcdes que eles desenvolvem se
dao, esclarecendo as razdes que implicam no fato de um
desses veiculos comunicacionais se tornar uma ferramenta
para a manutencdo de um determinado modo de vida através
da afirmacao do etos e dos valores socio-culturais de uma

determinada sociedade.

3.1. Ideologia: Essencial substrato da Influéncia dos meios

de comunicacgao.

Tem sido costumeiro que, ao se falar da influéncia que
um meio de comunicacdo de massa exerce tanto sobre os
individuos quanto sobre as sociedades, pouca atencao tenha
sido dada aquilo que forma o conteudo que € transmitido
através desse tipo de veiculo comunicacional. Para preencher
essa lacuna e trazer maiores esclarecimentos sobre os
elementos que compdem esse essencial substrato formador

dos mais variados conteudos significantes e passiveis de
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serem transmitidos entre duas instdncias em processo de
comunicagao, esse estudo se dedica agora a definir o
significado do termo Ideologia.

Muitas tentativas ja foram feitas com o intuito de se
encontrar uma definicdo consensual, unica e absoluta para o
termo Ideologia. Nestas buscas, a descoberta que talvez seja
a mais significativa e consensual é o fato de que existem
diversas definigbes igualmente importantes para esse termo.
Considerando isso e concordando com o0s resultados
apontados por estudos anteriores, apresentam-se a seguir
alguns possiveis modos de se definir significado do termo
Ideologia.

A primeira definicdo se refere a Ideologia como o
processo material geral da produgdo de idéias, crengas e
valores na vida social, sendo essa uma acepg¢ao mais geral
para tal termo, a qual enfatiza as determinacdes sociais do
pensamento, oferecendo assim um antidoto valioso ao
idealismo.?®

Por outro lado, porém, essa definicdo pode parecer
exageradamente ampla e guardar um suspeito siléncio sobre a
questdo do conflito politico, uma vez que se pode considerar
que ldeologia significa mais do que meramente, digamos
assim, as praticas significantes que uma sociedade associa
aos elementos constituintes que a fazem distinta das demais,
envolvendo também as relagdes entre esses signos e o0s
processos de poder politico. Além disso, segundo essa
acepgao, uma determinada ldeologia ndo é coextensiva ao
campo geral da cultura, embora ela participe dele elucidando-
o e significando-o a partir do angulo especifico que essa
Ideologia apresente.?®

Um segundo significado de ldeologia, um pouco menos

genérico, diz respeito a idéias e crengas (verdadeiras ou
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falsas) que simbolizam as condigdes e experiéncias de vida
de um grupo ou classe especifico e socialmente significativo.
Aqui, ldeologia aproxima-se da idéia de uma "visdo de
mundo", embora se possa afirmar que as visdes de mundo se
ocupam, de maneira geral, de assuntos fundamentais tais
como o significado da morte ou o lugar da humanidade no
Universo, ao passo que a lIdeologia pode estender-se a
questdbes como a definicdo da cor utilizada para a pintura de
caixas de correio.??

Contudo, considerar a ldeologia uma espécie de auto-
expressao simbdlica coletiva € desconsidera-la em termos das
relagbes ou conflitos que podem surgir a partir das variadas
expressdes ideoldgicas. Em vista disso, uma terceira
definicdo se faz necessaria para tratar do aspecto ideoldgico
da promogao e legitimagao dos interesses dos diversos
grupos sociais em face dos interesses expressos por grupos
sociais antagénicos.?’

Nesse caso, ldeologia assume o carater de campo
discursivo, um Ilocal onde o0s poderes sociais que se
autopromovem entram em conflito e colidem em torno de
questdes centrais para a reprodug¢do do poder social como um
todo o que, por sua vez, tem como consequUéncia o fato dessa
definicdo poder implicar na suposigcao de que ldeologia é um
discurso especialmente orientado para a acdo, em relacao ao
qual a cogni¢cédo contemplativa subordina-se, de modo geral,
ao favorecimento de interesses e desejos ndo-racionais.?¥?

Alias, é por essa razado que “falar ideologicamente" tem
as vezes um desagradavel tom de oportunismo, sugerindo uma
prontiddo para sacrificar a verdade em prol de objetivos
menos honrados, onde ldeologia apresenta-se ndo como um

discurso veridico, mas como um tipo de fala retdérico ou
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persuasivo, mais preocupado com a producdo de certos
efeitos eficazes a propdsitos politicos do que com a situacgao
como ela é.?"

Um quarto significado de lIdeologia conserva a énfase na
promocgcédo e legitimagcdo de interesses setoriais, e restringe o
significado desse termo as atividades de um poder social
dominante. Isso talvez envolva a suposigcdo de que tais
Ideologias dominantes contribuam para unificar uma formacéao
social das mais diversas maneiras que sejam convenientes
para seus governantes, ndo se tratando apenas da imposicéao
de idéias pelos que estdo acima na hierarquia sécio-cultural
do poder, mas de garantir a cumplicidade das classes e
grupos subordinados em relagdo aos interesses de uma
determinada aristocracia.?*

Agora, uma vez que esta definicdo de lIdeologia ainda se
apresenta como epistemologicamente neutra, tem-se uma
quinta definicdo, na qual o significado do termo lIdeologia
compreende as idéias e crengas que ajudam a legitimar os
interesses de um grupo ou classe dominante, sobretudo
mediante a distorgdo e a dissimulagdo.?®

Por outro lado, observando as duas ultimas defini¢cdes,
vale ressaltar que nem todas as idéias de um grupo dominante
precisam ser consideradas necessariamente ideoldgicas, pois
enquanto algumas delas podem nao promover particularmente
seus interesses, algumas outras podem fazé-lo sem recorrer a
imposi¢cbdes, coergdes ou argumentacdes mentirosas.

Além disso, também de acordo com essa ultima
definicdo, ficaria dificil identificar os discursos politicamente
oposicionistas, ou seja, aqueles que promovem e buscam
legitimar os interesses de uma determinada classe ou grupo

subordinado por meio de recursos similares aos apresentados
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anteriormente, como a naturalizagdo, universalizagdo e a
dissimulagdo de seus reais interesses.?®

Nesse sexto significado possivel para o termo Ideologia,
sua énfase recai sobre as crengas falsas ou ilusérias, o qual
as considera como oriundas ndo dos interesses de uma classe
dominante, mas da estrutura material do conjunto social como
um todo. Nesse caso, embora esse termo carregue consigo um
significado que pode ser entendido como pejorativo, torna-se
possivel evitar uma descrigdo cuja origem faca referéncia a
uma espécie de natureza genético-classista para tal termo e
para os arcaboucgos ideoldgicos que podem ser desenvolvidos
e designados através dele.?’

Agora, o que se apresenta € o fato de que ndo se pode
transformar substancialmente uma Ideologia simplesmente
oferecendo aos individuos descrigdes verdadeiras em lugar de
falsas, pois ela ndo é, em sua natureza, um equivoco, uma
vez que nao seria correto qualificar dessa maneira uma forma
de consciéncia ideoldégica apenas porque estivesse em erro
factual, ndo importando quado errada estivesse.?®

E isso ocorre apenas porque falar de erro ideoldgico é
falar de um erro com tipos especificos de causas e fungdes.
Assim, uma vez que a transformagcdo das relagbes que
vivenciamos com a realidade sé seria assegurada mediante
uma mudanga material dessa mesma realidade, torna-se
importante n&o ignorar a possibilidade de uma vivéncia
racionalista das diversas lIdeologias, nem se abster de tentar
corrigir as pessoas quanto as questdes factuais quando a
vida, sob <certo arcabougo, ideoldégico implica que um
individuo ou uma sociedade ignore parcial ou completamente

a realidade em que vive.**
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Assim sendo, negar que, fundamentalmente, a lIdeologia
seja uma questdo de razado nao significa concluir que ela é
imune a consideracdes racionais. E razao tem aqui o sentido
de algo como o tipo de discurso resultante da participagao
ativa do maior numero possivel de pessoas em uma discussao
sobre esses assuntos, estando elas tédo livres quanto possivel
de qualquer espécie de dominac&o.?

Outra forma de se definir e compreender o termo
Ideologia apresenta-se afirmando que todo conhecimento esta
comprometido com interesses sociais, apresentando-se junto
a visao de mundo de uma determinada classe social, ou seja,
junto ao modo como uma classe social ordena, justifica e
explica a ordem social que a caracteriza.®’

Assim, o termo Ideologia acaba por significar algo que é
constituido pela realidade e constituinte dessa mesma
realidade, se colocando definitivamente como algo que esta
além de um conjunto de idéias que surge casualmente do
nada ou é simplesmente oriundo da mente privilegiada de
alguns pensadores, sendo inclusive determinada, em ultima
instancia, pelo nivel econdmico.?*?

Agora, cabe ressaltar que a afirmacdo de que um
arcaboucgo ideoldgico seja determinado, em ultima instancia,
pelo nivel econdbmico nao quer dizer que a ldeologia seja
mero reflexo do nivel econdmico. Significa sim que, por ser a
Ideologia determinada em ultima instancia pelo nivel
econdmico, o modo de producdo determina as idéias e os
comportamentos dos homens e n&do o contrario sendo que,
embora haja, numa formacado social, tantas visdes de mundo
gquantas forem as classes sociais, a ldeologia dominante é

sempre, sem sombra de duvida, a da classe dominante.??
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Finalmente, afirmo que no presente trabalho utiliza-se a
seguinte definicdo para o termo Ideologia: Ideologia ou
formacao ideolégica é a visao de mundo de uma determinada
classe social, isto €, um conjunto de representagdes, idéias,
valores, conceitos, signos, definigbes e juizos que revelam a
compreensdao apresentada por uma determinada classe a

respeito do mundo em que vive.

3.2. Propaganda Ideolégica: Meios de comunicagao e

influéncia em massa.

Agora que o conceito de ldeologia ja se encontra mais
esclarecido e definido dentro do presente trabalho, cabe falar
sobre o processo comunicacional de elaboracdo e de
transmissdo do conteudo ideologicamente significativo e
significante, abordando também as maneiras como se da esse
processo, que é essencial para que a visao de mundo, as
representacdes, idéias, valores, conceitos, signos, defini¢gdes
e juizos que revelam a compreensao apresentada por uma
determinada classe social a respeito do mundo em que vive,
possam vir a exercer influéncia sobre os individuos externos
ou internos a essa sociedade, e também sobre as demais
sociedades. A esse processo denomina-se Propaganda
Ideoldgica.

Embora esse assunto ainda n&o tenha sido muito
profundamente pesquisado, de tal forma que se possua um
consenso acerca de seus aspectos e, por esse motivo, ele
continue sendo responsavel por acaloradas discussdes no
meio académico das Ciéncias Humanas por todo o mundo, a
Propaganda ldeolégica se encontra inegavelmente presente

nas mais diversas modalidades de relagdes comunicacionais
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que ocorrem entre os varios elementos componentes das
numerosas sociedades e culturas humanas.?*

Tais elementos, os individuos que compdem as
sociedades humanas, por sua vez, convivem dentro de seu
cotidiano, em oportunidades que sdao mais ou menos
numerosas em relagcdo ao que supde o saber e a intuicado
popular, com as mais variadas manifestagdes desse tipo
especial de propaganda, sendo essa numerosa gama de
manifestagdes a responsavel, em grande parte, pela miriade
perceptiva que hoje encontramos a respeito da identificagdo e
da definicdo de um genuino episdédio de Propaganda
ldeoldgica.?®

A Propaganda Ideoldégica caracteriza-se por ser uma
modalidade de propaganda que se desenvolve de maneira bem
mais complexa do que a propaganda comercial ou a
propaganda eleitoral. Sua funcgcao, dentro do espectro da
comunicacao social, € promover a formacdo da maior parte
das idéias e convicgdes dos individuos receptores de suas
mensagens e, através disso, orientar, de uma maneira ampla
ou mesmo mais especifica, todo o comportamento social
apresentado pelos mesmos, tencionando em seu fim conduzi-
los a uma caracteristica de acdao que acontega de acordo com
a Ideologia apresentada pela prépria Propaganda
ldeoldgica.?®

Essas mensagens, citadas no paragrafo anterior, que
formam o que podemos chamar de conteudo fendmeno-
ideolégico das manifestagcdes de propaganda ideoldgica,
podem apresentar tanto uma versado da realidade a partir da
qual se propde a necessidade de manutencao da sociedade
em seu atual status quo, quanto a necessidade de

transformacédo dessa realidade, a qual pode ser proposta em
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relacdao a seu ambito sécio-politico, a seu aspecto econdmico
ou a sua caracteristica cultural, entre outras abordagens
passiveis de alguma espécie de alteragcdo no atual estado da
realidade.?’

Assim sendo, é absolutamente possivel dizer, de uma
maneira generalista, que uma manifestagcdo de propaganda
ideoldégica representa a propria ideologia de determinados
grupos, muito frequentemente grupos de acgao social direta
que comumente sdo os patrocinadores e, muitas vezes, o0s
proprios emissores da mensagem que sera divulgada através
da propaganda ideoldgica.?®

Tais mensagens visam arregimentar apoio e participacao
para a realizagdo de determinados intentos, utilizando para
tal algumas estratégias de persuasdo. Uma das mais
conhecidas €& aquela que prega serem comuns a todos os
colaboradores e, muitas vezes, a todas as sociedades
humanas, os beneficios que poderdo ser obtidos através da
realizacdo de determinados objetivos finais, sendo esse um
argumento que tem o intuito de potencializar as possibilidades
de persuasdo desses elementos externos ao grupo emissor da
mensagem, visando orientar suas a¢bes em uma diregédo
determinada e indicada pelo grupo emissor da mensagem que
compbe o conteudo da manifestacdo de propaganda
ideologica.?®

Outro aspecto importantissimo relativo a Propaganda
Ideolégica € o fato de que, para ser efetiva, ela precisa ser
vista, lembrada, entendida e praticada, sendo necessario para
isso que ela esteja adaptada as particulares necessidades de
seu publico-alvo. Influenciar atitudes, antecipar reacdes do
publico-alvo, adaptar-se a situacdo e ao receptor. Sendo
estes alguns dos elementos de maior significancia dentro de
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qualquer processo de comunicagao, sob os aspectos
intencionais especificos da Propaganda Ideoldgica, eles
possuem ainda mais relevancia.®

Agora, para que o funcionamento caracteristico da
propaganda ideoldgica seja esclarecido € necessario atentar a
alguns fatos que normalmente nos passam despercebidos. Um
desses fatos é o caso dos noticiarios encontrados nos jornais,
radio e televisdo, os quais, assim como os documentarios
cinematograficos, transmitem a informagdo de tal maneira que
elas parecem transmitidas com neutralidade, sendo nada mais
que descricdes realistas e objetivas dos fatos ocorridos.?'

Entretanto, essa aparente imparcialidade acaba por
mascarar uma realidade um pouco diversa, pois ja se sabe o
que, algum tempo atras, por mais evidente que fosse, apenas
se podia supor, ou seja, que as noticias sao previamente
selecionadas e interpretadas de maneira a favorecer
determinados pontos de vista que podem ser pessoais ou
representar a vontade e a ideologia de certos grupos de acgéo
social ideologicamente institucionalizados.?®?

De uma forma diferente, mas ainda assim perfeitamente
perceptivel e identificavel ocorre o funcionamento da
Propaganda ldeoldégica em relagdao aos filmes de ficgdo, aos
romances literarios, as poesias, letras de musicas,
expressdes artisticas de maneira geral e também as histérias
em quadrinhos que, por sua vez, parecem resultar Unica e
exclusivamente da livre imagina¢cdo dos mais variados
artistas.?®

Nesses casos vale destacar que a distribuicdo e a
promocao dessas obras sao de tal forma controladas pelos
grandes conglomerados midiaticos que elas apenas acabam
tendo a chance de se tornar conhecidas caso seu conteudo
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ideolégico nao contrarie os interesses dos grupos de acgéo
social ideologicamente institucionalizados que se encontram
nas posigdbes dominantes nesses grupos comunicacionais.®*

Assim sendo, por toda a parte e em todos os momentos
acabam por ser propagadas ideologias que interferem nas
opinides das pessoas sem que elas se apercebam disso,
levando-as a atitudes que, apesar de estarem sendo impostas,
Ihes parecem escolhidas livremente através de sua prépria
consciéncia.?®

Agora, vale ressaltar que este fato € mais comum do que
se imagina, uma vez que a populagdo ndao tem outro modo de
conhecer a realidade sendao através de um prisma que lhes
permite avaliar apenas o que foi previamente liberado. Em
consequéncia disso, as pessoas se veem tao envolvidas na
realidade fenomenoldégica transmitida pelos meios de
comunicagao de massa que terminam por n&o perceber
alternativas que difiram do pensar e do agir social que é
ideologicamente propagado, configurando um contexto que,
por sua vez, leva os individuos a sempre pensar, perceber e
atuar de acordo com o que as ideologias sociologicamente
dominantes esperam e pretendem deles. Isto posto, cabe
apresentar o complexo processual através do qual se
desenvolve a Propaganda ldeoldégica, um processo que possui
termos e fases distintas conforme sera visto a seguir.®®

Inicialmente, tem-se o emissor ou propagador, que sao
as denominagdes genéricas dadas as pessoas ou grupos que
pretendem promover a difusdo de determinada ideologia, e o
receptor, que € a denominagcdo genérica dada a pessoa ou
grupo sobre o qual se pretende promover a difusao de

determinada ideologia.?®’
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Nessa relacdo dialética tem-se que o0 emissor ou
propagador, em nome de interesses diversos, realiza o
processo de elaboragdo da ideologia e consequentemente da
propaganda ideoldgica, sendo isso realizado tencionando que
as idéias, representagcbes e valores nelas contidas ao menos
paregcam corresponder aos interesses ideolégicos em nome
dos quais se realiza a propaganda ideoldgica propriamente
dita. Aqui, uma definicdo conceitual mais profunda faz-se
necessaria conforme se pode ver abaixo.?®

Quando a propaganda ideoldgica se realiza entre os
membros de uma mesma classe social, as idéias a serem
propagadas nao precisam sofrer nenhum tipo de elaboracgéo
mais complexo e significativo. Isto decorre do fato de que os
emissores e 0s receptores das mensagens, por pertencerem a
mesma classe, ocupem uma mesma posi¢cao donde se segue
que eles compartilham interesses comuns a todos.*®

Neste caso as idéias defendidas por alguns dificilmente
terminam sendo rejeitadas pelos demais, sendo que neste
caso a propaganda ideolégica adquire, na maior parte das
vezes, um carater de demonstracdo e conscientizacéo,
procurando explicitar melhor a realidade existente e
demonstrar a necessidade de muda-la ou de manté-la,
podendo indicar formas de realizar interesses que séo
coletivos.?"

Ja em uma situacao diferente, na qual a propaganda
ideolégica é realizada de uma classe para a outra que possua
interesses diversos, a simples difusdo ideoldgica através da
propaganda serda insuficiente para gerar adesao. Diante dessa
situagcao o emissor, antes de utilizar a propaganda ideoldgica,
elabora as suas concepc¢bes ideoldgicas para que elas se
adaptem as condi¢gdes ideoldgicas, representativas e de valor

8 Garcia (1982).
269

117



dos receptores, |lhes trazendo a impressado de que a ideologia
ali colocada atende a seus interesses quando, na verdade, as
idéias apresentadas nessa manifestacdo de propaganda
ideoldégica contém necessariamente apenas os objetivos do
emissor.?”

Diante disso, uma impressdo contraria s6 se torna
possivel se nao houver um cuidado especial na elaboragao da
mensagem de tal maneira que a mesma, ao se reportar a
realidade, oculte, obscurega excessivamente ou deforme
alguns de seus aspectos mais sensiveis para o0 grupo
receptor. Por outro lado, se forem tomados todos os cuidados
em relagao a esses aspectos, o receptor, convencido de que a
ideologia difundida através das manifestagbes de propaganda
ideoldégica atende as suas necessidades, conclui ndo haver
razado para duvidar ou discordar dessa ideologia, aderindo a
ela.?”

Nessa situagcdo, a elaboragdo acaba por esconder os
reais interesses envolvidos na ideologia geradora da
propaganda ideolégica, ao mesmo tempo em que termina por
ocultar a realidade vivida pelo receptor, tencionando evitar
que estes possam formular outras idéias e outras ideologias
que possam corresponder melhor a sua posicao. Assim,
diferentemente do primeiro caso apresentado, a propaganda
deixa de possuir carater de conscientizagcdo para adquirir um
carater de mistificagcdo, manipulacido e de engano.273

A forma mais utilizada na elaboragcdo de propaganda
ideoldégica quando o emissor e o receptor ndo fazem parte da
mesma classe social € a universalizacdo. Idéias, valores e
representacdes que na verdade se referem a interesses

particulares de uma pessoa, classe ou grupo séo
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apresentadas como propostas que visam atender a todos e
satisfazer as necessidades da maioria.?™

Qutra maneira de elaboracao, conhecida como
transferéncia, € utilizada quando os interesses contidos na
propaganda ideoldégica sé&o transferidos e atribuidos aos
receptores buscando gerar nos mesmos a impressao de que
esses interesses propagados representam os seus proprios.

Uma outra modalidade de elaboracdao consiste na
minimizag¢do de diferengas entre os grupos, mascarando-as no
intuito de sugerir a igualdade entre o emissor e o receptor,
gque sao mostrados como um todo homogéneo em que nao ha
diferencas de posi¢gcdes ou interesses, levando o receptor a
conclusdao de que quaisquer medidas beneficiam a todos sem
discriminacéo, ja que todos s&o iguais.?”®

Em outras situagcdes nas quais as diferencas e as
contradigcdes sociais sao muito gritantes utiliza-se um outro
processo para a elaboragcdo da propaganda ideoldgica, que é
a ocultacdo dos efeitos da exploragcdo desvalorizando os
beneficios recebidos pela classe ideologicamente dominante.
Quando isso nao é possivel a estratégia de propaganda
ideologica se concentra em minimizar os prejuizos aos
ideologicamente dominados.?®

Além disso, pode haver a utilizagdo de bodes expiatorios
para justificar o dominio ideolégico, e também a minimizacéao
da capacidade pessoal dos ideologicamente dominados em
relacao a quebra desse status quo, ocultando-se na verdade a
real extensdo da capacidade ideoldégica dos receptores das
mensagens difundidas através da propaganda ideoldgica.?”’

Também encontra-se exemplos de elaboragcdao de
propaganda ideoldgica que procuram demonstrar que as
contradicbes e desigualdades sao inevitaveis, que sempre
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havera pessoas privilegiadas e outras destituidas de
quaisquer recursos, de nada adiantando lutar contra isso.?’®

Outra maneira de elaboracdo utilizada quando nao é
possivel ocultar totalmente os interesses dos receptores
consiste no adiamento da afericdo dos beneficios e da
satisfagdo das necessidades colocando-as em um futuro vago
que sO sera possivel se algumas dificuldades e alguns
sacrificios forem suportados pelos melhores dias que virao
sendo que, nesse caso, a intencdo do emissor é fazer com
que as pessoas, confiando no amanhd e num futuro melhor
para seus filhos acabem por resignar-se e aceitar
passivamente suas agruras.?”®

Agora, em relagdo ao aspecto da elaboragdo do material
a ser difundido através das manifestagdes de propaganda
ideolégica, tem-se que todos os casos acima mencionados,
relacionando as estratégias, formas e maneiras de elaboracéo
de propaganda ideoldgica, constituem formulas de
apresentacao das idéias e das propostas de grupos que visam
a deformacédo ou a transformacdo da realidade de acordo com
seus interesses e, exceto pelo primeiro caso, ocultando o fato
de que visam exclusivamente atingir os objetivos do emissor
das mensagens.

Uma vez tendo o emissor procedido a escolha do modo
através do qual sera elaborada a propaganda ideoldgica,
passa-se para a fase posterior, em que sera trabalhado o
processo denominado "codificagado", durante o qual as idéias
a serem propagadas serdao transformadas em mensagens
passiveis de serem transmitidas e entendidas, vindo a ser
utilizadas na transmissdo das idéias contidas na propaganda

ideolégica.?®
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Novamente, ha inumeras formas através das quais uma
ideologia é codificada antes de sua propagagdo. A primeira
delas é a simplificagcdo, uma codificacao que leva em conta as
pessoas que tém dificuldade para entender idéias complexas,
levando o emissor a codifica-las de uma maneira mais
simpldria.®’

Essa simplificagdo pode ocorrer em maior ou menor
grau, dependendo do alcance da compreensao daqueles que
irdo recebé-las. A propaganda ideoldgica, quando feita dessa
forma, procura difundir apenas o essencial do conteudo de
uma ideologia, selecionando algumas idéias fundamentais e
restringindo-se a uma ou duas formulas resumidas e simples,
podendo também se limitar unicamente a um mero simbolo.?®

Esse é exatamente o caso das palavras de ordem e dos
slogans, formulas resumidas e simples de exprimir uma idéia.
Entretanto, a férmula mais sintética para expressdao de uma
ou mais idéias e, consequentemente, de uma ou mais
ideologias € o simbolo, um breve sinal que resume uma
ideologia ou que a representa perante todo o espectro onde a
mesma se encontra inserida.®?

Além dessa primeira forma, a simplificagdo, existe
também a possibilidade de tornar mais acessiveis as idéias e
ideologias através de associagbes com conceitos mais
familiares e simples para o publico receptor em geral. Uma
dessas possibilidades de associacdao é realizada através de
um processo que busca identifica-las atraveés de
semelhancas.?®

Nesse caso, O acesso a idéia ou ideologia a ser
transmitida fica facilitado pois ela é associada, através da
codificagcdo da propaganda ideoldégica, a outra idéia ou
ideologia diferente, mas que guarda alguma similitude de
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forma ou estrutura com a mesma, possuindo entretanto maior
proximidade com o publico-alvo sendo a mensagem original
enfim explicitada através da ultima.?®

Outra possibilidade €é aquela associagdao que se da
exatamente pela auséncia de similitude, ou seja, pelo
contraste da idéia ou da ideologia original que é geradora da
mensagem a ser difundida através da propaganda ideoldgica
com aquela que €é mais conhecida e compreendida pelo
publico-alvo receptor. E além dessas, ainda existe mais uma
possibilidade para a codificacdo, que é a ilustracdao de idéias
ou ideologias através de comparagbes com exemplos
concretos e conhecidos do publico-alvo receptor.®®

Enfim, um aspecto essencial a ser considerado acerca
da codificagdo é o fato de que as pessoas ja carregam
consigo uma série de concepcgcbes a respeito da realidade em
que vivem. Ideologias ja existentes, idéias e crencgas
diversas, mitos e supersticbes, essas formagdes ideoldgicas
que compdem os individuos |lhes fornecem a percepcao de que
vivem inseridos em uma cultura, uma versadao de seu ambiente
e de sua vida, um modo de enxergar, interagir e uma
explicagdo da realidade que |lhes permite integrar-se ao meio
e exercer um determinado papel nesse ambiente.?®’

Assim sendo, de maneira nenhuma a propaganda
ideoldégica deve deixar de prestar atencdo a esses aspectos,
negligenciando um possivel choque de idéias que possa vir a
ocorrer devido a uma grande discrepancia ou insuportavel
contrariedade entre o carater das idéias e ideologias preé-
existentes e aquelas que se tenciona propagar.®®

Nesse caso, ao mesmo tempo em que se apresentam
certas idéias e ideologias, podem-se lograr tentativas que
visem negar idéias pré-existentes por falsidade ou
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distanciamento com a realidade fenomenoldgica vivida pelo
publico-alvo receptor das mensagens. Essa abordagem,
entretanto, nem sempre ¢é eficaz devido a tendéncia que
algumas pessoas possuem de se apegar emocionalmente a
determinados padrdes ideolbégicos e a certas concepgdes, 0
gque as vezes o0s leva a assumir uma postura de rejeicdo a
qualquer idéia ou ideologia que lhes seja diferente.®®

Diante de tal situacdo, se costuma fazer é buscar uma
fusdo das idéias e da ideologia a ser propagada com
elementos e concepgdes ja existentes e bem aceitos, solugéo
que inclusive facilita a aceitagdo das mensagens pelo publico-
alvo receptor, visto que, segundo eles proprios, essas idéias
ja sdo originalmente aceitas por eles como verdadeiras.?°

Por outro lado, por mais que um grupo elabore sua
ideologia omitindo referir-se exclusivamente a seus objetivos
para obter apoio dos demais, é possivel que estes acabem por
adquirir consciéncia de sua propria condicdao e posi¢cao na
sociedade e de que seus interesses sao diversos. Nessa
hipétese, é possivel que surja uma nova ideologia, mais
adequada as condi¢gdes que o receptor da ideologia encontra
no seu cotidiano e que essa nova gama de valores,
representacbes e idéias os leve a agir em sentido diverso
daquele pretendido pelo emissor da propaganda ideoldgica.?

Por essa razao certos grupos que se utilizam da
propaganda ideoldgica buscam evitar que o0s receptores
possam perceber a realidade através de um prisma diferente
daquele que lhes foi proposto, impedindo a formacao de
outras ideologias e neutralizando a difusdo daquelas ja
existentes. A esse tipo de acdao denomina-se de controle

ideolégico.?®?
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O controle ideoldogico compreende todas as formas
utilizadas para que determinados individuos e grupos néo
tenham condi¢cbes de perceber sua realidade e, assim, fiquem
impedidos de formar sua prépria opinido. E uma vez que os
individuos e grupos apenas conseguem adquirir consciéncia
de suas reais condi¢gbes de vida através da observacao direta
do ambiente e das informagdes obtidas de outros, seja
pessoalmente, seja pelos meios de comunicagao, o controle
ideolégico acaba por, normalmente, atuar tanto sobre o meio
ambiente, quanto sobre os meios de comunicagdo e as
pessoas.’®

Em relacdo ao meio ambiente, a sua remodelacéao
consciente costuma torna-lo mais adequado as idéias
difundidas por determinada propaganda ideoldégica, fazendo,
dessa maneira, com que as pessoas que observam 0 meio
ambiente encontrem refletida nele uma confirmacado das idéias
e das ideologias apresentadas.?®

Contudo, as idéias e concep¢cdes nem sempre provém da
observacdao direta do meio ambiente em que vivemos.
Especialmente nos ultimos anos, devido a complexidade do
contexto em que vivem as pessoas, elas muitas vezes sO tém
condigdes de se informar e se conscientizar a respeito de sua
préopria realidade através dos meios de comunicacdao de
massa.?®

Por causa desse fato e das mudancgas sociais, politicas e
culturais vividas pela humanidade nos ultimos 50 anos,
atualmente, o controle desses meios se faz, principalmente,
através de sua utilizacdo direta. Dado o fato de que a
comunicagao depende cada vez mais de aparelhagem
sofisticada e cara, torna-se inevitavel que os meios sejam

controlados por pessoas e grupos das classes econdmicas
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mais fortes e esses, via de regra, utilizam os meios que
controlam exclusivamente para a difusdo de idéias que lhes
sejam favoraveis ou agradaveis, nao permitindo assim a
propagacao de ideologias contrarias ou fatos que contestem
seus interesses, o0 que acaba por impedir que a populagao
tenha um acesso mais amplo aos aspectos de sua realidade,
uma compreensao mais acurada de sua real posicdao e seus
reais interesses, e seja envolvida pela unica ideologia que lhe
é apresentada.®®

Além dessas modalidades de controle ideoldgico
explicitadas anteriormente, o mesmo pode ainda ser exercido
sobre as pessoas através da repressdo ou da corrupg¢ao dos
lideres, que sdo pressionados constantemente para que nem
eles nem os receptores tenham condi¢gbes psicologicas para
julgar, analisar e avaliar as idéias e ideologias as quais sao
expostos, visando que o0s mesmos desistam ou sejam
impedidos em sua tentativa de conscientizagdo de seus
liderados.?’

Finalmente, uma outra técnica de controle ideoldgico
exercido sobre pessoas procura impedir a conscientizacao
através da utilizacdo de elementos que distraiam a atengdo do
receptor, como o bombardeio de noticias sobre fatos
atrativos, grandes torneios desportivos, crimes cometidos com
crueldade. Essa idéia se baseia no fato de que as pessoas
tém um limite de percepcdo e atencdo e que, saturadas por
um certo numero de informacdes que apelam para seus
sentimentos, ndo |lhes sobra espaco nem tempo para perceber
outras idéias e ideologias, dado que essas pessoas acabam
se envolvendo na discussao dessas questdes e,

potencialmente, distraindo-se das questdes mais graves.?®
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Quando nao conseguem obter o monopdlio das
informagcdes através do controle ideoldgico, o0s grupos
procuram neutralizar as idéias e ideologias antagdbnicas
através da contrapropaganda, que € um instrumento utilizado
por um grupo que faz uso da emissdo de mensagens que,
associadas aos argumentos ou a personalidade dos
adversarios, despertem reagdes negativas através de formas
como o humor e a duvida da legitimidade da ideologia
antagobnica, entre outras, e de recursos sociais, financeiros ou
ideologicos visando neutralizar a forca das teses e
argumentos da propaganda adversaria.?®

Dessa forma, amenizando o efeito persuasivo das idéias
e das ideologias antagbnicas as suas, 0 grupo pode
desenvolver sua propria campanha de propaganda ideoldgica,
sem a necessidade de recorrer a outros artificios e
precaugdes que esclaregcam a razao das diferengas entre suas
propostas e as alheias.®®

Agora, uma vez elaborada a ideologia, realizada a
devida codificacdo e estruturado o sistema de controle
ideoldgico, procede-se a difusao sistematica das mensagens
veiculadas através das manifestagcbes de propaganda
ideologica. Para tal, existe uma variedade de formas que
descrevo a seguir.>

A primeira delas é também a mais antiga. A forma oral,
através da palavra falada que, empregada em discursos,
tornou-se a forma preferida por inumeros lideres devido a uma
série de aspectos que apresenta, tais como permitir ao orador
a observacao direta das reacgdes da platéia, o que Ihe
possibilita reforgar certos argumentos, insistir em
determinados pontos, dar maior ou menor énfase as palavras,

repetir afirmagdes, aumentar ou diminuir pausas, sublinhar as
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idéias através de gestos e expressdes fisionbmicas e assim
por diante.?"?

Especificamente, esta forma de difusédo permite a
reuniao de um grande numero de pessoas de tal forma que
cada individuo receptor sinta que sua personalidade se dilui
na multiddo, fazendo com que o mesmo se sinta parte de um
todo e aumentando sua tendéncia em acompanhar a maioria.
Além disso, a palavra falada diretamente agrega a si um valor
muito maior de credibilidade e aceitacdo a respeito de sua
veracidade.?®

A segunda maneira utilizada para difusdo é a imprensa,
0 segundo meio mais antigo de difusdo e mais antigo meio
material de comunicacgcao. Os jornais e revistas, ao informarem
constantemente sobre fatos regionais e internacionais,
contribuem enormemente para a visdao de realidade que sera
desenvolvida pelo leitor contumaz, transmitindo a ele os
elementos fundamentais para a formacdo de um conceito de
sociedade e do papel que cada um pode exercer nela.

A imprensa ainda traz em si um carater de comunicagéao
que € percebido pela maior parte de sua populagao
consumidora como neutro, sendo essa uma percepgao que se
contrapde ao fato de que grandes agéncias de noticias por
todo o0 mundo sé&o responsaveis por permitir a divulgagao dos
fatos do cotidiano nacional e internacional, fazendo-o de
acordo com seus préprios interesses e com sua propria
ideologia.®

Além disso, a imprensa ainda apresenta os fatos de tal
forma fragmentados, interpretados e editados pelo exemplar
publicado que se torna dificil o desenvolvimento da visdo do

conjunto da sociedade de maneira integrada, o que ¢é
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necessario para que as pessoas percebam os efeitos que os
fatos tém uns sobre os outros.>®

Um terceiro meio, o radio, possui como grandes
vantagens a capacidade de transmitir mensagens com rapidez
e amplitude, permitindo que certos fatos sejam divulgados
imediatamente apds sua ocorréncia, e a possibilidade de falar
com toda a populagdo, mesmo os analfabetos, que muitas
vezes carecem de possibilidades de acesso a outros meios de
comunicagao.3®

Uma quarta forma de difusdo ideoldogica é o teatro.
Contudo, com o alto nivel de sofisticacdo dos roteiros e o alto
pregco dos ingressos, a maioria das peg¢as sO6 atinge uma
pequena elite econémica e cultural, perdendo grande parte de
seu valor como meio de transmissido de idéias.>”’

A quinta forma de difusdao de ideologias é o livro, embora
suas caracteristicas particulares e aquelas especificas ao
mercado editorial brasileiro acabem destinando-o apenas a
transmissdo de idéias, valores e representagbes a um
pequeno numero de pessoas que possuam um grau de
instrucdo mais elevado.3%®

Pode-se incluir ainda uma sexta forma de difusdo que é
representada pelos cartazes, pelos panfletos, pelos
manifestos publicos, pelas pichagdes ou "grafites", pelos
auto-falantes colocados em pontos de grande circulagao e por
outra formas mais marginalizadas de divulgagcdo de uma
determinada posigdo ideoldgica que, se por uma lado podem
atingir um numero grande de pessoas, por outro lado acabam
muitas vezes tendo seu valor reduzido como midia com forcga
argumentativa devido exatamente ao carater socialmente

marginalizado.®®
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A propaganda ainda utiliza como meio de difuséo
ideologica o cinema, tanto através de documentarios, os quais
nem sempre sao montados com imagens neutras e sao, via de
regra, amplamente passiveis de interferéncia ideolégica em
sua producao e, especialmente, em sua edi¢cdo, quanto
através dos filmes de ficcdo que, mesmo n&do sendo
produzidos com imagens que contenham cenas reais e
objetivas, através da trama que se pode criar, da variedade
intensa de ritmo e som e das imagens possiveis de se obter,
permitem a criagcdo de um clima de envolvimento emocional
que facilita a imputacdo de idéias e valores. Em ambos os
casos, o fato de suas projegdes ocorrerem em salas escuras é
um outro fator que corrobora para uma maior receptividade de
suas idéias, valores e representagdes.?"”

A televisao, por sua vez, serve antes de qualquer coisa
ao telejornalismo que, assim como a imprensa escrita, passa
por processos de selecdo e interpretacdo, dependendo de
anuncios pagos e de concessado governamental, sendo esses
os fatos que acabam por transformar a T.V. em um
instrumento de difusdo das ideologias dominantes. Além disso
deve-se considerar o potencial alienizante da televisdo, cujo
aspecto de entretenimento costuma servir como um desvio
para a atencao das pessoas em relagdo a algumas questdes
possivelmente importantes, inclusive funcionando em algumas
de suas atracdes ficcionais da mesma forma como ocorre com
o cinema em relagdo a difusdo de ideologias.®"

Finalmente, ja que no presente estudo estaremos
abordando as revistas de histérias em quadrinhos manga, nao
podemos deixar de citar as caracteristicas que tornam essa
midia uma potencial difusora de ideologias. Como colocado

anteriormente, as revistas manga, enquanto meio de
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expressao cultural e subjetiva, se aproximam dos filmes,
albuns musicais, romances e da televisao.

Assim sendo, conforme ocorre com o0s jornais, a
televisdao e os albuns musicais, as revistas manga também
sofrem interferéncia editorial, sendo publicados apenas
aqueles que se alinham ideologicamente com o que o mercado
consumidor demanda e com o0 que os editores responsaveis
por sua publicagdo acreditem ser o melhor conteudo a
transmitir.

E isso é especialmente verdadeiro quando nos referimos
ao mercado editorial japonés onde, devido aos valores sécio-
culturais que esse estudo abordou anteriormente, o respeito a
hierarquia € indispensavel para qualquer relacionamento,
especialmente o profissional, onde ele é preponderante. Dai o
fato de ser tdo raro o aparecimento de titulos dessa
modalidade de revistas em quadrinhos que possuam uma
origem completamente autoral e consigam uma publicagao
massiva dentro do mercado editorial das histérias em
quadrinhos no Japéao.

Agora, uma vez definido o significado do termo
Ideologia, que é o mais essencial substrato dos conteudos
transmitidos pelos meios de comunicagcdao de massa, e que se
tenha explicado e descrito a natureza, os processos de
elaboragcao e os modos como se da a propagac¢ao do conteudo
ideolégico veiculado pelos mais variados veiculos de
comunicacao de massa, a qual se faz através da utilizacao
das diversas ferramentas e modalidades de Propaganda
Ideolégica, cabe esclarecer as formas como os meios de
comunicagdo de massa afetam os individuos e os grupos
sociais que com eles se relacionam, influenciando o modo
como os mesmos desenvolvem suas interagdes, tanto em seus
ambitos subjetivos, ou seja, no interior de sua psique
individual e social, quanto em seus ambitos objetivos, ou

seja, relativos a exterioridade que os permeia.
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3.3. Meios de comunicagcao, percepgcdées e comportamento

individual e social.

Estudos acerca do papel da midia nas relagbes humanas
ha muito tempo despertam o interesse de pesquisadores nos
campos da comunicagao e da psicologia. A informacgao
presente na midia causa efeitos de longo e de curto prazo,
influenciando as formas como a sociedade se vé, sugerindo
aos individuos representacdes da mesma, de seus valores e
de seu modo de vida (efeito de longo prazo), além de modos
momentadneos de interpretar ocorréncias e informacgdes
recebidas na vivéncia cotidiana (efeito de curto prazo).%"?

Outro papel relevante da midia é sua funcdo de
referéncia, ou seja, de ressaltar quem os individuos devem
considerar como modelos ou padrdées normativos de
comportamento. Este aspecto €& de alta relevancia no atual
momento da sociedade, uma vez que o contato direto esta
sendo substituido pelos contatos realizados de forma virtual,
fato que afeta os conceitos do valor da proximidade fisica que
perduraram por longo tempo.®"

Considerando isso, surge uma questdo. Quais s&o as
possibilidades oriundas de algumas das inter-relagbes
possiveis entre o papel da midia nas relagbes humanas, os
efeitos de longo e de curto prazo causados pela exposi¢cado de
um individuo e de uma sociedade aos conteudos veiculados
pela midia e a fungcdo que os meios de comunicagdo de massa
exercem ao propagar ideologicamente valores e modos de
vida que servem de referéncia para o comportamento

individual e social ?
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3.3.1. Efeitos da exposi¢dao de um individuo aos meios de

comunicacgao.

Define-se como efeitos da exposicdo de um individuo
aos conteudos veiculados pelos meios de comunicacao todo o
escopo das influéncias que esses conteudos possam exercer
sobre as relagbes que um individuo desenvolve por meio de
sua interacdo com os demais elementos de seu cotidiano,
considerando tanto aquelas que ele desenvolve em um
contexto subjetivo, ou seja, em seu interior, quanto as que ele
desenvolve em um contexto objetivo, seu exterior.®"

No contexto das teorias da Comunicacao, os estudos dos
efeitos surgem como a primeira perspectiva que se preocupou
com as consequUéncias da industrializacdo da cultura no que
diz respeito a midia e suas repercussdes nos individuos e na

sociedade.?"®

Entre esses estudos, destacam-se algumas
vertentes e determinados desdobramentos como as teorias
dos efeitos fortes e fracos.®'®

A partir do desenvolvimento destas teorias, modifica-se
a nocao de efeitos, partindo de uma visdo restrita, que os
trata como sendo diretos e especificos, e chegando a uma
visdo mais ampla, que os aborda como indiretos e difusos,
além de mudar a concepcdao de receptor, que de passivo
torna-se ativo (participativo) e seletivo da produgdo de
sentido. A matriz desses estudos ainda é ampliada pelos
estudos sobre os efeitos limitados e ilimitados e pelas
subsequentes pesquisas acerca dos efeitos de longo e de
curto prazo.3"

Vale ressaltar que, no presente estudo, optou-se por
considerar e por trabalhar sobre as concepg¢bdes dos efeitos

dos meios de comunica¢do de massa que os distinguem como
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sendo de longo ou de curto prazo. Os efeitos de longo prazo
sdo aqueles cujas consequéncias no individuo perduram até
que, por algum motivo, acontegca desse individuo vivenciar
uma mudanga em sua subjetividade e, por meio dessa, uma
mudangca em sua interagdo com os demais elementos de seu
cotidiano, seja essa alteragdo causada por um meio de
comunicacdo ou nao.>"®

Seguindo o mesmo raciocinio, os efeitos de curto prazo
sdo aqueles cujas consequUéncias no individuo perduram
enquanto o individuo continuar exposto a uma determinada
configuragdo adotada por um meio de comunicagao, sendo
que, no momento em que essa configuragao deixar de existir,
ou cessar a exposi¢cdo do individuo a ela, a influéncia
exercida por esse meio de comunicagado sobre o individuo

sera interrompida ou alterada.>"
3.3.2. Efeitos de Longo Prazo

Com base na Teoria do Aprendizado Sécio-Cognitivo por
Observacao, pode se descrever como concepg¢des formadas
no decorrer de um longo prazo, a aquisi¢cdo de trés estruturas
socio-cognitivas: a compreensao subjetiva da realidade, aqui
inclusas as atitudes com relacdo a essa realidade, as
estratégias para solugcdo de problemas e as crengas sobre
aquilo que é normativo.®

Considerando também que as criangas imitam quase
todos os comportamentos observados em seus familiares,
amigos e pessoas com que se relacionam, incluindo aqueles
observados e praticados nos meios de comunicacao, e que € a
partir dessas observagdes e praticas que as trés estruturas

socio-cognitivas citadas se formardo, configura-se um dos

*® Batista, Cavalheiro, Leite (2008).
9 1dem.
%0 Huesmann e colaboradores (2003).
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tipos de efeitos que a exposicdao aos conteudos veiculados
pelos meios de comunicagdo podem promover em um longo
prazo, ou seja, a influéncia na formacdo dessas estruturas
sécio-cognitivas.>

Qutro efeito que pode ser causado pela exposicao ao
conteudo dos meios de comunicagcdo é a naturalizagdo, que
ocorre quando, por exemplo, a resposta emocional negativa
inata e o desconforto que a maioria dos seres humanos possui
ao observar sangramentos, perfuragdes e violéncia, séao
minimizados devido a repetida exposicdo a esses eventos
através dos meios de comunicagao, fato que faz com que os
individuos expostos considerem tais eventos como “naturais”,
parte integrante da realidade, mesmo que levantamentos
estatisticos provem o contrario.%??

Nesse interim, vale ressaltar dois aspectos: se o
contexto naturalizador estiver presente tanto no cotidiano
quanto naquilo que é observado no meio de comunicacéo,
esse efeito se torna mais saliente, devido a um fendmeno
chamado de ressonancia.®® Além disso, esse efeito
naturalizador também é visivel nas sécio-cognigcdes citadas
anteriormente, como por exemplo, no caso da transmissado do
modus operandi caracteristico da sociedade japonesa
retratado em suas histérias em quadrinhos, os mangas.®*

Uma das mais famosas e controversas linhas de
pesquisa que se dedica a estudar os efeitos de longo prazo
apresentados pela exposicdo ao conteudo veiculado pelos
meios de comunicagdo é a Cultivation Theory*® cujo nome foi
traduzido como Teoria do Cultivo.®

No decorrer desses estudos, constatou-se que um meio

de comunicacao de massa pode se colocar como depositario e

I Huesmann e colaboradores (2003).

%22 Batista, Cavalheiro, Leite (2008).
%23 Kasperson (1992).

%24 Cavalheiro (2005).

%% Gerbner e colaboradores (1986).
%26 Wolf (1994).
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transmissor das crencgas, dos valores e do modo de vida de
uma sociedade, assumindo o papel de educador social. Com
base nessas possibilidades, definicbes e observacdes, foi
desenvolvido o “Projeto Indicadores Culturais", durante o qual
foram empreendidas pesquisas em trés frentes.>*

A primeira delas é a Analise do Processo Institucional,
que investiga a formacao das diretrizes de criagcdo e
propagagcao das repetitivas mensagens transmitidas pela
televisdo; a segunda é a Analise do Sistema de Mensagens,
que enfoca as repetitivas mensagens propagadas pela
televisdao e analisa seu conteudo e seus contextos; a terceira
€ a analise dos efeitos da Cultivation, em outras palavras, dos
efeitos que as mensagens repetidas e transmitidas por meio
da televisao provocam sobre os valores, as crengas e O
modus operandi de uma sociedade, no caso, a norte-
americana.%®

A partir da conclusdao dessas pesquisas, foram
encontradas evidéncias de efeitos homogeneizadores,
perceptiveis em longo prazo, fato esclarecido na comparacgéo
das respostas dadas por assiduos e eventuais
telespectadores aos questionarios por eles aplicados. A
representagcdo empirica da homogeneizagdo apresentada
pelos membros da sociedade estudada, se denominou
mainstreaming, pois conforme aumentava a exposigao a
televisdo, os diferentes valores, crengas e modo de vida
convergiam em dire¢cdo aquilo que a televisdo apresentava
como o retrato da sociedade norte-americana.®®

Qutro exemplo de meio de comunicagdo que assume O
papel de educador social e apresenta evidéncias de efeitos
similares aos do mainstreaming, ¢ o manga japonés o qual,

assim como a televisdao na sociedade norte-americana, e

2 Sherry (2002).
%% Gerbner e colaboradores (1986).
9 1dem.
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conforme anteriormente trazido no presente estudo, atua
como um grande depositario e transmissor das crengas,
valores, saberes e do modo de vida da sociedade japonesa,
sendo um dos principais responsaveis pela formacao e pela

educacdo sociocultural do povo japonés.3®
3.3.3. Efeitos de Curto Prazo

Paralelamente aos efeitos de longo prazo, os meios de
comunicagcao e o0s conteudos veiculados por eles podem
influenciar comportamentos esporadicos e determinados entre
seus espectadores quando esses se encontram em um
contexto provisério e definido. A essa influéncia eventual
denomina-se efeito de curto prazo.

Um dos mais estudados e observados efeitos de curto
prazo € o priming, livremente traduzido como pré-ativacao.
Esse efeito consiste na influéncia que um determinado
cenario, ambiente ou evento, via de regra, possui sobre o
comportamento de um individuo devido ao fato de que esse
cenario, ambiente ou evento aumenta a acessibilidade, ou a
saliéncia, de uma informacédo ja armazenada na sua mente.>

Outro importante efeito de curto prazo é o framing. Esse
efeito é definido como sendo um modo particular por meio do
qual jornalistas compdem uma matéria para otimizar sua
acessibilidade.® Uma outra concepcdo possivel para este
fenédmeno apresenta o framing como sendo a selegdao de
alguns aspectos da realidade para torna-los mais salientes em
um ato de comunicacado de modo a promover uma determinada

definicdo de um problema, uma interpretacdo casual, uma

%0 Cavalheiro (2005).
®" Mandel e Johnson (2002).
%2 yalkenburg e colaboradores (1999).
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avaliagcdo moral e/ou uma recomendac¢ado de conducao para um
determinado evento.3®

Finalmente, o mais importante e estudado efeito que, de
acordo com as definigbes aqui apresentadas, também ¢é
considerado de curto prazo, € o Agenda-Setting. Esse efeito
consiste na capacidade dos meios de comunicagao
direcionarem a atencado da sociedade e seu foco de discussao
para certos temas e conteudos, excluindo outros temas e
dando forma as imagens que a populagdo compde em relagao
aos grupos, movimentos e eventos convergentes ou
divergentes daquilo ou daquele para onde a atengdo esta
sendo focalizada.®®** Além disso, o Agenda-Setting define a
realidade objetiva fazendo com que certas questdes se tornem
mais salientes na mente dos individuos, sugerindo o que os
individuos devem pensar, saber e sentir a respeito de um
determinado assunto.®®

Mais uma vez, um bom exemplo de meio de comunicacgéao
ao qual podemos relacionar a possibilidade de geragéao
desses trés efeitos é o manga japonés. Em relagadao ao
priming, € possivel se levantar algumas possibilidades a partir
da observacdo do comportamento de significativa parcela de
seus leitores nos eventos socioculturais e comerciais em que
esse veiculo é celebrado.®

Nessas oportunidades, €& inclusive esperado que um
numero notavel de presentes esteja, diferente do que fazem
em seu cotidiano, atuando e vestindo-se como um personagem
dessas histérias em quadrinhos, e que esses sejam
reconhecidos ou pelo nome dos personagens que eles

personificam ou por algum pseuddnimo que estes individuos

3 Entman (1993)

% Wojcieszak (2006).

%% McCombs e Shaw (1972).
%% Mandel e Johnson (2002).
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utilizem para se identificar enquanto membros desse grupo
social.>¥

Ja em relacdo ao framing®® e ao agenda-setting®®, pode-
se inferir que o manga nao apenas aumenta a saliéncia de
determinadas definicbes de problemas e modos de soluciona-
los, mas também o faz em relagdo as interpretagdes casuais e
causais, e as avaliagbes morais, sugerindo o0 que seus
leitores devem pensar, saber e sentir em relagdo aos mais
diversos aspectos de sua vida, desde os familiares, escolares
e profissionais, até aqueles ligados a sexualidade, estando
essa afirmacdo também em conformidade com o que este
estudo trouxe acerca da capacidade das revistas em
quadrinhos manga exercerem influéncia sobre a vida de seus

leitores e das sociedades com as quais elas se relacionam.>®

3.3.4. Propaganda ldeolégica e os Efeitos de Longo e de

Curto Prazo.

Considerando tudo isso, em relacao a questao colocada
no inicio deste capitulo, ou seja, quais sdo as possibilidades
oriundas de algumas das inter-relagdes possiveis entre o
papel da midia nas relagdes humanas, os efeitos de longo e
de curto prazo causados pela exposicdao de um individuo e de
uma sociedade aos conteudos veiculados pelos veiculos de
comunicacdao de massa e a funcao que o0s meios de
comunicagao de massa exercem ao propagar ideologicamente
valores e modos de vida que servem de referéncia para o
comportamento individual e social, este estudo apresenta as
seguintes conclusdes.

Primeiramente, deve-se lembrar que, conforme foi

apresentado anteriormente nesse mesmo capitulo, todo

" Batista, Cavalheiro, Leite (2008).
8 Entman (1993).

%9 McCombs e Shaw (1972).

¥ Cavalheiro (2005).
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conteudo veiculado por um meio de comunicagdo de massa
possui alguma modalidade de viés ideoldgico. Assim, todo
conteudo veiculado por um meio de comunicacdo de massa é,
em sua natureza, uma manifestagcdo de propaganda
ideoldégica, mesmo que esta venha a ser realizada sem que o
seu realizador tenha consciéncia desse fato.

Portanto, a partir desse fato e seguindo essa linha de
raciocinio, € possivel inferir que todo tipo de efeito causado
por um meio de comunicagcao de massa também possui em seu
cerne um componente ideoldégico que, através da propaganda
ideolégica realizada juntamente a esse processo de
comunicacao, é transmitido e frequentemente absorvido pelos
individuos e pelas sociedades que com esses Vveiculos
venham a tomar contato, tanto nas instancias de curto prazo
gquanto nas de longo prazo que foram descritas anteriormente.

Além disso, todos os aspectos das vidas dos
personagens que s&o retratadas através das narrativas que
compdem os meios de comunicagcdo de massa servem também
como referéncia para que os individuos e sociedades
configurem suas posturas, suas atitudes e o modo como estes
elementos realizam suas acg¢bdes dentro do contexto sodcio-
cultural em que vivem.

Assim tem-se que, de acordo com o quanto um individuo
ou sociedade alinha ou desalinha sua expressao particular
desses valores, desses modos de vida e desses saberes, e 0
quanto isso é percebido como algo positivo, aumentam ou
diminuem as possibilidades desses mesmos individuos e
sociedades conquistarem maior renome e respeito em relacao
a seus pares e ao universo social, cultural e politico dentro do
qual atuam, de tal forma que, na mesma medida, se
estabelecera a capacidade desses veiculos influenciarem
esses individuos e essas sociedades.

Nesse sentido, algo que surge de interessante a partir

desta reflexdo é o fato de que serdo os préprios veiculos de
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comunicagcdao de massa que, nas sociedades altamente
informatizadas e interligadas que atualmente direcionam os
caminhos da humanidade como um todo, servirdao de fiel da
balanca para a definicdo da propria capacidade que eles tem
de exercer influéncia sobre os individuos e as sociedades.

Sendo assim, torna-se claro que sdo inumeras as inter-
relagcbes que podem surgir entre o papel da midia nas
relagcbes humanas, os efeitos de longo e de curto prazo
causados pela exposicdo de um individuo e de uma sociedade
aos conteudos veiculados pelos veiculos de comunicagao de
massa e a funcdo que os meios de comunicacdao de massa
exercem ao propagar ideologicamente valores e modos de
vida que servem de referéncia para o comportamento
individual e social, sendo que quanto mais numerosas elas
forem numa determinada sociedade, maior sera a capacidade
de um meio de comunicagdo de massa exercer influéncia
sobre seus individuos e, consequentemente, sobre as
sociedades que eles constituem.

Agora que este estudo ja abordou como que os meios de
comunicagcdo de massa transmitem conteudo ideoldgico,
valores, saberes, e servem <como ferramenta para a
manutencdo de determinados modos de vida, chegou a hora
de esclarecer como o conteudo transmitido por esses veiculos
€ absorvido pelos individuos e, a partir desses, pelos grupos
dos quais eles participam e, a partir disso, pelas sociedades
que eles compdem.

Para tal, este estudo traz adiante uma apresentacado das
dindmicas subjetivas relacionadas a formacdo da identidade
subjetiva, ja agregando a essa explanagao o papel que as
revistas em quadrinhos manga, o meio de comunicacgéo

estudado neste trabalho, pode vir a exercer nesse processo.
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4. A Formacao da ldentidade Subjetiva e as Histérias em
Quadrinhos manga.

Desde que o ser humano comegou a pensar sobre o
modo através do qual sua identidade individual se configura,
uma grande variedade de abordagens surgiu para esclarecer
essa questdao. Partindo das concepg¢bes misticas, avangando
pelas filoso6ficas, religiosas, escolasticas, humanistas,
cartesianas, iluministas, até <chegar as socioldgicas,
antropolégicas e psicoldgicas, dois pontos que se mantiveram
sempre entre os aspectos mais importantes e mais estudados
nesse interim foram os processos de identificacdao e
diferenciagdo, os quais ocorrem tanto no ambito social,
quanto no individual, colaborando decisivamente na formacao
da identidade subjetiva.

Agora, o que ¢é identidade subjetiva ? Identidade
subjetiva designa o conjunto de caracteres proprios e
exclusivos com os quais se pode diferenciar um determinado
sujeito dos demais, tornando-o uma entidade definida e
reconhecivel, que possui um conjunto de qualidades ou
caracteristicas que o distinguem. Em outras palavras,
identidade subjetiva é tudo aquilo que torna cada pessoa
unica, uma entidade completamente distinta dos outros seres

humanos.

4.1. Limites da subjetividade: Descoberta e formagao do

corpo.

O sujeito identifica a imagem de seu préprio corpo como
o contorno narcisico do Eu, ou seja, o limite daquilo que ele
entende como si mesmo. Sendo o reconhecimento da imagem
que se reflete no espelho a matriz da identidade imaginaria
subjetiva, definicdo que se da de forma analoga ao que ocorre

com o nome proprio para a formacgdo da identidade social
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civil, tem-se que essa imagem se encarrega de fornecer o
trago simbdlico mais estavel que o individuo identifica consigo
mesmo pois ela agrega a esse trago uma determinada
materialidade."

Mas como acontece esse reconhecimento, que se da
através da imagem refletida no espelho, permitindo que o
individuo, pela primeira vez em sua vida, perceba que ele é
autébnomo e que sua interagdo com os demais elementos do
ambiente fisico e sécio-cultural onde vive possui uma
limitagdo que passa pela capacidade interativa desse seu
corpo ?

Esse reconhecimento ocorre no instante em que um
individuo em formagao percebe sua imagem refletida no
espelho como sendo a formadora primordial do contorno
narcisico de sua individualidade.** A esse respeito, cabe
destacar que essa imagem é aquela mesma apresentada por

Lacan3®

ao falar do ato psiquico que transforma o corpo
fragmentado, auto-erotico, sede de um eu/prazer
indiferenciado dos objetos de prazer do corpo materno, no
corpo do narcisismo, sede do amor que o individuo dedica a si
mesmo, assim separando-se do corpo daqueles com quem o
individuo em formacg&o convive e identificando-se com uma,
agora determinada, imagem de si que, até entdo, era
reconhecida pelos outros, mas ndo pelo individuo.3

A esse ato psiquico, Lacan denomina “estagio do
espelho”, apresentando-o como o momento jubiloso em que
uma pessoa em desenvolvimento se reconhece em seu reflexo
no espelho, sendo por meio desse fato que ela comecga a

perceber sua individualidade, identificando-se como sujeito e

1 Kehl (2003).

2 1dem.

3 | acan (1949).

** Freud, apud Kehl (2003).
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configurando sua subjetividade ideal, a perfeigdo a qual vai
tentar corresponder por toda a vida.**

Entretanto, cabe ressaltar que essa tentativa serd uma
busca por algo inalcangavel, uma vez que ela se da devido a
discrepancia existente entre dois aspectos existentes numa
instdncia propria da subjetividade humana, ou seja, se por um
lado, ela apresenta e representa para as demais pessoas com
gquem convive um corpo integrado e simétrico que, no inicio de
sua vida, destacando-se do resto de seu universo, |lhe permite
sua primeira experiéncia de uma Gestalt perfeita, em
contraponto, para o préprio individuo, apresenta e representa
o fruto imaturo de sua experiéncia, com o qual ela convive e
convivera até o fim de seus dias.

Com relagdo a essa dicotomia também vale destacar a
importédncia dos processos de identificacdo subjetiva que se
realizam por meio da correspondéncia do corpo subjetivo com
aqueles apresentados pelas pessoas que um determinado
individuo em formacdo entende como seus semelhantes,
sendo esse o fato essencial que garante a esse individuo nao
sucumbir a impossibilidade da perfeigao.

Assim, no momento em que € inaugurada essa
possibilidade de identificagdo do sujeito com a imagem do
semelhante, chega ao fim o estagio do espelho, o que acaba
por permitir a formacdao de uma série de ideais em sua
individualidade, aos quais, por identificagcdo, esse sujeito
podera corresponder.

E baseando-se nesse raciocinio que tem-se o fato de
que o corpo de um individuo esta e estara sempre impregnado
do Outro, ou seja, de todos aqueles com quem esse individuo
estabeleceu contato, quer tenha sido pessoalmente ou por

meio de outro tipo de experiéncia sensorial subjetiva®’, como

5 acan (1949).
%8 Kehl (2003)
* 1dem.
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aquelas proporcionadas pela Musica, pela Literatura ou por
um meio de comunicagcao de massa como a televisao, o radio
ou as histéorias em quadrinhos manga, sem contar as
possibilidades de relacionamento subjetivo trazidas pela
interagdo com todo tipo de personagens que se pode
encontrar em manifestagcdes artisticas e de entretenimento
como essas.

Além disso, essa relacao se faz presente desde a
organizagao que ocorre através da linguagem, a qual por sua
vez se organiza em discurso, o qual por sua vez, como
apresentado anteriormente, se encontra essencialmente
impregnado de um arcaboug¢o ideoldégico, formando um
conjunto que termina por barrar o gozo absoluto da circulagao
pulsional, que é aquela ligada as ansias mais primitivas dos
seres humanos, chegando até a passagem pelo olhar do
QOutro, a qual faz a funcao de espelho e permite a unificacao
da imagem subjetiva necessaria para a constituicdo do
narcisismo que sustenta os aspectos conscientes e
inconscientes caracteristicos da concepc¢cdao que o individuo
tem de si mesmo.

Assim, o processo de constituicdo de um corpo proprio
capaz de desenvolver habilidades e talentos prossegue
através das dindmicas que levam o sujeito a se libertar do
espelho através do desenvolvimento de habilidades e talentos
que colaboram em seu estabelecimento subjetivo por
intermédio das identificagcbes com os corpos imperfeitos das
outras pessoas, sendo esses chamados de "semelhantes nas
diferencas”*® ou seja, aqueles que permitem que um
individuo inaugure seus empreendimentos préprios por meio
dos quais buscara corresponder aos ideais de subjetividade
que ele agregou através de suas experiéncias nos contextos

de interacao sécio-cultural anteriormente apresentados.

%8 Kehl, 2003.
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Dai o fato de se afirmar que sem a entrada do Outro na
vivéncia dos individuos, o corpo Dbioléogico pode até
sobreviver, contudo n&o se constituira como corpo de um
sujeito que se reconhece entre seus semelhantes. E isso, por
sua vez, ocorre devido ao fato do mesmo ndo haver se
libertado da prisdo especular e da exigéncia impossivel de se
tornar idéntico a imagem outrora configurada na experiéncia
vivida durante o “estagio do espelho”.®*

Em consequéncia disso, no que concerne a definicdo da
identidade subjetiva, além de constituir sua identidade
através do contorno narcisico percebido através da imagem
especular de sua individualidade, e dos processos de
identificacdo com os ideais trazidos pelos outros, o corpo dos
individuos ainda termina por pertencer ao universo simbadlico
que ele habita, sendo assim ndo s6 formatado pela linguagem
e dependente do lugar social que |he é atribuido pelo Outro
para que ele se constitua, mas também pertencente ao Outro.

Em outras palavras, a identidade que um sujeito constitui
para si ndo pertence apenas a ele, ela pertence também a
todos aqueles com quem esse individuo estabeleceu contato
pessoal ou mediado, sendo este ultimo caso dependente de
um suporte comunicacional que o sustente e permita ao
individuo relacionar-se com determinadas alteridades reais ou
ficticias, como ocorre na interagdo das pessoas com um livro,
uma obra musical, ou um exemplar de histérias em quadrinhos

manga, sendo esse ultimo a possibilidade aqui estudada.

%9 Kehl (2003).
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4.2. ldentificagdes: A formagadao da lIdentidade além do
Estagio do Espelho.

Levando em conta o que acabou de ser colocado acerca
da participacdao desse Outro na formacdo da identidade
subjetiva, e da amplitude de elementos que podem assumir
esse papel de alteridade, uma questdo emerge: Como ocorrem
0S processos por meio dos quais esse amplo numero de
alteridades possiveis participa na formagcado das mais variadas
identidades subjetivas ? E a partir dessa, outra questdo acaba
por surgir: Qual a origem dessas alteridades e das relagdes
que os individuos compartilham com elas ?

Algumas das primeiras respostas que a psicologia
apresentou para essas perguntas foram trazidas a tona,
discutidas e elaboradas pela teoria psicanalitica freudiana,
quando aborda um de seus aspectos conceituais mais
importantes, o qual ele denominou “ldentificagdes”. Esse
conceito, no arcaboug¢o da teoria psicanalitica freudiana,
designa as mais originais e remotas expressdes de um lacgo
emocional com um objeto, assumindo e desempenhando um
papel essencial nesse processo de construgcdo de identidade,
uma vez que essas identificagdes configuram o cerne dos
ideais subjetivos que emergem dos individuos e de suas
experiéncias pessoais.>®

Alias, sobre esse tépico, vale atentar que o termo
“objeto” aqui utilizado representa o que quer que um
determinado individuo queira agregar a si, podendo remeter a
um objeto inanimado, uma pessoa, uma cang¢ao ou uma
personagem, essa ultima podendo ser real ou ficticia, e
oriunda de qualquer tipo de manifestacdo artistica que conte
com a presencga desse elemento narrativo, como é o caso das

histérias em quadrinhos manga.

%0 Freud (1921).
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Para que uma identificacdo desse tipo se estabeleca, é
necessario que dela surja um lago emocional que necessite
ser expresso. Esse lago, por sua vez, pode surgir a partir de
qualquer nova percepcdo de uma qualidade comum que seja
partilhada pelo sujeito com alguma outra pessoa que néao é,
originalmente, objeto de instinto sexual, sendo que, quanto
mais importante for essa qualidade comum, mais bem
sucedida tende a ser essa identificagcdo na geragcao desse
novo lago.>

Além disso, uma identificacdo desse tipo, de maneira
regressiva, acaba por condicionar uma vinculagao de objeto
libidinal através da introjecdo desse objeto na subjetividade
do individuo. Em outros termos, o que ocorre € que, a partir
dessa identificagdo, surge no individuo o desejo de agregar a
sua subjetividade um, ou mais de um aspecto do objeto com o
qual ele constituiu um lago emocional.>*

Isso € especialmente importante perante o fato de que
cada individuo compde, em companhia de um amplo numero
de outros individuos, os mais variados tipos de grupos,
vinculando-se a eles de maneiras variadas, e construindo
seus ideais subjetivos segundo os diversos modelos que eles
apresentam por meio de seus membros e de suas ideologias
proprias.®®

Isto significa que cada individuo, por necessariamente
compartilhar de uma série de mentalidades grupais distintas
como, por exemplo, sua nacionalidade, seu género, seus
gostos musicais e literarios, seus esportes e entretenimentos
prediletos, entre outros, encontra numerosas possibilidades
de identificacdao e, consequentemente, diversos potenciais

formadores de sua identidade subjetiva.

*T Freud (1921).
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Entretanto, cabe ressaltar que nada impede que os
individuos sejam capazes até mesmo de transcender esses
processos de identificacdo que passam necessariamente pela
participagdo dos individuos nas mentalidades grupais. Para
que isso ocorra, basta que eles possuam 0 espago necessario
a manifestagcdo dos fragmentos de independéncia e
originalidade que esse individuo possua em sua subjetividade,
fato que, por sua vez, permite uma expressdo direta e até
mesmo uma superposicao narcisica de sua propria
subjetividade sobre seus ideais subjetivos em um momento de
afirmacao de sua identidade subjetiva.®*

Com isso, chega-se a primeira resposta para a primeira
das perguntas colocadas no inicio desse tépico, ou seja,
segundo a teoria psicanalitica freudiana, a participa¢cdo das
inumeras alteridades no processo de formacao da identidade
subjetiva ocorre por meio das identificagcdes que surgem dos
mais variados relacionamentos que um individuo desenvolve
com os objetos que o cercam, sendo esses objetos o que quer
que um determinado individuo queira agregar a si. E no que
concerne a segunda pergunta que consta nesse topico, esta
claro que essas alteridades e as relagbes que os individuos
compartilham com elas se originam dos vinculos
desenvolvidos por esses dentro dos grupos em que participam

e de cuja mentalidade grupal e ideologia compartilhem.
4.3. A formacgao da Identidade Subjetiva além do Individuo.

Até esse momento do presente trabalho, foram
abordados os processos de formagado da identidade subjetiva
de uma forma que se concentra nos eventos que ocorrem a
partir do individuo, sendo que a participacdo das diversas

alteridades com as quais um individuo entra em contato foi

% Freud (1921).
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descrita apenas quando ela se da como consequéncia ou
produto final de uma ac¢d&o que se inicia na subjetividade
individual.

Isso fica claro ao se relembrar dois fatos: Primeiro que o
acontecimento mais significativo no Estagio do Espelho, a
partir do qual ocorre um primeiro evento constitutivo da
identidade subjetiva, € a conscientizagdo da pessoa acerca de
sua individualidade, a qual se da quando a pessoa em
formacdao se percebe autbnoma em relagcdo a sua mae; E
segundo que as ldentificagcdes se d&do quando o individuo
comecga a constituir um lago emocional com algum objeto que
ele tenha encontrado.®®

Assim, ainda no sentido de responder as perguntas
apresentadas no topico anterior, uma problematizacao
adicional se faz necessaria devido ao seguinte fato: Nem
sempre 0S processos que ocorrem visando a formacao da
identidade subjetiva tém sua origem em uma agao, opgao ou
postura cujo surgimento remonta ao individuo. A propoésito, é
também ja comumente aceito, inclusive pela sociedade
cientifica, que todos nds estamos expostos as mais variadas
modalidades e maneiras de se influenciar uma pessoa.

A conseqUéncia disso, e aqui reside o problema, é que,
em oportunidades que vao desde os primeiros ensinamentos,
as primeiras broncas, as primeiras puni¢cdes e as primeiras
recompensas que a crianca recebe de seus pais, passam pelo
que nos ensinam durante os anos escolares, pelo que se
escuta no radio, se assiste na televisdo, é lido nos livros e
nas histérias em quadrinhos, e <chegam as diversas
ferramentas com as quais contam, hoje em dia, a Publicidade,
o Marketing e a Propaganda Ideoldgica, todos nés estamos
expostos a possibilidade de sofrer alguma influéncia

%% Freud (1921).
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originaria das diversas alteridades com as quais travamos
contato.

Dai, entdo, a necessidade de se falar sobre como as
mais variadas sociedades e grupos dos quais um individuo
participa podem vir a participar do processo de formacao da
identidade subjetiva e as maneiras como essa participagéao
pode se originar em contextos alheios a vontade ou a
participacao ativa do individuo neste aspecto desse processo.

A esse respeito, em consonancia com o pensamento ja
exposto anteriormente, mas abordando essa questdo a partir
do ponto de vista apresentado nesse tépico, é€ funcdao da
sociedade estabelecer os meios para categorizar as pessoas
e o total de atributos considerados como comuns e naturais
para os membros de cada uma destas categorias.®®

Partindo desse raciocinio, tem-se um papel mais, diga-se
assim, socializado e poderoso para a alteridade, uma vez que
a identificacdo deixa de ser constituida em um processo que
desenvolve seu simbolismo por meio da especularizagdo com
um individuo e passa a ser constituida simbolicamente em sua
imagem especular por aquela que é sustentada e manifestada
através de um grupo social. Alias, cabe ressaltar que essa
idéia aproxima-se bastante das consideragdes freudianas
acerca das dinamicas que atuam sobre as questdes daquela,
assim denominada pelo fundador da psicanalise, Psicologia de
Grupo.®’

Seguindo essa mesma Ilbgica, os ambientes sociais
estabelecem as categorias de pessoas que tém maior
probabilidade de virem a ser neles encontradas de tal forma
que as rotinas de relacao social nesses ambientes nos
permitem estabelecer relagbes com outras pessoas sem que
sejam necessarias uma atencdo ou uma reflexdo particular

devido ao fato de essas mesmas serem potencialmente

%% Goffman (1978).
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previsiveis pelo simples fato de pertencerem aquele
determinado ambiente.®®

Disso configura-se o pensamento dentro do qual quando
um estranho chega a um desses ambientes e é apresentado
aos outros que l|la se encontram ¢é possivel prever sua
categoria e seus atributos sociais, ou melhor dizendo, sua
identidade social, a qual servira como base para
preconcepgdes que se tornardo expectativas normativas,
tendo estas um grande potencial para se tornarem exigéncias
rigorosas de postura, atitude e conduta, sendo, inclusive,
possivel entendermos todas essas categorias numa relacgéao
diretamente proporcional com 0os diferentes graus
absolutamente subjetivos de identificacdo.®

Em consequéncia disso, se apresenta a seguinte
situagcao: Quando um individuo se encontrar em um
determinado ambiente social, poderdao surgir exigéncias que
acabarao por representar simbolicamente, por parte do grupo
que recebe o estranho, demandas feitas efetivamente, ainda
que de maneira velada.*®

Desse modo, o carater imputado pelo grupo ao individuo,
por sua vez, acaba podendo ser encarado mais como uma
imputacao feita a partir da percepcédo social de um retrospecto
em potencial, instancia chamada de identidade social virtual,
do que como uma expressao da propria subjetividade, que o
mesmo expressa em outros contextos sociais, sendo essa
ultima instancia nomeada como a identidade social real deste
individuo.

A partir desse processo de identificacdao, e uma vez que
um individuo se encontre inserido em um determinado grupo,
uma das fungdes que esse grupo exercera na vida desse

individuo & a fungdo de referéncia. Os grupos referenciais sé&o

8 Goffman (1978).
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entendidos na literatura como todos os grupos que tém
influéncia direta, seja ela face-a-face ou por meios de grupos
de afinidade, ou indireta sobre as atitudes ou comportamento
de uma pessoa. Em outras palavras, o grupo de referéncia é
aquele no qual o individuo é estimulado a buscar informacdes
e referenciais para, entre outras coisas, avaliacdo e validacao
de atitudes, comportamentos, habitos, tomadas de decisao e
posicionamentos a serem projetados para a sociedade.'

Ao assumirem na vida dos individuos esse papel de
referéncia, os grupos dos quais uma pessoa participa lhe
possibilitam o desenvolvimento de um sentimento de
pertencimento, o qual, por sua vez, |hes fornece apoio,
seguranca e eventuais validagbes que se fazem presentes
quando 0 individuo, simbolicamente, expressa seus
comportamentos, atitudes e opinides para outros individuos e
agrupamentos, em um processo que termina por reafirmar sua
identidade subjetiva e grupal.®?

Dessa forma, os grupos sociais deixam de ser apenas
uma reunidao de individuos e passam a |lhes servir de modelo
comportamental, fonte de conhecimento, unido, sabedoria e
conteudo socio-cultural distintivo e ideologicamente
orientado, contribuindo assim para o desenvolvimento da
identidade subjetiva através da afirmacao e da imputacédo de
determinados valores no cotidiano do individuo que utiliza e
corrobora com sua produgadao de sentido, conforme ja foi
abordado anteriormente nesse mesmo capitulo.®?®

Um grupo referencial pode ser categorizado como
positivo ou negativo, configurando uma distingdo que se faz
da seguinte maneira: Quando as normas e informag¢bdes de um
grupo sédo endossadas pelo individuo, tem-se uma situagao
em que o indicativo referencial é positivo e satisfatorio. Em

%1 Kotler, apud Batista, Cavalheiro, Leite (2008).
%2 Batista, Cavalheiro, Leite (2008).
%3 1dem.
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contrapartida, quando as normas e informagdes sdo rejeitadas
pelo individuo, o referencial & considerado negativo.®

Considerando isso, para um melhor entendimento sobre
0 que caracteriza um grupo de referéncia, nao se deve
confundir essa modalidade de agrupamento com os grupos de
filiacdao, que sdo aqueles aos quais o individuo simplesmente
pertence, uma vez que o que acaba por fazer com que um
grupo assuma o papel de referéncia é seu carater agregador,
conservador e precursor de novas caracteristicas,
formatagcdes e orientagbes de sentido. Em outros termos, um
grupo referencial tem influéncia consideravel na tomada de
decisdao de seus membros ao tornar-se uma instituicao
indispensavel para emitir avaliagdes e consideragdes, validar
atitudes, comportamentos e opinides sobre um determinado
objeto social.®®

Assim sendo, cabe ressaltar que é desse lugar social,
detentor de alto poder argumentativo, que as relagdes sociais
desenvolvidas dentro dos grupos referenciais se apropriam e
se utilizam para continuar ndo s6 instituindo estruturas
geradoras de identificacao e, por consequUéncia,
colaboradoras na formacdo da identidade subjetiva, como
também para se manterem como produtoras de conteudos que
afirmam e reafirmam seus posicionamentos ideoldégicos acerca
de determinada visao de mundo.

Nesse sentido, vale ressaltar que tais fatos configuram
um processo no qual, por meio de agdes afirmativas, esses
grupos fidelizam seus membros e promovem acgdes de
inscricdo e captacdo de novos individuos para seus quadros,
evento que, via de regra, ocorre mediante a propagacao das
linhas identitarias e culturais do seu discurso, em um

processo com um grande numero das caracteristicas
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anteriormente apresentadas como sendo relativas as

manifestagdes de propaganda ideoldgica.

4.4. ldentidade e Diferenga: A Gestalt na formagcao da
Ildentidade.

Dizem os pensadores, filé6sofos, poetas, cientistas: néao
ha luz sem trevas, dentro sem fora, esquerda sem direita,
figura sem fundo, homem sem mulher. Da mesma forma, né&o
ha identificagcdo sem diferenciagcdo ou identidade sem
diferengca. Com isso em mente, surge o interesse em saber
qual o papel da diferenga na formacao da identidade subjetiva
e também se é possivel considerar, de modo analogo, a
formacgao da “diferenca subjetiva”.

Entendidos como eventos complementares e
interdependentes, pode se considerar que as identificagcbdes e
as diferenciagdes, ou as identidades e as diferengas, remetem
diretamente a Teoria da Gestalt, a qual se debruga sobre
determinados fendmenos psicoldégicos considerando-os como
um conjunto auténomo, indivisivel e articulado na sua
configuragdo, organizacédo e lei interna, sendo essa dupla um
caso muito claro desse tipo de fend6meno.

Nao abordando esse fato diretamente por meio desse
prisma, porém fazendo referéncia a ele de um modo
especifico e similar, tém-se algumas consideragdes sobre as
definicbes de identidade e de diferenca, dentro das quais,
identidade ¢é tudo aquilo que um individuo ¢é, enquanto
diferenca é tudo aquilo que o outro &.%%®

Pensando dessa forma, e aqui surge a primeira
convergéncia destas definicbes com a Teoria da Gestalt,
acaba sendo simples compreender que identidade e diferencga

estdo numa relacdao de estreita interdependéncia, a qual
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ocorre de acordo com a seguinte dinamica: A forma afirmativa
através da qual expressamos a identidade tende a esconder
uma relagdo com a forma negativa por meio da qual
expressamos a diferenca.>¥

Um exemplo desta dinamica trazido pelo prdéprio autor
coloca que, quando alguém afirma "sou brasileiro", via de
regra, este automaticamente nega todas as outras afirmacgdes
acerca de sua nacionalidade, diferenciando-se de todas as
alteridades que possuam outras nacionalidades. Dai a
facilidade para entender que, assim como a identidade
depende da diferenga, a diferenga depende da identidade,
sendo ambas, por esse motivo, inseparaveis. Além disso, em
geral a diferenca € considerada uma derivagdo da identidade,
sendo esta ultima tomada como a referéncia em relagcdo a
qual se definira a diferenga, enquanto que, na perspectiva
desenvolvida pelo mesmo, identidade e diferenga sao
mutuamente determinadas, como p6de ser percebido a partir
do exemplo apresentado anteriormente. %

Por outro lado, no caso de uma visdao mais radical, a
diferenca, compreendida agora como processo de
diferenciagcdo, € anterior a identidade pois € ela que resulta
tanto na identidade quanto na diferenca. Cabe ressaltar que
essa € uma concepg¢ao que diverge do que foi apresentado até
agora acerca dos procedimentos de constituicdo da identidade
subjetiva, os quais se iniciam pela definicdo e afirmacgao
daquilo que se é. 3

Entretanto, por sua vez, esta concepc¢ado diferenciada
coloca esses dois fenOmenos psicolégicos em um contexto
que abrange todas as condi¢gdes para seu entendimento como
algo que pode ser explicado com o apoio da Teoria da

Gestalt, uma vez que |lhe concede os ultimos pré-requisitos
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para tal, ou seja, uma configuragdo, uma organizagao e uma
lei interna que os articula entre si, mimetizando o que ocorre
numa daquelas famosas imagens usadas em testes de figura-
fundo.

Considerando tudo isso, temos entdo que a diferenga
acaba por exercer um papel essencial no processo de
formagcao da identidade subjetiva, uma vez que é ela que
fornece o contraponto em relagdo ao qual uma afirmacgéao
distintiva pode ser feita. Além disso, segundo esse mesmo
raciocinio, fica evidente que, mais uma vez remetendo ao que
foi previamente relatado aqui e a Teoria da Gestalt, se ha
formacao da identidade subjetiva, ha sim a formag¢édo de uma
diferenga subjetiva, no sentido em que enquanto a primeira
define e comporta tudo aquilo que distingue um individuo em
relacao as diversas alteridades com as quais ele compartilha
sua vida, essa ultima, concomitantemente, distingue estas

alteridades em relagdo a cada individuo que dela participa.

4.5. ldentidade e Diferenga para além do Individuo.

Se, como ja foi abordado neste trabalho, as diversas
alteridades com as quais um individuo entra em contato
participam diretamente, e de formas diversas, dos processos
de formagao da identidade subjetiva, € chegado o momento de
verificar como as diversas sociedades, e os diversos grupos
dos quais um individuo participa, se relacionam e atuam
naquilo que concerne a esses processos, considerando agora
o que foi colocado no tépico anterior acerca das diferencas e
das dinamicas “gestalticas” por meio das quais se dao as
interagdes entre as identidades e as diferencgas.

Nesse sentido, um ponto de suma importancia é
considerar uma importante caracteristica que tanto a
identidade quanto a diferenga partilham, isto é, ambas séo

atos de criacao linguistica, ndo sendo elementos naturais de
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uma realidade objetiva, fato que implica que essas mesmas
devam ser ativamente produzidas no contexto das relacdes
culturais e sociais.®®

Assim, sendo atos linglisticos, tanto a identidade quanto
a diferenca estdo sujeitas a determinadas propriedades que
caracterizam a linguagem em geral. Isso quer dizer que os
elementos que constituem um idioma, ou seja, seus signos,
como é o caso das identidades e diferengas que um individuo
determina, ndo fazem sentido se considerados isoladamente,
vindo a apenas adquirir valor ou sentido se colocados em uma
cadeia infinita de outros signos diferentes deles, o mesmo
valendo para toda a amplitude de conceitos, significados e
significantes que eles abarcam. Dai pode-se considerar que,
em outras palavras, um idioma ndo passa de um sistema de
diferenciacdes.?”

Seguindo esse raciocinio, a identidade e a diferenca,
sendo parte da cultura e dos sistemas simbdlicos que a
compbe, ndao podem ser compreendidas fora dos sistemas de
significacdo por meio dos quais adquirem seus sentidos
préprios, sendo tao indeterminadas e instaveis quanto a
linguagem da qual dependem. "

Além disso, identidade e diferenga, nesse contexto,
também s&o relagbes sociais sujeitas a vetores de forga e
relacbes de poder, sendo impostas, muitas vezes envolvidas
em disputas pelo acesso privilegiado a outros recursos
simbodlicos e materiais da sociedade, e também utilizadas para
demarcar fronteiras, instituir classificagcbes e normalizagcdes
socio-culturais. Alias, essa natureza social de forgca e poder
préoprios das identidades e diferencas sao tadao prementes que
se pode inclusive dizer que onde existe a diferenciagcdo que

esses caracteres propiciam, também se encontra um poder, o
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qual pode tanto promover a inclusdao quanto sua consequente
contraparte, a exclus&o.?”?

Vale destacar que aqui surge um ponto de interseccgéao
entre o que se tem colocado até agora e as exigéncias e
demandas as quais um individuo esta exposto ao se encontrar
em um determinado ambiente social. Reunindo essas
colocagdes e avangando em seus raciocinios, quando o
individuo se encontrar em um ambiente social incomum para
ele, é provavel que surja a ja citada identidade social virtual,
a qual emerge para permitir que um individuo participe de um
determinado grupo, evitando assim sua exclusdo, a qual
poderia ocorrer caso 0 mesmo expressasse a também ja
referida identidade social real do individuo, que é sua propria
subjetividade, e que viria a tona, normalmente, em outros
contextos sociais.

Além disso, certos aspectos da psicologia dos grupos,
também convergem no mesmo sentido do presente raciocinio,
Ilhe fornecendo uma maior significAncia. Segundo a teoria
psicanalitica freudiana, a mais notavel peculiaridade que um
grupo apresenta do ponto de vista psicolégico € que sejam
quem forem os individuos que o compbdem, o fato de
participarem de um grupo os coloca em uma espécie de mente
coletiva que pode fazé-los sentir, agir e pensar de uma
maneira muito diferente daquela pela qual cada um sentiria,
pensaria ou agiria isoladamente, sendo esses os fatos que se
conjugam diretamente com os conceitos de identidade social
real e virtual, anteriormente apresentados.®”®

Em suma, até agora foi definido que as diversas
Alteridades com as quais um individuo pode vir a conviver nao
sO influenciam em seus processos de formacadao do corpo que

sera limitrofe de sua individualidade, como também atuam
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sobre suas dinamicas de identificacdo, e nas assuncgdes
subjetivas de suas identidades e diferengas. Adicionalmente,
as identidades e diferencgas tiveram descritas e estabelecidas
suas naturezas sociais de forgca e poder, as quais tanto podem
incluir quanto excluir. Considerando tudo isto, surge a
necessidade de falarmos sobre os mecanismos socio-culturais
por meio dos quais as identidades e diferengcas manifestam e
exercem essas suas naturezas.

Para contemplar esse tema, uma vez que ja se sabe que
as ldentidades e as Diferengcas estdo estreitamente ligadas a
sistemas de significagcdo, sendo elas mesmas detentoras de
um significado cultural e socialmente atribuido, é possivel
considera-las também em estreita associagcdo com sistemas
de representacao.?®

Nesse contexto, o conceito de representacdo deriva-se
da maneira como as teorias pods-estruturalistas dos Estudos
Culturais o definem, ou seja, entende-se representagdo como
uma forma de atribuicdo de sentido, um sistema linguistico e
cultural, arbitrario, indeterminado e estreitamente ligado as
relacbes de poder existentes em cada sociedade dentro da
qual um individuo venha a travar contato com outros
individuos ou com as obras destes. Dai a relagcao de
dependéncia que existe entre as identidades e as diferencgas
de um lado, e as representagdes de outro, ja que é por meio
das representacdes que elas passam a existir socialmente, se
conectando a relagdes de poder.®”

Um exemplo que ajuda a esclarecer essa colocagcdo € um
hipotético encontro entre israelenses e palestinos que tenham
vindo muito jovens para o Brasil. Caso nenhum deles esteja
portando simbolos que os distingam do resto da populagao,
ambos poderiam se encontrar e conversar tranquilamente,

mas assim que um deles declarasse sua nacionalidade, existe
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uma chance significativa de que o estado da interagdo que
eles desenvolviam se altere, fato que ocorreria devido ndo ao
que suas respectivas identidades nacionais sdao em suas
esséncias, mas sim devido ao que elas representam no atual
contexto socio, econbémico, cultural, politico, religioso,
histérico e militar, e ao que essas representagcdes remetem
naquilo que concerne as relacdes de poder dentro das quais
elas se inserem.

Qutra colocacao que colabora para esse tema, a lembrar,
as identidades e diferengas que sao ativamente produzidas no
ambito das relagbes sociais e culturais, e acabam, por sua
vez, colaborando decisivamente na formacado, na definicdo e
no modo como se manifestam as identidades subjetivas dos
diversos individuos que compdem uma sociedade, € a
possibilidade das identidades e diferengcas adquirirem a
caracteristica que denominada performatividade.378

Sobre tal denominac&o, de acordo com esse autor,
remeter as identidades, diferengcas e representagcdes apenas
aos processos discursivos, lingluisticos e simbdlicos que as
produzem faz com que elas se tornem apenas descritivas e,
por isso, inverossimeis. E o conceito de performatividade, que
impede que isso aconteca, oferecendo a esses termos uma
concepg¢ado que enfatiza-os como sujeitos ao movimento e a
transformacado, ndao os abordando apenas como aquilo que o
individuo ou o outro sdo, mas sim como aquilo que o individuo
e 0 outro se tornam no decorrer de suas vidas e de suas
diversas interacdes.?”

Nesse sentido, a légica utilizada se assemelha aquela
das profecias auto-realizaveis, o que pode ser compreendido
a partir do seguinte exemplo: Uma expressao aparentemente
descritiva como “Fulano €& pouco inteligente”, também pode

funcionar como performativa, uma vez que é possivel que ela
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acabe por produzir o “fato” que ela deveria apenas
descrever.®®

Entretanto, ndo é sempre que uma expressao como essa,
que incute a um determinado individuo identidades e
diferengcas de natureza descritiva e distintiva, assume uma
caracteristica performativa. Para que um ato linguistico e
discursivo como esse tenha a forga necessaria para assumir
um carater performativo, € necessario que ele ndo so6 tenha a
possibilidade de ser constantemente repetido, como venha a
realmente ser assim repetido. Apenas a partir disso é que
sera possivel que uma expressao descritiva venha a assumir
um carater performativo e, desta forma, influir na definicéo
das identidades, das diferencas e das representacdes
relativas a um individuo, influindo também na formacido da
identidade subjetiva do mesmo.>*

Sintetizando entdo esse pensamento a respeito da
natureza das identidades e de suas contrapartes, as
diferengcas, tem-se que, primeiramente, nenhuma delas &€ uma
esséncia, dado ou fato, seja da natureza, seja da cultura.
Também ndo sao fixas, estaveis, coerentes, unificadas,
permanentes, homogéneas, definitivas, acabadas, idénticas
ou transcendentais.®?

Por outro lado, ambas sao construcdes soécio-culturais
gque geram determinados efeitos nas diversas interagdes
possiveis entre individuo e sociedade, sendo também
processos de produgdo de sentido linguistico, discursivo e
simbdlico, possibilitando a ocorréncia de inter-relagdes e atos
performativos. Além disso, s&o instaveis, contraditorias,

fragmentadas, inconsistentes e inacabadas, estando ligadas a

%0 sjlva (2000).
%1 Silva (2000); Fiorin (1998).
%2 sjlva (2000).
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estruturas discursivas e narrativas, sistemas de

representacédo e relacdes de poder.3®

4.6. Identidade, diferenga e as Histérias em quadrinhos

Manga.

Levando em consideragcdo tudo que ja foi colocado
acerca dos processos de formacao da identidade subjetiva,
dos eventos desse processo que se dao a partir dos
individuos e a partir dos grupos socio-culturais aos quais os
individuos pertencem, dos papéis desempenhados pelos
grupos dos quais os individuos participam e pelas sociedades
onde o individuo realiza essa formacao identitaria, e dos
papéis desempenhados pelas estruturas soécio-culturais e
lingUisticas nesse interim, pode ocorrer o surgimento das
seguintes questdes:

Primeiramente, cabe responder se é possivel considerar
que o relacionamento de um individuo com as histérias em
quadrinhos manga influencia no estabelecimento de sua
identidade subjetiva. A partir disso, vale a pena pensar se 0s
grupos de referéncia positiva e negativa com o0s quais o
individuo mantém contato possuem o potencial para
desempenhar um papel significativo em relagdo a sua maior
ou menor predisposigao para manifestar efeitos de longo ou
de curto prazo, causados pela exposigcdo aos conteudos
veiculados por essa midia, abordando esses efeitos
especificamente em relagcdo a sua possivel influéncia sobre os
processos de formacgao da identidade subjetiva. A tais
reflexdes se dedica esse tépico.

Inicialmente, em um ambito tedrico, e de acordo com os
estudos aqui apresentados, as respostas a essas perguntas

sao afirmativas, ou seja, ndao s6 a relagdo de um individuo

%3 silva (2000).

162



com os meios de comunicagcadao de massa, no caso as revistas
de histoérias em quadrinhos manga, € capaz de influenciar a
formacgcao das identidades subjetivas, como também é possivel
que através grupos de referéncia positiva e negativa ocorra
um acréscimo ou um decréscimo na predisposicdo de um
individuo para manifestar os efeitos mencionados e, dessa
forma, ter o processo de formagao de sua identidade subjetiva
influenciado pelos veiculos de comunicacao de massa.

Esse fato justifica-se através de uma série de conceitos,
alguns ja apresentados neste trabalho, outros prestes a serem
colocados no seguir da presente discussao. Inicialmente, o
primeiro fendmeno que apodia a resposta afirmativa a
indagacdo anterior € aquele chamado de ressonéncia. A
Ressonancia pode ser entendida como um fendmeno cognitivo
que ocorre quando aquilo que o individuo encontra e
experimenta em seu relacionamento com o conteudo veiculado
pelo meio de comunicagdo possui notavel correspondéncia
com as experiéncias que o individuo vive em seu cotidiano
fora desse relacionamento.®*

Nesse sentido, cabe aplicar tal pensamento ao meio de
comunicagdao de massa apresentado anteriormente, as
revistas em quadrinhos manga. Nessas revistas seus
personagens estao, o tempo todo, envolvidos em uma vivéncia
sociocultural e ideolégica que se desenrola mediada pelos, e
através dos valores e do modo de vida que sdo ideais dentro
da cultura nipbnica, de um modo que reflete, em grande
medida, ndo sO as expectativas que essa populacao apresenta
em relagdo a sua propria atuacdo sobre o mundo em que vive,
como também, frequentemente, as experiéncias diarias de
seus individuos.®®®

Além disso, o manga japonés tem, aparentemente,

propagado os valores e o modo de vida nipdnico que ele

% Kasperson (1992); Gerbner e colaboradores (1986).

% Cavalheiro (2005); Luyten (2000).
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carrega intrinseco para os outros paises onde recentemente
ele se tornou um fenémeno editorial, como é o caso do Brasil,
dos Estados Unidos, da Italia e da Coréia do Sul, de tal
maneira que um grupo cada vez maior de pessoas nascidas e
educadas por meio dos valores e dos modos de vida
especificos dessas nacgdes, especialmente adolescentes e
jovens adultos, comega a manifestar em seus atos e em seus
relacionamentos cotidianos, os valores e o modo de vida
veiculados por esse meio de comunicagcdo de massa,
configurando, ainda em escala reduzida, vivéncias que servem
como principal elemento para a ocorréncia do fenémeno de
ressonancia.>®

Alias, é como promotor ou detrator desse tipo de
manifestacdo dos efeitos oriundos da exposicdo do individuo
ao conteudo veiculado por um meio de comunicacdao, que 0s
grupos de referéncia exercem um papel que pode ser
decisivo. Em outras palavras, de acordo com o fenédmeno da

ressonancia’®

e com as idéias trazidas por diversos autores
em relagdo a influéncia dos grupos de referéncia®®, um
individuo manifestarda em maior ou menor grau os valores e o
modo de vida propagado pelo manga, quanto maiores ou
menores forem suas participagdes nos grupos que lhe sirvam
de referéncia naquilo que concerne a esse meio de
comunicacao e a sociocultura relacionada a seu usufruto.
Alias, cabe ressaltar que aqui se incluem também as

atividades sociais que esses grupos promovem.>*

%6 Batista, Cavalheiro, Leite (2008).

%" Kasperson (1992); Gerbner e colaboradores (1986).

% Kotler (1998); Harrison (1975); Gerbner e colaboradores (1986);
Freud (1974).

%9 Batista, Cavalheiro, Leite (2008).
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Um dos mais evidentes exemplos desse fato é a
atividade “cosplay”®®, que deve seu desenvolvimento, em
grande parte, aos grupos e fa-clubes criados por leitores das
revistas de histérias em quadrinhos mangas e pelos
espectadores dos desenhos animados chamados de animés™’,
0s quais acabaram por também se tornar grupos de referéncia
para os entusiastas dessas duas formas de comunicagao e
entretenimento.??

Outro fenbmeno que justifica as respostas afirmativas as
questdes colocadas e sobre as quais ora esse trabalho reflete
€ o chamado “priming”, ou pré-ativagao, que também ja foi
descrito em um momento anterior deste trabalho.
Relacionando-o aos grupos de referéncia, é possivel dizer que
quanto maior ou menor for a participacdao de um individuo em
grupos de referéncia ou a frequéncia em que o0 mesmo
consulta esses grupos acerca de determinados assuntos, mais
ou menos acentuada sera sua predisposicdo a manifestar o
efeito causado pela sua exposi¢cdo ao conteudo veiculado por
um meio de comunicacdo de massa como as historias em
quadrinhos manga, uma vez que esse relacionamento com
seus grupos de referéncia podera servir como regulador em
relacdo a pré-ativacdo de determinadas acdes e reacgdes
subjetivas.®

Um terceiro fendmeno que também apdia uma resposta
afirmativa a questdo apresentada é o “framing”, também ja
descrito anteriormente. Levando em conta o0s conceitos

relacionados a esse fendbmeno e aos grupos de referéncia,

%0 Cosplay, abreviacdo de "costume play" (costume = roupa / traje /

fantasia e play = atuar), é uma atividade que surgiu nos Estados
Unidos da América, na década de 1970, em convengdes para fas de
histérias em quadrinhos. Nela os participantes se caracterizam como
um personagem de algum livro, manga, videogame ou filme.

¥ Anime, a abreviagao japonesa para a palavra inglesa animation, é o
nome dado aos desenhos animados no Japdo. Para os ocidentais, a
palavra Animé é associada apenas aos desenhos animados oriundos do
Japao.

%2 Batista, Cavalheiro, Leite (2008).

3 1dem.
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temos que um determinado grupo de referéncia é capaz de
selecionar alguns aspectos da realidade para torna-los mais
salientes em seus atos de comunicagcao pessoal, virtual ou em
massa, sendo assim também capaz de promover uma
determinada definicdo de um problema, uma interpretacao
casual, uma avaliagcdo moral ou uma recomendacao de
condug¢do para um determinado evento, dessa forma
caracterizando por completo uma acgdo de “framing”.®*

Além disso, essa acao de “framing” também pode ser
mais ou menos alinhada com aquilo que é apresentado por um
meio de comunicagao de massa, configurando assim outro
fato capaz de influenciar a predisposi¢cdao de um individuo em
manifestar efeitos de longo ou de curto prazo relativos a
exposicdo do mesmo aos conteldos veiculados pela midia.3®

De forma semelhante, ainda é possivel se considerar o
fendbmeno do “agenda-setting” como um influenciador em
relacao a predisposi¢cdo sobre a qual discute-se nesse ponto
desta reflexdo. Considerando o funcionamento desse
fendmeno, também apresentado neste estudo quando falamos
dos efeitos de curto prazo que os meios de comunicacgao
podem promover, e o que ja foi dito aqui sobre o fenédmeno de
ressonancia, torna-se plausivel atentar-se para o potencial
dos grupos de referéncia em tornar esse efeito mais ou menos
presente no convivio diario de um individuo através do
direcionamento da atencdo e do foco de discussao deste para
certos temas e conteudos, excluindo outros temas, e dando
forma as imagens que o mesmo compde em relagdo aos
grupos, movimentos e eventos convergentes ou divergentes
daquilo ou daquele para onde sua atencdo esta sendo

focalizada, dessa forma aumentando ou diminuindo a

%% Batista, Cavalheiro, Leite (2008).
% 1dem.
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predisposi¢cado dele para manifestar esse mesmo efeito oriundo
da sua exposigdo ao contetudo veiculado pela midia.%®

Nesse sentido também, cabe ressaltar que nos estudos
acerca da “Cultivation Theory”, também supra-citado, uma das
conclusdes a que se chegou foi exatamente a respeito da
concepcédo acerca do efeito homogeneizador de longo prazo
causado pelo fendbmeno “cultivation”, o qual se denominou
“mainstreaming”, sendo esse efeito diretamente influenciado
pela maior ou menor participagdo dos individuos em grupos
presenciais de referéncia, tanto os positivos quanto os
negativos, sendo possivel, a partir desse fato, inferir que os
grupos de referéncia, sejam eles presenciais ou virtuais,
também podem influenciar na predisposicdao de um individuo
manifestar os efeitos aqui descritos.>"’

Finalmente, apoiando as respostas afirmativas indicadas
para as indagacdes e reflexbes instigadas no inicio deste
topico, ha algumas dindmicas apresentadas pela psicologia
cognitiva que merecem ser lembradas. A primeira delas afirma
que quando uma ou mais pessoas exercem pressao
simultanea sobre um individuo, via de regra, o individuo
pressionado fica sujeito as influéncias do grupo, e conforma-
se com as expectativas deste, agindo de um modo que o
assemelha aos outros componentes desse grupo, podendo até
mesmo negar uma evidéncia fornecida por seus proprios
sentidos.>%

Alias, nesse sentido, tem-se inclusive que esse outrem,
essa coletividade coercitiva, ndo precisa estar presente para
afetar o comportamento individual, uma vez que as pessoas
em geral comparam continuamente suas proprias convicgdes,
normas, e desempenhos com aqueles apresentados por seus

colegas em seus grupos de referéncia, sendo que, uma vez

%% Batista, Cavalheiro, Leite (2008).
" Gerbner e colaboradores (1986).
%8 Harrison (1975).
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que esse individuo possua varios grupos de referéncia, em
diversos momentos diferentes determinados grupos assumirao
uma posicdo proeminente.3%®

Dai pode-se inferir a importadncia que os grupos de
referéncia virtuais podem vir a adquirir em relagdo a
predisposi¢cdo, ora discutida, que um individuo pode
apresentar em relagcdo a manifestagdo, nos processos de
formacao de sua identidade subjetiva, de determinados efeitos
de longo e de curto prazo advindos da exposigdo do mesmo
ao conteudo veiculado por um meio de comunicagdo de massa
como as revistas em quadrinhos manga.

Assim, a despeito da plataforma utilizada por um meio de
comunicagcao, seja ela impressa, televisiva, cinematografica,
digital ou virtual, o que se observa por meio das colocagdes
discutidas e relacionadas acima é que o mais relevante é a
utilizagdo que um determinado individuo faz do meio de
comunicagao.*®

Dessa constatagdo deriva-se o fato dos efeitos que um
meio de comunica¢gdo de massa como 0 manga japonés podem
apresentar sobre uma sociedade estao associados a sua
intensa presenca em uma populacdo que esta em formacgéo, e
por isso, absorvendo informacédo, repetindo assim uma
ocorréncia ja observada na maneira como o0 cinema dos
Estados Unidos da América afetou, dentro e fora de seu pais,
as sociedades com as quais manteve contato mais proximo e
freqiente.*"

Entretanto, as revistas de histérias em quadrinhos
manga, ao contrario do que ocorreu com o cinema norte-
americano, vivenciam relagbes de concorréncia e de
fortalecimento que decorrem de sua interagdo com a

influéncia exercida pelos grupos de referéncia presencial e

*9 Harrison (1975).
*0 Batista, Cavalheiro, Leite (2008).
1 |dem.
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virtual, e pelo seu potencial de promover interagdes sociais,
as quais se dao pela criagdo de grupos que vao muito além
daqueles “ao alcance da vista”, amplificando assim a
percepcdao que o0s individuos tém acerca daquilo que
representa para eles seus grupos de filiagdo, seus grupos
primarios, seus grupos secundarios, seus grupos de aspiracgéao
e, claro, seus grupos de referéncia.

Assim sendo, se torna ndo apenas possivel, mas também
plausivel, pensar que as relagbes entre o meio emissor, a
mensagem emitida, seus receptores e os efeitos de longo e de
curto prazo que elas podem promover, influenciam e sao
influenciadas pelos grupos com os quais o0s individuos
interagem em seus mais diversos niveis e ambitos de
relacionamento, alguns desses muito além do que os estudos
anteriores dessas inter-relagbes previam, podendo essa
influéncia chegar até mesmo a exercer efeito sobre os
processos de formacgado da identidade subjetiva dos quais cada
individuo, e as sociedades que eles integram, participam no
decorrer de sua vida.*%

Desse ponto em diante, tendo apresentado todo o
arcabouco tedrico que orientou o trabalho aqui desenvolvido,
esse estudo passara agora a apresentar o conteudo relativo
ao levantamento empirico referido na introducao desta obra, o
qual foi elaborado com o intuito de responder as perguntas
também colocadas anteriormente.

Relembrando-as: Sabendo que os adolescentes e jovens
brasileiros encontram-se em fase de formacdao de seus
referenciais valorativos, de suas representacdes sobre a
sociedade e suas instituicbes, e conhecendo as relacdes
gerais entre a ampla diversidade de grupos sociais, como 0s
distintos géneros, etnias, religides, faixas etarias, profissdes,

nacionalidades e status sociais, de que modo os valores e o

2 Batista, Cavalheiro, Leite (2008).
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modo de vida propagados ideologicamente pelas revistas de
historias em quadrinhos manga tem afetado esses fatores e,
conseqlientemente, os processos de formacao das identidades
subjetivas e também as préprias identidades subjetivas ?
Além disso, sera essa influéncia marcante a ponto de
seus leitores se diferenciarem da média da populagao
brasileira em relagao aos estagios de consciéncia humana que
eles apresentam ? Estas sao as questdes que, a partir de todo
0 escopo tedrico de presente estudo e do levantamento que

se apresenta adiante, esta dissertacao visa responder.

170



5. Levantamento: A influéncia das revistas manga em

leitores brasileiros.

Muito foi dito neste estudo, assim como em numerosas
pesquisas realizadas desde o final do século XIX nas areas da
Psicologia e da Comunicacgéo Social, acerca das
possibilidades de um meio de comunicagdo de massa
influenciar os individuos, e através deles as sociedades, que
mantém com esses veiculos um contato mais frequente e mais
intenso. Um numero significativo dessas pesquisas conta com
levantamentos empiricos que permitiram a seus realizadores
encontrar resultados consistentes, em que a empiria refletia
as expectativas levantadas pela teoria, demonstrando que
muito mais do que um senso comum, tem sido fato que os
meios de comunicagcdo de massa influenciam pessoas e, por
meio dessas, as sociedades.

Além disso, conforme apresentado anteriormente, as
revistas de historias em quadrinhos manga sdo um meio de
comunicagao de massa abrangente, respeitado, poderoso e
eficiente em sua missdo de auxiliar na formacdo e no cultivo
do “seishin”, o espirito do povo japonés, fato que se da
através da presenca dos valores, das representacbes e das
idéias que sao apresentadas em suas trilhdes de paginas
anuais, 0 que por sua vez proporciona ao povo japonés alento
durante as duras batalhas que eles, devido a seu préprio
modo de vida, enfrentam no decorrer de seu viver,
caracterizado pela busca da manutencao de seus
compromissos, do cumprimento dos seus deveres e da pureza
que tanto é valorizada culturalmente em sua sociedade.*®

Como se nao bastasse isso, as revistas manga se
mostraram, de acordo com um grande numero de teorias e

estudos realizados no dmbito da pesquisa cientifica no campo

3 Cavalheiro (2005).
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da Comunicag¢do Social, os quais participam da bibliografia
desse estudo, como uma ferramenta de propaganda ideoldgica
adaptada as particulares necessidades de seu publico-alvo, o
que |hes permite influenciar atitudes, antecipar reacgdes e
adaptar-se as situagdes cotidianas e aos gostos de seus
leitores, sendo estas capacidades alguns dos fatores da maior
importancia dentro de qualquer processo de comunicagdo.*®

Sendo assim, perceber o potencial que as histérias em
quadrinhos manga apresentam como ferramenta de
propaganda ideoldégica acaba ndo sendo dificil, uma vez que
ja foi encontrada, na analise histdérica acerca desse meio de
comunicagao de massa, a presenga da censura e da
apreensao de exemplares, além da utilizagcdo dessas revistas
como veiculo rigidamente controlado e disseminador de
estdérias que visavam a transmissdo nao sé de valores
tradicionais, favoraveis aos militares que comandavam o
governo na primeira metade do século XX, como também de
alento ao povo japonés, o que se conseguia através do humor
e do escapismo. Nesse mesmo sentido, as revistas de
historias em quadrinhos manga também eram frequentemente
utilizadas como ferramenta de contrapropaganda ao fazer
referéncia jocosa aos inimigos militares e politicos do
Japdo.*®

Incluindo nesse grupo a restricao imposta pelos norte-
americanos em relacdo a publicacdo de material ofensivo a
ocupagao que 0sS mesmos promoveram no Jap&do apos a
Segunda Guerra Mundial, encontram-se aqui exemplos claros
das ferramentas de -elaboracdo, codificacdo e controle
ideolégico, partes essenciais dos processos de produgao de
propaganda ideoldgica, e que sao nitidamente caracteristicos
das revistas manga, fato que acaba colocando-as na posigao

de veiculo de comunicacao de massa que serve como difusor

* Cavalheiro (2005).
% Cavalheiro (2005); MacWilliams (2008).
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sistematico de mensagens ideoldégicas que, por sua vez, sao
manifestadas e transmitidas através de propaganda
ideologica.*%

Enfim, a partir deste ponto, o presente estudo busca
apoio em todas essas pesquisas para a realizagcdo de um
levantamento empirico que verifica se o meio de comunicacgéo
de massa aqui estudado, as revistas de histéorias em
quadrinhos manga, tém exercido alguma influéncia
significativa sobre a parcela da populagdo brasileira que
mantém contato mais frequente com esse veiculo de tal forma
gque esse grupo minoritario de pessoas se diferencie dos
demais brasileiros.

Alias, vale relembrar que essa problematica ja esta
expressa nas questbes gerais que esta dissertagdao visa
responder, as quais foram colocadas no inicio deste trabalho,
ou seja, sabendo que os adolescentes e jovens brasileiros
encontram-se em fase de formacdo de seus referenciais
valorativos, de suas representagbes sobre a sociedade, suas
instituicbes e sobre as relagbes gerais entre a ampla
diversidade de grupos sociais, como os distintos géneros,
etnias, religides, faixas etarias, profissbes, nacionalidades e
status sociais, como a cultura vinculada e propagada pelas
revistas de histdérias em quadrinhos manga tem afetado essas
pessoas ? Sera essa influéncia marcante a ponto de seus
leitores tupiniquins se diferenciarem da média da populacgéo
brasileira em relagdo aos estagios de consciéncia humana que
eles apresentam ?

Agora, visando responder a essas questdes em um
ambito ndo apenas tedrico, programa-se a realizagdo do
levantamento empirico citado anteriormente, o qual, por sua
vez, necessita de um modo de comparar os leitores assiduos

das revistas manga com os demais brasileiros para saber se

% Cavalheiro (2005).
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eles se diferenciam conforme prevéem as teorias
apresentadas anteriormente no presente estudo.

Assim sendo, para se atender essa necessidade de
comparacao, torna-se imperativa a definicdo de um critério
comparativo. Nesse sentido, pode-se agir de duas maneiras,
ou seja, realiza-se essa comparagdo ou através de um
simples questionario, o qual seria destinado a revelar
somente semelhancas ou diferencas, ou entdo através da
utilizacdo de algum instrumento que diferencie os individuos
frente a uma determinada teoria, a qual permita que esses
individuos sejam definidos e diferenciados, permitindo
relaciona-los a determinados tipos de estagios, estratos ou
etapas aos quais eventualmente pertengam.

Considerando isso e também os objetivos desse estudo,
apresentados anteriormente, tem-se que a segunda opgao
colocada no paragrafo anterior facilita a compreensao das
diferencas apresentadas pelos individuos porque os mesmos
acabam sendo estudados e diferenciados em seus particulares
desenvolvimentos, fato que, por sua vez, pressupde que
essas pessoas, no decorrer de suas experiéncias, acabem
encontrando-se em momentos qualitativamente diferentes.

Com isso em mente, a opgao comparativa escolhida para
este trabalho foi encontrada nos estudos dedicados a
desenvolver o0s conceitos relativos aos estagios de
consciéncia, seus processos de formacdo e mudanca, e o0s
fundamentos da Espiral Dindmica e da Teoria da Emergéncia
Ciclica®. Alias, no que concerne ao termo “estagios de
consciéncia”, cabem aqui algumas ressalvas em relagdao ao
seu uso nos estudos citados nesse paragrafo.

Nesses casos em especifico, a utilizagcdo desse termo
nado faz referéncia a consciéncia como ela é entendida pelo

senso comum, tampouco fazendo referéncia ao entendimento

407 Figueiredo (2007).
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que se tem de consciéncia nas areas da Filosofia, da
Psicologia ou das Neurociéncias. Nos estudos citados no
paragrafo anterior, esse termo refere-se a um determinado
sistemas de valores que orienta uma determinada
compreensao da realidade e um determinado modo de vida, no
qual essa compreensdao da realidade vai se tornando
progressivamente mais complexa conforme os estagios vao se
sucedendo.

Uma vez que abrir uma discussdo acerca da qualidade
da escolha do termo “estagio de consciéncia” pelos autores
dessas teorias, ndo é o foco do presente estudo, e que esse
mesmo contexto ocorre com a apresentacdo de uma definicao
de consciéncia, esclarece-se que também aqui o entendimento
do termo estagio de consciéncia sera o mesmo apresentado
pelos estudos que o instituiram, os quais estao descritos no
paragrafo anterior.

A propédsito, cabe também esclarecer que é exatamente
esse modo de definir estagio de consciéncia que justifica a
escolha desse parametro de comparacdao em detrimento de
alguns outros, como os parametros desenvolvidos através dos
estudos de Piaget e Maslow por exemplo, ou seja,
considerando que o presente trabalho pretende verificar se
esta ocorrendo alguma alteragdo no sistema de valores, na
compreensao da realidade e no modo de vida apresentado
pelos leitores das revistas em quadrinhos manga quando
comparados aos demais brasileiros, e que aquilo que
diferencia os estagios de consciéncia entre si sdo exatamente
os sistemas de valores que os compdem, as formas de
compreensao da realidade e os modos de vida relacionados a
eles, temos uma convergéncia de conteudos que por si sé ja
poderiam servir para fornecer essa justificativa.

Como se nado bastasse isso, o que a teoria aqui
apresentada indica como a dindmica por meio da qual um

meio de comunicagcdo de massa pode influenciar uma
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populacdo €& exatamente aquela relativa aos processos de
propagacgao ideoldgica, os quais propagam, como conteudo de
uma determinada ideologia, todo um sistema préprio de
valores que orienta e traz consigo a indicagao e a valorizagao
de uma conduta especifica, de um modo de vida ideal, os
quais no caso do presente estudo, sdao os valores japoneses e
o0 modo de vida nipbnico, aos quais estdo expostos os leitores
das revistas em quadrinhos manga, abordando também os
eventuais efeitos desta propagacdo sobre essa especifica
parcela da populacao brasileira.

Assim, tem-se os motivos que justificam a escolha dos
estagios de consciéncia como o sistema de diferenciagcédo e de
compreensdao das diferengas que existem entre os seres
humanos cujas caracteristicas distintivas melhor se ajustam
ao estudo aqui realizado acerca do papel das revistas em
quadrinhos manga enquanto ferramenta para a manutencao e
para a propagacdao do modo de vida japonés através da
afirmacédo dos valores nipénicos.

Enfim, considerando tudo isso, para que o levantamento
empirico confirme o que diz a teoria, ou seja, que um meio de
comunicagao de massa, no caso as revistas manga, exerce as
influéncias anteriormente relacionadas sobre seu leitor
assiduo, devera se produzir uma diferenga significativa entre
os estagios de consciéncia apresentados pelos dois grupos

comparados, os leitores assiduos e os demais brasileiros.
5.1. Os estagios de consciéncia humana.

Inumeros modelos tedricos e pesquisas afirmam que o
desenvolvimento humano se da em todas as fases da vida, em

estagios vinculados ou ndo a determinadas faixas etarias.

Muitos desses modelos pressupdem que, em cada um desses
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periodos, as pessoas vivem problemas comuns e,
gradativamente, avancam de um estagio para outro.*’®

E possivel localizar alguns desses estagios nas
habilidades motoras, de pensamento e de linguagem, que
surgem de maneira previsivel e padronizada na infancia. Na
fase da adolescéncia e na vida adulta esse desenvolvimento
depende amplamente das experiéncias especificas do
individuo e tendem a ser irregulares caso leve-se em conta o
desenvolvimento social e da personalidade.*®

Assim, considera-se que o0s estagios da vida adulta
podem ter uma determinada sequUéncia e serem similares para
todos o0os membros que vivem em uma época especifica
inseridos em uma determinada cultura, sendo que uma cultura
nado deve ser entendida como estatica, mas sim como uma
estrutura adaptavel que pode progredir e regredir, possuindo
a capacidade de apresentar novos sistemas de valores e, por
consequéncia, novos estagios de consciéncia quando
existirem tais possibilidades.*™

Nesse sentido, tem-se que os sistemas de valores dos
seres humanos se desenvolvem em estruturas reconheciveis a
medida que o mundo ao redor se torna mais complexo, de tal
forma que a existéncia humana contém numerosos,
provavelmente infinitos, modos de ser, o0s quais estao
enraizados precisamente nas maneiras conforme cada
individuo enxerga a realidade, e nos imensos potenciais da

humanidade®!

, sendo essa a razao de se estudar e organizar
um modelo que se propusesse a descrever a razao das
pessoas serem diferentes, o fato de algumas mudarem e
outras nao, e sobre qual a melhor forma de compreender e

conviver com as versdes emergentes da existéncia humana.*"

“% Eigueiredo (2007).

9 1dem.

9 Davidoff, apud Figueiredo (2007).
" Graves, apud Figueiredo (2007).
4 Figueiredo (2007).
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Aprofundando o entendimento acerca do termo “estagio
de consciéncia” conforme utilizado no presente estudo, tem-se
que seu significado se refere a um fragmento de uma escala
particular de valores, escala essa em que cada um desses
fragmentos possui um conteudo uUnico que apresenta uma
natureza moral especifica. Além disso, o0s estagios de
consciéncia relacionam-se também a uma fungdao cognitiva
que deve ser capaz de entender e perceber a realidade de
uma maneira que corresponda a seu particular sistema de
valores.

Em consequUéncia disso, configura-se em funcdo da
maior ou menor presenga desses estagios na experiéncia
individual, um carater relativo a determinados valores e
modos de expressdao que implica numa atuacido cotidiana
diretamente vinculada as motivagdes basicas que movem cada
um dos individuos diferentemente.

Sendo assim, no levantamento que participa desse
trabalho, serdo exatamente esses aspectos que seréao
mensurados, ou seja, por meio desse levantamento, pretende-
se evidenciar o indice apresentado pelos individuos
participantes em relagcdo a presengca mais ou menos
destacada de um ou mais graus particulares e nao
generalizaveis dessa escala para que, comparando aqueles
apresentados pelos leitores das revistas em quadrinhos
manga com aqueles apresentados pelos né&o-leitores dessas
publicacbdes, possamos detectar a presenga ou a auséncia de
diferengcas entre membros desses dois grupos, possibilitando
que se respondam as perguntas anteriormente colocadas.*"

Uma vez esclarecido o significado do termo “estagio de
consciéncia” e sua utilizacdo nesse estudo, segue uma
apresentagcdo acerca desses estagios. Cabe ressaltar que,

embora a pesquisa original com os estagios de consciéncia os

*3 Wilber, apud Figueiredo (2007).
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divida em um numero de oito, e em dois grupos de
pensamento*’®, para o presente levantamento utilizaremos
apenas os seis estagios centrais, desconsiderando os dois
extremos devido aos fatos de que, no caso do primeiro
estagio, ele seria encontrado apenas em condigdes
patolégicas ou grupos primitivos muito especiais, enquanto o
ultimo tem uma minima probabilidade de ser encontrado na
populagcdo que participara deste estudo. (Para maiores
informacdes acerca desses dois estagios, consultar o trabalho

citado na bibliografia do presente estudo.*")

5.1.1. O Estagio Purpura.

Quando esse estagio de consciéncia € predominante, o
pensamento individual costuma ser animista, negando a si
mesmo para atrair a sorte, extinguir o medo e obter segurancga
para si e para 0s grupos aos quais a pessoa pertence, grupos
esses aos quais se deve lealdade, o que a leva o individuo a
viver de forma ritualistica, seguindo tradicdes e velhos
habitos.*®

Dessa forma, a consciéncia grupal se torna
extremamente egocéntrica e etnocéntrica, sendo que a
extraordinaria capacidade e sensibilidade despertadas por
esse estagio de consciéncia fizeram com que as sociedades
coletoras se transformassem em tribos étnicas que, com o
tempo, se desenvolveram em sofisticadas culturas dotadas de
graca, beleza e refinamento notaveis nas artes, dangas,
musica, esportes e rituais.*"’

E apesar de ser o mais antigo e primario dos estagios de
consciéncia aqui apresentados, ainda hoje o sistema de

valores relativos a esse estagio pode ser encontrado em

" Wilber, apud Figueiredo (2007).
*5 Consultar Figueiredo (2007).

410 Figueiredo (2007).

" ldem.
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grupos constituidos de crengas nas supersticbes magicas, nos
amuletos de sorte, nos rituais de familia, nos juramentos de
sangue e também em gangues, torcidas organizadas, em
adeptos de crengas “New Age”, além de astrologos e
tarologos, e até mesmo em corporagbes que incentivam o
funcionario a misturar seus valores individuais aos da

empresa.

5.1.2. O Estagio Vermelho.

Nesse estagio de consciéncia ocorre a manifestagado de
uma individualidade que se afirma pelo poder, pela
impulsividade e pelo egocentrismo, crescendo e se
expressando sem culpa, consideragdao ou preocupagao com 0S
demais, buscando sempre a realizagcdo de seus desejos e O
prazer imediato, o que o faz ser carismatico e herdico,
enquanto, em suas formas mais violentas, €& considerado
hediondo.

O individuo nesse estagio de consciéncia vé o mundo
como uma selva, dentro da qual apenas os mais fortes e
voluntariosos sobrevivem, subjugando, escravizando, ou
liderando os mais fracos, fato que o leva a ter a preocupacéao
em nunca ser humilhado, de tal forma que ele nunca perca o
poder que acumulou e a aura de superioridade que adquire,
fato que o faz resistir a qualquer outro poder exercido sobre
ele, o que por sua vez costuma produzir emo¢gdes como raiva,
vingancga e odio.

Por outro lado, quando essa energia é canalizada de
forma nao violenta, permite que através da acao orientada por
esse sistema de valores, se rompam atitudes e restricdes

conservadoras, de tal forma que, embora seja impulsivo e
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grosseiro, &€ também libertador e criativo, tendo a coragem

necessaria para fazer o que néo foi feito antes.*™
5.1.3. O Estagio Azul.

Esse € o0 estagio da consciéncia em que os individuos
buscam significado e propdsito, passando por experiéncias
nas quais sao levados a escolher entre o certo e o errado,
entendendo que se todos obedecerem as regras o mundo tera
paz. Nesse mundo uma forga superior ao individuo determina
o lugar das pessoas, um cdédigo de conduta formado por
principios absolutos, impondo a lei, a ordem e o0s principios
para uma vida virtuosa, sendo que a impulsividade ¢é
moderada pela culpa.*'

Esse estagio de consciéncia também é o fundamento das
nagdes milenares que possuem hierarquias sociais rigidas e
paternalistas, com organizagdes estruturadas em prol da lei e
da ordem.*® Além disso, & medida que esse estagio de
consciéncia prevalece surgem as privagdes, os castigos, o
auto-sacrificio e a atitude contida, de tal forma que o
cumprimento do dever, o orgulho e a submissdo dos prazeres
mundanos em favorecimento de algo considerado como um
bem maior, proporcionam abundante satisfacdo.**' Vale
ressaltar que o sistema de valores relativo a esse estagio de
consciéncia coincide em grande medida com os valores so6cio-
culturais japoneses e com as expectativas que esse povo

possui acerca de seu ideal de modo de vida.*?

“8 Figueiredo (2007).

9 1dem.

2% Ipidem.

*I Beck, Cowan; apud Figueiredo (2007).
422 Figueiredo (2007).
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5.1.4. O Estagio Laranja.

O individuo nesse estagio de consciéncia se caracteriza
por enxergar o mundo racionalmente, como algo controlado
por leis naturais que podem ser aprendidas e manipuladas,
sendo que a ciéncia regula a politica, a economia e os
acontecimentos humanos. Assim, torna-se fundamental
libertar-se das limitagbes produzidas pela fé numa
determinada doutrina religiosa e pelas estruturas sociais que
impedem que todos interajam em um mesmo nivel e
desenvolvam seus potenciais.*?

Outras caracteristicas desse estagio sdo a promog¢éao do
rompimento de antigos Ilimites, o desenvolvimento das
competéncias e dos conhecimentos individuais, fato que
termina por elevar a meritocracia ao patamar de instancia
social basica que fornecera autoridade aos individuos, a
procura por uma vida de prazeres subjetivos e riqueza
material, a busca pela verdade e pelos diversos saberes em
termos individualistas e cientificos, e a idéia de que sempre
se deve tentar fazer as coisas da melhor maneira possivel,
sendo essa ultima caracteristica a razdo da alta
competitividade apresentada por individuos nesse estagio de
consciéncia.**

Por ultimo, vale ressaltar que esse é o estagio de
consciéncia mais encontrado nas nacdes ocidentais mais
desenvolvidas, sendo inclusive esse o sistema de valores que
originou aquilo que se compreende como ‘o sonho
americano”, ou seja, a oportunidade de alcangar uma maior
prosperidade material, das criangas se desenvolverem e
receberem uma educacdo que |lhes possibilite conseguir um

emprego apos a conclusdo dos estudos, e de fazer suas

423 Figueiredo (2007).
4 |dem.
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escolhas individuais, sem constrangimentos de classe,

geracao, religido, raca, orientagdo sexual, ou grupo étnico.*®
5.1.5. O Estagio Verde.

O estagio de consciéncia verde se caracteriza pelas
verdades relativas, sendo fundamental que todos se
expressem pois o0 que €& verdade para um individuo nao
precisa necessariamente ser para outro. Alias, para um
individuo nesse estagio de consciéncia, nao existem certezas
universais a respeito do conhecimento ou da verdade, sendo
gque cada um pode encontrar seu caminho e seus proprios
valores. Os individuos assumem uma postura mais
comunitaria e preocupam-se em criar vinculos, além de serem
mais sensiveis aos problemas ecolbégicos e dispostos a
trabalhar em rede, procurando corrigir os desequilibrios
sociais trabalhando no campo dos direitos civis e da protecao
ambiental.*?®

Os valores relativos a esse estagio de consciéncia sao
fortemente igualitarios e anti-hierarquicos ressaltando sua
predisposi¢cdo para que todas as verdades encontrem espaco
de expressao, voltando-se para a diversidade e para a
religiosidade, considerando todas as culturas fascinantes sem
acreditar que uma é melhor que a outra. Nesse estagio as
unicas afirmagbdes objetivas sdo criticas as atitudes
opressivas e cruéis. Assim sendo, arrisco-me a dizer que esse
estagio representa em grande parte o ideal de povo que existe

dentro dos contextos so6cio-culturais da juventude brasileira.*’

422 Figueiredo (2007).
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5.1.6. O Estagio Amarelo.

Quando o individuo apresenta esse estagio de
consciéncia como o mais destacado, ele passa a compreender
a legitimidade dos demais sistemas de valores, entendendo
que todos contribuem para a continuidade da vida. Aqui,
flexibilidade, espontaneidade e funcionalidade s&o prioritarias
e tanto o conhecimento quanto a competéncia devem
substituir o poder, o status ou a sensibilidade grupal enquanto
ideal e objetivo de vida.*?®

O individuo, entao, passa a se entender como parte de
um sistema vivo, baseando-se em seus proprios valores para
sobreviver, e pensando de forma sistémica, enquanto seu foco
se dirige para o impacto que as inevitaveis mudangas podem
provocar nele mesmo e em todo o planeta. Assim, ele deixa
de sentir necessidade de controlar aquilo que pode influenciar
em sua vivéncia, deixando também de lado as compulsdes, o
perfeccionismo e a racionalidade exagerada, ndo tendo mais o
sucesso como meta. Enquanto isso, o individuo nesse estagio
de consciéncia trabalha para criar sistemas que permitam a
coexisténcia de pessoas que se encontrem nos diversos
estagios de consciéncia, de tal forma que ele possa desfrutar
com maior liberdade e prazer daquilo que o mundo tem para
lhe oferecer de melhor.*?

Agora que todos os estagios de consciéncia que
participam do presente estudo ja foram apresentados, na
tabela abaixo pode se observar um resumo acerca dos
mesmos, descrevendo o tipo de pensamento associado a eles
e o0 sistema de valores dentro do qual o estagio de

consciéncia se faz presente.*®

422 Figueiredo (2007).
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Tabela 1- Sintese dos Estagios de Consciéncia

o L Manifestacdes culturais e expressoées
Estagio de Consciéncia Pensamento L
pessoais: Sistema de Valores
i o Ritos; rituais; tabus; supersticdes; tribos,
Puarpura Animista . . o
afirmacéo pelo misticismo.
o Gratificacao; conquista; a¢ao; impulsividade;
Vermelho Egocéntrico . .
afirmagéo pela forca.
. Disciplina; tradicdo, moralismo, regras,
Azul Autoridade . . . . .
afirmacgéao pela ordem social e hierarquia;
. o Materialista; consumista; sucesso; imagem;
Laranja Estratégico o . . .
status; poder cientifico, afirmagéo pelo mérito.
Igualitarismo; autenticidade; partilha;
Verde Consensual . . .
comunidade, afirmagao pela consenso.
o Sistemas naturais; multiplas realidades;
Amarelo Ecologico . i . .
conhecimento, afirmacao pelo relativismo.

Definido o modelo de comparagcdo dos dois grupos
escolhidos, os leitores e o0s nao-leitores das revistas em
quadrinhos manga, e esclarecidos os parametros que serao
usados para compara-los, o presente estudo parte agora para
a apresentacdo, a descricdo e a discussdao do levantamento
empirico aqui realizado e dos resultados alcancados por esse

estudo através desse levantamento.

5.2. Levantamento Empirico:

O objetivo da pesquisa empirica aqui descrita é apoiar a
argumentacdo desenvolvida nos capitulos anteriores sobre a
influéncia das revistas de historias em quadrinhos manga
sobre seus leitores. A pesquisa aqui proposta € bem simples e
pode ser resumida em levantamento empirico e a avaliacéao
significancias entre os estratos de sujeitos. O levantamento

empirico visa comparar um grupo de leitores e outro de nao-
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leitores das revistas de histérias em quadrinhos manga em
relacdo aos estagios de consciéncia que esses estratos
apresentam.

Essa comparagao tem por objetivo revelar se existem
diferengas entre a distribuicdo dos estagios de consciéncia
apresentada por esses dois conjuntos. Se diferengas forem
encontradas, had necessidade de um segundo passo que € a
verificacdo da significancia das eventuais diferencgas
encontradas nos dados coletados, propiciando se avaliar as
consequUéncias da pratica de leitura dessas revistas.

Através dessas duas analises, pretende-se alcancar uma
resposta as questbes que norteiam esse trabalho, ou seja,
responder como o sistema de valores e o modo de vida,
relativos a cultura japonesa, propagados pelas revistas de
histéorias em quadrinhos manga tem afetado os adolescentes e
jovens brasileiros que se encontram em fase de formagao de
seus referenciais valorativos e de suas representagcdes sobre
a sociedade e sobre as instituicbes sociais, buscando
responder também se essa influéncia € marcante a ponto de
seus leitores se diferenciarem dos nao-leitores em relacao
aos estagios de consciéncia humana que eles apresentam.

Diante dessa estratégia, o projeto de pesquisa empirica

propde as seguintes hipoteses a serem testadas:

H(1): Existem diferencas entre o grupo dos leitores
e 0 grupo dos nao-leitores das revistas de histérias
em quadrinhos manga em relagdo aos estagios de

consciéncia que eles apresentam.

H(2): As diferencas existentes entre o grupo dos
leitores e o grupo dos nao-leitores das revistas de
histérias em quadrinhos manga em relagdao aos
estagios de consciéncia que eles apresentam

ocorrem devido a leitura dessas revistas.
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H(3): Uma vez que o sistema de valores e o modo
de vida propagado pelas revistas de historias em
gquadrinhos manga se aproximam muito daquele que
caracteriza o estagio de consciéncia Azul, o grupo
dos leitores dessas revistas:

(a) Apresenta predominadncia percentual desse
estagio de consciéncia entre os membros
desse grupo.

(b) Apresenta maior presencga percentual desse
estagio de consciéncia entre seus membros
quando comparado com o grupo dos néao-
leitores.

(c) Apresenta predominadncia percentual desse
estagio de consciéncia ao se considerar a
presenga dos estagios de consciéncia do
grupo como um todo.

(d) Apresenta maior presencga percentual desse
estagio de consciéncia, ao se considerar a
presenga dos estagios de consciéncia do
grupo como um todo, quando comparado com

0 grupo dos nao-leitores.

H(4): A maior parte dos respondentes apresentara
predominancia percentual dos estagios de
consciéncia Azul e Verde.

5.2.1. Escolha e concepgao da Estratégia do Levantamento

Empirico:

Para testar essas hipoteses, buscou-se aqui caracterizar
as diferengas que porventura surgissem entre o grupo dos

leitores e dos nao-leitores das revistas manga, bem como
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compreender a propagacéao ideoldgica do sistema de valores e
do modo de vida japonés que, conforme apresentado nos
segundo e terceiro capitulos dessa dissertagdao, sao
encontrados nas narrativas que compdem essas histérias em
quadrinhos, verificando se a interagcdo desses valores e desse
modo de vida com aqueles que sdo encontrados na juventude
brasileira, tem resultado em alguma mudanca.

Nesse sentido, um dos problemas enfrentados durante
este estudo foi o fato de que a busca pela compreensao
acerca da influéncia de um meio de comunicagdo em massa,
como €& o0 caso das revistas de histéorias em quadrinhos
manga, sobre os individuos que desenvolvem com ele uma
relacao mais frequente, tem se caracterizado por diversas
modalidades de abordagens empiricas que, via de regra, se
dedicaram a verificar como um meio de comunicacao de
massa influencia um determinado comportamento. Alguns dos
maiores exemplos desse tipo de abordagem s&o os estudos
descritos no terceiro capitulo deste trabalho que se dedicaram
a pesquisar os fendmenos conhecidos como Agenda Setting,
Priming e Framing.*'

Considerando que a eventual interagcdo dos valores e do
modo de vida nipbnicos propagados pelas revistas manga néo
resulta necessariamente em comportamentos claramente
observaveis, mas sim em mudancas nos sistemas de valores e
nos modos de vida eventualmente adotados pelos leitores
dessas revistas, e que essas eventuais mudangas nao
ocorrem de imediato, mas sim com o passar do tempo de
fruicdo do conteudo do meio de comunicagdo de massa por
parte dos individuos, foi necessario encontrar uma ferramenta
que possibilitasse a percep¢gdo e a mensuragao quantitativa e
dos sistemas de valores e dos modos de vida possuidos e

*1 Batista, Cavalheiro, Leite (2008).
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apresentados pelos leitores e pelos nao-leitores desse meio
de comunicacdo de massa.
Os questionarios e as entrevistas integram a tradigao

cientifica **2

como ferramentas consistentes e confidveis para
a investigacdo dos sistemas de valores. Depois de analisar
diversas possibilidades para a abordagem e estudo dos
leitores e nao-leitores das revistas manga, a que se
apresentou como a melhor delas foi o questionario de

sistemas de valores*®

ja testado, validado e utilizado no
trabalho sobre os estagios de consciéncia que serve de base
para este estudo.®*

Esse questionario anteriormente validado foi acrescido
em seu cabecalho de algumas informag¢bdes demograficas com
o intuito de diferenciar o grau de elementos da cultura
japonesa na socializagao do sujeito da pesquisa435. Esses
sujeitos poderiam ser diferenciados em origem direta (nikkei),
e também em relagdo a convivéncia com outros elementos
culturais de origem japonesa, tendo sido essa coleta
programada para que também fosse possivel verificar se uma
eventual presenca do sistema de valores e do modo de vida
japonés em um dos respondentes poderia ter uma origem
diferente daquela a qual esse estudo se dedica, as revistas
de histdérias em quadrinhos manga.

Agindo assim, buscou-se isolar, ao maximo, a variavel
“leitura de manga” para minimizar a possibilidade de
ocorréncia de um resultado que demonstrasse uma diferencga
nos estagios de consciéncia entre leitores e néo-leitores das
revistas manga cuja manifestacdo do modo de vida e do
sistema de valores oriundos do Japao, possuisse uma origem
vinculada a outra fonte propagadora dos mesmos, como as

artes marciais, por exemplo.

*2 Kerlinger, apud Malvezzi (2003).

*3 Vide Anexo 3.
434 Figueiredo (2007).
4% yide Anexo 2
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5.2.2. Sujeitos e Amostra:

Considerando que o presente trabalho tencionou
comparar dois grupos, os leitores e os né&o-leitores das
revistas em quadrinhos manga, a populagcdo desta pesquisa
foi selecionada aleatoriamente visando atingir o numero mais
proximo possivel de 60 sujeitos pesquisados, sendo 30

leitores e 30 nao-leitores, obedecendo aos seguintes critérios:

- Faixa etaria entre 18 e 30 anos de idade, completos.
- Nacionalidade brasileira.
- Estrangeiros residentes e educados no Brasil desde sua

alfabetizacéao.

Nesse interim, cabe ressaltar que a faixa etaria
estabelecida buscou contar com maiores de 18 anos para que
ndo fossem enfrentados problemas relativos a falta de
maturidade para o preenchimento do questionario de sistema
de valores. Da mesma forma, limitou-se os participantes em
brasileiros nativos e estrangeiros alfabetizados no Brasil para
que os praticantes de quaisquer um dos habitos culturais
nipénicos, os quais sado também propagadores do sistema de
valores e do modo de vida japoneses, que vieram a ser
apresentados por leitores ou nao-leitores fossem sempre
colocados em contraponto com o sistema de valores e 0 modo
de vida caracteristicos da cultura brasileira.

Assim sendo, tendo adotado unicamente esses critérios,
foi possivel que este levantamento contasse com pessoas de
ambos sexos, as quais poderiam apresentar uma variada
gama de idades e também diferentes ascendéncias,
escolaridades, rendas familiares e habitos de fruicdo dos

elementos culturais de origem japonesa.
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5.2.3. Instrumento:

Conforme ja apresentado anteriormente, este
levantamento fez uso de um questionario de sistema de
valores®® que ja foi testado, validado e utilizado no trabalho
acerca dos estagios de consciéncia que serve de base para
este estudo®.

Esse questionario, do tipo survey, utiliza a escala de
variavel discreta de Thurstone, a qual oferece a possibilidade
de um contexto ser pontuado diferentemente, da maneira que
mais apetecer aos diversos respondentes de um determinado
levantamento, sendo que, dessa forma, a opc¢do escolhida
pelo sujeito revela aquela que ele elege como a melhor ou
mais significativa para si.*®

Assim, ao oferecer aos sujeitos de um levantamento,
distintas opcdes de conduta para cada uma de suas variaveis,
essa escala pode revelar o sistema de valores mais
significativo para eles, ou seja, por meio deste procedimento
de determinacdao de diferentes valores com possibilidades
idénticas, torna-se possivel identificar a escala de
preferéncias de uma determinada populagao.*®

Neste questionario de sistema de valores*® os
participantes primeiramente responderam, em seu cabecalho,
uma série de perguntas abertas e fechadas que serviram para
a aquisicdao dos dados que permitiram, ao final do presente
trabalho, a realizagdo de distingbes demograficas e habituais
apresentar outras variaveis potencialmente significativas
diferenciacdo dos dados e consequentemente, para a sua

interpretacao.

*® vide Anexo 3.

7 Figueiredo (2007).

*® Malvezzi (2003).

439 Kerlinger, apud Malvezzi (2003).
% vide Anexo 3.
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Em seguida os sujeitos deste levantamento responderam
a dez questdes de multipla escolha, cada uma com seis
opgcdes de resposta, uma para cada um dos estagios de
consciéncia descritos anteriormente. Entre essas seis opg¢des,
o respondente distribuiu doze pontos, os quais configuraram
uma pontuacdo que foi somada em cada uma das questdes,
resultando no total de pontos atribuido para cada estagio de
consciéncia por cada respondente, total esse que permite
definir o(s) estagio(s) de consciéncia em que 0S mesmos se
encontram segundo os conceitos e as discriminagdes trazidas

nos trabalhos anteriormente descritos.*’

5.2.4. Método de Coleta de Dados:

Levando em consideragcado o fato de que uma das partes
da populagdo a ser investigada, os leitores das revistas
manga, ainda nao constituem um grupo numeroso, tampouco
de facil acesso ou de facil identificacdo, e ainda
caracterizam-se por serem dispersos e se reunirem apenas
nos eventos sociais que os tem como publico alvo, durante a
elaboracao desse levantamento, foi estabelecido inicialmente
que a distribuicdo dos questionarios seria realizada
exclusivamente por meio eletrénico, sendo que o respondente
preencheria o0os mesmos a distancia e enviaria o0s
questionarios preenchidos de volta a este pesquisador
também por meio eletrénico.

Outra das motivagdes que orientaram essa escolha foi a
possibilidade da distribuicdo do questionario para um grande
numero de pessoas em grupos de discussao pela Internet com
custo praticamente zero, podendo, dessa forma, chegar a um

numero antigamente inimaginavel de pessoas.

*“1 Beck e Cowan (2000), Graves (2005), e Wilber (2005), apud
Figueiredo (2007).
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Para se ter uma idéia aproximada dessas possibilidades,
segundo dados do IBGE, obtidos em 2005, haviam no Brasil
32 milhdes de usuarios de Internet, o que totaliza
aproximadamente 21% da populagdao. E quando se referem a
parcela de brasileiros que atende aos critérios de participacéao
anteriormente colocados, esse numero de usuarios de Internet
chega a 30% dessa populagéo.

Tendo esses fatos em mente, o contato com os
respondentes foi iniciado com o envio do questionario a uma
lista de aproximadamente 100 enderegos eletréonicos de
pessoas conhecidas deste pesquisador. Além disso, foi pedido
que, entre essas pessoas, aquelas que nao se
constrangessem, re-enviassem o0 questionario a alguns de
seus conhecidos.

Paralelamente esse pesquisador também entrou em
contato com organizagbes que reunem leitores das revistas
em quadrinhos manga, sem obter resposta que indicasse a
disponibilidade dessas organiza¢gbes para auxiliar essa
pesquisa no contato com possiveis respondentes. Ainda para
angariar respondentes, esse pesquisador fez uso do Orkut*?
ferramenta comunitaria da Internet, com sucesso minimo.

Em vista do baixo retorno adquirido através dos contatos
estabelecidos por meio eletrénico, verificou-se a possibilidade
de também distribuir os questionarios em papel, dentro de um
contexto que contava com a presenca deste pesquisador.
Nesse sentido buscou-se em estudos anteriores, informacgdes
acerca de possiveis levantamentos ja realizadas utilizando-se
questionarios remetidos, preenchidos e recebidos por meio

eletrébnico e em papel, sendo encontrado que nao houve

2.0 Orkut ¢ um espaco social virtual que possibilita relacionamentos e
o estabelecimento de lagos afetivos. Criado em janeiro de 2004 pelo
turco Orkut Buyukokkten, ex-aluno da Universidade de Stanford, e
lancado pelo Google, o Orkut &€ um aplicativo on-line (Website) que
reune perfis de individuos e comunidades em uma matriz relacional. Ele
tem a seguinte estrutura basica: perfil do usuario com foto principal,
album de fotos, depoimentos, livro de recados, rede de amigos e
comunidades; In. Batista, Cavalheiro, Leite (2008).
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diferengas significativas nas respostas obtidas através de
questionarios de sistemas de valores que foram preenchidos
pessoalmente, em comparagdo com 0s mesmos questionarios
preenchidos pela Internet.*?

Tal fato permitiu a obtencdo de mais questionarios,
totalizando 53 aproveitaveis, ou seja, questionarios que foram
corretamente preenchidos, sendo os demais descartados.
Desse total, 23 eram leitores das revistas de histérias em

quadrinhos manga, e 30 nao-leitores.

5.2.5. Analise dos dados:

Os dados obtidos através do questionario caracterizado
anteriormente, possibilitam a realizagcdo de correlagdes que
verificam se, e em que medida, as revistas de historias em
quadrinhos manga apresentam-se como uma influéncia
significativa na manifestagao de uma determinada
configuragdo de estagios de consciéncia nos individuos que
com esse meio de comunicagao em massa possuem contato.

Esses dados foram quantificados por meio de planilhas
que possibilitaram a visualizacdo desses dados em graficos
que apresentaram como se distribuiam, em numeros absolutos
e percentuais, o somatorio das pontuagcdes relativas aos
estagios de consciéncia dos participantes dessa pesquisa,
fato que proporcionou uma visdao mais precisa acerca dos
resultados alcangados e das distingbes que surgiram apods a
compilagado desses dados.

A partir dessa compilagdo, os dados foram divididos em
dois grupos, o primeiro reunindo os leitores das revistas de
historias em quadrinhos manga, e o segundo reunindo os néo-
leitores. Em seguida acrescentou-se a essas planilhas,

divisbes relativas aos demais atributos constantes nos

3 Malvezzi (2003).
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questionarios, os quais distinguem os grupos de individuos
formadores do publico colaborador da presente pesquisa nao
sO6 nos termos dos estagios de consciéncia apresentados, mas
também nos termos de seus géneros, ascendéncias, rendas
familiares, escolaridades, e habitos relativos ao contato com
os animés** com as religides orientais, com a pratica de
artes marciais e com a presenga em eventos culturais
japoneses, contemplando também ha quanto tempo cada um
desses contatos se da.

Para uma primeira analise univariada dos dados obtidos
através da computacdo dos questionarios e para uma primeira
caracterizagcdo da amostra, este estudo  utilizou wuma
visualizagcdo grafica das frequéncias simples, que foram
apresentadas em valores numéricos absolutos e percentuais,

conforme pode ser visto nos diagramas seguintes.

Grafico 1- Leitores das Revistas Manaa

Total - Nomeros Absolutos

AM VD LA AZ VM PP

Legenda:

AM — Amarelo; VD — Verde; LA — Laranja; AZ - Azul; VM — Vermelho; PP — Pdrpura;

444 Relembrando, Animé é o nome dado aos desenhos animados no

Japao. Para os ocidentais, a palavra Animé é associada apenas aos
desenhos animados oriundos do Japéao.
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Grafico 2 - Leitores das Revistas Manaa

Total - Percentual

PP AM
14% 20%

VM

VD
18%

20% LA
17%

Legenda:

AM - Amarelo; VD - Verde; LA - Laranja; AZ - Azul; VM - Vermelho; PP — Pulrpura;

Grafico 3 - Nao-Leitores das Revistas Manaa

Total - Niumeros Absolutos

871

Legenda:

AM — Amarelo; VD — Verde; LA — Laranja; AZ - Azul; VM — Vermelho; PP — Pdrpura;
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Grafico 4 - Nao-Leitores das Revistas Manaa

Total - Percentual

13% 15%

VM

VD
23%

19%

Legenda:

AM — Amarelo; VD — Verde; LA — Laranja; AZ - Azul; VM — Vermelho; PP — Plrpura;

by

A partir de entdo, para proceder a verificagao estatistica
da significAncia das diferengcas encontradas entre as
pontuacdes relativas aos estagios de consciéncia
apresentadas pelos grupos de leitores e né&o-leitores das
revistas de histérias em quadrinhos manga, utilizou-se trés
testes, sendo dois deles paramétricos, os testes de Analise de
Variancia e o Teste “t” de Student, e um deles néo-
paramétrico, o Teste “U” de Mann-Whitney, todos com nivel de
significancia de 5% (a=0,05).

Vale esclarecer que a motivagcdo que orientou a
utilizacao de dois tipos de testes estatisticos foi o fato de que
os testes paramétricos assumem sempre determinada
distribuicdo de probabilidade para as variaveis em analise.
Por exemplo, quando se testa a significancia estatistica de um

coeficiente da regresséao pelo método dos minimos quadrados,
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7

€ necessario assumir que os termos de perturbacao aleatéria
sdo normalmente distribuidos.*®

Entretanto, levando em consideragcdo que a realidade
nem sempre satisfaz esse pressuposto, o que termina por
transformar esses coeficientes em estimadores estatisticos
ineficientes, e que este problema se torna tanto mais
significativo quanto mais reduzida for a dimensédo da amostra
com que se trabalha, este estudo fez uso também de um teste
nao-paramétrico, o qual permite testar a significancia
estatistica dos resultados dispensando qualquer pressuposto
no que concerne a distribuicdo de probabilidade das
variaveis.*®

Assim foram adquiridos os registros suficientes para
estabelecer as diferengas entre os grupos formados pelos
publicos convocados a colaborar no levantamento aqui
projetado no que concerne a assimilagcdo e expressadao dos
valores nipdnicos, de acordo com o que ja foi teorizado
anteriormente®’.

Dessa forma configura-se um fato que permite responder
as questdes que norteiam o presente estudo, ou seja, quao
real e marcante é a influéncia que as revistas de histdorias em
quadrinhos manga exercem sobre seus leitores,
diferenciando-os ou n&do dos nao-leitores, em relagcao aos
estagios de consciéncia humana e, consequUentemente, aos
respectivos sistemas de valores, modos de vida, e as suas

respectivas visbes acerca da realidade.

*“5 Areal e Armada (1999).
% 1dem.
7 Cavalheiro (2005).
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5.2.6. Analise Descritiva dos Respondentes:

Da amostra com 53 respondentes obtiveram-se as

seguintes informacgdes:

1.

81,1% dos questionarios foram enviados, respondidos e
recebidos utilizando-se apenas meios eletrbnicos para

tais atividades, e 18,9% foram respondidos em papel.

No que concerne aos estagios de consciéncia
apresentados por cada individuo respondente, tivemos
que 13,2% apresentaram predomindncia do estagio
Amarelo, 34% apresentaram predominancia do estagio
Verde, 18,9% apresentaram predominancia do estagio
Laranja, 26,4% apresentaram predominadncia do estagio
Azul, enquanto nenhum respondente apresentou
predomindncia do estagio Vermelho e 1,9% apresentaram
predomindncia do estagio Purpura. A porcentagem
restante, 5,6%, apresentaram igual predominancia em

dois dos seis estagios de consciéncia.

No que concerne aos estagios de consciéncia
apresentados pelos sujeitos do grupo dos leitores das
revistas de histérias em quadrinhos manga, tivemos que
21,7% apresentaram predominadncia do estagio Amarelo,
21,7% apresentaram predominancia do estagio Verde,
17,4% apresentaram predominédncia do estagio Laranja,
34,8% apresentaram predominancia do estagio Azul,
enquanto nenhum respondente apresentou predominancia
dos estagios Vermelho ou Purpura. A porcentagem
restante, 4,4% apresentaram igual predominancia nos

estagios Amarelo e Azul.
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Ja no que concerne aos estagios de consciéncia
apresentados pelos sujeitos do grupo dos nao-leitores das
revistas de histérias em quadrinhos manga, tivemos que
6,7% apresentaram predominancia do estagio Amarelo,
43,3% apresentaram predominédncia do estagio Verde,
20% apresentaram predominancia do estagio Laranja,
20% apresentaram predominancia do estagio Azul,
enquanto nenhum respondente apresentou predominancia
do estagio Vermelho e 3,3% apresentaram predominancia
do estagio Purpura. A porcentagem restante, 6,7%
apresentaram igual predominadncia nos estagios Amarelo e

Laranja, e nos estagios Verde e Laranja.

Em relagdo ao género, 52,8% dos respondentes sé&o
mulheres enquanto 47,2% sao homens. Entre os leitores,
39,1% sao mulheres e 60,9% sdo homens. Ja entre os
nao-leitores, tém-se uma proporgcao praticamente inversa,

com 63,3% de mulheres e 36,7% de homens.

56,5% dos respondentes nao Iéem as revistas em

quadrinhos manga, enquanto 43,5% Iéem essas revistas.

Entre os leitores das revistas em quadrinhos manga,
100% também assistem desenhos animados japoneses, 0s
quais sdo conhecidos como Animé. Ja entre os néo-

leitores, apenas 20% o fazem.

78,3% dos leitores das revistas em quadrinhos manga as
léem ha 5 anos ou mais, enquanto 21,7% o fazem ha

menos tempo.

95,6% dos leitores das revistas em quadrinhos manga
assistem Animés ha 5 anos ou mais, enquanto apenas

4,4% o fazem ha menos tempo.
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10.

11.

12.

13.

14.

Por outro lado, 100% dos nao-leitores das revistas em
quadrinhos manga que assistem Animés o fazem ha 5

anos ou mais.

Entre os leitores das revistas em quadrinhos manga,
26,1% ja completaram sua graduacgcao no Ensino Superior,
enquanto 69,6% ainda o estdo cursando e 4,3%

completaram apenas o Ensino Médio.

Ja entre os nao-leitores, 23,3% completaram sua
graduag¢ao no Ensino Superior, 60% ainda o estao
cursando, 13,3% completaram apenas o Ensino Médio e
3,4% ainda cursam o Ensino Médio.

4,3% dos leitores das revistas em quadrinhos manga
possuem renda familiar mensal acima dos R$ 8.000,00,
enquanto 13% possuem renda familiar mensal entre os R$
5.000,01 e R$ 8.000,00, 43,5% possuem renda familiar
mensal entre os R$ 3.000,01 e R$ 5.000,00, 30,4%
possuem renda familiar mensal entre os R$ 1.000,01 e R$
3.000,00, e 8,8% dos leitores das revistas em quadrinhos
manga possuem renda familiar abaixo dos R$ 1.000,00

mensais.

Por sua vez, entre os né&o-leitores 16,7 possuem renda
familiar mensal acima dos R$ 8.000,00, enquanto 26,7%
possuem renda familiar mensal entre os R$ 5.000,01 e R$
8.000,00, 23,3% possuem renda familiar mensal entre os
R$ 3.000,01 e R$ 5.000,00, 26,7% possuem renda familiar
mensal entre os R$ 1.000,01 e R$ 3.000,00, e 6,6% dos
leitores das revistas em quadrinhos manga possuem

renda familiar abaixo dos R$ 1.000,00 mensais.
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5.2.7. Analise dos Resultados do Levantamento:

O presente topico tem a finalidade de analisar os dados
empiricos coletados e avaliar numérica e estatisticamente as
diferengas encontradas entre o grupo dos leitores e o grupo
dos nao-leitores das revistas de histérias em quadrinhos
manga. Através dessa analise, sdo testadas as hipdteses e,
por meio desses resultados, apresentam-se respostas acerca
tanto da possibilidade da influéncia dessas revistas sobre
seus leitores, quanto da medida em que ela ocorre,
analisando se ela realmente diferencia os leitores das
revistas manga dos nao-leitores em relagao aos estagios de
consciéncia humana, e de seus respectivos sistemas de
valores e modos de vida, verificando também o quéao
estatisticamente significante é essa diferenciagdo caso ela se
confirme.

Assim sendo, de acordo com uma primeira analise,
conduzida a partir dos dados elencados na analise descritiva
realizada no tépico anterior e dos graficos apresentados
anteriormente, pode-se inferir pelos indices de significancia e
pelas porcentagens apresentadas, que existem diferencgas
significativas entre o grupo dos leitores e o grupo dos nao-
leitores das revistas de histdérias em quadrinhos manga.

Para alcancgar esse entendimento, a analise dos dados
trazidos pelos questionarios constituiu-se por meio da
observacdo das diferencas das pontuagcdes numéricas e
percentuais expressas nos dois graficos anteriormente
apresentados. De acordo com aqueles diagramas, torna-se
evidente a existéncia de diferengcas entre os valores
apresentados por esses dois conjuntos de pessoas em relagao
aos estagios de consciéncia Verde e Amarelo, cujas
diferengas encontradas chegam aos 5%.

Alias, um aspecto que chama a atencdao em relacao a

essas diferengcas € o modo como as mesmas se encontram
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distribuidas, o que ocorre de uma tal maneira que os leitores
das revistas manga tem 5% a mais de pontuagdo no estagio
de consciéncia Amarelo e 5% a menos de pontuagao no
estagio de consciéncia Verde em relagdo aos néao-leitores,
sendo que, no que concerne aos demais estagios de
consciéncia, nado ha outras diferengcas numéricas ou
percentuais significativas entre esses dois grupos.

A propodsito, cabe ressaltar que esse fato comprova a
hipétese H(1), que afirma existirem diferengas entre o grupo
dos leitores e o grupo dos né&o-leitores das revistas de
histérias em quadrinhos manga em relagdao aos estagios de
consciéncia que esses conjuntos apresentam quando
considerados em sua totalidade, permitindo que essa primeira
hipdtese seja aceita.

Ja no que concerne as hipoteses H(3)(a) e H(3)(b),
segundo as quais, uma vez que o sistema de valores e o0 modo
de vida propagado pelas revistas de historias em quadrinhos
manga se aproximam muito daquele que caracteriza o estagio
de consciéncia Azul, existiam as expectativas de que os
leitores dessas revistas deveriam nao s6 apresentar
predominadncia percentual desse estagio de consciéncia entre
si, como também deveriam apresentar maior presenca
percentual desse estagio de consciéncia em comparagdo com
0 grupo dos né&ao-leitores, tem-se que tais expectativas
coincidem com o que se pode observar no terceiro e no quarto
itens da analise descritiva anteriormente apresentada,
configurando uma comparag¢édo cujo resultado permite que,
assim como ocorreu com a H(1), essas hipdteses sejam
aceitas.

Por outro lado, no que concerne as hipéteses H(3)(c) e
H(3)(d), que expressam expectativas de que o grupo dos
leitores das revistas de histéorias em quadrinhos manga
apresentem predominancia percentual do estagio de

consciéncia Azul e também maior presenca percentual desse
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estagio de consciéncia, quando considerada a presenga dos
estagios de consciéncia do grupo como um todo, em
comparagao com o grupo dos nao-leitores, ocorreram algumas
disparidades. Essas disparidades decorrem de estarem
evidentes dois fatos nos diagramas graficos anteriormente
apresentados sendo que cada um deles contraria as
expectativas de uma das hipoteses citadas neste paragrafo.

O primeiro deles, relativo a hipotese H(3)(c), mostra que
considerando os valores totais dos questionarios respondidos
pelo grupo dos leitores das revistas de historias em
quadrinhos manga, houve empate entre os valores percentuais
apresentados pelos estagios de consciéncia Amarelo e Azul,
contrariando o esperado por essa hipotese.

Ja o segundo deles, que se opbe ao que afirma a
hipétese H(3)(d), mostra que os valores totais dos
gquestionarios respondidos pelo grupo dos leitores e pelo
grupo dos nao-leitores das revistas manga, apresentam a
mesma porcentagem relativa ao estagio de consciéncia Azul.
Assim sendo, inexistem coincidéncias entre os dados aqui
analisados e as expectativas registradas nas hipodteses
H(3)(c) e H(3)(d) de tal maneira que elas ndo estédo aceitas.

A hipotese H(4) que diz que a maioria dos respondentes
apresentaria predominadncia dos estagios de consciéncia Azul
e Verde também pode ser testada pelos dados.

Seguindo o ponto de vista da teoria proposta pela
Dinamica da Espiral, e repetindo os resultados alcancados em
pesquisas anteriores*® conforme mostra o segundo item da
analise descritiva, realmente houve menor retorno por parte
de individuos cujos questionarios mostrassem predominancia
dos estagios de consciéncia Purpura, Vermelho, Laranja e
Amarelo, enquanto se obteve um numero mais expressivo de

respondentes com predominancia dos estagios Azul e Verde.

448 Figueiredo (2007).
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Assim, pode-se dizer que a expectativa expressa na H(4),
coincidindo com o observado no segundo item da analise
descritiva anteriormente apresentada, estabelece uma relacao
gque permite que essa hipétese também seja aceita.

Finalmente, resta analisar a hipdétese H(2), a qual afirma
que as diferengas existentes entre o grupo dos leitores e o
dos nao-leitores das revistas de historias em quadrinhos
manga em relagdo aos estagios de consciéncia que esses
grupos apresentam ocorrem devido a leitura dessas revistas.

Para tal o presente estudo procede a verificacao
estatistica prevista na estratégia dessa pesquisa, a qual se
destina a descobrir quao significantes sdao as diferengas entre
as pontuagcdes relativas aos estagios de consciéncia
apresentadas pelos grupos de leitores e né&o-leitores das
revistas manga, encontradas nas analises descritivas e nos
diagramas graficos anteriormente apresentados. Nesse
sentido, contudo, algumas ressalvas se fazem necessarias.

Para realizar tais verificagcbes estatisticas, foi feita uma
analise prévia sobre os dados coletados visando verificar
quais dos itens constantes do cabecalho demografico e
habitual®*®, que faz parte do questionario de sistema de
valores, se apresentaram como variaveis validas para as
avaliagdes estatisticas programadas. Apdés essa analise
concluiu-se que as unicas variaveis que cumpriram o requisito
basico de variabilidade foram “leitura de manga”, “género”,
“assiste animé&” e “ha quanto tempo assiste animé”.

Isto posto, conforme ja descrito, utilizou-se para as
verificacdes estatisticas referentes a hipotese H(2), trés
testes estatisticos, sendo dois deles paramétricos, os testes
de Analise de Variancia e o Teste “t” de Student, e um nao-
paramétrico, o Teste “U” de Mann-Whitney, todos com nivel de
significancia de 5% (a=0,05).

9 yvide Anexo 2
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utilizando “leitura de manga” como variavel independente.

O primeiro teste apresentado é uma Analise de Variancia

Tabela 1 - ANALISE DE VARIANCIA (a=0,05)

Soma dos Graus de Média dos F Sig.
Quadrados Liberdade Quadrados
Entre Grupos 539,308 1 539,308 6,738 ,012
AM |Intra Grupos 4081,975 51 80,039
Total 4621,283 52
Entre Grupos 628,188 1 628,188 4,953 | ,030
VD |Intra Grupos 6468,793 51 126,839
Total 7096,981 52
Entre Grupos 72,030 1 72,030 1,090 | ,301
LA |Intra Grupos 3369,517 51 66,069
Total 3441,547 52
Entre Grupos 2,713 1 2,713 ,046 | ,831
AZ |Intra Grupos 2992,457 51 58,676
Total 2995,170 52
Entre Grupos 25,201 1 25,201 ,632 ,430
VM |Intra Grupos 2033,478 51 39,872
Total 2058,679 52
Entre Grupos 13,399 1 13,399 ,395 ,532
PP lIntra Grupos 1727,884 51 33,880
Total 1741,283 52
Legenda:

AM — Amarelo VD - Verde LA — Laranja AZ — Azul VM - Vermelho PP - Pdrpura

A analise deste teste evidencia que “leitura de manga” é

uma variavel que altera significativamente as pontuacgdes

relativas aos estagios de consciéncia Amarelo e Verde

apresentados pelos respondentes desta pesquisa.
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O segundo teste apresentado é uma Analise de Variancia

utilizando “género” como variavel independente.

ANALISE DE VARIANCIA (a=0,05)

Soma dos Graus de Média dos )
Quadrados Liberdade Quadrados F Sig.
AM |Entre Grupos ,009 1 ,009 ,000 ,992
Intra Grupos 4621,274 51 90,613
Total 4621,283 52
VD |Entre Grupos 61,377 1 61,377 ,445 | ,508
Intra Grupos 7035,604 51 137,953
Total 7096,981 52
LA |Entre Grupos 21,833 1 21,833 ,326 | ,571
Intra Grupos 3419,714 51 67,053
Total 3441,547 52
AZ |Entre Grupos 8,273 1 8,273 ,141 ,709
Intra Grupos 2986,897 51 58,567
Total 2995,170 52
VM |Entre Grupos 103,125 1 103,125 2,689 ,107
Intra Grupos 1955,554 51 38,344
Total 2058,679 52
PP |Entre Grupos 26,364 1 26,364 ,784 | ,380
Intra Grupos 1714,919 51 33,626
Total 1741,283 52
Legenda:

AM — Amarelo VD - Verde LA — Laranja AZ — Azul VM - Vermelho PP - Pdrpura

Ja este segundo teste, quando analisado, mostra que

“género” ndo é uma variavel que altera significativamente as
pontuacdes relativas consciéncia

aos estagios de

apresentados pelos respondentes desta pesquisa.

207



O terceiro teste apresentado € uma Analise de Variancia

Pl

utilizando “assiste animé” como variavel independente.

ANALISE DE VARIANCIA (a=0,05)

Soma dos Graus de Média dos )
Quadrados Liberdade Quadrados F Sig.
AM |Entre Grupos 326,042 1 326,042 3,871 ,055
Intra Grupos 4295,241 51 84,220
Total 4621,283 52
VD |Entre Grupos 119,096 1 119,096 ,870 | ,355
Intra Grupos 6977,885 51 136,821
Total 7096,981 52
LA Entre Grupos 54,278 1 54,278 ,817 | ,370
Intra Grupos 3387,269 51 66,417
Total 3441,547 52
AZ |Entre Grupos ,234 1 ,234 ,004 ,950
Intra Grupos 2994,935 51 58,724
Total 2995,170 52
VM |Entre Grupos ,928 1 ,928 ,023 ,880
Intra Grupos 2057,751 51 40,348
Total 2058,679 52
PP |[Entre Grupos 1,497 1 1,497 ,044 | 835
Intra Grupos 1739,786 51 34,113
Total 1741,283 52
Legenda:

AM — Amarelo VD - Verde LA — Laranja AZ — Azul VM - Vermelho PP - Pdrpura

A

Esta analise mostra que a variavel “assiste animé” néao
altera significativamente as pontuagdes relativas aos estagios
de consciéncia apresentados desta

pelos respondentes

pesquisa, embora apresente uma significancia marginal em

relagcdo ao estagio Amarelo.
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No quarto teste apresenta-se uma Analise de Variancia

a

utilizando “ha quanto tempo assiste animé” como variavel

independente.

ANALISE DE VARIANCIA (a=0,05)

Soma dos Graus de Média dos ]
Quadrados Liberdade Quadrados F Sig.
AM |Entre Grupos 1234,938 14 88,210 ,990 | ,482
Intra Grupos 3386,345 38 89,114
Total 4621,283 52
VD |Entre Grupos 2404,481 14 171,749 1,391 ,205
Intra Grupos 4692,500 38 123,487
Total 7096,981 52
LA Entre Grupos 1170,625 14 83,616 1,399 | ,201
Intra Grupos 2270,923 38 59,761
Total 3441,547 52
AZ |Entre Grupos 908,366 14 64,883 1,182 | ,328
Intra Grupos 2086,804 38 54,916
Total 2995,170 52
VM |Entre Grupos 745,447 14 53,246 1,541 ,143
Intra Grupos 1313,232 38 34,559
Total 2058,679 52
PP |[Entre Grupos 208,444 14 14,889 ,369 | ,976
Intra Grupos 1532,839 38 40,338
Total 1741,283 52
Legenda:

AM - Amarelo VD - Verde LA - Laranja AZ - Azul VM - Vermelho PP — Purpura

Neste teste a analise mostra que a variavel “ha quanto

AN

tempo assiste animé” ndo altera as pontuacdes relativas aos

estagios de consciéncia apresentados pelos respondentes

desta pesquisa de forma significativa.

209



Ja o quinto teste apresenta o teste do “t” de Student,

voltando a utilizar “leitura” como variavel independente.

Teste “t” de Student para Variaveis Independentes — (a=0,05)

¢ Graus de | SignificAncia | Diferenca de Diferenga de
Liberdade | (bidirecional) Mediana Desvio Padréao

Assumindo Variancias 2596 51 012 -6.436 2,479
AM lauais

N&o Assumindo 2,634 49,702 ,011 -6,436 2,443

Variancias lquais

Assumindo Variancias 2295 51 030 6,946 3,121
vD |lauais

N&o Assumindo 2,392 46,822 ,021 6,946 2,904

Variancias lquais

Assumindo Variancias 1.044 51 301 2,352 2,253
LA lauais

N&o Assumindo 1,001 38,507 323 2,352 2,350

Variancias lquais

Assumindo Variancias _215 51 831 - 457 2,123
Az |lauais

N&o Assumindo -218 49,463 ,828 -,457 2,096

Variancias lquais

Assumindo Variancias -795 51 430 -1,391 1,750
vM lauais

N&ao Assumindo -790 46,333 433 -1,391 1,761

Variancias lauais

Assumindo Variancias - 629 51 532 -1,014 1,613
pp lauais

N&o Assumindo -637 49,473 527 -1,014 1,593

Variancias lquais

Legenda:

AM — Amarelo VD - Verde LA — Laranja AZ — Azul VM - Vermelho PP - Pdrpura

A analise deste teste evidencia que, mais uma vez,
“leitura de manga’ é uma variavel que altera
significativamente as pontuagdes relativas aos estagios de
consciéncia Amarelo e Verde apresentados pelos

respondentes desta pesquisa.
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Ja o0 sexto teste apresenta o teste do “t” de Student,

voltando a utilizar “género” como variavel independente.

Teste “t” de Student para Variaveis Independentes — (a=0,05)

¢ Graus de | SignificAncia | Diferenca de Diferenga de
Liberdade | (bidirecional) Mediana Desvio Padrao

Assumindo Variancias -010 51 992 -,026 2,619
AM lauais

Nao Assumindo -010 49,211 ,992 -,026 2,574

Variancias lauais

Assumindo Variancias 667 51 508 2.156 3,232
vD |lauais

N&o Assumindo 691 40,216 494 2,156 3,120

Variancias lauais

Assumindo Variancias 571 51 571 1,286 2,253
LA lauais

N&o Assumindo 569 49,630 572 1,286 2,260

Variancias lquais

Assumindo Variancias 376 51 709 791 2,106
Az |lauais

N&o Assumindo 383 48,511 ,703 791 2,065

Variancias lquais

Assumindo Variancias -1.640 51 107 2794 1,704
vM lauais

N&o Assumindo 1,642 50,507 107 -2,794 1,702

Variancias lauais

Assumindo Variancias 885 51 380 -1,413 1,596
pp lauais

N&o Assumindo -912 43,631 ,367 -1,413 1,549

Variancias lauais

Legenda:

AM — Amarelo VD - Verde LA — Laranja AZ — Azul VM - Vermelho PP - Pdrpura

Ja este teste, quando analisado, mostra que, novamente,

“género” ndo é uma variavel que altera significativamente as

pontuacgdes

relativas

aos

estagios

de

apresentados pelos respondentes desta pesquisa.

consciéncia
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O sétimo teste, por sua vez, apresenta o teste do “t” de

Student, voltando a utilizar

independente.

Pl

“assiste animé” como variavel

Teste “t” de Student para Variaveis Independentes — (a=0,05)

Graus de | Significancia

Diferenca de

Diferenca de

Liberdade | (bidirecional) Mediana Desvio Padrao

Assumindo Variancias -1.968 51 055 -4 983 2,532
AM lauais

N&o Assumindo -1,919 42,491 ,062 -4,983 2,597

Variancias lauais

Assumindo Variancias 933 51 355 3,011 3,228
vD |lauais

Nao Assumindo 967 49,155 ,338 3,011 3,114

Variancias lauais

Assumindo Variancias 904 51 370 2,033 2,249
LA lauais

N&o Assumindo 932 50,160 ,356 2,033 2,182

Variancias lauais

Assumindo Variancias - 063 51 950 -134 2,115
Az |lauais

N&o Assumindo -.063 47,735 ,950 -,134 2,129

Variancias lauais

Assumindo Variancias - 152 51 880 - 266 1,753
vM lauais

N&o Assumindo -152 49,199 ,880 -,266 1,753

Variancias lquais

Assumindo Variancias 209 51 835 338 1,612
pp lauais

N&o Assumindo 207 46,322 ,837 ;338 1,631

Variancias lquais

Legenda:

AM — Amarelo VD - Verde LA — Laranja AZ — Azul VM - Vermelho PP - Pdrpura

A analise deste teste mostra que a variavel “assiste

animé”, assim como ocorreu no teste de Analise de Variancia,

nao altera significativamente as pontuacgbes

estagios de consciéncia apresentados pelos

relativas aos

respondentes

desta pesquisa, embora apresente uma significancia marginal

em relagao ao estagio Amarelo.
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Agora que estdo finalizados os testes estatisticos
parameétricos, que sao aqueles que assumem sempre uma
determinada distribuicdo de probabilidade para as variaveis
em analise, e considerando apenas o0s resultados relativos a
realizagcdo dos mesmos é possivel é possivel compreender os
resultados da H(2), a qual afirma que as diferengas existentes
entre o grupo dos leitores e o grupo dos nao-leitores das
revistas de histérias em quadrinhos manga, em relagdo aos
estagios de consciéncia que esses (grupos apresentam,
decorrem da leitura dessas revistas.

Assim sendo, numa primeira inferéncia, que leva em
consideracao apenas o0s testes estatisticos paramétricos,
configura-se um resultado que permite assumir a hipdtese
H(2) como aceita, sendo que tal afirmagao justifica-se pelo
fato de que, entre todas as variaveis testadas pelo Teste de
Analise de Variancia e pelo Teste “t” de Student, a citar,
“leitura de manga”, “género”, “assiste animé” e “ha quanto
tempo assiste animé”, a unica delas que apresentou-se como
estatisticamente significativa considerando-se o nivel de
significancia de 5% (a=0,05), adotado para esses testes, foi
exatamente a “leitura de manga”.

Agora, seguem os testes estatisticos n&do-paramétricos,
0s quais permitem testar-se a significaAncia estatistica dos
resultados dispensando qualquer pressuposto no que

concerne a distribuicdo de probabilidade das variaveis.
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Neste sentido, este oitavo teste, o primeiro né&o-
parameétrico, fara uso da ferramenta estatistica conhecida
como Teste do “U” de Mann-Whitney durante o qual “leitura de

manga” desempenhara o papel de variavel independente.

Teste “U” de Mann-Whitney — (a=0,05)

AM VD LA AZ VM PP
U de Mann-Whitney 186,500 | 231,500 | 275,500 | 338,500 | 296,500 | 299,500
W de Wilcoxon 651,500 | 507,500 | 551,500 | 803,500 | 761,500 | 764,500
z -2,847 | -2,040| -1,249 - 117 -,872 -,819
Significancia Assintomatica. (bidirecional) ,004 ,041 212 ,907 ,383 413
Legenda:

AM - Amarelo VD - Verde LA - Laranja AZ - Azul VM - Vermelho PP — Purpura

A analise deste teste evidencia que, também neste caso
nao-paramétrico, “leitura de manga” € uma variavel que altera
significativamente as pontuagdes relativas aos estagios de
consciéncia Amarelo e Verde apresentados pelos

respondentes desta pesquisa.

Por sua vez, o nono teste, o segundo entre os nao-

paramétricos, contara com “género” atuando como variavel

independente.
Teste “U” de Mann-Whitney — (a=0,05)
AM VD LA AZ VM PP
U de Mann-Whitney 330,000 | 332,500 | 309,500 | 348,500 | 278,500 | 319,000
W de Wilcoxon 736,000 | 738,500 | 634,500 | 673,500 | 684,500 | 725,000
Z -,357 -,312 -,723 -,027 | -1,276 -,554
Significancia Assintomatica. (bidirecional) 721 , 755 470 ,979 ,202 ,580
Legenda:

AM - Amarelo VD - Verde LA - Laranja AZ - Azul VM - Vermelho PP — Purpura
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Para este teste, a analise nao-paramétrica da variavel
“género” aponta que ela, assim como nos casos paramétricos,
nao altera significativamente as pontuacbes relativas aos
estagios de consciéncia apresentados pelos respondentes
desta pesquisa.

Finalmente, procede-se o décimo e ultimo teste, o
terceiro dos nao-paramétricos, cuja variavel independente é

“assiste animé”.

Teste “U” de Mann-Whitney — (a=0,05)

AM VD LA AZ VM PP
U de Mann-Whitney 219,500 | 260,500 | 285,500 | 323,000 | 328,000 | 341,500
W de Wilcoxon 519,500 | 695,500 | 720,500 | 623,000 | 628,000 | 776,500
z -2,299 | -1,566| -1,118 -,448 -,358 -,116
Significancia Assintomatica. (bidirecional) ,022 17 ,263 ,654 , 720 ,907
Legenda:

AM — Amarelo VD - Verde LA — Laranja AZ — Azul VM - Vermelho PP - Pdrpura

Neste ultimo teste, a analise dos seus resultados traz
uma informacao distinta daquela adquirida através dos testes
estatisticos paramétricos, isto é, no caso deste teste nao-
paramétrico do “U” de Mann-Whitney, a variavel “assiste
animé&” apresenta um nivel de significancia que indica que
essa variavel provoca uma alteracdo na pontuagdo que os
respondentes desta pesquisa apresentaram em relagdo ao
estagio de consciéncia Amarelo, embora n&o tenha essa
mesma influéncia significativa sobre o escore referente ao
estagio de consciéncia Verde.

Diante de todo o conjunto de resultados €& possivel
afirmar que a hipdétese H(2) foi confirmada. As diferencas
existentes entre o grupo dos leitores e o grupo dos nao-

leitores das revistas de histéorias em quadrinhos manga, em
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relagcdo aos estagios de consciéncia que esses (grupos
apresentam, decorrem da leitura desse meio de comunicacgao
de massa.

Nesse sentido, ao se considerar todas as variaveis
testadas pelo Teste de Analise de Variadncia, pelo Teste “t” de
Student, e também pelo Teste do “U” de Mann-Whitney, a
citar, “leitura de manga”, “género”, “assiste animé” e “ha
quanto tempo assiste animé”, e também atentando ao nivel de
significancia de 5% (a=0,05) adotado para esses testes, tem-
se um resultado que chamou a atengéao.

Diferentemente do que ocorreu nos testes paramétricos,
a variavel “assiste animé”, que naqueles primeiros testes
possuia apenas uma significancia marginal, demonstrou
possuir uma significancia real e uniu-se a variavel “leitura de
manga” enquanto estatisticamente significativa no que
concerne a pontuacdo que os respondentes desta pesquisa
apresentaram em relagdo ao estagio de consciéncia Amarelo.

Enfim, com esse evento em mente, a despeito da
variavel “assiste animé” nao possuir essa mesma influéncia
estatisticamente significativa sobre o escore referente ao
estagio de consciéncia Verde, como ocorre com a variavel
“leitura de manga”, que exerce influéncia sobre a pontuacgéao
tanto do estagio Amarelo quanto do Verde, torna-se inegavel
o0 seguinte fato:

Reunindo tanto os resultados relativos aos testes
parameétricos quanto aqueles referentes aos testes néao-
paramétricos, tem-se a configuragcdo de um resultado que
permite assumir a hipotese H(2) como aceita, embora se deva
também considerar a revelagcdo de que as diferencas
existentes entre o grupo dos leitores e o grupo dos nao-
leitores das revistas de histéorias em quadrinhos manga, em
relacdo aos estagios de consciéncia que esses grupos
apresentam, ndo decorrem exclusivamente da leitura desse

meio de comunicagcdo de massa, também decorrendo
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marginalmente do ato de assistir os animés, os quais em sua
grande maioria, podem alcangar os jovens brasileiros por
meio de sua transmissdo tanto pela televisdo aberta, quanto
pela televisdo por assinatura, quanto por sua exibicdo em
cinemas e cineclubes quanto pela aquisicdo, aluguel ou
exibicdo de exemplares em video digital (DVD).

Assim, em resumo, tem-se que apo6s todas as analises
conduzidas neste estudo, a hipotese H(1), que afirma
existirem diferengcas entre o grupo dos leitores e o grupo dos
nao-leitores das revistas de histéorias em quadrinhos manga
em relagdo aos estagios de consciéncia que esses conjuntos
apresentam quando considerados em sua totalidade, esta
aceita.

Outras hipoteses aceitas sdo a H(3)(a) e a H(3)(b),
segundo as quais, uma vez que o sistema de valores e o0 modo
de vida propagado pelas revistas manga se aproximam muito
daquele que caracteriza o estagio de consciéncia Azul, os
leitores dessas revistas deveriam apresentar predominancia
percentual desse estagio de consciéncia entre si, e também
maior presenca percentual do mesmo em comparagao com O
grupo dos néao-leitores, e também a hipotese H(4), que
estabelece que a maioria dos respondentes apresentaria
predominadncia dos estagios de consciéncia Azul e Verde.

Ja no que diz respeito a hipdtese H(2), que apresenta as
diferengcas entre o grupo dos leitores e o grupo dos nao-
leitores das revistas manga em relagcdo aos estagios de
consciéncia que esses grupos apresentam como resultado da
leitura desse meio de comunicagcdo de massa, tem-se que ela
esta aceita, mas que se deve atentar ao fato dos testes
realizados apresentarem que as diferengas entre esses
grupos, em relagéao aos estagios de consciéncia
apresentados, mostram uma decorréncia que nao &€ somente
oriunda da leitura dessas revistas, mas também, em menor

medida, do ato de assistir os animés.
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Finalmente, em relagdo as hipoteses H(3)(c) e H(3)(d),
que expressam expectativas de que o grupo dos leitores das
revistas de histéorias em quadrinhos manga apresentem
predominadncia percentual do estagio de consciéncia Azul e
também maior presenga percentual desse estagio de
consciéncia, quando considerada a presencga dos estagios de
consciéncia do grupo como um todo, em comparagdo com O
grupo dos né&o-leitores, tem-se que, como os dados aqu
analisados e as expectativas registradas nas hipoteses
H(3)(c) e H(3)(d) apresentam-se divergentes, elas nédo estéo

aceitas.
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6. Consideragoes Finais:

A finalidade deste capitulo é discutir os resultados da
pesquisa empirica em confronto com a analise tedrica
apresentada nos primeiros capitulos e responder, a partir
deste estudo, qual é a influéncia que a leitura regular das
revistas manga exerce sobre seu leitor ? Como essa
influéncia impacta no desenvolvimento dos estagios de
consciéncia humana? Em outras palavras o objetivo desta
reflexdo é entender o impacto da leitura do manga nos
sistemas de valores, modos de vida, e visbes acerca da
realidade de seus leitores.

Com esse intuito em mente, este estudo buscou avancar
no esclarecimento sobre o quanto e o como esse meio de
comunicacdao de massa esta afetando a parcela da juventude
brasileira que se dedica regularmente a sua leitura e levantar

possibilidades de estudos futuros.

6.1. Enfim, Respostas:

No que concerne a primeira das perguntas que
nortearam este estudo, refletindo o que a hipdtese H(1)
afirmou, obtendo aceitagcdo apdés a analise relatada no
capitulo anterior, tem-se que a resposta alcancada ¢é
afirmativa, isto é, a leitura das revistas de histérias em
quadrinhos manga realmente exerce influéncia distintiva sobre
os individuos que a |léem, diferenciando-os daqueles que nao
o fazem.

Nesse sentido, algo que vale ressaltar a respeito dessa
resposta € o fato de que ela é uma confirmagdo do que diz
uma numerosa parte das teorias apresentadas neste estudo.
Um primeiro exemplo disso &€ que essa resposta reflete, em
grande medida, o que apregoa o conteudo apresentado acerca

da Cultivation Theory.
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O conteudo dessa teoria aborda a capacidade de um
meio de comunicagcdo de massa influenciar sensivelmente o
entendimento que uma pessoa desenvolve em relagcdo aquilo
que ela concebe como sendo a realidade, configurando um
processo homogeneizador chamado de mainstreaming, o qual
ocorre quando os diferentes valores, crengcas, modo de vida e
entendimento da realidade objetiva apresentados pelos
individuos convergem em dire¢do aquilo que os meios de
comunicacdo de massa veiculam, apregoam e retratam.*®

Da mesma forma acontece com o conteudo das teorias
que falam sobre os processos de propagacao ideolégica451,
gquando versam sobre as caracteristicas que um meio de
comunicacao de massa deve apresentar para ser considerado
um instrumento propagador de ideologias, caracteristicas
essas que as revistas de histéria em quadrinhos manga
apresentam, sendo explicitamente, de forma implicita, ou
ainda na forma de potenciais ja explorados durante
determinados periodos da histéria do Japao, como ocorreu
durante os anos que antecederam e sucederam o periodo da
Segunda Guerra Mundial.

Um outro arcabouco tedrico que também se alinha com o
que esta expresso na resposta a essa primeira questao €
aquele relativo as teorias psicolc’>gicas452 quando elas se
referem ao papel que as instdncias externas ao individuo,
como sao os casos da familia, dos amigos, dos grupos aos
quais ele pertence, dos meios de comunica¢do de massa que
ele usufrui e mesmo dos contextos de interagdo coletiva em
que ele se encontra. Todas essas instadncias podem
influenciar os mecanismos de formacdo da identidade dos

individuos.

*0 Gerbner e colaboradores (1986), Batista, Cavalheiro, Leite (2008).
1 Fiorin (1998), Garcia (1984), Eagleton (1991).

*2 Le Bon, apud Freud (1921), Freud (1921), Goffman (1978), Batista,
Cavalheiro, Leite (2008), Harrison (1975), Austin, apud Silva (2000),
Butler, apud Silva (2000), Silva (2000).
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Também ndo se pode esquecer do que diz a teoria que
apresenta as revistas de histérias em quadrinhos manga como
transmissoras, por exceléncia, dos saberes narrativos
referentes a cultura japonesa, sendo que as narrativas
constituintes das revistas manga acabam por determinar
critérios de competéncia e ilustrar as aplicagbes desses
padrdoes, definindo o direito de dizer e fazer na cultura
japonesa, legitimando-se pelo simples fato de fazer parte dela
enquanto transmissora dos mais diversos tipos de saberes.
Um exemplo das revistas manga exercendo esses papéis,
conforme anteriormente apresentado, sdo os casos das
narrativas que, em seu contexto ficcional, ensinam processos
que vao desde a producado e a degustacdo de vinho e comidas
tipicas japonesas, até manuais de producdo de equipamentos
eletrébnicos e de aplicacao no mercado de a96e3.453

Agora que ja foi dada uma resposta a primeira pergunta,
emerge a segunda questdo norteadora deste trabalho. Quéao
real e marcante é essa influéncia exercida pelas revistas
manga sobre seus leitores, distinguindo-os dos nao-leitores,
quando esses grupos sao comparados em relagcdo aos
estagios de consciéncia humana e, consequentemente, aos
respectivos sistemas de valores, modos de vida, e visdes
acerca da realidade que esses dois conjuntos apresentam ?

Para essa questdo, a resposta a ser alcancada nao é tao
simples e direta como no caso da primeira pergunta, embora
ela tenha sido evidenciada nas analises descritas no capitulo
anterior. Neste caso da influéncia das revistas manga sobre
os estagios de consciéncia que os grupos dos leitores e dos
nao leitores apresentaram, algumas reflexdes se fazem
necessarias.

Inicialmente, conforme esta explicito nas hipdteses
H(3)(a), H(3)(b), H(3)(c) e H(3)(d), haviam expectativas de

3 Lyotard (1989).

221



que o grupo dos leitores das revistas manga apresentasse
uma predominadncia destacadamente maior do estagio de
consciéncia Azul em todos o0s niveis de medida. Essa
compreensdo se justifica pelo fato de que o sistema de
valores e o modo de vida japoneses, propagado pelas revistas
de histérias em quadrinhos manga, a citar, o Pertencer, a
Empatia, a Dependéncia, o Ocupar a Posicdao Devida e a

Reciprocidade**

, se aproximam muito daquele que caracteriza
o estagio de consciéncia Azul, a citar, a Disciplina, a
Tradicdo, o Moralismo, a Regulamentagdo, a Afirmacédo pela
Ordem Social e a Hierarquia. E como se nao bastasse isso, o
estagio de consciéncia Azul, ainda é considerado aquele que
motivou e serviu de fundamento para a constituicdo das
nacdes milenares, como é o caso do Jap&o.*®

Assim, devido a essas semelhancas entre os valores
japoneses e aqueles relativos ao estagio de consciéncia Azul,
se esperava que 0os membros desse grupo que apresentassem
predomindncia desse estagio de consciéncia fossem maioria,
0 que realmente aconteceu. Além disso, também era esperado
que os leitores dessas revistas apresentassem um maior
numero de membros com predominédncia do estagio de
consciéncia Azul quando comparados com o0s n&o-leitores,
fato que também ocorreu.

Entretanto, alguns outros resultados tornaram a busca
dessa resposta mais complexa. O primeiro desses resultados
foi o fato de que, diferentemente a expectativa, o grupo dos
leitores ndo demonstrou predominancia desse estagio de
consciéncia ao se considerar a presenga dos estagios de
consciéncia do grupo como um todo, tendo ocorrido um
empate entre os estagios de consciéncia Amarelo e Azul como
0s mais destacados desse grupo.

** L ebra (1976, 1986).
% |dem.
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O segundo desses resultados surgiu quando ficou claro
que o grupo dos leitores ndao expressou maior presencga do
estagio de consciéncia Azul, considerando a presencga dos
estagios de consciéncia deste conjunto como um todo, ao ser
comparado com o conjunto dos nao-leitores, sendo que o que
se viu foi que tanto o grupo dos leitores quanto o dos néao-
leitores apresentaram igualdade de valores percentuais no
que diz respeito a presenca desse estagio de consciéncia
sendo que o grupo dos nao-leitores ainda demonstrou uma
destacada predominancia do estagio de consciéncia Verde.

Alias, conforme dito anteriormente, ficou evidente que as
diferencas significativas existentes entre esses dois grupos
mostravam uma disparidade inesperada, onde os leitores das
revistas manga possuem 5% a mais de pontuagdo no estagio
de consciéncia Amarelo e 5% a menos de pontuagao no
estagio de consciéncia Verde em relagcdo aos néao-leitores,
ndo havendo outras diferengas numéricas ou percentuais
significativas entre esses dois grupos no que concerne aos
demais estagios de consciéncia.

Além disso, um outro evento evidenciado nas analises
realizadas no capitulo anterior foi o fato de que, conforme
pode ser visto nas analises que orientaram os resultados
relativos a hipdétese H(2), a leitura das revistas de histérias
em quadrinhos manga nao foi o unico habito de fruigcédo de um
meio de comunicacdo de massa que influenciou o
aparecimento das diferengas encontradas entre o grupo dos
leitores e dos né&o-leitores dessas revistas em relagdo aos
estagios de consciéncia que eles apresentaram.

Sobre esse resultado também foi detectada uma
influéncia menor do habito de se assistir animés, os desenhos
animados de origem nipdnica. Entretanto, vale destacar que,
enquanto todas as analises realizadas mostraram que a

leitura das revistas manga afetava a pontuacgao referente aos
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estagios de consciéncia Amarelo e Verde, o habito de assistir
animés afetava apenas o estagio de consciéncia Amarelo.
Desse modo, configuram-se uma série de acontecimentos
que perfazem uma resposta afirmativa para a segunda das
perguntas que nortearam este estudo, ou seja, a influéncia
exercida pelas revistas manga sobre seus |leitores,
distinguindo-os dos né&o-leitores, € sim tao real e marcante
que esses grupos diferem significativamente quando séao
comparados em relagdo aos estagios de consciéncia humana
e, consequUentemente, aos respectivos sistemas de valores,
modos de vida, e visdes acerca da realidade que esses dois
conjuntos apresentam, apenas sendo necessario também
atentar ao fato de que embora em menor medida, o habito de
assistir animés, desenhos animados japoneses, também
exerce influencia nessa diferenca apresentada por esses

grupos.

6.2. A partir das Respostas, novas Questodes:

Agora, uma vez esclarecidas essas duas questdes,
durante o processo que gerou essas respostas, uma outra
duvida surgiu: Qual o motivo que levou os leitores das
revistas de histérias em quadrinhos manga a se diferenciarem
dos nao-leitores dessas revistas nao em relagcdo a
predominancia distinta do estagio de consciéncia Azul, que se
esperava ser o mais destacado entre os leitores das revistas
manga, mas sim em relagcdo a diferenga encontrada nos
estagios de consciéncia Amarelo, um dos predominantes entre
os leitores das revistas manga, e Verde, o uUnico que se
destacou entre os nao-leitores ?

Mais uma vez, dada a complexidade da questdo, faz-se
necessario empreender reflexdes que abordem ndo apenas as
naturezas e as caracteristicas de tais estagios de

consciéncia, com seus sistemas de valores, modos de vida e
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entendimentos do que se considera como realidade, como
também o sistema de valores, o modo de vida e o
entendimento daquilo que se apresenta como real, oriundos
do Japao e propagados ideologicamente pelas revistas de
historias em quadrinhos manga, buscando entender a maneira
como esses distintos arcaboucos ideologicos interagem.

O estagio de consciéncia Verde se caracteriza pelas
verdades relativas, sendo assim fundamental que todos se
expressem, uma vez que nao existem certezas universais, e
que cada um pode encontrar seu caminho e seus proéprios
valores. A propoésito, o sistema de valores caracteristico
desse estagio de consciéncia conjuga o Igualitarismo, a
Autenticidade, a Partilha, o Espirito Comunitario e a
Afirmacao pelo Consenso. No estagio Verde, os individuos
assumem uma postura mais comunitaria e preocupam-se em
criar vinculos, sendo mais sensiveis aos problemas
ecolégicos e dispostos a trabalhar em rede.*®

Alias, sobre esse estagio, vale ressaltar que é devido as
suas caracteristicas comunitarias e sinérgicas que o0s
individuos com predominancia desse estagio de consciéncia
foram os mais numerosos entre os participantes do
levantamento empirico realizado neste estudo, fato que,
inclusive foi decisivo na confirmacédo da hipotese H(4), a qual
apontava que a maior parte dos respondentes apresentaria
predominadncia percentual dos estagios de consciéncia Azul e
Verde.

Assim sendo, n&o se configurou nesse estudo uma
surpresa ao se revelar a predominancia do estagio de
consciéncia Verde entre os nao-leitores. Por outro lado, o que
acabou causando surpresa durante o levantamento empirico
realizado, conforme dito anteriormente, foi que o estagio

predominante entre os leitores ndo foi o Azul, mas sim os

4% Figueiredo (2007).
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estagios de consciéncia Amarelo e Azul igualmente. E uma
vez que nesse capitulo ja se encontram caracterizados os
estagios Verde e Azul, para seguir na busca do melhor
entendimento para responder a ultima questdao colocada, resta
caracterizar o estagio Amarelo.

O estagio de consciéncia Amarelo compreende a
legitimidade dos demais sistemas de valores, entendendo que
todos contribuem para a continuidade da vida. Assim, seu
sistema de valores inclui a Flexibilidade, a Espontaneidade, a
Funcionalidade, o Conhecimento, a o Relativismo e a
Competéncia, criando um contexto em que esses valores
representam seu ideal e seu objetivo de vida. O individuo
nesse estagio trabalha para criar sistemas que permitam a
coexisténcia de pessoas que se encontrem nos diversos
estagios de consciéncia, de tal forma que ele possa desfrutar
com maior liberdade e prazer do melhor que o mundo tem
para lhe oferecer.*’

Ainda com relacdo aos estagios de consciéncia Amarelo
e Verde, algo que também vale destacar é o fato de que,
segundo os fundamentos da Espiral Dindmica e da Teoria da
Emergéncia Ciclica®®, que classifica os estagios de
consciéncia em uma escala ascendente de evolugdo que os
apresenta ordenados de acordo com seu nivel de
complexidade, o estagio Amarelo é posterior ao Verde.

Isso significa que o Amarelo € um estagio de consciéncia
mais avangado que o Verde, sendo que, conforme se pode ver
pela definicdo apresentada nos paragrafos anteriores, esse
estagio admite lidar com um maior nivel de complexidade, o
que, por sua vez, agrega a ele também uma maior capacidade

de entendimento e interacdo com as diferencas expressas

*" Figueiredo (2007).
*8 Beck e Cowan (2000); Graves (2005); Wilber (2005); Figueiredo
(2007).

226



pelos seres humanos e com as mais variadas situagdes as
quais um individuo pode ser exposto na atualidade.

Portanto, considerando tudo isso, pode-se dizer que, de
acordo com o que apregoam os fundamentos da Espiral
Dinamica e a Teoria da Emergéncia Ciclica®®, habito de
leitura das revistas de histérias em quadrinhos manga em
grande medida e, em um menor grau, o habito de assistir
animés, os desenhos animados japoneses, resultam em um
processo onde esses meios de comunicagdo de massa
terminam por servir de catalisador para o avango de um
individuo na escala dos estagios de consciéncia que tais
teorias apresentam.

Mas como os habitos de ler as revistas manga e de
assistir os animés resultam em um processo catalisador para
a mudanca de um estagio de consciéncia ? E por que essa
mudanca resulta num avanco e ndao num retrocesso ?

Para responder a essa nova questdo, a qual contém em
seu esclarecimento uma parte da resposta a pergunta
anterior, ou seja, qual o motivo que levou os leitores das
revistas manga a se distinguirem dos nao-leitores ndo em
relagdo a predominancia do estagio de consciéncia Azul, que
se esperava ser o mais destacado nesse primeiro grupo, mas
sim em relagdo a diferenga encontrada nos estagios de
consciéncia Amarelo, um dos predominantes entre esse o0s
leitores, e Verde, o unico que se destacou entre os néao-
leitores, se faz necessario compreender quais condi¢cbes
estdo envolvidas na mudanca de um estagio de consciéncia
para outro.

Conforme estabelecem os fundamentos da Espiral
Dinamica e a Teoria da Emergéncia Ciclica®®, sao seis as

condigbes para alteragcdo dos estagios de consciéncia.

9 Beck e Cowan (2000); Graves (2005); Wilber (2005); Figueiredo
(2007).
O dem.
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Primeiro € necessario que exista no cérebro do individuo um
determinado potencial neuropsicolégico, o qual sera ativado
para lidar com o0s novos problemas existenciais que esse
individuo apresente. Apds isso, a pessoa deve resolver os
problemas existenciais do estagio em que ela se encontra
para que seja liberada a capacidade de lidar com as
dindmicas e as demandas de um novo sistema de valores.*’

Em seguida, deve ser gerada, no universo interno ou
externo ao individuo, uma dissonancia resultante ou dos
novos problemas existenciais enfrentados por ele, ou de uma
eventual singularidade neuropsicolégica, ou de ambas
eventualidades. Surgida essa dissonancia, deve ocorrer algum
tipo de epifania, uma descoberta que l|he revele como ele
deve se comportar para lidar com seus novos problemas
existenciais.*?

Além disso, para que o potencial de alteragcdo avance em
seu caminho para se realizar &€ necessario que eventuais
barreiras existentes nos universos interior e exterior ao
individuo sejam superadas para que as descobertas geradas
pela referida epifania possam ser implementadas e,
finalmente, deve haver a consolidagdao dessas condi¢gdes, de
tal forma que o individuo possa continuar a sobreviver sob os
novos sistema de valores, modo de vida e entendimento da
realidade.*®

Em outras palavras, primeiramente o individuo adquire a
capacidade de perceber as eventuais insatisfagcbes e
ambigdes que possui, modificando seu sistema de valores e,
em conseqUéncia disso, seu entendimento da realidade. A
partir desse fato, o individuo configura seu modo de vida para
avangar no sentido de resolver suas insatisfagdes. Ao

resolvé-las descobre que, diferentemente do que ele

" Beck e Cowan (2000); Graves (2005); Wilber (2005); Figueiredo
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esperava, ainda se encontra insatisfeito, pois percebe com
maior clareza que possui uma série de ambigdes em cuja
realizagcdo poderda, agora que suas demais insatisfagbes estéao
resolvidas, investir toda sua capacidade.

Como resultado dessa investidura, o individuo descobre
0 que deve ser feito para realizar suas ambi¢cdes e passa a
tomar o curso de acao que ele acredita que lhe permitira
conquistar seus objetivos, o que o faz novamente configurar
seu modo de vida para tal. Uma vez nesse caminho, comeca a
enfrentar e a superar os obstaculos existentes até que o
individuo alcance seus objetivos, se refestele neles e,
novamente adquira a capacidade de perceber eventuais
insatisfacdes e novas ambi¢gdes, as quais reiniciam o ciclo.

Considerando esses conceitos, no que concerne a ultima
pergunta colocada, acerca dos motivos que resultam no fato
dos habitos de ler as revistas manga e de assistir os animés
atuarem como catalisadores para a mudanca de um estagio de
consciéncia, parece mais provavel que o sistema de valores, o
modo de vida e o entendimento da realidade propagados por
esses meios de comunicagao de massa estejam atuando da
seguinte forma:

Inicialmente, ao tomar contato com um sistema de
valores, um modo de vida e um entendimento da realidade
oriundo de um pais tao distante do Brasil, quanto é o Japéao,
0S quais sao propagados ideologicamente pelas revistas
manga e pelos desenhos animé, existe a possibilidade tanto
de se ocorrer a percepgcao de que o sistema de valores, o
modo de vida e o entendimento da realidade que se
encontram no Brasil ndo é mais satisfatério, quanto de se
perceber que esses aspectos oriundos da cultura japonesa
sao preferiveis, quanto ainda que essas ambas percepg¢des se
estabelecam.

Também ¢é possivel que um individuo que ja tenha

percebido suas insatisfacdes e ambigdes, no sentido de
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resolver as primeiras e realizar as segundas, estabeleca o
entendimento de que se ele reproduzir o sistema de valores, o
modo de vida e o entendimento da realidade apresentado
nessas narrativas, imitando a atuacdo social e individual, e
repetindo o curso das agdes desenvolvidas pelos herodis
dessas narrativas, ele obtenha, ao avangar em seu proprio
caminho na busca de seus objetivos e ao enfrentar os
obstaculos que porventura surjam nessa caminhada, o mesmo
sucesso que, via de regra, alcangam essas personagens na
perseguicdo dos objetivos estabelecidos para elas pelo autor
da estoria.

A propésito, vale ressaltar que os proprios protagonistas
das narrativas apresentadas nesses meios de comunicagao de
massa favorecem o desenvolvimento dessa percepgcao por
parte dos individuos que tem o habito de ler as revistas
manga e/ou assistir os desenhos animés, uma vez que,
conforme foi dito anteriormente, os protagonistas das
narrativas apresentadas nessas revistas e nesses desenhos
sdao os herdis de histéorias em quadrinhos que mais se
aproximam do ser humano comum.

Alias, essa semelhanca com a maior parte das pessoas
fica ainda mais evidente quando essas personagens sao
comparadas aquelas que se notabilizaram nas historias em
quadrinhos e nos desenhos animados ocidentais, sendo
inclusive que muitas vezes a uUnica coisa que diferencia o
protagonista da estoria de uma revista manga, ou de um
desenho animé, da grande maioria dos seres humanos é a
manifestacdo de uma forca de vontade ou de um senso de
propoésito muito elevados.

Assim, tem-se duas possiveis respostas para explicar a
primeira das ultimas perguntas colocadas, ou seja, como 0Os
habitos de ler as revistas manga e de assistir os animés
resultam em um processo catalisador para a mudanca de um

estagio de consciéncia. Agora, com relagdo a segunda
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pergunta colocada, isto é, por que essa mudanga resulta num
avango e ndo num retrocesso, a resposta é a seguinte:

Uma vez que, os fundamentos da Espiral Dindmica e a
Teoria da Emergéncia Ciclica**, estabeleceram as seis
condigdes explicitadas anteriormente como requisitos para a
alteracdo dos estagios de consciéncia, para que ocorra um
retrocesso é necessario ou que sua condi¢gado neuropsicolégica
sofra algum tipo de trauma que faga o individuo regredir em
seu entendimento da realidade, ou que as condi¢cdes
ambientais mudem drasticamente, de tal forma que um
individuo deixe de contar com a satisfacdo determinadas
demandas em seu modo de vida, ou que as conquistas que ele
obteve no decorrer de sua vida |he sejam retiradas ou
destruidas, de tal forma que seu modo de vida se altere em
consequéncia disso, ou que eventos tdo, ou mais, drasticos
do que esses |lhe acontegam ao mesmo tempo, de tal forma
que todo seu sistema de valores seja posto em contraponto a
sua necessidade de sobrevivéncia.

Assim sendo, e levando em consideragao que tanto o
habito de leitura da revistas de histérias em quadrinhos
manga, quanto o habito de assistir os desenhos animés,
exceto em casos patoldégicos, ndo se caracterizam por possuir
o potencial de gerar eventos de tamanha capacidade
destrutiva no que concerne a vida de um individuo, pode-se
dizer que, sdo minimas as possibilidades desses habitos
gerarem retrocesso entre os estagios de consciéncia, fato que
responde a segunda das ultimas perguntas colocadas.

Esclarecido entdo o modo como os habitos de ler as
revistas manga e de assistir os animés podem resultar em um
processo catalisador que leva a mudanga do estagio de
consciéncia apresentado por seus leitores e espectadores, no

que concerne a Uultima pergunta que permanece sem uma

** Beck e Cowan (2000); Graves (2005); Wilber (2005); Figueiredo
(2007).
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resposta estruturada, ou seja, qual o motivo que levou os
leitores das revistas de histdérias em quadrinhos manga a se
diferenciarem dos ndo-leitores dessas revistas ndo em relacao
a predominancia distinta do estagio de consciéncia Azul, que
se esperava ser o mais destacado entre os leitores das
revistas manga, mas sim em relagcdo a diferenga encontrada
entre o0s estagios de consciéncia Amarelo, um dos
predominantes entre os leitores das revistas manga, e Verde,
O unico que se destacou entre os nao-leitores, pode se dizer o
seguinte:

De acordo com os fundamentos da Espiral Dindmica e a
Teoria da Emergéncia Ciclica*® tem-se que o motivo que
levou os leitores das revistas de historias em quadrinhos
manga a se diferenciarem dos n&o-leitores foram exatamente
as interagcdes ocorridas entre o sistema de valores, o modo de
vida e o entendimento da realidade apresentado pela maioria
dos respondentes, ou seja, aqueles caracteristicos dos
estagios de consciéncia Verde e Azul, com o sistema de
valores, o modo de vida e o entendimento da realidade que
sao propagados por meio das revistas de histérias em
quadrinhos manga e pelos desenhos animés, 0s quais se
assemelham muito aqueles que identificam o estagio de
consciéncia Azul.

Assim, se apresenta aqui o fato de que, ao que tudo que
este trabalho se dedicou a estudar indica, sao essas
interacdes as responsaveis por disparar nos leitores das
revistas manga os processos que resultam na mudanga do
estagio de consciéncia que predomina nos membros desse
grupo, o que termina por ocasionar a ascensao desses
individuos na escala da Dinamica da Espiral, avangando do
estagio de consciéncia Verde para o Amarelo.

*® Beck e Cowan (2000); Graves (2005); Wilber (2005); Figueiredo
(2007).
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6.3. Estudos Futuros:

Nao é possivel, a partir unicamente do trabalho aqui
realizado, se apresentar neste momento uma resposta
categdrica acerca de como ocorrem as interagdes entre o
sistema de valores, o modo de vida e o entendimento da
realidade apresentado pela maioria dos respondentes, com o
sistema de valores, o modo de vida e o entendimento da
realidade que sao propagados por meio das revistas de
historias em quadrinhos manga e pelos desenhos animés,
abordando-as a partir das unidades elementares que formam
os sistemas de valores, os modos de vida e os entendimentos
da realidade que ©participam desse processo e, por
consequéncia, do resultado distintivo do mesmo em relagao
aos leitores das revistas manga e seus nao-leitores no que
concerne aos estagios de consciéncia apresentados por eles.

Da mesma forma, esse estudo também nédo foi
programado para responder se o sistema de valores, o modo
de vida e o entendimento acerca da realidade caracteristicos
da cultura japonesa, e que sao propagados pelas revistas de
historias em quadrinhos manga e os desenhos animados
animés sao recebidos, percebidos, apreendidos, assimilados e
reproduzidos pelos leitores brasileiros das revistas manga
com uma compreensdo similar aquela que eles possuem em
seu arcabougo sécio-cultural original.

Assim, apenas a partir dessas duas limitagdes, ja
surgem, pelo menos, mais duas oportunidades de estudo, uma
que dé conta de responder acerca das interacdes entre as
unidades elementares do arcabouc¢o ideoldgico propagado
pelas revistas manga e pelos desenhos animé em relagdao ao
arcabougo ideoldégico caracteristicos dos estagios de
consciéncia, e outra que se dedique a verificar e entender
quais as maneiras como o sistema de valores, o modo de vida

e o0 entendimento da realidade que as revistas manga
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propagam sao recebidos, percebidos, apreendidos,
assimilados e reproduzidos pelos leitores brasileiros.

Alids, vale ressaltar que essa abordagem pode ainda ser
expandida para esclarecer também de que formas o arcabougo
ideolégico propagado por essas revistas atua sobre os
leitores cuja origem remonta as mais diversas culturas com as
quais esse meio de comunicacdo de massa se envolveu e
mantém contato, expondo inclusive se ocorrem diferencas na
forma como esses eventos se dao nesses variados contextos
socio-culturais.

Qutra oportunidade de pesquisa que se abre a partir
desse trabalho é a realizagcdo desse mesmo estudo utilizando
para tal nao apenas amostras mais amplas e mais
diversificadas da populacadao brasileira, mas também um
controle mais elaborado e diferenciado ndo somente em
relacao a frequéncia de leitura e ha quanto tempo o individuo
possui o habito de ler as revistas de histérias em quadrinhos
manga, quanto no que concerne aos aspectos e aos habitos
de fruicdo da cultura japonesa que eventualmente os
elementos dessas amostras possuam.

Além disso, assim como aconteceu com um dos trabalhos

que serviu de base a este estudo*®

, €ssa pesquisa pode abrir
alguns caminhos tedricos e metodolégicos para que se
desenvolvam estudos que busquem responder questdes
semelhantes as colocadas nessa pesquisa, utilizando como
objeto de estudo outras formas de entretenimento presentes
em nosso cotidiano que possuam um arcabougo ideoldgico
semelhante ao das revistas manga.

Algumas possibilidades desse tipo sao a realizagao de
pesquisas que estudem as influéncias exercidas pelos ja
citados animés, e também pelos videogames, veiculos de

comunicacado de massa que possuem um imenso, e ainda nao

%% Cavalheiro (2005).
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estudado, potencial de propagacéado ideoldégica, o qual decorre
do fato da interacdo entre o emissor e o receptor do conteudo
ideolégico tornar possivel a colocagcao dos individuos para
vivenciarem o papel dos herdis de suas narrativas, e
manifestarem os arcabougos ideol6gicos dessas personagens
em seus comportamentos, suas falas e suas atitudes.

Alias, sobre esse fato, vale ressaltar que um estudo
acerca desse meio de comunicagcdo poderia levar a
esclarecimentos sobre a forma como veiculos interativos de
comunicacao podem exercer influéncia sobre aqueles que com
eles travam contato, abordando também capacidade
comunicativa e difusora de ideologias que 0s mesmos podem

adquirir em um futuro cada vez mais proximo.

6.4. Comentario Final:

Conforme dito na introducdo deste estudo, seu objetivo
era responder empiricamente se, conforme numerosas teorias
acerca dos efeitos dos meios de comunicagdo de massa
afirmam ser possivel, as revistas de histérias em quadrinhos
manga exercem alguma influéncia sobre seus leitores de tal
forma que eles se diferenciem daqueles que nédo as Iéem.

Sendo essa resposta positiva, essa pesquisa se prop6s a
estudar como esses grupos se diferenciam, e também a
maneira como essa influéncia acontece, levando em
consideragcdao que esse meio de comunicagdo de massa
propaga ideologicamente todo um sistema de valores, um
modo de vida e um entendimento da realidade que séo
originarios e caracteristicos da cultura japonesa. Além disso,
buscou-se também entender qual a dindamica envolvida no fato
dessa influencia acabar diferenciando os leitores e os nao-
leitores das revistas manga.

A partir dessas propostas, esse estudo pode responder

que sim, as revistas de historias em quadrinhos manga séao
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um meio de comunicacdo de massa que afeta seus leitores,
exercendo sobre eles influéncias que os distinguem dos nao-
leitores. Também pode descrever as diferengas que se
manifestam na comparagdo desses grupos e esclarecer em
que elas resultam, sendo capaz de relacionar uma série de
explicagbes possiveis para descrever a dinamica processual
por meio da qual a influéncia das revistas manga ocorre.

Atuando dessa maneira, esse trabalho evidencia os
seguintes fatos: Uma vez que esses meios de comunicacgao de
massa possuem a capacidade de influenciar todo o arcabouco
ideolégico formado pelas instancias individuais que o0s
fundamentos da Espiral Dindmica e a Teoria da Emergéncia
Ciclica denominam estagios de consciéncia, o0s quais sao
conjuntos especificos de sistemas de valores, modos de vida
e entendimentos da realidade, e que cada vez mais pessoas
desenvolvem um contato mais frequiente e intenso com esses
veiculos, ganha vital importancia avangar na compreensao
das naturezas e das dindamicas envolvidas nesses processos
influenciadores pois, afetando individuos, eles também
alteram a forma como se organiza a vida nos mais diversos
contextos soécio-culturais, podendo inclusive mediar as
interagdes que os diferentes povos que formam a humanidade
desenvolvem.

Enfim, para este pesquisador, o que ficou realmente
claro a partir desse estudo foi que a pesquisa acerca da
influéncia das revistas em quadrinhos manga sobre seus
leitores ndo termina aqui, uma vez que a partir das respostas
alcancadas por esse estudo, muitas outras questdes podem

emergir.

236



Assim sendo, cabera aos trabalhos que seguirem o
caminho aberto por este estudo, revela-las e respondé-las,
permitindo que, assim como ocorrem com 0S movimentos
ascendentes preconizados pela Dindmica da Espiral e pela
Teoria da Emergéncia Ciclica, novos ciclos se iniciem,
permitindo também que, a partir de cada um deles, também se
eleve o nivel de esclarecimento e de complexidade dos
entendimentos apresentados pelos estudos acerca dos efeitos

dos meios de comunicagdo de massa sobre os individuos.
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ANEXO 1
Instituto de Psicologia — USP

Pesquisa de Levantamento de Dados

Caros(as) participantes,

Eu, Renato de Faria Cavalheiro, mestrando em Psicologia Social pelo
Instituto de Psicologia da Universidade de S&o Paulo, estou realizando
uma pesquisa que envolve informagdes a respeito de valores pessoais

e niveis de consciéncia humana.

O trabalho que ora se realiza busca conhecer a escala de valores na

qual um determinado grupo de pessoas atua em seu dia a dia.

Estd garantido todo o direito a confidencialidade, de tal forma que
todas as suas respostas sdao mantidas em absoluto sigilo e que os
resultados sédo apresentados de uma tal maneira que as pessoas que
responderam aos questionarios ndo sejam identificadas. A analise final
deste levantamento sera utilizada em tese e publicada assim que a
mesma for concluida. Caso vocé tenha interesse em conhecé-la, sera

um prazer lhe deixar a par dos resultados completos desse estudo.
Pedimos que leia atentamente cada questdao e procure respondé-la da

forma mais precisa possivel. Muito obrigado por sua cooperacéo.

De acordo (rubrica) Data / /
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> ANEXO 2

Cabecalho sécio-demografico e o psicossocial.

Responda as questdes abaixo. Nas questdes de multipla escolha, sublinhe apenas o cédigo de

uma das alternativas para cada questéo.

1- Data de Nascimento: __
2 - Género:

2.1 - Masculino
2.2 - Feminino

3- Japonés ou Descendente de
Japoneses (Nikkei):

3.1 - Sim, issei.
- Sim, nissei.
- Sim, sansei.
- Sim, yonsei.

- Sim, outro.

W W W w w
o g b W N -

- Nao

4- Vocé 1|é Mangads (Revistas em
Quadrinhos de origem japonesa):

4.1 - Sim

4.2 - Nao

5- Se vocé |Ié Mangas, desde quando
vocé |lé ?

6- Quantos Mangds vocé 1é por

Semana ? ______
7- Vocé assiste Animés (Desenhos
Animados de origem japonesa):

7.1 - Sim

7.2 - Nao

8- Se vocé assiste Animés, desde
quando vocé assiste ? _____
9- Quantos Animés vocé assiste por
Semana ? ______
10- Vocé pratica Artes Marciais:

10.1 - Sim

10.2 - Néo

11- Se vocé pratica Artes Marciais,
desde quando vocé pratica ?

12- Quantos

treinos de Artes

Marciais vocé freqiienta por Semana

13 - Vocé freqiienta alguma religiao

oriental (Budismo, Xintoismo
Taoismo) ?
13.1 - Sim
13.2 - Néo

14- Se vocé frequenta de religides

orientais, desde quando vocé
freqliienta ? ______

15- Quantos eventos dessas
religioes vocé freqliienta por Semana
?

16- Vocé possui algum outro
envolvimento com a cultura
japonesa:

16.1 - Sim

16.2 - Nédo

17- Se vocé possui, desde quando
vocé possui ?
18- Quantos

japoneses

eventos culturais

vocé freqliienta por
Semana ?

19 - Estado Civil:

19.1 - Solteiro(a)

19.2 - Casado (a)

19.3 - Vive com companheiro(a)
19.4 - Separado(a) ou divorciado(a)
19.5 - Outros

20 - Escolaridade:

20.1 - Até 2° Grau Incompleto

20.2 - 2° Grau Completo

20.3 - 3° Grau Incompleto

20.4 - 3° Grau Completo

21 - Profissao (especifique):

22 - Renda Familiar Mensal:

1 - Até RS 1.000,00
2 - De RS 1.001,00 a R$ 3.000,00

22.3 - De RS 3.001,00 a RS 5.000,00
4 - De RS 5.001,00 a RS 8.000,00
5 - mais de RS 8.000,00
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> ANEXO 3

Questionario

Responda as questbes abaixo, de modo que cada uma totalize 12

pontos.

Para este fim, vocé pode distribuir entre as seis alternativas de opgéao,

de 0 a 12 pontos, conforme seu sistema de valoragdo (o que considera

mais ou menos significativo; mais ou menos importante).

1. As

pessoas que me conhecem melhor, diriam que sou uma

pessoa:

( )
( )

autébnoma e que segue freqientemente minhas proprias regras;
responsavel e estavel e que tem convicgbdes, crengas e
principios sélidos;

cuidadosa, preocupada com a segurancga, muito leal a familia,
grupo, partilha;

rebelde, que gosta de pensar por conta prépria;

ambiciosa, interessada em progredir e que possui iniciativa,
coragem e metas bem definidas.

aberta, auténtica, sensivel e orientada para os outros.

2. Gostaria de ter um emprego, trabalho, carreira que oferecga:

( )

muita seguranca e na qual possa trabalhar com pessoas
parecidas comigo;

muita agcdo, além de oportunidades de ganhar bastante dinheiro
rapidamente;

grande estabilidade, tarefas bem organizadas e recompensas por
lealdade e confiancga;

muitas oportunidades de progresso e no qual as recompensas
estejam baseadas no desempenho e mérito;

muita atencao para as necessidades das pessoas e 0s
relacionamentos que elas mantém entre si;

liberdade para que possa fazer aquilo que me interessa usando

meus préprios padrdes;

246



~ A~~~

3. Sou mais facilmente liderado quando:

tenho controle sobre as minhas atividades, bem como desafios
que me estimulem a dar o melhor de mim;

estou num sistema de lideranga que tenha regras bem
estabelecidas, justas e consistentes;

tenho um lider que saiba mostrar autoridade, bem como
demonstrar interesse pessoal por mim;

estou numa atmosfera de trabalho que tente responder as
necessidades e aos sentimentos dos participantes;

tenho acesso as informagdes que preciso e liberdade para fazer
as coisas a minha maneira;

tenho um lider autoritario, mas que nado perturbe e nem fique me

monitorando.

4. Prefiro trabalhar numa institui¢cao que:

~ ~— ~— ~—

seja organizada, consistente e aprecie lealdade e dedicacgao;
respeite, mostre e aceite particularidades individuais;

pague bem, ofereca agdo e aventura e me deixe em paz;
considere as necessidades, sentimentos e bem estar tanto dos
funcionarios como dos clientes;

crie um ambiente de trabalho seguro e protetor;

Proporcione caminhos e incentivos para progredir na escala

hierarquica.
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5. O Brasil funciona melhor quando nés, os brasileiros:

( ) procuramos estar a par das necessidades de todos os habitantes
do pais e colocamos o bem estar deles a frente de qualquer
outra prioridade;

( ) desenvolvemos nossos potenciais como nagdo enfrentando os
nossos problemas de frente e reforgcando nossas vantagens
competitivas;

( ) somos protegidos por lideres fortes que saibam dar esperancgas
e cuidar das nossas necessidades durante tempos dificeis;

( ) sabemos defender nossos direitos e sabemos que vamos
conseguir o que nés queremos e quando quisermos;

( ) sabemos defender os nossos principios basicos e procuramos
viver de uma forma decente, justa, dentro da lei e da ordem;

( ) entendermos o nosso lugar dentro da comunidade global.

6. Leis, regras e regulamentos séo:

( ) Necessarios, mas s6 se pode progredir se ndo os levamos muito
a serio.
( ) Absolutamente essenciais que sejam mantidas a estabilidade, a

disciplina e a ordem.

( ) Instrumentos para proteger os interesses de pessoas e grupos.

( ) Roteiros funcionais que deveriam encorajar a responsabilidade
pessoal.

( ) Instrumentos para proteger pessoas com problemas, além de

indicar o que é esperado de noés.
( ) Uteis, se beneficiarem igualmente a todos e forem executadas

com humanidade.
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7. A melhor maneira de enfrentar as dificuldades da vida é:

Procurar unir-me a pessoas e/ou grupos que possam cuidar de
mim;

Ser forte o bastante para saber cuidar de mim préprio(a) e,
entdo, conseguir o que quero;

Procurar seguir/fazer aquilo que eu acredito e que eu considero
correto;

Aprender a lidar com o mundo para aproveitar o que a vida tem
de melhor;

Procurar a paz interior tanto para mim, quanto para as outras
pessoas;

Tentar evitar seguir compulsivamente regras e regulamentos

muito rigidos.

8. As pessoas encaram a vida de diferentes formas. Eu acho que a

vida é...

Uma experiéncia interessante através da qual uma pessoa tenta
compreender o que significa ser um “ser humano” e interessa-se
pelas condicdes das outras pessoas;

Algo misterioso e ameacgador, mas que pode ser agradavel;

Uma totalidade na qual o ser humano, a natureza e aquilo que
acontece com o “ser humano” e a “natureza” estdo relacionados;
Uma selva onde quem sobrevive e quem manda € sempre o mais
forte;

Repleta de oportunidades para aqueles que sabem aproveita-las
para progredir e viver com mais qualidade;

Controlada por um conjunto de forgas basicas e de leis que

indicam qual a melhor maneira de agir.
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9. Para mim, o dinheiro é importante porque...

( ) Serve para pagar as necessidades basicas, tais como
alimentagdo e moradia;

( ) Permite que eu possa comprar uma série de coisas e isso faz
com que eu me sinta melhor;

( ) Pode me proporcionar tanto um padrédo de vida decente hoje,
quanto maior seguranga no futuro;

( ) Pode me proporcionar a liberdade para ser o que eu quiser, para
ser e fazer o que eu achar interessante;

( ) E um meio através do qual eu posso suprir as minhas
necessidades pessoais bem como das pessoas que sao
importantes para mim;

( ) Demonstra para mim mesmo, que sou uma pessoa bem-sucedida.

10.Tomo decisdoes com base...

( ) No impacto que estas decisGes poderdo ter no bem-estar
coletivo da sociedade;

( ) Naquilo que considero correto e que seja consistente com o os
padrdes das pessoas e grupos que sao importantes para mim;

( ) Nos resultados que posso obter a curto prazo, sem dar
oportunidades para que outras pessoas possam obter vantagens
e tomar essas decisdes antes de mim;

( ) Nos resultados que poderiam obter em termos de ganhos
materiais ou reconhecimento pessoal;

( ) Nos sinais e nos avisos que recebo;

( ) Nos efeitos que estas decisbes podem ter sobre o planeta como
um todo e sobre o direito de todos os seres vivos continuarem

vVivos.
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