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Hollywood é um planeta diminuto, colocado a cem metros da
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como um fésforo e pensa que ilumina o mundo inteiro...

Olympio GuilhermeHollywood: novela da vida real



RESUMO

A dissertacao investiga o concurso de beleza fotogénicaadalpela Fox Film no Brasil em
1926-1927, com o fim de levar um casal de atores para Hollywood. A pesgmisaomo

fonte jornais e revistas de grande circulacdo a época e datmsm® Acervo Pedro Lima.
Consideramos o contexto historico-social, relacdes étnicas endeog@ incorporacdo de
padrées de beleza ligados a modernidade e a constancia de coramuiso®$, bem como o

estrelismo. Ponderamos a negociacdo entre nossa imprensstag systemdurante o

concurso.

Palavras-chave:histéria do cinema brasileiro; concurso de beleza fotogénica;dkdie

estrelismo

ABSTRACT

This dissertation investigates the photogenic beauty contest hedfdo¥ilm in Brazil in
1926-1927, in order to choose a couple to integrate the studio’s castinglywdtal. The
research has as a source mass circulation newspapers andnesm@azhe time and Pedro
Lima Collection documents. We consider the historical and somméxt, ethnic and gender
relations, the incorporation of beauty standards linked to modernityhendonstancy of
women's beauty contests, as well as the stardom. We take ceona the negotiation

between Brazilian press and the star system during the contest.

Keywords: Brazilian film history; photogenic beauty contest; Latinessstardom
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INTRODUCAO

Esta dissertacdo tem por objetivo investigar o “Concurso de @&Bdferogénica
Feminina e Varonil da Fox Film”, realizado em nosso pais entre 192@% para escolher
um casal de brasileiros que seria contratado pelo estudio eywbladl. Neste biénio, nossas
revistas especializadas em cinema e alguns de nossos jomaas &paco ao concurso da
Fox, mas também a outros concursos de beleza, que serdo mencemada®mo o do
recém-criado Circuito Nacional de Exibidores para elegeaiah@ do Cinema Brasileiro. A
empreitada da Fox esteve inserida num vasto projeto de expansstiidio e, ao contrario
de constituir uma iniciativa isolada, fez parte de uma investidanéica do Sul (versdes do
concurso também aconteceram naquele ano na Argentina e Chile; airmaradtado do
oceano, na Espanha e na Italia). Lia Tora e Olympio Guilhermm fosavencedores, entre
tantas jovens mocas e rapazes andénimos, e outros que ja atuavanmaoraEonmnal, como
Lelita Rosa, Luiz Sucupira, Georgette Ferret e Diogenes Nioac, que rev@nam, seduzidos
pelo sonho do estrelismo na “terra do cinema” e pelo desejo deapaijeivés dos filmes sua
imagem e a do Brasil.

Investigamos o concurso da Fox a partir das publicagbes na impkassa pesquisa
historiogréfica abrangeu as revis@@mearte A Cena MudaA Cigarra, Fon-Fon O Malhqg
Para Todose Selecta os jornaisCorreio da Manha O Estado de S&o Paule Folha da
Manhg além do Arquivo Pedro Lima da Cinemateca Brasileira, onde encmstralgumas
cartas, recortes da imprensa e fichas de inscricdo no concaram Eonsultados acervos
impressos e microfilmados de instituicdes como o Arquivo Publico @dal&se S&o Paulo, o
Museu Lasar Segall e a Cinemateca Brasileira, em Sao Paulo; g&uBilalioteca Nacional
e a Funarte, no Rio de Janeiro. Foi também realizada consulta nos acervos ordirEadasgt
pela equipe da Biblioteca Jenny Klabin Segall, disponiveis na pagina da Biblicggeadas
Artes do Espetaculo (http://www.bjksdigital.museusegall.org.br/projetd, do Arquivo
Publico do Estado de Sdo Paulo (http://www.arquivoestado.sp.gov.br); da Béohsdeional
(http://bndigital.bn.br/); e do projetb Carlos em revistéhttp://www.jotacarlos.org/).

Os estudos de Cinema no Brasil privilegiam a analise astd¢i uma obra ou de um
grupo de filmes de determinado cineasta ou periodo historico. Ha,apdlEyximas pesquisas
aqui realizadas que abordaram a relacdo de nossas revisteerda com ostar system
hollywoodiano. Entre estes trabalhos que avaliaram o impacto do fendmestoetisnreo em

nossos periodicos, estdo os de Paulo Emilio Salles Géinesherto Mauro, Cataguases,
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Cinearte de 1974, que destaca a fotogenia, essencial ao estrelismo, coratemento
fundamental para o sucesso dos filmes e ao qual a reRietarte conferia grande
importancia ja nos anos 1920; e de Ismail Xav&tima arte: um culto modernde 1978,
que assevera 0s apontamentos de Salles Gomes e atesta artem@&fada fotogenia por
Cineartede atributo poético em conceito epidérmico de beleza, associado ailyirage,
juventude e boa aparéncia, elogiando a “lei dos tipos” de Hollywoodagrmsao obras
essenciais para a discussdo que desenvolvemos em nosso primaito. capése de Flora
Bender, A Cena Mudg, de 1979, eas dissertacdes de Eliana Queira2efia Mudacomo
fonte para a histéria do cinema”, de 1981, e Margarida Adamattritidaccinematografica e
0 star systermas revistas de fags Cena Mudae Cinelandia (1952-1955)", de 2008, da
Universidade de S&o Paulo, além da dissertacdo de Tais Campa) ‘Cinearte o cinema
brasileiro em revista (1926-1942)”, de 2006, da Universidade FederahnElse] constituem
outrasreferéncias

Ressalvada a pertinéncia e a grande contribuicdo destas peggpuis o entendimento
de que as imagens no cinema, assim como as das estrelas, s@ndesnstm conjunto por
uma industria da midia a qual os estudios estiveram conectados meegtee processo, as
revistas de cinema foram de grande importancia durante o século debate até hoje nao
incorporou de maneira efetiva a documentagdo proveniente dos jornaisuliecép diaria
das grandes capitais do pais. A cobertura ao cinema nessds, jomageral, tinha a
programacao diaria das salas e pequenas criticas dos filotedagmente, os estrangeiros) em
colunas dedicadas a sétima arte ou que, por vezes, combinavam-na aiwvattmsentos
(Palcos e Saldeso Jornal do Brasi] Palcos e Telaso Correio da Manha o Jornal do
Comérciotinha a colunaCinemase O Estado de Sédo Payla Cinematographgs Ela se
distingue da cobertura das revistas semanais (ou quinzenais¥ @imdai, das especializadas
em matéria cinematogréfica, que, a exempldaasnagazinesorte-americandstraziam em
seu corpo uma presenca dominante de reportagens e entrevistascedas grandes estrelas,
fartamente ilustradas. Neste sentido, realizamos aqui um trabyahwl, ao abrirmos espaco
as criticas de jornais do periodo, pouco conhecidas.

Consideramos que nossas revistas e jornais nado foram meramente
receptores/divulgadores dtar systenmorte-americano, mas agentes com papel ativo no jogo
discursivo proposto por Hollywood, influenciando os diversos segmentos do publico

brasileiro a incorporarem determinadas praticas e a desenvoluerarmwisdo a respeito do

! Margarida Adamatti (2008) lembra gfa é diminutivo defanatic
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que seria considerado como padrbes para realizagdo de filrdas.dalpolitica das estrelas,
isto envolve outros fatores que atuam na comunicagdo entre filrpéblieo, tais como
géneros cinematograficos, tipos de historias, de encenagbedssim sendo, procuramos
ponderar a promocédo de um “estrelismo a brasileira” na cultneameitografica nacional,
encorajado pela promessa de contratacdo de dois jovens patrieigel@iEox, mas também
0 que vem junto com isto, no ambito de uma cultura de consumo mais arapiaa C
intensificacdo da producéo de impressos e a comunicacdo impbssdilitada pelo cinema
(nova midia da primeira metade do século XX), a mediacdo cugfarddou um contorno
maior e o publico foi alcangcado por segmentos de cultura que almejavam a
internacionalizacdo. Nossos periddicos atuaram de maneira espamgidefinir os nichos e
0 espaco dos produtos culturais que aqui chegavam e circulavam, t@uoitame papel no
desenvolvimento de ideias que estiveram presentes na imaginacdo pepular
estabelecimento de padrbes estéticos.

Carmen Miranda entrou para a histéria como o exemplo por exceténc@nstrucao
“americanizada” de uma imagem do Brasil e dos brasileiros, imersaelabwiada estratégia
comunicacional de Tio Sam para promover a cooperacao interame¥icanaolidar-se como
a principal influéncia cultural no continente, frente a ameaca ®o. Se seu papel nas
relagdes internacionais entre Brasil e Estados Unidos ftartiasdiscutido dentro e fora da
Academid, propomo-nos a investigar o interesse ainda pouco debatido de Hollywood pelos
brasileiros, vistos entdo por esta inddstria como pertencentes gtupm mais amplo de
“latinos”, num momento anterior ao estrelato da Pequena NotavelgHi®@ro ponto de
ineditismo da dissertacdo. A ocorréncia do concurso de belerg@hica da Fox e da viagem
de Lia Tord e Olympio Guilherme a Hollywood é conhecida pelos lsdtoes do cinema
brasileiro, havendo mencao a este episodio em algumas publicacéesgemo@armem
(2005), de Ruy Castro. Todavia, esta € a primeira vez em que smagaese debruca sobre
a documentacao do concurso, esclarecendo, dentro da historiografia do raotonal, as
datas, os nomes, os personagens envolvidos, dedicando-se a compreender o discurso
associado ao concurso.

Para abordarmos nosso objeto, foi necessario estabelecer algqpmeades com a
época abordada. Nos anos vinte, a modernizacdo da sociedade e agfibgmiavocaram
uma reorganizacdo da esfera cultural, mas tiveram tambémcagimis nas formas de

’A tese de Tania da Costa Garci@, ‘it verde e amarelo” de Carmen Miranda (1930-1946S&0
Paulo: Annablume/Fapesp, 2004) e o liGdarmen: uma biografiade Ruy Castro (S&o Paulo: Companhia das
Letras, 2005) sé@o dois exemplos recentes.
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apresentacao corporal. Embora a divisdo do espaco publico ainda fogsaldesi presenca
masculina majoritaria, houve uma transformagédo rapida em relagddradicional
confinamento das mulheres (MALUF; MOTT, 1998). Progressivamentg,oelgpavam as
ruas e 0s espacos publicos de sociabilidade, e ganhavam maisrespegrcado de trabalho.
Instalaram-se novos habitos e, com eles, um novo padrdo de belezaabigaolassumo. As
revistas femininas anunciavam saldes de beleza, para, angltdambém para as mulheres da
classe média, roupas de magazines, cosméticos. O ideal dedeetessmciava a juventude, a
higiene e ao cuidado com a saude (ja apareciam nas reestasnbs anancios de produtos
para emagrecimento).

Configurava-se o modelo de apresentagéao corporal da nova mulher, que tramspunha
soleira da porta e se preparava para ser vista em publico, eXigindoe dedicasse algum
tempo a sua beleza, ao trabalho de preparacéo do corpo feminino. Ramaens, a cultura
fisica demandava corpos atléticos, talhados pela pratica deessfitmergiu uma cultura da
beleza que cedeu o lugar do espiritual e moral a percepcao fmicacdeligos e critérios
definidores que foram incorporados. Os concursos femininos de belezs gemeralizaram
nos anos 1920, ajudaram na implantacdo de um modelo dominante, proOximaern idzey
estrelas hollywoodianas.

Ja pontuamos que a imprensa foi indispensavel para que a sociedssrildoXX
tomasse a mitologia e os preceitos culturais de Hollywood conte far seu discurso
cotidiano. Como evidenciam 0s comentarios que perpetraremos ao longpitidesacerca
das fontes, relacionados a mistica glar systemnosso trabalho se insere no campo de
estudos do estrelismo. Margarida Adamatti apresenta em suatagi@seuma sintese da
divisdo feita por Jeremy Butler (1998) dos estudos neste campo. Airpriatrdagem
enfoca a producédo da estrela, por estruturas econémicas e disclasxamplo de diversos
trabalhos de historiadores de filmes sobre a historia e a evolugéar dgstemcom destaque
para os de Richard de Cordova e Janet Staiger. A segunda envohepgioeda estrela
(estruturas sociais, a teoria do sujeito e o caso do feminisora)ela, a imagem da estrela
ganha uma presenca social e seus modos de associacao samwistpaite do significado
do sistema da sociedade de uma época. A estrela confortaspeotaglor, oferecendo
solugbes fantasiosas para os problemas de uma sociedade com cosirgdiedgio pode
resolvé-los. Aqui, ha ainda os estudos de Laura Mulvey sobre a imagenulider na
sociedade pela otica psicanalista, que explica a relacdo déaelspemm a estrela a partir de

aspectos do prazer na imagem. A terceira vertente, centradebalhd de Richard Dyer, é a
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da semidtica da estrela (intertextualidade e estruturas énulisss) e aborda as estruturas
discursivas que constroem significados com 0s quais a imagenrala éstontextualizada,
incluindo a cobertura da midia. Entre os estudos de estrelismo, @&itingpenencionar ainda
o trabalho do socidlogo Edgar Morin, pioneifs (estreladoi publicado originalmente em
1957 e traduzido para o portugués em 1989), que oferece uma diviséar dystenem
fases.

Leo Rosten, um investigador do mundo hollywoodiano contemporaneo a ele, delineou
em sua obra caracteristicas do fenbmeno do estrelismo e delagsoéatrair algumas
consideragfes para uma abordagem epistemoldgica da seducd@mdagpariHollywood ao

redor do mundo. Conforme observou:

E dificil ver como um segmento substancial da populagdo americana
pode nado ter esperancas, ainda que fragilmente, de estar entre os
abencoados cuja mao magica de Hollywood puxa da obscuridade. [...]
Seus talentos [de uma imaginaria pessoa comum] podem ser sombrios,
suas feicdbes comuns, sua inteligéncia insipida. Ainda assim, quéo
plausivel € para ela considerar, “pode acontecer comigo”. [..spbk&

quéo facilmente os especialistas em maquiagem escondendas sar
de Joan Crawford ou Myrna Loy. [...] Ela sabe que Norma Shearer é
estrabica. [...] Ela leu sobre como as palavras comecadas ‘teé&o‘r
retiradas dos roteiros de Kay Francis. [Ela] é baixa? péeem
fotografa-la sobre um caixote. Ela é gorda? Eles a colocam numa
dieta. Ela € magra? Eles a engordam. [Ela] sabe atuan? iBedy
Lamarr sabe? Eles a ensinardo. [...] Diretores, roteirigbasdeitores
brilhantes se dedicardo solenemente a exploracdo de seus talentos
ocultos. (ROSTEN apud BASINGER, 2007, p. 21)

Rosten se refere ao final dos anos 1930 e anos 1940. Assim comorgle, gade da
bibliografia sobre o estrelismo enfoca o cinema classico hollywoodiabordando o
fendbmeno a partir da década de trinta, motivo pelo qual optamos por deséssainto para
esta introducao, ja que nos debrugamos nos trés capitulos seguintes détada de 1920,
ainda era do cinema silencioso. Contudo, como pontua Jeanine Basinger (2007@ssoproc
de manufatura das estrelas descrito no trecho acima nado foinsemi#ainventado, ele
evoluiu. As estrelas surgiram em consequéncia do proprio nascimeritiongss Quando os
frequentadores de cinema perceberam que gostavam especialmeett® dgor e 0s donos
do negodcio “descobriram a descoberta do publico” (BASINGER cit, p. 18), o0 sistema

institucionalizou um conjunto de circunstancias que tiveram inicio no periodoasienci
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Nos primeiros anos, 0 publico se satisfazia com a novidade derassigiens em
movimento e os atores ndo tinham seus nomes divulgados. “Na verdadeavweiaim
consenso de que atores de cinema realmente atuassem; mais gruprigles pareciam
apenas posar” (ADDISON, 2002, p. 16). Entre 1905 e 1910, enquanto a industmaege fil
passava de curtas-metragens com vistas documentais para wngnoducao de filmes de
ficcdo, as revistas e jornais adotaram um modelo teatralgpataacdo nos filmesdém
ibidenm). Segundo Basinger, por volta de 1910, o publico comecava a manifesiatesesse
por determinados intérpretes. De acordo com ela, entre 1913 e 1919 naszesyster)
juntamente com o entendimento por parte da industria de que seus predataosvendidos
também através das estrelas. Igualmente, a industria descobaypgbkco correspondia aos
atores num filme como se eles fosserpersonagem que estavam interpretando e que eles
viam “um estranho amalgama da pessoa real, do personagem queecrdeetata e da
interacéo entre os dois” (BASINGER®p. cit, p. 18).

Para Richard de Cordova (1990), o discurso adotado pelas revistasais joa
primeira década do século XX auxiliou 0 senso de que os intérpletizgo atuavam nos
filmes, além de instigar o desejo do publico em ver pessoas idé@veis atuando na téla

Assim, por volta de 1913:

Um sistema de enunciagéo foi colocado em pratica que retmatdeacomo
sujeito. Isto institucionalizou um modo de recepcdo no qual o espectador
considerava o ator como a fonte priméaria do efeito estéticadEntéidade

do ator como sujeito que seria elaborada enquanttap systemse
desenvolvia (DE CORDOVA, 1990, p. 46).

Os estudios examinaram este “estranho amalgama” e buscammiras de
vislumbra-lo através da escolha do elenco, do roteiro e da atuacamsRargresarios da
indUstria cinematografica, ndo havia por que deixar a criacdo tod#agsao acaso; um
processo poderia ser desenvolvido para encontrar estrelas emaglpteadela-las, vendé-las
e manté-las (BASINGERyp. cit). Elas matizavam tudo ao seu redor dentro do frame de um
filme, definiam o sentido da historia, atraiam o0s espectadores @aiinema, vendiam
produtos fora da tela e tinham filmes planejados especialmersteelaas; que podiam ser
feitos rapidamente e de forma barata $ter vehicles Eram, afinal, a mercadoria mais

valiosa no sistema econdmico de Hollywouwke(n ibidem).

® Richard de Cordova (1990) situa o estabelecimengiar systenentre 1913 e 1914.
* As primeirasfan magazinesomecaram a ser publicadas por volta de 1911,dguapareciam as primeiras
estrelas da tela.

14



Basinger acrescenta que os estudios compreenderam que o estestiava ligado a
algo imprevisivel e que se trataria sempre de uma parterdeszsda e abstrata do processo
de criar estrelas, situado numa linha ténue entre os planos deonelgjétivos — que, como
“uma General Motors da mercadoria estrela de cineidain( ibidem p. 73), modelavam
uma variedade de tipos de estrelas — e a resposta subjetiva do.pfibdim, ndo havia uma

férmula, mas havia um processo. Nisto consistia o estrelismo:

Hollywood, com seuwstudio systema moda de uma fabrica, festivamente
ganhou a vida manufaturando um produto que ndo podia definir, confiante
de que alguém la fora (“o povo”) faria isso por ela — e lhanmgelo
privilégio. Eles se ocupavam procurando por uma Judy Garland pacarco

na tela, de forma que o publico pudesse encontra-la e dizer tlageela

coisa que nao se pode definir, mas ndés podemos reconhecer quando vemos
porgue é aquela coisa extra”. Eles procurariam atores e apnegridessem
projetar o misterioso “fator x” do estrelismo. [...] eles fiperdar certo
porque, o que quer que fosse, o fateravisivel (BASINGER, 2007, pp. 8-

9)

Ao tomarem o controle do processo de fabricar estrelas, os estédim&ram o
fenbmeno a sua esséncia, vendendo a convicgao, num discurso afirfateraan way of
life, de que qualquer um, adulto, crianca ou animal, poderia ser uma estsela, qie
manejado corretamente. Noutras palavras, isso significava teesringsagens criadas pelos
génios do marketing de HollywoddA evolucdo final deste processo coincidiu com o
desenvolvimento do cinema falado. O fenébmeno do estrelismo sofrerigansi@rmacao na
virada para 0s anos trinta, com o advento do sonoro. Segundo Basindernestaacéo do
fendbmeno marca um ponto de ruptura entre as estrelas do cinemsgsdee as do sonoro,
submetidas a uma manufatura mais intricada. O filme faladcealidade de uma época de
crise determinaram um novo tipo de estrela, capaz de redamiaanistica do silencioso e de
incorporar outros modos de existir do artista através do uso daavoampanha publicitaria
para o primeiro filme falado de Greta Gadexlarava!Garbo Talks!”; “all talking picturé,

“her first talking picturé.

® Basinger assinala que o estrelismo era uma viaaedupla, refletindo a performance tanto quantatidade
fisica e emocional. Segundo Dyer (1987), a percepgd parte das estrelas de que elas haviam saltas®
transformadas em algo que n&o controlavam é pkatinante critica, porque a mercadoria que elasyzicain
foi moldada em e a partir de seus corpos e psiEsdog
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New Hollywood Theatre

WHERE THEY PLAY THE BIG ONES
THE HOUSE WITH THE PERFECT SOUND

SPECIAL
Friday and Saturday
August 29, 30

It was GREAT ax n stage play . . it wae
senaationnl as a silent picture , . . it s MAG-

NIFICENT as a talkiel

ADDED ATTRACTIONS

DISNEY'S CRAZY SYMPONIES
VITAPHONE ACT—"COALUTION"

ADULTS 50c CHILDREN 25¢

SUNDAY AND MONDAY--SPECIAL
ANN HARDING AND MARY ASTOR
IN “HOLIDAY"

COMING—JOAN CRAWFO ’_L'f:-'
IN "“OUR BLUSHING BRI‘S%:"/

3

Cartaz déAnna Christig(Clarence Brown, 1930), o primeiro filme falado@ereta Garbo.
Fonte: http://nopoboho.blogspot.com.br/2011/08/gaebks.html

Alexander Walker (1974) fala de uma “perda de ilusao” (p. 223), quee war dos
primeiros efeitos do cinema falado sobre o publico, corroborando a defida; critico e
historiador de filmes Richard Schickel segundo a qual o “silénsgpia o atributo mais
valioso para as estrelas que precederam o sonoro. Segundo Schiokelditihdade deve
ser inescrutavel. Ndo se espera que ela fale diretamente & sdficiente que sua imagem
esteja presente de modo que possamos convenientemente venera-lECKBCHpud
WALKER, p. 223). Walker acrescenta que os idolos silenciosos perakvandade com o
aparecimento dos dialogos: “Eles deixaram de ser imagens naHamamna personificando
as emoc0Oes através da delicadamente qualificada arte da paatddoias vozes os fizeram
tao reais quanto o publico que os assistia” (p. 223).

O uso da voz realcava o naturalismo do meio e, como observa Richar(lB98),
de herdis e modelos que, nos primeiros tempos, corporificavam modoss™idkai
comportamento, as estrelas tornaram-se figuras de identdjcagéorporando modos
“tipicos” de comportamento, “pessoas como vocé e eu” (DYER, 1998, p. 22). O autor se
refere aqui aos tipos especificos de cada estrela, na medugleeetas eram deixadas prontas

para encarnar sempre um mesmo Pajisites tipos ndo eram puros, mas representavam uma

® Por exemplo, no cinema silencioso, tinhamosweét young git) a moga ingénua que era o tipo de May
McAvoy, ou a “flapper”, provocante e sedutora, tige Marie Prevost (ela foi capa do primeiro niméao
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média do publico e padrbes de comportamento social, sendo interpretadossprelas em
suas formas primarias — os filmes — e nas dimensdes exigtede entrevistas e publicacdes
na imprensa, anuincios comerciais e aparicées publicas

Como nota Heather Addison (2002), as estrelas de cinema séo as fhigliaas mais
de perto associadas a Hollywood e sdo aqueles atores najéeteome sozinho é suficiente
para atrair o publico para um filme (os géneros cinematogrédi@a importantes para o
sistema, mas os filmes eram vendidos, sobretudo, através das gsingles). Assim como
Dyer, ela ressalta que cada estrela possui uma qualidadeounémajunto de qualidades —
uma “persona”’, pela qual o publico esta disposto a pagar e que &xiatée de qualquer
filme em particular e, de fato, € influenciada por todas aagayge trabalham para construir
a imagem de uma estrela (a industria da midia, como ja assos)l Esclarecendo questar
systermao é sindnimo dstudio systengque emergiu na década de 1920, quando a indudstria
cinematografica se tornou verticalmente integrada, ela gaxeestrelismo como “mais uma
orientacdo ou abordagem do que um sistema especifico de produciuichstre exibicdo”
(p. 17, reforcamos que Addison considera o fenbmeno, que associa a inéorpl@agna
cultura fisica, no contexto dos anos vinte). A politica das estaslsumia que essas eram a
moeda da industria e a principal esséncia dos filidesy(ibidem).

De Cordova reforgca que star systendepende de um fluxo maci¢co de informagdes
que revelem os segredos por trds das estrelas, orientando & atengspectador. Todavia,
ele assinala que esta orientacdo ndo é essencialmente ‘assi@c systermos conduz em
direcdo aquilo que esta por tras ou além da imagem, esconduistala Assim, o discurso
sobre as estrelas essencialmente provoca o interesse do publicoquexrasta fora de seu
campo de conhecimento:

O espectador paga para experienciar a identidade de uma. €R3tnejae
nossa cultura equivale a identidade ao privado, o espectador busca
informacé&o sobre a vida privada de uma estrela para sabettaale sobre a
identidade da estrela (ADDISON, 2002, p. 16)

revista Flapper, em 1922). Pontuamos, todavia,ngseanos vinte se fala de um papel comum de cattoss,

de um conjunto de atuagdes, numa constru¢do diggugge sugeria uma transferéncia da personageangar
ator. As imagens das estrelas que encontramos ssasioevistas de cinema durante o periodo silens@s
marmoreas, etéreas. Dyer trata do momento posteecdiormalizacdo do fenémeno do estrelismo aodalm
cinema classico, em que ele se torna mais compdexo,a humanizagéo das estrelas.

" P. D. Marshall (2010) enxerga as estrelas comodimdes do eu” dependentes de uma cultura midiatica
poderosa e extremamente elaborada.
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As atividades mais cotidianas e privadas das estrelasrsen objeto de olhar, uma
vez que elas estdo sob observacdo constante. A fofoca veiculadenpedasa funcionou
como uma exposicdo de suas personalidades, ao ultrapassar suas pers@iase as
fortaleceu como imagens publicas reconheciveis, que, revelando padasdexperiéncias
privadas, intensificavam a conexdo afetiva com o publico (MARSHAIO10). Segundo
Richard Dyer (1987), estrelas sdo um caso de aparéncia, poisaamt@ra construcdo da
midia nos encoraje a pensar em termos de “realmente” (comcs@bade verdade, qual
biografia ou boato, que momento em qual filme as revelou como realg@midudo o que
sabemos sobre as estrelas é o que vemos e ouvimos a seu respedte, Ralvez ndo seja
sequer possivel ter algum senso delas independentemente daquilo querfadas para
significar. Ademais, as estrelas sdo uma das formas mgaificativas que temos para dar
sentido a forma complexa como produzimos e reproduzimos o mundo em sociedades
tecnicamente desenvolvidas, que inclui a maneira na qual nos dividimpsssoas publicas
e privadas, produzindo e consumindo pessoas e assim por diante, e asplasaguais

enfrentamos e negociamos com tais divisdes. Como ele indica:

Nés todos sabemos como os estudios constroem as imagens das, estre
guantas das historias publicadas sobre estrelas sédo ficc@edodus
sabemos que estdo nos vendendo estrelas. E, ainda assim, [...] aquelas
caracteristicas de sinceridade e autenticidade, aguelgsrismdo privado e

do natural podem funcionar para a gente. [...] Nés somos fascinados por
estrelas porque elas endossam maneiras de dar sentido anexpel@ser

uma pessoa num tipo particular de producdo social (capitalismo)suam
particular organizacdo da vida em esferas publicas e privdMdER, 1987,

pp. 15-16-17)

Janet Staiger (1991), enxergando as estrelas como imagemnésmionsumiveis,
dentro da abordagem feminista e psicanalitica do estrelislaaldayim movimento partindo
do espectador para a estrela, na tentativa de preencher a lacuna entreranT el aliterenca
provoca para o espectador a possibilidade de deixar seu mundo tempotEianse tornar
parte do mundo da estrela, e esta fluidez provoca o prazer do cBtangar alude a formas
de identificacdo que se situam fora do contexto cinematico. Aagiefacao entre a industria
cinematografica, suas estrelas e outras formas de indiggtitalista € colocada em foco pela
aquisicdo de itens relacionados as estrelas, como roupas e cosméticos.

Em grande parte, as estrelas personificaram o poder transforeh@dmnsumo e
pautaram a participacdo da sociedade nessa cultura mais goglao longo do século XX

esteve interligada a cultura do entretenimento e ao estreldMBIHALL, op. cit). Ao
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longo de um historico processo comunicacional, Hollywood inseriu o publicoistema de
negociacéo. As estrelas representaram um papel essentagglogesde identificagdo, evaséo
e idealizacdo em que a industria colocou os espectadores, ajudangniaa a base de
comunicacao entre os filmes e o publico e, por conseguinte, a imteeras fontes de lucro e
afirmar a expansao hollywoodiana num plano mundial.

Entre os deuses que reinaram no periodo silencioso, Rodolpho Valentino doisum
maiores e a expressao maxima do fendmendaadim lover Sua morte prematura, aos 31
anos, em 23 de agosto de 1926, dia seguinte ao do inicio das inscrigdescpacurso da
Fox, manteve o interesse no tipo e despertou 0 anseio por sucessores do gakciesdpar

acordo com Miriam Hansen (1991):

Enquanto Hollywood manufaturou a lenda de Valentino, promovendo a
fuséo de vida real e persona na tela que faz uma estraldmasdoras de
Valentino em efeito se tornaram parte da lenda. Nunca antesdfscurso

sobre o comportamento das fas tdo fortemente marcado pelos termos da
diferenca sexual e nunca novamente a espectatorialidade foi tdo
explicitamente ligada ao discurso sobre o desejo feminino. (HANSEN,,

p. 259)

Ele atuou em quatorze filmes entre 1921 e 1926. Hansen atesta lgjografas de
Valentino raramente concordam sobre os fatos de sua vida, estardotipeu sucesso e
destruicdo pessoal como resultantes da vigente crise dossvaldtarais e sociais norte-
americanos. As contradicdes que haviam estourado com a Primerea ®lundial — que
incluiram a mudanca drastica das relagcbes de género, a integragéiva das mulheres a
forca de trabalho e sua emergéncia como um alvo primario ha mudaagamEeconomia
de consumo, a faléncia parcial de divisdes especificas de gintadbalho e uma desordem
da delimitacdo tradicional de publico e privado, a necessidadeedidinir nocdes de
feminilidade em outros termos que ndo a domesticidade e a materradatyem da nova
mulher e a liberalizacdo do comportamento sexual e dos estiloslaleavemergéncia da
unido de fato — refletiam-se no corpo de Valentider( ibidem).

Segundo Hansen, os filmes protagonizados por ele se distinguem pomfocarazer
do espectador na imagem do h&r&e, & primeira vista, seus filmes parecem perpetuar “a

coreografia classica do olhar quase ao ponto da parddeat (bidem p. 261), o apelo de

® A autora parte das teorias feministas de cinemaparticular do argumento de Laura Mulvey, deserigol
em seu célebre texto “Prazer visual e cinema maoi'atl975), onde Mulvey situa 0 homem como agedte
olhar e a imagem da mulher como objeto do espet&da narrativa, associando o prazer espectatriah
desequilibrio entre os sexos.
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Valentino depende, em grande medida, da forma como ele combina umecdatadhar que
€ masculino com a qualidade feminina de ser olhado. Hansen defenéanegste hiato que
Valentino merece ser percebido, como um significativo, embora ainda@riprenomento na
mudanca do discurso sobre feminilidade e sexualidade, desestabilizamtczormtacdes de
ambiguidade sexual, marginalidade social e alteridade étri@d-fam 1926, ele ja ndo era o
mais popular dos amantes latinos de Hollywood, frente ao sucessantz Rovarro ou
Ricardo Cortez. Nao obstante, Valentino foi o grahdén lover do cinema mudo. No
contextodo interesse no tipo que havia em Hollywood durante o periodo silencatsons

0 concurso da Fox também como uma busca por artistas (homens e halhengsdessem
projetar a virilidade, a sensualidade e a sentimentalidade ads®@o0s latinos no cinema
hollywoodiano.

Optamos por realizar a discussao teorica sobre o estrelisrmdmestiucédo, deixando
0s capitulos para a exploracdo de nosso objeto. No primeiro, destreyayecontexto da
Fox Film em 1926-1927. Este biénio foi determinante para o estudio, copraj@o de
expansao que envolveu a aquisicdo de salas de cinema de primtetadlbs direitos do
processo de sonorizacado de filmes Movietone e o reforco do quadrotdeedientre eles,
nomes como F. W. Murnau e um Howard Hawks em inicio de carreiMaste contexto,
situamos o concurso de beleza fotogénica como uma estratégia de promocaaa 8iesK,
baseada no discurso do estrelismo, tratado acima, de que pessoaspmeuam ascender
socialmente ao posto de estrelas — desde que fossem “fotajénagundo a definicdo de
Xavier (1978), como uma apologia ao apelo sexual e a um concetdi&rramo de beleza.
Pontuaremos a cobertura de jornais e revistas brasileirosa anaséativa, reforcando as
publicagbes como estruturas discursivas afinadastaaosystemFinalmente, ofereceremos
um panorama da cinematografia brasileira a época, destacandga dieseonistas como
Adhemar Gonzaga e Guilherme de Almeida de que aqui se desenvainessedistria de
filmes, cujo modelo era Hollywood, e que, p&aearte ganharia for¢ca se criadas estrelas
para o cinema nacional.

No segundo capitulo da dissertacdo, discutiremos uma imagem daldidd’, vista
como um estereotipo elaborado pela indastria hollywoodiana para aumebtse ade
comunicacdo com o mercado interno (lembramos que os Estados Unidevabrigma
guantidade expressiva de imigrantes) e os mercados externossiatgtizava num mesmo
grupo “latino” uma pluraridade de etnias e nacionalidades, do qual dsibyagaziam parte.

As estrelas latinas no cinema norte-americano, a exemplo tentida, eram entao
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celebradas como ideais de beleza e fisico, tendo sua latinididizasla, e enxergamos o
concurso da Fox também como uma busca por atores latinos. Ademahisleegremos uma
ligacdo entre o cinema e a cultura fisica nos anos 1920, histodoiza incorporacao de
modelos de beleza influenciados pslar systeme apresentaremos outros concursos de
beleza mencionados pela imprensa brasileira em 1926. Nos Estados Esséss;oncursos,
gue se popularizavam mundo afora, ajudavam a abrir as portas de déollyas suas
vencedoras; no Brasil, dois deles (o do Circuito Nacional de Exibi@oceda Rainha dos
Empregados do Comércio) renderam atrizes para filmagens nacionais.

No terceiro capitulo, por fim, discutiremos a composi¢&o do jari brasileiro do concurs
da Fox, formado por nomes ligados as artes e as letras, destacendgresenca de uma
mulher: a escritora Rosalina Coelho Lisboa, mencionada em dois dossmsde beleza que
abordaremos no capitulo anterior (0 da Rainha dos Estudantes e o ulto Giecional de
Exibidores). Analisaremos o0s resultados do concurso da Fox a partpubicacbes na
imprensa, que enxergou na vitoria de Lia Tord e Olympio Guilhernzeapuortunidade de
projetar a boa imagem do Brasil no exterior. Por ultimo, comentaréimevemente as
experiéncias do casal de brasileiros em Hollywood, que né&o roanéim a promessa do

“estrelismo a brasileira” depositada neles por nossos periédicos.
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CAPITULO 1

UM CONCURSO NO BRASIL: A FOX E A PROMESSA DO ESTRELISMO
EM HOLLYWOQOD

No prefacio derfeu extatico na metrépold992), de Nicolau Sevcenko, Maria Odila
Leite da Silva Dias lembra que o escritor norte-americano Eitatferald batizou a década
de vinte como “a era do jazz”. Segundo Antonio Pedro Tota (2000), estesdssplendid
drunken yearsios Estados Unidos, da religido da producédo e do consumo dos sacerdotes
Henry Ford e Frederick W. Taylor, a fabrica transformando-se amplé, calcado no lucro,
no trabalho e no individualismo puritano, com o culto a prosperidade matkerial
entreguerras; o mercado de producdo em massa para consumisfoosetodia comprar todas
as bugigangas que se produzissem; o empreendedorismo produtivista se opondo ao
provincianismo dos moralistas, que condenavam o alcool, o tabaco, o serwi€ica,
associando-os aos imigrantes, judeus e negr&sofabition, ou Lei Seca, foi instituida em
1919); as flappers, cuja imagem representava 0 convite ao prazeumaraAmeérica
tradicional, e os apelos sexualizados da publicidade das grandesasn@ido cinema mudo,
gue “mostrava as curvas d#aGirl Clara Bow; ou osimbolo sexual masculinda época,
Rodolfo Valentino” {dem ibidem p. 33).

Segundo Heather Addison (2002), as imagens de Valentino e Clara Bow,casno
as de outras estrelas do periodo (Joan Crawford, Gloria Swansda, Gando, Douglas
Fairbanks, Ramon Novarro), evidenciavam as afinidades entre asestrel a cultura fisica
naqueles anos 1920. Bow, @ltfa-flapper’, como foi chamada por Glenn Chaffin em 1925
naPhotoplay(uma das mais proeminentia® magazinegorte-americanas a época), modelo
da jovem ativa e abertamente sexual, iniciou sua carreiram@maiap0s vencer um concurso
de beleza e, em 1927, tornou-se conhecida cotn@id, ao protagonizar o filmi (Clarence
G. Badger). Oit” referia-se ao sex appeal da personagem, uma vendedora que dksea o
da loja de departamento onde trabalha (papel de Antonio Moreno, um dasdatanegem
latina de maior sucesso a época) e vai ao seu encalco. @ec@tara Bow exemplifica como
0s concursos de beleza eram entdo mecanismos de entrada ewoéthllpergio Silva,
diretor da revistéSelecta observou em 1926 que estes concursos, em geral, ndo eram feitos
pelos estudios, mas que as vencedoras se valiam do prémio comdamdeaapresentacao

para que as portas daqueles se abrissem a elas.
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Enquanto os anos dez viram a inddstria cinematografica progressteapneterir os
curtas-metragens e as vistas documentais (ou “naturais”), passant maior producao de
filmes de ficcdo e longas-metragens, eles assist@arhém ao nascimento do fenbmeno do
estrelismo. A industria cinematografica ja havia percebido, degasa década, a atracdo do
publico por alguns atores e estava consciente do poder de uma @sto#eema. Ismail
Xavier (1978) alude ao dominio absoluto do cinema (e, em particular, do norte-anjenna
escala internacional nos anos vinte, quandtapsystenatingiu sua configuracéo classica. A
cobertura ao cinema neste periodo em grandes jornais (em 182&em da Manhahavia
incorporado, além da programacao das salas, que aparecia nouacss joformacdes sobre
a industria, os processos de fazer filmes e noticias sobre dagdsstrelas da t&ja@ Estado
de Sa&o Pauloveiculava criticas do modernista Guilherme de Almeida sobretrimat
cinematografica), e a proliferacdo de revistas espeaiis na mitologia dstar systensao
evidéncias de que o cinema, “fascinante milagre moderno” (SARLJ),1#8via se ajustado
poderosamente como forma da sensibilidade estética de um publico amplo.

Xavier observa que, com o desenvolvimento da industria cinematografecaelacao
entre produtores e consumidores, um papel cada vez maior passou arseo epelas
publicacdes dedicadas a noticias sobre a producado dos filmes e sedirelas. Elas tiveram
uma participacdo indispensavel na industria do estrelismo, adintente reforcando o
interesse dos fas pela vida pessoal dos artistas. Assim cor&astadss Unidos, as primeiras
revistas voltadas ao cinema surgiram no Brasil nos anos dez, sedestarizacdo das salas
de exibicdo, que comecou a acontecer nas principais cidades taasagpartir de 1908.
Todavia, grande parte destes periddicos ndo se dedicava exclusivameirtema, tratando
igualmente do teatro. Em 1913, sur@u Cinema em 1917,Theatro e Filne e, no ano
seguinteA Fitae Palcos e Telas

Segundo Xavier, o crescimento do mercado e o grau de organizacdo doissnego

cinematograficos no Brasil na década de 1920 atingiram um efdsgi@vel ao acréscimo

% A cobertura ao cinema no jornal carioca neste geréstava concentrada na secédo dibelas & Palcosem

que pequenas notas comentando a programacao éosasihocais e acontecimentos do mundo cinematografi
dividiam espaco com as producfes teatrais (embofmcas e pbsteres dos filmes, notadamente os de
Hollywood, aparecessem ao longo de todo o jorAads domingos, era publicada a se¢dm Mundo da Tela

com reportagens mais extensas sobre as estreldsliy@ood e da Europa, fotografias dos artistaspdas
sobre suas vidas privadas, biografias, textos @gotedo procurava oferecer uma exposicdo de suas
personalidades fora da tela, além de “noticias idel&hdia” e a programacéo das salas de exibigive Bs
jornais mapeados durante nossa pesquisagroeio da Manhdera o que dedicava mais espago ao cinema,
tornando possivel avaliar sua aproximagao a urersastde colonizagdo cinematografica que conferiglpap
fundamental as estrelas como fatores para o sueesspialidade dos filmes.
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de revistas, que permitiram a criacdo de um certo nimero deliaadhes exclusivamente ao
cinema. Em 1921, foi lancadaScena Mudécuja grafia foi mais tarde alterada par&ena
Muda). Na primeira metade da década, afirmou-se a ideia de uniea adig cinema
especializada em revistas comd elae Artes e Artistag1920), eFoto-Film (1922).A partir

de 1922, &electavinculada a empresa Fon Fon e Selecta §ue,a principio ndoobria o
cinema, passou a aborda-lo. No ano seguinte, o assunto ja ocupava boapatealtzfio e,
em 1924, o jornalista Pedro Lima voltou-se a uma cobertura do cineropala@ssa revista.

A Cinearte editada por Adhemar GonzagaMario Behring, surgiu em marco de 1926, a
partir da ideia de fazer da secédo sobre cinem®atta Todos(revista de propriedade da
Sociedade An6énima O Malho e que dedicava quase metade de suas pagtEtema) um
periédico independent® Para Hollywood, publicacdes nacionais especializadas em cinema
do tipo das norte-americanas, comBltetoplay eram de grande utilidade para alimentar o
sistema localmente.

Richard Dyer (1998) desenvolve a ideia de que as estrelas sé@asamparque
representam como as pessoas comuns imaginam ser a experiéncia dmestretomo seria
bom experimenta-la. Neste sentido, em 1926, a Fox Film, por intermésii@ dgéncia geral
no Rio de Janeiro, dirigida por Alberto Rosenvald, langou no Brasormuso de Beleza
Fotogénica Feminina e Varonil “para a escolha de um cavalheirouendesenhora com
qualidades pessoais e artisticas para entrar nos estidiosaaoede William Fox™. Como
estratégia para aumentar sua popularidade no pais, o estudio ofmeckasileiros a
promessa do estrelismo. Noutras palavras, ele recorria aandsstar systempersonificado
nos deuses e deusas do cinema mudo hollywoodiano.

Maria Rita Galvado (1975) observa que o cinema estrangeiro de estltdimava cada
vez mais critico, mais refinado e stftilainda que por vezes transmitisse valores superados

apos a Primeira Guerra Mundial. Segundo Robert Sklar (1975), grarnéedpar filmes

19 Acrescentamos a esta listagem de revistas a oriagd 1928, d®© Fan publicado pelo grupo cineclubista
Chaplin Club, com a proposta de difundir e discetitética e linguagem cinematografica. Em relagcdo a
Cinearte Ismail Xavier fp. cit) avalia que sua insercdo num esquema de indistitaral sediado em
Hollywood Ihe conferia uma incidéncia social e umftuéncia ideolégica que o Chaplin Club n&o erpazade
alcancar no meio cinematogréfico.

2 A Fox-Film abre um grande concurso no FGorreio da ManhaRio de Janeiro, p. 7, 7 abr 1926.

12 Exemplo disto s&o filmes conthe Chea(1915), de Cecil B. DeMille, com grande apelo séxgae fez do
ator japonés Sessue Hayakawa uma estrela do cisianaioso, no papel de um comerciante que maraava
pele de sua amante caucasiana (Fannie Ward) consiomnolo oriental, significando que ela era sua
propriedade. Podemos também citar os filmes dehBfon Stroheim: sua trilogia sobre adultério, ddaridos
Cegos(Blind Husbandas1919), The Devil's Passake§l920) eEsposas Ingénua-oolish Wives1922), ou
Ouro e Maldicao(Greed, 1924), sua obra mais extraordinaria, baseadomance naturalista de Frank Norris,
McTeaguesobre a cobiga que acaba por arruinar as vidag @& personagens principais.
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mudos de Hollywood se encaixava em “categorias bem definidasdet@a® tratamento”
(idem ibidem p. 110}° geralmente centrados em homens e mulheres da classe média
superior e da elite: “pessoas que viviam em grandes casasossspatinham criados,
possuiam automoéveis e ganhavam dinheiro em negdécios, nas financasraanao uma
profisséo liberal” idem ibidem). Embora isto ocorresse antes e depois da Guerra, com a crise
da ordem moral tradicional da classe média (que, como enfatera &forcava-se na defesa
dos valores das cidades pequenas numa sociedade cada vez mais ndustaal ie
etnicamente heterogénea), o cinema desempenhou um papel centeari@atacdo dos
valores tradicionais, tornando-se uma fonte de morais diversas daquelasrdantai$ antiga
da classe média

Galvao ressalta que esses filmes refletiam novos conceitos aolneral, os
individuos e a sociedade, numa conotacdo de modernidade e mundanismo que o0 cinema
brasileiro ndo era capaz de corresponder. Neste capitulo, comentarematieactd®0SS0S
jornais e revistas ao concurso da Fox, contextualizaremos um piejetgpansédo do estudio
em 1926-1927, apresentaremos um panorama do NnosSso cinema a época masamrgque
medida nossas publicacbes corroboravam a politica do estrelismm eewiaHollywood,
representante da civilidade e do progresso da América, 0 modelanaitado pelo cinema

nacional.

13 A histéria de crime, a de faroeste, a de costunséricos, o melodrama doméstico, o romance der,anso
filmes sobre a vida contemporénea.

1 Propomos uma discussdo mais aprofundada acerceutisncas sociais e da reorientacdo de valores na
década de vinte no Capitulo 2.
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1.1.AFOX FILM EM 1926-1927

Thomas Schatz (1991) descreve o prototipo do magnata do cinema nartedamne
como “aquela rara espécie da primeira e da segunda geracdesgdntes, formada
majoritariamente por judeus do Leste europeu e que forneceram osogiate industria
cinematogréfica” (p. 29). Assim como Marcus Ld&vCarl Laemml&®, Adolph Zuckot’ e
os irmaos Warnéf, William Fox era de origem judaica (havendo imigrado da Hungra pa
os Estados Unidos recém-nascido) e também comecou na primeira décadeulo XX
como exibidor local, ao adquirir um nickelodeon (salas onde o publico pagavauehpdra
assistir a filmes e espetaculos de variedades) falido em Novieg operou casas de
vaudeville de segunda classe nas quais os filmes tornaram-a@raparte do faturamento.
Fox ampliou seus negocios para a distribuicdo de filmes, cria@Gieader New York Film
Rental Company. Também como Laemmle, entrou em batalhas no inidécaida de 1910
com a Motion Pictures Patents Company — a Trust, controlada por Thahsas — que, a
partir de 1909, cobrava taxas sobre a producdo e o equipamento de projegaxidto®
producao prépria de filmes em 1914, apds a prolongada, porém vitoriosagnaicdoust.
Segundo Benjamin Bowles Hampton, ele foi “o primeiro homem dos filnasaecar com
sucesso em uma organizagao todos os bragos da industria” (apud KOSZARSKI, 1990, p. 83).

A Fox Film Corporation, que reuniu em uma Unica empresa a producaojlaiti&o
e a exibicdo de filmes, foi fundada em 1° de fevereiro de 1915. Aatna expandiu
rapidamente sua producéo e alcancou grandes somas de lucro conBditzedpie agradara
ao publico como &ampem A fool there wagFrank Powell, 1915), produzido ainda pela
William Fox Vaudeville Comparly, sendouma das primeiras estrelas fabricadas pelo
sistema. A producédo da Fox Film girava em tornos de melodrarfimses de acdo néo
sofisticados para os patrocinadores de suas casas de exibicgortiadeha, apoiados nas
estrelas Theda Bara, William Farnum e Tom Mix (iconico cowth@ycinema silencioso), e
que, por uma década, trouxeram ganhos continuos para o estudio. Tendo dégvead@io

!> Dono da Loew’s Inc, empresa do ramo de exibicéie, gm 1924, faria da Metro-Goldwyn-Mayer seu braco
na producéo de filmes, através de uma fusao.

'® presidente e fundador da Universal Pictures.

7 Criador da Famous Players, que evolveria para BarRtayers-Lasky, apés fusdo com a companhia do co-
produtor Jesse L. Lasky, tornando-se entdo a Pamar®ictures, presidida por Zuckor.

8 Harry, Albert, Sam e Jack, fundadores do estlidjoeaderam seu sobrenome.

19 A William Fox Vaudeville Company produziu apengsstfilmes, todos em 1915: alémAldool there wasA
gilded fool(Edgar Lewis) eKreutzer sonatgHerbert Brenon, também com Theda Bara).
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base de producdo, a companhia operava em varios estudios espalhadossincaigr entre
eles, a Califérnia. Richard Koszarski (1990) ressalta que o eenledlVilliam Fox sobre este
monopolio producao-distribuicdo-exibicdo era unico, pois ele conseguiu maoctenando

majoritario deste império em suas proprias maos (a companHhiaareiada por um grupo

de investidores de New Jersey, encabecados por John F. Dryden,npeedaid’rudential

Insurance Company), uma pretensao que nem Zukor, Laemmle, Loew, ou nenham out

tycoonfoi capaz.

Se a Fox havia sido altamente bem-sucedida em servir pequenos egiloioior suas
comédias curtas, westerns e melodramas, ocasionalmente acompgmitagozducdes de
prestigio, a partir de 1925, a crescente expansao da Paramounst taffonal e da Loew’s
impulsionaram William Fox a reconstruir suas propriedades, poisaetm@a companhia
possuia uma vasta rede internacional de salas de cinema, por vatial da década de dez
sua cadeia doméstica se limitava a vinte e seis cinemasudevile de baixa qualidade
(JOBES apud KOSZARSKI, p. 84). A criagdo da Fox Theater Coiporaesponsavel pela
oferta do estoque de filmes do estudio e por dar continuidade a estsaefavoreceu ainda
a aquisicao de cadeias inteiras de salas de cinema, cin@spmstaveis, incluindo franquias
anteriormente pertencentes a outros estudios, como a Firts National.

A compra do Roxy, o mais imponente dos palacios de cinema do permutioso,
que seria “a joia da costa leste do império Fox” (KOSZARSK85), uma semana antes de
sua abertura, em 1925, é prova da grandiosidade da empreitada de YRbkisem relacao
aos palacios de cinema e ao mercado de primeira linha. SituaNaveryork, a sala com
6.214 assentos havia sido concebida por Hebert Lubin, produtor falido de pianasser o
maior cinema do mundo, atraindo o financiamento inicial de S. L. “RBeyhiapfel, notorio

showmardo negocio de filmes, que deu home ao paléacio.

Rothapfel trabalhou de perto com o arquiteto, Walter W. Ahlschlager,
designer, Harold W. Rambusch, para garantir que o prédio estegst um
estandarte para opuléncia. Ben Hall caracterizou este estandard “um
exuberante enxerto de detalhes da Renascenca em formas giina
extravagantes tracos mouros”. O exterior sugeria a catedralli@eldlid e o
interior “a parte interna de um nobre vaso de bronze”. [...] Alwfstia, a
tapecaria, as decoragdes do mural, tudo trabalhava juntorzaram efeito
de esmagadora grandeza, mas a estrutura havia se tornadmpoatante

do que qualquer filme. Isto ndo foi acidental, mas o plano consciente do

administrador do cinema e de seus donos. (KOSZARSKI, 1990, pp. 23-25)
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No final da década de 1920, o estudio era dono de mais de quinhentdglsaias
ibidem). Ademais, em 1926, a Fox adquiriu os direitos do processo de sonodeafjfoes
desenvolvido por Theodore Case (assim como a patente do sistema atemé&on e do
sistema de Freeman Harrison Owens), comercializado como Moviejarepermitia a
sincronizacdo entre imagem e som ao grava-lo como uma faixa @gtirolo do filme — e
que, portanto, superava 0 sistema Vitaphone de sonorizagcdo em disco, tocado numa
plataforma giratéria acoplada ao motor do projetor, empregado etae¥\Brothers e pela
First National a partir daquele ano, colocando o estudio deawilkFox numa posicédo de
comando para dominar a era dos filmes falados que estava por vir, poma lkioszarski. O

autor acrescenta que:

Impressionado pelo efeito de tela grande Magnascope da Parafgoant
aumentava a imagem da tela para um tamanho gigante) elealesigus
proprios técnicos para trabalharem aperfeicoando um processo de 70 mm
enfim comercializado como Fox Grandeur. Acima de tudo, ele alterou
drasticamente o estilo das mais ambiciosas producdes da FoAFKlkoisdo

de adquirir centenas de salas de prestigio significava quen&mxpoderia

mais depender inteiramente dos melodramas familiarestern@gue haviam
carregado o estudio por uma década. (KOSZARSKI, 1990, pp. 85-86)

De acordo com Todd McCarthy (1997), sob a administracdo do vice-pteside
Winfield Sheehan, a Fox caminhava neste periodo para niveis de predutgwecedente,
num esfor¢co para se tornar uma poténcia dominante na industria ttiggafiea. Seu enorme
programa de 1926-1927 solicitou um orcamento de 10 milhdes de ddlares, pazapap4f
longas-metragens e 52 comédias de curta-metragem. A companhsavarede producéo
imediata. Tratava-se de um projeto de expansao do estudio que inadperagies na costa
oeste, cuja producdo coube a Sheehan supervisionar, em Western Aesndirgeles, e na
recentemente adquirida area em Beverly Hills, batizada délilexHouve um investimento
bem sucedido em producfes mais sofisticadas e épicos histéonoos\What price glory?
(Raoul Walsh, 1926), que confirmou a popularidade de uma nova estrelaDatioges del
Rio. Ainda no mesmo ano, Fox contratou F. W. Murnau, o prestigiado diretofi@l a quem
foi permitida liberdade criativa na producédo 8anrise (1927), lancado com o sistema
Movietone. Parte do empreendimento neste biénio 1926-1927 envolvia reforcar odgiadro
diretores do estudio e, ainda em outubro de 1925, foram contratados Howds Harry

Beaumont e Irving Cummings, que se juntaram aos “soélidos tipAmericand (idem
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ibidem p. 86) a servico de William Fox: John Ford, Raoul Walsh, Frank Barzstgs
Dwan, Alfred E. Green, Roy William Neill, John G. Blystone.

O estilismo de filmes europeus coMarieté (Alemanha, 1925), de E. A. DupoetA
ultima gargalhadaAlemanha, 1924), de Murnau, impactou cineastas de Hollywood a época,
assim como executivos da indGsttisBEm meio a esta reveréncia com a qual os diretores
aleméaes foram celebrados, Fox incentivou seus contratados a exst@lae espelharem no
estilo de Murnau. Os resultados foram trabalhos sombrios e inttiesgecempregando
movimentos de camera elaborados, iluminacdo expressionista e emontafinada, que
combinavam o estilo alemao e o norte-americano, e marcaraman®agao nos langcamentos
de maior prestigio do estudio. Entre as producfes citadas por Koseat&ki/th Heaven
(1927) eAnjos da rua(Street angel1928), ambas de Frank Borzage, protagonizadas por
Janet Gaynor e Charles Farrdlhe red danc€1928), de Raoul Walsh, com Farrell e Dolores
Del Rio; Hangman'’s hous€1928), de John Ford (n&o creditadoT;he river(1928), também
de Borzage, estrelada por Farrell. McCarthy menciona &adhto love(1927), de Howard

Hawks, com George O’'Brien e Virginia Valli. Contudo, Koszarski reitera que:

[...] na verdade, tal experimentacéo era apenas coloracdo miotrabbolo

da Fox. Enquanto Murnau e sua equipe estavam ocupados recriando “fogas
de péantano” nos estudios de Western Avenue, Tom Mix ainda montava a
grama em Fox HillsBertha the sewing machine gif1926), The return of

Peter Grimm (1926) e Mother Machree (1928) sustentaram valores
tradicionais da Fox para exibidores tradicionais da Fox, e a Hox F
Corporation foi capaz de absorver seus experimentos em expressionis
sem afetar a lucratividade como um todo. (KOSZARSKI, 1990, p. 86)

O Concurso de Beleza Fotogénica Feminina e Varonil do qual trateestestrabalho
esteve inserido nos planos de expanséo da Fox, numa investida neafthoésul, através da
realizacdo de versdes deste concurso de beleza, que aconteratzdm no Chile e na
Argentina no mesmo ano. Segundo uma matéria da réviStgarrade 1927, que comentava

o casal brasileiro vencedor, Lia Tora e Olympio Guilherme, a companhia:

Foi uma das primeiras que entraram no mercado cinematografsiteiboa
[...]- Tendo remodelado ha pouco todas as suas instalacdes, ampbamdo
adaptando-as para maior perfeicdo dos seus filmes, voltoucaana Fox
as suas vistas para um problema [...] de possiveis vantger@micas para
a cinematografia em geral. Sendo a Ameérica do Sul um dssgsandes

%0 segundo McCarthyop. cit), os executivos da Paramount ficaram tdo impreasios comVarieté que
estreou nos Estados Unidos em junho de 1926, quap®nas compraram os direitos norte-americandiszn
como o exibiram aos seus empregados como um exelamomo os filmes deveriam ser feitos.
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mercados, impunha-se a presenca nos seus estudios de tiposrzirase

gue pudessem viver 0s motivos de sentimentos latinos de granelelasrt
suas peliculas. Enxertando, também, no seu elenco elementos novos, 0s
dominios da Fox se ampliariam conquistando mais vastamente osdqmises
onde retirassem 0s novos artistas.

Neste cenario, o Brasil, visto por Hollywood como um mercado possivekere
ocupado pelos filmes norte-americanos, estabelecia-se como unvepassériocutor,
parceiro, ou consumidor destas produgfes. A0 mesmo tempo, a promessa do rsucess
cinema hollywoodiano oferecida aos brasileiros pelo concurso da Baend@va de ser um
empreendimento através do qual poderiamos exportar matériagptistea para Hollywood
(futuras estrelasqlie pudessem viver os motivos de sentimentos la)inasiportando de volta
nossos artistas na forma de imagens manufaturadas. Visava-sgi@c@umentar a base de
comunicacao entre esses filmes e o publico nacional, incrementantes de lucro da

indUstria e, assim, contribuir para a expansao do estudio.

1.2.0 CONCURSO DA FOX: A COBERTURA DA IMPRENSA NACIONAL

As primeiras notas sobre 0 concurso apareceram na imprensa brasilemal e
1926. No dia sete, Gorreio da Manhénoticiava que “A Fox-Film abre um grande concurso

no Rio™

Nada mais atraente. O concurso tera um éxito colossallzesm veremos
um brasileiro e uma brasileira impondo a sua arte a Améraa raundo
inteiro. Os concorrentes, queremos crer, serdo aos mifhares.

Em 13 de abril, &olha da Manhaniciava a colun&inemacom a manchete: “Quem
quer ir trabalhar nos estadios da Fox? Um concurso que deve interessatos’. E

completava que:

[...] aos vencedores sera garantida uma viagem a Hollywood tadono
conforto, e ainda um contrato por um ano, com bons ordenados. E, na
verdade, tentador, e temos a certeza de que 0S concorrentesacerao
milhares, tantos sdo o0s apaixonados de cinema em todo o pais, que
encontrardo agora uma ocasido de realizar os seus $dnhos.

I Dois brasileiros na Cinelandia.Cigarra, Sao Paulo, ano XV, n. 306, 12 quinzena ago 1927.
%2 Correio da Manh&Rio de Janeiro, p. 7, 7 abr 1926.
% Folha da Manh&Sao Paulo, p. 3, 13 abr 1926.
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No dia 29 do mesmo mé&,Cena Mudanunciava que “A Fox Film Corporation quer
uma atriz e um ator brasileiros: para isso vai abrir um grandcurso de beleza no Brasil”.
Antevendo as acusacodes de que a iniciativa de “buscar, entre noselkdbaislades futuras”
era, na verdade, uma tentativa de popularizar a marca Fox ncs lpéifseamericand§ a

matéria declarava que:

Essa simpdética iniciativa obedece ao seguinte critério: noidze da
necessidade de variar seus elencos e, tendo notado o éxito tguoe evb
cinematografia, ndo sé nos Estados Unidos como em todo o mundogsos tip
latinos, [a Fox Film Corporation] resolveu procurar novos astrospa&es
mais representativos da América do Sul: no Brasil, na Argemino Chile.
Para que néo se julgue que esse concurso visa apenas resldtpdbBcidade,

a Fox estabelecera prémios aos escolhidos pelo voto dos propsdsitas e
contratard o rapaz e a moc¢a mais votada para trabalharemusnriilses, a
principio em papéis secundarios, porém deles, de seus datBsosre de seus
esforcos dependeré a elevacéo até a categoria de?astros.

Enxergamos o concurso como uma estratégia de publicidade da Fox, nusmtonom
em que o estudio se expandia, mas o associamos também a duas osiibas,qeeeladas na
defensiva do texto acima, que consideramos importantes para avaiapraitada da
companhia no Brasil: 0 sucesso de atores latinos em Hollywood naeuieldo, questao que
desenvolveremos no segundo capitulo, e a mistica do estrelismo, tamdénciada nas
supracitadas notas de jornais e €mearte que mencionou 0 concurso pela primeira vez no
dia 25 de agosto. Em matéria intitulada “Quem quer ser ad#staox?: Um concurso no

Brasil”, a revista informava que:

Acha-se no Rio José Matienzo [cuja fotografia ilustra a madtéda Fox

Film Corporation, e que, representando pessoalmente o Sr. Wilbam F
vem ao nosso pais dirigir os trabalhos do grande concurso dea belez
feminina e varonil que abre, as mocas e rapazes do Brasil, fiteagni
oportunidade para abracar a carreira cinematografica, nekssagdo em
condi¢des excepcionalmente favoraveis.

Segundo o texto, eram estas palavras de Matienzo, diretor artikticFox e

representante pessoal de William Fox:

O Sr. William Fox nutre pelo Brasil e pelos brasileiros éomsimpatia [...].
Pensa, desde h& muito, associar os latinos a sua obra artistico

2 SARMENTO, L. C. Lia Toréa e Olympio Guilherme: UrAaentura em HollywoodManchete Rio de Janeiro,
abr 1968.
%5 A Cena MudaRio de Janeiro, v. 6, n. 266, p. 5, 29 abr 1926.
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cinematografica e voltou, bastante tempo, sua atencao parailo[BjaSao

suas, textualmente, as seguintes palavras: “A maior neasslddndustria
cinematogréfica hoje em dia é exibir semblantes jovens, cteifrescura,

de uma encantadora novidade. Desejo maior nimero de mog¢as como Jane
Gaynor e Olive Borden, rapazes como Richard Walling e CharlesliFa

Nos meus trabalhos, na Fox e fora dela, notei que hd um desejo sempre
crescente de novas fisionomias e brilho de ideias. [...] Adsavwe0os uma

fase de apelo constante a vivacidade e as impressdessnPdita satisfazer

esse desejo a Fox empenha-se permanentemente em lancar trelass s
despende, anualmente, grandes somas na realizacdo de inquéritos, no
empenho de encontrar e tornar conhecidos os verdadeiros talentos.

A matéria assim concluia:

Filmes, disse ainda o ilustre diretor, sdo os produtos maisipsiee do
mundo. E preciso agita-los constantemente e rapido, rapido! S6 daaducro
produtor enquanto novos e frescos. Dai a procura de elementos rgqus a

nos lancamos. Dai a ideia desse concurso no Brasil e que oportunamente sera
estendida a outros paises latifibs.

Em agosto/setembro de 1926 foram divulgadas as bases do concurso Ab Brasil

Segundo as matérias publicadagOworeio da Manh& emCinearte

Como verificardo os interessados, o certame ndo pode ser burlado.
Formalmente a Fox Film obriga-se a eleger dois — um homemaenulher

— dentre os candidatos, e oferece aos eleitos todas asammmtntagens.

Vai mais longe. Se, dentre 0os que concorrerem ao pleito, outtas,dals
vencedores, lhe parecerem interessantes, oferecer-lhes-ataontom
excelentes condi¢cdedbre-se, assim, magnifica oportunidade a mocidade
do nosso pais para fulgir no écran. O que era, ontem, um sonhaaxrekli

das belezas patricias estd, hoje, ao alcance dos que reunirequisffos
abaixo enumerados [...] Precisamos mandar para Hollywood a findaflor
formosura, do encanto e da graca da gente do Btasil.

Os brasileiros se inscreviam no concurso seduzidos pela mdstiestrelismo: a
“magnifica oportunidade a mocidade do nosso pais para fulgir no édéaahntao “um sonho

irrealizavel das belezas patricias” e que, com a iniciatiidodapassava a estar “ao alcance

% Cinearte Rio de Janeiro, v. 1, n. 26, p. 5, 25 ago 192@ntpenho da Fox em gastar “grandes somas” na
busca de novas estrelas a serem lancadas eralpantea politica mais ampla da empresa.

27 Grande concurso de beleza fotogénica feminina enitauma inteligente iniciativa do Sr. William Fexas
bases do concurs&@electa Rio de Janeiro, ano Xll, n. 37, p. 5, 15 set 1936ande concurso de beleza
fotogénica feminina e varonil: uma inteligente iaiva do Sr. William Fox — as bases do concu€arreio da
Manh§ Rio de Janeiro, p. 3, 19 ago 1926; O concursbadaFilm. O Estado de S&o Payl&ao Paulo, p. 2, 20
ago 1926; Quem quer ser artista da Fox? As basesrawirso no BrasilCinearte Rio de Janeiro, v. 1, n. 27, p.
5, 1° set 1926.

8 Grande concurso de beleza fotogénica femininarenitauma inteligente iniciativa do Sr. William Ke- as
bases do concurs@prreio da ManhaRio de Janeiro, p. 3, 19 ago 1926; Quem quearsista da Fox? As bases
do concurso no BrasiGinearte Rio de Janeiro, v. 1, n. 27, p. 5, 1° set 1926.
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dos que reunirem 0s requisitos”. Segundo nota intitulada “Quem quertisex da Fox”,
publicada ndCorreio da Manhéna colunalelas & Palcosno dia cinco de outubro de 1926,
“o sonho da mocidade de hoje é, inquestionavelmente, o cifiemaexplicacdo para o
sonho do estrelismo poderia ser encontrada em diversos outros momeamesmaacoluna,
onde se afirmava que, para os brasileiros que fossem incorporazhstiagda Fox, abrir-se-
iam “as portas da Fama, da Gléria e da Fortiiratjue “ndo ha quem n&do sonhe com a gléria
de Hollywood e a vida principesca dos atores datela”

O Correio da Manhdem suas menc¢fes ao concurso, recorria frequentemente a esta
seducdo despertada pedtar systema imagem das estrelas dos estudios como criaturas
invejveis, acima das pessoas comuns. Poucos dias apds a aberinsargd@es, o jornal
anunciava que “o coracdo de nossa mocidade palpita a perspectiva dstinmglerioso”,
afirmando que “inimeros coracdes, adivinhando-a, palpitam a ideiaate®aisucesso no
écran, ascendendo até as altas cumeadas perlustradas pelos grandizstaktfés

As inscricdes para o0 concurso da Fox iniciaram-se em 22 de agesimds o
Correio da Manhaos escritorios do estudio receberam “um verdadeiro aluvido de pddidos
informacdes”, desde que fora anunciado por José Matienzo que a empeega otiéer os
mais perfeitos tipos fotogénicos de mocas e rapazes vivendo nq gasasifacilitar-lhes um
honroso lugar de artista de cinema”. A matéria acrescentavaoquierécimento feito pela
Fox ndo pode ser mais sedutor para a nossa mocidade”; afinal, agdesndidb concurso
(despesas de viagem pagas até Hollywood, contrato inicial de um ano, pseleastendido
por quatro adicionais, caso 0s escolhidos mostrassem aptiddo paeira carematografica,
promessa de papéis de relativa importancia) “despertaradbagan) os sonhos de gloria, de
muitos jovens, mogos e mocas, vivendo sob estes céus”, sendo os retbatb8 @Bviados
com as inscricdes “o primeiro passo em uma escada trithfal”

Em seu estudo sobr€inearte Ismail Xavier ¢p. cit) observa que o impulso
patridtico da revista colocava o Brasil, sua natureza e a pareglea de seu povo como um

pais apto para o cinema, mas quriklivo da imagem nacional se fundava antes no elogio da

9 Correio da ManhaRio de Janeiro, p. 9, 5 out 1926. A mesma afiérodoi feita na edicdo do jornal carioca
de 23 de novembro de 1926.

%0 A Fox e o0 seu concurso de beleza fotogér@zareio da Manh&Rio de Janeiro, p. 6, 26 out 1926.
Comentario semelhante aparece em notas sobre orsonwCorreio da Manhale 23 de outubro de 1926, na
Cena Mudav. 6, n. 293, de 4 de novembro de 1926, €inaarte v. 1, n. 36, de 3 de novembro de 1926.

%1 Concurso de beleza fotogénica: o primeiro ra&sreio da Manh&Rio de Janeiro, p. 6, 26 set 1926.

%2 Correio da Manh&Rio de Janeiro, p. 8, 24 ago 1926.

% Inicia-se hoje o concurso de beleza fotogénicairfiexa e varonil da Fox FilCorreio da Manha Rio de
Janeiro, p. 22, 22 ago 1926. A Photo-Brasil assococoncurso da Fox a sua publicidade: “Fotografias
regramentarias para este concurso, tiradas deacord indicagfes recebidas diretamente da Fox Einna
Photo-Brasil”. Concurso da Fox FilBinearte Rio de Janeiro, v. 1, n. 29, p. 33, 15 set 1926.
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fotogenia, “nocédo indicadora do especifico cinematografico e depmtesguas ‘verdades mais
profundas™ {(dem ibidem p. 179), que a revista converteu num elogio a boa aparéncia, a
simpatia e acsex-appeal No inicio dos anos 1920, os artistas aleant gardefrancesa
desenvolveram a ideia da “fotogeniedmo um especifico da camera: aspectos do objeto
fotografado, que escapam ao olho humano, seriam realgados pela reproducao
cinematograficd. Xavier atesta a transformacdo da ideia de fotogenia Qiekearte de
atributo poético em conceito epidérmico de beleza, associado a lwemehigiventude, boa
aparéncia e brancura, elogiando a “lei dos tipos” de Holly#o&dnesta nocéo de fotogenia
ligada ao estrelismo, mencionada por Xavier, que implicam os “lppogénicos” solicitados
pelo concurso da Fox. Mas ponderamos que esta ideia de fotogeniamem @star system
nao pode ser precisada em termos epistemologicos (como defst@nepiogicamente quem
é fotogénico e quem néo o é7?), constituindo uma “qualidade irrecusawelarater visivel”
— pautado também por constru¢des historico-sociais, que implicam idestida classe e
identidades étnico-raciais, que discutiremos mais a frente nesta ¢éserta

Assim, pareCinearte o “bom cinema” necessitava de gente bonita na tela, movendo-
se por “ambientes vistosos” ou “belas paisagens fotogénicas”. €relas eram vistas pela
revista como matéria-prima essencial para o0 bom cinema endolllyservia como modelo a
ser copiado, oCorreio da Manhatambém indicava algo neste sentido, afirmando, por
exemplo, que “no filme moderno, no filme de saldo, no flme de ambikg@nte, ndo basta
o talento por maior que ele seja: é preciso também a distingdo, gdsdmnas toilettes e
elegancia no portd® ou queA Eterna Questdera “mais um filme encantador, desses cheios
de sutileza, de luxo, de elegéancia, de jazz, como gosta 0 nosso munidoyens ainda a
beleza estonteante de Marie Prevost {’.]’Assim, como esclarece Xavier, foram
estabelecidas as regras do bom gosto estético, identificadasa donpeza do produto
cinematografico, tendo em vista o interesse comercial. Ele eawlggimas matérias-primas
universais que o cinema deveria ter p&iaearte mulheres atraentes, homens bonitos,
higiene, saude, natureza fotogénica, ambiente de luxo, situa¢Oestichande fundo

psicolégico-sexual, a luta do bem contra o mal, etc. Nesta conjuntilegga,das tipos de

3 vale lembrar que o cinema, fruto da modernizagoltante da 22 Revolucdo Industrial, que atingilo$ os
campos da atividade humana, foi incorporado ascpgatle vanguarda artistica no inicio do século XX.

% O autor explica que a “lei dos tipos” estava owdinente ligada & necessidade de adequacédo da ator
personagem e a verossimilhangca na interpretacdm,agontava “para uma representatividade sociolbgica
(idem ibidem p. 179), mas que ela foi reduzida a padroesiestétexuais ao ser transformada em critério de
estrelismo.

%Correio da Manha, Rio de Janeiro, 1° jan 1926.

$'Correio da Manha, Rio de Janeiro, 13 jan 1926.

35



Hollywood, critério de estrelismo, era indispensavel para que ossfierercessem atracao
sobre o publico. Para tanto, a mulher deveria ser um “tipo de belezhbmem um “tipo de
virilidade™®,

Alimentando o imaginario sobre dois brasileiros anbnimos que em bee\ans
descobertos e catapultados a gléria no “Bosque Sadfatto’tinema, cCorreio da Manha
lembrava que “o concurso de beleza fotogénica feminina e varonil que a Fox acabtuate inst
nao se restringira ao Rio de Janeiro, ao contrario, estendex-smia o Brasil”, e indagava:
“de que cidade, vila ou lugarejo virdo a moca e o rapaz, as b&dexgénicas desconhecidas

que a Fox procurd® Concluia a nota que:

Quem podera sabé-lo? O que é certo, é que sobre a cabeca qmura ra
uma moca do Brasil paira, neste momento, a estrela de umarecarr
brilhante e gloriosa. Ser astro da tela! O sonho de @enmte! Que se
inscrevam todos no concurso da Fox f.].

Igualmente, o titulo de outra nota @mrreio da Manhase perguntava: “Pobre ou
rica? Qual sera a situacdo social da moca e do rapaz quepad€ara’? Afirmava o texto
que a Fox ndo se fiou “a classe ou condicdo social. Podem os vescedoifiguras de
destaque da aristocracia carioca, paulista, galcha, baiana, ipecaam ou paraense, podem
ser humildes filhos do povo devotados a modestissimas ocupdc@ed/ertia-se que era
apenas necessario que suas belezas fossem fotogénicas, suaampedssebseus ascendentes
latinos; que a moca tivesse de 16 a 23 anos, peso entre 40 e 55eqalilosa entre 1,50 m e
1,70; que o rapaz tivesse complei¢do robusta, mais de 1,75 m de atter@®de 28 anos.
Como evidenciaremos no proximo capitulo, estes requisitos implicavangesat) uma
identidade de classe vinculada as elites ou a classe médiagnegb o grupo de brasileiros
gue poderiam estar entre as belezas feminina e varonil escolhidas.

Para endossar a auséncia de preconceito social do concurso, a wi@i&tia o
exemplo de Olive Borden, estrela da Fox que teria vocacdo nata atoma, frente a
necessidade de trabalhar, devido as dificuldades financeiras dearsila, f conseguira

ingressar no cinema, ap6s uma primeira recusa Reafirmando o sonBtratisngo, bem

%0 Correio da Manh&ambém menciona “tipos”, como o “tipo do homempena virilidade, sem ser crianca,
e que ama, despertando paixao” (13 jan 1926), guev&y Tearle interpretava.
%9 4“0 americano chamou Hollywood — Bosque Sagradccidade do cinema”. Cinematograph@sEstado de
Sao Paulp Séo Paulo, p. 6, 10 nov 1926.
0 De que cidade brasileira seréo filhos a mogaapaz que a Fox procur&drreio da ManhaRio de Janeiro,
p. 6, 26 de ago 1926.
*|dem ibidem
“2 Correio da Manh&Rio de Janeiro, p. 6, 31 ago 1926.
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como a ideia de que os “filhos do povo” seriam aceitos — desde que toss®os — o jornal
concluia que:

Podem, pois, provir do campo como da cidade os dois mocos brasileiros que
a Fox procura para o seu corpo de artistas em Hollywood. E mais do que
provavel que no nosso imenso Brasil existam ndo uma, porém dez, vinte,
trinta Olive Bordens. Conseguintemente, do norte ao sul do Brasitodas

as mocas, como todos os rapazes que preencham as condi¢des acima
expostas se apresentem. Que cada um o faca com a fé viva derdasat

tanto mais que, conquanto sé haja o compromisso de contratar dois
concorrentes € bem possivel que um nimero bem maior seja convidado a
realizar uma tentativa em Hollywood. E uma oportunidade Gnica que se
oferece a mocidade do nosso pais. Ninguém a deve ‘Eerder

Em setembro, o jornal anunciou a partida de José Matienzo para Busgs)<ém o
fim de iniciar concursos de igual natureza na Argentina e ne.C®dgundo declarado, o
representante da Fox, “que se acha encantado com 0 n0sso paiscepovmssao esconde a
sua satisfacdo pela acolhida que a imprensa do Rio e S. Pauéonfia inteligente e feliz
ideia do sr. William Fox e & sua pessiaNo dia seguinte, €orreio da Manhanoticiava
gue cerca de cinquenta candidatos daquelas duas cidades haviam se inscrito roeqgueurs
0 numero crescia a cada dia. Afirmava, ainda, que o jornal levavantkate a Matienzo
centenas de retratos e cartas, dando a conhecer duas delas (a primerandea,na segunda
de um rapaz), que considerava “a parte humoristica”. Ambas constisemplos

apropriados do fascinio despertado pela mistica de Hollywood num mundo de espectadores:

Adoro a arte cinematografica, e ndo posso ficar mais em Mdadaa mae

ndo me entende. Oh! Nao, o senhor ndo serd tdo ruim assim que se va
embora sem me levar, ndo é verdade? Irei com o senhor nemajperse

Ihe servir de criada, mas em casa ndo posso ficar...

A despeito de medir apenas um metro e setenta e pesando 58 queios e m
com dezenove anos de idade, e tendo os demais requisitos exigidos, poderi
eu concorrer ao presente certame? E que & vista do meu @escent
desenvolvimento fisico acredito estar, dentro de um ano conctingigenta

3 |dem ibidem O Estado de S&o Paulte trés de setembro de 1926 publicou matéria semtelhtrazendo o
exemplo de Olive Borden. Sinearte por sua vez, também especulava: “Qual serd a mogapaz que a sorte
vai levar para os estidios de Hollywood? De ond&o? Do Rio? De S&o Paulo? Dos Estados do cendro, d
norte, do sul? Sera pobre ou rica? Dentro de t&&semessas perguntas estardo todas respondidagpatdaios
nossos terdo tirado a sorte grande, que ser atgs@inema significa, hoje, fama, gléria e fortur@”concurso

de beleza fotogénica da Fox: a volta do sr. JoséeMz e o concurso de beleginearte Rio de Janeiro, v. 1,

n. 35, p. c3, 27 out 1926.

44 Concurso de beleza fotogénica: partida do sr. Maénzo.Correio da ManhaRio de Janeiro, p. 9, 3 set
1926. As notas do jornal terminavam com o avisquietodos os dias, das 15h as 17h, nos escritariz no

Rio de Janeiro, eram prestadas informacdes aqyetedesejassem.
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centimetros de altura e robustez fisica de acordo com as condi¢fes exigidas
talvez acima dela$!

Segundo dCorreio da Manh@choviam “nos escritorios da Fox Film do Brasil, aqui e
nos Estados, cartas e candidatos ao conclirses oferecer um balanco do primeiro més da
empreitada, o jornal calculava que haviam se inscrito 112 rapazeso(de Baneiro e Sao
Paulo, em sua maioria, além de Pernambuco, Alagoas, Minas,&sgiisto Santo, Bahia e
Parand) e 34 mocas “que querem ser artistas de ciflg22'to Rio de Janeiro, cinco de S&o
Paulo, duas de Niteroi, uma de Recife, uma de S&o José dos Campds, Siomacaba, uma
de Barra Funda e uma de Badfup matéria considerava o resultado animador e previa “para
os dois meses restantes [...] a afluéncia de pelo menos cinccagezds nimero tao grande
tem sido o movimento de correspondéncias prestando informacdes e de inter&ssados”

A discrepancia entre o numero de mulheres e homens inscritos idecaves. As

bases do concurso diziam que:

n-1.1]

1) ainscricao se fard mediante a remessa ao comité do Grande soohe
Beleza Fotogénica Feminina e Varonil da Fox Film, rua da Coigiit
41, Rio de Janeiro, do boletim abaixo reproduzido, devidamente
assinado e de um retrato do tamanho aproximado de 15 X 18 cm. No
caso de se tratar de menores, € necesséria a declaragiselatimento
dos pais; de mulher casada, o consentimento do marido.

De tal modo, a recomendacéo era de que nenhuma moca que prearxhegssitos
deixasse de concorrer, “desde que tenha o consentimento de seus paigloG’mApesar
do ritmo de modernizacdo da sociedade nas primeiras décadas dok3€éeulia emergéncia
da nova mulher, que passava a ocupar a paisagem urbana, o discursoc@ealGEpoca,
conservador, preocupado com as inovagdes na rotina das mulheresaenmatificacdo das
relacdes entre 0s sexos (noutras palavras, com a corrosao dasooin procurou construir

e difundir a representacéo de um comportamento feminino ideal, restarsyas atividades,

5 Quem quer ser artista de cinema? A Fox tem reoghitherosas cartas e numerosas inscrig@@seio da
Manh§ Rio de Janeiro, p. 8, 4 de set 1926.

46 O concurso de beleza fotogénica da Fox: como rdftstorrendo os servicoSorreio da Manha Rio de
Janeiro, p. 6, 23 set 1926.

4" Concurso de beleza fotogénica: o primeiro ri&sreio da Manh&Rio de Janeiro, p. 6, 26 set 1926.

8 Segundo o préprio jornal, na primeira semana, &n@énos de 50 rapazes e oito mocas se inscreverde.
crer que até a data do encerramento do concursie Bbvembro, estejam inscritas algumas centenamdas
e alguns milhares de rapazes...”. Pobre ou rice&l era a situacdo social da moca e do rapaz duexa
procura? A interessante histéria de Miss Olive Bar@orreio da Manhé@Rio de Janeiro, p. 6, 31 ago 1926.
“9 Concurso de beleza fotogénica: o primeiro r@&sreio da ManhaRio de Janeiro, p. 6, 26 set 1926.

% Inicia-se hoje o concurso de beleza fotogénicarfex e varonil da Fox FilmCorreio da Manh&Rio de
Janeiro, p. 22, 22 ago 1926.
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suas aspiracoes e seu espaco (MALUF; MOTT, 1998). Isto envolvetaaragsio de um
discurso disciplinador em relacdo ao trabalho feminino sobre aabel@z pretendia limitar-
Ihe os excessos, na tentativa de reduzir o dominio da mulher sobredpeo porpo e
controlar sua apropriacao de seu potencial de seducéo, para dosse&o ameacados certos
papéis sociais e estruturas de poder enraizadas (SCHPUN, 1999).

Assim, uma mulher de “boa familia”, no final dos anos vinte, podiacpratsportes,
frequentar lojas, clubes, cinemas e outros espacos publicos deelazlite permitido ser
votada em concursos de beleza realizados no interior daguela socgraabigitimavam seu
prestigio social e, possivelmente, dariam a ela vantagens ftzabgéto casamentb Mas,
aspirando publicamente a ser estrela de cinema em Hollywood -aontgem feminina
tinha enorme apelo sexual e representava a liberdade e a independé€ngiulheres
modernas, ameacadoras da ordem familiar, que ndo dedicavam sua®witasdo, ao lar e
aos filhos, mas, ao contrario, sustentavam-se com seus altigssaltocavam de parceiros
com frequéncia, como era constantemente noticiado na imprensa -—-seeder
provavelmente, o risco de ser identificada com o comportamento démutreer mundana”,
de reputacéo duvidosa.

Os filmes mudos e a imprensa expunham o0s corpos das estreladp ameagens
extremamente sexualizadas. E possivel que a conotacéo negativarda kaja motivado as
palavras de José Matienzo publicadas em 30 de outub@omeio da Manhd Embora a
nota, ilustrada com a fotografia da “senhorita Lygia Sarmento, daptal, uma das mais
lindas concorrented® afirmasse que Matienzo “sente-se altamente satisfeito @®m

resultados obtidos até agora”, o representante do estudio norte-americancasaapéais:

A Fox Film [...] deseja levar a cabo seus trabalhos em plenaohar com

0s desejos dos pais [...]. Seu concurso de Beleza efetua-se w@iora
elegancia, respeito e boa fé. Mas, antes de tudo, a Fox deseja bloier
vontade, a simpatia e o apoio dos pais de familia. Aos pais e [mpes
solicitamos que, por intermédio de seus advogados, procuradores
banqueiros, facam investigagfes acerca da honorabilidade, crdmtitofé

*! Trataremos da incorporacédo de padrdes de befgmiok a urbanizacdo e & modernizacdo da sociexkie,
como dos discursos disciplinadores que os cercavdos concursos de beleza, no capitulo seguinte.

%2 | ygia Sarmento participaria, alguns anos maisetatio ciclo de S&o Paulo. Em 1931, protagoniivorada
da Gléria, drama romantico sonorizado, que empregava aosiizacao com discos, roteirizado por Luiz de
Barros, dirigido por ele e Victor Del Picchido inicio de 1927, Lygia escreveu uma carta actatirda Fox
Film no Brasil, Alberto Rosenvald: “Inscrita, corestou, no grande concurso da Fox, da qual V. 8 édos
dignos diretores, rogo-lhe a fineza de informar-sefui contemplada entre as concorrentes, que tEase
submeter as respectivas provas cinematogréaficaa. d6ficitada informagcéo é motivada pela necessidpgt
tenho de ausentar-me, temporariamente, desta Icajgteendo seguir com a minha familia & Belo Harieo
dependendo essa minha viagem da resposta que e 8ignar a conceder-me.” Carta de Lygia Sarmanto
Alberto Rosenvald, 5 de janeiro de 1927. Arquivdri®d.ima, Cinemateca Brasileira.
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da Fox Film. [...] Eu, mesmo, estou a disposi¢do de todos quanto queiram
consultar-me a respeito. Ao efetuar as provas necessaidgsligar o valor,

na tela, dos jovens de ambos 0s sexos [...], a Fox veria com o graido,a
presentes o pai ou a mae, ou ambos, da senhorita que aquelas provas se
preste. [...] As provas efetuar-se-do em todos o0s seus detathgserfeita
propriedade e completamente de acordo com os desejos dos pais. Quando
chegue a ocasido de oferecer contratos aos jovens [...], eos&s#o,
sempre, 0s pais, com referéncia aos seus desejos. Em casoaakgmm
entrara uma decisdo contraria aos gostos e vontades dos psésldastas

ou dos rapazes. [...] A Fox Film merece e por meu intermédicitapino
interesse de todos, a cooperagdo e 0 apoio das maes e pais dogm@scorr

do seu grande concurso de Beleza Fotogé&hica.

Atentamos, entdo, para algo queéCmeartetambém destacou a época: alguns dos
candidatos ao concurso da Fox ja atuavam no cinema nacional. A nesigtepnava Lelita
Rosa, deVicio e belezade Anténio Tibirica, 1926 — baseado em argumento de Menotti Del
Picchia e citado por Paulo Emilio Salles Gomes (1974) como refaete de uma série de
filmes “ousados”, que obteve sucesso comercial ndo sé no Brasilamiaém no Uruguai e
na Argentina, sendo exibido em sessdes especiais “exclusivamentapalheiros” — &lor
do sertdo de Jayme Redondo, 1926, além de futura estrela de Adhemar GonzBgar@m
Humanqg 1929; Luiz Sucupira, também §écio e belezaArmanda Maucery, d® Guaran|
de Vittorio Capellaro, 1926, filha do também ator Armando Maucery, ligaamlaneio
cinematografico paulista; Georgette Ferret, que figuroFemdo sertdoe Fogo de palha
de Canuto Mendes de Almeida, 1926, filha adotiva do ator, realizador e prdduto
Redondo, fundador da produtora Redondo Filme e do Cineclube de S&d";Hziolgenes

*3 Sobre o concurso da Fox: uma palavra aos gaigeio da Manh&Rio de Janeiro, p. 8, 30 out 1926. “As
maes devem ouvir a voz dos seus filhos e filhascarar com eles o horizonte glorioso, a carreiraut®sso
que se lhes abre, com o reconhecimento mundialalaabilidade dramatica. Os pais devem regozijaeaeo
éxito sonhado pelos seus filhos. E todos os bnasil@sforcar-se-do por que resulte uma vitéria @anosso
pais a interessante iniciativa”. O concurso da feogpracdo de nossa mocidade palpita & perspetgivam
destino gloriosoCorreio da Manh@Rio de Janeiro, p. 8, 24 ago 1926.

** Segundo a publicidade do concursd:Fox néo escolhera seus artistas pelos empenbagie possam eles
langar méo. O juri daqui, como o de Nova Yok, sndérd ao valor artistico revelado pelos candidiass
provas cinematograficas a que vao ser submetidRaire ou rica? Qual sera a situagdo social da maj@
rapaz que a Fox procura? A interessante historMige Olive BordenCorreio da ManhaRio de Janeiro, p. 6,
31 ago 1926; “O julgamento é rigoroso e ndo eggitsua simpatias, nem empenhos”. O concurso dezbel
fotogénica da Fox: como vao transcorrendo os sesvigorreio da ManhaRio de Janeiro, p. 6, 23 de set 1926.
Ferret, entretanto, recorreu a esse “empenho” quexae referia em algumas cartas trocadas cono Réaua,
nas quais citava o concurso. Numa delas, pedia‘@@niguinho advogasse perante o Sr. José Matianzo
pretensdo que tenho em ser do nimero das escoffadas América do Norte. Estou certa de que aplwa
sua boa vontade e o seu prestigio me sentireiiesntiianente apoiada e conseguirei o que almejpEgcreva-
me contando-me as novidades e quais as concorrarismgem a América e se devo temé-las”. Carta de
Georgette Ferret a Pedro Lima, 24 de setembro @6. #rquivo Pedro Lima, Cinemateca Brasileira. tNau
que chamou de “carta futurista”, alternando a ts@mtre o portugués e o francés, a atriz paulistaentava
gue “ainda n&o tirei minha prova no concurso da pasce que il fait trés mauvais temps ici aussitds
retournerons a Rio nos irons aussi en meme tengfzs'ta de Georgette Ferret a Pedro Lima, 1° derfakei
1927. Arquivo Pedro Lima, Cinemateca Brasileira.
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Nioac, também dé&ogo de palh®. H& ainda registros das inscricdes de Francisco Mauro,
irmao de Humberto Mauro e gald da Phebo Sul América — companhialdupdaHomero
Cortes e Agenor de Barros em Cataguases, em 1925, que patrocinava aeditedgauro e
Pedro Comello (pai da atriz Eva Nill) — participandoQietrés irmé&og$1925) eOs mistérios
de Sao Matheud 926), de ComelloNa primavera da vid§1926) eTesouro Perdidg1927),
dirigidos pelo irma®; e Olyria Salgado, d& filha do advogadode J. Soares, 1926,
producéo da Aurora Film, de Recife

Todos estes filmes, bem como seus artistas, receberanategrtdo da imprensa em
1926-1927. Apesar do empenho de algumas de nossas publicacdes em fomentéariaa indus
cinematogréfica brasileira com a tentativa de fabricacaasttes e estrelas nacionais, que
apareciam nas modestas producdes rodadas no Rio de Janeiro, em 8Aod3aciclos
regionais de Minas Gerais ou Pernambuco (comentaremos adiasteentdaematico de Eva
Nill), a verdadeira gloria na tela vinha de Hollywood. Assim semdopncurso da Fox
representava para nossos artistas a oportunidade de um sucesswr supenie jamais
alcancariam atuando no Brasil. O posto de estrela hollywoodianrdggyia em ambito
mundial, mas poderia fazé-lo, antes, dentro de seu préprio pais, que caersulaniga escala
as imagens produzidas pelo cinema norte-americano.

Em outubro, a midia nacional anunciou o retorno de José Matienzo de Buezss Air
Santiago, para dar inicio aos trabalhos de julgamento dos candidatiesrbsasjue, segundo
o Correio da Manhée aCinearte eram entdo cerca de “trés centenas de rapazes e uma
centena de moca¥’ Os nimeros do concurso sdo ambiguos. Matienzo afirmou, numa
ocasiao, que “na Argentina, estdo inscritas 2.100 candidatas e no &asilO Chile
concorreu com cerca de 200”; acrescentando que “nas inspec¢Oesnéstdstografias,
encontrei maior niumero de belezas fotogénicas, no Chile e no Brasillher argentina &

belissima, porém, ndo é muito fotogénica”, e que “a Fox Filmgierdde prazer em levar o

> Cinearte v. 1, n. 42, p. 5, 15 de dez 1926.

%6 “Tenho o prazer de comunicar-vos também que fage o quadro de atores da Phebo Sul Americad@im
Cataguases, aparecendo Menprimavera da vidaAtualmente estou terminando suas duas Ultimadugfies O
tesouro perdidoe Os mistérios de S&o Matheusob o pseuddnimo de Bruno Mauro. [...] Segueojumt
declaracdo de meu pai”. Ficha de inscricdo de emdvauro no concurso de beleza fotogénica da Eoxie
agosto de 1926. Arquivo Pedro Lima, Cinematecail®ies

" Ficha de inscricdo de Olyria Salgado no concumsdeleza fotogénica da Fox, 8 de novembro de 1926.
Arquivo Pedro Lima, Cinemateca Brasileira

*8 O concurso de beleza fotogénica da Fox: a voltsrddosé Matienzo e o concurso de bel€rsearte Rio de
Janeiro, v. 1, n. 35, p. c3, 27 out 1926; A Foxseo concurso de beleza fotogénica: a préxima daeda sr.
José MatienzaCorreio da ManhéRio de Janeiro, p. 6, 26 out de 192&E€ado de S&o Paulte 27 de outubro
de 1926 chamou a atengdo para a publicacdo deatomgéfia da candidata paulista Alice Santos n&n@atio
jornal carioca.
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maior nimero de senhorinhas e de rapazes para os seus palaaoandd. &lo inicio de
novembro,A Cena Mudae Cinearte contavam 280 rapazes e 70 mocas inséfitdsm
dezembro, Matienzo anunciou serem “1.200 rapazes e 840 senhoritas”, nmesmgtados
foram classificados, “por n&do possuirem qualidades que o0s recomendassems
concorrentes falta o fisico, a outros a fotogeneidade, a outros, euofifijades essenciais
para ser artista de cinenia”A Cineartede 1° de dezembro, por sua vez, afirmava que “os
trabalhos [do jari] comecaram com 150 mocas e 450 rapazes irf$éritGsnquenta
candidatos de cada sexo foram classificados pelo juri bragdeieoserem submetidos aos
testes de camera, sendo 18 mulheres e 14 homens de S&d Paulo

O cinegrafista Paul Ivano, que havia filmado com diretores cosub Niblo emBen-
Hur: a tale of the Chris(1925) e Eric Von Stroheim efuro e maldicaq1924), apds iniciar
sua carreira de diretor de fotograham filme estrelado pelo amigo Rodolpho Valentino
(Moran of the Lady LettyGeorge Melford, 1922), foi deslocado dos Estados Unidos pela Fox
para fotografar estas provasAos homens, era requisitado que estivessem barbeados, sem
qualquer espécie de retoque facial, e trouxessem consigo umhetraje e outro de banho. As
mulheres convocadas deveriam, igualmente, apresentar-se sem fatgliecarregar um
vestido de rua, um de noite, um de banho, um chapéu, um xale e fitagd€ay@mo de meia,
toalha, pente e escova, borla para pé de atodd,creame rimel para os cilios, exigidos para
ambos o0s sexos). As mocgas poderiam ser acompanhadas dos pais, coaledgpé&smilia, e
as casadas, de seus marfdos

No Rio de Janeiro, os testes foram filmados nos estudios da produtdediat i

Paulo Benedetti, um dos cinegrafistas e técnicos mais redsvalat cinema silencioso

%9 O préximo concurso cinematografico da Fox-FilmulFigano e José Matienzo estéo no Rio. Localizamos
matéria no Arquivo Pedro Lima, na Cinemateca Beasi] porém, sua data e seu local de publicacdesi@o
claros, podendo pertencer a edicdo de 2 de novedehi®26 do jornah Manhd ou a de20 de dezembro de
1926 doDiario da Noite

%90 ultimo més do concurso de beleza fotogénicacdkaFim. A Cena MudaRio de Janeiro, v. 6, n. 293, p. 5,
4 nov 1926; O concurso de beleza fotogénica daCimearte Rio de Janeiro, v. 1, n. 36, p. 10, 3 nov 1926.

®1 No concurso da Fox inscreveram-se 1200 rapazé® sehhoritasDiario da Noite S&o Paulo, 20 dez 1926.
Arquivo Pedro Lima, Cinemateca Brasileira.

%20 concurso da Fox: quais serdo os vencedores®iRzireunido do jari da Foinearte Rio de Janeiro, v. 1,

n. 40, p. 10, 1° dez 1926.

% No concurso da Fox inscreveram-se 1200 rapazd$ seéhhoritasDiario da Noite S&0 Paulo, 20 dez 1926.
Arquivo Pedro Lima, Cinemateca Brasileira. Uma matéle jornal ndo identificado, de 1927, também
encontrada no Arquivo Pedro Lima, na Cinematecai®iea, dizia serem “dezoito senhorinhas e deigsse
rapazes” de S&o Paulo.

% “Um dos mais conhecidos camera-men de Hollywooe, ¢pio ao Rio tirar os testes do concurso da Fox e
deixou saudades”. Cartas para o operddimearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 58, p. 30, 6 abr 1927.

% O concurso da Fo© Estado de S&o Payl&&o Paulo, p. 6, 12 dez 1926; O concurso darequisitos para
as provas (‘tests’) cinematografic&inearte Rio de Janeiro, v. 1, n. 41, p. 8, 8 dez 192@nakéria mostrava
uma foto de Pau Ivano realizando um teste de caooenalia Tora, na presenca de José Matienzo.
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brasileiro. O laboratério da Benedetti Filme — onde foram prodessétulos comdarro
humang Brasa dormida(Humberto Mauro, 1928) keimite (Mario Peixoto, 1931) — era o de
maior qualidade a época. As grandes dependéncias do prédio, assirsetpaxterior, eram
utilizadas para filmagens; nelas foram ainda realizados imyxg@ons de filmes sonoros
durante os anos vinte. De acordo com Marcio Galdino (2007), Paulo Beneddti ha
desenvolvido um procedimento de cinema colorido, chamado pela imprensa da época

de “processo de cores naturais”:

Quando os enviados da Fox Filme chegaram ao Rio para escolhmrem u
casal de brasileiros para atuarem em Hollywood, foram, naieméd, ter ao
estudio da Benedetti Filme, entdo o melhor que havia. L4, Jasénktae
Paul lvano, puderam assistir aos testes coloridos realizagioPaulo
Benedetti e interpretados por Lia Tord e Olimpio Guilherme, al cas
escolhido. Espalhada a noticia Benedetti recebeu propostasmpeacdo
invento, inclusive de uns ingleses que ofereceram dezbmas! Contudo, o
inventor se recusou a vendé{&ALDINO, 2007)

Em Sé&o Paulo, os testes foram feitos nos estudios da Redondo AilDigarra, n.
293, da 22 quinzena de janeiro de 1927 ,Grearte n. 50, de nove de fevereiro de 1927,
traziam imagens de Ivano, Jayme Redondo e grupos de candidatos duraalizacéo de
testes em Sado Paulo, no Parque Antartica, onde estava situada arpralfytme Redondo
cedeu seus laboratérios a equipe da Fox, relatando a Pedro Limpamimara uma nova
estrela para seus filmes “a laco quando a Fox filnfava”

Fotografias de alguns concorrentes foram publicada& @ana Mudae Cinearte As
revistas afirmavam que “ha, entre os inscritos, tipos ndo sO6 bondo®) simpaticos,
insinuantes, sedutores, de modo que se pode afirmar que, pelo menos, umurapanoca
seguirdo para Hollywood, a elevar na Cinelandia o nome do Bfasili que metade das
candidatas eram “tipos sendo formosos, insinuantes, sedutores, vintenfpordagueles
[candidatos] com predicados fisicos que lhes garantirdo, pelo mendsjissd a prova
cinematografica®®. Em meio & ode ao estrelismo e a um modelo de beleza universal (be
COmO aos Seus componentes suplementares, como a graca e a )sigueafsmutava o
discurso da nossa imprensa associado ao concurso da Fox, apenas uiaaaveatéa por
Guilherme de Almeida, se prop6s a questionar a representatividade“pauexemplar” da

beleza brasileira. Ele refletia:

% Carta de Jayme Redondo a Pedro Lima, 31 de deaatal¥926. Arquivo Pedro Lima, Cinemateca Brasileir
®7 Ultimo més do concurso de beleza fotogénica daffilox. A Cena MudaRio de Janeiro, v. 6, n. 293, p. 5, 4
nov 1926.

% O concurso de beleza fotogénica da Reirearte Rio de Janeiro, v. 1, n. 36, p. 10, 3 nov 1926.
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[...] vivendo numa terra que € um emporio cosmopolitashakera bater
diariamente sangues diferentes pacgktails diversos, parece-nos que a
comissao se vera, como nds nos veriamos, em séria dificuldadfixpa o

critério basico de escolha. E indiscutivel que os tipos prefsridevem ser

0S mais representativos da nossa raga. [...] Como somos nésfds.hé

Sul, baixos no Norte, medianos no Centro; brancos, pretos, pardos,
bronzeados em todos os quadrantes; belos, feios, simpaticos, gostosos nos
quatro pontos cardeais, para todos os paladares... Nossa racalisé prec
despejar litros dEurekasobre esta palavra perigosa, e escrever por cima, no
seu lugar, outra mais cébmoda, menos grave e mais democratical.pp¥
prudéncia, a burguesa e boa prudéncia s6 pode indicar um camintuira seg

o do meio-termo. A comissdo devera escolher dois tipos que tenham, por
exemplo, sobrancelhas cerradas de portugueses, agilidade de dedgs,

de negros, um fio de cabelo loiro (homenagem aos alemées edsaghd
gestos imensos, até o teto (homenagem aos italianos), denteseeror
fortes (homenagem aos ingleses), altivez de galbogche en coeur
(homenagem aos franceses), olhos languidos de alcova (homenagem aos
orientais), pés pequenos e saltitantes (homenagem aos japonesss e
chineses), e, afinal, um temperamento, uma expressdo, uma personalidade
um it ou, pelo menos, um nome proprio e um sobrenome comuns, sem kk
nem yy (homenagem aos brasileirds).

Guilherme de Almeida questiona o ‘“critério basico de escolhaémzca, que
associava as peles mais brancas, condizentes com o modelozdeebfdtogenia difundido
pelas estrelas de Hollywood, a higiene e a qualidade dos fillAkseida, em seu texto,
evidencia a hipocrisia de um discurso social, ecoado pelas publicagGesais (como
Xavier comenta sobr€ineartd, que destacava a brancura como critério estético de beleza e
que articulava que nossas “belezas fotogénicas” ndo deixavam neasigaa dm relacdo aos

paises desenvolvidos do norte, afirmando em seu lugar a miscigenacéo do povimbrasilei

1.3.A QUESTAO DO CINEMA NO BRASIL

Segundo €orreio da Manha

No nosso pais, milhares de criaturas, mocas e rapazesnoéia termo,
pela instalacdo de fabricas de filmes, que Ihes permitissemvedtar as
aptidées artisticas que sentiam latentes em si mesmos, é gstagam a
espera de uma oportunidade para se manifestarem com brilho. #hdasl
tentativas que aqui tem sido levadas a efeito, muito pouco tEuzudo, de

% A caminho de HollywoodO Estado de S&o Payl8&o Paulo, p. 2, 28 jan 1927,
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modo que 0s aspirantes a carreira cinematografica viamrstrangidos a
morrer com o seu sonHb.

Como destaca Maria Rita Galvdo (1983), dada a “incompeténcia’hdizstiia
cinematogréafica nacional, os americanos eram a Unica espe®reamnos na tela 0s n0ssos
herdis. Posto que “as numerosas tentativas feitas no nosso pais ipapéardacdo da
indUstria cinematografica tem sido infrutiferds? iniciativa da Fox, sob tal ponto de vista,
salvava para os brasileiros o sonho do cinema, abrindo “vastissimeonteria essas
aspiracdes”, ao oferecer & nossa juventude “a melhor das oportunitlades”

Galvdo (1975) observa que os jornais brasileiros, ja no final dos anos 1910,
ressaltavam a enorme importancia do cinema e lamentavam aiauséngma industria
cinematografica no Brasil, visto que nossa producdo de filmescoornee se desenvolver
guando o cinema ja havia se estabelecido como uma inddstria deremteeto. Na condicao
de pais ainda essencialmente agricola, ndo era possivel quentb®ssgui um cinema
industrial, como ocorria em outras partes do mundo. A autora enumectoaspe cinema
paulista da época, criticados pelos que defendiam a implantac&o cleema nacional, mas
que constituiam sua propria condicdo de existéncia: improvisacao lgaedkeraauséncia de
especializacdo técnica, a “cava¢ip’etc. Para moralizar o nosso cinema propunha-se
solugdes que eram “eternamente as mesmas e totalmenteidiestde viabilidade”idem
ibidem p. 56): atrair o interesse dos grandes capitalistas, promulgag¢éis geotecionistas,
importacéo de técnicos estrangeiros que ensinassem o oficio aos nossos casegrafist

Nesta conjuntura, como acrescenta Galvao, procurava-se imitarebagusto na tela
vindo de ford*, com nossos conhecimentos técnicos amadores, sem dispormos de técnicos

especializados — “cinegrafistas eram ao mesmo tempo atonetprel, roteiristas,

© Quem quer ser artista da Fox: cresce espantosameritmero de candidat&@orreio da Manh&Rio de

Janeiro, p. 9, 5 de out 1926.

™ 4..] de modo que as mogas e rapazes com quaianitisticas e fotogénicas anseiam em vao pelo
aproveitamento de suas faculdades, pois que nenlbpmidunidade realmente tentadora se lhe ofere@e”.
concurso de beleza fotogénica da Fox: como vaadoarendo os servigo€orreio da Manh&dRio de Janeiro,

p. 6, 23 de set 1926.

2. Quem quer ser artista da Fox: cresce espantosarnenfimero de candidataBorreio da Manhé Rio de
Janeiro, p. 9, 5 de out 1926. “Edmund Lowe. Alm&éhs. Madge Bellamy. George O’'Brien. Richard Wagllin
Margaret Livingston. Leslie Fenton. Janet Gaynarld&eFox. Olive Borden. Astros da Fox aos quai®xa duer
igualar os elementos artisticos do Brasil, por nidoum Grande Concurso de Beleza Fotogénica feaimin
varonil”. Anuncio veiculado na revisBelectaRio de Janeiro, ano XIlI, n. 45, 10 nov de 1926.

8 “Cavagao” era o nome pejorativo dado as atividaewciadas a feitura de documentérios. Trataw®se
encomendas oficiais, a custa do poder publico (malacionamento um tanto promiscuo com este), ou
particulares, patrocinadas por algum incauto firedar, para realizacéo de documentérios e reparsage

4 Galvao (1983) comenta que cineastas como JosénMeffiduardo Abelim, Humberto Mauro e outros
declararam em depoimentos recordando sua inicicip@matografica que a melhor maneira de aprentizen
filmes nacionais era ir ao cinema ver filmes egjedos.

45



montadores, laboratoristas (ou vice-versa), em fungdo das necesstitadesmento”

(GALVAO, 1975, p. 48) — maquinaria e material adequado — a improvisacgereealizada
em todas as fases da producdo, havendo referéncias ao uso de pragiptados para
filmar, a construcdo de rudimentares aparelhos para a camtagéz, a métodos primitivos

de revelacdo e copiagem — ou de capitais. Segundo a autora:

“Capital” para fazer um filme significava, na realidade, muito poucacois
Numa época em que, em Hollywood, pensava-se em termos de milhGes —
empregados na construcao de cenarios grandiosos, em luxuosaateeorac
indumentéria, em altos salarios que sustentassstar systerme toda uma
equipe de técnicos cada vez mais especializados — no Bra#ith@iro
necessario para fazer um filme era apenas o suficiente cpanprar um

filme virgem, pagar as despesas de laboratorio, e eventuelrdar de
comer aos artistas durante o periodo de filmagem, quando ndo eram os
artistas quem davam de comer aos cinegrafistas e diref@AsVAO,

1975, pp. 47-48)

A dificuldade de capitais para nossa producao de filmes caiaimutooricioso, pois
0s que eram realizados n&o davam lucro e, muitas vezes, sequagasam. O cinema
brasileiro ndo era pareo para os filmes estrangeiros, ficatelgade a uma posicao de
marginalidade, como aponta Galvao, sem conseguir penetrar na rece dermxibicdo dos
filmes internacionais, ndo atingindo o publico de cinema. Paulo E&dlles Gomes (1974)
observa que as fitas brasileiras de enredo praticamente mavaemtnas estatisticas dos
filmes nacionais exibidos reproduzidas pela revR#aa Todos porque, mesmo quando
completadas, raramente chegavam até um publico mais amplo. Réiesais exibidos em
salas de primeira linha geralmente envolviam rela¢cées dedemieaseus produtores com 0s
exibidores, longas negociagcbes para conseguir o langcamento, acordeshdieento
inferiores aos dos filmes estrangeiros, ou mesmo que o produtespmnsabilizasse pelas
despesas que implicavam a exibicao.

Era também recorrente que os produtores alugassem 0s cinemasssolde sequer
obterem renda suficiente para arcar com este valor, exibiseam filmes em horarios
alternativos e em salas de menor qualidade. A distribuicdo pestaicio nacional era
igualmente problematica. Ou efetivada por distribuidores que orezulaom o filme no
interior de S&o Paulo e nos outros estados, podendo o produtor perder o comxdie;da,
do rendimento e até das cépias, ou por este mesmo, “batendo de cineimenea) de cidade
em cidade, tentando conseguir dos exibidores o favor que nao conseguirtiloidtis’
(GALVAO, 1975, p. 50). E entao:
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Cinegrafistas, atores, diretores, todo o grupo que se formara apara
confeccdo do filme, dispersavam-se, e sua tarefa passavaaale subsistir
até que arranjassem o dinheiro suficiente para poder dazayutro filme.
Nos intervalos, os atores trabalhavam no teatro, em compantiiataates

de variedades, em “cortinas” de cinema; os cinegrafiaidan “cavacao”
de documentarios, filmezinhos de propaganda politica ou comercieisjor
cinematograficos. Lutando pela subsisténcia, e muitas déglesliando-se
entre si, estes nossos homens de cinema tinham poucos escripulos quanto a
forma de arranjar dinheiro; iam procura-lo, onde quer que o dinkeiro
encontrasse. [...] Havia exceg0es, € claro; muitos cinsgmbu atores nao
eram profissionais, e voltavam as suas ocupacfes habitugienmdos em
gue nao conseguiam filmar. Outros dedicavam-se a composicagededs
em portugués para filmes estrangeiros, ou a servicos glerdéboratorio,
outros ainda iam ser operadores de cabine. E havia os que abgélataes
escolas de cinema. (GALVAOQ, 1975, pp. 51-52)

Segundo Salles Gomes, o fendmeno das escolas de cinema, atacddihgroar
Gonzaga e Pedro Lima e@inearte e Para Todos foi mais proeminente em S&o Paulo.
Vistas como empreendimentos para “cavacgao”, nelas, os alunos papgavasursos de
formacdo técnica e artistica, com a proposta de, ao final, realizar@fiimagem, o que nem
sempre se cumpria. Ainda assim, e porque nem todas se constitofrearengodos, essas
escolas contribuiram para arrecadar recursos, estimulararadac@o cinematografica e
foram centros de formacao de equipe técnica — “perdem elapasseasparecem realmente
como escolas” (SALLES GOMES, p. 309).

Segundo Galvao (1983), o mito do progresso paudigt@ia o cinema e se esperava
qgue de Séao Paulo, terra da industria, do espirito arrojado, dos stgstaliesse a industria
cinematogréafica nacionakla sublinha, entretanto, que a cavacado foi a base de sustentacédo
desse cinema. Segundo Salles Gomes, ao decorrer da décadatedénavia varios
cinegrafistas paulistas, trabalhando por conta propria ou parardsrckitando entre si,
aceitandencomendas de filmagens para documentarios ou jornais cinematogréafibest¢Gil
Rossi, que tinha a subvencdo governamental e distribuicdo garannda)v&ntretanto,
conseguido o dinheiro para a realizacdo de um filme, voltava-sei@o, mas, a cada
fracasso, o crédito do cinema nacional e o nimero de candidatos a financiadoresogfraque

O fato de o cinema paulista da época ser “sobretudo um cinesaB@sdga e Barra
Funda” (GALVAO, 1975, p. 54), feito por homens da primeira e seguncacige de
imigrantes, num periodo “em que a palavra ‘carcamano’ tornava-sateona fala paulista”
(idem ibidem), pode ter contribuido para o desprestigio dos filmes, embora deaézacomo
Antonio Tibirica, Canuto Mendes de Almeida, Armando Leal Pamplona @oOGabus

Mendes pertencessem a um nivel sociocultural e econdmico distintoegmona elite
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intelectual®. Mas Salles Gomes ressalta que o pequeno circulo de cimeliistigpnéo levava
a sério intelectuais como Canuto Mendes de Almeida e Adalberto de Almada Fagundes
Proprietario de uma fabrica de loucas, Almada Fagundes faponsavel por uma
tentativa local de cinema industrial na década de 1920, com a funda¢@&ualaFilm. Para
os criticos deCinearte como Adhemar Gonzaga, e Guilherme de Almeida) destado de
Sado Paulg desejosos de uma industria de filmes nacional que se pautassellgnwood,
desgostos com a quase inexisténcia de estudios nacionais, résitha asperanca para a
materializacdo do cinema brasileiro. Entretanto, a Visual coioieou apenas um filme,
Quando Elas Querenil925), realizado em seus estudios, desaparecendo “tdo de repente
guanto surgiu” ilem ibidem p. 55). Adhemar Gonzaga mostrou-se satisfeito com a
filmagem em estadio e os temas modernos da fita de Almada Fagwsdeevendo que
“filmes assim no género dQuando elas querenmfEugenio Kerrigan, 1925] é de que
precisamos. Que aparecam casas, automoveis, aeroplanos, faldtdsped SALLES
GOMES, p. 327). Criticando as producdes que se estendiam nas vistéisrap@mo o Pao
de Acucar, a Tijuca ou a praia do Leme, ele acrescentava queéeiBsres filmes ndo tem
panoramas lindos. Lembrem-se David, o caculaFogo, Cinzas e NadaJilagre da Rosa
etc. Demais, hoje se faz lindas paisagens em miniatudas {bidem).
A propésito da Visual Film, Galvdo explica que 0s recursos “apregoeoimo o0s
passes de magica para o desenvolvimento do cinema nacional” ndo cansegumper “a
‘muralha de entraves’ que se antepunham ao cinema no Brasil” (p. 55). Solmdugdes do

periodo, ela aponta que:

Seus enredos eram quase sempre ingénuos melodramas, e por vezes
melodramas descabelados, que procuravam imitar os enredosndes fil
estrangeiros exibidos aqui, e frequentemente retomavam ¢gmascinema
americano ja havia abandonado, na sua crescente sofisticagiéidos da

época reclamavam contra o caipirismo dos nossos filmes, das at&zes

gue ndo sabiam como sentar-se, dos nossos atores que ssaCRIMgS

como se fossem garcons, das pseudo-cenas de sociedade, em que, ap6s o
luxuoso banquete de finas iguarias servido a milionérios por milsnaa

dona da casa, decotada e cheia de joias, levanta-se, empilbtoesepira a
mesa... E seja dito de passagem que ndo se encontrariaristicatmais
reveladora da consciéncia infeliz do cinema paulista, quemlesce suas

raizes profundamente entranhadas nas classes mais humiaesquarar

> Galvao (1983) observa que, nos anos vinte, adatié cinematogréfica era exercida, sobretudo, erstre
camadas mais pobres da populagdo, mais especifitanp®r imigrantes ou seus descendentes. Em 8o Ba
partir dessa década, isto daria a ideia de cinean@]mal um aspecto contraditdrio, pois ele serizsado de
pouco brasileiro, em parte por ser feito por egeans, “carcamanos” (que, na Sdo Paulo dos an2@, Eeam
0s operarios), caracteristica na qual a criticdigialse apoiou para desprezar esta produgdo ciografica.
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transmitir como conteudo a ideia pequeno-burguesa do que se imagina que
seja a vida de uma desconhecida e inatingivel alta burguesibVi®,
1975, p. 57)

Assim, os temas explorados em nossos filmes na década de namteos mais
convencionais, adaptando para o pano de fundo brasileiro clichés que o cinema esthengeir
muito, exibia em grandes quantidades em nosso meif€atte.as “batidas estorias” referidas

por Galvdo, encontravam-se:

[...] inocentes mocinhas desencaminhadas por ricos rapazes estiooss
rapazes estroinas que, por qualquer quiproco, se veem reduzidos¢a@@ondi
de miseraveis, compartilhando com mendigos os bancos dos jardins
publicos, para imediatamente ap0s se regenerarem e serem refwnduz
abastanca por qualquer outro quiprocO; dramas eivados de a®assin
desaparecimentos dos mais variados tipos; maes desnaturadasocums

seus filhos levados ao mau caminho por mas companhias, paradep@m
salvos pelo puro amor das heroinas, milionarios que fazem desapar
genros indesejaveis; inameros filhos adotivos, algumas veaagpanhados

de suas respectivas irmas de criacdo; cadaveres efagste despachados
em malas; maridos descuidados que trocam o puro amor de poaases
pelo amor impuro de outras mulheres, para depois se regenerargendti
temor de perder a casta esposa; dominds assassinados ereiargale
carnaval; pais bébados que desgracam suas familias por amdci@
rapazes que se apaixonam por maduras mulheres de cabaré, para depois
descobrirem, ao som de um tango, que se trata de suas professen
assim por diante. Desta torrente ndo escapam nem mesnioscaspanhois

e o Padre Anchieta. (GALVAOQ, 1975, pp. 58-59)

Galvao cita ainda os documentarios “patrioticos”, inspirados pelaagee pelas
Revolucdes de 1924 e 1930, os policiais baseados em roubos célebres algpots
producdes “picantes” (combDepravacae de Luiz de Barros, 192@ Morfina, de Francisco
Madrigano e Nino Ponti, 1927-1928), e os filmes religiosos, com argumenimraneaticos
que reproduziam os dos filmes europeus lancados &suedos convencionais, ideias
moralistas estereotipadas, raso tratamento social e psicofmgctemas abordados, atores
especializados em tipos que se repetiam em todos os filmegald;oa ingénua, o vildo, a
mae, o velho, eventualmente o amigo ou amiga do mocinho ou da mocinhgascriau
criados, todos os diversos agentes moralizantes ou corrupdes’ {(bidem p. 61) que
giravam em torno dos personagens principais — entravam na rbésitaa do cinema
nacional. Todavia, apesar dos entraves ao seu desenvolvimento, Galva@aéirmainema
paulista teve inacreditavel vitalidade durante a década de vinte.

Na medida em que o interesse do publico e dos cronistas de cinevea #raes de
enredo estrangeiros, Mario Behring, ansioso para que o Brasiinssge um bom mercado
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importador, queixava-se do nosso comércio cinematografico. Em consor@msiaa
trustificagcdo da indastria de cinema norte-americana e a tead#og grandes estudios de
Hollywood de investir em filmes de luxo e em salas de printi@ina (como ja apontamos no
caso da Fox), ele afirmava que “o grande problema para o Rio deoJarseconstrucéo de
grandes estabelecimentos onde economicamente se possam expldrasolsixuosos e de
alto preco agora produzidos” (apud SALLES GOMES, p. 297), antes que @ duisésse
“ele préprio construir as salas” (SALLES GOMERdem). Assim, a iniciativa de Francisco
Serrador, principiada em 1923, de construir um quarteirdo de salasededuxuosas no
centro do Rio de Janeiro, foi bem recebida por Behring. O cinemasevacomo fator de
progresso, pois, para o grupo @emearte a possibilidade de criar imagens era a base da
insercdo vitoriosa no mundo, como aponta Ismail Xawgr. Cit). As imagens norte-
americanas, a sua natureza, 0s seus tipos fisicos, 0s comportamentos aelabmeglicitos
s6 passaram a agredir a sensibilidade nacional da revista aisfarde, quando o cinema
comecou a falar. Com a impossibilidade de entendimento estabeledalabgreeira
linguistica (inicialmente, esses filmes ndo tinham legendagviata passou a se colocar
problemas vinculados a padrdes nacionais de cultura.

Cineartesempre esteve consciente do papel que exercia na promog¢ao do cinema norte-
americano no Brasil e, como ressalta Xavier, assim como ias oavistas promocionais, hao
refletiu a disparidade gritante no nivel da producéo cinematogrédicional e a dos Estados
Unidos. Antes que os leitores comprassem a imagem de Hollywood, aap@psta ja o

havia feito:

Longe de representar a iniciativa de um pequeno grupo que procura expo
sua visao critica, em nome da arte ou de novos valores spoady no
banco de réus um determinado modo de exploracdo dominante da nova
técnica,Cinearteé a manifestacdo integral e contraditoria da industrializacéo
triunfante e da colonizacéo cultural. (XAVIER, 1978, p. 173)

Galvéao (1983) reitera que o padréo de qualidade para o cinemailor&sdeo cinema
estrangeiro, ao qual se desejava que nos equiparassemos qualitdéyamemo técnica e
linguagem, e que ndo havia a preocupacdo de que a linguagem cinéfitataiyesse
nacionalidade especifica. A nacionalidade implicava em mostrasngo® era “nosso”, em
transpor para a tela usos, costumes, belezas naturais, aconexiraepersonalidades

nacionais, e, assim o cinema brasileiro se realizaria enquanto tal. @ dkepepjetar na tela a
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imagem do Brasil e dos brasileiros também permeavam o disgsssoiado ao concurso da

Fox, como se vé no trecho abaixo:

Além dos sentimentos pessoais ha o impulso patriético que aseendés,

0 desejo, de que patricios nossos se transportem a terrantes dilali se
imponham, como figuras de destaque, entre as grandes persosatidade
mundo cinematogréfic.

Alcar estrelas patricias ao sucesso em Hollywood contrilparia afiancar a imagem
do Brasil como uma nacdo moderna, que nada deixava a desej#gin e®s demais paises
desenvolvidos. Deve-se ressaltar que esse “impulso patridtiewaesb entanto, associado a
uma determinada imagem do Brasil que se queria ver projetagbdarmr. Nessa ordem de
ideias, os filmes nacionais deveriam evitar um regionalismo queasss sertanejos, indios,
negros, mulatos, pobreza — imagens que nos envergonhariam internacibmattaedo aos
estrangeiros um juizo errado do Brasil e de nossa gente -amdwelossas belezas naturais e
0 progresso de nossas metropoles. Assim, “ndo custa nada, em oetéin@matografia,
seguir o exemplo do critério norte-americano: apresentar ao pap@ws 0 que temos de
bom, belo e bem feitd®. Exalta-se o Brasil dos carros, dos aeroplanos, dos saldes elegantes
do fox-trot, da modernidade e do mundanismo (GALVAO, 1983).

Esta preocupacdo com a imagem do Brasil no exterior deu espdgia aacista em
Cinearte como aponta Salles Gomes, que apresenta o exemplo de uma claitarde

respeito do documentan® Brasil Pitorescode Cornelio Pires:

Quando deixaremos dessa mania de mostrar indios, caboclos, negros, bichos
e outras “avis-rara” desta infeliz terra, aos olhos do egpmcta
cinematogréafico? Vamos que por um acaso um destes filmesraanm
estrangeiro? Além de ndo ter arte, ndo haver técnica nele r&dexa
estrangeiro mais convencido do que ele pensa que ndés somos: uma terra
igual ou pior a Angola, ao Congo ou coisa que o valha. Ora vejam rs&oaté

tem graca deixarem de filmar as ruas asfaltadas, osgaralé pracas, as
obras de arte, etc, para nos apresentarem aos olhos, aqui, um bando de
cangaceiros, ali, um mestico vendendo garapa em um purungo, acola, um
bando de negrotes se banhando num rio, e coisas des€e jaez.

Alguns anos mais tarde, em 1929, por ocasido da viagem da cariocBe@jgaini

de S4, primeira Miss Brasil, para representar o pais num comctgsacional de beleza em

"6 O concurso da Fox: o coragéo de nossa mocidagiégpalperspectiva de um destino gloricBorreio da
Manh§ Rio de Janeiro, p. 8, 24 ago 1926.

"0 Estadg S&o Paulo, sem data, apud GALVAO, 1975, p. 58.

"8 Cinearte Rio de Janeiro, 28 abr 1926. Apud SALLES GOMES19.
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Galveston, no Texas, Adhemar Gonzaga escreveria: “Os amerioapogp, se convencera
que os habitantes do maior pais da América ndo séo pretos, e que a nossa civiizalcde, af
contas, é igualzinha & deles’.”Segundo Salles Gomes, nos Ultimos anos da Republica
Velha, o futebol e os concursos de beleza — que, devido ao vinculo conelsnestr
cinematogréfico, tanto interessaram Gonzaga — destacaraonws® 0S temas basicos de
nossa propaganda no exterior.

Os filmes eram vistos pela nossa imprensa, por jornalistas Behring, fascinados
pelo fendbmeno hollywoodiano no mundo, como importantes instrumentos de propaganda da

nacao. Segundo publicado no albunPdaa Todogara 1925:

O interesse que o publico brasileiro manifesta por coisasndma ainda

ndo conseguiu mover o0s capitalistas do pais a implantar essaarendos
indUstria entre nos, nacionalizando o mais poderoso instrumento de
propaganda até aqui arquitetado pelo engenho humano, e que por isso
mesmo encarnicadamente se disputam os mais avancados demroO®s
civilizadog®

A boa imagem do Brasil deveria ser propagada no estrangeaéstde nossos
“filmes de enredo”, ou dos “naturais”, e o sucesso de doisaartsasileiros no cinema norte-
americano certamente colaboraria para afianca-la. Saflesee$cita um artigo da cronista
carioca Chrysantheme, publicado €rPaize reproduzido erRara Todosm 1925, no qual
ela elogiaEsposa do SolteirgCarlo Campogalliani, 1926), mencionando esta questdo da

opinido sobre o Brasil no exterior:

Nenhum pais como o Brasil se presta mais sobejamenteilanseiof Pode-

se asseverar que ele é essencialmente fotogénico. Porquaresptoente

seu sertdo e a populagdo deste, ainda inferior, como propaganda dele?
Esposa do Solteircembora filmado parcialmente em Buenos Aires e com
artistas italianos “nos mostra a nossa capital debaixo do sdade@o
aspecto e no seu mais belo e delicioso prisma. E de fitassdgse
precisamos, aproveitando artistas brasileiros, as nossas obeate das
nossas avenidas, todas as nossas riquezas, enfim. Todos somaa mais
menos como o famoso S. Thomé: s6 cremos no que vemos. E o estrangeiro,
entdo, quando, ralado de inveja, ndo acredita nem mesmo no que 0S seus
olhos enxergam. 2

" Cinearte Rio de Janeiro, 22 mai 1929. Apud SALLES GOMES.
8 Album Cinematographico de Para Todos para 192516824 apud SALLES GOMES, p. 302.
81 pata TodosRio de Janeir®8 nov 1925. Apud SALLES GOMES, p. 311.
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Salles Gomes sublinha que a presenca do cinema nacional natcestaisna vida
social brasileira no periodo era infima e menciona um texteade Todosde 1924, que

credita a Behring:

[...] € o cinema no Brasil matéria de mera importacdo, podendwaafie a
inexisténcia entre nds dessa chamada 72 arte, é bem de veb mee
preocupa com 0 que se passa hos centros mundiais produtores desblimes
trata de artistas estrangeiros, de cendrios estrangeirosdire@res
estrangeiros, de operadores estrang&fros.

De acordo com Behring, cerca de 95% dos filmes exibidos no Brasil925 eram
norte-americanos. “Os italianos desapareceram e dos francalessaes s6 ha ‘um lampejo
de raro em raro’. Entre os importadores de filmes americaBoasd ocupa o 5° lugar, vindo
depois do Canada, Austrdlia, Inglaterra e Argentina [...]” (SALEOMES, p. 302). Ja
assinalamos que jornalistas como Guilherme de Almeida, MariongetnAdhemar Gonzaga
eram discipulos do cinema norte-americano, para quem Hollywood emadelo a ser
seguido pelo cinema brasileiro. O interesse de alguns de nosss frevistas pelo cinema
nacional aumentou durante a década de vinte, chegando a resut@npanhas sistematicas
a seu favor, como aponta Galvdo (1975). As ideias que comecaram afoomarem
Cinearte ilusorias diante da escassa realidade do meio de nossa producdmese fi
fomentaram uma versao local da politica do estrelismo, dando destadneeoinas e galas
dos filmes nacionais. Nas palavras de Adhemar Gonzaga: “Lerdgrela que precisamos
fazer nomes. Eles, depois, serdo a garantia do sucesso de novo&¥ilmes”

Para Gonzaga, o cinema hollywoodiano se fundamentasaemario(o roteiro) e na
publicidade, cuja base era o estrelismo. Caberia entdo ao cimeimaah aplicar a politica
das estrelas de Hollywood, selecionando corpos fotogénicos paesaeaagbublicidade fora
dela, e colocando em pratica a lei dos tipos. No fim da década, IPedr@screveria que “a
beleza é toda a base do cinefflaAssim, na realizacdo d®arro Humang de Adhemar
Gonzaga, esta tentativa de fabricar estrelas para o cimegitnal foi levada a cabo de forma
macica, como aponta Salles Gomes, “recrutando-se todas as querdeeam a mao sendo
criadas mais algumas para completar uma longa lista de mocas bonitas” (por3®7/racia

Moreno, Eva Schnoor, Lelita Rosa, Gina Cavalieri, Eva Nil, Carmeretdi@ Estella Matr,

8 Album Cinematographico de Para Todos para 19251624 apud SALLES GOMES, p. 302.
8 para TodosRio de Janeiro, 28 ago 1925, p. 40. Apud SALLES &3Vp. 336.
8 Cinearte Rio de Janeiro, 24 abr. 1929, p. 8. Apud SALLESMES, p. 337.
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“as quais foram acrescentadas pelo menos trés astros: Madesto, Paulo Morano e Raul
Schnoor” {dem ibidem p. 337).

O exemplo de Eva Nil — Eva Comello, filha do cineasta Pedro Conwimo ja
comentamos — € alegorico. Salles Gomes destaca que a msinoaigaglora de seus fas, “isto
é, das pessoas em cujas vidas ela exerceu em determinado momeemtmgdo mitica” (p.
185), nunca viu os filmes do ciclo de Cataguases dos quais ela particgpoa,Na
primavera da vidae Senhorita agora mesm@edro Comello, 1927). Sua popularidade foi
construida pelas fotografias publicadas nas revistas, sobfginekrte fenébmeno recorrente,
segundo Salles Gomes, que acrescenta que a revista sevesfarfiando na publicidade de
nossas estrelas e astros potenciais e s6 ndo fazia maialtpodd material, motivo de
constantes queixas por parte de Pedro Lima, o redator encarregadefalajdem ibidem).

Eva Nil possuia recursos financeiros que lhe possibilitavam proveriatas de fotos suas
tiradas em atelier, propondo sua imagem para a imaginacao daoids escreve Salles
Gomes. Em seu afd em promover Eva Nil, perguntando-se, em 1927, se “0 nose@@ovo
tem capacidade para a 72 arte”, Lima respondeu: “E Lia T@hngio Guilherme e Eva

Nil?” (apud SALLES GOMES, p. 186-187) — segundo Salles Gomes, sero@atde ao lado

de Tord e Guilherme, que, ap6s vencerem o concurso da Fox, gozavam de enorm
popularidade no pais, era de grande importancia. Salles Gomesgate€iacartedava a

Eva um tratamento de estrela:

Além das constantes fotos, as vezes de pagina inteira,ugawa capa da
revista duas vezes em pouco mais de um ano. A estrela respondia
cuidadosamente em papel com o nome impresso — eventualmentendemete
fotografias — as solicitac6es dos fas dos mais variados pon&rssibe em
namero crescente. Comecaram a chegar cartas de Portugadjedinfg, do
Egito e houve até algumas da Francga e dos Estados Unidossétrgrids e
correspondentes constantes estavam, além de Pedro Lima, outatistas
cinematogréficos [...]. Criava-se assim espontaneamente umanpegae

de publicidade que suscitava novos fas e novos missivistas [a.NiEfoi

assim uma criacdo d€inearte e a revista ndao poderia deixar de ficar
orgulhosa e consciente de seu papel. (SALLES GOMES, 1974, pp. 185-186)

O autor explica que o conjunto fotografia-fas-correspondéncia, €onga@modelo
estrelista norte-americano, tinha para a revista um sentido em si maginons em relagéo
aos filmes efetivamente produzidos. Pedro Lima associava o voluroer@spondéncias
enderecadas aos artistas nacionais a um progresso do cineoralnaihemar Gonzaga
conferia, quase em absoluto, o éxito do estrelismo norte-americanpag@nda, ignorando

“a espontaneidade do fendmeno psicossocial em suas origens” (SARONKES, p. 337).
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Cinearteacreditava que alavancaria estrelas das acanhadas produ¢cbesshpoloneio da
publicidade, abrindo espaco a fotografias, textos-legendas, entrevesiaaturas e retratos
de capa com nossos artistas, chegando a dedicar uma pagina fmama fetografias de
leitores que quisessem escrever sobre eles.

O moralismo pautava as imagens dos artistas na revista, quantglado®€m suas
vidas pessoais, mas, quando apareciam nas cenas dos filmes ou eraspesigss em
estudio, as fotos e as legendas era permitida alguma audacan $encipio, era gritante a
discrepancia entre as fotos brasileiras e as dos estudioamatieanos, durante a campanha
estrelista “tornava-se necessario, as vezes, ler a legaral@giabelecer a distincaaddm
ibidem pp. 341-342). Como resume Salles Gomes:

A grande ficcdo mitolégica de Hollywood fora construida a partir da
realidade, ao passo que para Adhemar Gonzaga e seus amigos tudo ocorre
como se coubesse a publicidade cdartoutes piécema ficcdo que em
seguida deitaria raizes no mundo real: as “estrelas” esagierderiam as
aspas. [...] Os fogos e fumacas de artificio fizeram, porém, Adhema
Gonzaga e Pedro Lima mergulharphetogeniae perder pé no problema da
interpretacdo, que haviam comecado a penetrar com a “leiijEs. t
(SALLES GOMES, 1975, pp. 337, 342)

Neste capitulo, apresentamos um panorama do cinema brasileiroada dé 1920.
Ao contrario de Hollywood, onde o cinema era um negdcio estabekegde exportava seus
produtos para o mundo, como exemplificamos com a trajetéria da koknabk aqui aos
entraves a uma industria de cinema nacional pela qual clamavanoristas em nossas
revistas. Contextualizamos um projeto de expansao da Fox Film en13226do qual fez
parte o concurso de beleza fotogénica instaurado no Brasil, e exjgusenobertura de
NOSSOS jornais e revistas a esta iniciativa, enquanto chamamascacapara uma ideia de
fotogenia vinculada ao estrelismo. No proximo capitulo, trataremosnde imagem de
“latinidade” construida por Hollywood, que abarcava os brasileiros, iomauta nas
publicacbes sobre o concurso da Fox, da incorporacdo de padrbes deebeéezaitros

concursos de beleza noticiados pela midia brasileira naquele biénio.
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CAPITULO 2

AS BASES DO CONCURSO DA FOX: O ESTEREOTIPO DA LATINIDADE E A
INCORPORACAO DE PADROES DE BELEZA

Como expusemos no Capitulo 1, em abril de 1926, jornais e revistas rsaciona
comecaram a noticiar a empreitada do concurso de beleza fotog@nieax Film, que
pretendia “eleger uma moca e um rapaz brasileiros parahaabad nos seus estudios de
Hollywood, nos Estados UniddS” Mencionamos se tratar de um periodo em que um ndmero
relevante de atores latinos fazia sucesso em Hollywood. €arachios 0 concurso como
uma estratégia de publicidade do estudio no Brasil, mas também coantentativa de
encontrar artistas para atender o mercado num periodo em que adéax@&@m pratica um
projeto de expansao, para tornar-se uma forca dominante na indirgneattigrafica. Neste
capitulo, explanaremos que, assim como outros artistas de oritjam @ brasileiros
poderiam expressar as caracteristicas da “latinidade”, eamglida aqui como um conjunto
de atributos a um complexo de grupos étnico-nacionais, elaborado adpadihar dos
produtores hollywoodianos.

Ao mesmo tempo, atentaremos a modernizacao da sociedade naspritéeadas do
século XX, quando cidades como S&o Paulo e Rio de Janeiro viveram umtmdmgrande
urbanizacdo. Homens e mulheres passaram a dividir o espaco publicdade, ® que
resultou num novo modelo de beleza, que discutiremos aqui, relacionado aoa@enasm
ideias de saude e higiene. Os concursos de beleza, que se difuraBaasil nos anos vinte,
ajudaram a construir um modelo fisico préximo a imagem dadassuie Hollywood. A
influéncia francesa na cultura brasileira comecava a dag@gpdos Estados Unidos (que era
também econbmica, dada a vitoria norte-americana na Primeira Guerralylundi

A cultura popular norte-americana, cujos filmes eram a portenttada em nosso
pais, exercia um fascinio para os brasileiros urbanos. Nossstagalé cinema, assim como
as revistas femininas e um jornal comdCorreio da Manha publicavam fotografias dos
artistas dos estudios hollywoodianos — entre esses, “estretsss’lafo termolLatin stars
aparecia a época em revistas norte-americanas collootmplay; também, em menor

namero, de estrelas dos estudios europeus. Em 1926-27, esses veiculosadivaigea

% O concurso da Fox-Filn® Estado de S&o Payl§&o Paulo, p. 2, 20 ago 1926.
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outros concursos de beleza, que citaremos aqui, como o do recém-argaito @acional de
Exibidores para eleger a Rainha do Cinema Brasileiro.

2.1. ALATINIDADE COMO SINTESE DE IDENTIDADES ETNICO-NACIONAIS

As bases do concurso da Fox enumeravam as seguintes condic¢des:

I — A Fox Film, desejando associar a rac¢a latina aos seug@mimentos
artisticos, abre, no Brasil, o Grande Concurso de Beleza Fotagénic
Feminina e Varonil [...]

n-1...]

2) Sao requisitos essenciais:
Para a moca — Branca,de sangue latino; de 16 a 23 anos de iade; al
de 1,50 a 1,70 m.; peso de 40 a 55 kilos; pupilas de tonalidade escura,
quando fotografadas.
Para o rapaz — Branco, de sangue latino; idade méaxima 28 anos, altura
acima de 1,75 m.; compleicdo robusta e fisionomia alegre; puglas d
tonalidade escura, quando fotografadas.

Os requisitos para a promessa de abrir as portas da gl@impeas e rapazes de pele
branca e sangue latino sdo aparentemente simples, porémzanatgal Eles revelam os
regimes de visibilidade, assinalados por estereotipos e estiggimagados nos processos de
caracterizacdo de grupos nacionais e étnico-raciais na constauga@orativa hollywoodiana.
Para Robert Stam e Ella Shohat (2006), enquanto a América Latomdneeeu sua formacédo
continental mestica e as discussdes sobre identidade nacional nm MexiCaribe ou no
Brasil (para pensadores como Mario de Andrade, Paulo Prado et&ifreyre) tiveram
como premissa a multiplicidade racial, os Estados Unidos, em gpamtke resistiram ao
reconhecimento de que a cultura norte-americana também fosse€amesiscigenada,
hibrida, fundamentando sua visdo sobre a identidade nacional em uma réraéou
declarada, mas que nao deixou de ser normativa” (SHOHAT; STAM, p0B43). Assim,
esses autores falam em uma “nacdo americana hegemonicamagiteada” idem ibidem
p. 323), de bases eurocéntricas, que dominou a narrativa-mestra das roducte

hollywoodianas. Segundo eles:

Enquanto a identidade nacional norte-americana tem sido explicada por meio
do prolongamento do personagem puritano inspirado nos fundadores da
nagao (Perry Miller), ou por meio do impacto da experiénmoiatdirica na
personalidade nacional (Frederick Jackson Turner e R. W. Bs).eau
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ainda por meio do poder modelador das instituicdes politicas igwalitari
(andlise de Toqueville), os tedricos da identidade naciomaletam a
subestimar sua dimensdo especificamente racial. Os iotEkec
latinoamericanos, ao contrério, tenderam, pelo menos desde o doicio
século XIX, a conceber a identidade nacional em termos deligiuwa
racial. (SHOHAT; STAM, 2006, p. 348)

Antonio Pedro Tota (2000) observa que o cinema, acima de qualquer oudro me
moderno de comunicacédo de massa, divulgémerican way of lif@ que os elementos mais
importantes da ideologia do americanismo — a democracia, a libeedaw®e direitos
individuais (que estdo declarados na Constituicdo), o progressivisti@mlo aao
tradicionalismo — foram tracejados na primeira metade do séculdVéX ele sublinha que
“tudo, na verdade, sO tinha validade para uma América de brancos, furmlestaent
religiosos, anglo-saxdes, anti-comunistas e imperialistas apaixonatg’ibidem p. 20).

Tomaz Tadeu da Silva (2000) chama a atencao para o apelosafumtiadores na
fixacdo de identidades nacionais e ao conceito de comunidades idesgite@ Benedith
Anderson. As identidades nacionais funcionam, em grande parte, por nemdeidades
gue precisam ser inventadas, imaginadas, pois ndo ha nenhuma comunidailemairno
da qual as pessoas que constituem um agrupamento nacional possanirsPara tanto, é
preciso criar lagos imaginarios para “ligar” individuos isolados, s@ eles, ndo teriam
qualquer “sentimento” de possuirem algo em comum. Assim, é edsanconstrucdo de
simbolos nacionais. Entre hinos, bandeiras e outros simbolos, destacam®s@tos
fundadores”, que remetem a um momento crucial do passado, em que uetiaEob
edificante, executado por uma figura herdica, estabeleceasas lola suposta identidade
nacional. De acordo com Silva, “a narrativa fundadora funciona para dar a identiciadalna
a liga sentimental e afetiva que Ihe garante uma certaledbie fixacdo, sem as quais ela
nao teria a mesma e necessaria eficacia” (p. 85).

Stam e Shohat analisam como a dominagéo patriarcal branca adesBshidos foi
velada “em uma linguagem falsamente universalista, naturalizando odasdmstituicoes e
identidades dos homens brancos” (p. 313) e como isso esta evidenciado no d@nema
Hollywood através de um multiculturalismo reprimido, que ocultou ou damaf presenca
de outros grupos que foram constitutivos da experiéncia historicaamoetgcana. Este mito
de fundacdo monocultural foi construido para americanizar os propriatog&diaidos e,
entdo, o resto da América (TOTAyp. cit). A partir destas observacdes, tentaremos

compreender aqui 0 que era ser “branco” e “latpera Hollywood em 1926.
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2.1.1. LATINIDADE E ESTRELAS LATINAS: ESTIGMA E ESTEREOTIPO

O desejo da Fox de “associar a raca latina aos seus empreetodirartisticos”, que
teria estimulado a iniciativa de “procurar novos astros nos paiassrapresentativos da
América do Sul: no Brasil, na Argentina e no CHflehode ser explicado no contexto da
década de vinte. Segundo matéria publicada em 29 de abril de 192€ena Mudaa Fox
havia“notado o éxito que obtém em cinematografia, ndo sé nos Estaddsslbimo em
todo 0 mundo, os tipos latindé’ Ainda segundo José Matienzo, “o tipo latino agrada muito
aos diretores norte-americanos, porque € o preferido pelo publico, pordeavita e da
graca que sabe dar ao filrfig”

Isso coincide com o que afirmam Antonio Rios-Bustamante (1992) e Elara
Rodriguez (2008). Para eles, o periodo que correspondeu ao apogeu dciteranaso e 0s
primeiros anos do sonoro foi a era de ouro dos latinos em Hollywogdn&e Rios-
Bustamente, nos anos vinte, enquanto os latinos foram barrados ddiesfeira e técnica
da industria, a certos artistas foi permitido alcancar a condledestrelas. Conforme
Rodriguez, isso pode ter se devido ao grande contraste nos filmestera-pranco, onde as
tonalidades de cor eram menos expressivas, portanto, peles bronzeadssmpanais
brancas, e ao fato de os primeiros cineastas serem, em isuia,nmaigrantes europeus, que
ainda ndo haviam sido contaminados pelo preconceito étnico-racial gaoESnido¥.
Consequentemente, atores latinos daquela época teriam encaradaiswimogiacdo do que
os de periodos posteriores. Sejam quais forem as razdes, o digoificgue muitos latinos
alcancaram o estrelato em Hollywood e tinham apelo para umegpgibtico. De acordo com
a autora, em matérias &aotoplayde 1921 a 1934, inumeras fotos e artigos foram dedicados
a “estrelas latinas” (a expressao em ingkétsn starsera empregada neste periodo).

Igualmente, estrelas como Rodolpho ValerifinRamon Novarr8, Ricardo CorteZ,

Antonio Morend® e Dolores Del Rif estampavam as paginas das publicacdes brasileiras ao

8 A Fox Film Corporation quer uma atriz e um atadileiros: para isso vai abrir um grande concuesbaleza
no Brasil.A Cena MudaRio de Janeiro, v. 6, n. 266, p. 5, 29 abr 1926.

87A Cena MudaRio de Janeiro, v. 6, n. 266, p. 5, 29 abr 1926.

8 No concurso da Fox inscreveram-se 1200 rapazd$ seéhhoritasDiario da Noite S0 Paulo, 20 dez 1926.
Arquivo Pedro Lima, Cinemateca Brasileira.

8 Essa imigracéo continua nos anos 1910 e 1920, coemzionamos no capitulo anterior em relacdo a F. W
Murnau. Eric von Stroheim é outro exemplo disso.

% Segredos de um divércio sensacional: Rodolpho akee Winifred, sua espos@orreio da ManhaRio de
Janeiro, p. 4, 11 abr 192840 queremos ser estrelas: uma revolta em Hollywtmdem p. 3; Rodolpho
Valentino.Correio da Manh&Rio de Janeiro, p. 11, 11 jul 1926; “O queridr@Rodolpho Valentino, ao lado
de Agnes Ayres, que com ele figura @mFilho do SheikCorreio da Manha Rio de Janeiro, p. 11, 15 ago
1926; O futuro casal Valentinthidem
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lado de astros norte-americanos, como Douglas Fairbanks, Mary Bjc&lloria Swanson,
Harrold Lloyd, Louise Brooks, Hoot Gibson, Mae Murray, Lilian Gish, Loist, Norma e
Constance Talmadge, ou europeus, como Emil Jenning, Pola Negri e Greta Garbo. Em 1926, a
Cinearte promoveu o Concurso das Meias Lotus, que indagava as concorrentes:é“Qual
atualmente o artista de cinema mais querido?”. Ramon Novarro, cdhnwates, e Ricardo
Cortez, com 1094, tiveram a preferéncia das fas, seguidos por Jokrt,Gbm 932 votos, e

John Barrymore, com 722

 casal Valentino [fj

Vil i T 1 s s M

Estrelas latinas, em
fotos de 1926-1927, do
Correio da Manhaa
esquerda, acima,
Dolores Del Rio,
abaixo, Ricardo
Cortez; ao centro,
Rodolpho Valentino,
com Pola Negri
(acima) e Ramon
Novarro (abaixo); a
direita, Antonio
Morenc

1 N&o queremos ser estrelas: uma revolta em Hollyw@otreio da ManhaRio de Janeiro, p. 3, 11 abr 1926;
“Ramon Novarro, o querido astro da Metro Goldwynge gpcupa um dos mais altos lugares na Cinelandia.
Ramon é um grande artista e para isso bastou gessé aquele saudoso filleego... Cinzas... e Nadd...
Moderno RomeoCorreio da Manha Rio de Janeiro, p. 12, 9 jan 1927. Novarro faitel o sucessor de
Rodolpho Valentingoelos leitores dasazeta de Noticiag da Selecta em concursos realizados por estes
periodicos apos o falecimento do astro italianall@ume de Almeida, em seu liv@ente de Cinemaledica a
Novarro o capitulo “O anjo de celuldide™: [...] uhesses herois angélicos, inverossimeis, que, agegado e
de todos, sdo ainda os Unicos homens impossiegazes de tornar possivel a vida pequena e ada@&wsha
Annie Laurie de vinte e dois anos... E, como numamce, tudo pode acontecer”. ALMEIDA, Guilherr@ente
de Cinemal Série. Sdo Paulo: Sociedade Impressora Pauliags.
2 A Foto de Ricardo Cortez abria a coluna dominial Mundo da Telajunto as de Virginia Brown Faire,
Gloria Swanson e Raymond Griffith, @orreio da Manhade nove de janeiro de 1927. Cortez foi capa da
Selectaano XIl, n. 2, de 12 de janeiro de 1927.
% “Antonio Moreno, o famoso ator cinematografico espd”. Um idolo do publicoCorreio da ManhaRio de
Janeiro, p. 11, 11 jul 1926.
o Broadway consagra uma nova estrélénat Price Glorye o sucesso de Dolores Del R@nrreio da Manha
Rio de Janeiro, p. 12, 9 jan 1927; “Dolores Del,Rimova estrela que vimos surgir &s Melindrosasvai
posar uma série de filmes para a Fox, que a tomlowaentrato [...]". Dolores Del RicCorreio da ManhaRio
de Janeiro, p. 11, 15 ago 1926.
% Cada par de meias trazia uma etiqueta com asmtasgiqual é atualmente o artista de cinema massidp”
e “com quantos votos vencera o seu preferido esteucso?”. Apurado o resultado, seriam distribujoi@snios
as concorrentes que houvessem acertado o nomeode atais se aproximado do nimero de votos por ele
obtido.
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A “temporéria, porém fenomenal popularidade damtin lover (RIOS-
BUSTAMENTE, op. cit, p. 21) também favoreceu a promocéaolatuk latina Para Charles
Ramirez-Berg (2003), este esterestipo deriva da combinacaaattecisticas exibidas por
Valentino: “erotismo, exotismo, ternura atingida com violéncia gpetudo resultando na
promessa romantica de que, sexualmente, as coisas poderiam muisaibelm controle”
(idem ibidem p. 217). A associacdo entre o estrelismo no caso dos homens éca préat
esportiva na década de vinte, para a qual Heather Addison (2002) aleerecdo, envolvia
uma recuperacéo da masculinidade, especialmente no caso de astros exotid@Edertmo.

O Latin loverse diferenciava de tipos caracteristicos como o do aristquuasiano
orgulhoso e obstinado de Erich von Stroheim (uma construcdo de protagoigstal @r
época, como um sedutor insensivel, encantador e elegante), reafirmade {amto na tela
como no comportamento profissional — o tipo de vildo que lhe valeu o apelidloedaan
you love to hate ou como “a majestade americana” Douglas Fairbanks, daastitico por
excelénci&®. Para Addison, Faribanks, renomado por sua “graca atlética” foi erhagne
personificou mais amplamente o modelo do auge da performance disoeal do que o
corpo humano poderia alcancar se estivesse em movimento constamejeefDesde o
principio de sua carreira em Hollywood, em 1915, ele estabeleceursoagea tela como

um heroi energético, temerario e atlético, de modo que:

Quando a estética de “movimento constante” de Fairbanks se caisou
Hollywood, foi um casamento destinado ao sucesso. Hollywood como um
centro nascente de cultura fisica e os filmes como um meial dg@mico
estavam predispostos a explorar um homem de exatamente satestale
Hollywood era um lugar onde a atividade ao ar livre, o atletismo e a exibicao
corporal eram apreciados e encorajados. Em adicdo, a agilidadelmanks

o fez unicamente qualificado para explorar as possibilidades néonai
como um meio em movimento. Quando ele estava na tela, na@peeaas a
camera e os frames do filme que se moviam; ele adicionou enceird
dimenséo de arrojado, vigoroso movimento do personagem [...] Oradletis
de Fairbanks foi um simbolo potente de masculinidade anglo-ageéque
ajudou a contar para sua grande popularidade ndo apenas entre assmulhe
mas também entre os homens. (ADDISON, 2002)

% Ramirez-Berg sublinha que o herdi interpretadofairbanks enA Marca do Zorro(The Mark of Zorro Fred
Niblo, 1920) ajudou a construir algumas imagensrelacao aos latinos e ao esteredtipoLdtn lover.Em
1926, uma matéria da coluna “No mundo da tela”,Gtoreio da Manha queixava-se: “Como [Douglas
Fairbanks] é diferente hoje do jovem artista, desgrassados, quando encarnava o rapaz americeeo stio
e sempre alegre... Como d&o saudades os seus filrees velha Triangle — ‘Professor de alegrias’e.os da
Paramount, ‘Sempre Sorrindo’, ‘Preso em Marrocostc. Quéo diferentes dos seus tipos atuais -edsrem
‘Os Trés Mosqueteiros’, arabe, em ‘O Ladrédo de Bdgdnglés em ‘Robin Hood’ e o espanhol da ‘Madca
Zorro'... Prefiro-o ainda como ‘Sua majestade o ricaeo’, papel que nunca devia de abandoradtreio da
Manh§ Rio de Janeiro, 10 mar 1926.
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A comocgéo publica pelo falecimento de Rodolpho Valentino, em 23 de agosto de 1926,
€ outra prova do interesse nos tipos latinos — embora seja um dasgdgrague excedeu a
reacdo a qualquer morte publica semelhante até entdo; Valentindreguentemente
destacado em cena como objeto do olhar feminino e personificou o podeagho ata
imagem erotica, exdtica e romantica ldatin lover. Ao mesmo tempo em que 0s jornais
brasileiros traziam na capa manchetes sobre o falecimerittloecidissimo astro da tela
americana, [...] o nome de maior prestigio no cinémabtas das missas flinebres em sua
homenagem, como a realizada na Igreja da Candelaria, no Rio d@°aoei junto aos
anuncios, a/alsa Rodolpho Valentifide a programacéo das salas de cinema que exibs&am
funerais de Rodolpho Valentino em Nova Yatém de noticias de fas que se suicidaram ap0s
o falecimento do astt®, estes periédicos divulgavam o andamento do concurso da Fox (que
ganhou na midia uma certa conotacao de busca por outro Valentino).

Neste contexto, como apontamos no capitulo anterior, embora se tdd¢assea
estratégia para popularizar a marca Fox no Bf3sil concurso pode ser encarado também
como uma tentativa de encontrar “atores étnicos” para atender os mentaag@sionais e 0s
diversos grupos étnicos dentro dos Estados Unidos num periodo em queobldlgfivmava
sua hegemonia global. Denys Cuche (2002) observa que, nos Estados Unfétscas’
sao aqueles que se afastam de alguma maneira da refel€ndentidade norte-americana.

Os WASP - sigla em inglés para “branco, anglo-saxao, pnote’sta“escapam por um passe

de magica social a esta identificacdo étnica e racia. dslidio fora de qualquer classificacao,

por estarem evidentemente muito ‘acirdas classificados”idgem ibidem p. 186). Segundo

Silva (op. cit), a hierarquizagdo, advinda dos processos de classificacdo dos grupos no
contato social, resulta na fixagdo de uma determinada identidadeacoorma. As demais
identidades sédo avaliadas em relacdo a esta, que € normafinadavada, eleita como

referencial e possuidora de caracteristicas humanas supegioréghite Richard Dyer parte

7 A morte de Rodolpho Valentin@orreio da ManhaRio de Janeiro, p. 1, 24 ago 1926.

% “A missa de ontem na Candelaria esteve concosiidés. Ainda Rodolpho ValentindCorreio da Manha
Rio de Janeiro, p. 3, 2 set 1926.

% “valsa triste e apaixonada de Vilva Guerreiro, i compositora [...]. A valsa Rodolpho Valentiha
valsa... a valsa que comove, que vibra os corasg@iedosos dos que choram a morte do maior expoaritdad
O maior sucesso da atualidade; ... O recorde datage... Em 12 dias, 3.136 exemplare£otreio da Manha
Rio de Janeiro, 1926.

10 gicidio de Peggy Scoff Estado de Sao Payl8&do Paulo, p. 2, 27 ago 1926.

191 Segundo José Matienzo, o Brasil ocupava posigfioriante entre os paises exibidores dos filmestimlie.
“A ordem da lista dos nossos exibidores é a segulstados Unidos da América do Norte, 125 comas;
Canada, 15 copias; o Japdo, 5 cOpias; o Brasibpias; a Argentina, 3 copias; o Chile, 2 copiasnglaterra
imprime positivos para uso proprio e para a FraagaAlemanha imprime positivos para a Italia eustAa”.
No concurso da Fox inscreveram-se 1200 rapaze® eseé#horitasDiario da Noite Sdo Paulo, 20 dez 1926.
Arquivo Pedro Lima, Cinemateca Brasileira.
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da ideia de que, na midia ocidenta, brancos ocupam uma posi¢do de regularidade — nédo
uma raga em particular, apenas a raca humana. Com base nixica emsonhegamos que 0s
anlgo-americanos constituem igualmente uma etnia, chamamos d@gtmides” aos grupos
dentro da sociedade norte-americana que ndo compartilham da identidadeedeiaeféASP

(a norma), como é o caso dos latinos.

Norbert Elias e John L. Scotson (2000) chamam a atencéo paraemcldééde poder
nos quadros sociais. A “figuracdo” (natureza da interdependénamddarpelos grupos na
sociodinamica da estigmatizacdo € baseada num equilibrio instipetlde permeado por
tensdes que lhe séo inerentes. Um grupo s6 pode, com efeito, eéstigmatro quando esta
estabelecido em posi¢Bes de poder das quais o grupo marginalizadividoex estudo de
Elias e Scotson das relacdes estabelecidos-outsiders atrikeli gepsivo ao grau de
organizacao e coesao grupal na relacéo de forcas entre atesingderao grupo estabelecido
afirmar sua superioridade e estigmatizar os outros comaooirger Gracas a esta integracao
diferencial, o grupo com maior indice de coesao pode reservar paaus membros as
posicdes sociais com potencial de poder mais elevado e excluindat@mbros dos outros
grupos. As fontes de diferenciais de poder estdo presentes ies ca@rtextos sociais, mas
sdo muitas vezes encobertas por outras caracteristicas dos gmupbsdos na figuracéo,

como a cor e a classe social, ou no ambito de diferencas étnico-nacionais:

Os indicios sugerem que, também neste Ultimo caso, tais aspéctese
devem as diferencas raciais ou étnicas em si, mas ao fata des grupos
ser estabelecido, dotado de recursos superiores de poder, enquantoéo out
um grupo outsider, imensamente inferior em termos do seu difdrercia
poder e contra o qual o grupo estabelecido pode cerrar fildsahamadas
“relag@es raciais”, em outras palavras, simplesmente agerstitelacdes de
estabelecidos-outsiders de um tipo particular. (ELIAS; SCOTSON, p000,
31)

A diferenca em sua aparéncia fisica apenas torna os medabgoepo estigmatizado
mais faceis de serem reconhecidos como tal, servindo como undesirefbrco no processo

de estigmatizacdo. Para Elias e Scotson, adjetivos como "ragigtnico” sdo sintomaticos
de um ato ideoldgico de evitacdo. A relacdo entre “brancos” edétnmos Estados Unidos,
assim como a deste pais com a América Latina, Africa & Aaracteriza uma situacdo de
dominacdo econdmica, cultural e ideoldgica. Nos anos vinte, issorea\aiapos o fim da
Guerra, frente o ensejo dos Estados Unidos substituirem a Europa a@uigma em todos
estes aspectos. A relacdo de forcas e 0 excedente de pqdetansociedade aparecem na

construcdo de seus mitos fundadores euro-americanos, protagonizadesdmormrancos,
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enquanto a narrativa de formacdo nacional procurou ocultar o passadorivexia
escraviddo negra e a presenca problematica de outras etn@gaf® entre os grupos dentro
da fronteira norte-americana, bem como nas relagbes transigscienau a estigmatizacao

[{F4

dos que foram definidos como “étnico-raciais”, enquanto o branco asdgio-sitribuiu para
si o referencial de identidade e uma superioridade social.

Erving Goffman (1975) fala de um sistema de valores comuns nacaméevelado
numa perspectiva segundo a qual todo homem americano tende a encanado. Neste
contexto, apenas o homem jovem, casado, pai de familia, branco, urbammrtelo
heterossexual, protestante, de educacdo universitaria, bem empregadm dgpecto, bom
peso, boa altura e com sucesso recente nos esportes nao teda gaedae envergonhar. Em
contrapartida, qualquer homem que ndo consiga preencher um desseosegusidlguns
momentos veria a si mesmo como indigno, incompleto e inferior, “sendogégob e
agressivo quanto a aspectos conhecidos de si proprio que sabe serem, rpeovayel
considerados indesejaveis” (GOFFMADN75, p. 139).

Como escrevem Stam e Shohap.(cit), a narrativa-mestra hollywoodiana afirmou a
Ameérica branca, legitimando as ligagcdes com a Europa ao construietrato simpatico do
velho continente como terra de origem, em contrapartida as oeaxata Asia, Africa e
América Latina como cenarios para “proezas audaciosas deasqies louros e de chapéu
de cortica®® Por meio da estereotipia dos latinos e outros grupos étnicogauvésatios
espacos de nado-representacdo ou invisibilidade das minoriaogdaraais esses autores
chamam a atencéo, os filmes de Hollywood revelam “uma ateag¢épulsdo ambivalentes
em relacdo a diferenca cultural” (SHOHAT; STAM, 2006, p. 332). Ao &dotdos judeus,
grupo que, pela cor da pele, foi assimilado mais facilmente adsale@ norte-americana (o
qgue néo significa dizer que ndo houvesse antissemitismo) e goeguesicia grande parte dos
pioneiros e futuros magnatas da industria cinematografica (comaam&mos no capitulo
anterior), povos multiculturais como os latinos e os afro-americéwesm pouco poder
sobre sua representagao e sobre a dos outros grupos.

No entanto, por abrigar grupos étnicos de todo o mundo, os Estados Unidos se
estabeleciam como uma sociedade plural, o que oferecia a industria ogréfict mercados

internos respeitaveis e permitia que Hollywood se valesse desta “legitimidade” para

192 50uto, GilbertoCinearte Rio de Janeiro, v. 8, p. 5, 1° jun 1933.

1 pensando em melhor atender os mercados externssadpensicao para o cinema falado, grandes estidio
como Paramount, RKO, Warner Brothers e Fox, criadegpartamentos de filmes em lingua espanhola,
produzindo, entre 1928 e 1939, mais de cem vemsesspanhol de filmes originalmente realizadosregigs,
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representar a diferenca, reconstruindo na tela uma determinaddadenpara esses grupos.
Terminada a Primeira Guerra Mundial, os Estados Unidos es&wvaoondicdo privilegiada
de fazer filmes e exporta-los para a Europa, campo de batalh@es, os mercados se
encontravam devastados. Com isto, ampliou-se 0 processo histérico dealizagdio da
expressao imposto pelos Estados Unidos e esses (e outros) povosnmpassaex
majoritariamente representados pelo olhar norte-americano. E%atale@s étnicos” para 0s
filmes ajudava a desenvolvé-los junto aos grupos étnicos dentro dos Hétados — um
contingente de imigrantes latino-americanos, asiaticos e eur@igigos pelo sonho
americano — além de potencializar o apelo desses filmes em mercadeiotes.

Os brasileiros, como os italianos e espanhdis, poderiam expressaacteristicas da
“latinidade”, que se baseava em valores fisicos e culturai® magos. Podemos encara-la
como uma sintese, devido a tendéncia da industria de “enxergar camesnaigpanholas,
mexicanas e outras latino-americanas (e talvez as do sulrdpalt como um grande grupo
latino” (RODRIGUEZ,op. cit, p. 28), 0 que pode ter facilitado a separacdo psicologica das
estrelas latinas de suas identidades nacionaiem/( ibidem). Do ponto de vista
hollywoodiano, todo este complexo de grupos étnicos e nacionais companithamjunto
de atributos que modelavam a latinidade e |Ihes permitia partidgpanesma identidade
étnica. Em Hollywood, a tendéncia naqueles anos vinte era der‘eesegmentar(idem
ibidem). Estrelas como Dolores Del Rio e Ramon Novarro eram vista® datinas ou
hispanicas, e menos como mexicanas, ainda que esta sua origetanadrisse notada
positivamente. Referenciar-se a eles como latinos ou hispanicokadelagse pode ter
incentivado a visédo geral do publico, que de alguma forma os dif@vanou os segmentava,
de suas comunidades nacionaigif) ibidem)*®.

A latinidade para Hollywood, mais do que a pertenca a grupos nacionstisians, €
uma marca fisica, em certa medida, um estigma, como Ervingh@off1975) o define: um

traco que se impde e afasta a possibilidade de atencéo para tilitnesado individutf.

empregando um elenco de atores espanhdis e latindeanos (Rios-Bustamente, 1992). Lia Tord, ailbnas
vencedora do concurso da Fox, atuou, ao lado décipaRaul Roulien, numa destas producdesan trece
(David Howard, 1931), versédo em espanhoCtiarlie Chan carries ofHamilton MacFadden, 1931).

194 Rodriguez observa que tanto Del Rio como Novamwaram numa grande variedade de papéis, incluindo
europeus de diversos paises, mas que nao integmmetaexicanos durante 0s anos vinte, quando suasraa
estavam no auge. Segundo Del Rio, ela tentou chaniateresse de seus produtores para histériag sobr
México e ela queria interpretar uma mexicana, mes preferiam escald-la como uma mulher francesa ou
polinésia. Novarro s6 interpretaria um mexicanol®#9, emO Cais da MaldicadThe Big StealDon Siegel),
quando ja havia perdido hd muito seu status dedgrastrela.

195 Todavia, tendo em vista o j& mencionado contestpetiodo, em que ser latino ndo constituia umeetar

ao sucesso em Hollywood, mas, ao contrario, eraaomscimo, ndo enxergamos tal estigma como uma
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Devido a essa caracteristica diferente que marca o sujlt@® eecebido de uma forma
distinta na relacdo social cotidiana. Goffman pontua que:

No estudo do estigma, a informacdo mais relevante tem diebelan
propriedades. E uma informacdo sobre um individuo, sobre suas
caracteristicas mais ou menos permanentes, em oposicaadasese
espirito, sentimentos ou intencbes que ele poderia ter nummenento.
Essa informacdo, assim como o signo que a transmite, € reflexiva
corporificada, ou seja, € transmitida pela prépria pessoa a sgiaafere,
através da expresséao corporal na presenca imediata daqueteseqgabem.
(GOFFMAN, 1975, pp. 52-53)

No jogo discursivo de Hollywood, os atributos que transmitem a infornmsg@al da
latinidade podem ser signos congénitos, como a cor da pele e asristreas fisicas, ou
podem ser empregados através de outros ndo permanentes, como osebagodestimentas
tipicas. Eles estiveram também evidenciados nos atores latinosigiorde seu nome,
marcador fundamental da identidade. Goffman relaciona o estignqaeaconsidera “algo
basico na sociedade”: a estereotipia ou o “perfil’ de nossas texipas normativas em
relacdo a conduta e ao caratade(m ibidem p. 61). Sua afirmacéo de que “a estereotipia
esta classicamente reservada para [...] pessoas que caesegori@s muito amplas e que
podem ser estranhas para ndslefn ibiden) desvenda a questdo dos latinos nos Estados
Unidos. Ser latino em Hollywood, ja assinalamos, € uma clagsiichastante ampla e que
destoa da identidade nacional anglo-americana, monocultural e hegemonicamgintesna

Segundo Charles Ramirez-Berg (1990), o esteredtipo exerce ummppghinte para o0s
anglo-americanos, pois tem o efeito de reforcar a limpeza, ®edate, a sanidade, a
decéncia e a equidade moral do WASP em seu chapéu brancé. &ash course on
Hollywood Latino’s imagery(2002), ele afirma que, no cinema classico de Hollywood,
nobreza e sacrificio sdo quase exclusivamente atributos dos WABI® {4 se via enD
nascimento de uma nagée D.W. Griffith, 1915). Enquanto nestes filmes “toda latina é uma
Jezebel” (RAMIREZ-BERG, 2003). 77), ao homem latino era atribuida uma personalidade
falha, uma desabilidade fisica (a apatia, por exemplo), ou atobzado-o de alguma forma
incompativel com a heroina, ao contrario do anglo-americano. Contrastandm América
civiizada, a América Latina era representada como um cenddiferenciado,
frequentemente habitado por selvagens, camponeses preguicasodoverse mulheres

ardilosas.

identificacdo negativa, embora, para Goffman, @msitizacdo essencialmente tenha este caraterdmrtaso,
cria-se 0 estereo6tipo, que nem sempre traz macsiAsvas.
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O que hd em comum entre os brasileiros a quem a Fox ofergtdaicae Latin stars
como Valentino, Del Rio, Novarro, Moreno e Cortez é a sintese elabanaadir do olhar
dos produtores hollywoodianos, que visava ampliar a base de comunicagaosdiitnes e
0S publicos nacionais para, assim, incrementar suas fontes de leomtribuir para a
afirmacgao hollywoodiana em um plano mundial. A imagem de “latinidéalecomo definida
por Hollywood, abrangia artistas de origem latina, ou aqueles qu&igsEsa um conjunto de
atributos fisicos que os associasse a esta identidade étnica. Rodmlgitono, italiano, ou
Antonio Moreno, espanhol, vinham de paises que sdo considerados latinos @styam
como Latin stars Todavia, outros europeus, como 0 austriaco Jacob Krantz, que, quando
jovem, imigrou com os pais para Nova York e, a partir de 1923, comecocra@dieado em
Hollywood com o nome Ricardo Cortez, eram considerados estrelas latinas.

Impulsionados pela popularidade datin lover, homens e mulheres aspirantes a
estrelas (ou seus estudios) valiam-se do fato de possuirem biptgpes adequavam bk
latino, ou de bigodes e vestimentas espanholas, mudavam seus nomes rpartansma
latinos, recuperavam antigos sobrenomes de familia e parentestastedi tudo para
enfatizar e capitalizar sua latinida%fe“Talvez este fosse o outro lado da identificacdo latina:
a latinidade era inegavel e alguém nunca a perderia” (RODRIGE cit, p. 15, traducéo
nossa). Rodriguez ressalta que, tanto quanto a maioria das edtrdlage e de entdo, as
estrelas latinas foram criadas pelos génios do marketingatza &€, do mesmo modo que
outras grandes estrelas daqueles dias, suas vidas privadas eetad@sofomo glamourosas
e luxuosas.

Mas, na Hollywood que imaginou “uma histéria monocultural para umariéané
multicultural” (SHOHAT; STAM,op. cit, p. 315) e que tracou as origens desta narrativa na
Europa, latinos de pele escura ou de aparéncia ndo europeia geraide partilhavam do
sucesso. As estrelas latinas tinham aparéncias que estavacorde com o prototipo
europeu, ainda que com os padrdes do sul e do centro da Europa, masvgimenie se
encaixavam no que significava ser branco e de elite nos EstaddssUraquela época
(RODRIGUEZ, op. cit). Noutras palavras, elas deveriam ter peles brancas estdipara
se passarem por outros estrangeiros (leia-se, europeus) nos fitlee ibidem). O
sentimento de pertencimento & comunidade norte-americana € \egtdusionferido aos

anglo-americanos, ou aqueles individuos ou grupos cuja cor da peldilhes poder de

196 Além do exemplo de Ricardo Cortez, Rodriguez nuerios casos de Raquel Torres, nascida no México e
batizada como Whilhelmina Von Osterman ou Paulagé/@sterman, e Don Alvarado, nascido no Novo México
com o nome Joe Page.
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mascarar a origem étnica e “passar’ para a etnia samaénaceita” (SHOHAT; STAMop.
cit., p. 329), mas negado aos que, dentro dessa nac¢éo, sado vistos comeritam@sn Todo
este discurso da brancura, de uma diversidade reprimida e naudoléca evidente nas
bases do concurso da Fox, que dizia aos brasileiros que o sonho darglét@lywood era
possivel... Para os brasileiros que se encaixassem naquele padgaal(as vencedores,
Olympio Guilherme e Lia Tora, correspondiam).

Marginalizados pelos codigos narrativos e cinematograficos, @bastio centro da
cena e sem o poder de se representar na tela, os “morenos”, quatatioeseram relegados
a papéis coadjuvantes ou de extras. Mesmo os latinos com pelebramaias, capazes de
aparentar outra identidade étnica nos filmes, ndo tinham este pods¥ dEpresentar.
Hollywood os manteve em seu lugar de estigma e ndo deu visibiedpdifonia cultural
daquele conjunto de grupos étnico-nacionais por ndo se interessar quistas latinos,
dentro de uma narrativa-mestra anglo-americana, exibissens augigens, sendo a que o
sistema havia construido para eles. Como assinala Rodriguez, dipesaesso das estrelas
latinas e da abertura para nomes, antecedentes e temas &diagseriodo produziu filmes
que incorporaram caracterizacfes estereotipadas: da imagemtican& erotica dd.atin
lover aos caipiras, mulheres ardilosas e bandidos, que contrastavamrdefigaricia inata e
a equidade moral do herdi anglo-americano superior (RAMIREZ-BERG, 1990).

2.1.2. AAMERJCAWASP E A IMAGEM DA AMERICA LATINA:
RELACOES DE PODER

Ademais, a perspectiva racializante do concurso da Fox estas@sonancia com as
teorias do branqueamento, que naquele periodo pautaram as ted&tiledmicdo da nossa
identidade nacionalRetrato do Brasjl de Paulo Prado, é publicado em 8%8e com a
visdo dos Estados Unidos sobre sua identidade nacional. dptacif) indica que o
americanismo foi elaborado para americanizar os proprios Edihuddss, através de uma
“politica pedagodgica e disciplinadora carregada de preceitosodal protestante anglo-
saxOnica de uma elite branca” (p. 36) e, entdo, o restante do obtntikkria Ligia Coelho

Prado (2000) ressalta que os Estados Unidos completavam a conquiststelodOinal da

7 0 pequeno volume se abria com a frase “Numa teEdhosa vive um povo triste” e defendia o
branqueamento do habitante do Brasil. Prado tambémentava que: “Nesta terra, em que quase tudo da,
importamos tudo: das modas de Paris — ideias &lwsst ao cabo de vassoura e ao palito”. Apud SKORE,
Thomas O Brasil Visto de ForaSao Paulo: Paz e TerE094, p 81. Importavamos igualmente o cinema e suas
estrelas.
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primeira metade do século XIX, preparando-se para a expansdodalé&@mas fronteiras
nacionais.

Ricardo D. Salvatore (1998) pondera a natureza representacionacaiatre pos-
colonial, voltando-se para a construcdo da “América do Sul” como umpocade
entrosamento da América do Norte. Para ele, é possivel pensar mm imfa&mal norte-
americano (no sentido de exercer um poder hegemdnico no continente), comsirioo
de 1890-1920, “como uma colecédo de discursos diversos, multiplas mediacégsntes, e
varias, e as vezes, contraditorias representac@ash (ibidem p. 70). Neste imaginario

diverso, a regiao era vista:

[...] como um mercado de grande potencial, como um experimento
impressionante em mistura racial e republicanismo, como um va
colonizacdo missionaria, como um reservatorio de “evid€hgara as
ciéncias naturais, como o terreno para a regeneracdo darfidacel’, e
assim por diante. (SALVATORE, 1998, p. 72)

De acordo com Salvatore, nas imagens e textos produzidos sobkenésiza — a do Sul
— e que circulavam com as representacoes da regido, a Ad@hate era situada como um
territdrio estrangeiro, emissario da paz, do comércio, do progrdasmodernidade, da
masculinidade, etc,, enquanto praticas representacionais, como esbogoss,piotiografias,
plantas, relatos e colecdo de espécimes naturais, expriragaimpressdes dos recursos
naturais, dos habitantes, costumes, instituicbes e crencas dariCAndo Sul”, em
enunciacdes e textos simplificados sobre seu significado. Ao ntesmpo, a recepcao, pela
ciéncia e pelo publico norte-americano, das construcdes sobreugstaAmerica dependeu
das instituicdes e praticas que organizaram a circulacao edexitesses textos e imagens. O
“complexo exibicionario” (nas palavras de Tony Bennet, citadas gleoat®re) de museus,
feiras mundiais e exibigBes fotograficas, além das revilststradas, livros de viagem, mapas
e guias, “serviram para circular a safra representacionaitdmsamento imperial, talhando-a
convenientemente para um publico norte-americano em expansao” (SALVATORE, p. 75).

Tota fala de uma imagem feminina elaborada desde o final dm s&eUpela imprensa
norte-americana para representar a Ameérica Latina. Seguadimr@m publicadas diversas
caricaturas nos jornais, nas quais a Ameérica Latina era segepesentada por uma mulher e
os Estados Unidos, por Tio Sam. A imagem criada para os latinccan@sise opunha a do
homem branco, protestante, sempre mencionado como condutor do progresscaoratiata
vida selvagem. “Segundo essa concepc¢éo, ao sul do rio Grande estagaiaAlos indios,

dos negros, das mulheres e das criancas. Uma América que,regraleprecisava aprender
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as licbes do progresso e do capitalismo para abandonar essa fofEgad. Uma América
gue, em ultima instancia, precisava ser domesticada” (TOTA, 2000, p. 30).

Estas enunciacdes contribuiram para legitimar a presenca dadofdinidos e a
expansao dos negocios norte-americanos na regiao. A invasdo mdiaxacao territorial e
o governo colonial direto ndo constituiam alternativas viaveis na gando Sul. Assim,
como pontua Salvatore, os “imperativos de razdo e conquista’ precisarasubstituidos

pelos argumentos de conhecimento, persuaséo e mercados” (p. 81). Assim:

Por volta de 1910-1915, quando o Pan-Americanismo transformou o
significado da Doutrina Monroe numa ideologia de cooperacdo mutea entr
os Estados americanos, uma multiplicidade de argumentos amjunpara

dar suporte ideoldgico para uma nova forma de entrosamento entre 0s
Estados Unidos e as republicas do sul. Produtores textuaigrspram a
regido como um territério de investimento lucrativo potencialengara o
capital norte-americano, um mercado em crescimento para os beng@sservi
norte-americanos, um receptaculo para a moralidade excedente dos
reformistas norte-americanos, um territério para colonizagésionaria e

um campo de pesquisa para uma variedade de disciplinas neriesaras.

Foi nesta época que a América do Sul tornou-se um “continente de
oportunidade” e também uma terra de “cidades perdidas” e $vglbdas”,

uma sintese contraditéria de futuras oportunidades de mereado
retardamento corrente. (SALVATORE, 2003, p. 81)

Maria Ligia Coelho Prado observa que o pan-americanismo, almegand@ade das
nacoes, estabeleceu-se como discurso para garantir 0s crescEmesses econdmicos e
estratégicos dos Estados Unidos no continente (denegando o direito de iAtedanpaises
europeus no territorio e divergindo em muito do ideal originalmenitearista, que pretendia
a igualdade entre os Estados americanos). Os primeiros encorniteosenorte-americanos e
a Ameérica do Sul constituiram o legado que a via como uma tartareestado perene de
infantilidade, incapaz de atingir a maturidade politica nedasgara sustentar governos
estaveis e democraticos, uma regiao com atipica mistuad, ditérentemente da América do
Norte. A instabilidade politica e a miscigenacdo seriam respeiss@elo preocupante
“retardamento” econdémico e falta de “civilizacdo” da regido (SALVAEQ®). cit)'*®

Segundo Prado, a emergéncia e a difusdo do pan-americanismo no inieoldoXs
calharam com uma mudanc¢a de comportamento pela imprensa, p@eseditiversidades e
museus dos Estados Unidos em relacdo a América Latina, havendoquemma exploséo

198 Entretanto, segundo o autor, estes argumentosegatns no século XIX, perderam forca e comecaraen a
guestionados no inicio do século XX, gragas a uwo @juntamento de informacdes na regido, a projelgh
novas preocupacg8es com questdes sociais e a esgimfilantropia cientifica.
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de representacgdes visuais e escritas” (p. 331) naquele pais ohézica Latina, que passou

a vigorar mais frequentemente em livros de histéria, de viagavesnéuras, e em reportagens

de revistas populares. Num momento em que o consumidor era o “novo herdiddmaot
estadunidense”idem ibidem), a ser persuadido, as ideias pan-americanas se valeram das
novas tecnologias de ver (como a fotografia) e dos novos agenamantentciéncia num

periodo de expansao capitalista norte-americana. Segundo Salvatore:

Entre 1890 e 1930, alguns paises na América do Sul — mais notavelmente
Argentina e Brasil — integraram suas economias ao circubem&do norte,
recebendo quantidades crescentes de bens norte-americanosaaie 8oas
exportacBes primarias. Como resultado, a América do Sul tornomae
consumidora fascinada com os bens e a cultura norte-americahaama
suficiente para se casar com o capital e a cultura noeeaana. Paises
poderosos como Brasil e Argentina — cada um com forcas nslitare
respeitaveis — haviam ido além: eles haviam atingido auridate.
(SALVATORE, 2003, p. 83)

2.2.0 DISCURSO SOCIAL SOBRE OS CORPOS MODERNOS

Dias ap6s a divulgacéo das bases do concOr&stado de S&o Paupublicou uma nota,

comentando seus requisitos essenciais. Segundo o jornal:

A Fox [...] ndo faz questdo de classe ou de posicdes, 0 essencial &

beleza da moca ou do rapaz seja fotogénica. [...] A cor do sangu®uaz
vermelha, pouco importa, desde que a pele seja branca e sendeases

latinos. Assim, as portas da gléria estdo abertas para todoslman tais

requisitos.”’

Sob o titulo “Quem é fotogénico”, outra nota, publicada em dez delwzetermCorreio
da Manh@ procurava ampliar o imaginario sobre as belezas fotogénicaskmebuscava e,

assim, incentivar mais inscri¢cdes. Entretanto, mostrava-se também poua@objeti

H& quem pense que ao concurso aberto pela Fox Film para a escatha de
moca e de um rapaz que desejam seguir a carreira cinematogréafica,so deve
se apresentar verdadeiros tipos de beleza feminina e masdddio ha tal.
Todas as fisionomias simpaticas, todos os rostos que agradadmitem
nesse concurso, principalmente os que tem irrecusaveis qealidad
fotogénicas. Tem assim o concurso uma ampliddo muito maior egabra
namero consideravel em todo o Brasil }:19].

1995 concurso da Fox Estado de S&o Payl8&o Paulo, p. 5, 3 set 1926.
19 Quem é fotogénicdCorreio da ManhaRio de Janeiro, p. 7, 10 set 1926.
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Exigéncias como “beleza fotogénica” (discutimos este conceito falegenia,
transformado em critério de estrelismo, no capitulo anteriospegte latino”, termos como
“fisionomias simpaticas”, “rostos que agradam” e “qualidades fotog€hsoam vagos, ou
mesmo controversos neste contexto, a principio; todavia, os requisitos dosoamostram-
se rigidos e limitantes. A nota @orreio da Manh&se encerrava restringindo a “amplidao”
do certame e o0 “numero consideravel” de candidatos ao fator da it Estado de Séo

Paulo, além da “pele branca”, reforcava que:

[A moca] ndo tenha menos de 16 anos nem mais de 23, ndo seja de altura
inferior a 1 metro e 50, nem superior a 1 metro e 70, ndo pese mefds de
quilos nem mais de 55; que [0 rapaz] tenha uma compleicdo ramastade

1 metro e 75 de altura, menos de 28 anos de ittade.

Propondo-se a analisar a relacdo entre cinema e culturg figather Addison (2002)
aponta que, durante o século XX, o cinema e as revistas popularestapaesémagens de
corpos masculinos e femininos jovens, esbeltos, bem torneados. Ela deduzinema
possui alguma responsabilidade sobre o interesse moderno pelo controkodeope a
medida que esta midia se proliferou, a cultura fisica tornou-sehabitual. Nessa ordem de
ideias, além dos contornos do estereédtipo de uma estrela latiallywaood da década de
vinte (“pele branca”, “ascendentes latinos”, “pupilas de tonalidadeura quando
fotografadas”), encontramos nas entrelinhas do concurso da Foracab do ideal fisico

das “belezas patricias® da época, que tentaremos identificar aqui.

2.2.1. A FINA FLOR DA FORMOSURA: HISTORICIZANDO PADROES
DE BELEZA

Segundo Addison, a tendéncia do cinema comercial de glamourizar esh@itos e
musculosos e de marginalizar corpos pesados, uma abordagem evidentel 9&sde

apresenta-se como prova da influéncia do cinema sobre a cutiicea ffonsiderando as

1.0 concurso da FoO Estado de Sao Payl&&o Paulo, p. 5, 3 set 1926. Outras matériagmeocavam
“todos os brasileiros” a participar do concursd-da reafirmavam estes mesmos requisitos condicteean
112 Grande concurso de beleza fotogénica feminina@nitauma inteligente iniciativa do Sr. William ke- as
bases do concurs@prreio da ManhaRio de Janeiro, p. 3, 19 ago 1926; Quem quearsista da Fox? As bases
do concurso no BrasiGinearte Rio de Janeiro, v. 1, n. 27, p. 5, 1° set 1926.
113 40s filmes, que estabeleceram estandartes dezbpkra mais gente e num grau muito maior que @palc
enfatizaram a leveza, a esbelteza num alcanceutlggalquer outro tipo de figura parece estranhtamen
supernutrida para os olhos norte-americanos” BROG&therine Wholesale murder and suicid&926. Apud
ADDISON.
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bases do concurso, a imagem da “fina flor da formosura, do encantgracdada gente do

Brasil"'#

, que deveriamos mandar para Hollywood, parece estar em consot@mcia
modelo de apresentacdo corporal dos anos vinte descrito por MéniceSBiama (1999).
Em primeiro lugar, verificamos que tal modelo de beleza estdoligajuventude: a moca
deveria ter de 16 a 23 anos de idade e o rapaz, idade maxima de 28 anos.

Addison ressalta que, apés a Primeira Guerra, os Estados Unidos experneocipie
o historiador Frederick Lewis Allen descreveu como “uma revolu¢c&ocoadutas e na
moralidade”, empreendida, principalmente, pelos jovens. “As mulherescacam a usar
saias curtas, fumar cigarros e beber alcool, e os sexos sateamifiavam abertamente em
automaoveis, bares e cinema#&igm ibidem p. 19). No Brasil, o periodo entre as ultimas
décadas do século XIX e os anos 20 marcou-se por um amplo cré@scianbano de
metrépoles como Rio de Janeiro e Sdo Paulo, que passou a constitinocecenémico do
pais e, juntamente com a capital, também um importante nicleo deacultém da
reestruturacao da esfera cultural, a modernizacao da soceedautripacao do espaco urbano
provocaram uma reorganizacdo do comportamento e das formas de apéeseatporal. A
urbanizacdo exigiu uma nova cultura fisica, que organizava a predeacAomens e
mulheres no espaco coletivo da cidade e marcava a diferenca&rmémeros e 0s grupos
sociais.

Neste contexto, Schpun observa que:

A glorificacdo dos jovens, portadores de um destino promissor, hdo €
fenébmeno exclusivo do Brasil. O trauma da Grande Guerra e 0 desejo de
ultrapasséa-lo provocam, especialmente no velho continente, essa combinacéo
entre as imagens de juventude e de renovacgdo, oposta a dupte velh
decadéncia. Reforcando o conflito de geracfes e a marginalidaifiosios,

essa ideologia do novo e da mudanca — “mudanca” que se refere a
acontecimentos sempre positivos — procura romper com tudo que possa
lembrar o passado, a partir de agora carregado de negativitlaglsa
valorizacdo da mocidade manifesta-se de varios modos: nos rimsests

feitos para formar a juventude sobre bases diferentes — as wezsmo
diametralmente opostas — daquelas que educaram as geracfiescants

além disso, na promocao da imagem irradiante e otimistavdmja modelo
social generalizado. (SCHPUN, 1999, pp. 31,32)

Assim, o discurso da época associava 0s jovens ao futuro da nacédantgas
geracoes, ao seu passado — possivelmente, de forma mais amp&ssado decadente do

1% Grande concurso de beleza fotogénica feminina enilauma inteligente iniciativa do Sr. William Fexas

bases do concurs@porreio da Manh&Rio de Janeiro, p. 3, 19 ago 1926; Quem quearsista da Fox? As bases
do concurso no BrasiCinearte Rio de Janeiro, v. 1, n. 27, p. 5, 1° set 1926.
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tradicional bergo cultural das elites brasileiras, a Europa, diadol pela Primeira Guerra
Mundial, e que deveria ser suplantado. O século XIX marcou a presengaddto francés

no Brasil, enquanto nosso pais, que ainda nao se livrara da escrardadéstoepela Franca
como uma irma latina. Com a Grande Guerra, tem-se uma ioflagdte sistema de
representacées cruzadas e comeca o declinio da influénciestiame Brasil. A época, ainda
era comum encontrar em nossos jornais e revistas palavras, eégpregasrases escritas em
francés, mas, como observa Totap.( cit), o tradicional afrancesamento da sociedade
brasileira comecava a cair em desuso e viveriamos uma mudangaradggma para a
americanizacao, sobretudo a partir da década de trinta.

Segundo 0 autor, 0os anos vinte apontaram uma tendéncia de critica aos
estrangeirismos, presentes, por exemplo, nas crbnicas e poeslag #ananére ou nas
cancdes de Lamartine Babo e Noel Rosa, indicando uma posturaisténoés da nossa
cultura popular num momento em que 0s meios de comunicacdo potencialiagvam
influéncias estrangeiras. Igualmente, Pradp. (cit) afirma que, embora oficialmente o
governo brasileiro aceitasse a lideranca continental dos EstadissUnavia no pais vozes
de oposicdo que apontavam as intencdes norte-americanas de dominacadcaceném
politica. No entanto, para os setores da nossa sociedade, a Euroglapbissava a ser
relacionada com passadismos, enquanto a modernizagéo vinha da Amé&imaedd@ OTA,
op. cit).

Prado menciona a confluéncia entre o nascimento da republideibaasi proposicéo
do pan-americanismo pelos Estados Unidos e o crescente inteliegsiéice” naquele pais
por conhecer o Brasil e a América Latina. Os Estados Unidos émgmhreceram o novo
regime politico brasileiro, o que incentivou nossa politica exteseaaproximar do irmao do
norte. Segundo a autora, se isto ndo ocasionou a abdicacdo das lgmanpdasEuropa,
articulou, todavia, as novas bases de uma “identidade continental’afiguearia um
alinhamento do Brasil com os Estados Unidos. As ideias do pan-anmsrioangariaram em
nosso pais fervorosos defensores, entre politicos e intelectuais. JO&huoo, ministro e
primeiro embaixador brasileiro nos Estados Unidos, declarou: “Se tasloEsUnidos
constituiam o exemplo mais bem-acabado de republica presideaciadida mais natural do
que a lideranca norte-americana em um continente republicano e mpeegdisia” (apud
PRADO, p. 329).

Em marco de 1927A Cigarra trouxe uma matéria enaltecendo “A beleza das norte-

americanas”. O autor iniciava o texto observando “a nota aelega desse povo no que diz
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respeito a industria, a ciéncia e a educacdo” e seguia elogiamdalernidade ianque: “h&
guem professe detestar Nova York. Por mim, confesso que é uma das cjdadmais

admiro”. Esta América do progresso e do empreendedorismo afirmaeaaase autor como o
modelo de civilizacdo e a beleza de suas mulheres entravaneggieiacio como um

componente de destaque:

E interessante notar como n&o se encontra viajante que, indo a¥dtkva
pela primeira vez, ndo seja forcado a aludir & beleza de sudlasres. Em
toda parte, ha bonitas e feias. Mas em parte alguma — pelo menuositis
gue eu tenho visto — a porcentagem das bonitas € maior que ai. unetes H
grande viajante, e viajante que sabia observar, falava d#aQdrenida
como um passeio de deusaané promenade de desseBscrito por um
francés — esse elogio tem muito valor. [...] Eca de Queitmzsgbia o valor
das palavras, alude a “beleza extrema” das mulheres de Nova York.

No trecho acima, o autor menciona o0 comentério positivo de um francés (|
assinalamos que a Franca comecava a ser preterida comociafeBrasil) a respeito das

mulheres norte-americanas, para legitimar este modelo de vahelo da América do Norte.

E continuava:

Poucos espetaculos ha talvez tdo espléndidos como o de umaldarde
primavera, na Quinta Avenida, & hora em que os escritériexisan: das 5
as 7. [...] A Avenida, larga e imensa, enche-se de mogas. Umelies,
uma garrulice infinita pelas calcadas. Corpos ageis toelgisde gente dada
aosport.. Uma alegria transbordante. Risos e sorrisos por toda aTarte.
se a sensacao de rolar num rio de beleza, de graca, de mocidade...

A juventude, “patria do amanhd@” (SCHPUMNp. cit, p. 33), surge entdo como a
metéfora ideal para o futuro em construgder( ibidem). Assim, ndo nos surpreende que o
cinema, ou, mais especificamente, a glorificacdo na teke tostada pela imprensa como “o
sonho da mocidade de hof&® vinculando o estrelismo & juventude. Schpun constata o
predominio ndo somente de jovens, mas também de senhores de agax@miiana
imprensa feminina neste periodo e atenta para o discurso da épocaticpi&, a0 mesmo
tempo em que corroborava, as “mulheres mundanas, urbanas e ‘rejidasiefus anos

vinte” (idem ibidem p. 88).

115 A beleza das norte-americanAsCigarra, Sdo Paulo, ano XIV, n. 297, p. 35, 22 quinzena18a7.
16 Quem quer ser artista da Fox: Cresce espantosarnemimero de candidataBorreio da Manh&Rio de

Janeiro, p. 9, 5 out 1926.
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A vida urbana provocou a exclusdo das pessoas idosas em prol da juvanbsle, c
tracos passaram a se fazer mais presentes na vida sstaadigposicdo afetou também a
apresentacao fisica masculina, como observamos nas bases do concurso dadtijigoas
as mulheres mais severamente. Segundo Schpun, “0 avanco da idadespsacégar mais
sofrimento as mulheres que aos homens” (p. 100). Enquanto os senhoregelimzss
conservaram sua funcgéo social relacionada as responsabilidadesvpspdupapel social da
mulher recaiu na capacidade de seduzir, dai 0 aumento de importansizadsultura da
beleza que, acima do espiritual e moral, valorizava a perceséa ftlem ibiden). As
jovens passaram, assim, a ocupar um lugar social privilegiado, peeryavam o potencial
de seducdo. “Sobre as outras, as representacdes da época guardianestrito siléncio. [...]
as referéncias as senhoras sdo muito raras, inclusive nasergpcoes literariasidem
ibidem p. 103). O trabalho cotidiano dedicado a conservacdo das qualidadas @la
juventude tornou-se um elemento constitutivo da identidade feminina e paadesao das
mulheres ao esfor¢co metddico com os cuidados da bélera ipidem).

A aparéncia jovem €, deste modo, a primeira imposicdo do ideal dea hple
procuramos expor aqui; a beleza e o poder de atragéo femininosasiémonados a eld.
Como observa Schpun, “a feilra, tanto quanto a velhice, é fonte deidlsféd para as
mulheres; todos os esforcos devem ser empregados para apagameuncsoatenuar sua
presenca” (p. 89). Ademais, o discurso do periodo associava do mesmo noeit de
beleza a higiene e ao cuidado com a saude (MALUF, MOTT, 1998), coma@odtstado
em diversos momentos na imprensa feminina. Um andncio de comprimidasdckle
Urotropina, “desinfetante interno geral e, especialmente das viadrias e biliares”,
publicado em 1926 na revist®@n Fon trazia a imagem de uma mulher jovem que se olhava
no espelho, com bracos e colo descobertos, aparentemente se maquiaxtio.ir@itulado

“A beleza é a consequéncia da boa saude” alegava que:

Nao basta atender s6 aos detalhes externos para conservantadey a
beleza e um aspecto simpético e sdo. Para ser bela eéafggaso manter
em perfeito funcionamento o0 organismo, defendendo-o contra as

7 |sto é um tema constante da propaganda veiculégaca nas revistas femininas. BnCigarra, temos: “Ser
bela, ter uma cutis mimosa a exalar o perfume restidira da mocidade; ser bela, trazendo nas facks la
fragrancia da juventude e nos labios o sorrisougsnao envelhecera jamais, € o ideal da mulhesté&ideal
estd em usar o CUTISOL — REIS, o uUnico produto eleZa de fama mundial, que n&o irrita a pele eéjue
aconselhado pelos mais notaveis médicos. E o mékaator de pé de arroz”. Belez&?Cigarra, ano XIV, n.
289, p. 26, 22 quinzena nov 1926.
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enfermidades e infecgfes intestinais, tAo comuns, como conseqiéncia dos
excessos alimentares, bebidas, sorvete$®etc.

Um anuncio de sabonetes “para banho e para toilette” do Laborator@r@UIanior
publicado emO Malho discorria no mesmo sentido, atraindo as mulheres com os dizeres
garrafais “apareca bela em todos os momentos” e atestando que:

N&ao é vaidade o desejo de querer ser bonita, conservando a peleodo rost
do corpo em boas condi¢des: limpa, macia, alva, sem espinhas, octavos
manchas e outros males que tanto enfeiam a pele. Nao é vaipeda que
procura corrigir o que de desagradavel e feio se nota numajypelgela
acao do tempo, por descuido ou por negligéncia, pode se agravarreatorna
fisionomia alterada, antipatica e féfa.

Se os discursos higienistas difundidos a época identificavam a léeleparéncia
saudavel, isto nos remete novamente ao trabalho de conservacaerdade, pois, “ser
saudavel significa, entre outras coisas, ter a pele, a barmgaseios firmes, a tez rosada”
(SCHPUN, op. cit, p. 100> A nascente industria de cosméticos, o interesse inédito
dedicado a pratica de esportes (que moldava a compleicdo robustgpalesya a moda
foram subsidios para este movimento de supressao do velho e aficaagdentude, que
tornou imperativa a manutencao dos signos da aparéncia jaesmibidem).

Mas é perceptivel que os discursos dirigidos a mulher procuravam tizamsa
adesdo a tais artificios, bem como a exploracdo da sensuaitasiga apresentacao fisica,
instigando a cultura da beleza, ao mesmo tempo em que tentavangirestn trabalho de
preparacdo dos corpos femininos que lhes parecesse excessivo. Aemiitundanas” e
“artificiais”, que recorriam demasiadamente a moda, aos ¢@EHE& a um comportamento
corporal estudado, eram alvo de censudang ibidem). Os excessos de coqueteria e de
vaidade feminina ganhavam conotacdes negativas, revelando o temor dedirdade
preocupada em manter as prerrogativas masculinas nos rituznsglésta — “sobretudo no
olhar sem reciprocidade que os homens ainda pousam sobre as miltdemsbidem p.

97) — de que estas se apropriassem do seu potencial de sedugdao. Como escreve Schpun:

18 Eon Fon Rio de Janeiro, ano XX, n. 34, 21 ago 1926.
1190 Malhg Rio de Janeiro, ano XXV, n. 1250, p. 33, 28 agp6l
120 «ISejos] Firmes, desenvolvidos ou reduzidos. Resials depois de 3 tratamentos. Visite a Academia
Cientifica de Beleza, que encontrard sempre sesharratadas ou em tratamentos que confirmam risssé
resultados.Cinearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 45, p. ¢4, 05 jan 1927.
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Uma mulher maquiada demais pode ser confundida com uma progituta;
outro lado, uma mulher que pode exibir um rosto bem maquiado dierenc
se da maioria das outras pelo seu bom gosto, mas também petagi da
disponibilidade de tempo e dinheiro. Empregada na medida justa, a
maquiagem torna-se signo de distincdo e de refinamento. (SCHERIB,

p. 93)

Em consonancia com o discurso do “natural” no uso da maquiagem, a Rerfuma
Mendel valeu-se da empreitada da Fox para apregoar seus cosnf€esejando contribuir
para o sucesso do concurso cinematografico organizado pelalfdxdiempresa oferecia

“um prémio de 1.000$000 [Réis] em moeda corrente a senhora ou senhoritaiique

vencedora do concurso”, e aconselhava as concorrentes:

Antes de posar para este importante concurso, aumente os atilatises
rosto usando: p6 de arrézevelacdes do Haremue alvejara a sua cutis,
aformoseando-a, sem deixar qualquer vestigio de haver sido Ugado a
artificio para tal fim. RougeMendel que dara a sua cuatis uma delicada
tonalidade, que parecera perfeitamente natural, e o lapidgeosMendel
gue desenhara perfeitamente os contornos de seus labios, eanéepasg,
evitando assim essas manchas de diversas tonalidades @gue &fetas

bocas bonitas. Aumentara assim as suas probabilidades de sucescil

proval?!

Igualmente, noutro anuncio da Perfumaria sob o titulo “Concurso ddrilro)
afirmava-se que o P6 Graseoso Mendel “é o preferido pelas maisadigirtistas do nosso
teatro, porque alveja e branqueia instantaneamente a cutis, sean alenenor vestigio,
perfumando, ao mesmo tempo, delicadamente a tti&qui, aparece o segundo pilar do
modelo de beleza do periodo: a pele branca, requisito essencial para inscricdo no.concurs

Como ja assinalamos, para que artistas latinos alcancassstrelat@ no cinema
norte-americano, era impreterivel ter a pele branca. A &icante no Brasil do final da
década de vinte, impregnada pelo ideal de branqueamento, tambénvaaiacherlinda
mesticos e negros. Ao imaginario nacional que identificava o Brasib um pais jovem,
destinado ao futuro, oposto ao velho mundo do pos-guerra, correspondia o0 modelo da
juventude (forte, robusta, saudavel, ativa, resistente, bela) e da hrahmsgsa elite,

contaminada pelo arianismo europeu, ansiava pela diluicdo das raieasasfe dos tracos

121 Concurso da Fox-Film: prémio de 1:000$00hearte Rio de Janeiro, v. 1, n. 36, p. 37, 3 nov 19Féndo
encerrado o Concurso da Fox-Film, no dia 21 doette; a Perfumaria Mendel tem o prazer de comugisar
simpéticas concorrentes que a Senhora ou Senhosteesultar a vencedora do importante certamerdéésea
fineza de honrar a Perfumaria Mendel com a sutavisira receber o prémio de 1.000$000 — que sgriagm
seus escritdrios a rua Marechal Floriano n. 10.AdDeoso da Fox-FilmCinearte Rio de Janeiro, v. 1, n. 39, p.
€3, 24 nov 1926.

122 Concurso da Fox-FilnCinearte Rio de Janeiro, v. 1, n. 39, p. ¢3, 24 nov 1926.
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da negritude num processo de branqueamento que aperfeicoaria a ideagengresso da
sociedade brasileira (SCHPUbY. cit)'?®

As tentativas de definicdo da nossa identidade nacional naquelesirdrars em
Oliveira Viana um de seus maiores expoentes. Conforme sua teor@arada pelas elites
nacionais, a miscigenacéo gradualmente levaria ao “clareamenpopdéacéo brasileira. As
teorias do branqueamento tiveram sequéncia nas ideias de Paulodeegablicou, em

1928, Retrato do Brasjl como mencionamos anteriormente. Schpun sintetiza o quadro da

época, examinado por autores como o historiador norte-americano Thomas Skidmore:

De fato, o efeito visivel de “clareamento” da populagdo joatile modo
otimista as teorias raciais produzidas por certos intelectorasileiros e

confirma sua crenca na superioridade racial dos brancos, ja que, gouco

pouco, a proporcao de negros diminui realmente. Na virada do séaigo, m
especificamente entre a Abolicdo e a Primeira Guerra Muyrdiaoria que
trata da superioridade ariana € amplamente aceita peldgectutés

brasileiros, como um exemplo de determinismo histérico. Na leitura que

estes Ultimos fazem de tais teorias, todos 0s europeus, femadissao
facilmente assimilados a categoria de Arianos. Paralelameetsas teorias,
a maior parte das elites brasileiras do periodo cré na dese

“branqueamento”. Segundo esse pensamento, a miscigenacao nao teria com

consequéncia a degenerescéncia da raga, como afirmavam a®steori
estrangeiros, mas antes a formacédo de uma populacdo mestit@angtse
cada vez mais branca — fisicamente e culturalmente — comrer ctas
geragdes. (SCHPUN, 1999, p. 114)

Neste contexto, produtos de beleza, que, como o P6 Graseoso Mendelaalveja
branqueavam a cutis feminina, tornaram-se um auxilio precioso gpaeentuacdo da
identidade étnico-racial das mulheres brancas, valorizadas egéoréla negras e crioulas.
Como no caso do uso da maquiagem, emergem 0s sinais da identidaaseeqtle, aqui,
coexistem com os da identidade étnico-racial. Os discursos higgéewiam no sol uma fonte
de saude e proclamavam mulheres que se expusessem e sasseencao ar livre, mais
descobertas, de bochechas coradas, um aspecto saudavel e natseabpuieha a palidez,
signo de confinamento, ao mesmo tempo em que os conselhos de belenacpe&tiido com
a exposicao ao sol, para que a pele do rosto, pescoco e bragos sessgaolkiva e pudesse
ser exibidaiflem ibidem). A tez clara marcava também a distancia em relacéalaho: as

128 segundo Luis Claudio Villafafie G. Santos (2003)jeda de civilizacdo propagada pelas elites bwmai
“era mais uma ‘ideia fora do lugar’, na feliz défio de Schwarz (1988). Esse autor lembra queldAgo de
sua reproducao social, incansavelmente o Brasiep@pde ideias europeias, sempre em sentido imptofp.
28).
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mulheres que trabalhavam, sobretudo em espacos abertos, fatabs@mavam peles
bronzeadas e grosseiras, que nao correspondiam ao modelo (elitibpzie natural da
mulher que se preservava da exposicao excessiva agesnlibidem).

Segundo Schpun, os velhos, feios e negros — e também os obesos — ndo comespondia
ao modelo nacional vigente, encontrando-se “reunidos, segundo 0s novos cétdribsza e
de saude em vigor, numa marginalidade determinada pelos seus cor@4’ fovamente,
o ideal de beleza ecoa nas bases do concurso da Fox, restrito ajoegasdissem de 1,50
m a 1,70 m e pesassem de 40 a 55 quilos — mulheres esbeltas, portantapazes com
altura acima de 1,75 m e complei¢ao robusta, afirmando um discurso quiawane modelo
de apresentacdo dos corpos masculinos a préatica regular de espordggema mudo
legitimava este modelo de beleza masculina. Como observa Mavadr (1978), a politica
do estrelismo exige o sexo como base do poder de atracdo. Recorreapmiioasexual da
aparéncia masculina, os corpos atléticos dos astros da teleeritzidos ndo apenas nos
filmes, mas também nas paginas da imprensa, a qual a industkimlige/ood esteve
conectada. O numero 46 8alectapor exemplo, trazia numa foto de dupla pagina o torso nu
de Ramon Novarro, com a legenda: “Sua exceléncia da Metro-GoldvayerMRamon
Novarro — Ben Hur [seu personagem no filme homonimo de 1925, dirigido por Fiedl N

no préprio desempenho de suas funcdés’..”

A esbelteza é, por conseguinte, o terceiro critério datamte da beleza que
procuramos identificar. Addison atenta ao interesse sem precedensg&culo XX na perda
de peso, argumentando que “a cultura de consumo foi a forca motri|mpatat aversao

moderna pela gordura” (p. 16). Segundo ela:

Na midia popular, 0 excesso de peso € tratado com... desprezo. élerois
heroinas nunca séo gordos. Isto violaria os canones do meideWséie ou

no cinema, os gordos sao geralmente personagens cémicos, bufdes ou
servos, e frequentemente seu peso € um dos principais temas dgacomé
(ADDISON, 2002, p. 16)

O ja mencionado anuncio dos comprimidos Icherina de Urotropina, que condicionava
a beleza a boa saude e ao perfeito funcionamento do organismo, ahlEdi@s “excessos
alimentares, bebidas, sorvetes, etc”. A obesidade era assoaimila @e excesso de apetite e
de prazeres mundanos, a falta de moderacgédo, de limites e & decddéralites, mas também
ao enriguecimento ilicito e a imoralidade. A imagem do corpo gadicierizava todo tipo

124 SelectaRio de Janeiro, ano XlI, n. 46, 17 nov 1926.
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de identidade social ou de comportamento moralmente negativo (SClaplit). Addison
pondera que, no final do século XIX, a opuléncia pautava o modelo corppraloarnes em
excesso simbolizavam o conforto e a prosperidade da classe meédia. Enquanto osraomens e
encorajados a desenvolverem uma “panca”, o ideal feminino era a melbelo largo, alta,
como o modelo das estatuas. A repulsa moderna pela obesidade teveainicara para o
século XX, mas amplificou-se nos anos 1920, quando da “primeira moda dezanagre
poderosa” (SEID apud ADDISON). O discurso dos tempos modernos, gisnexigmens e
mulheres ageis, capacitados para a acao, ridicularizava os cogsus @pesados, que se
moviam com lentiddo e pareciam estar na contraméao do progiEssaodd deles sinbnimo de
inatividade e improdutividade (SCHPUNp. cit). “Numa era industrial de especialistas em
eficiéncia e balanco dinamico, a gordura se tornou um impedimeritm@onamento ideal

do corpo humano” (ADDISONgp. cit).

O ideal fisico da esbelteza marca identidades de classgg@&de. Como assinala
Schpun, os regimes de emagrecimento exigiam uma alimentagdivasel refinada, que
ignorava limites econémicos. A0 mesmo tempo, 0s regimes e 0s cumadas forma eram
tidos como pouco viris, comportamentos femininos que deveriam ser evitaxoapativeis
com a masculinidad®. “As exigéncias de emagrecimento, as medidas estritas do corpo
(cintura, quadris, peito), o controle cotidiano da forma, expressaciploias sobretudo
femininas” (SCHPUN,p. 109). J& assinalamos que, no caso dos homens, o discurso
disciplinador remetia a um coédigo rigido de apresentacao figado a pratica de esportes,
gue modelava o corpo sao e higiénico dos jovens. Para as senhoragjalelss também
um signo corporal da idade, em oposicdo a esbelteza, que correspgmedatude ilem
ibidem). Segundo Addison, a American Medical Association constatou que asdpegse se

empenhavam em atividades redutoras” eram geralmente “jovens ,mogdseres mais
velhas que queriam ser consideradas jovens e homens de meia idadejarardesumentar
sua eficiéncia nos negocios™ (pp. 18-19).

Como pontua Addison, a industria cinematogréfica é uma instituicio c@anples
anos 1920, as matérias das revistas de cinema norte-ameguoanaaziam com detalhes as
dietas das estrelas exerceram influéncia igual ou maior doogjyaroprios filmes, que
mostravam os idolos em forma, na opcdo pela pratica de dietaslwga corporal pelo
publico. Essas revistas também promoviam a ideia de que perder pesssencial no

processo que transformava seres humanos comuns em estrelas, nuso djge repetia as

125 Addison observa que o discurso das revistas deofi® os astros tipicamente ignorava seus hétgtos
alimentacdo em favor de suas atividades esportivas.
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leitoras, em seus sonhos com o estrelato, que a disciplina caportegoérica para a fama
no cinemaiflem ibidem).

Todavia, ndo obstante o discurso social que reproduzimos aqui, atentamas par
observacdo de Schpun de que a silhueta fina e reta, europeia, ndo comespeinainente

ao imaginario brasileiro. Segundo ela:

[...] se a obesidade é simbolo privilegiado de feiura e de dalteharme
femininos, se as mulheres desejaveis sdo antes esb@hzns, isso ndo
significa porém que o modelo de silhueta reta defendido pelosikigie
seja representativo. A sensualidade provocada pelas curvasiatmpnte
dos quadris e das nadegas, parece resistir ao modelo [...] inspifadmpa
do norte. (SCHPUN, 1999, p. 113)

Se, ainda que balizadas nos canones do modelo de beleza que traegamos
(uventude, brancura, esbelteza), as notas publicadas em setemi@@6deoLTorreio da
Manha eO Estado de S&o Paupareciam ter dificuldade para explicar aos seus leitores quem
e fotogénico, uma matéria especial escrita por José Matmara aSelectaem novembro
daquele ano, ja proximo ao fim das inscricdes para o concurso daeRowpss a esclarecer
a questao, sob o titulo “O tipo de beleza ideal para a tef#ioEa afirmasse que “nao existe,
nem pode existir, um modelo Unico de beleza feminina, porque ndo ha duasemulhe
realmente bonitas cuja formosura seja exatamente igualt é'spa beleza tem de diferir
como diferem os tracos dos seus semblantes e as suaves cuwuas flguras”, ndo sendo
possivel, portanto, “definir o tipo de beleza feminina que a Fox Fiseja@encontrar com o
grande concurso gque organizou no Brasil”, o autor esclarecia qpedsea eleger um tipo
geral”.

Para ele, a impossibilidade de eleger um modelo Unico de leleizase a “diferenca
de opinido do publico com relacdo ao valor fotogréfico das estrelas” seu gosto que
mudava constantemente, sendo preciso “substituir os tipos de belemtqusam sedi¢coes
por outros de maior agrado”. Dito isto, o texto oferecia exemploseqiidaticamente, do
que poderia ser considerado um tipo de beleza feminina para artglayfeita consonancia

com 0s canones do codigo estético supracitados, como vemos abaixo:

A Fox Film deseja contratar para seus estudios de Hollywoodsnopgase
parecam, por exemplo, com Madge Bellamy [...]. Bellamy conta 21 anos,
pesa 52 quilos e meio, tendo uma figura admiravelmente propafaidaka

€ a personificacdo ndo s6 da beleza e da formosura, como tatalgaca
natural e desenvolta. Outro tipo de beleza de agrado imediato é Olive Borden
[...]. Olive é um pouco mais baixa do que Bellamy, pois que ndacalca
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mais do que 1,50 e pesa 50 quilos escassos. E delgada, mas de uma esbelteza
atraente que reune nas suas linhas perfeitas todo o fqitieopodem
oferecer os contornos encantadores de uma mulher realmentS&éeltalhe

é sutil e airoso: bracos e pernas perfeitamente proporcionasioa eabeca
aristocréatica em que brilham dois grandes olhos negrosiedderes. Alma

Rubens representa um terceiro tipo de beleza [...]. E um pousaliaiue

Madge Bellamy e Olive Borden. Pesa 54 quilos e também ostenta uma
delgada figura realgcada por suaves contornos. Janet Gaynor p@sssui
mesmas proporcdes que Olive Borden [...].

Da mesma forma, a matéria instruia sobre os tipos de belergifiica masculina,
encorajando a juventude brasileira que se adequasse ao rigido modmboesientacao

corporal que discutimos acima a aspirar ao estrelato em Hollywood:

No que concerne as belezas masculinas [...], George O’Brien umede
pouco mais de 1,80 m e pesa 79 quilos. Fisicamente é muito bem
conformado, resultando um tipo de atlética seducao que a Fox Filjardese
encontrar entre a juventude brasileira. E como o sorridenwrg&e
oferecemos também como modelo do que nos interessa as galtgudes fi

de Edmund Lowe, Richard Walling e Leslie Fenton. Estou convencido de
gue entre a mocidade brasileira existem tipos que, fotogenmtanpodem
rivalizar com os indicados; e dentro de pouco tempo poderemos \@&uos s
nomes encabecando grandes produt8es.

2.2.2. AS RAINHAS DA BELEZA: CULTURA FISICA E EDUCACAO
ESTETICAATRAVES DOS CONCURSOS FEMININOS

A beleza, ou a fotogenia — assim como a feiura — sdo aparentessiho modo que a
latinidade. Ja assinalamos que a obesidade, a palidez, a cor negte, d&s fGcos que
evocavam negritude, velhice e baixa condi¢cdo social eram signos aisrpatesejaveis,
pertencentes ao universo do feio, enquanto a brancura, a aparéncia joesbeltaza
(sobretudo das mocas) e o porte atlético (dos rapazes) eram dgyheteza, elegancia e
classe. Ao mesmo tempo, a feiura de uma mulher era menoyéblgu& a de um homem
(SCHPUN,0p. cit).

Os anos vinte marcaram a presenca das mulheres na cena laceomecaram a
ocupar efetivamente as ruas e os locais de sociabilidade (no gakssle cinema tiveram
grande importancia), e, embora a divisdo do espaco da cidade ainelania&s desigual,
houve uma transformacao rapida em relagéo ao tradicional confinaraeritinb (MALUF,
MOTT, op. cit). As mulheres ganharam lugar no mercado de trabalho, o cumpichest

1260 tipo de beleza ideal para a tela: especial Patectapor José Matienzo, representante pessoal do Sr.
William Fox. SelectaRio de Janeiro, ano XIl, n. 45, 10 nov 1926.
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saias encurtou, assim como o dos cabelos, enquanto os decotes auméntatanurbana
determinou a cultura da beleza feminina — o investimento na apigEemarporal como
condicao para participar do espaco publico e ser objeto de olhares an@@rIBUN,0p.
cit.). Instalaram-se novos habitos e, com eles, um novo padrdo estéticodmaonsumo, a
ideia de que, assim como a moda, 0s canones da beleza podiamuseicsdd\s revistas
femininas anunciavam saldes de beleza (para a elite, mas tgmab&ms mulheres da classe
meédia), roupas de magazines, cosméticos, perfumes, produtos paracenm&go e outros
(MALUF, MOTT, op. cit)**".

Um artigo deA Cigarrade setembro de 1926 proclamava o fascinio despertado pelos
corpos femininos, que agora marchavam pelas ruas, afirmando queZa aima mulher
caminhando”. “Um novo conceito de beleza?” — se perguntava o autveZTa respondia.

A matéria evocava entdo os modelos marmoreos de beleza ferargndlidacdes e eras que
precederam a modernidade: mulheres “estaticas”, que sucumbiamlhar “dindmica”

moderna. A presenca feminina na cena publica € comentada pelo autor:

A linda mulher que os egipcios sonharam em terra cosida, ODRESITi
tijolos esmaltados, os arabes em mosaico, € 0S gregos mnon@aque 0s
pedreiros da Ilha de Franga cortaram em pedra e armarawideme
estanho; os Luizes empoaram, perfumaram, espartilharam e panegjar
sedas; que os 1830 amaram, com olheiras, na alvura tisica domitospi
liricos — a linda mulher era uma mulher quieta, parada, imssetada num
trono. De repente ela viu qualquer coisa que poderia ser asaiaddora do

gue ela — a Civilizacdo — e, ciumenta, inquieta de vaidade, querendo expor-se
mais, exibir-se bem, moveu-se, levantou-se e comecou a andar.

No texto, a modernidade, identificada pelo cinema, pelos espacasloslé vida
mundana, pela aviacao, pela cidade e pela efemeridade do tempo, @assadeehizacéo da

mulher:

A mulher estética ficou sendo a mulher dindmica. E ela gsté& andando

por ai, pelos écrans dos cinemas, pelos tablados dos dancingsanuElces

dos campos de aviacao, pelos tombadilhos dos iates, pelas calsaddsa
cinzenta dos fura-céus de 30 andares. Por ai. E quando ela passam ningué
mais exclama: “Bela mulher!”. Ndo. N&o € bela: é originahtéressante.
INTERESSANTE: isto &, nova, atual. [...] agora é o intengss s6 o
interessante. Um interessante inquietadoramente voluvel, inctmsiae os
doutores chamariam “o belo efémero”.

127 “Atualmente o penteado constitui um dos encantomdlher. De fato, nada mais gracioso e atraentgudo
um penteadd La Rudolphou A La Gargonng conservado durante todo o dia. Isto obtém-se camo da
Perpetualina. O mais perfeito assentador dos cgbealasolutamente isento de substancias gordurodas”.
Cigarra, Sdo Paulo, ano X1V, n. 283, p. 19, ago 1926.
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O homem moderno poderi@ncontrar beleza e encanto nesta nova mulher, mas

deveria, a0 mesmo tempo, manter-se criterioso em relacao a ela:

E n6és caminhamos também de bracos dados com ela, amorosamente, com
ela nos nossos olhos e no nosso espirito. Todos os homens caminham; mas,
entre os que caminham, h4 os que o fazem de costas, olhando s6 o que vai
ficando atras; os que o fazem de cabega erguida demais, olhoszumte
longinquo, sonhando s6 com o que ha de vir; e os que o fazem
ajuizadamente, olhando com prudéncia onde estdo pisando, o que lhes fica
aos pés... SO para estes — homens do presente: atuais, modemesistaad

o perigo das quedas pilhéricas em pocas d’'agua, nem dos tondosstra

em precipicios.’?®

O texto procurava instruir comportamentos diante da beleza e dacéelmg@inas, e
nao se destinava apenas aos homens, mas, antes, as proprias Z/piem®mam elas as
leitoras deA Cigarra. O suplemento d@orreio da Manh&de 24 de janeiro de 1926 também
aludia as mulheres emancipadas dos anos 20, opondo os dois modelos aylieirais
disputavam espaco no Brasil, marcando o velho e o novo mundo. A manchete indagava
“Qual a mulher que domina no século XX [a francesa ou a nortecama}?” e a matéria
afirmava que “o dominio espiritual de um povo exerce-se, principalmegiteimpério das
suas mulheres”. Segundo o texto:

As de Franca reinaram sobre o mundo em todo o século XIX. G 9€kul
dizem, ja lhes ndo pertence: é das norte-americanas. [...pdimke sonhos
sera ainda a parisiense imortal ou uma degisisque de Los Angeles nos
sorriem através da tela, mostrando a sua dentadura alva[e.]sfPara
Cecilia Sorel] “os Estados Unidos sdo um pais novo, onde ndo existem

da tradicdo; um pais onde o progresso ndo tem limite; um pais em que
mulher tem diante de si 0s mesmos horizontes que o homem.bestidie

tem permitido o desenvolvimento da inteligéncia feminina, a pdatque

na América do Norte é a mulher que esta a frente do moviresptatual.
Sucede pois que a americana ndo é somente a Mulher, mas o idolo”. [...]
[Para Arthur Stringer] “A mulher francesa ndo possui a bedebarana que

o caldeamento de racas imprimiu as mulheres do Novo Mundo, mas tem
mais alma [...].” [...] [Para Muratore] “Criticam a sua indeg@ncia [da
mulher americana], sua falta de amor caseiro, sua repulsedigdes
burguesas que ainda regem a vida da mulher europeia. Mas igtmas a
uma questdo de educacao. De resto, se a propria mulher dsePartsmete

a influéncia da mulher de Nova York, se o que ela tem de novotampoe

fardo as outras mulheres do mundo que antes faziam todo o ppssivel
imitar as de Pari$?

128 | a beauté est une femme en mardheCigarra, Sdo Paulo, ano XIV, n. 285, p. 30, 22 quinzenal 886.
Sublinhamos que o titulo do artigo era escrito emdés.
129 Correio da ManhaRio de Janeiro, 24 jan 1927.
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Madge Bellamy, estrela da Fox (um dos exemplos de beleza cipmtososé
Matienzo) e Margaret Ravoir, campea de natacao, ergmlasorte-americanas a direita da
pagina, enquanto, a esquerda, a vedete Mistinguett e Ivonne Duthend, da moda,
representavam as francesas. Logo, a imprensa nacional corebbhargpadréo de beleza que
fazia referéncia a modelos europeus, majoritariamente o frame@®scinema de Hollywood,
que, no final da década de vinte, dominava o mercado brasileiro. As tesdian@sas
ainda eram moda no Brasil deste periodo, mas a incidénstardeystentolocava o modelo
estético lancado pelas atrizes norte-americanas no centrondaEHPUN,op. cit). A
independéncia, a liberdade, a novidade que permeavam o imaginariadssotmulher de
Nova York”, cuja imagem era a das estrelas do cinema mudo, rarcet®tacdo dos Estados
Unidos como um “pais novo”, que representava o futuro (estando, assinpréxamso do
ideal do Brasil moderno dos anos vinte), enquanto a Franca, com kmuslderadicdo”,
ligava-se ao passado.

Os corpos femininos andavam agora pelas ruas, estavam maissyviséee sO no
espaco da cidade, mas também nas paginas da impdersal{idem). Eles eram mostrados
em movimento, “pelos écrans dos cinemas”, com todo o apelo sexuandarfiada” (que, ja
assinalamos, explorava também os corpos masculinos), e nas foteadgaskm revistas e
jornais, que ostentavam o poder de seducéo feminino. Era comum neg@assimarmos
pernas, bracos, colos e barrigas descobertas das atrizesyeodd!lComo notamos no caso
do concurso da Fox, os critérios estéeticos dominantes que definiammraldeeér brasileira se
aproximavam bastante do modelo de beleza veiculadstaleystenmorte-americano.

O corpo da mulher tornava-se assufiista tendéncia social vinha acompanhada de
outra dos anos vinte: os concursos de beleza, que se generalizarafodm (oem ibidem).
Paralelamente a empreitada da Fox, outro concurso de beleza parama teve grande
destaque na imprensa carioca em 1926. Tratava-se do Concurso de Baf@nina do
Circuito Nacional de Exibidores, sociedade criada naquele mesmo awitpoo Verga e
Paulo Benedetti, com a participacdo da companhia Brasil Cinenfapgta Francisco

Serradot®®. Explicavam as publicacdes @orreio da Manh& Selectae Cinearteque cada

3% 0 Circuito reunia jornalistas, técnicos, artistaxibidores. Os associados teriam preferéncia iticé® dos

filmes confeccionados e o prego seria “proporciénahportancia do seu estabelecimento, auferindoass
dessa exibi¢éo e os da sociedade com o desenvalarde indistria cinematografica nacion&inearte Rio
de Janeiro, v. 1, n. 19, p. 4, 7 jul 1926. Apud GMBLO, Tais. “Cinearte, o cinema brasileiro em tav{$926-
1942)".
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um dos cinemas filiados ao Circuito faria seu préprio concursae‘eadt mais belas
frequentadoras®! e que cada entrada dava direito a um voto. Esses votos seriam elados p
publico que frequentava o cinema e depositados em uma urna colocada te ssfera
durante todo o tempo em que 0 concurso permanecesse em vigor. As aperagddiarias
(sendo publicadas nBGorreio da Manhfi A vencedora de cada cinema caberia “lindo e
valioso prémio oferecido pelo proprietarit®e dela seriam feitas fotografias e uma filmagem
representando diversas poses suas. Entre as vencedoras de todosass ser&rescolhida a
Rainha, “por uma comissdo nomeada pelos diretorésirdaito que também organizara um
filme detalhado, juntando nele todas as belezas proclamadas peidarebmissad®. Por

fim:

A proclamada [Rainha do Cinema Brasileiro] sera oferecido @itmito
Nacional dos Exibidoresma valiosa medalha de ouro e o seu retrato tera a
mais ampla publicidade. Sera por fim organizado [...] um filmendede

cuja protagonista sera a Rainha do Cinétha.

Sergio Silva, diretor da revistelecta ao anunciar a entrada em acéo do Circuito,
acrescentava que este precisava de artistas e que m®uedos concursos de beleza. E
apropriada a ressalva feita por ele, em consonancia com osddarpelitica dstar system

sobre a importancia da beleza para uma atriz de cinema. Assinalava Silva que:

E bem verdade que nos Estados Unidos muitas das artistas que hoje
admiramos nos filmes entraram para os estudios cinematog @br serem
prémios de beleza. Os americanos compreenderam que 0 primeird@aequis
para uma boa artista de cinema é€... ser bonita. O resto teméngiar
secundéria. Esté claro que ndo basta ser bonita, mas como n&te se pe
todas que sejam uma Norma Talmadge ou uma Mary Pickford, opara

trabalho que tem de fazer em geral basta ser bonita e ndo muitoBtonca.

Disponivel em: <http://www.mnemocine.art.br/indéypfoption=com_content&view=article&id=89:cinearte-o
cinema-brasileiro-em-revista-1926-1942&catid=42dria-no-cinema-historia-do-cinema&ltemid=67> Aaess
em: 6 jan 2012.
1310 concurso de beleza @ircuito Nacional dos Exibidore€inearte Rio de Janeiro, v. 1, n. 22, p. 4, 28 jul
1926.
132 Grande concurso de beleza promovido pelo Cirdditoional de Exibidoreorreio da ManhaRio de
Janeiro, p. 8, 24 ago 1926.
1330 concurso de beleza @ircuito Nacional dos Exibidore€inearte Rio de Janeiro, v. 1, n. 22, p. 4, 28 jul
1926.
134 Grande concurso de beleza promovido pelo Cirduitoional de Exibidore<Correio da ManhaRio de
Janeiro, p. 8, 24 ago 1926.
135 CinematogréaficasSelecta Rio de Janeiro, ano XlI, n. 28, 14 jul 1926.
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Como no concurso da Fox, o ideal da beleza, cujos critérios sm fazidentes no
discurso social daqueles anos vinte, misturava-se ao imaginariorelsest para encorajar
as belas jovens brasileiras a tentarem a gloria na teladd'sgue [a premiada] ndo sera
enviada a América do Norte, mas ficara aqui, na do Sul, nesteis,Bxgposar em um filme

que ainda n&o esté idealizado, mas que se fara, garanterf-r@asgjundo Silva:

Este [concurso do C.N.E.], porém, tem um fim determinado — o dahascol
de artistas para a tela. Dai chegarmos a uma conclusaolico pidvera
votar apenas em quem tenha disposicdo para seguir a c&yeeqae valera
aclamar a mais bela e dar-lhe o prémio, se ela ndo tem tepgdes seus
pais ndo consentem que se dedique a arte muda? [...] Estamos a ver como vai
alvorocada a roda das nossas “melindrosas”. Vontade nécafaftaitas, de
ingressar em um estudio. Nao € 14 tanto pela arte, mas pelagabngue
depois venham a despertar, e pelo nimero de fas que viriam aaamgari
caso do aparecimento das suas figurinhas na tela. Mas — ndo senzang
nao creia a maioria que com 0s seus tipos franzinos e suaswc@medinhas
possam fazer alguma coisa no cinema. [...] Que os “almofadinhasagju
namoram deixem de lado o seu desejo de agradar, pois que néo de trata
um concurso de egoismo, mas de saber qual realmente a magsrhaia
bem feita. Votem em quem seja realmente bela e... queirahtialpara o
cinema®®’

O cinema era ainda visto como um divertimento vulgar e o0 preconcaitairela
maior em relacdo ao cinema nacional. Violeta Coelho Netto, daeve@nguarda da votacao
obtida no nosso cinema elegante por exceléncia [0 Odeon]”, teve sudatarada Rainha do
Cinema impugnada pelo pai, “conhecido homem de letras” — o esco#tihhdCNetto, entao
presidente da Academia Brasileira de Letras, figura de destaglieeri@asileira, sobre quem
comentaremos no proximo capitulo, ao tratarmos do jari do concurso da &ogdigiu uma
carta “com a afirmacédo de que sua filha ndo era candidata lepdtase de vencer, ndo
aceitaria obrigacdo alguma decorrente de sua vitdtiaFrente a esse episédio, Silva
guestionou: “as candidatas a este segundo concurso [0 do C.N.E$ estzaé do que se

exigira delas***? Em matéria anterior sobre o assunto, ele articulava que:

Tratando-se de uma escolha para quem vai posar ante a objgtreajsé
gue ndo vejamos apenas um palminho de rosto. Nos Estados Unidos esses
concursos de beleza sdo mesmo bem severos — eles encaram erde som

1% CinematogréficasSelecta Rio de Janeiro, ano XII, n. 48, 1° dez 1926.
137 CinematogréaficasSelecta Rio de Janeiro, ano XlI, n. 28, 14 jul 1926.
138 CinematogréficasSelecta Rio de Janeiro, ano XII, n. 48, 1° dez 1926.
*%1dem ibidem
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beleza da fisionomia, mas das formas, e as concorrenteseserdpm o
mais despidas possiveis, em trajes de banho que se colam as sua¥formas.

Segundo a revista, no concurso da Fox, “os candidatos e candidatas dstavao
par da finalidade™" trabalhar para o cinema. A partir do frustrante exemplo de t&iole
Coelho Netto, cujos votos recebidos no concurso dariam “a obrigacéovilestae tornar

uma artista de cinema”, Silva conclui:

Por isso que voltamos aqui ao que ja ha tempos expandimos neste. senti
Nada de concursos, se na verdade se quer fazer a escolhast@s*ai
abrir o estudio e comecar a trabalhar, aceitando as candidatas eqga@par
que devem ter as condi¢cBes necessdérias — talento, apresebileda,
fotogénica e... vocacdo. E garantimos que elas irdo aparéténdo.

Suas palavras eram direcionadas aos “dois concursos que [...] tinhastqoo dar a
conhecer qual a mais bela brasileira (ou carioca) e em amlvasas aproveitar essa beleza
para a cinematografid’® o do Circuito Nacional de Exibidores e o da Fox. Um fator comum
explicava ambos 0s concursos — a promessa do estrelismo conégistla promoc¢édo da
companhia cinematografica — enquanto outro, fundamental, os difererftagantrario do
concurso da Fox, no caso do Circuito (assim como no das rainhas dadmelgeaal e nos
que citaremos abaixo), as candidatas nao se inscreviam. As dzgasiedade que fossem
populares pela beleza e pelos predicados tinham suas candidaturasaprpelost votantes,
afirmando a materialidade da percepcdo dos corpos femininos, padsisgseem objeto de
olhar, de comentarios e de julgamento dos homens, que elegiam as lagisdgndo os
seus critérios (SCHPUNgp. cit). Naturalmente, pertencendo os eleitores e as eleitas ao
mesmo circulo social, elementos como a amizade ou o prestigio entravam restaeg

O concurso do Circuito Nacional de Exibidores foi o que recebeu matEncéo de
Selectae Cinearte em 1926, sobrepondo-se, inclusive, a que foi dispensada ao da Fox. A
Selectadefensora do “progresso de uma arte nacional” que, acreditargauin larguissimo

nl44

futuro”", referia-se ao concurso como:

A nota chigque do presente ano cinematografico e tem dado os medhores
mais belos resultados, pois que por ele se vé que existem nacapiah

140 CinematogréaficasSelecta Rio de Janeiro, ano XlI, n. 28, 14 jul 1926.
141 CinematogréficasSelecta Rio de Janeiro, ano XII, n. 48, 1° dez 1926.
“?1dem ibidem
“31dem ibidem
144 Concurso de beleza feminino promovido pelo Ciccbiacional de ExibidoreSelectaRio de Janeiro, ano
Xll, n. 45, 10 nov 1926.
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muitas vocacgdes para a cena muda e que no céu brasileiro podecerapare

muitas estrelas, que virdo cooperar no desenvolvimento da cineafiatog

brasileira*®

Ainda que futuramente viesse a mencionar o concurso com impacaénc@N.E.
com desconfiangca, como uma “entidade que apenas tem revelad@xsséacia por esse
concurso interminavet®®, a revista explanava que a publicacdo, nas revistas e jornais, das
fotografias tiradas sob a direcdo do Circuito “tem sido entreundm feminino carioca o
grande acontecimento, granjeando para as senhoritas vitoriosas motivosuits

felicitagdes™’

. A proposta da candidatura de uma moc¢a num concurso de beleza néo parecia
constituir para ela motivo de aborrecimento (SCHUPQN cit).

De outubro de 1926 a marco de 192Tiaearteconcedeu varias de suas paginas as
fotos das candidatas, proclamando o sucesso da iniciatiGor@io da Manha além de
atualizar seus leitores dos resultados parciais de cada cipassau a publicar fotografias
das mocas votadas, algumas delas na séfidlundo da Telaao lado das estrelas
internacionais. Em 17 de outubro de 1926, o cadéssantos Femininasoticiou 0 concurso
do C.N.E., com a imagem de Eva Schnoor, “uma das mais lindas fretprastdo Cinema
Polytheama™® e também o concurso de beleza do Chile, que elegera “a senlioréaaX
Ammuneteguy, da alta sociedade de Santiago, [...] @ mulher madsdd seu pai&®. Trés
anos mais tarde, atuando darro Humang Schnoor (que foi capa d€ineartg seria

aproveitada na campanha estrelista que envolveu a realizagdo do filme derXdbenzaya.

1%51dem ibidem

146 CinematogréficasSelecta Rio de Janeiro, ano XII, n. 48, 1° dez 1926. BEwi#éria, que avaliava 0s
concursos de beleza para a tela, o da Fox e ordoit@j foi escrita por Sergio Silva. Todavia, aiongarte das
notas sobre o concurso do Circuito Nacional de iHailes enfSelectaera assinada pelo critico Pedro Lima, na
colunaO Cinema no Brasil

7 Concurso de beleza feminino promovido pelo Circilaxional de ExibidoresSelecta Rio de Janeiro, ano
XIl, n. 45, 10 nov 1926.

148 Correio da ManhaRio de Janeiro, p. 12, 17 out 1926.

149 Concurso de belezthidem
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Pagina deCinearte v.2, n.45, de 5 de janeiro de 1927. Acima, a estpy Conceigdo Gomes, a direita, Helena
Flores; ao centro, Leopoldina Leal; abaixo, a estpjéMaria Fonseca, a direita, Eva Schnoor.
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Embora as imagens acima ndo nos remetam a fotogenia (aqualiddde visivel”)
idealizada pelcstar system- excetuando-se, talvez, Eva Schoor, qu@ireartede 23 de
fevereiro de 1927 dava como vencedora do concurso, juntamente com Adialgiza
Ormerod (do cinema Guanabara) —, percebemos que as candidatas {oiesse noutras a
gue tivemos acesso, publicadas @orreio da Manhde em Cineartg tinham peles que
consideramos claras e se mostravam de acordo com 0s canones dzusoéaotavam uma
classe social privilegiad®. A promessa de que a Rainha estrelaria um filme de enredo néo se

concretizod™. Violeta Coelho Netto foi, por fim, homenageada |Sstectadevido ao:

[...] entusiasmo com que [...] concorreu ao apelo feito a nossapelie
Circuito Nacional de Exibidores, e aos dotes de Rainha éa#db Odeon,
titulo que manteve até uma resolucdo paterna, particular, priilaragem
brasileira do seu precioso auxilit?.

No biénio 1926-1927, os jornais e as revistas que pesquisamos notigaam
concursos de beleza. As Rainhas surgiam em toda pa@or®io da Manhade 21 de
setembro de 1926 anunciou a consagracao da primeira Rainha dos Esttiadsesienos
de 4.000 académicos concorreram, com O seu voto, para a escolha daguekla sua
‘beleza fisica, pela beleza moral e pelos dotes intelectéaidesde hoje, a Rainha dos
Estudantes”. Zita Coelho Netto, “filha do festejado escritorl@obetto [portanto, irma de
Violeta] e um dos ornamentos detcarioca”, foi a eleita, com 1.286 votos, e tinha sua foto
ilustrando a matéria, “tendo, ainda, alcancado significativa votag#electual patricia sra.
Rosalina Coelho Lisboa [1.071 votos; Rosalina integrou o jari do concursoxde Bera
mencionada no capitulo seguinte]”. Segundo o periddico, “0 interessaitter@o se cingiu
apenas aos ambitos escolares, interessando, antes, os meiotiaekeco mundanismo
desta capital®.

O concurso fora uma iniciativa do Centro Académico Nacionalistaggraudo pelo

jornal O Globa Alguns dias depois, Bon Fontrazia fotos da solenidade da coroacgéo da

%0 jurandyr Noronha (2008) menciona que Eva Schrmaadesfamilia pertencente & mais alta sociedadecear
muito ligada aos meios artisticos.
131 Segundo Marcio Galdino (2007), o C.N.E. acabazaadlo um filme de reportagem, taxado pela impreiasa
época como “cavacdo”. Apb6s o afastamento de Beledpte presidia o Circuito, Verga conseguiu
financiamento para dirigir um filme, intituladinfonia da Floresta1929), que, segundo Galdino, foi mal
recebido por criticos como Pedro Lima e Adhemarzaga (ndo encontramos relacdo entre essa produgao e
projeto de filme do concurso do C.N.E mencionadmacque, tudo indica, néo foi realizadoltalianos no
cinema brasileiro Disponivel em: Archiivo Storico Emigrazione Itala:
<http://www.asei.eu/index.php?option=com_contens&taview&id=99&Itemid=1> Acesso em: 16 jan 2012.
1329 cinema no BrasiBelectaRio de Janeiro, ano XlI, n. 49, 8 dez 1926.
133 A primeiraRainha dos Estudantefoi consagrada, por expressiva votacgéo, a Sitm.Cbelho NettoCorreio
da Manhg Rio de Janeiro, 21 set 1926.
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Rainha dos Estudantes, realizada no Instituto Nacional de Musica. telas via-se a
platéia lotad®* O concurso e sua vencedora ocuparam ainda algum espaco Ranewiss
de outubro: no dia 10, foi publicada uma foto da “Senhorita Maria Josd#c@ati, que
obteve um dos primeiros lugares na eleicéo T>Jho nimero seguinte, foto de “Mlle. Zita
Coelho Netto, aRainha dos Estudantesujo nome estad em culminante evidéntia’No
mesmo mésA Cigarra deu uma “nota de arte” sobre a “talentalseusesenhorita Zita
Coelho Netto, aclamadRainha dos Estudantegiue hoje realizara, no Conservatorio, um
recital de declamacab”.

Se a elite intelectual elegia sua rainha, outros segmentd®rarm faziam. Nos
primeiros dias de 1927, Gorreio da Manhanoticiava “A Rainha dos Empregados do
Comeércioe as suas preferéncias”. Contava a matéria que a escolhidaiaNbanes, “no
balcdo prefere os homens porque ndo discutem preco e smorivomané torcedorado

Flamengo”. A foto da jovem, como de praxe, estampava a pagina, e dela diziatse que e

[...] uma figurinha de lindos olhos luminosos e de uma doce suavidade em
todo o seu conjunto fisiondmico, na primavera dos seus dezesseideanos
existéncia. [...] Seu pai é portugués, sendo brasileira a sua poogeft
resultado do concurso foi acolhido com aplausos de quantos conhecem a
nossa patricia e admiram os predicados de sua inteligéncisua dducacéo
moral. Alids, o mesmo concurso nao visava a beleza femininmaacs

realce entre as auxiliares do comércio desta cidade, mas ampeelpelas
virtudes do espirito, de tal modo requintadas, merecesse dagmlarcetro
deRainha [...] A senhorita Noemia Nunes tem um sorriso acolhedor em que
vislumbramos uma inexcedivel pureza espiritual. Um rapido exame, e
verificamos que aRainha dos Empregados do Comérgideria ser
vencedora em um concurso de beleza, tal a harmonia dos seus tracas, de um
discreta perfeicdo fisiondmica, a tonalidade dos cabelos, @ss§o do
olhar, o talhe dos labios, a finura da atitude, a sutileza daxgpuassio
verbal. Fala corretamente, sem preciosismos de “melindrospTrébalha,

ja ha algum tempo. Ama o trabaltd.

O Correio da Manh&nunciou que a Rainha dos Empregados do Comércio do Rio de
Janeiro havia posado para um filme — homenagem maior que se podeilda areth,
acreditava o jornal, que noticiou a novidade na secéo “Telas & Pa@mgindo o periddico,
tratava-se de uma “excelente pelicula, detalhada, com todopedmmsda Majestade em

questao, nas praias, nos bailes, nos misteres profissionais, esat® mo lar’, que estrearia

14 A coroagdo d&ainha dos EstudanteBon Fon Rio de Janeiro, ano XX, n. 40, 2 out 1926.

5 Eon Fon Rio de Janeiro, ano XX, n. 43, 23 out 1926.

8 Eon Fon Rio de Janeiro, ano XX, n. 44, 30 out 1926.

157 Notas de arteA Cigarra, S&o Paulo, ano XIV, n. 286, p. 29, out 1926.

18 A Rainha dos Empregados do Coméreisuas preferéncia€orreio da ManhéRio de Janeiro, p. 3, 4 jan
1927.
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no cinema Parisiense em 21 de fevereiro de $892¥30 temos noticias sobre a existéncia
desta producéao; todavia, Noemia participou futuramente como atriz do ciclo de cinerna do Ri
de Janeiro (com o pseuddnimo de Noemia Zita), no filme inacabatie das ilusdGefRui
Galvéo, 1929).

Iniciativas como as supracitadas mostram que a ideia daabkeleunina, embora
estivesse fundamentada, nos anos vinte, numa percepcao essereifilient ainda era
associada a qualidades como a simpatia, a virtude moral ou @éntgi (SCHPUNgp. cit).

A Unido dos Empregados do Comeércio e o Centro Académico Nactanadis desejavam
escolher como rainha a mais bela entre as auxiliares do conoér@ntre as académicas
cariocas, mas jovens cuja beleza viesse acompanhada de outros predicados.

Os concursos de beleza mobilizavam a sociedade, ofereciam assantompagrsa,
legitimavam o modelo dominante de apresentacdo fisica da ehtensercdo de suas
candidatas ocasionais numa sociedade de consumo moderna. As mulheres nadadas
concursos supracitados eram jovens, brancas e visivelmente de acords camones da
moda (os cabelas La Gargonnalominavam), da classe e da distincdo no uso da maquiagem.
Atentamos ao fato de que, embora jamais fossem obesas, as madas waols concursos de
beleza nem sempre eram esbeltas (como vemos nas fotos abaix&ighara); todavia, o
padrdo de magreza dos anos 1920 se mostrava mais flexiveis do g@epsetir de meados
do século passado e ja assinalamos que o discurso da silhueta fedelgada nao
necessariamente correspondia ao gosto popular. Tais iniciatias reencionada como
“empreendimento de alto alcance socdfd]” “acontecimento de maior sensaciy”
“causando verdadeiro sucess8”

Em Sao Paulo, outro concurso de beleza movimentou a cena publica em 1926: o
Concurso das Louras e MorenasAl€igarra, que, dividindo as senhoritas por essas duas
“categorias”, propunha-se a eleger o mais caracterisfpoo de cada, oferecendo como

prémio as vencedoras uma assinatura anual da revista e, &stgroeiras colocadas, uma

139 “nimeras tem sido as homenagens prestadas a Sjeathtle: N&o houve, entretanto, até agora a &xiloie
filme algum onde mlle. Noemia Nunes fosse apredaiitah Rainha dos empregados no coménegsou para
um filme. Correio da Manh&Rio de Janeiro, p. 6, 17 fev 1927.

180 A primeiraRainha dos Estudantefoi consagrada, por expressiva votagéo, a Sitm.Cbelho NettoCorreio
da Manhg Rio de Janeiro, 21 set 1926.

161 A Rainha dos empregados no comémisou para um filmeCorreio da ManhaRio de Janeiro, p. 6, 17 fev
1927.

820 concurso de beleza feminina do Circuito Naciatus Exibidores: as senhoritas mais votaGasreio da
Manh§ Rio de Janeiro, p. 7, 10 set 1926.
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assinatura semestt3 As candidatas eram propostas pelos leitores e a revista puliitasa
com os resultados da votatdo O concurso foi tido como um “extraordinario suce&Sp”
segundo publicou-se, uma das mocas chegou a receber 2.000 votos num so dia.

Entre as louras, as vencedoras foram Maria Luiza Queiros, Taden 7.222 votos,
Dezinha Cunha Bueno, com 7.210, e Dirce Mello Godoy, com 7.209. Como morenajydrRosali
Sampaio venceu Alexandra Maluf pela diferenca de um voto, contando 8.606p fiem
terceiro lugar Sophia Teffeha, que recebeu 8.599 votos (assim caygarala colocada, ela
pertencia a coldnia siria). Proximo a apuracao final, pediu-sar@bdatas que enviassem
fotografias para “poder estampar nas suas paginas os retmtgsiad caras e lindas

amiguinhas®®®

. As morenas, tdo expressivamente votadas, foram mostradas teaderaste
0s meses seguint8§ Findo este certame de beleza feminivaCigarra abriu mais um de
Seus concursos, “para se saber o rapaz que, ndo so pelo seu fisigoriceipalmente, pelas

suas qualidades morais, est4 em condicdes de ser um 6timo partido para ca¥4mento”

183 Em 1926, Sergio Silva afirmou que, no Brasil, sB&daziam concursos de beleza pela imprensa. Notent
em nossa pesquisa, deparamo-nos naquele ano carRairtha dos Estudantes, patrocinado@@lobq o das
Loiras e Morenas instituido peGGgarra e o da Rainha dos Empregados do Comércio, quendeglurandyr
Noronha 0p. cit), foi organizado pelo vespertidoNoite

14 Da mesma forma, o concurso do Circuito NacionaEgi®idores tinha suas listas das mais votadasade ¢
cinema sistematicamente publicadas$e#&ctae noCorreio da Manhépor vezes, também e@inearte

185 Os concursos & Cigarra: Louras e MorenasA Cigarra S&o Paulo, ano XIV, n. 283, p. 21, 22 quinzema ag
1926.

'%®1dem ibidem

167 «“A exma. senhorita Alexandra Maluf, que, com 8.8@Fos, alcancou o segundo lugar no Concurso das
Morenas, realizado pela Cigarra’. Louras e MorenasA Cigarra, Sdo Paulo, ano XIV, n. 285, p. 40, 22
quinzena set 1926; “Zenaide Villalva Aradjo, 8.1@tos. Dulcinea Amaral Mello, 8.597 votos. Eva @air
8.254 votos. Aurelia de Paula, 8.461 votos”. Oscaosos d’A Cigarra: Morenasbidem p. 25; “A exma.
senhoria Judith de Paula, que, como morena, olBt&@® votos no Concurso das Louras e Morenas pricimov
pel’A Cigarra”. Concurso das Louras e MorenasCigarra, Sdo Paulo, ano XIV, n. 287, p. 38, 22 quinzerta ou
1926; “A nossa apreciada colaboradora senhoritaaMBarTucci, que, pelos seus atrativos, alcancoujlitimo
concurso d&Cigarra, o significativo sufragio de 4.888 votos”. Conautsouras e Morenas A Cigarra, Séo
Paulo, ano XIV, n. 288, p. 25, 12 quinzena nov 1926exma. senhorita Sophia Teffeha, que, com a alt
contagem de 8.599 votos, alcancgou o terceiro lngaroncurso délorenas aberto pela&A Cigarrd’. Concurso
Lourase Morenas A Cigarra, S&o Paulo, ano XIV, n. 289, p. 26, 22 quinzenalr8?6.

188 Os concursos & Cigarra: Louras e Morenas Cigarra, Sdo Paulo, ano XIV, n. 284, p. 49, 12 quinzena se
1926.
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A esquerda: S. Teffeha, 3° lugar no concutedvViorenasA Cigarra, ano XIV, n. 289, p. 26, 22 quinzena nov
1926. A direita: Maria B. Tucci, uma das “morenas’Cigarra, Sdo Paulo, ano XIV, n. 288, p. 25, 12 quinzena
nov 1926
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Ser bela constituiu-se em parte da funcdo social da mulher, comidefte nos
discursos que insistiam no trabalho da beleza. O investimento narap¢é® corporal
tornou-se fundamental para elas, na medida em que seu lugar, suavqgrestigio naguela
sociedade patriarcal estavam condicionados a aparéncia bela, pmtesatial para atrair 0s
olhares dos homens. As belas possuiam maior poder de seducédo e, por censegisint
oportunidades no mercado matrimonial, enquanto as casadas tinham vantagensersoc
relacdo as solteiras (SCHPUb. cit). Ao mesmo tempo, 0s concursos de beleza coroavam
rainhas que denotavam elegancia e sofisticacdo, em conformidade catéras do codigo
estético dominante difundido em nossa sociedade, a partir das tasdéasi canones da
beleza internacionais, que eram cada vez mais definidos pelo mdael@strelas de
Hollywood. A assimilacdo interna desses modelos de beleza e ossom@ue funcionariam
como vitrines de nossas belas mulheres, expressam o desejo donBoiesiho da década de
vinte de se colocar ao lado das nacdes que os difundiam pidem).

Neste capitulo, discutimos esteredtipos construidos pelos Estados Uaijdos,
analogamente, por Hollywood, em relacdo aos povos latinos — a imagem de “latioatade
sintese de uma polifonia de grupos étnico-nacionais — e da Arhétina como territério.
Procuramos esclarecer como os WASP tiveram o dominio sobre esam@cido de sua
imagem e sobre a de outros grupos, estigmatizados. Ademaisclzaatods a incorporacao
do modelo de beleza da juventude, da brancura e da esbelteza, signdedaidade, da
urbanizacao e de transformacg6es do codigo moral tradicional, encifide pela imagem das
estrelas do cinema internacional. Destacamos ainda a popuaridas concursos de beleza
feminina durante os anos vinte, oferecendo exemplos de alguns delesipaeimcespaco
em jornais e revistas brasileiros em 1926-1927, com destaque pafircuto Nacional de
Exibidores, que, assim como o da Fox, voltava-se ao cinema. Avaliamqeseemedida as
candidatas votadas nesses concursos reproduziam o0s canones da bitezisegelo
discurso social que reverberava em nossa imprensa. No Ultimal@apjie se segue,
apresentaremos o juri do concurso da Fox, avaliaremos os resultadotoh® gepartir das
publicacbes, e comentaremos as trajetérias de Lia Tora ep®@ly&uilherme no cinema

norte-americano.
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CAPITULO 3

O FRACASSO DO “ESTRELISMO A BRASILEIRA”: O JURI, OS RESULTADOS
DO CONCURSO DA FOX, A IDA A HOLLYWOOD

Nos capitulos anteriores, oferecemos explicacdes para o intel@edsex Film em
instituir um concurso de beleza no Brasil (e noutros paises dacanuériSul) no biénio
1926-1927; expusemos um panorama do nosso fragil e atravancado cinemd aaciona
época, que, par@inearte precisava de estrelas para florescer; e comentamos &ucaber
de nossos jornais e revistas ao concurso, atentando a um discursiayava a
fotogenia ao estrelismo e, este, ao sucesso e qualidade dos filmes.

Do mesmo modo, contextualizamos o cinema silencioso, auge do fenémeatndo
lover, como o periodo de maior prosperidade para atores latinos em Hollygu@odtio
muitos atingiram o status de estrelas de primeira grandeadp considerados modelos
de beleza, e apresentamos uma imagem de latinidade esteeegtgbaccinema norte-
americano. Discutimos a incorporacdo de padrdes de beleza no ddrmsahos vinte,
proximos a imagem das estrelas de Hollywood, pautados pela nzagémda sociedade
e pela urbanizacdo, que provocaram mudancas nas formas de entamagdhomens e
mulheres; e apresentamos outros concursos de beleza mencionadamppetesa
brasileira no periodo, no contexto de popularizacdo deste tipo t@deneeao redor do
mundo.

Neste terceiro capitulo, discutiremos a composic¢ao do juri bragles resultados do
concurso da Fox. Ainda, a partir das publicagcdes na imprensa naei@macipalmente
em Cinearte abordaremos a ida dos vencedores, Lia Tord e Olympio Guilherme, a
Hollywood, enfatizando novamente o discurso do estrelismo. Por fimentaremos
brevemente suas experiéncias na “terra do cinema”, que, em mezhda (mo caso de
Lia) ou maior (no de Guilherme), resultaram em fracasso, umaueea Fox ndo renovou
seus contratos e que, ao contrario das previsbes de gloria publicada®seos
periodicos, que incentivavam os leitores a crer na vitoria de nod&iasano cinema

norte-americano, eles ndo conquistaram Hollywood.
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3.1.0 JURI BRASILEIRO: UMA BUSCA POR LEGITIMIDADE ARTISTICA

Segundo as bases do concurso da Fox:

Il — A sele¢do dos concorrentes serd feita por um jari compibestonze
pessoas, cinco daqui, cujos homes serdo oportunamente publiceeiegje
Nova York, figuras de destaque dos corpos executivo, administrativ
técnico da Fox.

1)

2)

3)

o juri local escolhera dentre os concorrentes cinquenta mocgas e
cinquenta rapazes que serdo submetidos a uma prova
cinematografica, afim de apurar as suas qualidades fotogénicas. A
prova sera dirigida por um técnico da Fox, vindo especialmente de
Nova York, perito emmaquillage além de excelente operador, e
poderd ser realizada no Rio ou no lugar de residéncia do
candidato, conforme for mais conveniente.

dos cem candidatos serdo escolhidos cinco de cada sexo a serem
submetidos a apreciagcdo dos seis juizes de Nova York que
pronunciardo weredictumdefinitivo, proclamando o vencedor e a
vencedora do concurso. Reserva-se, porém, a Fox, o direito de
aproveitar todos os que revelarem boas aptiddes para a carreira
cinematografica, oferecendo-lhes contrato.

a Fox poderd mudar o nome dos vencedores, por atender a
preceitos de eufonia.

Novamente, vemos aqui afirmado o discurso do estrelismo do cinemaidie,estie

impunha como condicéo a “qualidade fotogénica” e, produzindo personalidades cantel
commodities, manejava suas figuras dentro e fora dos filmes mnostedaquilo que
funcionasse melhor para consumo. Compreendemos, assim, a clausula segualda Fox
poderia mudar o nome dos vencedores, para que soassem melhor. Tevidta emque
discutimos no segundo capitulo em relacabaam stars possivelmente isso significava que

deveriam soar “mais latinos”.

Como exposto no trecho citado, caberia & comisséo classificadét e Janeiro

selecionar os cinquenta rapazes e as cinquenta moc¢as mais fe®gana prestarem testes
de camera, a partir das fotografias recebidas juntamente cdlaiss de inscricdo. O
técnico da Fox, vindo especialmente dos Estados Unidos, tratava-se adoopkr camera
Paul lvano, sobre quem comentamos no Capitulo 1. Ao juri local calediza escolher dez
entre estes testes, cinco femininos e cinco masculinos, paetereao juri dos Estados

Unidos, que seria responsavel pela “sentenca ultima e irrevog&vpltapuzira, para os dois
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anicos eleitos, uma passagem de 12 classe, um contrato gordo e urtalideier
indiscutivel™®,

A comissao julgadora norte-americana era composta por Wiliaxm presidente do
estudio, Winfield R. Sheehan, vice-presidente e gerente geral, queona@nas no primeiro
capitulo como importante administrador nos planos de expansao da Ho&.Ja@o, vice-
presidente; Saul E. Rogers, vice-presidente e consultor juridicdl.Salurtzel, gerente de
producdo do estudio em Los Angeles; e Clayton P. Sheehan, gerente danusma
estrangeird’®. A publicacéo dos nomes do jiri brasileiro aconteceu em outubro, quando José
Matienzo retornou ao Rio de Janeiro, apds sua viagem ao Chile eraiageara estabelecer
versdes do concurso de beleza fotogénica da Fox (mencionamogis§tkoeno primeiro
capitulo). De acordo com@orreio da Manha“havendo a poderosa empresa desejado elevar
no conceito publico o interessante certame [...], solicitou de figdeagrande destaque nas
letras e nas artes o seu preciosissimo auXitio”

Enquanto notamos que o juri dos Estados Unidos se formava exclusivamente por
dirigentes do estudidfiguras de destaque dos corpos executivo, administrativo e técnico da
Fox”, no brasileiro, recorreu-se a personalidades ligadas a arliéeratura, colaboradores de
revistas e jornais de grande circulagdo, em sua maioria, céesaréora, poetisa e cronista
de elegancias que todo o Brasil admira e de que nossa racaiba’dfgRosalina Coelho
Lisboa, o critico teatral fluminense Mario Nunes, e 0 romaxcfgieta, contista, critico e
teatrologo Coelho Netto. A estratégia de valer-se “de figleagrande destaque nas letras e
nas artes” para “elevar no conceito publico” o concurso exibe ematitva de seus
organizadores para legitima-lo. Assim, se o cinema era visto goragnanifestacao cultural
de carater popular, expresséo da vulgar cultura de massa, e as ftdeaestrelas veiculadas
pela imprensa, ao mesmo tempo em que revelavam a identidadéisias aralimentavam o
desejo dos fas por conhecé-los, participando na construcdo do discursossebteelas,
colaboravam para uma conotacdo negativa, e mesmo imoral, do maegem do certame
poderia ser positivada se associada a um juri entusiastanéeataa artes. Entre seus nomes,
estavam membros prestigiados da sociedade brasileira; ManesNsendo critico de teatro
de revista, ndo estava ligado a cultura erudita, mas este esa dec€oelho Neto e Rosalina

Coelho Lisboa.

189 A caminho de HollywoodO Estado de S&o Payl8ao Paulo, p. 2, 28 jan 1927.
1790 concurso da Fox: quais serdo os vencedores2ifaineunido do juri da Foinearte Rio de Janeiro, v.
1, n. 40, p. 10, 1° dez 1926.
1 Concurso de beleza fotogénica da Fox: o jiri lmiasi Correio da Manh&Rio de Janeiro, p. 6, 28 out 1926.
2 1dem ibidem
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Coelho Neto ja foi citado no capitulo anterior como pai de Zita Coelho Netto, a Rainha
dos Estudantes, e de Violeta Coelho Netto, candidata a Rainha doaQietanOdeon. E
justamente este ultimo fato que torna curiosa sua participacaarindaj Fox, pois, como
comentamos, em dezembro de 1926 (quando transcorriam os trabalhos dd firi)
publicado emSelectaque Coelho Neto escrevera uma carta onde afirmava que sua filha
Violeta ndo era candidata no concurso de beleza para a tela dotcCiNacional de
Exibidores e, caso vencesse, ndo contrataria as obrigacdes adviadas/iéria. Ou seja, ao
mesmo tempo em que recebia a tarefa de escolher um casakds @ ser contratado pela
Fox Film em Hollywood, Coelho Neto publicamente proibia sua filhaodampara um filme
nacional. Embora o preconceito reinante em relacdo ao cinemaitwasitse ainda mais
acentuado do que em relacdo ao estrangeiro, sua posicao nos parece contraditoria

Escritor bastante popular a época, nascido no Maranhéo, de pai pogugaésndia,
Coelho Netto presidia entdo a Academia Brasileira de Letrasgundo afirmava @orreio
da Manha era “apdstolo da cultura fisica da mocidade brasiféftaTomara parte na
campanha abolicionista e, entre a ultima década do século XpXimeira do século XX, foi
professor de Histéria da Arte na Escola Nacional de Belas Amb Rio de Janeiro, professor
de Literatura do Colégio Pedro Il e professor de Historia dod edtiteratura Dramatica da
Escola de Arte Dramatica Municipal, que dirigia a época do condar@x. Exerceu cargos
publicos no governo do estado do Rio de Janeiro e foi deputado federal patth&tapor
dois mandatos (em 1909, sendo reeleito em 1917). Além destas funcdes, Graiudva
em revistas e jornais, no Rio de Janeiro e noutras cidades, assiraralbos com seu
préprio nome, mas escrevendo também sob indmeros pseudénimos. A maiaepsates
contos, romances e textos dramaticos foi publicada até o periodataneos aqui e, embora
ele tenha sido, por muitos anos, o escritor mais lido do Brasib,edeit 1928, num concurso
realizado porO Malhg o Principe dos Prosadores Brasileiros, naqueles anos vinte Coelho
Netto j& sofria ataques e criticas vorazes por parte dagdgsr mais recentes, sendo visto
pelos modernistas (Mario de Andrade, Graca Aranha, Oswald de Anérece outros) como
0 avesso da arte moderna.

Mario Nunes era dramaturgo e critico teatral (sua fortunaacdhtre 1913 e 1934 foi

reunida no livro em trés volume®¥) anos de teatrode 1959). Nossas primeiras revistas

173 A Cinearte n. 40, de 1° de dezembro de 1926, anuncia a pamainido do grupo.

174 Concurso de beleza fotogénica da Fox: o jiri lmiasi Correio da ManhaRio de Janeiro, p. 6, 28 out 1926.
Além de Zita e Violeta, cuja votacdo em concursedeleza mostrava sua insercdo na cultura fisisaados
vinte, seu filho, Jodo Coelho Netto, era adeptprdéica de esportes diversos e tornou-se figurdedtagque no
clube Fluminense.
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dedicadas ao tema cinema surgiram na década de 1910, assinal@mosramte, e, neste
contexto, em 1918, Nunes criolPalcos e Telasque passou a trazer criticas dos filmes em
cartaz. Ele foi um dos fundadores da Associacdo Brasileiraitileo€ Teatrais, onde atuou
como presidente e vice-presidente. A época do concurso, publicavasdaeéadrais ndornal
do Brasil(para o qual escreveria até 1964), além de outros peribdicos

E importante destacarmos a presenca de Rosalina Coelho Lisboa bagileiro.
Numa iniciativa incomum ao que acontecia nos concursos de belezaiaoldopsegundo
descrito por Schpun (1999), a Fox convidava uma mulher — jovem — para jélgapenas a
beleza de outras mulheres, mas a de homens. A carioca tinha emé&g;@ualicara, aos 14,
seu primeiro soneto, na revigtan Fon tornando-se colaboradora assidua da re@iatataa
partir do ano seguinte. Vidva aos 19 anos, Rosalina passou a escravegnieiete, sob
diferentes pseuddnimos, para jornais e revistas, continuando ao longo @dedédada de
vinte. Em 1922, comecou a ensinar inglés no Instituto Benjamim Corestabteve o
primeiro lugar num concurso da Academia Brasileira de Letas o livro de poesiaRito
Pagao Rosalina era ainda ativista politica e seria partidarRed@lucdo de 1930. Além de,
em 1933, ser a unica mulher a participar do comité encarregado deagiw e
regulamentacdo da radiodifusdo educativa no Brasil, elaboraridjdo gk Getllio Vargas,
um programa de propaganda revolucionaria pelo radio, e pregaria @msodsse artigos o
combate ao comunismo, atuando também como diplomata durante a décadd e trinta

Rosalina foi a segunda colocada na eleicdo da Rainha dos Estusantsicdo do
Correio da Manh&ue dava a conhecer o juri brasileiro da Fox citava, ha mesmaa psein
nome como uma das mais votadas no cinema Odeon no concurso do CirciotaiNGe
Exibidores. Ela defendia a intervencdo da mulher na politica, alagieale direitos entre os
sexos e o0 aproveitamento da forca de trabalho feminina, e exemplifica a nova mudreysdos
vinte, modernizada em suas aspiracdes e sua influéncia socialcddess sua presenca aqui
por tratar-se de uma mulher, jovem, atuante no mercado de trabalho, renomadacator® es
e cuja adequacdo aos padrdes de beleza vigentes era ressédtagessiva votacdo que

recebeu naqueles dois concursos para “rainha”. A proposicdo de sua tcaadmsses

75 Informac6es retiradas da Enciclopédia Itati CuleaT eatro. Disponivel em:
http://www.itaucultural.org.br/aplicExternas/encipedia_teatro/index.cfm?fuseaction=personalidadegrédfia
&cd_verbete=803 Acesso em 11 dez 2013.

76 Informagdes retiradas dBicionario mulheres do Brasil: de 1500 até a atdaile SCHUMAHER,
Schuma; BRAZIL, Erico Vital. Rio de Janeiro: Jo#ghar Editor, 2000.
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certames é prova de que Rosalina estava de acordo com os canapeseetacao corporal
da época, e, ao mesmo tempo, de que gozava de prestigio na sociedade.

Rosalina Coelho Lisboa, a direita de Zita CoelhttdNgsentada), na coroacéo da Rainha dos Estudantes
Instituto Nacional de Musica, no Rio de Janeiro,setembro de 19260n Fon n. 40, 10 fev 1926.

Rosalina Coelho Lisboa (na ponta, a direita, ao thelJosé Matienzo), no almogo que reuniu os mesrdoo
juri da Fox, em novembro de 19ZGinearte v. 1, n. 40, 1° dez 1926.
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Além de Coelho Neto, Mario Nunes e Rosalina Colho Lisboa, integsigglei de
membros de “grande destaque” na cultura brasileira 0 pernambucanMaliséo Filho,
meédico e historiador da arte, professor e entdo diretor da Escoilenblade Belas Artes.
Mariano foi um dos expoentes do movimento neocolonial, de orientacdo naaQreplist
propunha novos caminhos para a modernizagdo da arquitetura no Brasil, procurando
elementos de cunho nacional com base na defesa das manifestisfiessaradicionais e o
retorno as rafzes culturais e étnicas portuguesas, remetendsapededo colonial’. Num
meio intelectual profundamente marcado pelo nacionalismo, o movim@ntoal encontrou
grande repercusséao, sendo acolhido por escritores como Monteiro Lobat®| [Bandeira e
Mario de Andrade, artistas e arquitetos. José Mariano Filho atuensamhente nesta
campanha; como presidente da Escola Nacional de Belas Artescinpai viagens de
arquitetos as cidades historicas mineiras, como Diamantina, Fdet@, Sao Jodo Del-Rey e
Congonhas do Campo. Tendo alguma influéncia no governo, levou o neocolonial & pauta dos
concursos e construcdes oficiais, do que os projetos dos pavilhdes do&E&gposicdo da
Filadélfia, de 1925, e na Exposicdo de Sevilha, de 1928, inspirados na awmtiseticional
brasileira, foram exemplos.

Eram também parte da comissdo julgadora brasileira Josénidatie Alberto
Rosenvald, diretor da Fox no Brasil, ambos técnicos “em cinemfitogrdotogenia®’®,
Segundo a matéria doorreio da Manha“a Fox néo podia pretender mais do que obteve e
[...] os candidatos a carreira gloriosa que os estudios de Hollywo®ghibporcionara tem
agora a seguranca de absoluta seriedade desse céftai®@s’ testes em Sdo Paulo se
estenderam até o inicio de 1927. A midia mencionava 0 “mau tempo” cos® d= atraso
nos trabalhos e, consequentemente, no julgamento final dos dez chlimsfficaEm
dezembro, &Lineartenoticiou que José Matienzo reunira 0s membros do juri em um almoco,
ao qual também compareceram Paul lvano e Armando Ribeiro, adaileyéncia da Fox no

Rio de Janeiro. A revista ansiava para que:

7 Informag6es retiradas d@orreio da Manhéde 28 de outubro de 1926, e da EnciclopédiaQtatural de
Artes Visuais. Disponivel em:
http://www.itaucultural.org.br/aplicexternas/enoigbdia_ic/index.cfm?fuseaction=termos_texto&cd_gtrb3
809 Acesso em 11 dez 2013.

178 Concurso de beleza fotogénica da Fox: o juri teiasi Correio da ManhaRio de Janeiro, p. 6, 28 out 1926.
179 | dem ibidem

180 A “carta futurista” de Georgette Ferret a Pednma,i que citamos em nota no Capitulo 1, mencionavaw
tempo: “ainda nao tirei minha prova no concursd=da parce que il fait trés mauvais temps ici adssitils
retournerons a Rio nos irons aussi en meme tendfzs'ta de Georgette Ferret a Pedro Lima, 1° derfakei
1927. Arquivo Pedro Lima, Cinemateca BrasileiragiBeloCinearte “Matty [José Matienzo] continua a tirar
calmamente os seusstse cansado de dizer que a escolha final seré deitdNew York. S6 ndo gosta que
chova”. O concurso da Fo&inearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 45, p. 8, 5 jan 1927.

104



[...] os trabalhos do juri corram na maior regularidade e sejanicehdos,
de fato. As cinco mocas e 0s cinco rapazes realmente mageriatos, e,
como pretendentes a estrelas e galas, as mogas e 0s rappeesvamente
de tipos maisomething differerd sex-atraction que sdo 0s que ocupam tais
posicoes e logicamente os mais comerciais... Esperéfiios...

3.2.0S RESULTADOS DO CONCURSO NA IMPRENSA

Articulava A Cena Mudajue “a seriedade com que a selecéo final dos vencedores se
estd fazendo, indubitavelmente exige muito tertfio’de modo que ndo poderia “ser
satisfeita a grande ansiedade que manifestam os interessadastqmpar a decisdo dos
membros do juri®® que, por cartas e telefonemas, solicitavam esclarecimentos sobr
resultado. José Matienzo explicava, ressaltando a idoneidade eialigede da selecéo, que
a demora era natural, em vista do sistema empregado parga@odelal, em que cada um
dos membros do juri, individualmente, dava uma nota a cada um dos concpigantesido
a cotacao dada pelos outros julgadores, que era do conhecimento apbfaemn=. Os
cinquenta candidatos de média mais elevada eram submetidos a ipevatagrafica e,
findos esses testes, 0s concorrentes eram novamente submetitipscadg membro dando
uma cotacao a cada teste de camera. O total destas naiataga po da classificagéo feita
anteriormente pelos retratos e a soma das duas era entdo gieiddtas, chegando-se a uma
medida do valor total. Por fim, “os cinco candidatos de cada sexo,vguenti média maior
serdo escolhidos para serem submetidos ao juri norte-americano, que daré ainiaéisHo f

Matienzo previa apresentar o veredito dentro de uma semana, nordeisAaata do
juri nacional foi divulgada pela imprensa e publicada nos primeircs dkafevereiro,

avaliando a empreitada como um fracasso:

Acedendo ao convite que nos fizeram os dignos representarftes ém
Corporation, desta cidade, para julgarmos o concurso fotogénicoalo q
resultaria a escolha de duas figuras de tipo acentuadamestieitw |...]
apresentamos o julgamento aos que nos honraram com a sua confianca.
Cumpre-nos, entretanto, dizer que tal certame, em verdade xper&ncia,

e frustra, ndo deu o resultado que esperavamos, falénci, @ss
atribuimos ao injusto preconceito contra o cinema, ainda exsennosso

81 0 concurso da Fox: quais seréo os vencedores2ifaineunido do jiri da Foginearte Rio de Janeiro, v.
1, n. 40, p. 10, 1° dez 1926.

182 0 Grande concurso da Fox: como se esta fazenelegés finalA Cena MudaRio de Janeiro, v. 6, n. 304,
p. 5, 20 jan 1927.

'831dem ibidem

184 O Grande concurso da Fox: como se esta fazenelegés finalA Cena MudaRio de Janeiro, v. 6, n. 304,
p. 5, 20 jan 1927.
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meio. Estamos, porém, convencidos de que, realizada a primeira
demonstracdo publica, em filme que apareca, com éxito, uma figura
brasileira conhecida, na concorréncia a outra prova nao falt@ferdos

que, entdo revelem o nosso tipo com todos os seus dotes plasticos de
expressao. Todavia, recomendamos a alta direcdo da Fox em ptugairo

a concorrente Lia Tord e em segundo Clotilde Martins dos Saftoane
Daumerie e Graciema Guimardes Natal. Todos os concorrentesxdo
masculino foram julgados inaptds.

A iniciativa da Fox, que ocupava as paginas de nossa imprensaatesddio ano
anterior, encerrava seus trabalhos no Brasil sendo considerada, ptmeandoexperiéncia”;
em suma, um fracasso, pois entre 0s concorrentes nao teriamseni@ol@ tipos capazes de
representar a fotogenia brasileira. Lembramos que alguns atateses de filmes brasileiros
participaram do concurso (Lelita Rosa, Luiz Sucupira, Armanda MguGeorgette Ferret,
Diogenes Nioac, Francisco Mauro, Olyria Salgado). Por consegengaantaCinearte em
suaficcéo estrelista, esforcava-se para promové-los como astros do ciramiumal, eles
foram considerados pela comisséo julgadora — em seu proprio paisamestacinaptos para
0 cinema, incapazes de representar o “tipo acentuadamente loragjee Hollywood
buscava. Isto mostra também uma inadequacdo dos “tipos” que aparexsafiimes
nacionais ao modelo de fotogeniaddar systenmollywoodiano.

O jari atribuia como causa das expectativas frustradas o préooece relacdo ao
cinema que ainda havia em nossa sociedade, comprovado por um episédio como o que
citamos no capitulo anterior, quando Violeta Coelho Netto teve sua camaidatconcurso
do Circuito Nacional de Exibidores impugnada pelo pai, ou pela discrap@mog o nimero
de mulheres e homens que se inscreveram no concurso da Fox, como mencimmamos
primeiro capitulo. Mas, afirmando novamente o discurso j& comentado agafiangava a
crenca no estrelismo brasileiro em Hollywood, a comisséo julgapmnha fé num novo
concurso, para o qual se apresentariam concorrentes mais aptogagosgalo sucesso de
um brasileiro no cinema norte-americano.

Divulgada a decisao do juri brasileiro, que ndo recomendou nenhum dosshame
comisséo julgadora nos Estados Unidos, algumas publicacdes deramassfmografias das

classificada¥®. N&o encontramos referéncias de que Yvonne Daumerie, Clotildenddos

18 Concurso de beleza fotogénica da Fox Flotreio da ManhéRio de Janeiro, p. 8, 8 fev 1927; Concurso de
beleza fotogénica da Fox Fili@inearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 53, p. 37, 2 mar 1927.

18 «| ja Tora, alias, Nadige Correia d’Avilas, nascen Rio de Janeiro, e esteve longo tempo na Espaleha,
onde voltou para o Brasil como bailarina da Comakelasco”.Cinearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 49, p. g1, 2
fev 1927; “Clotilde Martins dos Santos, a quem roiei@mente coube o Segundo lugar no concurso da Fox.
Selectadeseja ver-lhe em breve ao lado de Ramon; séo s\wesus”. Selecta Rio de Janeiro, ano XIIl, n. 6, 9
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Santos e Graciema Guimardes Natal hajam participado de algbmagem no cinema
nacional. Yvonne era bailarina e apresentara, na Semana de Adernd de 1922, um

namero de danca, acompanhado por solos de piano de Guiomar Novaes. Gfag&ma

carreira nas artes plasticas, como pintora, nas décadas seguintes.

Lia Tora, em fotografia d€inearte v.2, n.49, de 2 de fevereiro de 1927 (esq.), qagundo a revista, fora
tirada com a maquiagem preparada para seu test@niearso. Os efeitos de maquiagem Ihe provocargomed
mudanca, em comparacao com esta outra imagemulengola n&Cinearte v.2, n.75, de 3 de agosto de 1927.

fev 1927; “Lia Tora, primeiro prémio no concursolmdeza da Fox-Film"Selecta Rio de Janeiro, ano XllI, n.
7, 16 fev 192;.”[...] a senhorita Lia Tora, natutlal Rio de Janeiro, que se vé sentada entre asritasiClotilde
Martins, natural de Santos [...] e Graciema Guiemr&atural do Rio [...], respectivamente, conqdistas do
19, 2° e 4° lugares do Concurso da Fox. Nesse sma nossa festejada Yvonne Daumerie obtevdug&P'.
Concurso da FoxA Cigarra, Sao Paulo, ano XV, n. 295, p. 24, 22 quinzenalf®7. Fotografias Lia Tora e
Clotilde Santos ja haviam sido publicadagOmgearte v. 2, n. 45, de 5 de janeiro de 1927.
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Acima, Lia Tor4, entre Clotilde Martins dos SantoSraciema Guimardes Natal; ao centro, Yvonne Deame
abaixo, Lia. Fotos publicadas exCigarra, n. 295, ano XIV, fev 1927.
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Todas as classificadas vinham do Rio de Janeiro ou do estadood@aB8k.
Percebemos que, com as restricdes indicadas nas bases do concwspeaia Felacdo a
idade, ao peso e a cor da pele das concorrentes, elas estavanddecacpops canones de
uma beleza que podia ser considerada comercial, proxima ao modelo de apresempgdo cor
das estrelas de Hollywood. Na primeira quinzena de fevereiro de 16&jo Silva se

manifestou enselectasobre o fim do concurso, que considerou um “caso de policia™:

Esta terminado o concurso fotogénico da Fox e o que ele foi se resume
trés palavras: uma vergonha! Uma palhacada! Um desaforolir€erels
desse concurso reuniram na sede da agéncia daquela fabricapomdg
julgadores e assistentes — esquecendo-se de convidar os represatdan
policia e do Ministério do Exterior.

Para ele, a intervencéo destas duas instancias se fazia necessaria, poi

Mocas houve que acreditaram na boa fé com que agiam os erasrega
angariar fichas necessarias para o0 concurso; mas, agén@sas que lhe
foram feitas — segundo se nos afirmou — daqueles que queriam deganeva
do momento, crentes de que o desejo de ser artista de cindena para
Hollywood superaria nelas tudo, até os motivos extremos, elas recuaram.

Silva atacava a lisura do concurso e, de maneira bastante aagava alguns
“encarregados” de agirem de ma fé, aproveitando-se do sonho dsrastdds concorrentes.
Ele parece sugerir que as “exigéncias” que lhes foramsfedriam de carater sexual e que,
em vista delas, muitas mocas, possivelmente com qualidadeat8etisf para participar do
concurso, recuaram — o0 que explicaria sua demanda pela policia, ja geesura
cinematografica, nesse momento, ficava a cargo da policia lc@wabnHo estas candidatas
declinado frente as alegadas exigéncias, ofensivas a marabenportamento de uma “moca
de familia”, mas que eram impostas a elas como condicAapaaarreira em Hollywood
(vista com uma conotacdo negativa, como um “templo de perdicdo”, desat®4910),
restaram concorrentes de pouco valor, na visdo de Silva. E, possieelpmenisso, ele
clamava pelo Ministério do Exterior, em relagdo a imagemtivegdo Brasil que o filme
abaixo mencionado projetaria nos Estados Unidos. Como assinalamos ewopcapitulo,
na década de vinte, defendia-se que as filmagens brasileirassemit imagens que nos

“envergonhariam” internacionalmente, dando aos estrangeiros uro guido” do Brasil e
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de nosso povo, como negros, mulatos e pobreza, contrario a ideia de moderoidfidade
que se queria exportaf. Silva corroborava este pensamento:

Projetou-se na tela um filme, para o qual “posaras’concorrentes de
ambos os sexos. [...] Uma vergonha, porque vimos aparecer umdimieia

de mocas bonitas e algumas “crioulas”. Entre os rapazes;oamaa’ de
almofadinhas de quem se poderia dizer outras coisas, ha maiaorie.f&a,

gente sem “pose”, gente sem fisico. Um filme que se transtorem
palhacada. Mas, entdo, no Brasil, tdo vasto e cuja mocidadgyase
parte, deseja se fazer artista de cinema, levada peladagddaio, e pelo que

ouve contar da vida dos artistas, dos seus amores, do seu ganho silno Bra
ndo encontram os do concurso coisa melhor? E tdo fraco era o conjunto, quer
masculino, como feminino, que a comissédo julgadora nem tomou em
consideracdo o numero de “barbadagie se propunha a Valentinos,
aceitando, no grupo feminino, apenas quatro figuras, que realmente podiam
ser classificadas. Mas o que o publico ndo sabe é que o numero de
concorrentes foi vasto, vastissimo! A propria imprensa foi pr@sidm o
sucesso desse concut&b.

Assim como o juri brasileiro, Silva considerava o concurso ingétigfa Mas, se
aguele apontava como causa o preconceito da sociedade brasilesfagéim ao cinema, que
teria feito com que poucos candidatos fotogénicos se inscrevessemioo dir&electa
responsabilizava a amoralidade dos envolvidos no certame. Seu comawiatéy permeado
pelos ideais de branqueamento compartilhados pela nossa elite, vassacialta de
caracteristicas fotogénicas a cor da pele — as “mocas bosdagpunham as “crioulas”,
“gente feia, gente sem pose, gente sem fisico”, ele bradavantrantdo dos canones da
beleza que discutimos no capitulo anterior. No Capitulo 1, atentamosagjreqd® da ideia
de fotogenia po€ineartecomo um conceito epidérmico de beleza, associado a luxo, higiene,
juventude, boa aparénciasex-appealPoderiamos compreender pelas palavras de Silva que
haveria entre n0s — entre a parcela branca do nosso povo, vale novassati# re mocas e
rapazes com qualidades fotogénicas para serem levados a Hollywtndt@narem-se
estrelas. Entretanto, o sonho do estrelismo destes jovens, deftsédaza moral, ndo poderia
superar “0s motivos extremos”; eles ndo sucumbiriam a amoralltatievoodiana, que
aparecia como barreira a sua participacdo no concurso e seu futassosmos filmes.

Restando apenas concorrentes menos qualificados, a apreensao dorfiendaos testes de

187 Como se vé nesta passagem, reproduzida por GEl9&8): “[...] E ter, antes de tudo, um cartéo star
bem alvo, bem bonito: dignidade, decéncia, mordédeCinearte26 dez 28.
18 CinematogréaficasSelecta Rio de Janeiro, ano XIlI, n. 6, 9 fev 1927.
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camera, onde se exibiria “a beleza da mulher brasileira’tframao tipos doentes e mulatas
pernésticas”, era, para Silva, um “caso de policia e de diplomcia”

A Cinearteendossava a opiniao do juri: “Relativamente, o concurso foi fraco, mas
vocé sabe o0 que é o preconceito contra o cinema”. Defendia, igualmeatéha muitos
rapazes com bons tipos, mas... eles ndo se apresentaram. Qué’fatesrheses seguinte, a
revista prestou esclarecimentos em relacdo a especulagée® sabrcurso. Entre elas, uma
“noticia que nao tem o menor indicio de verdade, dizendo ter sido aod@cig#i brasileiro,
desautorado pelo de New York, que ndo aproveitou nenhuma das candiddtedassaqui”,
mencionando entdo um telegrama “aqui recebido de New York que diz seterstests
enviados a Hollywood, onde serdo julgados e do resultado final desamgulyp sera o
Brasil cientificado®®’. Noutro momento, em resposta & carta de um leitor de Parénds, Mi
afirmou que “o concurso da Fox n&o foi anulddo’informacdo que confirmou no nimero
seguinte, acrescentando que “teremos nés alguma coisa com outris gomadizem o
contrario?*?®. A revista concluia que “houve de certo, pequenas irregularidades como e
todos os certames do mesmo género [...], mas que ndo explanaram ddriisaltado que
foi razoavelmente justo entos que se apresentaram’

Em junho, anunciou-se que o jari norte-americano chegara a um resultado, por
enquanto, secretd. No més seguinte, foi noticiada a escolha do par que deveria paguir
Hollywood. Cinearte mostrando-se afinada aos estudios norte-americanos, ao aceitar o
pedido da Fox para que guardasse discricdo, declarbara em quedineartd escreve ja
sabe de tudo ha muito tempo, mas apenas mantém reserva a pedido'faAarta dizia
haver também um vencedor entre 0s concorrentes masculinos (escpHmds pelo jari de
Nova York, ressaltamos, sem que fosse mencionado pelo juri nacional)aer@baevelasse
ainda o nome de Olympio Guilherme. Nos meses de julho e agosto, fanaempé divulgada

pela imprensa a vitoria de dois jovens brasileiros na empreit@adBox, inclusive em

189
190

Idem ibidem

QuestionarioCinearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 55, p. 9, 16 mar 1927.

91 Concurso de Beleza da Fox FilBinearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 60, p. 30, 20 abr de7192

192 QuestionarioCinearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 71, p. 21, 6 jul 1927.

193 QuestionarioCinearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 72, p. 21, 13 jul 1927.

%1dem ibidem

195 QuestionarioCinearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 69, p. 28, 22 jun 1927.

1% Concurso da FoxCinearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 72, p. 26, 13 jul 198@. nimero seguinte, a revista
afirmou ter recebido um telegrama do estudio emyMwolod, “nos participando que ja haviam escolhido o
vencedores para o Concurso da Fox, e que estavaenLém Tora, Lydia Scarbia, Diogenes de Nioac gn@lio
Guilherme”. Quem € Lia Tor&inearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 73, p. 32, 20 jul 1927.

111



publicacdes que ndo haviam dado espaco ao conturSergio Silva se retratou eBelecta
pelo combate ao concurso, que, segundo ele, ndo fora dirigido aczadie@as da iniciativa,
mas aos “inescrupulosos dirigentes desse concurso aqui no Brasigléguedas suas
incompeténcias iam arrastando para um fracasso e desmoraleaagénte a conceituada

fabrica americana”. Conforme escreveu:

Felizmente, Mr. Fox soube compreender a tempo a meada emagieda

e, agindo com um formal critério, [...] nos dirigiu a nota abaixo {A.JFox
Film Corporation e os técnicos dos estudios de William Fox, em imdlg,
escolheram [...] dois jovens brasileiros, que irdo represemapatria do
cinema, o nosso caro Brasil. Nao podemos deixar de nos curvar dgante
gentileza de William Fox, pois o0 magnata da poderosa empresangens
em realizar, pela primeira vez na cinematografia, concuteolseleza em
varios paises, lembrou-se e convidou em primeiro lugar o Brdsilyantos
sonhos néo terdo surgido durante essa expectativa promissoi@ps$o
juri ndo tinha indicado nenhum rapaz pelo fato de se acharem eimda
negativo os testes da maioria deles, entre os quais estdwacandidato
escolhido. [...] Nada mais justo que essa escolha fosse procedida mais
rigorosa severidade, pois ninguém ignora que a Fox gastou uma avultada
guantia nesse certame, e precisava, portanto, para correspopdamassas
feitas & imprensa e ao publico do Brasil, eleger dois candidates q
preenchessem perfeitamente as exigéncias requeridas. Olymltierei e
Lia Tora estdo nesse caso: ambos portadores da mais perfeta bel
fotogénica, elegantes e inteligentes, conquistardo, por ceaxtbmiaacdo de
todos quantos tiverem oportunidade de enfrentar a camara togeafiza.
Descendentes de familias distintissimas — ela, carioca,dale“elite”

paulistana — levardo a grande patria do cinema a afirmacao agarah
beleza e elegancia da raca brasileirs”.

Silva acrescentava que “os dois patricios, que nos vao represenfaméreca
(especialmente a senhorita Lia Tord) estdo, dado as sliaagées artisticas, na altura de
figurar com vantagem, ao lado de seus colégasAfinal, segundo escrevera, ambos

possuiam beleza fotogénica — o que implicava serem brancos e jelgresbelta, ele, de

9% ja Tor&: A nossa gentil patricia que conquistoprineiro lugar no Concurso da Fox Film Corporatiad
Malho, Rio de Janeiro, ano XXVI, n. 1297, p. 49, 23 J927; “Olympio Guilherme: jovem patricio que
conquistou o0 1° lugar no grande concurso da Fax Ebrporation”.lbidem “Lia Tora é a nossa formosa
patricia que um concurso organizado pela grandeicéamorte-americana Fox-Film acaba de proclamar
representante da beleza feminina do Brasil nosdiesticinematograficos dos Estados Unidos. Olympio
Guilherme € o representante da beleza masculimostn pais na terra do cinema, sendo escolhidaniemte
com a senhorita Lia Tord, pelos técnicos dos SsudioFox-Film”.Fon Fon Rio de Janeiro, ano XX, n. 31, 30
jul 1927; Lia ToraCinearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 75, p. 17, 3 ago 192%4d4d LiaCinearte Rio de Janeiro,
v.2,n. 76, p. 8, 10 ago 1927; “Lia Tor&: serémresentante da nossa beleza feminina nos estlalsx-Film,
em Hollywood e em quem depositamos confianga. Olgrguilherme: que ao lado de outrastrosda Fox-
Film, sabera de certo, procurar enaltecer o nosasilB SelectaRio de Janeiro, ano XIIl, n. 31, 3 ago 1927.
198 CinematogréaficasSelecta Rio de Janeiro, ano XIlI, n. 31, 3 ago 1927.
%91dem ibidem
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porte atlétic6® — e pertenciam & classe alta. J&rnal do Brasilanunciou “O Brasil em
Hollywood”: “Deve ser considerada auspiciosa, sem davida, essaandtigjnorancia norte-
americana a respeito da América do Sul, e principalmente sil,Béabem conhecida e

constantemente esta a manifestar-se”. O jornal recomendava que os doisosramsieem:

[...] como que nossos embaixadores junto ao poderoso reinado do cinema.
Valentino, nos Estados Unidos conseguiu para a ltalia e alatiga em

geral, muito mais do que muitos diplomatas. Os representdmi@sasil em
Hollywood poderéo assim, por meio da mais poderosa arma de propaganda:
0 cinema, que penetra até em lugares onde o livro e os jornais réio pod
muitas vezes fazé-lo; tornar conhecido no mundo o nosso pais, o Brasil
verdadeiro. Para tal ser4 necessério, principalmente, que naessenmpr
aqueles nossos patricios, a posar em filmes nos quais ogcaosr
costumam revelar os seus “conhecimentoBdsso respeits’

O Diario da Noite proclamava que “o Brasil comeca a ter importancia no cinema”:

“Hollywood, a cidade encantada, [...] vai ter a sublime honrad&ag entre os seus artistas-

habitantes, um casal de brasileiros, vencedores do concurso que #nfFpreRioveu?®? J.

Canuté® autor da matéria, descrevia:

Ele é Olympio Guilherme, nosso colega de imprensa, onde sempre foi
admirado pelos seus dotes intelectuais. E um rapagao, de belo dispemt

um morenoa La Rodolpho ValentinoSerd a perdicdo das mocgas
desocupadas de todo o mundo... Ela é Lia Tor4, uma menina muito bonita
gue cursou a Academia de Bailados de Barcelona, viajada e intelifje]

O Brasil esta tendo importancia cada vez maior em Hollywoagk fifmam
romances brasileirosA[ Marquesa de Santpsle Paulo Setubal], j& se
contratam artistas brasileiros. Amanhd, aparecerd um corajosaregut

20 “No cais, recebida pelos diretores da Fox, [Liadl@osou para a nossa objetiva com muita nataddid
certa de que é fotogénica de qualquer angulo enagammeraa possa apanhar”. Quem é Lia TdCinearte Rio

de Janeiro, v. 2, n. 73, p. 32, 20 jul 1927.

221 Jornal do Brasi| Rio de Janeiro, 26 jul 1927. Arquivo Pedro Lifdnemateca Brasileira. A este respeito,
Cinearteacrescentava: “S6 o fato de levar dois brasilesas contrato para os se8sudios a Fox garante,
guanto mais ndo seja, pela publicidade em torriasmntrevistas e artigos, fotografias, citacoesspostas aos
‘fds’ de toda parte, com que o pais de origem s#fimado com mais cuidado, proporcionando maiores
conhecimentos, evitando que o designem como umi@oriicem baixo’, como geralmente falam os do Norte
quando mostram no mapa a América do Sul. E é assa&de que o Cinema faculta pelos conhecimemies
proporciona que outros meios s6 se consegue cotosacrificios e assim mesmo depois de arduosgesfo
Quem é Olympio Guilherm&inearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 74, p. 6, 27 jul 1927.

2920 Brasil comeca a ter importancia no cineigrio da Noite S&o Paulo, 20 jul 1927. Arquivo Pedro Lima,
Cinemateca Brasileira.

203 Tratava-se de Joaquim Canuto Mendes de Almeidaej&cionado por nés no primeiro capitulo, figugadia

ao modernismo, roteirista e diretor do ciclo de Béalo, responsavel pelos argumento®deRio a Sao Paulo
para casar(1922),Gigi (1925) eFogo de Palhg1926), que também dirigiu. Durante a década d@,192 foi
ainda critico de cinema riiario da Noitee correspondente @nearte
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pela arte da direcéo artistica que rumara para Hollywoodtaré ggrantida
em grande parte, a nossa vitétia.

A ideia de projetar na tela a imagem do Brasil permeaes@sacdes da imprensa a
propésito da ida de dois patricios nossos a “terra dos filmes”. Camesntno primeiro
capitulo que o sucesso de um casal de brasileiros no cinemam@ticano contribuiria para
afiancar a boa imagem do Brasil no estrangeiro. Exportando “bét¢agénicas”, nosso pais
se colocaria par a par com as nacdes que difundiam estes médiaogisso, cinema era
mencionado como “a mais poderosa arma de propaganda’ de uma nacdo. Como pontua
Galvéo (1983), naquele periodo, revistas cdbimearte e jornais como diario Nacional
insistiam exaustivamente na funcéo de propaganda do cinema, parénikano exterif.

Para a revista, o filme de ficcdo era o melhor instrumentoap@ganda, pela prerrogativa do
divertimento. Ademais, o discurso da época nao via incompatibilidade eenleéesa dos
interesses do cinema brasileiro e a realizagdo de um cinemaalgor norte-americanos ou
com métodos norte-americanos; afinal, era pelo assunto que um dilqugakficava como
“nacional”; a “nacionalidade” estava vinculada ao fato de mostgarecera “n0ss0”: NOSS0S
usos e costumes, nossas belezas naturais, nossademtgl{iden

Para a midia nacional, com Lia Tora e Olympio Guilherme péatoos os primeiros
passos de um “estrelismo a brasileira” em HollywoGdhéarte se referia a Lia como “a
primeira estrela do Brasil no cinema Americ&f19” Como ja haviam feito dornal do Brasil
e o Diario da Noite A Cigarra endossava a ideia de uma latinidade da qual participavam

Nnossos artistas:

A senhorita Lia Tora é um perfeito tipo latino-americano, de deliaada e
suave beleza, reunindo todos os predicados necessérios para uma conquista
brilhante na Cinelandia. [...] possui uma educagéo aprimoradtaesriido,
portanto, uma perfeita embaixatriz da mentalidade feminina dirasilOs
seus dotes morais, fisicos, a sua visdo artistica e a&s czunlices
fotogénicas irdo garantir-lhe um grande sucesso e em brdaecw#is na
interpretacdo dos mais finos e delicados papéis das grandes pmodiaco
Fox Film. [...] Olympio Guilherme [colaborador da& Cigarra, sem
encébmios, é um belo tipo de homem, masculo, forte, representativo.
Reunindo todos os caracteristicos do tipo sul-americano, essamt@im
fotogénico, o novaastro [...] sera uma figura bem representativa da raca

204 0 Brasil comeca a ter importancia no cineigrio da Noite S&o Paulo, 20 jul 1927. Arquivo Pedro Lima,
Cinemateca Brasileira.

25 Galvao cita um trecho diario Nacionat “(...) o dia em que espalharmos sobre as telasdteo mundo os
sorrisos de nossas patricias e o esplendor de natgs®&za, podemos crer, nesse dia, novos horizabigr-se-
A0 para 0 nosso pais. E por isso que o cinema testrado ser a melhor propaganda.” 28 jan 1928.

2% Cinearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 74, p. 9, 27 jul 1927.
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brasileira, capaz de viver, numa realidade surpreendente, awsagir
fortemente emotivos que a Fox continuamente apresenta, tendo, ,ggonpre
base, a sentimentalidade da raca l&fiha.

O “tipo” brasileiro e o “tipo” sul-americano eram, como vimos apitulo anterior,
representativos da “raca latina”, do estere6tipo da latinidadebraemos que ela constituia
uma identificacdo visual, vinculada a cor da pele e as cdstici&s fisicas, ou a signos nao
permanentes, como 0s bigodes e as vestimentas espanholas, assimm some dos artistas,
e que sintetizava numa mesma identidade étnica um complexo de gnipas étnacionais
que, de acordo com a visdo de Hollywood, compartilhavam um conjuntolugasriisicos e
psicolégicos. Sob este ponto de vista, conquanto fossem tratados por evistas & jornais
como “orgulho nacional” brasileiro, em Hollywood, Tord e Guilhermeiarairnuma

classificacéo bastante ampla de latinos indistintos.

3.3.LIA  TORA E OLYMPIO GUILHERME: AS TRAJETORIAS EM
HOLLYWOOD

Ja assinalamos que a politicagdar systentonstréi a imagem das estrelas para além
da diegese filmica, amparando-se nas dimensdes extratextyaibldacdes na imprensa,
que exibem suas vidas pessoais e suas personalidades fora dabelaaindo as imagens de
Guilherme e Tord na chave do estrelismo, alguns de nossos peridédicosdameiz,
Cinearte que, como apostilamos no primeiro capitulo, defendia o cinema nortezmoeri
como modelo para nossa cinematograffaeeuraram oferecer ao publico parte de suas vidas
privadas. Nossas publicacfes informavam que Lia era carioca, nascidairro de Sao
Cristovam, em 1904, e que passara a infancia na Espanha. Narrtamamadgrias que “Lia e
sua irma Clelia [também candidata no concurso da Fox] dedicaram-bailado e como
bailarinas da Velasco regressaram a patria”, acrescentpedtlLia, no Brasil, conquistou
admiradores pela graca natural com que bailava e pela sua la#laegnte. A Companhia
Velasco regressou para a Espanha, mas Lia e os seus ficaram ridBrasil

Guilherme era paulista de Braganca, nascido em 1902. A cacieematogréafica

“encontrou-o de repente e aparentemente por pura sorte” (BORGEp2060). Ele cobria a

2" Dois brasileiros na Cinelandia.Cigarra, Sao Paulo, ano XV, n. 306, 12 quinzena ago 1927.
298| ja Tora.Diario da Noite S&o Paulo, 4 ago 1927. Arquivo Pedro Lima, CirtensBrasileira.
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filmagem de alguns testes do concurso d&Egara o jornal paulistana Gazetae decidiu

no ultimo minuto concorrer. Segun@inearte “pelo seu tipo gersonal atractionconseguiu
chamar a atencdo de Paul Ivano, que insistiu com ele para quesacedetomar parte num
test?®. Em Geraldo Ferraz e Patricia Galvdo: a experiéncia do suplementéatiterdo
Diario de S. Paulo nos anos 4@005), Juliana Neves menciona que Patricia (a escritora
Pagu), havendo enviado artigos para uma colur@adata conheceu Guilherme, com quem
teve um breve romance e participou do concurso da Fox (ela tinha entdo 16 anos).

Quando do anuncio da escolha de Guilherme pelo jari de Nova YTamkarte
apregoou que ele “tem a mesma modéstia, e a mesma distin¢do [de Toré]capemastom
mais autoritario no falar” e que “[Lia] acha-o parecido com Rudolphlentino, diz que séo
os mesmos olhos, a testa, o nariz e principalmente o perfil, mwdhs@ca, entretanto, é
muito maior com Paul Vicen*'. A revista preencheu a matéria que dava a conhecer o
vencedor masculino do concurso da Fox com outras curiosidades: segundo o pléprio,
“daria um péssima@owboy apesar de saber montar regularménte’sua mae, de familia
paulista tradicional, escrevera-lhe uma carta proibindo que aeeigasontratacdo, porém,
aconselhada pelo bispo de Braganca, “indagou se eu ndo queria simaoasontrato para
artistal”™*® Afiancando o discurso do estrelismo dos anos vinte, que enfatizava a cultara fisi
e que, como ressalta Addison (2002), no caso dos artistas masculinastezidcionar a boa
forma do corpo a participagdo em exercicios como esportes e feeaivade pesd;inearte

& 214

acrescentava que Guilherme “é o ‘bom rapaz’ e tdo chegadspad ou “0 sportman

tendo obtido varios prémios em corrida a pé e saltos de obstatulasemais:

Em sua casa existem todos os aparelhos de ginastica, e fEmas com
uma musculatura tdo desenvolvida que ninguém, embora ndo o conhega
bem, podera duvidar que todas as manhds corre dez quildbmetros sem

parar®™®

29 Borge se refere ao certame como “um importantewsno de talento” (p. 159) feito pela Fox no Brasil
todavia, como ja discutimos amplamente aqui, n&mas&va de um concurso de talento, mas, sim, kzdeara
a tela, de fotogenia.

29 Quem é Olympio Guilherm€inearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 74, p. 7, 27 jul 1927.

21 Quem é Olympio Guilherm€inearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 74, p. 6, 27 jul 1927.

“21dem ibidem p. 33.

2B 1dem ibidem p. 32.

24 Quem é Olympio Guilherm€inearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 74, p. 6, 27 jul 1927.

15 Os dois brasileiros vencedores no concurso daA®ena MudaRio de Janeiro, v. 7, n. 331, p. 34, 28 jul
1927.

1% Quem é Olympio Guilherm€inearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 74, p. 6, 27 jul 1927.
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A abordagem deCinearte a respeito de Guilherme se assemelha a descrita por
Addison em relagdo aos protagonistas de Hollywood da época, como versosrews,

onde o exemplo da autora é uma estrela latina:

Tipicamente, os homens apareciam em artigos que eram um poscgdonupie
uma série de fotografias deles “em acao”. Por exemplo, wyménato de 1920
do astro de romances em série Antonio Moreno retrata quatradfomeercicio
[...]- “Moreno é um atleta cheio de qualidades e adora manten-$erma pelo
prazer que isto Ihe proporciona, mais do gue como um meio necgssariom
fim”, comentava o artigo. “Em Los Angeles ele vive no Afble€lub, e
raramente passa um dia sem que ele gaste uma hora na ac44&DIESON,
2002, p. 26)

Ainda em julho de 1927, entre outras matérias a respeito de TQnuilleerme,
Cineartepublicou entrevistas de ambos, com “perguntas indiscretas” sobrpasx@ss, seus
sonhos, 0 que queriam ser (para Lia, estrela do cinema braséeairgye época gostariam de
viver (segundo Guilherme, apds a invencdo do cinema), seus gostos, suass,op&iée
idolos, etc. Assim, Lia se dizia impulsiva e que seu maior deged ser alta demais. A
virtude que preferia na mulher era a ternura, no homem, a lealdadmi$i@dominante era
0 cinema e seu sonho, ser estrela. Gostaria de viver em sua ppiwé que considerava
interessante. Apreciava as poesias de Castro Alves, Casksmilreu e Goulart de Andrade,
e as composicdes de Carlos Gomes e Puccini. Detestava agwetearhava justificaveis os
erros que vinham do amor. Seu esporte favorito era a ginastica, cementl da danca.
Queria que a julgassem natural e tinha pavor do ridiculo. Sua digisavis além!” (Plus
Ultra!)”.

Guilherme tinha como trago caracteristico de seu espirito csotonique era também
seu grande defeito. Nas mulheres, admirava a lealdade e nos hormar&goreto. Tinha
como paixado o aperfeicoamento de si mesmo e como sonho, poder ser um tibngens
escritores prediletos eram Balzac, Anatole France, EqQuadroz, Orison Swett Marden,
Olavo Bilac e Gabriele d’Annunzio. Gostava de Chopin, detestava a Bipoeriachava
justificAveis os erros cometidos sem a intengdo de errar.ulggy@ o adultério nem outros
crimes sem conhecer-lhes antes as circunstancias. Considgrava dinheiro ndo era a
felicidade em si, mas um de seus fatores. Queria morrer reeeaontente consigo mesmo,
admirava Napoledo e Lincoln, gostava de turf. No ambito do discursstréseno, matérias

como estas d€inearte idealizavam os comportamentos e pensamentos dos vencedores do
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concurso da Fox, como aquilo que tanto as mulheres quanto os homensaihbsress
futuros concursos deveriamaer

Cinearte que tivera um papel ativo na cobertura ao concurso, concedeu vastoaspac
Guilherme e, sobretudo, a Tor4a, bem como as suas imagens, divulgandogsaté, m
fotografias de infancia e adolescéncia. O niumero 80 da revistetalde setembro de 1927,
noticiou a partida dos dois para Hollywé8tNa edic&o seguinte, a revista trouxe a cobertura
do embarque do casal para os Estados Uflitiamm fotos de ambos no cais e no navio
(dizia-se numa das legendas que Olive Borden ou Janet Gaynor @Grilrarme para gald),
de Lia com a irm& Clea no cais, e a bordo com a familiavesigpresentantes Génearte
de Guilherme fotografando para a revista, além de uma fotografiea deada num estudio
brasileiro e de mencao a uma visita de Olympio, como jornalstestadio da Visual Film,
em Sé&o Paufé®. A recepcdo de Guilherme e Tora em Nova York foi mostrada no ciakjor
da FoxBelezas brasileirag1927f%!, que ndo conseguimos encontrar, mas que, segundo
descrito, apresentava ainda cenas dos seus testes no Rjasihsahos estludios da Benedetti
Filme.

A Cineartede 12 de outubro de 1927 divulgou uma fotografia de Tora e Guilherme
em Hollywood, dizendo ser a primeira foto oficial dos brasileiradd pela Fox. Seus passos
no cinema norte-americano foram seguidos com ansia pela imprexskeifar e eles
chegaram a receber algumas cartas de fas, em meio auss@ercde sua vitGria no
concursé?>. Ambos estrearam no curta-metrag&rhower NecKWallace MacDonald, 1927),
mas seu contrato com o estudio se limitou a papéis pequenos e apauEEdisiais como

extras.

217 A primeira estrela do Brasil no cinema AmericaBimearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 74, pp. 9-10, 27 jul 2,92
Olympio Guilherme: o homem que venceu o concursbalaCinearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 73, p. 10, 20 jul
1927.

18 Cinearte Rio de Janeiro, v.2, n.80, p. 33, 7 set 1927.

219 segundoCinearte “no concurso da Fox, de toda a América do Silsfoo Brasil que enviou artistas”.
QuestionarioCinearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 83, p. 24, 28 set 192Tigarra afirmava que “os escolhidos
foram uma senhorita chilena e duas figuras braad&i Dois brasileiros na CinelandiA.Cigarra, Sao Paulo,
ano XV, n. 306, 12 quinzena ago 1927. Outra vedsAoconcurso fora realizada na Espanha naqueleoade,
segundo &electan. 31, de 3 de agosto de 1927, saira vencedaria Kasajuana.

2 |ja e Olympio foram emboraCinearte Rio de Janeiro, v.2, n.81, p. 17, 14 set 192girRareproduzida
abaixo.

221 Base de dados da Cinemateca Brasileira: http://wimemateca.gov.br/

2%\ Cineartenimero 76, de dez de agosto de 1927, menciona armenderecada a Tora pelo leitor George
Ernesto, de Sdo Paulo, dm de dezembro de 1927, L. S. Marinho reproduzugta uma carta de fa recebida
por Guilherme.
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A prlmetra photograpkia afficial da Fox, wradzs ron Exados Unideoa

ia Gord e Olympio Builherme

E M NEW ¥YDRE

A imprensa acompanhava ansiosamente o desenvokarderTora e Guilherme em Hollywood.
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Cobertura de pagina inteira éineartev.2, n.81, de 14 de setembro de 1927, sobre mlpale Lia Tora e
Olympio Guilherme para os Estados Unidos. Antesmoede chegarem a Hollywood, a revista oferecia ao

casal, que ndo conseguiu atingir o estrelato rentéy uma publicidade que se dava as estrelas.
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Criando, a partir da publicida® uma aura de estrelismo para nossos representantes
do Brasil em Hollywood, Pedro Linescreveu ercinearteque Lia tinha “qualquer coisa que
se chama em Cinema ‘personalidade’, que é como se diz, um podeagd® atcontando
que, no Rio, “[...] resolveu dedicar-se ao Cinema, que sempre foi e@#w 'dourado’. Nao
conseguiu posar em nenhuma das nossas companhias, mas nem por issoddeseti

artista”. Lima acrescentava no fim da matéria, tracejando Lia comosireaata:

Que impressao ela deixa nas pessoas que se lhes aproximgbdStumti
gualquer coisa de extraordinario que atrai... ela tem perdadali tenit,
caro leitor, mas respira também inocértia.

A época em que recebeu o telegrama da Fox, solicitando sua preseipllywood,
Lia estava casada com o piloto automobilistico Julio de Moraedef{f®rde uma grande
fortuna e, por conseguinte, pertencente a elite). Segundo JuranayrhB2008), ele foi
primeiramente contra sua carreira e, para nao contraria-locedieu o lugar a segunda
colocada pelo juri brasileiro, Graciema Guimardes Natal;tante o estudio fazia questédo
de Lia. Julio entusiasmou-se mais tarde. Em 1929, escreveu com fistaria deA dama
velada (The Veiled Womaff®, que foi dirigido porEmmett Flynn (irm&o do astro Errol
Flynn), produzido e distribuido pela Fox, e que ela estrelou ao ladoutl¥iReent e Bela
Lugosi. A personagem de Lia, Nanon, tinha seu passado como companhemagéagster
revelado, o que desmoronava seu casamento com um homem da elfadsocA histéria
ganharia posteriormente outras trés versdes (NORONPIAGIt)

Jason Borge (2007) menciona que, em maio de IO2@arte anunciou que a Fox
nao renovaria os contratos de Guilherme e Tord. No mesmo ano, OlympioosdBstados
Unidos o filmeFome(retomaremos este episddio nos paragrafos seguintes) e Julmrais,M
Alma Camponeg$4’. Realizado em esttdio alugado, com exteriores filmados nas reccé
de Hollywood, novamente com argumento de Lia e estrelado poistdoeuma producéo
da companhia fundada por Julio naquele pais, a Brazilian Southern Qydsstiens. Tora
ganhou papéis maiores do que Guilherme e, apds a transicdo paraa fafelo, com a
producdo em larga-escala das versdes em lingua espanhola deléilsweesso originais em

inglés, no comeco dos anos 1930, ela alcancou “qualquer coisa proxima ddetipo

23 Como mencionamos no primeiro capitulo, em quetitao caso de Eva Nil.

224 Quem é Lia Tor&Cinearte Rio de Janeiro, v. 2, n. 73, p. 4, 20 jul 1927.

2% Constam na base de dados da Cinemateca Brasilgits titulos em portugués: A mulher enigma e haa

do véu.

2% | embramos aqui a matéria escrita por Canuto Mesdbee Lia e Olympio para o Diario da Noite, citada
anteriormente, prevendo futuros apaixonados “pe¢ada direcdo artistica”, que rumariam para Hablgu:
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celebridade ardentemente antecipada por seus fas brasil@®ORGE, op. cit, p. 161%".
Seu ultimo filme nos Estados Unidos féollywood, ciudad de ensuefiGeorge Crone), de
1931. No mesmo ano, ela retornou ao Brasil, passando a se dedicar ao automobilismo.
Em dezembro de 1927, a reviditsstracdo Paranaensanunciou que Tora enviara ao
Brasil sua primeira carta. Apos contar a cansativa viagequao dias e meio de trem de
Nova York até a “terra do cinema”, onde desembarcaram em d$tdero, depois de “quase
vinte e quatro horas atravessando um deserto igual ao que Von Strphesentou enduro

e maldicad, ela descrevia uma Hollywood que se encaixava nos sonhos de estrelismo:

O clima aqui é uma maravilha, o ambiente adoravel, com muitdingae
muitas flores, onde s6 se veem criancas brincando, e sao tatasabus
Pudera, as criancas gozam de tanto privilégio neste pedaca de.]cé\
Olive Borden é muito minha amiga, e eu estou até aprendendo inghés c
ela. Todos os artistas sdo muito simpéticos, bons camarackda guinze
dias dao uma reunido onde se reunem todos. Enfim, se for tmaeiaras
surpresas que se tem aqui... [...] ja estou familiarizada cosstesas do

meu tempo de “fa” 22

De maneira oposta, Guilherme adverte no prélogbabwood: novela da vida real
— romance em parte auto-biogréfico publicado por ele em 1932, sobre agdesnde
trabalho humilhantes vividas por atores, cineastas e roteiristasgesros nos primordios do
periodo sonoro — a respeito desta Hollywood sobre a qual a primeiraléomi®rmacéo séao

as revistas e jornais:

O leitor habituou-se a ver uma Hollywood de revista cinemdiograima
Hollywood descuidada e boa, as vezes leviana, outras vezesl,nfati
sempre alegre e sadia, eternamente risonha, que embolsa s atexsmil
ddlares por semana, que se divorcia duas vezes por ano e impde ao mundo
inteiro, com a mesma facilidade, tanto os costumes por que se gauar

as sociedades, como os figurinos da proxima estacdo. (GUILHERE,

p. 10)

22" De acordo com Noronha. cit), ela participou de nove filmes norte-americanmsi@ contratada da Fox.
Na péagina de Lia no site imdb (http://www.imdb.caarhe/nm0869077/), esta lista de filmes é menor.
22« ja Tora envia ao Brasil sua primeira cartfiistracdo ParanaenseCuritiba, dez 1927.
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Acima: Lia Tora nas filmagens ddma Camponesaom Julio de Moraes. Abaixo: Olympio Guilherme (&,
mais a esquerda) e Norma Gaytan (sentada) em edfantk Cinearte v.4, n.176, 10 jul 1929. fineartede 8
de maio de 1929 também publicou fotosFaene escrevendo que “como se vé os brasileiros temsdtar,

um motivo de orgulho para todos nés”
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Borge se refere a “breve carreira de Guilherme” como “esipeente notavel porque
foi narrada quase totalmente por ele mesmo. Trata-se, porém, deamrativa baseada
principalmente numa série de fracassos pessoais” (p. 158). Apdsarvéacido o concurso
da Fox, assim como Lia, ele nunca chegou a se tornar uma estrélallywood; embora ele
“tenha tentado criar sua propria celebridade produzindo um filmeb&agafico Fomé
sobre as lutas de um ator latino-americano em Hollywood, [...] ndegunsnem publico
nem critica favoravel”idem ibiden). O romanceHollywood: novela da vida rea¢ uma
historia baseada@m sua carreira como ator e jornalista, marcada pelo tororitdea
amargurada a indastria cinematografica no inicio do cinema sonarguitura de massa
norte-americanas’.

ParaCinearte tudo levava a crer que Guilherme, com suas qualidades atlé&icas, e
pronto para a gléria no clima quente de Hollywood, onde “atividades |awearatletismo e
exposicdo corporal eram apreciados e encorajados” (ADDIS@N, cit, p. 27). A
publicidade da imprensa, que Adhemar Gonzaga acreditava serndefjgéga criar estrelas
de toutes piececomo citamos anteriormente, é percebida no livro de Guilherme como um
elemento chave para alcar um ator ao status de estrela. Ooprstad-ucio (alter ego de
Guilherme) é promovido de “extra” a “tipo” — naturalmente, um tipd.akén lover. Como

observa Jason Borge:

Lucio Aranha fica convencido de que ele deve se conformar a alguiout

outro se for para ser economicamente viavel em Hollywood, esswtha €
Obvia: como virtualmente todos 0s outros protagonistas masculinos de
romances latino-americanos sobre Hollywood do periodo [observamos que
ja se trata aqui do cinema sonoro], ele se molda numa subespgeifica

do Latin lover— um gigolé (BORGE, 2007, p. 167)

Todavia, ainda que adote um visual convincente, ele € aconselhado por uma amig
jornalista que um aspirante a “tipo” deve estabelecer uma ideatidatra-cinematica,
condizente com a imagem que deseja projetar na tela (e é quamalcalgiredo publicamente
como um gigolé ao lado de uma atriz mais velha, consegue ser muigitabloides da
industria, que ele ganha a atencdo dos produtoreSheearteaparece no livrade Guilherme
com o nomeCinefilme Ele manteve vinculos com a revig@ar varios anos; de Hollywood,

continuou exercendo sua funcéo de jornalista, escrevendo cronicas e ensaioglaueaeg

229 Borge observa que se trata do primeiro romanceesbiollywood de um escritor brasileiro e um dos
primeiros de um latino-americano.
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enviava paraCinearte uma forma de ajudar a se mafittrAo mesmo tempo em que
ambicionava o estrelismo no cinema norte-americano e papéis dignms ‘len elegante,
letrado e artisticamente ambicioso jovem ator e cineastaR(®E) op. cit, p. 164), suas
cronicas paraCinearte criticavam a capitalizacdo e tipificacdo impostas peloeroa
hollywoodiano, conclamando uma expressao artistica mais livre e advogantivor de
nosso cinema naciorfat — uma postura possivelmente influenciada pelo ressentimento em
relacdo a uma industria que o estava humilhando.

Borge define Guilherme como um “ator, autor e cronista”. ParaGdienpio foi

menos paciente do que Tora:

Quando ele repetidamente falhou em obter o tipo de papéis estrelaeds que
sentia que merecia, ele juntou fundos, equipamentos, elenco e equipe
necessarios para rodar um unico filme, um filme no qual eluleente
estrelou, escreveu, produziu e co-dirigiu. De acordo com Guilherme, o
roteiro de Fome foi adaptado de um romar8egndal escrito pelo proprio
Guilherme, embora tal autoria seja questdo de debate. A traava g@m

torno de um grupo de latino-americanos e outros atores ndo norte-
americanos em Hollywood — um sem duvida se assemelhando ao proprio
circulo de amigos e conhecidos de GuilherfBORGE, 2007, p. 161)

O longa-metragenromefoi uma mistura de ficcdo e documentario, com cenario em
Hollywood, empregando o recurso da camera escondida e figurando umdegrigrtstas
internacional (com ponta de Adhemar Gonzaga). A técnica consideragtcadé foi
influenciada pelas sérias restricbes orcamentarias de producge.dade ao lancamento do
filme nos Estados Unidos no final de 1929, que teria ainda entrado tam lwa@avemente em
Sé&o Paulo, Curitiba e Rio de Janeiro no final de 1930 (consta naebdadas da Cinemateca
Brasileira sua exibicdo no cinema Parisiense, no Rio, em 18 adtoago Avenida, em
Curitiba, em 25 de setembro, e no Santa Helena, em Séao Paulo, ses@opdec data),
recebendo criticas negativas.

A Selectase referiu ao filme como “semi-nacional’ e considerou-o “softival
revista dizia ndo se sentir a vontade para falar da producgéo, pbmaese tratasse “de uma
pelicula de experiéncia, sem tendéncias de trabalho definitivoéserava ao mesmo tempo
“0 esforco dum bem intencionado, dum sincero artista da tela, que possui bastaittadegual

para um dia ser um nome”, acrescentando que este trabalho de Olyuifiiere

230 N&o mapeamos estes textos em nossa pesquisad@ppT questdo de viabilidade durante o periodo de
tempo do mestrado, por focamos a pesquisa histéfiog em publica¢cdes associadas ao concurso ézabel
fotogénica da Fox.

231 Galvao (1983) e Borge (2007) fazem referénciasa atitude de Guilherme.
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representava “um grande sacrificio do vencedor do Concurso da Foxh, Agebora nao
tenha gostado do filme, criticando a mesquinhez do roteiro, a reg&daltava que suas
palavras eram de encorajamento e aplauso a iniciativa de @elh&nteligente artista
brasileiro, que honrou a sua Patria nesse trabalho”, e a quem daserdsiparabéns”. A

critica fazia referéncia a dificuldade de capital para a reébzag filme:

Certamente, quando daqui a alguns anos a experiéncia lhernsiaado a

ser um grande artista, para o que ndo lhe faltam qualidadesrél® s
primeiro a sorrir desse filme ingénuo, em que empregou todascas fda

sua energia®

A critica deCineartetambém mencionava a dificuldade de producéo, afirmando que
“Olympio Guilherme tomou-se de brios e coragem e resolveu fazéiimoen Custasse o que
custasse”. Assim comoSelectaaCineartejulgava o filme de mé qualidade, apontando para
um mau uso da linguagem cinematografica, avaliando que “dentro desoecom 0s quais
fez o filme, [...] poderia ter feito um filme melhor”. A revista criticavatadeoafia, os angulos
de camera, a direcdo de atores e a atuacédo do proprio Guilherrassento, que “ndo é dos
que o publico aprecia”. Mas, igualmente, exaltava as qualidades deitiras “audaz e
inteligente como é, Olympio devia ter aprendido, por forca, a linguagematografica dos
americanos” — e acrescentava que “no entanto, apesar do pouquissimo @ieemélme
tem, encarado sob o ponto de vista do filme americano, o trabalho de ®@lsenpia,

certamente, uma grande dose de intensa vontade de vencer e de grandéBusadia”

Adhemar Gonzaga (a dir.) com Guilherme (a esq.)
em Hollywood, fotografia de publicidade para
Fome Fonte: Dicionario Jurandyr Noronha de
Cinema Brasileiro: De 1896 a 1936 - Do
Nascimento ao Sonar®estacamos a ligacdo de
Guilherme conCinearte

232 gelectaRio de Janeiro, 27 ago 1930.
3 Cinearte Rio de Janeiro, v. 5, n. 242, p. 30, 15 out 1930.
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Para Borge, “as espetaculares desventuras e improvaveisdagliGuilherme em
Hollywood” exemplificam “as diversas maneiras com que atosggrgyeiros, cineastas e
roteiristas lideram desembaracadamente — embora com maisnrieque&m sucesso — com
as fantasias da metropole dos filmes” (p. 159). Hollywood: novela da vida realele
“escreveu seu proprio obituario hollywoodian@degm ibidem p. 160). Na ficcdo literaria,
Guilherme encontrou um meio de criticar, dolorosamente, a estaralgidie divisdo do
trabalho que se acentuavam em Hollywood com o cinema falado; &agdar dos “tipos”
em detrimento da individualidade artistica; a desumanizacaatales, especialmente o0s
estrangeiros, de pele escura, e a reciproca humanizagédo de gnenprimeira metade do
livro, Pisildo, o cachorro da republica de brasileiros onde morawva,ltdcna-se o Unico na
casa capaz de gerar alguma renda com sua atuacaones) flo ser emprestado para figurar
em producbes de “cachorros falantes”, como as de Rin Tin Tin);rasodiossincrasias
sofridas pelos aspirantes a estrela (a exemplo do caso dan¥emsse romantico de Lucio,
gue ganha a vida como dublé de Greta Garbo) numa Hollywood cruel paimcta mostrada

nas revistas cinematograficas. Como escreve Guilherme:

Para o leitor acostumado a ver Hollywood pintada pelas tni@culosas

de todos os artistas, uma Hollywood cheia de vico e sol, fotagédéc
cabelos fulvos a brisa deliciosa da Califérnia, uma Hollywood éteda
entretecida de belezas sobrenaturais, irradiando tudo o que haisle m
enternecedor, e meigo, e bom — este retrato parecera ugswargrotesca
[...]. E que o leitor ainda n&o viu uma fotografia desta madaadatsem os
filtros suaves que lhe atenuam as rugas [...]. (GUILHERME, 1932, p. 9)

Borge aponta o crescente desdém de Guilherme pelas restric@siammo cinema
popular como causa do abreviamento de sua carreira. A transi¢cao aema sonoro foi
certamente um desafio e uma barreira para atores estrang@inosotaque pesado e inglés
ruim, caso de Guilherme e de TofaAlém disso, se, como assinalamos no segundo capitulo,
durante o periodo silencioso, o exotismo dos atores latino-americanvalaizado e visto
COmMO um acréscimo ao sucesso, 0 preconceito étnico se impds teaefie apds a década
de 1920. L. S. Marinho transcreveu @meartede 14 de dezembro de 1927 uma carta de fa

recebida por Guilherme:

Cristo nasceu na Bahia, Meu bem...

3 Segundo Rodriguez (2008), durante a transiciogarmoro, as latinas sairam-se melhor do quetiossa
Os filmes falados favoreceram atores cujas vozessotaques eram considerados atraentes para o0s
frequentadores de cinema.
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Great Americanos Salve.
The Great Miss Tora, the great
Mr. Guilhermé®

Ainda que n&o tenham conquistado Hollywood, como pressagiaram publicagbes
nacionais come&inearte Tora e Guilherme representaram o imaginario do publico brasileiro
sobre como é a experiéncia de Hollywood e como seria extraordiegoErimenta-la.
Ademais, tratava-se de um episddio pioneiro em que dois brasilafeiyamente
contratados por um estudio norte-americano, poderiam “tomar al cipitdilmes como
tempestade” (BORGHp. cit.pp. 160-161), tornando-se nosso “orgulho nacional”.

Neste capitulo, apresentamos o jari brasileiro do concurso da Fosanddi uma
tentativa de legitimidade artistica em sua constituicdo, que ipodievar a imagem do
concurso, tendo em vista a conotagcéo negativa de Hollywood como umaritedana” e o
preconceito vigente em relacdo ao cinema em nossa sociedadeaa @powntamos a
avaliacdo que nossos jornais e revistas fizeram do concurso, retooheindaue permearam
estas publicacdes, como as de fotogenia e latinidade, a vontade de projatgem duo Brasil
na tela e um discurso em consonancia com o estrelismo que estmmteras paginas de
Cineartededicadas ao casal vencedor. Oferecemos, por fim, um breve hig@sicarreiras
de Lia Tora e Olympio Guilherme em Hollywood. Na conclusao, reemas os conceitos
discutidos ao longo do trabalho e avaliaremos em que medida asnsnag Guilherme e

Toré atendiam ao ideal propagado psthr system

2%540s Brasileiros” Cinearte Rio de Janeiro, 14 dez 1927. Arquivo Pedro LiBiagmateca Brasileira.
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CONCLUSAO

Hollywood criou irresistiveis mecanismos de atracdo e alimemiolios de pessoas
comuns em todo o mundo, inclusive no Brasil. Para manter o sisteritadontsg as agéncias
norte-americanas ligadas aos estudios forneceram as rebistadeiras entrevistas e
reportagens em torno das estrelas, fotografias promocionais dtasagtifofocas sobre suas
vidas privadas (cuja presenca ressaltamos também no jori@dac@orreio da Manhd,
incentivando sua contribuicdo parastudio systemEmboraCinearte se empenhasse, sem
bases reais, na fabricacdo de astros e estrelas nacionais, a chaadealgwood — ndo para
tentar a sorte a esmo, mas com a garantia de um contratoiddepela Fox Film — e fazer
sucesso na “terra do cinema” constituia um impulso maior aelissto a brasileira”. Para
que este se consolidasse, era mister a presenca do BratdrneystemEste fendbmeno
implica uma relagéo cultural e estética, uma relacdo dialggla qual Hollywood fascina o
mundo e o mundo se fascina por Hollywood. Sendo as estrelas o principal pdeduto
exportacdo da industria cinematografica, os brasileiros vencedioresncurso da Fox, Lia
Toréa e Olympio Guilherme, foram a Hollywood para serem exportguais, voltando em
imagem, atingiriam o estrelato dentro de seu proprio pais.

Estrelas sdo inescapavelmente pessoas em publico, como apontd Ri@1af1987).
Ele avalia que a magica, com muitas delas, € que parecauaseidentidades privadas em
publico, mas que, de qualquer maneira, elas representam a forma wnbdade publica é
produzida e refeita. Como assinalamos, as imagens publicas dasede cinema foram

construidas em conjunto pelos estudios e pelas publica¢cdes na imprensa. Segundo Dyer:

Estrelas talvez até parecam ser o exemplo maximo da promogéiida
imposta a nés pela necessidade constante da midia de manipassaa
atencdo. [...] E possivel ainda ter algum senso de Valentine dlonroe,

suas pessoas, separado de todas as coisas que foram @aradsigrgficar?
Talvez, mas na melhor das hipéteses isto ndo € um senso asdixénda
fragilidade de suas identidades privadas, infinitamente fraigiias no que

todos os demais, incluindo nos, queriamos que eles fossem? Ou pode ser que
0 que nos interessa é a face publica, aceitando o artifieiotasia do que

ela é? (DYER, 1987, pp. 15-16)
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Ele observa que as estrelas representaram formas tipicses aemportar, sentir e
pensar em sociedad® construidas cultural, social e historicamente. Estrelas s&o

contextualizadas como individuos, cujas qualidades séo vistas como naturais:

[...] o que as torna interessantes € a maneira na qualtetataar o negocio

de ser um individuo, algo que €, paradoxalmente, tipico, comum, na medida
em gue todos nds na sociedade ocidental temos que lidar com aquela ideia
particular do que nés somos. (DYER, 1987, p. 18)

Dyer acrescenta que as estrelas sdo também personificagdestegorias sociais nas
quais as pessoas sdo colocadas e através das quais se espacangumias vidas, como
classe, género e etnia. “E todas essas ideias tipicas e comyussuem a sensacao de ser o
ar que voceé respira, simplesmente a forma como as coisasradsyde proprias historias,
suas proprias peculiaridades de construcdo socadim(ibidenm). Numa ordem de ideias
semelhante, Clara E. Rodriguez (2008) observa que questdes deoragdasse, etnia e
género, assim como a conjuntura social dos tempos, afetaramgensn@iblicas e a vida
privada de atores com determinada origem étnico-racial em todos 0s grupos.

Assim, embora hajam fracassado em suas trajetdrias no cim@teaamericano, 0s
dois brasileiros recrutados a migrarem para Hollywood (vistos\pssa imprensa naquele
momento como orgulhos nacionais) se inseriram num sistema de negoc@giual a
identidade étnica operou como um fator de comunica¢do. Como comentaprasiutsres e
profissionais do marketing da industria hollywoodiana empregaram esfpggas criar
estrelas que correspondessem a uma imagem de “latinidatdtehdela aqui como um
conjunto de atributos a um complexo de grupos étnico-nacionais) e pahleon rendeu
sucesso para um namero significativo de latinos durante o cinema condalestaque para
Rodolpho Valentino, Ramon Novarro, Ricardo Cortez, Antonio Moreno e Dolores del Rio.

Embora, no contexto da época, ser considerado “latino” fosse um B@résoi
sucesso no cinema, e nao uma identificacdo negativa, a latinigiedelqlywood constituli,
como vimos, um estigma social. A construcdo da identidade é dotadeéatgaesocial e
produz efeitos sociais reais, pois ela se da no interior de consextiess que determinam a
posicdo dos agentes e orientam suas representacfes e suas esoolbhase no equilibrio
entre os diferenciais de poder. Os WASP, o grupo estabelecido destEsthdos Unidos,

puderam classificar os demais por ocuparem posicdes privilegiapgasele Eles criaram um

2% Como apontamos na Introducédo, ndo se trata de fipms, mas que concebem uma média do publico e
padrfes sociais de comportamento.
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passado para si, responsavel por um estoque de lembrancas, tabussecoabpartilhados
pelos membros do grupo, que Ihes permitiu desenvolver o sentimento degposdgd em
comum, no que os mitos fundadores e a narrativa de formacdo naciglmbhaericana
tiveram papel fundamental. Ao contrario, por exemplo, dos judeus, que pdipele foram
assimilados mais facilmente pelo grupo estabelecido, latinlos-araericanos tiveram pouco
poder sobre sua representagéo e sobre a dos outros grupos. Ainda gemtpedes brancas
e pudessem camuflar sua identidade étnica, interpretando europeus (ou “outros europeus”, que
nao italianos ou espanhais) em filmes, os latinos n&o tiveram o poder de se representar.
Para analisarmos o concurso de beleza fotogénica da Fox, sitoacoogexto dos
anos vinte, na vanguarda de modernidade que marcou as primeiras décadas do século passadc

Como pontua Ismail Xavier (1978):

O universo audiovisual de maquinas, fios elétricos, veiculosadspiorte,
vitrinas, cartazes de propaganda, os aglomerados humanos, as h&es e
ruidos das grandes cidades compde uma dindmica que, vivida pela
populacdo urbana, transforma-se em espeticulo para a sensibdiglade
alguns de seus contempladores ou protagonistas. Ao lado dos automoveis,
bondes e luzes nas ruas, 0s interiores servem de palco para o
desenvolvimento de novos espetaculos e atragdes. Estes, na sudg@mmpos
de movimento, luz, ruido e masica, guardam uma correspondéncia com a
agitacao de estimulos 14 de fora. (XAVIER, 1978, p. 26)

O cinema, que, por algum tempo, foi uma atracdo dentro de um conjunto de
espetaculos “no interior desta agitacdo”, proporcionada pela témic@vos aparelhos e
mecanismos apresentados a espectadores avidos por novidade, ganhou popuamidade.
1926, h4 quase duas décadas a exibicdo cinematografica havia se ditursgidornado
sedentaria, e, acerca de uma década, haviam se estabelecidmass dmicinema classico-
narrativo. Revistas de cinema e estrelas de Hollywood eram gardiscurso cotidiano da
sociedade. As salas de cinema constituiam importantes esgatgzed frequentados pelas
mulheres — que, ocupando entdo o espaco urbano, preparavam seus corposnpasiatas
em publico — e de sociabilidade entre os sexos. Os concursos #de selpopularizavam
mundo afora, iniciativa que ecoou no Brasil. Os discursos disciplinadohegiemistas
procuravam conter qualquer comportamento vinculado a apresentacdo acurporateracédo
entre homens e mulheres que lhes parecesse excessivo, imoral.

Ao mesmo tempo, naqueles anos, intelectuais buscavam a identidadealnaci
brasileira. Oliveira Viana e Paulo Padro, que, em 1928, pulfRetrato do Brasjldefendiam
0 branqueamento da populagdo brasileira. As teorias do branqueamentoaeswonim

131



paralelo no discurso déinearte que colocava a parcela branca do povo brasileiro, associada
a higiene, a boa aparéncia, a simpatia sexsappealcomo uma matéria-prima apta para o
cinema de Hollywood. Como assinalamos, o modelo de beleza veiculado sas resstas,
a exemplo d&\ Cigarrae Fon Fon também endossado nas bases do concurso da Fox, tinha
como pilares a juventude, a esbelteza (uma “magreza” ndo naamesthida da que passou a
se exigir na segunda metade do século XX, mas a defesaralpasitiada do século, de um
controle de calorias e de um corpo sem gordura supérflua) e a brancura.

Igualmente, na tentativa de deliberar sobre o tipo de beleza fotagéeat para a tela
e, assim, impulsionar as inscri¢des, José Matienzo, responsavejaoizar os concursos da
Fox na América do Sul, mencionou exemplos de astros e estrelasdio,ague, embora nao
constituissem “um modelo Unico de beleza”, estavam em conformidad@icotipo geral”,
que exibia os canones da beleza supracitados. Estes eram cadaivetefimidos pelas
estrelas do cinema norte-americano, como ja comentamos. Segundesemntte da Fox:
Madge Bellamy pesava 52 quilos e meio, tinha 21 anos e “uma figunaaaelmente
proporcionada”; Olive Borden media 1,50 e pesava “50 quilos escassos”, “dendma
esbelteza atraente”; Alma Rubens era um pouco mais alta gaende Borden, pesava 54

quilos e também ostentava “uma delgada figura realcada por suaves cofitornos”

Madge Bellamy Olive Borden Alma Rubens

Em relacéo as belezas masculinas, Matienzo contava que GeomEn@igdia “um
pouco mais de 1,80m” e pesava 79 quilos, um tipo fisicamente “muitocbeformado,

270 tipo de beleza ideal para a tela: especial Batactapor José Matienzo, representante pessoal do Sr.
William Fox. SelectaRio de Janeiro, ano XIl, n. 45, 10 nov 1926.
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resultando um tipo de atlética sedugdo”, assim como “as dathfiguras de Edmund Lowe,
Richard Walling e Leslie Fentof®.

e
George O’Brien

Exemplos de corpos jovens (expostos em imagens publicitarias izsadas) como
vemos acima), magros, ainda que possuissem curvas, bem esculpidgs;ciemexcessiva.
O que Matienzo ndo citava em seu texto, mas que era enfatizadomatéria d&stado de
Sao Paulosobre o concurso, afirmando que “a cor do sangue, azul ou vermelha, pouco
importa, desde que a pele seja branca e seus ascendentes’fatiaa@sie os tipos de beleza
para a tela tinham sempre peles claras. Concordamos com a@jowede Guilherme de
Almeida de que, num pais tdo grande e miscigenado como 0 nosso, uaalk € um
emporio cosmopolita, unshaker a bater diariamente sangues diferentes pmacktails
diversos”, ndo seria possivel eleger um tipo Unico que representhsteza brasileifa’.
Entretanto, tendo em vista o esteredtipo da latinidade elaborado pgmétall que
apresentamos no segundo capitulo, e as proprias restricdes preasritases do concurso da
Fox, seria de se esperar que 0s vencedores fossem representathyos gleral” de beleza
fotogénica idealizado pelo estrelismo hollywoodiano e corroborado psasiesvistas. A
imagem de Lia Tora — ex-bailarina da companhia espanhola Velagge, portanto, exibia
um fisico de dancarina — atendia a este ideal: magra, suamaiecia bem branca nas
fotografias, tinha os tracgos finos e os cab@ldsa Gargonngde acordo com 0s canones da
moda (seu “tipo”, cremos, lembrava Louise Brooks).

%% 1dem ibidem
2390 concurso da Fox0 Estado de S&o Payl8&o Paulo, p. 5, 3 set 1926.
240 A caminho de HollywoodO Estado de S&o Payl8&o Paulo, p. 2, 28 jan 1927.
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Poses especiais de Lia p&imearte(segundo a revista) v.2, n.74, 27 de julho de 1927
134



et |
Lia Tor4,Cinearte v.2, n.76, 10 de agosto de 1927; vestida a esfmnaCinearte v.2, n.73, de 20 de julho de
1927.

Lia em visita &Cinearte foto publicada no v.2, n.73 da revista, de 2Qutte® de 1927; Lia em imagem de
Cinearte v.2, n. 76, 10 de agosto de 1927.
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Guilherme também correspondia ao padrdo juventude-brancura-robustez dmncebi
pelo star systeme pelas bases do concurso da Fox (lembramos, todavia, que ele nao foi
selecionado pelo jari brasileiro, sendo escolhido apenas pelo de NoveoYquk, segundo
Selectadevia-se ao fato de seu teste de camera ainda estar em negativo quandado desult
jari nacional foi remetido aos Estados Uniifgsde acordo com nossa imprensa & época, ele
fora convidado de ultima hora pelo cinegrafista Paul lvano, enquant rgakzavam os

testes de camera, a posar para 0 concurso).

Olympio GuilhermeCinearte v.2, n.74, 27 de julho de 1927.

241 CinematogréficasSelectaRio de Janeiro, ano XIlI, n. 31, 3 ago 1927.
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| a o

Guilherme entre Pedro Lima e Adhemar Gonz&jaearte v.2, n.74, 20 de julho de 1927; Olympio Guilheyme

O Malhg n.1297, 23 de julho de 1927.

Lia, a primeira colocada pelo juri brasileiro, confirmada pelo nérte-americano,
parece-nos estar em maior conformidade com o idestladl@ystem Se a fotogenia ligada ao
estrelismo estd associada a modelos de beleza que sgmwiados através de construcdes
histérico-sociais, mas € também, e a partir disto, uma “qualidesteisavel”’, um “carater
visivel”, como comentamos no primeiro capitulo, cremos que Lia fosais fotogénica” do
que Guilherme. Uma vez em Hollywood, em meio a outros aspirantssicassor de
Valentino”, o “tipo” de Guilherme ndo chamou a atencdo da indUstriaeEno$ préaticos, o
concurso de beleza fotogénica da Fox foi, como avaliou nosso jari, umsdoagois, ainda
gue haja ocupado algum espaco em nossas revistas e jornais (mais notada@emeonda
Manhde emCinearte interessada nos concursos de beleza pelo vinculo que tinham com o
estrelismo), e o Brasil tenha enviado um casal de artidtadlywood, Lia e Olympio ndo
viram cumprida a promessa de “papéis de relativa importareta’delo estudio — em maior
ou menor grau, como expusemos no Capitulo 3 . O sonho do estrelismo brasileir
Hollywood s6 seria alcancado na década de 1940, com o estrelato de Carmerffiranda

242 Atentamos, entretanto, para o relativo sucessdmsileiro Raul Roulien no cinema norte-americano,
contratado pela Fox (assim como Tora, Guilhermeuen€n), no inicio da década de 1930. Roulien carnigeg
papéis acessorios ao do protagonista masculinoredugdes com®elicious (David Butler, 1931) é/oando
para o Rio(Flying down to Rip Thornton Freeland, 1933, em que interpretou uasil@iro) e protagonizou
algumas vers6es de filmes de Hollywood em espanhol.
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Todavia, a realizacao deste concurso de beleza no Brasil em 1886aseava num
pano de fundo mais amplo que procuramos desenvolver ao longo da diss®tagéo da
historia e da historiografia do cinema brasileiro, esta ineiatia Fox emerge como um
episodio precioso, pois foi evidéncia dos ecos do estrelismo em nogeznse que,
fascinada pelo cinema hollywoodiano, defendia o desenvolvimento de uma adlestri
cinema nacional — enquanto nossas modestas produc¢des enfrentavam &mlistvibsicdo e
a exibicdo — que desse ao Brasil a imagem de modernidade idadwilque Hollywood
exportava para o mundo; do valor das estrelas de cinema como mescaddaiadentidade
étnica como fator para aumentar a base de comunicacdo com @ mzbtiera de ouro” dos
atores latinos em Hollywood; de um pensamento racista no Brasihdesl 920, corroborado
pelas teorias do branqueamento, que colocava negros e mulatos na berltadsente aos

corpos que nao correspondiam ao modelo de progresso de uma sociedade urbana, agil e ativa.
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