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“Entdo, isso [o Carnaval] aconteceu porque o padre na
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RESUMO

MORAES, Stela Guimaraes de. Do rabo e chifre as marchinhas: Como uma reportagem
da Rede Globo interferiu na criacdo do Carnaval de Sao Luiz do Paraitinga (SP). 2010.
136f. Dissertacao (Mestrado) — Escola de Comunicagdo e Artes. Universidade de Sao Paulo,
2010.

Sabe-se que celebragdes e outras manifestagdes culturais humanas podem sofrer influéncias
tanto positivas quanto negativas de instituigdes religiosas e dos meios de comunicagio. Aqui,
buscou-se entender a interferéncia da midia na reconstrucdo do Carnaval de Sao Luiz do
Paraitinga, em 1981 — proibido anteriormente pela Igreja — e também na promogao desta festa
na atualidade. A luz do conceito de indastria cultural, foi investigado se a manifestacao,
motivada por uma matéria da Rede Globo, se tornou ela propria um produto da industria
cultural. Como aporte tedrico para este estudo, foram usados os preceitos de Theodor W.
Adorno sobre o impacto dos meios de comunicacdao de massa naquela sociedade. Foram
investigadas, ainda, as origens do Carnaval luizense. O estudo concluiu que a influéncia dos
media foi determinante para a festa, tanto no passado quanto na contemporaneidade, mas
outros elementos, como o proprio ethos cultural dos habitantes do municipio, também

interferiram na mobilizagdo destes para a producao do Carnaval ressignificado.

Palavras-chave: 1. Industria cultural 2. Cultura popular 3. Carnaval 4. Rede Globo

de Televisdo (emissora)



ABSTRACT

MORAES, Stela Guimaraes de. From “tale and horn” to the marchinhas: how a reporting
of Globo TV interfered in the creation of Sdo Luiz do Paraitinga’s Carnival. 2010.
Dissertagdo (Mestrado) — Escola de Comunicagdo e Artes. Universidade de Sao Paulo, 2010.

It knows that celebrations and other cultural human manifestations can suffer both positive
and negative influences from religious institutions and from the media. Here, it sought to
comprehend the media’s interference in the construction of Sdo Luiz do Paraitinga’s Carnival,
in 1981 - previously banned by the Church -, and also in the promotion of this party at present
time. Taking in consideration the concepts of the culture industry, it was investigated whether
the party, motivated by a news report from Globo Network Television, became itself a
product of the culture industry. The precepts of Theodor W. Adorno regarding the impact of
the mass media in that society were used as theoretical support for the research. The origins of
Sdo Luiz’s Carnival were also investigated. The study has concluded that the influence of the
media was determinant to the party, both in the past and nowadays, but other elements, such
as the city’s inhabitants’ cultural ethos, also interfered in the people’s mobilization to produce

a ressignified Carnival.

Keywords: 1. Culture industry 2. Popular culture 3. Carnival 4. Globo Network (television
station)



LISTA DE ILUSTRACOES

Figura 1 - Reprodugdo de foto mostra resultado de uma enchente em Sao Luiz do Paraitinga
em 1967. Arquivo pessoal de Benito Campos.........cc.eeeveieeiieeeiiieniieeeiie e 15

Figura 2 — Camera usada na producdo do filme Sao Luiz do Rabo e Chifre (Oliveira, 2005) e
divulgada pelo site do projeto. Acesso em 26 jan 2008. Disponivel em
http://www.revelandoosbrasis.com.br/circuito/_revelando2/circuito/fotos/Sa0%20Luiz%20do
QD20PATATLINEA. ....eeueieeiiieiiieetie ettt ettt et et e et e st e et esateesbeeeseeenbeesabeenbeessbeenseeenbeenbeaenbeennaans 18

Figura 3 - Imagem de satélite de Sdo Luiz do Paraitinga gerada pelo Google Earth. Note o
relevo acidentado da cidade, cortada pelo rio que a batizou. Acesso em 10 de outubro de
2070, ettt bbbttt a e bttt e h b bt et e eh b e nh et et e naeeteeaeen 28

Figura 4 - Os bonecos Nha Fabiana e de Juca Teles do Sertdo das Cotias, na manha do
sabado de Carnaval, antes da saida do bloco. Ao fundo, a igreja do Rosario. Foto: Stela
GuIMArdes, 21 £V 2009 ...t

Figura 5 - Foto de Paulo Sérgio Galedo, responsavel pelo projeto de reconstru¢do na cidade,

mostra visao aérea de Sao Luiz do Paraitinga durante o Carnaval de 2008........................ 49

Figura 6 - A esquerda, reproducio de partitura (ndo publicada) da marchinha do Bloco do
Caipira, que usa elementos da moda de viola. A direita, a pauta da marchinha do Bloco da
Maricota, receptora de influéncias da Catira..........cocoeceriereiiinieneeiienieereeceeee e 54

Figura 7 - A Igreja da Matriz, destinada a S3o Luiz de Tolosa, cuja escadaria serve de ponto
de encontro dos folides durante o Carnaval, em 2008. Foto: Rafael Losso, em 1° fev 2008...57

Figuras 8 - A esquerda, equipe da Rede Bandeirantes de TV transmite ao vivo Carnaval de
SA0 LUIZ. ettt 57

Figura 9 - Ao lado, reporter da TV Vanguarda conversa com equipe: midia mobiliza aparato
para cobertura em tempo real. Fotos: Stela Guimaraes. Fev. 2009............ccccoveevviviviieencnnnns 57

Figura 10 - Roupas de chita a venda no Mercado Municipal de Sdo Luiz. ........cc.cccoceenneene 58

Figura 11 - A direita, folides nas ruas para a festa. Note que a caixa de som (no canto direito
e acima da inagem) foi recoberta com chita. Fotos: Stela Guimaraes. 21 Fev 2009.............. 58

Figura 12 - Em meio a agitagdo do Carnaval, um morador ndo identificado descansa no banco
do Mercado Municipal de Sdo Luiz do Paraitinga. Foto: Stela Guimaraes. 21 fev. 20009......59

Figura 13 - Figura de Debret exibe o costume da brincadeira do entrudo no Brasil Colonial.
Disponivel na Biblioteca Nacional (2010).......ccceeeiiiiiiiiiieiiieeeiie e e 64

Figura 14 - Moradores jogam agua nos folides durante a passagem do Bloco Juca Teles.
Foto: Stela Guimaraes, TEV. 2000.........uiiiiiiiiieeeeeieeeee ettt e e e e e e e eeeraaereeeeeseeseans 65



Figura 15 - Bonecdes e estardantes na passagem de bloco em Sao Luiz. 21 fev. 2009.......... 66

Figura 16 - Estagdes de transmissdo ao vivo montadas ao lado da Igreja Matriz de Tolosa em
20 £V, 2009.....ce ettt ettt ettt ettt ettt e st et e teent e beenteeaeeaeenee e 94

Figura 17 - Reporter Carolina Iskandarian, do portal G1 da Rede Globo na Internet -

entrevista folido no Mercado Municipal no Carnaval de 2009. Foto: Stela Guimaraes......... 95

Figura 18 - Reproducdo da reportagem sobre Sao Luiz do Paraitinga no Jonal The New York
TUI@S. .ottt ettt ettt e e ettt ettt e et e e e hb e e e bt e e e bt e e e bt e e nabeeenabeeenee 96

Figura 19 - Turistas posam para foto em 20 fev. 2009..........cc.ccocevviriinenninieneeeneereene 104

Figura 20 - A direita, bloco ndo oficial (Bloco Zen) passa pelo Bloco do Benfica, no circuito
paralelo da festa. Fotos: Stela Guimaraes, 20 fev. 2000..........cccovviieeiiieeniieenieeeeeeeee e, 104

Figura 21 - Foto de Rogério Marques mostra enchente que destruiu parte do patrimoénio
arquitetonico de Sdo Luiz em janeiro de 2010 e os escombros da Igreja Matriz Sdo Luis de
Tolosa, destruida Pelas AGUAS .........cccviieiiieeieecee et 107



LISTA DE TABELAS

Tabela 1 — Programacao oficial do Carnaval de Sao Luiz do Paraitinga — 2009..................

Tabela 2 — Analise de contetido da cobertura da imprensa sobre Sdo Luiz do Paraitinga.....



SUMARIO

1. INTRODUGCAO........ooooiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee et 14
1.1 Carnaval: festa da industria cultural?..............cccooiiiiiiiiiiiiiiecee, 21
1.2 Por que hoje € Carnaval?............ccceeeeeiiiienciieeeiee e 24
2. MATERIAL E METODOS.........cooiveieierieiesieis e 27
2.1 Sao Luiz do Paraitinga: a “cidade-presépio” das “mil festas™............ 27
2.2, MEtOdOlOZIA. . ..eiiiiieeiieeeiie ettt ettt e 40
3. RESULTADOS E DISCUSSAO.........coviiiieeeeeeeeeeeeseseeeees 48
3.1 O Carnaval de Sao Luiz na atualidade...............ccovviieiiiiiniieeene. 48
3.1.1 A eXpansao tUITSTICA........eeeerieeeeiiieceieeeeeiee e e e e e 54
3.1.2 O cenario do Carnaval.............ccceeeiiieeiiiiecciieecceee e 56
3.2 O passado do Carnaval..........ccccceeeviiieiiiiiiiiiiec e 59
3.2.1 Siléncio no saldo: da disciplina a0 VEto........c..ceevveeeeevieeeeeieeeeenee. 68
3.2.2 A obediéncia ao padre Ignacio Gioia..........ccceeeeevveeencvieeeniieee e, 70
3.3 Carnaval e os meios de comunicacao de massa..........cceceeevvveveeeeennnnne. 72
3.3.1 A poténcia Rede GIObO...........coocuviiieeiiieeieeeee e 74
3.3.2 A telerreportagem do Jornal Hoje e a reacao dos moradores............ 82
3.3.3 A “estética do grotesco” Na tEVE.......cceevveeeerrieeeeiieeecree e 89
3.3.4 O grotesco € Sao Luiz do Paraitinga............ccceeevviiieenicieee e, 91
3.3.5 Os media e o Carnaval de Sao Luiz nos dias atuais............ccceeenneee.. 94
3.3.6 O turista € 0 tinel do temMPO..........eeeeeeiiieeiiiieeciee e 103
CONCLUSAOQ ... 108
REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS ..o 114
ANEXOS ettt e e et a e et ae e e enaeeeans 125
Anexo A — Reportagem ‘Sao Luiz, a cidade paulista sem Carnaval’ (Pinheiro,
LO8B0) ittt ettt e e e et e e e b e e ba e e e be e e e beeenabaeenreaans 126
Anexo B — Documentario Sdo Luiz de Rabo e Chifre (Oliveira, 2005).......... 127
Anexo C - Reprodug¢do da reportagem sobre Sao Luiz do Paraitinga no jornal The New
YOTK TIMES .eeviieiiieeiie ettt et e e e etae e snrteesbeeesnbeeees 129
Anexo D — Ficha para pesquisa de contelido ..........ccceveeciieenciiienciieeniie e, 130

Anexo E — Marchinhas de Sao Luiz do Paraitinga.............cceccvevvveneenneennnn. 131



Anexo F - Manual do Folido



14

1. INTRODUCAO

O ano de 1981 virou uma pagina na historia da pequena Sao Luiz do Paraitinga, cidade
de 10 mil habitantes, encravada entre o Vale do Paraiba e o Litoral Norte de Sdao Paulo, a 170
quildémetros da capital.'

Nesta data, o movimento paralelo entre um grupo de jovens artistas — que organizaram
blocos para sair as ruas — e de membros do Clube Imperial Luizense — responsaveis pela
organizacdo de bailes carnavalescos naquela data — quebrou um ciclo de 33 anos
consecutivos de siléncio na cidade durante o Carnaval.

Desde 1947, a festividade de Momo havia sido abolida do calendéario municipal depois
que uma enchente assolou um ter¢o da populacdo urbana durante o periodo carnavalesco
(Almeida, 1988). Naquele ano, os organizadores do Carnaval haviam ‘desobedecido’ pela
primeira vez, desde 1920, as recomendacdes do entdo paroco monsenhor Ignacio Gioia,
vigario de Sdo Luiz do Paraitinga entre os anos de 1912 a 1961, para ndo brincarem o
Carnaval.

Em seus discursos, o padre — ligado ao pensamento da reforma ultramontana e cujo
poderio o levava a status de segundo governante da cidade, como serda mostrado neste
trabalho — teria ameagado os folides cristdos a pena de ‘rabo e chifre’ para quem cedesse as
tentacdes do Carnaval.

A ameaga incorporada ao imaginario coletivo levou Sao Luiz do Paraitinga a viver um
periodo total de 58 anos sem a comemoragdo da festividade: de 1922 a 1947 e de 1948 a
1981.

Em 19 de fevereiro de 1980, um ano antes da mobilizacdo para a organizacao do
Carnaval, o assunto chamou a aten¢do do departamento de jornalismo da Rede Globo e virou
a telerreportagem Sdo Luiz do Paraitinga, a cidade paulista sem Carnaval (01'27"), veiculada
no Jornal Hoje, da Rede Globo (Anexo A). A matéria, feita pela repérter Maria Christina

Pinheiro, retratou a cidade como a unica do Estado em que o Carnaval ndo era comemorado.

'Ao longo do trabalho, o leitor encontrara citagdes do segundo nome da cidade, Luiz, grafado com a letra ‘s’ e
letra ‘z’. Optamos por usar a grafia adotada pelo Poder Publico Municipal, que usa a forma com ‘z’, Sdo Luiz do
Paraitinga. Contudo, alguns veiculos de comunica¢ido ou documentos de outras fontes optaram pela grafia com a
letra ‘s’, que aparece nesta dissertag@o apenas nas transcrigdes que optaram por esse estilo.

Este texto também apresenta a grafia Carnaval com primeira letra maitscula para pontud-lo como festa datada
eum um periodo especifico do ano e evitar confusdes com o festas carnavalescas. O mesmo tipo de grafia é
usado na edigdo mais recente do “Dicionario do Folclore Brasileiro” de Luis da Camara Cascudo (2001). O
termo carnaval, em minuscula, foi mantido nas cita¢des dos autores, quando assim tratado pelos mesmos.
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Figura 1 - Reproducio de foto mostra resultado de uma enchente em Sao Luiz do Paraitinga em 1967.
Arquivo pessoal de Benito Campos.

O suposto medo dos luizenses do rabo e chifre ganhou projecdo nacional. Ao romper
os limites geograficos da cidade, a popularizagdo da lenda incomodou os luizenses naquele
inicio da década de 1980, como atestou esta pesquisa. Como “resposta”, os dois grupos —
artistas e membros do Clube Imperial Luizense — decidiram que era hora de provar que as
tensdes religiosas haviam ficado no passado.

Era dada a largada para o Carnaval de S3o Luiz do Paraitinga, fendmeno que atraiu
publico equivalente a 18 vezes a populagdo do municipio em 2009, chegando a 180 mil
pessoas. Fora a exposi¢cdo mididtica — recebida a contragosto pelos luizenses na década de 80
— a catalisadora da transformac¢do do sentimento resultante da telerreportagem da tevé pela
popularizacio da ameaga do padre, em Carnaval.”

Como visto acima, é de conhecimento que rituais e outras a¢des culturais humanas sao
influenciadas tanto por institui¢des religiosas quanto por meios de comunicagdo. Em Sao
Luiz, foi cobertura televisiva, especialmente a da Rede Globo, que determinou a forma de
atuacdo dos personagens criadores da festa. Foram os esteredtipos retratados pela tevé — o da
populacdo ingénua que acredita na suposta possibilidade de nascimento de rabo e chifre —

que deram a tonica da reportagem sobre a historia que se confunde com lenda. O esfor¢o de

% Telerreportagem ¢ a reportagem produzida para a tevé.
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desarticuld-la deu origem a festividade como conhecemos hoje. Ou pelo menos, ¢ o pilar que
fundamenta o discurso dos carnavalescos da cidade, conforme revelamos nesse trabalho.’

A atribui¢do da telerreportagem como estopim do Carnaval de Sao Luiz do Paraitinga
pode, a primeira vista, soar como exagero dos moradores ou a tentativa do pesquisador de
impor um bom argumento para sua investigacdo. Mas este trabalho confirmou a relagdo
estabelecida pelos moradores e a reportagem. O relato figura no documentario Sdo Luiz de
Rabo e Chifre (2006), curta-metragem de Vanessa Oliveira, vencedor do projeto Relevando
os Brasis, e também no discurso dos organizadores do Carnaval, documentados em diversas
matérias da imprensa, que serdo abordadas ao longo deste trabalho. “Os luizenses eram até
motivo de chacota”, afirma o diretor de Cultura Municipal e compositor, Galvao Frade, para o
caderno Turismo da Folha de S.Paulo, em 27 de janeiro de 2001.

Segundo depoimento do carnavalesco luizense Benito Campos, em Sdo Luiz de Rabo e
Chifre (2006), foi a partir da reportagem que os moradores da cidade "resolveram dar a
resposta para a televisdo”, como veremos a seguir na fala de Campos, transcrita do referido

filme:

E ai renasceu o Carnaval. Alguns segmentos da comunidade se reuniram
como um todo. Quem sabia fazer musica foi para os bailes fazer
composigdes. Outros se organizaram em blocos.

Podemos verificar que o proprio ‘renascimento’ do Carnaval luizense passa pelo
dualismo entre o ‘bem e mal’ e tem suas raizes engendradas no embate entre a cultura clerical
e a folia popular. Esse campo fértil a imaginacdo fora atingido em cheio por um outro
produtor imagético, a tevé, representada neste caso pela Rede Globo, que ja configurava uma
poténcia no inicio da década de 1980, ao recolher neste periodo de 50% a 70% da audiéncia
disputada pela Rede Bandeirantes, Sistema Brasileiro de Televisdo e Rede Manchete
(Mattelart, 1989, p. 43).

A reportagem fora ao ar no periodo em que a industria televisiva brasileira se
consolidava em torno de narrativas especificas e a teledramaturgia se fortalecera, ainda

embalada por tom nacionalista.

A importancia que a televisdo assumiu na vida nacional é largamente
atestada pelo aumento do nimero de aparelhos receptores: em 1965, o Brasil

3 Como atestou a personagem ‘Dona Olguinha’, no documentério Sio Luiz de Rabo e Chifre, os moradores
ficaram com ““certa reiva [sic] da tev€” ir até a cidade e fazer “aquela propaganda enganosa”. A reprodugdo
completa deste depoimento consta nos capitulos a seguir.
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contava com 3 milhdes; 20 anos mais tarde havia 22 milhdes. (Mattelart,
1989, p. 43).

Para Marcondes Filho (1986, p. 53), “a programacao informativa da televisao vive de
matérias que satisfazem, ao mesmo tempo, interesses dos capitalistas a curto e em longo
prazos na utilizagdo do seu meio de comunicagdo”.

Curiosamente, ¢ também a exposicao dos media que ajuda a popularizar a festa na
atualidade. Nos ultimos anos, a imprensa tem dado destaque ao Carnaval luizense como um
dos mais tradicionais e peculiares do pais, principalmente pela exclusividade do género
musical das marchinhas. Isso tem influenciado diretamente na atragcdo dos turistas a festa,
como veremos no item 3.

Passados quase 20 anos, a relagdo entre os media ¢ o Carnaval luizense continua
estreita. A cobertura da festa pela midia com amplo aparato — /inks ao vivo e a presenga de
jornalistas de veiculos de alcance nacional, como Rede Globo e TV Bandeirantes — foi
atestada e registrada in loco neste ano de 2009 e pelo recolhimento de material jornalistico,
relatado na Metodologia.”*

Em 9 de junho de 2007, a cidade voltou a ter destaque no Jornal Nacional. Desta vez,
para cobertura da exibigdo em praca publica do curta-metragem Sao Luiz de Rabo e Chifre,
com o reporter Ernesto Paglia. A matéria foi ao ar no Jornal Nacional em 9 de junho de 2007.
A versdao impressa foi disponibilizada na pagina de noticias da Globo na Internet, o G1
(2007).

Em 2008, o Carnaval luizense ganhou proje¢do internacional ao ser destacada pelo
jornal The New York Times, um dos mais influentes do mundo, em 27 de janeiro de 2008
(Kugel, 2008). Com o titulo “Carnaval on a smaller stage” (em portugués, Carnaval em
tamanho menor) a edi¢do do caderno Viagem do periddico, de 27 de janeiro de 2008, informa
sobre o estilo “antigo da festa, que remonta aos carnavais de meados do século 20” (Anexo
O).

A matéria também relaciona a suposta proibicdo do padre para a manifestacdo, em
1920, e a retomada da festividade a partir de 1981, com um dos melhores carnavais de rua

tradicionais:

* Link é o termo técnico que indica entrada ao vivo do reporter, do local onde acontece a noticia. Manual de
Redagdo de Reportagem da  Universidade Metodista de Sdo  Paulo. Disponivel em
http://jornal.metodista.br/tele/manual/glossario.htm. Acesso em 12 de maio de 2010.
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Carnaval went on 60-year hiatus here starting in the 1920s, when an Italian
priest did away with it on moral grounds. But things started up again in
1981, and now the town is known for having one of the best old-fashioned
street carnivals around.” (KUGEL, 2008)

A divulgacao pelo jornal americano The New York Times, foi repercutida pela

imprensa brasileira, como veremos no item 3.3.5 desta dissertagdo (Figura 2)

T Froi== 4

Figura 2 — Cimera usada na producio do filme Sao Luiz do Rabo e Chifre (Oliveira, 2005) e divulgada
pelo site do projeto. Acesso em 26 jan 2008. Disponivel em
http://www.revelandoosbrasis.com.br/circuito/_revelando2/circuito/fotos/Sao0%20Luiz%20do%20Paraitin

ga.

A vontade de entender essa multiplicidade de relagdes sociais e comunicativas,
incluindo a transformacdo da festa em produto da indlstria cultural, em ascendente
exploracdo turistica, vao ao encontro da linha de pesquisa Comunicagao, Cultura e Cidadania,
da area Interfaces Sociais da Comunicagdo, da Pds-Graduacao stricto senso (mestrado) em
Ciéncias da Comunicacao da Escola de Comunicagao e Artes da Universidade de Sao Paulo.

Por essas razdes, ‘Do Rabo e Chifre as Marchinhas: Como uma reportagem da Rede
Globo interferiu na criagdo do Carnaval de Sao Luiz do Paraitinga (SP)’ aproveita a festa paga
para a analise do papel da midia como estopim de tal manifesta¢do e na atragdo de milhares de

turistas que transformam a cidade durante a festividade todos os anos, desde 1981.

> O carnaval ficou sem acontecer aqui durante 60 anos, quando um padre italiano nos anos 20 o baniu sob
motivos morais. Mas as coisas voltaram em 1982, e agora a cidade ¢ conhecida por ter um dos melhores
carnavais a moda antiga. Traducdo The New York Times, conteudo para Brasil, disponivel em portugués em
http://ultimosegundo.ig.com.br/new_york times/2008/01/29/carnaval no_brasil em tamanho menor 1170284
.html. Acesso em 8 jan. 2010. Transcrito acima em inglés, no original.



http://topics.nytimes.com/top/reference/timestopics/people/k/seth_kugel/index.html?inline=nyt-per
http://ultimosegundo.ig.com.br/new_york_times/2008/01/29/carnaval_no_brasil_em_tamanho_menor__1170284.html
http://ultimosegundo.ig.com.br/new_york_times/2008/01/29/carnaval_no_brasil_em_tamanho_menor__1170284.html
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Em 1947, um dos principais expoentes da Teoria Critica da Escola de Frankfurt,
Theodor W. Adorno avaliava que os media, entendido aqui como os meios de comunicacao
de massa, em geral, mantenham na atualidade a funcgao ideoldgica de cooptar a todos em pro
de uma ideologia, como ocorria na Alemanha de Hitler. Porém, ¢ sensato avaliarmos que o
impacto da midia (tradu¢do de os media) e seus artifices de manipulacdo em beneficio de
ideologias nem sempre anunciadas, ainda causam mudangas significativas na sociedade, como
a reagao assunto deste trabalho.

Por esta razao, com base no aporte teorico da Escola da Frankfurt, buscou-se entender
as relagdes entre a festividade luizense e a industria cultural — conceito cunhado por Theodor
W. Adorno e Max Horkheimer para designar a produgdo de produtos culturais com intuito
capitalista e ideologico. A industria cultural serd tema do proximo item desta introducao.

Todos esses fatores justificam a pertinéncia deste estudo. Primeiro, a andlise cientifica
e académica das tensdes entre a midia e os luizenses ¢ inédita. Outros trabalhos académicos
foram feitos sobre a cidade, mas em nenhum deles o enfoque recaia sobre o Carnaval e a
relacdo com os media.

Segundo, ela ndo ¢ a-histérica. As mudancgas citadas aqui passam por processo de
ebulicdo: a propria recriacdo do Carnaval luizense € recente — a festa na rua data de 1981 — e
a ‘invasao’ dos turistas ¢ contemporanea, chegando a 180 mil pessoas durante os quatro dias
da festa em 2009, 30 mil a mais que em 2008. Sob a égide de um Carnaval de tradigdo, a festa
de Sao Luiz ainda € recente, se considerarmos seus 19 anos de existéncia e ascensao.

O problema da pesquisa partiu, entdo, do questionamento: qual o papel da midia para a
constru¢dao do Carnaval de Sao Luiz do Paraitinga, em 1981, e na mercantilizagdo desta festa
na atualidade?

Seria o Carnaval de Sdo Luiz do Paraitinga ao mesmo tempo uma rea¢ao a industria
cultural, expressada pela reportagem da Rede Globo, € a0 mesmo tempo, um produto dessa
mesma indudstria na atualidade?

As duvidas restantes vdo além dos estudos de analise do campo midiatico. E
importante também entender por que a manifestacdo tem atraido cada vez mais folides a
cidade. O que torna o Carnaval de Sdo Luiz do Paraitinga tdo atraente e o diferencia dos
demais municipios? O que os turistas buscam nesta festa? Seria o resgate do passado ou a
afirmacao da alteridade em um mundo cada vez mais veloz?

Trata-se de um movimento de resisténcia a quebra de fronteiras, a natural
fragmentacdo dos espagos e individuos na sociedade atual ou apenas o consumo de mais um

produto mercantilizado pela industria cultural, com respaldo da midia?
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Para achar as respostas a tais questionamentos foi necessario promover um resgate
breve histérico do municipio, que veremos no item 2.

O resgate historico deste municipio, juntamente com a compreensao de sua geografia,
permite a percepgao do ethos cultural luizense, ou o conjunto de “aspectos morais, estéticos e
uma série de elementos valorativos que identificam a ética, a qualidade de vida, o carater, o
comportamento € a sua propria visdo de mundo, esta Ultima entendida na concepg¢do do
antropologo Clifford Geertz, segundo o qual “o povo tem o quadro que elabora das coisas
como elas sd3o na simples realidade, seu conceito de natureza, de si mesmo, da sociedade™.
(Caldas, 1995, p.25)

Alfred Kroeber, expoente da escola americana de Sociologia, define ethos como “um
aroma” que impregna toda a cultura - concepcao também adotada por Clifford Geertz (apud
Caniello). E a partir do ethos que se estabelecem construgdes simbolicas de mundo.

“Toda cultura, portanto, ¢ uma estrutura de comunicagdo, que s6 pode ser
compreendida pela decifracdo de seu cddigo”, explica Sodré (1976, p. 12) ao analisar a
cultura e a cultura de massa. Esta estrutura dispde de “duas faces”: uma explicita, que sdo os
fendmenos culturais comuns, e outra implicita, ou seja, as regras formais de comunicagio. E
sobre esses dois aspectos que se debruga este texto.

Diante do exposto acima, este trabalho teve como objetivo geral esclarecer até que
ponto esses meios de comunicagdo de massa, em especial, a teve, constroem novas formas de
representacao, como essa que levou os moradores a uma sensacao de tamanho incomodo ao
ponto deles organizarem novamente o Carnaval apos 33 anos ininterruptos sem tal festividade
no municipio.

Diante de um objetivo amplo, os objetivos especificos sdo tratados de maneira
individual em cada um dos capitulos, a comegar pela definicdo do conceito de industria
cultural e as raizes da festa nesta introducao.

Em Material e Métodos ¢ apresentado um breve resgate historico do municipio, além
dos principais fatores economicos e sociais de Sdo Luiz, fundamentais para compreendermos
os modos de ser dos habitantes da cidade, seu ethos cultural. Este capitulo contempla ainda a
metodologia usada durante a pesquisa.

Em Resultados e Discussdo, terceira parte deste texto, ¢ apresentado o formato do
Carnaval luizense na atualidade e discutido o impacto da midia neste fendmeno, desde o final
do século XIX. A conclusao traz uma sintese do que foi investigado e apresenta perspectivas

futuras para o tema trabalho.
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A seguir, sera relatada a teoria que dispde sobre a industria cultural, defini¢do
conceitual do que ¢ o Carnaval para, na sequéncia, ser apresentada a organizacao dessa festa

luizense na atualidade.

1.1 Carnaval: festa da industria cultural?

A Teoria Critica, resultado dos estudos do Instituto de Pesquisa Social da
Universidade de Frankfurt, promovia uma releitura do marxismo ortodoxo. Com base nos
modos de produgdo descritos por Marx, ela centrava seu enfoque nas relagdes promovidas
pela producdo artistica. As andlises passaram a reler o marxismo a partir da filosofia da
cultura, da ética, da psicossociologia e da psicologia.

Quando cunharam em 1947 o termo industria cultural, no ensaio Dialética do
Esclarecimento, os filésofos alemaes Theodor Adorno e Max Horkheimer, de origem judaica
e um dos principais representantes da Teoria Critica da Escola de Frankfurt, tinham como
pano de fundo um momento histérico de transicdo. O mundo passava por dois momentos
distintos. Enquanto na Europa o nazifascismo estava em queda, a sociedade de consumo
norte-americana ganhava forga favorecida pela expansdo da técnica.

Refugiados nos Estados Unidos durante a Segunda Guerra, Horkheimer e Adorno
haviam testemunhado em sua terra natal a poderosa propaganda criada por Joseph Goebbels,
responsavel pela propaganda do Terceiro Reich na Alemanha, em defesa da ideologia do
Partido Nazista. Como mostra o documentario A Arquitetura da Destrui¢do (Cohen, 1992), a
publicidade de Hitler usava de técnicas muito apuradas para comparar, de forma indireta,
judeus a ratos. Em solo norte-americano, os teoricos viam o fortalecimento dos meios de
comunica¢do de massa e todo o seu poderio de estimulo ao consumo. Neste quadro, a tevé
comegava seu processo de expansdao numa sociedade onde o cinema ja era consolidado como
importante veiculo de massa, especialmente nos Estados Unidos.

E natural prever que os autores frankfurtianos ndo tivessem uma visdo positiva sobre
os media. Foi nesse cenario que surgiu os conceitos industria cultural e cultura de massa.

O conceito de cultura de massa (ver abaixo) foi feito para distingui-lo de cultura
popular, aquela que emergia espontaneamente das proprias massas. Em seguida, Adorno

revela ter substituido o conceito de cultura de massa pelo de industria cultural, para evitar
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confusdo, “a fim de excluir de antemao a interpretacdo que agrada aos advogados da coisa”.

(Adorno, 1978, p. 287). Nas palavras de Adorno:

A indGstria cultural é a integracdo deliberada, a partir do alto, de seus
consumidores. Ela for¢a a unido dos dominios, separados ha milénios, da
arte superior e da arte inferior. Com prejuizo de ambos. A arte superior se vé
frustrada de sua seriedade pela especulagdo sobre o efeito; a inferior perde,
através de sua domesticacdo civilizadora, o elemento da natureza resistente e
rude, que lhe era inerente enquanto o controle social nao era total”. (Adorno,
1978, p. 287).°

Ao transformar a 40° Sinfonia de Mozart em chorinho, por exemplo, a inddstria
cultural cria um simulacro de participagdo na cultura. Porém, a esséncia da arte seria
desfigurada por este processo. “Assim adulterada, ndo ¢ Mozart tampouco ritmo popular.
Tanto a sinfonia quanto o samba véem-se privados se sua for¢a propria de bens culturais
considerados em sua autonomia”, compara Matos (1999).

Na pratica, também significava dizer que a arte também tinha sido mercantilizada para
ocupar o tempo livre do lazer como forma de reificar o individuo, ou seja, transforma-lo em
produto, em massa de manobra de ideologias dominantes.

Os folhetins e a musica popular — formas menos rebuscadas daquilo que Adorno
catalogava como arte erudita — tornar-se-iam instrumentos para integragdo verticalizada de
seus consumidores, que parte de cima para baixo, ou seja, produzida pela classes dominantes
para as classes subalternas.

A arte seria agora mais uma forma de controle do Estado e o 6cio o prolongamento do
trabalho e, diferentemente do que previa Marx, o dominio da técnica ndo levara o homem a
emancipacdo, mas a submissdo e ao conformismo.

Produzida em escala industrial, as formas artisticas perderiam sua esséncia primeira: a
originalidade dava lugar aos produtos copiados em larga escala. Aparentemente imune ao
ambito da reprodutibilidade técnica com fins econdmicos, a esfera dos bens culturais ¢
absorvida pela logica do capital.

Assim como no pensamento puro marxista, a fungdo final dessa arte também era
econdmica e, além disso, configurava um artificio importante para manter o espago livre do
lazer destinado ao consumo de artigos que ndo promoveriam uma mudanca radical nos modos

de ser da populagdo.

% A arte inferior, sobre o qual falava Adorno, nio deve ser lida como de qualidade menor. Ja ¢ consenso entre
estudiosos que seu significado ¢ a arte popular, do feita pelo povo, sem intengdes mercantis.
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Desta maneira, a industria cultural funciona como um sistema integrado, centralizando
a distribui¢do e o consumo da cultura, de modo a integra-la a esfera de reprodu¢ao material da
sociedade e do funcionamento do sistema capitalista como um todo.

Para Adorno, a cultura de massa ¢ narcisista, pois vende a seus consumidores a
satisfacdo manipulada de se sentirem representados nas telas dos cinemas, nas musicas,
televisdo e espetaculos.

Na concepg¢ao do autor, o jazz, por exemplo, era uma forma menor de expressao e
possuia entre seus atributos a promocao do conformismo daqueles que o consumiam. A
musica, entre outras formas artisticas, virara produto de manobra ideoldgica das massas. Seria
como parafrasear o ‘penso, logo existo’ de Descartes, para um ‘ougo (compro) e logo nao
penso’. E o produto final da fetichiza¢do da técnica ¢ a auséncia da consciéncia e a perda da
individualidade.

Salvo qualquer ressalva historica ao pensamento adorniano, tendo em vista o lapso
temporal de mais de 60 anos desde que o conceito de industria cultural foi cunhado, as
analises do filésofo se mostram atuais para avaliar a forma de producao de bens culturais
como a programagao da tevé brasileira.

Para Adorno, ao aspirar a integragdo vertical de seus consumidores, a indUstria cultural
ndo apenas adapta seus produtos ao consumo de massas, mas, em larga medida, determina o
proprio consumo. E o que ¢ feito pelos meios de comunicagdo de massa nos dias atuais, sendo
estimular o consumo?

A disputa pelas audiéncias passa diretamente por este viés. Ao manter um padrao de
qualidade, a Rede Globo visa a manuteng¢do de seu lucro, que ndo ¢ pequeno (ver item 3.3.1).
A logica ¢ simples: quanto mais audiéncia, mais ganhos com publicidade - a principal receita
da empresa em 2009. Nesse sentido, o Carnaval nada mais € do que um produto lucrativo para
os meios de comunicacdo de massa, assunto que sera tratado de forma mais detalhada na
secao 3.3.

Para Caldas (1979, p. 92), ndo ¢ possivel julgar o trabalho de televisdao separadamente

dos demais elementos da industria cultural, como fica evidente no trecho abaixo:

Da mesma forma que os outros meios de comunicagao, a televisdo brasileira
também ndo estd interessada com a divulgagdo da cultura. Ao contrério, o
que pauta a programacao desta emissora ¢ a rentabilidade economica. Nao
importa que isso aja em detrimento da formagao do telespectador. E sob este
prisma que os empresarios desse veiculo no Brasil enxergam sua fungdo
social.
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De acordo o autor, a industria cultural ndo se resume a satisfagdo do gosto popular,
mas sim, a sua exploragdo “ainda que de forma velada”. Ela entrega seu produto
“inteiramente decodificado, impde a arte critérios que lhe sdo alheios; € a producao em massa,
o alto consumo, a estandartizacao, a dissocializacao, entre outros aspectos”.

No Rio de Janeiro, o patrocinio de grandes empresas as escolas de samba tem gerado
discussdes sobre a mercantilizacdo do Carnaval, assunto que também sera abordado adiante.
Caso Theodor Adorno (1903-1969) tivesse presenciado esta situagdo, deixaria de catalogar
essas duas situagdes como produtos da industria cultural? “As producdes do espirito no estilo
da mercadoria da industria cultural ndo sdo mais também mercadorias, mas o sdo
integralmente”, escreveu o filésofo em 1947 (Adorno, 1978, p. 289). Uma frase, no minimo,

visionaria e muito atual.

1.2 Por que hoje é Carnaval?

A busca pela defini¢ao do significado do Carnaval ¢ uma tarefa tdo drdua quanto a de
definir o termo cultura. H4 uma multiplicidade de impressdes sobre ambos os temas e até
mesmo 0 senso comum contribui para a associagdo do Carnaval ao periodo de quatro dias do
ano no qual os brasileiros podem se despir de seus papéis sociais para assumir o excesso, a
farra. A primeira imagem, ¢ facil enclausurar a definicio de Carnaval em seu periodo festivo,
a partir do senso comum. Ao se debrugar em uma reflexdo sobre o tema, outras questoes se
impdem: o Carnaval ¢ musica, a danga? A farra dionisiaca? O momento da inversao de papéis
sociais?

Para responder estas indagacdes, foi necessario buscar a origem de Carnaval, tratado
com mais rigor no item 3.2. Abaixo, relaciono o sentido da expressao para estudiosos do tema
e do folclore brasileiro.

Segundo Cascudo (2001), o Carnaval ¢ a “festa popular que se inicia oficialmente trés
dias antes da Quarta-Feira de Cinzas, dedicados a folias, diversdes, folguedos, bailes,
fantasias, com caracteristicas proprias”. De acordo com o autor, esta manifestagdo difundida
“por todos os cantos do Brasil [...] vem sofrendo modificagdes acentuadas em relagdo as

festas tradicionais”. (Cascudo, 2001, p. 114-115)
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A antropologa Maria Laura Viveiros de Castro Cavalcanti, autora de livros sobre o
tema, define Carnaval como “festa civilizatéria” e, simultancamente, “loucura coletiva e
multifacetada, paradoxalmente regrada a um sé tempo brincadeira e coisa séria”. (Cavalcanti
apud Ferreira, 2005, p. 14)’

Hermano Viana, ao analisar a obra de Michel Agier, Anthropologie du Carnaval - La
Ville, la Féte et I’Afrique a Bahia, estabelece que o “o Carnaval ¢ ‘uma instituicdo-chave para
falar da sociedade e seu conjunto’ produzindo o ‘duplo da cidade’ que o abriga, e instaurando
nela ‘uma fabrica de identidades’.” (Vianna, 2001)°".

Felipe Ferreira, pesquisador do tema e diretor do Centro de Referéncia do Carnaval
(CRC) da Uerj (Universidade do Estado do Rio de Janeiro), define a manifestacio como
produto de um discurso que abarca relagdes de poder. Relacdes estas entre sagrado e profano,
burguesia e plebe e, muito especialmente, pela disputa do espago, que compreende desde ‘o
nascimento’ do Carnaval com a institui¢do da Quaresma no ano de 540 d.C até o cerceamento
dos jogos do entrudo pela burguesia brasileira no Pais: inclusive em Sao Luiz do Paraitinga.

Para muitos estudiosos, a defini¢do do Carnaval a uma unica palavra ¢ uma tarefa
dificil, por ser esta manifestacdo um momento especifico de associacdes e disputas de
significados e de poder. Embora o Carnaval tenha uma intima ligacdo com musica e danga,
ainda ndo ¢ possivel conceitud-lo apenas como uma performance musical ou teatral, mas
existe, sim, a possibilidade de se utilizar destas formas de manifestagdo para reafirmar ou
questionar suas associacgoes (Ferreira, 2010; comunicacao pessoal).

Burke (2010), ao analisar a cultura popular da Europa Moderna, entre 1500 ¢ 1800,
pontua Carnaval como festa, cuja estagdo comegava em “janeiro, ou mesmo em finais de
dezembro, sendo que a animacgdo crescia a medida que se aproximava a Quaresma”. Ele podia
ser vista como uma pega imensa, em que as principais pragas se convertiam em palcos e a
cidade se tornava um teatro sem paredes, enquanto seus habitantes eram atores e
expectadores, ao assistir a cena de seus balcdes.

Salvo o lapso temporal e espacial entre a festividade descrita por Burke e a festa de
Sdo Luiz do Paraitinga, a similaridade entre ambas ¢ evidente quando se conhece a carnavalia
luizense e seus habitantes debrucados sobre as janelas dos casardes antigos, conforme

veremos na descricao a seguir.

" CAVALCANTI, Maria Laura Viveiros de Castro apud FERREIRA, Felipe. O Livro de Ouro do Carnaval
Brasileiro.Rio de Janeiro: Ediouro, 2004, p. 14.
¥ Antropologia do Carnaval — A cidade, a festa e a Africa na Bahia, no original em francés.



26

No capitulo seguinte, o objeto de estudo serd apresentado de uma forma global, com
seu contexto historico, econdmico e social, de importancia fundamental para entendermos o
fenomeno de repulsa a telerreportagem da Rede Globo. Nesse item também tragaremos o

material e métodos usados para a pesquisa.



27

2. MATERIAL E METODOS

Peter Burke (2010) ressalta a importancia da composi¢ao do contexto fisico ou cenario
social para a compreensao de qualquer item cultural. Para ele, este espaco pode ser o publico
ou privado, “dentro ou fora de casa”.

Nao seria possivel entender a atuagdo dos moradores de Sdo Luiz do Paraitinga a
telerreportagem exibida pela Rede Globo sem a compreensdo deste cenario fisico, social,
econdOmico e historico do municipio. Para que o trabalho alcangasse a cientificidade almejada,
foi necessario debrucar-se no passado da cidade, apresentado brevemente nesta dissertacao,

nos topicos a seguir, onde ¢ caracterizado o municipio onde se concentra o objeto de estudo.

2.1 Sao Luiz do Paraitinga: a “cidade-presépio” das “mil festas”

Uma “cidade-presépio”, terra das “mil festas”: ¢ desta forma que o Poder Publico local
define o municipio pertencente ao Estado de Sao Paulo (Sao Luiz do Paraitinga, 2010).

A topografia do municipio, encravado no Vale do Paraiba Paulista a uma altitude
média de 742 metros, ajuda a entender a autodescricdo da municipalidade local: vista de cima
Sdo Luiz parece ‘abracada’ pelo relevo montanhoso da Serra do Mar. De perto, os casardes
antigos remanescentes do Brasil Imperial e do ciclo cafeeiro, as igrejas Matriz de Sao Luis de
Tolosa, de Nossa Senhora do Rosario e a Capela das Mercés garantiam um cenario bucolico
a0 municipio, até a enchente de janeiro de 2010, que alterou a paisagem urbana luizense.”

A hipérbole ‘mil festas’ justifica-se pelo historico festeiro e pelo calendario de
celebragdes da cidade. Ao longo de todo ano sdo 10 festas oficiais que atestam a religiosidade

popular. Sao elas a Festa de Sao Sebastido (janeiro), a Festa de Sao Luiz de Tolosa (agosto), a

? A inundagio das aguas do rio Paraitinga nos primeiros dias de janeiro de 2010 promoveu uma tragédia sem
precedentes no municipio. Quase toda a populagdo ficou desabrigada ou desalojada e pelo menos 400 imdveis
foram atingidos pela enchente. Outros 20 prédios historicos ruiram com a for¢ca das aguas. A gravidade da
situagdo impds um novo recorte a pesquisa, fixado até 2009. Espera-se que este estudo sirva como registro
historico da festa para a cidade e auxilie em novas investigagdes sobre o tema no pos-enchente, para o futuro. A
cobertura da tragédia pode ser acessada em varios jornais on-line. Destacamos aqui o trabalho da Folha de
S.Paulo, que realizou uma cobertura especial sobre o tema, disponivel até outubro de 2010 no link
http://www]1.folha.uol.com.br/especial/2010/chuvaemsaoluizdoparaitinga/.


http://www.saoluizdoparaitinga.sp.gov.br/saolutoloza.htm
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Festa de Nossa Senhora das Mercés (setembro), a Festa de Santa Cecilia (novembro), a Festa
de Sdo Benedito (apds a Pascoa), além das celebragdes da Semana Santa, da Folia do Divino

Espirito Santo, do Festival de Marchinhas e do Carnaval.

Topografia - Sdo Luiz do Paraitinga esta situada em um “mar de morros”, termo
atribuido ao relevo acidentado da regido por Pasquale Petrone em seu Estudo de Geografia
Humana do municipio, publicado pela Revista Brasileira de Geografia em 1959. A expressao
foi usada pelo gedgrafo Aziz Ab’Saber, ilustre luizense: "nasci no entremeio de um mar de

morros", escreveu o estudioso em um poema na sua adolescéncia (Weinglill; Costa, 1992).

No passado, a topografia montanhosa de S3o Luiz do Paraitinga também foi
determinante para torna-la um entreposto avangado dos tropeiros na parada para o escoamento
para o litoral. Vista de cima, a cidade encravada na Serra do Mar parece um povoado isolado,
mas as distancias espaciais de grandes polos como Sdo Paulo e Rio Janeiro atestam que o
1solamento da cidade foi mais histérico que geografico, conforme veremos ainda neste topico.
(Figura 3). No conjunto, “a topografia [de Sdo Luiz] é na verdade um cadtico suceder de
morros arredondados, vertentes muito inclinados, vales labirinticos de fundo pouco amplo,

mas amplos” (Petrone, 1949, p. 241).
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Figura 3 - Imagem de satélite de Sao Luiz do Paraitinga gerada pelo Google Earth. Note o relevo
acidentado da cidade, cortada pelo rio que a batizou. Acesso em 10 de outubro de 2010.

A cidade esta situada na regido do “Alto Paraiba”, na area limitrofe com os municipios

de Taubaté, a 45 km ao norte, Ubatuba, a 54 km ao sul, Lagoinha, a 24 km a leste ¢ n¢ao da
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Serra e Natividade da Serra a Oeste, a 35 km e 65 km, respectivamente. De Sdo Paulo, a

cidade esta a uma distancia de 170 km e, do Rio de Janeiro, a 354 km.

Sua hidrografia, composta pelos rios Paraitinga, Paraibuna, Claro e ribeirdes do Turvo,
Prata ¢ Chapéu, é de importancia fundamental na Bacia do rio Paraiba do Sul. E pela
confluéncia dos rios Paraitinga e Paraibuna que se forma o rio Paraiba do Sul (Petrone, 1959,

p. 241).

Parte da area do municipio abriga o Nucleo Santa Virginia do Parque Estadual da
Serra do Mar, pertencente a Rede de Unidades de Conservacdo administrada pela Secretaria

do Meio Ambiente, por meio do Instituto Florestal. (Sao Paulo, 2009)

Com area de abrangéncia de cerca de 9.000 hectares, o Nucleo Santa Virginia ocupa
areas dos municipios de Cunha, Ubatuba e Natividade da Serra. As belezas naturais do Parque
o tornam um roteiro rico para o ecoturismo. Outro atrativo natural da cidade sdo as
corredeiras do rio Paraitinga, usadas para a pratica de esportes como o rafting, a descida do
rio em botes. No portal do Governo do Estado de Sao Paulo, Sao Luiz do Paraitinga aparece

listado como um dos destinos do turismo ecologico.

Apesar da preservacdo do Nucleo Santa Virginia, as técnicas agropecuarias no
municipio desde o século XIX provocavam o esgotamento do solo, conforme no qual sdo
apontados os efeitos da erosdo ao relevo e o forte desgaste do solo por obra das dguas

superficiais (Petrone, 1959).

Clima — Apresenta um clima tropical temperado, com variagcdo de altitude. A
temperatura média da regido ¢ de 21°C, com maxima de 27°C e minima de 12°C. Os verdes
sdo quentes, com chuvas ao final do dia, entre dezembro e marco. A época das secas ¢ de
junho a outubro — entre o outono e a primavera — segundo dados da Empresa Brasileira de

Turismo (2010).

Acesso - A Rodovia Oswaldo Cruz, principal acesso ao municipio, foi construida a
partir de um antigo tracado de tropeiros que passava por Sao Luis do Paraitinga indo em
direcdo ao Bairro do Registro em Ubatuba. As primeiras melhorias da estrada, que tem 91 km
de extensdo, ocorreram apenas entre os anos de 1932 e 1933. O trabalho, sob responsabilidade
do Departamento de Estradas de Rodagem (DER), foi feito por detentos do presidio da Ilha
Anchieta, em Ubatuba. A pavimentacdo das pistas comegou em 1963 e foram concluidas

apenas em 1969 — duzentos anos apds a fundagdo do povoado de Sao Luiz do Paraitinga.
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Entre 1971 e 1979, o Departamento de Estradas de Rodagem executou servigos de
melhoria na rodovia, batizada como o nome de Oswaldo Cruz por meio da lei n°® 972, de
19/04/76, em homenagem ao meédico sanitarista Oswaldo Cruz, nascido em Sao Luiz do
Paraitinga (DER, 2010).

Ainda na atualidade, a estrada ndo esté livre de problemas na estrutura. Suas curvas de
até 180 graus representam dificuldade para motoristas pouco experientes. “Se estivesse
perfeita, a pista na serra ja seria perigosa somente pelas curvas de até¢ 180 graus em vias
estreitas” (Sangiovanni, 2008).

Em janeiro de 2010 a enchente do rio Paraitinga que assolou Sao Luiz danificou a
estrada e isolou o municipio. Entre os dias 1° e 4 de janeiro, nenhum veiculo pode transitar
pela altura do Km 44 da rodovia (G1, 2010).

Historia - Sao Luiz do Paraitinga nasceu como terra de passagem para escoamento de
ouro de Minas Gerais para Ubatuba de onde era embarcado para Portugal nos fins do século

XVII e inicio do século XVIII.

A exemplo de outros povoados do Vale do Paraiba paulista, sua ocupacdo também
ocorreu como um desdobramento da intervencdo dos bandeirantes que cruzavam aquelas
terras. A rota feita por esses desbravadores, associada a localizagdao do Porto Avangado do rio
Paraitinga, no local onde veio a ser instalado o municipio, fez com que o percurso fosse usado
pelos tropeiros que partiam de Taubaté rumo ao Porto de Paraty, criando ali um entreposto

avancado.

As primeiras sesmarias foram concedidas em 1688 ao capitdo Mateus Vieira da Cunha
e a Jodo Sobrinho de Morais, que reivindicaram a posse sob a alegacao de que “ali queriam
povoar”. As terras acabaram sendo abandonadas pelos requerentes, sendo apossadas
posteriormente. Segundo Petrone (1959, p. 241-250), por este motivo as sesmarias influiram
“pouquissimo” no povoamento da regido e tampouco foram responsaveis pela abertura da

passagem do ouro.

A fundagdo oficial do povoado acabou ocorrendo em 2 de maio de 1769 pelo sargento-
mor Manoel Anténio de Carvalho, considerado o fundador de Sao Luiz. Ele foi o responséavel
pelo pedido de criagcao do povoado, deferido pelo capitdao-general da Provincia de Sao Paulo,
D. Luis Antonio de Souza Botelho Mourao. De D. Luis, o povoado herdou parte do seu nome
de criacdo: Sdo Luis e Santo Antonio do Paraitinga, reduzido mais tarde para Sdo Luiz do
Paraitinga, em homenagem a seu novo padroeiro, Sdo Luis de Tolosa, em substituicdo a

Nossa Senhora dos Prazeres. A ‘troca’ se deu em meados de 1839 durante a construcao da
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Igreja Matriz de Sdo Luis de Tolosa, mas ndo ha registros historicos que revelem o motivo da

substitui¢ao da padroeira, de acordo com Santos (2008).

A criagdo da Vila partiu de um incentivo do governador geral da época para estimular
a ocupacao daquelas terras. Para estimular o desenvolvimento, Sdo Luiz passou a condi¢ao de

Vila em 9 de janeiro de 1773. A época, possuia 52 casas concluidas e outras em construgo.

A primeira atividade econdmica foi a policultura de subsisténcia, com o cultivo de
feijao e milho, principalmente, e de cana-de-agucar e fumo, de forma secundaria. O estudo de
Petrone (1959) revela ainda que o manejo do solo usava técnicas rudimentares com a
queimada da mata para plantio, procedimentos que causavam o empobrecimento do solo e,
consequentemente, uma agricultura itinerante de subsisténcia ndo focada na exportacdo de
seus produtos para cidades vizinhas. Estes fatos historicos da ocupagdo, aliado a geografia do
local, ajuda na compreensdo daquilo que Petrone chama de “enclausuramento” da regido —
situagdo que manteve Sao Luiz do Paraitinga “cristalizada” em sua cultura cabocla até a

chegada das “estradas atuais”, em 1959. Como veremos a seguir:

Unida a Taubaté e menos intensamente a Ubatuba, por caminhos transitaveis
por tropas, a area de Sdo Luiz como que se enclausurou em si mesma, ai
cristalizando-se uma das zonas culturais caboclas do estado [...] (Petrone,
1959, p. 252).

A partir de 1800 o desenvolvimento da cidade ganha impulso com a explorag¢do de
minérios, pelo cultivo de cana e pela producgdo leiteira. Em 1836, havia trés fazendas de café
no entdo distrito, com producao de 16.200 arrobas, além de duas destilarias de aguardente,
com produgdo de 86 canadas de aguardente (Petrone, 1959, p.251). '

Com o ciclo do café e o cultivo de algoddao (com destaque para a fabrica de tecidos
Santo Antdnio), a vila sofre um novo processo desenvolvimentista e, finalmente, por meio da
Lei Provincial n° 44 de 30 de abril de 1857, recebe o titulo de "Imperial Cidade de Sao Luiz
do Paraitinga" em 11 de junho de 1873.

Da influéncia da Corte teriam surgido os sobrados construidos pelos mais abastados,
em meados de 1854, justamente quando a produgéo de café atingira 41.000 arrobas. A época,
o territorio de Lagoinha era anexo ao de Sao Luiz.

A experiéncia arquitetonica mineira da época cafeeira e dos engenhos de cana da

baixada fluminense ¢ apontada como a principal influéncia para as edificagdes da cidade,

' Canadas sdo unidades de medida para liquidos adotada em Portugal e Brasil, antes da adogo do Sistema
Internacional de Unidades, criado em 1962. Uma canada equivalia a aproximadamente um litro ¢ meio.
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conforme estudo do Conselho de Defesa do Patrimonio Historico Arqueoldgico, Artistico e
Turistico — (Condephaat) no processo de tombamento de Sdo Luiz do Paraitinga (Trindade;
Saia, 1977).

O apogeu do ciclo cafeeiro ja registrava declinio em 1886, quando a cidade produziu
30.000 arrobas. Em 1900, o municipio chegou a registrar uma populacdo de 29.535
moradores. O esplendor desses tempos durou até 1918. Para Petrone (1959), a producao
cafeeira de Sao Luiz do Paraitinga apresentou “rarissimas tonalidades de diferenciacao” das

demais areas da regido valeparaibana. Segundo o estudioso:

Cultura nova, tateante no inicio, termina por dominar, ou quase, em grande
parte sobrepondo-se, como monocultura comercial, & policultura antes
existente; da margem a euforia econOmica, cria fazendeiros de posse,
coron¢is dos fins do Império e primeiros tempos da Republica, bardes do
Império, faz florescer sobrados nas cidades, casardes, suntuosas sedes nas
fazendas; apossa-se das terras para, em seguida, deixar atras de si as
“itaocas” e os “oblivions”, centros de areas onde medra o Jeca, fatos tdo bem
retratados por Monteiro Lobato em suas obras. (Petrone, 1959, p. 254).

A descricdo revela, nas entrelinhas, que a riqueza estava concentrada nas maos de
alguns proprietarios. Em seu estudo sobre a Festa do Divino de Sdo Luiz do Paraitinga,
Santos (2008) trabalha com a hipdtese da “inven¢do” de um &ureo tempo de riqueza
provocado pelo café na cidade. Sdo Luiz teria aproveitado, sim, deste periodo. Porém, mais
como um entreposto comercial para o escoamento das arrobas de outras cidades
valeparaibanas, do que como produtora expressiva. De acordo com o autor, o papel de “ponto
de encontro” da provincia paulista atraia moradores de outras localidades para as festas
populares. Deste periodo, resultaria a crenca da populacdo de um passado esplendoroso
(Santos, 2008, p. 68).

Nos dois anos seguintes a 1918, a queda da producdo de café foi brutal, com o
abandono de 1.200.000 cafeeiros. De 1.652.400 cafeeiros registrados entre 1918-1919, Sao
Luiz passa a contar com 498.000 pés em 1919-20. Em 1929, a crise encerra definitivamente o
municipio como cafeicultor. O fim do ciclo contribuiu ainda para uma devastacdo das
florestas locais, escassas ja em 1921. Sem o café, a agricultura local volta as suas origens,
com o plantio de milho, feijao, cana-de-aglicar e arroz, e a exploragdo secundaria da criagdo
suina e de alguns outros animais “de trabalho”, como gado e cavalos, “conjunto tipico da
economia caipira”, (Petrone, 1959, p. 259).

Com a nova modalidade econdmica, ha um desmembramento das grandes

propriedades, passando de 268 em 1920 para um nuimero de 1.240 no ano de 1934. A
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populagdo também passou por um decréscimo provocado pela emigragdo, apesar da chegada
dos mineiros a regido por volta de 1930, que trouxeram de Minas Gerais a experiéncia da
producao leiteira. Mesmo com este incremento populacional, S3o Luiz nunca mais teve a
quantidade de moradores registrada de 1900, de 29.535 pessoas. Em 1940, a populacao local
era de 11.127 habitantes. No ano de 2009, o nimero de moradores era de 10.908 (IBGE,
2009).

O municipio passou ainda por “pequenos surtos econdmicos” na década de 1960 com
a extragdo de lenha e, nas décadas de 1970 e 1980, com o gado leiteiro, “quando entdo a
economia da cidade entrou em decadéncia, perdurando até os dias atuais”. (Prado Santos;

Paes-Luchiari, 2007)

Um ponto importante da historia local era a reminiscéncia de costumes como o
mutirdo para o soerguimento de casas ainda na década de 50. Mediante os recursos escassos
para contratagdo de mao de obra, muitos agricultores trabalhavam para outros em dias

alternados, em um sistema de troca. Petrone (1959) descreve este sistema da seguinte forma:

Nos diversos bairros rurais persistem determinados costumes decorrentes das
relagdes de solidariedade dentro dos grupos de vizinhanga que os formam.
Tais costumes sdo, por exemplo, o dos dias trocados ¢ os mutirdes. (Petrone,
1959, p. 291).

Miusica e festas - A relagdo entre Sao Luiz do Paraitinga e a musica tem origem
remota, no cancioneiro popular, no modo de vida caipira, associado a viola, e nas festas
religiosas.

Segundo informagdes da prefeitura local, nas trés primeiras décadas do inicio do
século XX a cidade ja se distinguia por possuir trés bandas musicais: a Santa Cecilia, a
Santissimo Sacramento e a Sao Benedito. Na mesma época, havia no municipio 18 grupos de
mocambique, que levou a cidade a ser classificada pelo estudioso, pesquisador e folclorista
Alceu Maynard Araujo, como a ‘Capital da Zona Mocambiqueira Paulista’. Entre os musicos
havia ainda os cantadores das Folias de Reis e do Divino e o grupo de "Jazz Maraba", que
tocava em associagdes recreativas, nos cinemas da regido e de Sao Paulo.

A tradi¢do em festejos populares consta desde a ‘propaganda’ da cidade em sua pagina
na internet as reportagens publicadas nos mais diversos orgdos de imprensa e em estudos

académicos. Conforme estabelece Mattos (2010):



34

Sdo Luiz ¢ muito rica em festas, festivais e celebragdes. Entre as festas,
citamos a de Sdo Sebastido, a de Nossa Senhora das Mercés, de Sdo
Benedito, de Sdo Luiz Tolosa, de Santa Cecilia, a do Saci e principalmente o
Carnaval, que atrai quem prefere o festejo interiorano ao espetaculo das
capitais. Os festivais anuais sdo o de marchinhas carnavalescas — que
estaria em curso —, o de Musica Junina, de Musica Cristd, de Musica de
Raiz Sertaneja e a Semana da Cangdo [...]. As celebragdes mais importantes
sdo as da Semana Santa, a do Divino Espirito Santo e o encontro das Folias
de Reis. Toda danga tipica que encontrou expressdo na cidade mereceu ser
estimulada. Portanto, la pode-se conhecer a danca da Catira, a de Fitas, a da
Baianinha, a do Balaio, a do Caranguejo, a do Sabdo, a de S2o Gongalo, a da
Viuvinha, a Cavalhada, a Congada, as Folias do Divino e de Reis, o
mogambique, as Rodas de Violeiros, a Quadrilha ¢ a Danga Caiapé6 — cujo
instrumento peculiar € a corneta de chiftre.

A musica ¢ uma das representagdes culturais mais fortes na cidade. No comego do
século XX as bandas tinham como caracteristica a musica cristd, mas, como serd explicado ao
longo do trabalho, o perfil mudou, enfatizando-se principalmente a musica de tradi¢do
mog¢ambiquense e carnavalesca.

As tradigoes musicais sdo valorizadas na cidade. Desde 1984, o Carnaval luizense
transcendeu o calendario oficial da festa. Ele comeca duas semanas antes da data oficial, com
o Festival de Marchinhas (ndo realizado somente em 1985 ¢ 1987).

Este ‘subproduto’ do Carnaval ocorre durante dois finais de semana (geralmente no
més de janeiro), quando compositores de todos os lugares do pais disputam a marchinha
vencedora e que serd incorporada ao catdlogo com mais de 1.500 composic¢des da cidade. O
evento ocorre no coreto da Praca da Matriz, onde também se apresentam os grupos musicais
nos intervalos dos blocos no Carnaval ‘oficial’.

O evento pressupde a competicdo de novas composi¢des do estilo sacramentado na
cidade por qualquer individuo, seja ele luizense ou ndo. Em 2008, Sdo Luiz do Paraitinga
recebeu 15 mil turistas durante o festival —-nimero que j& superava em 50% a populagdo da
cidade naquele momento.

Em 2009, o Carnaval de Sao Luiz transcendeu os limites geograficos dos morros da
cidade e foi apresentado no Sesc (Servigo Social do Comércio) de Sdo José dos Campos, a
100 quilometros de Sao Paulo, simultaneamente no calendério oficial do Carnaval. Conforme

descreve o Poder Publico Municipal:

As marchinhas luizenses t€ém toda uma linguagem propria, desenvolvendo
uma musicalidade original, valorizando de sobremaneira os musicos locais.
Isto ndo inibe outros compositores regionais de participar, pelo contrario, o
sucesso do empreendimento tem, cada ano que passa, mostrando e cativado
um numero cada vez maior de compositores de outros centros e que
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rapidamente t€m se adaptado & musicalidade da cidade e do Festival,
fazendo com que este tome uma dimensdo cada vez mais forte. O festival
tem fortalecido o gosto pela musica, a composigdo € pela propria construgdo
da marcha enquanto linha musical simples. (Sdo Luiz do Paraitinga, 2010)

Essa linguagem propria, expressa nas marchinhas e importante a compreensao do
ethos cultural de Sao Luiz, ¢ relevada em um trecho do documentario Sdo Luiz de Rabo e
Chifre (Oliveira, 2005). O depoimento do morador identificado como ‘Seu Lulu’, que
confessa ter furtado um gato do vizinho para preparo de uma farofa. A historia serviu como
inspiracao para uma marchinha carnavalesca pelo grupo de musicos Paranga, que veremos
mais adiante, ainda neste topico.

Embora esse relato possa destoar superficialmente do tema proposto pelo proprio
documentario — de contar a relagdo entre o caso do rabo e chifre ¢ o Carnaval — ¢ também
desta dissertagdo, o relato serve para ajudar na composicdo do ethos cultural luizense e

auxiliard na discussdo do tema. No depoimento, ‘Seu Lulu’ diz:

Entdo ia ter uma festinha muito boa la. Eu queria fazer uma surpresa la e ia
fazer uma coisa que ninguém fez aqui: matar dois gatos [...] Matei um gato
preto e um branco. Matei, preparei. Minha senhora fez uma cagarola grande,
ela era boa de cozinha. Com bacon, lingiiiga calabresa, azeitona, mais carne
de gato. Minha mulher fez uma farofa bem gorda. Até eu comi também.
[Oliveira, 2005]

Em entrevista para a autora, a diretora do documentario informou que a
espontaneidade e originalidade da historia justificaram a inser¢do do depoimento de ‘seu
Lulu’ sobre a farofa com carne de gato. Mesmo diante da linearidade das demais entrevistas,
pelas quais hd uma espécie de tese, antitese e sintese sobre o tema ‘sagrado e profano’, ¢
louvavel que a edi¢do tenha mantido esse trecho da historia.

O comentério final de ‘Seu Lulu’ ("Todos entraram no gato") mostra-se como um
ponto forte de humor para o filme e faz a conexdo com a apresentagdo musical dos musicos
Renata Marques e 'Negdo' Santos, herdeiros de Elpidio dos Santos, que cantam trechos da
marchinha sobre a historia de ‘Seu Lulu’, bem ao estilo luizense de se manifestar. A seguir,
trecho da letra da marchinha inspirada nesse episddio, composta por Negdo dos Santos e

Renata Marques, musicos do grupo Paranga:

O pessoal da banda td com asma de gato, mas ndo sabe de fato donde
apareceu. Naquele prato ndo tem paca nem tatu [...]. Tem gato frito e assado
no jantar do ‘Seu Lulu’. Ai, ‘Seu Lulu’.
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Em Sdo Luiz de Rabo e Chifre, a historia da farofa de gato aponta para o inusitado do
modo de viver daqueles moradores, sua simplicidade. Ao mesmo tempo, sugere que ¢ de
histérias como essa, da vida cotidiana dos luizenses, que parte a inspiragdo para as
marchinhas catalogadas no municipio. Conforme a moradora ‘Dona Cinira’, viava do

compositor Elpidio dos Santos, relata no filme:

Aqui o pessoal todo compde marchinha. Depois tem festival pra escolher as
mais populares, as mais agitadas. E o pedreiro faz, o dentista faz, todo
mundo faz. [Oliveira, 2005]

‘Dona Cinira’ ¢ a porta-voz da memoria luizense, uma espécie de matriarca dos
moradores da cidade. E a partir da familia de Cinira que a cidade ganhou um novo stafus com
a popularidade de seu marido Elpidio. Essa caracteristica da personagem pode ter motivado o
enquadramento com que ela ¢ retratada no video, ao beiral da janela verde de sua casa, de
onde fala a camera: ¢ a porta-voz da memoria oral do povo luizense e herdeira do orgulho da
tradigdo musical local.

Além das marchinhas, a populariza¢do de Sdo Luiz do Paraitinga como importante
produtor de cultura popular deu-lhe status para abrigar a Semana da Cangdo Brasileira,
promovida nos anos de 2007, 2008 e 2009 pelo Governo do Estado de Sao Paulo, a Secretaria
de Estado da Cultura, o Conservatério de Tatui (SP) e a Prefeitura de Sdo Luiz do Paraitinga.
O evento tem idealizac¢do e curadoria de Suzana Salles, cantora ligada ao movimento cultural
Vanguarda Paulista, produtora, e uma das expoentes da interpretagdo da musica caipira
paulista na atualidade. O evento levou a cidade nomes como Lenine, Zeca Baleiro, Arnaldo
Antunes, José Miguel Wisnik, Zuza Homem de Melo e Tom Z¢, entre outros.

Um nome muito importante na cultura musical luizense ¢ o de Elpidio dos Santos, um
dos grandes compositores da musica brasileira, favorito de Amacio Mazzaropi para a criagao
das trilhas sonoras de seus filmes. Os filhos de Elpidio criaram, posteriormente, o Grupo
Paranga, que divulga e pesquisa a musica popular local e que teve importante papel no
renascimento do Carnaval da cidade, na década de 1980.

Atualmente ha 16 grupos musicais em atividade na cidade, dos quais oito dedicam-se
a musica carnavalesca: Grupo Paranga, Grupo Estrambelhados, Quadrilhas da Fumaga, Quar’
de Mata, Paulo Baroni e os Kaberekas, Cincopado, Confrete e Xaranga do Quado. Esses
grupos criam marchinhas e se apresentam tanto no carnaval como em outros festejos da
cidade, entre os quais se destacam especialmente a festividade ‘de Momo’ e a Festa do Divino

Espirito Santo.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Cantor
http://pt.wikipedia.org/wiki/Movimento_cultural
http://pt.wikipedia.org/wiki/Vanguarda_Paulista
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Todos os anos, em meados do més de maio, a cidade de Sdo Luiz do Paraitinga para
durante dez dias para a Festa do Divino. Nesses dias, o Divino e a cor vermelha dominam a
cidade. A importancia do festejo do Divino para a cultura popular brasileira levou a cidade a
ser catalogada no Dicionario do Folclore Brasileiro, obra classica do importante foclorista
Luis da Camara Cascudo (1898-1986). Como assinalou o pesquisador: “No Estado de Sao
Paulo, ha comemoragdes da Festa do Divino Espirito Santo em Sdo Luis do Paraitinga, Tieté
e Laranjal Paulista [...].” (Cascudo, 1999, p. 199).

A festa comega sempre numa sexta-feira, com uma novena na Igreja Matriz, onde sao
benzidas as bandeiras dos fieis que desfilardo nas procissdes. Durante todo o ano, as bandeiras
percorrem bairros da zona rural da cidade em busca de prendas para financiar a festa. O
Encontro das Bandeiras abre o sabado, reunindo a multidao no Império, sala que abriga as
bandeiras, o cetro € a coroa do Divino.

A novena prossegue com rezas ou missas, sempre celebradas as 19 horas e precedidas
de procissdes com as bandeiras. Os cortejos sdo acompanhados pela banda de musica, pela
Folia do Divino e por dezenas de pessoas que levam bandeiras em sinal de devogdo e
pagamento de promessas por gracas alcancadas. Como descreve Sdo Luiz do Paraitinga
(2010):

A Folia do Divino ¢ um precatdrio, formado por quatro pessoas que cantam,
utilizando instrumentos musicais para acompanhamento. [...] A Folia do
Divino incorpora um ritual que procura reforcar a crenga no sagrado. Em
todo o municipio e, de forma mais acentuada nos bairros encostados na Serra

do Mar, observa-se que a Bandeira é recebida com muito respeito e
reveréncia. (Sdo Luiz do Paraitinga, 2010)

No dia principal da festa, o Grande Dia, “a cidade ¢ despertada por volta das 6 horas
com o toque da alvorada, pela banda de musica e pelo batuque da congada”. Entre as atragoes,
congadas, mogambiques, pau-de-sebo, bonecdes, cavalhada, brincadeiras para criancas e
distribuicdo de doces e do afogado, espécie de cozido de carne tradicional da festa. (Sao Luiz
do Paraitinga, 2010).

A Procissdo do Divino encerra as festividades: “um cortejo com andores
artisticamente confeccionados percorre as ruas da cidade, ladeado por irmandades e
associagoes religiosas uniformizadas”.

O sacerdote carrega o santo lenho sob o palio, sustentado pelos irmaos do Santissimo

(Irmandade existente em Sao Luiz desde 1805). No final da procissdo, durante a missa de
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encerramento, o vigario anuncia o nome do festeiro, pessoa que promovera a festa no proximo
ano (Servico Social do Comércio, 2010).
Suzana Salles (2007) descreve as manifestagcdes do Divino em Sao Luiz da seguinte

maneira:

Durante nove dias, os fiéis carregam a bandeira vermelha em procissao do
Império do Divino para a Igreja Matriz para rezarem a missa € cumprirem
promessas que fizeram ao longo do ano. O Império do Divino é uma sala
inteiramente montada e paramentada para abrigar o simbolo maior do
Espirito Santo, a figura da pombinha branca, cuidadosamente enfeitada pela
lendaria D. Didi, ilustre luisense (sic) ha muitos anos responsavel pela
decoragao da festa - dos andores da procissdo aos ensaios caprichados com a
criangada para a tradicional danga das fitas.

Ainda de acordo com Salles, a comida da festividade ¢ preparada com carne “de mais
de 40 bois doados por fazendeiros e sitiantes ao festeiro, que durante o ano inteiro percorre a
regido arrecadando alimentos e reunindo fundos para a comemoragao”. No sabado e domingo
¢ a vez do desfile dos bonecdes Jodo Paulino e Maria Angu, além de congadas, mocambique e
da apresentagdo da Cavalhada de Catucaba, distrito de Sao Luiz.

No ultimo dos sete dias, a procissdo leva o Mastro do Divino da Igreja Matriz a Igreja
do Rosério. A elevacdo do mastro acontece sob o som da Corporacdo Musical Sdo Luis de

Tolosa e queima de fogos, em uma celebracao quase catartica de fé. Segundo Salles (2007):

Nesse momento ¢ possivel sentir a cidade num movimento Unico de
contri¢do, como se todos os cidaddos luisenses se reunissem num mesmo
coletivo devocional e festivo, numa bela celebragdo de tradi¢do cultural.

As ‘tradigdes’ luizenses e a heranca cabocla levam a cidade a ser chamada de “o
ultimo reduto caipira” de Sdo Paulo, conforme disseminado na midia e em livros como
Memorias do Comércio do Vale do Paraiba, editado pelo Servigo Social do Comércio (Sesc)
de Sao Paulo (2010). Segundo a obra, Sdo Luiz “preocupa-se com as tradigdes, com a
manuten¢do de suas muitas festas e com seus prédios coloniais”, propaganda da cidade ajuda

a impulsionar o turismo, que serd descrito no proximo a seguir (Sesc, 2010).

Turismo - No aniversario de 129 anos do recebimento do titulo de “Imperial Cidade”,
Sdo Luiz do Paraitinga ganha um novo sfatus administrativo, ao ser transformada em Estancia

Turistica do Estado de Sdo Paulo, pela Lei Estadual n® 11.197 de 5 de julho de 2002.
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Com a classificacdo, a cidade passou a receber uma verba anual de aproximadamente
USS$ 303.125,00, vinda do Departamento de Apoio ao Desenvolvimento das Estancias
(DADE), 6rgao ligado a Secretaria da Cultura do Estado de Sao Paulo (Prado Santos, 2010).

O impulso dado pela transformacdo em Estancia Turistica ¢ os dados econdmicos
recentes da cidade revelam a vocagao do municipio para o turismo, fomentado por atrativos
como o Carnaval ¢ a Festa do Divino. Em 2009, o setor de servigos contribuiu com a maior
fatia para o valor adicionado do Produto Interno Bruto (PIB), com R$ 60.457,00 de um total
de RS 79.979,00 Em seguida, vém ‘equilibrados’ os setores da industria (R$ 9.925,00) e
agropecuaria (R$ 9.597,00), conforme dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE). Ainda em 1999, as receitas municipais contabilizadas fecharam em R$ 20.377.626 ¢
as despesas em R$ 16.450.908 (IBGE, 2010).

A acdo do departamento ligado a Secretaria de Cultura do Estado de Sdo Paulo deu
novo impulso econdmico a cidade e seus recursos permitiram reformas em prédios histéricos
tombados em 1982 pelo Condephaat ja a partir do ano de 2002. As acdes de recuperacao
deram inicio a um processo de ressignificacdo do patrimonio arquitetonico urbano de Sao
Luiz do Paraitinga, especialmente no centro histérico, com vistas a espetacularizagdo deste
espaco, conforme analisaram Prado Santos Paes-Luchiari, no artigo ‘A espetacularizacao do

patrimonio cultural de Sao Luiz do Paraitinga-SP’ (2007).

As reformas da Praca Oswaldo Cruz e do Mercado Municipal foram acatadas pelo
Condephaat e estimadas nos processos de aprova¢do de niumeros 43.352/02 e 44.395/02 em
um valor total de R$ 679.664,05. As iniciativas, adotadas pelo poder publico municipal,
foram criticadas por Prado Santos e Paes-Luchiari (2007), que apontaram nessas mudangas
uma preocupagdo com o futuro do patrimdnio, capaz de ser alterado por essas mudancas

pontuais, e a alteracdo da cultura local a partir destas “releituras™:

Em Sao Luiz do Paraitinga, a reforma da praga Oswaldo Cruz e do Mercado
Municipal foram feitas visando a espetacularizacdo do sitio tombado e ndo
para os moradores, antigos usuarios do dia a dia, tendo como objetivo
transformar estes espacos da cidade em um palco ao ar. Pelas imagens do
Carnaval de 2005, realizado apos a conclusdo da reforma da Praga Oswaldo
Cruz, podemos afirmar que as intervencdes urbanas que foram feitas no local
tém como objetivo principal adequa-la ao recebimento de espetdculos e
turistas, ja que pelas obras realizadas, esta praca foi transformada em um
palco a céu aberto para a espetacularizacdo do patriménio cultural local. A
mudanga na forma do antigo Coreto com a constru¢do de um camarim no
subsolo e com um aumento no seu tamanho, agora com sua frente voltada
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para as escadarias da Igreja Matriz, utilizada como uma arquibancada nos
possibilita fazer esta afirmagdo.” [grifo meu]

Embora nao caiba neste estudo analisar o futuro das edificacdes e do espago urbano
luizense — completamente alterado pela enchente de janeiro deste ano — a discussdo em torno
da espetacularizacdo da 4rea comprova o impacto deste ‘cenario construido’ para as
festividades como o Carnaval (ver item 3.1.2). Antes, ¢ preciso entender os pilares conceituais
desta analise e porque a industrial cultural ¢ um fendmeno que mantém sua atualidade, tema

do préximo topico.

2.2 Metodologia

Para buscar o entendimento da reagdo popular a manifestacdo mididtica, utilizou-se
aqui o método do estudo de caso. De acordo com Duarte (2009), “o estudo de caso deve ter
preferéncia quando se pretende examinar eventos contemporaneos, em situacdes onde ndo se
pode manipular comportamentos relevantes e € possivel empregar duas fontes de evidéncia,
que s3o a observacao direta e sistematica de entrevistas”. Diferentemente do método historico,
o estudo de caso permite analisar uma “ampla variedade de evidéncias — documentos,
artefatos, entrevistas e observagdes™ . (Yin apud Duarte, 2009, p. 219)

A investigacdo a partir do método de estudo de caso ¢ indicada em situagcdes
semelhantes a apuradas por esta pesquisa, quando ¢ necessario “explicar os vinculos causais
em intervengdes da vida real que sdo complexas demais para as estratégias experimentais ou
aquelas utilizadas em levantamentos”, “ilustrar determinados topicos dentro de uma
avaliacdo, as vezes de modo descritivo ou mesmo de uma perspectiva jornalistica”. (Duarte,
2009, p. 220)

Para evitar possiveis armadilhas deste método, a autora sugere ao pesquisador
estratégias que foram adotadas nesta pesquisa, como a revisdao de literatura dos topicos e o
desafio de ndo cair em narrativas magantes. Outra forma ¢ o rigor no desenvolvimento de

categorias e na defini¢cdo e delimitacdo de tipos de comportamentos. “Se usar categorias como

" Robert K. Yin apud Duarte. Estudo de caso. In: Métodos e Técnicas de Pesquisa em Comunicagio. Org.:
Jorge Duarte, Antonio Barros, Sdo Paulo: Atlas, 2009, p. 219.
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‘egoista’, ou ‘ajustado’ ou ‘andmico’, desenvolverd um conjunto de instrucdes para
determinar se um determinado caso esta dentro da categoria”. (Duarte, 2010, p. 222)

O ‘foliao’, por exemplo, ¢ entendido aqui como a pessoa presente no Carnaval de Sao
Luiz do Paraitinga que participa da festividade e, neste caso, pode ser tanto o turista quanto o
morador que desfila nos blocos e ¢ espectador dos shows. De modo tedrico, Da Matta (1978)
define folido como “seres solidarios e obedientes somentes as figuras que simbolizam a
propria festa”, acepcao que também pode ser assimilada nesta pesquisa.

Por ‘comunidade’, trata-se o conjunto dos moradores de Sao Luiz do Paraitinga,
nascidos ou ndo na cidade, mas que incorporaram o ethos cultural vigente no municipio, com
influéncias do caipira, da religiosidade popular.

Por ‘midia’ e ‘meios de comunicagdo de massa’ entende-se os jornais, revistas, teves
e, na contemporaneidade, paginas e portais da Internet operadas por grupos ‘de imprensa’,
como o G1 (das Organizacdes Globo), o R7 (portal da Record), além dos contetidos on-line
de jornais como Folha de S.Paulo e Estado de S.Paulo.

O termo ‘carnavalesco’ € usado nesta dissertacdo para denominar pessoas envolvidas
diretamente na organizacdo do evento. A distingdo € necessaria visto que o conceito
de‘carnavalesco’ ¢ entendido por Peter Burke (2010:270) como festas que, fora do Carnaval,
enfatizavam os temas da renovacdo, comilanga, sexo, violéncia ou inversao no inicio da
Europa moderna.

Ao tratar a expressdo ‘Carnaval de Sao Luiz do Paraitinga’ neste texto, entende-se o
periodo festivo em que ocorre a manifestagdo — os trés dias anteriores a Quarta-Feira de
Cinzas. Sera apresentado um panorama das raizes desta festa em Sdo Luiz no capitulo 3

Um desafio da pesquisa foi a delimitagdo do publico sobre o qual falamos quando
citamos a reacdo dos moradores da cidade a telerreportagem. No caso do Carnaval de Sao
Luiz do Paraitinga, ndo foi possivel quantificar ou estabelecer os rostos de todos os
participantes do processo de retomada do Carnaval, em 1981. Sabemos, como serd mostrado
no item 3.1, que houve dois grupos distintos que atuaram de forma mais efetiva neste resgate
do Carnaval de rua, também a partir de 1981. Esses nucleos eram compostos por aqueles
ligados ao Clube Imperial Luizense, que promoveram bailes carnavalescos entre 1981 e 1984
(agdo que havia sido tomada também em 1967), e pelo grupo dos artistas, com os musicos do
grupo Paranga, entre outros expoentes da cultura local.

No entanto, ¢ possivel concluir que em linhas gerais os moradores da cidade passaram
a assumir a festividade — independentemente da participagao direta no evento — com o aluguel

das casas para os turistas (relatada na se¢dao 3.1.2 desse estudo), e com a participagdo no
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comércio. Conforme relatou a personagem identificada como ‘Dona Olguinha’ no
documentario Sdo Luiz de Rabo e Chifre, o impacto da telerreportagem foi sentido por
“todos”. Por isso, o termo comunidade foi tratado aqui de forma genérica para expressar os
luizenses.

Instrumento — Para entender a forma com que o Carnaval de Sdo Luiz do Paraitinga ¢
tratado pelos meios de comunicacdo de massa foram coletados 20 edigdes de jornais sobre o
tema, sendo que em um deles ha duas noticias a cidade na mesma edi¢do, totalizando 21
matérias. O instrumento usado foi a anélise de contetido por meio da codificacdo dos dados,
“processo de transformagdo de dados brutos de forma sistematica, seguindo regras de

enumeracgdo, agregacao e classificacdo [...]”. (Fonseca Jr., 2009, p. 294)

Sua principal funcdo [codificacdo] ¢ servir de elo entre o material escolhido
para a analise e a teoria do pesquisador, pois, embora os documentos estejam
abertos a uma multiddao de possiveis questdes, a analise de conteudo os
interpreta a luz do referencial da codificacdo”. (Bauer, apud Fonseca Junior,
2009, p. 294)."

A opg¢ao foi a da andlise de contetido feita a partir de 21 matérias, codificadas de
acordo com o formulario do Anexo B (ver também classificacdo dos resultados na Tabela 2).
A escolha destes periodicos partiu do recorte temporal, o ano de 2009, quando foram
selecionadas as matérias impressos dos jornais O Estado de S.Paulo, O Globo e
ValeParaibano. Outras noticias coletadas dos sites de outras revistas e de jornais on-line
foram coletadas também, mas ndo constam neste método. A analise de conteudo tabelada
privilegiou essas matérias impressas porque por ela foi possivel avaliar a dimensdo de
importancia desta noticias no veiculo, a existéncia de ilustragdes e a pagina onde esté inserido
o texto alusivo a Sdo Luiz.

Na Tabela 2 sdo identificados os veiculos nos quais a noticia foi publicada, a se¢dao do
jornal onde a informacao esta contida, a existéncia ou nao de ilustragdes, o assunto abordado
(Carnaval, destino turistico ou festas diversas) e a conotagdo da mensagem (positiva, negativa
ou neutra). O formulario, e se os jornais trouxeram nas matérias as palavras-chaves
interessantes ao problema desta pesquisa. Sao elas: padre Ignacio, tradi¢do, Rede Globo/TV

Globo, rabo e chifre e patrimonio arquitetdnico.

2 BAUER, Martin W. Analise de contetdo classica: uma revisdo. In: FONSECA JUNIOR, Wilson Corréa da.
Analise de contetido. In: DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (org.). Métodos e técnicas de pesquisa em
Comunicagdo. Sdo Paulo: Atlas, 2005.
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O formulario também traz o género da informacdo, se a mesma ¢ nota, matéria ou
reportagem. Neste estudo, diferenciamos matéria de reportagem por entender que as
reportagens demandam maior apuracdo, fonte € espago nos jornais. A nota ¢ um registro de

menor tamanho e importancia nos jornais.

Para a elaboracdo de qualquer género, ¢ preciso que ele se estabeleca sobre critérios do
que ¢ noticia, ou seja, se o assunto tem interesse publico. (Universidade Metodista de Sao

Paulo, 2010). Os resultados encontrados com esta analise sao discutidos no item 3.3.5.

Fontes de pesquisa

Para este trabalho, diversas fontes de pesquisas foram utilizadas, tais como
bibliografias de variadas naturezas, musicas e entrevistas. Abaixo sdo caracterizadas cada uma
delas:

Documentario - Sdo Luiz de Rabo e Chifre (Oliveira, 2005) foi um dos curta-
metragens selecionados em 2006 pela primeira edicdo do programa Revelando os Brasis.
Promovido pela Secretaria de Audiovisual e pelo Centro Técnico Audiovisual, em parceria
com o Instituto Marlin Azul (ES), o projeto para criacao de videos em municipios de até¢ 20
mil habitantes teve como proposta “democratizar o processo de criagdao audiovisual”, segundo

entrevista do cineasta Orlando Senna. Nas palavras de Senna, o Revelando Brasis é:

E um programa que, além de democratizar o processo de criagdo
audiovisual, provocard um movimento de articulagdo de parcerias publicas
regionais, consolidando uma rede de produgdo, capacitagdo e reflexdo do
audiovisual brasileiro. (Barbosa, 2005)

Exibido na TV Cultura e pelo Canal Futura em 24 e 27 de junho de 2006, Sdo Luiz de
Rabo e Chifre pode ser catalogado como o documentario participativo, segundo Bill Nichols,
no qual o cineasta interage com a realidade (apud D’Almeida, 2006)." Sua narrativa ¢ linear e
quase previsivel, a medida que discorre sobre a ameaca de Ignacio Gioia para o aparecimento
de elementos demoniacos aos folides resistentes a sua ameaca.

O filme busca referéncias de depoimentos dos moradores para rebater a tese do Sdo
Luiz de Rabo e Chifre, por meio dessa interlocu¢do entre a imagem original da

telerreportagem (exibida parcialmente no documentario) e os depoimentos dos personagens

da cidade.

¥ NICHOLLS, Bill apud D’Almeida. Alfredo Dias de Almeida, O processo de construgdo de personagens em
documentarios de entrevista. Artigo apresentado ao Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares
da Comunicag¢do. XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo - UnB, 6 a 9 de setembro de 2006.
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Como recurso, o filme insere imagens originais da telerreportagem da Rede Globo
para contar essa mistura de histéria e mito. Sdo Luiz de Rabo e Chifre explora a recriagdo
ficcional dos eventos ocorridos no inicio do século passado, em 1922, sobre o embate entre os
carnavalescos da época e o padre Monsenhor Ignécio Gioia.

Nota-se que tal modelo de recriacdo dos fatos ¢ similar aos usados em programas de
tevé contemporaneos como o extinto Linha Direta, da Rede Globo. A narrativa ficcional tem
sido adotada como modelo para diversos programas para resvalar o empirico.

Do ponto de vista técnico, o filme optou por mesclar imagens em sépia e preto e
branco, uma escolha estética que pontua a temporalidade dos acontecimentos (os
acontecimentos mais antigos em sépia e a recriagdo do baile dos anos 1980 em preto e
branco).

Telerreportagem - A telerreportagem ‘Sdo Luiz do Paraitinga, A cidade paulista sem
Carnaval’ (Pinheiro, 1980) que deu origem a manifestacdo de repidio dos moradores, cuja
discussao sera tratada na se¢ao 3.3.2.

A autora da matéria, a reporter Maria Christina Pinheiro, foi entrevistada para este
presente trabalho via comunicagdo pessoal e e-mail. O interesse desta apuragdo foi esclarecer
os motivos pelos quais a histéria de Sdo Luiz sem Carnaval foi colocada em pauta pela Rede
Globo naquela semana do Carnaval de 1981.

Repertério musical — H4 muito tempo, estudiosos da sociologia e da cultura vém
usando a musica popular objeto de andlise e termometro da realidade. Em sua obra Acorde na
Aurora (1979), por exemplo, Waldenyr Caldas analisou o significado da musica sertaneja
como um setor da comunicacdo de massa no Brasil. Entre os métodos usados pelo autor,
estava a andlise do conteudo das musicas desse estilo musical. A estratégia se mostrou como
instrumento eficaz e por isso, essa andlise também usou do mesmo artificio, quando pertinente
ao estudo. Por isso, esta andlise também contempla parte do o repertdrio de composi¢des dos
blocos oficiais que desfilam no Carnaval (Anexo E).

Como o Carnaval luizense ¢ exclusivo do ritmo das marchas, uma defini¢ao sobre este
estilo ajuda a compreender o objeto de estudo.

Cascudo (1999) traduz como marchas os ritmos carnavalescos oriundos do Rio de
Janeiro, de natureza semi-erudita, mas também um “tipo de musica de danga espivetada,
maliciosa e brejeira, excepcionalmente alegre”. Nascida nos ranchos e corddes carnavalescos,
as marchas se transformaram em musica favorita dos bailes carnavalescos. (Cascudo, 1999:

364-365). Algumas delas se inspiram nas pastorinhas, folguedo de Alagoas (RN), com
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canticos, louvagdes, toadas que representam a visita dos pastores ao estdbulo no Natal.
(Cascudo, 1999, p. 491-492).

Apesar do vasto repertorio de marchinhas da cidade, estimado em 1.500 composicdes,
o trabalho foca nas musicas dos blocos fixos da programacao de Sao Luiz que constam no CD
De Bloco em Bloco. As encantadoras marchinhas de Carnaval de Sdo Luiz do Paraitinga
(Frade, 2003), que trazem musicas dos blocos oficiais do municipio. (Anexo E)

A compreensdo de outros géneros também ¢ importante para se entender a génese do
repertdrio carnavalesco local (que serd mostrado no item 3.1).

Novamente, as defini¢des de Cascudo (1999) ajudam a entender cada um desses
géneros musicais. A moda de viola, surgida por influéncia luso-castelhana apresenta
caracteristicas folcloricas semelhantes a poesia de cordel, existente em Sao Paulo, Minas
Gerais, Goias, Mato Grosso, Santa Catarina e Rio Grande do Sul.

A modinha é um tipo mais antigo da can¢do portuguesa, denominagdo que coexiste
com moda de viola e moda paulista. Uma das principais diferengas entre a modinha e a moda
de viola ¢ a referéncia espacial de seu tema, sendo a moda de viola voltada ao campo
enquanto as modinhas estdo “mais ligadas as cidades que ao sertdo, dos letrados do que dos
analfabetos”. (Cascudo, 1999, p. 393).

A catira ou catereté ¢ uma variagdo do mogambique — folguedo popular ligado aos
festejos do Divino, de Nossa Senhora do Rosario ou de Sdo Benedito. No mogambique, seus
participantes trajam tunicas azuis ou vermelhas, cintadas, capacetes enfeitados de fitas ou
espelhos, além de jarreteiras de guisos. A coreografia envolve o uso de bastdes em lutas
simuladas e a musica ¢ executada por meio de viola, rabecas, violao e cavaquinho.

O mocambique ¢ executado em Sao Luiz tradicionalmente na Festa do Divino, assim
como a catira. Esta, por sua vez, ¢ caracterizada por ser uma danca exclusiva de homens
enfileirados, que t€ém a frente dois violeiros (ou forgazodes, como sdo chamados no Vale do
Paraiba). Os musicos cantam moda de viola com teor satirico ou de amor. Os dangarinos
sapateiam e palmeiam no ritmo da viola e se entrecruzam ao final das coreografias.

Entrevistas — Para este estudo foram utilizadas entrevistas com fontes diretamente
ligadas ao Carnaval da cidade nas categorias moradores, carnavalescos e folides. Estas
entrevistas ndo adotaram questionario fechado. Ao contrario, as perguntas foram feitas
conforme o entendimento necessario da apuracdo, usando da experiéncia pregressa na area
jornalistica da autora deste estudo. Parte das entrevistas foi conduzida sob o mesmo viés, com
o intuito de investigar duas questdes: como surgiu o Carnaval da cidade e qual o impacto da

tevé nesta construgao.
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A principio, foram ouvidos artistas locais. Durante a pesquisa, foi verificada a
necessidade de ouvir também outros personagens que participaram da construgdo do Carnaval
luizense, tais como artistas, carnavalescos, moradores e folides.

Em vez de superar o desafio de vencer o estilo jornalistico de entrevista, a pesquisa
aproveitou do didlogo na composigdo das entrevistas, sem o que Cremilda Medina chamou de
“camisa de for¢a do questionario fechado” ao defender a arte do didlogo na entrevista
jornalistica, conforme os preceitos de Edgar Morin (Medina, 1990, p. 11).

Documentaciao Impressa - A base documental para analise foram os documentos da
Secretaria Municipal de Turismo e outros catalogados na Biblioteca de Sdo Luiz do
Paraitinga, a saber, trabalhos de tombamento do patriménio arquitetdnico da cidade elaborado
pelo Conselho de Defesa do Patrimonio Histérico Arqueoldgico, Artistico e Turistico, o
Condephaat, e as produ¢des académicas, tais como teses e dissertacdes sobre temas locais
(Almeida, 1978; Campos, 2002; Silva, 2006; Santos, 2008).

Também foram utilizadas matérias de jornais e folder de divulgacdo do Carnaval
luizense, além artigos cientificos, livros indexados e base de dados publicas em portais
eletronicos como o IBGE, SEADE, Fundagdo Biblioteca Nacional (acesso pelo endereco

eletronico http://www.bn.br/portal/ ou http://bndigital.bn.br/) e o sitio Dominio Publico

(http://www.dominiopublico.gov.br/).

Para entender os efeitos de atracdo do turista ao Carnaval local foram analisados os
resultados de uma pesquisa elaborada pelo Departamento de Produgdo da Universidade
Estadual Paulista (Unesp) de Guaratinguetd, coletada no Carnaval de 2009 a partir de uma
amostragem de 507 entrevistados. A pesquisa pretendeu subsidiar o Poder Publico Municipal
para a cria¢do de um ‘novo modelo’ que seria aplicado no Carnaval luizense de 2010.

Pesquisa iconografica — Com o intuito de revelar a presenca dos veiculos de
comunicac¢do no local e a apresentacdao do sistema simbolico da vestimenta dos folides e dos
elementos decorativos da cidade foram analisadas imagens cedidas pelo acervo pessoal dos
moradores e captadas imagens pela propria pesquisadora durante o Carnaval de 2009, com
énfase para a analise da presenga dos veiculos de imprensa no local, como as equipes dos
canais afiliados da Rede Globo ¢ da Rede Bandeirantes. Vale ressaltar que apos o periodo de
amostragem foram feitas fotos pds-enchente, registrando a situagdo da cidade no dia 10 de
janeiro de 2010.

Observacoes empiricas: Foram feitos 14 dias de pesquisa em campo com intuito de
observar as manifestagdes artisticas luizenses e coletar impressdes que servem ao estudo da

caracterizagdo do espago e da reagdo dos turistas as festas. A observagdo empirica ocorreu no


http://www.bn.br/portal/
http://bndigital.bn.br/
http://www.dominiopublico.gov.br/
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Carnaval (2008, trés dias, e 2009, cinco dias), na noite da consulta popular sobre a opinido
dos luizenses do Carnaval (em 8 de agosto de 2009) e durante a Festa do Saci (em 31 de
outubro de 2009). Outras visitas a area ocorreram durante a pesquisa para entrevista de
moradores, a saber: nos dias 19 ¢ 20 de novembro de 2008, 8 de dezembro de 2009 e 10 de

janeiro de 2010.
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO

3.1 O Carnaval de Sao Luiz na atualidade

Antes de qualquer interpretacdo ¢ necessario explicar as particularidades da festa
carnavalesca de Sdo Luiz do Paraitinga. Vivencia-la ¢ uma experiéncia impar, talvez como
poucas no Brasil. O Carnaval luizense assemelha-se, superficialmente, com o de sua meia
homoénima S3o Luis do Maranhdo (MA) pois ambos apresentam um conjunto arquitetonico
histérico e o desfile de blocos e bonecdes (Figura 4). Ainda assim, em Sao Luiz do Paraitinga
a festa ¢ Uinica, pois nao da espaco para o desfile de escolas de samba, como ocorre na Sao

Luis maranhense.

| 0iiS COTIAS
| S“ i S le
| “ Hraitingy

Figura 4 - Os bonecos Nha Fabiana e de Juca Teles do Sertiao das Cotias, na manha do sabado de
Carnaval, antes da saida do bloco. Ao fundo, a igreja do Rosario. Foto: Stela Guimaraes, 21 fev 2009.

Na terra do rio Paraitinga, nome que significa “4dguas claras” em tupi-guarani, o ritmo
¢ exclusivo das marchinhas. Todas as composicdes sdo feitas exclusivamente para a festa
luizense. A musica carrega o estilo das marchas como as preconizadas pelo carioca Lamartine
Babo, compositor de ‘O teu cabelo ndo nega’, com a musica caipira dos forgazdes (violeiros)
do Vale do Paraiba.

Suas contradi¢cdes personificam a alma brasileira na medida em que sua natureza
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envolve elementos das festas populares pagas e cristas (Da Matta, 1978). Ao mesmo tempo,
encerram relagdes dialéticas entre o passado e o presente, o antigo € o pés-moderno, a cultura
popular (local) e os turistas que superlotam a cidade a cada ano em ritmo crescente, a ponto
de o Poder Publico Municipal ter imposto uma lei para restringir o acesso a cidade durante o
Carnaval (em vigor desde fevereiro de 2006) sob alegacdo de falta de infra-estrutura turistica
adequada.

Em Sao Luiz do Paraitinga, o Carnaval esta entre as duas festas de maior importancia
a cidade. A outra ¢ a comemoracao do Divino Espirito Santo, cuja realizagdo mais antiga data
de 1803 (Almeida, 1987). Nesse ambiente dividido entre a festa cristd e pagd desenvolve-se a
festa carnavalesca de uma terra de filhos ilustres como o médico sanitarista Oswaldo Cruz
(1872-1917), o maestro e compositor Elpidio dos Santos (1909-1970), responsavel pela trilha
sonora dos filmes de Amacio Mazzaropi, e o gedgrafo Aziz Ab’Saber.

O Carnaval de Sao Luiz do Paraitinga comeca na quinta-feira que antecede a Terca-
Feira Gorda, no distrito de Catugaba. No dia seguinte, sexta-feira, ¢ a vez dos primeiros
blocos irem as ruas. No total, s3o 26 deles. Fora do circuito oficial, ha pelo menos outros 10
blocos que saem todos os anos pelos bairros de Sdo Luiz, como o Bloco do Casardo e o Bloco

do Luizinho. (Figura 5)

Figura 5 - Foto de Paulo Sérgio Galeio, responsavel pelo projeto de reconstrucio na cidade, mostra visiao
aérea de Sao Luiz do Paraitinga durante o Carnaval de 2008.

A programag¢do comega na sexta, mas muitos a consideram oficialmente aberta com o

desfile do Bloco Juca Teles ao meio-dia de sabado (Tabela 1).



50

Tabela 1: Programacio oficial do Carnaval de Sao Luiz do Paraitinga - 2009

data horario de saida atividade Tipo
Sexta-feira, 20 de fevereiro 21h30 Bloco do Rei Canario Desfile
22h20 Abertura do Carnaval Solenidade
22h30 Bloco do Lengol Desfile
23h45 Bloco Misto Quente Desfile
1h30 Bloco do Lobisomen Desfile
Sabado, 21 de fevereiro 12h00 Bloco Juca Teles Desfile
16h00 Banda Quar' de Mata Desfile
18h30 Bloco da Saude Desfile
20h00 Bloco Bicho de Pé Desfile
21h30 Bloco da Coruja Desfile
22h30 Banda Paranga Show
1h00 Bloco do Etesado Desfile
2h00 Banda Kabereka Show
Domingo, 22 de fevereiro 13h00 Bloco Maria Gasolina Desfile
15h00 Banda Santos Show
17h30 Bloco da Maricota Desfile
19h30 Bloco do Saci Desfile
21h00 Banda Estrambelhados Show
22h30 Bloco Pé na Cova Desfile
0h00 Bloco Balacobaco Baco Desfile
2h00 Banda Tania & Cia Show
Segunda-feira, 23 de fevereiro  14h30 Concurso de Fantasia Infantil Concurso
17h00 Concurso Pai do Trogo de Fantasia ~ Concurso
17h30 Bloco Pai do Trogo Desfile
19h30 Bloco do Caipira Desfile
21h00 Bloco Cruis Credo Desfile
22h30 Bloco do Caeté Desfile
0h00 Bloco do Urubu Desfile
2h00 Banda Cincopado Show
Terca-feira, 24 de Fevereiro 13h00 Desfile de Bonecos Gigantes Desfile
15h00 Bloco do Barbosa Desfile
17h00 Bloco da Pipoca Desfile
19h00 Bloco do Casarido Desfile
21h30 Bloco Espanta Vaca Desfile
23h00 Bloco Pé na Cova Desfile
1h00 Bloco Bico do Corvo Desfile
2h00 Banda Confrete Show
Total 37 atividades

Em 2009, o Carnaval contemplava 37 atividades oficiais, sendo 27 desfiles, de 26
blocos (0 ‘P¢ na Cova’ desfilou duas vezes), sete shows musicais (com as bandas Confrete,
Cincopado, Estrembelhados, Paranga, Santos, Kabereka ¢ Tania & Banda) e dois concursos
de fantasias (infantil e do Bloco Pai do Trogo).

A cada ano, o Carnaval luizense traz um tema. Em 2009, ele foi centrado em uma

homenagem aos 100 anos do compositor Elpidio dos Santos.
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Os blocos passam pelas ruas do centro historico puxados por trio elétrico com bandas
ao vivo, que se revezam nos cinco dias de folia. As atragdes t€ém como ponto de chegada a
Praca Oswaldo Cruz. Os blocos saem um por vez e, no intervalo dos desfiles e cortejos, os
folides tém a disposicao shows diversos de grupos locais — com exclusividade para as
marchinhas — no coreto da mesma praga.

Até 2009, o Carnaval de Sdo Luiz do Paraitinga ndo exigia de seus seguidores
nenhuma taxa para acompanhar os blocos, tampouco a obrigatoriedade de fantasias ou a
compra de abadas como ocorre em cidades como Salvador (BA), por exemplo. Durante a
ocasido ndo ha bailes paralelos em clubes. '

Para desfilar em um dos blocos basta se estar presente a ocasido. O uso da fantasia até
¢ sugerido, mas ¢ facultativo. A orientacdo da fantasia por bloco consta em uma lista no

2

“Manual do Folido” (Anexo F), entregue durante o evento na sede do Conselho Municipal de
Turismo, instalado na rua Coronel Domingues de Castro.

Muitas vezes, essas fantasias podem ser confeccionadas com elementos simples —
como o tecido requerido para os seguidores do Bloco do Lengol, conforme atesta a letra da
musica: “Este bloco ndo precisa fantasia, apenas um lengol. Ele antecede a nossa folia, que ¢ o
Carnaval [...]".

O carater libertario desta festa consta registrado nas letras das marchinhas como a do
Bloco do Balacobaco. A letra da musica exalta o periodo da liberdade das identidades sociais,
a época do “tudo ¢é permissivel” (Da Matta, 1978, p. 130).

No Bloco da Maricota, que desfila no domingo, por exemplo, recomenda-se fantasia
com latinhas de metal: os aderecos ajudam os folides a acompanhar o ritmo da musica, que
mistura marchinhas e as divisoes ritmicas da catira. No Bloco do Juca Teles, recomenda-se o
uso de cartola colorida, guarda-sol e tiara.

Em 1981, quando o Carnaval ganhou as ruas surgiram os primeiros blocos. Eram eles:
Zona do Agrido, Ovelhas Negras, Petroleo, Rua Nova e Melindrosas. Mas ¢ a partir de 1982,
com o Bloco Enkuca Cuca, que o Carnaval de rua ganha os contornos mais proximos do que
conhecemos na atualidade. O Enkuca Cuca apresentava-se com uma cobra grande com mais

de quatro metros de comprimento, feita em balaio, um tradicional artesanato da cidade, para

'* A enciclopédia Larousse define abada como “uma espécie de bata longa e solta, usada pelos folides de blocos
carnavalescos” (2006:2). Abadé, originalmente, seria a vestimenta dos negros malés, de acordo com a Larousse.
A expressdo fora assimilada em 1993, quando um bloco de Salvador (BA) passou a comercializar o acesso dos
folides ao bloco por meio deste tipo de vestimenta. A palavra ndo consta no Dicionario do Folclore Brasileiro
(2001), de Luis da Camara Cascudo, obra de referéncia sobre o folclore brasileiro.
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relembrar a lenda da Cobra Grande — entidade mitica que engoliria pescadores no rio
Paraitinga, de acordo com lenda reproduzida pela memoria oral luizense.

Ainda no inicio do Carnaval luizense nos anos de 1980, houve uma tentativa de
desfiles de escolas de samba na cidade, com o Bloco da Farinha, Falange Vermelha e o
Vagalume do Morro. Com a ampliagdo dos blocos de marchinhas, as escolas deixaram de sair
as ruas antes do final da década de 80. Conforme descreveu o carnavalesco Benito Campos

(2008):"

O Carnaval de S3o Luiz na década de 80 ainda se resumia a imitagdo de
escolas de samba. Portanto, tinhamos o Bloco da Farinha, Falange Vermelha
que faziam samba-enredo e iam pra rua, mas com andamento da carruagem a
marchinha foi se impondo, pois a marcha tava nas raizes musicais da cidade,
pois afinal por aqui sempre predominou as Bandas Musicais tocando
dobrado (marcha). E seguindo e reforcando a conjuntura de época o Grupo
Paranga, que estava comecando a fazer sucesso no Lira Paulistano. Seus
musicos de época contribuiam frequentando os botecos luizenses, compondo
com dezenas de compositores que comecavam a se evidenciar ou, melhor
dizendo, a sair da penumbra. Para citar alguns deles, Pedro Minga, Pedrinho
Mariano, que contribuiu com inimeras marchinhas, Galvao Frade e outros.

O primeiro Carnaval realizado em 1981 foi batizado de Carnaval do Rabo e Chifre, em
alusdo a telerreportagem (Santos, 2008, p. 189). Em entrevista para o autor em 2005, o
musico e compositor Jos¢ Roberto, conhecido pelo apelido de “Quad6”, falecido naquele

mesmo ano, relata o inicio da festividade nos anos de 1980:

Minha primeira composi¢do, em 1981, foi “Rabo e Chifre”. Passou uma
reportagem grande no ‘Jornal Nacional’ que praticamente chamou a gente de
bobo por ndo realizar o carnaval com medo de pragas. Esta primeira cangdo
foi praticamente um samba. Nao era bem a marcha ainda, mas estavamos
justamente construindo nosso novo estilo. Alids, depois comecamos a
fazer marcha e nunca mais fizemos samba para o Carnaval. Considero
muito importante para o inicio do carnaval luizense o conjunto
“Sambolero”, uma tipica banda de baile dos anos oitenta. Tocdvamos em
outras cidades: Lorena, Ubatuba, Sdo José dos Campos, entre outras, ¢
estava mais do que na hora de tocar em nossa cidade. Aproveitando da
ocasido e ajudados por varios musicos locais — como a turma da familia
do Grupo Paranga —, convidamos o presidente do Clube na época, o
Zezé do Mikilin, para que ele fizesse o primeiro Carnaval da cidade...
que ainda foi dentro do Clube. Ele ficou com medo de dar prejuizo e
fizemos assim mesmo! Acabou sendo um sucesso e ja, em 1982, quando
definitivamente apareceram as primeiras marchinhas de Carnaval, o
carnaval comegou a crescer ¢ ganhou as ruas, surgiram os primeiros

"% Informagio fornecida por Benito Campos em 2008.
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blocos — Zona do Agrido, Ovelhas Negras, Petréleo, Melindrosas, Rua
Nova — e depois disso, s6 cresceu... (Santos, 2007, p. 189)

Rio Branco (2008), compositor de Sdo Luiz do Paraitinga, relata que embora as
marchas carnavalescas tenham origem carioca, o emprego delas em S3o Luiz € resultado da
tradicdo das fanfarras na cidade, pois sua estrutura mantém compassos semelhantes aos
executados pelas bandas marciais.'®

Diferentemente das marchas cariocas, as marchinhas luizenses aproveitam dos
elementos da modinha, da musica caipira (violas) e de folguedos populares como catira e
mocambique, criando assim uma nova variacdo para as marchas. O ritmo das violas, do
sapateado e das palmas dos dangarinos de catira sdo exemplos dessa simbiose entre a marcha
luizense e os elementos do folclore local. A introducao da musica tema do Bloco do Caipira é

um exemplo da mistura da moda de viola e da marcha:

Boto o pé na bota

E vou pra cidade no Carnaval

Tudo esta por 14

Porque ¢ feriado

Evento nacional

A rua estd infestada de alegria e de paixao
Eu largo da minha roga

Mas o meu broto eu ndo esquego nao.

O mesmo ocorre com a marcha do Bloco da Maricota que, no lugar dos sapateados dos
dangarinos de catira, usam a batida de latinhas para seguir o tom dobrado da musica. A
marchinha usa dos elementos de duplo sentido para contar a histoéria de um pescador com

problemas, de forma maliciosa. (Figura 6):

E Maricota co'a direita...

E Maricota co'a canhota...

E Maricota co'a direita...

E Maricota co'a canhota...

Embodocou a minha vara Maricota, veja que tamanho ta...
Embodocou a minha vara Maricota,veja que tamanho ta...
Pra essa lagoa vou correndo pra pescar,

Pra essa lagoa vou correndo pra pescar...

Vou dar banho na minhoca, eu ndo sei que peixe da...
Embodocou a minha vara Maricota, veja que tamanho ta!...
Embodocou a minha vara Maricota,veja que tamanho ta!...

'® Informagao fornecida por Marco Rio Branco em 2008.
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 Banda Estrambelhados Bloco do Caipira Musica 2 Bloco da Maricota
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Figura 6 - A esquerda, reproducio de partitura (nio publicada) da marchinha do Bloco do Caipira, que
usa elementos da moda de viola. A direita, a pauta da marchinha do Bloco da Maricota, receptora de
influéncias da catira.

3.1.1 A expansio turistica

O crescimento desordenado da festa, com a atracdo crescente dos turistas, levou o
Poder Publico Municipal a criar instrumentos de restricdo a entrada da cidade por meio de
uma lei em 2005 (Sdo Luiz do Paraitinga, 2005). No ano anterior, o numero de turistas
durante o Carnaval j4 atingira 150 mil pessoas, segundo o secretario municipal de Turismo a
ocasido, Eduardo Valente Junior (informagio pessoal)'’.

O objetivo era limitar o nimero de visitantes que crescia de forma vertiginosa: 120
mil, em 2004, para 150 mil, em 2005. A lei teve efeito tempordrio. A edicdo de 2006 da festa
terminou com 100 mil turistas passando pelo municipio, de acordo com Valente Junior

(2006).

""VALENTE JR, Eduardo. Informagdes sobre Sdo Luiz. Mensagem recebida por stelaguimaraes@hotmail.com
em 27 jul. 2006.
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A medida instituiu taxas de estacionamento de veiculos na area central de Sdo Luiz,
durante a festa, uma espécie de zona azul temporaria. A partir de entdo, para estacionar nos
locais demarcados neste periodo, o turista adquiria um selo que validava a legalidade do ato.
Do contrario, o veiculo poderia ser multado em R$ 57 (com base na legislagdo nacional de
transito) e apreendido. Os valores instituidos pela lei eram de R$ 30 para carros de passeio ¢
RS 400 para 6nibus. A venda dos selos acontecia no portal de acesso a cidade.

Hé ainda outro indicativo da ocupagdo turistica nesta época. Trata-se da quantidade de
empreendimentos de hospedagem contabilizado pelo Poder Publico Municipal. Em 2001, as
acomodagdes para o turista na cidade restringiam-se a uma pensao (fechada na atualidade) e a
um hotel no centro da cidade, o ‘Hotel Bardao’. Em 2007, j4 eram nove pousadas em
funcionamento ¢ duas em construcao.

Em 2009, novas propostas foram criadas para restringir ainda mais o nimero de
visitantes durante a festividade e atenuar os problemas de infraestrutura gerados pela
crescente visitagdo. As novas regras chegaram a ser divulgadas no site da administragdo
municipal e permaneciam ‘no ar’ no dia 4 de janeiro de 2010'®. E importante considerar que a
cidade enfrentava problemas sérios e crescentes com a superlotagcdo de folides, com episodios
de falta d"agua de energia durante a festa'”.

Uma nova politica de expedi¢cdo de alvards especifica para o Carnaval foi proposta
pela prefeita Ana Lucia Bilard Sicherle por meio do Decreto 958 de 9 de novembro de 2009.
Constavam no texto da propositura a exploragdo das atividades comerciais como a venda de
produtos alimenticios, a abertura de estacionamentos, além de outras medidas como a
orientagdo para a locagdo de casas (apenas para estabelecimentos comerciais).

A decisdo foi tomada ap6s uma consulta popular feita em 8 de agosto de 2009 com
moradores da cidade. A pesquisa culminou em uma reorganizacdo do Carnaval luizense para
o ano de 2010. A principal mudanca prevista pelo Poder Publico Municipal era de concentrar
a festa entre as 10h e 22h.

O projeto também pretendia distribuir a visitagdo a Sdo Luiz ao longo do ano. O
slogan estabelecido pela proposta ganhou ares de marketing “Gosto de Sdo Luiz o ano

inteiro”. Havia sido previsto ainda um reajuste na taxa de cobranca da Zona Azul, com a

'8 Carnaval 2010 “ Gosto de Sdo Luiz o ano inteiro”. Disponivel em
www.saoluizdoparaitinga.sp.gov.br/evento7.htm. Acesso em 4 de janeiro de 2010. Em margo de 2010 o /ink foi
substiuido por outro contetido, o Jornal da Reconstrugdo. Por este motivo, os textos impressos constam no anexo
desta pesquisa.

' Os problemas estruturais foram confirmados in loco neste estudo entre os dias 20 a 24 de fevereiro. Por dois
dias, parte da cidade ficou com o fornecimento de agua irregular, situacdo atestada em matérias de jornais (ver
item 3.3.5).
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primeira alteragdo da lei que a instituiu em 2005, de n° 1.179. O valor do estacionamento para
veiculos de passeio na zona delimitada pela prefeitura, na expansao do centro, passaria de R$
30 para RS 50.

Embora a enchente de janeiro de 2010 tenha impedido a realizagdo do Carnaval, e nao
se pdde atestar os eventuais efeitos dessa normatizagdo, ¢ plausivel questionar se tais
imposicdes ndo poderiam afetar o cardter de espontaneidade da manifestagdo. E,
consequentemente, tornar o Carnaval luizense um produto de exploragdo mercantil.

Ja em 2009, o valor do aluguel de uma casa com dois quartos durante o Carnaval nao
era inferior a R$ 3.500, conforme apurou a pesquisa feita com proprietarios de imoveis da
cidade, o que levanta a hipotese de uma elitizagdo do Carnaval de Sdo Luiz para o futuro™.

Na sequéncia, veremos como o patrimonio arquitetonico de Sao Luiz do Paraitinga

contribuiu para a espetacularizagao da festa.

3.1.2 O cenario do Carnaval

Nao ¢ s6 a natureza do género musical do Carnaval luizense, voltado exclusivamente
as marchinhas ligadas ao imaginario popular, que o diferencia de outros espetaculos
contemporaneos. Na cidade, o ambiente funciona como elemento transgressor da realidade,
capaz de produzir o efeito de ‘maquina do tempo’, alicergada em uma série de signos
relacionados a seguir.

A viagem metaforica do tempo comeca com a contemplacdao do conjunto arquitetdnico
imperial preservado na cidade, cujo acervo ¢ o maior do estado de Sao Paulo e esta dividido
em dois conjuntos: urbano e rural. Ao todo, sdo 90 casardes tombados pelo Conselho de
Defesa do Patrimonio Historico, Arqueoldgico, Artistico e Turistico do Estado, o Condephaat.
Entre eles esta a casa onde nasceu o sanitarista Oswaldo Cruz, construida em 1834, em taipa
de pilao, imével que abriga centro cultural na atualidade.

O complexo arquitetonico tombado na area urbana serve como pano de fundo para a
festa, como cendrio para os shows musicais realizados no coreto, € como ponto de saida e

chegada dos blocos (Figura 7).

20 . FP . . T ~ S Lt :
A pesquisa foi feita via telefone com as imobiliarias Casardo Imoveis, Herculano Iméveis e locadores particulares como
Rita Campos, em entre janeiro e fevereiro do referido ano.
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Figura 7 - A Igreja da Matriz, destinada a Sao Luiz de Tolosa, cuja escadaria serve de ponto de encontro
dos folides durante o Carnaval, em 2008. Foto: Rafael Losso, em 1° fev 2008

E na praca central que ficava a igreja onde o vigario Gioia realizava suas missas no
altar de marmore carrara — edificada no século XIX e dedicada ao padroeiro da cidade, Sao
Luiz de Tolosa (Silva, 2006).”'

Até 2009, era defronte dessa mesma praca que se concentravam os folides. Também
era deste local que as emissoras de tevé mostravam o Carnaval de Sdo Luiz ao mundo, por
meio de links (transmissdes) ao vivo a partir de estagdes moveis instaladas na Praca Oswaldo

Cruz (Figuras 8 € 9).

Figuras 8 - A esquerda, equipe da Rede Bandeirantes de TV transmite ao vivo Carnaval de Sio Luiz.

Figura 9 - Ao lado, repérter da TV Vanguarda, Ademir Nery, conversa com equipe da emissora: midia
mobiliza aparato para cobertura em tempo real. Fotos: Stela Guimaraes. Fev. 2009

I A Igreja de Sdo Luiz de Tolosa foi um dos simbolos imagéticos da tragédia que assolou a cidade em janeiro de
2010. O prédio historico ruiu por completo ¢ a cena gravada por um cinegrafista amador foi exibida por diversos
veiculos de comunicac¢do de massa.
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Durante o Carnaval, os prédios historicos ganham ainda mais cor com a decoracio
também remetente a um passado, com cortinas feitas de ‘chita’ (tecido florido muito utilizado
pelos moradores da zona rural em meados do século 20), material decorativo oficial do
Carnaval luizense, usado pela prefeitura e moradores para a decoragdo das ruas. As flores do

tecido aparecem nas fantasias, assim como as fitas de cetim coloridas (Figuras 10 e 11).

Figura 10 -Roupas de chita a2 venda no Mercado Municipal de Sao Luiz.

Figura 11 - A direita, folides nas ruas para a festa. Note que a caixa de som (no canto direito e acima da
inagem) foi recoberta com chita. Fotos: Stela Guimaries. 21 Fev 2009

A cartola encapada de chita e as roupas produzidas com o tecido s@o as indumentarias
oficiais do bloco Juca Teles, cujo nome ¢ uma homenagem ao oficial de Justica Benedito de
Souza Pinto, que se caracterizava como o personagem Juca Teles do Sertdo das Cotias™.

Em meio a esse cenario multicolorido, ¢ comum encontrar antigos moradores da
cidade trajando calgas de tergal e chapéus de palha, o que “d4 vida” a imagem do caipira do
Vale do Paraiba retratado em filmes de Amacio Mazzaropi e reforga a caracteristica da cidade
pacata do interior. Sd3o moradores como os frequentadores do Mercado Municipal que
inspiram e até compdem as marchinhas tocadas durante o Carnaval na cidade e alimentam o
repertdrio de grupos musicais locais.

Todos esses signos acabam compondo uma cidade quase cenografica. Na remissdo ao
passado, ainda que de forma metaférica, o turista retorna ao tempo de seus ancestrais,

resultando em uma simbiose provocada entre o passado e a contemporaneidade, o velho e o

2 Usando cartola e trajando meio fraque preto, Benedito de Souza Pinto saia as ruas de S3o Luiz no inicio do
século XX assumindo a personalidade de Juca Teles, que declamava poemas e era acompanhado principalmente
de criangas. O resgate da figura do personagem foi escolhido por Benito Campos para compor o Bloco Juca
Teles.
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novo, o mundo moderno e o globalizado. Marcondes Filho (1988, p. 9), resume esta idéia na

seguinte passagem:

A imagem, assim como a musica, a escultura, a arquitetura, sdo obras
humanas concebidas para congelar e cristalizar o presente, eternizar um
momento agradavel ou importante que estd sendo vivido e, assim, negar a
degeneracdo do corpo e da vida.

E neste universo polissémico de Sao Luiz do Paraitinga mergulharemos neste estudo,

com um resgate a seguir das origens da festa carnavalesca na cidade (Figura 12).

Figura 12 - Em meio a agitacido do Carnaval, um morador nio identificado descansa no banco do
Mercado Municipal de Siao Luiz do Paraitinga. Foto: Stela Guimaries. 21 fev. 2009

3.2 O passado do Carnaval

“Porque hoje ¢ Carnaval” € o grito que ecoa pelas ruas de Sao Luiz do Paraitinga
sempre ao meio dia do sabado de Carnaval, nas esquinas das ruas do centro historico de Sao
Luiz do Paraitinga — a primeira delas, a monsenhor Ignacio Gioia, de onde parte o Bloco Juca
Teles. A frase ¢ a resposta dos milhares de folides a pergunta feita por Benito Campos,
carnavalesco e artista plastico que se caracteriza como o personagem Juca Teles do Sertdo das

Cotias, do bloco que abre oficialmente o Carnaval da cidade.
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Do alto do trio elétrico, Benito Campos pergunta: “[...] Como viver sentindo a
passagem do tempo. Do céu, do purgatdrio e do inferno, ninguém, ninguém escapa. E sabem
por qué?”’. Em 2009, a resposta “Porque hoje ¢ Carnaval” dada pelo publico em resposta ao
clamor de Benito Campos pode ser ouvida por um coro estimado em 20 mil vozes. (Ramon,
2007). E depois desta catarse que comeca a execugdo da marchinha mais popular da cidade, a
do Juca Teles™.

O chamado a farra feita pelo personagem Juca Teles pretende levar ao folido a um
mundo paralelo, onde impera a brincadeira, a cantoria € o bem viver: “Tem que brincar, tem
que mostrar, tem que cantar./ Juca Teles amora em flor./ Bocas do povo sdo palavras de
amor./ E que ninguém se lixe e nem se nem nos leve a mal”.

Segundo Benito Campos, autor do discurso, a frase “Como viver sentindo a passagem
do tempo” foi inspirada nas premissas da filosofia existencialista, do ‘viver o agora’.**

O surgimento do Carnaval parte do mesmo precedente do discurso do Carnavalesco:
aproveitar o momento, antes que o excesso da época seja substituido pela escassez imposta
pelo periodo seguinte: a Quaresma. (Ferreira, 2004, p. 28-30)

Muitos estudiosos remontam o inicio do Carnaval as festividades dos primeiros anos
da Era Cristi no Antigo Egito (como a festa a Deusa Isis ¢ do boi Apis) e da civilizagdo
grego-romana (festas dionisiacas, lupercais e saturnais, celebradas entre os meses de
dezembro e mar¢o). (Moraes, 1987, p. 14; Ferreira, 2004, p. 21).

Todas celebragdes eram marcadas pelo uso de aderecos como maéscaras, fantasias,
excessos com comilangas, bebedeiras, inversdao de papéis da sociedade. Outro ponto em
comum era a realizacdo desses eventos sempre no mesmo periodo do calendério. Esse
conjunto de caracteristicas fez com que essas manifestagdes fossem apontadas como um
possivel marco para o Carnaval.

A ideia, entretanto, ¢ rebatida por Felipe Ferreira no ‘Livro de Ouro do Carnaval
Brasileiro’ (2004). Conforme pesquisas do autor, a festa so teria nascido gragas a instituicao
da Quaresma pelo papa Gregorio I, no ano de 604, na alta idade média. (Ferreira, 2004, p. 25).

A Quaresma seria o periodo de quarenta dias nos quais os fi¢is se dedicariam as
questdes espirituais, deixando de lado os prazeres da vida material — como o consumo a carne,
por exemplo, a exemplo de Jesus em seu periodo de jejum no deserto.

Durante 487 anos, a Quaresma ndo estava instituida como data oficial. Somente em

1091, durante o Sinodo de Benevento, o papa Urbano II decretou o inicio desse periodo de

2 Catarse ¢ entendida aqui como a liberagio de emogdes reprimidas.
** Informagio fornecida por Benito Campos em 2008.
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peniténcia como a Quarta-Feira de Cinzas e o final dele no domingo de Pascoa, quando se
celebra a ressurrei¢ao de Jesus.
O “adeus a carne” — ou carna vale, em italiano — da Quaresma acabava provocando

um aumento do consumo de carnes no periodo que a antecedia.

Pode-se imaginar o aumento absurdo no consumo de carnes de boi e porco
as vésperas da interdicdo e a tristeza da populacdo ao pensar que todas
aquelas gostosuras ndo iam ser mais comidas dali a pouco tempo [...] Surge
assim a palavra para se definir o periodo do ano onde a comilanca ¢ a
esbornia corriam soltas, € que acabaria por se tornar uma espécie de
antonimo da Quaresma: Carnaval. Ou seja, se ndo fosse pela invengdo da
Quaresma, ndo haveria Carnaval. (Ferreira, 2004, p. 26)

O~

Ainda segundo o estudioso, a confusdo entre os termos carnavalizacdo e Carnaval

o~

responsavel por remeter as origens da festa aos folguedos egipcios e greco-romanos e nao
sua origem real, atribuida como a um efeito colateral da Quaresma, como acredita o autor

A Carnavalizagdo seria qualquer manifestagdo com excessos, farra, banzé e desordem.
O termo fora instituido pelo estudioso russo Mikail Bakthin para a andlise das historias
grotescas protagonizadas por personagens responsaveis por inversao da légica do mundo,
criados por Rabelais, escritor francés do século XVI.

Assim, qualquer festa que comporta caracteristicas como excesso € a inversdo de
papéis pode ser enquadradas na Carnavalizagdo, mas ndo como Carnaval — subproduto do
periodo de restri¢des e peniténcias da Quaresma.

Peter Burke (2010) afirma a existéncia de duas oposi¢des basicas no Carnaval da
Europa Moderna (1500 — 1800). Uma delas ¢ a Quaresma, “entre o que os franceses
chamavam de jours gras e jours maigres, geralmente personificado por um gordo e uma
magra”, e a outra seria a propria vida cotidiana.” (Burke, 2010, p. 255-256).

A oposi¢do nao estaria relacionada apenas ao periodo de restricoes da Quaresma, mas
também ao resto do ano. “O Carnaval era uma representagdo do ‘mundo virado de cabega

b

para baixo’.”, assinala Burke. Em sua obra, ele também relaciona o Carnaval a disputa de

poder, conforme ocorria na Europa do periodo moderno:

O Carnaval era uma época de comédias, que muitas vezes apresentavam
situacdes invertidas, em que o juiz era posto no tronco ou uma mulher
triunfava sobre o marido. As fantasias permitiam que homens e mulheres
trocassem seus papéis. [...] Carnaval, em suma, era uma época de desordem
institucionalizada, um conjunto de rituais de inversdo. Nao admira que os

2 . . A . .
> Jours gras e jours maigres, em portugués, dias gordos e dias magros.
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contemporaneos o chamassem de época de ‘loucura’ em que reinava folia.
As regras de cultura eram suspensas; os exemplos a se seguir eram o
selvagem, o bobo ¢ o ‘Carnaval’, que representava a Natureza ou, em termos
freudianos, o Id. (Burke, 2010, p. 259)

Ainda conforme Burke (2010), existia fora do Carnaval festas que enfatizavam os
temas da renovagdo, comilanga, sexo, violéncia ou inversdo, e assim podem ser descritos
como ‘“carnavalescos”. Entre elas estava Terca-Feira da Péascoa, ou Hock Tuesday, na
Inglaterra, na qual as mulheres capturavam os homens e faziam com que eles pagassem por
sua libertacdo (Burke, 2010, p. 264).

Outra manifestacdo assinalada como ‘carnavalesca’ pelo autor era o Primeiro de Maio,
comemorado na Inglaterra, Itdlia e Espanha. Um dos exemplos do ritual de inversdo era a
brincadeira dos limpadores de chaminés da Londres do século XVIII, quando eles se cobriam
de farinha branca, com o branco tomando o lugar do preto. Na Espanha, o Primeiro de Maio
era comemorado com batalhas e casamentos simulados, espécies de pecas, enquanto na Italia
os mastros da festa desta data eram conhecidos como ‘arvores da Cocanha’, “outro elo com o
mundo do Carnaval”. (Burke, 2010, p. 264).

Para Eneida de Moraes (1987), a origem da festa ¢ indiferente diante da importancia
da compreensao de que “sempre existiu na histéria da humanidade um determinado momento
escolhido pelos homens para expandir a alegria, para rir, pular e cantar mais livremente”.

Os argumentos apresentados sdo suficientes para acreditarmos que o inicio do
Carnaval ocorreu como efeito da Quaresma. Parece pouco plausivel que tivéssemos o
Carnaval como festa datada e instituida no calenddrio se ndo houvesse esse periodo de
abstinéncia dos prazeres da carne criados pela Igreja.

A partir da instituicdo do Carnaval como periodo nasce, na Europa medieval, diversas
formas de manifestacdes carnavalescas, com predominancia das classes populares — as mais
afetadas pelas privagdes da Quaresma. Com o tempo, a burguesia entra na disputa pela
festividade. Segundo Felipe Ferreira (2004, p. 70), fora essa tensdo que provocara a
decadéncia da festa parisiense no século XIX, quando o Carnaval era apontado pela burguesia
como barbaro e incivilizado.

No Brasil, mais especificamente no Rio de Janeiro, ao imitar a assertiva parisiense, a
burguesia carioca tenta sufocar sem éxito a ocupagdo do espago pelo povo com a criagdo das
Sociedades Carnavalescas. Esse embate ¢ retratado pelo autor no livro “Inventando
Carnavais: o surgimento do Carnaval carioca no século XIX e outras questdes

Carnavalescas”.
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Os passeios pelas ruas do Rio de Janeiro apresentavam-se como uma espécie
de espetaculo dado ao publico, um exemplo de civilidade, uma li¢do de
como se deve festejar o Carnaval, ou seja, uma alternativa limpa e elegante
ao velho entrudo [...] Mais do que ocupar a rua, o importante ¢ definir o
espaco do Carnaval por meio da desqualificagdo do entrudo. (Ferreira, 2005,
p. 70)

A disputa da burguesia para ocupar o espacgo da festa popular marca nao s6 o inicio do
Carnaval carioca, mas também da festividade na mais importante cidade do Vale do Paraiba
no final do século XIX — Taubaté, vizinha de Sdo Luiz do Paraitinga.

Paralelamente a burguesia carioca e taubateana, a aristocracia de Sdo Luiz do
Paraitinga também tentava combater uma manifestagdo muito tipica das camadas mais pobres
durante o Carnaval: o entrudo, tradicao colonial herdada dos portugueses em que escravos
libertos e a populagdo mais pobre lancavam limdes-de-cheiro e laranjas durante o festejo
pagado.

O estranhamento causado pela palavra ‘entrudo’ na atualidade pode representar que o
projeto burgués de suprimi-lo em beneficio de um Carnaval mais refinado, no inicio do século
XIX, foi parcialmente vencedor.

A brincadeira de origem portuguesa foi comum nas terras brasileiras durante trés
séculos. Segundo Eneida de Moraes, a primeira aparigdo registrada do folguedo data de 1604,
com duragdo até o inicio do século XIX. (Moraes, 1987, p. 23).

O entrudo caracterizava-se, basicamente, pelo lancamento de “projéteis recheados de
liquidos ou [de] pos-variados (ou mesmo de grandes gamelas de 4gua e, em certos casos, de
liquidos imundos” (Ferreira, 2005).

A molhanga tinha como principal instrumento os “limdes-de-cheiro”, esferas de cera
fabricadas sob moldes de limdes e que recebiam agua, esséncias e até mesmo esgoto, que
tinha um comércio consideravel no Rio de Janeiro até primeira metade do século XIX. (Figura
13)

Felipe Ferreira (2005) esclarece que a manifestagdo podia ocorrer no ambiente “mais

familiar”, no interior das casas de familia, e de maneira “mais brutal”, nas ruas.

A brincadeira do entrudo repetia, em terras americanas, a fei¢do portuguesa
das folias carnavalescas medievais européias. O Carnaval desejado pela
burguesia carioca buscara, deste modo, afastar-se do modelo “cadtico” e
“desorganizado” do entrudo “portugués”, impondo a festa a ideia de ordem,
de regulamentagao e de purificacdo, tdo cara ao século XIX.
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SCMNE DE CARNAYAL,

Figura 13 - Figura de Debret exibe o costume da brincadeira do entrudo no Brasil Colonial. Disponivel na
Biblioteca Nacional (2010)

Dezesseis anos ap6s a coibi¢ao do folguedo no Rio de Janeiro, proibida explicitamente
em 1838, a manifestacdo estava oficialmente abolida da regido central de Sdo Luiz do
Paraitinga por meio das Posturas Municipais de 1854.

Em S3o Luiz do Paraitinga, a tradicdo da molhan¢a durante a festividade voltou a
cidade com o bloco Juca Teles do Sertdo das Cotias, que tem como rito o pedido os folides
para atirarem dgua na multiddo. Seria esta uma heranga do entrudo na cidade? O carnavalesco

Benito Campos (2008) acredita nesta relagdo, conforme destaca:

A questdo do entrudo esta arraigada na nossa formacao cultural e, na nossa
brincadeira carnavalesca, ela [heranga] com certeza aflorou. Li um livro
sobre as tradi¢des musicais da Estremadura, em Portugal e pude perceber
como a influéncia portuguesa em nossa tradigdo ¢ avassaladora.*®

Outro motivo também para a molhanca, segundo o carnavalesco, ¢ o calor do “sol de
arrebentar mamona”, como ele classifica a temperatura do verdo ao meio dia na cidade

(Figura 14).

*® Informagio fornecida por Benito Campos em 2009.
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Figura 14 - Moradores jogam agua nos folides durante a passagem do Bloco Juca Teles. Foto: Stela
Guimaries, fev. 2009.

A linha ténue que separava os festejos profanos e sagrados, realizados no Brasil
Colonial até o final do século XIX, ainda sob forte influéncia portuguesa, renderam em ambos
a incorporagdo de ritos pagaos e religiosos. Tal situacdo ocorreu em diversos lugares do pais,

de Olinda (PE) a Porto Alegre (RS). Sobre a cidade de Olinda, Ferreira relata (2004, p. 155):

Sagrado e profano se confudiram de tal modo nesses eventos que, certa vez,
os habitantes de Igarassu chegaram a se ajoelhar para reverenciar o
estandarte do Clube dos Lenhadores, confundindo seu desfile com uma
procissao.

Outro exemplo foi o caso das procissoes da Quarta-Feira de Cinzas, realizadas no Rio
de Janeiro e suspensas em 1861 devido a arruaga dos fiéis que se confundiam com os folides.

A saida dos eventos litirgicos transformados em festa para as ruas criou novas formas
de diversdo a partir do final do século XIV, segundo narra o pesquisador José Ramos
Tinhordo em seu livro “A imprensa Carnavalesca no Brasil: um panorama da linguagem

comica” (2000).
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Esse movimento no sentido do encaminhamento das festividades, da area
limitada do interior dos templos para o céu aberto do espaco publico, iria
provocar desde logo um competente deslocamento da diretriz religiosa de
tais manifestagdes (baseada no estimulo a fé e a devocdo) para objetivos
profanos (cujo maior interesse era a afirmag@o do poder secular e a busca de
diversdo).” (Tinhordo, 2000, p.63)

Em Sao Luiz do Paraitinga a situacao ndo foi diferente. Uma heranca concreta desta
imbricacdo ¢ a presenca dos bonecos Joao Paulino e Maria Angu, personagens da cultura
popular de Sdo Luiz, nos desfiles da procissdo do Divino, incorporada ao desfile do bloco

Juca Teles. (Figura 15).

Figura 15 - Bonecdes e estardantes na passagem de bloco em Sao Luiz. 21 fev. 2009

Embora a pesquisa ndo tenha encontrado qualquer registro formal do discurso do
vigario Ignacio Gioia do nascimento de rabo e chifre, os elementos apresentados no proximo
item nos levam a concluir que a porosidade entre ritualisticas profanas e a tradigao religiosa
foi um dos pontos responsaveis pela postura da Igreja ao contestar a festa paga no inicio do
século XX.

Para entendermos como este processo se deu localmente em Sdo Luiz e regido, ¢
necessario um resgate historico conforme veremos no topico a seguir, que traz um panorama
da festa profana no passado, entre 1888 e 1920, data a que se atribui a interrup¢do do
Carnaval na cidade.

A analise das origens do Carnaval de Taubaté e de Sao Luiz do Paraitinga entre 1888 ¢
1920 e traz um dado revelador sobre o papel disciplinador da igreja, representada pela entdo

Pardquia de Taubaté, responsavel por Sao Luiz, na festividade dos dois municipios.
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Taubaté, foco das atividades bandeiristas no século XVII, foi também lider da
producdo cafeeira na Provincia de Sao Paulo, em 1854, juntamente com as cidades
valeparaibanas de Guaratinguetd e Pindamonhangaba (Trindade e Saia, 1977, p. 16-21).

A exemplo do Rio de Janeiro, o Carnaval taubateano passava por um processo de
domesticagdo pela burguesia em 1862 — o primeiro registrado por um veiculo da imprensa, o
jornal O Taubateense.

Dirigida por membros da burguesia local, como o juiz de paz Jos¢ Nogueira de
Mattos, a Sociedade Carnavalesca Taubateense anunciou para a festa de 1863 um desfile de
mascarados pela drea nobre da cidade, acompanhados de banda de musica, e com um baile da
associag@o no ultimo dia da festividade. A participacdo no evento pressupunha a condi¢do de
socio da Sociedade Carnavalesca e o cumprimento de um regulamento com seis itens. Entre
eles, a proibicdo dos mascarados de ofender “a modéstia e respeito que deve reinar no
divertimento”. (Almeida, 1978)

Em 1876, o jornal A Imprensa de Taubaté critica a pratica do entrudo. Almeida (1978)
aponta outro dado importante: em 1876, ao ver sua igreja deserta nos trés dias da festa, o
vigario teria manifestado “profundo pesar [...], sinal do amortecimento religioso”.

Como ocorria na cidade do Rio de Janeiro, a ocupagdo do espago publico pela
burguesia tinha o nitido carater de combater o ‘barbaro’ entrudo e de domesticé-lo a partir da
referéncia europeia para o Carnaval tido, esse sim, como civilizado.

Em 20 de fevereiro de 1881, o jornal O Futuro, também de Taubaté, trouxe duas
paginas com matérias destinadas ao Carnaval. O conservadorismo diante do entrudo

configuraria o tema central da matéria:

O entrudo, hoje convertido como moda para pratica de atos indecentes, que
no seu furor debruga sobre o corpo forte no leito da dor e do desespero [...].
Mascaram-se, jogam as laranjadas e cometem todos os excessos na comida ¢
na bebida, ao ponto de ficarem com o espirito turvado, o que também ¢
moda; e neste delirio julgam-se aptos para todos os atos de desrespeito, de
libertinagem e de indecéncia. [...] Fazei antes aparecer o Carnaval. O
Carnaval ¢ um divertimento que, se malicioso e cheio de alusdes, a0 menos
se acoberta melhor com a capa da inocéncia e da simplicidade. [...] No
Carnaval se censura o mal para animar a pratica do bem. [...] Venha o
Carnaval substituir o barbaro entrudo”. (Almeida, 1978, p. 585)

Uma cronica publicada em fevereiro de 1917 no jornal Luizense, assinada pelo
professor José Carneiro de Carvalho e retratada em Almeida (1978) relata a realizagdo do
entrudo na area rural de Sao Luiz por volta de 1880 e descreve a cena de “guerra” dos folides

no interior das casas dos mais abastados, tomados de assalto pelos vizinhos. Os folides iam
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munidos de instrumentos para o arremesso da agua e, muitas vezes, promoviam esfregadas de
carvado, tapioca e farinha. A ‘luta’, descrita pelo autor, terminaria algumas vezes nos
chiqueiros.

O entrudo na roga luizense seria a sobrevivéncia da tradi¢do, expulsa da area urbana
(“ruas e pragas de povoacdes”) nas Posturas Municipais a partir de 1854, proibi¢do reiterada
com mais for¢a no artigo 89 do documento, em 1868.

As sancdes administrativas e legais proibiram a manifestagdo, bem como a venda de
limdes-de-cheiro ou de “bolas de cera cheias de liquido ou coisa humilhante”, sob pena da
multa de dez mil réis (moeda corrente da época) e da inutilizagdo das bolas encontradas
(Almeida, 1978, p. 17).

O Carnaval urbano Sao Luiz do Paraitinga surgiu em 1894 neste contexto de disputa
de poder espacial pela festa e ja com caracteristicas emprestadas do modelo veneziano, com
utilizacdo confetes segundo o jornal 4 Ordem. Mas apenas 11 anos depois, os criticos da festa
carnavalesca luizense reproduzem a insatisfacdo com os rumos da festa no jornal O Luizense,
em 1905. O impresso traz uma critica a decadéncia do Carnaval da cidade que, diferentemente
dos anos anteriores, ndo possuia mais grupos de cavaleiros mascarados.

A critica serve como pano de fundo para argumentar uma suposta necessidade do
retorno do brilho a festa. Em uma estratégia de autopromocdo, os redatores do jornal
anunciaram a criacdo de um carro Carnavalesco batizado A Imprensa Atual, para circular a
festa na terga-feira a tarde, também em 1905. (Almeida, 1978, p. 20)

A criagdo da alegoria aparenta ter sido a primeira interveniéncia direta da imprensa no
Carnaval luizense. Aquela altura, no inicio do século XX, a imprensa ja estava bem instalada
no municipio (Santos, 2008).

Em 1874, havia surgido na cidade o periddico d’Paraitinga. Seis anos depois, em
1880, ja circulavam a Gazeta de Sao Luis, n¢do e O Condor, além de publica¢des do Partido
Liberal, por meio do jornal Gazeta de Sdo Luis. Como revela Santos (2008, p. 71-72),
“contudo, € so a partir do inicio do século seguinte que esta imprensa ganha importancia, com

publicagdes variadas. [...]. O maior destaque vai para o jornal Luizense (1903-1926)”.

3.2.1 Siléncio no saldo: da disciplina ao veto
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Conforme retratado no topico anterior, o entusiasmo burgués para a promog¢do do
Carnaval ‘disciplinador’ contra os jogos do entrudo teve prazo de validade na regido de Sao
Luiz do Paraitinga. A partir de 1906, matérias do Jornal de Taubaté e de outros veiculos
ligados diretamente a Igreja Catolica — como o jornal ultramontano A Verdade e o diocesano
O Léabaro falavam sobre o declinio da festa carnavalesca, que sumiu dos histéricos da cidade
apods 1920 como apice de uma tensdo relatada a seguir.

Ainda em 1906, A Verdade ignora a festa e noticia apenas as solenidade das Quarentas
Horas. (Santos, 2008, p. 71-72) O jornal também atacava os folides dos blocos dos sujos, que
se vestem com sacos de estopas e “apoteosam bem a miséria, a desfacatez, a sujeira...
Tristissimo Carnaval... dos pobres de espirito”. (Almeida, 1978, p. 605).

Em 1910, O Labaro defende as virtudes da Quaresma para contrapor o Carnaval,
enquanto o Luizense noticia apenas as solenidades das Quarenta Horas e traz, em seu
suplemento infantil, O Porvir, a mensagem: “convém mesmo que o Carnaval se passe
friamente entre nos”. ®

A situacdo passa por um recrudescimento a partir de 1918. A imprensa de Sao Luiz
esforca-se para noticiar os preparativos do Carnaval evidenciando a civilidade da festa dentro
dos padrdes do bom costume.

Em 1920, a Farmacia Cabral reproduz na grafica do jornal A Ordem, vendida ao
estabelecimento, um artigo contra o Carnaval publicado pela Ave Maria, 0 mais importante
orgdo da imprensa do clero ultramontano da época.

Em Almeida (1978, p. 612), ndo hé interven¢do do monsenhor Ignacio Gioia a ocasido
e o jornal Luizense acaba ‘defendendo’ a realizag¢do da festa. No texto, o jornal lembra que
dois dos cidadaos empenhados nessa campanha contra o Carnaval, identificados como sendo
possivelmente “os irmdos Cabral”, também teriam se divertido nos festejos profanos
anteriores, “fantasiados de urso e satanas”.

A pesquisa, entretanto, mostra um quadro ‘entusidstico’ do Carnaval de 1920, com
desfile de carros alegoricos (para homenagear o governo municipal e o futuro presidente do
estado Washington Luis) e de jardineira para proporcionar “agradaveis passeios aos distintos
cavalheiros, senhoritas e gentis meninas com fantasias chics”. (Almeida, 1978, p. 613).

Apesar do entusiasmo do jornal, havia naquele momento um outro elemento
importante a ser considerado, que era o controle social do periodo. Este aspecto serd mostrado

no proximo item, com énfase para o poderia ao paroco Ignacio Gioia.
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3.2.2 A obediéncia ao padre Ignacio Gioia

De onde viria a conclusdo dos luizenses de que o monsenhor Igndcio Gioia teria
ameacado os folides a penalidade divina do ‘rabo e chifre’, herdada na memoria oral dos
moradores? Mais uma vez, a historia nos da algumas pistas. O poderio de Ignacio Gioia,
instalado na cidade em 1912, ndo pode ser descolado do contexto historico a que se atribui sua
proibigdo ao Carnaval, oito anos ap6s sua chegada®’.

A situacdo de controle a qual o municipio estava submetido naquele momento ¢
retratada por Almeida (1978), como sera mostrado.

Com a instalacdo da companhia telefonica em Sao Luiz, a Camara Municipal aprovou
em 1922 o regulamento cujo artigo 13 permitia o corte da ligagdo do aparelho "sem
indenizacdo alguma ao assinante" caso fosse atestado o "uso de linguagem profana ou
obscena". Naquele tempo, em 1920, o municipio tinha uma populagdo de 17.870, segundo a

Fundagao Sistema Estadual de Analise de Dados — Seade (2010).

A festa de inauguragdo da nova Igreja do Rosario também ja foi vista,
situacdo especialmente clara de encontro entre o sagrado ¢ o profano, se ¢
que cabe distinguir assim o poder de Ignacio Gioia, por um lado, e o poder
do Diretorio Republicano, mais o projeto de poder da Unido Republicana
Bernardino de Campos, por outro. O vigario, como membro do clero
romano, edifica, ou melhor, identifica-se como um templo que pode ser visto
como pec¢a de um dispositivo mundial, universal na convicgdo dos catolicos.
Os catolicos luizenses edificam um templo que reafirma a identidade
coletiva do municipio. O templo retne as fungdes de igreja e monumento. O
civismo local ndo se destaca dos atos coletivos de fé, exceto em
circunstancias excepcionais, imprevistas para institui¢cdes sociais. (Almeida,
1978, p. 431-432)

r

A autoridade do padre Ignacio Gioia ¢ relatada como um ponto importante do

documentario Sdo Luiz de Rabo e Chifre (Oliveira, 2005). A diretora do filme, Vanessa de

2T E relevante, contudo, ressaltar a importancia do sacerdote ao desenvolvimento da cidade, conforme revelam
trabalhos de Almeida (1988) e Santos (2008). A marca da gestdo do religioso frente a paréquia Sao Luis de
Tolosa, de 1912 a 1961, ainda hoje ¢ latente na cidade. Além de batizar uma das principais ruas centrais de Sao
Luiz, a antiga rua do Rosério, o paroco foi homenageado pela Fanfarra, batizada de Fanfarra Monsenhor Inacio
Gioia (FAMIG), fundada na cidade de Sdo Luiz do Paraitinga, em 22 de janeiro de 1992, e declarada de utilidade
publica pela Assembleia Legislativa Do Estado de Sdo Paulo em 18 de outubro de 2005.

O Jornal da Reconstrugdo, langado na cidade apds a tragédia de 2010 pela Camara de Desenvolvimento
Socioeconomico de Sdo Luiz do Paraitinga, em parceria com a Universidade de Taubaté, lembra que “embora
fizesse parte da nobreza italiana, em Sdo Luiz [Gioia] viveu uma vida espartana, ndo acumulando qualquer bem
material nos quase 50 anos de seu paroquiato”. A informag@o consta na edi¢do 9, langada na segunda quinzena
de junho de 2010. O informativo, com tiragem de 2.000 exemplares, tem como editor-chefe, Luiz Egypto
Cerqueira, do Observatorio da Imprensa.
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Oliveira, afirma ter recriado o sermao a partir do relato dos personagens entrevistados durante
a producdo do filme e de pesquisas no jornal O Labaro da Diocese de Taubaté, que trazia o
discurso oficial da igreja a época dos sermoes de Ignacio Gioia.

De posse dessas informacdes, o discurso apresentado no documentario foi escrito e
encenado por um ator que reproduziu o suposto discurso do padre: “Nao se misturem com 0s
pecadores, os indios e os pagdos. Nao satisfareis os desejos e satisfacdes da carne. Toda
alegria do Carnaval ¢ passageira. Deus castiga quem pula 'll Carnavale' com rabo e chifre”,
argumenta o personagem caracterizado como monsenhor Ignacio Gioia no documentario. **

A dramaticidade da fala do ator representante do padre se evidencia pela escolha dos
planos com que seu personagem ¢ mostrado no filme. Sobressai o contra-plongée®, que
extenua a superioridade com que o religioso € retratado pelos luizenses.

A influéncia do vigério € registrada na memoria oral dos luizenses entrevistados por
Oliveira no documentario: "Tudo que ele falava era uma ordem na cidade", diz ‘Dona
Olguinha’, logo na sequéncia posterior ao discurso do paroco encenado. "O padre era Deus
aqui da Terra", afirma, em outra cena do filme, o morador da cidade identificado como ‘Seu
Lulu’.

No mesmo video, a moradora identificada como ‘Dona Cida’ confirma que o padre
abordava a ameaga do ‘rabo e chifre’ no intervalo de suas homilias. Em sua entrevista, ela diz
que ndo acredita nessa ameaga. Nas palavras de ‘Dona Cida’: “que rabo e chifre, isso nao
existe. O padre falava isso pra ver se acalmava um pouco os folides. Mas, que nada!". A
declaragdo de ‘Dona Cida’ ¢ a ultima exibida no documentario.

Em uma das passagens do curta-metragem, Judas Tadeu, apresentado como morador
da cidade, afirma que o padre teria ficado escandalizado a época com a postura dos folides:
"Ele achou que a coisa era muito escandalosa porque as mogas acabavam de sair do baile e
dos desfiles da rua e iam tomar cinzas, comungar com a cabeca cheia de confete”. [trecho da
telerreportagem Sdo Luiz, a cidade paulista sem Carnaval (2005) reproduzido no
documentario]

Diante do panorama histdrico apresentado até esta etapa do trabalho, podemos seguir
para uma nova analise. Trata-se da participagdo de um outro poderio, o da Rede Globo, para a

formacdo do Carnaval luizense no século XX. Nela, veremos como a matéria exibida pela

28 Il carnavale significa ‘o Carnaval’, em italiano, no original.

29 O contra-plongeé é um recurso pelo qual imagem ¢ captada pela cdmera de baixo para cima e a objetiva fica
abaixo do nivel do olhar. Seu uso ¢ uma forma de causar “impressdo de superioridade, exaltagdo, triunfo, pois
faz "crescer" o/a ator/atriz”. http://www.fafich.ufmg.br/~labor/cursocinema/pageoutorder/08contraplongee.html.


http://www.fafich.ufmg.br/~labor/cursocinema/pageoutorder/08contraplongee.html
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Rede Globo — emissora que ocupava posi¢cdo de destaque nos meios de comunicagdo de massa

— contribuiu para a relagdo entre a industria cultural e Sdo Luiz do Paraitinga.

3.3 Carnaval e os meios de comunicacao de massa

O resgate do Carnaval de Sdo Luiz do Paraitinga mostrou como a festividade e
imprensa estiveram interligadas pelo menos desde o século XIX. No Rio de Janeiro a relagdo

entre os jornais e o Carnaval era estreita, ja no inicio do século XX.

Segundo Eneida Moraes (1987), em 1911 “os menores fatos, as menores noticias
carnavalescas interessavam aos jornais cariocas. Gazeta de Noticias, O Pais, Jornal do Brasil
realizavam uma verdadeira porfia para ver quem noticiava melhor e mais abundantemente os

feitos e fatos carnavalescos” do Rio de Janeiro.

O Jornal do Brasil assumia, inclusive, um papel de entusiasta da festa e ndo poupava
espaco para o assunto em 1913 e 1914, embora o Correio da Manhd mantivesse uma linha
anticarnavalesca. O Jornal do Brasil seria “um esteio, amigo certo” de tal manifestacdo

cultural. (Moraes, 1987, p. 168)

O apoio dos jornais cariocas aos folguedos rendia-lhes até versinhos feitos em sua
homenagem pelos clubes, como os compostos pelos Cartolas de S. Diogo, classificada por
Moraes (1987, p. 168) como “quadrinha ruim, mas muito honesta”. A estrofe reproduzida pela

autora falava:

Noés somos os cartolas amados
A nossa amizade bela e viril
Com a nossa pagodeira
Saudamos o Jornal do Brasil.

“Versinhos de clubes a imprensa, as redacdes dos jornais, isso comeca quando comega
nosso Carnaval”, afirma Eneida, para quem a imprensa carioca foi uma grande propulsora da

festa no Rio de Janeiro.
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A imprensa sozinha ndo fez nem fard milagres; ¢ dificil que nosso povo
tenha hoje aquela alegria pura, simples ¢ ingénua do passado. Duas
pavorosas guerras marcaram o destino dos homens deste planeta; ¢ natural
que ndo seja facil hoje o nosso riso. Mas ninguém jamais podera tirar do
carioca o seu amor pelo carnaval e para manté-lo, para cultiva-lo, a imprensa
¢ uma das melhores armas, uma colaboradora eficaz, a melhor das amigas
(Moraes, 1987, p.170).

Seja por amizade, como encarou de forma poética Eneida de Moraes, ou por interesse
mercadologico, o fato € que a imprensa teve papel relevante na disseminagdao do Carnaval
para o Brasil e o Mundo. O desfile do Grupo Especial das Escolas de Samba do Rio de
Janeiro, por exemplo, ndo s6 ¢ exibido pela Rede Globo como seus espacos de merchandising
sdo comercializados pela emissora. Cabe as Escolas de Samba a captura de patrocinio para

seus samba-enredos.

A atuagdo da Rede Globo de Televisdo, dentro do tratamento jornalistico
dado ao Carnaval em suas transmissdes televisivas, ¢ fundamental para a
festa. Como ela inicia a cobertura do evento alguns meses antes do Carnaval,
abrem-se com isso espacgos publicitarios aos que compram as cotas. Ainda
sobre a Rede Globo, os direitos de transmissdo da TV se iniciaram apos o
pagamento pela transmissdo em publicidade e em dinheiro, a partir de 1985,
quando a LIESA [Liga das Escolas de Samba] assumiu a organizagdo do
desfile. (Lopes; Malaia; Vinhais, 2009)

Para Sodré (1976), o Carnaval, de rito de celebracdo comunitaria, converteu-se
gradativamente em espetdculo, com ajuda do “toque final” dados pelos jornais, revistas,
cinema e televisdo. Os media passaram a tratar o assunto de forma espetacular para formata-lo

ao consumo das audiéncias da cultura de massa (Sodré, 1976, p. 35).

Ao ser assimilada pela cultura de massa, a diversdo teria perdido seu carater
dionisiaco, e até mesmo histérico, que imprimia um forte sentido de contestagdo psicossocial.
“Hoje a cultura de massa apropriou-se inteiramente dessa manifestagdo da cultura oral e

passou, por sua vez, a impor-lhe valores residuais da cultura oficial” (Sodré, 1976, p. 35).

Um outro ponto importante da analise de Sodré recai sobre a incorporacdo e a
transformagdo do rito carnavalesco em questdo estética, “sem transfigura¢do criadora”. A
televisdo atuaria traduzindo as formas orais de comunicacdo aos arquétipos da consciéncia

coletiva.

No proximo tépico, compreenderemos melhor o papel da Rede Globo na reacdo dos

moradores de Sdo Luiz do Paraitinga. Nesta parte do texto, serd apresentada a formagdo da
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emissora, sua importancia econdmica e o contexto do surgimento do Jornal Hoje nos
primeiros anos de 1980, quando foi veiculada a telerreportagem sobre o ‘rabo e chifre’.
Pretende-se responder a duas questdes: qual era o tamanho da TV em 1980 e o que

significavam a empresa ¢ a televisao na vida dos brasileiros naquele periodo?

3.3.1 A poténcia Rede Globo

Em 1982, dois anos apds a veiculagdo da telerreportagem Sdo Luiz, a cidade paulista
sem Carnaval no Jornal Hoje, a Rede Globo ja ocupava posicdo hegemodnica no Pais e a
quarta posicdo no ranking das maiores redes do género no mundo. (Paiva e Sodré, 2004,

p.114).

No inicio dos anos de 1980, a Rede Globo também absorvia mais de 60% do mercado
publicitario nacional, porcentagem alta se comparada as médias de paises como os Estados
Unidos, onde a televisdo representava 21,3% da fatia deste mercado. (Matterlart, A.;

Matterlart, M, 1987, p. 42)

Segundo Armand e Michele Matterlart (1987), em 1985, dos 850 milhdes de dolares
gastos anualmente pelos anunciantes brasileiros na televisao, a Globo recolhia sozinha mais

de 60%. Os lucros operacionais da empresa a época somavam 120 milhdes de dolares.

Atualmente, as Organizacdes Globo seguem fortalecidas no cendrio das empresas de
comunicag¢do no Brasil e no Mundo. No balango financeiro relativo ao ano fiscal de 2009, o
faturamento da Globo Comunicagdes e Participacdes S/A fechou em R$ 8,386 bilhdes em

receita liquida, um crescimento de 10% em relagdo ao exercicio anterior’". (Adnews, 2010)

Em 2008, a empresa, que inclui a Rede Globo de Televisao, Canais Globosat,
Globo.com, TV Globo Internacional, Globo Filmes, Som Livre e a Editora Globo, faturou R$

7,602 bilhdes. (Grupo de Midia Rio de Janeiro, 2010)

3% O balango apresentado ndo considera os numeros do Sistema Globo de Radio, Valor Econdmico e Infoglobo
(O Globo, Extra e Expresso), ndo integrantes da Globo Comunicagéo ¢ Participagéo.
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Segundo a Associacdo Nacional de Editores de Revistas, a publicidade ¢ o principal
insumo de venda da empresa e a Rede Globo lidera as empresas do grupo com cerca de R$

7,7 bilhdes. (Dores, 2010)

A posi¢ao da Rede Globo no passado e no presente mostra a dimensao dessa poténcia
criada pela Familia Marinho. A emissora surgiu como um desdobramento de outros veiculos
das Organizag¢des Globo, que teve como primeiro produto editorial o jornal vespertino A
Noite, fundado em 18 de agosto de 1911. Em 1925, Irineu Marinho deixava o A Noite para
fundar o jornal O Globo.

Apo6s o langamento de outros produtos, como a revista O Globo Juvenil (1937) e a
revista Rio (1939), Irineu Marino funda a Radio Globo em 1944 com a transmissao da final
do campeonato brasileiro de futebol para os soldados da For¢ca Aérea Brasileira, em
campanha na Europa.

De 1944 até 1957 nenhum outro veiculo ¢ langado pela Familia Marinho. Naquele
ano, a empresa teria um salto na produ¢do de novos meios, com a fundacao da Editora Globo,
batizada de Rio Grafica Editora até em 1986, e com a aprovag¢do de um canal de tevé pelo
entdo presidente Juscelino Kubitschek para a Radio Globo. Em fevereiro de 1960, a empresa
diversifica seu portfolio passando a atuar no mercado de alimentos, com a fundacdo da

Industria Brasileira de Alimentos S/A (Inbasa), registrada inicialmente como Ibasa.

A Rede Globo ¢ inaugurada em 26 de abril de 1965, com o canal 4 no Rio de Janeiro.
Ap6s 31 dias, em 27 de maio, a emissora ganha a sucursal de Sao Paulo, adquirida da antiga

TV Paulista da Organizagao Victor Costa.

O crescimento da empresa continuou em ritmo acelerado. O primeiro jornal televisivo
da empresa foi ao ar em abril de 1996. Era o Tele Globo, criado por Mauro Salles, entdao
diretor do Departamento de Jornalismo. O programa, dirigido por Rubens Amaral, tinha meia
hora de duragdo, com direito a cobertura nacional e internacional. No ano seguinte, a TV
Globo — ainda sem o formato de rede — ja passava a contar com outros cinco noticiarios:
Jornal de Vanguarda, Jornal de Verdade, Ultranoticias, Jornal da Semana e Manchete
(Noticias).

A partir dai, a tevé apostava em outras opg¢des para o Departamento de Jornalismo. Em
1967, foi criado O Jornal da Globo (1967/1969) e o Telejornal Fluminense. Em 1968, a

empresa ganha a sua segunda sucursal — a TV Globo Minas —, adquirida do grupo J. B. do

Amaral em Belo Horizonte (MG).


http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0%2C27723%2CGYN0-5273-236474%2C00.html
http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0%2C27723%2CGYN0-5273-236476%2C00.html
http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0%2C27723%2CGYN0-5273-236472%2C00.html
http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0%2C27723%2CGYN0-5273-236473%2C00.html
http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0%2C27723%2CGYN0-5273-236475%2C00.html
http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0%2C27723%2CGYN0-5273-236475%2C00.html
http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0%2C27723%2CGYN0-5273-236477%2C00.html
http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0%2C27723%2CGYN0-5273-236478%2C00.html
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Finalmente, em 1° de setembro de 1969, entra no ar o Jornal Nacional, o primeiro
telejornal do pais a ser transmitido em rede nacional e concebido com a proposta de competir
com o Reporter Esso da TV Tupi. O nascimento do Jornal Nacional coincide com o inicio

efetivo da Rede Globo de Televisdo, com operacdo regular via Embratel:”'

O telejornal foi o ponto de partida de um ambicioso projeto que pretendia
transformar a Globo na primeira rede de televisdo do Brasil. Alguns meses
antes, a Embratel havia inaugurado o tronco sul, que possibilitava, através de
um sistema de microondas, a integracao de Rio, Sdo Paulo, Porto Alegre e
Curitiba. A partir dessa tecnologia, a emissora pretendia gerar uma
programac¢do uniforme para vasta parte do pais, diluindo assim os seus
custos de produgdo. (Memoria Globo, 2004)

Além da importancia do Jornal Nacional para o estabelecimento do “padrdao Globo de
qualidade”, foi por meio deste programa que a Rede Globo estabeleceu os critérios do que era
noticidrio nacional baseado na selecdo e hierarquizagdo de noticias®. Este conceito de
linguagem estabeleceu os elementos que tornariam os assuntos atrativos ao publico em todo o

pais e, de acordo com a emissora:

As matérias deveriam ser de interesse geral e ndo regionais ou
particularistas. Os assuntos deveriam chamar a aten¢do do espectador de
Manaus quando o de Porto Alegre. Era necessario ndo superdimensionar
uma regido em detrimento de outra, pensar sempre como uma nota poderia
repercutir em estados diferentes”. (Memoria Globo, 2004, p. 39).

A empresa admite a dificuldade de implantagdo deste processo: “num pais continental,
com tantas diferengas regionais, era uma tarefa dificil”. Com o estabelecimento deste padrao,
que incluia o uso de inovagdes tecnoldgicas a emissora dava por finalizado este processo “que
permitia ao repdrter mostrar o acontecimento, em vez de 'dizer' o que viu”. Foi a partir
daquele ano que o reporter passou a acumular as fungdes de produtor e apresentador de suas
proprias matérias.

No futuro, esse padrao acabou sendo reavaliado pela emissora, que passou a explorar a
pauta jornalistica regionalizada, especialmente gragas a aquisicdo de novas afiliadas Brasil

afora.

31 Até 1969, a emissora se chamava TV Globo. Por isso, ha distingdo entre os duas formas neste trabalho.

32 “padriio Globo de qualidade” ¢ o termo designado tanto pela Rede Globo, em seu livio Meméria Globo,
quanto citado por Michele & Armand Matterlart em O Carnaval das Imagens (1987, p. 57) para definir um perfil
linear da emissora para a produgdo de contetido.
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Ainda na década de 1970, surge o Jornal Hoje, em abril de 1971, exatamente quando a
Globo estava em fase do seu processo de constru¢do de uma linguagem televisiva, concluido,
segundo a empresa, em 1976. (Memoria Globo, 2004). *

Nascido como um noticidrio local, com meia hora de duracdo, o Jornal Hoje era
veiculado de segunda a sexta-feira, as 13h, com uma linha editorial voltada ao publico

feminino. De acordo com a Rede Globo:

O Hoje ia ao ar [...] com formato de revista eletronica, combinando o
noticiario — ancorado principalmente nos acontecimentos da manha — a uma
grande variedade de assuntos culturais, com reportagens sobre arte,
espetaculos e entrevistas. (Memoria Globo, 2004)

O telejornal trazia ainda assuntos diversificados dos demais produtos da Rede Globo,
com secdes de utilidade publica, de arte ¢ de moda e um quadro sobre musica produzido e
apresentado por Nélson Motta. Esta caracteristica tornava o jornal mais permeavel a assuntos
como a curiosa historia do Carnaval luizense, na analise deste estudo.

Naquele periodo, a produgdo do jornalismo da Globo em Sao Paulo ainda ndo contava
com repoérteres setoristas (por editoria) e nem especificos para cada jornal. A produgdo
variava conforme a escala de trabalho dos profissionais e as reportagens iam ao ar de acordo
com a demanda e do horario de veiculagdo dos telejornais.

Em 1981, o Jornal Hoje passa por uma reformulagdo editorial, com a incorporacao de
novos quadros, € por uma mudanga no aspecto fisico, com a criacdo de um novo cenario. No
mesmo ano, Francisco Santarrita havia assumido o cargo de editor-chefe do Jornal Hoje. Sua
missdo era a de alterar o perfil do programa para torna-lo em uma espécie de segunda edigao
do Jornal Nacional, com o diferencial de dar espaco para comportamento, artes e espetaculos.
As noticias diarias, o hard news, passa a ganhar mais destaque no programa, com ampliagdao
das sucursais e entradas ao vivo de reporteres de Brasilia e de Sao Paulo.

Em movimento paralelo a busca daquilo do “processo de construcio de uma
linguagem”, o Jornal Nacional passava a receber mais participacdo da sucursal paulista em
sua programacao, a partir da segunda metade da década de 1970. A medida foi um reflexo da

postura adotada pelo diretor de jornalismo da TV Globo de Sdo Paulo, Luiz Fernando

33 A censura havia sido perpetuada apesar da liberagdo oficial dos jornais O Estado de Sio Paulo e Folha de S.
Paulo ter sido suspensa, “de forma discreta” em janeiro de 1975 (CALDAS, 2005:198), no mesmo ano em que
Vladimir Herzog, diretor da TV Cultura e professor da Universidade de Sdo Paulo foi assassinado nos pordes do
DOI-CODI.
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Mercadante, que ampliou o espago para os telejornais da rede no principal noticiario da
empresa (Memoria Globo, 2004, p. 79).

Uma das féormulas encontradas pelo entdo diretor foi a contratacao de novos jornalistas
ja consagrados do Jornal da Tarde e da Revista Realidade. Entre eles estavam nomes
conhecidos do meio, como Woile Guimaraes, José Hamilton Ribeiro, Humberto Pereira, entre
outros.

Como lembra a jornalista Maria Christina Pinheiro, reporter da matéria estopim para a
manifestagdo de Sao Luiz, eram esses profissionais renomados, os oriundos do jornalismo
impresso ou aqueles que tinham experiéncia na propria emissora, 0os responsaveis pelo
‘garimpo’ das pautas®®. Para ela, essa profissionalizagio permitia uma curva ascendente de
qualidade para o que chamamos de ‘Padrao Globo’ e era util também para a busca de historias
que fugissem ao lugar-comum do noticidrio: medida essencial para os anos de controle do
governo sobre a produgdo jornalistica, conforme atestou o entdo diretor de reportagem da

emissora, Dante Matiussi:

[...] Nos estavamos vivendo também o periodo da censura. Havia uma
atengdo exagerada, desmedida, do Governo Federal, dos militares, em
relag@o aos veiculos de comunicagdo. Entdo, era uma época muito delicada.
Mesmo assim, por decisdo da propria Globo, comegou-se a profissionalizar o
telejornalismo. (Memoria Globo, 2004, p. 79).

Matiussi (2004) e Pinheiro (2010) contam ainda que havia uma luta contra a
superficialidade do veiculo. “N6s nos virivamos em busca de pautas. famos muito ao interior
do estado naquele tempo e o noticidrio internacional também era bastante privilegiado na
cobertura, por causa da censura aos assuntos nacionais”, lembra Maria Christina Pinheiro,
reporter da sucursal de S3o Paulo da TV Globo no inicio da década de 1980°°.

H4 um outro componente nesta relagdo entre a Rede Globo e o governo militar.
Apesar da censura imposta pelo regime militar, a ligacdo da empresa com o governo militar
ndo era de oposicdo. Como veremos, a propria emissora admite o alinhamento de Roberto

Marinho as ac¢des do governo:

O presidente das Organizagdes Globo nunca negou sua simpatia em relagao
ao regime. [...] Afirma-se, com freqiiéncia, que o crescimento da Rede Globo
de Televisdo se deu gracas a sua estreita ligagdo com o regime implantado
em margo de 1964. O Globo, de fato, apoiou o movimento militar. Mas esta
nao foi uma posicdo exclusiva do jornal. Havia, naquele momento, um

** PINHEIRO, Maria Christina. Respostas. Mensagem recebida por stelajornalista@gmail.com em 19 out. 2010
3 PINHEIRO, Maria Christina. Respostas. Mensagem recebida por stelajornalista@gmail.com em 19 out. 2010
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posicionamento amplamente majoritario contra o chamado nacional-
populismo de Jodo Goulart. Com excecdo da Ultima Hora, todos os
principais orgdos de informagdo do Pais apoiaram o golpe. Depois de
instaurado o primeiro governo, alguns periddicos passaram para a oposicao.
Roberto Marinho seguiu dando apoio aos militares. Ele acreditava na
vocagdo democratica do presidente Castello Branco e na eficacia da politica
econdmica desenvolvida por Roberto Campos e Octavio Gouvéa de Bulhdes.
(Memoria Globo, 2004)

Em artigo publicado na Folha de S.Paulo em 5 de agosto de 2002, Eugénio Bucci
(2002) diz que essa busca do ‘padrio Globo de qualidade’ ndo servia apenas a busca da
exceléncia, mas configurava “um padrao ideoldgico tornado possivel pelo regime autoritario”™.
Por meio das concessoes dadas por esse regime, a Globo conseguiu o monopodlio que

sustentava sua lideranga. Segundo o autor:

O Estado autoritario distribuia as concessdes como se fossem capitanias
hereditérias, privilegiando certos grupos econdmicos em detrimento de
outros ¢ inibindo a concorréncia. Houve competéncia da Globo? Sem
davida, inegavel. Houve mais que competéncia: houve brilho indiscutivel.
Mas houve, acima disso, a necessidade de dar uma cara unificada para o
Brasil. Essa cara unificada, uma necessidade estratégica dos militares no
poder, ficou a cargo da Rede Globo. (Bucci, 2005)

Para ele, o ‘padrao globo’ queria mostrar ao Pais, de modo imperativo, qual era a sua

forma, a sua face. Assinala Bucci (2005):

O que definiu o ‘padrao Globo de qualidade’ foi a necessidade imperativa de
mostrar ao Brasil qual era a cara do Brasil. Era um Brasil de noticias
governistas, de regionalismos de cartdo-postal, de ufanismos futebolisticos e,
por favor, sem negros nas novelas, sem evangélicos no horario nobre, sem
excluidos desdentados no auditério. Um brasilzinho pra mulher de general
ver e achar bonito. O ‘padrdo Globo de qualidade’ era a expressdo do bom
gosto da classe média (bom gosto ndo é nada além do gosto médio da classe
média). E ndo tinha concorréncia, s6 por isso que reinava, mandao, pacifico
e ordeiro. Ainda bem que ele ja era.

A afinidade entre os meios de comunicacdo de massa e o regime militar é discutido
por Armand e Mich¢le Matterlart (1987). Na andlise dos autores, a ditadura militar brasileira
se desenvolveu num momento de valorizagdo do capital na industria cultural, numa fase de

internacionalizagao desses produtos. Havia, de acordo os escritores, uma “paradoxal



80

combinacdo ideoldgica” que combinava “um liberalismo econdmico sem um Estado regulado
pelos mercados internacionais e uma estatizagdo sustentada pela ideologia da seguranca

nacional”. (Matterlart, A.; Matterlart, M, 1987, p. 52)

E quase incontestavel que essa “paradoxal combinagio ideoldgica”, sobre o qual falam
Armand e Michele Mattelart, retine os elementos da industria cultural na esséncia prevista por
Adorno. De um lado, o Estado militar adotava posturas impopulares mas, de outro, o governo
de repressdo estimulava a industria cultural com a promocao de espetaculos em beneficio da
sensacdo de good-will, o bem-estar, no mesmo modelo classificado pelo pensamento
adorniano como o “engodo das consciéncia”. Essa sensa¢do levaria a um processo ciclico que

oferece a atomizacdo do homem pelo proprio entretenimento, como cita Adorno:

A satisfagdo compensatoria que a inddstria cultural oferece as pessoas ao
despertar nelas a sensacdo do confortavel de que o mundo estd em ordem,
frusta-as na propria felicidade que ela ilusoriamente lhes propicia. (Adorno,
1978, p. 295).

Assim, os media ajudavam a promover tanto o regime vigente quanto o ciclo do
consumo, como numa espécie de roda vida autossustentavel.

O inédito neste modelo autoritarista implementado no Brasil era a forma com que
combinava o enquadramento policial da sociedade, a violéncia ndo-simbdlica, estimulava
aparelhos mercantis de cultura de massa. Estes, por sua vez, correspondiam a uma ideia de
democracia, com estimulo ao lazer, ao acesso a cultura e a informagdo. (Matterlart, A. e M.,
1987, p. 52)

Entre 1981 e 1983, quando o Pais passava por uma séria recessdo, com efeitos como o
encolhimento do Produto Interno Bruto (PIB) em cerca de 1,6%. “O quadro econdmico-social
do nosso pais era desolador. Nesse momento, todos os nossos problemas sociais (¢ nunca
foram poucos) seriam potencializados”, atesta Caldas (2005, p. 208) sobre os anos do
Governo do general Jodo Figueiredo, o Gltimo militar a frente da Presidéncia da Republica
(1979-1985).

Também em 1981, uma explosdo no estacionamento do Centro de Convengdes Rio
Centro colocava em xeque a abertura dos militares a abertura politica e expunha o racha
interno no governo. O atentado mal sucedido foi o pontapé para a revolta da opinido publica

em prol das eleigdes diretas.
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O cenario de retracdo do Pais nesta “década perdida”, como estudiosos chama os anos
1980 pelos seus anos de sérios problemas econdmicos, contribuia para aumentar a sensagao
de desconforto da populacao brasileira. E o que poderia ser mais efetivo na manutengao da
ordem sendo o uso dos meios de comunicacao de massa? Essa ¢ uma reflexdo que merece ser
feita.

Desta forma, ¢ possivel concluir que o cendrio provocado pela ditadura militar teve
ingeréncia indireta na escolha pela pauta sobre o mito do rabo e chifre. Podemos enumerar
dois fatores principais desta intervengao. O primeiro deles, de origem pratica, com a produgao
da Rede Globo local buscando assuntos que ndo envolvessem o Estado ou esbarrasse na
censura.

Podemos supor que o segundo motivo pelo qual a matéria foi ar ao € parte de um
processo maior, de constru¢ao de hegemonia da Rede Globo, que passava pela construcao de
um padrdo ideologicamente construido. Esta opc¢do, no entanto, ¢ refutada pela Maria
Christina Pinheiro. Para a jornalista, a historia sobre Sao Luiz entrou na pauta da Rede Globo

naquela ocasido pela sua especificidade, como ela explica:

A imprensa frequentemente ¢ chamada de “quarto poder”. Ensaios, livros,
debates sem fim s3o feitos para discutir esse poder. Recorro ao jornalista,
professor e ex-ombudsman da Folha de S.Paulo, Carlos Eduardo Lins da
Silva, para explicar minha opinido: “Costuma-se atribuir aos meios de
comunicacdo o poder de se eleger presidentes, de inverter o rumo da historia.
Isso ndo ocorre", diz ele. "Os meios de comunicacdo apenas funcionam
como um reflexo da sociedade e ajudam a formar um ‘caldo’ cultural para
que algo importante venha a acontecer." A imprensa, portanto, serve mais
como um amplificador, um canal de expressdo. E como é que um fato vira
noticia e vai parar no Jornal Nacional ou no Jornal Hoje? Dizem os manuais
de redacdo que, quanto mais pessoas forem afetadas ou se interessarem
potencialmente por um fato, mais “noticia” ele serd — mas quanto mais
desconhecido e inesperado também. E ¢ ai que entra a historia da cidade que
ndo tinha carnaval: desconhecida e inesperada no pais do samba. (Pinheiro,
2010, informagao pessoal)

Vejamos com mais atencao agora o aspecto ideoldgico da estreita ligagdo entre o
regime militar e a emissora, vinculo inclusive admitido pela empresa. Como podemos garantir
que o assunto ludico sobre a histéria do rabo e chifre ndo integrava um projeto ideoldgico da
TV Globo de buscar, além do inusitado, temas ‘leves’, que promovessem a sensa¢iao do good-
will previsto por Adorno em industria cultural?

Ha que se convir que a ligacdo da Globo com o Carnaval do Rio de Janeiro, e as

implicagdes econdmicas ja reveladas neste trabalho, ndo deixam davidas do interesse da
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emissora no enaltecimento da festa carnavalesca que estava sendo ignorada em Sao Luiz do
Paraitinga no ano de 1980.

De certa forma, a auséncia do Carnaval em Sdo Luiz ndo desafiaria o projeto
1deoldgico da espetacularizagdo da festa promovida ja naquela década pela Rede Globo? Esse
¢ um ponto a ser refletido, especialmente a partir do proéximo item, que detalha a
telerreportagem Sdo Luiz, a cidade paulista sem Carnaval, e a reagdo dos moradores e aborda

diretamente a ingeréncia dos media no festejo pagdo do municipio.

3.3.2 A telerreportagem do Jornal Hoje e a reacio dos moradores

Toda a reportagem Sdo Luiz do Paraitinga, a cidade paulista sem Carnaval (Pinheiro,
1980) durou apenas 1°27” e, segundo a empresa Conteudo Expresso, que comercializa o
material de arquivo da Rede Globo, a matéria s6 foi exibida uma tinica vez, no Jornal Hoje.*
Por que, entdo, ela teria impactado de tal forma nos moradores, que chegam a atribui-la ao
Jornal Nacional e ao Fantéstico — programas de maior influéncia que o proprio Jornal Hoje?
Para respondermos a essas questdes, € preciso conhecer todo o conteudo dessa matéria para,
no topico seguinte, passarmos ao relato da reagdo dos moradores.

Sdo Luiz do Paraitinga, a cidade paulista sem Carnaval, comeca pela chamada do
apresentador do Jornal Hoje da época, Wellington de Oliveira.”” A chamada para o video, diz:
“hé 60 anos que os 12 mil habitantes de Sdo Luiz do Paraitinga, a 170 km de Sao Paulo, nao
brincam o Carnaval”. (Anexo A)

Em seguida, a reporter Maria Christina Pinheiro apresenta a passagem: “A historia
comec¢a em 1920, quando chegou aqui um padre italiano, monsenhor Ignacio Gioia, que
achava que Carnaval era coisa do demdnio”. Na sequéncia, um morador, identificado pelo

video como sendo Judas Tadeu, diz:

3 Embora haja remissdes dos moradores de Sio Luiz atribuindo a exibi¢io da matéria pelo Jornal Nacional e
pelo Fantastico, a pesquisa confirmou que a reportagem foi exibida apenas no Jornal Hoje, na tarde de 19 de
fevereiro de 1980. Segundo Mariane Guarini Delarissa, da empresa Conteudo Expresso, responsavel pelo acervo
da Rede Globo: “[...] Referente ao seu pedido, nossa equipe encontrou apenas uma matéria sobre

Carnaval. Segue a matéria: Jornal Hoje - 19/02/1980. S.Luiz do Paraitinga-Cidade sem Carnaval. 01'27"/ S.Luiz
do Paraitinga, A Cidade Paulista sem Carnaval/”. DELARISSA, Mariana Guarini. Contetido Expresso - Rede
Globo Pesquisa 35164 Mensagem recebida por stelajornalista@gmail.com em 20 out. 2010.

37 No meio televisivo, chama-se chamada de ‘cabeca’.
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Ele achou que era uma coisa assim muito escandalosa porque as mogas
acabavam de ir ao baile, acabavam de sair do desfile da rua, aquele negdcio,
¢ iam tomar cinzas, comungar com a cabeca cheia de confete, né? Ele ficou
escandalizado com aquele negoécio”. [Trecho também reproduzido em
Oliveira (2005)].

A matéria avanca com o questionamento da reporter a Luiz Salinas, identificado como

- 38 . o )
‘presidente do clube’”®. A voz da reporter, sem que fosse exibida sua imagem (recurso
chamado de off), questiona: “E verdade que ele [o padre] disse que se tivesse Carnaval ia ter

uma enchente, e teve realmente?”. Salinas responde:

Nao, ndo. Se ele falou isso, ndo consta... Houve enchente nesse Carnaval
nesta época devido o mesmo como que estd acontecendo agora... [texto
incompreensivel]. Tinha enchente ha muitos anos e [ela] veio na época do
Carnaval.

A reportagem prossegue com imagens do centro da cidade, narrada pela voz off de
Judas Tadeu, que retorna para o video. Como foi gravada e transmitida durante a festa em
1980, ¢ possivel supor que o recurso de mostrar o aspecto tranquilo do municipio foi para
reforgar a nao existéncia de indicios de Carnaval na cidade naquela ocasido. Tendo as

imagens do centro pacato da cidade, Judas Tadeu continua:

No terceiro dia, por causa do desmatamento, esse negocio todo, entdo teve
uma enchente meio feia até [com] muita gente desabrigada e tal. E o povao
atribuiu: esse negocio ¢ castigo por causa do Carnaval. No terceiro dia
[referindo-se a 1967] acabou o Carnaval e até hoje nunca mais teve.

Apos este trecho, a repdrter entrevista um morador identificado como “Jos¢ Lemes”,
diretor de uma escola de samba de Sio Luiz do Paraitinga®™ Maria Christina Pinheiro
pergunta: “ha quanto tempo existe a escola de samba ‘O Vagalume do Morro’?”. José Lemes
afirma: “ha 10, 12 anos”. A reporter continua: “alguma vez a escola saiu?”, e o diretor
responde que nao.

O video termina com passagem da reporter a frente do coreto da pragca Oswaldo Cruz.

Para encerrar, a reporter diz: “Ainda assim, nem o povo, nem a escola de samba ‘Vagalume

%% A pesquisa apurou que Luiz Salinas presidia o Clube Imperial Luizense a época da tentativa de organizagio do
em 1967.

3% A apuragdo do estudo revelou que as escolas de samba existentes no inicio dos anos 1980 deixaram de desfilar
em meados de 1984, conforme ja relatado.
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do Morro’ perdem as esperangas. No ano que vem, todo mundo acredita que o Carnaval vai
sair”.*

O texto de conclusdao nos deixa pistas para um ponto interessante da analise da reacao
dos moradores a reportagem. De acordo com a jornalista, parecia haver, naquela época, uma
intencdo de retomar o Carnaval na cidade. Talvez a reportagem nao tenha mostrado todas as
fontes consultadas pela reporter na elaboragdo do material. E possivel pressumir que outras
vozes, além de Jos¢ Lemes, tinham interesse em se mobilizar para a festa. Diante disso, talvez
a reportagem apenas tenha resvalado a esfera da acdo a intengdo pregressa dos moradores de
organizar o Carnaval. Neste caso, a presenca da Rede Globo e a divulga¢do da lenda
incdmoda sobre o rabo e chifre tenham sido a gota d"4gua desse desejo reprimido.

Em Sdo Luiz de Rabo e Chifre (Oliveira, 2005), o depoimento da personagem
identificada como ‘Dona Olguinha’ refor¢a a ideia do processo de construcao do discurso
local sobre a organizagdo do Carnaval apos a exibi¢do da telerreportagem da Rede Globo. O
desgosto de ‘Dona Olguinha’ pela fama do “rabo e chifre” atribuida aos conterraneos apds a
exibicdo mididtica € perceptivel mesmo em sua gestualidade durante a entrevista para o

documentario. Em suas palavras:

Nao sei porque cargas d’dgua isso foi parar na televisdo, s6 que ele, a
televisdo, esteve aqui. E nds ficamos, vamos assim dizer, com certa reiva da
tevé vir aqui fazer essa propaganda enganosa. Porque até vocé chegava em
Taubaté e eles diziam: d4 onde vocé ¢? E a gente: de Sdo Luiz do Paraitinga.
Da onde nasce chifre e cresce rabo? Agora o negdcio ¢ mostrar que ndo ¢é
nada disso, né.
No mesmo filme, o ex-presidente do Clube Imperial Luizense, José Carlos de Toledo,
o0 ‘Zezé do Mikilim’, responsavel pela organizagao do baile Carnavalesco em 1981, disse que
a reportagem da Globo atingira “todos luizenses”, j4 que a cidade era tradicionamente
conhecida por suas festas.
Toledo (2008) disse que apos a exibi¢do da reportagem passou a ser alvo de chacota
de colegas de outras cidades vizinhas, como Taubaté, onde ele estudava naquele momento: “o
pessoal tirava sarro mesmo da gente. Perguntavam se a gente tinha medo do demonio, se

’ . . 41
tinhamos rabo e chifre. Essas coisas”.

* passagem: E 0 momento que o reporter aparece na matéria. Manual de Redagio de Reportagem da
Universidade Metodista de Sao Paulo. Disponivel em http://jornal.metodista.br/tele/manual/reportagem.htm.
Acesso em 12 de maio de 2010.

*! Informagio fornecida por José Carlos de Toledo em 2008.


http://jornal.metodista.br/tele/manual/reportagem.htm
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O resultado foi um sentimento de ofensa a comunidade, conforme também afirmou

Campos (2008)**:

A Globo imp6s o Carnaval do Rio [...]. Nao é que ndo gostamos de samba,
mas essa massificacdo se impunha para o Brasil inteiro [...]. E que hoje se
impde com a coisa do axé. E a cidade resolveu dar a resposta a televisdo.

Galvao Frade, também idealizador do bloco Juca Teles, confirma também a outro

canal de comunicagdo o sentimento dos moradores da cidade apds a reportagem da Globo, em

1980. Nas palavras de Frade:

Entdo, isso [o Carnaval] aconteceu porque o padre na época proibiu o
Carnaval dizendo que era coisa do diabo. Dai uma reportagem do 'Jornal
Nacional' tirou sarro da nossa cidade e nds resolvemos mudar a historia.
Junto com o Negdo, fiz uma pesquisa sobre as marchinhas, e comegamos a
tocar essas musicas. [ValeParaibano, 2008)

Galvao Frade, Marco Rio Branco e Benito Campos, responsaveis pela criagdo do

Bloco Juca Teles, relevam este sentimento no texto declarado antes da passagem do bloco e

na letra de sua marchinha (ver também item 1.2). O discurso, criado para abrir a passagem do

bloco, de autoria de Campos (1985), faz alusdo ao embate do sagrado e do profano na cidade,

Ccomo veremos a seguir:

Respeitavel publico do Sertdo das Cotias®

Hoje estamos aqui para convida-lo a participar das festividades de Momo
Como viver sentindo a passagem do tempo?

Do céu, do purgatorio e do inferno, ninguém escapa!

Sabem por que?

Em seguida, a letra assinada por Marco Rio Branco (1985) contesta, ainda que de

. 44
forma sutil, todos opressores dos folguedos carnavalescos.” O autor confirmou que

poderiamos considerar como opressores a sociedade anticarnavalesca, a Igreja Catolica e

mesmo os meios de comunicagdo de massa. A seguir, o trecho da marcha do Juca Teles

(também reproduzida na integra no Anexo A):

Chegaram as cotias do sertdo
trazendo noticias, confusdo
langando dardos

* Informagio fornecida por Benito Campos em 2008.
* Sertdo das Cotias é 0 nome de um bairro de Sio Luiz do Paraitinga.
* Informagio fornecida por Marco Rio Branco em 2008.
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tanto quanto o Carnaval
e que ninguém se lixe
e nem se...

AAAAA

nem nos leve a mal

Por fim, a marcha do ‘Juca Teles’ pede que os carnavalescos nao sejam mal
interpretados, ja que a alegria da festa reside na cultura do povo e na alegria de sua expressao,
como relatou Rio Branco (2008). A seguir, veremos o restante da letra da marcha do Bloco

Juca Teles:

Tem que gritar (6 0)
tem que mostrar (0 0)
tem que cantar (6 6)
tem que cantar

Juca teles

amora em flor

boca do povo

sdo palavras de amor

Na analise de Marcondes Filho (1988), a tevé, como forma plena de comunicag¢do, nao
déa espaco ao receptor para criagdo de outros mundos, como ocorre com os livros € com o
teatro, nos quais o receptor pode completar as informacdes com sua imaginagdo. Desta
maneira, ela consolida o imaginario do receptor e produz o efeito de tornar latentes coisas que

jé estavam intrinsecas. Segundo o autor:

A forma total, diferentemente, ndo ativa o que ja ¢ do repertorio de
imagens do receptor, mas introduz elementos subversivos, modelos
inesperados e inovadores, podendo magica e inesperadamente
despertar seus fantasmas adormecidos (Marcondes Filho, 1988, p. 28)

Talvez esses fantasmas herdados da relacdo opressora da Igreja Catolica em 1920,
aliado a vontade de se manifestar culturalmente, sejam uma das causa da mobilizagao luizense
apos a reportagem da tevé. E provavel que a sensagdo de incomodo descrita anteriormente
possa ter sido potencializada pela telerreportagem.

Um diferencial em relagdo ao mecanismo classico da industria cultural é que, neste
caso, os moradores ndo reagiram de forma passiva a esse produto da industria cultural
produzida pela Rede Globo. Pelo contrario, eles se mobilizaram em beneficio deste projeto de
mostrar sua importancia e essa mobilizagdo ocorreu independentemente da estratificacao de

classes.
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A reportagem da tevé detonou um processo que ndo afetaria um grupo especifico de
potenciais folides ou catdlicos, de luizenses ricos ou pobres. Ela recaiu sobre os modos de ser
daqueles individuos, sobre seu ethos cultural.

A depreciagdo revelada mostra muito mais do que um ressentimento isolado dos
moradores da cidade. Como vimos anteriormente, foram os esteredtipos retratados pela que
tevé deram a tOnica da matéria sobre a lenda do rabo e chifre luizense. O esforco de
desarticula-los teve acabou levando os moradores de Sdo Luiz, atores sociais destes
processos, a busca de uma nova visibilidade.

A telerreportagem teria afetado a imagem que os luizenses tinham de si proprios,
resvalou e banalizou o passado da cidade. Ao transpor para o telejornal a lenda do rabo e
chifre, a tevé popularizou essa historia, a levou ao campo do real e o transpos para o universo
do tangivel. “A tevé ¢ a forma eletronica mais desenvolvida de se dinamizar esse imaginario”
(Marcondes Filho, 1988, p. 11).

Sujeitos descontentes com a forma como eram retratados pela tevé ou cinema se
lancam para o mainstream e na tentativa de correcdo dos esteredtipos com que eram vistos:
sdao os grupos de rap, manifestacdes artisticas da periferia de Sao Paulo, sdo os musicos de
Sdo Luiz do Paraitinga, que levam suas criagdes artisticas para além dos limites da cidade.

"A invisibilidade era, e €, expressdo da discriminagdo" (Hamburguer, 2000, p. 198). E
¢ exatamente contra a deprecia¢do causada pela divulgacdo 'do rabo e chifre' e pela busca de
um a nova forma de visibilidade que os luizenses recriaram a festa carnavalesca.

A popularizagdo do Carnaval de Sao Luiz do Paraitinga, construido a partir de
elementos que remetem ao passado, também deu visibilidade aos atores sociais da cidade,
como os musicos que se autointitulam "da nova geragdo" de musicos de Sao Luiz. Entre eles,
estdo os filhos de criadores do bloco Juca Teles, por exemplo.

Em fevereiro de 2008, o grupo de musica local os ‘Estrambelhados’ teve destaque na
programacao da MTV, com uma reportagem sobre a banda levada ao ar no MTV Overdrive -
canal de comunicacdo da emissora na infernet. Recentemente, no evento Semana da Cangao
Brasileira, realizada na cidade sob patrocinio da Natura, o grupo langou seu primeiro CD, com
composi¢des proprias e outras popularizadas pelos blocos carnavalescos, como o proprio Juca
Teles. Vemos entdo que o estigma do rabo e chifre deu lugar a uma valorizagdo da autoestima

local. Na avaliagdo de Hamburguer (2000):

Ao se candidatar ao Big Brother, ao escrever um livro sobre o bairro
pobre em que nasceu, posteriormente adaptado para o cinema, ou
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escrever e interpretar a musica de rap (que também pode ser usada em
trilhas sonoras na tv ou no cinema), ao participar de oficinas
audiovisuais no bairro ou na prisdo, pessoas discriminadas usualmente
buscam a inclusdo plena no universo do que ¢ socialmente visivel.
[grifo meu]

E importante observar que da mesma forma que esses personagens passaram a se
organizar contra os esteredtipos da teve, eles acabaram sendo apropriados pelos meios de
comunicacao.

Para Caldas (2008), a apropriagdo daquilo que ¢ contrario ao capitalismo e sua
posterior transformagao em produto ¢ um movimento comum na engrenagem da sociedade de
massa. Os elementos rudes, de resisténcia, passam a ser assimilados pelos modelos da
producdo em massa, tal qual ocorreu com o movimento hippie dos anos 60 e 70, finido e
industrializado para os padroes vendéaveis do capitalismo. O que sdo os catdlogos de moda, na
atualidade, com a producao em série do hippie chic, sendo a ‘pacificacdo’ do movimento
criado nos anos 60 justamente para contrapor o capitalismo?.

O exemplo serve para nosso caso em analise para entendermos a assimiliacdo do
Carnaval de Sao Luiz pela comunicacao de massa, que realiza ampla cobertura do evento ano
a ano.

E claro que ha muito os media entenderam que a humanizagdo da noticia pode torna-la
mais interessante e , inclusive, ‘vendavel’. O papel dos personagens na estrutura de noticia ¢
fundamental e consta, inclusive, como ferramenta para diagnostico de uma boa pauta.

Ao levarmos os personagens da vida real para a tevé, tornamo-os comuns e, muitas

vezes, simpaticos ao nosso entendimento. Na obra “O significado da comunicagdo para a vida

social”, o socidlogo norte-americano Charles H. Cooley (1970) fala deste processo:

Os recursos da comunicagdo sdo utilizados para estimular e satisfazer nosso
interesse por cada aspecto da vida humana. Russos, japoneses, filipinos,
pescadores, mineiros, miliondrios, criminosos, vagabundos e tomadores de
Opio nos-sdao familiares. (Cooley, 1970, p.178)
Apesar das criticas, Cooley acreditava no poder da comunicag¢do para a democracia.
Para ele, a opinido publica sobre questdes diarias “em vastas regides” (nisso, diferentemente
das conversas restritas aos ciclos intelectuais das pequenas cidades) s6 surgem a partir da

informagdo diaria dos acontecimentos. Para ele, a mobilizagdo popular ¢ consequéncia deste

estado de vidéncia dos fatos. “Quando o povo estd informado e pode discutir, tem vontade
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propria e assim, pode, cedo ou tarde, controlar as institui¢des da sociedade”. (Cooley, 1970, p.
176).

Em Sao Luiz, o grupo dos ‘sem Carnaval’ da virada da década de 1970 para a década
de 1980 se mobilizou para a transformagdo. Ao mesmo tempo, eles foram apresentados na
reportagem sobre o ‘rabo e chifre’ em um contexto especial, no qual surgia com vigor a
exploracdo da estética do grotesco na tevé. O assunto € o proximo tema deste trabalho para,

em seguida, ser apresentada a cobertura da imprensa do Carnaval nos dias de hoje.

3.3.3 A “estética do grotesco” na TV

Como informou Baktin (1977) o estilo grotesco ¢ geralmente associado ao exagero, ao
hiperbolismo, a profusdo e ao excesso.” De acordo com Paiva e Sodré (2002), os aspectos
comuns ao grotesco sao as figuras do rebaixamento, chamadas de bathos, na retorica classica,
sdo caracterizados por “combina¢des insolitas e exasperada de elementos heterogéneos”. Eles
costumam fazer referéncia a “deslocamentos escandalosos de sentido, animalidade, partes

baixas do corpo, fezes, dejetos”, que atravessam €pocas e conformagdes culturais.

Como efeitos, o grotesco suscinta 0 mesmo padrao de reagdes: risos, horror, espanto e
repulsa. (Paiva e Sodré, 2002, p. 17). A associagdo mitica e figurativa entre homem e animal,
presente nas fabulas e em sistemas morais, € antiquissima, de acordo com os autores.

Em 1982, a TV Globo liderava a audiéncia no Brasil, ao mesmo tempo em que se
consolidava na programagdo da televisdo brasileira a “estética do grotesco”, recurso
amplamente usado em programas de auditério como Chacrinha e Silvio Santos (Paiva e

Sodré¢, 2004, p. 114):

Era conspicuo o recurso estético do grotesco, com aspectos diferentes, a
depender da especificidade do programa. Nao escapava sequer a Tv-Cultura
(Canal 2 de Sao Paulo), onde durante anos foi campedo de audiéncia O
Homem do Sapato Branco, apresentado por Jacinto Figueira Junior. A
exemplo dos seus congéneres cariocas, o programa exibia flagrantes da

* Para saber mais sobre o tema, sugerimos a leitura de A Culura Popular na Idade Média ¢ No Renascimento
(1977), obra em que Baktin analisa o contexto da literatura de Frangois Rabelais.
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miséria humana (o chamado “mundo c80”, tendo sempre como protagonistas
elementos oriundos das camadas humildes da populac¢do”. (Paiva e Sodré,
2004, p.116).

Esta exploracdo do grotesco era um dos principais elementos dos programas de
auditério veiculados no final dos anos 70 e inicio dos 80, capitaneados por Silvio Santos
(nome artistico de Senor Abravanel) e Chacrinha (José Abelardo Barbosa de Medeiros).*

O grotesco explorado pela tevé brasileira vai além da caracterizagcdo do feio, do
portador da aberragdo, do deformado, do marginal. Para Sodré (apud Caldas, 1979, p.92). Ele
também ¢ o signo do excepcional; “em resumo, o grotesco ¢ o mundo distanciado, dai sua
afinacdo com o estranho e o exdtico” e esta disposto com as finalidades da industria cultural
nos preceitos pensados por Adorno, com a inten¢do deliberada de anular a capacidade critica

do homem.

Aqui [no Brasil], o grotesco ¢é posto a servi¢o de um sistema que pretende ser
exatamente a compensagdo para a angustia do individuo dos grandes
agrupamentos urbanos [...]. A cultura de massa — frisamos: essencialmente
politica — ¢ hoje o grande médium da atmosfera capitalista. No caso
brasileiro, ela € o espelho que reflete o id e os demonios de nossas estruturas.
E o espelho em que a sociedade se olha e se oferece como espeticulo.
(Sodré, 1976, p.39).

Questionada também sobre o tema pela produgdo da pauta da Rede Globo, a reporter
Maria Christina Pinheiro rebateu a ideia da exploragdo do grotesco na escolha para a escolha
da cobertura da reportagem naquele dia 19 de fevereiro de 1980. De acordo com Pinheiro

(2010):*

Nao creio que nem por um minuto a inten¢do da pauta tenha sido buscar o
grotesco. Mas, sem medo de errar, posso dizer que uma boa pauta, em época
proxima ao carnaval, seria mostrar o diferente, o pitoresco aliado ao charme
de uma cidade historica. Enquanto o pais caia no samba, havia seis décadas
que Sdo Luiz do Paraitinga se aquietava, por conta de um padre conservador
dos anos 20. Ha sempre muitas maneiras de relatar um fato, inimeras
interpretagdes a seu respeito. E nenhum critério seguro para definir qual
delas ¢ a melhor. Creio que o melhor servigo prestado pelo jornalismo ¢é
divulgar a riqueza desse contraditério. E tenho para mim que era isso o que
se fazia na TV Globo SP na época. E longe, muito longe do grotesco do
Chacrinha e do Silvio Santos, que nunca fizeram jornalismo. (Pinheiro,
2010, informagao pessoal)

* Em 1981, Silvio Santos ganhou a concessdo da falida TV Tupi e formou o SBT (Sistema Brasileiro de
Televisdo). Antes, era apresentador da TV Globo, com lideranca em audiéncia.
7 PINHEIRO, Maria Christina. Respostas. Mensagem recebida por stelajornalista@gmail.com em 19 out. 2010
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A despeito da declaracdo da jornalista, ¢ preciso lembrar que nestes critérios da
escolha pelo tema ‘pitoresco’ estdo questdes subjetivas, como o proprio fascinio pelo
extraordinario, conforme expos Sodré (1976, p. 38): “o ethos da cultura de massa brasileira,
tdo perto quanto ainda se acha da cultura oral, ¢ fortemente marcado pelas influéncias
escatologicas da cultura popular”.

Além de figurar entre os temas da tevé, o grotesco também se relacionam diretamente

com a questdo do ‘rabo e chifre’ tratado nesta dissertagdo, segundo veremos no proximo item.

3.3.4 O grotesco e Sao Luiz do Paraitinga

O entendimento da simbolizagdo do rabo e chifre para o ethos cultural da comunidade
de Sdo Luiz do Paraitinga também opera de maneira determinante para compreendermos a
reacdo de repulsa a tal assimilagdo feita pela reportagem da tevé. Ao atribuir a possibilidade
de surgimento de ‘rabo e chifre’ aos folides estamos lidando com um aspecto primitivo, de
relacdo entre homem e animal.

Para autores Paiva e Sodré (2002), essa relagdo entre animal e ser humano ¢ capaz de
provocar estranheza, representada pelas artes e mitos. O mito grego do Centauro reproduz o
hibrido entre homem e cavalo e ¢ um exemplo da difusdo dessa dualidade — bicho e ser
humano — na Antiguidade grega; dualidade esta extirpada com o passar do tempo pelo
processo ‘civilizatério’. Essa descri¢do ¢ citada em Sodré (2002), a partir da andlise dos
filosofos europeus Peter Sloterdijk e Jirgen Habermas, para quem a diferencga entre homem e
animal “ndo ¢ nada pacifica”.

Para Sloterdijk (apud Paiva e Sodré, 2002, p.50), o processo civilizatério passara por
uma lenta extirpagdao dos chifres rumo a uma domesticacdo “que, levemente arranhada’,

exporia uma subcutanea animalidade”.

H4, na verdade, algo de muito profundo nas simboliza¢des que vinculam
humanidade ¢ animalidade, porque se esta deste modo sinalizando para a
dificuldade de ligar com o parentesco corporal entre homem e bicho [...]
(Paiva e Sodré, 2002: 49).
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Podemos concluir que a simbologia da figura grotesca do rabo e chifre fora combatida
pelos moradores com uma base ‘da mesma moeda’: a partir de elementos também
relacionados ao grotesco, o Carnaval.

A reportagem da tevé e a resposta carnavalesca possuem um fio condutor
aparentemente invisivel, mas denso: ambos dialogam com géneros do grotesco (modo ou
maneira de apresentagdo do fendmeno). No campo da estética, a exploragdo de situagdes
burlescas pela tevé se apresentam como o grotesco vivido (atuado), conceito definido da

seguinte forma pelos autores:

Episédios ou incidentes da vida cotidiana, geralmente expostos na midia,
que apontam para o rebaixamento espiritual ou a irrisdo (absurdos da
realidade, disparates levados a sério, o ridiculo advindo do exagero etc),
caracteristicos do grotesco (Paiva e Sodré¢, 2002, p. 66).

Na mesma categoria (grotesco atuado) estaria a manifestacdo carnavalesca, definida
por Paiva e Sodré como o grotesco presente em ritos e festas regidos pelo espirito
carnavalesco, inclusive nas festividades religiosas com forte participacdo polular. Ao analisar
a similaridade entre a exploragdo do grotesco pela midia e a manifestagdo carnavalesca torna-
se inteligivel e at¢ mesmo 6bvia a forma encontrada pelos artistas luizenses para a ‘resposta a
tevé’: em ambas transitam pela mesma rua, pelo absurdo do grotesco.

O Bloco do Pai do Troco e a eleicdo da Miss Pai do Trogo sdao exemplos da exploracao
escatologica do grotesco nos blocos carnavalescos de Sdo Luiz do Paraitinga. De autoria

. . , . . . 4
desconhecida, a parlenda atribuida ao cancioneiro popular, diz*:

Sonhei com a imagem tua.

Caguei na cama e joguei na rua.

O trogo endureceu. Passou o carro e furou o pneu.
Levaram pra prefeitura, examinaram: era bosta pura!
Levaram eu pro xadrez. Fiquei com raiva e caguei ‘outraveiz
Que cagada, que cagada.

Meu pneu tava limpo.

Nao tem agua.

Meu penico abarrotou

Nao tem nada. Nao tem nada...

Pai do troco perdoou...

2

4 . , ;. .. ~ .

¥ A letra da marcha do Bloco do Pai do Trogo ¢ a tinica dentre os blocos oficiais da festa que ndo foi composta
na cidade. A transcrigdo das letras mantém a oralidade com que elas sdo executadas e, por isso, ndo foram
corrigidas para a norma culta de ortografia.
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Tais elementos associados & exploracdo da malicia e da escatologia também estdo
presentes em blocos como o do Etesdo, que trabalha com elementos da cacofonia e do duplo

. . .49
sentido, comuns aos rebaixamentos do grotesco, como veremos abaixo " :

O ET voltou

So6 porque gostou

E com certeza vocé também
E esse ano ele vai além
Acompanhando essa nossa folia
Em Sao Luiz vamos pular
Afinal sdo poucos dias

O etesdo vamos chamar
Vam’eté

Vam’eté

Vam’eté

Vam’eté

Vamo eté

Ainda que ndo haja uma intencdo manifesta, a critica social das letras de algumas

marchinhas também acabam por explorar o grotesco critico, como uma caricatura social.

O comum nesses casos ¢ a figura do rebaixamento (chamada de bathos, na
retdrica cléssica), operado por uma combinagdo insolita e exasperada de
elementos heterogéneos, com referéncia frequente a deslocamentos
escandalosos de sentido, situagdes absurdas, animalidade, partes baixas do
corpo, fezes e dejetos — por isso, tida como fendmeno da desarmonia do
gosto ou disgusto, como preferem estetas italianos —que atravessa as épocas
e as diversas conformacgdes culturais, suscitando um mesmo padrio de
reacdes: riso, horror, espanto, repulsa. (Paiva e Sodré, 2002, p. 17).

E possivel concluir, entdo, que a retorica do grotesco serviu tanto a tevé, como um
atrativo pelo assunto, quanto para a reagdo dos moradores de Sdo Luiz do Paraitinga, onde o
pitoresco ¢ apontado inclusive como um diferencial para os atrativos turisticos — haja vista
que a figura do saci pereré foi eleita como simbolo da cidade e passou a figurar como
elemento central na festa do dia 31 de outubro, o ‘rdloim caipira’, satira a propaga¢do da festa

de Dia das Bruxas norte-americana, o Halloween™".

¥ Letra de José Freire.

*® A Semana do Saci foi instituida em Sdo Luiz do Paraitinga por meio do Projeto de Lei 43/2003 nos tltimos
sete dias de outubro, que termina no dia 31 com o dia da personagem folcldrica. Foi a primeira cidade do pais a
instituir um dia para o saci pereré. A iniciativa também ganhou espago na tevé, sendo retratada no portal da
Record na Internet, o R7, em 31 de outubro de 2009, na matéria ‘Cidade do interior de SP troca Halloween’ por
Dia do Saci, de autoria de Fernando Gazzaneo. Disponivel em http://noticias.r7.com/sao-paulo/noticias/cidade-
do-interior-de-sp-troca-halloween-por-dia-do-saci-2009103 1.html. Acesso em 10 de dezembro de 2009.


http://noticias.r7.com/sao-paulo/noticias/cidade-do-interior-de-sp-troca-halloween-por-dia-do-saci-20091031.html
http://noticias.r7.com/sao-paulo/noticias/cidade-do-interior-de-sp-troca-halloween-por-dia-do-saci-20091031.html
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Veremos em seguida como os meios de comunicacao tratam o Carnaval luizense nos

dias atuais.

3.3.5 Os media e o Carnaval de Sao Luiz nos dias atuais

Na atualidade, a presenca marcante da imprensa no Carnaval de Sao Luiz configura
um territorio fértil para a analise da manifestagdo e aponta para a mudanca no enfoque da
midia para a festividade ‘vendida’ como um produto cultural.

Em 2009, a cobertura da festa luizense pela midia impressionava. A abertura oficial da
saida dos blocos — marcada pelo desfile do ‘Juca Teles’ — contou com um aparato que
envolveu transmissdes com /ink ao vivo da afiliada da Rede Globo local (a TV Vanguarda) e
da Band TV, por meio da Band Vale, e divulgagdo didria da festa em ambos canais (Figura

16).

Figura 16 - Estacdes de transmissao ao vivo montadas ao lado da Igreja Matriz de Tolosa em 20 fev. 2009

Uma das reportagens exibidas pela TV Vanguarda, afiliada da Rede Globo no Vale do
Paraiba, deu destaque ao motorista de 6nibus Benedito Barbosa, que empresta seu sobrenome
ao Bloco do Barbosa, e saiu do anonimato a fama, apos se tornar personagem principal do

grupo.”!

A cancdo deu outro ritmo a vida do motorista, que, até entdo, ndo gostava de
carnaval. “Eu fui criado ndo muito assim com carnaval, ¢ hoje é essa

1 Ver também Anexo E - Bloco do Barbosa
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loucura. A minha maior satisfagdo ¢ ver todo esse publico se divertindo
(sic)”, conta Benedito Barbosa, a inspiragdo da marchinha. (TV Vanguarda,
2009)

A telerreportagem também cita a reacdo de Barbosa a fama adquirida pelo bloco,

criado a contragosto do entdo motorista:

O Bloco do Barbosa fala sobre um motorista de 6nibus e, ha nove anos,
arrasta uma multiddo pelas ruas da cidade. A musica, que pede calma ao
motorista, foi escrita por um grupo de compositores durante uma viagem em
que Barbosa os levava para Sdo Paulo. “Era estressante. Na época, ele ficou
muito incomodado com a musica. Mas quando virou esse sucesso, agora ele
¢ uma estrela”, diz Suzana Salles, uma das compositoras. (TV Vanguarda,
2009)

O portal da Globo na internet, o G1, também enviou correspondentes a festa
carnavalesca em 2009, comprovada por meio de registro fotografico realizado nos quatro dias

de festa nesse ano (Figura 17).

Figura 17 - Repérter Carolina Iskandarian, do portal G1 da Rede Globo na Internet - entrevista foliio no
Mercado Municipal no Carnaval de 2009. Foto: Stela Guimaries

299

No texto “Cidades historicas sdo o refugio da folia ‘de antigamente’”, publicada pelo

jornal O Estado de S.Paulo, em 10 de fevereiro de 2009, a reporter Adriana Carranca cita a

busca da simplicidade feita pelos folides interessados em um Carnaval com ares do passado:

Quem procura Santana de Parnaiba e Sao Luiz do Paraitinga, em Sao Paulo,
Sdo Jodao Del Rey e Mariana, em Minas, busca simplicidade. Ali os desfiles
tém um clima de antigamente, com marchinhas, bonecdes de papel maché,
fantasias feitas de chita ou de um singelo lencol. Seus blocos e escolas
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atravessam séculos sem se render a musas de fio-dental e seios siliconados
de fora. (Carranca, 2009)

Na mesma matéria, o entrevistado José¢ Freire, criador do Bloco Etesdo e frequentador
do Carnaval luizense ha 15 anos na ocasido da matéria, reforca a ideia de espontaneidade do
evento: “¢ Carnaval de rua mesmo, Carnaval pé no chdo. Nao ¢ como os Carnaval altamente
comercializados do Rio e Nordeste”, argumenta o entrevistado.

Todo essa aparato midiatico representa bem a dimensdo da festa para os veiculos de
comunicacio de massa, especialmente os locais: TV Vanguarda e Jornal ValeParaibano™,
fator que atrai turistas da regido mais proxima de Sao Luiz.

Apesar da ampla visibilidade dada pelos media regionais, o Carnaval luizense ganhou
repercussao internacional em 2008, ao receber destaque no jornal norte-americano 7he New

York Times, um dos mais influentes do mundo (Figura 18 e texto na integra no Anexo D).
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Figura 18 - Reproducio da reportagem sobre Sao Luiz do Paraitinga no Jonal The New York Times.

A matéria do The New York Times provocou um efeito cascata com repercussao nos
veiculos de comunicacao brasileiros. Em 2008, a edi¢ao de 4 de fevereiro do Bom Dia Brasil,
jornal matutino da Rede Globo, destacou que “a tradi¢do foi parar nas paginas do jornal The
New York Times.”. A reportagem do Bom Dia Brasil foi também reproduzida no mesmo dia
pelo portal de noticias da Rede Globo na internet, o G1, sob o titulo “Tradi¢ao atrai folides

para Sao Luis do Paraitinga”.

2 Em 2010, o Jornal ValeParaibano, que circula em 39 cidades do Vale do Paraiba, Serra da Mantiqueira e
Litoral Norte de Sdo Paulo, passou a ser chamar O Vale. Neste trabalho, mantivemos o nome anterior, em vigor
no recorte desta pesquisa.



97

Uma matéria feita durante o Carnaval luizense pelo programa Boteco Vanguarda, da
tevé afiliada da Rede Globo em Sao José dos Campos (SP), faz uma remissao a reportagem do
jornal americano. Ao ser questionado pelo apresentador se o “Carnaval de Sao Luiz ¢ o
melhor que tem”, um folido, cujo nome nao ¢ identificado, diz: “segundo o New York Times,
sim”. (TV Vanguarda, 2008)

A reportagem no caderno Travel do The New York Times sobre Sao Luiz do Paraitinga
coincide com uma semana na qual o veiculo estava com os olhos voltados ao Brasil. A capa
da revista semanal do jornal destacou o ensaio ‘Dando adeus a hegemonia’, no qual avaliou o
Brasil como ‘lider natural da América Latina’, integrante do ‘Segundo Mundo’, bloco
econdmico em que estariam ainda India, Russia e Africa do Sul.

O assunto foi tratado na coluna do jornalista Nélson Sa no site do Observatoério da
Imprensa, com a chamada ‘Quem encolheu a superpoténcia?’, em 28 de janeiro de 2008.

No mesmo espago, Nelson de S4 diz o seguinte texto: “Do Global Voices Online ao
caderno de turismo do ‘NYT"’, o Carnaval deste ano busca ‘palcos menores’, além do Rio, de
Sao Luiz do Paraitinga a Morro de Sao Paulo".

Também na ‘esteira’ da publicacdo do The New York Times, a Revista Brasileiros fez
uma cobertura especial do Carnaval luizense em fevereiro de 2009 em sua edi¢do on-line.

Na matéria, a jornalista Mariana Nadai destaca o carater peculiar da festa em cada uma
das cidades analisadas: S3o Luiz do Paraitinga (SP), Rio de Janeiro (RJ), Salvador (BA),
Recife (PE), Paraty (RJ) e Ouro Preto (MG).

Entrevistada pela revista, a cantora Suzana Salles reafirmou o carater espontaneo da
manifestacdo luizense. “O que acontece em Sdo Luiz ¢ um carnaval inventado, uma festa
singular”, afirma Suzana. “As pessoas se juntam para formar cortejos espontaneos, que
nascem a partir de uma brincadeira qualquer”. (Nadai, 2008)

O guia on-line ViajeAqui da Editora Abril também deu destaque a festa, avaliada pelo
veiculo como um dos sete melhores carnavais de rua do Pais, ao lado de Florianopolis,
Olinda, Ouro Preto, Recife, Rio de Janeiro e Salvador. Por este motivo, o Carnaval das
marchinhas é recomendado no /ink “Sugestdo de Viagem” do ViajeAqui com informagdes do
Guia Quatro Rodas e das Revistas Viagem e National Geografic Brasil.

O texto traz como titulo “Carnaval de rua. Os 7 melhores lugares do Brasil para curtir
a folia ao som de blocos carnavalescos”, foi publicado em fevereiro de 2009. O destaque da
cidade também ¢ dado na edi¢do da matéria: o artigo sobre Sdo Luiz do Paraitinga é o
primeiro exibido pelo site, ao lado de uma foto. Nadai (2008) faz alusdo a caracteristica

tradicional da festa, aspecto que serd analisado adiante. Conforme o texto:
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Em Sao Luis do Paraitinga, a 170 km de Sao Paulo, a folia segue em estilo
tradicional, com marchinhas e blocos carnavalescos. Ha 28 anos ¢é assim: os
moradores da cidade ¢ das proximidades criam os enredos. [grifo meu].
(ViajeAqui, 2008)

Um olhar apurado sobre 21 matérias publicadas em em 20 edi¢des de jornais
impressos ajuda-nos a entender como a imprensa trata o Carnaval luizense em 2009. (Tabela
2). Das 21 matérias analisadas, 17 foram extraidas do jornal ValeParaibano, trés do jornal O
Estado de S.Paulo e uma do jornal O Globo.

A analise de contetido evidenciou que a imprensa escrita privilegia adjetivos como
tradicdo ou tradicional para se referir a festa do Carnaval em Sdo Luiz. Das 21 matérias
verificadas, nove delas traziam a palavra ‘tradi¢do’ para classificar o Carnaval luizense. O
aspecto com que esse conteudo era tratado quase sempre foi positivo. Em apenas dois, dos 21
textos jornalisticos analisados, prevaleceu a imagem negativa da festividade — quase sempre
relacionada a problemas na estrutura. Um total de 15 matérias mostrou carater positivo,
enquanto outras seis tinham um aspecto neutro, com equilibrio entre informagdes positivas e
negativas da festa.

Apesar da propagacdo dos aspectos tradicionais do Carnaval luizense, se analisarmos o
termo tradicao do ponto de vista de Eric Hobsbawn (1984), tratar o Carnaval de Sao Luiz do
Paraitinga como tradicional configuraria um equivoco conceitual, ja que a festividade se

encaixaria como uma “tradi¢do reinventada”, caracterizada pelo autor como:

Um conjunto de praticas, normalmente reguladas por regras tacita ou
abertamente aceitas; tais praticas, de natureza ritual ou simbolica, visam
inculcar certos valores e normas de comportamento através da repeti¢ao, o
que implica, automaticamente; uma continuidade em relacdo ao passado.
Alids, sempre que possivel, tenta-se estabelecer continuidade com um
passado historico apropriado. (Hobsbawn, 1984, p. 9)
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Por quais razdes, entdo, a imprensa usa o termo tradicdo na maioria de suas publicagdes
sobre Sao Luiz do Paraitinga? Novamente, recorremos a Hobsbawn (1984) para entender este
processo. Para o autor, a caracterizagdo de “tradi¢do inventada” passa também pelo carater
ideoldgico deste processo, com fungdes simbolicas, quando objetos e praticas assumem simbologias
usadas além das questdes técnicas.

Hobsbawn (1984, p. 12) cita trés situagdes nas quais hd maior frequéncia da pratica da
tradicdo reinventada. Elas ocorrem quando uma transformagdo rapida da sociedade debilita ou
destr6i os padrdes sociais para os quais as “velhas” tradigdes foram feitas, produzindo novos
padrdes com os quais essas tradicdes sdo incompativeis; quando as velhas tradigdes, juntamente
com seus promotores e divulgadores institucionais, ddo mostras de haver perdido grande parte da
capacidade de adaptacdo e da flexibilidade; ou quando sao eliminadas de outras formas”.

A tradigdo inventada do Carnaval luizense pode ser caracterizada nos primeiro aspecto, com
uma ressalva: os padrdes sociais foram afetados ndo por uma mudanca na sociedade, mas sim, por
um impacto na autoestima local, provocado pelo mais importante meio de comunica¢do de massa
do Pais: a TV Globo. Para isso, a cidade buscou na sua fonte cultural — das bandas marciais e nas
ritualisticas festas profanas, como a Festa do Divino, os elementos para compor esta “tradi¢dao

reinventada”. Como destaca Hobsbawn (1984, p. 9):

Mais interessante, do nosso ponto de vista, ¢ a utilizacdo de elementos antigos na
elaboracdo de novas tradi¢oes inventadas para fins bastante originais. Sempre se
pode encontrar, no passado de qualquer sociedade, um amplo repertorio destes
elementos; e sempre hd uma linguagem elaborada, composta de praticas e
comunicagdes simbolicas. As vezes, as novas tradicdes podiam ser prontamente
enxertadas nas velhas; outras vezes, podiam ser inventadas com empréstimos
fornecidos pelos depdsitos bem supridos do ritual, simbolismo e principios morais
oficiais - religido e pompa principesca, folclore e magonaria (que, por sua vez, €
uma tradi¢do inventada mais antiga, de grande poder simbdlico).

O trabalho do socidlogo Reinaldo Dias na obra “Sociologia do Turismo” (2003) nos da
referéncias para entender esse processo de reconstru¢do das tradicdes com vistas a atragdo turistica.
Para o autor, ritualisticas que ndo sdo historicamente auténticas, refeitas com vistas ao turismo,
podem ser enquadradas como manifestagdo da “etnicidade reconstruida” — processo no qual a
encenacdo de rituais religiosos, ritos éticos e outras manifestacdes ¢ realizada com vistas a

saciedade do turista — ¢ de “autenticidade encenada” (DIAS, 2003, p. 145)
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Sobre a cobertura da imprensa na atualidade, podemos concluir que ela reforca a
espetacularizacdo da festa e contribui para a perda de seu carater resistente que, embora
reinventado, mantinha esséncias da cultura popular. O uso dos termos remetentes ao passado ¢ a
suposta tradi¢do, reforcam a propaganda do produto Carnaval de Sao Luiz do Paraitinga pelos
meios de comunicagdo, como veremos no proximo subitem.

Massificado, o Carnaval de Sdo Luiz ¢ retratado mais pela quantidade de pessoas atraidas a
festa, exemplificada nos titulos como‘Sao Luiz espera 20 mil folides’, ‘Festival retne 12 mil’, do
que pelo seu elemento de resisténcia cultural.

A divulgagdo concentra-se principalmente na divulgacdo da massa que vai até a cidade, no
sucesso dos blocos Juca Teles ¢ Barbosa, mas ndo menciona o interesse dos carnavalescos na
manuten¢do dos aspectos que caracterizam a festa. Nenhuma das matérias analisadas mostrou, por
exemplo, o pedido da organizagdo do evento para o uso das fantasias, conforme solicita o “Manual
do Folido” (ver Anexo C).

Em geral, a discussdo feitas pelos jornais analisados sobre o tema do Carnaval de Sao Luiz ¢
supérflua e repetitiva: fala-se sobre a falta d’agua e problemas de superlotagdao, de modo factual.
Fala-se do espetdculo enquanto evento massivo e ndao do seu aspecto de gerador de sentidos.

Essa abordagem, no entanto, ndo deve ser enfrentada de modo radical. Nao se trata de
afirmar que a tevé tem produzido mal a cidade, mas ¢ inquestionavel que a superficialidade com
que ela ¢ noticiada aponta que a festa ja se inclui naqueles eventos de grande porte, marcados pelos
efeitos de sua massificagdo — como os problemas enfrentados pela cidade e turistas durante a festa.

Aparentemente, adjetivos como ‘tradi¢do’ e ‘tradicional’ estdo mais associados ao senso
comum do que a verdade dos fatos. Isso ndo tira o brilho da festa e seu carater diferenciado. Uma
solucdo seria substitui-lo por ‘original’ — mas ai talvez a noticia perdesse o impacto desejado pelos
meios de comunicagdo de massa. Na pos-modernidade, o gosto pelo antigo ja virou artigo de
consumo.

Pesquisa quantitativa divulgada por Sdo Luiz do Paraitinga (2010), feita pelo Departamento
de Produgdo da Universidade Estadual Paulista (Unesp) de Guaratinguetd, entre os dias 20 e 24 de
fevereiro de 2009, comprovou a contribui¢ao dos veiculos de comunicagdo de massa para a atra¢ao
de turistas ao Carnaval luizense. Dos 507 turistas ouvidos, quase 15% deles foram atraidos pela
divulgacdo da festa nos meios de comunicagdo (74 pessoas). O contato dos turistas com a festa se

deu por meio de internet, jornais, revistas e a televisao.
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O principal atrativo da festa, contudo, foi a propaganda ‘boca a boca’. Um universo de 387
turistas disse ter tido contato com o Carnaval luizense por “informacdes de amigos”. Questionados
sobre a satisfagdo com a viagem, 204 se declararam ‘satisfeitos’, enquanto 182 afirmaram °‘ter
superado suas expectativas’, 79 disseram estar ‘parcialmente satisfeito’ e 32 disseram que estavam
‘decepcionados’ com a cidade. Em outra questdo, 445 pessoas disseram que tinha intencdo de voltar
ao Carnaval luizense.

Uma outra investigagdo pode ajudar-nos a entender os motivos pelos quais os turistas se
véem tado atraidos pelo evento. Parte dessa explicagdo reside no aspecto nostalgico e bucolico de
Sdo Luiz. Como apresentado no item 3.1.2, o cendrio promovido pelo patrimdénio arquitetonico
permite uma experiéncia virtual ao pretérito. Some a essa experiéncia o contato dos turistas com
ethos cultural luizense, também carregado de simbologias ligadas aos tempos mais antigos. O
resultado € um efeito de ‘tinel do tempo’, como veremos a seguir.

Turner (apud Featherstone, 1995, p. 149) ajuda-nos a entender esse sentimento de nostalgico
dos luizenses. A nostalgia ¢ relatada por, como um “sentimento potente” na contemporaneidade,
especialmente para “aqueles grupos que sao ambivalentes em relagdo a modernidade e conservam a
vigorosa imagem de uma suposta e maior integracdo e simplicidade de uma cultura mais integrada
ao passado”.”

De acordo com Caldas (1999), culturas diferentes e estratificadas, como a oriunda do

proletario e da burguesia, influenciam-se mutualmente. O autor revela que:

Alguns valores culturais da burguesia passam, num certo momento, a ser
absorvidos pelo proletariado. A reciproca é verdadeira. E bem que verdade que,
quase sempre, de forma caricata ou kitsch”. (Caldas, 1999, p. 13)

O mesmo processo de apropriagdo pode nos ajudar a compreender o fendmeno da atragdo do
Carnaval luizense pelos turistas. A cultura caipira, com remissdes ao passado, ao bucolico, ¢
assumida pelo turista que visita a cidade e pode ser constatado nas fantasias carnavalescas. O que ¢
o uso das roupas de chita sendo a assimilacdo pelos turistas do jeito simples do campo,
caracteristico do ethos cultural de Sdo Luiz?** Sem duvida, trata-se de uma reproducio tipica das

engrenagens da industria cultural, como confirma Matos (1999, p. 69):

>3 Turner, Bryan. In: O desmanche da cultura: globalizagdo, pés-modernismo e identidade. Featherstone, Mike. Sio
Paulo: Studio Nobel: SESC, 1995, p. 149.

>* Chita ¢ um tecido de algoddo, com estampas florais, com muitas cores. de origem oriental, descoberto na China e
India por Vasco da Gama, por volta de 1498, muito usado por pessoas de baixa renda no Brasil, onde aportou na época
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Todas as vezes que uma certa formula se populariza, isto é, tem €xito de consumo,
a induastria a promove e repete sempre o mesmo padrdo. Tais circunstancias
intensificam a passividade social. E a uniformizacdo técnica leva, por sua vez, a
‘administracdo centralizada’.

Esta interpenetracdo de culturas, por si s6, ndo deve ser considerada como algo negativo,
conforme Caldas (1999). Ao analisar a assimilacdo da burguesia pelo gosto do bar — os pubs,
surgidos na Inglaterra pos Revolucao Industrial, para entreter o proletariado — o autor afirma que a
cultura proletéria nao foi destruida ou afetada nos seus valores estéticos.

E plausivel admitir que o mesmo ocorre em Sio Luiz do Paraitinga. Apesar de inventado, o
Carnaval leva o folido a uma apropriagao simbolica daquilo que, em tese, seria inerente ao povo da
cidade, como o sotaque herdado do caipira figurante na letra das marchinhas, assunto do préximo

item.

3.3.6. O turista e o tinel do tempo

Na remiss@o desse passado, o folido retorna ainda que de forma metaforica ao tempo de seus
ancestrais, resultando em uma simbiose provocada entre o passado e a contemporaneidade, o velho
e o novo, o mundo moderno e o globalizado. Este retorno virtual ao pretérito pode atuar na
reconstruc¢do da identidade do sujeito na medida em que figura como a metafora da fuga do homem,
exausto pela metropole.

Adaptado ao caso em andlise podemos supor que o Carnaval de Sao Luiz pode atuar como
esse objeto de identificagdo para folides no retorno as suas origens, a um universo do passado e
muitas vezes, ao homem do campo. A exemplo da definicdo da socidloga Nilda Jacks (1998), os
atores sociais procuram objetos de identificagdo mais proximos nesse processo de reconstrucao das
identidades. A proximidade, neste caso, seria traduzida nesse retorno aos antepassados.

A ldgica da apropriacdo, trabalhada por Pierre Bourdieu em “Gosto de Classes e Estilos de

Vida”, funcionaria aqui ndo para estabelecer conformidade dos menos favorecidos, mas para

da Colonia. tecido foi usado por Soénia Braga, no filme Gabriela, e pelo apresentador Chacrinha. Associagdo Brasileira
da Industria Téxtil de Confecgdo. Disponivel em http://www.abit.org.br/content/noticia/noticia.asp?nCodNoticia=1869
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garantir fantasia aos turistas, independentemente de sua classe social. Dessa forma, essa logica
seria como a propria natureza do Carnaval que se constitui, no caso brasileiro, da marca de nossa
individualidade, “estando junto daquelas institui¢des perpétuas que nos permitem sentir nossa
propria continuidade enquanto grupo” (Da Matta, 1981).

Tal apropriagdo reforgaria o sentimento de coletividade, o mesmo que motiva o operario na
imitacdo, a sua maneira, ou o estilo de vida bon vivant das classes dominantes. Consequentemente,
ela estabelece o “principio de conformidade” diante das “formas de condi¢do de existéncia.
(Bourdieu, 1983).

Jameson (1993) define como “pastiche” a reproducdo da arte desprovida do humor
caracteristico da parodia. Essa repeticdo de estilos ¢ apontada como resultado do esgotamento
criativo de nossa época. Em outras palavras, um dos efeitos do pos-modernismo, assim como a

propria sociedade de consumo:

Num mundo em que a inovagao estilistica ja ndo é possivel so resta imitar o estilo
dos mortos, falar através das mascaras € com as vozes dos estilos do museu
imaginario (Jameson, 1993, p.31).

Ao passo entdo que temos um homem cuja identidade foi resgatada na figura do folido,

encontramos na festa um museu imaginario decorado por um belissimo conjunto arquitetonico que

forma um museu concreto e acessivel a todos os folides (Figuras 19 e 20).

Figura 19 - Turistas posam para foto em 20 fev. 2009.

Figura 20 - A direita, bloco nio oficial (Bloco Zen) passa pelo Bloco do Benfica, no circuito paralelo da festa.
Fotos: Stela Guimaraes, 20 fev. 2009
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A arquitetura e as marchinhas carnavalescas funcionariam assim como um pastiche de uma
época ja ndo existente. Ambas celebram a tendéncia da fascinag@o pelo nostélgico, ou a moda retrd,
elementos presentes na sociedade pés-moderna, segundo Jameson. Na sociedade atual, esse refugio

funcionaria como um contrapeso ao que o autor avaliou como a “padroniza¢do universal”.

Cabe analisar outra teoria pertinente a questdo do aprisionamento do passado sob Otica
diferente da defendida por Jameson. Partindo do que chamou “Loégica do Papai Noel”, o francés
Jean Baudrillard estabelece conexdo entre o discurso publicitario e a relagao das criangas com o
‘bom velhinho’. Como criangas, ndo acreditariamos na publicidade, mas manteriamos a crenga da

mesma maneira que aqueles na segunda infancia. O comprador, segundo Baudrillard:

[...] ndo 'acredita' na publicidade mais do que a crianca no Papai Noel. O que ndo o
impede de aderir da mesma forma a uma situacdo infantil interiorizada e de se
comportar de acordo com ela. Dai a eficacia bem real da publicidade, segundo uma
logica que, apesar de ndo ser a do condicionamento-reflexo, ndo ¢ menos rigorosa:
logica da crenca e da regressao. (Baudrillard, 1973, p. 176-177)

Acreditar na participacdo de um Carnaval tradicional, com raizes no passado, ndo seguiria a
mesma logica da tese de Baudrillard para o efeito do Papai Noel? A similaridade ¢ evidente. O
folido levado pela maquina do tempo sabe estar vivendo no presente. Mas quando brinca no
Carnaval de Sao Luiz ele ¢ transportado ao passado — dai o efeito de “crenca e regressao”, como
descrito em Baudrillard (1973). Ao final, quando volta para o0 mundo inundado pela tecnologia, leva
consigo a aura e a magia da festa luizense.

Inseridas nesse universo magico, as imagens iconicas de Sdo Luiz do Paraitinga motivariam
um ‘“‘comportamento hipnotico”, conforme enunciado por Guy Debord em A Sociedade do
Espetéaculo (1998).

Segundo Debord, o mundo real converte-se em simples imagens e estas, por sua vez,
tornam-se a real motivagdo do comportamento hipnotico. Para o autor, entretanto, a sociedade do
espetaculo, permeada por suas imagens hipnoticas, leva a dissolugdo do sujeito autdbnomo, dotado
da capacidade de discernimento de si proprio e da sociedade — o que ndo ocorre especificamente no
Carnaval de Sdo Luiz do Paraitinga onde a analise nos faz acreditar que o sujeito se vé reconstruido
pelo contato com o passado e no sentimento de coletividade.

Este sujeito, em contato com a realidade paralela criada pela aura do Carnaval luizense, teria
a apropriacdo simbolica daquilo que, em tese, seria inerente ao povo da cidade: como o sotaque

herdado da figura do caipira figurante na letra das marchinhas como a do Bloco do Cruz Credo, cuja
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interpretacdo do cantor extenua a regionalidade da fala valeparaibana: “Cruiz credo, sartei de banda.
Virou feitigo nunca vi coisa igual. Eu quase cai da cama. Levei um surto e brinquei no Carnaval”.
(Frade, 2003)

Como ja foi apresentado, no Carnaval luizense a participagao popular ¢ desprovida de
artifices favoraveis a estratificacdo do publico presente a festa. Se de certa maneira essa divisdo foi
instituida com a criacdo da taxa do turismo para o estacionamento dos veiculos, ndo ha outras
limitagdes a participacao nos desfiles e shows musicais.

Muitas das fantasias recomendadas pelos blocos sdo criadas apenas a partir do uso de
elementos simples, como lengodis (Bloco do Lencgol) e latinhas (Bloco da Maricota), situacao

atestada na letra da marchinha do Bloco do Lengol, cujo trecho esté relacionado a seguir:

Olha sé pessoal, quem chegou:

E o0 Bloco do Lengol sem colombina e pierrot.
Esse bloco nao precisa fantasia, apenas um lengol.
Ele antecede a nossa folia que é o Carnaval.

No Bloco do Lencol, vocé fica na sua.
E so tirar da cama se enrolar e vir pra rua

Novamente, podemos recorrer ao trecho de uma marchinha da cidade para justificar o
carater libertario e transcendente dessa festa e introduzir uma nova abordagem, que trata sobre o
papel adquirido pelo homem na pele do folido, definido pelo antropdlogo Roberto Matta (1978)
“como seres solidarios e obedientes somente as figuras que simbolizam a propria festa”.

Criada pelo Bloco do Balacobaco, a letra musical exalta outro efeito do Carnaval: o da
liberdade das identidades sociais nessa época do “tudo ¢ permissivel” (Da Matta, 1978, p. 130).

Se adaptarmos o refrdo para analise, veremos que a mensagem cantada pelo coro do bloco,
“Ninguém ¢ de ninguém, mas todo mundo ¢ de todo mundo no Carnaval”, pode nos servir para
ilustrar uma dicotomia no Carnaval de Sao Luiz, representada pela liberdade (dada ao individuo
pela natureza conciliadora da festa) e a aquisi¢do de um papel (o do folido).

Vista por esse prisma, ¢ possivel concluir que o ‘ninguém’ ¢ um homem livre, sim, mas nao
um personagem sem rosto, ou um ‘zé ninguém’, na acepcao popular. Ele ndo pode ser interpretado
como um homem sem rosto, sem identidade. Isso porque ainda que aparentemente diluido em meio
a massa, o folido de Sao Luiz assume um papel especifico, cuja identidade foi resgatada por meio

de um Carnaval aclamado e ‘vendido’ como tradicional.
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Mesmo ao promover a liberdade do individuo, o que poderia em tese caracterizar uma
dissolu¢do do ser individual, a festa embalada pelas marchinhas permite ao homem a aquisi¢ao de
papel, o do folido — muito diferente daqueles atraidos para as arquibancadas da passarela do samba
do Rio de Janeiro e que participam da festa como espectadores e de forma menos interativa.

Todas essas causas contribuem para tornar a festa de Sao Luiz do Paraitinga um espetaculo

de encantamento polissémico, festa cujo futuro pds-enchente ainda ¢ indefinido (Figura 20).

Figura 7 - Foto de Rogério Marques mostra enchente que destruiu parte do patrimonio arquitetonico de Sio
Luiz em janeiro de 2010 e os escombros da Igreja Matriz Sao Luis de Tolosa, destruida pelas aguas. Fonte:
Assembleia Legislativa do Estado de Sao Paulo.
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CONCLUSAO

Compreender as relagdes entre os meios de comunicagcdo e o Carnaval de Sdo Luiz do
Paraitinga foi o principal objetivo desta dissertacdo, que se debrugou em um universo polissémico,
rico em apropriagdes simbolicas, imaginarias e imagéticas.

De que forma uma matéria jornalistica exibida por um canal de tevé poderia promover uma
reviravolta em toda uma cidade, levada ao posto de um dos maiores carnavais do Brasil? E mais:
por que os luizenses se sentiram ofendidos pela Rede Globo em 1980, emissora que, na atualidade,
da ampla cobertura ao Carnaval local? Nos dias de hoje, os media interferem de qual maneira neste
processo?

As respostas encontradas para as questdes também revelaram varidveis complexas, que
serdo relacionadas a seguir.

Passado e presente - Para entender estes fendomenos da cidade, foi necessario empreender
uma investigagdo pelo passado do Carnaval e do municipio, capaz de situar o leitor no
entendimento dos modos de ser dos luizenses e de seu ethos cultural.

Resgatar o papel do padre Monsenhor Ignécio Gioia foi o primeiro passo da pesquisa: teria o
religioso proibido o Carnaval? Com quais razdes? Nenhum documento que ateste a ameaca oficial
do padre Ignacio Gioia foi encontrado durante este estudo. No entanto, muitos indicios apontam que
o religioso possa ter assumido esta postura, ao chegar na cidade em 1918. Mas a memoria oral de
testemunhas da convivéncia com Gioia, responsavel pela paroquia local até 1961, confirmou que o
padre se manifestava contrario ao Carnaval. Uma série de condicdes, citadas anteriormente e
resumidas agora, apontam para esta relagao.

O vigario de origem italiana, o primeiro religioso nomeado para S3o Luiz do Paraitinga pela
recém-criada Diocese de Taubaté, representava a instituicdo de um poder formal da Igreja Catolica
em S3o Luiz do Paraitinga. No inicio do século XX, aquele espaco ja estava ocupado pelas
manifestagdes sagradas e profanas, como a Festa do Divino Espirito Santo.

Ainda sobre as origens da festividade no final do século XIX e inicio do século XX,
atestamos que as disputas pelo espaco entre burguesia e as classes subalternas no Carnaval de Sdo

Luiz eram um espelho do que ocorria em outras cidades do Brasil, como o Rio de Janeiro.
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No Brasil Imperial, havia um esfor¢o burgués para a domesticacdo do Carnaval, imprimindo
a ele o modelo burgués. Tal situagdo era vivenciada no Rio de Janeiro, por exemplo, onde havia
uma disputa de poder pelo espaco da festa.

O Carnaval urbano luizense surgiu em 1894 também como um desdobramento dessa
altercac¢do pelo espaco publico ocupado por classes sociais diferentes. De um lado, a populacao
rural era adepta dos jogos de entrudo, enquanto a aristocracia defendia um padrdo civilizado da
festa, com inspiragdo veneziana.

Os jogos do entrudo, raiz do Carnaval brasileiro, também existiam em Sao Luiz do
Paraitinga e foram abolidos oficialmente da cidade em 1838 pelas Posturas Municipais, isso 16 anos
apos a mesma proibicao no Rio de Janeiro.

Curiosamente, a imprensa local esteve presente nessas discussoes, seja dando publicidade
para os posicionamentos contrarios a festa pelo poder municipal e clerical da época, ou na defesa e
promocao de desfiles carnavalescos. Em 1905, o jornal O Luizense chegou a batizar um carro
alegorico com o nome de ‘Imprensa Atual’.

No entanto, diferentemente da festa carioca, Sdo Luiz ndo dispunha de um grande Carnaval,
nem de desfiles organizados nas ruas. Esta organizacao com blocos e escolas de samba s6 surgiu em
territorio luizense em 1981, juntamente com novos bailes em clubes da cidade.

O formato de folia nos saldes e as escolas de samba decairam no gosto popular e foram
suprimidas em 1984, ano em que comecou o Festival de Marchinhas. Desde entdo, o a folia passou
a dispor apenas de blocos carnavalescos animados por este ritmo musical, que ajudam a reforgar a
estética do antigo na cidade. Sem ritmos mais contemporaneos, como axé € o funk, comuns no
Carnaval de diversas localidades brasileiras, Sdo Luiz ¢ um territdrio musical quase isolado durante
a brincadeira. Se desligassemos radios e tevés, poderiamos mesmo pressupor que estamos em um
periodo pregresso e distante da historia.

O panorama econdmico de Sdo Luiz no inicio do século XX e também na época da
veiculagdo da reportagem da Rede Globo em 1980 ¢ capaz de fornecer indicios de uma semelhanga
historica entre os dois periodos. Apesar do hiato de mais de 60 anos entre os dois momentos, a
retragdo econOmica imperava na cidade em ambas ocasides, como descrito no item 2.1 desta
dissertagao.

Neste ambiente de fragilidade, um provavel abalo da autoestima local pode ter contribuido

para as duas manifestacdes dos moradores, tanto para a repressdo da festa, em meados de 1920,
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quanto para a mobilizacdo do Carnaval com vistas ao combate do que eles acreditavam ser uma
rusga na imagem dos luizenses, em 1980.

O costume coletivo da solidariedade, como a pratica do mutirdo amparado em estilos de vida
remotos, mostra a dinamica da integracao entre os membros desta sociedade, o que explica a unido
para as festas e até mesmo a associa¢do dos artistas para uma agdo contra a TV Globo. Nas raizes
do mutirdo da lavoura, esta as bases da compreensao do ‘mutirdo’ dos artistas e da populagdo.

O ethos cultural de Sao Luiz ¢ edificado sobre um estilo de vida muito peculiar, associado
aos modos de ser do caipira. Cidade centendria, ela manteve seu aspecto rustico, representado pela
cristalizagdo de parte de sua cultura popular ou na conservagdo do patriménio arquitetonico. E
possivel verificar que o proprio aspecto topografico de Sdo Luiz contribuiu para a permanéncia de
costumes antigos e para a reminiscéncia de um ethos cultural ligado as tradi¢des caipiras do Vale do
Paraiba.

Neste contexto, os moradores de S@o Luiz do Paraitinga ressignificaram seus costumes, com
a incorporagdo das marchas carnavalescas, inspiradas nas fanfarras locais e em elementos
exteriores, como a influéncia carioca.

O efeito disso foi a producdo de novos significados ‘em série’, passando do patrimonio
arquitetonico transformado em cendrio para as festas locais, a incorporagdo de nogdes de festas
religiosas e pagads ao Carnaval.

O renascimento da festa no ano de 1981 passou pela “reinvencdo da tradi¢do”, no formato
descrito por Hobsbawn (1984). A exploragdo desses ambientes supostamente tradicionais ¢ tema
recorrente na imprensa € sustenta o aspecto bucolico com que o tema ¢ tratado pelos meios de
comunicac¢do de massa nos dias de hoje.

Como efeito colateral, toda roupagem nostalgica do Carnaval luizense, refor¢ada pelo
patrimonio arquitetonico, ajuda a promover a publicidade da festa pelos media, que associam o
Carnaval luizense a ‘tradigao’.

A influéncia da telerreportagem da Rede Globo foi determinante, mas ndo deve ser
considerada a unica causa da mobilizag¢do. Havia, aparentemente, um desejo reprimido de promover
o Carnaval na cidade, situagdo até esperada em uma terra com tantas festividades. E plausivel
acreditar que a reportagem foi o estopim de sentimentos adormecidos e, por isso, uma das
motivagdes dos moradores. “Cultura ¢ pensamento e reflexdo. Pensar é o contrario de obedecer.”,

disse Matos (1999, p. 72) ao descrever o pensamento adorniano. E a cultura foi justamente a
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ferramenta usada pelos luizenses contra os dois regimes que consideravam opressores: o da Igreja e
o da midia.

No turista, essa promog¢ao midiatica também ¢ impactante. Conforme revelado em pesquisa
apresentada neste estudo, 15% dos ‘turistas-folides’ ouvidos por uma pesquisa em 2009, cujos
resultados j& foram apresentadas nesta dissertagdo, disseram ter sido atraidos para o evento pelos
meios de comunicagdo de massa. (Sdo Luiz do Paraitinga, 2010). Parece pouco, mas se aplicarmos
a amostragem de 15% aos 180 mil folides presentes a festa naquele ano, teriamos o equivalente a 27
mil pessoas estimuladas pelos media a frequentar o Carnaval de Sdo Luiz do Paraitinga. A busca
dos turistas pela festa passa ainda por questdes afeitas a pos-modernidade, como o desejo de

reconstru¢do de uma identidade diluida pelos efeitos da globalizagdo e a apropriacdo desses valores.

Uma festa em processo de industrializacao?

Se o papel da imprensa foi determinante no passado, ele permanece manifesto no presente.
Em 1980, a reportagem Sdo Luiz, a cidade paulista sem carnaval integrou um processo de
constru¢do do ‘padrao Globo’ e de sua hegemonia. Fica evidente, entretanto, que a matéria levada
ao ar pelo Jornal Hoje em fevereiro de 1980 ¢ somente a ponta do iceberg de um projeto ideoldgico,
com vistas a formacao de um império econdmico. Também ¢ fato que a TV Globo estava em busca
de um padrao de qualidade consolidado, posteriormente, no chamado “padrdao Globo de qualidade”.

Este processo passava pela profissionalizacdo de suas sucursais e na busca por assuntos de
interesse publico, e que ndo ofendessem a censura do entdo regime militar. Mas este procedimento
ndo ocorria de forma isolada a ideologia da empresa. Naquele tempo, a Globo j& divulgava com
destaque o Carnaval carioca, cujos patrocinios sdo operacionalizados pela empresa desde a criagao
do sambodromo da Marqués de Sapucai, em 1984. Nao ¢ exagero afirmar que havia — e ainda ha —
na empresa um interesse capitalista na promocao do Carnaval.

Nos primeiros anos da década de 1980, a “estética do grotesco” ocupava espaco privilegiado
na programacdo televisiva, com programas como O Homem do Sapato Branco, no qual o
entrevistador Jacinto Figueira Jinior mostrava a violéncia urbana e o “mundo-cdo”, expressdo

criada por ele proprio. (Memoria Globo, 2004)
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Logo, pode ter sido natural que o tema do ‘rabo e chifre’ tenha despertado interesse da pauta
da emissora. Por outro lado, também foi por meio de uma categoria do grotesco, a do Carnaval, que
os moradores se mobilizaram. Da refuta do rabo e chifre, a cidade se reconciliou com os elementos
do rebaixamento. Assim, bem e mal, feio e belo, puderam voltar ao convivio, ainda que por meio
dos folides fantasiados nos dias da Folia de Momo.

Hoje, os turistas fruem desse consumo imaterial gerado pela festividade luizense. E, ao
retornar para suas casas, levam consigo uma nostalgia reinventada.

Estabelece-se, assim, um ciclo de produgdo cultural que guarda em seu amago aspectos da
cultura de massa. Oprimidos pela Igreja, os luizenses reprimiram o espirito festivo comum ao seu
ethos, ferido posteriormente pela exposi¢do mididtica avaliada por eles como depreciativa. Em
conseqiiéncia, os moradores se mobilizaram para ‘constestar’ com festa os sistemas julgados
opressores. Depois, os media se apropriaram da festa, com uma ampla divulgacdo, que atrai o
turismo a cidade. A exposicdo mididtica transforma a cultura popular em produto da industria
cultural. Com a superlotacao turistica, a cidade se organiza para conter o turismo desenfreado, em
um processo que pode resultar na elitizagdo da festa, tornando-a também um produto da industria
cultural.

Porém, embora no inicio da investigacdo trabalhdvamos como uma hipotese de que havia
apenas dois agentes estimuladores dessa a¢ao de retomada do Carnaval — midia e Igreja — uma outra
variavel deflagrou durante este esboco. Trata-se do proprio modo de ser desta comunidade. Seus
costumes festeiros provavelmente levavam a um incomodo de ndo comemorar a festa mais popular
do Brasil. Igreja e midia apenas contribuiram para tornar manifesto um sentimento engendrado nas
raizes. Sem esta investiga¢do, cairiamos em uma visao reduzida do assunto.

Confirmamos ainda que a midia tem forca para alterar ou ressignificar a cultura, mas
também atestamos que os meios de comunicagdo também trazem efeitos benéficos ao democratizar
0 acesso a esse tipo de cultura.

Se ndo enxergamos os impactos a partir de uma visdo maniqueista, podemos pressupor que
os media também ajudam na divulgagdo dessa cultura. Também ¢ por meio da visdo desses sistemas
que o Brasil soube dos efeitos avassaladores da enchente de 2010, com a imagem do desabamento
da Igreja Sdo Luis de Tolosa sendo exibida no programa Fantéstico, da Rede Globo, na noite de 3
de janeiro de 2010. Foi assim, por meio do turismo, por exemplo, que essa pesquisadora foi levada

a cidade no Carnaval de 2005, quando surgiu a ideia deste tema.



113

Para que este trabalho ndo se encerre em si proprio, sugerimos entre os caminhos possiveis
uma nova abordagem para contrapor a visdo dos frankfurtianos com outros tedricos, como Alan
Swingewood (1978), um dos representantes da Escola Progressista-Evolucionista. Para este autor,
por exemplo, a producdo em massa da arte leva a uma democratizagdo desse consumo e nao a
submissao do homem, conforme argumenta Theodor Adorno.

Ao admitirmos a possibilidade de acerto de Swingewood (1978) sobre esta questdo,
acreditariamos que a producdo dos CDs de marchinhas vendidos durante os festejos oferece, de
certa forma, a democratizacao do Carnaval, pois o consumidor pode compartilhar de sua aragem.

Em principio, a manifestagdo atual parece estar assegurada por uma outra forma de efeito
resistente, encarnada na maneira como os cidaddos do municipio encaram suas tradi¢des, sejam elas
ressignificadas ou ndo. Nas palavras do carnavalesco Benito Campos ao jornal ValeParaibano
(2003):

E gratificante ver o resultado [da atragdo turistica], mas sempre hia um grande
perigo de se perder com o mundo globalizado. A TV entra na nossa casa sem pedir
licenga. Mas enquanto eu tiver for¢a, vou continuar lutando.

Com tantas mudangas em ebuli¢do, principalmente apds a enchente de 2010, qual sera o
caminho a ser trilhado por Sao Luiz do Paraitinga daqui em diante? Podemos apostar que nao so a
festa, mas toda a cidade, seguiré se reinventando. E, quem sabe, em um mutirdo capaz de preservar

sua cultura popular.
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Anexo A — Reportagem Sao Luiz, a cidade paulista sem Carnaval (Pinheiro, 1980)

Sequéncia das imagens (da esquerda para a direita). Pagina 1 de 1.
Imagem do centro de Sao Luiz Vista panoramica do centro da cidade O apresentador Wellington de Oliveira

Judas Tadeu de Campos Luis Salinas, ex-presidente do clube Centro da cidade durante o Carnaval/80

Imagens revelam situagdo pacata da cidade durante o periodo do Carnaval em 1980

José Lemes, ex-carnavalesco Judas Tadeu de Campis A tltima cena: passagem da reporter
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Anexo B — Documentario Sdo Luiz de Rabo e Chifre (Oliveira, 2005)

Sequéncia das imagens (da esquerda para a direita). Pégina 1 de 3.

G-tk y=i] ASFL5)

Créditos dos patrocinadores do filme

a0 Luis
do Paraitinga

Placa indica nome da cidade Igreja Matriz de Tolosa, destruida pela enchente 2010

A moradora identificada como ‘Dona Olguinha’ Outra cena do ator que interpreta o padre ~ Dona Olguinha volta a cena
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Pégina 2 de 3.

s

Jornal mostra impacto da enchente em 1967 A entrevistada ‘Dona Cida’ Reprodugio da cidade em 1967

S, do N ikealan

eX-presidente™do clube™

Reprodugio de foto da época mostra Judas Tadeu de Campos Zez¢ do Milkilin

alagamento em 1967 ex-presidente do Clube Imperial Luizense
(reprodugdo da reportagem de 1980)

A entrevistada Dona Cida Benito Campos, carnavalesco ‘Dona Cinira’, viuva de Elpidio dos Santos
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Pagina 3 de 3.

Renata Marques, do Grupo Paranga A cidade durante o Carnaval 2005

A ultima cena do filme, mostra vulto de homem
caracterizado como diabo
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Anexo C - Reproducio da reportagem sobre Sao Luiz do Paraitinga no jornal

The New York Times

CARNAVAL IN A SMALLER STAGE™ -

Sdo Luiz do Paraitinga

This small town in Sdo Paulo state’s interior is about 115 miles from the capital and only 30 miles down the
road from the popular beach resort of Ubatuba. Carnaval went on a 60-year hiatus here starting in the 1920s, when an
Italian priest did away with it on moral grounds. But things started up again in 1981, and now the town is known for

having one of the best old-fashioned street carnivals around.

An official decree actually prohibits more modern rhythms like samba and axé; the official music genre of the
blocos here is the traditional marchinha, or carnival march, which dates back to the 1920s and was a staple of
Carnaval through the mid-20th century. Over 1,500 local marchinhas have been composed locally since Carnaval

started again, and you’ll hear many of them.

The costumes worn by the blocos are similar to carnivals across the country, with bloco-specific themes, which

this year include everything from babies to bus drivers.

Visitors can stay at one of the pousadas — or inns — in or near town (make reservations five or six months in
advance), or rent a house from one of the residents who leave during that time. Information (in Portuguese only; click

on pousadas for lodging) is at www.saoluizdoparaitinga.sp.gov.br.

CARNAVAL EM TAMANHO MENOR (Traducio)

Sao Luiz do Paraitinga

Essa pequena cidade no interior do Sdo Paulo fica a aproximadamente 185 quildmetros da capital e apenas 48
quilometros da praia de Ubatuba. O carnaval ficou sem acontecer aqui durante 60 anos, quando um padre italiano nos
anos 20 o baniu sob motivos morais. Mas as coisas voltaram em 1982, e agora a cidade ¢ conhecida por ter um dos

melhores carnavais a moda antiga.

Um decreto oficial proibe ritmos mais modernos como samba e axé; o género de musica oficial dos blocos aqui
¢ a tradicional marchinha, ou marcha de carnaval, que datam de até 1920 e eram o centro do carnaval nos meados do
século 20. Cerca de 1.500 marchinhas foram compostas localmente desde que o carnaval comegou de novo, e vocé

ouvird muitas delas.

As fantasias usadas pelos blocos sdo similares com as do carnaval por todo o pais, com temas especificos de
blocos, que esse ano inclui tudo, desde bebés até motoristas de 6nibus. Os turistas podem ficar em uma das pousadas na
cidade ou ali por perto (fazer reserva cinco ou seis meses antes) ou alugar uma casa de um dos moradores que vao

embora durante esse tempo.

> KUGEL, Seth. Carnaval on a Smaller Stage. The New York Times, Nova Iorque (EUA), 27 jan. 2008. Disponivel em
http://travel.nytimes.com/2008/01/27/travel/2 7journeys.html. Acesso em 29 de outubro de 2008.


http://www.saoluizdoparaitinga.sp.gov.br/
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Anexo D — Ficha para pesquisa de conteudo

ANALISE DE CONTEUDO — COBERTURA DA IMPRENSA
SOBRE SAO LUIZ DO PARAITINGA

FORMULARIO DE CODIFICACAO

Grupo Codificador

Jornais Folha de S. Paulo [0 | O Estado de S. Paulo O | O Globo O | ValeParaibano [
Revista Veja Sao Paulo O

Pégina: Titulo da Matéria:

1. Presenca de ilustracoes / explicacoes

Nao O | Sim O | fotografias O | box O | graficos O | desenhos O | infograficos O

2. Género (selecionar predominante) *

nota O matéria O reportagem [J
3. Assunto
Carnaval O destino turistico O festas diversas O

4. Palavras-chaves

Padre Igndcio O | Tradicio 0 | TV Globo/ Rabo e chifre 0 | Patrimonio

Globo O arquitetonico O

5. Formato (selecionar um)

paiso | politicao | economia o | culturag | cidadeso | ciénciac | mundo o | outros O

Encarte O Suplemento O Outros O

6. Conotacao da mensagem

Mensagem positiva O Mensagem negativa O Mensagem neutra O

* As defini¢cdes dos conceitos Nota, Noticia e Reportagem constam no item 2.2.



Anexo E — Marchinhas de Sao Luiz do Paraitinga

Bloco Juca Teles (1985)
Letra: Marco Rio Branco

Musica: Galvao Frade

Chegaram as cotias do sertdo

trazendo noticias, confusao
langando dardos

tanto quanto o carnaval

e que ninguém se lixe

€ ném s¢...

AAAAA

e nem nos leve a mal
Tem que gritar (6 0)
tem que mostrar (6 0)
tem que cantar (6 0)
tem que cantar

Juca teles

amora em flor

boca do povo

sdo palavras de amor

Bloco Bicho de Pé (2000)
Autor: Galvdo Frade

Eu peguei no mato

nao ¢ carrapato

0 que serd que é?

Larga do meu pé

larga do meu pé

Mas esse tal de bicho coga
coga e como co¢a, seu z¢
Nao vem que ndo tem

nao vem

bicho de pé de catugaba

e a galera gostou

e a galera cogou, cogou, cogou

bicho de pé de catugaba

Bloco Pé na Cova (1993)
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Autores: Afonso Pinto e Idalicio J. Santos

Entre nesse bloco amigo
vem pular junto comigo
entre que o negocio € sério
¢ transa de cemitério
Entre nessa onda

essa moda ¢ nova

a mogada toda

submete a prova

feito alucinado

com o pé na cova

Puxa, puxa, puxa

que puxando estica

essa gente boa veio do Benfica

Bloco Cruis Credo (1997)

Autores: Galvio Frade e Thar

Cruis credo

sartei de banda

virou feitigo

nunca vi coisa igual
Eu quase cai da cama
levei um susto

e gritei no carnaval

N

Eééo

>

o bloco do cruis credo chegou

Na madrugada
eu vou sair, vou por ai
vou me encantar

se eu travar na encruzilhada

na reza braba e no cruis credo

eu chego la



Bloco Bico do Corvo (2001)
Autor: Galvao Frade

Mas o que ¢ que vao dizer 1a em casa?
Que eu t6 no bico do corvo

que eu t6 no bico do corvo

No bico da cegonha eu vim
dormino (sic) num sono profundo
no bico do corvo agora eu vou
direto pro outro mundo

até no além

carrego vocé comigo

até no além

carrego vocé comigo

Mas o que ¢ que vao dizer 14 em casa?

Bloco Curupira (2000)

Autor: Galvao Frade

Estamos preocupados com a floresta
estamos preocupados com todos animais
por isso chegou a nossa hora
(tchan-tchan-tchan)

Quem ¢ vocé

que pode fogo no mato

e ndo pensa no amanha?

Quem ¢ vocé

que suja nosso rio

e ndo pensa no amanha?

(um, dois, trés...)

Bloco curupira

Bloco do Balacobaco (2002)

Autor: Marco Rio Branco
Ninguém ¢é de ninguém
mas todo mundo

¢ de todo mundo

no carnaval eh

do balacobaco

Baco

Baco

Baco

Baco

Baco

Baco

Baco

Baco

Baco

do balaco baco

Bloco do Lencol IT (1983)

Autores: Galvio Frade e Timbel

Olha s6 pessoal quem chegou

¢ o bloco do lengol

sem colombina e pierrot

Nesse bloco ndo precisa fantasia

apenas um lengol
ele antecede a nossa folia

que ¢ o carnaval 6 &

Bloco do Lencol 1 (1982)
Autor: Edu da Joca

No bloco do lengol

vocé fica na sua

€ s0 tirar da cama

se amarrar e vir pra rua

E ndo leve a mal

ele antecede o nosso puro carnaval
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Bloco Misto Quente (1997)
Autores: Galera do Misto Quente
Do jeito que os blocos vao

nao sei onde vou pular

mas agora, daqui pra frente

eu vou sair no misto quente
Misto, misto, misto quente
misto, misto, misto quente

esse bloco ¢ da galera

esse bloco ¢ diferente

Bloco Pique das Traias (1986)
Autor: Galvao Frade

Agora a renca toda resolveu transar
a sua fantasia indicando a cor

na verdade um grande dia vai chegar
€u vou cantar

seja onde for...

Pique das traias

da na louca ensaia

no domingo e terca-feira

sai a todo vapor

Bloco do Barbosa (1999)

Autores: Galvao Frade, Marco Aurélio,
Thar, Cris, Gustavo, Hatélia, Jacaré, et
sesc e tal... (sic)

O 6 Barbosa

essa curva € perigosa

siga em frente nessa linha

que eu vou contar pra tia rosa

O 6 Barbosa

ai que dor no coragado

0 0 Barbosa

mete o pé nesse bondio

(uan tchu tri for) (sic)
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Bloco da Pipoca (1992)

Autores: Thar e Gustavo Magalhaes
Quero ver vocé

pu-pu-pu-pu-pu-pu pular

quero ver vocé

pu-pu-pu-pu-pu-pu pular

feito pipoca que ndo para pirua
Quero ver também

botar o sal pra temperar

e rodar, e rodar...

Nao parar mais de pular

Bloco da Maricota (1987)

Autor: Galviao Frade

Pr'essa lagoa eu vou correndo pra pescar
pr'essa lagoa eu vou correndo pra ppescar
vou dar banho na minhoca

eu nao sei que peixe da

embodocou a minha vara, Maricota

veja que tamanho ta

Nega Maricota (2003)

Autor: Galvao Frade

Domingo vai ser show de bola

e o carnaval ta ai (ié-i€)

no rastro eu vou na Maricota

€ quem ndo quer sair?

Nega, ndo deixo a peteca cair
nega, nio vou deixa-la cair

Foi pra 14 / encontrar outra estrela
foi pra 14 / nova estrela a brilhar
foi pra 14 / encontrar outra estrela
foi que foi, minha nega

nova estrela a brilhar



Bloco Zona do Agrido (1984)
Autor: Galvao Frade

Menina, ndo fique aflita

borde a sua chita

e vem pra rua dangar

E brilha o bloco zona do agrido
coisa linda que vai ser

Vai ser...

A sua fantasia original

florisbela tropical/vai ter!

Bloco Espanta-Vaca (1996)

Autores: Galvao Frade, Paulinho Baroni e
Amarildo Ribeiro

Ehhh!

Mama na vaca vocé nao quer

quem que ndo quer?
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Ehhh!, éhhh!, éhhh!
Mamar no boi vocé ndo quer?
Quem ¢ que quer?

Zona do Agrido
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Anexo F

Manual do Foliio>®

Bem-vindo a Sao Luis do Paraitinga! Estamos muito felizes que vocé, folido visitante, tenha
escolhido nossa cidade para se divertir. Sua op¢do ja indica que vocé ¢ interessado em cultura e deseja
participar de uma festa diferenciada. E verdade: Sdo Luis do Paraitinga possui um dos mais
inventivos, divertidos e coloridos carnavais do Brasil, ¢ n6és temos muito orgulho dele. Todo ano

elegemos um tema para celebrar, e o de 2009 ¢ de 100 anos de Elpidio dos Santos.

O Carnaval luisense é esse sucesso porque descobrimos o ovo de Colombo: o espirito de
carnaval existe dentro de cada brasileiro, e para desperta-lo basta apenas... brincar. Brincar com sua
cultura, reverenciando suas tradigdes, suas historias lendas, costumes... Foi assim que um grupo de
amigos em 1981 resolveu brincar e montar um bloco pelas ruas da cidade, inventando a musica, a
fantasia... De 14 pra ca muita coisa mudou, cresceu, se transformou. A afluéncia de pessoas aumentou
de maneira assombrosa, ¢ sempre pudemos receber os turistas e visitantes de coragdo aberto. Dada a
quantidade de pessoas, porém, fica cada vez mais dificil explicar de que maneira a festa realmente
acontece, e ¢ por isso que escrevemos este Manual: siga os 10 Mandamentos do Folido e... brinque até

se acabar! O Carnaval esta no Ar!

I- o Primeiro Mandamento ¢ o basico: a musica oficial do carnaval luisense ¢ a
marchinha. Nos cantamos as marchinhas carnavalescas locais e ponto. Vocé acha
radical demais? Pois saiba que foi assim que nosso carnaval cresceu, como uma
manifestagdo espontanea e criativa. Por esse motivo ndo admitimos som mecanico

nas janelas das casas alugadas e nos carros.

II- 0 Segundo Mandamento ¢ mais um reforgo para o Primeiro: aprenda a cantar as

marchinhas de Sdo Luis. E so abrir os ouvidos e o coragdo. Depois vocé vai se

lembrar delas com muitas saudades e vai querer voltar para ca o ano que vem!

II- o Terceiro Mandamento: copos e garrafas de vidro, bem como sprays de espuma,
estdo proibidos. Nao se esquecga: estamos nos baseando em carnavais anteriores
para ditarmos as regras, e ja descobrimos que o inofensivo spray provoca brigas

bobas e desnecessarias.

Iv- 0 Quarto Mandamento ¢ simples: Nao confunda brincar com brigar. Saiba que os

Boletins de Ocorréncias os temiveis BOs de delegacia, tiveram uma queda de 90%

> Mantida a grafia original. Reprodugio do contetudo do folder distribuido pelo Conselho Municipal de Turismo
de S&o Luiz do Paraitinga durante o Carnaval de 2009.
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de dois anos pra ca. Um excelente resultado que com certeza teve a colaboracao

dos visitantes, também. Obrigado.

V- 0 Quinto Mandamento se refere as ruas: Colabore com a limpeza publica. Havera

varias lixeiras espalhadas pela cidade. A casa ¢ sua, trate-a com carinho.

VI- o Sexto Mandamento também tem a ver com HIGIENE: nada de churrasquinhos
em frente de casa. Vocé acha que ¢ exagero de nossa parte? Nao ¢é: muitos

visitantes plantaram suas churrasqueiras na calgada em outros carnavais.

VII- o Sétimo Mandamento ¢ sério: utilize os banheiros publicos. Além deles, ha outros
distribuidos pela cidade, como por exemplo o da Escola Jodo Ebram, ao lado da
Igreja Matriz. O casario historico e nos, moradores, agradecemos. Nos ultimos
anos fizeram xixi nas varandas, entradas e pas das casas. Vocé gostaria que

fizessem isso na sua casa?

VIII- o Oitavo Mandamento vale pra quem alugou casa: Cuide do destino de seu lixo.
Havera coleta em horarios fixos todos os dias. Informe-se sobre isso na sede do

Comtur, no calgadio.

IX- o Nono Mandamento se refere aos cuidados com seu carro: Nao estacione em lugar

proibido. Procure se informar!

X- 0 Décimo Mandamento ¢ gostoso de cumprir: FANTASIE-SE! Cada Bloco tem
sua peculiaridade; hd um folheto especifico sobre isso, mas aqui vao algumas
dicas: O Juca Teles pede cores, flores, fitas, chitdo. O da Maricota, latas. Pergunte

anos, luisenses: a gente gosta de falar sobre as fantasias dos blocos.

Pois bem, caro folido, aqui chegamos, mas nds ainda vamos colocar um décimo primeiro

mandamento de sua inteira responsabilidade: DIVIRTA-SE!!! Bom Carnaval! VOLTE SEMPRE!!!
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