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RESUMO

SANTOS, Moisés dos. Inagdes midiéticas: singularidades da cobertura sobre
manifestacdes culturais subalternas nos jornais Folha de S.Paulo e O Estado
de S.Paulo. 2010. 270 f. Tese (Doutorado) — Escola de Comunicacbes e Artes,

Universidade de Sao Paulo, Sao Paulo, 2010.

Esta pesquisa estuda o comportamento dos meios impressos de comunicacao,
denominado inacdo midiatica, em relacdo as manifestacdes populares subalternas.
Aborda algumas caracteristicas da midia impressa hegeménica e seu papel de
informar com o objetivo de colaborar na construgdo de uma sociedade que valorize
seus diversos bens culturais. O estudo analisa, como exemplo, as singularidades de
dois importantes veiculos da midia impressa paulista, os jornais Folha de S.Paulo e
O Estado de S.Paulo. A tese que aqui se apresenta propde o aprofundamento
epistemoldgico da relacdo entre a midia impressa, a sociedade — por meio de a¢des
de politicas publicas adequadas — e a cultura popular subalterna, agrupando-as em
dois eixos fundamentais de reflexdo: a relacdo midia e sociedade globalizada,
articulando conceitos de cidadania e cultura, e a relacdo midia e novas tecnologias,
investigando os efeitos globalizantes e os beneficios provenientes dos novos
protagonistas midiaticos para a cultura subalterna.

Palavras-chave: Inacdo midiatica. Globalizacdo. Cidadania. Cultura subalterna.

Novas tecnologias.



ABSTRACT

SANTOS, Moisés dos. Media inactions: coverage singularities about subaltern
cultural manifestations in the newspapers Folha de S. Paulo and O Estado de
S.Paulo. 2010. 270 f. Thesis (Doctorate) — Escola de Comunicacdes e Artes,

Universidade de Sao Paulo, Sao Paulo, 2010.

This research studies the behavior of the print media, termed media inaction, in
relation to subaltern popular manifestations. Discusses some characteristics of the
hegemonic print media and its role of informing in order to collaborate in building a
society that values its various cultural goods. This study analyses, for example, the
singularities of two major newspapers of S&o Paulo: Folha de S.Paulo and O Estado
de S.Paulo. This thesis suggests a epistemological deepening of relation between
the print media, society — through appropriate actions of public policies — and
subaltern popular culture, grouping them into two main axes of reflection: the relation
media and globalized society, articulating concepts of citizenship and culture, and the
relation media and new technologies, investigating the globalization effects and the

benefits from the new media protagonists for the subaltern culture.

Keywords: Media inaction. Globalization. Citizenship. Subaltern culture. New

technologies.
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INTRODUCAO

De acordo com o dicionario Houaiss, a palavra “inacao” significa “estado em
que ndo se age” ou “auséncia de acado” e, por extensdo de sentido, “falta de
decisdo”. Cabe, entédo, explicar por que se usa neste estudo a palavra inacdo em
seu contexto midiatico. Em primeiro lugar, € preciso lembrar que ndo se tem
conhecimento de que o termo “inacdo midiatica” ja tenha sido aplicado na lingua
portuguesa. Este pesquisador optou por usar o termo como verve na criagdo de um
Novo conceito que visa ajudar a entender o comportamento da midia impressa em
face do constante processo de globalizacdo. Nesse sentido, para auxiliar a
compreensao de seu significado, caracteriza-se como conceito de inagcdo midiatica a
“escassez deliberada de interesse da midia hegeménica na producdo de
conteudo popular subalterno em suas paginas impressas”.

Em 1988, a WAN (sigla em inglés para Associacdo Mundial de Jornais)
adotou a definicdo da UNESCO para jornais diarios com o objetivo de padronizar e
facilitar comparacdes internacionais. De acordo com essa definicdo, usada pelo
World Press Trends (publicacdo da WAN), jornais diarios sdo aqueles publicados no
minimo quatro dias por semana, € jornais ndo diarios sdo aqueles publicados trés
dias por semana ou menos. Este estudo optou pelo mesmo conceito.

A midia impressa, no Brasil, desempenha um papel de grande relevancia na
veiculacdo de informacbes e, principalmente, na formacdo da opinido de diversos
setores da sociedade. No entanto, o que se tem observado, conforme aponta os
estudos de especialistas, € que a imprensa oferece ao publico um material
jornalistico com algum tipo de vinculo com a realidade; porém, esse vinculo é
indireto. Conforme as palavras do jornalista Perseu Abramo (2003, p. 24), seria
como a imagem de um objeto refletida num “espelho deformado [...] que nao
corresponde ao objeto real”. A partir desse principio, a proposta da pesquisa €
demonstrar qual tem sido o verdadeiro grau de visibilidade que as diversas
manifestacdes culturais subalternas recebem desses veiculos, a importancia de se
incentivar a implantacdo de politicas publicas culturais que gerem noticias de real
valor para a sociedade e apropriagdo de novas tecnologias digitais visando a
diversificacdo do contetdo midiético.

Sendo assim, o eixo central deste estudo avalia a possibilidade da existéncia

de uma relacédo triplice entre cidadania, cultura popular subalterna e os meios de
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comunicacdo de massa, designadas também como hegemdnicos, dentro de um
novo contexto dominado pela Tecnologia da Informacdo. No entanto, a cobertura
jornalistica sobre manifesta¢des culturais subalternas aparece apenas sob uma otica
de inacdo midiatica, ou seja, com certo grau de desconhecimento histérico ou de
contextualizacao, alterando o valor dessas manifestacoes.

Fundamentado na leitura e na pesquisa qualitativa dos tradicionais
periddicos paulistas Folha de S.Paulo e O Estado de S.Paulo, durante o biénio 2008-
2009, o estudo visa identificar essas caracteristicas resultando num enfoque singular
da cobertura da imprensa hegemdonica ao analisar sua relacdo com a cidadania, as
diversas manifestacfes subalternas e as novas midias.

Como pressuposto tedrico-metodolégico’, esta pesquisa se fundamenta nos
estudos do jornalista, filésofo e pensador italiano Antonio Gramsci, em especial 0s
conceitos subsidiados na obra do pesquisador Giovanni Semeraro, Gramsci e 0S
novos embates da filosofia da praxis, na qual o autor interpreta a realidade por meio
dos embates tedricos-politicos. Nesse sentido, justifica-se a importante contribui¢cao
de Gramsci nesse campo por fazer a interpretagdo do significado das classes
subalternas, tanto do ponto de vista politico, como cultural e econémico. Ele
desmistifica o conceito midiatico de “classes populares”, fornecendo ferramentas
cientificas para o pesquisador articular o conceito de cultura e classes subalternas.
Sobre o termo “cultura subalterna” ou “cultura das classes subalternas”, o fil6sofo
italiano criou essa expressao objetivando emprega-la no sentido de diferenciar o
legitimo patriménio cultural do povo da cultura hegeménica e dominante. Assim,
entende-se cultura popular subalterna quando as manifesta¢des culturais do grupo
sdo cerceadas de suas amplas potencialidades, mas, ainda assim, mantém uma
forte capacidade de resisténcia. (FERREIRA, 1997Db).

Nesse sentido, como a midia impressa pode e deve, com o auxilio das novas
tecnologias, cumprir seu papel social objetivando a valorizacdo das manifestacdes
culturais das classes subalternas e ndo a sua simples padronizacdo ou
disseminacdo? Por exemplo, em vez de se ampliar os espacos de cobertura de
manifestacdes populares “auténticas”, estamos agora consumindo textos que nao

passam de meras agendas padronizadas, voltados ao marketing turistico e

! Leia mais informacdes sobre a metodologia aplicada na secdo REFERENCIAL TEORICO-
METODOLOGICO.
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incentivados pelos cadernos de cultura e turismo, nos quais os valores e simbolos
originais dos grupos populares servem apenas como inspiracao ou pretexto.

Portanto, a inacdo midiatica, a cidadania e 0os novos protagonistas midiaticos
sdo elementos que devem ser considerados nas atuais conexdes na praxis do
jornalismo. Isso porque os veiculos impressos continuardo a ser, ainda por um bom
tempo, importantes elementos propagadores de informacdo e formadores de
opinido. Inseridos nesse contexto, deveriam valorizar a diversidade dos bens
culturais de um povo, fundamento para a manutencdo de uma sélida identidade
cultural. Assim, a producdo de informacdo ndo deveria ser concentradora e
monopolizada, sob pena de provocar o atraso cultural e o debate sobre politicas
publicas adequadas para o setor.

Esta pesquisa analisa ainda os processos histéricos que vinculam o
jornalismo impresso aos conceitos modernos de cidadania e globalizacédo da cultura.
Por conseguinte, a globalizacdo — fenbmeno em curso desde a década de 90 —
impbe um reexame da questdao da cidadania a partir de uma reavaliagdo dos
paradigmas classicos dos estudos da sociedade.

Sob a forma de organizacdo da pesquisa cientifica, optou-se por agrupar as
matérias pesquisadas de acordo com suas caracteristicas editoriais e discursivas. O
corpus de andlise constitui-se de 520 matérias analisadas, das quais 13 foram
selecionadas, do periodo de janeiro de 2008 a dezembro de 2009, como extrato de
avaliacdo. Em cada texto faz-se uma analise de critério técnico seguido de uma
consideracao de fundo analitico.

No primeiro capitulo, O fator globalizacdo, a cultura e a imprensa
hegemo&nica, a pesquisa enfoca como a cobertura, pela midia impressa, adquire
uma importancia central para a elaboracédo de politicas publicas culturais no século
XXI. Certamente € sua tarefa original analisar e informar as mudancas complexas de
modernidades fragmentadas por intermédio do material empirico, refletindo sobre as
discussBes resultantes dessas andlises que sdo levadas em consideracdo pela
sociedade e pelo poder constituido na elaboracédo de metas e projetos de interesse
social.

O segundo capitulo, A midia impressa e a cultura popular subalterna:
paradoxos de cidadania, preocupa-se em discutir a relagdo da midia com a cultura
popular subalterna, avaliando as dificuldades desta ultima em ampliar seus espacos

a fim de possibilitar maior acesso a informacao pelo publico. Como segundo item,
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discute a relacdo do cidaddo e seu interesse pela informacdo consistente e
participativa. O texto parte do principio de que a ideia de cidadania encontra-se no
cerne do discurso jornalistico, havendo um razoavel consenso no que se refere ao
fato de que o jornalismo deve contribuir para a formacéo do cidadédo, trazendo assim
beneficio para o desenvolvimento cultural. Durante a abordagem, s&o incluidos
conceitos de manipulacao da midia, utilizados na analise das noticias.

O terceiro capitulo, Inagdes na cobertura jornalistica, faz uma analise do
material empirico, produzido a partir da ado¢do de duas vertentes complementares.
A primeira, do ponto de vista técnico, verifica como matérias sobre cultura subalterna
aparece nas paginas dos jornais Folha de S.Paulo e O Estado de S.Paulo, e a
segunda analisa aspectos ideoldgicos da inacdo midiatica na cobertura jornalistica.
Entende-se aqui por “inagBes midiaticas” o desinteresse por parte da midia impressa
em contextualizar as matérias relativas as manifestacdes culturais subalternas,
alterando assim o seu valor simbdlico.

Por dltimo, o quarto capitulo, Novas ressignificacbes da praxe
jornalistica, apresenta reflexdes sobre a producéo digital dos cadernos de cultura
dos jornais O Estado de S.Paulo e Folha de S.Paulo e sua contribuicdo a sociedade.
O capitulo analisa como, nas ultimas décadas, o jornalismo cultural nos meios
digitais passou por um processo de mudancgas, possibilitando o surgimento de novos
produtos alternativos de conteudo cultural.

A seguir, vém as consideracdes finais, as referéncias bibliograficas, o
glossario e, fechando a pesquisa, os anexos contendo a integra das matérias
jornalisticas selecionadas e analisadas e uma pesquisa propria sobre politicas

publicas na area de cultura.
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REFERENCIAL TEORICO-METODOLOGICO

O conhecimento é um processo dialético que permite ao homem refletir e
produzir no pensamento um mundo objetivo.
Maria Nazareth Ferreira

Mais de sessenta anos ja se passaram desde a publicagcdo do texto A
indastria cultural: o esclarecimento como mistificacdo das massas, de Theodor
Adorno e Max Horkheimer. Primeira tentativa de explicar as mudancas que
transcorriam no terreno cultural desde as primeiras décadas do século XX, o ensaio
gue inaugura os estudos dedicados a “cultura hegeménica”, tem o inegavel mérito
de apontar para fenbmenos e processos culturais nunca antes problematizados com
centralidade, ainda que boa parte das consideracdes ali desenvolvidas precise ser
devidamente reconsiderada, uma vez que o proprio cenario da cultura produzida em
moldes industriais ndo é mais aquele com gque se depararam os criticos alemaes no
periodo entreguerras.

Entendida como uma gigantesca maquinaria de dominacdo e manipulacao
das consciéncias, a industria cultural era, na visdo de Adorno e Horkheimer,
sinbnimo de alienagdo e adestramento dos individuos, tornados massa
indiferenciada devido a sua condicdo comum de consumidores de uma cultura
pasteurizada e uniforme, produzida por poucos, mas dirigida a satisfazer o gosto de
milhdes de pessoas as quais eram atribuidas necessidades iguais.

O teor de critica combativa dos autores pode ser verificado em colocacdes
como “os homens receberam o seu eu como algo pertencente a cada um, diferente
de todos os outros, para que ele possa com tanto maior seguranca se tornar igual.
[...] A unidade da coletividade manipulada consiste na negacédo de cada individuo”.
(ADORNO; HORKHEIMER, 1986, p. 27). Afirmagfes categdricas como essas, que
apontam a morte do individuo pela padronizacdo do consumo cultural e pela
submissdo ao autoritarismo dos meios de comunicacao, permitem que se julgue o
texto no qual estdo inseridas como um texto datado. No entanto, a ideia da
uniformidade dos produtos culturais, reiterada ao longo do ensaio de 1944 em
trechos como “sob o poder do monopdlio, toda cultura de massas € idéntica” (1986,
p. 114) e “o pao com que a industria cultural alimenta os homens continua a ser a
pedra da estereotipia” (1986, p. 139), requer uma revisdo critica, uma vez que a

indUstria da cultura tem demonstrado nos ultimos tempos capacidade inesgotavel de



19

renovar-se, reformulando o que ja foi um padréo unitario de imagens em formas
progressivamente mais plurais e diversificadas.

Os individuos ndo apenas ndo desapareceram no terrivel sistema de
producdo de massas amorfas e obedientes, como também a industria da cultura
ainda ndo se converteu em um todo indistinto de produtos em série. A imaginacao
ndo morreu, sufocada pela padronizacdo que a reproducdo mecanica dos bens
culturais acarretam. Nesse contexto, a inser¢do do conceito “inagdo midiatica”, no
ambito da comunicacéo social, foi consolidada na op¢ao de se estudar como a midia
impressa hegemonica, produto da industria cultural, realiza a sua cobertura
jornalistica sobre manifestacdes culturais subalternas a partir do desinteresse
historico de contextualizacdo referente ao tema, alterando o valor de sentido dessas
manifestacbes. Como afirma o professor de jornalismo da USP, Dennis de Oliveira
(2005, p. 8), a comunicacéao torna-se elemento singular em relacdo aos valores da

sociedade moderna:

1°. A comunicacdo necessita ser dissecada nas determinacdes e relagbes
sociais que a compde como sintese; 2°. Estas determinacgdes e relacdes
sociais constitutivas da sintese do campo comunicacional sao histéricas e
construidas a partir de outras determinac8es sociais; 3°. Por fim, ha uma
origem histérica da pratica comunicativa, origem de todo o processo de
constituicdo das determinacdes sociais que vdo moldando esta sintese
conceitual.

Assim, em se tratando de seres dotados de autonomia intelectual e potencial
critico, nada mais resta do que reconhecer que a sociedade esta de fato imersa no
cendrio da cultura de massa e € este momento que se deve tentar compreender
historicamente. Embora o capital financeiro, a sociedade de consumo, a midia, a
cultura de massa, o modernismo e o pos-modernismo facam parte dessa estrutura
capitalista na qual a sociedade se insere, é fundamental manter o senso critico,

nunca deixando de lado a lucidez e a esperanca.

Manifesta¢cdes culturais

Ha séculos, as manifestagdes culturais subalternas mobilizam a populagéo
de cidades em toda parte®. Para registrar com detalhes e resgatar aspectos e
personagens desses eventos tradicionais, a imprensa tem publicado fatos que

buscam informar e criar uma cultura sobre o assunto. Essas matérias sao utilizadas

? Veja Tabela 3.4 como exemplo, na pagina 112.
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em bibliotecas, universidades, escolas, centros culturais e outros locais, com a
finalidade de se criar uma memoria sobre o tema.

Cada comunidade comemora suas festas ou outras manifestacdes a sua
maneira. No Brasil, muitos grupos populares cultivam ainda os valores das festas,
como congadas, mocambiques, cantigas e marujadas, que tomam as ruas da cidade
por uma semana, com muitas pessoas envolvidas nos preparativos. Por outro lado,
as matérias jornalisticas procuram abordar de forma universal o tema,
principalmente como a populacao se relaciona com tais eventos.

O Brasil € um pais em que as pessoas apreciam viajar e conhecer novos
lugares. Nesse sentido, as manifestaces das culturas subalternas tornam-se
fenbmenos atraentes para a populacdo que busca o turismo interno. Caberia a
midia, portanto, o papel de valorizar esse sentimento por divulgar aspectos
fundamentais das caracteristicas da cultura local e sua importancia para a
sociedade. Tal prética, aliada aos instrumentos das novas tecnologias, poderia
fomentar o incremento da economia local.

As manifestacbes populares estabelecem a possibilidade do grupo social
crescer politicamente ao ser capaz de organizar-se para realiza-las de forma cada
vez mais complexa. Representa também motivo de orgulho para a comunidade,
sendo que, muitas vezes, € por intermédio do potencial de sua manifestacdo que os
participantes criam um "reflexo" no qual percebem, concretamente, do que sao
capazes de acumular e distribuir e qual a "estatura” do grupo na sociedade. Em
casos como esses, a manifestacdo popular subalterna ndo pode ser vista como
simples "valvula de escape” ou mera celebracdo unicamente, mas uma "parceria" na
luta por uma vida mais digna e um modo de acgé&o e resisténcia, conforme ensina a
professora da USP Maria Nazareth Ferreira (2005a). O colorido da Festa do Divino
Espirito Santo, por exemplo, deve-se em grande parte a participacdo dos grupos
populares que vém homenagear o Divino, participando dos principais eventos com
as suas dancas e musicas. Esses grupos mantém sua tradicdo, passada de geracao
em geracdo. A organizacdo desse evento tem procurado incentivar a participacéo
popular para que o costume se mantenha forte e passe a ser de interesse dos mais
jovens.

E certo que o estudo das manifestacdes culturais como atributos das
culturas subalternas ainda é restrito no Brasil. Mas, desde a década de 90, essa

categoria de analise vem sendo objeto de preocupacéo de pesquisadores do Centro
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de Estudos Latino-Americanos sobre Cultura e Comunicacao (CELACC), da Escola
de Comunicacdes e Artes da Universidade de Sao Paulo, demonstrada por meio de
diversos projetos de pesquisa direcionados para a questdo de identidade cultural
(nacional), particularmente em municipios do Vale do Paraiba, no Estado de S&o
Paulo, coordenados pela professora Maria Nazareth Ferreira. Resultados de tais
pesquisas foram utilizados como reflexdo de estudo para o desenvolvimento deste
trabalho.

Quanto ao seguimento da midia impressa, pode-se notar que a
representatividade das manifestacdes populares subalternas em noticias diarias tem
sido quase nula. Quando noticiadas, sdo apresentadas como algo fora do padréo,
distante da realidade, de forma preconceituosa ou até mesmo pejorativa. Em geral,
as manifestacdes populares subalternas séo noticiadas como manifestacdes de uma
parcela pequena da populacdo e ndo como parte da cultura nacional, origem das
festas populares subalternas. No entanto, Ferreira (1997b, p. 30, grifo da autora)
explica o motivo para se entender de uma forma mais ampla o sentido deste

seguimento cultural:

O popular seria entdo aquela producdo cultural que apresenta uma
concepcao particular do mundo e da vida, refletindo o carater coletivo dos
processos, manifestacdes e bens do préprio povo. Esta producdo ndo é
necessariamente gerada por grupos ou individuos pertencentes as classes
subalternas do ponto de vista da producdo econOmica, desde que
represente a visdo do mundo e os interesses que sao préprios a estas
classes.

Nesse sentido, por exemplo, apesar de o carnaval ser um evento popular
extremamente divulgado pela midia, nota-se que apenas as grandes celebracgdes,
como as do Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Bahia — festas com forte retorno econémico
—, sdo mostradas pela imprensa e nédo se configuram como subalternas. Outras
manifestagcbes, como as do Boi do Maranh&do, do Carnaval de Olinda, das
Vaquejadas e outras menos reconhecidas pela populacédo, sdo descaracterizadas e
transformadas em manifestos sem expressao pela midia hegemonica como se néo

fizessem parte de nossa realidade.

Materialismo historico
Para se entender os problemas anteriormente delineados e propor novas

alternativas, faz-se necessario aplicar o conhecimento da Ciéncia da Comunicacao
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por meio de procedimentos metodoldgicos apropriados. Assim, a metodologia desta
pesquisa busca apresentar informacdes teoricas, construidas a partir da teoria de
hegemonia gramsciana baseada no conceito de materialismo histérico. (FERREIRA,
2006). Considerando que o objeto do materialismo histérico é o estudo das diversas
estruturas e praticas distintas, cuja combinag¢do constitui um modo de producédo e
uma formacdao social, este estudo faz uma reflexdo da realidade social do objeto em
questdo com uma abordagem qualitativa, realcada com alguns aspectos
quantitativos de pesquisa junto a midia impressa.

Na primeira parte deste estudo, privilegia-se o contetdo tedrico como ponto
inicial do trabalho, articulando o conteido com a realidade concreta e articulando a
relacdo entre sujeito, a partir de agora denominado agentes produtores da cultura
subalterna, e objeto, a partir de agora denominado midia hegemonica ou de massa e
representados pelos jornais Folha de S.Paulo e O Estado de S.Paulo. Na parte de
trabalho de campo, € feita uma analise das matérias publicadas nos jornais Folha de
S.Paulo e O Estado de S.Paulo, nos anos de 2008 e 2009, balizadas no conteudo da
pesquisa teorica. Buscou-se evitar o uso de teorias que sejam definitivas,
procurando explicar toda a realidade, ou seja, apropriando-se de teorias que nao
fragmentam o objeto.

A metodologia foi definida a partir de diversos autores; de cada um deles
extrairam-se 0s aspectos mais convenientes a sistematizacdo do tema,
considerando a complexidade nascida da reunido dos dois eixos fundamentais de
reflexdo:

1) a relacdo midia e sociedade, articulando conceitos de cidadania e

cultura;

2) a relacdo midia e novas tecnologias, investigando os efeitos

globalizantes e os beneficios provenientes das novas midias para a
cultura popular subalterna, cujos fundamentos possuem especificidades

gue se inter-relacionam e se complementam.

Com base no principio de que a imprensa tem papel singular no processo de
cidadania e formacéo cultural da sociedade, esta pesquisa foi feita de acordo com as
caracteristicas de revisdo bibliografica, utilizando-se livros, revistas, jornais e internet
como fontes primarias e secundarias, além da leitura dos autores citados e de outros

indicados no decorrer dos estudos. A bibliografia estudada serviu para consolidar o
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quadro tedrico quanto aos levantamentos histéricos necessarios para a elaboracao
da compreensdo do estado atual das culturas, considerando ainda a formacao
histérica, politica e social oriunda das classes subalternas que compde a dinamica
cultural do pais e da regido pesquisada. Os textos e os livros utilizados durante esse
periodo estdo em concordancia com a proposta gramsciana desta pesquisa. A
leitura reflexiva, somou-se consideravel contetudo tedrico para a compreensdo do
pensamento hegemonico na construcdo de conceitos de midia e cultura em relagéo
as possibilidades apresentadas pela cultura popular subalterna. Além disso, foi
possivel ampliar o referencial tedrico pertinente a questbes metodologicas do estudo

histérico bibliogréafico e da pesquisa de campo.

[...] para serem efetivas, as conquistas das classes subjugadas ndo podem
se restringir as reivindicacbes econdmicas, a producdo e ao consumo
material, mas devem inaugurar uma nova maneira de pensar, devem
instaurar valores e relagbes sociais que promovam a participacdo, a
criatividade, a responsabilidade, a construgdo de um conhecimento
democratico que permite “um progresso intelectual de massa e ndo apenas
de reduzidos grupos intelectuais”. (SEMERARO, 2006, p. 29).

Tendo em vista que o0 objetivo principal desta pesquisa € demonstrar como a
producdo de matérias pela midia impressa sobre manifestacées culturais
subalternas, publicados em jornais hegemonicos, constroem seu conteudo com base
em um comportamento de inacdo midiatica, faz-se necessario agora explicar de
forma pormenorizada os conceitos metodoldgicos que séo aplicados nesta pesquisa.
Sao certas concepcdes que diferem em alguns aspectos do que € comumente
utilizado para um estudo dos meios jornalisticos, mas que sdo bastante precisos

para atingir os objetivos propostos.

Teoria e Método

Iniciando pela cultura, pode-se afirmar que ela é uma questdo bastante vasta
e relevante, incluindo diversos conceitos que o cercam®. Nesse sentido, a relacdo do
tema com o jornalismo é também bastante intima. A partir do surgimento do primeiro

jornal, ha mais de trezentos anos, quando se informava sobre as decisbes da

* Em seu sentido original, cultura pode ser entendida como o ato de cultivar o solo. Nas obras de
importantes pesquisadores, entre eles Néstor Garcia Canclini, em Cultura transnacional y culturas
populares (1988) e Culturas hibridas: estratégias para entrar em sair da modernidade (2008), Renato
Ortiz, em Mundializacéo e cultura (1994), além de Raymond Williams, em Cultura (1992), verifica-se
uma profunda andlise do termo.
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monarquia, ja existia uma preocupacdo latente sobre as relacbes dos meios de
comunicacao, a cultura e sua influéncia sobre a sociedade. Assim, desde o inicio, a
midia exerce uma agdo politicamente “controladora” — ou ‘“intencionalmente
educativa” —, especialmente sobre os jovens e a camada da populacdo com menos
acesso a educacao formal e aos bens culturais.

Como na fabula de Esopo (sobre a capacidade da lingua de produzir o
melhor e o pior do ser humano), os meios de comunicacdo na modernidade
permitem dizer que “falam com uma infinidade de linguas”, inclusive a digital. Os
meios parecem que se transformaram nos “objetos de desejo” e, assim, também no
objeto do medo. O desejo de se apropriar do instrumento material do poder
simbdlico do texto e das imagens, como que se apoderando das mentes e da
possibilidade de “cultivar” com o poder das palavras as ideias no “outro”. O medo de
gue esse mesmo instrumento possa ser utilizado também pelo “outro”, expondo a
classe hegemonica.

Nesse sentido, os meios também sdo hegemoénicos no campo da mediagéo
simbdlica, em que os atores sociais desejam aparecer. Nota-se, por exemplo que,
especialmente a partir da década de 70, a estrutura social e politica no Brasil se viu
atingida por profundas mudancas que se sucederam: desde o nivel da geopolitica
mundial e a globalizacdo até o das estruturas sociais e dos movimentos culturais.
Agora, no inicio do século XXI, as novas tecnologias da comunicacdo causam
também impactos na sociedade por elevar enormemente as possibilidades de
acesso e uso dos sistemas de informacdo. Com isso surgem novos mercados de
consumo midiatico. Assim, € necessario buscar alternativas contra-hegeménicas,
aprofundando o entendimento do funcionamento dessas novas midias e
possibilitando o surgimento de outras inquietagbes, assim como mudltiplas
investigacbes sobre as inumeras possibilidades ofertadas pela cultura néo-
hegemonica, ou seja, popular subalterna.

A principio, na “modernidade liquida™

, € depois dos fracassos das estruturas
burocraticas e os planejamentos centralizados, a cultura popular subalterna se
deparou ante a necessidade de buscar estratégias duais, articuladas e, ao mesmo

tempo, multicomunicacionais. Sendo assim, este estudo baseia-se no entendimento

* Conceito criado pelo sociélogo polonés Zygmunt Bauman (1999) que demonstra que a modernidade
imediata é “liquida”, “fluida” e infinitamente mais dindmica que a modernidade “sélida” que suplantou.
No entanto, a passagem de uma a outra acarretou profundas mudangas na sociedade, incluindo o
ambito midiatico.
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de que cabe a Ciéncia da Comunicacdo ir além das abordagens superficiais da
midia impressa, baseadas no pragmatismo neoliberal. Além disso, deve contribuir
para ampliar o conhecimento e o entendimento de como a imprensa escrita poderia
cumprir melhor seu papel para a valorizagdo das manifestagdes culturais das
classes subalternas. E um estudo sobre o comportamento dos meios de
comunicacdo em relacdo as manifestacdes populares. Analisa como a imprensa
hegemonica se integra aos processos populares, buscando satisfazer os interesses
do cidaddo. Aborda ainda as caracteristicas dos veiculos e seu papel de informar no
sentido de colaborar na construcdo de uma sociedade que valorize seus diversos
bens culturais.

Os procedimentos metodolégicos apresentam informag¢des construidas a
partir da teoria da hegemonia do pensador italiano Antonio Gramsci, baseando-se no
conceito de materialismo histérico®. Sendo assim, este trabalho inclui levantamentos
histéricos, fazendo-se uma reflexdo da realidade social do objeto em questéo, vista
pela otica critica com uma abordagem qualitativa, realcada com alguns aspectos
quantitativos de pesquisa junto a midia impressa. Escolhe-se esse modelo
considerando que a questdo central que domina a dialética visa explicar a realidade
social numa perspectiva de sua eventual transformacdo. A OGtica critica interpela a
possibilidade de abertura de outros modos de organizacdo do mundo social, questao
que so pode ser respondida no decurso do exercicio da cidadania.

Aplicado o enfoque tedrico e metodologico proposto, parte-se para a
observacdo do contetudo presente nas disposicées discursivas dos jornais. Nesse
sentido, cabe salientar que o jornalista, mesmo que conserve certo grau de
autonomia e acdo, esté atrelado a ideologia dos veiculos e de sua politica de edicao.
A linha editorial e ideologica geralmente marca os limites do que se pode dizer ou
mostrar e 0s modos nos quais se faz. O acesso ao campo midiatico, por meio da
midiatizacdo do discurso do cidadao, constitui um outro ponto de observagéo do
trabalho de campo. Isso porque, numa sociedade digitalizada, a visibilidade torna-se
um dos bens mais caros.

Considerando-se o poder dos jornais impressos como formadores de
opinido, sdo tomados dois exemplos para analise do comportamento discursivo dos

textos relacionados a cultura: os jornais O Estado de S.Paulo e Folha de S.Paulo. O

® Materialismo histérico é o estudo objetivo de diversas estruturas e praticas distintas, cuja

combinacéo constitui um modo de producao e uma formacao social.
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Estado de S.Paulo foi escolhido por se tratar de um jornal tradicional e ser lider de
penetracdo na camada hegemdnica. Quanto a Folha de S.Paulo, além de se
contrapor ao pensamento de O Estado, foi escolhida por ser um veiculo com forte
penetracdo entre o publico mais jovem. Trata-se de uma investigagdo sobre o
discurso, observando principalmente o trabalho de presenca/auséncia de textos
relacionados as manifestacfes populares subalternas, os espacos ocupados por
elas e como séo abordadas. Este estudo parte da hipotese que fazer cidadania no
campo midiatico significa aplicar ao contetdo jornalistico as mesmas condi¢des que
sd0 necessarias desse valor em sociedade. E preciso, portanto, buscar uma
igualdade de espacos entre culturas subalternas e nao-subalternas. A mesma
igualdade pela qual lutam grupos de individuos na sociedade contemporanea.

Entende-se que a producdo de matérias sobre a cultura popular subalterna
pode servir de mecanismo de valorizacdo desse segmento cultural diante de toda a
sociedade. Vale destacar que a propria cultura, por si s, € uma forma de memoria
coletiva, isso porque nenhum sistema comunicativo, como no caso da cultura, pode
funcionar sem uma linguagem comum que também pressupde a existéncia de uma
memaria comum.

Termos especificos desta tese foram incluidos em um glossario para maior
compreensao de seus significados por parte do leitor. Desse modo, esta pesquisa
adquire um outro aspecto em seu ambito metodolégico, ou seja, a dialética de
relacdo entre o sujeito e o objeto, com o0 objetivo de transformar a realidade,

seguindo a andlise de Ferreira (2006, p. 113):

[...] o que faz [a dialética] € entender toda a relagdo entre um objeto em um
sujeito do conhecimento ndo como uma relacdo dualista, mas uma relagédo
na qual o sujeito deve introduzir-se no objeto de conhecimento de maneira
tal que, consumada sua relacdo com ele, assuma a relacdo que existe, ndo
anulando-a ou suprimindo-a. Esta acdo parte da negacdo do Objeto como
Objeto (negacéao dialética do Objeto em si mesmo) para ser entendida como
uma unidade entre Sujeito e Objeto.

Mesmo usando como principio o método dialético, foi necessaria a aplicagédo
de expedientes da logica formal por meio da introducdo de tabelas e graficos,
instrumentos poderosos para melhor compreensdo do problema, que objetivaram
expressar apropriadamente dados colhidos durante a pesquisa. Isso se deu porque
o discurso dos textos publicados nos dois jornais paulistanos, em geral, aborda fatos
noticiosos e factuais, aproveitando para divulgar determinado ponto de vista
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particular, na maioria das vezes, dentro da linha editorial do jornal. Para ampliar sua
influéncia junto a opinido publica, os editores usam de estratégias persuasivas,
inclusive com indicacdo numérica, ao tratarem de temas populares. Concorda-se,

nesse sentido, com Ferreira (2006, p. 101) quando diz:

Nenhuma concepgédo cientifica deixa de estar ligada a uma compreenséo
total do real. Deve-se compreender que a totalidade € o subjetivo e a
particularidade o objetivo, ou ainda, que a totalidade é o abstrato e o
particular, o concreto.

Por dltimo, ainda no campo do método e da técnica, foram realizadas
entrevistas de campo e levantamento de dados adicionais. As entrevistas foram
feitas com profissionais da area e académicos, proporcionando o equilibrio de
opinides sobre o tema e o conceito proposto. Essas pesquisas objetivaram a
obtencéo de informacfes especiais sobre o setor, tendo em vista contribuir para o
processo de construgdo do texto, minimizando a margem de erros. Nesse periodo,
pode-se verificar algumas dificuldades, por parte deste pesquisador, em se colher
informacdes nas redacfes e de localizar matérias que caracterizassem o interesse
da midia em dar visibilidade as manifestacbes populares subalternas. Como
resultado, das mais de 500 matérias pesquisadas entre os dois veiculos, apenas
2,6% desse contelido apresentaram caracteristicas satisfatorias de analise.

O estudo, organizado a partir do desenvolvimento de um mapa conceitual,
demonstra que método e teoria se inter-relacionam de forma articulada, em
contraposicdo a ideologia vinculada por intelectuais dos meios hegemdnicos que
pregam a ruptura entre 0 homem e o meio, ou seja, o afastamento do material e do
real. Este estudo integra métodos e técnicas, considerando-os como partes
inerentes. Tal investigacdo € necessaria para compreender o processo de inacao
midiatica no meio impresso. O resultado final, levando-se em conta a introducdo da
nova midia, aponta para uma tendéncia de mudanc¢a na relacdo do quadro entre
sujeito e objeto por meio da maior participacdo da sociedade na producdo de

conteudo.
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Mapa 1 — Mapa Conceitual

A estrutura conceitual a seguir foi elaborada a partir da analise de palavras-

chave, como globalizagdo cultural e inagdo midiatica:
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CAPITULO 1 — O FATOR GLOBALIZACAO, A CULTURA E A IMPRENSA
HEGEMONICA

Se nosso coracdo fosse amplo o bastante para amar a vida em seus
pormenores, veriamos que todos os instantes sdo ao mesmo tempo
doadores e espoliadores e que uma novidade recente ou tragica, sempre
repentina, ndo cessa de ilustrar a descontinuidade essencial do Tempo.
Gaston Bachelard

A frase em epigrafe, do fildsofo francés Gaston Bachelard, é uma reflexao
sobre a questéo da relatividade do tempo. Para o autor, o conhecimento ao longo da
histéria ndo pode ser avaliado em termos de acumulos, mas de rupturas, de
retificacdes, num processo dialético em que o conhecimento cientifico é construido
por meio da constante analise dos erros anteriores. Por outro lado, o historiador
francés Fernand Braudel (2005), ao privilegiar a permanéncia e a continuidade,
muda a perspectiva temporal da pesquisa historica, priorizando 0os movimentos
repetitivos, em detrimento da mera ruptura brusca da historia individual e dos
eventos.

Similarmente, a sociedade vive em um dilema em que 0s meios de
comunicacado hegemonicos fazem circular textos noticiosos e culturais com diversas
visbes de mundo neles inseridos. Sendo assim, este estudo se fixa em fazer uma
reflexdo acerca desse processo, levado a cabo especialmente a partir da introdugao
da globalizacdo da cultura. Este capitulo tem por centro de estudo dois aspectos
interligados: as politicas publicas aplicadas no ambito da cultura® em relacéo as
classes subalternas, e 0 seu consequente processo de comunicacdo desencadeado
pela imprensa no mundo capitalista. Esse processo concorda com o pesquisador
Dénis de Moraes (1998, p. 11) ao mencionar: “Pensar o ambiente mediatico implica
também reconhecer a industria da comunicacdo como maquina tecnocultural que
reverbera a organizacdo global dominante”. No primeiro aspecto, caracteriza-se as
politicas publicas culturais no Brasil ao longo dos anos e, no segundo aspecto,
analisa-se como a imprensa discrimina certos segmentos da cultura em seus textos

publicados em jornais de grande circulacédo no pais.

® Na secdo Anexo C, veja exemplos de politicas publicas nos municipios de Santo André (SP),
Sorocaba (SP) e Belém (PA), voltadas a area de cultura que serviram de parametros para esta
pesquisa.
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Para comecar, cabe mencionar que, na ideia de modernidade tardia, verifica-
se um conjunto de alteragcdes no campo comunicacional suscetivel de ser detectado,
que se inter-relaciona desde a sua origem por meio do processo de globalizacéo.
Tais alteracdes sdo disseminadas e invasivas culturalmente, influenciadas pela acéo
dos veiculos de comunicacéo. Isso se harmoniza com a ideia de relacdo entre o
mundo global e os processos de comunicacdo, mencionados nos estudos do
socidlogo Armand Mattelart (1994, p. 155): “A nocdo de globalidade é, portanto,
central. Sua causa ‘evidente e imediata’: as comunicacdes.” Todos sabem os efeitos
e a importancia da comunicacéo desde a antiguidade até os dias de hoje. Assim, ha
necessidade de entendé-la como fenébmeno global que influencia e interfere nos
diversos processos culturais. Mas, apos o forte efeito da globalizagcdo pds-anos 90 e
o surgimento de formas de comunicac&o interativas’ e transnacionais, surgiu a falsa
ideia de que a relacdo entre comunicacao e cultura € um fendbmeno da modernidade,
resultante, em parte, da introducdo das novas tecnologias. No entanto, quando se
observa a comunicacao e a cultura dentro de um ponto de vista histérico, verifica-se
que, de fato, as técnicas se transformaram, mas o processo de interferéncia e de
manipulacéo do contetudo continua o mesmo.

E importante lembrar que “cultura” é um processo continuo que tem
capacidade de superar as visdes apocalipticas, adaptando-se aos novos tempos,
linguagens e formatos da sociedade. Além disso, a cultura se mostrou também
capaz de fazer-se e refazer-se sem nunca perder a sua forca. Incorporou novos
fazeres para se dizer digital, dialogando com a aldeia global para divulgar préticas e
manifestagdes dos mais variados grupos sociais. Todo esse percurso trouxe também
0 entendimento da cultura como um dos setores mais dinamicos e ativos da
sociedade.

Em contrapartida, a histéria da comunicacdo estéa repleta de exemplos sobre
formas de manipulacdo do contetdo cultural, passando pela producdo midiatica no
periodo colonial, nos periodos de excecdo e até os dias de hoje. Assim, é
necessario que o pesquisador se mantenha constantemente atento a esses fatos a
fim de entender os processos de mudanca na sociedade e a importancia da
valorizac&o da cultura, especialmente aquela que ndo recebe atencéo dos grandes

veiculos de comunicacéo, caso aferido em relacdo a cultura popular subalterna.

’ Leia o aprofundamento desse tema no CAPITULO 4.
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Tomando por base essa premissa, entende-se a comunicacdo como um
conjunto de relac6es do homem entre si, das formas de cultura das quais se envolve
e do emprego de técnicas especificas. “O mundo moderno [...] pode ser visto como
um todo em movimento, simultaneamente mdultiplo e problematico”, ja dizia o
sociélogo Octavio lanni (2000, p. 9). Isso envolve multiplos didlogos relacionados a
expressdo de modernidade e pds-modernidade. Nesse sentido, a tendéncia de
transnacionalizacdo da cultura tem se tornado um dos fatores mais importantes a ser
levado em consideracdo. Sobre isso, € importante destacar que o universo da
cultura ndo parece rigido o suficiente para impedir certas transformacdes ou
hibridizagdes no encontro entre universos culturais distintos. José Teixeira Coelho
(2004), outro estudioso dos fendmenos culturais, descreve a transnacionalizacao
como um efeito no qual determinada cultura se forma a partir de elementos
pertencentes a culturas de outras origens. A transnacionalizacdo se intensificou no
século XX, principalmente com as migracdes da Europa para os Estados Unidos e
da Asia para a América.

Assim, cabe aqui salientar que “as culturas”, e ndo “a cultura” como quis a
modernidade, devem ser compreendidas como sistemas simbdlicos que sao
capazes de fornecer significados por meio dos quais as identidades e as diferencas
podem ser representadas, ou seja, por meio dos quais ambas podem ser produzidas
e ganhar vida em beneficio do desenvolvimento dos grupos sociais.

O mundo moderno esta sempre atento a funcionalidade de suas proprias
praticas, buscando ampliar permanentemente seu espectro de influéncia ao fazer
uso de conceitos como Globalizacdo e Mundializagdo. Quanto ao fator globalizagao,
em sua obra A globalizacdo imaginada, o antropologo Néstor Garcia Canclini explica
gue esse momento se trata de um processo formado a partir da internacionalizacao
ndo s6 econdbmica, mas também cultural. A partir disso, foram gerados organismos
multiplos, cuja sede ndo se encontra predominantemente em nenhum pais, mas
suas conexdes mantém tracos das nacdes de origem. Dessa forma, o processo de
globalizacdo pode ser entendido sob uma O6tica ampliada, permitindo ver nesse
fendbmeno implicacdes que superam a simples denuncia de apropriacdo do sistema
capitalista e de uma eventual homogeneizagéo da cultura. Entende-se, entdo, que a
ideia de transnacionalizacdo esta intimamente relacionada com o processo de

globalizac&o cultural, ou seja, quando se torna possivel observar, sem dificuldades,



32

uma certa homogeneidade no estilo de vida e tendéncias no consumo de massa, por
exemplo, as pessoas lendo mais ou menos as mesmas noticias em diversas partes
do planeta. Coelho (2000, p. 160) descreve esse conceito de maneira inusitada: “[...]
do ponto de vista cultural, globalizacdo ndo é nem homogeneidade nem
fragmentacao: é flexibilidade, jogos de fluxos em todas as direcbes — ortogonais e,
sobretudo, obliquas”. Esta parece ser ainda uma viséo limitada da questao.

Desde a época das viagens maritimas do século XVI, o processo de
globalizacdo comecou a despontar, intensificando-se depois da Segunda Guerra
Mundial e, principalmente, nos ultimos 20 anos, apos o aperfeicoamento dos meios
de comunicacdo de massa e das novas tecnologias. Nessa Ultima fase, as
tecnologias da informacao tém tido um papel facilitador nos processos globais de
difusdo dos contetdos midiaticos. Para o tedrico colombiano Jesus Martin-Barbero
(2001), durante os anos 80, a globalizacdo e o0s consequentes processos de
transnacionalizacdo adquiriram novos sentidos, ou seja, a imposi¢cao de um modelo
que objetiva fazer frente a crise da hegemonia dos meios de comunicacdo de
massa. A fase transnacional tem uma natureza politica que rompe barreiras que as
fronteiras nacionais ofereciam a concentracdo capitalista, alterando a natureza e as
funcdes dos Estados.

Na América Latina, entre o final dos anos 60 e os anos 80, a crise mundial
agravou as contradi¢cdes entre o carater nacional da estrutura politica e o caréater
transnacional da cultura econdmica, influenciadas de maneira sobrepujante pela
informacé&o jornalistica. Por outro lado, Milton Santos (2009, p. 39), professor e

pesquisador da USP, reflete:

O que é transmitido a maioria da humanidade €, de fato, uma informacao
manipulada que, em lugar de esclarecer, confunde. Isso tanto é mais grave
porque, nas condi¢cdes atuais da vida econdmica e social, a informacéo
constitui um dado essencial e imprescindivel.

Assim, entende-se que a transnacionalizagcdo e as novas tecnologias foram
estratégias fundamentais das mudancas implementadas pelo sistema capitalista,
gue influenciaram fortemente os meios de comunicacdo massiva. No campo cultural,
esse processo de transnacionalizagdo provocou um choque do estilo imposto por
culturas alienigenas com as forcas das culturas locais: mesticas, negras e dos povos

originarios. O mercado cultural comercial precisou da mediacéo das formas culturais
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regionais que, segundo a industria cultural, ndo teria sido possivel sem a instalacao
da industria fonografica, livreira e de radiodifuséo, tdo estratégicas na imposicdo da
homogeneizacéo cultural. Mas, até que ponto as politicas publicas voltadas para a
preservacao da identidade cultural tém refletido a diversidade do Pais?

1.1. Politicas culturais

Seré feita, a partir de agora, uma analise de como a implantagéo de politicas
publicas adequadas pode amplificar o sentido de transformacdo de uma sociedade.
Tal analise visa demonstrar que a midia pode ser uma aliada estratégica na
preservacao das manifestacdes populares subalternas.

E fato notorio que a midia impressa no Brasil é formadora de opinio,
sofrendo influéncias diretas de toda histéria recente pela qual o pais passou. Por
outro lado, a centralizacdo cultural nas méaos do Estado é um reflexo de um projeto
de pais estabelecido pela classe dominante contando com o aval da midia
hegeménica. Avanco significativo ocorreu na década de 80 com a criacdo do
Ministério da Cultura, com o objetivo de se estabelecer politicas culturais voltadas
aos interesses da sociedade. A respeito da importancia em se aplicar politicas

culturais adequadas, Garcia Canclini (2008, p. 88) esclarece:

Em outros paises a politica estatal colaborou do mesmo modo para a
segmentacdo dos universos simbodlicos. [...] Unida a crescente
especializacdo dos produtores e dos publicos, essa bifurcacdo mudou o
sentido da fissura entre o culto e o popular.

No entanto, nesse mesmo periodo, o acirramento do neoliberalismo trouxe
também consigo um projeto danoso de enxugamento da estrutura do Estado, com o
discurso de reducédo dos gastos com a manutencao de atividades que poderiam ser
“terceirizadas”. No bojo desse projeto de governo, as politicas culturais sofreram
mudancas prejudiciais, passando a contar com novas sistematicas de divulgacéo e
acessibilidade.

Durante o Governo de José Sarney, a pasta da Cultura, que até entéo ficava
vinculada ao Ministério da Educacédo (na época denominado Ministério da Educacéao
e Cultura), foi desmembrada, possibilitando encontrar novas alternativas para o
setor. Dentro dessa visdo de governo, foram abertos caminhos para patrocinios

culturais por meio de incentivos fiscais, com a Otica de que a iniciativa privada



34

poderia bancar diversos gastos, contando com as benesses do Estado e podendo
lapidar a sua imagem institucional. Foi o primeiro passo para atrelar a cultura a
chamada economia de mercado.

No mandato de Fernando Collor de Mello, tomou posse, na Secretaria de
Cultura, o diplomata e filosofo Sérgio Paulo Rouanet que, com uma visédo neoliberal,
buscou uma melhor integracdo da cultura com o mercado, reelaborando
mecanismos criados nos governos anteriores e criando o que ficou conhecida como
Lei Rouanet. O principio € que a cultura passaria das maos do governo diretamente
para as maos do capital, por intermédio de mecanismos de isen¢cdo ou renuncia
fiscal, permitindo que a producéo cultural seja controlada sob a batuta do mercado,
crescendo em tamanho, mas, em geral, ndo atingindo o objetivo de democratizacdo
do acesso.

Sob o comando do Presidente Fernando Henrique Cardoso, muito se falou
em democratizacdo da administracdo cultural, mas o que se observou foi a
manuten¢ao dos incentivos conhecidos no meio cultural. Era, entdo, o caminho da
ampla privatizacéo da cultura, que deixou de estar sob a tutela do Estado e passou
para a tutela da iniciativa privada. De certa forma, as modificacées ocorridas tiveram
como resultado uma acentuada intervencdo do mercado nos produtos culturais.

A criacao do Fundo Nacional de Cultura (FNC) como mecanismo de fomento
foi uma tentativa de mudanca desse panorama. Seu or¢camento € basicamente
constituido por recursos oriundos das loterias, do Tesouro Nacional, dos fundos de
desenvolvimento regionais, de doacdes e legados e de saldos ou devolucbes de
projetos de mecenato. Tem por funcéo financiar até 80% dos valores aprovados por
um comité do MIinC. Uma vez que o projeto tenha sido aprovado, e havendo
disponibilidade orcamentéria para tal, é firmado um convénio entre o Ministério e o
proponente. Durante a execug¢do do projeto, existe a prestacdo de contas quanto
aos recursos, prazos e execucdo. A verba é distribuida pelo MinC por meio de
editais para ser investida em projetos culturais, inclusive aqueles relacionados a
cultura popular subalterna.

O Fundo de Investimento Cultural e Artistico (FICART) € outro instrumento
de mercado que prevé o uso de fundos para investimento em cultura isentos do

Imposto de Renda.
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Tabela 1.1 — Linha do Tempo das Politicas Culturais, juntamente com alguns referenciais
gue impactaram o Estado e a Cidade de S&o Paulo

Administracao

Politica cultural

Mario de Andrade
1935

Foi criada a Secretaria de Cultura da Prefeitura de Sao Paulo e Mario de Andrade foi
convidado a exercer o cargo como gestor cultural em Sao Paulo. Tem inicio um esbogo
de cultura.

Prestes Maia
1938-1945

Nesta gestéo, ocorre o abandono do plano de Cultura, para se construir vias urbanas,
lema de Prestes Maia.

Prestes Maia

Em sua segunda gestéo, incentiva a Cultura por meio de uma rede de bibliotecas e
parques infantis na periferia.

Getulio Vargas
1936-1945

Foram criadas leis para cinema e radio educativa; acontece o desmembramento do
Ministério da Educacao e Salde em Ministério da Educacao e Cultura (MEC),
ocorrendo grande mudanca cultural do Brasil.

Adhemar de Barros
1940 a 1947

Tem inicio a construcao da Biblioteca Municipal Mario de Andrade; incentiva a Cultura
criando o Conselho de Orientacao Artistica; reforma a estrutura do Museu Paulista, no
Ipiranga. Sob esta gestéo, Sdo Paulo se transforma no principal polo cultural do pais.

Janio Quadros

Criacdo do Conselho de Cultura. Ficou inoperante e reativado somente em 1961.

1961
Castello Branco Cria 0 Conselho Federal de Cultura para exercer papel nacional da Cultura.
1964 — 1967
. P Passou-se a ter sentimento de nagéo (cantava-se o Hino Nacional nas escolas); séo
Emilio G.Médici : ; .
1969-1974 criadas Secretarias para estruturar a Cultura; acontece o | Encontro Estadual de

Secretarios de Cultura.

Jarbas Passarinho
1969-1974

No Ministério da Educacédo do Brasil, no governo de Médici, sdo instituidas diretrizes
para uma Politica Nacional de Cultura; em sua gestdo, como Ministro do MEC (1973),
comeca a producdo de Cultura como formadora de Identidade Nacional.

Ernesto Geisel

Em 1975, surge a Politica Nacional de Cultura (PNC), um programa politico, cuja
finalidade era o planejamento e implementacéo de politicas publicas de longo prazo,

1974-1979 para a protecdo e promocao da diversidade cultural brasileira, e tinha a frente do MEC o
Ministro Ney Braga.
Nesta ocasido, comegam a ser criados varios conselhos: Conselho Nacional de Direito
Ney Braga Autoral; Conselho Nacional de Cinema; Funarte; Embrafilme, Servico Nacional de
1974 Teatro, Instituto Nacional do Livro, Instituto Nacional de Cinema, Instituto Nacional de

Teatro. Pode-se dizer que se trata, de fato, de uma politica de cultura no Brasil.

José Sarney
1985-1990

Destaca-se a criagdo do Ministério da Cultura, em 15 de marco de 1985, obedecendo o
decreto que originou: a “situacéo atual do Brasil” que ndo poderia prescindir de uma
“politica nacional de cultura, condizente com os novos tempos e com o desenvolvimento
ja alcangado pelo pais”. Criacdo da Lei Sarney — Lei no. 7.505/86 — 12. Lei Federal de
financiamento as atividades artisticas. Constituinte de 1988 - Art. 215 e Art. 216 — Da
Cultura: muito importante para as mudancas culturais.

Fernando Collor
1990-1992

Extinguindo o Ministério da Cultura e criando a Secretaria da Cultura, Collor, em 1991,
convida SERGIO PAULO ROUANET para fazer uma lei de incentivo a cultura, Lei n°.
8.313/91 — Lei Federal de Incentivo a Cultura, que levou seu nome — LEI ROUANET.
Essa lei, por mais de dezessete anos, tem sido o grande orientador e apoiador a
Cultura no pais.

Itamar Franco
1992-1995

Reverte a situagéo criada por Collor, ou seja, recria 0 Ministério da Cultura, em 1992,
com visdo politica.

Fernando Henrique

Implementa uma politica de transferéncia de responsabilidade das decisGes sobre a

Cardoso cultura para a iniciativa privada, & medida que a principal, e quase Unica, agdo do
1995-2002 governo foi o fortalecimento da utilizagdo dos mecanismos da Lei Rouanet.
Lula Neste governo o conceito de cultura foi ampliado e as politicas culturais passaram a
2003-2010 abranger, para além da cultura erudita, as diversas culturas construidas no cotidiano

como a africana, a indigena e a popular.
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O mecenato é outro modelo de politica cultural acessivel a pessoas fisicas e
juridicas que tenham entre 0s seus objetivos institucionais a cultura. Esse
mecanismo prevé o custeio de projetos propostos, com direito a redugcbes no
Imposto de Renda. A deducdo permitida € de 3% do imposto devido, tanto de
pessoas fisicas como juridicas, com um teto de trés milhdes de reais. Cabe ressaltar
que ndo se permite a reforma ou a construcdo de imoveis. Quanto aos projetos
apresentados para receberem apoio da Lei do Audiovisual, estes ndo sédo de
natureza publicitaria e devem contar com a contrapartida de 20% de terceiros.
Devem ainda contar com viabilidade técnica, artistica e comercial.

O ano de 1997 foi de transformacéo para a cultura no Brasil. Em um periodo
de enxugamento do Estado, foram privatizadas as empresas de telecomunicagdes
que, induzidas pelo ministro da pasta das comunicac¢des, investiram macicamente no
mercado cultural das elites. Para Garcia Canclini (2008, p. 96), esse foi um periodo

atipico porque:

Ao chegar a década de 90, é inegavel que a América Latina efetivamente se
modernizou. Como sociedade e como cultura: o modernismo simbdlico e a
modernizacdo socioecondmica ja ndo estdo tdo divorciados. O problema
reside em que a modernizacdo se produziu de um modo diferente do que
esperavamos em décadas anteriores. [..] A “socializacdo” ou
democratizagdo da cultura foi realizada pelas industrias culturais — em
posse quase sempre de empresas privadas — mais que pela boa vontade
cultural ou politica dos produtores.

No terreno dos direitos autorais, € importante mencionar que a titularidade
sobre qualquer producédo cultural, salvo em caso de venda de direitos, € sempre do
seu autor. Este, ndo contando com recursos de ordem financeira para a sua
apresentacao, divulgacédo e outras atividades, necessita do apoio de outras fontes
de recursos. Sendo assim, o advento das Leis de Incentivo a Cultura trouxe uma
proposta libertadora para o autor de produtos culturais, por meio do custeio de tais
produtos, permitindo a sua realizagdo, contando com uma proposta complementar
de democratizacdo do acesso a producao cultural, porém cerceando a liberdade de
criacao.

Sobre as questdes de politica cultural hd uma preocupacao lateral apontada
por Ferreira (2005a, p. 37):



37

Uma determinada atividade da cultura popular local pode se transformar no
sentido de adequar-se a uma demanda externa a sua realidade,
desvinculando-se radicalmente de suas origens sociais e historicas, ou seja,
de seu mais significativo bem.

O problema é que em uma economia globalizada como a que nos cerca, a
“moldura” para a producéo cultural acaba permanecendo nas maos de grandes
conglomerados que buscam agregar valor ao seu nome, apoiando a cultura. Existe
uma “contrapartida” que ndo deve ser desconsiderada. Ao escolher/selecionar um
projeto ao qual ird associar a sua marca, esta-se exercendo pressao de selecao no
mercado cultural, buscando um “produto com a sua cara”. A figura do marketing
cultural passa a ser uma “mao invisivel” (algumas vezes nem tanto) que segura a
batuta, regendo a producao cultural ao sabor da partitura do mercado. Dessa forma,
0 artista corre o risco de ser um empregado desses conglomerados; mas, sem
carteira assinada.

Outra opgdo € a realizacdo de uma parceria publico-privada. Um exemplo
desta politica foi a instalacdo do Museu do Futebol, que funciona no Estadio do
Pacaembu, em Sao Paulo, implantado com dinheiro publico proveniente da Lei

Rouanet.

Figura 1 — Museu do Futebol, Estadio do Pacaembu

Assim, definir politicas publicas de cultura, controle das verbas que
compdem a Lei, regionalizagdo dos recursos, regulamentacdo dos fundos

municipais, estaduais e setoriais, a divulgacdo para conscientizacdo dos
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empresarios sobre 0s mecanismos da lei e articulacdo das trés esferas
governamentais sdo algumas das condi¢cdes necessarias para empreender melhor
os programas de preservacdo dos bens culturais®. Desse modo, talvez se possa
evitar que o futuro da cultura brasileira fique ainda mais comprometido, como em
muitos paises; porém, no caso do Brasil, impressiona a ganancia mercantilista do

setor.

1.2. Economia da Cultura

O ser humano € o principal agente da cultura, embora muitas vezes néo
tenha consciéncia disso. Ele age dentro de uma cultura incessante no seu dia a dia,
seja cacando para matar a fome, pescando, orando, operando maquinas, tendo o
dominio dos mais diversos conhecimentos e interagindo entre o0 seu povo. Entdo,
sdo agentes da cultura tanto um pescador como um diplomata. No entanto, quando
se procura um conceito completo e Unico da cultura, a situacao se torna dificil, pois
ndo ha um conceito universal Unico, visto que inUmeros vocabulos correm soltos
entre as mais diversas obras relacionadas de sociologia, antropologia, histéria e
filosofia.

A Declaracdo Universal dos Direitos do Homem estabelece que: “Todo o
homem tem o direito de participar livremente da vida cultural da comunidade, de
usufruir das artes, e de participar do progresso cientifico e de usufruir de seus
beneficios” (art. 27, 1). A Constituicdo Federal Brasileira, de 1988, em seu artigo 215,
determina que o poder publico deve garantir a todos os cidadaos, o exercicio dos
direitos culturais, o acesso as fontes da cultura nacional, o incentivo a sua
valorizag&o, assim como a difusdo dos bens culturais.

No caso do Brasil, o pais possui um patriménio historico e artistico
caracterizado por uma ampla diversidade e marcado pela criatividade do seu povo.
Ao mesmo tempo, apesar de apresentar uma cultura rica e diversa, o pais se
confronta com profundas desigualdades sociais, fazendo com que o0 acesso aos
bens culturais deixe de ser amplo e democréatico.

O professor e pesquisador cultural Martin Cesar Feijé (1983) lembra que a

cultura € um elemento da politica, e desde que exista politica também existe

® Nesse sentido, o professor e curador do MASP José Teixeira Coelho compara, em sua obra Usos
da cultura: politicas de acao cultural (1986), politicas publicas por fazer uma analise de solucdes
encontradas por outros paises para a criagdo de uma acgao cultural mais eficiente.
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elaboracdo cultural e uma acdo comum em torno dela. Para tomar conhecimento
sobre a realidade cultural brasileira é preciso estuda-la dentro desse contexto
politico, porque cultura é questdo de politica, e toda producgdo cultural nasce,
desenvolve e repercute dentro do ambito social e econdmico, pois se requer
recursos variados, investimento tecnoldgico, organizacdo de servicos e outras
complexidades que compdem a sociedade.

No entanto, € preciso estar ciente da realidade sobre a falta de acdes
efetivas de politicas publicas para a cultura no Brasil. Nesse sentido, a professora e
fildsofa Maria de Lourdes Manzini-Covre (2006) ressalta que o trabalhador, enquanto
mercadoria, deve continuar lutando para obter certa equivaléncia na troca
estabelecida com o capitalismo e o Estado. E preciso que ele tenha acesso aos
bens que complementam a sua vida (habitacdo, saude, educacgédo, cultura) e que
compdéem os chamados direitos sociais. Mas, antes, € necessario que 0s
trabalhadores tenham direitos politicos, e que existam minimas condi¢cdes
democraticas para reivindicar o seu direito de ser cidadao e de, enquanto tal, poder
lutar por quaisquer de seus direitos. Por outro lado, é necessério que esses
trabalhadores possam ser educados sobre a existéncia desses direitos, capacitando-
os, dessa forma, a ver a ampliddo do que ha para construir em termos de uma
sociedade sempre melhor.

Diversos sdo 0s autores que tém apontado, nos anos recentes, o carater
emancipador que a cultura proporciona para a sociedade. Mesmo assim, a definicdo
de “cultura" é tdo complexa que, ainda que se considere toda a teoria produzida
sobre esse conceito, ndo é possivel chegar a entender em termos absolutos o que
realmente seja “cultura”. O relacionamento entre o homem e a cultura € téo
homogéneo que é dificil distinguir quando a acdo do homem é isenta de influéncias
culturais. Para o filosofo Aristételes (apud MUYLAERT, 1993, p. 17), “cultura € aquilo
gue nao é natural, que ndo vem da natureza, isto €, que nao decorre de leis fisicas
ou bioldgicas™. Novas pesquisas consolidam ainda outras pautas urgentes das
sociedades contemporaneas, como a cultura de paz e o respeito as diversidades
culturais, a sobrevivéncia das Classes Subalternas, suas formas de vida, fazeres,
economias e linguas, em oposi¢cdo a um projeto global Unico e hegeménico, que

pretenda incluir todos os habitantes economicamente ativos do planeta, com metas

® Concordando com Aristoteles, Virgilio Noya Pinto, ex-professor da Escola de Comunicacdes e Artes
da USP, dizia que “cultura é toda a parte da natureza transformada pelo homem”.
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de crescimento cada vez mais elevadas. Milton Santos (2009, p. 144) analisa a
importancia da diversidade nesse contexto: “[...] a cultura popular exerce sua
gualidade de discurso dos ‘de baixo’, pondo em relevo o cotidiano dos pobres, das
minorias, dos excluidos, por meio da exaltagcao da vida de todos os dias”.

Ainda, sobre o conceito de cultura e manifestacfes culturais, Feijo (1983, p.

7, grifo do autor) faz a seguinte analise:

[...] cultura [...] serda entendida como toda producdo ou manifestacao
voluntaria, individual ou coletiva, que vise com sua comunicagdo a
ampliacdo do conhecimento (racional e/ou sensivel) através de uma
elaboragao artistica, de um pensamento ou de uma pesquisa cientifica. Em
outras palavras: sdo culturais as obras da inteligéncia ou sensibilidade
humana objetivando interferir na realidade, mesmo que seja através de uma
descoberta num laboratério, ou até de uma musica. Para ficarmos no
exemplo, devo dizer que, independente de nossos gostos pessoais, sdo
manifestagfes culturais desde um roméntico poema publicado em um jornal
de bairro até uma concentracéo punk.

Ferreira (1997b, p. 29) amplia tal conceito quando explica que a “cultura é
compreendida como um processo que se conserva e renova-se permanentemente
somente na préatica social”. A autora destaca que “esta O6tica amplia o sujeito
produtor/receptor/consumidor de cultura a todo o universo social”. Assim, entende-se
qgue bens culturais também sdo bens de consumo e, por essa razao, observa-se o
crescimento consideravel na indudstria cultural, aliada a outras atividades
relacionadas, como a comunicagdo. Nesse universo, porém, muitos cuidados devem
ser observados, segundo alerta o secretario de Programas e Projetos Culturais do

MinC, Célio Turino®:

[...] a distincdo entre cultura Erudita e de Massas e destas em relagdo a
Cultura Popular, € uma maneira de hierarquizar culturas e assegurar a
sobrevivéncia de um regime social. Esta distingdo apresenta a elite como
detentora de um saber e bom gosto que a legitima ao pleno exercicio do
poder. A massa [...] € oferecida uma cultura pasteurizada, feita para atender
a necessidades e gostos medianos de um publico que ndo deve questionar
0 que consome. Manter esta distingdo significa manter um status de
dominacdo. Romper com esta realidade, difundindo uma cultura que seja
instrumento de critica e conhecimento, € o caminho para ampliagdo da
cidadania.

1 Texto originalmente publicado na Revista Principios e disponivel em <

http://www.fmauriciograbois.org.br/cultura/index.php?option=com_content&view=article&id=10:gestao-
cultural&catid=2:debate&ltemid=5>.
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E verdade que todo ato de producdo cultural objetiva a afirmacdo de sua
legitimidade cultural. Mas, quando os diferentes sujeitos se defrontam, a competicao
se acirra em nome de uma pretensa ortodoxia ou rende-se ao monopdlio da
manipulacdo de uma classe dominante. Todavia, € fundamental que a cultura véa
além desse processo. Ela deve se desenvolver como outros setores da economia,
com a propriedade de gerar renda para sua comunidade criadora, e é nesse
universo que as manifestacées culturais subalternas contribuem com um grande
potencial exploratério, ndo predatdrio, para o fortalecimento da Economia da Cultura.
(FERREIRA, 2005b).

A producdo, a circulacdo e o consumo de bens e servicos culturais
constituem um segmento de peso na economia mundial. Na década de 1990, a
Economia da Cultura comecgou a ser entendida como um vetor de desenvolvimento.
Atualmente, o Banco Mundial estima que a Economia da Cultura responda por 7%
do PIB mundial. Tem-se registrado um crescimento de 6,3% ao ano, enquanto o
conjunto da economia cresce 5,7% ao ano. Integra o segmento de servigos e lazer, cuja
projecao de crescimento é superior a qualquer outro. Estima-se que cresca 10% ao ano
na proxima década. Esse potencial de crescimento é bastante elastico, pois o setor
depende pouco de recursos esgotaveis, ja que seu insumo basico € a criacao artistica
ou intelectual e a inovagéo.

S&o caracteristicas da Economia da Cultura:

e a geracdo de produtos com alto valor agregado, cujo valor de venda é em

grande medida arbitravel pelo criador;

e a alta empregabilidade e diversidade de empregos gerados em todos o0s

niveis, com remuneracgdo acima da média dos demais setores;

e 0 baixo impacto ambiental;

e 0 impacto positivo sobre outros segmentos da economia, como no caso da

relacéo direta entre a producéo cultural e a producéo e venda de aparelhos
audiovisuais e de computacao, que dependem da veiculacéo de conteudo;

e as suas externalidades sociais e politicas robustas.

Os bens e servicos culturais carregam informacdo, universos simbalicos,
modos de vida e identidades; portanto, seu consumo tem um efeito que abrange
entretenimento, informacgéo, educacdo e comportamento. Desse modo, a exportacao de

bens e servigos culturais tem impacto positivo na imagem do pais e na sua insercao
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internacional. O desenvolvimento econémico desse setor esta também fortemente
vinculado ao social, pelo seu potencial altamente inclusivo e de desenvolvimento
humano, inerente a producdo e a fruicdo cultural. Isso gera potencial para promover a
insercao soberana e qualificada dos paises no processo de globalizagéo.

O Brasil tem potencial para tornar a Economia da Cultura um importante
vetor de desenvolvimento, baseado na sua diversidade cultural e na sua alta
capacidade criativa. A participacdo da cultura nas atividades econémicas do pais ja
€ bastante expressiva. Em 2006, o IBGE lancou, em parceria com o Ministério da
Cultura, a segunda pesquisa de indicadores da Economia da Cultura. Os niumeros
mostraram que existem no Brasil mais de 300 mil instituicbes voltadas a producao
cultural, que geram 1,6 milhdes de empregos formais e representam 5,7% do total
dessas instituices, sendo responsaveis por 4% dos postos de trabalho. A atividade
cultural mais presente nos municipios é o artesanato, com 64,3%.

O salario médio mensal pago pelo setor da cultura estd em torno de cinco
salarios minimos, equivalente a média da industria e 47% superior & média
nacional**. Por meio do convénio MinC-IBGE foi criado o caderno MuniC 2006, que
levantou dados relativos a presenca de investimentos culturais nas 5.564 cidades
brasileiras, demonstrando as seguintes informacoes:

e 0 investimento médio municipal, ndo ultrapassa a média de 0,9% do
orcamento total das prefeituras (proporcdo praticamente igual ao
orcamento do Minc, frente ao orcamento da Unido);

e 0 numero de salas de cinema aumentou 20%, apesar de estarem
presentes em apenas 8,7% das cidades;

e 0 numero de salas de espetaculos subiu para 55%;

e 0 numero de museus cresceu 41%;

e 0 numero de bibliotecas aumentou 17%;

e as radios comunitarias estdo em 49% dos municipios, superando as FMs
(em 34%) e as AMs (em 21%).

Sobre a presenca das manifestacdes culturais, os graficos que seguem
destacam:

! Dados obtidos na publicacdo Economia da Cultura — um setor estratégico para o pais, do Ministério
da Cultura, de autoria de Paula Porta.
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Grafico 1 - Atividades culturais mais presentes nos
municipios - Brasil
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Grafico 2 - Festivais que mais contribuem para a
difusao cultural no Brasil
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Os numeros apresentados mostram que, no que se refere a oferta, o Brasil
apresenta possibilidades impares que, aliados a criatividade do povo, permitem o
desenvolvimento sustentavel de diferentes experiéncias culturais. A transformacao
de investimentos publicos em apoio cultural, de modo a constituirem roteiros e
produtos turisticos, pode ser uma excelente estratégia para o desenvolvimento do

setor. No entanto, sdo necessarias medidas que visem a estruturacdo, o
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desenvolvimento e a divulgacdo, adequadas a singularidade de cada manifestacao
cultural.

Apesar de haver uma expansao na realizacdo de manifestacbes populares
subalternas, a baixa capilaridade dos equipamentos culturais indica ainda a dificuldade
da circulacdo e do acesso aos bens e servicos culturais. Assim sendo, 0
desenvolvimento da Economia da Cultura exige mecanismos diversificados de fomento,
diferente da politica de apoio proveniente apenas de leis de incentivos fiscais. E preciso
formular acdes integradas e continuas que enfrentem as principais dificuldades do
setor. A cultura popular subalterna tem um valor econémico significativo capaz de
promover o desenvolvimento e o bem-estar da sociedade. E 0 que se convencionou
chamar de Economia Criativa, que envolve as atividades de geracdo de conteudo
para o mercado editorial, fonografico, radio, TV, artes cénicas e visuais, além de
servicos criativos que incluem moda, design, arquitetura, publicidade, e todo o
nacleo publico de atividades de massa e de cultura popular. Ha ainda muito espaco
para o desenvolvimento de servicos criativos, que agregam valor a atividades

tradicionais, gerando empregos mais qualificados:

[...] apesar da massificacdo e do empobrecimento da sociedade, do
estrangulamento da cultura brasileira, o que liga o passado ao presente, o
gue lanca perspectiva para o futuro € ainda a producéo cultural, elaborada e
voltada para os problemas da propria sociedade. (PINTO, 2000, p. 71).

Em uma sociedade globalizada que se baseia em nUumeros estatisticos, a
economia criativa pode oferecer a cultura uma condicdo que transcende essa proposta.
Ela permite aos bens culturais a condicdo de condutor e ndo de conduzido pelo
capitalismo neoliberal e serve como instrumento de desenvolvimento. Nesse contexto,
as manifestacdes culturais subalternas podem adquirir uma condicdo dupla. Ao mesmo
tempo em que conduz uma mensagem simbdlica e representativa, gera melhorias nas
condigbes econOmicas das classes populares. (REIS, 2007). Acerca disso Mattelart
(1994, p. 229) lembra:

1978: é, portanto a data em que o conceito de “indUstrias culturais” entra de
forma notoria nos enunciados administrativos de um organismo comunitario
europeu. [...] o conceito é assumido pela nova situagdo de concorréncia
entre as politicas culturais tradicionalmente conduzidas pelo Estado, que
atingem publicos restritos, e 0s meios de producédo e difusdo para um

publico de massa, cada vez mais ligados ao mercado internacional.
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Figura 2 — Grupo de danca de Jongo

E importante salientar que esse fenémeno ocorre em outras sociedades, como
destaca o antropdlogo cubano Fernando Ortiz (1983, p. 2): “[...] os fen6bmenos
econdmicos, 0s mais basicos da vida social, em Cuba se confundem quase sempre
com as expressoes das diversas culturas”. Assim, € necessario encarar a cultura e a
criatividade individual como estratégia para o desenvolvimento, unindo de uma vez
por todas o popular subalterno com o econdmico. E também preciso avancar os

meios de aferir a riqueza cultural e criativa da sociedade:

O estudo da cultura das classes subalternas é fundamental para a
compreenséo do desenvolvimento da identidade nacional, principalmente se
tratando da sociedade brasileira, que possui uma cultura muito particular.
Tendo em sua formacéo diversos elementos oriundos de povos distintos,
como os ibéricos (que trouxeram em sua bagagem a cultura arabe,
resultado das diversas invasGes ocorridas no século Xll), os negros
africanos e os indios habitantes originais desta terra, o Brasil é desde a
origem um pais de misturas e temperos. A miscigenacao, aliada ao fato de a
sociedade viver um cotidiano repleto de influéncias da cultura massificada,
da industrializacdo e da globalizacdo, originou uma cultura riquissima em
sincretismos religiosos e manifestages culturais. (FERREIRA; AFONSO;
BONFIM, 2005b, p. 58).

De fato, o desafio para os economistas ortodoxos € criar uma régua para
medir o que representam as economias criativas e tentar monetizar o talento criativo.
Mensurar esses valores € dificil por serem subjetivos e intangiveis. No entanto, se
pensar que sem o0 cantor ndo ha musica e sem ela ndo existem as industrias
fonograficas, de aparelhos eletrénicos e toda uma cadeia produtiva que vai além das
industrias do ferro e do plastico usados nos componentes, torna-se mais facil
observar a extensdo da importancia econémica do setor. O mesmo ocorre com a

danca, o teatro, a literatura, a arte e toda a industria cultural, que impacta desde o



46

papel produzido para um livro até os tecidos usados nas cadeiras feitas para teatros,

cinemas ou restaurantes.

1.3. As classes subalternas

No Brasil, a industria cultural € estruturada para atender os interesses das
classes hegemonicas. No entanto, é necessario que se possibilite também que as
classes subalternas tenham um maior acesso aos bens culturais. Na midia impressa,
quando aparecem, surgem fragmentadas, ocupando pequenos espacos em
noticiarios aleivosos.

Sobre as classes subalternas, € preciso considerar o resultado de estudos
realizados por pesquisadores do Centro de Estudos Latino-Americanos de
Comunicacdo e Cultura (CELACC)™. No estudo publicado pela professora Maria
Nazareth Ferreira (2005b), as festas (manifestacdo cultural de grande valor
simbdlico da sociedade), por exemplo, sdo formas de expressao da propria cultura
gue possuem uma forte dimensao politica, no amplo sentido do termo. Assim, estes
estudos apontam as manifestacdes produzidas pelas classes subalternas como
elemento com amplas possibilidades de desenvolvimento, de transformacdes e de
superacdo das mais variadas limitagbes sociais encontradas nas diversas
comunidades do pais. E nesse sentido que tais eventos ganham um caréater
emancipador capaz de transformar a trajetéria historica dos mais diversos povos.

O trabalho realizado por Ferreira (2005b) possibilita ainda uma importante
discussdo acerca das festas populares, ao analisar tanto as religiosas como as
profanas, em especial as realizadas em pequenas cidades, transformando-se em
promissores atrativos turisticos e fontes de geracéo de receita para as comunidades.
Seu trabalho indica uma sélida relacdo entre historia, cultura e turismo, pois
contempla as festas populares a partir de uma perspectiva contemporanea,
agregada a expansao do turismo interno e regional e, ao mesmo tempo, concebendo
essas manifestacbes a partir de um acumulo de experiéncias humanas das mais
ricas e diversificadas. Sendo assim, Ferreira (2005b, p. 72) destaca a compreensao

dessa manifestacdo como sentido de cultura: “[...] mesmo contrariando as praticas

2 0 CELACC tem como uma de suas principais preocupacdes o entendimento e a divulgacédo das
culturas subalternas, transformando-as em objeto de estudo cientifico. Nesse sentido, os meios de
comunicacao podem se tornar parceiros importantes com o objetivo de difundir e preservar o que ha
de mais genuino nas diversas manifestacdes culturais.
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intencionalmente concebidas no momento da festa, 0s usos e costumes mais
profundos vivenciados pela cotidianidade e entranhados no inconsciente afloram,
mostrando a verdadeira face de um povo [...]".

No entanto, a valorizacdo e a preservacdo de identidade desses
movimentos, nem sempre (ou quase nunca) recebe o devido apoio dos meios de
comunicacdo. Essa inacdo midiatica € especialmente observada nos cadernos de
cultura e turismo publicados nos principais jornais em todo o pais. Contudo, a
valorizacdo por parte desses veiculos, com o objetivo de preservar e ampliar as
manifestacdes culturais subalternas realizadas em milhares de municipios, pode
ajudar no aumento de investimentos e na ampliacdo da base econémica dessas
comunidades. Sobre a importancia de se priorizar tal contetdo, Ferreira (2005a)
define essa categoria como forca de processos civilizatorios integradores e como
instrumento de comunicacao de extrema relevancia.

A importancia da valoriza¢do da cultura local (subalterna) €, algumas vezes,
questionada, quando nos deparamos com a producdo massiva da industria cultural.
A necessidade de se atender aos interesses “mercadoldgicos” confunde-se com a
disposicédo de valorizar o que verdadeiramente é feito pela comunidade, quer nas
grandes cidades, quer nas comunidades mais distantes. Todavia, o conteudo dos
meios impressos também afeta diretamente as culturas locais por meio de inacdes
que reduzem a importancia da diversidade cultural em detrimento da ampla
exposicao da cultura de massa, causando a sua hibridizacdo. Garcia Canclini (2008)
demonstra preocupacdo quanto ao resultado do processo de modernizacdo e
formagcdo de tais espacos hibridos da cultura. Nesse sentido, ele abre novas
perspectivas para 0s estudos culturais com sua critica ao paradigma estético-
historicista.

Quais as consequéncias? Canclini (2008) alerta contra essa globalizacéo
cultural que subordina, discrimina e exclui no campo midiatico'®. Diante das
constantes mudancas da esfera publica, do crescimento descontrolado das cidades
e dos movimentos migratérios, que intensificaram as relacdes, inclusive a
diversidade, o autor afirma ter a cultura o papel de mediadora desses contatos,

permeados de conflitos. Como alternativa, o autor vislumbra um mundo de intensas

¥ Em Culturas hibridas: estratégias para entrar e sair da modernidade, Garcia Canclini analisa a
cultura nos paises da América Latina, levando em conta a complexidade de relagbes que a
configuram na atualidade — as manifestacdes culturais coexistem com a modernidade.



48

trocas culturais, cosmopolitas e transnacionais. Um “mundo” que busca valorizar a
diversidade dos jovens artistas, dos artesdos do interior, dos povos originarios, das
pequenas e medias instituicbes culturais e de novos espacos hibridos da cultura,
construindo uma sociedade mais plural e democratica. Essa ndo é a solucao para
todas as questbes, mas pode ser um ponto de partida ao abordar a questdo da
cultura retratada pela midia massiva.

Canclini acredita que analisar o espaco cultural significa focalizar o lugar em
que se articula o sentido que a sociedade atribui aos seus processos politicos e
econdmicos. A arte, o desenho, a musica e demais manifestacbes populares sao
sistemas culturais e comunicacionais que traduzem seus objetos em dimensdes
conceituadas como espacos-temporais. Diversos movimentos, principalmente do
periodo do modernismo, buscaram reelaborar tais concepc¢des de espaco e tempo.
Na Europa, isso foi facilmente percebido por meio de importantes movimentos
artisticos, como o cubismo e o surrealismo. Mas, na América Latina essa condi¢cao
obteve caracteristicas especificas. Ferreira (2005a, p. 26) esclarece ainda outro
fator:

[...] no fendmeno “festa”, é possivel extrair os elementos de identidade mais
significativos de uma determinada cultura, bem como entender estes
elementos como um sistema de comunicacdo, que permite ao observador
avaliar como o passado e 0 presente se articulam no interior desta cultura e
as varias formas de identidades que sdo ao mesmo tempo ressignificadas,
assumindo novos aspectos.

Garcia Canclini (2008, p. 67) explica o motivo de tal panorama ao relatar
sobre certo “modernismo exuberante com uma modernizacdo deficiente”. Com isso,
0 autor compara a efervescéncia do movimento europeu e a formagéao respectiva de
mercados na América Latina. Canclini demonstra preocupacdo ao abordar o
monopolio dos produtores de contetudo, como no caso dos grandes conglomerados
jornalisticos que pertencem a empresas familiares no Brasil. Segundo o autor, esses
monopolios, que controlam a maior parte do mercado, serdo em breve desafiados
pelos novos atores midiaticos. Ele ainda distingue diferencas ao usar 0os conceitos
"hibridizacdo" e "interculturalidade™: o primeiro sugere uma combinacao feliz entre
elementos de distintas culturas; o segundo, um contato em que a tenséo, o conflito e
a discriminagédo tém vez. A diferenca entre os dois termos se torna fundamental,

quando linguas e religides diversas, por exemplo, precisam se confrontar de modo
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mais intenso N0 mesmo espaco, hum processo que estimula maior diversidade e que
tende a aumentar nas proximas décadas. A interculturalidade vai virar uma excecao
com o passar do tempo.

Portanto, o processo de mundializa¢do da cultura caminha lado a lado com a
globalizacdo, muitas vezes ndo levando em conta as realidades locais e
reconfigurando o sentido de cidadania. Sobre isso, lanni (2000) afirma que distintos
modos de “ser” passam a ser encontrados em um mesmo lugar, convertidos em
“sintese do mundo”. Ja& Martin-Barbero (2001), apesar de ter uma formacao
diferenciada, faz algumas observacdes apropriadas sobre esse tema em seus
estudos sobre comunicagcdo na América Latina. Segundo ele, a originalidade dos
paises latino-americanos foi constituida por fatores que escapam a logica do sistema
capitalista. Por outro lado, a América Latina deixou de ser, nos ultimos anos, mero
instrumento de transnacionalizacdo, buscando a modernizacdo para recuperar o
tempo perdido.

Por outro lado, a mundializacdo solidaria da cultura, que poderia ter o seu
lado positivo, trouxe outros desafios, entre eles: divisdo e exclusdo social. Ha um
grande numero de excluidos do acesso aos meios de comunicacao, tecnologias e
educacao; por exemplo: € surpreendente o nimero de pessoas ha América Latina

que nunca tiveram acesso a internet. Segundo Garcia Canclini (2003, p. 52),

Cabe-nos discutir, apoiando-nos nos dados mais objetivos que pudermos
conseguir, se tais recomposicbes devem ser chamadas de
internacionalizacdo, transnacionalizacéo ou globalizacdo. Multiculturalidade,
racismo, desigualdade norte-sul, choque de civilizagbes ou zonas de
contato?

Na discussédo de conceitos de transnacionalizagdo, 0s aspectos a serem
pensados sdo os mais diversos. Por exemplo, a coexisténcia do local e do regional
traz uma nova ordem ou desordem global, uma multiplicidade de sentidos; instala-se
uma interculturalidade dificil de ser analisada até mesmo pelos cientistas sociais.
Armand Mattelart (1994, p. 274), procurando reconstituir a genealogia do espaco
comunicacdo-mundo, cita o antropélogo indiano Arjun Appadurai'* e Renato Ortiz*,

ao distinguir esse processo:

* APPADURAI, Arjun. Disjoncture and difference in the Global Culture Economy. Public Culture, vol.
2, n° 2, Primavera de 1990, p. 16.
® ORTIZ, Renato. A moderna tradico brasileira. Sdo Paulo: Editora Brasiliense, 1988, p. 206.
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A globalizagdo da cultura — escreve o antropélogo indiano [...] — ndo é
semelhante & sua homogeneizacéo. No entanto, a globaliza¢do implica a
utiizacdo de uma variedade de ferramentas de homogeneizacao
(armamentos, técnicas de publicidade, hegemonias das linguas e estilos na
maneira de se vestir) que sao absorvidas pelas economias politicas e
culturais locais, unicamente para serem repatriadas como didlogos
heterogéneos de soberania nacional, livre empresa e fundamentalismo, nos
guais o Estado desempenha um papel cada vez mais delicado: demasiada
abertura aos fluxos globais e o Estado-nacéo fica ameacado pela revolta (é
a sindrome chinesa); ou abertura insuficiente, e o Estado sai da cena
internacional, como é o caso da Birmania, Albania ou Coréia do Norte. [...]
[...] Em uma linha similar de estudos, alguns antropdélogos brasileiros se
empenharam — tomando como fio condutor a génese da industria cultural e
do mercado, propriamente nacional, dos bens culturais — em relatar a
histéria da "moderna tradicdo” desse pais, segundo a expressédo de Renato
Ortiz. Alianca do moderno com a tradicdo, como é testemunhado pela
formidavel mistura entre cultura de massa e culturas populares nos produtos
de sua industria altamente competitiva da televisdo que consegue combinar,
ao mesmo tempo, pés-modernidade e signos da era pré-industrial. Assim,
passa a frente de paises, como a Franca, no mercado mundial de
programas. E a razdo pela qual Ortiz conclui seu estudo com estas
palavras: "O debate sobre o nacional adquiriu outra fei¢éo [...]".

Na analise de Mattelart, o Estado tem um papel central como propagador
dos bens simbdlicos culturais. A cultura popular subalterna pode se inserir no
contexto da globalizacdo se os meios de comunicacdo de massa, especialmente os
jornais, formadores de opinido, tiverem interesse em dar visibilidade a esses grupos,

valorizando o que é genuinamente nacional.

1.4. Meios de comunicacao de massa

No contexto das relacbes comunicacdo de massa e manifestacdes
populares, o jornal impresso apresenta-se como importante interlocutor, a partir do
qual abre seu espaco para informacdes, discussfes e analises. Por outro lado, na
sociedade moderna, ler jornal € um habito comum apenas entre grupos de maior
escolaridade. Como a presséo do dia a dia € cada vez maior e ha falta de tempo em
acompanhar tudo que se oferece em termos de cultura, mais pessoas baseiam sua
opcao de entretenimento cultural no que é apresentado nas péginas dos principais
jornais. Para o bem ou para o mal, os criticos ainda mantém certa influéncia sobre o

publico leitor.
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O editor de um jornal'® pode até ser alguém bem intencionado ao sugerir
uma experiéncia cultural nova, mas na verdade essa sugestdo sera sempre fruto de
sua experiéncia pessoal e de sua bagagem ideoldgica, baseada em uma sociedade
capitalista: “Como quase tudo na cidade ‘acontece’ porque a midia o diz e como
parece que ocorre como a midia quer, acentua-se a mediatizac&o social, o peso das
encenacdes, as acles politicas se constituem enquanto imagens da politica”.
(GARCIA CANCLINI, 2008, p. 290). Assim, no mundo capitalista a imprensa &, sem
davida, parte influente da sociedade. De fato, a sociedade depende em grande parte
de uma imprensa engajada socialmente e voltada ao interesse publico, para
consolidar seus valores com 0s quais promove o seu desenvolvimento. Nao poderia
ser diferente no Brasil, onde as instituicdes estdo cada vez mais consolidadas, e o
jornalismo deveria atuar, de maneira geral, como instrumento fiscalizador e
orientador da populacéao.

Sendo assim, surge uma outra questdo relativa a pratica do jornalismo no
Brasil: por que a imprensa ndo consegue simplesmente publicar mais noticias
voltadas ao que se produz de melhor em termos de cultura popular subalterna? Nota-
se, atualmente, que a superficialidade e a falta de assunto dos cadernos de cultura
dos principais jornais é tdo grande que as capas tém sido, sistematicamente,
ocupadas por anuncios gigantes da industria automobilistica. Os conteudos nao
diferem muito disso. Algumas vezes, o assunto mais relevante do caderno restringe-

se as tiras de quadrinhos, horéscopo ou novelas.

Cadernoll, /A

Figura 3 —

Capa do caderno de cultura de OESP

'® vale lembrar que um dos principais elementos na producdo de um jornal é a pressdo que seus
editores exercem sobre os jornalistas. No CAPITULO 2, aborda-se outros pormenores sobre o tema.
Sobre isso veja ABRAMO, Claudio. A regra do jogo: o jornalismo e a ética do marceneiro. Sao
Paulo: Companhia das Letras, 1988.
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O que falta para a imprensa € uma compreensdo maior da importancia
desse segmento, do funcionamento dos mecanismos de financiamento e da logica
da cultura popular subalterna em sua funcdo publica, tanto pela dimensao
econdmica quanto pela sociocultural. Alguns veiculos tentam compreender e cobrir
essa complexidade, mas ndo ha tempo nem espaco suficiente. Assim, um debate
mais profundo e sério sobre a questdo faz-se cada vez mais necessario.

Para entender melhor a questdo, vale, em primeiro lugar, destacar que o
discurso jornalistico utiliza a mesma ferramenta, de modo semelhante ao que é
encontrado nos demais textos sobre cultura, ou seja, a interpretacdo. Por isso, a fama
de se produzir um texto informativo e imparcial ndo se sustenta, se considerarmos 0s
aspectos ideoldgicos embutidos nesse tipo de discurso jornalistico’’. Os veiculos de
comunicacdo também se esforcam em seduzir seu leitor, procurando estabelecer com
estes uma relacdo de proximidade. Tal estratégia fica nitida principalmente quando se
nota a introducdo de campanhas de fidelizacdo. Em 2009, por exemplo, o jornal O
Estado de S.Paulo criou a campanha “Qual o valor do seu Conhecimento”,
incentivando 0s novos assinantes a pagarem quanto quiserem pelo primeiro més de
assinatura.

Mas, do ponto de vista do leitor € dever do jornal oferecer qualidade de
informacao, variedades de assuntos, objetividade e certo grau de credibilidade ao
opinar sobre temas culturais variados. Obviamente, € da natureza e faz parte das
obrigagcbes da imprensa a analise dos temas, incluindo as fontes oficiais de
informacé&o. Contudo, é notorio o fato de que a imprensa no Brasil tem dificuldades
em divulgar noticias relacionadas a cultura popular subalterna. Nota-se que a midia
prefere dar mais espaco aos grandes eventos hegemonicos que possam atrair o
apoio dos principais anunciantes'®. Por isso, alguns editores de cultura até mesmo
duvidam que no futuro o Brasil possa se tornar um pais com grande producédo de
cultura popular subalterna.

Esse panorama do jornalismo faz com que sejam omitidas da chamada
opinido publica questdes muito importantes do cotidiano das pessoas, da economia

e da cultura. A comecar do cotidiano, ficam os leitores distanciados das raizes de

' Por exemplo, o conceito de que jornalismo significa fornecer periodicamente informagéo de
atualidade.

® O Festival de Misica SWU é um exemplo dessa afirmacéo. Realizado na cidade de Itu (SP) e
marcado por uma grande circulagéo de jovens, o evento foi patrocinado por empresas multinacionais.
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problemas como a violéncia, a corrup¢ao e as deficiéncias dos servi¢os publicos. Da
mesma forma, os leitores tornam-se reféns da pauta produzida pelos editores de
cultura. Essa é uma das causas provaveis do fenbmeno que se percebe nas areas
de comentarios dos blogs agregados aos jornais e revistas: a maioria dos
comentaristas demonstra dificuldade para avancar na analise dos temas
apresentados, e 0 que se V&, salvo excecbes pontuais, € a repeticdo de temas
hegemaonicos.

Dessa forma, para cumprir a sua funcdo democratica, a imprensa precisa
voltar-se aos seus principios norteadores, visando cumprir seu papel de incentivar a
diversidade cultural. Deve ser informativa, mas também tem de ser independente da
influéncia de grupos poderosos, abrir mais espaco para o interesse publico e
empenhar-se em mostrar o que é realmente significativo e relevante para a
sociedade.

Trata-se de um desafio permanente de estimular a opinido publica a pensar
adiante, porque o objetivo é justamente contribuir para a melhoria da qualidade do
jornalismo praticado no pais. Mas quando o leitor fica preso a simples agendas
propostas pela imprensa capitalista, tem-se a impressao de que se esta envolvido

unicamente em um dialogo de surdos que ignoram a linguagem de sinais.

1.5. Cultura hegemoénica e imprensa capitalista

Para se compreender melhor como o processo de inacdo midiatica se
instaurou na midia impressa, é necessario que se recorra ao seu desenvolvimento
histérico. Ndo h& um registro preciso sobre quando 0s jornais impressos comecaram
a produzir conteudo de interesse cultural no Brasil. No entanto, algumas referéncias
histéricas podem ser encontradas a partir do século XIX, com a chegada da Familia
Real, quando a cultura passou a ser alvo de interesse da imprensa local.

Segundo andlise de fontes histdricas, foi apenas a partir dos anos 30, ja no
século XX, é que se nota de forma mais consistente o inicio da producao voltada a
critica cultural. Com a introducdo de maquinas rotativas, linotipos e bobinas, os
jornais se consolidaram como veiculos de informacdo, abrindo espaco para as

analises culturais:

A comunicacdo de massa da forma que a percebemos hoje — estruturada
em instituicdes legitimadas socialmente para producdo e difusdo de
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mensagens e com o poder de agendamento e orientacédo social dos debates
politicos e ideolégicos — é fruto do projeto iluminista que deu bases a
sociedade politica moderna. (OLIVEIRA, 2005, p. 11).

A partir dessa visao, o estudo sobre a relacédo entre imprensa, capitalismo e
cultura popular subalterna torna-se bastante complexo — com questées estruturais —
em todo seu ambito. Um exemplo disso encontra-se na andlise do cientista politico
Benedict Anderson (2005), em seu texto que trata sobre “as origens da consciéncia
nacional’. Nesse texto, o autor analisa historicamente o conceito de nacionalidade
no ambito dos jornais, bem como o carater ficcional do jornal ao estabelecer
significados. A relacdo imprensa e capitalismo € assim apresentada pelo autor: “A
edicdo livreira, sendo uma das primeiras formas de atividade capitalista, sentiu
intensamente a busca incessante de novos mercados por parte do capitalismo”.
(ANDERSON, 2005, p. 65). Interessante que o autor ilustra essa relacdo quando
lembra que o capitalismo encontrou “na morte e nas linguas dois tenazes
adversarios”.

Ao operar com um quadro teorico voltado a questdes de imaginario cultural,
Anderson também injeta sutilmente em seu debate aspectos relacionados a cultura
gue permeiam o sentido desta pesquisa, ou seja, o desejo do publico em querer ver
0 seu local no jornal, ou ainda, “sentir-se parte da nacdo”. Na verdade, o debate
imprensa versus cultura popular subalterna poucas vezes encontra ressonancia em
pesquisas académicas ou artigos cientificos, embora seja um tema relevante para a
preservacdo de um referencial cultural legitimo das comunidades regionais.

Por outro lado, pode ocorrer, no entanto, que a imprensa, devido ao seu
DNA hegemonico, apele para interesses opostos ao “aplicar técnicas de deturpacao
e encobrimento da realidade” (MARCONDES FILHO, 1984, p. 21), segundo seus
interesses ideoldgicos e comerciais. Milton Santos (2009, p. 143) concorda com tal

pensamento ao salientar:

Um esquema grosseiro, a partir de uma classificacéo arbitraria, mostraria,
em toda a parte, a presenca e a influéncia de uma cultura de massas
buscando homogeneizar e impor-se sobre a cultura popular; mas também, e
paralelamente, as reacdes desta cultura popular.

No Brasil, sabe-se que a imprensa comec¢ou sua atuacdo um tanto
tardiamente. Até a chegada da Familia Real, em 1808, era proibida a producéo de
qualquer publicacdo na col6nia. Depois que o Brasil ganhou o status de Reino
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Unido, iniciou-se a producéo jornalistica e apareceram as primeiras informacdes de
carater cultural. Alguns jornais que comecaram a sua producdo no século XIX
continuam a existir até hoje. E o caso do jornal O Estado de S.Paulo (veiculo objeto
desta pesquisa). Outros ja desapareceram. Mas, de la para c4, muitas publicacdes
nasceram com a promessa de discutir com a sociedade questdes culturais em toda a
sua diversidade — do cinema ao teatro, da musica a danca, da literatura as artes
plasticas. Mas, dessa imensa gama de producdo surgem abordagens que estdo
relacionados ao desenvolvimento desta pesquisa: por que a diversidade cultural
ainda se encontra no ambito da inacdo midiatica? De fato, para quem se produz a
informacdo? Como o local, o regional ou subalterno € veiculado? Como a
comunidade se vé nas paginas da imprensa hegemdnica? Como escrever sobre
cultura popular subalterna em um pais onde apenas uma pequena parcela da
populacao Ié jornal regularmente?

Um primeiro aspecto a ser discutido nesse contexto € sobre a relacdo da
imprensa e as manifestagdes populares subalternas produzidas nas diversas
comunidades regionais. Nesse sentido, o termo “popular” parece estar bastante
estigmatizado ou envolto em preconceito por grande parte da midia hegemonica.
Isso se da especificamente por alguns motivos: primeiro, por se tornar um termo
politico utilizado largamente em bandeiras “populistas”, e segundo, pelo grande
namero de significados que a palavra adquiriu, conforme mostram os verbetes dos
principais dicionarios. “Popular”, por exemplo, tem uma conotacéo de algo feito pelo
povo, comum e subalternizado. Garcia Canclini (2008, p. 260) chama a atencao para
esse conceito ao citar: “Popular’ é o que se vende macicamente, 0 que agrada a
multidées. A rigor, ndo interessa ao mercado e a midia [consequentemente] o

popular e sim a popularidade”.

1.5.1. Manipulagcéo da pauta

E motivo de preocupacdo saber que a midia atua na manipulacdo do
conteudo informativo, exercendo um papel decisivo no processo de construcao e
consolidacdo do pensamento social. A partir disso, os fatos adquirem visibilidade
propria e sem precedentes, a medida que vai alcangando o publico-alvo.

Em tese, toda manipulagcdo, em particular a simbdlica, s6 é eficaz & medida

que a sociedade ignora, de certa forma, seus aspectos de arbitrariedade que lhe dao
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sustentacdo. Em outras palavras, ela é eficaz quando ndo é percebida como tal. Ao
se tratar da praxe jornalistica, é interessante identificar na producéo impressa alguns
aspectos que as vezes sao tomados pela perspectiva da evidéncia, escondendo
procedimentos eticamente questionaveis para o exercicio do jornalismo. Por
exemplo, no trato com a cultura popular subalterna, é possivel listar pelo menos sete
procedimentos que deveriam ser evitados na pratica do jornalismo e que influenciam
no desenvolvimento da pauta:

1°) o protagonismo dos reporteres;

2°) a passividade dos jornalistas;

3°) o jornalismo de agenda;

49°) o jornalismo de dossié;

59) o prejulgamento;

6°) a editorializacao do noticiario;

7°) 0 negativismo da midia.

Pode-se destacar outras questbes importantes sobre a manipulacdo da
pauta jornalistica. A pauta € a orientacdo que os jornalistas recebem descrevendo
que tipo de reportagem sera feita, com quem deveréo falar, onde e como, de acordo
com a linha editorial. Sobre isso, o jornalista e pesquisador Ciro Marcondes Filho
(20094, p. 111) analisa:

O tratamento que sofre a noticia antes de chegar ao receptor é o principal
modo de se operar a chamada “manipulacéo” jornalistica. Entre a ocorréncia
de um fato social relevante, 0 acontecimento “objetivo” e sua apresentacao
ao publico, surgem diversas formas de intervencdo que alteram
sensivelmente o carater e, principalmente, o efeito dessas noticias. E nessa
altura que se opera a adaptacdo ideoldgica, a estruturacdo da informacao
com fins de valorizacéo e de interesse de classe. O falseamento ndo se da,
via de regra, de forma intencional; ao contrario, normalmente ele faz parte
da propria forma de o jornalista estruturar seu mundo, de discernir os fatos
(inconscientemente) com uma “visdo dominante”.

Ao entrevistar profissionais da imprensa, ainda encontra-se, de forma
marcante, a tese de que o jornal é um registro do mundo, ou a ideia de que a noticia
€ uma instancia de correspondéncia da realidade. Isso coincide com a maneira como
a noticia € “pautada” para a sociedade. Mas tais ideias, de aspecto arbitrario, dao
sustentacdo a processos de manipulagcdo, porque nenhum discurso pode
propriamente corresponder a realidade. Todo jornal, por exemplo, € um mundo
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possivel em detrimento de muitos outros mundos possiveis, preteridos diariamente
nas reunifes de pauta. Assim, um processo que permite a emergéncia de um mundo
possivel em detrimento de outros € um processo valorativo e a pauta cria tal valor.

No Brasil, outras caracteristicas ficam evidentes na pratica do jornalismo
cultural: ha uma agenda pré-estabelecida de pautas, nas quais determinados bens
culturais ganham espaco e outros ndo, devido a proximidade com alguns produtores
culturais; ha também a dominagéo editorial, politica ou econdémica na condugéo do
veiculo, que geralmente ndo é percebida pelo publico. No caso da pauta sobre
cultura popular subalterna, o jornalista, para manipular o fato “noticiavel” daquele
gue ndo merece esse estatuto, precisa atribuir algum valor a realidade. Mas, ndo se
pode desconsiderar que o jornalismo é s6 uma maneira dentre outras de atribuir
valor a realidade. Uma festa tradicional, por exemplo, que h& anos ocorre em uma
comunidade, talvez ndo tenha nenhum valor jornalistico para a grande imprensa.
Mas, se um fato negativo ocorrer nesse evento, imediatamente ganhara relevancia
jornalistica.

Nota-se que os jornais®® ndo mais se ocupam em pesquisar temas
inovadores; devem, a partir de agora, apenas "informar”". Mas sem se aprofundar,
sobre o que é que eles poderiam informar? Serd que eles deveriam se contentar
apenas em difundir noticias sobre os assuntos que as classes hegemédnicas
consideram interessantes? Sendo assim, mesmo depois de definida a pauta, o
produto jornalistico passa a ser um espaco de “re-hierarquizacdo” do mundo, porque
nem todos os fatos merecem o mesmo destaque: alguns sdo manchetes, outros
ganham primeira pagina, ainda outros sdo apenas pequenas notas, até mesmo sem
imagens. No entanto, o trabalho jornalistico de atribuicdo de valores aos fatos néao
deve ser entendido apenas subjetivamente, mas também sociologicamente. O
jornalismo € um espaco de relacbes sociais que guarda uma relativa autonomia em
relacdo a outros meios, como espaco de consagragao e legitimacao.

Dos jornais derivam erros fatais, como a inutil imitacdo da midia digital, a
incapacidade para dialogar com as novas geracdes e o alinhamento acritico com o0s
modismos politicamente corretos. Seus editores geralmente esquecem que O0S
periddicos de sucesso sdo aqueles que inovam, entendendo que o seu publico,
independentemente da faixa etaria, é constituido por uma elite cada vez mais 6rfa de

9 particularmente, este autor acredita gue os veiculos de comunicacdo impressa possuem papel
privilegiado na construcéo da hegemonia.
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informacdo de qualidade. Assim, num momento de énfase no didatismo e na
prestacdo de servicos — estratégias Uteis e necessarias —, € urgente a necessidade
de melhorar a qualidade das pautas jornalisticas. O leitor realmente critico e
formador de opinido ndo quer apenas o que pode conseguir na internet. Ele quer
qualidade informativa: texto inteligente, matéria aprofundada e uma analise que o
ajude a entender outras questdes envolvidas. Esse descompasso € reconhecido por
Ferreira (1995a, p. 63):

As classes subalternas, sua historia, sua cultura, a significativa “cultura
popular” [...], ocupam um espaco insignificante nestes jornais. Quando se
trata de “cultura”, subentende-se apenas a cultura da elite, a qual esta
profundamente vinculada a cultura transnacional.

No entanto, a pauta jornalistica, desencadeadora de inacdes midiaticas,
também produz outros efeitos colaterais. I1sso é possivel entender por meio de dois
paradigmas muito conflitantes: se o trabalho de pauta, em uma perspectiva
funcionalista, € uma tarefa de simplificacdo da complexidade do real, ou seja, se nédo
houvesse a midia, o real seria tdo complexo que nao teriamos uma pauta de
discussdo, uma agenda publica ou um minimo denominador comum de temas a
discutir, por outro lado, isso gera um papel tipico da praxe jornalistica de reducéo da
complexidade social. Mas, essa perspectiva funcionalista ndo esgota o problema,
visto que o jornal € menos complexo que o mundo. Entdo o jornal poderia ser outro,
principalmente no que diz respeito a elaboracdo de pautas sobre cultura popular

subalterna.

1.5.2. Jornalismo Cultural

De uma certa forma, o jornalismo cultural no meio impresso tem a
prerrogativa de permitir a discussdo de certos temas culturais, obras e
manifestagbes, e introduzi-las no espaco publico, dando assim visibilidade a um
novo tema discutivel?’. Sua importancia esta na forma como se relaciona com a
opinido do publico leitor, que estd sempre buscando um filtro seletivo para saber o
gue deve ler e assistir. O jornalismo cultural pode e deve atrair, provocando 0 senso
critico do leitor. Isso porgue € nos cadernos culturais que se cria uma relacao afetiva

com o publico.

2% Veja PIZA, Daniel. Jornalismo cultural. 3. ed. S&o Paulo: Contexto, 2007.
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O problema estad no fato de que quando o jornal atribui valor a uma certa
cultura acaba definindo-a como legitima, e com isso acaba deslegitimando as
manifestacbes que ndo merecem o mesmo destaque da pauta, apenas por critérios
jornalisticos, e ndo por critérios culturais. Acaba-se, assim, diferenciando
implicitamente, por meio de um viés preconceituoso, 0 que € cultura legitima de
cultura ilegitima, a cultura importante para a populacéo, da cultura que se considera
desqualificada. Assim, a imprensa que produz o jornalismo cultural acaba parecendo
uma instancia autorizada de consagracdo de alguns poucos em detrimento de
muitos outros, que ainda ndo mereceram ganhar o espaco do veiculo. Dentro desse
angulo, pode-se dizer que o jornalista que produz informacdo cultural mantém
relacbes privilegiadas com os agentes de producdo de bens culturais, mas essas
relagbes sdo por vezes promiscuas, atendendo unicamente aos interesses de
ambos.

Conclui-se, entdo, que o jornalismo €, de fato, uma ferramenta importante
para a divulgacdo da cultura; porém, o jornalismo cultural no Brasil pouco aborda
temas relacionados a diversidade expressa pelas manifestacées culturais
subalternas. Produz conhecimento para poucos, pois trabalha, na maioria dos casos,
com signos incomuns ou pertencentes a uma elite cultural, seguindo logicas de
politicas publicas estabelecidas, editoriais ou simplesmente pessoais. Com isso, 0
acesso a cultura popular subalterna torna-se distante, ndo sé pela educacdo rasa
gque temos em nossoO pais, mas também porque os veiculos de comunicacao
impressa contribuem por ndo se preocuparem em expandir 0 conhecimento de seu
leitor. Entdo, para a propria sobrevivéncia desse tipo de jornalismo, € necessério,
acima de tudo, refletir sobre os atuais erros de inagdo midiatica.

Além disso, € também interessante perceber que o processo de globalizacao
e mundializacdo da cultura foi acompanhado de um forte aumento na
heterogeneidade do publico, acentuando ainda mais o leitor tido como “culto” da
grande massa de leitores que consomem essencialmente entretenimento. Em
resultado, os jornais optaram por produzir mais conteddo de interesse geral, ou seja,
sobre televisdo, cinema e musica. O carater utilithrio passou a se sobrepor a critica
aprofundada e consistente na maior parte da producdo dos cadernos de cultura.
Bauman (1999, p. 97) analisa o efeito desse processo:
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[...] o mundo cada vez mais cosmopolita e extraterritorial dos homens de
negoécio globais, dos controladores globais da cultura e dos académicos
globais — as fronteiras do Estado foram derrubadas, como o foram para as
mercadorias, o capital, as financas.

Portanto, ao entrar na segunda década do século XXI, a producédo de
informac&o cultural parece estar cada vez mais generalizada e direcionada aos
interesses dos “controladores globais da cultura”, ou seja, quase que exclusivamente
voltada para se divulgar agendas de eventos, apresentando temas e personagens
produzidos pela midia de massa em textos pasteurizados®’. Nota-se que a agenda
do texto cultural muitas vezes segue a agenda do proprio produto cultural, seja ele
um livro ou um evento, porque nao problematiza os processos que levaram o
produto até a sua configuracdo final. Percebe-se também uma certa
condescendéncia na busca do glamour, resultado da confusédo entre reportagem e
tietagem nos cadernos de cultura.

No entanto, a existéncia de jornais € essencial para o exercicio do direito a
informacé&o. Por isso, mais do que nunca, o jornalismo impresso deve levar em conta
os efeitos de um mundo globalizado e sua cultura em todos os niveis: “[...] o
profissional de imprensa ndo é como os empregados de outras empresas. Ele tem
uma obrigacdo social que na verdade pode ir além dos interesses de seus patrbes
[...]". (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003, p. 83).

2! Leia mais sobre isso no subtitulo A cobertura do Revelando S&o Paulo, na pagina 75.
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CAPITULO 2 — A MIDIA IMPRESSA E A CULTURA POPULAR SUBALTERNA:
PARADOXOS DE CIDADANIA

Um homem que tem algo a dizer e ndo encontra ouvintes esta em ma
situacdo. Mas, pior ainda, estdo os ouvintes que ndo encontram quem tenha
algo a dizer-lhes.

Bertold Brecht

No mundo globalizado, pés anos 90, os meios de comunicacdo de massa®
transformaram-se de forma incomparavel, afetando todo o processo de producéo
midiatica e, consequentemente, influindo fortemente no ambiente cultural e nas
relacbes de cidadania de diversas nacdes. Nesse sentido, esta pesquisa se fixa
agora em analisar alguns aspectos dessa transformacao, ja que tal processo e o
surgimento das novas tecnologias da comunicacdo tomam ainda mais for¢ca no
século XXI. O estudo tem como epicentro fazer uma andlise critica do papel da
pratica do jornalismo e seus paradoxos, contribuindo para a valorizagcdo da cultura
popular subalterna e seus reais beneficios no exercicio da cidadania.

Em primeiro lugar, deve-se aqui conceituar o termo “cultura subalterna”
Antonio Gramsci (1984) criou essa expressao objetivando emprega-la no sentido de
diferenciar o patriménio cultural do povo, da cultura hegemoénica. Assim, a
apropriacdo de tal conceito investiga a producdo midiatica no segmento impresso,
caracterizando o que se entende como jornalismo e cidadania. Em um segundo
momento, justifica empiricamente a proposta desta analise.

E marcante a intervengdo da midia massiva na opinido publica, quer
informando a respeito dos fatos do dia a dia, quer divulgando agendas e conduzindo
o leitor ao simples consumo. Para o professor Michael Kunczik (1997, p. 85), da
Universidade Johannes Gutenberg, na Alemanha: “A cultura de massa esta ligada
principalmente a industria cultural capitalista. Ao aplicar & producao cultural o maobil
do lucro, a cultura fundiu-se com a publicidade”. Isso esta de acordo com o que
afirmou o filosofo alemao Theodor Adorno (1986): “Na era da indastria cultural, o
individuo ndo decide mais automaticamente: o conflito entre impulso e consciéncia é
resolvido com a adeséo acritica aos valores impostos”. Assim, faz-se necessario
compreender o que é ser cidaddo e qual o reflexo que o processo de inacao
midiatica causa sobre ele. Isso se da porque, por detrds do discurso de apoio a

2 Entende-se aqui que 0os MCMs propagam uma espécie de cultura destinada a uma massa social
que vive, principalmente, nas grandes metrépoles.
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cidadania, ha, muitas vezes, um projeto de esmaecimento da cultura popular
impondo-se & hegemonia da midia massiva®.

Como principio, entende-se que ser cidadao significa ter direitos e deveres.
SO existe cidadania se houver também a pratica da apropriacdo de espagos.
Cidadania é o proprio direito a vida e seu bem-estar no sentido pleno (MANZINI-
COVRE, 2006). Parte-se, entdo, do consenso de que a ideia de cidadania deve
encontrar-se no cerne do discurso midiatico, em grande parte de seus textos
publicados, a fim de que o jornalismo contribua efetivamente para a formacao do
cidadao e traga beneficios reais para o seu desenvolvimento cultural. Tal consenso,
no entanto, revela-se ilusério, no mais pleno sentido da palavra, quando se
considera a qualidade do contetudo produzido pelos jornais. De fato, € necessario,
mais do que nunca, preencher o espaco entre o discurso e a acdo, semeando
propostas que busquem efetivamente a construcdo da cidadania por meio do

jornalismo verdadeiramente engajado nos interesses sociais.

2.1. Midia e cidadania

Como exemplo, um cidaddo que viaja pelo interior do Estado de Sao Paulo
(com uma populacdo de mais de 40 milh6es de habitantes) se surpreende com a
quantidade de manifestacbes populares, como festas, dancas e artesanato,
distribuidas pelas mais diversas localidades. De forma geral, essas manifestacdes
resistem sem nenhum tipo de apoio oficial ou da midia local. E o povo quem, na
maioria dos casos, leva adiante tais manifestacdes populares tradicionais. Nao por
acaso, um dos grandes desafios dessa populagdo €é conseguir manter tais
movimentos sem apoio midiatico. Catira, Batugue de Umbigada, Fandango de
Chilenas sdo alguns exemplos de eventos populares paulistas desconhecidos pela
maioria da populacdo e, muitas vezes, tidos como manifestacdes advindas de outras
regides do pais. Para que muitos conhecam a danca e o ritmo da umbigada ao som
de matracas, ou o sapateado da Catira e do Fandango de Chilenas, é necessario
que politicas culturais sejam promovidas com o apoio governamental ou de ONGs.

Esse € um tipico caso que demonstra como € paradoxal a relacdo da midia massiva

% Note também MARTIN-BARBERO, Jests. Dos meios as mediacdes. 2. ed. Rio de Janeiro: Ed.
UFRJ, 2001. Nesse livro, o autor examina as nog¢des de povo e classe, como se complexificam essas
categorias na sociedade massiva e as alteracdes que isso gera nos Estados modernos. Sua
explicacdo de como a midia contribui para unificar as sociedades latino-americanas mostra o quanto
necessitamos dos estudos culturais para entender a politica e a economia.
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e 0 processo de formacdo do cidaddo, navegando em um universo de inacao
midiatica, ou seja, manipulando a noticia e, muitas vezes, impedindo que essas
manifestacbes sejam protagonistas da noticia. Tal ideia se contrapde ao conceito de
“cidadania cultural”, ou seja, o direito do cidadéo de ter acesso aos bens culturais da

forma mais democratica ou ampla possivel. (CHAUI, 2006, p. 67).

DANGA - TRADICAO

Figura 4 — Logotipo tipico da Festa da Catira

E certo que a inacdo midiatica ocorre quando a imprensa, com certa
frequéncia, no caso de sua relacdo com a cultura popular subalterna®®, substitui
realidades, descaracteriza noticias, fragmenta histérias e as transforma em um
produto artificial, na maioria dos casos, oposto & realidade. E notério também que a
imprensa passou, ha algum tempo, a se orientar por meio de segmentos
conservadores neoliberais a partir do exercicio do poder formal das elites
dominantes. O principal efeito dessa manipulacdo € que boa parte dos veiculos de
imprensa ndo mais reflete o real interesse do cidaddo. (ABRAMO, 2003). Fazendo
um recorte desse espectro, nota-se que alguns grandes jornais de alcance nacional

1> de seu contetdo jornalistico,

se ajustaram a uma inédita estrutura hipertextua
passando esta a ter um valor maior do que a prépria informagédo. Essa proposta
seduz por meio de icones e formas, que passaram a ser o grande objeto de

observacdo e cuidado das redacdes, tendo estruturas pré-determinadas para cada

% Entende-se aqui que a cultura popular subalterna é constituida por manifesta¢fes que emanam do
E)ovo para atender exclusivamente os interesses do proprio povo.
® Veja mais sobre essa questdo no CAPITULO 4.
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informacdo passada ao seu publico. Nesse caso, a transformacdo da noticia
percorre alguns caminhos pré-determinados pela redacdo®®. De fato, é possivel
manipular a noticia, muitas vezes visando apenas interesses puramente

mercadoldgicos. Kunczik (1997, p. 88) explica a motivacao por tras desse projeto:

A compulsdo para colocar mensagens publicitarias diante de um publico
cada vez mais amplo pelo minimo custo possivel significa que é necessario
contar histérias emocionantes no menor tempo possivel e produzi-las de
maneira rapida e regular. Como a programacdo depende da publicidade,
isto significa que se evita a disseminacdo de conteldos potencialmente
ameacadores a estabilidade social.

Sendo assim, conclui-se que os veiculos de comunicacédo e toda a industria
cultural sdo “submetidos a logica econémica do capitalismo” (ABRAMO, 2003, p. 43).
Perseu Abramo (2003, p. 25) analisa esse aspecto, mencionando alguns padrbes
frequentemente utilizados para recriar a noticia de forma util ao sistema e que
formam a base do padrdo de inacdo midiatica:
e Padrédo de ocultacao: € um deliberado siléncio sobre fatos da realidade.
e Padrédo de fragmentacdo: fragmentacéo dos fatos a fim de reconstrui-los
de forma artificial e falsa. Descontextualiza-se a noticia, ou seja, s6 é
dada ao publico uma pequena parte da noticia e ndo a realidade
completa.
e Padréo da inversao: eliminacdo da realidade total e construgdo de uma
falsa realidade. As principais formas de inversao séo:
1) Inversédo da relevancia dos aspectos.
2) Inversao da forma pelo conteudo.
3) Inversao da versao pelo fato.
4) Inverséo da opinido pela informagao.
e Padrdo de inducgédo: inducdo do leitor/espectador ao consumo da
realidade criada pela imprensa.
e Padrao global: aplica-se apenas a imprensa televisiva. Divide-se em trés
momentos basicos:
1) Primeiro Momento: exposicdo dos fatos — os fatos sdo mostrados

pelos angulos mais emocionais e nao racionais.

%6 \/eja mais sobre esse assunto no subtitulo A interatividade das fontes, no CAPITULO 4.
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2) Segundo Momento: sociedade fala — os personagens envolvidos no
fato demonstram seus sentimentos, dores e alegrias diante do fato.

3) Terceiro Momento: autoridade resolve — a autoridade anuncia a
solucéo para o fato.

Portanto, com isso observa-se que os fatos culturais selecionados pela
imprensa a serem enfatizados ao publico, muitas vezes, ndo sdo os mais relevantes.
Essa inclinacdo intensa da grande midia pela manipulagcédo do conteudo é justificada
por meio de dois significados politicos:

e Comercial (dos grandes anunciantes): o anunciante tem o poder direto
ou indireto de estipular o que deve e o que néo deve ser apresentado pela
grande midia.

e Lucro: o empresario modifica a noticia a fim de agradar o leitor e assim

vender e lucrar cada vez mais.

N&o ha como afirmar se isso realmente faz com que os empresarios do setor
vendam mais ou n&o seus jornais. Se eles noticiassem o real e o diversificado, talvez
vendessem mais e lucrassem com a informacédo, sem deixar de ser opinativos,
porém, sendo claros e evitando o processo de inacdo midiatica. No entanto, com tal
comportamento a midia massiva transforma a vida cotidiana da populacdo em algo
artificial e irreal, muitas vezes submetendo a sociedade a viver em uma falsa
realidade manipulada pelos interesses particulares e comerciais da grande
imprensa. Por isso, a questdo da cidadania encontra-se no centro das discussoes,
havendo um razoavel consenso no que se refere ao fato de que a midia tem,

conforme ja mencionado, um papel fundamental nesse respeito.

2.2. Mais do que mero direito a noticia

A ideia de cidadania parece ser ‘“iluséria” quando se acompanha
detalhadamente a producdo jornalistica dos principais veiculos noticiosos do pais.
Ha um certo estimulo para a pratica de cidadania que ndo se observa nas proprias
linhas dos jornais. De fato, a0 mesmo tempo em que se nota um certo
“esvaziamento” de conteudo voltado ao interesse real do cidaddo, ha também o
desejo de contribuir de alguma forma para a ampliagdo de informacao noticiosa que
possa de fato preencher essa lacuna. Nesse contexto, vale lembrar que a questao
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da cidadania como tema se tornou dominante a partir de certo momento historico da
vida brasileira, sendo que o processo de avanco tecnoldgico tem muito haver com
isso. Partindo desse principio, o professor Victor Gentilli (2005, p. 15) observou a

questao da seguinte forma:

[...] avaliar como, nas sociedades de massas contemporaneas, 0 processo
de difusdo de informagdo publica, mais especificamente, a pratica do
jornalismo, pode (ou n&o) vir a tornar-se uma circunstancia potencializadora
do exercicio dos direitos da cidadania.

De fato, a nocéo de cidadania deve ir muito além da ideia de se “ter direito” a
noticia que valorize o patriménio cultural e histérico de um povo. Isso restringiria
demasiadamente o significado filoséfico de tal no¢do. Deve-se levar em conta que as
mudancas no modo de vida dos individuos, fortemente influenciadas pelo
surgimento de novos protagonistas digitais, modificaram as relagdes sociais exigindo
que o conceito de cidadania se torne mais amplo. O artigo publicado no livro
Identidade cultural e turismo emancipador, organizado pela professora Maria
Nazareth Ferreira (2005b, p. 128) esclarece:

E praticamente impossivel pensar a nocdo de cidadania sem remeter a
Franca do Século XVIIl, mais precisamente ao periodo pdés-revolucéo,
guando se formaram as diretrizes basicas do conceito de cidadania e de
direitos tal como o conhecemos hoje, desenvolvidos sob a bandeira da
“Liberdade, Igualdade e Fraternidade”. Dentre esses trés conceitos, é
importante analisar o termo “igualdade”, fundamental para compreender a
relacdo com o outro e, conseqiientemente, com sua cultura.

Assim, com a chamada internacionalizacdo do capitalismo, o processo de
globalizac&o transformou o sistema influenciando fortemente o segmento cultural.
Gentilli (2005, p. 11) observa o peso que tem a informacgdo jornalistica para a

construcdo da cidadania e da identidade nacional:

[...] a informacdo jornalistica é indispensavel para a construcdo de
sociedades modernas, com elevado grau de Vvisibilidade e,
consequientemente, com altos niveis de realizacdo em matéria de direitos
humanos, sociais, civis e politicos.

Sabe-se que, no processo de internacionalizacdo do capital, até a Primeira
Guerra Mundial havia uma hegemonia da Inglaterra. Depois da Segunda Guerra, 0s
Estados Unidos assumiram como nacao principal do capitalismo. Mas, até chegar a

esse estagio, ocorreram diversas lutas internas. Houve embates entre o
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empresariado e os trabalhadores, e no final venceu a predominancia do capitalismo
de resultados. Foi nos Estados Unidos que comecou 0s direitos sociais com
incentivos na saude e no trabalho. E é o Estado do Bem-estar social que tornou
possivel uma reconstrucéo da ordem capitalista. Gentilli (2005, p. 55) analisa o papel
da informacdo jornalistica nesse processo: “Historicamente, uma tendéncia se
consolida com o advento da industrializacdo moderna e seus métodos de producao
e administracdo: a disciplina e o controle de massas”.?’

N&o se pretende nesta abordagem, tratar profundamente a questdo da
evolucdo e organizacdo social. O objetivo € provocar reflexbes sobre o
relacionamento entre a midia impressa e a sociedade, por meio da cidadania. Mas,
para isso é necessario observar a interacdo do homem no desenvolvimento da
organizacédo social, econémica e politica, que sao imprescindiveis para se entender

este processo.

[...] para viver é preciso comer, beber, vestir-se. E para isto é preciso um
determinado trabalho humano para transformar a natureza. Mas [...] um
trabalho coletivo. Todas as outras relacbes que os homens estabelecem
entre si dependem dessas relacdes para a producdo da vida, ndo sob uma
forma de dependéncia mecénica, direta e determinante, mas sob a forma de
um condicionamento social determinado pelas rela¢cdes de producgdo da
época. (MARX?®, 1998 apud ANDREUCCI JUNIOR, 2006, p. 19).

Existem prioridades que o ser humano leva em conta na manutencao de sua
vida; porém, € de se admirar a maneira como séo conduzidas as suas vontades, de
acordo com interesses obscuros. Os governos e a sociedade devem também
procurar entender e tratar a cultura como uma necessidade humana basica, algo
que nao é supérfluo nem complementar, mas essencial, como comida, moradia,
meio ambiente saudavel, educacdo e saude. Uma necessidade basica para a plena
realizagdo da condigdo humana de todos os brasileiros. Por meio da arte e da
cultura, gera-se mais conhecimento e desenvolvimento. Possibilita-se subjetividades
complexas, melhorando as condi¢cdes de criacdo e interpretacdo do mundo. Para se
organizar de forma civilizada, sdo criadas regras pelas quais o cidadao fica exposto
a certos codigos, regidos e fiscalizados pelo Estado e pela sociedade. Em uma

7

sociedade capitalista, € preciso entender e refletir sobre esses codigos que

" para um exame aprofundado do tema, note a obra de Juarez Bahia, Jornal, histéria e técnica:
histéria da imprensa brasileira. Volume 1. 4. ed. S&o Paulo: Atica, 1990.

8 MARX, Karl; ENGELS, Friedrich. A ideologia alema. Traducdo Luis Claudio de Castro e Costa.
Sao Paulo: Martins Fontes, 1998.
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influenciam a vida, sejam nos planos filoséficos, politicos, econémicos, biolégicos ou
comunicacionais, levando em consideracdo que é necessario consumir, pelo menos,
produtos basicos para a manutencdo da vida, de acordo com a quantidade de
recursos de que se dispbe. O excedente desses recursos, principalmente
financeiros, é o que determina o nivel de “status” que se rotula o cidad&do. Sobre
isso Canclini®® (1999 apud ANDREUCCI JUNIOR, 2006, p, 56) comenta:

[...] o consumo né&o deveria ser visto somente como uma posse de objetos
isolados, mas também como “apropriacdo coletiva” destes. Este processo
consideraria relacbes de solidariedade e, principalmente, de distincéo,
através de bens e mercadorias que satisfazem no plano biolégico e no
simbdlico, servindo também para enviar e receber mensagens.

Nesse caso, “a resposta que os individuos dardo ao consumo se efetua a
partir da relacdo entre seu universo simbdlico e a vinculagdo deste com a realidade
material”. (ANDREUCCI JUNIOR, 2006, p. 63). No Brasil, a midia impressa e 0s
demais meios de comunicacdo, por meio de um envolvente discurso publicitario
direto e indireto, exercem grande pressao para que se consuma nao apenas 0 que
se precisa para viver, mas principalmente o que move o motor da economia. A
necessidade de adquirir mercadorias e servicos, muitas vezes supérfluos, é
atualmente produzida com grande forca por meio da relacdo existente entre as
midias e a sociedade, e, em parte, articulado com o consumo cultural. O pensador
francés Guy Debord®® (1997 apud ANDREUCCI JUNIOR, 2006, p, 62) critica tal
condicdo quando menciona que “a sociedade capitalista se apresenta como
sociedade do espetaculo. [...] Importa mais do que tudo a imagem, a aparéncia, a
exibicdo. A ostentacdo do consumo vale mais do que o proprio consumo. [...]
Parecer é mais importante do que ser”. Tal sentido diverge da ideia de cidadania e
do verdadeiro papel que deve ser exercido pela midia impressa.

Sobre a ideia de “ser” cidaddo, Maria de Lourdes Manzini-Covre (2006, p. 9)

escreve:

[...] ser cidaddo significa ter direitos e deveres, ser sudito e ser soberano.
Tal situacéo esta descrita na Carta de Direitos da Organizacao das Nacdes
Unidas (ONU), de 1948, que tem suas primeiras matrizes marcantes nas
cartas de Direito dos Estados Unidos (1776) e da Revolu¢do Francesa
(1798).

2 GARCIA CANCLINI, Nestor. Consumidores e cidaddos. Rio de Janeiro: UFRJ, 1999, p. 41.
% DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Traducéo Estela dos Santos Abreu. Rio de Janeiro:
Contraponto, 1997.
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De acordo com a autora, a proposta mais profunda de cidadania da Carta de
Direitos da Organizacdo das Nacdes Unidas € a de que todos 0os homens sao iguais
perante a Lei, sem discriminac&o de raca, credo ou cor. E direito de todos o dominio
sobre seu corpo e sua vida, o acesso a um salario condizente para promover a
propria vida, o direito a educacédo, a saude, a habitacao, ao lazer. E também poder
se expressar livremente, militar em partidos politicos e sindicatos, fomentar
movimentos sociais, lutar por seus valores e ter acesso a informagédo de interesse
publico. Enfim, tudo isso faz parte do direito de ter uma vida digna e feliz. Manzini-

Covre acrescenta (2006, p. 9):

Isso tudo diz mais respeito aos direitos do cidadao. Ele também deve ter
deveres: ser o proprio fomentador da existéncia dos direitos a todos, ter
responsabilidade em conjunto pela coletividade, cumprir as normas e
propostas elaboradas e decididas coletivamente, fazer parte do governo,
direta ou indiretamente, ao votar, ao pressionar através dos movimentos
sociais, ao participar de assembléias — no bairro, sindicato, partido ou
escola.

O ser humano vive organizado em sociedades, portanto vive sujeito a regras
que regulamentam o seu comportamento no convivio com outras pessoas. Essas
regras de comportamento indicam o0s seus direitos e deveres. Mas 0 universo
dessas regras é tdo extenso, complexo e particularizado, que muitas vezes nao €
nem sequer conhecido ou entendido pela maioria das pessoas. No Brasil, a
Constituicdo de 1988 € ainda muito pouco conhecida pelos brasileiros, e € a partir
dela que se orientam todas as outras leis. A Constituicdo deveria ser objeto de
estudo regular dos brasileiros nas etapas do ensino basico, fundamental e médio.

No Preambulo da Constituicdo, pode-se notar uma alusdo ao exercicio da cidadania:

NOs, representantes do povo brasileiro, reunidos em Assembléia Nacional
Constituinte para instituir um Estado Democratico, destinado a assegurar o
exercicio dos direitos sociais e individuais, a liberdade, a seguranca, o bem-
estar, o desenvolvimento, a igualdade e a justica como valores supremos de
uma sociedade fraterna, pluralista e sem preconceitos, fundada na harmonia
social e comprometida, na ordem interna e internacional [...].

Nesse sentido, € de extrema importancia considerar que € um principio do
ordenamento juridico brasileiro, que ao haver a edicdo de uma lei, o dever de todos
€ conhecé-la, ap6s sua publicacdo em Diéario Oficial; e nesta ordem, é dever maior

do cidaddo conhecer a Constituicdo da Republica Federativa do Brasil. Cabe ainda
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ressaltar que toda e qualquer reparticdo publica deveria possuir um exemplar para
consulta. Mas, uma observacdo mais singela indica que esse preceito ndo €
cumprido. E se fosse, talvez o interesse nao seria o esperado. Sendo assim, em um
pais polarizado entre a caréncia educacional e a dificuldade de acesso a informacéao
de qualidade, os meios de comunicacdo massivos deveriam assumir sua
responsabilidade de fornecer mais do que mero direito a noticia, mas informacéao de
interesse publico visando substancialmente os interesses populares e a formagéo do
cidadao:

Um compromisso com os cidaddos é mais do que egoismo profissional. E
um acordo implicito com o publico que garante aos leitores que as criticas
de filmes séo honestas, as criticas de restaurantes ndo sofrem influéncia
dos anunciantes, a cobertura em geral ndo reflete interesses particulares,
nem é feita para agradar amigos de casa. [...] E dessa maneira que nos,
cidaddos, acreditamos numa empresa jornalistica. (KOVACH,;
ROSENSTIEL, 2003, p. 83).

Portanto, entende-se que ser cidadao € compreender os direitos e deveres a
gue somos expostos, para poder interagir de forma construtiva na evolucdo de

nossas relacdes pessoais e melhoria de nossa qualidade de vida.

2.3. Sobre a importancia da imprensa

Na verdade, a discussao sobre cidadania € fundamental para introduzir uma
analise e verificar a dimensao e os limites em que a imprensa vem atuando nos
ultimos anos. Afinal, é baseado nesse campo, em seus limites e possibilidades como

objeto de investigacdo, que o percurso se situa:

A imprensa nos ajuda a definir nossas comunidades, nos ajuda a criar uma
linguagem e conhecimentos comuns com base na realidade. O jornalismo
também ajuda a identificar os objetivos da comunidade, seus herdis e vildes.
(KOVACH; ROSENSTIEL, 2003, p. 31).

Por meio do jornalismo — amparado por um contrato de leitura e baseado na
credibilidade dos jornalistas e das fontes — € possivel produzir uma nova perspectiva
sobre a realidade, reproduzindo conhecimentos de outras instituicdes sociais em um
processo sistematico de recriacdo. Assim, para discutir a importancia da imprensa
para a preservacdo das manifestacfes culturais subalternas, esta pesquisa opta
agora por aplicar a base teérica da professora Cremilda Medina (1978), que parte de

uma andlise das linhas das escolas de comunicacdo, comparando os diferentes
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modelos de abordagem, em especial, no tocante a sua postura frente ao objeto e a
forma como se constréi a noticia.

Entendendo o0 jornalismo como wuma atividade em constante
desenvolvimento, conforme a urbanizagéo e industrializacdo da sociedade, a autora
divide suas fases da seguinte forma:

¢ Periodo do Jornalismo Liberal, ligado a opinido e a noticia, do século XVIII

ao inicio do séeculo XX;

e Pesquisa e formulacdo de conceituacdo técnica do meio pelos

profissionais, no inicio do século XX, em um jornal mais informativo;

e Escola Pragmética que analisa os efeitos da comunica¢do de massa na

sociedade, em especial, sob o viés quantitativo;

e Andlise da sociologia dos meios de comunicacdo pela Escola de

Frankfurt;

e Escola da “década de 1970, tratada pela autora como contemporanea,

refletida em Moles, Lohisse e Morin, e relacionada a andlise da sociologia

dos meios.

No tocante aos resultados tedricos do primeiro periodo, Medina (1978, p. 23)

aponta para o problema:

[...] as posi¢cdes chegam a encruzilhada teérica do “Direito a Informacéo”,
visto pelo prisma da dependéncia do complexo industrial: por um lado, ha
forcas que tolhem totalmente sua responsabilidade social (como o grande
investimento industrial que representa e a publicidade a que esta, de certa
forma, submetida); e por outro o sistema de comunicagdo coletiva permite
uma competicdo de pequenos empreendimentos (como oOrgdos de
sindicatos, veiculos de certos grupos profissionais e sociais) que opdem
iniciativas relativamente independentes. Mas s6 uma Sociologia da cultura
de massa pode levar essa contradi¢do adiante.

Na verdade, essas posicoes tém impacto até os dias atuais. Os pragmaticos,
gue formaram a “segunda escola”, conceituaram as primeiras questdes a respeito do
sentido e estatuto da mensagem dos Meios de Comunicacao de Massa (MCMs), que
seriam expandidas em duas linhas, ou seja, na medicdo dos efeitos praticos e na
reflexdo a partir das implicacdes sociologicas da massificagcdo das comunicacdes. As

questbes que levaram a essa cisdo nas Ciéncias da Comunicacao estdo ainda
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atreladas as Ciéncias Sociais. Medina (1978, p. 50), ao citar Marco Ordofies®,
levanta questdes do tipo: as mensagens enviadas pelos MCMs refletem os tracos do

publico de massa, ou as inten¢des do emissor da mensagem?

Neste caso, o problema da comunicacdo ndo € de meios técnicos, estes
existem e com fartura. O problema verdadeiro radica em quem os manipula,
sob que sistema estdo operando, quais sdo os conteddos das mensagens
gue emitem, quais sdo seus objetivos e seus propositos.

Concluindo (ORDONEZ*?, 1972 apud MEDINA, 1978, p. 50): “As estruturas
de informacado coletiva podem servir muito escassamente a sociedade, dentro do
progresso cultural”. Os modelos de analise contemporaneos a autora, por sua vez,
verificam a mensagem jornalistica como informacgdo, e a informacédo jornalistica
estando alicercada a partir do tempo e do espaco, assim como um produto da
Comunicacdo de Massa, ou seja, como uma indudstria cultural, e inserida no contexto
da sociedade urbana. Sua limitacdo, porém, esta em ndo considerar — por ainda nao
existir no momento — a sociedade pés-industrial sob um contexto globalizado, que
predispde aos media uma sociedade em rede, multicultural e potencial, geradora de
diversos sistemas simboélicos hibridos. (GARCIA CANCLINI, 2008).

Assim, a noticia vem se apresentar sob duas classificacbes, novamente
apontadas por Medina (1978 p. 81): a primeira trabalha a noticia sob um prisma
pragmatico, “que se detém na superficie impressa do jornal’; e a segunda
classificacdo € conceitual, analisando os critérios de selecdo do fato, edicdo e
direcionamento ao publico, linha que a autora segue, focada na mensagem
informativa e no jornalismo diario. Para atender aos reais interesses do cidadao,
Medina propde a ideia de que € necessario transformar a relacéo sujeito-objeto, do
técnico em informacao, numa relacéo sujeito-sujeito, do mediador social. Trata-se de
um ponto fundamental, pois o jornalista jA& ndo pode mais ficar preso aos velhos
costumes profissionais que minimizam a importancia de sua intuigao criativa.

E também fundamental que os profissionais que atuam nessa area
trabalhem com profundidade na analise e na interpretacéo da informacao, ampliando
o relato da fonte. Sobre isso, a jornalista e editora Leila Reis (informacg&o pessoal)®,

ex-colunista de televisdo do jornal O Estado de S.Paulo, afirma que “levar sempre

81 ORDONES, Marco. Problemas Estructurales de la Comunicacion Colectiva. In: Gonzalo

gordova e outros, obra com o mesmo titulo. San José: CEDAL, 1972, p. 39.
Ibid., p. 41.
% Entrevista concedida em marco de 2009.
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em consideracdo tanto o publico como a fonte, escrevendo o0 texto com
imparcialidade e equilibrio, é atributo essencial da atividade”. Mesmo em plena era
da revolugao dos meios digitais, com a informac¢é&o sendo difundida “granularmente”,
a preocupacao com a pesquisa e a apuracdo séria da informacdo nao pode ser
desconsiderada. “Ao se comunicar com cada publico de maneira diferente, a
seriedade com que se trata a informacédo deve ser mantida”, destaca Leila Reis.

Essa "nova modernidade”, propria da chamada Terceira Revolucao Industrial
— que tem como uma das suas principais caracteristicas a influéncia do complexo
eletrbnico — € parte integrada do fenbmeno da globalizacdo da cultura. Nesse
sentido, o elemento mais significativo do processo — a Internet — acaba por também
influir fortemente em toda a cadeia de produgdo da noticia, por vezes,
negligenciando a importancia do aprofundamento da relagdo com a fonte jornalistica.
Leila Reis lembra como a tendéncia de “clippar” a noticia se ampliou dentro do
processo de producdo. Em detrimento disso, a interpretacdo, andlise e explicacéo
dos fatos, valores que sao caros especialmente no meio impresso, acabam
perdendo em qualidade.

A relacdo com as fontes também vem se modificando. A partir da década de
80, grandes corporacfes adotaram uma maneira sistematica e organizada de lidar
com jornalistas no fornecimento de informacdo. JA na década de 90, com a
globalizagédo e a consequente abertura comercial, o processo intensificou-se. O
crescimento das assessorias de imprensa, por exemplo, € um dos principais
fendbmenos desse momento. Como consequéncia, hoje qualquer empresa de porte
possui profissionais de comunicacdo — muitas vezes egressos de redagbes —,

elaborando e produzindo contetdo informativo em escala industrial.

2.4. Dindmica da noticia

Aprende-se desde a universidade que em jornalismo é necessario apurar a
informacdo com qualidade, considerando sempre os dois lados da noticia. Contudo,
com a complexidade moderna dos meios de comunicacdo de massa, verifica-se que,
na pratica, noticia-se o que o editor considera importante e ndo o que poderia ser
interessante para a sociedade. Sobre a dindmica da producéo da noticia o jornalista
e professor Mario Erbolato (1984, p. 153) esclarece: “O noticiario, porém deve ser
atrativo, para captar a simpatia e o interesse dos leitores”. Para que isso ocorra, €

preciso noticiar o que é importante e de interesse do publico, e ndo o que é apenas
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interessante do ponto de vista do veiculo. Isso pode impulsionar a elaboracdo de
politicas publicas que desenvolvam projetos de interesse social e gerem novas
noticias a populacao.

O debate acerca do modo de producdo da noticia estd diretamente
relacionado a producédo do conteudo jornalistico, passando pelo trabalho realizado
pelo produtor, reporter, editor e outros profissionais ligados ao dia a dia da noticia.
Sobre a atividade do editor, por exemplo, alguns consideram que um “bom editor” é
alguém capaz de atrair bons profissionais para trabalhar no jornal, ou seja, aqueles
com senso critico e boa capacidade analitica. Assim, a ideia apoiada na forca
persuasiva da simplicidade, resume todo um programa de recursos humanos para
as redacdes. No entanto, isso ndo é mais suficiente em uma sociedade cada vez
mais complexa.

Alguns veiculos ndo conseguiram captar as reais consequéncias do avanco
da internet e, como resultado, tém dificuldades na hora de se relacionar com suas
fontes e, consequentemente, de produzir textos mais criativos. Os e-mails trocados,
muitas vezes sem a devida apurag¢do sobre quem esta produzindo o texto, é uma
prova disso. Nesse contexto, a cultura virtual, queira ou ndo, € um fato. Sobre isso
Bauman (1999, p. 85) lembra que “0 espaco deixou de ser um obstaculo — basta
uma fragdo de segundo para conquista-lo”. Por outro lado, ndo é possivel
desconsiderar que os mais jovens, nativos digitais, sdo navegantes compulsivos do
ciberespaco. Mas, o0s jornais sO conquistardo essa importante fatia do mercado se
efetivamente perceberem que os seus sites ndo podem ficar reduzidos a simples
reproducdo virtual do conteido impresso®. Dentro dessa nova dinamica de
producdo da noticia, o jornalismo na internet vislumbra uma profunda revolucao nos
conceitos, na forma e no contetdo da informacéo. Tal ambiente exige cada vez mais
equipes especializadas e bem formadas culturalmente.

O jornal impresso, porém, ainda pode ser essencial na cobertura de matérias
que abordam a cultura popular subalterna. Para isso, os editores devem levar em
consideracdo que a globalizacdo esta produzindo um fenémeno curioso: quando
tudo é (ou pretende ser) transnacional, o local esta ganhando enorme importancia.
As pessoas estdo carentes de vinculos identitarios préximos. O leitor quer saber o

que acontece na sua comunidade, na sua regido e na sua cidade, e também em que

% O CAPITULO 4 destaca como especialistas em midia se esforcam em produzir textos

multimidiaticos a partir da I6gica capitalista em que a informacéo deve sempre ter seu lado ludico.
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medida o global pode afetar o seu dia a dia e, como é légico, o seu bolso. Busca
uma agil e moderna prestacdo de servicos por meio de consultas nas diversas
secdes de respostas a carta do leitor.

Movidos pela lei do mercado, alguns jornais parecem que preferem manter
certa distancia da realidade de seus leitores. Ndo acreditam nas pesquisas de
opinido e imaginam que a postura vertical € a mais recomendavel para o
relacionamento do jornal com o seu publico. Para estes, os leitores simplesmente
nao querem ver no jornal o tipo de informacdo da qual precisam. E podem nao
querer 0 que se espera que eles deveriam receber. “Um bom jornal, por 6bvio, nédo
pode ficar refém do mercado”, pondera Leila Reis (informacéo pessoal)®. Mas
guando jornalistas e editores, hipnotizados pelas telas dos computadores, ndo se
transformam e néo crescem, as redagdes se convertem em centros de simples
processamento de informacéo pasteurizada.

Assim, é preciso reservar mais espaco para as noticias de interesse publico.
No campo da cultura, sdo noticias que se aproximam das questdes populares e de
identidade.

Poucas expressdes de um povo transmitem uma imagem mais forte do que
as veiculadas por sua cultura. Alguns estudiosos do tema chegam mesmo a
defender que concorréncias futuras entre paises, cidades e empresas seréo
baseadas menos em recursos naturais, localizagdo ou reputacdo e mais na
habilidade de desenvolver imagens e simbolos atraentes e projeta-los
eficientemente. (REIS, 2007, p. 162).

A necessaria resisténcia a esse processo acelerado de pasteurizacdo por
meio da conscientizacdo cidada é enfatizada como principal saida possivel para a
sobrevivéncia da cultura popular subalterna. Mudancas no estilo jornalistico —
acentuadas pela influéncia norte-americana a partir dos anos 70 — levaram a
imprensa a interpretar os fatos de forma superficial, redimensionando sua propria

relevancia como importante agente formador de cidadania.

2.5. A cobertura do Revelando Séo Paulo
O evento Revelando Sao Paulo pode ser considerado como exemplo do

processo de informacdo pasteurizada. E um festival anual que apresenta as

% Entrevista concedida em marco de 2009.
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tradicdes culturais do interior do Estado de Sdo Paulo, realizado ha doze anos no
Parque da Agua Branca, na regi&o oeste da capital.

O evento recebe delegacbes vindas de diversas cidades do Estado, com
suas festas, rituais, dancas e culinaria tipicas. O espaco oferece estandes de
culinaria e artesanato, shows e apresentacdes culturais tipicas dos municipios
participantes. De acordo com a ONG Abacai Cultura e Arte, entidade organizadora
gue trabalha em parceria com a Secretaria Estadual de Cultura, “a misséo é revelar
ao homem da ‘era da informacgéo’ ndo sé a sobrevivéncia de resquicios de um modo
antigo de viver e ritualizar a vida, mas a existéncia pujante de uma cultura bucdlica,
interiorana, préxima do sagrado, vivendo em simbiose com a modernidade de um
pais emergente”. Para isso, uma equipe trabalha durante todo o ano recebendo
inscricbes dos municipios interessados em participar do festival. No final, os
produtores culturais fazem uma triagem para verificar se 0s inscritos se encaixam no

perfil do evento.

Figura 5 — Apresentacéo de grupo de danca do evento Revelando Sao Paulo

A ideia do projeto surgiu depois de uma pesquisa realizada pelo diretor
cultural da associacdo, Toninho Macedo, que durante 25 anos mapeou as
manifestacdes culturais do Estado. A partir dai, 0 Governo do Estado se interessou e
resolveu promover o evento. Contudo, segundo Diego Dionisio, representante do
Abacai, o Revelando S&o Paulo é um festival de cultura paulistana tradicional, com
uma importante producéo conceitual, mas que recebe pouca ou nenhuma atencao

dos meios de comunicacdo de massa.
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O conceito de cultura popular subalterna esta relacionado a proposta do
evento. A ideia é abrir novos horizontes e ser capaz de ver algo diferente ao redor.
No entanto, a experiéncia tem demonstrado que alguns setores da sociedade
sentem um estranhamento quando percebem a existéncia de outras culturas e um
modo de enxergar o mundo distinto do seu proprio, até entdo considerado
hegemonico e correto. Isso prova que mesmo sendo intangivel, a cultura pode ser

sentida por ser subjetiva.

Mapa 2 — Mapa da culinaria tradicional de Sdo Paulo
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Fonte: Agéncia Estado

A partir dessa premissa, torna-se interessante verificar como se deu a
cobertura jornalistica do evento. A intencao € observar se o0 evento foi utilizado como
pauta para amplas reportagens da edicdo impressa do jornal Folha de S.Paulo, ou

se foi apresentado pelo veiculo apenas como mais um item na agenda cultural da
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capital paulista, praticando o que foi nomeado nesta pesquisa por inacdo midiatica,
ao deixar de abordar o foco principal do encontro®.

A metodologia utilizada nessa andlise delimitou-se em observar os textos
jornalisticos da Folha de S.Paulo, desde a primeira edicao do Revelando Sao Paulo,
em 1998. Foram selecionadas apenas reportagens que este pesquisador julgou
poder estimular uma reacéo critica dos leitores sobre as manifestacdes culturais,
excluindo, assim, aquelas de cunho informativo. Para melhor entender a trajetoria
tomada pela redagéo da Folha de S.Paulo no caderno cultural, surgiu a necessidade
de criar uma tabela contendo a sintese das informacdes basicas, como data de

publicacéo, editoria, titulo da reportagem, autor e fonte consultada.

Reportagens selecionadas desde a primeira edi¢cdo da celebragéo

EDITORIA ‘
DATA SECAO TITULO AUTOR FONTE
17/09/1998 Acontece Tropelros relembram culinaria J03|m§1r Melo,
paulista Especial
23/10/1999 llustrada Secy elario faz bglango € pede Reportagem Local
apoio para loteria da cultura
5/08/2000 llustrada Sdo Paulo vé congada e Reportagem Local
cavalhada
AaroFolha / Andaluz - Escola paulista de
08/08/2000 groroih: arte eqtiestre vai dar show no -
Panoramica ; .
parque da Agua Branca hoje
- Instituto reconhece
08/08/2000 Cot|d|Aan(_) / comunidade do litoral como - Folha Vale
Panoramica .
remanescente de quilombo
llustrada / : ;
08/12/2000 . Uma chegada do balacobaco Nina Horta, colunista
Gastronomia
16/09/2001 Condago / Padro.elra sera exibida em SP Larissa Féria Jornal Agora
Religido a partir de hoje
llustrada / Projeto triplo visita cultura Israel do Vale,
07/04/2003 Multimidia popular de SP Reportagem Local
Cidade proibe "banguela" em Mauricio Simionato,
29/06/2005 Cotidiano : Agéncia Folha, em
quadrilha .
Campinas

Tabela 2.1 — Cobertura do Revelando S&o Paulo segundo a Folha de S.Paulo®

Por exemplo, no caso da publicacdo da Folha sobre o evento realizado em
17 de setembro de 1998, ano da segunda edicdo do Revelando Sao Paulo, Josimar
Melo, repérter especial, focou a comida tipica do interior como maneira de difundir a

cultura popular subalterna, porém nao ofereceu mais informacfes sobre outros

% No CAPITULO 3, verifica-se outros casos em que ocorre 0 processo de inacao midiatica.
%" Veja as matérias na integra na secdo Anexo A.
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costumes. Sendo a Unica reportagem sobre o evento, o jornal deixou de abordar
guestdes relevantes, como artesanato, musica, festas folcloricas, entre outros temas.

No processo de dindmica da noticia o lead, momento de abordagem inicial,
serviu apenas para sintetizar a reportagem, que continuou com paragrafos mais

focados na culinaria regional:

[...] uma tropa de homens e mulas dara entrada nas instala¢cdes do parque
da Agua Branca, na zona oeste da cidade, marcando a abertura do evento
“Revelando Sao Paulo”. Apés a entrada triunfal, os tropeiros agirdo como se
estivessem em sua terra, Silveiras, na serra da Bocaina, realizando o
mesmo oficio de seus antepassados — e que eles exercem até hoje.
(FOLHA DE S.PAULO, 17 set. 1998. Caderno Acontece).

Outra publicacdo sobre a celebracdo aconteceu somente no ano seguinte,
no caderno llustrada. Com o titulo “Secretéario faz balanco e pede apoio para loteria
da cultura”, de 23 de outubro, a Folha abordou a questdo da politica cultural como
pauta, partindo do balanco da gestdo do Secretario Estadual de Cultura,
apresentado a Comissdo de Cultura da Assembléia Legislativa. Na oportunidade,
segundo a reportagem, o secretario pediu apoio para um projeto de criacdo de uma
loteria da cultura, que deveria ser implantada no ano seguinte, nos moldes de uma
loteria ja existente na Inglaterra; e destacou o Revelando S&o Paulo, junto ao Mapa
Cultural Paulista, como sendo um evento destinado a valorizagdo dos costumes do
interior e do litoral do Estado. Esse foi o Gnico momento em que o evento aparece
na reportagem, ainda assim evitando focar o contetdo cultural subalterno.

Em 2000, a Folha chegou a citar o Revelando em quatro oportunidades,
porém nenhuma com destaque ao evento. O titulo “Sdo Paulo vé congada e
cavalhada”, de 5 de agosto, pode surtir efeito atraente, mas nédo o suficiente para
oferecer informacdes concisas de culturas populares que compunham a festividade.
Entre os 1.028 caracteres da noticia, somente 422 deram enfoque ao Revelando.

Trés edi¢cbes depois, o caderno AgroFolha publicou uma noticia com maior
destague. Mas, como a editoria € pautada pelo mercado do agrobusiness, o
Revelando Sao Paulo serviu apenas de vitrine para a venda de animais em um leilao
gue aconteceria em dias posteriores no Joquei Clube. Sob o titulo “Andaluz”, a
reportagem incitava o leitor a visitar o Revelando para assistir a apresentacao de

jovens carentes:



80

Dez ginetes mostrardo suas habilidades de adestramento montados em 15
garanh8es e ao som de mausica classica e folclérica. J& amanha, no Joquei
Clube, os cavalos que participam da danca serdo leiloados pela Djalma
Leildes. (FOLHA DE S.PAULO, 08 ago. 2000. Caderno AgroFolha).

De acordo com o diretor da empresa leiloeira, o visitante do Revelando
poderia acompanhar o espetaculo dos cavalos e avaliar o desempenho de cada
animal. Dessa maneira, fica bastante claro que a reportagem sobre um evento
cultural serviu apenas como justificativa para a venda de animais, confirmando a
informacdo da jornalista Leila Reis sobre o disputado espaco entre textos
jornalisticos e anunciantes que geram coberturas pasteurizadas. Na mesma edicao,
no caderno Cotidiano, a Folha informou aos leitores sobre a publicagdo no Diario
Oficial de um relatério reconhecendo a comunidade de Cacandoca, em Ubatuba,
como remanescente de um quilombo. A matéria “Instituto reconhece comunidade do
litoral como remanescente de quilombo” abordou consideravelmente as condicbes
sociais e territoriais do povo da area e, por fim, apenas no ultimo paragrafo,
comentou a apresentacdo de representantes dessas comunidades no projeto
Revelando Sao Paulo. Portanto, o evento continuou a margem do contetudo editorial.

Um més depois, a llustrada citou o evento na coluna de Nina Horta. Critica
da secédo gastrondmica, a jornalista aproveitou um convite para acompanhar Toninho
Macedo ao Revelando. Em trés paragrafos, a colunista aproveitou para fazer um

deboche ao recitar a definicdo colhida por Macedo: “virado é quarqué comida
cardenta misturada no fogo com farinha de milho’. E, ali na frente de um grupo
curioso, ndo sO falou muito bem, como ‘virou’ a farinha de milho na galinha
ensopada, depois em feijao cheio de caldo”, acentuou Nina em sua coluna. Nesse
conjunto de quatro reportagens, a Folha evitou abordar a festividade como
organizacdo popular que objetiva a divulgacédo e afirmacdo da cultura composta no
Estado.

Em 16 de setembro de 2001, o Revelando S&o Paulo voltou a ter destaque
no texto “Padroeira serd exibida em SP a partir de hoje”, do caderno Brasil. Mas a
festividade foi lembrada apenas no quarto paragrafo. A Folha tornou a vinda da
imagem de Nossa Senhora Aparecida para a cidade de Sao Paulo, apds duas
décadas, como o objeto do lead. No total de sete paragrafos, a noticia apenas serviu

de servigo cultural, evitando-se explorar a diversidade cultural popular.
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Mapa 3 — As principais festas de cada regiéo
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Em 2002, o jornal ndo ofereceu qualquer tipo de noticia que pudesse
orientar o leitor sobre a sétima edicdo do Revelando S&do Paulo. Em 7 de abril de
2003, dezenove meses apds a Ultima reportagem, a pauta volta a debochar do
Revelando Sdo Paulo e a apresentar cunho industrial. Sob o titulo “Projeto triplo
visita cultura popular de SP”, a Folha leva o leitor a conhecer o "Sao Paulo Corpo e
Alma" por meio da compilacdo em livro, CD e DVD. O evento, conforme o préprio
reporter Israel do Vale descreve, ja nasceu com certo "pedigree" institucional, como
desdobramento do Revelando S&o Paulo. “Cortou o corddo umbilical, cresceu e
ganhou autonomia relativa — maculada pelos resquicios dispensaveis da parceria”,
escreveu o repérter. Ao final, o servico informa sobre o lancamento e o custo da
obra.

Finalmente, em 29 de junho de 2005, o caderno Cotidiano aproveita-se de
um decreto para informar que os dentes pintados, roupas remendadas ou chapéu de
palha velho foram proibidos em um concurso de quadrilhas em Sao Jodo da Boa
Vista, interior de Sado Paulo, para evitar estereétipo caipira. O repérter Mauricio
Simionato, da Agéncia Folha, em Campinas, substancializou o Revelando S&o Paulo
ao informar que a quadrilha vencedora do concurso se apresentaria na festividade,
gue comecaria no més seguinte, e no ultimo paragrafo ao estimar o niamero de

visitantes e o de cidades participantes.

2.6. A noticia como mercadoria

Esta pesquisa sobre o comportamento da midia impressa demonstra como
0s jornais estdo longe de assumir sua responsabilidade de informar corretamente e
cumprir, consequentemente, seu papel formador de uma opinido publica mais
esclarecida e pluralista. Nota-se que a influéncia da industria cultural € ainda mais
acentuada nas midias estabelecidas nas grandes metrépoles, como no caso da
Folha. Por isso que, segundo Leila Reis, as manifestacbes populares subalternas
ficam a margem da excluséo editorial.

Outro motivo que faz com que a chamada “midia hegeménica” ndo dé
importancia merecida as manifestacdes culturais subalternas é a concorréncia entre
veiculos de comunicacdo em uma busca frenética de patrocinadores e de publico,
seja ele leitor, quando se fala em midia impressa, ou usuario digital, no caso da

internet. Muitas vezes, 0 que esta em pauta ndo é um assunto legitimamente
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relevante e de interesse publico, mas fatos urgentes que os produtores de noticia ou
detentores dos grandes conglomerados midiaticos julgam ser importantes.

No entanto, os produtores de noticia esquecem que a Constituicdo
Brasileira, promulgada em 1988, pluridimensionalizou o nosso Estado Democratico
de Direito e ampliou o exercicio de direitos a fim de proporcionar a efetiva
consagracdo do processo de cidadania. Foi em consideracdo a uma conquista
democraética, inspirada no século das luzes, que o direito a informacéo passou a ser
uma das exigéncias fundamentais para o mais amplo exercicio do jornalismo. Em
qualquer circunstancia, o direito que o cidaddo tem a informacdo ndo pode ser
cerceado de nenhuma forma, nem mesmo pelo proprio veiculo.

Dados empiricos comprovam a importancia de se dar atencdo a essa
questdo. Por exemplo, pesquisa encomendada recentemente pela Secretaria de
Comunicacdo (Secom), da Presidéncia da Republica, apontou que o0s jornais
impressos sdo lidos por quase metade dos brasileiros, conforme mostra grafico

abaixo:

Grafico 3 - Porcentagem de brasileiros que leem
jornal impresso

ENAC mSIM
Os jornais seguem na terceira posicdo entre os veiculos mais procurados,
enquanto o uso da internet também tem se ampliado. Entre os que afirmam ler
jornais, mais de 20% o fazem diariamente, enquanto os que leem apenas uma vez

por semana somaram 30%.
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Grafico 4 - Periodicidade de leitura do jornal
em porcentagem

W uma vez por semana M diariamente

30%

24%

Dos leitores de jornais, 42% consideram o domingo o dia mais importante da
semana para se ler jornal, enquanto outros 30% apontaram como o dia mais
importante a segunda-feira. Essa pesquisa encomendada pelo Governo mostra
ainda que o poder de influéncia dos meios de comunicacdo impressos € relevante.
Note que entre os entrevistados, 8% afirmam que “sempre” mudam de ponto de vista
de acordo com as informacgdes obtidas, enquanto 63% admitiram que iSso acontece
“as vezes”. Mas, a0 mesmo tempo em que a imprensa exerce essa forte influéncia, a
populacdo também considera que ela ndo faz um trabalho isento e imparcial no que

tange a sua cobertura, conforme mostra gréafico abaixo.

Grafico 5 - Porcentagem de leitores de jornal que
consideram a noticia tendenciosa
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2.7. Processo industrial

De fato, a questdo da presenca de inacdo midiatica nos meios impressos
ndo € nova. Por exemplo, sabe-se que, em 1835, surgiu na Franca a primeira
agéncia de noticias mundial, a Havas, produzindo informagéo quase que em escala
industrial. Posteriormente, em 1848, foi inaugurada a americana Associated Press.
Em 1849, surgiu a alema Wolff e, em 1851, a britAnica Reuters. A partir de entéo,
essas empresas fizeram da informagc&o um mero produto comercial. E o fato das trés
agéncias principais serem européias faciltou a formacdo de um cartel
assumidamente acordado entre o0s proprietarios, tornando-os precursores dos
grupos multimidia que viriam a dominar a comunicacdo no século seguinte, aliando
publicidade e informagao.

Outro aspecto interessante no desenvolvimento do processo industrial da
noticia ocorreu quando essas redes de agéncias comecaram a se destacar em
determinados nichos especificos. Isso fez com que elas se separassem e que
surgissem outras, tornando a distribuicdo de noticias uma tarefa ainda mais
comercial, por se barganhar com os jornais o que haveria de ser publicado. Os
diarios populares passaram a competir entre si, como € o caso do Lé Petit Parisien,
que foi o primeiro a ultrapassar a tiragem de um milhdo de exemplares, em 1890.
Mattelart (1994) destaca o fato de que foi nesse contexto de concorréncia que surgiu
a “lenda” sobre o poder da midia de massa e sua relagdo com uma guerra entre o
império espanhol e Cuba, no fim do século XIX, em que uma grande campanha de
imprensa incitou o governo espanhol a intervir militarmente em territério estrangeiro.

Diante desses aspectos, fica claro que processos de inacdo midiatica
nasceram e puderam ser sentidos desde 1900, se estendendo até os dias de hoje.
Em 1901, Charles Horton Cooley, considerado um dos fundadores da moderna
sociologia americana, afirmou que “ndo conseguiremos perceber nada sobre a era
moderna se néo percebermos a forma pela qual a revolu¢cdo na comunicacgéo criou
para n6s um mundo novo”. Quase 110 anos depois, a impressao que se tem é que a
midia tradicional, a0 mesmo tempo em que acompanhou o0 desenvolvimento
tecnolégico da comunicacao, aperfeicoou também os modelos de captacéo de lucro
e de vantagens comerciais em detrimento da informagdo como bem de direito a
todos.

Para Leila Reis, a questédo da cultura popular subalterna é ainda mais grave,

pois esta relacionada a esse processo industrial e ndo € realmente uma prioridade
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para os grandes jornais, a ndo ser por um viés exoético. A Folha de S.Paulo, por
exemplo, pauta a editoria de cultura de acordo com os interesses da industria
cultural, com foco nos eventos que chamam o grande publico e tém apelo comercial.
A questdo comercial também dita a pauta cultural de seus concorrentes diretos. No
caso do jornal O Estado de S. Paulo, no primeiro semestre de 2010 o crescimento
nas vendas foi de 7,7%, ante 0 mesmo periodo de 2009. Foi 0 maior avanco entre
os dez maiores veiculos do Pais, gragas, em parte, a uma avalanche de anunciantes
de peso no jornal.

Dois dos mais respeitaveis criticos dos meios de comunicacdo nos Estados
Unidos, Bill Kovach e Tom Rosenstiel (1997, p. 236) questionam essa posicdo da
midia hegeménica de se pautar, quase que exclusivamente, de acordo com 0s
interesses da industria cultural: “Se a indastria do jornalismo procurasse fazer o
melhor, cotejasse suas formas de pensar, e procurasse idéias incomuns em todo o
seu espectro, descobriria algumas coisas novas e muito atraentes”.

Acredita-se que a imprensa tem extrema importancia para a sobrevivéncia
das manifestacbes culturais auténticas. Para as classes subalternas, as
manifestacdes culturais séo o locus, o lugar, ou seja, uma forma de expresséo e de
resisténcia. Mas ndo basta apenas divulgar, muito menos deturpar ou criar
preconceitos contra os valores simbdlicos e as identidades culturais.

Além do desprezo da midia hegeménica, as classes subalternas passam por
situacbes que, muitas vezes, tendem a alimentar a destruicdo das identidades
culturais e padroniza-las, de acordo com o0s interesses mercadolégicos das
empresas jornalisticas. Como resultado, a escassez de informacdes sobre cultura
popular subalterna pode impedir que as novas geragdes tenham interesse em dar
continuidade a uma manifestacdo secular e, assim, deixem de acreditar nas raizes

de seu povo.

Ao adotar essa perspectiva de andlise, pode-se facilmente concluir que a
presenca de produtos da “inddstria cultural” tende a permear ou a encobrir
as possibilidades de surgimento de expressdes culturais enraizadas em
praticas ou tradicdes locais, posto que a propria experiéncia de vida dos
individuos seria fragmentdria e sua cultura calcada nas imagens e na viséo
da realidade difundidas pelos media. (MENDONCA, 1997b, p. 53).

Para Gramsci (1984), o processo de confronto entre tradicdo e modernidade

€ muito mais complexo e perigoso do que se imagina. Existe uma imposi¢cdo muito
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violenta da cultura hegemadnica, que assume o dominio dos espacos mais dinamicos
da producdo cultural, a partir de um sistema complexo de trocas e negociacfes com
as classes subalternas®. Concorda-se que as negociacdes podem acontecer, mas
de forma comedida, sem alteracdo das caracteristicas da cultura de um povo. Hoje,
porém, 0 que mais atinge as classes subalternas é a limitacdo na divulgacéao sobre
sua producéao cultural, e ndo aceitar a estética imposta pela grande midia significa a
marginalizacao.
Dessa forma, é possivel chegar a concluséo de que a dinamica midiatica
assemelha-se a um sistema fechado que opera com a perfeicdo
mercadolégica caracteristica do sistema capitalista vigente: a pauta
elaborada com vistas a atrair a atencdo do publico de poder aquisitivo; ao
lado das noticias oferecidas [...] so apresentadas inser¢des comerciais aos
receptores; essas inser¢cfes garantem a propria sobrevivéncia do veiculo,

gue continuar4 elaborando pautas destinadas aos receptores com
capacidade de consumo. (BIGELLI et al., 1997a, p. 191).

No Brasil, o0 meio impresso ocupa o segundo lugar na preferéncia de
anunciantes, com participacao de 21,4% no bolo publicitario. Mesmo assim, apesar
do pouco espaco encontrado nesse meio pelas classes subalternas, é preciso
continuar buscando espagos democréticos, até para incentivar o florescimento das
atividades criativas subalternas pelas futuras geracbes. Uma inspiragcado para isso
vem da iniciativa da criacdo, em 1961, por artistas, estudantes e intelectuais, do
Centro Popular de Cultura (CPC) da Unido Nacional dos Estudantes (UNE). Unidos
pelo objetivo de transformar o pais a partir da acdo cultural capaz de conscientizar
as classes trabalhadoras, o CPC resistiu até 1964, multiplicado em inUmeros grupos
espalhados pelo pais, e levou ao povo diversas manifestacdes artisticas, que

utilizavam formas da cultura popular subalterna para promover a revolucao social.

Da perspectiva de acdo politica, deriva de imediato a questdo dos
intelectuais e da organizacdo da cultura. Neste sentido, a problematica do
CPC ¢ vizinha aquela estudada por Grasmci nos Cadernos do Carcere.
(ORTIZ, 1985, 72).

Assim, as classes subalternas ndo precisam ficar reféns da midia

hegemonica, podendo se inspirar em movimentos de cidadania, como do CPC da

% Na pés-modernidade, suscita-se a idéia de cultura expandida em seus usos e fungfes, a ponto que
sua detencdo e propriedade possam transforma-la em geradora de poder. Funciona como o que
Muniz Sodré (2001) chamou de “ouro pés-moderno”, imputando a trilogia da cultura tecnologia e
informacao, focos de poder econdmico e politico, ou ainda, no conceito marxista, fatores geradores
de uma nova “mais-valia”, em uma metaférica “acumulacao avan¢ada” do capital.
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UNE, por criar seus proprios meios de divulgacao como sites, portais, blogs ou redes
sociais. A internet e seus recursos, sem duvida, sdo importantes ferramentas para
esse tipo de trabalho. O fundamental é ndo permitir que as negociacdes com a
industria cultural transformem as manifestacdes e deturpem o significado do material
simbalico. Resistir mantém o significado politico das a¢fes, que é o objetivo principal

da cultura popular subalterna.

| S

Figura 6 — Reunido da UNE: abril de 1964

Portanto, a partir desta andlise é possivel constatar o quanto a midia
hegemonica privilegia a cultura popular subalterna. Como disse Bertold Brecht
(1917-1932), citado no inicio deste capitulo, ao alertar os que atuam na éarea de
comunicacao, "um homem que tem algo a dizer e ndo encontra ouvintes estd em ma
situacdo. Mas, pior ainda, estdo os ouvintes que ndo encontram quem tenha algo a
dizer-lhes". Por isso, os veiculos de comunicacdo que pautam na editoria de cultura
apenas de acordo com os interesses da industria cultural, com foco nos eventos que
chamam o grande publico e que tém apenas apelo comercial, precisam repensar seu
projeto editorial. Para a filosofa e historiadora Marilena Chaui (2006, p. 138, grifos da
autora), “afirmar a cultura como um direito € opor-se a politica neoliberal, que
abandona a garantia dos direitos, transformando-o em servicos vendidos e
comprados no mercado e, portanto, em privilégios de classe”. E a cultura é que da
liga a cidadania.

Sendo assim, ap0s a andlise desses conceitos resultantes das praxis
jornalisticas, é possivel entender como se encontra atualmente o estagio de
producdo de noticias culturais na midia. Cabe agora fazer uma verificagdo singular
do que foi noticiado sobre a realizacdo das manifestacdes populares subalternas nos

dois principais jornais paulistanos, que comprovam esta tese.
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CAPITULO 3 — INACOES NA COBERTURA JORNALISTICA

Deciamos que para descontruir La falsa problemética de La dominacion,
ademas de reformular La nocién de “imperialismo cultural”, debiamos criticar
La de “cultura massiva.

Néstor Garcia Canclini

Com base nas delimitacdes tedricas apontadas nos capitulos anteriores,
inicia-se agora a andlise da materialidade empirica, produzida a partir da adocao de
duas vertentes complementares. A primeira analisa, do ponto de vista técnico, as
caracteristicas de como a cultura popular subalterna aparece nas paginas dos
jornais Folha de S.Paulo (FSP) e O Estado de S.Paulo (OESP). Na sequéncia, ainda
no mesmo periodo, faz-se uma espécie de “biépsia jornalistica™® do contetido das
matérias publicadas, analisando os aspectos ideoldgicos de inacdo midiatica na
cobertura jornalistica do tema, imiscuindo os principais aspectos no que se refere a
articulacao jornalistica proposta por esses veiculos considerados tipicos da cultura
massiva.

Nesta andlise, busca-se identificar como o processo jornalistico, por ser uma
modalidade fundamental da comunicacdo moderna, articula-se em relacdo a
sociedade na construcdo de estratégias de divulgacdo que cotidianamente se
transformam em informagéo para que se possa, teoricamente, tomar conhecimento
de singularidades especificas da midia impressa.

'FOLHA DE S.PAULO

= Indiistria precisa

£ deUSS400bi

Umterco dos
estudantes ja
se embriagou

Dbt il sl

ProvavazaeMEC ~ 1Jma
decide cancelar Enem parao

Figura 7 — Capas atuais dos jornais FSP e OESP

¥ Veja GLOSSARIO.
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Em primeiro lugar, é fundamental levar em consideracdo que, em 2010, o
brasileiro passou a ler mais jornais, considerando que a circulacdo média diaria nos
primeiros quatro meses deste ano foi de 4.279.482 exemplares. No més de marco,
por exemplo, a circulacdo média diaria foi a maior da historia, atingindo 4.375.803
exemplares. Em 2009, devido a crise global, a circulacdo dos jornais caiu 3,5% ante
2008, Considerar, portanto, a pratica de jornalismo impresso com base no conceito
de inacdo mididtica parece ser adequado diante desses numeros. Tal andlise,
quando observada do ponto de vista do conjunto de processos midiaticos,
proporciona uma melhor compreensdo dos pressupostos que orientam a pratica
jornalistica.

Sendo assim, a partir da andlise da cobertura sobre cultura popular
subalterna, vislumbrou-se a oportunidade de verificar como acontecem as inacdes
estabelecidas pela midia impressa nesse universo. Considera-se ainda que 0s
jornais FSP e OESP, por estarem entre os cinco mais vendidos do pais, sdo, no
momento do recorte temporal, os veiculos impressos de maior penetracdo e
influéncia na formacdo da opinido publica, dentre todas as demais publicactes

diarias no Brasil.

Tabela 3.1 — Os maiores jornais do Brasil de circulacdo paga — Ano 2009

Titulo Editora (exg:;%TA?ggﬁjia) Formato

1 —Folha de S.Paulo Empresa Folha da Manha 295.558 Standard
2 — Super Noticia Sempre Editora S/A 289.436 Tabloide
3 -0 Globo Infoglobo Comunicagdes S/A 257.262 Standard
4 —Extra Infoglobo Comunicagdes S/A 248.119 Standard
5 — O Estado de S.Paulo S/A O Estado de S.Paulo 212.844 Standard
6 — Meia Hora Editora O Dia S/A 185.783 Tabloide
7 —Zero Hora Zero Hora Editora Jornalistica S/A 183.521 Tabloide
8 - Diario Gaucho Zero Hora Editora Jornalistica S/A 155.131 Tabloide
9 - Correio do Povo Empresa Jornalistica Caldas Janior 146.885 Tabloide
10 - Lance! Arete Editorial S/A 125.050 Tabldide

Fonte: ANJ

A principio, se faz necessario apresentar um breve historico de cada jornal,

incluindo o perfil dos veiculos, seguido da andlise do contetdo do que foi publicado

“° Fonte: ANJ — Associacdo Nacional de Jornais.
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sobre manifestacdes culturais em um periodo de dois anos. A partir disso, foram
selecionados estratos de matérias, em especial das editorias de cultura, turismo e
cidades, compondo um mosaico que se complementa entre os elementos,
caracterizando os géneros*' e os aspectos ideoldgicos dos textos. Trata-se entdo de
uma opc¢ao que procurou, na medida do possivel, privilegiar o aspecto “qualitativo”
da pesquisa (CASTRO, 2006, p. 107) em detrimento de apontamentos guantitativos,
conforme apontado na constituicAo e na necessidade do corpus da pesquisa.
Justifica-se a realizacdo deste trabalho analitico pela necessidade de se ampliar o
arcabouco de pesquisas destinadas aos estudos dirigidos & cultura popular®?
brasileira (festas, religiosidade, arte), considerando a relacdo existente entre uma
cultura hegeménica, veiculada pela midia no mundo globalizado, e outra popular de
resisténcia, relacionada as classes subalternas.

Este estudo leva em consideracdo que, segundo dados da UNESCO, o
Brasil é o quarto pais do mundo em jornais diarios (380), e o 102° em numeros de
exemplares vendidos por nimeros de habitantes, ou seja, 45 exemplares vendidos a
cada mil habitantes, colocando a opinido do publico do pais sobre forte influéncia
destes veiculos. O corpus da pesquisa constitui-se por um estudo produzido a partir
da leitura de 520 matérias jornalisticas, sendo que 13 foram pincadas para analise.
As matérias foram publicadas no periodo de janeiro de 2008 a dezembro de 2009, e

distribuidas conforme as tabelas a seguir:

Tabela 3.2 — Coleta de material/2008

MES FSP OESP
Jan 1
Jun 1
Ago 1
Set 1
Nov 1

s g ?

Fonte: Pesquisa dos jornais Folha de S.Paulo e O Estado de S.Paulo

“! Na questdo dos géneros, usa-se como base tedrica os estudos do professor e jornalista Oswaldo
Coimbra (1993), que trabalhou nos jornais FSP e OESP.

“2 Entende-se o conceito de cultura popular segundo Garcia Canclini (1988, p. 41, grifo do autor): “Lo
popular no puede definirse por una serie de rasgos internos o un repertorio de contenidos
tradicionales, premasivos, sino por una posicién: la que contruye frente a lo hegemonico”.
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Tabela 3.3 — Coleta de material/2009

MES FSP OESP

Jan 1

Fev 1

Mar 1

Mai 1

Jun 1

Ago 2

Nov 1
atérs ° 3

Fonte: Pesquisa dos jornais Folha de S.Paulo e O Estado de S.Paulo

O estudo deste material objetivou refletir se o jornalismo impresso paulista
traz em si 0 DNA da diversidade ao se estabelecer relagdes entre o seu discurso
midiatico e o real interesse do cidaddo, no que tange a potencializacdo da cultura
popular subalterna. Dessa forma, € possivel observar o quanto o jornalismo
impresso cumpre ou ndo o seu papel de auxiliar na dindmica do interesse publico™.
Sobre isso, o critico cultural, fildsofo e professor universitario Humberto Pereira da

Silva (informagéo pessoal)**, faz o seguinte diagnéstico:

[...] o espaco de cultura no jornalismo impresso esta quase que totalmente
voltado para a classe média, mais especificamente ainda ao mainstream
cultural com quem a classe média possui forte identificacdo; outra coisa é
qgque, embora o0 espaco para cultura seja realcado pelo jornalismo
hegeménico, na verdade o que se tem em grande parte € uma contrafacao
do que seria a cultura na forma de entretimento chique, ou com um termo
mais eufemista, Cult.

A constatacdo inicial indica que embora tais veiculos sejam amplamente
conhecidos pela qualidade de cobertura dos principais fatos do Brasil e do mundo,

seu comportamento editorial converge para a hipotese de inacdo midiatica na

3 Um estudo conduzido nos Estados Unidos com 25 dos principais jornais do pais revelou que o
namero de pessoas que leem o mesmo exemplar de jornal aumentou 7,5% nos Ultimos trés anos. O
mesmo estudo mostra que os leitores de jornais impressos tém maior poder aquisitivo e sdo mais
escolarizados do que o publico em geral. O estudo foi realizado pela Scarborough Research em
parceria com a Newspaper National Network LP (NNN), e mostra que o namero de leitores por
exemplar subiu de 3,07 adultos, em 2007, para 3,30 leitores por unidade no ano de 2009. Mais
pessoas estdo lendo cada exemplar impresso, e isso ressalta o valor do jornal como midia. De acordo
com o estudo, € o nimero de leitores, e ndo a circulagdo, que melhor fornece informacédo qualitativa
sobre adultos que leem jornal, como demografia, estilo de vida e habitos de consumo.

** Entrevista concedida em 02/06/2010.
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cobertura das matérias de interesse das classes subalternas. Nesse caso, 0
conceito de inacdo deve ser entendido como uma posicéo de inércia ou auséncia de
interesse por parte dos editores dos veiculos citados, que provoca o0 que poderia ser
denominado “padrao de inac¢do”. Essa indicacdo esta calcada também na hipétese
de que ndo ha interesse da industria cultural, de forma geral, em amplificar tais
espacos, favorecendo o conteiudo subalterno, conforme demonstra seu proprio
histérico de comportamento.

N&o se pode deixar, porém, de reconhecer que o jornalismo — como forma
de atribuir valores e disponibilizar formas de ver o mundo — possui um papel
importante na formacéo cultural das pessoas. No entanto, este estudo tem mostrado
que, na pratica, o conteudo divulgado segue principalmente diretrizes
mercadolégicas em detrimento do interesse popular. A estratégia da grande
imprensa nao pode ser apenas a de explorar a noticia em suas paginas; ou ser o
que se chama de jornalismo de agenda. Por ser um publico com maior poder
aquisitivo, quem busca informacdo no jornal quer, na verdade, uma cobertura de
qualidade, mais profunda, apurada, analitica e que reflita os interesses de todos os
segmentos da sociedade. Além disso, a qualidade informativa tem por consequéncia
a fidelidade do leitor, que espera encontrar informacfes Uteis, interessantes e
relevantes. Tal fato confirma que a midia hegemobnica tem a responsabilidade de
abrir mais espaco para a cultura popular subalterna, ultrapassando a barreira de
cobertura de agenda. Enquanto formadora de opinido, a grande impressa deve
permitir o acesso a diversas manifestacdes. No entanto, Humberto Pereira da Silva

(informac&o pessoal)*® explica 0 motivo por que isso ndo ocorre:

[...] em um grande centro urbano como Sao Paulo ha uma demarcacgéo bem
experimentada por quem transita dos Jardins a periferia entre as classes
sociais. De modo explicito: “pobres” e “classe média” praticamente nao se
encontram. A imprensa hegemédnica impressa, nesse sentido, nada mais é
gue a caixa de ressonancia das diferencas e do hiato social. A op¢édo dos
“donos” dos grandes jornais e revistas é para ndo afrontar a sensibilidade
da classe média; com isso, cobrem o mundo cultural aceito pelos moradores
dos jardins.

O resultado da observacdo das matérias publicadas comprova a escassez
de informacbes sobre o assunto, limitando-se apenas a textos superficiais sobre

cultura popular. Ou seja, constatou-se que a cultura popular brasileira ainda tem

> Entrevista concedida em 02/06/2010.
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reduzida exposicdo nos dois veiculos de comunicacdo avaliados. Por ultimo,
chamou a atencéo o fato de que as edi¢cbes estudadas priorizaram principalmente

matérias voltadas aos espetaculos e temas pertencentes a cultura de elite.

3.1. Perfil da Folha de S.Paulo

Para entender o que levou tais veiculos a desenvolver um padréo de inacao,
convém conhecer um pouco de sua historia. A historia da Folha de S.Paulo comeca
em 1921, com o langcamento do jornal “Folha da Noite”, por Olival Costa e Pedro
Cunha. Em 1925, foi criado o jornal “Folha da Manh&”, edicdo matutina da “Folha da
Noite”. Posteriormente, foi fundada a “Folha da Tarde”, formando o Grupo Folha. Na
década de 60, o jornal foi adquirido pelos empresarios Octavio Frias de Oliveira e
Carlos Caldeira Filho, idealizadores de sua atual linha editorial. Ainda nessa década,
os trés titulos da empresa se fundiram e surgiu o jornal Folha de S.Paulo.

Hoje, a FSP é um dos jornais mais vendidos e mais influentes no pais
(circulagdo média de 300 mil exemplares em dias Uteis), contando com colunistas,
especialistas e analistas de noticias, convidados a escrever textos que visam
contextualizar a noticia do dia. Quanto ao aspecto ideoldgico, o grupo afirma que
tem como deontologia, em sua linha editorial, manter um jornalismo critico,

apartidério e pluralista.

Il B ]-'.-"

Governo Echa ocerma entidade ==
Aque repalhe direilos auborais =3

Figura 8 — llustrada: principal ferramenta de informacao cultural da FSP
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No aspecto cultural, a Folha llustrada € a principal ferramenta de informacao
veiculada diariamente. Ao se autodefinir critico e ousado, o caderno promete analise
e diversidade de pontos de vista em suas colunas, além da ampla cobertura nas
areas de cultura e entretenimento.

As sextas-feiras, é distribuido o guia de programacdo Acontece, que traz em
suas paginas agenda de shows, teatros, concertos e dicas de restaurantes,
buscando atingir principalmente o publico de elite. As quintas-feiras, o suplemento
Folha Turismo (também estudado nesta pesquisa) indica aos viajantes 0s principais
destinos turisticos com informacfes culturais. Nas edi¢cdes dominicais, o caderno
Mais! se apresenta como referéncia internacional em cadernos culturais. Seus
autores e colunistas escrevem sobre literatura, artes, filosofia e sociologia. Em 2010,
a FSP passou por profundas mudancas gréaficas e editoriais. Uma dessas mudancas
foi o lancamento do suplemento llustrissima, que se dedica a alta cultura, sucedendo

o caderno Mais!.

Figura 9 — Outros cadernos que incluem informacdes sobre
cultura no jornal FSP: Turismo e llustrissima

Desde o0 seu langamento, o jornal mantém sua sede em um conjunto de
prédios na Alameda Bar&o de Limeira, na regido central de Sdo Paulo. Para muitos
€ considerado um jornal que adota posi¢coes polémicas na sua estrutura editorial,
defendendo a ideia de ter uma certa “autonomia” em relacdo a grupos politicos e
empresariais. No entanto, a mais notavel caracteristica editorial seguida pelos
profissionais da FSP é sua imagem “teen”, “descolada”, procurando um afastamento

dos valores mais conservadores. Nesse sentido, o jornal tem optado por contratar
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jovens repérteres de diversas areas, em vez de jornalistas experientes. A alta
rotatividade entre seus profissionais também € particularmente visivel na redacéo.
Em resumo, como explica o professor de jornalismo da USP, Bernardo Kucinski, “no
conceito de marketing estd um dos fundamentos da cultura empresarial da Folha”
(1998, p. 75).

3.2. Perfil de O Estado de S.Paulo

Em contraste, o jornal O Estado de S.Paulo tem uma histéria mais antiga e
conservadora. Lancado em 4 de janeiro de 1875, com o nome de A Provincia de
Séo Paulo, nasceu do ideal de um grupo de republicanos. Mesmo assim, apesar das
convicgBes de seus fundadores, apresentava-se como um veiculo sem compromisso
partidario.

Em 1888, 0 sobrenome Mesquita apareceu pela primeira vez nas paginas do
jornal. Com Julio Mesquita na direcdo, o jornal inovou a equipe de jornalistas,
comecgando com Euclides da Cunha, ao lado de ilustres colaboradores, como Julia
Lopes de Almeida, Raimundo Correia, Aluisio de Azevedo, Raul Pompéia e Alberto
de Oliveira. Pelo O Estado passaram também nomes como Guilherme de Almeida
Prado, Mario de Andrade e Monteiro Lobato. Com forte participacdo na politica, o
jornal apoiou a causa aliada na Primeira Guerra Mundial, a candidatura de Getulio
Vargas em 1930, a Revolugdo Constitucionalista em 1932, entre outros eventos

historicos.
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Em 1956, o jornal criou o primeiro suplemento dedicado a cultura: o
Suplemento Literario. Os principais fatores para o surgimento desse suplemento
foram a vasta producdo cultural e o amplo desenvolvimento econémico do pais
durante os anos 50 e 60, possibilitando a uma nova parcela de leitores desfrutar do
jornal como forma de obter noticias, principalmente do mundo das artes. O
suplemento possuia uma concepc¢ao voltada a critica, analise e reflexdo de obras
literarias. No entanto, com a rapida transformacao pela qual o pais passava naquele
periodo, foi necessario reformular o caderno, implantando solugBes tecnolégicas,
énfase ao consumo e uma linguagem menos rebuscada. Esse suplemento foi
encerrado em abril de 1986, dando lugar ao Caderno 2. Com a abertura politica e o
fim do regime militar, a publicacdo buscou renovagdo por meio da democratizagéo
do espaco, com o intuito de incluir os mais diversos assuntos, tanto da alta cultura,
da cultura de massa (como assuntos relacionados a TV e notas de variedades) e da
cultura popular, que antes ocupavam espacos diferentes na publicacdo, ou nem

sequer eram citados.

Figura 11 — Foto panoramica da redacéo do jornal OESP

Nos anos 90, o jornal mudou para uma ampla sede na Marginal Tieté e o
processo de modernizagdo do veiculo continuou. Conhecido atualmente como
Estaddo, o periddico € publicado diariamente, cobre todo o territério nacional e é o
quinto em média de circulacdo, com tiragem de 212 mil exemplares. Na Grande Sao

Paulo, domina o ranking com 159,9 mil exemplares.
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3.3. Estratégias narrativas na Folha

Na sequéncia, faz-se o diagnostico do material coletado para analise deste
estudo. A coleta das matérias*® foi realizada em conjunto com os alunos do curso
Midia, Informacé@o e Cultura, coordenado pelo CELACC. Quanto as andlises de
género de cada texto, considera-se a narracdo, a descricdo e a dissertacao,
“modelos de estrutura do texto da reportagem”. (COIMBRA, 1993, p. 12).

Matéria/ Data/ Caderno
“Memorial exibe 700 raras pecas indigenas de cole¢éo” — 28 de junho de 2008 —

Folha llustrada

Caracteristicas

A matéria é totalmente descritiva. O reporter trata sobre a exposi¢do de arte indigena a
ser realizada no Memorial. Como a colecdo exposta faz parte de um acervo de um
bancario, e parte dela foi dividida entre instituicbes culturais por uma deciséao judicial, foi
necessario esclarecer isso durante o texto, mesmo que tao brevemente. No texto, nota-
se a utilizacdo de varios recursos, como descricdo de detalhes, exemplificacdo e

retardacao de insercao.

Essa matéria € apenas um servigco sobre a exposicdo e ndo aborda com
profundidade o assunto, seja a cultura indigena ou a probleméatica envolvendo a
colecdo do bancario. Nesse caso, pode-se admitir que existe inacdo parcial dos
fatos, com a edicdo do que € considerado relevante ou ndo pelo veiculo e/ou
reporter.

Matéria/ Data/ Caderno

“O folclore na cabeca, o bigode de acucar” — 26 de agosto de 2008 — Folha Cotidiano

Caracteristicas

A matéria aborda a vida do compositor mineiro José Alves de Mira, também conhecido
como Zé Mira. Ele foi responsavel por manter viva a cultura popular por meio das
composicdes baseadas na vida caipira. Além de compor, Zé Mira também era mestre de
Folia de Reis e de Folia Divina e capitdo de Mog¢ambique (danca de origem negra).
Trata-se de um texto descritivo, cujo elemento principal de destaque é uma pessoa, 0

compositor Zé Mira e, portanto, sdo expostos tanto aspectos fisicos quanto psicolégicos.

“® Veja todas as matérias na integra na secdo Anexo B.
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Este Ultimo torna-se mais presente no texto, pelas caracteristicas do temperamento, da
conduta e do modo de se expressar, conforme mostram os exemplos: “Assim que
terminava de encadear as palavras em frases, e as frases, em versos, José Alves de
Mira ajeitava o chapéu, ‘temperava’ a viola e puxava da memdéria a can¢ao que acabara
de fazer. Guardava tudo na cabec¢a” e “Chamado por muitos de o ‘Gltimo dos tropeiros’,
Zé Mira era também mestre de folia de reis e de folia divina e capitdo de mocambique
(danca de origem negra)”. Mesmo em menor escala, o jornalista também apontou
aspectos fisicos presentes em trechos como: “Zé cultivava — além do fumo que enrolava
para vender no mercado — um bigode que dizia ser ‘de acucar’, por considera-lo

atraente”.

O texto ressalta a importancia da figura do Zé Mira como responsavel por
cultivar a cultura popular por meio de suas cancfes que falavam da vida caipira.
Mesmo sendo um bom exemplo a ser observado pelos profissionais de imprensa,
pois aborda aspectos da cultura popular subalterna, visando nao deixa-la cair no

esquecimento, o texto recebe tratamento superficial e pouco analitico.

Matéria/ Data/ Caderno
“O sertdo vira mar de cultura em mostra de artes de Cariri” — 15 de novembro de 2008 —

Folha llustrada

Caracteristicas

A matéria apresenta elementos narrativos e descritivos. No lead, a caracteristica
principal € de descricdo de lugar: onde o personagem se encontra e onde o objeto da
matéria esta acontecendo. Fica claro que o jornalista procura oferecer ao leitor uma
parte de conhecimento basico sobre o lugar onde se passa o acontecimento da matéria,
escrevendo sobre fatos que vivenciou e também sobre coisas que viu. O tempo é
cronoldgico. Exemplos: “Quando o ator Jodo Miguel voltou de 1& em 2002 [...]. Neste
ano, sdo 1.500 artistas provenientes [...]". A conclusdo surpreende, pois termina com

uma frase tipica da regido onde a matéria se passa.

Essa matéria recebeu certo destaque no caderno Folha llustrada. Contém
dados interessantes a respeito da mostra de artes de Cariri (0 que a mostra
representa para a regido, as areas em que ela acontece etc.). E tratada de forma
ampla e, ao mesmo tempo, objetiva. Traz ainda elementos que caracterizam o lugar

onde a exposicao € realizada e depoimentos de pessoas que a vivenciaram. No
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entanto, ndo apresenta fotos nem conteudo ilustrativo (graficos/tabelas), tratamento

que outras matérias no mesmo espaco costumam ter.

Matéria/ Data/ Caderno
“Antropofagia” — 31 de janeiro de 2009 — Folha llustrada

Caracteristicas

O reporter € um narrador secundario, observador, que conta o que lhe foi dito e o que
presenciou dos fatos que envolvem o personagem principal’’. Pode-se notar a
organizacdo dos fatos a partir de uma relacdo de anterioridade e posteridade. A
fragmentacao de fatos pode ser medida por meio de um tempo fisico, que cria relacées
entre os eventos do passado e do presente. A narrativa prossegue contextualizando
historicamente a influéncia direta que o povo brasileiro sofreu dos povos indigenas. No
final, o reporter faz uma conclusdo-resumo, com suas consideragdes finais sobre o tema

junto a uma definicdo de Lévi-Strauss.

Nesse texto, pode-se notar a interacdo entre o reporter e o escritor
entrevistado. Apesar de o tema ser infrequente em jornais da midia hegemonica, a
matéria ganhou um lugar de destaque no caderno. Contudo, indicios de inacgéo
aparecem gquando apenas uma fonte € utilizada, e outros livros sobre os povos
originarios (que poderiam ter sido citados a titulo de consulta) sdo deixados de lado

em detrimento do lancamento que foi cerne de toda a matéria.

Matéria/ Data/ Caderno
“A alegria do Jeca” — 16 de margo de 2009 — Folha llustrada

Caracteristicas

A matéria € apresentada na integra no caderno Folha llustrada. Bem detalhada, pode
ser parcialmente considerada como um texto descritivo, porém, como ela passeia pelo

tempo e faz uma rica contextualizacao histérica, é também uma narrativa.

Nesse caso, a matéria ganhou destaque no jornal sendo ricamente
detalhada, de modo que os leitores que ndo conhecem esse tipo de musica podem

se informar sobre as canc¢des sertanejas mais populares sem grandes dificuldades.

" Esse envolvimento do narrador com o entrevistado remete ao dialogo proposto por Medina (2008,
p. 77).
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A relacdo com a questdo da cidadania, que poderia ser bem aproveitada,

permanece na superficialidade.

Matéria/ Data/ Caderno
“Paraty une tradicdo e agito na festa do Divino” — 21 de maio de 2009 —

Folha Turismo

Caracteristicas

Bastante informativo, o texto tem caracteristicas dissertativas, pois, além de informar,
coloca a festa como algo imperdivel. O texto também apresenta caracteristicas
narrativas ao contar a historia da festa do Divino. A introdugdo-exemplo ja deixa o leitor
inteirado sobre as principais informacdes do artigo, como as datas e a programacéao.
Quanto ao desenvolvimento, o texto conta com a exemplificagdo, esclarecendo o lead
ao acrescentar mais informacgdes; a enumeracao dos eventos da festa; e a comparagao
ao comentar os festejos que ocorrem em Pirendpolis, Goias. No final, a concluséao é

feita de forma mais comum por meio de resumo.

Nessa matéria, nota-se como a pratica de turismo pode gerar uma
descaracterizacdo ou transformacdo de manifestacdes e festas culturais, quando ha
uma acao impositiva ou uma banalizacdo cultural. H4 a questédo da aceitacdo dessa
postura por parte das autoridades e até dos habitantes, que creem ser importante
receber o turista, ignorando que a real importancia € a valorizacdo da cultura
subalterna, suas tradicdes e seus costumes. Por isso, muitas vezes ha uma
adaptacdo da festa e do calendario para atrair mais visitantes. Nesse artigo,
caracterizando-se a pratica de inacdo midiatica logo na introducdo, estdo
explicitadas datas e programacao, transformando a festa de livre expressao popular

em um mero evento de agenda cultural.

Matéria/ Data/ Caderno
“Arte interior” — 26 de agosto de 2009 — Folha llustrada

Caracteristicas

O texto tem caracteristicas descritivas, pois estimula a imaginacdo do leitor e 0o
contextualiza de forma a inseri-lo no local. Todos os paragrafos tém algo para situar o
leitor. Contudo, h& também caracteristicas de um texto dissertativo, pois fica clara a

posicdo do autor ao afirmar que faz diferenca para a vida cultural da cidade e que o




102

acervo nao pode competir com os bailes de congado, eleitos pelo povo como o grande
momento cultural e de lazer para a cidade. No lead é usado o retardamento da insercéo,
pois cria-se um ambiente antes de explorar o conteddo do texto, e o desenvolvimento
do texto tem caracteristicas de descri¢do de detalhes — nos momentos em que insere o
leitor no baile de congado de Brumadinho, e do confronto, quando coloca a importancia
do baile para o povo da cidade em relacdo ao grande e importante museu do Instituto
Inhotim. A caracteristica causa e efeito aparece na explicacdo do porqué do baile ter
sido transferido para a praca. Por fim, a conclus@o-surpresa traz uma citacado de um dos

moradores para confirmar a inten¢éo do texto.

Esse é um caso raro em que na matéria h4 uma preocupacdo maior em
contextualizar o leitor e fazé-lo sentir-se participe da tradicdo e da festa em
Brumadinho, ao descrever detalhadamente desde o baile até o cenario. O texto
mostra que o Congado, em Brumadinho, perdeu parte de suas caracteristicas
originais, ao tornar-se apenas uma danga sem a representatividade da festa. Um
dos fatores que pbéde contribuir para que isso acontecesse foi a mudanca do local no
qual a festa era realizada. Nesse caso, a manifestacdo, mesmo como lazer, foi
suprimida ao ser retirada do local de costume para dar lugar a uma exposi¢éo, como
se esta fosse mais cultural diante da expressividade do congo. A inagao surge
quando o texto ndo aprofunda a relacdo do problema com a globalizacao cultural e

suas consequéncias no processo de cidadania.

Matéria/ Data

“Festa da Cultura Popular é atracdo em Sao Carlos” — 16 de agosto de 2009

Caracteristicas

A reportagem possui um texto descritivo com lead de alusédo histérica (refere-se a uma
efeméride ou data), desenvolve seus argumentos pela técnica de descricdo dos
detalhes (detalhamento), sobretudo depois do inicio explicito do tema, e conclui com um

resumo (sintese das ideias do texto).

Nesse caso, apesar do texto se referir a uma tipica festa popular, o jornalista
nao abordou a importancia do evento para a sociedade. Apenas mencionou que se
tratava de uma tradicdo e uma homenagem as manifestacdes populares do Estado

de Sao Paulo. Essa superficialidade ao abordar o assunto € um bom exemplo de
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inacdo no trato e no peso das informacdes, com o interesse de cobrir meramente a
agenda de eventos. Trata-se exclusivamente de uma matéria informativa, incluindo
dados de servico do evento, sem qualquer reflexdo sobre a importancia da festa
popular.

3.3.1. Diagnéstico da pesquisa das matérias da FSP

Por meio do levantamento dos textos publicados na Folha, dentro do periodo
analisado, foi possivel concluir alguns aspectos que dao relevo a certa singularidade
editorial desse veiculo. A principio, detectou-se que o termo “cultura popular’
aparece geralmente com a mesma significacdo em todos os artigos. J& o termo
“cultura subalterna” nao foi identificado. Era como se estivesse estabelecido de fato
um padrdo de inacdo para esses termos. No caso da expresséo “cultura popular”,
quando aparece € com o sentido de algo simples ou de mais facil compreenséo,
algo superficial e ao mesmo tempo acessivel do ponto de vista financeiro para as
classes sociais menos privilegiadas. Em alguns casos, o termo “popular’” estava
relacionado a “ralé”, a gente da periferia dos grandes centros, ou seja, aos excluidos
do consumo na sociedade global.

Cultura popular subalterna, portanto, parece significar, para uma boa parte
dos autores das matérias, o universo da producao cultural voltada ao povo comum e
desprovido de erudicdo. Em outras palavras, seria apenas a cultura criada para o
popular e ndo uma genuina cultura popular subalterna propriamente dita. Cabe
destacar ainda que nao foram encontrados textos que abordem experiéncias sobre
as classes subalternas, dando a impressao de que é de somenos importancia esse
tipo de informag&o no jornal. Um motivo que leva a tal comportamento deve estar
relacionado a fatores de interesse editorialista. Perseu Abramo*®, no seu ensaio
Significado politico da manipulacdo na grande imprensa*®, analisa como ocorre a
manipulacdo da informagéo pela imprensa no Brasil. Segundo o autor, o produto
jornalistico apresentado para a sociedade é como a imagem de um objeto refletida
num “espelho deformado”. E isso € percebido pelo publico apenas quando ele esta
inserido nessa mesma realidade, seja como protagonista ou como testemunha dos

fatos. Isso provoca na midia impressa uma espécie de inacdo midiatica, que Abramo

8 Perseu Abramo (1929-1996) foi profundo conhecedor das praticas de jornalismo na Folha e no
Estado, onde trabalhou por varios anos.

9 In: ABRAMO, Perseu. Padrdes de manipulacdo na grande imprensa. 1. ed. Sdo Paulo: Editora
Fundagé&o Perseu Abramo, 2003, p. 23-51.
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interpreta como uma estrutura de padrées desenvolvidos dentro das redacdes. Tais
padrbées puderam ser claramente observados nos textos analisados da Folha de
S.Paulo. Em todos eles, detecta-se um padrdo de inagédo por meio da reordenacao
deliberada das partes que foram fragmentadas:
e aspectos secundarios apresentados como 0s principais;
e 0 adjetivo é destacado no lugar do substantivo;
e 0 estilo do texto e a sua estética sdo mais importantes que o0 seu
conteudo;
e em vez de privilegiar o fato, € a versdo ou opinido do autor que tem
importéancia principal no texto;
e nao existe consulta as fontes subalternas;

e ¢ utilizada a opinido como se fosse a propria informacao dos fatos.

Sendo assim, o padrdo de inacéo, isto €, a auséncia ou inadequacao dos
fatos na producao da imprensa que causa a alteracdo da noticia (desligada de sua
dindmica e descontextualizada), foi encontrado nos textos do jornal. Nota-se que tal
padrdo pode induzir o leitor a ver o mundo apenas do ponto de vista dos editores e
proprietarios dessas empresas. Durante a pesquisa nos cadernos da Folha de
S.Paulo, destacou-se ainda a grande dificuldade para encontrar artigos relacionados
a cultura popular subalterna. Em todo o periodo de andlise, o jornal basicamente
publicou textos sobre cultura hegemonica voltados ao consumo da elite paulistana.
Em alguns casos, chega-se a ponto de se optar por divulgar exposi¢coes de arte fora
do pais a ceder lugar a producéo artistica nacional e popular.

Vale lembrar que a FSP é uma grande empresa de comunicacdo de
propriedade privada e, portanto, segundo Abramo (2003), pode-se ensejar a0 menos
duas explicagbes economicistas para os padrdes de inagdo encontrados nos textos:
uma é que os anunciantes do jornal imp6em algum tipo de manipulacdo, e isso
reflete nos textos; a outra é que o corpo diretivo da Folha organiza a informacao
para agradar os seus leitores. Conclui-se, portanto, que este jornal investe
prioritariamente em informagao cultural hegemonica, como shows internacionais,
eventos fechados para um publico seleto, de interesse da elite. J& as manifesta¢cfes
tradicionais brasileiras, como festas, dancas, musicas, artesanato, sdo lembradas

somente em datas comemorativas.
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3.4. Estratégias narrativas em O Estado

Para a realizacao deste trabalho, foram coletados também textos publicados
no jornal O Estado de S.Paulo, no periodo de janeiro de 2008 a dezembro de 2009,
disponiveis nos arquivos do jornal®. O diagnéstico do trabalho visa discutir a forma
como o jornal trata a cultura popular subalterna, seja em sua divulgacdo, em seu
tratamento ou no espaco conferido a esta.

Apdés uma primeira triagem das matérias, percebeu-se a dificuldade de
encontrar informacgdes nos espacos destinados a cultura que nao perpassassem por
assuntos estrangeiros relacionados ao mainstream, como prémios de grande porte,
discussbes de filosofos académicos europeus e matérias relacionadas as belas artes
gue estariam em novas exposi¢cdes no Brasil e outros locais.

Percebeu-se, ainda, que as matérias que mais se relacionavam com o tema
cultura popular subalterna estavam, por vezes, pautadas em cadernos nao
especificos de cultura, como o Metrépole e outros. Além disso, em termos de espaco
para divulgagdo, o Unico momento em que parecia possivel localizar, dentro dos
cadernos de cultura, assuntos relacionados a cultura popular, estes apareceram
normalmente em pequenas notas informativas, sem grande destaque. Uma forte
presenca de inacdo midiadtica pbde ser comprovada com base na “biopsia

jornalistica”, conforme apresentada a seguir.

Matéria/ Data/ Caderno

“A rainha do samba-de-roda paulista” — 27 de janeiro de 2008 — Metr6pole

Caracteristicas

Escrita de forma predominantemente narrativa, a matéria conta a histéria de Maria
Esther, octogenaria que fundou o grupo de samba-de-roda Pirapora do Bom Jesus.
Resgatando elementos histéricos do grupo, passando pela histéria pessoal de Maria
Esther, a jornalista desenvolve uma narrativa rica em informacdes sobre o samba-de-
roda na regido. No meio dessa descricdo da histéria oral, sdo trabalhados os
personagens desse grupo e o cenario em que ocorre, bem como a musicalidade, tema

de fato bem abordado.

Nesse caso, a matéria ja comeca chamando a atencdo por ndo estar

pautada, enquanto tema, para o caderno de cultura, e sim publicada no caderno

*% Veja todas as matérias na integra na secdo Anexo B.
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Metrépole, o que pode ser visto como de interesse do jornal em tratar assuntos
relacionados ao popular como distante da cultura. Ao enquadra-la nesse caderno, a
manifestacdo que a pauta sugere perde seu carater cultural para a edigédo do jornal e
a coloca em situacao distante da proposta do caderno de cultura. Assim, ao mesmo
tempo em que fica enfatizada a linha editorial do jornal no tratamento da cultura, é
alienada das manifestacdes populares subalternas a possibilidade de se entender
enquanto cultura, deixando marcado o seu carater de mera atividade e ndo de bem

simbdlico.

0t CISOFEMETINNLE I aaen=—

" Paulistinia

A rainha do samba-de-roda paulista

Wars Extter, cle 83 grwoe, qua auckoo.a fundar o promesen escods de S5 Pauln, corbinun vaedosn e lemperamental

Figura 12 — Matéria sobre cultura popular encontrada no caderno Metropole
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Matéria/ Data/ Caderno
“Arte teatral comunitaria faz encontro” — 11 de setembro de 2008 — Caderno 2

Caracteristicas

O texto tem caracteristica predominante de reportagem narrativa. Do inicio ao fim, ha
resgate e projecao de tempo, construindo ideias a partir desse conceito. Devido ao
grande fluxo de dados, fontes e datas, a enumeracao é outro recurso bem empregado
nessa matéria. No quinto paragrafo da reportagem, ha uma exemplificagdo. O reporter
retoma o assunto tratado nas linhas anteriores, ratificando as informagdes por meio de

demonstragéo.

L SEEEEEND | CADERNO 2| D7

" cenajovem

Arte teatral
comunitaria

Série, com cehates e espeticuln, comega e
hioje com 19 grupos do Brasileda AL

reryrery reatgus vl o

rachs e e Lnungn

Figura 13 — Destaque para as fotografias

Essa matéria contém quatro fotos, sendo que uma é maior, colorida e com
mensagem visual que retrata a esséncia do que o texto tenta posicionar. As imagens
também criam um elo de identificacdo, uma vez que ratificam que o evento €&
permeado pela participacdo popular da construcéo a realizacao, mostrando galpdes,
centros culturais e escolas. Um pouco abaixo das fotos é disponibilizado um quadro
de servicos com a agenda de todas as apresentacdes, a programagéao e o conteudo.

Um recurso bem eficaz, j& que ndo s6 completa as informac¢fes da matéria, como d&a
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ferramentas ao leitor para a procura dos eventos relacionados, fomentando sua
participacao.

Contudo, o texto permanece na superficialidade por ndo abordar o papel do
Estado em criar politicas publicas eficazes que beneficiem tais grupos e o valor do
engajamento do cidaddo comum. Além disso, o texto localiza-se nas ultimas paginas
do caderno, o que leva a entender que aspectos da cultura popular subalterna, sem
apelo comercial, constam na pauta do jornal, mas ndo sao prioridade. Mesmo com a
atencao voltada para esse tema, nota-se que, neste caso, questdes importantes das
apresentacoes teatrais, como historico e relevancia, ndo foram trabalhadas com

detalhes, ocupando um espaco de apenas 3/5 da pagina.

Matéria/ Data/ Caderno

“Encontro de maracatus revigora tradicao religiosa” — 18 de fevereiro de 2009 — Metropole

Caracteristicas

Usando o modelo narrativo descritivo, o texto detalha o carater religioso dos maracatus
de baque virado — os conhecidos “maracatus nacdo”. Ao relatar que a tradicdo dos
maracatus evoca a coroacdo dos reis do Congo — tradicdo desde a primeira metade do
século XIX —, o reporter utiliza-se da alusdo histérica para situar o leitor. No
desenvolvimento da matéria, foram usados os métodos de exemplificacdo e descrigdo

de detalhes, culminando em uma conclusdo-resumo para o fechamento do texto.

Nesse caso, a cultura popular subalterna aparece como fato curioso,
excéntrico, ocupando pouco espaco na edicdo. Nota-se implicitamente uma inacao
midiatica quando se observa que o espaco destinado a essas informacbes é
facilmente notado como uma espécie de “prémio de consolacdo” dado pelo veiculo a

esse tipo de noticia.

Matéria/ Data/ Caderno

“Arte popular a espera de um museu” — 16 de junho de 2009 — Caderno 2

Caracteristicas

“Arte popular a espera de um museu” segue 0 género dissertativo. Observa-se, no lead
da matéria, um retardamento da informacdo. O autor da reportagem informa a
localizagdo de uma determinada cidade no Estado do Rio de Janeiro e relembra sua

caracteristica principal, gerando um suspense sobre o contelddo real da matéria. No
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desenvolvimento do texto, hd novamente dados sobre a criagdo do museu, porém sob
uma nova condicdo: causa e efeito. O texto € também caracterizado pela descricdo de
detalhes. No ultimo paragrafo, o jornalista utiliza-se da conclusdo-resumo para finalizar

a reportagem.

Essa matéria fornece informag¢Bes Uteis, utilizando uma linguagem
explicativa e acessivel, atingindo assim todos os publicos, mesmo aqueles que sao
leigos sobre arte popular. No entanto, a relagdo entre o problema e o envolvimento
do cidadao fica mais uma vez esquecida. O valor da criagdo de equipamentos
culturais visando a preservagdo de bens simbolicos subalternizados € também

negligenciado.

Matéria/ Data/ Caderno
“Fanatico pelo Saci lanca anuario de mitos brasileiros” — 19 de novembro de 2009 —

Caderno 2

Caracteristicas

O texto dissertativo informa logo no lead que o Saci Pereré é objeto de estudo da ONG
Sociedade dos Observadores do Saci (Socaci). Algumas das caracteristicas do
personagem também sdo descritas no trecho. No segundo paragrafo, ha4 uma
explicacdo de como a ideia do livro surgiu; o penultimo paragrafo informa o nome do
livro e o que o leitor podera encontrar na obra. O desenvolvimento do texto é descritivo
e a conclusdo resume e completa a matéria com mais informacgdes sobre a historia do

saci e a influéncia africana.

Com destaque timido no caderno de cultura, o assunto reflete a realidade de
gue as lendas populares ndo tém mais a mesma importancia na vida da sociedade,
e, sobretudo, das criangcas. Com o0 avanco das novas tecnologias e ascensao das
redes sociais, investe-se mais tempo online do que revivendo e recontando historias
e lendas populares. Quanto a matéria, o leitor ndo se identifica e ndo se reconhece
ao ler a informacdo, porque ndo ha no texto qualquer relacdo entre a lenda e a
histéria dos brasileiros. Sendo assim, a informacdo se torna vazia, e tem por
finalidade apenas induzir o leitor a adquirir o livro. Um aspecto curioso é que, além
da pequena nota sobre esse livro, hd uma propaganda de um Shopping Center bem

no centro de duas péaginas.
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Figura 14 — Matéria com destaque timido na pagina

3.4.1. Diagnéstico da pesquisa das matérias de OESP

Dentre todas as matérias pesquisadas, pode-se notar uma clara preferéncia
por assuntos relacionados ao mundo da alta cultura ou discussdes de teorias entre
pensadores estrangeiros. As pautas que poderiam servir como exposi¢ao de cultura
popular subalterna ndo atingem essa expectativa, sendo apenas uma constatagdo
de um fato e néo fortalecendo uma viséo critica sobre tais assuntos. Confirma-se,
portanto, a hiptese de que o jornal se detém mais na prética de privilegiar a ideia de
“cultura-mercadoria”, principio este enfatizado pela Industria Cultural.>*.

E verdade que o jornal mostra uma certa inclinagdo em dar espaco a
assuntos que possam deixar emergir pautas da cultura popular, mas erra ao nao
ampliar o tema para o seu universo e ndo manter um canal de dialogo. Um dos
motivos disso é justificado pelo professor Humberto Pereira da Silva (informacéo
pessoal)>?

5 Veja a secdo REFERENCIAL TEORICO-METODOLOGICO.
*2 Entrevista concedida em 02/06/2010.



111

[...] o problema de cobertura da “cultura popular” pela imprensa hegemonica
€ o de romper com a barreira social. Digamos que, para os grandes 6rgaos
de imprensa, os melindres da classe média sdo o termdmetro que impede
uma maior cobertura do que ocorre na cultura para além das fronteiras dos
Jardins. Ndo ha, portanto, ampliacdo possivel antes de mudancas na
maneira como “pobres” e “classe média” se inserem no espaco social.

Para a industria cultural, os bens culturais interessam mais aos agentes
produtores do que aos consumidores desses bens. Isso acaba excluindo da cultura
(compreendida pelo jornal no periodo estudado) agueles que ndo conseguiram o seu
reconhecimento pelo mercado ou pela critica, esta Ultima muito mais voltada aos
bens culturais hegemodnicos. O assunto se torna ainda mais relevante ao se
perceber que as producbes estrangeiras dominam as paginas dos cadernos de
cultura no pais, em detrimento das producfes nacionais.

Dentre as colunas do caderno de cultura de O Estado de S.Paulo, percebe-
se enfaticamente a preocupacdo em acompanhar as matérias que os meios de
comunicacdo hegemobnicos de outros paises pautam. Assim, fica a premissa de
interesse em negligenciar as producdes populares enquanto cultura, o que remete a
visdo de Renato Ortiz, em Cultura Brasileira e Identidade Nacional, de que “a
problematica da cultura brasileira tem sido, e permanece, até hoje, uma questédo
politica”. (1985, p. 8). Ainda assim, se delimita como legitima a visdo do século
passado da cultura distante. Trocando a palavra identidade por cultura, temos essa
conclusdo dada pelo mesmo autor: “a luta pela definicdo do que seria uma
identidade auténtica € uma forma de se delimitar as fronteiras de uma politica que
procura se impor como legitima”. (1985, p. 9).

O sociblogo Luis Gonzaga Motta (2007b, p. 49) explica que “é a midia que,
na verdade, embora num processo que nao se d4 sem intencdo, nomeia, € a midia
que aquece, € a midia que tematiza, € a midia que arrefece, enfim, é a midia que
cadencia o debate cultural [...]". Assim, os fendmenos culturais populares deveriam
ser entendidos pela midia hegeménica como formas simbdlicas em contextos
estruturados, da mesma forma que a analise cultural deve ser entendida como
estudo da constituicdo significativa e da contextualizacdo social das formas
simbdlicas.

A “cultura popular” € construida a partir da dinamica das relacfes sociais,
nas quais had uma valorizagdo econbmica em que as formas simbolicas se

transformam em bens simbdlicos. A valorizagdo simbolica ocorre por meio de um
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consenso construido que depois sera valorizado economicamente. Portanto, a midia
tem enxergado a sociedade apenas como um mercado e transforma o cidaddo em
mero consumidor e a ideologia em mercadoria.

Garcia Canclini (1988) rejeita os reducionismos conceituais de cultura
praticados pelos jornais em que o popular € visto como primitivo, folclorista e, assim,
isolado da sociedade, e ainda, como acdo militante, ligado a uma postura de
ideologia e acdo contra-hegeménica. Segundo ele, essa € uma visdo limitada do
popular, um olhar tangenciado. Outra abordagem que coloca a producao simbdlica
como produto é a relacdo de cultura e consumo, que para Canclini, ocorre
principalmente no que diz respeito ao turismo. Nesse caso, a cultura popular
subalterna é vista como um espetaculo, como um enfeite ou um simbolo do exético,
refletindo na producéo midiatica.

Sobre as manifestacées populares a midia impressa, em alguns casos, se
apropria da pauta — como € o caso do carnaval, por exemplo —, e as tornam um meio
de comercializar e, de certa forma, descaracterizar a cultura. Em relacéo as festas
populares, alguns municipios, conforme citado anteriormente, as anunciam como
mero atrativo comercial, principalmente se tiverem caracteristicas de regionalidade e
religiosidade. Mas, a profunda importancia dessas manifestacées para o cidadao é
analisada por Ferreira (2005a) ao lembrar que, antes do surgimento dos meios de
comunicacao, as festas eram uma forma de afirmar sua identidade cultural como

parte de um grupo, que se fortalece frente ao consumo do turismo.

Tabela 3.4 — Principais festas populares do Brasil

FESTA LOCAL PERIODO
Cavalhada Alagoas, Goias, Rio de Janeiro Janeiro
Carnaval Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Bahia, Recife Fevereiro ou Marco
Festa do Divino | Maranhdo, Bahia, Goias e Sdo Paulo Abril
Congada Goias Abril
Boi-Bumba Maranh&o Junho/Julho
Festa Junina Nordeste, S&o Paulo, Minas Gerais, Parana e Goias Junho/Julho
Cirio de Nazaré | Para Outubro

Assim, a partir da leitura e analise dos textos é possivel afirmar que, em

geral, carecem de mais profundidade, senso critico e reflexivo sobre o assunto.
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Todos os artigos sdo informativos, mas pouco elucidativos, e ndo fazem uma inter-
relacdo com a tradicdo popular, evitando abrir espaco para uma discussao sobre os
temas, que sem duavida, sdo pertinentes e relevantes por tratarem da cultura
tradicional de um povo.

Finalmente, nota-se que as paginas dos cadernos estao cheias de anudncios
e propagandas, direcionados ao publico de alto poder aquisitivo. Com isso, €&
possivel inferir que o aspecto comercial é privilegiado na hora da escolha da pauta.
No mundo globalizado, pensa-se e fala-se como sociedade de consumo. A
publicidade € o hino triunfal dessa ideia. (BAUDRILLARD, 2008). A maneira como as
informacdes culturais sédo oferecidas aos leitores impede que estes consigam “digeri-
las”. Isso se da porque a cultura nas linhas de O Estado é feita para ser consumida
imediatamente. Como afirma Baudrillard (2008, p. 264, grifos do autor), é a propria

sociedade que define a si mesma como sociedade de consumo:

O Consumo constitui um mito. Isto &, revela-se como palavra da sociedade
contemporanea sobre si mesma: € a maneira como a nossa sociedade se
fala. De certa maneira, a Unica realidade objetiva do consumo € a ideia do
consumo, a configuracéo reflexiva e discursiva, indefinidamente retomada
pelo discurso cotidiano e pelo discurso intelectual, que acabou por adquirir a
forca de sentido comum.

Sendo assim, € preciso oferecer ao leitor mais reflexdo, mais densidade e
mais profundidade sobre os assuntos culturais abordados. Cabe ao jornalista cultural
instigar o leitor para que os fatos sejam mais que mera informacdo. Mas o ponto de
partida para uma mudanca na forma de pensar e agir estd na sociedade, que deve
avaliar, criticar e questionar o conteudo que lhes é oferecido, bem como denunciar a
inacdo midiatica em forma de linguagem sinuosa utilizada pelos veiculos.

N&o se pode desconsiderar que 0s meios de comunicacdo impressos
analisados nesta pesquisa sdo produtos editoriais de capital privado. Mas, ndo se
pode esquecer também que eles exercem funcdo publica ao fornecerem
informacdes, principalmente para um publico de classe média, em tese com maior
grau de educacdo formal e em condicbes de entender o discurso do jornalismo
escrito. O fato é que a pauta “cultura popular subalterna” € rara e de dificil
acompanhamento. Requer, assim, idealmente, jornalistas comprometidos com uma
formacao ampla sobre cultura e desprovidos de preconceitos ideoldgicos, que sejam
capazes de ir além do jornalismo de agenda.
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CAPITULO 4 — NOVAS RESSIGNIFICACOES DA PRAXE JORNALISTICA

Na verdade, desde o seu aparecimento, ideologia tem a ver com o poder da
consciéncia, dos signos, dos conceitos.
Muniz Sodré

A andlise que segue demonstra como a atuagdo de novos protagonistas
midiaticos proporciona alternativas de propagacéo da diversidade cultural, por meio
da alteracdo nuancada do cibertexto e de suas interfaces culturais. Inclui ainda
reflexdes sobre a praxe jornalistica na producao de conteudo digital nos cadernos de
cultura dos jornais O Estado de S.Paulo e Folha de S.Paulo.

A principio, € importante destacar quais sdo os impactos que a internet
causa no cotidiano da sociedade. Em seguida, verifica-se como isso afeta a
producdo de noticias online sobre cultura popular. O brasileiro é o internauta da
América Latina que mais |Ié noticias utilizando as novas midias, superando até
mesmo a média mundial, conforme mostra levantamento da consultoria ComScore.
Segundo a pesquisa, 65,8% dos usuarios brasileiros navegam em sites de noticias,
2,5 pontos percentuais a mais do que os argentinos, que ficaram em segundo lugar
na regidao. O resultado dos brasileiros ndo s6 é melhor do que a média global
(64,6%), como também supera o das demais regides, ficando atras apenas da
América do Norte, onde 96,3% leem noticias na internet. Assim, na média, 61% dos
latino-americanos leem noticias online. Outra pesquisa, encomendada pela
Secretaria de Comunicag¢do (Secom) da Presidéncia da Republica, publicada em
2010, mostra que o uso da internet vem se consolidando sistematicamente no Pais.
Os dados apontam que 46% da populacdo acessam a rede e, desse total, 66%
possuem acesso em casa. A banda larga via cabo é o tipo de conexdao mais usada
entre esses internautas.

O acesso a rede mundial de computadores esta diretamente associado a
renda do usuario. Entre as familias com rendimento superior a 10 salarios minimos,
o percentual de uso € de 80%. Cerca de 25% das pessoas que acessam a rede o
fazem para buscar informac¢des. Com isso verifica-se que, com a consolidacado da
globalizacdo capitalista nos paises desenvolvidos, a metamorfose tecnolégica traz
mudancas na forma de como a sociedade se relaciona com o mundo digital e com o

conteudo informacional disponibilizados por esses novos protagonistas midiaticos.

*% |nstituicdo que mede a audiéncia da internet em mais de 40 paises.
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O grau de autonomia das pessoas para se comunicar, informar e organizar
suas proprias redes de sociabilidade passa a ser muito mais potente com a internet.
Assim, de certa forma, pode-se dizer que a internet é a constru¢do da autonomia da
sociedade civil em relagdo ao que se produz na midia hegemonica. Entre os
principais aspectos ligados a questdo, esta também a forma como se lida com o
contetdo relacionado as manifestagBes culturais subalternas. A principio, pode-se
dizer que, com essa aproximacao tecnologica, é possivel uma troca maior de valores

e ideias, proporcionando novas ressignificacdes culturais na praxe jornalistica:

Por vias transversas, o fendmeno da mundializacdo abala valores e
referéncias culturais. As antigas identidades por lacos comunitarios entram
em curto-circuito, assim como as formas representativas classicas e as
ampulhetas, para a fruicdo do tempo cronolégico. A dindmica do consumo
assume a hegemonia na gestdo dos espacos sociais, por sobre limites
geogréficos, vontades e tradicdes. (MORAES, 1998, p. 10, grifo nosso).

No entanto, observa-se que essa dinamica, citada por Dénis de Moraes,
ocorre principalmente na relagdo entre cultura popular subalterna e cultura

hegemaonica, esta Ultima cada vez mais caracterizada por sua visdo mercantilista.

“[...] Vejo, finalmente, um tempo em que tudo o que os homens tinham
encarado como inalienavel tornou-se objeto de troca, de tréafico, e podia ser
alienado. Este foi o tempo em que as préprias coisas que, até entdo, eram
transmitidas, mas jamais trocadas; dadas, mas jamais vendidas; adquiridas,
mas jamais compradas — virtude, amor, opinido, ciéncia, consciéncia, etc. —
em que tudo enfim passou ao comércio. (MARX>, 1963 apud SODRE,
1980, p. 65).

Dessa forma, é légico que a chamada midia hegeménica procure subjugar a
cultura popular subalterna a partir da difusdo de estereotipos ideoldgicos. Percebe-
se a existéncia do outro, porém negando a sua propria identidade cultural ao buscar
homogeneizar e pasteurizar a cultura popular, transformando-a de forma impessoal,
universal e facilitando a propagacéo de valores de consumo comuns. Esse aspecto
faz com que a discussao da cultura local e a sua producdo sejam preocupacoes
constantes desta pesquisa. Conforme ja mencionado, os veiculos de comunicacao
de massa citados neste estudo seguem apenas uma espécie de agenda, definida

pela sua propria visdo editorial e comercial. Nesse contexto, onde tudo é

considerado cultura de massa, como alguns defendem, é dificil universalizar a

> MARX, Karl. Euvres, Paris. 1963, vol. I, p. 11-12.
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identidade cultural de todos os povos, uma vez que a histéria e a identidade séo
diferentes, porque os elementos formadores, como o0 tempo, 0 espaco, a economia,
a politica, entre outros, também sao diferentes.

Muita coisa mudou no jornalismo impresso desde o tempo em que se usava
a maquina de escrever. Antes do surgimento dos primeiros portais e sites, entre
outros elementos da midia digital, o jornalismo impresso funcionava como um
produto informativo mantido pela industria cultural, sob um rigido controle do que se
publicava. Os grandes conglomerados da comunicagao consolidaram-se por meio

dessa pratica de centralizacdo da informacéao:

Empresas tradicionais como [...] o grupo Estado (detentor do jornal O
Estado de S. Paulo e Jornal da Tarde), e o grupo Folha (do jornal Folha de
S. Paulo) e a Editora Abril se mantém como os maiores conglomerados de
midia do pais, tanto em audiéncia quanto em receita com publicidade.
Foram eles que deram os primeiros passos na Internet brasileira, seguidos
pelo boom mercadolégico de 1999 e 2000, quando todas as atencdes se
voltaram a Nasdaq [...]. (FERRARI, 2003, p. 27).

As coisas comecaram a mudar a partir do surgimento das novas tecnologias.
Nesse sentido, cabe mencionar que o chamado “fim do jornal impresso” vem sendo
anunciado h& alguns anos, enquanto aumenta a venda de novos produtos digitais
(em especial os tablets) como panaceia pos-moderna da distribuicdo de conteudo
pelo mundo afora. Contudo, isso parece estar longe de se confirmar.

Mas, qual é a real contribuicdo que as novas tecnologias da comunicagéo
podem oferecer para a preservacédo da cultura popular subalterna neste século XXI?
Como esse novo processo alteraria o estado de inacdo midiatica que caracteriza a
midia impressa, proporcionando maior diversidade de informacdo? Para
compreender essas questbes, € necessario primeiro entender como ocorre a
adaptacao do internauta com a assimilacdo da linguagem digital e o uso das novas
tecnologias.

O periodo da globalizacdo cultural marca a popularizagcdo do jornalismo
digital, com a adocdo desse produto pelos principais meios de comunicacdo do
Brasil. Nos jornais Folha de S.Paulo e O Estado de S.Paulo, a internet passou a ser

também uma midia estratégica para a divulgacdo de seus contetdos informativos.
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De fato, a dependéncia cada vez maior da rede nos processos comunicacionais é

avaliada no estudo do professor de Sociologia Manuel Castells®>:

A Internet tem tido um indice de penetracdo mais veloz do que qualquer
outro meio de comunicacdo na histéria: nos Estados Unidos, o radio levou
trinta anos para chegar a sessenta milhdes de pessoas; a TV alcancou esse
nivel de difusdo em 15 anos; a Internet o fez em apenas trés anos [...].
(CASTELLS, 2000, p. 439).

O aumento no namero de lares que possuem acesso a web apontam para
uma maior influéncia desses novos protagonistas midiaticos. Em 2015, por exemplo,
espera-se que 3,5 bilhdes de pessoas, ou seja, a metade da humanidade, tenha
acesso a internet. “Gracas a Internet, tudo indica que a midia de massa do século
XXI ser4 muito diferente da atual — seja pela personalizacdo do conteudo, pela
interatividade ou pelo dinamismo do noticiario”. (FERRARI, 2003, p. 37).

Um estudo® realizado em 1999 mostrou que a penetracdo da internet
cortava o mundo horizontalmente ao meio em duas partes, evidenciando-se o pico
na América do Norte e Europa e o vale na Africa e na América do Sul. Ainda que o
alcance global da internet dependa de fatores como a industrializacdo dos paises e
a superacao das desigualdades da populacdo, seu crescimento continua sendo
vertiginoso, assim como a evolucdo de sua linguagem e o desenvolvimento de
novas tecnologias. A Unica maneira de controlar a internet € por desconecta-la
totalmente. E isso, hoje em dia, € um preco que nenhum pais pode pagar porque,
além de livre expressao, a rede é cultura, educacéo, economia, negocios, ou seja, €

a “eletricidade” de nossa sociedade.

4.1. Interfaces culturais

Antes, porém, de explicitar como essas novas tecnologias sdo apropriadas
pelos dois veiculos em estudo (FSP e OESP) e a migracdo do conceito de inagao
para esse novo campo, € preciso analisar a estrutura da grande rede e suas

ressignificagbes no ambito da cobertura jornalistica. Por exemplo, em 2009, uma

% Castells é professor e diretor do Instituto Interdisciplinar de Internet da Universitat Oberta de
Catalunya, em Barcelona (EP); professor da catedra Wallis Annenberg de Tecnologia da
Comunicacdo e Sociedade da Escola Annenberg de Comunicacdo, da Universidade da Califérnia
Meridional, em Los Angeles (EUA). Entre suas principais obras estao os livros Comunicacién y Poder,
g2009); A trilogia A Era da Informacéo (1996, 1997 e 1998); A Galaxia da Internet (2001).

® O estudo mencionado encontra-se em CASTELLS, Manuel. A Sociedade em Rede. S&o Paulo:
Paz e Terra, 2000, Vol. I, p. 435.
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equipe de designers, jornalistas e executivos se dedicou ao redesenho do jornal
OESP e do novo site do jornal. O saldo dessas mudancas indica que o jornal
acredita na convergéncia total entre as midias no futuro préximo. No entanto, as

dificuldades de consolidacdo nessa area continuam no ambito do contetudo:

A industria dos jornais esta encontrando uma dificuldade cada vez maior
para atrair jovens leitores. Em parte, isso se deve a recente proliferacéo de
novas fontes noticiosas, particularmente os canais de noticia a cabo e as
paginas da Internet. Entretanto, também reflete o fato de que o estilo de
vida dos jovens adultos tende a ser muito flexivel e em constante mudanga,
0 que nédo se adequa aos habitos regulares de leitura de jornal. Eles estao
presos a padrbes em constante modificacdo, influenciados por fatores como
mudancas de emprego, lares com duas rendas, criacdo de filhos, divércio e
freqlientes mudancas de residéncia. (DIZARD, 2000, p. 229).

Tanto O Estado como a Folha se empenharam recentemente na
reformulacdo de seus sites, visando atender as demandas dos seus usuarios
tradicionais, bem como as dos jornalistas que produzem os veiculos. Como
resultado, surge uma tipografia aparentemente mais leve e com maior organizacao
da informacédo, aumentando o conforto do leitor ao escanear visualmente as paginas
digitais. O conteudo, no entanto, apenas replica as paginhas impressas com

informacé&o pasteurizadas que reproduz a linha editorial hegeménica.
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As inovacdes tecnologicas desenvolvidas por esses jornais mostram que a
implantacdo de aspectos de estruturas de usabilidade n&o representa,
necessariamente, uma ampliacdo do espac¢o midiatico para o conteudo voltado a
difusdo da cultura popular subalterna. Se a internet foi criada para ser um meio de
comunicacao digital a fim de ampliar o conhecimento humano, melhorando sua
qualidade de vida e democratizando o acesso da sociedade a informacao, o fator
usabilidade deve ser, entdo, o ponto central de discussdo. Usabilidade é um
conceito especifico da Interacdo Humano-Computador (IHC), que esta relacionada a
capacidade de um sistema ser projetado de forma mais simples de aprender e
utilizar, proporcionando, consequentemente, um acesso eficiente a informacéo, mais
agilidade na realizacdo das atividades e satisfagdo ao utilizar uma maquina sem que
esta cause qualquer frustracdo®’. O principio basico é acompanhar o surgimento das
novas tecnologias e assegurar o0 maximo de beneficio possivel ao usuario. Ao
elaborar um sistema preocupado com a funcionalidade e a qualidade, o resultado
final deve chegar as maos do usuario com menos erros, maior agilidade de
operacdo, menor custo para treinamento, manutencao e suporte, possibilitando o
livre acesso das mais diversas comunidades.

Mesmo que o0s especialistas da éarea se esforcem em criar novas
ferramentas digitais, oferecendo cada vez mais recursos de interatividade, ndo ha
evidéncia de que eles tém encontrado solucdes que visem o aprofundamento do
conteudo, aproximando as interfaces relacionadas aos grupos sociais. Interface,
nesse sentido, pode ser definida como “um dispositivo que garante a comunicagao
entre dois sistemas informaticos distintos ou um sistema informético e uma rede de
comunicac¢ido”. (LEVY, 1993, p. 176). Esse é um conceito que nasce no campo da
informatica, mas que hoje extrapola essa area abrangendo diversos aspectos de
interesse social. Atualmente, com a implantacdo da “Internet de quarta geracao”,
webdesigners especialistas em produgdo de signos e icones se esforcam em
produzir cada vez mais conteddos ndo-lineares para essa interface. Contudo, isso
ocorre apenas a partir da logica capitalista em que a informacao deve sempre ter o
seu lado ludico (de entretenimento) para os mais difusos tipos de internautas,

ampliando o desejo de consumo em detrimento da informacdo reflexiva e

" 0 pesquisador aleméao Jacob Nielsen deu origem aos estudos que analisam o comportamento do
texto no ambiente online, denominado “usabilidade”. No Brasil, o consultor de empresas Bruno
Rodrigues, em seu livio Webwriting: redagdo & informacdo para a Web (2006), descreve
caracteristicas de usabilidade como objetividade, navegabilidade e visibilidade.



120

aprofundada. Assim, ao se criar conteldos para essa nova midia, especialmente
com caracteristicas culturais, € imprescindivel ter em mente quem fard uso dela e
qgue tipo de contetdo estd sendo veiculado para o beneficio da sociedade. “O
humano deve ser colocado no centro do processo de producdo e de comunicagao,
nao a tecnologia, porque é ela que deve servir a ele, ndo o contrario”. (MARTINEZ,
2005).

No entanto, 0s novos protagonistas digitais surgem num contexto em que as
pessoas ainda estavam acostumadas a uma programacdo linear, isto é, eram
apenas receptores passivos de informacdes transmitidas pela midia tradicional. Com
isso, o fator usabilidade é renegado apenas ao plano técnico. Nesse sentido, o
pesquisador J. B. Pinho (2003, p. 58) fornece indicios de que esses critérios
precisam mudar com o significativo aprimoramento da usabilidade digital: “[...] a
Internet ndo deixa de representar também um novo e promissor campo de

renovacao para as praticas e as técnicas do jornalismo”.

4.2. Perfil do internauta

Nesse ponto, a aplicacdo de uma nova praxe jornalistica na web, de forma
geral, poderia proporcionar mais qualidade, no sentido de atender o internauta com
informacdo variada, contextualizada e interativa, oferecendo diversidade de
informacdo. No entanto, entender essa ldgica de funcionalidade € mais facil do que
coloca-la em préatica. Em 1998, por exemplo, a IBM “[...] constatou que 0 recurso
mais popular em seu site era a funcdo de busca, porque as pessoas hao
conseguiam descobrir como navegar, e o segundo mais popular era o botdo de
ajuda’. (ROCHA; BARANAUSKAS, 2003, p. 36).

Sabe-se que todo internauta que ndo encontra prontamente o que esta
procurando, parte para outros sites, geralmente ndo retornando mais a pagina
original®®. Assim, quando se fala em internauta, é muito importante também
determinar seu perfil. Existem dois tipos de internautas: aquele que foi apresentado
a nova linguagem e se viu num processo de transicdo de plataformas em busca de
informacdo — o migrante digital —, e aquele que ja nasceu dentro do contexto da
internet — o nativo digital. Para o migrante, ou seja, a maioria dos usuarios, o grau de

escolaridade é um fator determinante para a compreensao mais clara do sistema e

® |sso pode ser confirmado no estudo realizado pelo Poynter Institute, publicado em

WWw.poynter.org.
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sua logica. Ja o nativo cresce exposto as novas tecnologias e por isso aprende de
forma mais facil e natural. No aspecto cognitivo, o nativo reproduz caracteristicas do
ciberespagco, como a superficialidade, a impaciéncia e a falta de concentracao,
estando, portanto, mais propenso a sofrer influéncias de inacao digital.

Para comparar o comportamento do internauta médio com os demais
individuos da populacdo, € necessario partir de trés aspectos: idade, nivel de
instrucdo (educacdo) e rendimento (ocupacédo). Nesse caso, fica pré-estabelecido
que o internauta médio concentra-se majoritariamente na area urbana, o que
corresponde a cerca de 85% da populacao brasileira, segundo pesquisa do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Na pesquisa realizada em 2005, a
diferenciagdo por género ndo se mostrou um fator determinante, pois o percentual
de homens com acesso a internet foi apenas 1,9% acima do indicador feminino.

O perfil daquele que usa computador e tem acesso a internet esta também
associado as variaveis sociodemograficas, ou seja, cerca de 90% dos individuos da
classe social “A” usa a internet. Essa propor¢cédo é crescente também entre aqueles
com grau de instrucdo maior, como nivel superior (83%)>°. Seguindo a mesma
l6gica, o IBGE mostra que um contingente maior de estudantes no pais acessa duas
vezes mais a Internet do que os que ndo estudam.

Por outro lado, o IBOPE® captou um aumento de 21% no acesso & internet
por adultos com 25 anos ou mais, no intervalo entre dezembro de 2007 e dezembro
de 2008, conforme mostra a Tabela 4.1. Assim, conclui-se que o uso do computador
e da internet esta associado proporcionalmente ao crescimento dos trés fatores
basicos: idade-renda-escolaridade. Também s&o consequéncias desse tripé o0s
locais em que o internauta acessa a internet e com quais tipos de conexdo. E
também comum que o0 acesso seja feito em mais de um local, como o trabalho, o
domicilio, o centro publico de acesso (lan house, cybercafé ou telecentros) e a
instituicdo de ensino.

De acordo com o CETIC, 71% das residéncias com computador, seja qual
for o tipo de equipamento (desktop, laptop ou palmtop), tém acesso a internet por
meio de banda larga ou telefonia. Em numeros reais isso corresponde a 14 milhdes

de lares no Brasil.

% Essas porcentagens foram obtidas pelo Centro de Estudos sobre as Tecnologias da Informacéo e
da Comunicacéo (CETIC) em pesquisa realizada no Brasil em 2008.
% |BOPE//NetRatings em 16/01/2009.
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Tabela 4.1 — Evolucao do numero de usuarios ativos em residéncias e média de paginas
vistas por usuario — Brasil — dezembro de 2007 e dezembro de 2008

paginas

usuarios ativos (000) | evolucéo por
pessoa

e | oo

Fonte: IBOPE//NetRatings

No mais recente levantamento do IBOPE®, referente ao més de marco de
2009, o internauta brasileiro bateu seu recorde de permanéncia média diante do
computador: 26 horas e 15 minutos de navegacao. Nesta pesquisa, o Reino Unido e
a Franca ficaram atrds do Brasil, com 25 e 24 horas respectivamente. A pesquisa
registrou ainda o niumero atual de 38,2 milhdes de brasileiros com acesso a internet
em casa. Outro dado importante mostra que, desde outubro de 2008, o internauta

brasileiro passa pelo menos 22 horas conectado, conforme mostra a tabela a seguir.

Tabela 4.2 — Tempo de navegacdo por pessoa, humero de usuarios ativos e numero de
pessoas com acesso — internet domiciliar, Brasil — dezembro/2008

-

dez/2008 | nov/2008 H out/2008 | dez/2007 \ dez/2006

Tempo de navegacdo por 22:50 23:47 24:41 22:59 21:39
usuario (hh:mm)
Numero de usuarios ativos 24545 | 24.419 | 23676 | 21.393 | 14.419
(000)
Nimero de pessoas com 38.231 | 38231 | 36.348 | 32.143 | 22.097
acesso (000)

Fonte: IBOPE//NetRatings

Outra observacao relevante da pesquisa é que esse tempo de navegacao
total esta associado a gradativa substituicao da internet discada pela banda larga. O
servico de conexdo rapida a internet custa mais e por isso é utilizado por pessoas

com rendimento mensal mais elevado. Contudo, a troca da conexado discada pela

1 IBOPE Nielsen Online de 06/05/09.
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banda larga vem aumentando ano a ano®. Em 2005, cerca de 22% dos domicilios
utiizavam a banda larga. Nos anos seguintes, a proporcdo aumentou para 40%
(2006), 50% (2007) e 58% (2008). De dezembro de 2008 a marco de 2009,
constatou-se uma diferenca significativa na participacéo do internauta conectado por
banda larga em comparacéo ao de internet discada.

A partir desses indices, é possivel interpretar que ha um investimento
crescente em tecnologia nas residéncias brasileiras, associado ao aumento de
rendimento e a um publico adulto que torna o acesso a internet um habito. Veja o

grafico a sequir:

Grafico 6 — Evolugdo do namero de usuarios ativos, por
tipo de conexdo — em milhdes —internet domiciliar, Brasil
— dezembrof2008 a margo/2009
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Fonte: IBOPE Nielsen Online

Como outra alternativa de tecnologia da informacdo e de comunicacdo, o
telefone celular também vem tendo um crescimento significativo. Seja qual for o
modelo de aparelho e quantas funcionalidades tiver (acesso a internet, sinal de TV
digital e radio, mp3, camera fotografica, filmadora etc.), o celular ja esta presente na
vida de 70%°% da populacdo urbana. Contudo, a ades&do do aparelho para acesso &
web ainda é baixa e tem se mantido sem grandes variacbes nos ultimos anos.
Apenas cerca de 6% daqueles que tém celular o utilizam para navegacdo na web.

Esse recurso ainda representa um custo elevado na conta do celular p6s-pago ou

®2 pesquisa sobre o uso das tecnologias de informacao e de comunicacdo no Brasil 2008 - CETIC
%3 pesquisa sobre o uso das tecnologias de informacao e de comunicacdo no Brasil 2008 - CETIC
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pré-pago. Diferente, por exemplo, do uso de aparelhos para se ouvir radio ou assistir

televisdo, pois os sinais das frequéncias, mesmo digitais, sdo gratuitos.

4.3. Conteudo online

No entanto, este estudo observou que o acesso ao conteudo da web ainda
estd muito associado a faixa etaria do internauta. Uma evidéncia disso € que cada
vez mais a rede tem sido utilizada como ferramenta de trabalho, seja para o envio de
e-mails, a construcdo de websites ou a participacdo em redes sociais. De fato, hoje
se tornou perfeitamente possivel formar uma equipe de trabalho a distancia; basta
recorrer aos recursos tecnoldgicos, como o de videoconferéncia, ou a um simples
aplicativo de mensagens instantaneas. E muito comum ver instituicbes utilizarem o
meio online para prestar suporte técnico ou oferecer produtos e servicos. Como
aponta a pesquisadora Maria Laura Martinez, especialista em Design de Hipermidia,
“aqueles que ndo acompanharem as mudancas tecnoldgicas podem se tornar
prematuramente inaptos para o trabalho, aumentando os indices de desemprego e a
exclusao digital” (MARTINEZ, 2005).

Segundo o IBGE, as atividades que caracterizam internautas na faixa etaria
de 30 anos em média estdo relacionadas a realizacdo de transacdes bancarias,
interacdo com 6rgéos publicos® e a compra ou encomenda de bens e servicos por
meio da internet. Outra atividade online de forte percepcdo é o acesso a sites e
portais com conteudos jornalisticos. Diante do levantamento de audiéncia feito pelos
principais portais brasileiros da internet — UOL, TERRA, G1 e IG —, referente ao ano
de 2008, é possivel afirmar que o perfil médio do internauta em busca de contetdo
jornalistico pertence a faixa etaria entre 35 e 49 anos. A fim de atrair usuarios, esses
sites procuram muitas vezes “empacotar” seu conteddo com matérias de
entretenimento, atividade que mais cresce na rede.

O acesso e a participacdo nas redes sociais também sdo bastante comuns,
principalmente entre os nativos digitais. Por exemplo, recente pesquisa divulgada
pelo ComScore mostra que o Brasil ja esta em quinto lugar em numero de visitas a
redes sociais. Aléem disso, “um em cada 11 minutos online no mundo € decorrente

dos sites de redes de relacionamento” (IBOPE)®®, espacos considerados de livre

® Vale destacar a imensa adesdo ao envio da Declaracdo do Imposto de Renda para a Receita
Federal via internet.
® |IBOPE Nielsen Online de 08/04/2009.
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manifestacdo de pensamento. Por outro lado, & medida que ocorre a assimilacdo da
linguagem e se desenvolve o habito, o0 migrante também revela indices significativos

de acesso.

Hoje, o conceito de rede tornou-se uma espécie de chave-mestra
ideoldgica, porque recobre trés niveis misturados de significagfes: em seu
ser, ela é uma estrutura composta de elementos em interacdo; em sua
dindmica, ela é uma estrutura de interconexdo instavel e transitoria; e em
sua relacdo com um sistema complexo, ela é uma estrutura escondida cuja
dindmica supbe-se explicar o funcionamento do sistema visivel. (MUSSO,
2004, p. 32).

Nesse sentido, as redes sociais segmentadas podem, a longo prazo,
tornarem-se uma excelente alternativa de difusdo da cultura popular subalterna,
chegando também a um publico mais jovem. O Ning®®, rede internacional de blogs
muito utilizada por professores e pesquisadores, é um excelente exemplo de como

se apropriar das novas midias em beneficio da cultura popular subalterna.
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Figura 16 — Plataformas sobre cultura popular hospedadas no Ning

Os novos espacos de articulacdo que promovem politicas publicas para
grupos e fazedores das culturas populares podem evitar o desaparecimento destas
manifestacfes. Assim, essa apropriacdo € proveitosa para o fortalecimento e a
continua resisténcia da cultura popular subalterna, disseminando suas
manifestacdes e acelerando sua visibilidade.

Por outro lado, uma pesquisa feita em 2010, pelo instituto de pesquisa digital
Nielsen, mostrou que é no Brasil que as redes sociais generalistas (como Orkut e

Facebook) tém maior penetracdo. Segundo a enquete, 86% dos brasileiros que

% http://www.ning.com
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acessaram a internet regularmente utilizaram alguma rede social. O estudo mostra
ainda que, a cada quatro minutos e meio online, um minuto € usado para acessar as
redes sociais. Ja sites como os Member Communities®’ tém recebido uma maior
adesdo vinda da faixa etaria entre 34 e 49 anos de idade®®. Especificamente no
Brasil, cerca de 80% daqueles que estdo online acessam pelo menos uma vez por

dia sites de relacionamento e blogs®®. (Veja o grafico).

Grafico 7 — O crescente alcance dos sites Member
Communities durante 2008
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Fonte: IBOPE Nielsen Online

Assim, o analista de midia do IBOPE//NetRatings, José Calazans, explica
que:

Em média, um internauta jovem no Brasil consome mais de 2 mil paginas de
internet por més, 56% mais que um adulto. Isso ocorre porque 0s jovens
passam bastante tempo em sites de relacionamento. Por outro lado, sdo os
internautas adultos que estdo indo além das redes sociais e navegando
mais em conteddos como automoveis, comércio eletrdnico, assuntos de
casa e moda e noticias. (IBOPE//NetRatings em 16/01/2009).

®" Acessado por mais de dois tercos (67%) da populacdo mundial, os Member Communities, que
englobam as redes sociais e blogs, se tornaram a quarta categoria online mais popular, superando
até mesmo o e-mail pessoal.

%% |IBOPE Nielsen Online de 08/04/2009.

% IBOPE Nielsen Online de 08/04/2009.
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4.4. Novos protagonistas digitais

Atualmente, esses novos protagonistas digitais oferecem um variado
cardipio de opg¢bes para o internauta se relacionar a distancia e ter o poder de
produzir seu o proprio conteudo (auto-producéo). Os sites mais recorrentes sao o
Orkut, Twitter’®, Facebook e YouTube. Além desses, ha o Wikipedia e o Second Life,
plataformas de contetdo colaborativo em que o proprio internauta insere o conteudo
mediante um login e senha cadastrados.

A importancia da apropriacdo dessas tecnologias por parte de grupos néo-
hegemonicos € confirmada por Wilson Dizard (2000, p. 260), professor-adjunto da
Georgetown University e consultor de comunicagcdes e politica de informacéo: “[...]
essas tecnologias expandem as possibilidades de iniciativa pessoal na criacao,
armazenamento e distribuicdo de informacgfes”. Assim, para a construcdo de uma
nova ressignificacdo cultural, o critico cultural e filosofo Humberto Pereira da Silva
(informac&o pessoal)’*, sugere:

[...] as novas tecnologias, por meio do acesso a internet, sdo um
instrumento que amplia as possibilidades culturais, ampliam as
possibilidades de preservacéo da cultura. Um video no YouTube facilmente
se alastra na mesma medida em que preserva o que foi produzido num
dado momento.

Mas, quanto ao conteudo disponivel atualmente na web, € necessario se
questionar: até que ponto esse conteudo ou a relacdo estabelecida por ele sao
confiaveis ou duradouras? De fato, as pessoas entram em contato (online) umas
com as outras por uma questdo de compartilhamento de valores e interesses em
comum. Em uma comunidade virtual, por exemplo, pessoas se relacionam dividindo
experiéncias e trocando informacgdes sobre suas preferéncias. Nesse mecanismo de
“aproximacao” pelo rompimento de fronteiras € que se estabelece a relacdo de
estranho-e-semelhante. O que causa estranhamento € deletado pelo internauta;
resta, portanto, a concentragao de valores compartilhados.

Uma das definicdes da internet poderia ser de tecnologia da sociabilidade

ou, 0 que Muniz Sodré (1999) denomina, de “tecnocultura” a unidao de cultura e

© Ao testar o Twitter, um desenvolvedor de tecnologia do New York Times detectou que a
popularidade do jornal na rede de microblogs estd em alta. A cada quatro segundos, alguém posta no
Twitter um link para um texto do site do NYT. O levantamento foi feito com o Twitter Streaming API,
aplicativo usado por desenvolvedores.

" Entrevista concedida em 02/06/2010.
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tecnologia. O resultado de tal unido pode levar ao processo definido neste estudo
como “inacao digital”, ou seja, quando o individuo ndo apenas sofre de auséncia de
contetdo da midia, mas replica nas ferramentas tecnoldgicas essa alteracéo de seu

comportamento:

A filosofia h& tempos identificou na época moderna e contemporanea uma
tendéncia fundamental para a dissolugdo do sujeito n&o por acaso ligando-o
aos problemas de comunicacdo; as instituicdes filosoficas podem agora
transformar-se em uma constatacdo materialisticamente fundada sobre o
estado atual da tecnologia: enquanto o sujeito individual se torna fragil, vai
nascendo um sujeito ultra-individual ligado e dependente das redes
comunicacionais e teleméticas. (COSTA, 2004, p. 253).

De fato, na internet nem tudo € o que parece ser. Por exemplo, quando o
internauta esta conectado a uma rede social, ele monta um perfil a seu gosto, pela
facilidade que esse ambiente Ihe oferece, muitas vezes criando um personagem
diferente do que a pessoa realmente &, proporcionando uma espécie de “diaspora
do real” em busca do utopico e imaginario. O mito do Avatar, por exemplo, vem de
uma versao indiana do deus Vixnu que se transfigura em diversas formas humanas
ou animais. Na rede, o ser humano enquanto formacado biologica também pode se
transformar em varios avatares de comportamentos diferentes em determinadas
dimensdes. Nesse aspecto, o internauta também pode se relacionar com muitos ou
nenhum, basta querer. E o que Castells (2000, p. 445) chama apropriadamente de
“lacos fracos mudltiplos”: “A Internet favorece a expansdo e a intensidade dessas
centenas de lagos fracos que geram uma camada fundamental de interacdo social
para as pessoas que vivem num mundo tecnologicamente desenvolvido”. Bauman
(1999) aponta essa questdo ao tratar da liquidez, ou velocidade, com que a
modernidade dissolve as relacbes de longo prazo, tornando-as fracas e diluidas.
Mas, esses lagos fracos estabelecidos via internet ndo sao reais? Na verdade séo,
mas estdo tomando uma forma diferente das antes convencionais interagdes fisicas,
por assim dizer. Se a internet € uma realidade e ha relacionamento interpessoal
nela, entdo pode-se dizer que tal relacionamento € real, ainda que seja num plano

virtual no comportamento do internauta.

4.5. Comportamento de consumo
Esse processo continuo de desenvolvimento e superacdo tecnoldgica da

internet reflete ainda na outra ponta perversa do sistema, ou seja, o0 internauta é
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incentivado a um comportamento de mero consumismo. Para se ter uma ideia, tem-
se notado um crescimento vertiginoso nas aquisicées de computadores portateis
(notebooks) e outros equipamentos eletrébnicos por meio do e-commerce.
Evidentemente pelo custo elevado, a aquisicdo desses produtos ainda fica restrita a
classe A e B. No Brasil, para cada domicilio com notebook ha cerca de outros oito
com computadores de mesa, especialmente nas regides Sul, Sudeste e Centro-
Oeste’?.

Em contrapartida, a compra de celulares tem se mantido com indices altos,
inclusive nas camadas economicamente mais baixas da populacdo brasileira. Para
agueles que tém renda familiar de até um salario minimo, o uso encontra-se em
48%". E, seguindo a légica da substituicdo e atualizacdo da tecnologia, cerca de
25% das pessoas trocam de aparelho celular pelo menos uma vez por ano, e um
quarto das residéncias no Brasil possuem no minimo duas linhas de telefone
mével™,

Assim, é possivel concluir que o acesso e 0 uso da rede de computadores
estdo associados ao nivel educacional do internauta — de forma que ele possa
assimilar melhor a linguagem digital — e a classe social, pois quanto mais favorecido
for o individuo, mais possibilidades ele tera para adquirir novas tecnologias. Nesse
processo continuado, percebe-se um movimento geral para que cada vez mais 0s
grandes conglomerados midiaticos estejam inseridos, participando, interagindo e
seguindo a tendéncia digital. Aquele usuario que, por op¢ao ou ndo, se encontra fora

desse contexto passa a impressao de estar excluido digitalmente.

[...] a linguagem multimidia ocorre em um suporte tecnolégico midiatico que
se caracteriza pela interatividade e constituicdo de relacionamentos em
redes. Os conceitos de produtor e consumidor e de tempos de producao e
consumo de informacdo sdo flexibilizados neste suporte midiatico. Nas
midias digitais, os consumidores sdo também, potencialmente, produtores
[...]. (OLIVEIRA, 2005, p. 16).

Por outro lado, a internet como via de informacéo sobrecarrega o internauta
com uma grande variedade de conteudo superficial por meio de suportes
disponibilizados em intervalos de tempo cada vez menores. Segundo esclarece o

professor Dizard, em seu livro A Nova Midia, um homem de classe média hoje

2 pesquisa sobre o uso das tecnologias de informacao e de comunicacdo no Brasil 2008 — CETIC.
"3 Pesquisa sobre o uso das tecnologias de informacao e de comunicacdo no Brasil 2008 — CETIC.
" IBOPE Midia em 17/07/2007.
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agrega mais informacées em um dia do que o homem da Idade Antiga ao longo de
sua vida inteira. Mas, € uma diversidade cultural vendida como fluxo de mercado,
pasteurizada e superficial. Entdo, de que forma os meios de comunicacdo podem
atrair a atencdo do internauta para um contetdo mais reflexivo, rico e diversificado?
Uma opgéo é apontada pelo pesquisador Pierre Lévy”, citado por Costa (2003, p.
61):

[...] Pierre Lévy tem defendido a participacdo em comunidades virtuais como
um estimulo a formacdo de inteligéncias coletivas, as quais os individuos
podem recorrer para trocar informagcdes e  conhecimentos.
Fundamentalmente, ele percebe o papel das comunidades como o de filtros
inteligentes que nos ajudam a lidar com o excesso de informag¢éo, mas
igualmente como um mecanismo que nos abre as visdes alternativas de
uma cultura.

Num meio cadtico de informagdo, o internauta acaba facilmente desviando
sua atencao e nao absorvendo conteudo de qualidade. Nao basta, portanto, apenas
tentar cooptar a atencéo do internauta. E preciso manté-la por meio de um contetido
de qualidade aliado a usabilidade adequada. Esse é o dilema em que “o
inconsciente é o virtual”, como Lévy (2004, p. 187) discute em seu texto sobre a
economia da atencdo na era digital. Uma das estratégias de se conduzir o foco
inconsciente na leitura de uma pagina de internet € a maneira como ela foi
programada, pensando numa atencdo coletiva. Por outro lado, o internauta vai em
busca de gostos particulares, despertando, assim, uma atencao pessoal.

De fato, a web tem muito de particular daquele que a usa, 0 que se pode
chamar de comportamento narcisico — o poder do internauta de costumizar seu
proprio conteudo. Ferramentas como o “Fale Conosco” dos websites sdo um modo
de se contabilizar a necessidade da atencéo individual. E ai vem o caminho inverso,
pois alguns portais se organizam a partir de comportamentos previsiveis do
internauta, como os horarios de pico de acesso, geralmente as 9h, 12h e 17h —
momentos do dia em que o individuo chega ou sai do trabalho ou pausa para o
almoco.

Mas sera que apenas uma enorme avalanche de contetdo nao ira desgastar
0 internauta? Ele comecard a questionar se tudo isso é realmente necessario?
Todos os internautas conectados e expostos estdo prontos para consumir toda essa

producdo? E justamente por tanta exposicao, serd que o internauta se dara conta da

® LEVY, Pierre. Cyberdémocratie. Paris: Odile Jacob, 2002.
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capacidade de monitoramento pela internet, especialmente pelas redes sociais? E
até que ponto interagir online amplia a relacdo interpessoal entre 0s grupos
culturais? Pesquisas feitas pelos jornalistas Bill Kovach e Tom Rosenstiel (2003, p.
120) esclarecem sobre isso: “Enquanto gastam mais tempo tentando sintetizar a
enorme massa de informacéo que tiram dos portais da Internet, os jornalistas correm
0 risco de se tornarem mais passivos, recebendo mais do que procurando saber”.
Para compreender o fendbmeno da internet, é preciso acompanhar mais de
perto quais sdo os reais interesses do usuario. Se o homem constréi significados
num contexto cultural e a tecnologia depende de uma demanda, entdo a demanda é
o homem e a tecnologia é produto do contexto construido por ele; assim, € preciso

pensar em outras alternativas no campo digital.

4.6. Por uma outra alternativa digital

As redes sociais possuem caracteristicas préprias que possibilitam oferecer
uma alternativa mais inteligente para a difusdo de conteddo voltado as
manifestagbes culturais subalternas. Elas s@o conexfes entre individuos que
compartilham similaridades a ponto de desenvolverem um relacionamento baseado
em ideias e/ou interesses comuns.

A internet possibilita também a criacdo de outras conexdes, como sites,
blogs e comunidades virtuais, baseados nesse conceito de relacionamento, o qual
nao apresenta limitagcdes geograficas e acelera o livre contato entre comunidades na
América Latina e em outras regides do mundo. O poder publico também entrou
nesse espaco de comunicagao, provocando alteracdes, visto que anteriormente nao
havia debate; apenas o monopdlio. Agora o governo e os conglomerados de midia
precisam desenvolver blogs e elaborar conteido dentro das redes sociais, nivelando
relativamente o0s espacos de comunicacdo em que se enfrentam interesses
hegemonicos e contra-hegemaonicos.

Hoje, o fenbmeno das redes de relacionamento se estabelece como um
importante meio de comunicacdo de massa, que pode beneficiar o intercambio de
informacdes entre comunidades excluidas da midia de massa na internet. No Brasil,
as redes sociais ganharam destaque entre os anos de 2004 e 2009. Algumas
caracteristicas desses sites sdo bem interessantes:

e Orkut [www.orkut.com] — site de relacionamento afiliado ao Google, no

gual pessoas conhecidas se conectam com amigos — por motivos virtuais
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ou ndo —, como comunidades, ou apenas para se conhecerem na “vida
real”. A rede € a mais popular no Brasil e conta com milhBes de
participantes, sendo a maioria brasileiros.

e Facebook [www.facebook.com] — Maior rede de relacionamento do
mundo, vem se tornando cada vez mais popular no Brasil. JA € 0
segundo site mais acessado do mundo, perdendo apenas para o Google.

e YouTube [www.youtube.com] — site de videos, no qual qualquer
internauta cadastrado pode criar um canal e postar seu proprio trabalho
audiovisual. O site conta com cerca de 20 mil novos videos postados
diariamente. Em outubro de 2006, foi comprado pelo Google e agora ja
comeca a realizar algumas experiéncias com apresentacdo de conteudo
“ao vivo”.

e MySpace [www.myspace.com] — Nessa rede social é possivel ter amigos
virtuais, postar muasicas e videos favoritos, ou trabalho musical autoral.
Destaca-se das demais redes por ser a Unica em que ndo € preciso ser
membro cadastrado para acessar um perfil completo. O site se tornou
uma possibilidade de divulgacao para a cultura popular subalterna, tanto
para artistas independentes, quanto para as gravadoras — artistas
populares podem disponibilizar seus albuns no MySpace antes mesmo
de chegarem as lojas para venda.

4.7. Rapidez e democracia

Os novos atores midiaticos demonstram ter “musculatura” para desafiar a
hegemonia dos conglomerados das midias transnacionais. Certos fatores favorecem
a nova midia. Por exemplo, a comunicacdo por meio desses tipos de sites costuma
ser de extrema rapidez, seja pelo ponto de vista do tempo, por causa da presenca
constante dos internautas que ficam conectados por varias horas do dia, como
também pela rapidez de concisdo fisica da mensagem, como é o caso do Twitter
que so6 aceita textos de até 140 caracteres.

Mas, esse novo ambiente espacial parece tornar quase impossivel a
expressao comunicacional da mensagem. E muitos internautas cultivam isso como
um hébito, j& que com as novas tecnologias — sem deixar de fora os famosos
torpedos de celulares ou os programas de mensagens instantaneas, como o0 MSN —

a fomentacdo humana por rapidez transformou a comunicacdo, nascendo assim
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uma nova sintaxe na producdo de mensagens. Mesmo os blogs, que tem como
principio a disponibilizacdo de contetdo colaborativo, ja sofrem com a limitacdo, ndo
do espacgo, mas da atencdo e do tempo do internauta, que ndo se permite gastar
muitas horas diante do computador, a ndo ser que seja por algo que |he interesse
muito ou que possa ser lido com a mesma rapidez com a qual ja esta acostumado.

O aspecto positivo € que entre os interesses do usuario esta 0 aumento da
procura por informagbes relacionadas a cultura popular subalterna. Conforme
menciona Chris Anderson, em seu livro A cauda longa: do mercado de massa para o
mercado de nicho, com a revolucdo da web, o desejo em consumir cultura popular
aumentou. Assim, a tendéncia é que os grandes hits de venda e bilheteria comecem
a perder lugar para uma maior variedade de produtos culturais. O autor faz um
comparativo, pela perspectiva dos nativos digitais, ao citar o exemplo de um
adolescente do século XXI que ndo conhece limites no panorama cultural, com
conteudo amador e profissional dispostos lado a lado. Fazem parte da demanda por
contetdo relacionado as manifestagBes culturais subalternas na rede desde
downloads de filmes-documentérios, musicas regionais, fotos e imagens artisticas,
até discussbes pessoais e criticas sobre essas tematicas em blogs, sites,
comunidades virtuais e foruns. Nesse espaco aberto pela democracia cibernética
podem entrar inUmeros novos artistas que, subestimados pelo processo de inagédo
da midia hegeménica, ndo encontram alternativas de divulgacao para sua obra. Com
a nova midia, sao livres para compartilhar conteudo diversificado com quem se

interessar, sem precisar passar pelo crivo da midia tradicional.

Teréna de Eker

0O POVO TERENA

Figura 17 — Blog que discute a questdo da reconstrucdo da identidade cultural dos povos
originarios
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Por outro lado, com o aumento progressivo na quantidade de grupos
populares de musica e danca, por exemplo, cadastradas na rede, como ganhar
visibilidade e fazer com que aquela manifestacdo ndo se torne refrataria para o
grande publico? Como fazer com que seu conteldo se destaque dentro de uma rede
que nao proibe outros milhares de artistas de publicarem sua arte? Anderson (2006)
responde a tais perguntas ao lembrar que o encontro desses milhares de opcdes
culturais na rede esta nas maos dos chamados “agregadores”. O autor os lista em
cinco categorias de objetos de agregacao:

1) bens fisicos (Amazon, eBay, Submarino);

2) bens digitais (iTunes);

3) propaganda e servico (Google);

4) informacao e conteudo criado pelos internautas (Google, Wikipédia); e

5) comunidades e pessoas (sites de relacionamentos e o famoso boca a

boca).

Por exemplo, partindo do agregador “comunidades e pessoas”, citado por
Anderson (2006), os sites de relacionamento (e sua popularidade) tém mostrado um
modo eficiente de divulgacdo da cultura popular subalterna. O principal fator que
comprova essa afirmacdo parte do conteudo produzido nos préprios sites de
compartilhamento de informacgdes, interesses e amizade. Assim, um artista ou um
grupo social que consegue a atencao de um internauta nesses sites estabelece um
relacionamento virtual quase real, com uma proximidade que antes ndo era possivel
entre produtor cultural e consumidor. Castells (2000, p. 444), no livro A Sociedade
em Rede, destaca a importancia desse tipo de vinculo, criado por meio das

comunidades virtuais:

[...] assim como nas redes fisicas pessoais, a maioria dos vinculos das
comunidades virtuais s8o especializados e diversificados, conforme as
pessoas vao criando seus proprios “portfolios pessoais”. Os usuarios da
Internet ingressam em redes ou grupos on-line com base em interesses em
comum, e valores, e ja que tém interesses multidimensionais, também os
terdo suas afiliagcdes on-line. Nao obstante, com o passar do tempo, muitas
redes que comecam como instrumentais e especializadas acabam
oferecendo apoio pessoal, tanto material quanto afetivo [...].

Por esses motivos, a internet € considerada o meio de comunicacdo mais

eficaz e democratico, em que qualquer grupo ou pessoa pode expressar sua opiniao
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e manifestar sua cultura, como uma producdo musical, teatral ou poética, danca,

festas, artes, artesanato, entre outras vertentes da cultura popular subalterna.

4.8. Os guardides da cultura

Outro fator importante a ser considerado ao se apropriar desses novos
espacos € descrito por Pierre Lévy (2004, p. 179, grifo do autor), em O ciberespaco
e a economia da atencdo. Ele lembra que a atencdo é movel, circulante e que se

dissipa ou se concentra dependendo do foco.

O principal problema, uma vez mais, é atrair, canalizar, estabilizar a
atencdo. E ocorre que a melhor forma de polarizar a atencdo, em um
mercado tao livre e aberto quanto o ciberespaco, € prestar servico, escutar
exatamente 0 que querem as pessoas [...] e dar isso a elas. Senao, elas
irdo para outro lugar, muito rapido, num so clique.

Complementando Lévy (2004), o pesquisador Richard Lanham (2006), autor
do livro A economia da atencédo, levanta a premissa de que a informacdo esta
deixando de ser a principal moeda dentro da web, dando seu posto para a atencao
das pessoas. E, segundo a doutora em Comunicacao e professora da Universidade
Catolica de Pelotas Raquel Recuero, em seu texto As redes sociais atuam como
filtro de informacdes, publicado no site Jornalistas da Web, em 2009, “As redes
sociais conectadas através da internet comecam a funcionar como uma rede de
informacgdes, qualificada, que filtra, recomenda, discute e qualifica a informacao que
circula no ciberespaco”. (grifo da autora).

Inicialmente, a web desmistifica a necessidade de um profissional da midia
como seletor e indicador de informacao, principalmente pela sua falta de contato
com o publico que, com os adventos virtuais, se tornou ativo e repleto de canais
para interagir. No entanto, segundo Recuero, essa supervia “[...] € um universo de
informacBes que se tornam invisiveis pela dificuldade de organizacdo e
hierarquizacao [...]". Sendo assim, como encontrar o que € relevante? Essa sele¢édo
de relevancia comeca a ser feita por um tipo especifico de internauta: os chamados
“guardides da cultura”. Estes escutam uma opinido especializada de quem confiam,
ou de amigos com gostos parecidos, e aceitam a opinido de tais para indicar ou nao
um site sobre cultura. “Trata-se, assim, de uma nova estrutura informacional, onde o
trabalho de filtragem de informacdes é realizado pelos proprios atores para 0S

proprios atores sociais”, exemplifica Recuero (grifo da autora).
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O famoso “boca a boca” também é de extrema utilidade dentro das redes
sociais, que a partir do experimento de um usuéario, ele a qualifica e indica para os
amigos que possam manifestar interesse pela mesma fonte produtora. Assim, se o
meio € a mensagem, a partir desse momento a mensagem, segundo Castells
(2000), passa a ser o0 meio. A mensagem é personalizada pela escolha de quem a
recebe e para quem passa. A aproximacdo por afinidade, conceito primario das
redes sociais, é o que faz o fluxo de informacdes dentro desse filtro aparentar ser
mais eficaz do que por meio de outros agregadores. A disponibilidade de
comunidades virtuais faz com que pessoas que talvez nunca se conhegcam
pessoalmente, possam compartilhar opinides, gostos e interesses semelhantes.
Como afirma Dizard (2000, p. 256):

Os recursos da midia estdo sendo reorganizados num novo padrao [...]
temos o aparecimento de formas mais modernas de midia eletrdnica
pessoal, compostas de agrupamentos de pessoas de mentalidade
semelhante para satisfazer suas préprias necessidades profissionais ou
individuais de informacao.

Sendo assim, a producdo cultural dentro das Novas Midias podera se

consolidar se primar pela qualidade, visando o publico que quer atingir a ponto de

n76

agradar o suficiente para que o usuario espalhe “viralmente”® o conteldo para

outros possiveis interessados, por meio de provaveis “guardibes da cultura

subalterna”. Como explica Recuero, em seu blog Social Midia:

A primeira razdo pelas quais as pessoas divulgam uma informagédo na
internet é por conta de seu valor. [...] Esse valor é percebido com relagao ao
impacto que o ato de difundir a informacdo em uma determinada rede vai
trazer. Ha dois tipos de valores que sdo construidos na rede social: o
primario e 0 secundario. Assim, se eu divulgo uma informacdo que
considero engracada, o primeiro impacto que espero é que as pessoas riam
comigo (primario). O segundo impacto que espero € que as pessoas me
considerem engracada/legal/relevante por ter divulgado aquela piada
engracadissima. Portanto, enquanto o primeiro impacto € sempre em
relagdo a rede, o segundo é em relacdo ao ator. (grifos da autora).

® Comunicacdo viral é o conceito de um sistema de comunicacdo que ocorre como no caso da
disseminacdo de um virus. Tal como o virus se prolifera contaminado a célula vizinha, a comunicacéo
viral tem como agente de propagacdo os computadores mais préximos. A maquina do internauta
serve para fazer a mensagem ser transmitida ao seu vizinho e assim por diante, até chegar ao
destino.
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4.8.1. Twitter: a fuséo do publico e do privado

Fundado em 2006 pela Obvious Corp., o Twitter € uma rede social que
permite pessoas “seguirem” umas as outras para ler, em tempo real, a resposta para
a pergunta “What are you doing?” — em portugués, “O que vocé esta fazendo?”. No
entanto, o objetivo da resposta ja ndo é primordial, pois poucos falam sobre o que
estdo fazendo, e sim comentam assuntos aleatérios, mais préoximos a ditos e
pensamentos do que a tarefas e atitudes. Os internautas que postam mensagens
engracadas, inteligentes, introspectivas, ou qual for o interesse de quem as leem,
conseguem o0 maior niumero de seguidores.

Ferramentas como o Twitter se mostram uma oportunidade direta para
artistas populares que alimentam seus admiradores com novidades (ndo somente
meras curiosidades)’’. Nessa rede é possivel disponibilizar com até 140 caracteres
informacbes como datas e locais de apresentacdes, agenda de entrevistas e
novidades sobre o que estdo produzindo, superando assim o processo de inagao
midiatica da midia hegemoénica. Por atualizacdes como essas € que o imediatismo
do Twitter se torna uma maneira eficaz de manter muitos internautas conectados o

dia inteiro, seja pela internet ou por aparelhos méveis.

Por mais que o site ainda chame a atencdo dos seguidores para artistas ja
consagrados, 0s mais populares também podem participar ativamente da rede. Um
exemplo é a experiéncia da escritora Ana Quintana e sua trupe de atores da
Websérie “Os Coleguinhas”. O grupo se conheceu no curso de Artes Cénicas da
faculdade e criou o roteiro de uma série na web, totalmente produzida pelas seis
pessoas que se envolveram no projeto. ApGs ler sobre a influéncia dos sites como
agentes de divulgacao cultural, o grupo comecou a buscar na internet canais para
divulgar a sua producdo cultural. “Usamos Orkut, Facebook, videolog (nosso
parceiro), YouTube e Twitter. A divulgacéo é feita pelos atores”, contou a roteirista
que desde que se associou a esses sites angariou mais de 150 mil acessos. “A
participacdo do Twitter tem sido muito importante, pois a partir dele, tivemos uma
resposta imediata do internauta. Por exemplo, em um dos episédios, ‘Os
Coleguinhas’ participam de um concurso real (o prémio TVZE do Multishow).

Enviamos um convite no Twitter para que o internauta falasse sobre o tema em

" Um exemplo é a popularizacdo do “twittasso”, uma espécie de “panelaco” que surgiu na rede,
visando que se grave ideias e propostas utilizando palavras-chave.
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questao: traicdo. Tivemos o retorno de algumas pessoas interessadas em participatr,
e isso nos possibilitou a fazer nossa primeira interatividade na série”, explica

Quintana (informagcéo verbal)’®.

4.8.2. YouTube: a TV naweb

O YouTube é o site de videos mais acessado na web, no qual qualquer
usuario pode postar videos e criar uma rede de favoritos. Também é possivel
comentar e dar pontuacbes para o video que assistiu e indica-lo para quem
interessar. Segundo o artigo A nova era da televiséao, escrito por Marcelo Marthe, “o
YouTube [...] esta transformando a relacdo do espectador com o mundo da imagem.

E uma revolugéo que marca o fim da TV como se conhecia até hoje”"”®

. Qualquer um
que acessa 0 site ndo precisa ser refém de uma programacgdo com horarios e uma
grade pré-estabelecida; o internauta pode pesquisar sobre o que deseja ver e
assistir quantas vezes quiser.

No campo da cultura popular subalterna, o site ainda n&o oferece aos
internautas um grande acervo de videos, filmes, entrevistas ou imagens relativas as
manifestacdes populares, mas apresenta novos nomes como de cineastas e artistas
que estdo fora da midia de massa, como é o caso dos cineastas Rafael Gomes,
Esmir Filho e Mariana Bastos. A apropriacdo dessa tecnologia ja era vislumbrada

por Castells (2000, p. 51):

As novas tecnologias da informac&do ndo sdo simplesmente ferramentas a
serem aplicadas, mas processos a serem desenvolvidos. Usuérios e
criadores podem tornar-se a mesma coisa. Dessa forma, os usuarios podem
assumir o controle da tecnologia como no caso da Internet [...]. Segue-se
uma relacdo muito préxima entre 0s processos sociais de criacdo e
manipulacdo de simbolos (a cultura da sociedade) e a capacidade de
produzir e distribuir bens e servicos (as forcas produtivas).

Assim, além de ser um veiculo de comunicacdo poderoso, o YouTube é
considerado uma grande comunidade para quem gosta de ver e produzir videos, o
qgue torna o espectador dono da sua transmissao televisiva ao produzir o que sera

assistido.

'8 Comunicacao feita para o curso “Midia, informacao e cultura”, CELACC/ECA/USP.
" Publicado na revista Veja de 13 de setembro de 2006
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4.8.3. MySpace: a degustacgéo virtual

O site MySpace pertence ao conglomerado News Corp., de Rupert Murdoch,
e foi criado em 2006. Seu principal chamariz é o facil acesso a musicas de diversas
bandas independentes e mainstreams, que postam trechos ou cancgdes inteiras em
seus perfis. E, diferente dos outros grandes sites de relacionamento, o MySpace néo
exige que o “guardido da cultura” seja cadastrado para que possa criar paginas e
perfis, o que alguns artistas chamam de “degustacao virtual”.

Visto que uma parte significativa dos internautas do site sGo novos grupos
musicais a procura de um espaco, o MySpace lancou no Brasil o Musificando, um
perfil especial que ensina como funcionam todas as ferramentas do site, desde
customizagcdo da pagina, dependendo do conceito e personalidade do artista, até
como postar as mausicas, videos e anuncio de shows. Na lista dos perfis mais
acessados no Brasil, os nomes de famosos e os relacionados a musica popular

estao relativamente balanceados.

4.8.4. Orkut e Facebook

Outra alternativa a ser apropriada pelos novos “guardides da cultura” séo as
redes sociais Facebook e Orkut. Criado por Orkut Blyukkokten, em 2004, o Orkut é
uma rede social do Google na qual a principal ideia € manter contato com amigos
(antigos e novos), compartilhando interesses comuns por meio de comunidades
virtuais. O site desenvolvido nos Estados Unidos tornou-se mais popular no Brasil e
na india do que no restante do mundo. Esse fenédmeno ficou conhecido como
“Brazilian Takeover”, o que fez os cadastrados europeus e norte-americanos
migrarem para o Facebook.

Por causa da sua popularidade, o Orkut tornou-se uma linha ténue entre a
possibilidade de uso para divulgacdo de conteddo e o ruido que incomoda o0s
receptores das mensagens, por causa da constante invasdo provocada por uma
infinidade de visitantes indesejados nos perfis. Ao descobrir esse potencial de
relacionamento, diversos grupos populares criaram seus perfis e comunidades no
site, desenvolvendo assim um dos primeiros contatos direto entre o produtor e o
consumidor cultural por meio das redes sociais.

Enquanto isso, a rede Facebook surgiu com a proposta de oferecer mais
privacidade em oposicdo ao concorrente. Criado por Mark Zuckerberg, o Facebook

nasceu com a intencdo de criar uma versdo virtual de albuns de estudantes
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americanos, conhecidos com o0 mesmo nome da rede, para o0s alunos da
Universidade de Harvard. A rede se popularizou rapidamente e hoje € considerada a
maior rede social do mundo em numero de cadastrados domiciliares, chegando a

cerca de 1 bilhdo de internautas.

No Facebook voceé pode se conectar e Cadastre-se
compartilhar o que quiser com quem é E gratuito (e sempre serd)
importante em sua vida.

Figura 18 — Rede social generalista pode ser uma excelente oportunidade de encontrar
comunidades preocupadas com as manifesta¢des subalternas

Para atrair mais adeptos, o Facebook desenvolve novas ferramentas
englobando outras conhecidas das redes antes mencionadas. O que ndo impediu 0s
donos do Facebook de recriar uma espécie de comunicacdo em tempo real, bem
parecida com a feita no Twitter dentro de sua pagina inicial. Outra revolucao/cépia
que o site tem planos de fazer é investir em musica digital, em parceria com
possiveis gravadoras e sites que vendem musica®.

No entanto, a principal diferenga entre os dois sites citados € o fato de o
Orkut ser mais aberto, o que facilita a interacdo de artistas e grupos populares. Por
exemplo, se uma artista popular se interessa por catira e se considera influenciada
pelo ritmo, pode se filiar a uma comunidade e participar ativamente, dando a opc¢ao
para os membros de visitar livremente o perfil dos grupos, caso queiram. Ja no
Facebook, o interesse em abrir as portas ou ndo para um novo artista ou grupo
popular parte do proprio internauta, que deve autorizar a entrada dele em seu perfil.

Em ambas as redes, o usuario pode atualizar seu perfil dando uma prévia do
trabalho com postagem de fotos, videos e também links para downloads. Como o
uso de spams e recados indesejados sédo considerados invasivos, essa agao deve

ser trocada pela participacdo em comunidades.

% Essa informacéo foi divulgada pelo jornal The New York Post, em outubro de 2008.
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Entre as muitas ferramentas que tanto o Orkut quanto o Facebook oferecem
esta a possibilidade de ampliar contatos com novos grupos e produtores culturais.
Pois, quando o internauta se torna proximo do artista, ele se sente mais livre para
opinar, e ndo apenas consumir o conteddo. Além disso, a partir do momento que 0s
downloads causaram um sério impacto na producéo cultural e em todo sistema que
a permeia, o modo de consumir cultura vem se modificando.

De fato, a web pode se tornar uma grande “vitrine” do conteudo popular
subalterno, mas a organizacdo desse conteddo na rede de um modo que seja
facilmente encontrado ainda € um desafio, e faz com que 0s mesmos artistas
apresentados na midia hegemonica continuem mantendo maior destaque nas novas
midias. No entanto, alguns agregadores de cultura virtual tém se levantado para
solucionar esse problema, com destaque para as redes sociais, que nao sO
disponibilizam diferentes maneiras de localizar conteudo relativo a cultura popular
subalterna, como também o contato direto com os artistas e grupos, baseado nas
premissas do “relacionamento”.

Sendo assim, a qualidade da obra e sua disponibilidade dentro das
comunidades da web podem fazer com que um artista ou grupo popular também
tenha sua obra conhecida e apreciada. Nesse sentido, Castells (2000, p. 424)

descreve uma andlise de Francoise Sabbah® que diz:

Em resumo, a nova midia determina uma audiéncia segmentada,
diferenciada que, embora macica em termos de ndmeros, j& ndo € uma
audiéncia de massa em termos de simultaneidade e uniformidade da
mensagem recebida. A nova midia ndo é mais a midia de massa no sentido
tradicional do envio de um numero limitado de mensagens a uma audiéncia
homogénea de massa. Devido a multiplicidade de mensagens e fontes, a
propria audiéncia torna-se mais seletiva. A audiéncia visada tende a
escolher suas mensagens, assim aprofundando sua segmentacéo,
intensificado o relacionamento individual entre o emissor e o receptor.

4.9. A interatividade das fontes

Nota-se, porém, que, mesmo oferecendo a interatividade e a possibilidade
de conteudo ilimitado, as novas tecnologias cobram agilidade e amplitude de dados
que prejudicam a selecdo de informacao disponibilizada pelas fontes, que ainda nao
sdo consideradas totalmente confidveis. Esse mesmo processo € replicado nos

demais meios de comunicacao, inclusive o impresso. Os repérteres de jornais, por

8 SABBAH, Francoise. The new media. In: CASTELLS, Manuel. (Org.). High Techonology, Space
and Society. Beverly Hills, CA: Sage, 1985, p. 219.
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exemplo, depois de entregar suas matérias, gastam uma boa parte do tempo
repassando textos, respondendo mensagens e disponibilizando links para sua rede
de contatos sociais, pelo Facebook, Twitter e outros, numa tentativa de aumentar o
trafego de suas noticias. De fato, além da producdo e edicdo da noticia, a
autopromocado passou a ser também cobrada do jornalista. Por exemplo, alguns
editores mantém em sua mesa um spreadsheet (planilha eletrénica) com indice de
comentarios por matéria e usam esses dados para avaliar o desempenho do
jornalista. Os jornalistas cada vez mais reclamam que um numero consideravel de
horas do seu dia € usado apenas para ler e responder comentarios de leitores. Os
editores esperam que o jornalista seja mediador e responda todas as centenas de
mensagens diarias, desde comentarios sensatos a xingamentos.

Os jornais OESP e FSP também mantém em suas péaginas digitais dados
sobre as matérias listadas como mais lidas, mais enviadas ou mais blogadas. No
entanto, isso tem feito com que os jornalistas se tornem cada vez mais dependentes
do Google, ao se esforcarem em aumentar a visibilidade de suas matérias, utilizando
em seus leads palavras-chaves que fagcam seus textos subirem na pagina do site de
busca. Trata-se de uma evolucao curiosa da atividade do jornalista. Se por um lado
a empresa lembra que ele ndo € o dono do conteudo, por outro ele é obrigado a
“vender” seu trabalho na internet e nas redes sociais, passando a exercer uma
segunda funcdo, antes limitada aos encarregados das cartas a redacdo. “Na
redacao se cobra resultados e é isso que importa”, lembra a jornalista Leila Reis
(informacg&o verbal)®, ao analisar o atual panorama dentro da relacdo producgéo-
captacdo da noticia digital.

A questéo da interatividade, portanto, passa pela busca incessante de uma
maior conexdo da rede com o leitor®®. Essa interatividade, vista como forma de
participacdo direta no meio, chega a influir nas fontes que acabam se disseminando
por meio dos correios-eletrbnicos, chats (salas de bate-papo) e portais comunitarios.
Traz ainda a possibilidade de receber, sem muitos custos, informagfes de varias
partes do mundo, de qualquer tamanho e formato, incluindo arquivos documentais. E
verdade, no entanto, que séo informacdes superficiais, que precisam ser checadas e

que podem levar a distorcdo do fato caso ndo ganhe "fortalecimento” jornalistico.

8 palestra realizada no CELACC/ECA/USP para o curso “Midia, informagcao e cultura”.
® para um entendimento mais abrangente sobre o conceito de interatividade, veja o livro Jornalismo
online, de Mike Ward, paginas 25 e 148.
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Esse € mais um elemento que pode provocar a inacdo midiatica nos meios
impressos que cada vez mais dependem dessas fontes.

Portanto, a internet pode fazer nascer um novo jornalismo, muito mais
interativo e dinamico, capaz de proporcionar debates sobre todos os assuntos, como
culturais, econémicos ou politicos, ampliando e beneficiando a diversidade cultural.
Por isso pode-se afirmar que a web €&, na atualidade, o mais poderoso fator de
transformacao da praxe jornalistica. Mesmo assim, tanto nos grandes portais como
nos menores blogs ou nas redes sociais, tudo que se escreve ainda esta sujeito ao
debate, a correcéo, a contestacéo pelos leitores, a ampliacdo de seus horizontes ou
a confirmacao de sua exatiddo e procedéncia. A qualidade do conteudo precisa ser
questionada e o conceito de inagcdo midiatica ainda esta muito presente, influindo no
meio através de matérias superficiais, conteddo questionavel e comentarios
inadequados.

Esse novo ambiente de relacionamento tem duas faces: a primeira é esse
lado positivo que foi destacado, com suas caracteristicas de permanente forum de
enfrentamentos. A outra, negativa, decorre do despreparo da midia digital em
produzir um conteddo que, de fato, atenda o interesse de toda a sociedade,
afastando-se da inacdo midiatica. Outro desafio a ser vencido é a predominancia da
linguagem panfletéria nos comentarios de muitos leitores, associada a tatica muito
comum de ofender ou desqualificar o interlocutor, em lugar de refutar seus
argumentos com dados concretos.

A verdade é que ha ainda muito que aprender sobre o exercicio e o alcance
desses novos atores midiaticos. Talvez o maior obstaculo decorra dos
condicionamentos e distor¢cdes do jornalismo cultural do passado. Um exemplo de
heranca colonial que sobrevive € a atitude arrogante de alguns colunistas e
editorialistas, que ainda se comportam como donos da verdade e parecem ignorar a
opinido dos leitores. Mas, tudo pode ser diferente nesse novo ambiente, com a
multiplicagéo quase explosiva de ferramentas digitais de comunicagéo, em especial,
dos portais e das redes sociais.

No futuro, a internet podera servir para amplificar e articular os movimentos
autdbnomos de resisténcia da sociedade. Nesse sentido, o jornalismo online em sua
esséncia — como informacao e opinidao — ganhara forca, ampliara seus horizontes e
tendera a envolver muito mais pessoas do que alcangavam 0s jornais impressos no

auge de sua existéncia. Essa transparéncia crescente pode derrubar mitos e ideias



144

preconcebidas, bem como esteredtipos maliciosos langados sobre a cultura popular
subalterna.

Leila Reis (informacdo verbal)®® reflete sobre a importancia dessa nova
realidade ao mencionar que “o veiculo € respeitado pela qualidade de informacéo
produzida através de fontes confiaveis, sua independéncia e credibilidade”. A pugna
agora gira em torno de se esses principios vao sobreviver dentro do ambiente de
inacdo midiatica existente no campo tecnolédgico. Conclui-se entdo que ha espaco, e
muito, para o bom jornalismo com o advento das novas midias. Mas, é preciso que
se estabelecam novas ressignificacbes do conteudo, criando metodologias e
processos realmente eficientes de aperfeicoamento de qualidade de suas interfaces
culturais, o que inexoravelmente levard a ampliagdo dos espacos de discussao

sobre cultura popular subalterna e suas diversidades.

% palestra realizada no CELACC/ECA/USP para o curso “Midia, informagcao e cultura”.
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CONSIDERACOES FINAIS

Uma premissa importante para o desenvolvimento deste estudo foi entender
que a cultura é sempre multifacetada e dindmica. Considerou-se que uma das
muitas leituras possiveis da palavra esta relacionada as manifestacdes, fisicas e
simbdlicas, determinando suas caracteristicas, peculiaridades, diferencas e
semelhancas em relacdo as demais. Por isso, € possivel afirmar que a producéo
cultural brasileira sempre foi e sempre sera rica. Contudo, o significado de cultura
também esta estreitamente vinculada a sociedade e a pratica de cidadania, estando
em plena efervescéncia no cerne das manifestacdes culturais subalternas. Como
prova, registros historicos, e até um olhar mais Ihano e informal na questéo, ratificam
que sempre se produz muito e que, a todo instante, encontra-se formas de
expressao refletidas nas artes (teatro, cinema, musica, danga, artes plasticas), nos
costumes, na alimentacdo ou mesmo na linguagem. De fato, o Brasil respira cultura
popular, mas ainda ndo a vé com o destaque que merece nas paginas dos veiculos
Impressos hegemonicos.

Partindo desse principio, as consideracoes finais vao ao encontro do sentido
propositivo desta tese, objetivando por meio dos pontos tedricos e do estudo
empirico apontados no corpus da pesquisa, contribuir de forma ativa para a
preservacdo dos costumes e das manifestagcdes culturais subalternas, cujos bens
simbdlicos e ndo simbdlicos sdo elementos representativos da alma de um povo. O
corpus da pesquisa foi desenvolvido a partir da leitura e analise de matérias
jornalisticas publicadas nos jornais Folha de S.Paulo e O Estado de S.Paulo, nos
anos de 2008 e 2009.

No Brasil, ha muitas pessoas escrevendo sobre multiculturalismo popular.
No entanto, o que ndo ha é quem aborde o assunto de forma substancial. Existem
muitas opinides e argumentos a favor da preservacdo dos bens simbolicos e nédo
simbdlicos da cultura, mas pouca informacdo com profundidade. A maioria séo
textos rapidos e informais. Falta, porém, o envolvimento critico e conhecimento por
parte dos autores desses textos sobre o sentido simbdlico das manifestacfes
culturais subalternas e sua estreita relacdo com a identidade de um povo.

Nesse sentido, a pesquisa apontou a importancia da sociedade em se
envolver na questdo, se empenhando para compreender o significado dos bens

culturais, visando o beneficio de sua identidade cultural, além de cobrar do poder
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publico politicas que sirvam para o desenvolvimento e a preservacdo da cultura
popular subalterna. Observou-se que nesse campo também se trava uma intensa
batalha ideoldgica.

A pesquisa buscou fazer uma investigacdo sobre o conceito de inacdo
midiatica, observando principalmente o trabalho de presenca/auséncia de textos
relacionados as manifestacdes populares, 0s espacos ocupados nos jornais € como
sao cobertas pela pauta jornalistica. Partiu-se da hip6tese de que fazer cidadania no
campo midiatico significa aplicar ao contetdo jornalistico as mesmas condi¢des que
sao aplicadas na discussao de outros valores da sociedade. Assim, € preciso buscar
uma igualdade e um equilibrio de espacos na producédo de conteddo entre culturas
subalternas e néo-subalternas. A mesma igualdade pela qual lutam grupos de
individuos na sociedade contemporanea. Reconhece-se que o tema é de vasta
amplitude, requerendo, por conseguinte, amplas discussdes e principalmente novas
acOes por parte dos diversos atores midiaticos.

Dentre todas as questbes, entretanto, a questdo central deste estudo foi a
comprovacdo da existéncia desta inacdo midiatica por meio da realizacdo de uma
ampla pesquisa de campo para coleta de dados. Foi feito um minucioso
levantamento de diversos eventos populares relacionados ao tema, incluindo
entrevistas com especialistas, jornalistas e representantes do poder publico, além da
andlise de planilhas e tabelas. Como resultado, o estudo apontou em seu bojo para
graves patologias que dominam atualmente alguns setores do jornalismo impresso.
Sdo estas: forte inacdo midiatica, excessivo engajamento ideoldgico e escassa
especializacdo e preparo técnico — especialmente no que tange ao conhecimento da
cultura popular subalterna e a submissdo de pautas pré-estabelecidas aos
interesses do poder publico. Comportamentos inadequados, como a nao apuracéao e
a nao confrontacdo de informacdes de impacto junto a fontes independentes,
também caracterizam a inagdo midiatica. Além disso, a midia impressa, controlada
por conglomerados hegeménicos (publicos e privados), tem influenciado no
interesse publico, replicando isso na pratica de um jornalismo cultural de mera
agenda, que de certa forma “comercializa” os produtos culturais.

Assim, se por um lado os numeros de vendas de jornais no Brasil,
apontados no Capitulo 3, demonstram que existe saude financeira na midia
impressa, por outro, esta andlise diagnosticou que ha também um grave desvio

comportamental no modo de se fazer jornalismo no que se refere a abordagem do
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tema cultura popular subalterna. Mas, um jornalismo de qualidade e comprometido
com o cidaddo néo pode continuar refém do interesse de grupos corporativos. Deve-
se, sim, ficar refém do interesse do povo e da verdade.

Nesse caso, 0 estudo comprovou a hipétese que identifica um
comportamento de inércia ou auséncia de interesse por parte dos veiculos citados,
correspondendo, assim, a um “padrdo de ina¢do”. Tal padrdo e a inexisténcia de
fatos mais bem apurados na producdo do conteddo causam a fragmentacdo da
informacdo, ou seja, quando a noticia € desligada de sua dinamica e
descontextualizada a partir de recortes da realidade, prejudicando o interesse do
cidadao. Além disso, tais recortes sdo elaborados a partir do referencial especifico
da midia hegeménica, criando estere6tipos maniqueistas.

A aproximagdo entre o sujeito e o0 objeto foi fundamental para se
compreender o pleno sentido de inacdo midiatica, incentivando a construcdo de um
processo reflexivo de reinterpretacdo metodoldgica referente aos processos
comunicacionais e a necessidade de se continuar estabelecendo novos
instrumentos contra-hegemdnicos. O objeto de estudo em questdo, ou seja, a midia
hegemonica, analisado por meio da leitura de matérias publicadas em dois
importantes veiculos impressos brasileiros — Folha de S.Paulo e O Estado de
S.Paulo —, aparece sob a 6tica de inacdo midiatica, catalisada a partir do pérfido
desinteresse historico de contextualizacao e, consequentemente, como instrumento
de criacdo de estereotipos. E certo que os meios de comunicacdo de massa, que
padronizam o comportamento da sociedade, continuam sendo os disseminadores
onipresentes das praticas culturais. Portanto, esta pesquisa conclui que a persistente
inacdo midiatica a que a cultura popular subalterna é submetida pelo sistema de
comunicacao impresso advem principalmente de seu carater de industria cultural.

Tudo isso faz concluir que o sentido de identidade cultural se da
verdadeiramente pelo seu povo, ou seja, pela valorizacdo e preservacdo de sua
cultura popular subalterna, que pode, sim, ser documentada e registrada pelos
novos protagonistas digitais, a medida que forem apropriadas por artistas,
comunidades e grupos populares por meio de midias alternativas. As classes
populares subalternas e suas diferentes formas de expresséo, a partir do momento
que sdo entendidas como manifestacdes de interesse publico, se tornam conhecidas
e passam a ter a sua linguagem interpretada pela midia, prestando assim um

genuino servico de interesse ao cidadao. Naturalmente, o cidaddo também tem um
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papel fundamental de acompanhar de perto a producdo da midia, ser mais
participativo e cobrar mais qualidade no conteudo.

Finalmente, esta pesquisa comprovou também a necessidade da Ciéncia da
Comunicacdo ir além das abordagens superficiais, aprofundando o conhecimento e
o entendimento de como a imprensa e 0 poder publico podem cumprir melhor seu
papel para a valorizacdo das manifestagdes culturais subalternas. A analise deste
estudo, tipificado pelos jornais FSP e OESP, fundamenta o conceito da necessidade
de integracdo aos processos populares, visando uma acao multicultural que
satisfaca os interesses do cidaddo. Para isso, foi imprescindivel investigar com
profundidade as caracteristicas dos veiculos e seu papel de informar no sentido de
colaborar na construcdo de uma sociedade que valorize seus diversos bens
culturais.

Agora, ao atingir a ldade da Midia, observa-se o surgimento de outro
fenbmeno qualificado como “inacdo digital’, ou seja, uma evolucdo da inacéo
midiatica que ocorre quando o individuo ndo sO sente a limitagdo na qualidade do
contetdo, mas replica essa alteracdo no ciberespaco por meio das novas midias
digitais. A “compulséo por informacéo” faz com que a internet seja um fenémeno de
inacdo e de desinformacdo para a midia e, a0 mesmo tempo, um instrumento
libertador para os grupos de resisténcia cultural.

Notou-se que ha uma grande expectativa com a introducdo da tecnologia
digital. Sera realmente mais democréatica e livre? E possivel se apropriar desse
espaco ampliando as discussdes sobre as manifestacdes populares subalternas? O
povo, finalmente, tera voz de fato para contrapor a midia hegemdnica? Com a
expansdo do processo de mundializacdo da cultura, a midia hegeménica passou a
investir pesadamente em internet, agora com énfase nas redes sociais, visando se
apropriar desse espac¢o. De acordo com pesquisas recentes, quase que a totalidade
dos internautas brasileiros acessam redes sociais, colocando o pais na décima
posicdo em uma lista de nagdes que participaram do estudo. Mas, ao mesmo tempo,
isso ndo tem significado um aumento real nos espacos de discussado sobre as
manifestacdes culturais. Nem mesmo os jornalistas especializados que cobrem o
assunto parecem estar interessados em discutir criticamente o tema. O que existe é
apenas uma imensa quantidade de pessoas escrevendo sobre cultura na rede;

porém, a maioria destes tem ainda poucos leitores.
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Seria necessario muito mais paginas para escrever em todos os detalhes as
consequéncias oriundas do processo de inacdo midiatica. Mas, essas conclusées
sdo suficientes para enfatizar a crise de qualidade no trabalho cultural da midia
hegemobnica, resultado de seu comportamento. Isso é de grande preocupacao, visto
gue 0 que esta em jogo é o proprio modo de se fazer jornalismo e sua repercussao
na preservacdo da identidade cultural da sociedade. Entdo, que perspectivas se
tém? A resposta é: produzir contetado de alta qualidade técnica e ética. E, nesse
sentido, a cultura popular subalterna deve estar entre 0s primeiros segmentos
contemplados. Apesar do pouco espaco concedido pela midia as classes populares
subalternas, elas ainda resistem. Por outro lado, a midia ndo tem outra alternativa a
ndo ser dar maior visibilidade a esses novos espac¢os democraticos, até mesmo para
incentivar o florescimento de novas atividades criativas que valorizem o0s
fundamentos da cultura genuinamente brasileira.

De fato, um olhar mais sincero e autocritico de tais singularidades midiaticas
mostra diversos equivocos que aos poucos vao minando a credibilidade e
comprometendo a capacidade de atrair o publico & midia impressa. Mas, a midia ndo
é apenas o lugar onde se reproduz os interesses hegemonicos. E também o lugar de
confronto de ideias e de interesses ideoldgicos. Com a globalizacdo e a
mundializacdo da cultura veio as contradicbes da sociedade, e essas contradi¢coes
devem ter ampla ressonancia no espac¢o da midia impressa.

Portanto, h4 muito espaco para novas ideias e o desenvolvimento de um
verdadeiro jornalismo voltado aos interesses da sociedade. Mas, para isso, é
fundamental cuidar da construgcdo de um conteddo mais social, estabelecendo
metodologias e processos eficientes visando melhorar a qualidade da informagé&o

por levar sempre em consideracéo a valorizacao das classes subalternas.
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GLOSSARIO

Foi feito o possivel, no decorrer desta tese, para ndo usar termos técnicos
sem antes dar-lhes clareza ou defini-los. Dessa forma, sao disponibilizados neste
glossario apenas alguns termos que parecem de maior complexidade ou que séo de

ordem mais geral.

Alternativas contra-hegemodnicas: S&o aquelas que se contrapdem ao modelo

dominante do capitalismo de mercado e ao neoliberalismo.

Batuque de Umbigada: Manifestacéo rara de origem africana, trazida para o Brasil
pelos escravos. Mistura musica negra com moda de viola. Praticada ainda

no interior do Estado de Sao Paulo.
Bens simbolicos: E denominado assim quando um objeto artistico ou cultural passa
a ter valor mercantil, sendo consagrado pelas leis do mercado ao status de

mercadoria.

Biopsia jornalistica: Extracdo de trechos de matérias jornalisticas para se fazer

uma analise mais detalhada.

Catira: Danca tradicional do interior do Brasil, em que o ritmo da musica € marcado

pela batida dos pés e maos dos dancarinos.

Clippar a noticia: Jargao jornalistico que significa selecionar a noticia.

Cobertura pasteurizada: Cobertura pobre e superficial com o objetivo de agradar a

classe dominante.
Cultura popular subalterna: Termo usado quando a producdo das manifestacbes
culturais populares sao cerceadas de suas amplas potencialidades, mas

ainda assim mantém uma forte capacidade de resisténcia.

Deontologia: Principios ou regras internas de uma redacao jornalistica.
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Economia da Cultura: Refere-se ao uso da légica econdbmica e de seus

mecanismos no campo cultural.

Economia Criativa: E 0 conceito que associa criatividade (inovacdo), produtos e

servigos visando o desenvolvimento econémico sustentavel e social.

Estrutura hipertextual: Forma narrativa que permite uma grande variedade de

conexoes.

Facebook: Maior rede social do mundo com milhdes de usuarios ativos na internet.

Fandango de Chilenas: Danca com botas de meio cano, tipicas do interior paulista.
Nessa danca as botas dos tropeiros, nas quais sdo atadas as chilenas,
espécie de grandes esporas, com Vvarias rosetas que tinem durante o

sapateado e o entre-choque de botas, com acompanhamento de violas.

Hibridizacdo da cultura: Formacao cultural de um grupo que surge a partir do
relacionamento com uma cultura externa, sua ressignificacdo, suas

influéncias, caracteristicas e aspectos multiplos.

Idade da Midia: Termo que faz uma analogia a Idade Média, referindo-se a
revolucdo da convergéncia tecnoldgica digital, com a interatividade geral e
mobilidade total, em uma sociedade fortemente influenciada pela midia, que
por sua vez patrocina a convergéncia mercadolégica que puxa o gatilho da

convergéncia patrimonial.

Inacdo mididtica: Conceito que indica o desinteresse por parte da midia impressa
em contextualizar as matérias relativas as manifestacbes culturais

subalternas, alterando assim o seu valor historico.

Interculturalidade: Conceito que visa ndo apenas a formacdo, mas também a
integracédo dos grupos populares no todo social perante o individualismo e a

cultura consumista e imediatista da globalizacao.
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Internet de quarta geracdo: Representa a efetiva industrializacdo dos sistemas
multimidiaticos, elaborados de forma intuitiva. Tais sistemas vinculam
diferentes plataformas (web, e-mail, wap) e distintos ambientes (web chats,

féruns).

Intelectuais orgéanicos: No conceito gramsciano, sdo aqueles capazes de ser,
simultaneamente, especialistas e politicos, possibilitando assim exercer uma

funcéo dirigente no novo bloco histdrico.

Interfaces culturais: Ponto ou fronteira de convergéncia entre a ferramenta de

comunicacao e o conteudo cultural.

Jornalismo de agenda: E uma préatica superficial e repetitiva de se fazer jornalismo,

especialmente o cultural.

Mainstream: Na comunicagdo, representa uma tendéncia de seguir o discurso

hegemonico na elaboracéo de pautas pela midia impressa.

Materialismo hist6rico: E a explicacdo do processo histérico por meio de fatos

materiais, isto €, econdmicos, técnicos, juridicos etc.

MySpace: Segunda maior rede social do mundo que se destaca pela habilidade em

hospedar musicas.

Mecenato: Termo que indica o incentivo e patrocinio de artistas e de atividades
culturais. Deriva do nome de Caio Mecenas, influente conselheiro de Otavio

Augusto que formou um circulo de intelectuais na antiga Roma.

Midia hegemdnica: Sdo os meios de comunicacdo do sistema capitalista que
apresenta pensamento Unico e sem problematizacfes, defendendo como

projeto politico um pais para a elite.

Modernidade tardia: Termo defendido pelo tedrico jamaicano Stuart Hall para

referenciar o periodo pdés anos 60, considerado por ele um marco na
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mudanca estrutural da sociedade e, por conseguinte, uma mudanca na

identidade cultural das sociedades.

Multiculturalidade: E o reconhecimento da diferenca de valores e costumes de

cada grupo social.

Mundializag&o: Processo que se reproduz e se desfaz incessantemente no contexto
das disputas e aspiracOes divididas pelos diversos atores sociais. Reveste-
se de uma dimensé&o abrangente, englobando outras formas de organizacéo
social: comunidades, etnias e na¢des. Fendmeno social total que permeia o
conjunto das manifestagdes culturais e, para existir, deve se localizar e

enraizar-se nas praticas cotidianas dos homens.

Ning: Plataforma online que permite a criacdo de redes sociais individualizadas A
palavra "ning" significa "paz" em chinés. A rede, muito utilizada por
professores e educadores, permite o compartihamento de interesses

especificos.

Nova midia: Termo que se refere as novas tecnologias digitais que permite acesso

a internet.

Novos protagonistas digitais: Sdo os novos atores do atual cenario midiatico que

utilizam plataformas digitais.

Orkut: Rede social ligada ao Google que concentra o maior nimero de usuarios no

Brasil.

Padrdo de inacédo: Sistema nao-oficial que caracteriza certas noticias como algo

estranho e distante da realidade.

Povos originarios: Denominagdo progressista que se refere, de maneira

apropriada, aos indigenas das Ameéricas.
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Produtor: E o profissional da area de jornalismo que praticamente faz todo o
trabalho por telefone, internet, e-mails e redes sociais. Elabora pautas, apura

informagcao, faz levantamento de fontes, entre outras atividades na redagéo.

Tablets: Computadores pessoais em forma de prancheta em que a informacéo fica
integrada com a internet possibilitando o uso de videos. A industria da
comunicacdo projeta esse equipamento como uma evolugcdo natural da

midia impressa.

Transnacionalizacdo: Fendmeno no qual determinada cultura se forma a partir de

elementos pertencentes a culturas de outras origens.

Twitter: Rede social de microblogs que permite ao internauta enviar e receber

atualizacdes pessoais de outros contatos em textos de até 140 caracteres.

YouTube: Site que permite ao internauta disponibilizar e compartilhar videos em

formato digital, inclusive ao vivo.



163

ANEXOS



164

Anexo A

integra das matérias do jornal Folha de S.Paulo sobre a cobertura do
Revelando Séao Paulo
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Sio Paulo, quinta, 17 de setembro de 1098 FOLHA DE S.PAULO aCo ntec e

REVELANDO SAO PAULO
Evento traz comidas tipicas para difundir diversidade cultural do Estado

Tropeiros relembram culinaria paulista

JOSIMAR MELO
Especial para a Folha

Ao meio-dia de hoje, ao som da banda de clarins do Regimento de Policia Montada 9 de
Julho, uma tropa de homens e mulas daré entrada nas instalacdes do parque da Agua
Branca, na zona oeste da cidade, marcando a abertura do evento "Revelando S&o Paulo™.
Apods a entrada triunfal, os tropeiros agirdo como se estivessem em sua terra, Silveiras, na
serra da Bocaina, realizando o mesmo oficio de seus antepassados -e que eles exercem até
hoje.

Profissionais seculares do transporte, eles véo retirar suas mercadorias (especialmente
alimentos) dos cestos aboletados sobre os lombos das mulas. E dispondo seus haveres no
local, vdo "montar o rancho” e cozinhar num fogéo de lenha. Os aromas do alho, do
toicinho e dos peixes ensopados fardo o pano de fundo para os quatro dias de atividades
(veja quadro nesta pagina).

Mistura de encenacéo e reproducdo fiel da realidade, os acontecimentos do "Revelando
Sao Paulo” tentardo mostrar para os matutos da cidade grande como faziam, e ainda fazem
aqui e ali, os velhos paulistas. Folclore, artesanato, musica, comida: tudo ligado as raizes
culturais do Estado esta previsto nas atividades.

O evento é organizado pelo Darc (Departamento de Atividades Regionais de Cultura) da
Secretaria de Estado da Cultura. Seu objetivo é difundir a diversidade cultural de Sdo
Paulo, divulgando manifestacdes culturais de varios municipios e comunidades.

A diretora do departamento, Genny Abdelmalack, lembra como tantos paulistas séo
capazes de reconhecer manifestacGes regionais do Nordeste, como o reisado, mas nada
conhecem da riqueza cultural paulista. Por isso 0 evento vai embolar romeiros, cavaleiros,
congos, violeiros e bonecdes.

Enquanto isso, oito barracas vao servir comidas tipicas. "Queremos colocar ao alcance do
cidaddo de Sao Paulo a culinéria caicara, caipira e piraquara”, diz o pesquisador Toninho
Macedo, organizador do evento, referindo-se a comida do habitante do litoral, do interior e
das regides ribeirinhas.

Para isto serdo mostrados pratos da cozinha dos tropeiros da serra da Bocaina, que abrem o
evento hoje. Mas também os de S&o Francisco Xavier, da regido da serra da Mantiqueira,
com seus pratos de farinha de milho (pagocas de lambari ou de carne, bolos doces como o
jodo-deitado e bolinho caipira de carne).

Da regido do baixo rio Ribeira, virdo as peixadas, ensopados preparados em todo o Estado
nas regides vizinhas ao rio Tieté.

Do vale do Paraiba, mas representado um habito comum a todo o Estado, vém os virados -
designacéo de pratos variados (carnes e legumes) quando preparados na panela que, no
final do preparo, sdo "virados™" (misturados) com farinha de milho.

Do municipio de Iguape, os organizadores esperam, ainda sem confirmac&o, a barraca de
tainha caicara; e de todo canto espera-se a vinda de doces tradicionais, que, como 0s
demais pratos mostrados, serviram por um longo tempo como veiculos da histéria e da
cultura paulista.
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POLITICA CULTURAL
Marcos Mendonga falou na Assembléia Legislativa

Secretario faz balanco e pede apoio
para loteria da cultura

da Reportagem Local

O secretario estadual de Cultura, Marcos Mendonga,
apresentou ontem para a Comissao de Cultura da Assembléia
Legislativa um balanco de sua gestéo.

Durante o pronunciamento, que durou mais de duas horas,
pediu apoio para um projeto de criacdo de uma loteria da
cultura, que deveria ser implantada no préximo ano, nos
moldes de uma loteria j& existente na Inglaterra.

Mendonca destacou inicialmente dois programas de sua
secretaria destinados a valorizacdo da cultura do interior e
litoral do Estado: o Mapa Cultural Paulista e 0 Revelando
S&o Paulo. Destacou ainda grandes obras de suas duas
gestOes frente a secretaria, como a reforma na Pinacoteca do
Estado e a inauguracgéo da Sala Séo Paulo.

O deputado estadual Cesar Callegari (PSB) questionou a
diminuigdo dos investimentos em oficinas do interior e pediu
também esclarecimentos sobre denuncia levantada pela
Folha sobre o controle de grande parte das obras do governo
do Estado na area de Cultura por uma mesma empreiteira: a
Construtécnica.

Mendonca negou as irregularidades, disse que algumas obras
vinham da administracdo anterior e que as contratagdes
haviam sido feitas por licitacdes internacionais regulares.
Callegari, que j& foi membro do Conselho Curador da
Fundacao Padre Anchieta, ressaltou ainda sua preocupacgéo
com a venda de espaco publicitario pela TV Cultura. "Me
parece que sem nenhum debate a TV Cultura entra nesse
terreno periclitante que é depender sua programacao de
apoios privados”, disse.

166



167

Sao Paulo, sabado, 05 de agosto de 2000 FOLHA DE S.PAULD lluStrada

Sao Paulo vé congada e cavalhada
DA REPORTAGEM LOCAL

A tradicdo permanece. Agosto ainda é considerado o més do folclore. Amanha, por exemplo, 0
parque da Agua Branca (av. Francisco Matarazzo, s/n°) inaugura a 42 edi¢do do evento
Revelando Sao Paulo, que reunira grupos folcloricos de 120 municipios do Estado. O evento
comeca com uma cavalhada que saira do Memorial da América Latina em direcdo ao parque. A
concentracdo é as 9h. A partir das 12h, acontecerdo congadas, encontros com musicos, festas
tipicas, cortejos e brincadeiras regionais.

O Sesc Séo Caetano (r. Piaui, 554, tel. 0/xx/11/4229-8288) também entrou na festa e inaugurou
esta semana a exposicdo "Cores e Festas", com fotografias de festas e tradi¢cGes populares de
todo o pais realizadas durante sete anos por Rosa Gauditano.

O maior acervo de arte popular, no entanto, esta em cartaz na Mostra do Redescobrimento, no
pavilhdo Manoel da Nobrega (parque Ibirapuera), que reuniu centenas de objetos das mais
diversas tradigdes culturais. A mostra tem curadoria de Emanoel Araujo, um colecionador de
arte popular. (CF)
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Sdo Paulo, terca-feira, 08 de agosto de 2000

PANORAMICA

ANDALUZ
Escola paulista de arte equestre vai dar show no parque da Agua Branca hoje

Formada por jovens carentes, a Escola Paulista de Arte Equestre Espanhola se apresenta hoje,
no parque da Agua Branca, que fica na av. Francisco Matarazzo, 455, em S3o Paulo, as 19h,
como parte da programagéo da exposi¢do Revelando Séo Paulo, promovida pela Secretaria de
Estado da Cultura.

O show, com duracdo de uma hora e meia, é intitulado ""'O Bailado do Cavalo Andaluz".

Dez ginetes mostrardo suas habilidades de adestramento montados em 15 garanhdes e ao som
de musica cléssica e folclorica. J& amanhd, no Joquei Clube, os cavalos que participam da
danca serdo leiloados pela Djalma Leil6es.

Segundo Djalma B. de Lima, diretor da empresa leiloeira, quem assistir ao espetaculo na Agua
Branca vai poder avaliar a performance dos cavalos. ""Fica muito mais facil, pois o criador ira
para o leildo ja certo do lote desejado."

Segundo o criador José Roberto Viviani, proprietario do haras Purificacion, o trabalho com os
meninos carentes é feito ha 9 anos. ""Eles eram o6rfaos e abandonados”, diz.

Viviani afirma que o show encontra similar apenas na Europa, berco do cavalo andaluz. "'Noés
ja realizamos dezenas de shows nos Estados de S&o Paulo, Minas Gerais e Rio de Janeiro."
No leildo, serdo apresentados garanhdes lusitanos e espanhdis, mais matrizes prenhes e com
potro ao pé.

Oferecerdo ainda animais o conhecido criador de andaluz, Enio Monte, e Artur Carvalho.
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PANORAMICA

SAO PAULO
Instituto reconhece comunidade do litoral como remanescente de quilombo

O Instituto de Terras do Estado de S&o Paulo (Itesp) publicou na sexta-feira, no "Diario
Oficial" do Estado, um relatério antropoldgico reconhecendo a comunidade de Cagandoca,
em Ubatuba, no litoral norte, como remanescente de um quilombo.

O relatorio vai permitir que o governador Méario Covas (PSDB) reconheca, por meio de
decreto, os moradores do local como proprietarios definitivos da area. Hoje, 34 supostos
proprietarios, entre empresas e pessoas fisicas, reivindicam a posse de partes da regido.

A area, que tem uma extensdo de 890 hectares, € ocupada por 17 familias de descendentes de
escravos e engloba parte das praias do Pulso, Saco da Raposa e Saco da Banana.

Segundo o Itesp, o lugar era ocupada no século 19 por uma fazenda de café que usava
trabalho escravo.

"A comunidade de Cacgandoca contatou o Itesp em julho de 1998, pedindo o reconhecimento
gue conseguimos agora", disse a antrop6loga Alessandra Schmitt, que coordenou o trabalho
ao lado de tecnicos da area de recursos fundiarios do Itesp.

Por meio do Itesp, as comunidades de descendentes de escravos recebem assisténcia técnica
agropecuaria e florestal.

Segundo a antropdloga, o relatorio vai solucionar uma série de a¢6es judiciais em torno da
posse da terra no local.

H4, atualmente, 25 comunidades remanescentes de quilombos identificadas no Estado de Séo
Paulo -20 delas estdo no Vale do Ribeira.

De hoje até o dia 13, representantes dessas comunidades estardo participando do projeto
"Revelando S&o Paulo", que reproduz no Parque da Agua Branca, em S&o Paulo, um

quilombo de 40 metros. Também havera a exposicao de cerca de 300 pecas de artesanato.
(DA FOLHA VALE)
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GASTRONOMIA

Uma chegada do balacobaco

NINA HORTA
COLUNISTA DA FOLHA

Depois de longas férias, sobram imagens dispersas. Dos pubs
de Oxford sempre em cima da hora de fechar. Um anuncio
na porta de um deles: "Precisamos de alguém de natureza
alegre e trabalhadora, com muito bom senso, para
funcionario de nossa pequenissima cozinha. Trabalhos em
geral e nogdes basicas de cozinha. E preciso ser capaz de
interagir com uma equipe amiga. N&o é necessario nenhuma
experiéncia. Favor entrar em contato conosco para
conversarmos sobre 0 emprego. Bom ordenado para a pessoa
certa".

Ficamos olhando através do vidro para descobrir o que
haveria por tras do discurso. Uma velha implicante
"descascando” as garconetes o tempo todo? Salario
baixissimo? Nada disso?

E, em Londres, a mania do tango. Pode ter coisa mais
incrivel do que mania de tango na Inglaterra? E uma historia
comprida que culmina com sal@es de baile espalhados pela
cidade e gente alta, baixa, velha e moga, preta, branca e
amarela, pobre e rica, das mais diversas profissdes bailando
el tango. Empinados como argentinos, o homem conduzindo
a mulher com cuidado. Os pares ndo se conhecem e ndo
conversam durante o baile. Podem ficar seis meses sem fazer
a menor amizade, conscientes, no entanto, das habilidades do
par, esperando serem tiradas para dancar, sonhando com
passos novos, chorando a noite, sem dormir, pensando em
piruetas que poderiam ter executado melhor...

Uma viagem é feita dessas pequenas lembrancas, bobagens
ligadas por um sentimento indefinido de (como dizia
Cortazar) "no pertenecer de todo". Que idéia teria sido
aquela de alugar casa um oceano a parte da sua, comer milho
de outro galinheiro, mudar de lingua a cada semana? Sé
Deus sabe...

Ja cheguei, no entanto, direto no verde-amarelo, convidada
para ouvir sobre e comer um virado no parque da Agua
Branca, que acolhia um encontro do projeto "Revelando Séo
Paulo”, da Secretaria da Cultura.

Toninho Macedo, presidente da comissdo paulista de
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folclore, escolheu como assunto a comida paulista e
especificamente o virado de farinha de milho. Segundo
definicdo colhida por ele, "virado é quarqué comida cardenta
misturada no fogo com farinha de milho".

E, ali na frente de um grupo curioso, ndo sé falou muito bem,
como "virou™ a farinha de milho na galinha ensopada, depois
em feijdo cheio de caldo. De sobremesa, pagoca de
amendoim pilada na hora e servida com banana.

N&o poderia haver nada mais radical como a volta as raizes.
Em casa, corri a repetir o virado, comegando com a galinha
de minha méae, que era frango, e da qual ninguém consegue
captar o antigo e perfeito equilibrio.

Corta-se o frango pelas juntas. Lava-se muito bem. As vezes
ela usava fuba grosso, as vezes limo, para lavar e tirar a
morrinha. Jogava fora os pulmdes e conservava a moela e o
figado. Batia a faca nos pés e no pescoco para quebra-los.
Retirava 0s excessos de gordura, inclusive os da moela, e
punha na panela. Juntava duas colheres de 6leo e ia pondo 0s
pedacos de frango por cima, sem sobrepd-los. Ndo juntava 0s
middos porque miudos ndo se refogam, dizia ela.

No comeco, vai o fogo alto e o frango corando. Néo é
preciso mexer, para que 0s pedacos se conservem inteiros, o
que ndo é facil com os frangos de granja, muito tenros.
Quando estiver corado de um lado, virar para o outro e juntar
um alho amassado. Cuidado para ndo queimar. Quando o
fundo da panela estiver marrom, cheio de residuos, juntar
uma xicara (café) de agua. S&o esses residuos dissolvidos
que vao dar gosto ao caldo. Repetir o processo deixando
secar e juntando agua de novo. Retirar todo o 6leo possivel,
virando a panela. Juntar os middos.

Cobrir o frango com agua fria e uma colher (cha) de sal. Por
cima, um amarrado de salsa e outro de cebolinha. Abaixar o
fogo, levar a ferver, provar o sal, tampar a panela e deixar
cozinhar por uns 20 minutos. N&o deixar a 4gua secar. Se for
preciso, aumenta-la.

Por ai parava o frango de minha mée, que era mineira e o
servia com um angu brilhante. Para o virado, € s6 desfia-lo,
levar de volta a panela com o caldo, e despejar a farinha de
milho por cima, no fogo, mexendo delicadamente na hora de
comer.

Muito bom voltar a terra com comida tipica paulista,
principalmente esse virado do balacobaco.

E-mail: ninahort@uol.com.br
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RELIGIAO

Padroeira sera exibida em SP a partir
de hoje

DO AGORA

Depois de 20 anos sem estar na cidade de S&o Paulo, a
imagem de Nossa Senhora de Aparecida, padroeira do
Brasil, vai ficar exposta durante toda a semana, das 10h as
17h, no parque da Agua Branca, com entrada franca.

A chegada da imagem, vinda de Aparecida (167 km a
nordeste da capital), esta prevista para acontecer por volta
das 12h de hoje.

O traslado sera feito de avido até o Campo de Marte. Em
seguida, a imagem seguird em carro aberto até o parque da
Agua Branca, acompanhada pelos fiéis.

O cortejo faz parte do evento Revelando Séo Paulo, que
pretende reunir centenas de grupos folcl6ricos com o
objetivo de difundir a cultura popular do Estado.

Também por volta das 12h, devem chegar ao parque grupos
de umbanda e candomblé que vao se encontrar as 9h, no
Memorial da América Latina, na Barra Funda.

Para as 16h, esta marcada um ritual afro, acompanhado por
tambores. Havera também barracas com artesanato e pratos
da culinria do interior.

O parque da Agua Branca fica na avenida Francisco
Matarazzo, 455, na Agua Branca (zona oeste de S&o Paulo).
(LARISSA FERIA)



Séo Paulo, segunda-feira, 07 de abril de 2003 FOLHA DE S.PAULOD lh.lStrada

"*S&o Paulo Corpo e Alma™ compila em livro, CD e DVD
manifestagdes existentes em varias regides do Estado

Projeto triplo visita cultura popular
de SP

ISRAEL DO VALE
DA REPORTAGEM LOCAL

A Sao Paulo que S&o Paulo desconhece mostra sua face, de
soslaio. Espécie de revisdo das expedi¢des bandeirantes,
agora em busca da riqueza cultural que néo reluz (mas vale
ouro), o projeto "Séo Paulo Corpo e Alma" da voz e cara a
uma parcela da infinidade de manifestacdes populares que
vicejam pelo Estado.

Acondicionado em formato triplice (CD, DVD e livro), o
rebento assinado pela Associacdo Cultural Cachueral, do
etnomusicoélogo Paulo Dias, nasceu com certo "pedigree"
institucional, como desdobramento do evento "Revelando
Sé&o Paulo”, desenvolvido pela gestdo anterior da Secretaria
de Estado da Cultura.

Cortou o corddo umbilical, cresceu e ganhou autonomia
relativa -maculada pelos resquicios dispensaveis da parceria,
no preféacio do ex-secretario Marcos Mendonca (no livro) e
no depoimento de outro membro da pasta sobre o
engajamento da secretaria na area, logo nos momentos
iniciais do documentario.

Extraido da lavra de um grande estudioso do assunto, o
material esta longe de tratamentos académicos aborrecidos.
E, isto sim, um precioso apanhado de apresentacdes e relatos
-um cortejo pelas diversas formas de danca e canto, na maior
parte de matriz religiosa, que, desde a colonizagéo,
estilhacaram-se pelo interior, Grande Sao Paulo e
sobrevivem hoje quase sigilosamente, até mesmo na capital.
O carater devocional prevalece. "E possivel detectar de 15 a
20 nucleos de grandes temas recorrentes nas tradicdes
populares brasileiras, que se repetem em diversas regides do
pais", conta Paulo Dias, 43.

A romaria documental privilegia a diversidade da producao
cultural popular, em vez de seus personagens. Passeia por
manifestacdes como a congada, as folias de reis e do divino,
0s toques de berrante, o cururu, o catira, o fandango, a danca
de sdo Goncalo, o batuque de umbigada, o jongo e o samba-
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lenco.

A incorporacéo de referéncias da cultura popular por rock ou
musica eletrdnica €, hoje, um manancial inexplorado no
Estado, ao contrario do que se vé em Pernambuco ou Minas
Gerais.

Entre as raras excecdes, em territorio paulista, estdo o grupo
A Barca e a banda de rock Caboclada, que insinua debrucar-
se sobre o universo caipira -ou naquilo que Antonio Candido
chama de "procurar o que ha nele de auténtico”, com a
ressalva de que ndo seja "no sentido impossivel do
originariamente puro".

"S&0o Paulo Corpo e Alma" é um belo cartdo-postal de uma
paisagem cultural negligenciada. Por preconceito,
desconhecimento ou mero deslumbramento com o que vem
de fora, essa vastiddo de modalidades musicais circula
timidamente pelo Estado -seja fisicamente (pelas restri¢cdes
de recursos decorrentes do fato de serem 0s grupos quase
sempre numerosos, para algo de pouco apelo comercial), seja
em registros de audio ou video (pela falta de uma atuacéo
continuada de empreendimentos como o que o selo Marcus
Pereira fez bravamente nos anos de 1970 ou o antropélogo
Hermano Viana encabecou em fins da década passada, na
série "Musica do Brasil™).

SAO PAULO CORPO E ALMA. Langamento dia 15/4 as 20h, na
Associagdo Cultural Cachuera! (r. Monte Alegre, 1.094, tel.:
0/xx/11/3872-8113, Perdizes). Quanto: R$ 45 (venda pelo e-mail
cachuera@ cachuera.org.br, ou na Fnac, livraria da Vila e livraria
Cultura).
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FESTA JUNINA

Decreto vetou dente pintado para evitar "'estereotipo caipira™

Cidade proibe "banguela' em quadrilha

MAURICIO SIMIONATO
DA AGENCIA FOLHA, EM CAMPINAS

Nada de dentes pintados, roupas remendadas ou chapéu de palha
velho. Participantes de um concurso de quadrilhas em S&o Joéo
da Boa Vista (SP) foram obrigados a deixar de lado o tradicional
das festas juninas por ordem de um decreto municipal.

O prefeito Nelson Mancini Nicolau (PMDB) vetou os trajes
caipiras que indicassem "sugestdo de preconceito”. Ficou proibido
0 uso de chapéus de palha desfiados ou velhos, remendos,
trancinhas de plastico, pintinhas no rosto, escurecimento dos
dentes e pintura exagerada de sobrancelhas, barbas, bigodes e
costeletas.

O concurso ocorreu no fim de semana e a quadrilha vencedora ird
representar a cidade no projeto Revelando S&o Paulo, da
Secretaria da Cultura do Estado, que acontece em julho e
setembro.

O decreto desagradou moradores. "Ficou estranho nao ver
caipiras com as calgas remendadas. E uma brincadeira. Desde a
minha infancia lembro das quadrilhas com as pessoas vestidas
com sardas no rosto e chapéu de palha", disse a dona-de-casa
Maria das Cruzes Veridiana, 58.

Segundo a prefeitura, o decreto foi necessario para que uma
quadrilha pudesse representar a cidade no projeto estadual. Em
nota, a prefeitura informa que o projeto "orienta a apresentacéo
dos grupos de quadrilha, sem a figura estilizada". Afirma ainda
que, fora do concurso, ndo foram proibidas as vestimentas tipicas.
"O interior precisa se levantar contra esses esteredtipos caipiras”,
disse o coordenado do projeto, Toninho Macedo.

Para o diretor do Espaco Cultura Casa do Lago, da Unicamp, e
coordenador do projeto Folclore/Cultura Popular, Avelino
Macedo, o uso das vestimentas tradicionais ndo € degradante e
representa "essa mistura debochada da cultura popular, que
lembra o ator Mazzaropi e 0s personagens do escritor Monteiro
Lobato."

O Revelando S&o Paulo deve reunir 1 milhdo de pessoas de cerca
de 200 cidades paulistas e pretende apoiar a cultura tradicional.
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integra das matérias analisadas dos jornais
Folha de S.Paulo e O Estado de S.Paulo
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Sao Paulo, sabado, 28 de junho de 2008 FOLHA DE S.PAULO lh.lStrada

Memorial exibe 700 raras pecas indigenas de
colecao

"Viagem Noturna' tem de armas a arte plumaria

MARIO GIOIA
DA REPORTAGEM LOCAL

N&o ha obras de Henry Moore nem de Anish Kapoor, mas a amostragem de
parte da colecdo do ex-banqueiro Edemar Cid Ferreira, com um recorte de
pecas de arte indigena, é um dos pontos altos da temporada de exposi¢Ges do
Memorial da América Latina neste ano.

"Viagem Noturna - Arte Indigena: Preservacdo™ é aberta para o publico hoje,
reunindo cerca de 700 objetos -a cole¢cdo sob a guarda provisoria do
Memorial tem 1.200- de diversas etnias indigenas brasileiras. Era para ser
aberta na terca, mas a Justica determinou que se suprimisse o0 nome de Cid
Collection do seu titulo.

A montagem e a cenografia da mostra, assinadas por Marcos Albertin,
propositalmente deixam o ambiente da galeria Marta Traba mais escuro.
"Acho que foi uma boa escolha, pois isolou a galeria do exterior e ajuda na
preservacao, que ¢ um dos focos da exposi¢do”, diz uma das coordenadoras
da exposicéo, a inglesa Maureen Bisilliat, 77, fotografa com producao ligada
a cultura indigena, em especial a do Parque Nacional do Xingu (MT).

De acordo com a curadora de conservacdo de "Viagem Noturna...", Daisy
Estra, a equipe encarregada da exposicéo trabalha ha dois anos com o acervo,
resolvendo problemas de conservacdo e catalogacao do conjunto. "Houve
algum dano em algumas pecas, especialmente as menores, mas nada grave e,
por isso, foi possivel recuperar. Comparando com os catalogos de mostras
com elas no exterior, foi constatado que essa parte indigena se manteve mais
Ou menos intacta."

Para Bisilliat, 0 conjunto que mais se destaca na colecdo é formado por
objetos de arte plumaria. Na galeria, ha uma parede repleta deles, de diversas
etnias, destacando-se no centro uma grande peca dos caiap6s. "Conjuntos
como esses estdo cada vez mais raros.” Nos demais segmentos, pecas de
rituais e armas sao outros dos pontos altos da mostra.

Ha tambem cerdmicas, roupas, instrumentos musicais, trancados e utensilios
domésticos, entre outras coisas. Uma decisdo judicial dividiu a antiga
colecéo de Edemar Cid Ferreira para diversas instituicdes de S&o Paulo. A
parte indigena estd com o Memorial sob guarda provisoria. Obras de Moore e
Kapoor, entre outros, seguem desaparecidas.

VIAGEM NOTURNA - ARTE INDIGENA: PRESERVACAO

Quando: de ter. a dom., das 9h as 18h; até 3/8

Onde: Memorial da América Latina -galeria Marta Traba (av. Auro Soares de Moura Andrade,
664, tel. 0/ xx/11/3823-4600)

Quanto: entrada franca
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JOSE ALVES DE MIRA (1926-2008)

O folclore na cabeca, o bigode de acucar

ESTEVAO BERTONI
DA REPORTAGEM LOCAL

Assim que terminava de encadear as palavras em frases, e as frases,
em versos, José Alves de Mira ajeitava o chapéu, "temperava™ a
viola e puxava da memoria a can¢do que acabara de fazer.
Guardava tudo na cabeca.

De suas 25 musicas, nunca rabiscou um verso sequer -ndo sabia
escrever. Mas se lembrava de cada palavra, cada frase, cada verso.
Atento observador, Zé Mira acumulou com o tempo um imenso
repertorio sobre a vida caipira, que retratou nas musicas. "Ele era a
cultura popular viva", lembra Lidia Bernardes, autora de um livro
sobre o compositor.

Chamado por muitos de o "ultimo dos tropeiros"”, Zé Mira era
também mestre de folia de reis e de folia divina e capitdo de
mocambique (danga de origem negra).

Nascido em Cristina (MG), fez jura ainda novo: se tivesse filhos,
faria com que todos estudassem. Casado e com uma filha, mudou-
se para um sitio em Jambeiro (SP), no Vale do Paraiba.
Ultimamente, ia todos os dias de Sao José dos Campos (SP), onde
participava de um grupo folclérico -e onde todos os filhos
estudaram-, até o sitio.

Ze cultivava -além do fumo que enrolava para vender no mercado-
um bigode que dizia ser "de agucar", por considera-lo atraente. Para
Nair, ao menos, funcionou. Foram casados por 65 anos.

Morreu sabado, oito meses apds a mulher, em Sédo José, de parada
cardiorrespiratoria, aos 81 anos -que atribuia a um erro de registro.
Dizia-se com 83. Deixa nove filhos, 23 netos e cinco bisnetos.
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O sertao vira mar de cultura em
mostra de artes de Cariri

Direto de festival no agreste nordestino, 0 musico Lucas
Santtana narra reacdo do publico, que lota pecas na
madrugada e se diverte em ""‘baladas dionisiacas"

LUCAS SANTTANA
ESPECIAL PARA A FOLHA, EM CRATO (CE)

Pela tela quadrada da janela da van, apds desembarcar no
aeroporto de Juazeiro do Norte, 0 que se V& no percurso de
30 minutos até a cidade de Crato é uma paisagem bem
diferente de filmes como "Cinema, Aspirinas e Urubus". No
sertdo de Cariri (sul do Ceard), a paisagem é verdinha e, na
Chapada do Araripe, divisa com Pernambuco, Paraiba e
Piaui, existem até espécies da mata atlantica.

Quando o ator Jodo Miguel voltou de Ia em 2002 e me disse
que existia em pleno sertdo brasileiro uma megamostra de
artes abrangendo teatro, masica, artes plasticas, audiovisual,
fotografia e literatura, ndo duvidei, mas fiquei espantado pelo
tamanho do evento.

Neste ano, sdo 1.500 artistas provenientes de 17 Estados
brasileiros e quatro paises (Espanha, Franga, Portugal e
Argentina), apresentando seus trabalhos no evento que se
encerra hoje (programagao em mostracariri.wordpress.
com). Sdo 43 espacos em 12 cidades, sendo que 0 grosso se
concentra em Juazeiro do Norte, Crato e Nova Olinda.

A atriz espanhola Nereida Baros, do grupo Nutteatro, diz
estar impressionada com o acolhimento para varios tipos de
propostas artisticas diferentes. O diretor Carlos Neira, da
Companhia da Galicia, completa: "Na Espanha, ndo ha nada
parecido em termos de estrutura e diversidade™.

Se ndo faltam atragdes, tampouco falta pablico. Mesmo as
pecas apresentadas a meia-noite, durante a semana, ficam
lotadas, e é preciso garantir o ingresso com antecedéncia.

A primeira coisa que salta aos olhos aqui é o carater popular
da mostra. N&o se trata de um festival para "entendidos™, no
qual a "nata" da "classe™ celebra o seu encontro.

N&o importa se € o teatro de mimica do grupo francés Dos a
Deux ou o som surround do ritual dos indios Karaja na praca
central, todos querem ver, ouvir e ter aquela vivéncia. Os
filhos do taxista que pega vocé no hotel na véspera podem
ser encontrados na adaptacdo de Dom Quixote feita pelo
grupo Teatro que Roda, de Goiania, no dia seguinte.
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Dane de Jade, gerente de cultura do Sesc Ceara e criadora, ha
dez anos, da Mostra Sesc Cariri de Cultura, diz ndo ver
sentido na vida se ndo for por meio da arte: "Ha uma longa
estrada pela frente para formar o habito de pensar cultura
como um direito social”.

Se formos analisar a mostra do ponto de vista da economia
da cultura ap0s esses dez anos, tomamos conhecimento, por
meio de dados da prefeitura, que o comércio, a hotelaria e 0s
vinculos empregaticios sobem 70% nesse periodo.
Contribuem também para isso varios atrativos da regido,
alguns naturais, como a cachoeira de Missdo Velha, as caldas
naturais da cidade de Barbalha, o Geopark do Araripe
(patrocinado pelas Nagdes Unidas) e fosseis de pterossauros
do periodo Cretéaceo (ha cerca de 110 milhdes de anos) em
Santana do Cariri.

O Cariri € um poélo de mestres de reisados, bandas de pifano,
bacamarteiros e artesdos. Durante a mostra, € impensavel ndo
participar das terreiradas, quando se abrem os quintais das
casas e com lindas cantigas e indumentarias sdo celebradas
tradicGes orais seculares passadas de pais a filhos. Apés um
dia inteiro de acontecimentos paralelos, todos os caminhos
levam ao Crato Ténis Clube, onde os artistas que se
apresentam se misturam com a populacdo para curtir baladas
dionisiacas.

Todos querem conversar, perguntar, entender, dancar, beber
e rir juntos. Como dizem os cearenses: ""Tem coisa melhor?
Pense...".

LUCAS SANTTANA é musico e foi uma das atracdes da Mostra Cariri
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Sao Paulo, sabado, 31 de janeiro de 2009 FOLHA DE S.PAULO ]-luStrada

Antropofagia

O escritor Alberto Mussa recria mito em que os tupinambas explicavam
e davam sentido a sua pratica canibal e afirma que brasileiros deveriam
dar mais atencdo a cultura amerindia

Reproducéo

'Mulher Tupinambd',
de Albert Eckhout
(1610-1665); grupo
impressionou

| europeus no séc. 16

RAFAEL CARIELLO
DA REPORTAGEM LOCAL

Era uma vez um branco que queria ser negro e descobriu que era indio.

E que acaba de lancar "Meu Destino é Ser Onca" (Record), recriacdo de um
mito dos indios tupinambas sobre a origem do mundo, dos homens e da
caracteristica mais assustadora desse grupo que habitava a costa brasileira a
época do Descobrimento: o habito de comer, literalmente, os inimigos
capturados em guerra.

O autor é Alberto Mussa, 47, que ha alguns anos resolveu se submeter a uma
pesquisa de ancestralidade feita pelo geneticista e professor da Universidade
Federal de Minas Gerais, Sérgio Danilo Pena.

Como o DNA presente nas mitocondrias das células de uma pessoa sdo
passados exclusivamente de maes para filhos, é possivel, ao identifica-lo,
tracar uma espécie de "linhagem™ materna. Por meio dessa informagéo
genética pode-se entdo saber se uma pessoa tem alguma ascendéncia negra,
indigena ou branca.

"Mandei por curiosidade. Fiz o teste meu e do meu filho", explica Mussa. "O
que eu estava buscando, na verdade, era uma ancestralidade africana. Sempre
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fui muito ligado a cultura afro-brasileira. Desde jovem frequentei
candomblés, vivi muito em escola de samba, fui capoeirista -tenho um irméo
que € mestre, e fui eu que ensinei capoeira a ele", afirma o escritor, autor de
quatro obras de ficcdo e que ja criou narrativas baseando-se nas tradi¢oes
afro-brasileira e arabe.

Mas o resultado do teste ndo foi o esperado. "Descobri que era indigena”, ele
diz.

Mussa argumenta que nao é sé ele que ignorava parte de sua origem. Os
brasileiros em geral, afirma, ainda insistem em negar sua relacdo com os
grupos indigenas que habitam -ou habitaram- o pais.

Antes de tudo, ela é bioldgica, como ele explica na apresentacéo do livro:
"Estudos genéticos recentes [...] demonstram que cerca de 33% dos
brasileiros autodenominados "brancos" descendem diretamente de uma
antepassada indigena, por linha materna. Entre os classificaveis como
"negros”, esse percentual é de 12%".

Mas a heranca é também historica -foram aliangas com grupos indigenas
rivais que determinaram as forcas em jogo nas batalhas entre portugueses e
franceses no século 16 pelo controle do Rio de Janeiro-, além de cada vez
mais cultural.

Boa parte da melhor producdo das ciéncias sociais no pais atualmente é
resultado da atencdo dada por antropélogos a formas de compreensao da
realidade, praticadas por povos amerindios, que sdo bastante distintas
daquelas de origem europeia -mas que permitem repensar fundamentos
importantes da filosofia ocidental.

Outros pesquisadores, como o antropélogo Pedro Cesarino e o professor de
literatura Sérgio Medeiros, da Universidade Federal de Santa Catarina, tém se
dedicado a traduzir e recriar mitos de grupos indigenas, dando aten¢éo a suas
caracteristicas estéticas, formais.

Parecem cumprir assim, finalmente, aquela que talvez seja a mais conhecida
formula literaria e cultural do Brasil no ultimo século -a ideia de
"antropofagia”. Estratégia que insistiu, por muito tempo, em deixar de fora da
"captura” justamente o pensamento e a producéo artistica daqueles que deram
origem a metafora.

Vinganca

No mito restaurado por Mussa percebe-se que a guerra, a vinganga e a
antropofagia entre grupos tupinambas rivais eram comportamentos
fundamentais para esses povos no inicio da colonizacdo brasileira. Era por
meio deles que a propria identidade do pequeno grupo local e dos guerreiros
se constituia. Eram os inimigos que conferiam "existéncia" e poténcia aos
tupinambas.

A ideia de que ndo é possivel pensar 0 "eu" sem o "outro™ -que de certa forma
vale para qualquer grupamento humano- era levada as Ultimas consequéncias
por esse povo. E englobava toda a realidade, ndo somente seus aspectos
explicitamente "sociais".

Se vale a definigdo do antropdlogo Claude Lévi-Strauss de que ndo existe
versdo ultima de um mito, de que ndo existe uma narrativa mais "verdadeira"
do que outra, e um mito é, por fim, a soma de todas as suas versoes -e as
relacdes entre elas-, entdo a cultura tupinamba continua, recriada agora pelo
indio, de nome &rabe, Alberto Mussa.
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A alegria do Jeca

"Tristeza do Jeca™, ""O Menino da Porteira' e ""Chico Mineiro' séo
as mais votadas por grupo de 16 especialistas em cancdes sertanejas

Tonico e Tinoco em imagem dos anos 70; dupla aparece na primeira e na terceira
posi¢do da enquete das melhores musicas caipiras

IVAN FINOTTI
DA REPORTAGEM LOCAL

"Uma musica especial, com letra bela, mas diferente do que tocam por
ai"', aprovou o doutor Nestor Seabra. Era uma tarde de 1918 e o elogio se

dirigia ao autor da singela can¢do, Angelino de Oliveira, um dentista, mas

que também vendia imoveis, liderava o trio Viguipi (vi-olino, gui-tarra,
pi-ano) e, vez por outra, ainda assinava como escrivao de policia de
Botucatu.

Ja o Nestor Seabra -presidente do Clube 24 de Maio, um dos mais
tradicionais da cidade- era quem havia encomendado a tal da "musica
especial™ ao multifacetado Angelino.

E foi no 24 de Maio, sob o olhar satisfeito do doutor presidente, que
Angelino tocou e cantou "Tristeza do Jeca" pela primeira vez. "Teve de
bisar a musica cinco vezes", conta o jornalista e pesquisador Ayrton
Mugnaini Jr., autor da "Enciclopédia das Mdsicas Sertanejas™ (Letras &
Letras, 2001).

Noventa anos depois, "Tristeza do Jeca" é a camped de uma eleicdo feita,
a pedido da Folha, por um grupo de 16 criticos, pesquisadores e
compositores. Sem ser cientifica ou estatistica, a enquete aponta alguns



dos maiores classicos da musica caipira e ajuda qualquer interessado pelo
género a montar um CD danado de bao.

Tatu

Inspirada no Jeca Tatu, personagem do livro "Urupés" -que Monteiro
Lobato havia langado naquele mesmo longinquo 1918-, "Tristeza do
Jeca" deixou marcas profundas.

"O tom desencantado da letra deu, por um tempo, ideia de que musica
caipira tratasse s de morte, de tragédia, o que ndo é verdade", afirma
José Hamilton Ribeiro, autor do livro "Mdsica Caipira - As 270 Maiores
Modas de Todos os Tempos™ (ed. Globo, 2006).

Ja o jornalista Marcelo Tas, fd apaixonado do estilo sertanejo, recorre a
lembrancas interioranas para justificar seu voto: "Que me desculpem
Tonico e Tinoco, mas o melhor intérprete desta cancdo foi meu "v6" Jodo.
Nas festas da familia I4 em ltuverava, sempre chegava a hora dele cantar,
cheio de orgulho e com uma verdade doida saindo do peito, que "nasceu
num ranchinho a beira-ch&o todo cheio de buraco onde a lua faz clardo".
Todo mundo deixava o que estava fazendo para ir correndo ver 0 show.
Um verdadeiro "resumo da 6pera" caipira.”

Além deles, votaram os historiadores Jairo Severiano e Zuza Homem de
Mello (ambos autores de "A Cancdo no Tempo", Editora 34, 1997),
Fernando Faro (criador do programa "Ensaio"), Rosa Nepomuceno
(autora de "Musica Caipira -Da Roca ao Rodeio", editora 34, 1999),
Aloisio Milani (roteirista do "Viola, Minha Viola"), Assis Angelo (autor
do "Dicionario Gonzagueano, de A a Z"), Carlos Renné (organizador de
"Gilberto Gil - Todas as Letras), Luis Antonio Giron (editor de cultura da
revista "Epoca") e Marcus Preto (colaborador da llustrada).

Quatro artistas também participaram: Tinoco (da dupla com Tonico),
Zezé di Camargo, Renato Teixeira e a dupla Milionério e José Rico, que
votaram em dupla. As listas completas, com a ordem de votacdo de cada
eleitor, e alguns comentarios sobre cada cancdo, podem ser lidas em
www.folha.com.br/090651.

Tuia

"Tristeza do Jeca" -assim como a maioria das 78 musicas citadas na
votacdo- foi gravada e regravada por todo mundo, no meio sertanejo e
fora dele. No filme "2 Filhos de Francisco" (2005) foi a vez de Maria
Bethania e Caetano Veloso.

Mas a versdo mais votada pelos especialistas consultados foi mesmo a de
Tonico e Tinoco. "Ela abria e fechava o "Na Beira da Tuia", nosso
programa na radio Bandeirantes™, lembra Tinoco, 88.

"Tuia? Ora, tuia é onde a gente guarda enxada, saco de milho, essas
coisas... Mas esse povo da cidade ndo tem “curtura” nenhuma "mermo”..."
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festejo

Paraty une tradicao e agito na festa
do Divino

COMECA AMANHA Programagao vai até dia 31, com
apresentac0es e gincanas

DA REPORTAGEM LOCAL

Comeca amanhd e vai até o proximo dia 31 a festa do Divino
Espirito Santo em Paraty, com uma extensa programacao que
mistura tradicao e entretenimento, com shows, gincanas,
apresentacoes folcloricas e a tradicional procissdo levando
bandeiras pelas ruas da cidade.

Neste ano, as atragdes da festa do Divino incluem show com
a cantora Alcione, no séabado, dia 30, apresentacGes musicais
variadas, incluindo DJs, gincana esportiva e cultural, dancas
e bonecos folcloricos.

Paraty é conhecida como um destino movimentado por
eventos, especialmente a Flip, a Festa Literaria Internacional
de Paraty, que teve inicio em agosto de 2003. A edicao deste
ano do festival literario sera realizada de 1° a 5/6.

No caso da festa do Divino, os eventos da cidade so se
comparam aos festejos que acontecem em Pirendpolis (GO),
num dos poucos exemplos de uma tradicdo popular que foi
perdendo forgca com o tempo.

Historia

A festa do Divino remonta a rainha de Portugal, d. Isabel
(1271-1336), casada com o rei d. Diniz. Ela decidiu celebrar
0 Espirito Santo com a coroacgéo simbdlica de um imperador
e dois reis.

No Brasil, o primeiro registro de festas do Divino remetem
ao seculo 18. Atualmente mais restrita a centros rurais, as
celebragcbes em torno do Divino ja foram populares em
grandes centros urbanos.

Hoje, as festas mesclam aspectos tradicionais - a procissao
com as bandeiras, a presenca do simbolo do Espirito Santo (o
pombo), e a distribuicdo de alimentos- com atragdes
modernas, como shows musicais e de DJs e programacoes
esportivas e de lazer.
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Arte interior

Brumadinho, no interior mineiro, sente falta do congado e vive a
sombra das megainstalacdes contemporaneas de Inhotim

Joel Silva/Folha Imagem

SEXTA-FEIRA E DIA DE FORRO NA PRACA DA RODOVIARIA
EM BRUMADINHO

Dona Iracema Silva, 74, danca ao som da sanfona com o parceiro
Sebastido Vasconcelos, 79, em frente ao coreto da cidade

SILAS MARTI
ENVIADO ESPECIAL A BRUMADINHO (MG)

Acendem as luzes no coreto. Sexta-feira, praga da rodoviaria em
Brumadinho. O sanfoneiro se apronta para tocar. "Olha a minha paixao",
diz Iracema Silva, sentada num banquinho. "Se ele néo tocar direito, vou
xingar ele." E adianta a amiga ao lado que hoje fica até tarde.

Mesmo tendo "operado as vistas”, Iracema, 74, é tirada para dancar seis
vezes. Quando comegam 0s versos "pega a moreninha e pGe um xote ai",
ja esté enroscada com um senhor trajando chapéu de vaqueiro.

Nada de arte contemporanea no forré da praca. Brumadinho, a 60 km de
Belo Horizonte, é onde fica o Instituto Inhotim, campo verdejante com
um dos maiores acervos de arte contemporanea no pais e um dos maiores
conjuntos de arte ao ar livre no mundo -investimento do empresario
Bernardo Paz que beira os R$ 400 milhdes.

No més que vem, vai triplicar de tamanho, quando inaugurar outros nove
pavilhdes de artistas badalados na cena contemporanea internacional, do
norte-americano Doug Aitken a canadense Janet Cardiff.

Mas desde que as obras de arte tomaram conta do terreno e expulsaram os



bailes de congado da antiga fazenda Inhotim, Iracema néo voltou a pér os
pés ali. "A gente ndo gosta disso de arte contemporanea, ndo", diz ela.
"Eu sou da bagunca.”

Perto do coreto, e de olho nos passos de Iracema, a costureira Laurinda
Almeida diz que conhece Inhotim. "La é lindo, gosto da paisagem, da
beleza", conta. "Mas tem que ter coisa mais moderna, nao s bizarra."
Bizarras, na opinido de dona Laurinda, sao a sala cheia de cacos de vidro,
instalagéo de Cildo Meireles, e a sala de arame, da colombiana Doris
Salcedo. "Gosto mais da natureza, de ficar olhando os micos la, porque
aqui até agora a gente nem sabia 0 que era um museu."

Outros nem sabem ainda. Na sorveteria Eliane, onde as garotas ddo uma
pausa no forr6 para retocar a maquiagem no espelho da geladeira, estética
tem outro significado. E blush, rimel e batom vermelho entre flocos e
milho verde. "A diversdo aqui é sentar na praca, nao tem nada aqui nao",
dispara a estudante Lucineide Lima.

Dentro de Inhotim, brumadinenses forrozeiros viraram estatua na
instalacdo dos artistas James Ahearn e Rigoberto Torres. Moldadas a
partir de pessoas reais, sao figuras da cidade congeladas numa danca
petrificada, colada a parede.

L4 estd Lucineia de Assis, a gravida, filha de seu Goiaba. Ele, a mulher e
os filhos viveram na fazenda Inhotim, antes da chegada do empresario
Bernardo Paz, que fez o pasto virar museu ha quatro anos.

Agora a casa onde nasceu José de Assis Pinto, o Goiaba, vai virar uma
instalag&o da artista Rivane Neuenschwander. Outra casa, onde Goiaba se
casou, foi demolida para dar lugar ao pavilhdo de Cildo Meireles.

"Ele pagou bem, ndo tem ninguém desamparado, na rua", conta Goiaba.
"Mas na minha vida, mudou tudo. Hoje esta Ia minha familia toda.”
Graca, a mulher de Goiaba, cozinhava para Bernardo Paz e hoje prepara
mudas de orquideas e bromelias na estufa de Inhotim. A filha Lucineia
trabalha na biblioteca, a nora, na assisténcia social, 0 genro, no transporte.
"Tenho até sobrinho la dentro™, conta ele.

De fato, Inhotim é o maior empregador direto do povoado. Tanto que 0s
brumadinenses que vao ao museu estdo la a trabalho: jardineiros, garcons,
motoristas, monitores. "As pessoas daqui ttm uma mente bitolada”, diz a
monitora Débora Cristina. "Acham que aqui é lugar de gente da elite,
brumadinense s6 vem aqui em dia de aniversario de funcionario."

Cada vez que um deles fica um ano mais velho, ganha cinco ingressos -
cada um custa R$ 15- para distribuir entre amigos e parentes. Uma
pesquisa encomendada pelo museu ao VVox Populi mostra, alias, que a
maioria dos 31 mil brumadinenses nunca foi a Inhotim, mas conhece de
nome o lugar.

Do lado de fora, costumam ver grandes instalagGes ir e voltar pelas
estradas que cortam Brumadinho. O fundidor de ferro Carlos Teixeira
acha "um encanto, chique demais" os Fuscas coloridos do artista Jarbas
Lopes. "Me falaram que aquilo era uma obra de arte”, conta. "\VVou pintar
0 meu."
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Festa da Cultura Popular ¢ atracéao
em Sao Carlos

COLABORAGCAO PARA A FOLHA RIBEIRAO

A Festa da Cultura Popular comeca na préxima sexta-feira,
em S&o Carlos. O evento, que ja é tradicional na cidade, é
uma homenagem as manifestacdes populares do Estado de
Sédo Paulo e conta com a presenca de varios musicos, além
de espetaculos de teatro, danca, contagdes de causos, poesias
e programacdo infantil.

O publico podera degustar também pratos tipicos da
culinria do interior paulista. O evento ocorre até domingo
no Sesc de S&o Carlos.

O primeiro dia da festa esta cheio de eventos. Teatro infantil,
cancdes e brinquedos roceiros € o que traz a Cia. Tempo de
Brincar, de Sorocaba, a partir das 14h. No mesmo dia,
animam o evento a dupla sertaneja Irmas Galvao, que tem
mais de 60 musicas gravadas e reconhecidas pelo publico.

O humorista Chico Lorota, de Ribeirdo, conta causos com
sua viola, a partir das 20h30. A noite, mais musica com a
dupla caipira Lourenco e Lourival.

A festa segue no sabado, com direito a encontro de
declamadores da poesia caipira e também reunido de
tocadores, que vao mostrar ao publico classicos da masica
raiz.

Mazinho Quevedo faz show em homenagem a dupla
Cascatinha e Inhana, as 19h30. A apresentadora,
compositora e cantora Inezita Barroso também € presenca
confirmada em S&o Carlos. Ela se apresenta a partir das
21h30.

No domingo, o evento sera encerrado com a dupla sertaneja
Pedro Bento e Zé da Estrada, as 20h30.

A entrada para todas as atra¢Ges € gratuita. Mais informacdes
pelo telefone: 0/xx/16/ 3373-2333.
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A rainha do samba-de-roda paulista

Maria Esther, de 83 anos, que ajudou a fundar a primeira escola de Sdo Paulo, continua

vaidosa e temperamental

Livia Deodato

H& pouco mais de uma semana, a entrevista com a octogenaria Maria Esther foi
marcada. Data, hora e local agendados, 54 quildmetros percorridos até o ber¢co do samba
rural paulista (assim denominado por Mario de Andrade, em 1937), todo o grupo
fundado por ela, 0 Samba-de-Roda de Pirapora do Bom Jesus, vestido a carater, reunido
no Espaco Cultural Samba Paulista Vivo. E cadé dona Maria Esther? "Ela mandou bilhete
hoje de manhg, dizendo que ndo viria mais. Ela é assim, geniosa. Até ontem estava tudo
acertado, hoje acordou e ndo queria ver ninguém”, disse Milton Leite Junior, secretario
de Cultura e Turismo de Pirapora. "J& a procuramos em todo lugar e nada."

Otévia Batista de Castro, de 49 anos, € a sucessora de dona Maria Esther - que
completa 84 em maio e parece ter apenas 15 quando danca. Enquanto era elaborado um
plano estratégico para convencer a temperamental senhorinha, Otévia ciceroneou a
reportagem pelo casardo antigo onde hoje funciona o espa¢o dedicado a memdria do
samba nascido em S&o Paulo - de ritmo muito peculiar e pouco difundido, o samba-de-
bumbo. "Essa casa foi construida no seculo 18 pelos vicentinos, com o objetivo de abrigar
0s pobres. Até 1995 ainda tinha gente morando aqui", conta. O grande saldo ainda
preserva uma dezena de portas intercaladas por janelas, que Otavia aponta como
pertencentes a cOmodos unicos - vestigios do cortigo que ali havia. Apenas em 2003 o
casardo foi transformado em ponto de encontro de grupos que buscam preservar a
tradicdo musical paulista.

Entre um "causo" e outro contado por Otavia, como o de quando a Igreja Catolica
construiu dois barracGes para abrigar escravos que acompanhavam seus senhores na
procisséo em devogdo a Bom Jesus, ela revela que sua relagdo com dona Maria Esther
Camargo Lara ndo é 14 muito boa. Uma das maiores representantes vivas do samba rural
paulista ndo admite ter de abdicar um dia de seu trono. "A gente tem que dar
continuacdo, ndo queremos que o samba morra", justifica Otavia.

Agora é hora de sambar. Otavia entoa o primeiro 0 verso, que mais parece uma

reza: "?Vinha vindo? em Pirapora."” Ao que todos respondem: "Eeeee." "Vim aqui pra
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visitar/Aaaaa/Bom Jesus de Pirapora/Eeeee/Ele vai nos ajudar/Aaaaa/Eu ?venho
vindo?/Chegando agora/Vim visitar meu Bom Jesus de Pirapora.” Soa uma primeira
forte batida no bumbo. E todos comegcam a dancgar, em roda, ao ritmo bem marcado do
instrumento. Na seqUéncia, entram canc¢fes mais brejeiras, como a do Viagra do homem
com mais de 40 e a do relojoeiro - "No ?arto? daquele morro/Tem um relojoeiro/Quando
vé perna de moga/Faz reldégio sem ponteiro." Gargalhadas, mulheres e saias rodantes,
homens e chocalhos.

Vamos atras de dona Maria Esther. Da birrenta rainha que fundou néo sé o Grupo
Samba de Roda como a primeira escola de samba de Sdo Paulo, a Lavapés, ao lado de
Madrinha Eunice, na década de 30. A casinha, pintada de vermelho com as arestas da
janela e a porta em azul, estd com o postigo entreaberto. Preso nele, um oratério com
imagens de santos e tercos. Um rosto muito vaidoso aparece atras da porta. Brincos de
ouro, pinceladas bem marcadas de blush vermelho nas bochechas, sobrancelhas feitas
com delineador. "Ah, hoje ndo posso sair, ndo." Com jeitinho, vamos tentando persuadi-
la - 0 que ndo leva mais do que cinco minutos. Dona Maria Esther é charmosa e faz jus ao
apelido nobre que lhe deram. "Ela ndo se mistura com o pessoal do grupo. Diz que
?rainha ndo pode se dar com plebeus? ", conta o secretario Milton.

"Olha, voltem daqui a pouco, entdo, porque preciso me arrumar, calgar minhas
?chinelas? ", diz, para logo em seguida emendar, bem baixinho, com um sorriso de canto
de boca: "Tenho um cong4, as meninas vao vir aqui." Quinze minutos depois, estamos de
volta. A enigmética dona Maria Esther convida a reportagem para entrar em sua casa.
"Na frente do oratorio ali, cruze as maos trés vezes e diga axé", orienta. Sua casa tem
apenas dois comodos entulhados de caixas, latinhas, portas de armario, sacolas plasticas,
imagens de santos, bonecos caolhos, portas imensas de armarios. Ndo tem pia na
cozinha, a Unica janela da casa - que da para a rua - ndo abre, o banheiro é separado do
quarto por um pano estampado de cachorros.

A cama de dona Maria Esther é ocupada por objetos nao identificados, cobertos
por uma imensa manta. "Aqui embaixo ndo posso dizer o que tem, ndo." Para seu
repouso, sobra apenas uma estreita faixa do colchdo. Na parede bem acima da cama, um
facdo de bronze, entrecruzado com varias guias. "Isso aqui eu ndo posso dizer o que &,
ndo." Todas as fantasias de carnaval que dona Maria Esther jA usou também estdo
penduradas no quarto, guardadas dentro de sacos plasticos empoeirados. "T4 vendo essa
daqui, 6? Foi da ala dos artistas da Vai-Vai. Sabe quem ¢ esse? O Pelé!", diz, apontando
para uma mascara irreconhecivel do ex-jogador. Falante, vai emendando uma histéria na
outra de forma ldgica, mas sem precisar o tempo. Para ela, todos os seus inesqueciveis

momentos foram quando tinha 15, 16 anos.



191

Ela conta que apanhava muito de seu pai portugués, quando ele descobria que ela
havia saido as escondidas para espiar os negros dancando no barracéo. "Ele me batia com
vara de marmelo. Tomei muito banho de salmoura para sarar das feridas.” Os negros,
gue ndo permitiam que brancos participassem de suas rodas-de-samba, ficaram com do
de dona Maria Esther quando a viram apanhando. E abriram uma excecédo aquela bela
menina. Dali em diante, ndo deixou mais de apimentar o samba com sua cadéncia. Foi,
inclusive, muito amiga do sambista Geraldo Filme, para quem fez os versos de improviso
que originaram mais tarde a célebre cancdo Samba de Pirapora. Uma de suas maximas,

que repete a exaustdo, € "idade nédo regula, o que regula é o rebolado™.

AO SOM DO BATUQUE

Pouco tempo depois, ainda na década de 40, dona Maria Esther fundou o Grupo
de Samba-de-Roda ao lado de outro branco, ja morto, Honorato Missé, que empresta seu
nome ao Espacgo Cultural Samba Paulista Vivo de Pirapora. Negros, brancos e mulheres -
ela era a Unica e sofreu muito preconceito por isso - eram bem-vindos. "O que importava
era o batuque", explica. Foram nessas rodas-de-samba "mescladas" que ela conheceu boa
parte de seus namorados. Sim, ela ndo faz cerimbnia para dizer que foi muito "pinta
bota". "Acho que andei com mais de 50 homens."

Casou-se com um negro, José Vaz de Almeida Lara, com quem teve quatro filhos -
um casal morreu de bronquite. Quando ele morreu tuberculoso, dona Maria Esther
tentou se matar com um dos filhos, Carlos Alberto, de apenas 2 anos. "Eu quis me jogar
no rio la em Cubatdo, amarrei ele ao meu colo com um cinto." O juizado tomou a guarda
dos dois filhos, que ela s6 foi rever quando atingiram a maioridade. "Eu sofri muito,
nossa mae", pensa alto.

Mas todo o sofrimento parece arrefecer quando ela pisa no centro da roda-de-
samba. Com sua voz forte, entoa versos de duplo sentido, levanta a saia e encara o bumbo
como se nao tivesse saido da adolescéncia. Sorte nossa que o pai de santo garantiu que

ela s6 vai morrer quando completar 100 anos.
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Cena Jovem

Arte teatral comunitaria faz encontro
Série, com debates e espetaculo, comeca hoje com 19 grupos do Brasil e da AL

Beth Néspoli

Fundado pelo diretor peruano Lino Rojas (morto em 2005) no bairro de Sdo Miguel Paulista,
0 grupo Pombas Urbanas completa 19 anos em outubro e h4 4 ocupou um barracéo de 1,6 mil
metros quadrados que estava em ruinas em Cidade Tiradentes. Ali, os atores instalaram o
Centro Cultural Arte em Construcdo, a um s6 tempo espaco cultural, de ensaios e centro de
formacao artistica.

Dois aspectos da atividade do Pombas Urbanas — formac@o de jovens e vinculo
estreito entre artistas e comunidade — estardo em foco no 1° Encontro Comunitario de Teatro
Jovem da Cidade de S&o Paulo.Organizado pelo grupo, com apoio da Caixa Econbmica
Federal e do Grupo Votorantin, durante 11 dias, de hoje ao dia 21, vai reunir 19 companhias
da América Latina em torno de apresentacdes de espetaculos e debates sobre essa forma de
fazer arte.

“Basicamente, o0 que chamamos de comunitario é o teatro realizado ndo de forma
isolada numa sala de ensaio, mas a partir de estreita convivéncia com moradores da
comunidade”, diz Juliana Flory, organizadora do evento e atriz do Pombas Urbanas. Ela faz
parte do nucleo base do grupo e esta no elenco do espetaculo Histérias para Serem
Contadas, a mais recente criacdo do Pombas, que abre hoje a programacdo no Vale do
Anhangabau (leia nesta pagina). “A formacdo de jovens, e sua integracdo as atividades
artisticas, também faz parte dessa forma de atuar na cena. E esse teatro promove a
descentralizacdo ao instalar — se longe do circuito oficial ampliando assim o acesso a arte”,
afirma Juliana.

Ela destaca outra caracteristica comum aos participantes desse encontro: a busca de
uma dramaturgia, de texto e cénica, que sirva de espelho para jovens e também adultos da
comunidade na qual estdo inseridos, quase sempre periféricas. “A meta € que o vinculo com
os moradores interfira na estética, na criacdo de uma linguagem que possa provocar empatia
e identificacdo nesse publico-alvo. E mais ainda dar voz a ele, por meio dos nucleos
deformacdo.”

Assim, por exemplo, integram a mostra o espetaculo Negrinha, criado pelo Coletivo
Cor, recém-surgido das atividades formativas do premiado Grupo XIX, instalado na Vila
Operaria Maria Zélia, em Sdo Paulo. Ou Coracdo Boxeador, uma montagem voltada
especificamente para o publico jovem da Cia. Paidéia, cuja atuacdo pode ser essencialmente
definida como comunitéria em sede no bairro de Santo Amaro, onde transformou um patio
de coletores de lixo em Patio dos Coletores de Cultura. N&o é diferente, em seu paises, a
pratica dos grupos estrangeiros convidados.

“Ha& mais de 20 anos o argentino Catalina Sur instalou-se no bairro La Bocca. Eles
conseguiram tal penetracdo na vida da comunidade que seu ultimo espetaculo tinha 60
atores, todos do bairro”, diz Juliana. O cubano Rolando Hernandez, presente aos debates,
prepara a fundacdo de uma rede de teatro comunitéario envolvendo toda a América Latina.
“Pela nossa experiéncia em encontros semelhantes em paises como Chile, Uruguai, Cuba,
Venezuela e Peru, consideramos a Coldbmbia o pais onde o teatro comunitario é mais
estruturado. Pois o Nuestra Gente, da Colémbia, trouxe o espetaculo In-Con-Cierto, cujo
autor é Hernandez. Uma feliz coincidéncia, puro acaso.”

A discussdo que deve pegar fogo, aposta Juliana, diz respeito a inclusdo de jovens de
periferia na arte teatral. “Em geral, grupos se formam a partir da atividade de companhias de
referéncia, como é o Pombas. Mas a grande dificuldade é seu aprimoramento e estruturacéo.
E as escolas de teatro ndo sdo acessiveis a maioria desses jovens.” Que, no entanto, querem se
expressar. Qual o caminho?
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FOLIA

Encontro de maracatus revigora tradicao religiosa de Olinda

Nacdes realizam batuques em Olinda e, no candomblé, evocam antepassados por prote¢ao

Angela Lacerda

Com o carnaval nas ruas desde sexta-feira, quando a festa no Fortim do Queijo abriu
oficialmente em Olinda a folia pernambucana, a cidade histérica assistiu a quinta edicao da
Noite Para os Tambores Silenciosos, anteontem. De carater religioso, os maracatus de baque
virado - ou maracatus nagdo - reverenciaram seus antepassados e pediram prote¢do e paz.
Com orguestras de instrumentos de percusséo, 0s maracatus evocaram a coroag¢ao dos reis do
Congo - tradicdo desde a primeira metade do século 19.

Dez nacdes de maracatu participaram do encontro. Na Ladeira dos Quatro Cantos, 0s
grupos se apresentaram e, em seguida, partiram em cortejo até a Igreja Nossa Senhora do
Rosario dos Pretos, no Bonsucesso, onde, as 23h30, entoaram loas em iorubd - lingua
africana utilizada no candomblé - e fizeram rufar cerca de 400 tambores. Houve queima de
fogos. A meia-noite, o evento foi encerrado. "Meia-noite é hora sagrada, ndo nos é mais
permitido continuar a celebragdo”, disse a historiadora e membro da coordenacdo do
encontro Aneide Santana. "E a mistica da religido."

O mestre Jailson Viana Chacon, da Nagdo Porto Rico do Recife, fundada em 1916,
definiu 0 maracatu de baque virado como "um candomblé de rua". De acordo com ele, seus
integrantes assumem obrigacdes com os orixas. "Muita gente vé como um brinquedo, uma
manifestacdo popular, mas o maracatu é mais que isso."

Presidente e rainha dessa nagédo, Elda Ivo Viana, de 68 anos, afirmou orgulhosa ter
sido coroada em 1979, em uma ceriménia na Igreja do Roséario dos Pretos, no Recife, por um
cdnego catdlico. Ao seu lado, numa demonstracgado de vigor da tradicédo, estava a jovem rainha
da Estrela Brilhante de Igarassu, do municipio da zona da mata, Rafaela Santana Batista, de
18 anos. O grupo é um dos mais antigos em atuacéao.

Neta da mestra da sua nacéo, dona Olga, Rafaela encara com seriedade o seu papel. "E
uma cultura viva." O rei da Estrela Brilhante, José Paulo Gomes Araujo, de 25 anos, destacou
que esse é um dos maracatus que mantém a tradicdo original: mulher nédo toca na bateria,
homem néo danca, as armadas saias da rainha e da princesa néo levam armacéo de ferro.

Como os outros maracatus, eles, no entanto, estdo abertos a quem se interessa pela

manifestacdo. Turistas brasileiros e estrangeiros, que se encantam com o universo do
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maracatu de baque virado e fazem oficinas para aprender os instrumentos, sdo acolhidos

pelas nacdes, que permitem a participacdo nos batuques.

Diferencas

A Noite Para os Tambores Silenciosos de Olinda tem suas diferencas da Noite dos
Tambores Silenciosos do Recife - revivido desde 1976, na segunda-feira de carnaval. No
Recife, as luzes sdo apagadas a meia-noite, com rufar dos tambores dos maracatus. Para
Méarcio Carvalho, presidente do Maracatudo, um dos mais jovens maracatus olindenses,
criado em 1990, e participante do encontro de anteontem, o objetivo dos dois eventos é o
mesmo: a religiosidade.

Os maracatus nagdo usam quatro tipos de tambores: as alfaias, tambores de maior
porte, de tons mais graves; o repigue, um tambor menor, responsavel pelos médios-graves; o
meido, de som mediano; e o marcante, que faz a marcacdo. Também sdo usados a caixa de
bateria, 0 ganza, o gongué (espécie de chocalho de boi sem o sino) e mais recentemente o abé
(cabaga num manto de contas).

Entre seus integrantes figuram rei, rainha, princesa, principe, vassalos, baianas e a
dama do pago que carrega a calunga - uma boneca que representa o fundamento religioso da
nacdo. Indiferente aos detalhes que fazem a beleza do maracatu nagdo, a multiddao que
assistiu as apresentacbes ndo poupou elogios. "E um espetaculo muito lindo", resumiu

Hosana da Silva, recifense que viu o encontro pela primeira vez.
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Patrimonio Historico:
Arte popular a espera de um museu

No Estado do Rio, 500 obras brasileiras aguardam negociagéo com prefeitura

Roberta Pennafort

Distante 180 quilémetros da capital do Estado do Rio, Barra de S&o Jodo, pequeno
distrito de Casimiro de Abreu, orgulha-se de ser a terra natal do poeta roméantico que da
nome ao municipio. Em breve, podera também se gabar de ter um museu de arte popular
digno de cidade grande. As 500 obras destinadas a ele, reunidas durante 50 anos por um
professor da Universidade Federal do Rio de Janeiro, e compradas ap0s sua morte por um
megacolecionador portugués, estdo guardadas, a espera de um teto. Um casardo do século 18
ja foi escolhido e poderéa abriga-las. Agora tudo depende da liberacédo da prefeitura local.

A ideia partiu do produtor cultural francés Romaric Buel, ex-adido do Consulado da
Franca no Rio, que se apaixonou pelo bucolismo da paisagem de Barra de Sdo Jodo cinco
anos atras. Amigo do bilionario portugués Joe Berardo, Blel o apresentou a colegdo do
professor Paulo José Pardal ha dois anos, trés depois de sua morte.

Berardo, dono de Picassos, Mirds, Dalis, Pollocks, e Mondrians, entre muitos, muitos
outros mestres da pintura mundial, ndo conhecia a arte popular brasileira. Ficou encantado -
néo so pela qualidade dos trabalhos, mas especialmente pela dedicagdo de Pardal a formacéao
da colecao.

"Foi uma surpresa muito agradavel. Se ninguém comprasse, a colecdo acabaria sendo
vendida em leil&es, dividida. As obras fazem parte da historia do Brasil e devem permanecer
no Pais, juntas", diz o mecenas. Ele tem particular apreco pelas carrancas do Rio Sdo
Francisco, também o xodé de Pardal, autor de um livro sobre elas.

Sao cerca de 50 imagens em madeira retirada das proximidades do rio. Os autores séo
0 artista baiano Francisco Guarany (1884-1985), apontado por quem entende como um de
Nossos mais notaveis carranqueiros, e seu filho Ubaldino. As carrancas eram originalmente
utilizadas por barqueiros para proteger suas embarcacdes de seres sobrenaturais que
habitariam o rio - tém fei¢cdes assustadoras e longos caninos a mostra. "Fiquei fascinado. Na
Europa o que se vé é a figura de uma mulher, pois o objetivo é encantar o mar", conta
Berardo, que tem titulo de comendador.

Tido como o0 maior conjunto do género - que desde a segunda metade do século 20
passou a ser também apreciado como obra de arte, com pegas expostas em museus e usadas
na decoracdo de residéncias -, estd atualmente na casa de veraneio de Biiel em Barra de Sdo
Jodo, vizinha a da familia Pardal.

Outra parte relevante da colecéo, as esculturas de Francisco Moraes da Silva (1936-
2007), o Chico Tabibuia, se destacam pela imponéncia - algumas tém dois metros de altura,
sendo que as pecas sdo inteirigas, sem encaixes. Tabibuia é um artista da regido de origem
paupérrima, cuja fama deixou Barra de Sao Jodo, correu o Brasil e chegou a Paris, durante o
Ano da Francga no Brasil.
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Foi na década de 70 que Pardal conheceu o homem simples, autodidata, lenhador por
profissdo, que entalhava em grandes pecas de madeira tabibuia (dai o apelido), extraidas com
as proprias mdos da Mata Atlantica, e que dizia que sé representava "o que Deus fez". Logo o
professor percebeu o talento que mais tarde seria reconhecido pelos criticos de arte.
Comprou mais de cem obras, de conotacdo ora religiosa, ora erotica, como as de pénis de
grandes propor¢des. Tabibuia morreu pouco depois da ida de Berardo a Barra de S&o Jodo
para conhecer o acervo de Pardal.

Na casa de Biiel também estdo guardados dois anjos de mais de dois metros de altura,
datados do século 18. Eles carregam a assinatura do baiano Manuel Inacio da Costa (1763-
1857), considerado o maior escultor baiano do século 18 e apelidado de "Seis dedos" por sua
habilidade fora do comum. Os anjos ja pertenceram a Igreja de Nossa Senhora da Piedade,
em Salvador (muitas obras de Costa estdo em templos catélicos da cidade), acabaram no Rio
ao serem compradas por donos de fazendas e foram mais tarde adquiridas pelo professor.

"Meu pai viajava muito a procura de obras de arte, aproveitando as palestras sobre
produtividade industrial que dava. Costumava dizer que, um dia, nada daquilo iria mais
existir, entdo era preciso preservar", lembra Maria Vittoria Pardal, sua filha, responsavel pela
venda a Berardo.

Os valores nenhum dos envolvidos na transacao divulga, receosos que estdo quanto a
seguranca da colecdo, que também é composta de arte sacra dos séculos 18, 19 e come¢o do
20; ex-votos (pés e cabecas de madeira esculpidos por artesdos anénimos e outros modelados
em ouro e prata); obras de barro do Vale do Jequitinhonha e de Mestre Vitalino. Uma
pequena parte é de pecas de origem africana.

Pelo projeto apresentado a prefeitura de Casimiro de Abreu, o Museu de Arte Popular
teria uma area de 500 metros quadrados. Alugado pelo municipio, o casarao colonial branco
de janelas azuis, a beira do Rio S&o Joao, ocupado por uma biblioteca publica, foi o escolhido,
mas precisa passar por uma grande reforma. As instalagdes hidraulica e elétrica tém de ser
revistas, o piso de madeira, original, tem de ser refeito. H& infiltragcdes nas paredes e
infestacdo de cupins.

"O Ministério do Turismo ja tinha liberado R$ 700 mil. O problema é que agora a
prefeitura condicionou a liberagdo do casardo ao restauro de um outro imavel, pelo
comendador. Ele esta desapontado, e eu também", diz Biiel. Seu sonho é criar um polo
cultural no distrito, que incluiria o museu, a Casa de Cultura de Casimiro de Abreu, na qual o
poeta passou a infancia contada em seus versos (ja restaurada pelo governo do Estado); a
praca ao lado, onde fica sua estatua, de bronze, "olhando" para as aguas do S&o Joao ; a
Capela de S&o Joao Batista, de 1619, que tem nos fundos um cemitério onde o autor de Meus
Oito Anos foi enterrado, em 1860.

A cidade, de cerca de 30 mil habitantes, fica entre BUzios, Cabo Frio e Rio das Ostras,
conhecidos destinos praieiros que atraem visitantes brasileiros e estrangeiros. Caso néo se
chegue a um acordo, a colecéo sairad de Barra de S&o Jodo - outros municipios ja estdo
interessados. Ou pode seguir para Portugal. A prefeitura ainda ndo se pronunciou sobre o
assunto.
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LivroFolclore

Fanatico pelo Saci lanca anuario de mitos brasileiros
Mouzar Benedito organizou as lendas de acordo com cada més do calendario
Pedro Venceslau

Ha quem diga que o Saci-Pereré ndo é exemplo para ninguém: fuma sem
parar, esta sempre metido em confusdo e tem como hobby infernizar a vida de
pessoas e animais. Essa predilecdo politicamente incorreta, entretanto, nao foi
obstaculo para que a lenda mais popular do folclore brasileiro ganhasse status de
icone do um movimento cultural nacionalista bem peculiar. Desde 2003, o perneta
que ficou popular gracas a obra de Monteiro Lobato é estudado, cultuado e
"observado” por uma ONG, a Sociedade dos Observadores do Saci (Socaci).

Essa historia comecou como brincadeira, em uma mesa de bar em Sao Luis do
Paraitinga em 2003. Depois de varias doses de conhaque, o geblogo e escritor Mouzar
Benedito pediu a palavra aos colegas e fez um discurso inflamado contra o
"imperialismo cultural” de celebrar no Brasil o Haloween, a festa mais popular dos
EUA.

Mas como nem sO de Saci é feita a mitologia 100% brasileira, Mouzar passou
os ultimos anos debrugcado em pesquisas para lancar um anudario com todas as lendas
nacionais, do Oiapoque ao Chui. Anuario do Saci e seus Amigos - Mitologia Brasileira,
da editora Publisher Brasil, chegou este més as livrarias. "No livro homenageamos
um mito por més, de janeiro a dezembro, sempre cruzando com fatos histéricos do
lado B do Brasil", explica Mouzar.

Como nosso folclore se misturou com mitos e lendas trazidos por outros povos,
formou-se assim uma cara mestica. Um bom exemplo é o proprio Saci. Inicialmente
retratado como curumim endiabrado com duas pernas, cor mulata e um rabo, o saci
sofreu influéncia da mitologia africana e se transformou em negrinho que perdeu a

perna lutando capoeira.
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Quem conhece essa turma?

JURUPARI - Filho e embaixador do Sol e Senhor dos Segredos, foi o deus
mais cultuado pelos indios brasileiros até a chegada dos portugueses. Ainda hoje no
Brasil existe uma tribo, em Aguas Belas, no Pernambuco, que cultua o Jurupari. Para
entrar em contato com eles, os indios usam 0s pajés.

MAPINGUARI - Temido pelos moradores da floresta entre Acre e Para, ele
mata e come a cabeca de quem Vvé pela frente, especialmente se for cagcador ou
seringueiro. E descrito como uma preguica gigante.

CURUPIRA - Com pés virados para tras, cabelos ruivos, dentes verdes e
muitos pelos no corpo, é o protetor da floresta. Os pés ndo estdo do avesso por acaso:
servem para enganar os que tentam seguir suas pegadas. O nome Curupira, de origem
tupi-guarani, significa corpo de menino.

NEGRINHO DO PASTOREIO - Nascido na regido mais "loira” do Pais, € 0
unico ser lendéario catolico nascido no Brasil. Ele ajuda as pessoas a encontrar
animais e objetos perdidos.

RUDA - Guerreiro que mora nas nuvens, é o deus do amor. E ele quem faz
com que as pessoas se reproduzam. Alguns povos tupis, como os tupinambaés do Par4,

acreditavam que Ruda tinha a seu servi¢co uma grande serpente que morava no rio.
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Anexo C

Estudo sobre Politicas Publicas Para Cultura:
Santo André (SP), Sorocaba (SP) e Belém (PA)
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POLITICAS PUBLICAS DE CULTURA:
UMA ANALISE DAS CIDADES DE BELEM (PA) SANTO
ANDRE (SP) E SOROCABA (SP).

SAO PAULO
2009
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INTRODUCAO

A Legislacdo de Incentivo a Cultura existe hoje nos ambitos: federal,
estadual e municipal do pais. Esta pesquisa abrange as Leis de incentivo nos

seguintes municipios: Santo André, Sorocaba e Belém.

Inicialmente, a escolha dos municipios deu-se pela facilidade em
pesquisa a campo, até mesmo no municipio de Belém onde uma integrante do
grupo mora. Entretanto, no decorrer das pesquisas, nos deparamos com

diferencas culturais e administrativas que enriqueceram o nosso trabalho.

Nossa pesquisa consiste em expor o0 mecanismo das Leis de Incentivo a
Cultura nestas cidades, bem como a participacdo da Secretaria da Cultura,
exemplificar com projetos apoiados por essas Leis, e com base nos estudos,
aduzir questionamentos sobre cidadania expondo claramente as diferencas e

similaridades entre 0s municipios.

Os exemplos coletados, sobre a cultura em cada cidade, fez com que o
grupo refletisse o tema para poder entender por que a cidade de Belém, tdo
rica em cultura e criatividade, através da Secretaria de Cultura do municipio,
apresenta um numero obsceno de projetos “executados” (diferente de
aprovado) ou porque a gestdo da Secretaria de Cultura de Santo André na vila
de Paranapiacaba levanta tanta polémica entre moradores da vila e moradores
de Santo André e no municipio de Sorocaba a questdo do atual prefeito impor
limites no carnaval de rua, todas essas questdes deram corpo e reflexdes para

o trabalho.

Nesse sentido, a discussdo e o aprendizado que tivemos com o tema,

nos trouxeram maior percepcao em aspectos politicos, culturais e sociais.

A pesquisa foi construida através de informacgfes atuais (midia), livros,
pesquisas em campo, conversas com produtores e pessoas diretamente
ligadas a projetos culturais e questionamentos do grupo, dando énfase as
politicas publicas de cultura, aplicacdo da cidadania e a visdo jornalistica de

cada municipio.
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LOCALIZACAO!
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Figura 1 — Localizac&o dos Estados escolhidos dentro do Brasil
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Figura 2 - Municipio de Belém Figura 3 — Municipios: Sdo Paulo e Sorocaba

! Fonte: fotos tirada do site guia mapas/Google.



MUNICIPIO DE BELEM

Histérico

A regido onde a cidade se localiza era primitivamente ocupada pelos
indios Tupinambés. O estabelecimento do primitivo nucleo do municipio
remonta ao contexto da conquista da foz do rio Amazonas, a época da Dinastia
Filipina, por forcas luso-espanholas sob o comando do capitdo Francisco
Caldeira Castelo Branco, quando fundou em 12 de janeiro de 1616 o Forte do
Presépio. A povoacgao que se formou ao seu redor foi inicialmente denominada
de Feliz Lusitania; posteriormente foi sucessivamente denominada como Santa
Maria do Grao Pard, Santa Maria de Belém do Grao Pard, até a denominacao
de Belém.

Nesse periodo ao lado da atividade de coleta das chamadas drogas do
Sertdo a economia era baseada na agricultura de subsisténcia, complementada
por uma pequena atividade pecuaria e pela pesca praticada por pequenos
produtores que habitavam, principalmente, na ilha do Marajo e na ilha de Vigia.
Distante dos nucleos decisérios das regides Nordeste e Sudeste do Brasil e
fortemente ligada a Portugal, Belém reconheceu a Independéncia do Brasil
apenas em 15 de agosto de 1823, quase um ano apos a sua proclamacao.

Em seus quase 400 anos de historia, “ A cidade das Mangueiras”
vivenciou momentos de plenitude entre os quais o periodo aureo da borracha,
no inicio do século XX, quando o municipio recebeu inumeras familias
européias, o0 que veio a influenciar grandemente a arquitetura de suas
edificacdes, ficando conhecida na época como Paris n'/América. Hoje, apesar
de ser cosmopolita e moderna em varios aspectos, Belém nao perdeu o ar
tradicional das fachadas dos casardes, das igrejas e capelas do periodo
colonial. Historicamente, constituiu-se na principal via de entrada na regido
norte do Brasil, devido a sua privilegiada posicdo geografica. Situada as
margens do rio Guam4, proxima a foz do rio Amazonas, com sua localizagcdo
no extremo Norte da malha rodoviaria brasileira BR-316 (Nordeste), BR-010
(Beléem-Brasilia) e PA-150 (Alca Viaria). A capital do PA pode ser facilmente
acedida por vias terrestre, aérea e fluvial, sendo uma das principais entradas

para toda a regiao norte, considerada a capital da Amazoénia.
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Belém é a segunda cidade mais populosa da regido Norte, pois a cidade
possui 0 maior IDH entre as capitais nortistas e concentra a maior populacéo
metropolitana da regido. Contando com cerca de 1.424.124 habitantes,
assemelhando-se a uma peninsula, cercada por agua, areas militares e de
protecdo ambiental, teve pouco espaco para expansdo, ocasionando
conurbacdo com municipios proximos dando origem a Grande Belém que tem
populacao estimada em 2,1 milhdes de habitantes.

Popularmente chamada de "Cidade das Mangueiras" pela abundancia
de mangueiras na cidade; denomina-se também de "Cidade Morena",
caracteristica herdade da miscigenacdo do povo portugués com os indios

Tupinambas, nativos habitantes da regido a época da fundacgéo.

A Cultura de Belém

Belém, conhecida também como Portdo de Entrada da Amazénia,
proporciona diversas possibilidades de cultura e lazer. A cidade é rica em
histéria, cores, cheiros, sabores, folclore, musica, natureza...; podendo ser
observado nos seus diversos pontos turisticos. A capital paraense desponta
como grande roteiro turistico do Brasil, gerando uma excelente oportunidade
para investimentos turisticos.

Algumas das atracdes turisticas sdo: Estacdo das Docas;
Bioparque Amazobnia; Complexo Ver-o-Peso; Complexo Feliz Lusitania;
Estacdo das Docas; Estadio Olimpico do Pard (1978); Hangar - Centro de
Convencdes e Feiras da Amazonia; Orla de Icoaraci; Jardim Botanico Bosque

Rodrigues Alves; Mangal das Garcas; Museu Paraense Emilio Goeldi; Parque
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da Residéncia; Planetario Sebastido Sodré da Gama; Ver-o-Rio; Bondinho de
Belém; Teatro da Paz; Casa das Onze Janelas.

Um outro grande atrativo nesta regido € a culinaria que tem forte
influéncia indigena. Possui pratos tipicos como: pato no tucupi com jambu, o
tacaca, a manicoba, entre outras delicias como o acai. Ha quem diga que o
sabor dos peixes e das frutas é realmente diferente. Os elementos encontrados
na regido formam a base de seus pratos. Com mais de uma centena de
espécies comestiveis, as frutas regionais podem ser encontradas no Ver-o-
Peso, feiras livres, mercados e supermercados do municipio de Belém; elas
sao responsaveis diretas pelo sabor das sobremesas que enriquecem a mesa
paraense. Destacam-se: acai, bacaba, cupuacu, castanha-do-para, bacuri,
pupunha, tucuma, murici, piquia e tapereba.

O municipio de Belém conta com apoio da gestdo atual para gerir
entretenimento a sociedade Belenense e ao turismo. A Fundacao Cultural do
Municipio de Belém (FUMBEL) é a responséavel pelo fomento e disseminacao
da arte, cultura, esporte e patriménio histérico dentro da “Mangueirosa”; por
meio da Fumbel a "Lei TO Teixeira" incentiva a producao artistico-cultural da

cidade e ainda apoia atletas e iniciativas no segmento do esporte amador.

As politicas Publicas de Cultura e Esportes em Belém

A lei de Incentivo a Cultura no municipio de Belém é chamada de T6
Teixeira e Guilnerme Paraense. Lei Ordinaria n°® 7850 de 17 de outubro de
1997, sobre incentivo fiscal para realizacdo de projetos culturais ou esportivos
amadores, no ambito do Municipio. Sendo regulamentada pelo decreto 35.416
em 25 de junho de 1999 no mandato do prefeito Edmilson Rodrigues, vinculado
na época, ao partido trabalhista — PT.

O projeto para desenvolver a cultura e esporte funciona como ponte
entre artistas, atletas, pessoas fisicas e empresas interessadas em patrocinar
tais iniciativas. Os beneficiarios recebem isencédo de até 20% do valor total de
pagamento do ISS (Imposto Sobre Servico) e do IPTU (Imposto Predial

Territorial Urbano). O montante é repassado a projetos inscritos e aprovados
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pelo Comité de Avaliacdo da Lei. As partes envolvidas no incentivo séo trés: o
incentivador, o incentivado ou proponente e o poder Publico Municipal.

Toda pessoa fisica ou juridica contribuinte de ISS (Imposto Sobre
Servico) ou IPTU (Imposto Predial Territorial Urbano) pode contribuir
patrocinando ou apoiando projetos, sendo este o incentivador. O incentivado
pode ser toda pessoa fisica ou juridica sem fins lucrativos que através de seus
projetos deseje captar recursos usando da Lei Té Teixeira. Ja o Poder Publico
Municipal é a pessoa juridica de direito publico que através do que dispbe a Lei
7.850/97, renuncia a parte do valor dos impostos (ISS ou IPTU) dos
incentivadores; para aplicacdo em projetos culturais ou esportivos amadores.

O valor montante do recurso que pode ser renunciado pelo Municipio é
até 0,5% da receita do ISS ou IPTU do ano fiscal anterior e o valor do incentivo
é até 20% devido pelo contribuinte referente aos impostos.

A prefeitura de Belém, atualmente governada pelo prefeito Duciomar
Costa do PTB busca investimento na area de cultura e esporte fomentando a
relacdo entre a Iniciativa privada e agentes interessados na proposta,
tentando reduzir a médio e longo prazo as acdes de execuc¢ao e 0s inscritos na
divida ativa do municipio. Entretanto quem incentiva a causa tem parte de sua
obrigacdo tributaria investida em um projeto cultural ou esportivo amador;
veiculando sua marca, fazendo parte da acdo publicitdria do produto
incentivado sem custos adicionais para esta finalidade; além do
reconhecimento quanto a responsabilidade social.

Os projetos que podem ser beneficiados pela lei sdo todos da area da
cultura (apoio a espetaculos, exposicdes, feiras, edicdo de obras, formacao de
artistas, treinamentos, aquisicdo de obras, restauro e todos os demais que
assumirem carater cultural popular); no esporte amador (apoio a competicdes,
torneios, aquisicdo de material didatico — esportivo, aquisicdo de equipamento
técnico, viagens e todos os demais que assumirem carater esportivo amador
em todas as modalidades esportivas amadoras tecnicamente ou popularmente
reconhecida). Para aprovacdo dos eventos culturais e esportivos a lei conta
com comité de avaliacdo formado pela FUMBEL — Secretaria Financas (SEFIN)

— Secretaria de Educagdo (SEMEC) — Secretaria Municipal de Assuntos
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Juridicos (SEMAJ) - 02 representantes do segmento artistico e 02

representantes do segmento esportivo amador.

Projetos Culturais atuais

Projeto Guitarrada

Guitarrada € um género musical de origem paraense com influéncias
sonoras de paises vizinhos. E um género, como o nome diz protagonizado por
uma guitarra, acompanhada, normalmente, por uma base formada por bateria,
percussao, contrabaixo e uma guitarra base onde se observa a presenca de
ritmos como o carimbd, a cumbia, o merengue, a lambada, a marchinha e
outros. Criado em janeiro de 2003 por iniciativa do musico e produtor Pio
Lobato juntamente com a produtora Kelci Albuquerque, o projeto MESTRES
DA GUITARRADA tem por objetivo divulgar essa musica instrumental paraense
assim como outros ritmos produzidos na regido amazoénica através de um dos
seus maiores icones da musica instrumental — Mestre Vieira (o criador da
Guitarrada) O projeto vem comemorando desde o ano de 2007 os 30 anos do
primeiro disco de Guitarrada no Brasil (Lambada das Quebradas) gravado por

mestre Vieira em 1977.

Projeto Auto do Cirio

O projeto O Auto do Cirio foi concebido em 1993, como forma de
revitalizar o Centro Histérico de Belém por ocasido do Cirio de Nossa Senhora
de Nazaré, além de possibilitar o exercicio da pratica do ensino das artes

através do Teatro de Rua, tendo como roteiro central o Cirio de Nazaré. Para



dar inicio ao processo, 0 projeto contou com a consultoria do teatrélogo AMIR
HADDA, que realizou a primeira oficina de Teatro de Rua e dirigiu as
montagens de 1993 e 1994.

O projeto possibilita o acesso e a compreensdo do fazer artistico
desenvolvido na academia, além de proporcionar belissimo espetaculo a céu
aberto, o Unico dessa dimensdo na Regido Norte. O projeto teve seu
reconhecimento pelos 6rgdos responsaveis pelo desenvolvimento do turismo
no Estado, passando a integrar as agendas de eventos no més de Outubro,
como forte atrativo turistico. Sua manutencdo ao longo dos doze anos se deu
através da aceitacdo da sociedade que conferiu ao projeto o reconhecimento
como bem imaterial associado do Cirio de Nazaré - IPHAN/MINC. Esta
producdo vem cada vez mais valorizar a cultura regional através da
diversificacao de sua interpretacdo e da releitura de sua esséncia por meio das
artes, despertando o interesse de artistas de outros centros do pais.

O teatro a céu aberto possibilita também a interacdo da populacao
residente e circulante com os diversos segmentos da arte e da cultura em um
s6 momento - Artes Plasticas/Visuais (elementos cénicos e figurinos); Artes
Cénicas (Teatro, Danca, Circo); Musica (Bandas, Orquestras, Percusséao,
Canto Lirico e Popular) e Cultura Popular (Quadrilhas Juninas, Boi-Bumba,

Péssaros Juninos e o Carnaval).
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Gravacéao de DVD PESQUEIRO DO EQUADOR

Em 24 anos de carreira, o cantor Mahrco
Monteiro construiu um painel sonoro do que
compositores paraenses, principalmente,
tém feito para contar estorias da regido, com
muito suingue e senso critico diante da
constante ameaca de destruicdo dos
ecossistemas regionais. Este projeto foi
lancado em agosto de 2008, com ritmos

regionais, recriando sucessos de

compositores paraenses e préoximos a
Belém. Valor: 20.0000 reais.

DVD TRILOGIA — A FORCA QUE VEM DAS RUAS

Durante o segundo semestre de 2003 Nilson
Chaves, Lucinha Bastos e Mahrco Monteiro
idealizaram e comecaram a realizar o projeto da
trilogia musical, através dos espetaculos 'Avenida
Nazaré', 'Sacramenta Nazaré' e 'Bar do Parque’,
nos quais dividiram o palco do Teatro Margarida
Schivasappa em duplas.

A forca que vem das ruas é resultado de um
trabalho anterior: um CD triplo, em que os trés

cantam mdsicas que retratam a cultura paraense;

ou, como classificou o diretor do espetaculo,

Claudio Barros, a respeito do DVD, “todo o rico do universo paraense”. Valor:
20.0000 reais da Lei TO Teixeira.
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Projeto Grupo Capoeira Brasil

JPIEE

I =

O Grupo Capoeira Brasil (GCB) realiza trabalhos sociais com criangas
em areas de risco em diversos bairros da cidade de Beléem — Maréx, Bengui,
Tapana e Nazaré — e na cidade de Sao Domingos do Capim, interior do
Estado do Par4. O trabalho desenvolvido contribui para a melhoria da auto-
estima, relacionamento familiar, acesso a bens culturais.

Para manter estas atividades, o Grupo apresenta projetos bem definidos
para apresentar ao empresariado. Atualmente, trés estdo em destaque e um
deles € o do Instituto Helena Coutinho: Um instituto de capacitacdo e
assisténcia social, no qual o Grupo desenvolve um trabalho social com cerca
de 80 criancas. Este projeto tem apoio da Lei T6 Teixeira, para manutencao de
sua intra-estrutura para a realizacdo das atividades, tais como aquisi¢cdo e
manutencdo de instrumentos musicais, aquisicdo de uniformes, entre outros
materiais. Valor: 20.0000
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As Politicas Publicas de Cultura, a identidade e a cidadania

A consciéncia nacional esta, enfim, despertando para o entendimento
de a Cultura desponta como fator central de desenvolvimento sdcio-econémico
para a propositura de uma sociedade calcada na producéao e consumo de bens
simbdlicos, portanto imateriais, em substituicho ao comportamento que, no
altimo século, exauriu as reservas materiais do planeta. Fatos constatados
desta transicdo: a industria do entretenimento, em todas suas vertentes, é a
que mais cresce em todos os paises desenvolvidos ou em desenvolvimento; a
producdo cultural no Brasil ja representa 6% do PIB nacional. Valor que
seguramente ultrapassa a casa dos 12% quando considerado que menos da
metade destas atividades sdo regulamentadas e contabilizadas no PIB -
principalmente no imenso mercado informal de comercializagdo dos produtos
finais desta industria.

O numero cresce ainda mais se levado em conta a rede de profissionais
que subjaz na prestacdo de servigo a este setor - do empregado temporério
que martela os cravos que prendem a lona do circo mambembe em alguma
localidade remota ao publicitario premiado em Cannes que faz a campanha de
lancamento de um novo idolo popular, um significativo guarda-chuva
econdmico abre-se em qualquer producdo cultural, de qualquer porte.

Existe um amadurecimento correspondente ao préprio desenvolvimento
da implantacdo de tais politicas e de seus frutos ja visiveis desde que Gilberto
Gil assumiu a pasta da Cultura, trabalho continuado com esmero pelo seu ex-
secretario executivo e atual Ministro, Juca Ferreira.

Exemplo concreto, presente e contundente desta tese € o surgimento de
uma classe de empreendedores culturais belenenses que movimenta um
mercado milionario gracas ao advento do tecnobrega e sua ja tdo propalada
féormula de producdo e distribuicdo, ndo sO6 dos discos e shows, mas

fundamentalmente da riqueza por eles gerados.
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O ponto de vista dos Partidos Politicos, dos Artistas e a Midia em
Belém

Belém do Para como toda cidade tem seus altos e baixos quanto a sua
administracdo e benfeitorias em prol da populacdo e infra-estrutura. Dos anos
90 aos dias atuais, o municipio teve saltos os quais tornou a “cidade das
mangueiras” mais procurada, bem visada e atrativa. No entanto, em vista as
questdes internas e ndo externas percebemos que Belém na gestdo do ex-
prefeito Edmilson Rodrigues, na época do PT, recebeu grandes incentivos, em
diversas areas. No ano de 1997 quando Edmilson assumiu a prefeitura
encontrou a cidade em situacao indesejavel.

A proposta do ex-gestor era mudar a cara de Belém, no entanto,
somente nos primeiros quatro anos de mandato ele ndo péde contar com os
recursos e a parceria dos governos Federal e estadual — naguele momento nas
maos do PSDB. Com tudo, Rodrigues municipalizou a saude, construiu
unidades de saude nos bairros — que ndo havia; pavimentou milhares de ruas e
avenidas, facilitando o trafego; repaginou uma arterial Avenida, a Almirante
Barroso, construindo inclusive uma ciclovia; participou de todo o processo de
elaboracdo e constru¢do do Complexo do Entroncamento — tdnel, reformou e
criou muitas pracas. Esses sdo alguns de seus feitos. Quanto ao lazer e
entretenimento o ex-petista procurou revitalizar centros historicos, construir e
reformar pontos onde tornaria ali eventos culturais e encontro de
entretenimento a sociedade; ativou fundagfes de cultura como o Curro Velho,
revitalizou a econdmica e cultura da cidade, tentando com isso reduzir a
exclusao social, fora os projetos que abriram a cidade para o rio.

Na atual administracdo de Duciomar Costa do PTB a continuidade de
algumas obras na cidade de Belém se deu na gestdo de Edmilson Rodrigues.

No mandato do prefeito Duciomar ele recebe todo tipo de ajuda, pela
administracdo Federal, ja que seu partido compde a base de apoio do
presidente Lula, além de repasses de recursos da governadora Ana Julia. O
prefeito em sua administragdo terminou alguns projetos e deu continuidade a
outros, do ex-prefeito Edmilson; com tudo a cidade em quesitos culturais sé

conta com dois eventos de gestdo de mandato, a festa junina e o carnaval.
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Segundo depoimentos de funcionarios da Fundacdo Municipal de Belém
- FUMBEL o presidente do 6rgédo depende da iniciativa do gestor para melhorar
a lei de incentivo, como cultura ndo é foco para sua administracdo, uma vez
que até hoje ndo tem fundo participativo. Portanto, entende-se que neste
segmento 0 governo permanecerd em “stand by”, entretanto o jornal, O Liberal®

apresenta a seguinte matéria:

“Até o comeco da proxima semana, a Prefeitura de Belém,
por meio da Fundacdo Cultural do Municipio de Belém
(Fumbel), vai entregar os certificados para os artistas que
tiveram seus projetos culturais aprovados na Lei Municipal
TO Teixeira, de incentivo a pratica cultural no municipio.
Também serdo entregues o0s projetos na area esportiva,
incentivados pela Lei Municipal Guilherme Paraense. De
acordo com a secretaria da Lei TO Teixeira, Paula Flexa, da
Fumbel, foram aprovados 258 projetos culturais e 221
esportivos. O montante de R$ 4.245.580,85 esta disponivel
para ser aplicado por empresas, mediante desconto no
pagamento do IPTU e ISS, para projetos culturais, e R$
3.668.978,00 para projetos de esporte, perfazendo um total
de R$ 7.914.558,85.”

Nessa perspectiva, o artista Marco Monteiro, com 24 anos de carreira,

que lancou seu trabalho comenta em entrevista no mesmo jornal:

“gravar um DVD agora, sinceramente foi uma béncao. Sei
das dificuldades, mas agradeco a todos que contribuiram
de alguma forma, toda a minha equipe, musicos, producao,
convidados, enfim, todos sem excecao, principalmente as
politicas de governo, estadual e municipal, que foram

fundamentais, possibilitando o investimento das empresas

2 Jornal O Liberal. Belém. 01 mar.2008.
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envolvidas que tiveram uma visdo importante; pena que
apenas algumas poucas empresas tenham descoberto que
investir em cultura valoriza a imagem institucional e

aproxima a marca de seu publico.”

Por outro lado, percebemos que as opinides dos artistas se divergem,
segundo entrevista feita pelo mesmo jornal, o artista Nilson Chaves de 30 anos
de carreira e que recentemente assinou com uma gravadora do Japdo para

lancar um CD e um DVD, comenta:

“Olha, ao meu ver, a situacao permanecera a mesma. Nés
vamos continuar vivendo com dificuldade, na verdade
guem vai ficar com o bolso apertado séo os investidores, a
musica popular brasileira, em especial, sempre viveu a
margem dos poderes financeiros. Nosso orgcamento sempre

foi apertado”.

Quando questionado sobre as leis de incentivo e editais, Nilson comenta
que o segredo € dar um jeito de ndo depender apenas delas e acrescenta
sobre essa questao:

“A questdo cultural € histérica no Pais, a gente ndo pode
depender integralmente das leis de incentivo, do governo,
sendo fica vulneravel as oscilacdes deles. Os incentivos
devem continuar existindo, com ou sem crise, assim como
o artista, mas este ndo pode ficar atrelado. Eu, por
exemplo, ndo estou sentindo nada da crise até agora, e

pretendo continuar ndo sentindo”.

Nesse sentido, embora a Lei de Incentivo a Cultura esteja sendo mais
utilizada e divulgada, os artistas sentem dificuldades para acessar e ainda nao
se sentem seguros para se garantirem artisticamente somente com ela. A

midia (O Liberal) ao que parece, demonstra uma singela imparcialidade



MUNICIPIO DE SANTO ANDRE
Historico

Antigamente o municipio de Santo André se chamava “vila de Santo
André da Borda do Campo” e fazia parte de uma extencao territorial que hoje
faz parte da regido do Grande ABC. Esta vila fora fundada por Jodo Ramalho,
que se uniu com uma india a india Bartira, filha do cacique Tibiri¢ca, da tribo dos
Guaianases. Em 8 de abril de 1553, o seu pedido de transformar a regiao em
que vivia em Vila foi atendido pelo entdo atual governador-geral Tomé de
Sousa.

O nome Santo André sO ressurgiu em 1910, com a criacdo de um
pequeno distrito as margens da famosa “Séo Paulo Railway” ou Estrada de
Ferro Santos Jundiai. Nesta época a regiao era constituia do municipio de Sao
Bernardo.

A regido que hoje conhecemos por grande ABC teve seu histérico
econdmico marcado pela chegada das industrias e montadoras de carros no
decorrer das décadas de 70 e 80. A partir da segunda metade dos anos 80, a
economia da regido que era marcada pela industria metallrgica, foi perdendo
espaco para cidades do interior que tinham o valor de terreno muito menor. No
final dos anos 80 Santo André mudou consideravelmente sua economina,
passou de polo industrial para o setor de comércio e servicos.

Na década de 90 Santo André, assim como outros municipios ao redor
de Sdo Paulo, atravessa por importantes mudangas no que tange a area de
gestdo de poliitcas publicas, exemplo disso foi o surgimento e as

transformacdes nas politicas publicas de Cultura.

As Politicas Publicas de Cultura em Santo André

No inicio da década de 90 foi criado um fundo de cultura para o
municipio, através da lei numero 6663, a idéia principal era de apoiar e
valorizar as producgdes culturais ja existentes no municipio e ainda promover
outras.

O fundo destina ao produtor cultural um determinado valor aprovado

para a realizacdo do projeto, dispensando dessa forma, a necessidade de
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captacdo de recursos privados, ou seja, € um mecanismo de financiamento
direto o repasse é direto para o produtor. O proprio Departamento de Cultura
pode utilizar esse valor para apoiar programas especificos.

Os projetos que recebem o financiamento passam por analise e
aprovacdo de um Conselho Diretor, composto por membros da prefeitura e
produtores culturais. Atualmente seis pessoas participam do conselho: 1 titular
da Secretaria de Cultura, 1 titular do departamento de Cultura, 1 representante
da Secretaria de Financas e 3 representantes indicados pela comunidade de
produtores culturais do municipio. Essa funcdo é exercida sem nenhum
pagamento. Em quase 20 anos de funcionamento, o Fundo de Cultura ja
aprovou e executou 100 projetos culturais. O que manteve o fundo ao longo
desses anos foram doacBGes de setores publicos, privados, contribuicdes,
transferéncias, créditos destinados e doac¢des orcamentarias.

Na mesma década (90) a cidade de Santo André criou também o
conselho municipal de defesa do patrimonio, artistico, arquitetdnico, urbanistico
e paisagistico chamado atualmente de CONDEPHAAPASA. Esse conselho
tem a importante funcdo de defender, valorizar e proteger o patrimbnio da
cidade. Nessa época poucas prefeituras haviam desenvolvido esses conselhos
e foi através da Lei 6673 (de 1990) que essa acao foi possivel.

Em 1999 Santo André passava por grandes transformagfes politicas e
partidarias. Nessa época foi criada a lei n° 7.905 que oficializa o Conselho
Municipal. Esse Conselho tem o importante trabalho de acompanhar, avaliar e
fiscalizar e fazer as acBes de politicas publicas para o desenvolvimento da
Cultura no municipio.

A iniciativa de criar um fundo de cultura ja no comeco da década de 90 e
depois a criacdo dos conselhos municipais favoreceu a cidade de Santo André
nas questdes de politicas publicas de cultura e também serviu de referéncia
para muitas outras prefeituras.

Nesse mesmo periodo foram criados decretos que possibilitaram
normatizar e definir ainda mais essa legislacio o que possibilitou
principalmente a participacdo de pessoas que fossem realmente da area

artistica e que realmente precisavam da verba oferecida.
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A lei de n° 8555 de 2003 é a mais importante ela é o resultado de todas
essas “lapidacfes” que as politicas publicas de cultura de Santo André tém
passado ao longo da ultima década. Essa lei é uma reformulacéo da lei n® 6663
de 1990, ela prioriza a producédo e o consumo de bens culturais originarios do
municipio, dando énfase ao maior acesso publico ao que é produzido no
municipio e ainda formaliza a participacdo privada com incentivo fiscal e dessa
forma incentivando a producéao cultural e o consumo da mesma.

Essa forma de gerir a “cultura” que Santo André desenvolveu ao longo
dos anos tornou - a modelo a ser seguido. Funcionarios da secretaria atendem
a pessoas de outras prefeituras em busca de solucdes e resultado positivo em
politicas publica de cultura para suas cidades.

A Lei de Incentivo € uma ferramenta de grande importancia para o
municipio, € um mecanismo indireto de financiamento a producao cultural. A
prefeitura destina parte da arrecadacédo de ISS e de IPTU, destinando este
recurso ao incentivo de projetos culturais.

Podem apresentar projetos pessoas fisicas (residentes) ou juridicas
(sediadas) em Santo André ou que comprovem vinculo artistico-cultural, com a
cidade ha pelo menos um ano e que ndo possuam débitos com a prefeitura.

A idéia é fazer com que o produtor cultural consiga recursos com
pessoas fisicas ou juridicas (incentivador) que por sua vez utilizara do incentivo
para abater parte dos seus impostos (ISS/IPTU) através do Certificado de
Incentivo.

Existe uma Comissdo Técnica que analisa e aprova 0s projetos através
de documentos comprobatérios de vinculo artistico-cultural com a cidade;
material de imprensa; material de divulgacao de realizacao de projetos culturais
na cidade; atestados que comprovem o vinculo do proponente com a cidade,
emitidos por profissionais ou instituices reconhecidas na area cultural.

Os projetos, para serem beneficiados, devem gerar um produto cultural e
estar enquadrados em uma das seguintes areas: Artes Cénicas; Artes Visuais;
Musica; Audiovisual;, Criacdo Literaria; Cultura Popular; Patriménio Cultural,
Multimidia; Pesquisa e Documentacdo; Museus, Bibliotecas e Centros

Culturais.
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Os projetos séo inscritos sempre apos publicacdo de Edital de Inscricdo
em jornais de grande circulacdo e no proprio site da prefeitura e € nele que
constam as informagfes necessdrias para a inscricdo. Os projetos séo
apresentados em formulério especifico acompanhados de documentagdo
descrita no Edital.

Para avaliacdo dos projetos, a Comissao Técnica analisa 0s seguintes
aspectos: orcamento; custo/beneficio compativel com a dimensdo do projeto;
viabilidade técnica; qualificacdo da equipe de producdo/criacao;
compatibilidade com os objetivos da Lei; formacdo de novos publicos;
abrangéncia da distribuicdo territorial e social; contribuicdo para a formacédo e
profissionalizacéo do setor cultural e retorno cultural.

Ap6s a aprovacdo do projeto é assinado um Termo de Compromisso®.
entre a Prefeitura e o proponente do projeto, e emitido um Certificado de
Aprovacédo, documento utilizado para a captacao dos recursos. O Certificado
de Incentivo tem validade de um ano a contar da data de sua expedicao.

O limite para pagamento dos impostos com o incentivo cultural é de 20%
para pessoa juridica e 30% para pessoa fisica do imposto devido.

Para contribuintes adimplentes (em dia com o pagamento dos tributos
municipais) é abatido 70% do valor incentivado e para contribuintes
inadimplentes (débitos existentes com a Fazenda Municipal) 100% do valor
incentivado. Cada projeto pode ter até 15 (quinze) patrocinadores.

Durante a execucdo do projeto, o proponente apresenta relatorios
mensais de receita-despesa, conforme modelo que fica disponivel no site da
prefeitura. A prestacdo final de contas devera ser realizada em formulario
especifico acompanhada dos comprovantes fiscais e demais documentos,
inclusive material de divulgacédo, relativos ao projeto. As orientacdes
detalhadas para a prestacdo de contas encontram-se no “Manual de Prestacéo
de Contas” também disponivel no site da prefeitura.

N&o sendo aprovada a prestacdo de contas, o proponente pode ser
penalizado com multa correspondente a 10 (dez) vezes o valor do projeto ou

proibicdo permanente da utilizacéo desta lei pelo (a) infrator (a).

* Modelo anexo pag.47.
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A Vila de Paranapiacaba
Historico

Instalada no topo da Serra do Mar, parte mais alta da cordilheira
maritima, a pequena vila de Parananpiacaba, a cerca de 64 quildbmetros de S&o
Paulo, é um exemplar notavel do patriménio historico e cultural paulista.

Situada na cidade de Santo André, a Vila de Paranapiacaba faz parte do
Distrito de Paranapiacaba que possui uma area de 83,22 Km2 (48% da area
total do municipio).

A Vila ferroviaria de Paranapiacaba foi implantada em 1867 com o
objetivo de abrigar os trabalhadores da empresa inglesa Sdo Paulo Railway
Co. (SPR), concessionaria do trecho ferrovidrio que fazia ligacdo entre as
cidades de Santos e Jundiai. Essa estrada de ferro foi construida para servir
como via de escoamento da producdo cafeeira paulista rumo ao mercado
externo.

Com o fim da concessédo da Sao Paulo Railway Co. em 1946, a estrada
de ferro e todo o seu acervo sdo encampados pela Unido e passa a se
denominar Estrada se Ferro Santos — Jundiai. Em 1957, a Rede Ferroviaria
Federal — RFFSA passa a assumir os equipamentos e o controle da malha
ferroviaria.

Nessa época, 0 Brasil passa por grandes transformacgdes e na area do
transporte as rodovias se destacam como prioridade nacional. Gradativamente,
o transporte ferroviario foi perdendo a importancia, acarretando um processo
de degradacéo fisica do patriménio da RFFSA. Na vila de Paranapiacaba, além
da degradacao fisica, houve também a degradacdo social, uma vez que a
maioria dos habitantes vivia em funcdo da ferrovia e com as demissfes
compulsérias tiveram que abandonar suas casas e partir.

A presenca dos patriménios arquiteténico e cultural de Paranapiacaba,
Unica vila ferroviaria em estilo britdnico conservada no Brasil, e do patriménio
ambiental, devido aos remanescentes da Mata Atlantica, fizeram com que a
Vila e seu entorno fossem tombados pelo CONDEPHAAT (Conselho de Defesa

do Patrim6nio Historico, Artistico, Arqueoldgico e Turistico do Estado de S&o
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Paulo). Ainda, no periodo entre 1999 e 2000, a Vila foi inscrita na lista dos 100
monumentos mais ameacados do mundo pelo World Monuments Funf (WMF).

Em 2002 a Vila foi tombada pelo CONDEPHAAPASA (Conselho
Municipal de Defesa do Patrimbnio Histérico, Artistico, Arqueoldgico-
Urbanistico e Paisagistico de Santo André) e pelo IPHAN (Instituto do
Patrimonio Historico e Artistico Nacional), tornando-se patriménio municipal e
nacional respectivamente. A partir de 1999 o municipio de Santo André
acentua sua preocupag¢ao com um patrimdnio esquecido pelas demais esferas
de governo e resolve fazer gestdo para adquirir a parte da Vila de
Paranapiacaba em propriedade da RFFSA. Foi um processo lento que se
efetivou em fevereiro de 2002, quando este patrimdnio passou a ser
propriedade dos cidad&dos andreenses.

Segundo Marco Moretto® Neto, apesar de Paranapiacaba ser
politicamente territorio de Santo André, na pratica € uma Vila isolada, pois esta
distante cerca de 40 km do centro do municipio e sem acesso exclusivo pelo
territorio de Santo André.

Marco Moretto afirma que este isolamento e a auséncia por muitos anos
de uma acao efetiva do poder publico (municipal, federal e estadual) criaram
um cenario favoravel para que a Vila e seus moradores criassem suas proprias
regras e lideres, ou seja, eles decidem desde quem pode e quem ndo pode
morar na Vila.

Em virtude desta situacéo, criaram-se nucleos de poder movidos apenas
por interesses individuais e a instalacdo da Subprefeitura de Paranapiacaba,
trazendo discurso e pratica direcionados aos interesses comunitarios, criou-se
um conflito inicial com algumas liderancas que gozam de privilégios.

Marco Moretto comenta, em seu trabalho, que por outro lado, a auséncia
de um poder central estimulou esses nucleos com interesses especificos e que
constantemente entram em conflitos entre si, refletindo uma populacéo
desarticulada, onde o discurso de comunidade tornava-se dificil de ser

traduzido.

* Marco Moretto Neto é funciondrio da Subprefeitura de Paranapiacaba e autor da manografia: Protagonismo
Comunitdrio em Paranapiacaba — Dissertagdo de Mestrado em Administracdo defendida em 28 de setembro de
2005, no IMES- Sdo Caetano.
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A populacdo ndo acostumada com uma acao mais proxima do poder
publico ndo entendia a dindmica da burocracia publica e com um historico de

descrédito, ndo via com bons olhos os estrangeiros que “chegaram”.

O desenvolvimento sécio-econdmico da Vila de Paranapiacaba

Os projetos orientados para o desenvolvimento da Vila de
Paranapiacaba buscaram efetivar o processo de inclusdo social através de
acOes que priorizem os direitos de cidadania da comunidade, com especial
atencdo as mulheres, criangas e adolescentes, estimulando a participagédo
comunitaria e o empreendedorismo social.

Trata-se de uma trajetoria que parte da transformacao de ndo-cidadaos
em cidadaos e de cidaddos em empreendedores sociais.

Para isto, de inicio, buscou-se ampliar o “espaco publico” e garantir o
acesso a todos. E neste processo e, dependendo da qualidade do processo
participativo, que sao formados novos cidadaos e inicia-se 0 comprometimento
individual para um coletivo mais equilibrado.

Conscientes de sua acdo transformadora os individuos passam a
exercer a sua cidadania e em alguns casos assumem a condicdo de
empreendedores sociais locais.

Para administrar a acdo de empreendedorismo social, a Administracao
Municipal orientou sua atencdo para aumentar a produtividade social local
investindo no capital endégeno.

Investir na capacitacdo e organizacdo dos moradores, oferecendo-lhes
as condicdes para empreender e gerar renda local foi a estratégia de
desenvolvimento social e econdmico adotada.

A viabilizacdo desta estratégia se deu através de cinco eixos: acdes
desencadeadoras, capacitacdo e qualificacdo profissional, estimulo ao
empreendedorismo social, estimulo ao associativismo e formacdo de redes e
regularizacao do setor informal da economia local.

A vila de Paranapiacaba nos ultimos dois anos movimentou R$
407.209,30 em artesanato, R$ 52.199,00 em hospedagem e R$ 34.804,50 em

turismo receptivo.
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A Lei da ZEIPP — Zona Especial de Interesse do Patrimoénio de
Paranapiacaba

A Lei 9.018/07, denominada ZEIPP, € uma lei especifica estabelecida
pelo Plano Diretor 2004 de Santo André. Seu principal objetivo é orientar a
politica de preservacdo da paisagem cultural de Paranapiacaba, conciliando o
desenvolvimento da atividade turistica, com a conservacao e sustentabilidade
do patrimdnio edificado, natural e imaterial da vila ferroviaria, sem perder a
qualidade de vida do morador. Esta lei vem sendo considerada um instrumento
inovador por articular a politica de preservacao do patriménio nas trés esferas
de governo (IPHAN, CONDEPHAAT e COMDEPHAAPASA) as diretrizes de
desenvolvimento sustentavel e parametros urbanisticos de uso e ocupacao do
solo.

A ZEIPP propde a divisdo da vila em 4 setores de planejamento urbano
(Parte Alta, Parte Baixa, Ferrovia e Rabique), além de um zoneamento criando
areas onde se prioriza 0 uso residencial e areas onde se prioriza a atividade
comercial e turistica, diminuindo os conflitos de vizinhanca e fixando o estoque
habitacional em 50% dos imdveis publicos da Parte Baixa.

Foram redefinidos também os parédmetros de ocupacdo dos lotes e
seus limites, as taxas de permeabilidade, os niveis de incomodidade por
emissdo sonora e as diretrizes para a preservacdo das edificacbes, com o
objetivo de minimizar a descaracterizacao arquiteténica do conjunto edificado.

Ademais, foram criados instrumentos de gestdo e incentivos a
preservagcdo, o0 sistema de acompanhamento, controle para aprovacdo de
intervencdes e obras e um novo e mais rigoroso sistema fiscalizacdo e
penalidades.

O processo de elaboragdo desta lei se deu de forma participativa
envolvendo os trés érgdos de preservacdo do patrimoénio cultural (IPHAN,
CONDEPHAAT e COMDEPHAAPASA), o Conselho Municipal de Politica
Urbana, universidades e a comunidade local. A ZEIPP cria também mais um

instrumento de democratizacdo da gestdo: o Férum de Paranapiacaba.
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Projetos Culturais atuais

Festival de Inverno de Paranapiacaba — FIP

A prefeitura de Santo André promove, sempre no més de Julho, o
Festival de Inverno de Paranapiacaba® que movimenta toda a comunidade
local e traz para a pequena vila centenas de pessoas. A FIP surgiu em 2001
como um evento pequeno, entretanto nos ultimos anos tem crescido
consideravelmente. Em 2007 a vila recebeu durante o festival mais de 129 mil
e em 2008 mais de 110 mil pessoas.

O Festival j4 recebeu grandes nomes da musica popular, como Luis
Melodia, Seu Jorge, Jodo Bosco, Lenine, Tom Zé e Zeca Balero. Existe
também espaco para o erudito. As apresentacdes vao desde teatro, saraus,
danca a venda do artesanato local.

O investimento para a realizacdo do evento, segundo funcionarios da
Secretaria, foi 0 mesmo que dos anos anteriores, previsto no orgamento
municipal. Dos cofres publicos saem R$ 650.000,00 e patrocinios de entidades

privadas complementam os recursos.

> Matéria editada no site da prefeitura de Santo André. Anexo pag.49.
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Projeto de Animacdo Amalgama

4!.-

O projeto de animacdo 3D "Amalgama"
comecou com a idéia de se fazer animacao
com o tema Paranapiacaba, mas acabou
sendo incentivado por contos e lendas do
distrito, e pela torre do reloégio de
Paranapiacaba..Toda producédo foi feita
com softwares livres em plataforma Linux e
dentre eles destacam-se o0 Blender

(modelagem e animacdo), Cinelerra

(edicao e efeitos de video), Audacity (edicdo de som) e Gimp (edicdo de
imagem). Financiado pelo Fundo Cultural. Valor do Projeto: R$ 5.000,00

Projeto Capoeira: Arte, Ritmo e Cidadania — Gravacao de CD

‘C A PO EIR A" OCDtraz cangdes infantis, com temas ligados

M, Fieree o T lioeclownnliey

[RFE ST

B Pl il niee

Ciliyam prer gl o

N Frederora de

ao combate a Dengue, Dia das Mées, Dia dos
Pais, Pascoa, Combate ao Trabalho Infantil
dentre outros.As musicas sdo de autoria de
Ricardo Haddad e Douglas Brito, interpretadas

por Ricardo Haddad e Eder Roberto Marcolino

Hsmide | gf
B = e de Morais, na percussao Prof. Mestre Marcia.
S [ERRNTTRHTTHE

Finani:iadbl pélo Fundo Cultural. Valor do Projeto: R$ 5.000,00
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Projeto Livro Casa Oguy’ — Arquitetura Moderna na Cidade de Santo
André

CASA OGUY

arquitetura moderna na
cidade de Santo André

Casa Ogqguy faz parte da missao do Estudio Brasileiro, compromissado
com a promocdo da inclusdo cultural como elemento de desenvolvimento
humano. O municipio de Santo André, especialmente na ultima década, busca
o reconhecimento da arte, da cultura e do patriménio da cidade e de seu povo,
evidenciada nos percursos da cidade, a idéia principal € expor desde
esculturas, passando por painéis de Grafite dos artistas contemporaneos do
movimento Hip-Hop até o teatro de rua e outras manifestacdes observaveis
aos atentos.

Os idealizadores do projeto observaram a dificuldade de acesso a
informacgdes sobre o valor cultural e social do patrimdnio arquiteténico moderno
do municipio, dessa forma, o Estudio Brasileiro criou o Projeto de Resgate e
Documentacdo da Arquitetura Moderna de Santo André Casa Oguy, que
apresenta com esta publicagéo sua primeira contribuicédo.

A publicagdo Casa Oguy, foi produzida com intencdo de ser acessivel a
todos, disponivel para escolas, bibliotecas e equipamentos sociais. Com
linguagem simples e interessante programacéo visual faz uma amostragem
deste movimento arquitetbnico na cidade de Santo André, apresentando
projetos que datam da década de quarenta até os dias de hoje.

Projeto aprovado através de lei de incentivo fiscal. Valor: R$ 84.580,00

6Projeto Kubiko Casa Oguy. Anexo pag.50.
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Organograma da Secretaria de Cultura de Santo André

Segue abaixo o0 organograma que desenhamos a partir de informacdes
que funcionarios da secretaria nos forneceram, alegando que, até o presente

momento, eles ndo tinham nenhum organograma oficial.

Prefeito

Aidan Ravin

Secretario de Cultura, Esportes e Lazer

Edson Salvo Melo

Departamento de Cultura

Funcionarios

Departamento de Projetos

Luciana Zorzato




As politicas publicas de Cultura, a cidadania e 0 acesso a cultura

Foi percebido pelo grupo que na cidade de Santo André, ao menos no
que tange os produtores culturais, existe uma participagdo muito grande na
area cultural.

A participacdo macica de artistas, produtores e colaboradores no
municipio possibilitou, em grande parte, o desenvolvimento de uma politica de
cultura cada vez mais abrangente e democratica. Além dos conselhos
municipais existem diversos grupos culturais que estdo sempre em discussées
para melhorar, atualizar e formular as acdes culturais da cidade, e essas
pessoas sao periodicamente assistidas pelo poder publico.

Pode - se dizer que, até certo ponto, nesse espaco (cultura) a cidadania,
ou seja, a participacdo das pessoas concretizou projetos e colaborou para a
formacdo de tantos outros, prova disso € a prefeitura ja ter mudado nesses
ultimos dez anos de partido e ainda sim conseguiu manter boa parte das acdes
culturais em funcionamento e isso s6 aconteceu por que a populacdo esta
presente, ela participa se informa e ainda mais ela acessa a cultura.

A Secretaria de Cultura, Esporte e Lazer ofereceu nos dois ultimos anos
40 vagas para o curso de elaboracdo de projetos. Esse curso € oferecido
porque, segundo os funcionarios do departamento, muitos dos projetos que
eles recebiam nao tinham informacdes basicas, entretanto a idéia era muito
boa.

Outro fator importante e que € tratado com muita atencdo pela
Secretaria de Cultura, Esporte e lazer é o preenchimento de formularios e
cadastramento através do site da prefeitura. Existe um link que explica passo -
a - passo todo o processo. Segundo funcionarios da Secretaria essa agao
aumentou o numero de pessoas inscritas nos editais e diminuiu o tempo de
atendimento no telefone do departamento.

Percebemos que sdo essas acOes que fortalecem uma verdadeira
politica publica de cultura e que essas ac¢des € resultado do exercicio continuo
de cidadania. E no grau de acesso a cultura que podemos medir a participacio
efetiva de uma sociedade.
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O ponto de vista da midia, dos intelectuais e da populacdo de Santo
André

Por outro lado, o grupo percebeu que, embora o Departamento de
Cultura faca um trabalho continuo de facilitar o acesso a cultura a midia, os
intelectuais e parte da populacdo de Santo André estd insatisfeita com as
acoes culturais do municipio.

Segundo nota de um jornal’de grande circulacdo em Santo André um

famoso grupo de teatro de Santo André esta prestes a acabar:

Apés a mudanca na gestdo de Santo André, ha cerca de
dois meses, o GTO (Grupo de Teatro do Oprimido)
Revolucdo Teatral, de Santo André, perdeu o espaco de
ensaio no Cesa Cata Preta. A transferéncia ocorreu apos o
desligamento da Prefeitura do ex-coordenador geral de
Teatro do Oprimido, Armindo Rodrigues Pinto, que
realizava trabalho voluntario com os GTOs. Armindo,
supervisor do Revolucdo Teatral, Na Prefeitura, ninguém se
disp6s a comentar o caso. Em nota emitida pelo Nucleo de
Comunicacédo, foi informado que o pedido esta sendo
analisado, bem como a continuidade do Teatro do

Oprimido.

Esse grupo de teatro é apoiado pela prefeitura a 12 anos e foi formado
por Augusto Boal, referéncia no teatro do oprimido. Atualmente é referéncia
para outros grupos na América Latina. Os integrantes ja viajaram para a
Argentina, Uruguai e, no Brasil, para Pernambuco, Recife e Parana. Em todas
as viagens, contou com o0 apoio das gestdes, que arcavam, total ou
parcialmente, com as despesas de transporte. Em entrevista para a mesma
matéria o educador do grupo conclui: "Eu entendo que sdo outros governos,
com outras posturas. Mas nds s6 queremos o0 espaco. A sala esta fechada e
nos estamos aqui, ensaiando na quadra, ndo sou eu que quero usar a sala é a

populacao”.
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No mesmo jornal®, Marco Antdnio Carvalho Teixeira, cientista politico
especializado em administracdo publica, apresenta uma analise sobre a falta

de investimentos em Cultura e conclui:

“Por ndo proporcionar obras materiais, € colocada em
altimo lugar no ranking de prioridades, ndo investe porque

nao vira obra, embora seja ganho imaterial fantastico."

Para ele, existem iniciativas viaveis sem a necessidade de investimentos
exagerados, como parcerias e oficinas. O cientista politico avalia 0 pouco
investimento cultural da regido de Santo André e acredita que ja ouve mais

investimento e atividades na regido, ele comenta:

“Na primeira gestdo de Celso Daniel (morto em 2002), o
movimento foi muito forte. também acho importante existir
um museu do operario, com a memoria local. O Grande
ABC é uma referéncia e tem identidade dentro da Regido
Metropolitana de Sdo Paulo porque tem peculiaridade da

industria, potencial econémico e memdaria operaria.

As matérias jornalisticas sobre a Vila de Paranapiacaba demonstram
que a situacéo é mais complicada do que parece, exemplo é a noticia® que fala
que a principal opcao de lazer dos moradores de Paranapiacaba é ainda hoje a
mesma do século retrasado: “O campo de futebol do Unido Lyra Serrano, um
dos primeiros do Brasil” e que: “ A promessa da administracdo municipal, a
sustentabilidade por meio do turismo nao veio nos ultimos anos. Os turistas
ainda ndo descobriram o lugar como destino atrativo e mesmo aqueles que o
conhecem, encontram dificuldade para chegar até 1a”.

Os moradores apontam também a auséncia de um calendario de

eventos capaz de instigar o turismo em épocas variadas. Resta o Festival de

7SORDI,J.CuItura ndo da voto. Didrio do grande ABC, Caderno Politica, 12 jul. 2008.
8Cardoso, W. Paranapiacaba para no tempo.Didrio do Grande ABC,caderno setecidades, 28 dez. 2008
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Inverno e também o da fruta Cambuci, este ultimo pouco conhecido. No final da
reportagem, no espaco para comentarios, uma enorme discussao entre leitores
a respeito do que fazer com a Vila de Paranapiacaba nos periodos fora de
festivais e feriados, entretanto nenhuma pronunciacdo do departamento de

cultura sobre o assunto.

232



MUNICIPIO DE SOROCABA

Histdorico

Em 1654, o capitdo Baltazar Fernandes mudou-se para a regido com a
familia e escravaria e fundou um povoado, ao qual deu o nome de Sorocaba
qgue na linguagem Tupi-Guarani significa “Terra Rasgada”.

Como incentivo para 0 povoamento da regido, doou grande gleba de
terras aos beneditinos de Parnaiba, com a condi¢do de que estes construissem
um convento e uma escola, que funcionaria como centro gerador de cultura.

Na época, o comércio de indios era a principal fonte de renda, que a
partir do século XVII foi substituida por outra atividade ligada ao comércio; as
feiras de muares. A primeira tropa passou por suas ruas no ano de 1733,
conduzida pelo Coronel gaucho Cristovdo Pereira de Abreu, um dos
fundadores do Rio Grande do Sul. Sem saber, Pereira de Abreu estava
fazendo histoéria e inaugurando um ciclo, o do Tropeirismo.

Sorocaba com o passar dos anos, devido a sua posicdo estratégica,
tornou-se marco obrigatério para os Tropeiros, eixo econdémico entre o Norte, 0
Nordeste e o Sul. A cidade, com o fluxo de tropeiros, ganhou uma Feira de
Muares, onde brasileiros de todos os Estados reuniam-se para comprar e
vender animais.

O grande fluxo de pessoas e de dinheiro proporcionou desenvolvimento
do comércio e da industria caseira, baseado na confeccdo de facas, facoes,
redes, doces e objetos de couro para montaria.

Novos ciclos de desenvolvimento marcaram a histéria de Sorocaba,
incrementando a partir de 1875, com a inauguracdo da Estrada de Ferro
Sorocabana. Industrias téxteis de origem inglesa instalaram-se na cidade e
tornaram-na conhecida como a Manchester Paulista.

Foi pelos trilhos da velha Sorocabana que chegou o progresso e logo o
pequeno vilarejo desdobrou seu espaco, multiplicou sua populacdo, passou a

cidade, chegou a municipio e acabou investida na condicdo de Comarca.
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O declinio da industria téxtil fez com que a cidade buscasse novos
caminhos e, a partir da década de 70, diversificou o seu parque industrial, hoje
com aproximadamente 1.500 empresas, entre elas algumas principais do pais.

A historia de Sorocaba esta presente em edificios seculares, verdadeiras
reliquias da arquitetura, como o Mosteiro de S&o Bento, com suas paredes de
taipa; a Igreja Catedral, a Casa da Marquesa de Santos (Museu Historico
Sorocabano), o Casarao de Brigadeiro Tobias , Estacédo de Ferro Sorocabana,

entre outros.

Mapa Politico de Sorocaba

A cidade de Sorocaba é conservadora. Desde o fim da ditadura militar a
cidade se alterna entre o governo do PSDB e PMDB.

Mesmo sendo uma cidade com caracteristicas e potencias de “cidade
grande”, Sorocaba, mantém vestigios do coronelismo, pois o poder vem
passando de geracao para geracao. Familias Pannunzio (PSDB) e Mendes
(PMDB) estiveram 21 anos no poder. O PSDB est4 hd 12 anos no poder e o

atual prefeito Vitor Lippi, se reelegeu com 81% dos votos.

As Politicas Publicas de Cultura em Sorocaba

Sorocaba investe apenas 0,98% do orcamento para a Cultura de
Sorocaba. Os principais projetos sao: Mais Cultura e a Caravana da Cultura,
Carnaval; o Cultura no Centro; o projeto Vizinhos Afinados (em parceria com a
cidade de Votorantim), a Expo Verde; o evento Sorocaba é Show; o projeto Vai
e Vem (empréstimo de livros); o Se Liga Sorocaba - 24 horas de Cultura; Expo
Literaria; Cine Maior Idade; Intervencao Voluntaria;, Cena de Cinema; o Prémio
Sorocaba de Mdusica; o Festival Gospel; e ainda a parceria na realizacdo de
festejos religiosos como a Via Sacra da Vila Assis.
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A LINC

A LINC — Lei de Incentivo a Cultura de Sorocaba foi criada em 1999
através da lei numero 5736, inspirada na antiga LINC Estadual. O ex prefeito e
atual deputado federal Renato Amary nos informou que quando assumiu a
Prefeitura de Sorocaba, em 1997, a cidade nao tinha uma legislagdo que
incentivasse a Cultura, preservasse valores, investisse em formagéao e difusao,
além de manter a motivacdo para a expressao e producdo cultural presentes
na época.

A lei estabelece uma relacdo entre Poder Publico e o empreendedor
cultural, com a destinagcdo direta de recursos financeiros aos projetos,
aprovados por uma Comissdo de Desenvolvimento Cultural (CDC), com
representantes de &reas culturais e a participacdo da Fundacdo de
Desenvolvimento Cultural (Fundec) no repasse das verbas recebidas da
Prefeitura e gerenciamento dos contratos.

A CDC julga e escolhe os projetos culturais que vao receber verba do
poder publico municipal. A comissdo é formada por 16 membros titulares
voluntarios, sendo oito indicados pela Prefeitura de Sorocaba e a outra metade
indicada pela comunidade. Essas pessoas compdem as mais variadas areas
de cultura e analisam os projetos inscritos dos seus campos de atuacao.

Os editais sdo abertos anualmente e em caso de sobra de verba do
edital € aberto um segundo edital no mesmo ano.

Podem participar dos editais pessoas fisicas com domicilio eleitoral de
02 anos ou juridica, com um periodo de 04 anos e de comprovada idoneidade.

A lei abrange 08 areas. Sao elas: Artes cénicas: teatro, performance,
circo, danca e Opera; Artes visuais: fotografia, artes plasticas, design,
arquitetura e artes graficas; Cinema, video, comunicacdo; Artes, letras e
ciéncias humanas, biblioteca e livros; Musica; Critica e formacéo cultural: arte-
educacao, historia e critica da arte, pesquisa na area artistica e formacéo
artistica; Patrimonio histérico e cultural: centros culturais, filatelia, folclore,
artesanato, acervos, patrimonio histérico e Museus.

Atualmente a verba destinada para a LINC é de R$ 600.000,00, o

dobro do valor investido no primeiro edital.
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Durante os 10 anos de vigor, a LINC ja aprovou mais de 200 projetos.
CDs, videos, documentarios, livros, pecas teatrais, um canal de TV
Comunitéria, filmes, os projetos realizados com incentivo da LINC somam R$
3.921,820,43.

Projetos Culturais atuais.

O violeiro Ricardo Anastacio nasceu em Assis, cidade da alta
Sorocabana, vale do rio Paranapanema. Depois de trabalhar como musico na
noite paulistana, voltou para o interior a procura de suas raizes caipiras. O CD
Chao Encantado é o segundo disco do musico e apresenta o melhor da viola e
dos ritmos caipiras. Gravagao de CD - Chao Encantado e as Linguagens da
Viola - Valor aprovado -R$ 19.000,00.

Aline Godoy iniciou a sua carreira cantando em bandas de baile de
Sorocaba, logo em seguida partiu para Sao Paulo, se aperfeicoou e trabalhou
em casas de shows famosas da capital paulista. Desde 2005 ja cumpriu duas
temporadas de shows no navio Mistral, local em que pode apresentar seu
repertério que vai do popular ao erudito, gravou 0 seu primeiro com apoio da
LINC, CD, intitulado “Em vocé”, em que ela interpreta diversas musicas de
compositores sorocabanos, com arranjos de Julinho Paz. Gravacdo de CD Me
Deixa Ser Feliz - Valor Aprovado R$ 20.000,00.
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AlineGodoy

O Livro de Salomao ja superou a marca de mais de 1,2 mil exemplares
vendidos. Nele, estdo contadas as historias do comunicador Saloméao
Pavlovsky, figura historica do jornalismo contemporaneo que, entre outros
feitos, instalou, em Sorocaba, a primeira radio FM do interior do Estado, a
Radio Vanguarda, e trouxe, também, para a cidade, o primeiro canal de
televisdo, a TV Sorocaba. O Livro de Saloméo - José Antbnio Rosa - Valor
Aprovado R$ 14.000,00.

Gilson Sanches nos traz a Histdria de Ipanema e regido, mostrando-nos
que a beleza da paisagem se confunde com a beleza da histéria de homens
gue foram os pioneiros do desenvolvimento industrial de nosso pais.

"Retratos de Ipanema" nos leva ao passado e nos faz desejar que seus
fornos jamais se resfriem; que o trem de minério jamais deixe de correr pelos
trilhos e que a sombra da montanha possamos viver nossas vidas e sonhos.

Livro Retratos de Ipanema- Gilson Sanches - Valor Aprovado R$ 24.900,00.
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O livro Folia, retrata o Carnaval de rua 2008 de Sorocaba. Depois de
guase 8 anos sem o carnaval de rua , que foi proibido pelo ex-prefeito Renato
Amary . Pauo Ochandio usa a estética da imagem para contar como a
comunidade deu vida a volta dessa festa popular na cidade. Livro Folia — Paulo
Ochandio - Valor Aprovado R$ 32.720,00.
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Organograma da Secretaria de Cultura de Sorocaba

Hoje, a cidade de Sorocaba tem como presidente da LINC Carlos Laino,
o qual esta ha 1 ano no cargo, cada presidente da LINC fica durante dois anos,
depois o secretario da cultura indica uma outra pessoa para ocupa o cargo.

Conclusdo quem cuida das atividades da LINC ndo e o secretario da
cultura, ele indica uma pessoa para cuidar das tarefas durante dois anos, no

ano de 2010, outra pessoa estara na presidéncia da LINC.

Prefeito

Vitor Lippi

Secretario da Cultura

Anderson Santos

Presidente da LINC

Carlos Laino

Secretaria da LINC

Tania Caserta

Membros da Comissdo — FUNDEC




As politicas publicas de Cultura, identidade e cidadania

O patriménio cultural de um povo enquanto registro de sua evolucao
€ um dos principais meios de manutenc¢éo da identidade. Como citado no livro
“O que é Cidadania”, as pessoas tendem a pensar a cidadania apenas em
termos dos direitos a receber, negligenciando o fato que elas préprias podem
ser 0 agente da existéncia destes direitos. Isso explica o fato de de muitas
pessoas acharem que ndo fazem parte da LINC.

Quem detém o poder cuida de encaminhar as coisas na direcdo que
atende basicamente aos seu interesses. Usamos esta frase para ilustrar a
atitude do ex-prefeito Renato Amary. O mesmo prefeito que regulamentou a lei
de incentivo a cultura de Sorocaba, para manter a motivacdo, expressao e
producdo cultural presentes na cidade que se mostrou tdo interessado em
preservar patrimonios histéricos, preservar a identidade cultural da cidade, foi o
prefeito que em sua gestdo acabou com o carnaval de rua na cidade, com a
alegacdo que muitas pessoas preferiam viajar no carnaval e que as escolas
ndo deveriam depender de verba publica. Esta atitude deixou Orfédos cidadaos
que fizeram parte com o0s seus blocos, suas personalidades, suas histérias e
suas marchinhas.

O atual prefeito devolveu a cidade as cores do Carnaval de Rua, e ha
cada ano que se passa, a cidade ganha mais blocos, mais escolas de samba e
mais adeptos ao carnaval da cidade, que por 5 anos ficou adormecido Para
comemorar este retorno a LINC aprovou um livro que mostrava o novo carnaval
de Sorocaba em imagens.

No edital de 2009, houve uma sobra de R$ 38.000,00 do valor
destinado ao edital. A secretaria da cultura nos informou que este dinheiro sera
investido na divulgacdo da LINC na cidade. Acreditamos que a maneira da

LINC ser divulgada €é através dos projetos aprovadas por ela.
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O ponto de vista dos Partidos Politicos, dos Artistas e da Midia em
Sorocaba.

Na opinido da jornalista Livia Gusmao, falta transparéncia na escolha dos
projetos da LINC, a jornalista comenta que:
“Em outubro, saiu o resultado dos aprovados da Lei Municipal
de Incentivo a Cultura — LINC, que destinou cerca de R$ 540
mil para o financiamento de projetos culturais. Dentre os
aprovados, Mario Persico com “Sorocaba, uma Histéria que a
Metrépole Engoliu” (teatro), Carlos Madia com “Mais tudo isso”
(musica) e Felipe Rocha Shikama com “A sintese da exclusao”
(literatura). Como é praxe, depois do resultado, a critica. Mas,
desta vez, as discussbes n&o aconteceram em torno dos
aprovados, e sim da comissédo julgadora, seus critérios e até
mesmo sua capacidade de selecdo, sem falar nos interesses

proprios atendidos através de possiveis trocas de favores.

Outra questao levantada, pela jornalista foi a transparéncia de todo o processo,

ela conclui:

“Aqui saliento que ndo é porque a lista € divulgada na
imprensa, ou porque os critérios sdo estabelecidos em edital,
gue a transparéncia esta garantida. Alias, isso pouco assegura
a credibilidade do julgamento. Tive acesso a um dos projetos
rejeitados e, pasmem: a justificativa da recusa ndo estava la
como deveria. Como podemos alegar que um projeto € melhor
do que o outro se ndo ha o minimo esclarecimento sobre os
critérios adotados para avaliagdo e aprovacao?Transparéncia
€ o ultimo adjetivo que se deve dar a LINC. O lambe-lambe

esta a solta e algo aqui ndo esta sendo visto a olho nu.”



Debate realizado com os candidatos a Prefeitura de Sorocaba Raul

Marcelo (PSOL) e Hamilton Pereira (PT) apresentado pela TV Tem Sorocaba

(Globo):

“A verba destinada a Cultura para 2008 foi de cerca de R$ 8
milhdes. Em Sorocaba ha caréncia de atividades culturais e de
lazer em muitos bairros. Por exemplo, quem mora no Sorocaba
1 (zona leste), nem sempre pode atravessar a cidade para
aproveitar um programa no Jardim Abaeté (zona norte). Uma
cidade educadora ndo deve excluir a populacao periférica que
s6 tem programacgdo desse tipo esporadicamente. De que
forma a descentralizagcdo da cultura deve ser colocada em
pratica? Uma das suas prioridades para a area cultural &
desburocratizar a Lei de Incentivo a Cultura (Linc). Quando o
senhor se refere a desburocratizar, o que especificamente que

dizer com isso?”

Segundo, opinido de Carlos Laino, presidente da Linc:

“Quando me refiro & desburocratizagdo da Linc como uma de
minhas metas de governo, caso eleito, vou reduzir a exigéncia
de uma série de documentos hoje solicitados de quem pleiteia
verba publica para financiar seus projetos culturais. Pretendo
ampliar de R$ 550 mil para R$ 1 milh&o a verba destinada a
Linc. Vamos fazer isso, inclusive, através de e-mail. E 0 mais
importante, nés vamos democratizar o Conselho da Linc,
despartidarizando; nés vamos colocar pessoas ligadas a
grupos culturais. A Linc representa uma das ferramentas mais

importantes de fomento cultural para Sorocaba.”

O musico Richard Ferranini reclama da demora de avaliacdo dos editais.

Em 2008 o resultado dos projetos da LINC ocorreu em outubro. Este ano o

edital foi revisto e em julho os resultados ja tinha sidos divulgados, o musico

comenta:

242



“Total falta de respeito com a classe artistica de Sorocaba por
parte da Prefeitura e Secretaria da Cultura. O resultado da LINC
sair s em outubro como se a Vida cultural so exista de outubro a
dezembro e obrigar os aprovados a execu¢do dos projetos na

correria.”
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ANEXOS

Prefeitura de
Santo Andre

B e ssntoand

Lei de mcentwo a cultura
8.555/03

TERMO DE COMPROMISSO N.°

REFERENTE AO PROTOCOLO DE ENTREGA DE PROJETO CULTURAL A LEI 8555/03.
N.©
EDITAL N.°

de ora em diante denominado PROPONENTE, e a Prefeitura de
Santo André, denominada PSA, representada pelos (as) Senhores (as)
nomeados nos termos da Portaria n.° 018, do dia 21 /03 /2006, membros titulares da Comissdo Técnica, abalxo
assinados, firmam o presente TERMO DE COMPROMISSO, nos termos do Edital n.° ____ , o qual fica fazendo parte
deste, que obedecera as Clausulas e condi¢des abaixo estipuladas:

CLAUSULA 12

O PROPONENTE fica autorizado a captar recursos financeiros junto a pessoas fisicas e/ou juridicas, nos termos da Lei
n°® 8.555/2003 e do Decreto n° 15.349/2006, no valor correspondente a R$

( ), valor este representado pelo CERTIFICADO DE APROVACAO, N.° ,
expedido pela Secretaria de Cultura, Esporte e Lazer da PSA.

CLAUSULA 22
O PROPONENTE se obriga a:

a) Cumprir 0 projeto cultural nos prazos e condi¢cdes apresentados a Comissado Técnica;

b) Se responsabilizar pela boa administracédo e aplicagéo dos recursos captados;

c) Manter o equilibrio orgamentério e financeiro do projeto, sem desvirtuar-lhe a finalidade cultural;

d) Prestar contas mensalmente, durante a realizagdo do projeto, e realizar a prestacéo final de contas no prazo de
30 (trinta) dias ap6s o encerramento do projeto;

e) Permitir, a qualquer tempo, a Comissédo Técnica e ao Conselho Municipal de Cultura a supervisdo técnica e a
inspecéo do projeto cultural;

f)  Cumprir o Retorno Cultural estabelecido por ocasido da andlise e aprovacéo do projeto;

g) Restituir ao municipio, por meio do Fundo de Cultura, os saldos néo utilizados na execugéo do projeto;

h)  Cumprir todas as normas e procedimentos previstos na Lei 8.555/2003 e no Decreto 15.349/2006.

CLAUSULA 32
O Municipio se obriga a:

a) Emitir Certificados de Incentivo ao (s) Contribuinte (s) Incentivador (es) nos termos da Lei 8.555/2003 e do
Decreto 15.349/2006;

b) Realizar, por meio da Comissédo Técnica, a supervisdo e fiscalizacdo do projeto cultural a ser realizado pelo
PROPONENTE, devendo tomar as medidas necessarias para coibir a utilizacdo de recursos em desconformidade
com a Lei 8.555/2003;

c) Realizar a andlise das presta¢des mensais e final de contas do projeto cultural.

CLAUSULA 42

Em conformidade com o Art. 21 do Decreto 15.349/2006: “Quando da efetiva assinatura do Termo de Compromisso de
Patrocinio, sera aberta pelo Proponente, conta bancéria de aplicagdo financeira, vinculada ao projeto, especialmente
destinada aos fins previstos neste decreto, cujos rendimentos serdo destinados exclusivamente a execugdo do projeto
cultural aprovado”. Ainda no mesmo artigo, paragrafo Gnico: “A conta sé podera ser movimentada apds a captagdo de,
pelo menos, 50% dos recursos, comprovados por meio de extrato bancéario apresentado a Comissdo Técnica,
conforme o Art. 7° da Lei 8.555/2003.

CLAUSULA 52

No minimo 10% (dez por cento) da tiragem ou da circulagdo do produto cultural incentivado devera ser gratuita e
destinada a populagdo ou a instituicdes de interesse publico da cidade de Santo Andre, de acordo com proposta de
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retorno cultural feita pelo PROPONENTE no formulério de inscrigdo e aceita pela PSA, através de sua Comissdo
Técnica.

Ate 20% (vinte por cento) do produto cultural incentivado podera ser entregue ao(s) CONTRIBUINTE(S)
INCENTIVADOR(es), nos termos acordados entre 0 PROPONENTE e o(s) CONTRIBUINTE INCENTIVADOR(es) no
TERMO DE COMPROMISSO DE PATROCINIO.

CLAUSULA 62

O PROPONENTE fica obrigado a fazer referéncia explicita & Prefeitura de Santo André e a Lei Municipal de Incentivo
Fiscal a Projetos Culturais em qualquer produto resultante do projeto cultural, de protocolo n.°___, bem como em
quaisquer atividades e materiais relacionados a sua difusdo, divulgacdo, promogédo e distribuicdo. O PROPONENTE
devera obedecer aos tamanhos e o padrdo do logotipo da PSA fornecidos pela Comisséo Técnica.

Em caso de shows, espetaculos e apresentagbes de produto(s) cultural(is) de projetos incentivados, fica o
PROPONENTE obrigado a veicular a mensagem sonora, conforme modelo fornecido pela Comissédo Técnica.

Em caso de produgédo audiovisual, o PROPONENTE devera exibir, no inicio da apresentagdo de seu produto cultural, o
logotipo padrdo da PSA, fornecido pela Comissdo Técnica, com duragdo de, no minimo, 3 (trés) segundos.

CLAUSULA 72

S&o vedadas as alteragdes no projeto cultural aprovado, salvo prévia autorizagdo da COMISSAO TECNICA.

CLAUSULA 82

As prestacBes de contas sdo de responsabilidade do PROPONENTE do projeto e devera ser feita em formulario
préprio, fornecido pela SECRETARIA DE CULTURA, ESPORTE E LAZER, nos seguintes termos:

1- O PROPONENTE devera apresentar a Comissédo Técnica, no periodo de 10 a 15 de cada més:
relatérios receita-despesa (modelo disponivel no site), relatério de andamento do projeto
cultural e extrato bancario mensal. Estes deverdo ser juntados e estarem coerentes, com a
prestacédo final de contas.

2- O PROPONENTE devera, ao término de 30 (trinta) dias da execucdo do projeto cultural,
apresentar & COMISSAO TECNICA, detalhada prestacdo final de contas dos recursos
recebidos e despendidos, devidamente comprovados. Mais informagfes estdo incluidas no
Manual de Prestagdo de Contas, disponivel no site da Prefeitura de Santo André.

CLAUSULA 92

A Comisséo Técnica analisara e, aprovara ou rejeitard, as prestacdes de contas mensais e final apresentadas pelo
Proponente.

Em caso de rejeicdo de quaisquer prestacbes de contas apresentadas, a Comissao Técnica notificara o
PROPONENTE para que este, num prazo maximo de 10 (dez dias), regularize os itens rejeitados.

N&o havendo regularizacdo por parte do PROPONENTE, a Comissdo Técnica expedira oficio ao Secretario de
Cultura, Esporte e Lazer comunicando o fato.

Cabera ao titular da Secretaria de Cultura, Esporte e Lazer aplicar as penalidades cabiveis, bem como comunicar o
fato ao titular da Secretaria de Assuntos Juridicos para a adocao das providéncias pertinentes, inclusive no ambito
penal.

CLAUSULA 102

A PREFEITURA DE SANTO ANDRE no respondera por quaisquer violagdes de qualquer natureza de dispositivos
fixados no(s) termos de Compromisso de Patrocinio com o(s) Contribuinte(s) Incentivador(es), cometidas pelo
PROPONENTE.

CLAUSULA 112

Fica eleito o Foro de Santo André, para todo e qualquer procedimento judicial oriundo desta avenca, por uma de suas
Varas especializadas, renunciando qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

Santo André, de de 2006.

Proponente:

Comissédo Técnica:

Titular:

Titular:

Titular:
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9° Festival de Inverno de Paranapiacaba encerra com mais de 60 mil

visitantes

A vila historica recebeu 20 mil pessoas apenas neste domingo,
quando foi realizado show de Oswaldo Montenegro

No dltimo domingo (26) encerrou a nona edicdo do Festival de
Inverno de Paranapiacaba, que apresentou grandes nomes da Musica
Popular Brasileira, entre eles Luiza Possi, Mariana Aydar, Toquinho,
L6 Borges, Vania Bastos, Luciana Mello, Na Ozzeti, Vania Abreu e,
encerrando a programacédo, na noite de ontem, Oswaldo

Montenegro.

A forte neblina caracteristica do local ndo deixou de aparecer e
encantar os visitantes, que tiraram cachecoéis, gorros, botas e luvas
do guarda-roupa para enfrentar o frio e se divertir em meio a uma
intensa programacao cultural. Mais de 60 mil pessoas estiveram
presentes nos trés finais de semana do evento. "O 9° Festival foi um
sucesso. Apesar do mau tempo, tivemos presenca de publico
semelhante aos anos anteriores", afirma Edson Salvo Melo,
Secretario de Cultura, Esporte, Lazer e Turismo de Santo André. Nos
dias 11 e 12 a vila recebeu 10 mil visitantes. Nos dois finais de
semana seguintes a quantidade atingiu 25 mil pessoas, totalizando

Além de muita musica boa, puderam ser assistidas durante cerca de 50 horas de
evento apresentacdes de danga e teatrais. Além disso, algumas novidades fizeram
parte do Festival este ano. Foi o caso de um Achados e perdidos, da maior
quantidade de bilheterias espalhadas pela vila, evitando filas, da troca antecipada do
ingresso em trés pontos da regido central de Santo André (Teatro Municipal, Teatro
Conchita de Moraes e Casa do Olhar) e do Espago Sabina, a fim de proporcionar ao
publico uma visao entre ciéncia e arte. O local apresentou Sabinotecas,
experimentos “méveis” como energia edlica, gerador de Van de Graaff, duplo cone,
gerador manual, modelo de olho (lente divergente e convergente) e maquina a
vapor, além de fésseis de dinossauros e outros animais entre os estudos de biologia
e um microscéopio com laminas diversas.

Para os pequenos, além de atividades diferenciadas foi apresentado o Espaco Crianga. Sob tendas era
possivel se divertir com brinquedos, brincadeiras, muita musica, teatro e
monitores.

A infraestrutura do evento apresentou ainda praca de alimentacgéo, banheiros
quimicos, geradores de energia, fraldario, espago de artesanato e 70 monitores
para receber e orientar os visitantes. O esquema de seguranc¢a, com refor¢co da
Policia Militar, Guarda Municipal e de uma empresa particular, deu certo e todas
as atividades transcorreram dentro do previsto. Ndo houve registro de
ocorréncias policiais ou médicas graves.

Turismo na vila

De acordo com o Secretéario Edson Salvo Melo, h&a planos de ampliacdo da oferta
de atividades em Paranapiacaba. "Pretendemos rechear o calendario de eventos
na vila para que haja constancia e maior quantidade de visitantes e as atividades
comerciais dos habitantes evoluam. Vamos requalificar os pontos turisticos,
aproveitando as economias criativas locais", afirma.

Marcos Imbrizi
Fotos Julio Bastos e Heloisa Ballarini
28/07/09
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m o m - KUBIKO

e .7 GASA OGUY



“Cultura & um conjunto de referéncias que
permite a cada membro de uma sociedade
determinada, movimentar-sa, expressar-sa,
pensar, amar, trabalhar, evitar o medo e se

proteger do desconhecido.” (HANNERZ 1952)
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KUBIKO

Com intuito de transformar
positivamente os fluxos da
cidade, o Projeto KUBIKO
leva para 0os espacgos urbanos
instalacOes artisticas com
imagens e informacoes sobre
o potencial sociocultural local.
Ao final das exposicoes, ©
material vinilico utilizado
tem destino nobre e é
transformado em acessorios,
encerrando assim, o ciclo de
vida do projeto.







Casa Oguy

Arquitetura Moderna na Cidade de Santo André

Tendo como objetivo documentar o patrimdnio histarico

arquiteténico do municipio, o Estidio Brasileiro

realizou em 2004, o projeto de resgate e registro

da Arguitetura Moedema na cidade de Santo André
entitulado Casa Oguy, consolidado na ocasido, por meio de
uma publicacao. O Estudio Brasileiro entende que
esta documentagcao colabora para que os cidadaos
construam um olhar diferenciado sobre a arte da
arquitetura de maneira que possam transpor por
entre os grandes vaos do Centro Civico de Rino Lewi,
caminhar pelas curvas da passarela de Villa Nova Artigas
ou contemplar o paisagismo de Burle Marx com sabedoria,

reconhecimento e reflexao.
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KUBIKO
Montagem Casa Oguy




Instalacao

A instalacédo & composta de 04 cubos auto-portantes de
2.50m x 2.50m x 2.50m, montados a partir de estruturas
metalicas, gue levam em suas faces, impressdes
em material vinilico do patrimonio da arquitetura
moderna na Cidade de Santo André. Uma das faces
localiza as obras registradas em um mapa da cidade.

Local da montagem:

Praga |V Centenario - Prefeitura Municipal de Santo André
Periodo: 15 dias por montagem

Data: a combinar







Incentivo Fiscal

O projeto Kublko - Montagem Casa Oguy estd aprovado
Pala Lei de Incentive a Cultura do Municipio de Santo Andre

Certificado de aprovacdo nuimero: 14/2008.
Valor de rendncia fizcal BS 84.580,00 (Oienta & guatro mil & gquinhanies & oltenta eals).

Lei de Incentivo & Cultura n® 8.555/2003
Secretaria de Cultura, Esporte e Lazer - Departamento de Cultura
Secrefaria de Financas

1) Quem pode incenlivar o projela?
Cushguer pessoa fisica ou juridica condibuinte do 155 ou IPTU no municipio de Sanbo André

2} Qual o limile para pagamanto dos impostos com Incentive Cullural?
O bmnita & de 20% para pessoa juridica & 30% para passoa fisica do Imposto devido

3) Quanto do valor do incentive pode ser utilizado para pagamento dos imposios?
« Para confribuintes adimplentas (em dia com o pagamento dos tributos municipais) 70% do
viakar incenbvada.

Para comnbuintes inadimplentes (dabitos auistentas com a Fazenda Municipal) 1009 do
VAR Incanbvang
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Modelo de Divulgacao

Locais onde a marca do patrocinador tera visibilidade

Montagem - em uma face do cubo junto ao texto
Institucional do projeto.

Midia eletronica - enviada para mais de 4 mil e-mails.
Material impresso - 1000 cartdes postais,

200 cadernos da exposigao - Assessoria de imprensa.

Formas de Investimento

Cota Ouro: R§ 84.580,00 1 Cota de RS 84.580,00
Cota Prata: RS 42.290,00 2 Cotas de RS 42.290,00

Cota Bronze: RS 21.145,00 4 Cotas de R$ 21.145,00







Exemplos de Beneficio Fiscal

1- Pessoa juridica adimplente (ndo possul dividas com a Preleitura)

& Empresa JC esta adimplents com a prafeitiea @ tem que pagar RS 3000000,00 de IPTU &
IS5 am 2004;

Degmag AE 300.000,00, & emprass pode obber &l 30% (RS 60000000 de banadicio scal se
Incangvar projetos;

Fo aprasantadd um projedn para & ampresa de RS S20.000,00;

Sa @ empresa disponibilizar os RS 600000, 00 para & profelo, O desconis nd Impasho sers 0a
TO% deste vakor (R3 42,000,007,

O= 30 restantes (RS 18.000,00) & a corraparfida Drmvestimento) da empresa;

Entido, dos BS 300.000,00 de IPTL, a empresa pagard a prefeitura RS 258 000, 00;

Lim propeto de RS G0.000,00 custara RBE 18.000,00 @ a empresa 18r8, 5@ qUESEr, 5aU Nome nas
pagas da divulgagio do projeio.

2- Pessoa juridica inadimplante {pessul dividas com a preleitura)

A Emprasa ABC asta inadmplante com a prafeiura em BS 300,000,080 da IPTU & I155;
Dessas KR 300.000,00, & emgresa FIT:IZIE obter ahe A0 |Hf$ B0.00,00) de banedicip hscal sa
incaniivar oo s;

Foi apraseniado um projelo para a emgresa de RS S0.000,00;

5@ a emprasa dsponibilizar os AS 60,000,00 para o projts, pode abater 100°%% desta valor
(RS 60.000,00), Sasde qQua nNeqoese o pagamenio 83 divida com & predaliuna;

Erie, dos RS 3000000,00 da IFTU, & emgresa pagars & prefaiura RS 2400000,00

Lim projpato oa A5 60.000,00 nao 1ard cusio e & EMEresa alnga kara, 58 QUISET, 56U NOme nas
pacaEs oa cl'-ulgaca:- do progato,
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CONCLUSAO

A comparacao entre 03 municipios, sendo dois no Estado de Sao Paulo
e um no Estado do Para, é possivel ressaltar que a producdo cultural tem
movimentado a economia brasileira consideravelmente, e melhor isso esta
sendo notado através de resultados constatados em pesquisas, exemplo é a
representacdo na produgéo de 6 % do PIB nacional, valor que passa a casa
dos 12%, pois temos que lembrar que menos da metade das atividades dessa
area sao regulamentadas, para cada milhdo de reais investido na indastria de
entretenimento e cultura o pais cria mais de 160 empregos diretos e indiretos o
que permite estimar a geragao de mais postos de trabalho.

As empresas tém investido através das leis de incentivo fiscais,
consideravelmente nas acdes de marketing cultural privilegiando mostra de
artes plasticas, langcamento de livros e shows musicais, porém os processos de
criacdo a producdo artistica, a pesquisa e a divulgacédo ficam toda por conta do
produtor, sem o custeio desses servicos fica mais dificil a formacdo de publico
e para os leigos da criacdo artistica.

Analisando os 03 municipios e suas respectivas leis de incentivo
municipal, pode-se dizer que tanto a cidade de Sorocaba como Santo André e
Belém, tiveram a iniciativa de criar e regulamentar as leis de incentivo a cultura
na década de 90, todas sdo aprovadas por um comité de avaliacdo, geralmente
pertencente a prefeitura municipal da cidade.

Os municipios Sorocaba e Santo André tem um fundo destinado ao
produtor cultural dispensando nesse caso a necessidade da captacdo de
recursos privados, ou seja a busca de patrocinio, ja 0 municipio de Belém os
produtores culturais dependem de empresas interessadas em patrocinar seus
projetos, a empresa que aceita patrocinar o evento recebe isencao de 20% do
valor total de pagamento do ISS e do IPTU.

Em quase duas décadas de funcionamento mais de 400 projetos foram
aprovados e executados dentro desses 03 municipios pesquisados 0 que nos
mostra que ao longo desses anos 0s investimentos publicos brasileiros vém
crescendo cada vez mais, passando a idéia da importancia que a cultura

passou a ter no pais.
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Nota de esclarecimento

A Secretaria de Cultura, Esporte e Lazer de Santo André ndo permitiu a
retirada dos projetos aprovados para fotocOpia. Foi solicitado com 15 dias de
antecedéncia, através de oficio, um pedido de acesso aos projetos para a
pesquisa, no entanto somente foi possivel ler os projetos no balcdo de
atendimento acompanhado por um funcionario. As Secretarias de Cultura de

Sorocaba e Belém também néo permitiram o acesso aos projetos aprovados.
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