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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo estudar o jornalismo brasileiro no Jap&o do
ponto de vista dos fatores que influenciam a producdo de noticias. Foram
analisadas as transformacdes pelas quais a imprensa brasileira no Japao,
personificada nos jornalistas, sofre a partir da assimilacédo da cultura e modo de vida
da sociedade japonesa, além da influéncia do sistema japonés de producdo de
noticias. Para isso, foram realizadas analises de contetudo dos dois maiores jornais
impressos em portugués no Japado, o International Press e o Jornal Tudo Bem,
entrevistas com jornalistas brasileiros que atuaram ou atuam nesses periédicos,
jornalistas japoneses e os trabalhadores brasileiros no Japao, o publico-leitor dos

periddicos acima mencionados.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacao Social, Jornalismo, Dekassegui, Japao,

Nikkei, Imprensa.



ABSTRACT

This paper aims to analyze the Brazilian journalism in Japan in terms of the
factors that influence the production of news. We analysed the changes for which the
Brazilian press in Japan, embodied in journalists, suffers from the assimilation of the
culture and way of life in Japanese society, as well as the influence of the mode of
production of Japanese news. For this, tests were carried out on content from two
major newspapers printed in Portuguese in Japan, the International Press and Jornal
Tudo Bem, interviews with Brazilian journalists who worked or work in these journals,
Japanese journalists and Brazilian workers in Japan, the public - reader of the

journals analyzed them.

KEY WORDS: Media, Journalism, Dekassegui, Japan, Nikkey, Press.
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INTRODUCAO

Este trabalho pretende estabelecer uma analise do processo jornalistico de
periédicos editados em portugués que circulam no Japdao, destinados a comunidade
brasileira, visando revelar as transformacdes, as peculiaridades e mudancas no

fazer jornalistico pela imprensa que atua no arquipélago.

Quanto ao modelo metodolégico, foi adotado o estudo comparativo de
jornais, a observacao da rotina de trabalho, entrevistas e questionarios dirigidos aos
profissionais da imprensa brasileira no Japdo. No estudo, foram tomados os dois
maiores jornais brasileiros no arquipélago, o International Press, semanal com
tiragem de 50 mil exemplares, e o Tudo Bem, semanal com tiragem de 40
exemplares, de acordo com informacgfes das préprias publicacdes em outubro de
2008.

A proposta foi analisar as rotinas de producéo das redacgdes desses jornais e
detectar as adaptacdes utilizadas para a realizagdo do trabalho em funcdo das
diferencas culturais e do modo de atuacédo da imprensa japonesa. Para isso, foram
entrevistados jornalistas brasileiros que trabalham ou ja trabalharam no Japéo e

jornalistas japoneses com conhecimento do funcionamento da imprensa brasileira.

Termos em japonés

Por se tratar de um trabalho que aborda a cultura e a lingua japonesas,
termos comuns a comunidade nipo-brasileira, mas talvez desconhecidos da maioria
dos Dbrasileiros, estardo presentes na dissertacdo. Eles estdo sempre

acompanhados de notas explicativas nos rodapés das paginas.

Adotamos a grafia “dekassegui” para designar trabalhador brasileiro no
Japéao, conforme ja consagrado pelo uso na imprensa brasileira no Japéo e até no
Brasil, além de presente em diversos livros, embora ja se tenha uma grafia

aportuguesada, que consta no Dicionario Aurélio: "decasségui".

Cabe ressaltar que se procurou nao fazer juizo de valor em relagdo ao termo

dekassegui, ainda que seu uso seja polémico e até mesmo evitado por alguns
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membros da comunidade nipo-brasileira por ser considerado pejorativo por alguns.

Referéncias

Para entender quem é e como vive o trabalhador brasileiro no Japéo, o
dekassegui, foi necessario, antes de entrarmos na tematica do jornalismo - cerne do
trabalho -, buscar na Sociologia conceitos sobre esse tipo de migracdo. Uma das
principais referéncias nessa area sobre o tema é o livro Para onde vao os
brasileiros’, da profa. dra. Lili Kawamura, sociéloga que estuda o movimento
dekassegui, da qual utilizamos importantes conceituacdes, bem como a seguinte

definicdo de dekassegui:

Originariamente, a palavra dekassegui, ja inserida no vocabulario da
lingua portuguesa (decasségui), denominava trabalhadores temporarios
sazonais que se dirigiam para as grandes cidades, vindos das regides
"atrasadas" do sul e do norte do Japdo. (KAWAMURA, 2003, p.18)

Apds um breve panorama sobre o dekassegui e sua comunidade no Japéo, o
trabalho concentra-se no estudo do dia-a-dia do profissional de imprensa no pais e
sua producdo jornalistica. Para compreendermos as transformacdes que este
trabalho visa mostrar, tomamos como apoio conceitos do campo da comunicacao.
Sendo assim, o livro Teorias das Comunicacdes de Massa?, do pesquisador italiano
Mauro Wolf, auxilia com uma visdo contemporanea das rotinas de produgcao nas

redacdes e das relacdes entre jornalistas e fontes.

Apoiando-se na fundamentacao tedrica de Wolf, o projeto proposto encaixa-
se na linha de pesquisa Estudo dos Meios e da Produgdo Mediatica, com énfase no
Jornalismo Comparado. A analise dos periédicos estudados em questdo visa
identificar procedimentos padrdes dos jornais brasileiros que circulam no Jap&o;
revelar as peculiaridades dessa imprensa que atua no arquipélago; definir as
caracteristicas desses processos jornalisticos; e identificar semelhancas e
diferencas da imprensa no Brasil.

Segundo Wolf (2003), as pesquisas sobre producdo de noticias tem em

! KAWAMURA, Lili. Para onde véo os brasileiros?, Campinas. Editora Unicamp, 2003, 22 ed.
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comum a técnica da observacao participante. Desse modo, € possivel reunir e obter
sistematicamente as informac¢des e os dados fundamentais sobre as rotinas de

producdo que atuam na industria da midia.

Os dados sao recolhidos pelo pesquisador, presente no ambiente
que serve de objeto de estudo, seja com a observacao sistematica do que
ocorre nesse espaco, seja por meio de conversacbes mais ou menos
informais e ocasionais, ou verdadeiras entrevistas, conduzidas com os que

desenvolvem os processos de producdo. (WOLF, 2003, p.191)

hY

Para a obtengdo das informacOes referentes a atividade dos jornalistas
brasileiros no Japé&o, foram utilizadas a observagdo sistematica, as conversas
formais e ocasionais, as entrevistas abertas e 0s questionarios, com perguntas

abertas e fechadas.

As perguntas do questionario foram enviadas a 20 profissionais, sendo que
18 jornalistas responderam ao questionario contendo 33 perguntas (0 questionario
encontra-se nos anexos). Foram realizadas seis entrevistas pessoais ou por
telefone. Participaram da pesquisa jornalistas de diversas fases da imprensa
brasileira no Japéo - integrantes das primeiras redacées de ambos os periédicos,
entre 1992 e 1995; profissionais que trabalharam em fins dos anos 1990 e inicio dos

2000 e profissionais em atuacao hoje no arquipélago.

A amostra € composta de jornalistas nascidos no Japéao (isseis) ou com dupla
nacionalidade, nisseis (segunda geracédo), sansei (terceira geracao), mesticos e

nao-descendentes. Homens e mulheres com idades entre 22 e 50 anos.

Os depoimentos relatam o surgimento da imprensa dekassegui, sua evolugao
ao longo de duas décadas de migracdo de nipo-descendentes a Terra do Sol
Nascente, as dificuldades encontradas pelos jornalistas no cumprimento de suas
pautas, o processo de captacdo, selecdo e edicdo de noticias, as mudancas no
interesse do leitor a medida que aumenta sua vivéncia no arquipélago, a adaptagéo
dos jornalistas formados no Brasil a realidade da imprensa no Japéo, a op¢do de

2WOLF, Mauro. Teorias das Comunicacdes de Massa, Sdo Paulo. Martins Fontes, 2005, 22 ed.
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algumas publicacbes em contratar ndo-jornalistas para a funcdo de reporter, a
experiéncia e as historias de profissionais que cobrem a comunidade dekassegui ha

cerca de 15 anos e outros temas.

Para a busca de informacdes sobre o0 processo noticioso japonés foram
realizadas entrevistas com jornalistas japoneses, algumas delas com a presenca de
uma tradutora. Os jornalistas responderam a um questionario composto de 33

perguntas (0 questionario encontra-se nos anexos).

Pesquisa com leitores e fontes

A andlise da pesquisa quantitativa com leitores de jornais brasileiros no Jap&o
foi efetuada a partir de uma coleta dos dados e uma resenha. A pesquisa em
guestao foi realizada com o objetivo de levantar junto aos leitores opinides
relacionadas aos jornais brasileiros que circulam no pais. O periodo da pesquisa é
de 15 de abril de 2005 a 9 de marco de 2006 e o universo compde-se pessoas de

18 anos ou mais que Iéem os periddicos brasileiros que circulam no arquipélago.

A amostra representativa do universo acima compreende 600 entrevistas,
elaboradas em cotas proporcionais em funcdo das variaveis: sexo, idade,

localizacdo geografica e quantidade de brasileiros por provincia.

Além das entrevistas com profissionais de imprensa e publico leitor, obteve-
se informacgdes de especialistas na tematica dekassegui de diversas areas por meio
de entrevistas, palestras e simpdsios relacionados aos trabalhadores brasileiros no
Japao. Em comum, os especialistas tém uma profunda ligagdo com a comunidade
brasileira no Japdo, como objeto de estudo em suas respectivas areas. Alguns

produziram obras que estéo listadas na bibliografia.

Entre os especialistas estdo Elisa Sasaki (socidloga), Décio Nakagawa
(psicblogo), Kazuhiro Ebine (diretor do Departamento de Investigacdes
Internacionais da Agéncia Nacional de Policia do Japao), Megumi Yuki (professora
universitaria, coordena um projeto sobre multiculturalismo na Universidade de
Gunma), Ricardo Sasaki (ex-consul do Japdo em Nagoya e a época diretor do Ciate

— Centro de Informacdo e Apoio ao Trabalhador no Exterior), Masato Ninomiya
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(presidente do Ciate, professor de Direito da USP), Kyoko Yanagida Nakagawa

(psicéloga, diretora do Ciate), entre outros.

Recorte espago/tempo

Foram tomados dois periodos para estudo dos jornais International Press e
Tudo Bem. Primeiro, para efeito de contextualizacdo da histéria dos jornais, bem
como do movimento dekassegui, foram tomadas como base algumas edi¢cOes
publicadas dos anos 90. O objetivo foi mostrar como eram os jornais a época do
primeiro fluxo migratorio de brasileiros ao Japdo e quais eram suas principais

demandas noticiosas.

Além disso, foi possivel constatar as mudancas editoriais e gréficas pelas
quais os veiculos passaram desde as suas respectivas fundagbes, em 1991
(International Press) e 1992 (Tudo Bem). ApOs essa contextualizacao historica,
estabeleceu-se um tempo logico, o periodo no qual se fez o recorte espago/tempo

para o estudo do objeto cientifico.

O periodo escolhido foi de janeiro de 2006 a outubro de 2008, pois, tendo em
vista que os processos jornalisticos sdo cada vez mais dinamicos em todo o mundo,
entendemos que no intervalo escolhido é possivel ter uma visdo mais abrangente

dos periddicos estudados.

Esse periodo de tempo permite comparar reportagens cotidianas de tematica
dekassegui, como prevencédo a acidentes naturais, mudancgas na obtencao do visto
de trabalho dos brasileiros no Japéo, crise econémica da inddstria japonesa entre
outros. Possibilita, também, a avaliacdo de coberturas de maior representatividade
também no Brasil, como o desastre da TAM em 2007, os carnavais de 2006, 2007 e

2008, as Olimpiadas de Pequim e outros eventos de repercussao mundial.
Hipoteses
Com este trabalho, pretende-se buscar respostas para as seguintes

guestoes:

"O processo de producdo de noticias sofre alteracbes provocadas pela
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mudanca dos jornalistas brasileiros de pais?";

“A sociedade e cultura japonesas influenciam no fazer jornalistico dos

periédicos brasileiros publicados no Japao?”; e

“Estando em outro pais, o0 que muda no interesse do leitor e como isso se

reflete no trabalho do jornalista?”

Procuramos demonstrar que a comunidade brasileira residente no Japao,
embora utilize a lingua portuguesa e preserve a cultura e tradicdes nacionais, nao
esta imune a um processo de aculturacdo do pais que escolheu para morar. A
vivéncia dos brasileiros do outro lado do mundo traduz-se em uma realidade nova,
inusitada e por vezes assustadora para essa populagéo, que agora tem anseios e

necessidades distintos dos que apresentava em seu pais de origem.

Consequentemente, os brasileiros que vivem no Japdo tém demandas e
interesses noticiosos diversos do leitor de jornal que mora no Brasil
independentemente de sua ascendéncia. A questdo, também, é verificar se essa

diferenca de demandas e interesses justifica as transformac6es no fazer jornalistico.

Capitulo 1

O primeiro capitulo traz a historia dos jornais pioneiros no Japao, em uma
época em que o movimento migratério de nikkeis brasileiros para o pais ganhava
seus contornos. Para que se entenda o ambiente no qual esses periddicos surgiram
foi necessaria a contextualizacdo (LOPES, 2005) do processo migratério de

brasileiros ao Japéao.

Como partimos do pressuposto de que a Comunicacado se constitui
historicamente como campo auténomo de estudos (alias, o que ocorreu na
histéria de cada ciéncia), ela ndo pode ser investigada fora dos marcos do
contexto econdmico, social, politico e cultural que a envolve. (LOPES, 2005,
p.14).2

O primeiro capitulo trata também da formacdo das primeiras redacbes

® LOPES, Maria Immacolata Vasallo. Pesquisa em Comunicac&o. S&o Paulo. Loyola, 2005, 8 ed.
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brasileiras no arquipélago, dos desafios de comunicacdo, moradia e transporte,

assim como as dificuldades enfrentadas pelos jornalistas dessa época.

Capitulo 2

O segundo capitulo fala das influéncias da imprensa japonesa sobre a
imprensa brasileira no Japao, o tratamento reservado a imprensa estrangeira, como
funciona a veiculacdo e distribuicdo das noticias no Japdo. A relacdo entre
jornalistas e fontes, a criagcdo dos clubes de imprensa japoneses e sua interacéo
com 0s estrangeiros, as regras e burocracia para a obtencdo de material impresso
ou fotografico para as reportagens, os contatos com érgéos japoneses e a formacao
dos jornalistas japoneses. Entrevistas com jornalistas brasileiros e japoneses

ajudam a compreender as diferencas culturais entre os dois paises.

Capitulo 3

O terceiro capitulo aborda as transformacgcdes no processo jornalistico e no
modo de trabalho dos jornalistas, a partir da aculturacdo dos profissionais e da
demanda de interesses da comunidade brasileira no Japao. Para isso, utilizou -se a
analise de conteudo dos jornais Tudo Bem e International Press, ressaltando-se a
cobertura de fatos marcantes da vida dos brasileiros no Japdo, as reportagens de

tematica dekassegui e o jornalismo de servico.

Entrevistas e questionarios respondidos por jornalistas brasileiros ajudam a
compreender as transformacdes no processo de producédo jornalistica. Por fim, os
resultados de um levantamento realizado com 600 leitores de jornais no Japéo
mostra quem é o que pensa o publico leitor. A partir dai pode-se, também, avaliar se

0s jornais estéo atingindo seu objetivo.
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CAPITULO 1
SURGIMENTO DOS JORNAIS BRASILEIROS NO JAPAO

1.1 Os primeiros dekasseguis

Em meados da década de 1980, enquanto o Brasil sofria com inflacdo alta,
desemprego e indices econbmicos desfavoraveis, o Japdo via suas industrias
prosperarem e sua economia crescer cada vez mais. E a expanséo foi tanta que a
mao-de-obra do pais ndo dava mais conta de preencher os postos de trabalho,
especialmente as vagas ndo-especializadas. Alguns dos motivos dessa pouca oferta
de mao-de-obra eram o0s baixos indices de natalidade do pais e o0 alto grau de
estudo dos japoneses, que obtinham empregos melhores e se recusavam a exercer

trabalhos ndo-qualificados, bracais e que exigissem esforco fisico.

Alguns japoneses e filhos de japoneses com dupla cidadania, que viviam em
dificuldades no Brasil, ao saberem da grande oferta de empregos no Japao — e dos
altos salarios pagos por esses trabalhos temporarios —, decidiram viajar ao

arquipélago para preencher essas vagas, como explica Sasaki*:

As primeiras noticias sobre a ida de brasileiros descendentes de
japoneses para trabalhar temporariamente no Japdo surgiram em meados
da década de 80. Em geral, eles ndo tiveram grandes problemas
burocraticos para entrar no territério japonés, pois tinham ancestralidade
nipdnica. Eram das primeiras geracdes, chamadas de issei (primeira
geracgdo ou 0s proprios japoneses nascidos no Japao) e/ou nissei (segunda
geracao ou os filhos dos emigrantes japoneses nascidos fora do Japéo), e
muitos tinham nacionalidade japonesa ou dupla nacionalidade (podendo
ingressar no Japdo como japoneses). A maioria era de homens de idade
avancada, chefes de familia, casados, sabiam falar japonés e tinham

pretensdes de estadia tempordaria no Japao. (SASAKI, 2006)

Assim comecou o chamado Movimento Dekassegui, como é denominada ida

dos trabalhadores brasileiros para o Japao. A palavra dekassegui é formada pelos

* SASAKI, Elisa. Dossié Migracao: A Imigracao para o Japdo. S&o Paulo, 2006. Estudos Avancados, vol. 20,
no 57. Disponivel em: http://www.scielo.br/scielo.php?pid=S0103 40142006000200009 Acesso em agosto de
2008.
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kanjis deru, cujo significado é sair, e kassegu, que significa trabalhar, ganhar
dinheiro. Em uma traducdo aproximada, seria algo como sair de casa para trabalhar

e ganhar dinheiro.

A palavra era empregada para designar japoneses que saiam de suas
provincias natais (geralmente no norte do pais) e iam para as cidades grandes em
busca de trabalho temporario. Hoje é utilizada também para designar trabalhadores
estrangeiros no Japdo, em especial empregados de fabrica, caso da maioria dos
brasileiros residentes no pais. (SASAKI, 2006)

Em 1990, uma reforma da Lei de Controle da Imigracdo japonesa possibilitou
gue os descendentes de japoneses da América do Sul pudessem imigrar para o
Japao para trabalhar e ampliou as possibilidades dos descendentes de japoneses
do Brasil. A medida permitiu que ndo somente japoneses e brasileiros com
passaporte japonés fossem para l4 a trabalho, mas que filhos de japoneses (nisseis)

e netos de japoneses (sanseis) também recebessem o visto.

Com o novo visto, chamado "de residente de longa duracao”, nisseis, sanseis
e ndo-descendentes cbnjuges de nipo-brasileiros tiveram acesso a esse mercado de
trabalho. Por isso, a partir dai ocorreu um grande aumento da populagéo brasileira

no Japao, principalmente sanseis e nao-descendentes.

Promulgada em junho de 1990, a Reforma implementou uma politica
imigratoria mais restritiva, que punia empresas que utilizavam mao-de-obra ilegal e
favorecia a substituicdo desta pelos trabalhadores descendentes de japoneses

vindos da América do Sul, especialmente brasileiros e peruanos.

A intencdo do governo japonés era evitar grandes diferencas culturais, em um
pais bastante homogéneo. Para isso baseou-se no critério de escolher nikkeis para
imigrarem. A palavra nikkei significa descendente de japonés. Para o governo do
pais parecia claro que esse descendente nascido no exterior estaria familiarizado

com a cultura e o idioma de seus antepassados.
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Além disso, a maioria dos imigrantes, no inicio da década de 90,
para o Japdo era constituida de descendentes de primeira geracéo,
denominados nissei, cujos pais japoneses procuraram, de uma forma ou de
outra, legar aspectos da propria cultura nativa. Gradativamente vem
aumentando a participacdo de netos e bisnetos (sansey e yonsei), onde
visivel a presenca de mesticos. (KAWAMURA, 2003, p. 84, grifos da autora)

De fato, as primeiras levas de dekasseguis brasileiros tinham esse perfil: ou
eram japoneses natos ou filhos, que falavam a lingua japonesa em casa e
conheciam muitos costumes. Mas, apds a abertura de 1990, o contingente que
passou a imigrar para o Japao possuia uma bagagem cultural japonesa bem menor

gue a imaginada.

Os descendentes de japoneses vindos do Brasil totalizam hoje uma
comunidade de 316.967 pessoas no arquipélago, segundo dados de 2007 do
Ministério da Justica do Japédo (trata-se da segunda maior colbnia fora do Pais,

ficando atras apenas da comunidade brasileira instalada nos Estados Unidos).

A maioria dos servicos desempenhados pelos brasileiros no Japao néo exige
gualificacdo, preparo ou fluéncia em japonés. Sdo basicamente em trés segmentos:
linhas de montagem de empresas automobilisticas e empresas de autopecas,
fabricas de eletroeletrdnicos e empresas de alimentos. Esses segmentos formam a
maior parte do mercado de trabalho dekassegui e as atividades exercidas sao

conhecidas pelos Ks, como explica Kawamura:

O espaco de trabalho ocupado por brasileiros abrange atividades e
tarefas nado-qualificadas na indUstria, comércio e servicos, caracterizadas
pelos japoneses como kitsui (pesadas), kitanai (sujas) e kiken (perigosas), e
normalmente rejeitadas pelos trabalhadores japoneses. Os brasileiros
acrescentaram duas outras caracteristicas, a partir de sua otica cultural:
kibishii (exigente) e kirai (detestavel), qualificando as tarefas com cinco ks,
nao apenas trés, como usualmente faziam os japoneses. (KAWAMURA,
2003, p. 112, grifos da autora)

Os trabalhos caracterizados pelos Ks ainda sdo as maiores fontes de

emprego dos brasileiros, porém, com o0 crescimento da comunidade brasileira,
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houve uma diversificagcdo e expansdo especialmente no comércio e servicos da
prépria comunidade, tais como lojas de produtos brasileiros, restaurantes, escolas

de ensino fundamental e médio, saldes de beleza, shopping centers e outros.

No inicio do movimento dekassegui, a estrutura da comunidade brasileira era
precaria. Os brasileiros tinham quase nenhum acesso a itens nacionais de
alimentacdo e vestuario. Ha relatos correntes na comunidade de que muitos
dekasseguis, ao fazerem as malas para viajar ao Japao, colocavam nelas latas de
feijoada, pacotes de feijdo e p6 para café, a fim de ndo sentirem tanta falta da

comida brasileira.

Nos jornais, tvs e radios niponicos, a informagdo sobre o Brasil era rara.
Quando alguma noticia brasileira tinha repercussao no Japéao, o idioma japonés era
uma barreira, uma vez que o nikkei nem sempre sabia ler e escrever japonés e,
mesmo que soubesse, a leitura de jornais exigia um elevado conhecimento de kanjis

(ideogramas).

A escassez de informacdo incomodava os dekasseguis brasileiros, em
grande parte homens entre 30 e 40 anos, muitos com formacao superior e bom nivel
cultural. Eram engenheiros, arquitetos, dentistas, economistas e outros profissionais
gue encontraram no embarque para 0 Japdo uma saida para escapar da crise pela

qgual o Brasil passava a época.

Os brasileiros tinham entre suas necessidades de informagao:

1. ter conhecimentos basicos sobre o pais onde estavam.

2. ter noticias do Brasil, ja que a expectativa era ficar de dois a quatro anos e
retornar a terra natal.

3. ter informacdes sobre a comunidade de brasileiros que estava se

formando.

1.2 Os primeiros jornais

Quando a primeira geracédo de nikkeis brasileiros enfrentava os desafios de

trabalho no arquipélago, ndo existiam publicacbes em portugués no pais. A Unica
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forma de manter-se informado sobre o Brasil era por meio de cartas dos parentes,
telefonemas ou boletins improvisados passados de mdo em méao, segundo Arai-

Hirasaki® e Ishi®:

Os primeiros dekasseguis recebiam dos parentes no Brasil cépias
de recortes de jornais e revistas brasileiras enviadas pelo correio. Em uma
época em que a internet ndo existia, era dessa maneira precaria que a
maioria se informava sobre os fatos que ocorriam na terra natal. (ARAI-
HIRASAKI, 2008, p. 220)

Uma forma de manter-se atualizado acerca das noticias do Brasil
era por meio da leitura de boletins improvisados, feitos de maneira amadora
por alguns trabalhadores de fabrica. Manualmente, cortava-se as
reportagens de revistas em paginas e colava-se. Depois copiava-se 0
material, que era distribuido gratuitamente. (ISHI, 2003, p. 475-476)

Na cidade Hamamatsu, provincia de Shizuoka, foi criado o boletim
informativo Brasil Shimbun (Jornal Brasileiro), editado por um dekassegui brasileiro
gue recolhia material de jornais e revistas enviados do Brasil. O contetudo era
reunido em uma pagina de papel A4 e eram feitas cerca de 50 copias. (WATANABE
2004)’

Esse quadro comegou a mudar com a criacdo do primeiro jornal impresso
para brasileiros no Japdo, o International Press, fundado na cidade de Atsugi,
provincia de Kanagawa. O negocio teve inicio em 15 de setembro de 1991. Em abril
de 1992, foi criado o jornal Folha Mundial, com escritério central em Hamamatsu,
provincia de Shizuoka. O jornal Tudo Bem foi fundado a seguir, em Téquio, e sua
primeira edigéo saiu em 13 de margo de 1993. Em 8 de outubro de 1995, foi criado

o jornal Nova Visdo, em Hamamatsu.

> ARAL, Jhony; HIRASAKI, Cesar. Arigatd: A Emocionante Histéria dos Imigrantes Japoneses no Brasil. S&0
Paulo, Editora JBC, 2008, 12 ed.

® ISHI, Angelo. Making History, reinterpretando Experiéncias: A Midia Etnica entre Brasileiros no Japo, p.
475-476 apud WATANABE, Juliana. A Study of Contemporary Brazilian Ethnic Media In Japan — The Case of
Newspapers, University of Tsukuba, Japan, 2004.

"WATANABE, Juliana. A Study of Contemporary Brazilian Ethnic Media In Japan — The Case of Newspapers,
University of Tsukuba, Japan, 2004.



22

1.2.1 International Press

O fundador do International Press (IP), o japonés Yoshio Muranaga, imigrou
do Japdo para o Estado do Para aos 16 anos e retornou ao Japao, em 1990, ja
como empresario. Ao chegar ao pais, tomou conhecimento da falta de informacdes
dos brasileiros sobre o Brasil e viu um novo mercado: criar um veiculo de
comunicacdo para atender a demanda brasileira por noticias. A primeira redagéo do
International Press foi instalada na cidade de Atsugi, em Kanagawa, em agosto de
1991. A redacéo inicial era composta de seis pessoas. (WATANABE 2004)®

Em outubro de 2008 eram 13 funcionarios na redagao e sucursais, de acordo
com o expediente da propria publicacao, excluindo-se os colaboradores.

Em seus primeiros numeros, o jornal era produzido a partir da edicdo do
material de agéncias de noticias, como Agestado, Sport Press, Reuters, Andina
(devido ao grande numero de peruanos dekasseguis no Japao). O IP também trazia
uma coluna do jornalista econémico Joelmir Beting sobre economia, as tirinhas de
Mauricio de Souza e reportagens da revista Pequenas Empresas Grandes

Negécios.

O objetivo era deixar o brasileiro a par da economia brasileira dos anos 90, e
fornecer ao leitor no¢cdes sobre como abrir um negdécio proprio - motivo pelo qual

uma grande parcela de brasileiros imigrava ao Japao.

O contetdo era basicamente de noticias brasileiras. No Brasil, Muranaga
criou o jornal Noticias do Japao, com informacdes sobre os dekasseguis brasileiros
para as familias que ficaram no Brasil. Posteriormente, foi criado o jornal Nippo
Brasil, com noticias sobre a comunidade brasileira no Japao, a comunidade nipo-

brasileira e o Japéo.

% Ibid.
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1.2.2 Jornal Tudo Bem

O fundador do Jornal Tudo Bem, Masakazu Shoiji, € japonés, natural de Kobe,
e imigrou para o Brasil no pés-guerra, quando a maioria da populacdo japonesa
vivia enormes dificuldades financeiras. Aos 17 anos, quando estudava na Kobe High
School, ouviu uma palestra sobre o Brasil. Um amigo do diretor havia se mudado
para o Brasil, abrira uma empresa e estava precisando de funcionarios. Dos 600
alunos, Shoji foi 0 Unico que se interessou pela proposta. Deixou a familia no Japéo
e embarcou em um navio de carga rumo ao Brasil. A viagem durou 75 dias. (ARAI,
2003)°

No Brasil, foi carregador de caixas, corretor de seguros, dono de uma
agéncia de turismo e dono de restaurante japonés antes de criar um jornal para os
trabalhadores brasileiros no arquipélago. Em 1990, quando o governo japonés abriu
as portas para a imigracao de descendentes de japoneses, voltou ao seu pais e
fundou um jornal em lingua portuguesa para os dekasseguis brasileiros em 1993, o
Jornal Tudo Bem (JTB).

Em 31 de janeiro de 1993 era publicado o numero zero do periédico. Sob o
nome Weekly Tudo Bem, o semanal continha 24 paginas e custava 300 ienes. Sua
reportagem de capa era um especial sobre o anudncio do casamento do principe-

herdeiro do trono japonés Akihito com a jovem Masako.

As matérias tinham por base as informacdes de agéncias de noticias e
jornais japoneses, com predominancia de noticias sobre o Japdo. As reportagens
sobre a comunidade ndo existiam nos primordios do jornal, que passou a se chamar

Tudo Bem Semanal a partir da edi¢éo 1.

Para implantar o JTB, foram contratados jornalistas profissionais do Brasil.
Havia ainda uma redacéo brasileira composta de dois reporteres. No Japdo, eram
dois jornalistas. De acordo com o expediente de outubro de 2008 da publicacao,

eram cinco jornalistas no Japao e sete no Brasil.

° ARAL, Jhony. Viajantes do Sol Nascente: Histérias dos Imigrantes Japoneses. Sao Paulo. Editora Garconi
(Colecdo Gente Que Fez Sdo Paulo), p. 256.
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Em vez de recrutar somente jornalistas de origem nipo-brasileira, o Jornal
Tudo Bem contratou, desde o inicio de sua trajetéria, também jornalistas né&o-
descendentes de japoneses, que imigravam com um visto diferente do visto nikkei
(visto de residente de longa duracdo). O visto dos jornalistas n&o-nikkeis é o de
Especialista em Humanidades concedido a profissionais mediante comprovacéo do
exercicio do jornalismo em carteira de trabalho e uma carta da empresa japonesa
contratante especificando o periodo no qual o profissional trabalhard no pais. Esse

visto pode ser renovado no Japao.

1.2.3 Consolidacao do Jornal Tudo Bem

Quando o Jornal Tudo Bem foi fundado, outros periddicos ja estavam em
circulacdo na comunidade brasileira. Para que se consolidasse com um dos
principais, ao lado do International Press, um episddio foi de grande importancia: o
terremoto de Kobe, em 17 de janeiro de 1995, que fez mais de 4,5 mil mortos. A
cobertura do terremoto de Kobe realizada pelo Jornal Tudo Bem rendeu a ele
prestigio na comunidade brasileira, um salto nas vendas, além de repercusséo no

Brasil.

A equipe do jornal foi a primeira a chegar na cidade de Kobe, totalmente
destruida pelo terremoto de 7,2 na escala Richter. Masakazu Shoji foi pessoalmente

a cidade.

“Em 1995, o Nelson Toyomura, um dos diretores do jornal, me ligou
em casa: 'O senhor esta com a tevé ligada?’, perguntou. ‘Nao’, respondi.
‘Acabou de ocorrer um grande terremoto em Kobe. Parece que ha centenas
de mortos. Ele sabia que minha mde morava l4&. Pegamos um trem em
Toquio e fomos até Kyoto. Havia apenas um trem local para Osaka. A partir
dai, nenhum meio de transporte estava operando. Alugamos um carro. Ai
entra a criatividade brasileira: escrevemos Imprensa bem grande na lataria e
sé por isso conseguimos passar pelas barreiras policiais. A viagem que
duraria trés horas e meia em um trem bala demorou 24 horas.” (ARAI, 2003,
p 264)"°

' Ibid.
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O trabalho jornalistico foi crucial para os brasileiros, pois as autoridades
locais ndo estavam divulgando os nomes dos mortos no terremoto. O Jornal Tudo
Bem passou, entéo, a publicar os nomes dos brasileiros que estavam vivos, a fim de

tranquilizar os parentes.

A lista de brasileiros sobreviventes do terremoto de Kobe foi passada pelo
Jornal Tudo Bem para os jornais do Estado de S&o Paulo. O Estado de S. Paulo
publicou no mesmo dia, 0 que gerou uma grande repercussao na comunidade nipo-
brasileira por conta dos parentes dos dekasseguis no Brasil. A Folha de S. Paulo
publicou a lista com nomes um dia depois. A partir dai o Jornal Tudo Bem

consolidou-se como a segunda publicacdo para brasileiros no Japéao.

1.3 Jornais crescem com a evolugédo da comunidade

Desde o inicio do movimento dekassegui, 0s principais pélos concentracédo
de brasileiros tém-se localizado em trés provincias japonesas: Aichi, Shizuoka e
Gunma. Atualmente, juntas, elas respondem por uma populacdo brasileira de
149.573 pessoas, de acordo com dados de 2007 do Ministério da Justica do Japéao,

distribuidas como se vera a seguir.

Importante centro da industria automobilistica, a provincia de Aichi abriga
80.401 brasileiros. E a provincia com o maior nimero de brasileiros. A principal
cidade é Toyohashi, onde vivem 12.855 brasileiros.

Na provincia de Shizuoka, a cidade de Hamamatsu é a que mais abriga
brasileiros, especialmente para o trabalho nas montadoras, como a Honda. Na
cidade vivem 19.932 brasileiros.

Em Gunma, a principal cidade de grande concentracdo de brasileiros é
Isesaki, com 5.148 pessoas, mas a cidade mais conhecida é Oizumi, chamada de
Brazilian Town, que promove até carnaval. Em ambas as cidades, a gama de

servicos destinados a brasileiros - restaurantes, agéncia de viagens, auto-escolas,
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escolas infantis - € grande e abrangente.

Na periferia da economia japonesa, tendo em vista 0 mercado
consumidor de brasileiros em crescimento no Japao, surgiram ainda novos
estabelecimentos, como casas comerciais de produtos alimenticios,
confeccdes, produtos de perfumaria, calcados fabricados no Brasil; além
disso, expandiram-se restaurantes com comida tipica, locadoras de filmes
em lingua portuguesa, casas noturnas com mdusica brasileira, cabeleireiros,
servigos de reparagdo e até venda de carros usados para brasileiros - tudo
isso sob controle de brasileiros ou japoneses retornados do Brasil e
protegido por avalistas japoneses que sdo, na realidade, os investidores
efetivos. (KAWAMURA, 2003, p.100-101)"*

A medida que a comunidade brasileira crescia, se organizava e passava a ter
cada vez mais atividades sociais, esportivas, religiosas e outras, a imprensa
brasileira no Japéo, captando essas tendéncias, promovia mudancas editoriais e

gréaficas no sentido de atrair esse potencial publico leitor.

O crescimento da comunidade provocou transformacdes nos periddicos
impressos e a midia dekassegui ampliou suas bases de cobertura. Com redacdes
mais estruturadas, os jornais brasileiros no Japao passaram a realizar reportagens

maiores e mais completas sobre as atividades da comunidade brasileira no Japao.

Hoje, o Tudo Bem e o International Press séo os principais jornais
em circulacdo para os brasileiros no arquipélago. As mudancas editoriais
gue ocorreram em suas paginas ao longo desses anos refletem as préprias
transformagd@es no estilo de vida dos brasileiros. Se até meados da década
de 1990, os leitores estavam interessados unicamente nas noticias do
Brasil, hoje buscam mais o que ocorre no Japao e na prépria comunidade,
um claro sinal de que os dekasseguis estdo se tornando imigrantes. (ARAI-
HIRASAKI, 2008, p. 224, grifos nossos)*

Ao passo que essa comunidade se estabelecia permanentemente nas
provincias de Gunma, Shizuoka e Aichi, sucursais foram criadas nas cidades de

Oizumi, Hamamatsu e Nagoya. Esta ultima, a capital de Aichi, abriga sucursais nao

" Ibid.
2 Ibid.
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s6 pela grande quantidade de brasileiros mas por reunir a estrutura governamental,
comercial e bancaria do Brasil (0 Consulado do Brasil em Nagoya, diversas lojas de
produtos brasileiros, restaurantes e casas noturnas e os bancos, como Banco do

Brasil e Bradesco, entre outros).

Além da instalacdo de sucursais, outra medida estrutural que partiu das
redacBes dos periodicos foi a contratagdo, em sistema de free lancer, de reporteres
e fotégrafos em provincias de razoavel concentracao de brasileiros, como Nagano,

Tochigi e Mie.

A provincia de Nagano é um importante centro de fabricacdo de
eletroeletrénicos, que contrata um grande numero de mulheres e estudantes nipo-
brasileiros para trabalhos temporarios (os chamados arubaitos). A sazonalidade de
trabalho nessa provincia é devido as demandas do mercado de eletronicos japonés
e internacional. A opcdo por mulheres € por questbes préaticas do trabalho -
manuseio de pecas pequenas que requer delicadeza e atencéo - e salariais, pois a

hora de trabalho feminina € mais barata que a masculina.

Outra provincia que é foco de coberturas da imprensa é Tochigi, proxima a
Gunma, com 8.585 brasileiros, por oferecer casas noturnas e infra-estrutura de lazer
para brasileiros. Mie, com 21.717 brasileiros e que abriga o circuito de Férmula 1 na
cidade de Suzuka, e Gifu, com 20.912 brasileiros também s&o provincias que

recebem constante cobertura dos jornais.**

Embora apresente caracteristicas de seu pais de origem, a comunidade
brasileira no Japdo vem absorvendo aspectos da cultura japonesa que influenciam
todas as suas atividades, sejam comerciais, de lazer, sociais, religiosas ou

esportivas.

A formacdo de uma infra-estrutura que facilita a vida cotidiana de
brasileiros, com disponibilidade de mercadorias, servicos de informacéo,
comunicacdo e documentacdo, escolas brasileiras, restaurantes, bares,

diversdo etc., veio favorecer a permanéncia destes migrantes no Japao,

3 Os ntimeros de brasileiros sdo de 2007 e foram fornecidos pelo Ministério da Justica do Japao.
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apesar de dificultar sua inser¢do cultural na sociedade japonesa. Mesmo
assim, ocorreram alteracdes em alguns aspectos culturais, com a inclusédo
de aspectos da cultura nipbnica a comportamentos, atitudes, valores que
trouxeram do Brasil, gerando novas formas culturais, que ndo pertencem a
cultura japonesa e tampouco a cultura brasileira, apesar da diversidade
interna de ambas, em um mundo em constante mudanca. Podemos supor
assim um processo de formacdo de novas identidades culturais, também
diferenciadas, de grupos migrantes internacionais, em continua mudanca.
(KAWAMURA 2006, p.16, grifos da autora)**

A medida que a comunidade crescia no Jap&o, e 0s jornais se estruturavam e

ampliavam suas coberturas, mais jornalistas foram sendo contratados para o

trabalho nas redacgdes. Em fins dos anos 1990, profissionais experientes vindos do

Brasil continuavam a chegar, nikkeis ou ndo, geralmente com o visto de especialista

em humanidades, concedido a jornalistas.

A esses, somavam-se ex-dekasseguis com diploma de jornalismo que

deixavam as fabricas, fotégrafos autodidatas ou que aprenderam o oficio em cursos

no Japdo e nado-formados em jornalismo com bom transito na comunidade. Os

repérteres diplomados ex-dekasseguis e 0s "reporteres sem diploma" costumavam

enviar seus textos para a redacédo central da publicacdo, onde eram reescritos

conforme os padrdes jornalisticos do determinado periddico.

Os profissionais das sucursais escrevem matérias sobre as
comunidades locais e as enviam a sede. Atualmente, o IP tem seis
sucursais, um repérter em cada uma, e apenas um tem experiéncia em
jornalismo. Para a midia atual, ter alguém informado sobre a realidade das
comunidades brasileiras no Japdo pode ser mais Util do que um repérter
formado em jornalismo com experiéncia no Brasil. A prépria Fatima'®,
quando comecou a trabalhar no jornal japonés de S&o Paulo, teve que se
ajustar, aprendendo com os préprios erros que as politicas editoriais de
publicacbes comunitarias sdo diferentes das de jornais comuns. Assim,
nesses jornais a experiéncia no jornalismo tradicional ndo é enfatizada.
(SHIRAMIZU, Shiguehiko, 2004, grifos do autor)*®

“ Ibid.

15 Fatima Kamata, editora-chefe do International Press
18 SHIRAMIZU, Shiguehiko. Jornalismo Comunitario: Publicacées em Portugués Crescem no Jap&o. Capitulo
final do livro Ethnic Media Studies, de Shigehiko Shiramizu, publicado originalmente na Online Journalism
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Nos anos 1990, o procedimento de contratar como free lancers os "reporteres
sem diploma" era corrente no International Press. Os textos eram reescritos na
redacdo central, em Toquio. Na mesma época, o Jornal Tudo Bem passou a
contratar jornalistas no Jap&o, que haviam imigrado ao pais como trabalhadores de
fabrica mas que tinham diploma de jornalismo. Entre 1990 e 2000, o Jornal Tudo
Bem utilizou um "repérter sem diploma" na sucursal de Gunma a titulo de
experiéncia mas o resultado ndo agradou aos editores da redacéo central e o jornal
voltou a forma antiga de contratar somente jornalistas formados para a producao de

textos.

Uma cobertura presente nos dois periédicos e de grande repercusséo entre
os jovens da comunidade é a secédo de fotos de eventos e discotecas brasileiras no
Japao. Eventos sociais tém grande apelo, igualmente acontece com as colunas
sociais nos jornais do Brasil. A maioria desses fotografos € free lancers e faz fotos
para diversas publicacbes simultaneamente, ndo sendo exclusivos de uma

publicacéo.

1.4 Jornalistas em um territério novo

Os jornalistas que migram ao Japao para integrar as redagdes dos dois
periodicos sdo em sua maioria nisseis e sanseis. Conhecimento dos costumes
japoneses e do idioma estdo no curriculo deles, bem como experiéncia como
jornalista no Brasil. Mas eles se deparam com algumas dificuldades de adaptacéo
ao pais estando dentre as principais: moradia, comunicacgao e transporte.

1.4.1 Entrevistas e questionario com jornalistas brasileiros sobre
familiaridade com o Japéo

Antes de darmos prosseguimento as condicdbes de vida e trabalho
encontradas pelos jornalistas brasileiros, apresentados o0s primeiros dados

resultantes das entrevistas e questionarios respondidos por 18 jornalistas brasileiros

Review (22/11/04); tradugdo: Elisa Antoun. Disponivel em http://www.
http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos.asp?cod=306IPB001. Acesso em novembro de 2008.
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gue trabalharam ou trabalham no Japédo. Eles responderam a 33 questdes. O

guestionario completo encontra-se nos Anexos.

Do contingente de entrevistados para o presente trabalho, a maioria € sansei
(50%), seguidos de nissei (22,22%), nado-descendentes (22,22%) e issei (5,56%).
Dois entrevistados sdo mesticos de sansei e um de nissei, sendo contados como

sansei e nissei.

A metade dos entrevistados (50%) afirmou ter razoavel familiaridade com os
costumes e idioma japoneses antes de ir trabalhar no Japéo; 27,7% disseram ter
razoavel familiaridade com a cultura japonesa e pouca familiaridade com
idioma;11,15% disseram ter total familiaridade com o idioma e a cultura japoneses e
11,15% afirmaram nado ter nenhuma familiaridade com a cultura e o idioma

japoneses.

A primeira vista, pode-se pensar que, ao aceitar um emprego de repérter em
um jornal para brasileiros no Japéo, o profissional teria o status e as condi¢des de
vida e de trabalho de um correspondente estrangeiro de uma grande publicacéo

internacional. As condicfes, porém, sdo semelhantes aos dos préprios dekasseguis.

1.4.2 Moradia

Assim como os trabalhadores dekasseguis brasileiros moravam em
alojamentos das empresas que intermediavam seus servi¢cos junto as fabricas
japonesas (as empreiteiras), os jornalistas brasileiros foram instalados em
apartamentos alugados pelas empresas jornalisticas. Os apartamentos eram
semelhantes aos alojamentos dos trabalhadores brasileiros: pequenos, contendo

apenas o basico e, em geral, divididos com um colega de trabalho.

Por basico entende-se um apartamento do tipo quitinete, com quarto,
cozinha, banheiro (com espaco apenas para 0 vaso sanitario) e o espaco onde se

localiza o ofurd*’ e um chuveiro. Os apartamentos tinham ar-condicionado, fogdo de

17 Ofur6: espécie de banheira japonesa, muito comum nas casas. Geralmente é separada do sanittario.



31

duas bocas, maquina de lavar e um futon®® (utilizado pelos japoneses para dormir).
Os demais itens (louca, pratos, copos, panelas, panela de arroz, TV, radio) eram

adquiridos pelo jornalista.

No Jornal Tudo Bem, a divisdo de apartamentos de jornalistas com colegas
de trabalho vigorou até meados dos anos 1990. Depois disso, as locacdes se

tornaram individuais. No International Press, ainda hoje jornalistas dividem casa.

O tamanho dos apartamentos € algo com que o jornalista brasileiro precisava
se acostumar, por menor quer fosse sua casa no Brasil. Normalmente, os repérteres
eram acomodados em apaatos'®. Com o passar do tempo, passaram também a
morar em manshon?, wan ruumu manshon?, kashiya®?, koudan juutaku, sendo que
para morar nessas ultimas, os jornalistas se inscreviam por conta propria, quando ja

estavam ha bastante tempo no pais.

Hoje, como muitos jornalistas ja alugam seus préprios iméveis, ha maior
liberdade de escolha tanto de bairro quanto de tamanho de apartamento. Existem
empresas, inclusive, especializadas na locacdo ou até mesmo venda de imoéveis

para brasileiros.
1.4.3 Comunicacao

A comunicacado, mais precisamente a falta dela, € apontada pelos jornalistas
entrevistados como um dos problemas que dificultam a adaptacdo inicial em
territério nipbnico. Isso aconteceu mesmo com os jornalistas que falam japonés. De
acordo com o levantamento com os jornalistas, 44,44% dos entrevistados afirmou

que ndo falava japonés bem, mas lia hiragana® e katakana®* antes de ir ao Japao;

'8 Futon: espécie de acolchoado usado para dormir. Durante o dia, é recolhido e posto em armérios.
19 Apaatos: prédios de apartamentos de até trés andares, sem elevador, antigos e simples.

20 Manshon: prédios de apartamentos maiores, alguns com elevador.

L Wan ruumu manshon: quitinetes mais modernas.

22 Kashiya:casas de aluguel, especialmente fora das grandes cidades.

% Hiragana: de acordo com a Wikipédia “é um dos silabérios utilizados para se representar a forma escrita da
lingua japonesa. Utilizado principalmente em palavras que ndo possuem representacdo em ideogramas kanji ou
se estes ideogramas tornardo a leitura demasiadamente dificil”.

2 Katakana: de acordo com a Wikipédia, “é um dos silabarios utilizados para se representar a forma escrita da
lingua japonesa. E utilizado principalmente para representar palavras estrangeiras ou de natureza cientifica.
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22,22% lia e escrevia razoavelmente; 5,56% falava, lia e escrevia fluentemente;
5,56% nao falava nem lia muito bem e 22,22% nao falava e néao lia japonés.

O maior problema era a compreensdo do idioma japonés moderno. Isso
porque a maioria dos imigrantes japoneses que foram morar no Brasil preservaram
o idioma da forma como falavam e escreviam a época da migracdao, ndo sendo

atualizado.

Os brasileiros que vao para o Japdo deparam com uma realidade
japonesa muito diferente da imagem idealizada do pais passado por seus
pais e avos imigrantes no Brasil, como se tivessem congelado a cena do
momento da partida, perdendo a no¢éo do tempo durante a viagem, levando

consigo as lembrancas do que lhe era familiar. (SASAKI, 2003)25

Como o Japao do pds-guerra sofreu intensa influéncia cultural norte-
americana, muitas palavras em inglés foram incorporadas ao idioma e sua
correspondente em japonés passou a ser utilizada somente por japoneses idosos.
Por exemplo, os japoneses mais jovens jamais utilizam a palavra benjo®® para se
referir a sanitario e sim otearai®’ ou toire?®. No Brasil, entre a coldnia japonesa, esse

falar antigo, ao estilo dos primeiros imigrantes é conhecido como koronia-go?°.

Assim, os jornalistas brasileiros - que falavam japonés como seus pais e avos
- tinham de reaprender o japonés moderno, assimilando rapidamente a influéncia do
inglés no idioma para executar tarefas basicas como tomar o baaso®, participar de

uma pressu conference® ou comprar miruku®? no suupa®.

1.4.4 Transporte

Também é utilizado para onomatopéias e animais ou plantas para os quais ndo existam representagdes comuns
em kanji”.

% Ipid.

%6 Benjo: banheiro em japonés. Termo utilizado no Jap&o antes da Segunda Guerra, que caiu em desuso no pais.
Os imigrantes japoneses que vieram ao Brasil mantiveram seu uso e ensinaram a palavra aos filhos e netos.

%7 Otearai: banheiro ou toalete em japonés. Palavra utilizada no Japao contemporaneo.

%8 Toire: banheiro em japonés, palavra derivada do inglés toilet, usada pelas gerages de japoneses mais jovens.
2 Koronia-go: do portugués “colonia” e do inglés “go” (ir). Significa o japonés falado pela coldnia, ou seja,
pelos antigos imigrantes.

¥ Baaso: 6nibus, palavra derivada do inglés bus (6nibus).

*! Pressu conference: entrevista coletiva, termo derivado do inglés press conference.

% Miruku: leite, palavra derivada do inglés milk (leite)
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Se o0 jornalista for designado para trabalhar como correspondente, é
importante que saiba dirigir e tire a carta de motorista japonesa. Isso é item
fundamental para o deslocamento nas provincias e cidades de grande concentracao
de brasileiros, pois a malha ferrovidria e metroviaria dessas regides € bem menor

gue a de grandes metropoles, como a capital Toquio ou Osaka.

Ler os kanjis®* basicos para poder dirigir nas ruas do paifs, aprender a guiar
na mao inglesa (como na Inglaterra, o volante fica a direita no veiculo), saber dirigir
na neve, com correntes nos pneus, conhecer os procedimentos se estiver em um
carro em caso de tufdes e terremotos também faz parte da rotina de trabalho do

correspondente/motorista.

E o correspondente/motorista costuma dirigir bastante. De acordo com a
importancia da reportagem, o jornalista deixa a sucursal e viaja para as provincias
préximas. Normalmente, o correspondente em Aichi cobre também as vizinhas Mie
e Osaka. Ja o correspondente em Shizuoka viaja com certa freqiéncia para
Nagano. O correspondente em Gunma faz também reportagens em Tochigi e Gifu.

Quem fica na sede em Toquio pode cobrir Kanagawa, Ibaraki e Saitama.

Vale lembrar que o tamanho das provincias do Japao é menor que a maioria
dos Estados brasileiros e as distancias entre elas sdao bem menores em
comparacao com o Brasil. As boas condi¢cdes das estradas ajudam nas viagens de
automovel e as excelentes linhas de trem - muitas delas dispondo dos trens bala
fazem com que o jornalista cruze provincias mais rapidamente do que se estivesse

em um voo doméstico.

Quem trabalha no escritério central das publicacbes, em Toquio,
normalmente cumpre suas tarefas de trabalho utilizando as linhas de trem, metro e
os 6nibus da cidade. O cuidado principal € ter sempre em méos o mapa de onde se
guer chegar, uma vez que a localizacdo de enderecos ndo € clara na cidade.

Também é importante dispor dos mapas completos das linhas de trem e metrd,

% Suupa: supermercado. Abreviago da palavra inglesa supermaket.
% Kaniji: sdo os ideogramas japoneses. De acordo com a Wikipédia, “sdo caracteres de origem chinesa, da época
da Dinastia Han, que se utilizam para escrever japonés junto com os silabarios katakana e hiragana”.
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conhecer as confluéncias e saidas das estacdes para nao se perder.

Como qualquer estrangeiro, a primeira adaptacdo do jornalista brasileiro no
Japdo é com o funcionamento dos servicos basicos do pais. Para isso, ele
geralmente conta com a ajuda dos colegas mais experientes da redacao para fazer
as primeiras compras no supermercado, andar pela primeira vez de trem ou metrd,
ir a prefeitura para se registrar como estrangeiro e obter o Gaikokujin Toroku
Shomeisho® - o equivalente a um RG de estrangeiro.

Receber os primeiros salarios € um desafio para os néo fluentes em japonés.
Tanto que jornalistas mais experientes ou tradutores acompanham os novatos na
abertura das contas e no uso do caixa eletrénico (poucos deles possuem menu em
inglés). Na duvida entre um comando e outro - e consequentemente perder dinheiro

- a maioria dos novatos nado gosta de ir sozinha ao banco nos primeiros meses.

"Nos primordios da imprensa dekassegui no Japao, a dificuldade de
adaptacao dos jornalistas brasileiros era um dos maiores problemas. Como
os dekasseguis, seu publico leitor, eles estavam trabalhando em um pais
completamente diferente do seu, enfrentando as barreiras da lingua, da
alimentacéo, dos costumes, do clima e, além disso, dos desastres naturais,
que sdo extremamente comuns no Japdo." (Julio Moreno foi diretor de

redacéo do Jornal Tudo Bem)®

1.5 Multiplas fungdes fazem parte do trabalho

Ao chegar ao Japao para trabalhar o jornalista se deparava com as multiplas
funcdes que era preciso desempenhar. Alem de apurar, entrevistar, pesquisar e
escrever, o profissional deveria saber fotografar bem, e, no caso dos

correspondentes, saber dirigir e ter carta de motorista japonesa.

"O fato de ser uma repérter com mdltiplas funcbes fez com que eu

% Gaikokujin Toroku Shomeisho: também conhecido como Gaijin Toroku, é a carteira de Registro de
Estrangeiro que o todos os imigrantes legais devem possuir, Ele é obtido na prefeitura da cidade
onde se mora, mediante o preenchimento de documentos e apresentacao do passaporte.

% Jalio Moreno trabalhou no Jap&o entre 1997 e 1999, como diretor de redacéo do Jornal Tudo Bem.
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desenvolvesse outras habilidades, como ir além de noc¢bes de fotografia.
Também, por atuar como correspondente nado fiquei restrita a uma editoria:
cobri reportagens de cultura a esportes, incluindo casos de policia e

acidentes.” (Mami Yasunaga foi correspondente em Aichi)*’

Além das mudltiplas atividades para executar o trabalho jornalistico, os
jornalistas brasileiros no Japéo, especialmente nos meados dos anos 90, tiveram de
se acostumar com uma demanda peculiar dos leitores: os telefonemas para a

redacao inspirados pela caréncia e pela falta de falar portugués.

No inicio do movimento dekassegui, 0s jornais — e o0s jornalistas —
funcionavam como uma espécie de interlocutor do leitor — alguém com quem ele
podia conversar em portugués. Nao era raro, nas segundas-feiras, em pleno
fechamento dos jornais que estariam nas lojas na terca-feira, as redacgdes
receberem telefonemas de leitores querendo saber o resultado do jogo de seu time
do coracao, cuja partida ocorrera no domingo. Vale lembrar que ndo havia internet
nem TV brasileira no pais nessa época. Como nado existia departamento de
atendimento ao leitor, os proprios jornalistas falavam o resultado ao telefone e a
maioria dos leitores esticava a conversa. Aqueles telefonemas muitas vezes eram
as Unicas palavras que eles trocavam em portugués em uma semana ou mais por

trabalharem em regides de pouca presenca de brasileiros.

A relacdo entre correspondentes das provincias e leitores era ainda mais
estreita, pois o0 correspondente estava sempre nos lugares-chave dos
acontecimentos. Ele virava um misto de celebridade e posto de servigcos para as
questdes mais diversas: ouvia reclamagdes trabalhistas, tirava duvidas sobre visto,
recebia convite para festas, posava para fotos com desconhecidos, opinava se era

melhor fazer tratamento dentario no Japao ou no Brasil, entre outros.

“Estar distante do pais, da familia, de sua cultura, de sua culinaria
etc., deixa a pessoa bastante carente. De vez em quando, eu encontrava
com um leitor de jornal que conversava comigo como se me conhecesse ha

muito tempo, numa intimidade constrangedora. Teve até um fato muito

" Mami Yasunaga integrou a primeira redacéo do Jornal Tudo Bem em S&o Paulo, em 1992, e posteriormente
foi correspondente do Jornal Tudo Bem na provincia de Aichi. Também trabalhou como dekassegui no Japéo.
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bizarro em Nagoya, que depois do susto passou a ser engracado. Entramos
num restaurante brasileiro no porto de Nagoya e um dos clientes que estava
no balcdo literalmente deu um salto quando ouviu 0 meu nome. ‘Mami
Yasunaga, € verdade que é vocé? Eu nao acredito que estou falando com
Mami Yasunaga...S6 faltou ele pedir autdégrafo. Fiquei muito envergonhada,
no entanto, compreendi, pois isso reflete a soliddo do trabalhador no Japéo.
O jornalista torna-se mais um “posto” para o dekassegui procurar ajuda ou
simplesmente desabafar. Isso, no entanto, é inerente ao correspondente,
pois, para realizar um trabalho eficiente, € necessario facilitar o acesso. Mas
grande parte dos leitores usava esse canal para tentar solucionar problemas

pontuais e pessoais.” (Mami Yasunaga)®

“O papel do jornalista no Japéo, diferentemente do Brasil, ndo se resume
em apenas noticiar. O jornalista acaba exercendo também a funcéo de RP,
amigo e "voluntario." (Karina Morizono foi correspondente do Jornal Tudo

Bem em Gunma)

Se por um lado a proximidade ajudava na obtencdo de dados e personagens
para o trabalho, por outro deixava os jornalistas mais vulneraveis a pressfes e
cobrancas. O jornalista tinha de tomar cuidado quando fazia matérias envolvendo

dendncias, crimes ou iam contra alguém que se achasse prejudicado.

Ao fazer uma reportagem sobre a vida de estudantes colegiais japonesas —
gue faziam programas para comprar bolsas e sapatos de grife - a redagéo do Jornal
Tudo Bem foi apedrejada e recebeu telefonemas ameacadores. Em outra ocasiao,
para obter depoimentos e fotografias de brasileiros criminosos no Japéo, a
reportagem do jornal foi seguida de carro por um integrante da yakuza, a mafia
japonesa, para a qual alguns dos brasileiros entrevistados trabalhava. O mafioso
acompanhou de longe as entrevistas e sessao de fotos, feitas com o recurso do
contra luz para nao identificar os rostos. A recomendacdo de que em hipdtese
alguma os entrevistados fossem identificados foi seguia pela reportagem, cujos
habitos e a rotina os entrevistados deixaram claro que conheciam. Por se tratar de
uma comunidade com poucos jornais e um reduzido niumero de jornalistas em
atividade a época, os profissionais de imprensa eram facilmente identificados nas

aglomeracoes de brasileiros, ndo necessitando de credenciais.

% bid.
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CAPITULO 2
INTERACOES JORNALISTICAS — A IMPRENSA NO JAPAO

Passado o estranhamento inicial provocado pela necessidade de ser adaptar a
moradia, ao transporte e a comunicac¢ao, os jornalistas brasileiros no Japdo comecam a

descobrir como é executado o trabalho jornalistico no arquipélago.

Antes, porém, de passar a analise da imprensa japonesa e suas caracteristicas
peculiares, é necessario apresentar outros resultados da entrevista realizada com
jornalistas brasileiros apresentado as respostas sobre a cultura japonesa e o dominio
do idioma. Mais adiante, quando sera explicado o sistema de kisha clubs (clubes de
imprensa) e o relacionamento da imprensa com a Agéncia da Casa Imperial, serdo

apresentados os resultados da pesquisa com as respostas sobre esses temas.

2.1 Entrevistas e questionario com jornalistas brasileiros sobre a

culturajaponesa e dominio do idioma

Sobre a familiaridade com os costumes japoneses antes de ir ao Japéo, 50%
dos entrevistados afirmaram ter razoavel familiaridade com o idioma e a cultura
japoneses; 27,7% disseram ter razoavel familiaridade com a cultura japonesa e
pouca familiaridade com idioma; 11,15% afirmaram ter total familiaridade com o
idioma e a cultura japoneses e 11,15% disseram nao ter qualquer familiaridade com

a cultura e o idioma.

Indagados a respeito do nivel de fluéncia em japonés a época da ida ao
Japao, 44,44% afirmaram nao falar bem mas ler hiragana e katakana; 22,22%
disseram ler e escrever razoavelmente e 5,56% afirmaram falar, ler e escrever
fluentemente. Outros 5,56% disseram nao falar nem ler muito bem; e 22,22%
afirmaram néo falar nem ler nada. Sobre o nivel de japonés que tém atualmente,
22,22% dos entrevistados disseram falar bem e ler hiragana e katakana; 16,66%
afirmaram nao falar bem, mas ler hiragana e katakana; 16,66% disseram ler e
escrever razoavelmente; 16,66% afirmaram n&o falar nem ler muito bem; 16,66%

disseram falar apenas palavras basicas e nao ler ideogramas; 5,56% disseram ler e
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escrever bem e 5,56% afirmaram falar, ler e escrever fluentemente.

A respeito da adaptacdo ao Japao, 66,66% dos jornalistas entrevistados
afirmaram estar muito bem adaptados ao pais; 27,78% disseram estar
razoavelmente adaptados ao pais e 5,56% disseram estar em fase de adaptacéo ao

pais.

Quanto a importancia do idioma japonés para a execucdo do trabalho
jornalistico, 72,22% disseram ser util para a realizacdo da apuracao, entrevistas e
reportagens; 16,66% afirmaram ser desnecessario para a realizagcdo da apuracao
entrevistas e reportagens e 11,12% afirmaram ser imprescindivel para a realizacao
da apuracao, entrevistas e reportagens. Nas respostas acima, pode-se associar a
discrepancia entre as respostas de que o idioma japonés € "desnecessario" e
"imprescindivel” ao fato de os jornalistas que sdo correspondentes nas provincias
de grande concentracdo de brasileiros terem pouco contato com fontes japonesas
em seu trabalho, sendo, no caso deles, de fato "desnecessario”. Em contrapartida, o
contato com japoneses é bastante freqliente nos escritorios centrais em Téquio,
sendo necessario para efetuar o trabalho na capital japonesa maior fluéncia no
idioma ou a ajuda de tradutores, o que justifica a porcentagem de "imprescindivel" e

também nos remete a proxima resposta da entrevista, sobre a ajuda de intérpretes.

Sobre contar com a ajuda de intérpretes no dia-a-dia, 44,44% dos
entrevistados afirmaram contar com intérpretes em 10% da apuracéo, reportagens e
entrevistas; 16,66% disseram contar com intérpretes em 30% da apuracao,
reportagens e entrevistas; 16,66% disseram contar com intérpretes em 100% da
apuracao, reportagens e entrevistas; 11,12% afirmaram contar com intérpretes em
50% da apuracdo, reportagens e entrevistas; 5,56% afirmaram contar com
intérpretes em 70% da apuracao, reportagens e entrevistas; e 5,56% disseram nao

contar com intérpretes por serem fluentes em japonés.

2.2 Imprensajaponesa

No Japdo ndo h& a obrigatoriedade de diploma de jornalismo para o exercicio

da profissdo. Existem poucos cursos de comunicagao no pais, cuja énfase ndo € o
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jornalismo e sim relagbes publicas e publicidade. Os meios de comunicacéo
recrutam seus futuros empregados das faculdades de sociologia, ciéncias politicas,

economia, histéria e outras, fornecendo treinamento interno aos novatos.

Assim, o jornalista japonés € formando em seu proprio local de trabalho, por
meio de treinamento e também observando como trabalham os colegas mais
experientes. A concorréncia para obter uma vaga nos grandes meios de
comunicacdo japoneses é grande, como ocorre em todas as empresas japonesas

de grande porte.

"Como nha maioria das empresas japonesas, as empresas
jornalisticas pegam recém-formados, que fazem a carreira em uma soé
empresa por toda a vida. Existe a relagdo de sempai e kouhai®, parte da
cultura japonesa. Normalmente ha um curso interno de duas semanas, onde
o novato aprende fazendo, sdo os shimiyu chain® - os alunos novos. Em
2006, o Asahi Shimbun criou um curso de jornalismo para seus profissionais
novatos. Isso porque foram publicadas reportagens contendo erros graves,
que resultaram na perda de credibilidade dos leitores. Para que isso ndo
voltasse a acontecer, foi criado um curso. No caso do Asahi, por ser um
jornal grande e famoso (e um dos que pagam melhor) também contratam
jornalistas veteranos de outras publicagbes, como Mainichi e Sankei
Shimbun, mas na maior parte dos jornais japoneses isso dificilmente

acontece" (Hiroshi Ishida, jornalista japonés)*

Mesmo no Japado contemporaneo ainda prevalece uma cultura do emprego
vitalicio e os jovens que pleiteiam emprego nos jornais sabem que dificilmente
mudardo de empresa durante a vida toda. No Brasil, a passagem por varios meios
de comunicacdo certamente é vista como sinal de experiéncia e prestigio de um
reporter. No Japdo, tal atitude tem uma conotacdo negativa, uma espécie de

infidelidade & empresa que o empregou e treinou inicialmente.

% Sempai e kouhai: seria 0 que no Ocidente é chamado de veteranos e calouros, sendo que sempai é o colega
que vem antes e kouhai o que vem depois. No Japéo, esse relacionamento é profundo e respeitoso, com o
sempai orientando o kouhai e este devendo obrigagdes ao sempai.

“% Shimiyu chain: alunos novos

* Hiroshi Ishida é jornalista japonés, por trés anos foi correspondente do Asahi Shimbun na América Latina.
Formou-se em Ciéncias Politicas na Universidade Nacional de Tsukuba em 1994 com a tese: Historias e
possibilidades do PT (Partido dos Trabalhadores) no Brasil e outros movimentos de esquerda na América
Latina. Retornou para o escritério central do Asahi, em Téquio, em novembro de 2008.
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Embora a cobertura realizada pelos jornais brasileiros no Japao seja
primordialmente de assuntos da comunidade ndo é raro que o0s jornalistas
brasileiros cubram assuntos nacionais. Assim, as publicagdes precisam percorrer a
mesma trajetoria dos jornais japoneses e dos correspondentes estrangeiros na

busca por informacdes de fontes oficiais, empresariais e extra-oficiais.

Para dar conta da cobertura de assuntos do Japéao, ambas as redacdes dos
periodicos objeto do estudo, International Press e Jornal Tudo Bem, sdo assinantes
de agéncias de noticias japonesas e internacionais, além de brasileiras. De acordo
com informagbes do expediente das publicacbes em outubro de 2008, o
International Press utiliza as seguintes agéncias e jornais: Agéncia Estado, Agéncia
Brasil, Reuters, Bloomberg News, Efe, Mainichi Shinbum e Jornal Nippo-Brasil. Para
fotos: Agéncia Estado, Reuters, Bloomberg, Kyodo e Jornal Nippo-Brasil. O Jornal
Tudo Bem utiliza os servicos editorais da Agéncia Estado, Kyodo, Kyodo Photo,

Graffo, Agéncia Brasil e Reuters. Também utiliza fotos da revista Made in Japan.

As agéncias de noticias, os periodicos japoneses e 0s noticiarios da TV e
radio sdo a base das reportagens da editoria de Japdo. Ha, também, apuracao
propria, com o envio de jornalistas a entrevistas individuais e coletivas de 6rgéos e
entidades japoneses, apuracdo pessoal junto a fontes e por telefone. O contato
inicial com as fontes japonesas € sempre feito em japonés, em sua linguagem

polida*®. Para isso, na maioria das vezes é necessaria a ajuda de um intérprete.

O primeiro contato com a fonte de informacéo japonesa é essencial para que
o jornalista e até o jornal tenham sucesso em contatos futuros, sendo realizado
cuidadosamente e respeitando-se os procedimentos préprios de cada organizacao.
Para obter informacgdes de 6rgéos oficiais japoneses, € necessario inicialmente fazer
uma apresentacdo do veiculo. As fontes japonesas, por desconhecerem as

publicacdes brasileiras - e estrangeiras em geral - costumam pedir exemplares dos

*2 No japonés existem trés tipos de linguagem polida (keigo): o sonkeigo, que demonstra respeito, eleva o
interlocutor acima de si; o kenjoogo, que demonstra humildade, a pessoa se rebaixa perante o interlocutor; e 0
teineigo, a maneira polida.
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periodicos antes de conceder informacdes, fotos e entrevistas.

Essa apresentacdo normalmente €& feita por meio da visita de um
representante do periddico (pode ser o proprio jornalista), que leva exemplares do
jornal e da explicagcbes sobre ele. Ap6s o0 contato, o representante toma
conhecimento do protocolo do 6rgdo publico em questdo e adequa o pedido de
entrevista ou reportagem a esse. A partir dai, passa a ser atendido pelo relagbes
publicas da organizacdo. Curiosamente, em um pais que € sinbnimo de tecnologia,
grande parte dos pedidos para 6rgaos publicos japoneses tem de ser encaminhada

por fax - e ndo por email.

Sobre o tratamento dispensado a midia brasileira pelos 6rgaos
governamentais japoneses (Ministério da Justica, Departamento de Imigracao,
Agéncia Nacional de Policia, Ministério da Educacéo, prefeituras), os jornalistas

brasileiros entrevistados manifestaram as seguintes opinides:

55,55% disseram que o atendimento a imprensa brasileira é regular, nem
sempre atendem os pedidos da imprensa, as solicitacdes de entrevista ou fornecem
as informacdes necessarias as reportagens; 33,33% afirmam que € bom, na maioria
das vezes atendem os pedidos da imprensa, as solicitagbes de entrevista e
fornecem as informacdes necessarias as reportagens; 5,56% disseram que é
excelente, sempre atendem os pedidos da imprensa, as solicitacdes de entrevista e

fornecem as informacdes necessarias as reportagens; e 5,56% nao opinaram.

"O que mais me chamou a atencdo foi a burocracia. No Japdo os
pedidos de entrevista tém de ser todos por fax, com papel timbrado da
empresa. Eu nunca imaginei que um pais tdo avancado tecnologicamente
ainda usasse fax. Por sermos um veiculo estrangeiro, sempre tinhamos de
enviar a revista e o jornal, explicar tudo nos minimos detalhes. Essa parte
do trabalho foi a que achei mais dificil de lidar." (Marianne Nishihata foi

editora do Jornal Tudo Bem em Téquio)

“O excesso de burocracia para agendar entrevistas, pedir fotos e
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fazer contatos é fora do comum para quem estd acostumado aos
procedimentos do Brasil. Sem contar que os pedidos tém de ser enviados
por fax e ndo por email”, Cesar Hirasaki é correspondente do Jornal Tudo
Bem em Toquio)

"Eu tinha a impressdo de que saber o idioma japonés ajudava a
guebrar algumas barreiras junto a alguns 6rgaos publicos. Isso aconteceu
uma vez quando um policial leu o boletim de ocorréncia ao telefone, e
outros jornalistas disseram que nunca tinham conseguido isso. Outra vez foi
quando uma pessoa que trabalhava no 6rgdo de defesa do consumidor da
cidade de Hamamatsu me procurou porque estava preocupada com oS
brasileiros que ndo sabiam dos seus direitos." (Chiaki Karen Tada foi

correspondente do Jornal Tudo Bem em Toquio e Hamamatsu)

Um procedimento comum as fontes japonesas que serdo entrevistadas é
pedir com antecedéncia a lista de perguntas que seréo feitas, ndo somente o tema
da entrevista, que € mais comum no Ocidente. O objetivo é planejar previamente as
respostas, especialmente se elas envolvem numeros. Uma vez enviada a lista de
perguntas, o jornalista deve se contentar com aquelas respostas. Se, na hora da
conversa, quiser fazer novas perguntas, € preciso se certificar de que néo vai deixar

o entrevistado embaracado ou sentindo que a relacéo de confianca foi quebrada.

No Japao ha procedimentos de jornalistas e entrevistados que sdo usuais ao
pais porém ndo comuns jornalistas brasileiros. Os entrevistados elegeram o0s
procedimentos que mais chamaram sua atencao na seguinte ordem:

A grande preocupacao com a privacidade por parte dos jornais japoneses, a
nao-divulgacéo de nomes de suspeitos (33,33%);

O fato de alguns entrevistados cobrarem pela entrevista (22,22%)

A pontualidade ao inicio dos trabalhos (11,11%);

A burocracia para efetuar o trabalho jornalistico (11,11%)

As respostas evasivas dos entrevistados, 0 nao ir direto ao ponto (11,11%)

A etiqueta que o jornalista deve ter (5,56%)

A falta de respeito com a midia dekassegui (5,56%)

"O exercicio diario do jornalismo brasileiro no Japdo é uma luta, com

doses de paciéncia, quando sdo necessérias informac¢fes das instituicdes
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governamentais, especialmente da policia. As diferencas -culturais e
costumes entre Brasil e Japao sdo imensas. Inicialmente, muitas préaticas
comuns a imprensa japonesa chamaram a minha atencédo: o fato de alguns
entrevistados cobrarem pela entrevista; a maioria dos jornalistas japoneses
ndo fazer perguntas em entrevistas coletivas; entrevistador e entrevistado
trocarem presentes; a grande preocupacdo com a privacidade por parte dos
jornais japoneses; e como O0S japoneses respondem as perguntas,
ensaiando bastante para chegar ao ponto central. Entender isso se mostrou
como o maior desafio na pratica do jornalismo." (Eduardo Xavier foi

correspondente do Jornal Tudo Bem em Gunma)

“A grande preocupacdo com a privacidade por parte dos jornais
japoneses, a nao-divulgacdo de nomes de suspeitos e 0 respeito a
privacidade em outras situagfes por parte da imprensa japonesa chamaram
minha atencdo. Muitas vezes, eles se preocupavam com a pessoa em vez
de garantir o furo de reportagem. No caso de morte, os jornalistas
japoneses nao chegam perto dos familiares e ficam entrevistando as
pessoas em busca de detalhes. Isso ndo significa que ele nédo vai fazer a
matéria, mas pode esperar pelo momento adequado. Vi muito isso com as
equipes de TVs que acabaram por produzir documentarios interessantes.”

(Mami Yasunaga)

“Acredito que aqui no Japéo, a imprensa étnica segue 0S conceitos
de toda imprensa japonesa, que tem a grande preocupacao de preservar a
individualidade da pessoa, seja réu ou vitima, por exemplo. Outro dia,
aconteceu o ataque de um maluco em Akihabara, que matou seis pessoas.
A TV procurou os pais, falou com eles, mostrou-os pedindo desculpas, mas
em nenhum momento expds suas fisionomias ou deixou passar algo que
identificasse de onde eram. Isso, em nada prejudicou o trabalho jornalistico,
de apuracéo, e ao mesmo tempo mostrou o drama e a vergonha da familia.”

(Nelson Watanabe)

O protocolo e a burocracia fazem parte dos contatos da imprensa brasileira
no Japdo de forma geral, pois as autoridades nipbnicas estdo acostumadas ao
centenario sistema de clubes de imprensa (kisha clubs). E os clubes de imprensa
ainda sdo um mundo fechado aos jornalistas brasileiros no Japao. Nas entrevistas,
a maioria dos jornalistas nem sequer sabia da existéncia deles ou nao teve
oportunidade de conhecer um para tentar ingressar nele. Indagados se ja

integraram ou integram algum clube de imprensa japonés (kisha club), 100% dos
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entrevistados respondeu que ndo. Nas respostas abertas, a alegacbes sobre o

motivo de ndo participar foram:

33,33% néo sabiam, nunca ouviram falar de nenhum

22,22% faziam ou faz em parte apenas do Centro de Imprensa Estrangeira
(Foreign Press Center)

11,15,% sentiam ou sentem pouca necessidade

11,15% falta de tempo, nao tiveram oportunidade

5,56% falta de interesse

5,56% nao quiseram se associar porque os clubes de correspondentes
estrangeiros tém um aspecto social, de jantares e entretenimento, e 0s da imprensa
japonesa séo extremamente fechados

5,56% decisédo da empresa

5,56% n&o se inscreveram porque acreditavam ser preciso ter o contato com

alguma empresa jornalistica do Brasil

O centro de imprensa mais conhecido, especialmente dos jornalistas com
mais tempo de Japao e citado nas respostas, € o Foreign Press Center, que nao é
um kisha club, funcionando mais como um apoio governamental aos jornalistas

estrangeiros, pois tem atendimento em inglés.

Localizado em Toquio, o Foreign Press Center conta com biblioteca e sala de
imprensa com computadores e acesso a internet para os associados. Antes da
popularizagédo dos laptops e da facilidade de acesso a web wireless, o Press Center
costumava ser o local onde os jornalistas estrangeiros de passagem pelo pais
escreviam suas matérias. Hoje concentra mais seus servicos na organizacao de
entrevistas coletivas (em inglés ou em japonés com traducdo simultanea) e

atendimento a pedidos especificos de reportagens.
2.3 Kishaclubs - os clubes de imprensa japoneses
Na imprensa japonesa vigora um sistema de clubes de imprensa (kisha club),

organizacbes sem equivalentes no Brasil, cujo funcionamento distribui noticias

sobre 0s mais variados assuntos: automoéveis, bancos, prefeituras, sumo, cerveja,
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policia, entre outros.

Os clubes de imprensa japoneses tiveram inicio em 1890, quando um grupo
de jornalistas buscava noticias sobre as decis6es do Parlamento japonés (chamado
a época de Dieta Imperial) e foram admitidos no parlamento, onde podiam
acompanhar as sessdes. O grupo passou a ser conhecido como Domei Kisha Club.
A partir dai os meios de comunicacao japoneses integrantes da Associacdo dos
Jornais do Japéao (Nihon Shinbun Kyokai - NSK) criaram outros clubes de imprensa

para atuar em instituicdes diversas.

Os kisha clubs sdo organizacdes voluntarias de captacdo de noticias e
atividades jornalisticas da qual participam jornalistas dos principais o6rgdos de

imprensa japoneses.

Os clubes de imprensa atuam junto a instituicdes publicas, como governos de
provincias, cidades e policia. Fechados e compostos por poucos integrantes, o0s
clubes elegem dentre os membros um representante. Ele fica responsavel por fazer
a ponte entre o grupo e o 6rgao do governo regularmente. Muitas vezes, o 6rgao
coberto pelo kisha club cede uma sala, mesa e cadeira para o jornalista, que o

freqUenta periodicamente.

A utilizacdo de espaco e mobilia de um 6rgdo publico pela imprensa foi
reconhecida por decisfes judiciais e pelo Ministério das Finangcas do Japao como
uma atitude que ndo se insere na categoria de utilizacdo de bens publicos para
outros fins que ndo os publicos. No entanto, todos os custos incorridos na utilizagao
do espaco do jornalista devem ser devidamente pagos pelos meios de comunicagao
social associados.

Ao receber noticias, o responsavel pelo clube as repassa ao grupo por meio
de relatérios. Ele ndo pode "furar" os demais Orgdos de imprensa integrantes.
Espera-se que o integrante do kisha club compartilhe seus relatérios com os
demais. Os membros do clube sdo igualmente convidados a assumir a

responsabilidade pela elaboracao dos relatérios, um de cada vez, por elei¢ao.



46

No entender dos jornalistas japoneses integrantes dos clubes, a criacdo dos
kisha clubs facilita no exercicio de pressionar 6rgdos e entidades na divulgacédo de
informacdes. E € um aliado na luta pela liberdade de imprensa e de expressao. O
carater de clube é uma demonstracéo da coletividade da sociedade niponica, onde
desde a infancia o grupo prevalece sobre o individuo, e a concepc¢ao de furo esta
mais proxima de uma atitude egoista do que de competéncia pessoal de um
reporter.

Os membros dos clubes de imprensa se véem com a responsabilidade de
verificar o exercicio do poder publico da organizacdo a que estédo ligados, e com a
funcdo de divulgar informacdes verdadeiras e corretas. E acreditam que podem
fazer isso na seguranca do pertencimento a um grupo. Também entendem que,
como clube, hd um mais facil acesso as informacdes das instituicdes publicas e de
outras fontes. Como resultado, a comunicacgdo rapida e precisa se torna possivel,

permitindo que as noticias sejam mais aprofundadas.

Em casos de ameaca a vida e aos direitos humanos, como sequestros, €
funcdo dos kisha clubs coordenar a captacdo e emissdo de noticias por meio dos
relatérios e conferéncias de modo que os trabalhos policiais ndo sejam

prejudicados. No caso de sequiestro, ha o embargo de informacdes.

Os kisha clubes séo integrados por jornalistas designados pelos veiculos
membros da Associagdo dos Jornais do Japao (Nihon Shinbun Kyokai - NSK) ou
organizacdes de midia de nivel semelhante aos da NSK no mundo. Pertencem a
associacdo os grandes jornais, emissoras de TV e radios japoneses. Grandes
orgdos de imprensa internacionais também podem integrar os kisha clubs, desde
gue atendam as exigéncias de filiagdo do grupo.

O elemento mais importante da adeséo € a respeitar o Canone de Jornalismo
da NSK: a liberdade de expressédo e a grande responsabilidade de acompanhar a
rigorosa e justa elaboracdo de relatérios, além do respeito pelos direitos humanos.
Estas sdo as bases da grande imprensa japonesa. Os kisha clubs deve ser

composto por jornalistas que cumpram rigorosamente essas regras.
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Além da divulgacéao de relatérios, que servem de base para reportagens, uma
das func¢des dos kisha clubs € organizar conferéncias de imprensa. Os jornalistas
japoneses associados entendem que, com a organizacdo de conferéncias da
imprensa para o publico, podem oferecer uma opc¢éo de divulgacéo de noticias mais
imparcial do que a das conferéncias de imprensa organizadas pelo proprio 6rgao,
gue podem correr o risco de serem conduzidas de maneira unilateral pela entidade
organizadora. Nesse sentido, € muito importante para os kisha clubs ter a iniciativa

prépria de organizar conferéncias de imprensa.

Com a popularizagcdo da internet, os kisha clubs viram seu controle de
informagdo ameacado. Inicialmente fechados e restritos, eles tiveram de rever seu
papel em funcdo do aumento dos veiculos de comunicacdo fora dos clubes,
especialmente a internet. Em 2006, promoveram uma “abertura”, recebendo novos
pedidos de adesédo e permitindo que outros 6rgaos de imprensa tivessem acesso as
informagdes de alguns clubes. Ainda assim, cada clube de imprensa deve julgar se
0s novos membros ou participantes sdo adequados para ter acesso as informacdes

divulgadas.

Se por um lado os kisha clubs ajudaram na divulgacdo de informacgdes que
antes ndo eram obtidas ou eram obtidas com grandes dificuldades, dada a
inclinacdo dos 6rgaos publicos japoneses de nao revelar dados, por outro, os kisha
clubs se transformaram em feudos e a relacdo entre jornalista e fontes ficou tao
estreita que muitos deles funcionam mais como uma assessoria de imprensa da
entidade do que um organismo que deveria fiscaliza-la. Atualmente, questiona-se a
imparcialidade desses clubes, que vém sendo duramente criticados pela prépria
midia japonesa (obviamente por meios de comunicacdo que ndo integram kisha

clubs) por seu carater restrito, fechado e elitista.

A criacdo de portais e sites dos 0Orgaos publicos facilitou o acesso as
informacgdes tanto por parte da imprensa que nao integra os kisha clubs quanto dos
cidaddos. Com isso, os proprios clubes estdo questionando sua existéncia e
finalidade e prevendo uma reducédo ou até erradicacdo de repérteres instalados

dentro das instituicdes publicas.



48

Para que um jornalista estrangeiro seja membro de um kisha club é preciso
gue tenha um certificado de imprensa estrangeira emitido pelo Ministério dos
Negocios Estrangeiros e que seja membro de uma organizacdo estrangeira de
comunicacdo social que desempenhe atividade semelhante as da NSK. Apés
apresentar os documentos pedidos, o jornalista aguarda a decisdo do respectivo
kisha club. Vale ressaltar que é necessario que o jornalista seja fluente no japonés
falado e escrito, pois fara parte do revezamento na elaboracao dos relatérios para o

grupo.

2.4 Agéncia da Casa Imperial

A Agéncia da Casa Imperial (Kunaichoo) € responséavel por administrar a vida
publica e também privada da Familia Imperial do Japao, controlando a agenda de
cada membro da familia, visitas ao exterior, comparecimento a eventos e aparicoes
em datas comemorativas. Ela fornece a imprensa imagens e informacdes sobre o
imperador Akihito, a imperatriz Michiko, o principe-herdeiro Naruhito, sua esposa, a

princesa Masako, a fiha deles, Aiko, e demais membros da Familia Imperial.

Tudo relacionado a Familia Imperial - de noticias sobre a sucesséo ao Trono
do Crisantemo a doenca da princesa Masako -, passa pelo crivo da Agéncia. O
kisha club que cobre o Kunaichoo é um dos mais restritos do Japdo, mas a

imprensa internacional tem acesso a Agéncia por meio dos relacdes publicas.

O protocolo do Kunaichoo é extenso e deve ser seguido a risca sob pena de
a publicacdo nunca mais ser atendida, o que costuma gerar protestos da imprensa

estrangeira e criticas sobre o conservadorismo e exigéncias excessivas da Agéncia.

No caso de reportagens sobre a familia imperial japonesa, a Agéncia permite
a grande imprensa internacional (agéncias de noticias como Reuters, France Press,
Associated Press e United Press) a cobertura de eventos oficiais dos membros da
familia imperial, viagens da familia imperial pelo Japéo e raros momentos em familia
ou nos jardins do Palécio Imperial. Aparices do aniversario do imperador Akihito,
todo dia 23 de dezembro na bancada do Palacio, com a presenca dos suditos,

também sao alvo de coberturas formais e previsiveis autorizadas pela Agéncia.
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As maiores dificuldades surgem quando uma publicacdo pretende fazer uma
reportagem diferenciada, com informacdes e fotos exclusivas. Para se elaborar um
especial sobre a Familia Imperial japonesa, a equipe do Jornal Tudo Bem e da
revista Made in Japan levou meses da negociacao de fotos do arquivo da Agéncia a
publicacdo. O primeiro contato precisou ser feito pelo presidente da
JBCommunication, que edita as duas publicagbes. Masakazu Shoji foi & Agéncia

com o jornal e a revista em maos e uma proposta do que seria a reportagem.

A negociacao levou cerca de seis meses. Apés concordar com a linha da
reportagem - que contava em detalhes a vida do imperador Akihito, da imperatriz
Michiko, do principe-herdeiro Naruhito e da princesa Masako, e explicava a
linhagem do Trono do Crisantemo -, a Agéncia da Casa Imperial pediu para conferir
as paginas diagramadas antes da publicacdo. O objetivo era verificar se a
diagramacao respeitava os cortes das fotos, ndo podendo haver sobreposicoes,
nem recortes que tirassem os fotografados do contexto. Pediu, também, a
reportagem completa em portugués e também traduzida para o japonés, a fim de
checar se 0 que seria publicado estava de acordo com o combinado. Satisfeitas as
exigéncias, por fim, a reportagem especial foi publicada, como fotos e informacfes

inéditas até entdo na imprensa brasileira.

O alto nivel de exigéncia e cerceamento da Agéncia faz com que ela seja
considerada pelos jornalistas brasileiros como o 6rgao publico mais dificil de se
obter informagdes no Japdo. Sobre as solicitacbes feitas a Casa Imperial, 33,33%
dos jornalistas brasileiros entrevistados disseram que o atendimento a imprensa
brasileira no Japao € regular, pois nem sempre atendem os pedidos da imprensa, as
solicitacdes de entrevista ou fornecem as informacdes necessarias as reportagens;
16,66% disseram ser ruim, pois nao atendem os pedidos da imprensa, as
solicitagbes de entrevista nem fornecem as informagbes necessarias as
reportagens; 11,12% afirmam que € bom, na maioria das vezes atendem os pedidos
da imprensa, as solicitacdes de entrevista e fornecem as informacdes necessarias
as reportagens; 5,56% acha que é excelente, sempre atendem os pedidos da
imprensa, as solicitacdes de entrevista e fornecem as informacdes necessarias as

reportagens; e 33,33% dos entrevistados ndo opinaram, pois nunca cobriram ou
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encaminharam pedidos a Agéncia da Casa Imperial.

As histérias envolvendo apuracdes de jornalistas brasileiros e a Casa Imperial

sdo muitas e variadas. Abaixo, alguns depoimentos de jornalistas que mantiveram

contato com a Agéncia:

“Na Agéncia da Casa Imperial ha censura de fotos e de perguntas,
exigéncia de checagem prévia do conteddo da matéria e as fotos de
divulgagcdo séo cobradas. Ela ndo confirma a programacdo da Familia
Imperial para a imprensa brasileira no Japao nem mesmo quando a agenda
esta relacionada & comunidade brasileira ou ao Centenario da Imigracao
Japonesa. O pior é que limitam os locais onde a imprensa brasileira pode
estar, enquanto a midia japonesa pode transitar com mais liberdade”,

(Claudia Emi é editora do Jornal Tudo Bem em Téquio)*

“Tive acesso a Casa Imperial por causa da cobertura da visita do
entdo presidente Fernando Henrique Cardoso ao Japdo. Eles foram muito
atenciosos e me trataram muito bem. Dedicaram-se a passar todos o0s
pontos do protocolo (como ndo olhar diretamente ao imperador; jamais
dirigir-lhe & palavra; em hip6tese alguma dar as costas etc.) Mas, lembro
gue para conseguir as credenciais foi um sufoco, uma vez que o veiculo
nem era brasileiro e nem japonés... Lembro que houve interferéncia do
Itamaraty, que no final liberou as credencias para os veiculos em lingua
portuguesa no Japdo. Um fato engragado: o taxista que me levou até o local
ficou super feliz. Disse que falaria para a familia inteira que havia entrado na
Casa Imperial. Nem se importou de passar pela fiscalizagdo. Eu é que

deveria ter cobrado...” (Mami Yasunaga)**

“A Agéncia da Casa Imperial atende os pedidos desde que
respeitadas todas as burocracias e os largos prazos preestabelecidos,
geralmente para coletivas e anuncios oficiais. Toda a imprensa japonesa é
acostumada com estas regras e a ter somente informacdes oficiais. Para os
ocidentais, que sempre tentam informac¢des exclusivas, entrevistas
exclusivas, tudo isso é insoso e insuficiente. Por isso, acho comum que

muitos jornalistas brasileiros e de outros paises considerem o atendimento

*% Claudia Emi é também editora da revista Made in Japan. Antes, trabalhou como dekassegui no Japao e na
redacdo do International Press em Toquio.

“ Ibid.
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ruim.” (Erin Mizuta foi repérter do International Press em Téquio)*

"A Agéncia da Casa Imperial € mais exigente que todos os 6rgaos

governamentais de Brasilia juntos.” (Hiroshi Ishida)*®

2.5 Etiqueta no trabalho

Além da burocracia, que no Japédo existe para ser seguida, cumprir a etiqueta
japonesa é um ponto importante para a realizacdo do trabalho do jornalista. Ao
chegar a uma redacgdo, uma das primeiras coisas que o repOrter recebe sdo 0s seus
cartbes-de-visita (meishi). A troca de cartdes € extremamente importante no primeiro
encontro, nos encontros de negocios e em entrevistas. Até pessoas comuns
costumam trocar cartbes-de-visita e existe uma etiqueta para como se comportar ao

receber um cartdo.

Quando receber o cartdo de outra pessoa, convém nao guarda-lo em
seguida. Deve-se lé-lo todo com atencdo e deixa-lo sobre a mesa, a vista. Na
cultura japonesa, isso demonstra consideragdo com o seu interlocutor. Na hora de
guarda-lo, o porta-cartdo e ndo o bolso é o lugar certo. Quem dé o cartdo primeiro é
guem esta em posicao inferior (o subordinado, o entrevistador). Quem o recebe, o

faz com as duas maos.

A linguagem nao-verbal quer dizer muita coisa no Japdo, por isso a
importancia do cumprimento japonés como parte da etiqueta junto as fontes
japonesas. A maneira correta de cumprimentar uma pessoa pode abrir ou fechar
portas em uma apuracdo. O cumprimento tradicional japonés é o ojigi,*’ que
consiste em curvar-se e abaixar a cabeca em sinal de reveréncia. Quanto mais

formal a ocasido, mais a pessoa se curva ao cumprimentar.

Outro procedimento comum nas redacbes sdo as apresentacbes para as
fontes. Os jornalistas mais experientes dao suporte aos novatos, apresentando

pessoalmente as fontes com as quais costuma falar freqientemente. No caso do

** Erin Mizuta trabalhou no International Press em 2007. Antes disso, foi repérter do Jornal Tudo Bem e da
revista Made in Japan em S&o Paulo.
“ Ibid.
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correspondentes, 0s veteranos acompanham 0S novatos nos primeiros contatos. E o

tsukiai*®, algo como fazer companhia.

“O relacionamento entre jornalistas veteranos e novatos no Jornal
Tudo é de ajuda. O jornalista que esta de saida da as dicas ao recém-
chegado. Primeiro ele ensina, mostra como é morar no Japéo, onde fazer
compras, ir ao supermercado. O novato aprende isso com 0s companheiros
de trabalho. Depois o0 veterano da dicas sobre o exercicio da profisséo,
apresenta as fontes pessoalmente, o que chamamos de tsukiai.” (Jhony Arai

é diretor de redacao do Jornal Tudo Bem)*

2.5.1 Vestido para entrevistar

Outra recomendacao, feita logo de inicio pelos jornalistas veteranos aos mais
novos, € sobre o tipo de roupa adequado para encontrar-se com as fontes
japonesas ou comparecer a coletivas. E recomendavel o uso de terno e gravata
para os homens e terno e saia para as mulheres. Sempre de cor escura: preto ou
azul marinho. E camisa branca, porque o branco passa a impresséo de higiene para
os japoneses. Nao se deve colocar nada dentro dos bolsos do paletd; a gravata
deve ser discreta, os sapatos, pretos ou marrons, de couro, cabelos curtos, barba

feita e evite usar perfume.

Para as mulheres, a saia deve ser na altura dos joelhos, a camisa branca ou
de cor clara, fechada no pescoco de modo que ndo mostre um decote profundo.
Usar meia calga sempre. Nas unhas, uma leve base e evitar perfume. A maquiagem
esta liberada, alias, € rarissimo encontrar uma japonesa sem maquiagem nas ruas.
Base, p6 compacto ou uma base muito comum no Japdo chamada Fondation, com
protetor solar. Batom, rimel e blush devem ser leves. Se for usar colares e brincos é

conveniente que sejam pequenos.

A roupa adequada € item importante no Japéo, afinal ela diferencia grupos

sociais e estilos de vida. Os funcionarios de escritorios japoneses, por exemplo,

" Ojigi: cumprimento em forma de reveréncia.

“8 Tsukiai: fazer companhia no sentido de apresentar contatos ou conhecidos, relago entre pessoas.

% Jhony Arai trabalhou por quatro anos na redacéo do Jornal Tudo Bem em Téquio. E autor dos livros Viajantes
do Sol Nascente e Arigatd: A Emocionante Histéria dos Imigrantes Japoneses no Brasil.
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adotam sempre o mesmo tipo de roupa: terno preto ou azul marinho, sapato preto
Ou marrom em couro, camisa branca, colarinho impecavel acompanhado de gravata
idem, maleta ou bolsa de couro a tiracolo. Os jornalistas japoneses também adotam

essa "roupa de escritorio" nas redacoes.

Evidentemente, as fontes recebem e respondem as perguntas de pessoas
gue nao estejam vestidas de acordo com a etiqueta japonesa, mas a diferenca de

tratamento existe.

“O jornalista precisa se vestir formalmente para ir aos 6rgaos
publicos japoneses, chegar até um pouco antes da hora marcada e sempre
marcar hora para fazer entrevista nesses locais. Depois, quando ha
oportunidade de almoco ou jantar, os funcionarios desses &rgdos
conversam mais abertamente.” (Neide Hayama foi correspondente do Jornal

Tudo Bem em Gunma)

“Na cidade de Toyota (provincia de Aichi), fui até a policia local para
apurar um caso. Nem me deram atencéo. Até hoje ndo sei se foi por causa
da grande concentracdo de brasileiros na regido ou porque a cabeleireira
havia errado no tom do meu cabelo e eu estava loira. Ou seja, estava com
um visual perfeito para ‘furyo’ (rebelde). Sem contar que estava com trajes

informais, pois era um sabado.” (Mami Yasunaga)

2.5.2 Alinguagem polida

Caso o reporter ndo seja fluente em japonés - e principalmente desconheca
as varias maneiras de se dirigir a uma pessoa: a forma polida, a forma coloquial e a
forma honorifica (Que usa expressdes de respeito, utilizada para superiores e
autoridades), €& aconselhavel ir para entrevistas com fontes japonesas

acompanhado de um tradutor.

Durante a fala de uma pessoa, € comum 0s japoneses dizerem frases como

"hai", "soo desu ka", "naruhodo" que significam "sim", "sei sei" e "entendo"

respectivamente. Trata-se do aizuchi®®, demonstracdo de que a pessoa esta

%0 Aizuchi: fazer uso de interjeicées e de pequenos comentérios enquanto ouve a fala de outra pessoa, para
sinalizar que esta acompanhando a conversa.



54

prestando atencdo na conversa e ndo, como se poderia pensar, que o interlocutor

esta impaciente com a explanacao.

“O trabalho no Jap&o me ensinou como conduzir uma entrevista de
maneira mais gradativa, sem ser tao direta, principalmente se o entrevistado
for japonés. Seguir certos ‘rituais’ para conseguir uma boa fonte japonesa.
Mesmo alguns entrevistados brasileiros, que estdo ha muito tempo no
Japéo, acabaram adquirindo costumes japoneses. Falar, por exemplo,
onegaishimasu®, faz grande diferenca para pedir algo na entrevista.” (Neide

Hayama)

Por conta da rigorosa etiqueta japonesa e da formalidade dos encontros,
mesmo 0s de imprensa, 0 tempo precioso do repérter é reduzido para o trabalho
efetivo de fazer a reportagem. Também € preciso uma maior preparacdo antes da
coletiva, por exemplo, pensando-se 0 que vai vestir, como vai pentear ou maquiar,
como vai cumprimentar e atencdo para nao perder o mapa, além de sair com
antecedéncia da redacgéo para ndo cometer a gafe imperdoavel de chegar atrasado

a um compromisso.

2.5.3 Uma cultura diferente

Além de assimilar as questdes peculiares da etigueta japonesa, 0
conhecimento dos costumes faz com que o jornalista desenvolva melhor o seu
trabalho. Isso porque a sociedade japonesa possui alguns valores bastante
diferentes dos valores ocidentais, que norteiam o modo brasileiro de se fazer

jornalismo.

“Demonstrar respeito pelos costumes locais e procurar conhecé-los
a fundo sado tdo importantes quanto ter boa apuragdo e bom texto. Em um
ambiente diferente, estes sdo dois fatores que garantem a qualidade e a
fidelidade do trabalho jornalistico.” (Sérgio Yamazaki foi repérter do Jornal

Tudo Bem em Toquio)

Nas entrevistas com japoneses, a maioria dos jornalistas brasileiros desse
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levantamento se queixou da falta de objetividade e até "enrolacdo" para dar
respostas. Essa indignagcdo é comum no jornalismo ocidental, que valoriza a
objetividade nas perguntas e nas respostas. Quanto mais claro e direto, melhor.
Acontece que, no Japdao, a imprecisao no falar faz parte da gentileza com que todos
devem ser tratados. Em suma, a falta de objetividade € sinal de gentileza e
educacgdo. O proprio idioma japonés nao € objetivo. Algumas palavras possuem
mais de um significado e o japonés nunca é claro a ponto de dizer: “ndo vou

responder a essa pergunta”. Ele vai se esquivar com frases evasivas.

Uma das expressdes mais usados pelos japoneses, que mostra a indefinigéo,
é chotto®®. Trata-se de uma resposta negativa sem ser clara, que pode significar
uma recusa. A modéstia japonesa também faz parte da cultura. Ao receber um
elogio, € comum o japonés responder ie, ie>*. Mas é também uma resposta a

agradecimentos.

Além disso, no Brasil costuma-se entrevistar a pessoa de maior cargo, o
presidente de uma empresa, por exemplo, supondo que ele dir4d as frases mais
bombasticas e relevantes, enfim, o que vai ser noticia. No Japdo, quanto maior o
cargo de uma pessoa, menos ela da declaracbes impactantes e dados técnicos
sobre a empresa, falando apenas as linhas gerais de um projeto ou evento que vai
se tornar noticia. Para saber detalhes, os jornalistas tém de consultar os

assessores, 0s técnicos e os relagdes publicas.

“Os jornais japoneses nao inovam, ndo ousam nem buscam sair da
férmula que seguem ha tempos. Mesmo assim, alguns deles figuram entre
0s maiores do mundo. Aqui o jornalista ndo tem a posicdo de formador de
opinido ou de condutor social. No Japéo, o jornalista deve seguir a etiqueta
local, ndo transpde barreiras que um cidaddo comum ndo pode passar. E
uma visdo diferente de jornalismo.“ (Luiz Fukushiro é repérter do jornal

japonés San-in Chuo Shinpo)**

*! Onegaishimasu: por favor.

52 Chotto: significa é, um pouco.

%3 le, ie: N&o, ndo.

* O jornalista brasileiro Luiz Fukushiro é bolsista no Japdo. Seu estagio é no jornal San-in Chuo Shinpo, um
jornal regional de Shimane, provincia vizinha de Hiroshima. Antes de ir trabalhar no Japdo, foi repdrter do
Jornal Tudo Bem em S&o Paulo.
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A hierarquia esta presente em toda a sociedade japonesa. Pessoas mais
velhas s&@o chamadas pelo sobrenome, acrescentando-se san® ao final, chefes s&o
chamados pelos cargos (sachou®®, buchoo®’). Embora as empresas japonesas
estejam se tornando mais competitivas e adotando valores ocidentais - como
aumento de salario por produtividade - o tempo de servico é um fator de peso na
hierarquia de trabalho do pais. Os mais velhos sédo valorizados e respeitados,
mesmo que tenham menos estudo que os mais jovens. Os salarios aumentam
conforme os anos de trabalho. A empresa é a segunda casa e pega mal mudar de

empresa em empresa.

"Em geral, os japoneses denominam a empresa onde trabalham de
uchi no kaisha, ou seja, a minha empresa, com a mesma carga de "minha
casa". Dai se entende a devoc¢éo dos japoneses a firma em que trabalham.
E errado pensar que esse tipo de relacionamento tenha morrido no atual
momento da economia do pais. Ela ainda é a principal mola que impulsiona
0 capitalismo do Japdo." (Nelson Watanabe, coordenador editorial do

International Press)®

% gan: sufixo de tratamento da linguaguem falada E utilizado também para pessoas jovens, amigos e colegas.
%6 Sachou: presidente

> Buchoo: gerente geral

%8 Nelson Watanabe trabalhou no Jornal Tudo Bem em Téquio e em S&o Paulo antes de retornar ao Jap&o como
coordenador editorial do International Press.
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CAPITULO 3
POR DENTRO DOS JORNAIS

3.1 Otrabalho jornalistico

As analises de forma e contetdo dos jornais International Press e Tudo Bem
tém o objetivo de identificar os procedimentos utilizados pelos jornalistas para a
execucao de seu trabalho. Para efetuar as analises, serdo tomados os conceitos do
estudioso italiano Mauro Wolf (2003)*°, que explica a evolugdo das teorias sobre a
comunicacdo. Antes, porém, cabe uma reflexdo sobre o que € jornalismo, na

definicdo de Marques de Melo®, inspirado em Otto Groth:

[...] um processo social que se articula a partir da relacéo (periddica
e oportuna) entre organizacfes formais (editoras/emissoras) e coletividades
(publico/ receptor) através de canais de difusdo (jornal, revista, radio, TV,
cinema, etc) que asseguram a transmissdo de informacfes (atuais) em
funcado de interesses e expectativas (universos culturais e ideolégicos). O fio
de ligagdo entre emissor e receptor € o conjunto de fatos que vao
acontecendo. O ponto de tensdo entre ambos esta na diferenga entre o que
a coletividade gostaria de conhecer e o que a instituicdo jornalistica quer
fazer saber. A garantia da relacdo social esta em intima dependéncia do
equilibrio que se estabelece entre o0s interesses da instituicdo e as
expectativas da coletividade (MARQUES DE MELO, 1998, p.10).

O fazer jornalistico € um conjunto de etapas do processo noticioso, que envolve
a captacao, a edicdo e a distribuicdo das noticias. Nos jargbes do jornalismo, esse
processo tem inicio com a pauta, que define os temas que se transformardo em

reportagens do periddico a ser publicado.

Durante a reunido para definir os assuntos do dia, a chamada reunido de pauta,
as potenciais noticias que integrardo uma determinada edicdo do jornal séo escolhidas,
e define-se como se dara a sua cobertura, ou seja, como o jornalista vai transformar

essa potencial noticia em matéria. O passo seguinte, ap0s ser decidida a pauta, é

* bid.
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iniciar a apuracdo, ou reportagem, um conjunto de providéncias necessarias a

elaboracédo de uma matéria.

Os jornalistas chamam de apurac¢éo ou reportagem todas as a¢fes destinadas a
obtencdo de material para a elaboracdo de uma matéria: levantamento, pesquisa,
coleta e checagem de dados e informacdes, entrevistas individuais ou coletivas,
recebimento de releases e press kits (kits contendo textos, fotos, credenciais e outros
itens destinados a imprensa distribuidos em eventos ou enviados para as redacoes).
Na apuracédo também se inclui a consulta a fontes, que sdo pessoas que o jornalista
entra em contato para obter um parecer, declaragées ou informagdes, que apareceréo

identificadas ou néo na reportagem.

Uma primeira definicdo de fonte identifica com esse termo todas "as
pessoas que o jornalista observa ou entrevista [...] e as que fornecem
apenas as informacdes de base ou as ocasifes para uma noticia [...] A
caracteristica mais saliente das fontes é que elas fornecem informacdes
enguanto membros ou representantes de grupos (organizados ou néo) de
interesse ou de outros setores da sociedade. (GANS, 1979%, p. 80 apud
WOLF, 2005, p.234)%

Ao término da apuracdo, a matéria € produzida. No caso dos periodicos,
impressos, é a hora de se escrever o que foi apurado. A edicdo é a etapa na qual as
reportagens sdo reunidas, avaliadas em graus de relevancia, tais como maior ou menor
impacto sobre o leitor. Estabelece-se a hierarquia das noticias e sua disposicdo nas

paginas de um periédico, com base em critérios proprios de cada redacao.

Selecionar fatos, estabelecer uma hierarquia entre eles e conecta-los sédo as
principais acbes que envolvem o ato jornalistico da edicdo. Mais que aumentar ou
cortar textos e dar titulos as reportagens, a edicdo é uma tarefa intelectual que esta na

esséncia de qualquer tarefa jornalistica, € ndo uma técnica ou um conjunto de passos

% MARQUES DE MELO, José. Teoria da comunicacéo: paradigmas latinoamericanos. Petropolis. Vozes,
1998.

. GANS, H. Deciding What’s News. A Study of CBS Evening News, NBC Nightly News, Newsweek and Time.
Nova York, Pantheon Books, 1979.

82 WOLF, Mauro. Teoria das Comunicacdes de Massa. Sd0 Paulo, Martins Fontes, 2005.
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praticos (COELHO)®®

A edicdo € uma linha condutora e o editor normalmente esta a par da
orientacdo/linha editorial do jornal (a posi¢cdo do jornal em relacdo a certas politicas,
assuntos ou pessoas) a fim de fazé-la transparecer nas reportagens. Na edicdo
também € definido o espaco e a diagramacdo de cada reportagem, ou seja, a
disposicéo grafica que ela ocupara na pagina do jornal. Apos a edicdo, e efetuadas as
correcdes ortograficas pertinentes, as paginas sdo enviadas a grafica para impressao.

A explanacdo acima visa a familiarizagdo com os jargbes da producéo
jornalistica. Os termos seréo utilizados ao longo do trabalho uma vez que sédo de uso
corrente de todos os jornalistas brasileiros entrevistados. Na préatica, porém, cada
atividade possui um alto grau de complexidade, e o jornalista é obrigado a fazer

escolhas todo o tempo, como parte da propria producéo de noticias.

3.2 Newsmaking, a producao de noticias

De acordo com Wolf, a producdo de noticias (que o autor chama de
newsmaking) resulta da articulacdo da cultura profissional dos jornalistas e da
organizacdo do trabalho e processos de producédo. Esses fatores definem um
conjunto de critérios relativos ao grau de relevancia entre os acontecimentos, que

estabelecem a sua noticiabilidade.

Pode-se dizer também que a noticiabilidade corresponde ao
conjunto de critérios, operagfes e instrumentos com 0s quais 0s aparatos
de informacdo enfrentam a tarefa de escolher cotidianamente, de um
namero imprevisivel e indefinido de acontecimentos, uma quantidade finita e
tendencialmente estavel de noticias. (WOLF, 2003, p. 196)

O grau de noticiabilidade dos acontecimentos € um dos fatores que definem a
hierarquia das noticias nas paginas dos periédicos, ou mesmo se a noticia sera
publicada ou descartada. Essa avaliagdo do que é "mais ou menos noticia", é feita

pelos jornalistas e esté sujeita a variaveis culturais.

8 COELHO SOBRINHO, José. Texto A arena jornalistica, apresentado na Disciplina A Edigdo em Jornalismo
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Tendo definido a noticiabilidade como o conjunto de elementos por meio dos
guais o0 aparato informativo controla e administra a quantidade e o tipo de
acontecimentos que servirdo de base para a selecao de noticias, Wolf explica que

os valores/noticia (news values) sdo um componente da noticiabilidade:

"Os valores/noticia séo usados de duas maneiras. Sao critérios para
selecionar, do material disponivel para a redacdo, os elementos dignos de
ser incluidos no produto final. Em segundo lugar, eles funcionam como
linhas-guia para a apresentacdo do material, sugerindo o que deve ser
enfatizado, o que deve ser omitido, onde dar prioridade na preparacéo das
noticias a serem apresentadas ao publico. Os valores noticia séo, portanto,
regras praticas que compreendem um corpus de conhecimentos
profissionais que, implicita e muitas vezes explicitamente, explicam e guiam
os procedimentos de trabalho redacional. Nao é verdade [...] que estdo além
da compreenséo dos jornalistas, que, por sua vez, ndo seriam capazes de
articula-los. Na realidade, os valores/noticia estdo continuamente presentes
nas interacdes cotidianas dos jornalistas em sua cooperacédo profissional.
Mas ainda mais, eles constituem referéncias claras e disponiveis a
conhecimentos compartilhados a respeito da natureza e dos objetivos das
noticias, referéncias que podem ser utilizadas para facilitar a elaboracdo
complexa e rapida dos noticiarios. Os valores/noticia sdo a qualidade dos
eventos ou da sua construgdo jornalistica, cuja auséncia ou presenca
relativa os indica para a inclusdo num produto informativo. Quanto mais um
acontecimento exibe essas qualidades, maiores sdo suas chances de ser
incluido (Golding-Elliott®*, 1979, p.114 apud Wolf*® p. 202,203, grifos do

autor)

Atribuir valores as noticias € uma forma de rotinizar a producao. E os valores-
noticia estdo presentes ao longo de todos os processos de producdo jornalistica, da
selecdo dos acontecimentos a elaboracdo da informacéo jornalistica e a edicao.
Quatro critérios designam os valores-noticia considerados pelos meios de
comunicacdo: o0s caracteres substantivos das noticias; o seu conteudo; a

disponibilidade do material e os critérios relativos ao produto informativo; o publico,

Impresso, 2005.
* GOLDING, P.; ELLIOT, P. Making the News, Londres, Longman, 1979.
65 H

Ibid.
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a concorréncia (WOLF 2003, grifos do autor).

No presente trabalho, serdo analisados os dois binarios: a cultura profissional
dos jornalistas e a organizacdo do trabalho e dos processos de producédo. As
conexdes e as relacdes entre os dois aspectos constituem o ponto central das
pesquisas de comunicacdo. O objetivo € identificar as transformacdes pelas quais
esses binarios passam, transformacdes essas que caracterizam as mudancgas no

jornalismo brasileiro exercido no Japéo.

De que forma um maior aculturamento influencia na escolha dos
acontecimentos considerados suficientemente interessantes, significativos e
relevantes para serem transformados em noticia? Esta pergunta ser4& um ponto
importante da pesquisa para avaliar ao grau de assimilacdo da cultura nipénica pela

gual passam os jornalistas brasileiros no Japao.

Para compreender melhor a influéncia da cultura e modo de vida nipdnico na
rotina dos jornalistas, terd prosseguimento a apresentacdo das respostas das

entrevistas e questionarios, sob o foco trabalho jornalistico.

3.3 Entrevistas e questionario com jornalistas brasileiros sobre o

trabalho jornalistico e adaptacéo ao pais

Os jornais brasileiros do Japao, na opinido dos jornalistas entrevistados,
sofrem influéncia da midia japonesa em todas as etapas do processo noticioso.
Para 33,33% dos entrevistados, 0s jornais, revistas, TVsS e sites japoneses
influenciam razoavelmente a midia brasileira no Jap&do com relacdo a pauta, modo
de apuracdo, edicdo e publicacdo de noticias; 55,55% afirmam que os jornais,
revistas, TVs e sites japoneses influenciam um pouco a midia brasileira no Japéo
com relacdo a pauta, modo de apuracdo, edicdo e publicacdo de noticias; 5,56%
disseram que os jornais, revistas, TVs e sites japoneses influenciam muito a midia
brasileira no Japao com relagcéo a pauta, modo de apuracéo, edi¢do e publicacdo de
noticias; e outros 5,56% afirmaram que 0s jornais, revistas, TVs e sites japoneses

nao influenciam a midia brasileira no Japdo com relacdo a pauta, modo de

apuracao, edicédo e publicacdo de noticias.



62

Ao comparar o trabalho jornalistico realizado no Japdo com o realizado no
Brasil, 88,88% dos jornalistas entrevistados afirmaram que h& diferencas no modo
de apuracédo, edicdo e veiculacdo de noticias, e 11,12% disseram ndo haver
qgualquer diferenca no modo de apuracéo, edicdo e veiculacdo de noticias dos dois
paises. Esses 88,88% sdo a somatéria de 33,33% que disseram haver grandes
diferencas; 33,33% que afirmaram haver pequenas diferencas; 16,66% que
afirmaram haver razoaveis diferencas e 5,56% que disseram haver diferencas em

apenas um ou dois processos jornalisticos.

Quanto a apuracdo enquanto processo de producdo de noticias, a maioria
dos entrevistados (88,88%) declarou haver diferenca em relacdo ao trabalho de
apuracéao realizado no Brasil. Destes 88,88%, 61,10% disseram que a apuracao
junto as fontes japonesas € bastante diferente da apuracdo no Brasil; 22,22%
afirmaram que ha pequenas diferencas da apuracéo no Brasil; 5,56% disseram que
a apuracéo junto as fontes japonesas € totalmente diferente da apuracdo no Brasil.
Do total, 11,12% afirmaram nao haver diferenga da apuracgédo do Brasil.

No tocante as entrevistas coletivas promovidas por fontes japonesas, a
maioria dos entrevistados, 55,55%, acham que elas sédo diferentes das coletivas
brasileiras tanto na conducédo da coletiva quanto no comportamento dos reporteres;
27,77% acreditam que as entrevistas coletivas japonesas sdo em parte iguais as
coletivas do Brasil. No caso, a conducado da coletiva € semelhante a do Brasil, mas
o comportamento dos jornalistas é diferente. Para 5,56%, as coletivas japonesas
sdo exatamente iguais as coletivas do Brasil; e 11,12% n&o opinaram.

“O relacionamento entre jornalista e entrevistado € bem diferente.
Ha sempre um respeito mituo, uma cordialidade (mesmo que seja
aparente) em qualquer situacao que seja. O entrevistado é sempre senhor,
da mesma forma que o profissional de jornalismo sera tratado. Assim,
dificilmente havera um "confronto" entre entrevistador e entrevistado, como
acontece no Brasil. Nunca se vera, por exemplo, um presidente batendo na
mesa com o punho fechado, como a principal marca de uma entrevista.
Porém, ‘essa baixa temperatura’, vamos dizer assim, nao implica na

qualidade final. Um bom trabalho nem sempre significa bater de frente,
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como as vezes imaginamos. Ha sempre um outro caminho, que pode levar

a um resultado ainda melhor.” (Nelson Watanabe)

“No Japdo é importante respeitar os limites com o entrevistado,
afinal distancia entre repoérter e entrevistado € muito grande.“ (Marianne
Nishihata)

“No Japao, o jornalista brasileiro precisa aprender um outro modo
de dialogar com as fontes. No Brasil, entrevistados e assessores querem
que a noticia saia. Aqui é diferente, pois vocé tem de brigar pela noticia ja
que a chamada midia dekassegui ndo € prioridade no pais e ha mais
burocracia em geral.” (Paula Moura Carvalho é repdrter do International

Press)

A maior diferenca é fora da redacdo, em campo. Ao sair da redacdo com a
pauta, o reporter compreende que tera de se adaptar por estar em outro pais, com
um modo de vida bem diferente do brasileiro. No caso do jornalista que vai trabalhar
no Japao, ele sofre influéncia do modo de trabalho japonés. De acordo com 0s
jornalistas brasileiros entrevistados; 66,66% afirmam que os jornalistas brasileiros
absorvem poucas caracteristicas de trabalho jornalistico japonés; 27,78% disseram
gue os jornalistas brasileiros absorvem muitas caracteristicas de trabalho jornalistico
japonés; e 5,56% afirmam que o0s jornalistas brasileiros ndo absorvem

caracteristicas de trabalho jornalistico japonés.

Para a maioria dos jornalistas brasileiros que trabalham ou trabalharam no
Japao, a adaptacdo ao pais ajuda na realizacéo do trabalho. Dos entrevistados, 66,
66% afirmaram que a adaptacdo a cultura japonesa ajuda muito no exercicio da
atividade; 22,22% disseram que a adaptacdo a cultura japonesa é imprescindivel
para exercer a atividade; e 11,12% afirmaram que a adaptacdo a cultura japonesa

ajuda um pouco no exercicio da atividade.

Sobre a adaptacdo ao trabalho, a maioria dos jornalistas entrevistados,
77,76%, afirmaram que se adaptaram gradativamente e que o funcionamento do
trabalho jornalistico é semelhante ao do Brasil, com algumas diferencas. 11,12%
levaram meses para se adaptar. Para eles, o funcionamento do trabalho é

razoavelmente diferente do Brasil, pois ha grandes diferengas. Outros 11,12%
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afirmaram ter-se adaptado imediatamente. Para eles, o funcionamento do trabalho

jornalistico € igual ao do Brasil.

Para a realizacdo de um bom trabalho jornalistico no Japédo, os jornalistas
entrevistados listaram as atribuicdes que um profissional de imprensa deve ter. Eles
consideraram como itens mais importantes:

1° ter experiéncia como jornalista no Brasil (38,89%)

2° ser formado em jornalismo (33,33%)

3° conhecer a cultura e costumes japoneses (16,66%)

4° falar japonés (5,56%)

5° falar e escrever inglés (5,56%)

Sobre a distribuicdo de noticias nos jornais brasileiros destinados a
comunidade no Japéao, 50% dos entrevistados acreditam que os jornais brasileiros
equilibram o noticiario com metade de noticias sobre o Brasil e metade sobre o
Japao; 38,88% acham que 0s jornais veiculam mais noticias sobre o Japao e
brasileiros no Japao e menos sobre o Brasil; 5,56% acham que os jornais veiculam
mais noticias sobre o Brasil e menos noticias sobre o Japao e brasileiros no Japéo;

e 5,56% nao opinaram.

Indagados sobre o interesse do leitor, 66,66% responderam que acham que o
leitor tem maior interesse em noticias de sua comunidade e do Japao; 22,22%
acreditam que o leitor tem igual interesse em noticias do Brasil, de sua comunidade
e do Japao; 5,56% acham que o leitor tem maior interesse nas noticias do Brasil; e

5,56% n&o opinaram.

No referente a adaptacdo dos brasileiros ao Japdo nos aspectos cultural,
profissional, educacional e integracdo a sociedade, os entrevistados acham que os
jornais desempenham um papel que consideram:

Importante 50%

Fundamental 22,22%

Relativo 11,12%

Pouco influente 16,66%
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3.4 Andlise das capas

As capas dos periddicos analisados refletem, por um lado, as opc¢des dos
editores-chefes, de acordo com a linha editorial da publicacdo, e por outro, as solucdes
graficas adotadas pelos chefes de arte, em comum acordo com o editor, e também

atendendo as especificidades da disposicao dos jornais em seus pontos de venda.

No que diz respeito a diagramagao do Jornal Tudo Bem e International Press, as
diferencas em relacdo aos jornais brasileiros come¢cam com o tamanho Standard das
publicacbes. No Japao, os jornais Standard possuem 54,5 cm x 41 cm. No Brasil, o
tamanho padrdo do Standard é 55 cm x 29,7 cm, praticamente uma coluna menor que
0s jornais impressos no Japao. Os cadernos internos séo tabloides e medem 41 cm x
27,2 cm, formato parecido com o berliner®® (47 cm x 31,5 cm). E preciso destacar,
também, a excelente qualidade das graficas japonesas e do papel. A impresséo é
sempre impecéavel e o jornal, embora grande e dificil de ser manuseado, jamais suja as

maos do leitor.

De forma geral, os jornais International Press e Tudo Bem apresentam projetos
graficos distintos. Contudo, a disposicao gréafica das capas é semelhante. Ambos os
jornais optam na maioria das vezes por titulos em letras mailsculas e bastante
explicativos, um recurso que permite ao leitor identificar rapidamente do que se trata a

reportagem e escolher se vai comprar ou ndo o jornal.

As principais chamadas estdo sempre na parte superior, evitando-se
especialmente que textos e fotos figuem na dobra da metade do jornal. A
preocupacao € transmitir imediatamente a mensagem ao potencial leitor porque o0s
jornais sdo vendidos em lojas e caminhdes de produtos brasileiros, disputando a
atencdo do consumidor com itens alimenticios, de higiene e limpeza, roupas, livros e

CDs, entre outros.

Nas lojas de produtos brasileiros, os jornais sdo colocados dobrados e

empilhados em prateleiras, um ao lado do outro. Como s6 é possivel ler de imediato

% Berliner ou Berlinense: formato de jornal um pouco maior que o tabléide, largamente utilizado na Europa.
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a parte superior do jornal, que fica dobrado nas prateleiras, tanto International Press
guanto o Jornal Tudo Bem concentram suas manchetes mais importantes na parte

superior das capas, como se observa na figura 1.

Figura 1

“A disposic¢éo dos jornais e revistas nas lojas influencia diretamente
na escolha do leitor. Enquanto as free paper67 estdo em primeiro plano, em
destaque, os jornais estdo mais longe, sempre perto do caixa, pois é preciso
pagar por eles.” (Jhony Arai)

Como a prestacdo de servigos é enfatizada nos periodicos, nas capas dos
jornais estdo presentes a cada edicdo as cotacdes do ddlar, iene e real, obtidas
junto ao Banco do Brasil. S&o as moedas que fazem parte das transacoes
financeiras efetuadas por todos os brasileiros residentes no Japao.

Quanto ao numero de paginas e disposicdo de cadernos, o International Press

%7 Free papers: revistas em portugués de interesse geral ou tematicas distribuidas gratuitamente.



67

tem atualmente (outubro de 2008) trés cadernos editoriais. A primeiro caderno, A,
possui 12 paginas contendo: Al, capa; A2 pagina de editorial e opinibes e, da A3 a Al12,
editoria de Comunidade. O caderno de Esportes (B) € um tablbéide de 16 paginas; e o
Caderno C, de oito paginas, contém as editorias de Japao, Brasil e Internacional, além
de reportagens de cultura, variedades e turismo. Ha também o Caderno de Empregos e
Classificados, tabloide, com oito paginas. Somados todos os cadernos o jornal tem 44

paginas.

O Jornal Tudo Bem possui trés cadernos editoriais, sendo o primeiro caderno A,
com Al, capa; A2, Ultimas noticias, A3 a A8 editorias de Brasil, Japdo e Mundo,
totalizando 12 paginas. O Caderno de Comunidade € um tabldide de 12 péaginas; e o
Caderno de Esportes, C, possui oito paginas. O Jornal Tudo Bem n&o possui Caderno
de Empregos e Classificados, sendo estes distribuidos ao longo do periédico. Somados

todos os cadernos, o jornal tem 32 paginas.

No referente ao conteldo, levando-se em conta a analise de 67 capas do
International Press e 33 Jornal Tudo Bem, totalizando 100 edi¢des, entre os anos de
2006 e 2008, verifica-se em ambos os jornais um direcionamento para produzir
manchetes cujo enfoque € o mercado de trabalho, em um total de 33 manchetes. Em
segundo lugar estdo as manchetes de servico (prevencgéo a terremotos, como tirar o
visto permanente, como participar do seguro de salde etc), somando 25 manchetes.
Os crimes cometidos por integrantes da comunidade brasileira no Japao totalizam 24
manchetes e as manchetes positivas sobre a comunidade, noticias do Brasil e do
Japdo somam 18. Essas Ultimas sdo menos freqientes e s6 merecem destaque em
casos de intensa repercussdo nacional, como a reeleicdo do presidente Lula, por
exemplo, ou se de alguma forma a noticia afeta a vida dos brasileiros no Japéo, caso

da situacao de caos dos aeroportos no fim de 2007.

“No inicio do movimento dekassegui, o Jornal Tudo Bem era
praticamente um guia de sobrevivéncia, que ensinava 0 basico aos seus
leitores: desde como jogar lixo certo nos dias certos. A linha do jornal era de
ajudar os brasileiros em seu dia-a-dia e trazer o Brasil para os brasileiros. E
0 gue interessava aos brasileiros? O resultado dos jogos de futebol, a
rodada do domingo, como estava a situacdo econémica do pais, pois boa

parte deles tinha deixado o pais por conta do desemprego e de negécios
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que faliram. Com o advento da internet, essas necessidades foram supridas
por esse meio. Nao era mais preciso esperar uma semana para saber um
resultado de jogo de futebol, bastava um cliqgue no mouse. Assim, o Tudo
Bem mudou sua linha editorial e passou a centrar foco nos servigos. A fase
mais recente do jornal da destaque as noticias de brasileiros no Japdo, uma
comunidade que vem mudando de caracteristica. Cada vez mais o0s
brasileiros estdo se fixando no pais. Estdo mais distantes do Brasil, com
maior interesse nas noticias locais. Como eles ainda ndo se integraram
definitivamente, tém interesse nas questfes do Japdo. E como a maioria
nao é fluente em japonés, acaba lendo as noticias em portugués.” (Julio

Moreno)

3.4.1 Dekassegués, a lingua da comunidade

No tocante ao conteudo, € preciso ressaltar que tanto nas manchetes quanto
nas reportagens internas, observa-se 0 uso intenso de palavras japonesas
aportuguesadas. Na comunidade, esse fendbmeno € chamado de dekassegués, ou
lingua dos dekasseguis. As palavras mais comuns sdo as ligadas ao ambiente de
trabalho, como zangyo®®, yakin®®, bent6’®. Essas palavras se originam das palavras
japonesas ditas em portugués, como keitai’* e hirukin’?, das combinaces entre
japonés e portugués e de palavras de origem inglesa pronunciadas ao estilo dos

japoneses, como kombini’® e setto’.

O mais curioso é que as palavras sdo incorporadas as frases com estrutura
em portugués, resultando em uma linguagem compreensivel somente para quem
esta familiarizado com o japonés. Exemplos: “Hoje estou muito tsukaretado’”; “Isso

aqui esta bara-bara’®”; “Hoje o bentd esta futsu’’”; “Ele gambateia direto’®”.

68 Zangyo: hora extra.

% yakin: trabalho noturno.

" Bentd: marmita.

™ Keitai: telefone celular.

"2 Hirukin: trabalho diurno.

™ Kombini: do inglés convenience store, loja de conveniéncia.

™ Setto: do inglés set, combinagio, conjunto.

™ Tsukaretado: palavra inexistente no idioma japonés, inventada pelos brasileiros a partir do japonés
tsukareteiru, mais “do” da palavra cansado, em portugués..

"® Bara bara: confus&o em japonés.

" Futsu: simples, modesto em japonés.

"8 Gambatear: palavra inventada pelos brasileiros a partir do japonés gambatte, que quer dizer se esforcar.
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O dekassegués é utilizado dentro das fabricas por facilitar a comunicagao
entre os funcionarios. Técnicas, procedimentos, maquinas e a propria divisdo dos
turnos de trabalho sdo faladas nesse misto de portugués e japonés, que demonstra
a incorporacao de aspectos da cultura japonesa.

3.5 Analise de contetdo dos jornais International Press e Tudo Bem

As andlises das reportagens publicadas no International Press e no Jornal
Tudo Bem entre os anos de 2006, 2007 e 2008 ndo tém carater comparativo entre
si, mas em relacdo ao fazer jornalistico do Brasil, levando-se em conta os critérios
de relevancia, os valores/noticia de maior peso, o enfoque dado as matérias, o
tratamento dispensado as fontes, a edi¢do e a diagramacao, visando entender como
a reportagem foi feita e com que obijetivo foi feita daquela maneira.

A proposta é ressaltar as semelhancas com a producdo de uma mesma
reportagem do tema no Brasil, e saber o que acontece editorialmente quando ela é
produzida no Japdo e destinada a um leitor brasileiro, que possui demandas
diversas do leitor que vive no Brasil. A analise visa também identificar diferencas,
aculturacbes, mudancas de linguagem, enfim, fatores que caracterizam
transformacdes dos padrdes dos jornalistas brasileiros que produziram, editaram e
publicaram as reportagens.

De um total de 312 edi¢cdes das duas publicacdes, que engloba o periodo de
trés anos do recorte espago/tempo, de janeiro de 2006 a outubro de 2008, foram
selecionadas 58 reportagens presentes em 18 edi¢cdes. A escolha das reportagens se

deu levando-se em conta 0s seguintes critérios:

1. Eventos de repercussdao mundial, que possibilitam uma visdo geral das
escolhas de edicdo e diagramacdo. Nesse quesito, a cobertura escolhida foi das
Olimpiadas de Pequim 2008 do Jornal Tudo Bem;

2. Eventos de repercussdo no Brasil, que permitem comparacdes com as
mesmas coberturas realizadas pela imprensa em territério nacional. Dentre essas
reportagens estdo: desastre da TAM em 2007; eleicdes para presidente da Republica
em 2006; e os carnavais de 2006, 2007 e 2008.
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3. Eventos de grande repercussdo da comunidade brasileira no Japao, que
possibilitam o estudo de reportagens cotidianas de tematica dekassegui. Exemplos:
terremoto em Niigata; mudancgas na obtencdo do visto de trabalho, crise econGmica
japonesa e caso de agressdo a modelo Nathalia Hirano Mendes.

3.5.1 Evento de repercussao mundial
Olimpiadas de Pequim — Agosto de 2008
Cobertura Jornal Tudo Bem

Edicdes 803, 804, 805 e 806

O Jornal Tudo Bem inicia sua cobertura das Olimpiadas de Pequim, na
edicao 803, de 2 a 8 de agosto de 2008. O especial “Pequim 2008” vem no Caderno
C, o Caderno de Esportes de oito paginas do jornal. A primeira pagina, Cl, e a
ultima, C2, séo coloridas. Sob o titulo “O show do esporte vai comecar”, a matéria

da C1 traz um panorama da participacéo brasileira, de pagina inteira, com 12 fotos.

Na pagina C2 estd o perfil dos favoritos ao maior numero de medalhas,
Estados Unidos e China, e o0 Japéo, com seus potenciais candidatos a medalhas,
como o bicampedao olimpico no nado peito, Kosuke Kitajima.

O Japao nao figura entre os 10 paises que mais ganharam medalhas
olimpicas em todos os tempos. Entdo, qual o motivo de o pais ser destaque ao lado

de Estados Unidos e China?

“A influéncia da midia japonesa na pauta dos jornais brasileiros faz
com que os reporteres, e especialmente, os editores, voltem sua atencéo ao
noticiario japonés impresso e sobretudo televisivo. Como muitos brasileiros
possuem TV em casa e assistem canais japoneses, mesmo sem
entenderem totalmente o que esta sendo dito, eles, de certa forma,
procuram ver as pessoas que viram no noticiario nas paginas de seu jornal
brasileiro. Assim, o jornal funciona como um complemento da noticia que

ele viu na TV mas pode néo ter entendido do que se tratava” (Claudia Emi)

A capa da edicdo 804, de 9 a 15 de agosto, d& destaque para o especial das
Olimpiadas 2008 com trés chamadas de capa para suas reportagens: C1 “As musas

do Jogos” (sobre as atletas mais bonitas); C2 “Talento criado por dekasseguis”
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(sobre um brasileiro que ira disputar os 400m com barreiras) e C3, “Estréia sem

graca no futebol”, sobre a estréia da Sele¢éo Brasileira de futebol.

A reportagem sobre o atleta criado por dekasseguis recebe o titulo de “Um
salto para Pequim” na pagina C2. O autor € o correspondente em Toquio Cesar
Hirasaki, que conta em uma pagina inteira a histéria de Mahau Suguimati, nascido
no Brasil, que foi viver no Japdo ainda crianca e esta 14 ha 16 anos. O brasileiro
certamente ndo era um dos favoritos a prova dos 400m com barreiras, mas sua
historia peculiar faria com que se tornasse reportagem ndo somente nos jornais
brasileiros no Japdo como também no Brasil. A questao aqui ndo é a relevancia da
noticia, mas o espaco dado a ela. Pagina inteira e cinco fotos mostram como €&, para
o Jornal Tudo Bem, um valor noticia altamente relevante o atleta possuir um vinculo

tanto com o Brasil quanto com o Japéo.

Na ed. 805, de 16 a 22 de agosto, 0 mundo ja estd em ritmo de Jogos
Olimpicos, com disputas ocorrendo na maioria dos esportes. Novamente o caderno
Olimpiadas 2008 est4 na capa do Jornal Tudo Bem, com duas chamadas: “Judd
brasileiro fatura 3 medalhas”, C3, e “Cesar Cielo entre os nadadores mais rapidos”,
C3.

Na pagina C2, o destaque é Michael Phelps, consagrado maior atleta da
historia dos Jogos. As duas matérias secundarias falam do Japao: “Kitajima é
bicampedo”, sobre a medalha de ouro obtida pelo nadador japonés, e “Japoneses
sdo atracdes no tatame”, sobre as medalhas obtidas pelas equipes masculina e
feminina de jud6 do Japéo.

A pagina C3 traz em destaque o jud6 brasileiro, com as medalhas de bronze
de Ketleyn Quadros, Leandro Guilheiro e Tiago Camilo. Em reportagem secundaria,
a conquista da medalha de bronze de César Cielo nos 100m livre.

A ed. 806, de 23 a 29 de agosto, da bastante destaque ao esporte, que divide
espagco com a manchete da capa “Férias no Brasil: passagem aérea fica mais cara”.
Ao lado, em letras menores, aparece a primeira chamada de esportes: “Brasileira
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ganha ouro pelo Japao”, sobre a brasileira Mika Someya, que disputou as

Olimpiadas de Pequim pela selecéo japonesa de softbol e ganhou medalha de ouro.

Abaixo, vem a chamada que certamente seria manchete se o Jornal Tudo
Bem fosse feito no Brasil: “César Cielo, o novo heroi nacional”, sobre o nadador
brasileiro que conquistou a medalha de ouro olimpica nos 50m livres. Por fim, a
chamada “Selecao feminina luta, mas perde para os EUA”, sobre a derrota brasileira
da selecao feminina de futebol.

Na abertura do Caderno de Esportes (C1), pagina colorida, esta a vitoria de
César Cielo, até entdo a Unica medalha de ouro brasileira. Reportagem de meia
pagina, com duas fotos grandes. Abaixo, seguem as reportagens: “Mulheres tém a
12 medalha”, sobre a medalha de bronze das brasileiras Fernanda Oliveira e Isabel
Sawn no iatismo; “Suguimati finaliza com destaque”, sobre a performance do
brasileiro que vive no Japdo Mahau Suguimati, que ficou em sétimo na semifinal dos
400m com barreiras; e “Haja félego, Okimoto”, sobre a participacdo da nadadora
nikkei Poliana Okimoto na Maratona Aquatica. A brasileira, mas ndo nikkei, Ana
Cunha também disputou a Maratona Aquatica e ficou em quinto lugar. No texto, ela
mereceu duas linhas, contra sete linhas, uma foto, um titulo e um olho sobre
Okimoto.

Os Jogos Olimpicos de Pequim também tiveram destagque na pagina C6,
geralmente destinada a jogos locais e esportes praticados pela comunidade
brasileira no Japdo. A matéria principal da C6, “Pai de Danielli Yuri lamenta
arbitragem dos Jogos”, € uma reportagem de meia pagina do correspondente em
Shizuoka Alexandre Ezaki. Danielli integrou a equipe brasileira feminina de judo,
mas mora na provincia japonesa de Shizuoka, e a familia toda viajou para a China
para vé-la competir. Na entrevista, o pai da atleta, Edson Barbosa, conta detalhes
da luta e da viagem. Barbosa é judoca e tem uma academia em Hamamatsu, cidade

com maior concentracdo de brasileiros de Shizuoka.

Para o jornal, esta ai a importancia para dar destaque a matéria sobre a
derrota na primeira luta de Danielli: além de ser brasileira e viver no Japdo, ela é

uma verdadeira integrante da comunidade, um apelo de brasilidade e de trajetéria
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dekassegui maior que o de Suguimati, que esta totalmente inserido na sociedade

japonesa e mal fala o portugués.

Para encerrar, em péagina colorida (C8), a reportagem de meia pagina e duas
fotos sobre softbol “Brasileira € ouro junto a selecdo do Japao” fala da conquista da
medalha de ouro pela brasileira com dupla cidadania Mika Someya. Nascida em
Atibaia, Mika, de 25 anos, vive ha oito no Japado. Abaixo, na mesma C8, o iatismo
medalha de prata de Robert Scheidt e Bruno Prada em “Dupla do iatismo é prata” e
“Mais uma derrota para os EUA”, sobre a final olimpica do futebol feminino, na qual

o Brasil ficou com a medalha de prata.

O especial do Caderno de Esportes da ed. 806 do Jornal Tudo Bem relune
diversas caracteristicas relevantes sob o ponto de vista de reportagem e edi¢éo. Ele
reune oito atletas brasileiros distintos — Danielli Yuri, César Cielo, Mahau Suguimati,
Mika Someya, Poliana Okimoto, Ana Cunha, a dupla Robert Scheidt e Bruno Prada
e a selecédo feminina de futebol — cujas reportagens refletem angulos, enfoques e
valores/noticia diversos. Sao todos atletas, sédo todos brasileiros, porém cada um é

apresentado midiaticamente de uma forma para o publico leitor do jornal.

As atletas com maior ligacdo com o Japao — Danielli Yuri e Mika Someya,
tiveram maior espaco de texto e fotos, e as reportagens sobre elas foram as
principais de cada pagina, sendo que a de Mika Someya foi colorida. César Cielo foi
destaque por sua conquista, inédita até entdo para o Brasil. Suguimati teve mais
espaco por ser nikkei do que o interesse que sua classificacdo poderia Ihe dar. E,
também por ser nikkei, Poliana Okimoto teve mais espago no jornal do que Ana
Cunha, ainda que esta tivesse obtido melhor classificacdo na prova que ambas
disputaram. Entende-se dai que existe um valor noticia até entdo desconhecido no
Brasil: ser nikkei, um diferencial importante na hierarquia das noticias. Scheidt e
Prada, e o time feminino de futebol, ambos medalha de prata, tiveram o mesmo

espaco, logo abaixo da brasileira do softbol.

3.5.2 Eventos de repercusséo no Brasil
Desastre da TAM — Julho de 2007

Cobertura International Press
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Edicdo 827

O maior desastre da historia da aviagéo brasileira, o acidente com o v6o 3054
da TAM ocorrido em julho em Sao Paulo foi capa da edicdo 827 (de 28 de julho de
2007) do International Press. A manchete “Ex-dekasseguis morrem no véo da TAM”
indica a linha editorial seguida pelas matérias internas: o foco nas vitimas que
pudessem gerar alguma identificacdo com a comunidade brasileira no Japao, o
valor noticia ser dekassegui. No caso, essas vitimas eram uma familia de ex-
dekasseguis e mais oito nikkeis que morreram no desastre. No total, foram 199

mortos.

A matéria principal da pagina A5, editoria de Brasil, é: “Tragédia e caos aéreo
no Brasil”, produzida internamente na redacdo, com a agéncia de noticias Reuters e
Agéncia Estado. A cobertura se aprofunda no Caderno de Comunidade, cuja
matéria principal € “Familia morre em acidente da TAM”, uma reportagem de Flavio

Nishimori, da redagao do International Press em S&o Paulo.

Nishimori traz uma apuracao exclusiva sobre a familia de ex-dekasseguis que
morreu no acidente da TAM, com fotos do orkut da familia e depoimentos de
familiares. Para complementar o enfoque das vitimas que podem gerar maior
identificacdo com os leitores, a pagina contém um box com informacdes sobre todos

os nikkeis que morreram no acidente, ex-dekasseguis ou nao.

Na edicdo 829, de 11 de agosto de 2007, o International Press traz outra
manchete sobre o acidente da TAM: “IML trocou corpo de ex-dekassegui vitima no
maior acidente aéreo do Brasil”. Na parte de baixo da capa, outra chamada sobre o

assunto: “Prédio da TAM foi implodido”.

A reportagem sobre a troca de corpos no IML é de Flavio Nishimori, da
redacdo de Séo Paulo, e ocupa a primeira pagina do Caderno de Comunidade, C,
com o titulo: “IML trocou corpo de ex-dekassegui morto no acidente da TAM”. A
reportagem contém entrevista com familiares do ex-dekassegui Méarcio Andrade, da
cidade de Birigii, interior de Sdo Paulo. Na pagina A5, editoria Brasil, a matéria
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“Prédio da TAM Express € implodido”, produzida com agéncia de noticias Reuters e

Agestado ocupa meia pagina.

Com essas coberturas, nota-se que o International Press, a partir de uma
pauta de interesse nacional e de repercussao mundial, focou as reportagens no que
entende que seu publico leitor tenha alguma identificacdo: a condicdo de nikkei de
alguns passageiros, e mais ainda, o fato de uma familia que foi dekassegui estar

entre as vitimas.

Desastre da TAM — Julho de 2007
Cobertura Jornal Tudo Bem
Edicédo 749

Na capa do Jornal Tudo Bem, edicdo 749, de 21 a 27 de julho de 2007, esta
uma das manchetes: “Uma tragédia anunciada”, ao lado de uma grande foto do
desastre da TAM, o maior acidente aéreo do Brasil. Maior reportagem da edicdo, a
cobertura do acidente da TAM é tema de duas paginas inteiras, A4 e A5, editoria de

Brasil, e uma pequena matéria na A2, em Ultimas (noticias).

Produzidas pela redacéo de S&o Paulo, a partir da edicdo de material das
agéncias de noticias, as matérias exibem muitas fotos e dados sobre o acidente,
abordam as investigacdes e sdo complementadas por um infografico da Agéncia
Estado sobre “Como foi a colisdo”. Na lateral da pagina, acima, a matéria “Vitimas
da tragédia”, sobre os nikkeis que estavam no v6o. Mas ndo ha informagdes sobre a

familia de ex-dekasseguis.

Um box da a “Cronologia de acidentes na pista de Congonhas”. A reportagem
do acidente da TAM também estd na A2, como noticia “Problema pode estar, de

novo, no reverso”, produzida pela redagéo do jornal em S&o Paulo.

Apesar de ndo trazer informacdes sobre a familia de dekasseguis morta no
acidente, e de as reportagens como um todo terem um foco mais geral, semelhante
ao enfoque dado pelos jornais do Brasil ao acidente, nota-se a preocupacao em

ressaltar a noticia da morte dos nikkeis no alto da pagina A5.
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O recurso de utilizar um reporter para dar prosseguimento a pauta dentro do
enfoque especifico dos jornais brasileiros no Japdo (caso do repoérter Flavio
Nishimori na apuracdo do desastre da TAM do International Press) é utilizado
freqientemente pelo International Press e Jornal Tudo Bem, levando os
profissionais das redacdes de Sao Paulo a participarem de eventos e coletivas onde
participa a imprensa em geral, porém com pautas cujas abordagens sdo de

interesse exclusivo da comunidade brasileira no Japéo.

Reeleicdo de Lula — Novembro 2006
Cobertura International Press
Edicao 789

Na edicdo 789, de 4 de novembro de 2006, o International Press traz a
manchete principal: “Venda ilegal de remédios brasileiros”, sobre dois brasileiros
suspeitos de venderem medicamentos trazidos do Brasil ao Japao sem autorizacao
do Ministério de Saude japonés. A manchete, de assunto de interesse da
comunidade, tem maior destaque na capa. Ao seu lado, aparece a foto de Lula sob
a bandeira do Brasil. A manchete é: “Lula é reeleito”, sobre a reeleicdo do

presidente brasileiro.

A péagina A4, editoria de Brasil, foi totalmente destinada ao tema eleigdes no
Brasil. A matéria principal, “Mais votos em Tokyo”, explicava que o namero de
eleitores que compareceram ao Consulado do Brasil na capital japonesa para votar
no segundo turno foi maior que no primeiro turno, 157 brasileiros, contra 146 no
primeiro turno. No Consulado de Nagoya, apenas 78 pessoas votaram, sendo que
na regiado cerca de 110 mil pessoas estavam aptas para votar.

A reportagem de Julio Caruso, reporter em Toquio, com colaboracdo de
Danilo Nuha, correspondente em Aichi, Mie e Shiga, sobre como foi a votagdo nos
dois consulados tomou quase meia pagina, restando ¥4 para matéria da Agéncia
Estado e da Reuters sobre a eleicdo de Lula em si. Um grafico com os nomes dos
governadores eleitos e duas matérias menores, uma sobre a investigacdo da PF

sobre o dossié Vedoin (“PF tem 30 dias para concluir investigagdes”) e uma andlise
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sobre a configuracéo politica ha América Latina pos-eleicdo de Lula (“Lideranca da

América do Sul é desafio”) completam a cobertura das eleicées.

Nesta edicdo, outra reportagem chama a atencéao, pelo destaque dado a ela
no Editorial. Trata-se da matéria “Muro criado por Bush vai separar EUA do México”,
gue aparece na capa do International Press. Na pagina interna A3, editoria
Internacional, a reportagem “Bush autoriza muro”, produzida a partir da edicao de
material da agéncia de noticias EFE, fala da decisdo do governo americano de
autorizar a construcdo de um muro na fronteira com o México com o intuito de coibir
a imigracao ilegal. A matéria reflete o descontentamento do presidente mexicano,
Vicente Fox, que tentou sem sucesso regularizar a situacdo de 5 milhdes de

mexicanos que vivem nos EUA.

A questdo da imigracdo, da vivéncia em outro pais e do convivio com as
diferencas parece ter chamado a atencdo do International Press porque em seu
editorial “Todos temem seus vizinhos”, é dado espaco a reflexdo sobre a
globalizacdo “paises que fecham suas fronteiras com medo da invasdo dos
‘barbaros™, em referéncia aos estrangeiros do Terceiro Mundo. A noticia sobre o
Muro de Bush é a deixa para o editorial criticar a politica de restricdo a entrada de
estrangeiros do Japdao, inspirando-se em outros muros famosos, como o de Berlim e
a muralha da China. A reeleicdo do presidente brasileiro € deixada de lado no
editorial, dando lugar ao um tema mais diretamente ligado a vida dos brasileiros no

Japéo.

Ataques do PCC em Sao Paulo — Maio 2006

Cobertura Jornal Tudo Bem

Edicdo 688

Na edicdo 688, de 20 a 26 de maio de 2006, a manchete € “Lei de transito
fica mais rigorosa”, sobre o sistema de multas japonés, que ficou mais rigido e
ganhou novos fiscais. Abaixo da manchete, com foto em destaque esta: “Sao Paulo
passa semana nas maos do terror”, sobre os ataques do crime organizado a onibus
e delegacias entre os dias 12 e 18 de maio. Outra reportagem de destaque é

“Aeroportos: Dekasseguis terdo que deixar digitais”.
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A cobertura dos ataques do crime organizado em S&o Paulo é baseada em
agéncias de noticias ocupa a pagina A5 inteira, editoria de Brasil, e metade da
pagina A2, Ultimas (noticias). Com retrospecto do dia-a-dia dos ataques, fotos e box

com reportagem sobre atagues no Parana, Mato Grosso do Sul e interior paulista.

O direcionamento para a elaboragao de um box com os Estados com o maior
namero de brasileiros dekasseguis indica a preocupacao em direcionar a pauta ao
leitor brasileiro no Japao, ainda que ele ndo seja afetado diretamente por essa

noticia.

J& a matéria “Aeroportos: Dekasseguis terdo que deixar digitais” é de grande
interesse da comunidade brasileira no Japao porque tem impacto direto em sua
vida. A matéria sobre a decisdo do governo japonés de autorizar a coleta de
impressoes digitais e fotografias de estrangeiros maiores de 16 anos que entram no
Japéo explica que a medida tem a finalidade de impedir a entrada de terroristas no
pais. No entanto, vai afetar os dekasseguis com visto de longa permanéncia que
passam pelos aeroportos. Reportagem produzida com informacfes da agéncia de
noticias Kyodo, passou por edicdo focando a questdo dos dekasseguis para ter

mais apelo junto aos brasileiros.

Carnavais — 2006, 2007 e 2008
Cobertura International Press e Jornal Tudo Bem
Edi¢cbes 753 (International Press); 728 (Tudo Bem); 778 (Tudo Bem)

Carnaval 2006

Em sua edicdo 753, de 25 de fevereiro de 2006, o International Press tem
como manchete: “Dekasseguis buscam renda extra”, sobre atividades informais que
os brasileiros costumam fazer para complementar a renda. Ao lado da manchete, em
foto grande, esta a segunda manchete mais importante da edicdo: “Carnaval é mais

gue folia”, sobre os japoneses que adoram a festa brasileira e desfilam em escolas
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de samba. A japonesa Yuka Sugiura foi escolhida simbolo do carnaval de Salvador
2006.

O carnaval brasileiro aparece como a segunda matéria mais relevante da
edicdo. O enfoque da reportagem, no entanto, difere das coberturas de carnaval
realizadas no Brasil. Enquanto os jornais do Brasil focam nos preparativos para 0s
grandes desfiles, com suas musas fulgurantes e televisivas representando cada qual
a sua escola, nessa matéria que antecede o carnaval, o International Press volta sua
atencdo para os japoneses que gostam do carnaval e, especialmente, Yuka Sugiura,

japonesa eleita simbolo do carnaval de Salvador.

Passista renomada no Japdo, onde ja desfilou em escolas de samba, Yuka
sempre foi noticia nos jornais brasileiros do Japdo. Primeiro pelo fato de ser uma
japonesa com samba no pé, depois por se casar com um capoeirista baiano e agora

por ser eleita simbolo do carnaval de Salvador.

A reportagem sobre o carnaval é a capa do Caderno Mais (como era chamado
a eépoca o tabléide de 16 paginas com assuntos de variedades, cinema, celebridades,
mausica, novelas etc). A chamada é: “Chegou o Kaanibaru! Conheca os japoneses
gue adoram o carnaval brasileiro e ficam ansiosos para fevereiro chegar”. Kaanibaru
€ a forma como os japoneses pronunciam a palavra carnaval, também bastante
conhecida na comunidade brasileira no Japdo. Trata-se de uma mais termo do

chamado dekassegués.

A reportagem de Raquel Margal, com Lucila Kose, Thassia Ophata e Kelsen
Sato, traz entrevistas com japoneses que vao passar ou ja passaram carnaval no
Brasil e uma entrevista especial com Yuka, japonesa que vive na Bahia com o
marido, feita por Kelsen Sato, a época reporter do Nippo-Brasil em Séo Paulo.

Do factual do carnaval brasileiro, a reportagem da a programacédo da TV (da

Globo Internacional) para quem quiser acompanhar o desfile.

Mesmo com assuntos tipicamente brasileiros, as referéncias ao Japao, aos
japoneses e brasileiros no Japao estdo presentes, o que reflete uma orientacao

editorial que envolve a pauta, apuracdo e edicdo. A partir de um tema do Brasil, a
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pauta foi orientada no sentido de ressaltar as referéncias niponicas, a ligacdo dos
japoneses com a festa brasileira e a personagem, jA de conhecimento da

comunidade brasileira no Japéo.

Como valor/noticia ressalta-se a proximidade, identificacdo com o leitor, e
também o intuito de trazer uma aproximacao entre brasileiros e japoneses sob a

bandeira de que ambos gostam do carnaval brasileiro.

O tema carnaval, também, € um chamariz de brasilidade, que o leitor evoca
em sua auto-afirmacdo no Japdo. Porque, embora ele esteja no arquipélago, nao
esta inserido na sociedade japonesa como cidaddo. E apenas um trabalhador em um
pais com falta de m&o-de-obra.

Carnaval 2007

O Jornal Tudo Bem de 24 de fevereiro a 2 de marco, edicdo 728, tem como
manchete: “Seu salario: mudancas no Shakai Hoken afetam dekasseguis”, sobre a
tendéncia de aumento do numero de inscritos no maior seguro japonés, o que faz
com que brasileiros escolham entre ganhar menos, desistir do seguro ou mudar de

emprego.

A ed.728 do periédico anuncia, com foto na capa, as vencedoras dos
carnavais do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo. A chamada, “Carnaval: Mocidade e
Beija Flor festejam vitoria”, ndo era um dos principais destaques da edicdo e se
localiza na parte de baixo da pagina, com foto recortada, ressaltando os atributos

fisicos da passista Nani Moreira, a rainha da bateria da Mocidade Alegre.

Na reportagem interna, a pagina A3, editoria de Brasil, 0 carnaval ocupa meia
pagina. O titulo é “Mocidade Alegre e Beija-Flor comemoram o titulo”. O texto é das
agéncias de noticias relatando o factual dos desfiles no Rio de Janeiro e em Sao

Paulo, acompanhado de duas fotos da Beija-Flor e trés da Mocidade Alegre.

A matéria ndo difere em basicamente nada das reportagens publicadas em

diversos jornais do Brasil, a ser pelo fato de ter sido dado mais destaque, no texto e
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em fotos, para a escola de samba Mocidade Alegre, o que s0 se justifica pelo fato de
haver mais nikkeis paulistas do que cariocas no Japéo. Ou da redagdo ser composta

apenas por jornalistas de Sdo Paulo a época.

Carnaval 2008

Na edicdo 778 do Jornal Tudo Bem, de 9 a 15 de fevereiro de 2008, a
manchete é “Como ganhar restituicdo do imposto de renda japonés”, sobre o inicio
da entrega da declaracdo do imposto de renda japonés. A matéria informa quais
gastos podem ser restituidos e como solicitar a devolucéao.

Em 2008, a manchete: “Carnaval 2008 Centenario da Imigracdo na Avenida”
esta na parte de cima da primeira pagina em local de destaque, com fotos de duas
musas nikkeis da folia: a mestica Sabrina Sato, e a japonesa Yuka-chan, que desfilou
pela Unidos da Vila Maria. O maior destaque dado ao carnaval de 2008 na capa se
deve ao fato de ser o ano do Centenario da Imigracdo Japonesa ao Brasil, como se

Ié na matéria da pagina A3.

Na reportagem de meia pagina da A3, editoria de Brasil, o0 material vindo de
agéncias de noticias foi todo editado sob o enfoque imigracdo japonesa. A
reportagem: “Imigracéo japonesa brilha na avenida do samba” fala da Unidos da Vila
Maria, que desfilou em S&o Paulo e ficou em terceiro lugar, e a Porto da Pedra, que
homenageou simbolos da cultura nipdnica na Sapucai, ficou em penultimo lugar e foi

rebaixada para o Grupo de Acesso.

A matéria contém trés fotos da Unidos da Vila Maria e duas da Porto da Pedra.
SO se sabe do resultado dos desfiles lendo um pequeno box, abaixo das fotos, que
indica as campeas dos dois Estados, quem desceu para o Grupo de Acesso e quem

subiu para a Grupo Especial.

O carnaval ocupa também a pagina Gente (B3), do caderno B (tabléide de 16
paginas com matéria da comunidade brasileira no Japdo e variedades), sob o
enfoque celebridades que desfilaram: Juliana Paes, Grazi Massafera, Luiza Brunet,
Sabrina Sato e Viviane Aratjo. E ainda uma nota sobre Claudia Leitte no carnaval de

Salvador.
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A cobertura enfatizou os desfiles com inspiracdo no Centenario da Imigracéo
japonesa ao Brasil, e deu destaque a uma escola que ficou em terceiro lugar em Séao

Paulo e uma escola que foi rebaixada, no Rio de Janeiro.

A presenca nikkei nos desfiles carnavalescos sempre existiu, mas em namero
reduzido em relacéo ao contingente que desembarcou na Sapucai e no Sambodromo
por conta dos enredos tematicos da imigracdo este ano. Entende-se que a orientacdo
editorial tenha sido no sentido de buscar a proximidade como leitor pelo fato de, pela

primeira vez os nikkeis estarem sendo 0s protagonistas desta festa brasileira.

Para o jornal, esse é o enfoque desejado pelo publico leitor, que tem parentes
no Brasil e ndo raro conhece alguém que desfilou, ex-dekassegui, ou um dekassegui
gue esta em férias no Brasil. Assim, em um ano em que a comunidade nipo-brasileira
festejou praticamente todos os meses, ndo poderia ser diferente no carnaval, na Gtica

dos editores do Jornal Tudo Bem.

3.5.3 Eventos de repercusséo da comunidade brasileira no Japéo

Terremoto em Niigata — Julho 2007
Cobertura International Press
Edicdo: 827

No International Press de 28 de julho de 2007, edigdo 827, a manchete é “Ex-
dekasseguis morrem no voo da TAM”, sobre uma familia de ex-dekasseguis e mais
oito nikkeis que morreram no desastre. Com menos destaque na capa aparece a
chamada: “Terremoto: Fabricas dao folga aos brasileiros”, sobre o terremoto de 6,8
graus na escala Richter ocorrido na provincia de Niigata. O terremoto matou 10
pessoas, feriu 1.283 de acordo com o governo de Niigata.

Em pagina colorida, A8, editoria de Japao, uma matéria pequena, acima da
matéria principal indica o maior foco de interesse dos brasileiros com o terremoto:
“Industria automobilistica suspende producdo”, sobre as decisbes de Toyota,

Nissan, Suzuki e Mitsubishi de suspenderem por alguns dias a producdo uma vez
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gue as industrias de um fornecedor de autopecas, a Riken, foram afetadas pelo

terremoto.

A matéria principal da A8 é: “Ap6és o terremoto...”, que ressalta a
preocupacdo com um vazamento radioativo decorrente dos tremores na usina de
Kashiwazaki-Kariwa, maior instalacdo nuclear do mundo por capacidade de
producdo. A cidade de Kashiwazaki foi a mais afetada pelo tremor. A matéria é da
redacdo em Toquio com agéncia EFE.

Em outra reportagem, o tema terremoto foca diretamente o trabalhador
brasileiro no Japdo. Na primeira pagina de Comunidade, C1, a matéria “Terremoto:
fabricas déo folga aos brasileiros”, de Kelsen Sato e Thassia Ophata, com redacao
de Téquio, explica as consequéncias da paralisacdo das montadoras de automéveis
e traz entrevistas com brasileiros de diversas provincias que receberam folgas nao

remuneradas.

Na pagina C3, uma matéria de mais de uma pagina, “Cuidados essenciais
em caso de terremoto”, de Kelsen Sato, correspondente em Gifu, explica as
recomendacdes e prevencdes, indica centros de treinamento contra terremotos e
traz um box com o kit de emergéncia. Tipica matéria de servico dada
periodicamente, mas enfatizada quando ocorrem terremotos de maior intensidade
ou sao divulgadas pelo governo japonés as previsdes do Centro de Prevencdes

contra Desastres.

Terremoto em Niigata — Julho 2007
Cobertura Jornal Tudo Bem
Edicdo 749

A edicdo 749, de 21 a 27 de julho de 2007, do Jornal Tudo Bem tem como
manchete: “Brasileiros atingidos: Apés tremor, producdo de carros para no Japao”,
sobre as consequéncias do terremoto de Niigata, a situacdo dos brasileiros da
provincia e o trabalho nas montadoras automobilisticas. Ao lado, com foto
destacada “Uma tragédia anunciada”, sobre o desastre da TAM, o maior acidente

aéreo do Brasil.
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A cobertura do terremoto de Niigata se desdobra em trés reportagens. Na
pagina A2, Ultimas (noticias), os correspondentes de Aichi, Gunma e Hamamatsu
enviam seus relatérios sobre o impacto do terremoto no trabalho dos brasileiros. A
redacao final é da editora Claudia Emi que, em Toquio ainda conta com apuracdes
de tradutores e reporteres que buscam em agéncias de noticias e jornais japoneses
(Nihon Keizai Shimbun e The Japan Times) mais dados que possam interessar aos
trabalhadores brasileiros. Entrevistas com representantes de empreiteiras falam das
perspectivas de trabalho. Um quadro exibe as montadoras afetadas e as cidades

onde haverd paralisacdo do trabalho.

Na pégina A7 a reportagem de destaque € “Terremoto mata 10 e desabriga
12 mil” sobre o tremor de 6,8 na escala Richter em Niigata. A reportagem conta com
agéncias de noticias, Yomiuri Shimbun, Reuters, o grafico “Tremores em Niigata”,
da Agéncia Graffo, e o quadro “A destruicdo em numeros”. Abaixo, uma matéria

menor sobre a radiacdo, “Radiagédo vaza de usina nuclear”.

No caderno de Comunidade, pagina B3, reportagem dos correspondentes
retrata o drama dos brasileiros de Niigata contando o0 medo e desespero por conta

do tremor, que também foi sentido pelos moradores da provincia vizinha, Nagano.

Agressédo a modelo — Agosto 2007
Cobertura Jornal Tudo Bem
Edicdo 751

O Jornal Tudo Bem de 4 a 10 de agosto de 2007, edicdo 751, tem como
manchete “Nathdlia, vencedora do Top Model Japan, € raptada e torturada”, sobre a
modelo que venceu o concurso Top Model Japan, que foi vitima de uma falsa
proposta de trabalho. Ela foi espancada e fotos dela desacordada foram enviadas
pelo celular aos seus pais e amigos. Também na capa esta a chamada: “Premiado:

Imigracao da visto especial para brasileiro ilegal”.

A manchete da edicdo estd na pagina B3 do caderno de Comunidade:

“Modelo é raptada e espancada em Gifu”. Nas semanas anteriores, o famoso
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concurso Top Model Japan foi realizado e contou com ampla divulgacdo na midia
impressa e Internet. Dezesseis dias depois do evento, a modelo Nathéalia Hirano
Mendes volta as paginas dos jornais por ter sido vitima de uma falsa promessa de
trabalho. O espancamento e a divulgacdo das imagens dela enviadas pelos
torturadores por meio do proprio celular da modelo causaram choque na
comunidade, especialmente na provincia de Gifu. Para fazer a reportagem, o Jornal
Tudo Bem destacou o jornalista Gilberto Yoshinaga, correspondente em Aichi, que
entrevistou a modelo, seu pai e a organizadora do concurso. Além de contar
detalhadamente o caso, um box foi publicado com entrevista da organizadora dando
alertas para as mocas checarem as propostas de trabalho e ndo cairem nas maos
de criminosos.

No Caderno de Comunidade, pagina B2, a matéria principal € “Brasileiro
ilegal consegue visto especial’, com apuracdo da redacdo em Toquio e jornais
japoneses, como o Nishi Nihon Shimbun. Conta em detalhes a histéria de um
brasileiro de 44 anos que foi preso por estar ilegal mas que recebeu um
favorecimento do governo japonés porque nao poderia ser deportado ao Brasil. Ele
nao tinha mais familia no Brasil e chegou ao Japdo em 1971, trazido pelos avos.

Nem sabia mais falar portugués.

Os jornais japoneses mantiveram seu nome em sigilo e ndo publicaram fotos,
medida também adotada pelo jornal brasileiro. A riqueza de detalhes da reportagem
nos faz crer que o jornal tinha acesso as informacgdes e, sabendo onde o brasileiro
estava localizado, poderia tentar fotos ou entrevista. Mas essas iniciativas nao
ocorreram. No caso, a policia japonesa e a imprensa trataram o brasileiro como se
fosse um cidadao japonés que estivesse sob suspeita, ndo revelando nomes nem

permitindo a publicacéo de fotos.

Agressédo a modelo — Agosto 2007
Cobertura International Press
Edicdo 829
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Na edicdo 829, de 11 de agosto de 2007, o International Press traz a
manchete: “Policia investiga agressdes a modelo”, sobre o sequestro e

espancamento da modelo Nathalia Hirano Mendes em Gifu.

Para a cobertura do caso, a correspondente de Gifu e Shiga, Kelsen Sato,
deslocou-se para Kakamigahara a fim de acompanhar as investigacdes. A matéria
conta com entrevista da modelo e seu pai. O porta-voz da delegacia de
Kakamigahara afirmou a reportagem que nédo era possivel dar qualquer informacéo
para ndo atrapalhar o andamento das investigacdes. O celular da modelo, do qual
foram enviadas as fotos, ficou apreendido na delegacia. Um casal de brasileiros que
socorreu Nathalia deu entrevista porém nao foi fotografado nem identificado por

temer represalias. A matéria ndo traz as fotos tiradas do celular.

Pode-se identificar um procedimento comum a policia japonesa que é permitir
0 acesso da imprensa apenas aos dados que ndo comprometam as investigacoes.

Nomes e fotos de suspeitos ndo sao fornecidos.

Dekasseguis falsos — Margo 2007
Cobertura International Press
Edicdo 810

A edicdo 810, de 31 de margo de 2007, do International Press tem como
manchete “Quadrilha envia falsos dekasseguis ao Japéo, sobre uma quadrilha que
falsificava documentos para pessoas nao-nikkeis que queriam trabalhar no Japéao.
Em destague estdo a foto de uma casa desabada e a chamada: “6,9 graus! O
assunto é o terremoto de 6,9 graus na regido de Hokuriko, a segunda matéria em

importancia na edigao.

Principal matéria da pagina C3, do Caderno de Comunidade, a reportagem
“Presa quadrilha de falsificadores” foi apurada no Brasil, com agéncias de noticias.
O tema mereceu atencao no editorial “Dekassegui bicdo”, que critica a ousadia dos
criminosos e o despreparo das autoridades niponicas. “A mesma vontade que tém
de vencer nos Estados Unidos, esses falsos nikkeis possuem de fazer dinheiro no

Japao” diz o editorial, que pede uma revisao da politica migratoria do Japao.
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A segunda reportagem de destaque na capa € “6,9 graus”, sobre o terremoto
de 6,9 graus na regido de Hokuriko, onde se localiza a provincia de Ishikawa. A
reportagem continha informagdes de agéncias noticiosas e jornais locais, uma
grande foto e um mapa localizando o epicentro do tremor. Foram entrevistados
brasileiros residentes em Komatsu, a cidade da provincia de Ishikawa com maior
concentracéo de brasileiros (988, & época da reportagem), em Kanazawa, a capital
da provincia, e em Echizen, cidade da provincia vizinha, Fukui. A matéria com o0s
depoimentos dos brasileiros, embora pequena, ganhou destaque ao ser colocada na

parte superior da pagina, acima da matéria principal sobre o terremoto.

Caso tipico em que a edicdo decide a localizacdo da matéria em funcédo de
sua importancia. Nado havia fotos e certamente as entrevistas foram feitas por
telefone ou email, mas a relevancia de se ter depoimentos de brasileiros préximos
ao epicentro de um terremoto de grande magnitude valorizou a pagina e mereceu

chamada na capa.

Dekasseguis falsos — Margo 2007
Cobertura Jornal Tudo Bem
Edicdo 732

O Jornal Tudo Bem de 24 a 30 de marco de 2007, edicdo 732, tem como
manchete: “Preso bando que ‘fabricava’ dekasseguis”, sobre uma quadrilha que
falsificava documentos de brasileiros para que pudessem ir ao Japao ilegalmente.

H& ainda uma manchete de menor destaque, “No Brasil: Ex-dekassegui

acusado de roubo comete suicidio”.

Apurada pela redagdo de S&o Paulo, com agéncias de noticias, a matéria
“Quadrilha criava ‘falsos nikkeis™ ocupa meia pagina da A2, Ultimas (noticias) e
conta detalhadamente como o bando adulterava certiddes de nascimento e
casamentos para que os falsos nikkeis pudessem entrar no Japdo. Traz foto da

guadrilha e um box sobre como agiam.
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Na pagina A3, editoria de Brasil, a matéria “nikkei acusado de roubo se
suicida” € o destaque da A3, tem quase meia pagina, com uma foto. Nascido em
uma tradicional familia japonesa, o ex-dekassegui Willians Yuzu Nishikara decidiu
cometer suicidio por ndo suportar a vergonha pela prisdo preventiva que foi
decretada a ele por roubo de veiculos. Historias de ex-dekasseguis sdo atraentes
aos gue estdo no Japao. Essa, no caso, trata de suicidio, uma forma bem japonesa

de se lidar com o fracasso, o que traz um apelo ainda maior ao leitor.

Renda extra — Fevereiro 2006
Cobertura International Press
Edicdo 753

Na edicdo 753 do International Press, de 25 de fevereiro de 2006, a
manchete principal é: “Dekasseguis buscam renda extra”, sobre as atividades

informais que os brasileiros costumam fazer para complementar a renda.

Também sdo destaques da edicdo: “Pena de morte: Brasileiro condenado na
Indonésia pede nova cleméncia”; “Horéario de verdo: diferenca entre Japao e Brasil
volta a ser de 12 horas”; “Declaracdo de porte de valores devera ser feita pela

Internet” e “Receita Federal suspende mais de 7,4 milhdes de CPFs”.

Ha uma preocupacéo editorial em sempre colocar na capa do jornal uma
manchete relativa a emprego, renda, dinheiro ou situacdo econémica do Japao. O
publico leitor veio ao pais a trabalho e, para buscar salarios cada vez mais altos, ou

horas extras, consulta os jornais.

A matéria “Pena de morte: Brasileiro condenado na Indonésia pede nova
cleméncia” ndo é a principal da pagina A4, editoria de Brasil. A matéria foi feita a
partir de informagdes de Sao Paulo, e se transformou em chamada de capa devido
a proximidade da Indonésia com o Japao. A Indonésia € um destino turistico famoso
entre 0s japoneses e, com 0 movimento dekassegui, também popular entre os
brasileiros no Japao. Em especial a ilha de Bali. H4 até guias que falam portugués
para levar os brasileiros aos passeios.



89

As reportagens “Receita Federal suspende mais de 7,4 milhdes de CPFs”;
“Declaracéo de porte de valores devera ser feita pela Internet” e “Horario de verao:
diferenca entre Japao e Brasil volta a ser de 12 horas” sdo matérias pequenas,
porém de grande interesse do leitor que viaja ou mantém contato com o Brasil

freqientemente.

As trés matérias estdo na pagina A5, na parte inferior da pagina e sem muito
destaque. Os CPFs cancelados sdo de quem nao entregou declaracéo de IR. No
Japao, a época, os brasileiros tinham de fazer a Declaracdo de Isento. Caso nao
fizessem teriam o CPF cancelado. A matéria sobre a declaracao de porte de valores
pela Internet influencia diretamente a vida de quem vai voltar ao Brasil levando
dinheiro. E o andncio do fim do horario de verdo no Brasil € importante para 0s
brasileiros no Japao que fazem telefonemas ao pais.

Ressalta-se que, embora sejam trés reportagens sobre fatos acontecidos no
Brasil, foram escolhidas como chamadas de capa da edicdo por afetarem
diretamente a vida do brasileiro no Japdo. No Brasil talvez tivessem menos

destaque.

Remessa ilegal — Janeiro de 2006
Cobertura Jornal Tudo Bem
Edicdo 671

No Jornal Tudo Bem de 21 a 27 de janeiro de 2006, edicdo 671, a manchete
€: “Brasileiros sdo presos por remessa ilegal”, sobre brasileiros que trabalham em
uma agéncia de viagens de Shizuoka, que foram presos por fazer remessa ilegal de

dinheiro ao Brasil. O valor da remessa pode chegar a 1 bilh&o de ienes.

Outros destaques da edicdo: “Sua casa € segura? Faca o teste”, sobre como
saber se a sua casa vai desabar em caso de terremoto; “Justica: assassino de
familia de dekasseguis € condenado a 165 anos” e “Imigracédo: Novas concessfes

de visto permanente ficam mais lentas e dificeis”.
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A manchete da capa é a principal matéria da pagina B3, Caderno de
Comunidade, feita pela sucursal de Shizuoka. O repérter Claudio Endo obteve os
dados junto a policia de Toyama, com fontes préximas ao casal dono da agéncia de
viagens e por consulta a reportagens do Yomiuri Shimbun. A matéria foi publicada
em meia pagina, com foto de arquivo do casal, que esta preso, juntamente com

mais dois funcionarios.

Normalmente os jornais japoneses dao quase nenhum destaque aos
acontecimentos envolvendo a comunidade brasileira no Jap&do. Nas poucas vezes
gue isso ocorre, em geral sdo reportagens como a do Yomiuri Shimbun, sobre
crimes cometidos contra japoneses. No caso, crime cometido pelos donos da
agéncia de viagens é conhecido no Jap&o como chika ginko”.

"A maior parte da cobertura dos jornais japoneses é sobre assuntos
nacionais. Em segundo lugar, vém noticias dos Estado Unidos e depois
Comunidade Européia. Ndo ha destaque para as noticias de estrangeiros ou
brasileiros no Japao. Os jornais japoneses sO voltam sua atencdo para 0s
estrangeiros que vivem no pais quando ocorre um crime envolvendo
estrangeiros, ou fato que tenha chocado a sociedade japonesa." (Norie

Watanabe, jornalista japonesa)®

Outro destaque da edigdo é a reportagem “Sua casa € segura? Faca o teste”.
A partir de matéria publicada no Nihon Keizai Shimbun, a reportagem alerta para o
perigo de casas mal construidas, sem as condi¢des basicas de seguranca. Um teste
contendo 10 questdes e um box sobre os cuidados antes de comprar um imovel

completam a pagina.

Periodicamente, os jornais brasileiros no Japdo costumam publicar esse tipo
de reportagem com a tonica da prestacéo de servicos. As vezes usa-se um gancho,
como no caso da matéria publicada no jornal japonés. Outras vezes, aproveita-se a
data do Dia Nacional de Prevencdo de Acidentes e Desastres para veicular
reportagens com esse enfoque.

" Chika ginko: banco cladestino.
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A reportagem “Justica: assassino de familia de dekasseguis é condenado a
165 anos”, sobre um crime ocorrido em setembro de 2005, teve grande repercussao
na comunidade brasileira no Japao pois se tratava do assassinato de uma familia de
dekasseguis recém-chegados ao Brasil, O assassino sabia que a familia ia chegar

do Japao com dolares, torturou e matou cinco pessoas de uma mesma familia.

A apuracao foi da redacdo em Sao Paulo, que é orientada a acompanhar as
noticias de casos semelhantes que estejam tramitando na Justica ou estejam em
fase de investigacdo policial. Essas noticias também costumam ser cobertas por
agéncias como a Agéncia Estado, fazendo parte do noticiario de inimeros jornais do

Brasil.

A diferenca em relacdo a apuracdo das redacdes dos jornais brasileiros no
Japao e dos jornais do Brasil, € que a imprensa dekassegui ira procurar um maior
aprofundamento e riqueza de detalhes, alertando também os leitores para os

perigos de retornar ao Brasil com grande quantidade de dinheiro em malas e bolsas.

A reportagem “Imigracéo: Novas concessdes de visto permanente ficam mais
lentas e dificeis”, € um exemplo tipico de matéria de servicos bastante presente nas
paginas dos jornais brasileiros no Japdo. A apuracdo foi totalmente feita no Japéo
pelo correspondente do Tudo Bem em Shizuoka, Claudio Endo, fluente em japonés
e ha mais de 15 anos no pais. Com bom transito nos orgaos japoneses, Endo teve
facilidade em obter as informacdes sobre imigracdo, indo além da leitura dos jornais

japoneses. A matéria explica como requerer o visto permanente e seus beneficios.

"Cada vez mais, assuntos relacionados ao dia-a-dia, a permanéncia
no pais sdo importantes. Assuntos do Brasil que podem afeta-los
diretamente também sao relevantes, por exemplo, previdéncia, greve dos
Correios, economia, planos econémicos. Dentre os assuntos relacionados
ao Japdo, visto e imigragdo sempre merecem destaque.” (Jhony Arai é

diretor de redacao do Jornal Tudo Bem)*

8 Norie Watanabe atualmente é repérter do Jornal do Nikkey em S&o Paulo. No Japéo, trabalhou no Asahi
Shimbun em Toquio.

8 Jhony Arai trabalhou por quatro anos na redacéo do Jornal Tudo Bem em Téquio. E autor dos livros Viajantes
do Sol Nascente e Arigatd: A Emocionante Histéria dos Imigrantes Japoneses no Brasil.
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3.6 Pesquisacom leitores

A fim de compreender melhor as demandas do publico leitor, foi realizada
uma pesquisa qualitativa com leitores de jornais brasileiros. O objetivo foi obter
opinides relacionadas aos dois principais jornais em portugués de circulagcdo no

arquipélago: International Press e Jornal Tudo Bem.

O periodo da pesquisa é de 15 de abril de 2005 a 9 de marco de 2006,
abrangendo um universo de leitores com 18 anos ou mais de idade, que Iéem os

jornais brasileiros publicados no Japéo.

A amostra representativa do universo compreende 600 pessoas
entrevistadas e foi elaborada em cotas proporcionais em funcéo das variaveis: sexo,

idade, localizac&o geografica e quantidade de brasileiros por provincia.

O intervalo de confianca estimado é de 95% e a margem de erro maxima
estimada é de 4 pontos percentuais para mais ou para menos sobre os resultados
encontrados no total da amostra. As entrevistas foram realizadas com a utilizacao

de um questionario estruturado, em locais de grande fluxo de brasileiros.

Além da divisdo por idade e sexo, foram levados em conta o grau de
instrucdo (de Ensino Fundamental incompleto a Superior completo), a divisao
geografica por provincias, a renda mensal familiar (de menos de 180 mil ienes até
mais de 700 mil ienes), a condicdo de atividade (economicamente ativo ou nao-
economicamente ativo), a ocupac¢do (trabalhador de fabrica, do setor de servicos,

comeércio, empreiteira, conta propria, empresario e outros).

Das 47 provincias japonesas, a pesquisa levantou dados em 18, a saber:

Regido de Kanto: Chiba, Gunma, lIbaraki, Kanagawa, Saitama, Tochigi e
Tokyo.
Regido de Chubu: Aichi, Fukui, Gifu, Ishikawa, Nagano, Shizuoka, Toyama e

Yamanashi.
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Regido de Kinki: Mie, Osaka e Shiga.

O numero de entrevistas por provincia encontra-se na tabela 1.

Tabela 1
Disposicao das entrevistas por provincia:

Provincia entrevistas %
600 100
Aichi 122 20,3
Chiba 23 3,8
Fukui 14 2,3
Gifu 35 5,8
Gunma 58 9,7
Ibaraki 27 4,5
Ishikawa 9 15
Kanagawa 35 5,8
Mie 39 6,5
Nagano 29 4,8
Osaka 11 1,8
Saitama 31 5,2
Shiga 23 3,8
Shizuoka 85 14,2
Tochigi 22 3,7
Tokyo 15 2,5
Toyama 11 1,8
Yamanashi 11 1,8

Do contingente de entrevistados, todos sao brasileiros, tém 18 anos ou mais
e sao leitores dos jornais brasileiros no Japao. Os homens representam 56,7% e as
mulheres 43,3%. Os maiores publicos situam entre as faixas etarias de: até 29 anos
(40,8%); de 30 a 49 anos (46,7%) e acima de 50 anos (12,5%).

Quanto ao grau de instrucdo, os entrevistados com Ensino Médio incompleto
somam 38,8%, Ensino Médio completo e Superior incompleto somam 43,3%, e
Superior completo somam 17,2%.

A renda mensal familiar predominante € de 250.001 ienes até 400.000 ienes.
totalizando 41,6%; renda até 250.000 totaliza 24,3% e renda acima de 400.001
ienes totaliza 27,4%. Dos entrevistados, 95% afirmaram trabalhar, 3,8% afirmaram

nao ser economicamente ativos e 1,2% nao responderam.
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Sobre o tipo de trabalho, 64,7% trabalham em fabrica; 24,6% trabalham no
setor de servigos, empreiteira ou comércio; 7,5% trabalham por conta prépria e

1,8% em outras atividades.
3.6.1 Dados sociais e familiares

Dos 600 entrevistados, 56% estavam morando pela primeira vez no Japéo, e
43,5% ja haviam morado anteriormente no pais. Destes alguns estavam pela
segunda vez (56,3%), pela terceira vez (23,4%), pela quarta vez (6,5%) e pela

quinta vez (3,4%). Uma pessoa declarou estar no pais pela 92 vez.

No Japdo, 64,6% moram com a familia, 24% moram sozinhos (a), 6,3%
moram com amigos, e 3,6% deram outras respostas. Dos entrevistado, 52,5% sao
casados, 37,8% sdao solteiros, 6,8% separados/divorciados e 1,0% viluvos. Da
amostra total, 53,3% tém filhos. Destes, 59,4% disseram que os filhos moram
somente no Japéo, 14,7% disseram que moram no Japao e no Brasil e 25%
disseram que moram somente no Brasil. A maioria tem apenas um filho (41,6%),
35,9% tém dois filhos, 17,2% tém trés filhos, 3,1% tém quatro filhos, 0,3% tém cinco

filhos e 1,6% tém seis filhos.

Sobre 0os meios de comunicacdo pelos quais os brasileiros se informam,

levando-se em conta que os itens ndo sdo excludentes. Dados sobre os meios de

comunicacdo encontram-se na tabela 2.

Tabela 2

Meios de comunicacao
TV 81,3%
Jornais 77,8%
Internet 53,8%
Revistas 41,5%
Amigos/parentes 36,8%
Trabalho 29,5%
Radio 11,3%
Fitas de video 0,7%
Cartas 0,2%
Livros 0,2%
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Na pesquisa, os entrevistados foram indagados sobre o motivo pelo qual

Iéem os jornais brasileiros e deram as seguintes respostas, na tabela 3.

Tabela 3
Por que |é jornais
Ficar bem informado 34,8%
Noticias do Brasil 25,0%
Classificados 18,7%
Noticias da comunidade 17,3%
Noticias do Japao 12,7%

Indagados a respeito de conhecerem e lerem os jornais brasileiros no Japao,

0s entrevistados deram as seguintes respostas nao-excludentes, na tabela 4:

Tabela 4
Jornais brasileiros no Japao
Mais conhecidos Mais lidos
International Press | 97,2% | International Press | 92,0%
Tudo Bem 89,2% Tudo Bem 81,5%
Nova Viséo 8,5% Nova Visdo 3,7%
Folha E 3,0% Folha E 2,3%

Sobre a preferéncia do leitor pelos jornais e a rejeicdo a algumas

publicacdes, os brasileiros entrevistados responderam conforme a tabela 5:

Tabela 5

Preferidos do leitor Rejeitados pelo leitor
International Press 35,0% Nova Viséo 2,0%
Tudo Bem 15,0% International Press 1,0%
Nova Visdo 0,3% Jornal do Brasil 0,5%
Jornal do Brasil 0,2% Tudo Bem 0,5%
Folha Universal 0,2% Folha E 0,2%
Folha E 0,2% Folha Mundial 0,2%
Nao sabe 7,5% Nao sabe 2,7%
N&o tem jornal favorito 39,8% Gosta de todos 90,9%
N&o respondeu 1,8% N&o respondeu 2,0%
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Sobre 0 acesso a Internet, 63,1% dos pesquisados tém computador. Destes,
26,2% acessam sites de jornal pela Internet. Os jornais mais acessados pelos
brasileiros sdo: Folha de S. Paulo (44,6%), O Estado de S. Paulo (22,9%),
International Press (19,1%), Globo (16,6%) e Tudo Bem (10,2%).

Indagados sobre onde adquirem jornais, o0s brasileiros entrevistados

responderam de acordo com a tabela 6:

Tabela 6

Onde adquirem jornais
Lojas brasileiras 85,7%
Caminhdes 6,7%
Lojas de conveniéncia 3,2%
Recebe no trabalho 1,7%
Assinatura 1,3%
Ganha o exemplar 1,0%
Adquire no revendedor 0,2%
Adquire em quiosque 0,2%

Sobre o dia da semana em que freqientemente compram jornais, 0S

brasileiros entrevistados responderam conforme a tabela 7:

Tabela 7

Dia de compra do jornal
Nao tem dia especifico 17,1%
Domingo 17,1%
Sébado 21,8%
Sexta 3,8%
Quinta 4,5%
Quarta 19,9%
Terca 13,4%
Segunda 2,3%

*Em provincias com maior infra-estutura comercial para brasileiros (como
Aichi, Shizuoka e Gunma), as vendas por caminh&o é pequena.
* Dos entrevistados, 57,2% compram 0S jornais sempre na mesma loja,

40,2% compram em lojas diferentes.
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Perguntados sobre o motivo que os levam a comprar jornais, os entrevistados

responderam conforme a tabela 8:

Tabela 8
Por que compram jornais

Capa 34,5%
Noticias 32,0%
Classificados 11,7%
Se atualizar 11,3%
Noticia especifica 10,2%
Habito de compra 3,7%
Esportes 3,5%

Sobre a leitura em japonés, 20,2% |éem japonés e 79,8% né&o Iéem japonés.
Dos que léem japonés (121 pessoas), 65,3% ndo Ié nenhum jornal em japonés,
sendo que 34,7% I|éem jornais japoneses (42 pessoas), ou 7,0% do total dos

entrevistados.

N&o-leitores: dos 600 abordados, 68 disseram né&o ler jornais brasileiros, o
gue corresponde a 11,3% dos brasileiros acima de 18 anos. Dos ex-leitores, 46,7%
afirmaram que deixaram de ler por falta de tempo, 16,7% passaram a ler noticias

pela Internet e 6,7% liam no servico mas sairam da empresa.

Indagados sobre os meios pelos quais se informam e sobre 0s meios nos

guais confiam, os entrevistados responderam conforme a tabela 9:

Tabela 9

Informacéo e confianca

Informacéo e confianca | Se informa | Confia

TV 81,3% 52,7%
Jornal 77,8% 27,7%
Internet 53,8% 15,8%
Revista 41,5% 2,3%

Confia em todos 6,3%
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3.6.2 Conteludo dos jornais

Para 81,7% da amostra total, as noticias da comunidade séo tidas como
muito importantes para o leitor. E 15,8% consideram importante em parte. Apenas

1,2% consideram nada importante; 0,2% nao sabem; e 0,2% nao responderam.

As noticias de todas as provincias sdo consideradas por 70,5% dos
entrevistados como muito importante e para 24,8% como importante em parte. Para

2,8% é considerado nada importante, 0,3% néo sabem e 1,5% n&o responderam.

Quanto aos atributos graficos, chama a atencéo o fato de os jornais serem
coloridos e possuirem uma boa qualidade de papel e impresséo. Para 56,8% dos
entrevistados o fato de os jornais serem coloridos é muito importante e 33,5%
consideram importante em parte. Para 7,8% n&o é nada importante o jornal ser

colorido; 0,7% nédo sabem; e 1,2% néao responderam.

Para 53,5% dos entrevistados ter uma secao de classificados forte € muito
importante, e 31,5% consideram isso importante em parte. Em contrapartida, 12,2%

consideram nada importante; 1,5% néo sabem; e 1,3% n&o responderam.

O resultado do futebol brasileiros é considerado muito importante para 34,5%
dos entrevistados e importante em parte para 26%. Dos entrevistados, 37%

consideram nada importante; 1,3% néo sabem; e 1,2% n&o responderam.
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4. CONCLUSAO

Com este trabalho, espera-se contribuir para a compreensdo de fatores que
interferem na captacéo, edicéo e distribuicdo do noticiario brasileiro no arquipélago,
levando-se em conta as caracteristicas culturais e locais que ainda persistem

mesmo com o advento da globalizacdo no Japdo contemporaneo.

A atividade jornalistica brasileira em um contexto cultural diferente do seu
préprio é influenciada por uma cultura e modo de vida bastante diverso do brasileiro,
de forte impacto sobre a rotina do jornalista e, consequentemente, sobre a sua

producdo de noticias. Mais que isso, influencia em sua visdo de mundo.

Apbs conhecer como é processo de trabalho jornalistico no Japéo, e as
influéncias do modo de vida japonés nas atividades dos jornalistas brasileiros, é

possivel concluir que os dois binarios propostos por Wolf*?

, @ cultura profissional dos
jornalistas e a organizagcdo do trabalho e dos processos de producao, sofrem

transformacgdes quando o fazer jornalistico se d& no arquipélago.

A adocdo de alguns padroes e procedimentos comuns ou a sociedade
japonesa ou ao jornalismo do pais resultaram um jornalismo diferente do praticado
no Brasil. Um jornalismo adaptado, com nuances proprias e elementos extraidos do
cotidiano dos profissionais japoneses, caso das solicitacbes de entrevistas e
comportamento adotado nas mesmas, ou do préprio modo de vida japonés, como o

uso de mapas em lugar de enderecos para chegar as reportagens.

O jornalista que chega ao Japao traz em sua bagagem a experiéncia da
rotinizacdo da imprensa brasileira e, inicialmente, comeca a estabelecer parametros
para seu trabalho baseado em seus conhecimentos prévios. A medida que
vislumbra a concorréncia, e o que a maioria dos jornais brasileiros esta publicando,
passa a refletir sobre o processo de trabalho. Quanto mais conhece a cultura
japonesa e se adapta ao modo de vida do pais, seus filtros para selecionar e apurar

0 que é noticia passam por algumas transformacoes.

% 1bid.
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O aculturamento sofrido pelos jornalistas nesse processo de adaptacdo ao
Japdo acaba por exercer influéncia sobre o profissional em todas as etapas do
processo jornalistico. As mudancas ndo sdo bruscas e muitas vezes ndo ficam
evidentes, mas permeiam a escolha da pauta, o direcionamento da edicédo e,
principalmente, tornam a apuracdo um processo com mais etapas, mais rigor e mais

planejamento do que seria feito se estivesse no Brasil.

No Japéo, o jornalista precisa descobrir novos parametros, que nao estao tao
claros. A visdo ndo € a de jornalista brasileiro, nem de correspondente internacional,
mas uma nova maneira de enxergar o processo noticioso. Nas editorias de Brasil,
por exemplo, o foco ndo é o leitor do Brasil, mas o brasileiro que esta no Japéo.
Sendo assim, mesmo recebendo material de agéncias brasileiras, € preciso que a
edicdo seja elaborada levando-se em conta aspectos do padrdo japonés de
jornalismo, tais como respeitar as decisfes policiais quando ndo sdo revelados

nomes de suspeitos de crimes.

Na editoria de Internacional, normalmente as agéncias de noticias brasileiras
enfocam assuntos de interesse da grande imprensa nacional. Mais uma vez o
jornalista que esta no Japédo tem de ter em mente sua nova localizacdo geografica e
as implicagbes dela. O que € mais importante, Argentina ou Coréia do Sul? Peru ou
Tailandia? No caso de jornais brasileiros, se as noticias tivessem o mesmo peso em
diversos critérios de noticiabilidade, o item proximidade seria um fator de destaque e
a matéria sobre a Argentina predominaria sobre a da Coréia do Sul, assim como a
do Peru teria preferéncia sobre a da Tailandia. Contudo, na editoria de Internacional
dos jornais brasileiros no Japéo, a noticia sobre a Argentina da lugar a da Tailandia,
destino turistico de centenas de dekasseguis nos feriados japoneses. Assim, 0
jornalista brasileiro muda seu enfoque na busca, coleta e selecdo do noticiario em
face de um diferente publico leitor, ndo residente no Brasil, e com interesses

diversos, conforme os resultados da pesquisa com leitores.

No caso dos jornais brasileiros no Japéao, o jornalista precisa reorganizar uma
nova atribuicdo de valor, levando em conta os paises proOximos ao arquipélago

nipénico. Mais que isso, importa também - e talvez principalmente em jornais
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destinados a trabalhadores - os paises com quem o Japdo mantém intensas
relacbes econbmicas e comerciais, pois isso se reflete indiretamente na

empregabilidade do leitor no arquipélago.

No inicio do movimento dekassegui ndo havia estrutura politica e social
capaz de produzir noticias suficientes para alimentar os peridédicos. Os jornais,
igualmente, também ndo dispunham de uma infra-estrutura que garantisse
condicOes de pesquisa, apuracdo e envio de matérias para a elaboracdo de um
jornal mais focado na comunidade. Por esse motivo, havia uma predominancia de
matérias sobre o Brasil nos periddicos. Os valores/noticia estavam relacionados

diretamente a organizacao concreta do trabalho

Ja foi dito, nos paragrafos precedentes, que os valores/noticia agem
concretamente para tornar possivel a rotinizacéo de trabalho. Sendo assim,
esses valores devem ser contextualizados nos procedimentos de producéo,
pois é neles que adquirem seu significado, desenvolvem a sua funcéo e se
cobrem da camada de "bom senso" que os torna aparentemente elementos
previsiveis. (WOLF, 2005, p.228)

Assim como no Brasil, os jornalistas brasileiros no Japao utilizam as fontes no
processo de newsmaking. Apenas por se tratar de uma comunidade de formacéao
razoavelmente recente, ndo possui uma estrutura de fontes tdo consolidada quanto
a brasileira em diversos segmentos. Como no caso brasileiro, no Japao elas
também "refletem, de um lado, a estrutura social e de poder existente e, de outro,
organiza-se na base das exigéncias colocadas pelos procedimentos de producao”
(WOLF, 2005, p. 235).

A imprensa brasileira no Japao se equilibra entre dois fazeres jornalisticos
distintos — o brasileiro e o japonés —, diante de uma comunidade de brasileiros

radicados no arquipélago que apresenta um continuo crescimento.

Em dezembro de 1991, eram 119.333 brasileiros no Japao de acordo com
dados do Departamento de Controle de Imigracdo do Japao. Hoje mais de duas
décadas depois do inicio do movimento dekassegui, uma populacdo de 316.967

brasileiros reside atualmente no Japdo, conforme levantamento de 2007 do
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Departamento de Controle de Imigracdo do Japao.

Grande parte desse contingente ndo se integrou completamente ao modo de
vida japonés e ainda enfrenta a barreira do idioma, necessitando de informacdes e

noticias em portugués, sejam elas do Brasil, do Japao ou de sua comunidade local.

Assim como a col6nia japonesa no Brasil levou geracfes para que se
integrasse de fato na sociedade brasileira, entende-se que a adaptacdo dos
brasileiros no Japdo seja um processo igualmente demorado. Sendo assim, a
necessidade de informacdes em portugués ainda é grande e deve perdurar por mais
algumas décadas, justificando a existéncia de publicacdes jornalisticas em

portugués no pais.

Futuro

Os dekasseguis brasileiros de hoje desfrutam inUmeras e variadas opc¢des de
acesso as noticias do Japéo, do Brasil e do mundo. A propria comunidade, que no
inicio do movimento dekassegui era mais homogénea, hoje é composta de
brasileiros e brasileiras de todas as faixas etarias, com gostos e interesses diversos.
Nesse sentido, também se diversificam os locais para se fazer compras, 0s points

de lazer e os tipos de diversao desses brasileiros.

No campo editorial, as transformacfes pelas quais a comunidade vem
passando se traduzem em multiplicacdo de titulos e segmentacdo das publicacdes
visando atender a publicos menores. A variedade de periddicos a disposicdo dos
leitores - distribuidos nas lojas de produtos brasileiros - reflete a tendéncia mundial

de jornalismo de publicacdes especializadas.

E oportuno ressaltar uma importante mudanca na linha editorial dos
impressos, que vem acontecendo gradualmente com o passar dos anos. Cada vez
menos o publico leitor é visto como alguém que estad de passagem no Japéo, que
vai trabalhar de dois a quatro anos no pais e retornar ao Brasil. O nimero de
reportagens sobre a volta a terra natal, embora sempre presente, tem diminuido, em

detrimento de reportagens sobre como viver no Japdo, como se aposentar no pais
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ou como comprar um imével no arquipélago.

Em um passado recente, a linha editorial implicita na maioria dos veiculos
impressos conduzia suas reportagens a partir do pressuposto que a maioria dos
dekasseguis brasileiros estavam apenas temporariamente no pais. Hoje, a linha
editorial sinaliza que a migracéo brasileira ndo € mais temporaria, mas permanente,
e o foco principal das reportagens passou a ser a vida no Japao. A integracdo a
sociedade japonesa, visto permanente, aposentadoria, compra de casa propria,
escolas e faculdades japonesas sdo temas recorrentes das reportagens que

interessam a grande parte do publico leitor.

Assim como a comunidade brasileira no Japdo e a sua midia vem sofrendo
transformacdes, o perfil e as perspectivas dos jornalistas brasileiros no Japao
também tém mudado. O mercado de trabalho, que antes se resumia a trés ou
guatro publicacbes, multiplicou-se e expandiu-se para além dos limites dos

impressos, chegando ao radio, a TV e a internet.

E o que era uma experiéncia nova e temporaria fora do Brasil, com ares de
aventura, se constitui hoje em um mercado de trabalho permanente, que recruta
profissionais de publicagcbes no Brasil, de veiculos no Japdo, e também das
fabricas, uma vez que os ex-dekasseguis com diploma de jornalista comp&em uma
parcela significativa das redacbes da midia brasileira no Jap&o. Curiosamente,
esses jornalistas imigrantes, que deixaram o Brasil em busca de melhores
condicOes de vida, estdo alcancando 14, do outro lado do mundo, a sua realizacdo

profissional.
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6. ANEXOS
CAPA DO JORNAL TUDO BEM EDICAO 778

GANHAR RESTITUICAO DO
STO DE RENDA JAPONES.
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CAPA DO JORNAL TUDO BEM EDICAO 806

BRASILEIRA GANHA
OURO PELO JAPAO

PASSAGEM AERI
FICA MAIS CARA
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'SEU SALARIO

NOVAS MUDANGAS NO SHAKAI
HOKEN AFETAM DEKASSEGUIS
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6.2 Questionario respondido pelos jornalistas brasileiros

. Nome

. Cidade onde nasceu

. Formacé&o académica (graduacéo/qual faculdade)
. Tempo de trabalho no Brasil

. Tempo de trabalho no Japéo

. Veiculos nos quais trabalhou no Brasil

. Veiculos nos quais trabalhou no Japéo

0 N o 0o~ WDN P

. Ocupacao atual

. Sou:
) Issei ou tenho dupla cidadania
) Nissei
) Sansei
) Yonsei
) Mestico*
) Nao tenho descendéncia japonesa

* ~ ~~ ~~~ —~ ~ ~ Lo

Em caso de mestico, favor assinalar também o grau de descendéncia

japonesa.

10. Sobre a familiaridade com os costumes japoneses, antes de ir trabalhar
no Japao, eu:

() Tinha total familiaridade com o idioma e a cultura japoneses

() Tinha razoavel familiaridade com o idioma e a cultura japoneses

( ) Tinha razoavel familiaridade com a cultura japonesa e pouca
familiaridade com idioma

() Tinha razoavel familiaridade com o idioma e pouca com a cultura

() Nao tinha familiaridade com a cultura e o idioma japoneses
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11. Sobre meu nivel de japonés, antes de ir para o Japéao:
) Falava, lia e escrevia fluentemente
) Lia e escrevia fluentemente
) Lia e escrevia bem
) Lia e escrevia razoavelmente

) Falava bem e lia hiragana e katakana

(

(

(

(

(

( ) Falava bem, mas nao lia ideogramas
() N&o falava bem, mas lia hiragana e katakana

() Nao falava nem lia muito bem

() Nao falava nem lia muito bem, mas escrevia razoavelmente
() Falava apenas palavras bésicas e nao lia ideogramas

(

) Nao falava e néo lia japonés

12. Sobre meu nivel de japonés atualmente:
) Falo, leio e escrevo fluentemente
) Leio e escrevo fluentemente
) Leio e escrevo bem
) Leio e escrevo razoavelmente

) Falo bem e leio hiragana e katakana

(

(

(

(

(

() Falo bem, mas néo leio ideogramas
() N&o falo bem, mas leio hiragana e katakana

() Nao falo nem leio muito bem

() Nao falo nem leio muito bem, mas escrevo razoavelmente
() Falo apenas palavras basicas e ndo leio ideogramas

(

) Nao falo e néo leio japonés

13. Em meu trabalho, saber o idioma japonés é:
() imprescindivel para a realizacdo da apuracao, entrevistas e reportagens
() util para a para a realizacao da apuracgdo, entrevistas e reportagens

() desnecessario para a realizacao da apuracao entrevistas e reportagens

14. Conto com a ajuda de intérpretes do idioma japonés em:
() 100% da apuracéo, reportagens e entrevistas

() 70% da apuracéo, reportagens e entrevistas
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) 50% da apuracéo, reportagens e entrevistas

(

() 30% da apuracéo, reportagens e entrevistas

() 10% da apuragdao, reportagens e entrevistas

( ) ndo necessito da ajuda de interpretes nas reportagens porque sou fluente
em japonés

() ndo necessito da ajuda de intérpretes nas reportagens pois a apuracao,

reportagens e entrevistas sédo totalmente feitas em portugués

15. Comparando-se o trabalho jornalistico realizado no Brasil e no Japéao,
posso afirmar que

() Nao ha qualquer diferenca no modo de apuracéo, edi¢do e veiculacao
de noticias.

( ) Ha pequenas diferencas no modo de apuracao, edicdo e veiculacdo de
noticias.

() Ha razoaveis diferencas no modo de apuracao, edicdo e veiculacdo de
noticias.

( ) Ha grandes diferencas no modo de apuracéo, edicdo e veiculacdo de
noticias.

() Ha diferencas em apenas um ou dois processos jornalisticos. Citar quais

16. Sobre a realizacao do trabalho jornalistico no Jap&o, posso afirmar que:

( ) A adaptacdo a cultura japonesa € imprescindivel para exercer a
atividade

() A adaptacgéo a cultura japonesa ajuda muito no exercicio da atividade

() A adaptacéo a cultura japonesa ajuda um pouco.

( ) A adaptacdo a cultura japonesa nao € relevante para o exercicio da
atividade.

17. Ja integrou ou integra algum clube de imprensa japonés (kisha club) ou
clube dos correspondentes estrangeiros?

() Sim, porqué? Qual?

() Nao, porqué?
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18. Se integrou, o que acha do funcionamento deles no sentido de auxiliar o
jornalista na realizacdo de uma reportagem:

( ) Otimo

( )Bom
( ) Razoavel
(

) Ruim

19. Sobre os 6rgdos governamentais japoneses (por exemplo: Ministério da
Justica, Departamento de Imigracdo, Agéncia Nacional de Policia, Ministério da
Educacao, prefeituras), como acha que a midia brasileira € tratada:

() Excelente, sempre atendem os pedidos da imprensa, as solicitacdes de
entrevista e fornecem as informagfes necessérias as reportagens.

( ) Bom, na maioria das vezes atendem os pedidos da imprensa, as
solicitacdes de entrevista e fornecem as informac¢des necessarias as reportagens.

() Regular, nem sempre atendem os pedidos da imprensa, as solicitacdes
de entrevista ou fornecem as informacgfes necessérias as reportagens.

( ) Ruim, ndo atendem os pedidos da imprensa, as solicitacbes de
entrevista nem fornecem as informacgdes necessarias as reportagens.

() Sua opiniao

20. Sobre a cobertura da Casa Imperial, como acha que a midia brasileira é
tratada:

() Excelente, sempre atendem os pedidos da imprensa, as solicitacdes de
entrevista e fornecem as informacgfes necessérias as reportagens.

( ) Bom, na maioria das vezes atendem os pedidos da imprensa, as
solicitacdes de entrevista e fornecem as informacdes necessarias as reportagens.

() Regular, nem sempre atendem os pedidos da imprensa, as solicitacdes
de entrevista ou fornecem as informacgfes necessérias as reportagens.

( ) Ruim, ndo atendem os pedidos da imprensa, as solicitacdes de
entrevista nem fornecem as informacgdes necessarias as reportagens.

() Sua opiniao
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21. Com base na rotina de trabalho no Brasil, o0 que estranhou ou chamou a
atencdo quando comecou a trabalhar no Japéo:

() O fato de alguns entrevistados cobrarem pela entrevista

( ) O fato de a maioria dos jornalistas japoneses nao fazer perguntas em
entrevistas coletivas

( ) O fato de, algumas vezes, entrevistador e entrevistado trocarem
presentes

() A pontualidade ao inicio dos trabalhos

( ) A grande preocupacdo com a privacidade por parte dos jornais
japoneses, a ndo-divulgacdo de nomes de suspeitos.

() Outra resposta (citar)

22. Acha que a midia japonesa (jornais, revistas, TVs, sites) influencia a
midia dekassegui com relacdo a pauta, modo de apuracao, edicdo e publicacdo de
noticias:

( ) Naéo

() Um pouco

( ) Razoavelmente

() Muito

23. Sobre os jornalistas brasileiros absorverem um estilo japonés de trabalho
jornalistico?

() Nunca acontece

() Adquirem poucas caracteristicas de trabalho
() Adquirem muitas caracteristicas de trabalho
(

) Adotam um estilo quase totalmente japonés

24.Vocé acha que a visdo dos japoneses sobre os dekasseguis brasileiros é
) Totalmente positiva
) Bastante positiva
) Em sua maior parte positiva

(
(
(
() Em sua maior parte negativa
() Bastante negativa

(

) Totalmente negativa



120

() Os japoneses nao voltam sua atencédo aos dekasseguis

() Depende da cidade e da concentracéo de brasileiros

25. Como Vvé a distribuicdo de noticias nos jornais brasileiros destinados a
comunidade brasileira no Japao?

() Mais noticias sobre o Brasil e menos noticias sobre o Japéo e brasileiros
no Japao

() Metade das noticias sobre o Brasil e metade sobre o Japao e brasileiros
no Japéao

() Mais noticias sobre o Japédo e brasileiros no Japdo e menos sobre o

Brasil.

26. Sobre o interesse do leitor:
( ) E maior em relacéo as noticias do Brasil
( ) Eigual em relacéo as noticias do Brasil, sua comunidade e o Japao.

( ) E maior em relagdo as noticias de sua comunidade e do Jap&o.

27. Sobre a adaptacdo dos brasileiros ao Japao nos aspectos cultural,
profissional, educacional e integracdo a sociedade, os jornais desempenham um
papel que considero:

) Fundamental
) Importante
) Relativo

) Pouco influente

AN N N N N

) Sem influéncia

28. Sobre sua adaptacéo ao Japao:

() estou muito bem adaptado ao pais
() estou razoavelmente adaptado ao pais
() estou em fase de adaptacéo ao pais
(

) ndo me adaptei ao pais

29. Sobre sua adaptacao ao trabalho:

( ) adaptei-me imediatamente. O funcionamento do trabalho jornalistico é
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igual ao do Brasil

() adaptei-me gradativamente. O funcionamento do trabalho jornalistico é
semelhante ao do Brasil, com algumas diferencas

( ) levei meses para me adaptar. O funcionamento do trabalho €
razoavelmente diferente do Brasil, pois ha grandes diferencas

( ) estou em fase de adaptacdo. O funcionamento do trabalho jornalistico
lembra o do Brasil mas, na pratica, é bem diferente.

() ndo estou me adaptando porque o funcionamento do trabalho jornalistico

em nada se assemelha ao do Brasil

30. Sobre as entrevistas coletivas promovidas por fontes japonesas:

() sao exatamente iguais as coletivas do Brasil

( ) sdo em parte iguais as coletivas do Brasil. A conducdo da coletiva é
semelhante ao Brasil, mas o comportamento dos jornalistas € diferente.

() sédo semelhantes as coletivas do Brasil. O comportamento dos jornalistas
€ igual, mas a conducéo da coletiva € diferente.

() séo diferentes das coletivas brasileiras tanto na conducdo da coletiva

quanto no comportamento dos reporteres.

31. Sobre a apuracao junto as fontes japonesas:
() ndo ha diferenca da apuracao no Brasil

() ha pequenas diferencas da apuracao no Brasil
() é bastante diferente da apuracao no Brasil
(

) é totalmente diferente da apuracéo no Brasil

32. Para a realizacdo de um bom trabalho jornalistico no Japéo, estabeleca
em ordem numérica as atribuicbes que um jornalista deve ter (1 para 0 que

considera mais importante; 13 para o que considera menos importante:

) ser nikkei
) falar japonés
) ler japonés

) escrever japonés

AN N N N N

) ser formado em jornalismo
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) ter pos-graduacéo

) falar e escrever inglés

) falar e escrever outro (s) idioma (s)

) ter sido dekassequi

) ter experiéncia como jornalista no Brasil
) ter experiéncia como jornalista no Japao

) conhecer a cultura e costumes japoneses

AN N N N N N N N

) estar adaptado ao Japéo

33. O que o trabalho em jornais do Japdo acrescentou a sua experiéncia

como jornalista profissional?
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6.3 Questionario respondido pelos jornalistas japoneses

1. Nome

2. Provincia onde nasceu

3. Formacédo académica (graduacédo/qual faculdade)

4. Tempo de trabalho no Brasil

5.Tempo de trabalho no Jap&o como jornalista

6. Veiculos nos quais trabalhou no Brasil

7. Veiculos nos quais trabalhou no Japao

8. Ocupacao atual

9. Qual a maior dificuldade de trabalho na América Latina?

10. Qual a maior dificuldade de trabalho Japéao?

11. Tem tsuyako para ajuda-lo no trabalho?

12. Estuda portugués?

13. Conhece os jornais brasileiros do Japao?

14. Quanto tempo um correspondente fica em média na Ameérica Latina?

15. O correspondente escolhe voltar ao Japdo ou ficar na América Latina
apos o periodo delimitado?

16. Em uma superficial avaliagdo dos jornais japoneses, como classifica as
coberturas deles? Mais nacional? Equilibrada entre nacional e internacional? Pouca
coisa sobre brasileiros e estrangeiros em geral?

17. Sobre a familiaridade com os costumes brasileiros antes de ir trabalhar no
Brasil, o sr.:

() Tinha total familiaridade com o idioma e a cultura brasileiros

() Tinha razoavel familiaridade com o idioma e a cultura brasileiros

( ) Tinha razoavel familiaridade com a cultura brasileira mas pouca
familiaridade com idioma.

() N&o tinha familiaridade com a cultura e o idioma brasileiros.

18. Comparando-se o trabalho jornalistico que realizei no Japdo e agora
realizo no Brasil, pode afirmar que:
() Nao h& qualquer diferenca no modo de apuracao, edi¢do e veiculacao

de noticias.
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( ) Ha pequenas diferencas no modo de apuracao, edicdo e veiculacdo de
noticias.

() Ha razoaveis diferencas no modo de apuracao, edicdo e veiculacdo de
noticias.

( ) Ha grandes diferencas no modo de apuracéo, edicdo e veiculacdo de

noticias.

19. Sobre a realizagdo do trabalho jornalistico no Brasil posso afirmar que:

( ) A adaptacdo a cultura brasileira € imprescindivel para exercer o
jornalismo no Brasil

() A adaptacado a cultura brasileira ajuda muito no exercicio do jornalismo
no Brasil

( ) A adaptacdo a cultura brasileira ajuda um pouco no exercicio do
jornalismo no Brasil.

( ) A adaptacdo a cultura brasileira ndo é relevante no exercicio do

jornalismo no Brasil.
20. No jornalismo japonés, existe a relacédo de senpai e kohai?

21. J4 integrou ou integra algum clube de imprensa japonés (kisha club) ou
clube dos correspondentes estrangeiros?

() Sim. Qual?

( ) Néo

22. Se integrou, o que acha do funcionamento deles no sentido de auxiliar o
jornalista na realizacdo de uma reportagem:

( ) Otimo

( )Bom
() Razoavel
(

) Ruim

23. Porque os kisha club s&o téo dificeis de entrar para os

estrangeiros?



125

24. Sobre os 6rgados governamentais brasileiros (por exemplo: Ministério da
Justica, Departamento de Imigracdo, Agéncia Nacional de Policia, Ministério da
Educacéo, prefeituras), como acha que eles tratam a midia japonesa:

() Excelente, sempre atendem os pedidos da imprensa, as solicitagdes de
entrevista e fornecem as informacdes necessarias as reportagens.

( ) Bom, na maioria das vezes atendem os pedidos da imprensa, as
solicitacdes de entrevista e fornecem as informagdes necessérias as reportagens.

() Regular, nem sempre atendem os pedidos da imprensa, as solicitagdes
de entrevista ou fornecem as informacdes necessarias as reportagens.

( ) Ruim, ndo atendem os pedidos da imprensa, as solicitacbes de

entrevista nem fornecem as informacgfes necessérias as reportagens.

25. Com base na rotina de trabalho no Japéo, o que estranhou ou chamou a
atencdo quando comecou a trabalhar no Brasil?

() O fato de alguns entrevistados ndo cobrarem pela entrevista

( ) O fato de a maioria dos jornalistas brasileiros fazerem perguntas em
entrevistas coletivas

() Entrevistador e entrevistado nunca trocam presentes

() Afalta de pontualidade ao inicio dos trabalhos

( ) A pouca preocupagdo com a privacidade por parte dos jornais
japoneses, a nao divulgacdo de nomes de suspeitos.

() Sua opiniao

26. Sobre os jornalistas japoneses absorverem um estilo brasileiro de
trabalho jornalistico?

() Nunca acontece

() Adquirirem poucas caracteristicas de trabalho
() Adquirem muitas caracteristicas de trabalho
(

) Adotam um estilo quase totalmente brasileiro

27. Vocé acha que a visdo dos japoneses sobre os dekasseguis brasileiros €
() Totalmente positiva
( ) Bastante positiva

() Em sua maior parte positiva
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) Em sua maior parte negativa
) Bastante negativa

) Totalmente negativa

N N N N

) Depende da regido e da concentragdo de brasileiros

31. Sobre sua adaptacao ao Brasil:
( ) adaptei-me rapidamente ao pais

( ) adaptei-me gradativamente ao pais
() levei meses para me adaptar ao pais
() estou razoavelmente adaptado ao pais
() estou em fase de adaptacdo ao pais

(

) ndo me adaptei ao pais

32. Sobre sua adaptacao ao trabalho:

D

() adaptei-me imediatamente. O funcionamento do trabalho jornalistico

igual ao do Japéo

[N

() adaptei-me gradativamente. O funcionamento do trabalho jornalistico

semelhante ao do Japéo, ha algumas diferencas

D

( ) levei meses para me adaptar. O funcionamento do trabalho
razoavelmente diferente ao do Japao, h& grandes diferencas
() estou em fase de adaptacdo. O funcionamento do trabalho jornalistico

lembra o do Japdo mas na pratica € bem diferente.

33. Sobre as entrevistas coletivas promovidas por fontes brasileiras:

() sao exatamente iguais as coletivas do Japao

( ) sé@o em parte iguais as coletivas do Japéo. A conducédo da coletiva é
semelhante, mas o comportamento dos jornalistas é diferente.

( ) sao semelhantes as coletivas do Japdo. O comportamento dos
jornalistas é igual mas a conducéo da coletiva é diferente.

( ) séo diferentes das coletivas japoneses tanto na conducdo da coletiva

guanto no comportamento dos reporteres.

34. Sobre a apuracao junto as fontes brasileiras comparando com o Japéo:

() nédo ha diferenca da apuracao
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() ha pequenas diferencas da apuracao
() é bastante diferente da apuracao

() é totalmente diferente da apuracao

35. O que o trabalho em jornais no Brasil acrescentou a sua experiéncia

como jornalista profissional?



