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RESUMO:
Este trabalho propde uma visao sobre as fotografias publicadas por G Magazine,
revista brasileira voltada para o publico gay. A perspectiva € identificar o discurso
estruturado na linguagem de ‘corpos-signos’ do nu masculino. A partir de
conceitos sobre a comunicagdo na contemporaneidade, nogdes de sexualidade
apresentadas por Foucault, Freud e Lacan, e de imagem e fotografia para Dubois,
Barthes e Peirce, estabeleceremos o paralelo entre os registros lacanianos e as
categorias peirceanas. A disposicao anatomica dos corpos-signos constroi um
discurso conservador sobre a posicao do masculino no sistema, concedendo a este
o lugar do exercicio e manifestacao de poder.
PALAVRAS-CHAVE
G Magazine, midia segmentada, linguagem, sexualidade, corpo-signo, fotografia.

ABSTRACT:
This paper proposes a view on the photography published by G Magazine, a
Brazilian magazine focused on the gay public. The perspective is to identify the
discourse built on the language of naked male ‘body-signs’. Based on concepts
about the contemporary communication, notions on sexuality stated by Foucault,
Freud and Lacan, and on image and photography by Dubois, Barthes and Peirce,
we establish a parallel between Lacan’s registers and Peirce’s categories. The
anatomic disposition of the body-signs constructs a conservative discourse on
system’s male position, providing the main role of practice and manifestation of
power.
KEY-WORDS

G Magazine, segmented media, language, sexuality, body-sign, photography.
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PRIMEIRAS PALAVRAS

A idéia para realizacao deste trabalho nasceu de uma descontraida conversa
acerca de um antigo projeto de Mestrado que elaborei, que tinha como base a
analise do discurso de uma importante figura politica nacional, especialmente da
metamorfose semantica pela qual este discurso passou ao longo de pouco mais de
uma década. Notando minha pouca excitacdo ao discorrer sobre o tema, foi-me
sugerido que eu trabalhasse com um assunto menos sisudo. A época, como eu
prestava servicos para a G Magazine, surgiu jocosamente a idéia de eu analisar as

fotografias de homens nus publicadas pela revista.

Mais tarde, encarando o assunto de forma séria, nasceu um projeto de
Mestrado abracado pela USP. Ao longo dos ultimos trés anos foram horas de
estudos, leituras e pesquisas, e o resultado de todo esse trabalho esta

apresentado nas paginas que seguem.

O texto visa a estabelecer um paralelo entre a linguagem utilizada pela G
Magazine, revista brasileira mensal volta para o publico homossexual masculino e
cujo carro-chefe sao os ensaios fotograficos de homens nus, e o discurso

estabelecido quanto a posicao do masculino no sistema.



A primeira parte do estudo introduz uma analise geral da conjuntura que
constrdi o contexto onde estdo inseridos o veiculo que sera analisado, bem como
todo o processo de comunicacdo envolvido. E ponto importante neste momento a
construcao da cultura e do sujeito na sociedade contemporanea. Sera discutido o
comportamento da midia perante este mundo globalizado habitado por individuos

fragmentados.

Apds uma visdo geral deste quadro, introduzimos nosso objeto de estudo —
a G Magazine — neste mosaico, e refletiremos sobre o comportamento do veiculo
para com a linguagem do que chamaremos de ‘corpos-signos’ em relacao ao seu

publico-alvo, bem como a importancia da espetacularizagdo na sociedade de hoje.

Faz-se mister, entao, compreender de que forma o corpo-signo fotografico
é representativo de um discurso. Para tanto, na segunda parte do estudo sdo
examinadas nocoes do papel que a sexualidade (carro-chefe do sentido atribuido a
representacao em G Magazine) vem a (ou pode) desempenhar no imaginario do
publico-leitor. O corpo-signo € manipulado imageticamente visando a atingir o

imaginario do receptor no que concerne a esta faceta: a sexualidade.

Nesta parte do trabalho, serdo analisadas questdes da sexualidade humana

a partir de fundamentos psicanaliticos, especialmente chamando a atencao a

conceitos e questdes comportamentais. Os processos de funcionamento da
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sexualidade, tais como a atuacao da pulsao sexual, da libido e o papel do fetiche
no imaginario do individuo, auxiliardo no entendimento da construcdao de um

discurso baseado na exposicao do corpo.

A terceira parte tem enfoque no estudo da linguagem. Partiremos das
nocoes gerais de discurso para, logo apos, concentrarmo-nos no discurso do sexo.
Mais adiante, consideraremos peculiaridades sobre a linguagem da fotografia,
contando com o apoio de tedricos do assunto. A sociedade do espetaculo, ainda,

sera relevante para este ponto.

Em seguida, um recorte mais especifico da linguagem fotografica utilizada
por G Magazine, com a analise do material fotografico da revista, publicado entre
os anos de 2001 e 2004, a exploracdo de um discurso cujo corpus é o corpo, e o
nu masculino como meio de representacao de um discurso de poder e de
espetacularizacao também serao assuntos abordados a luz de tedricos da area.
Reflexdes acerca da linguagem utilizada por G Magazine em suas paginas
buscardao uma interpretacao geral do discurso estabelecido pelos ensaios

fotograficos publicados pela revista.

Especialmente no que se refere a representacdo do sexo na sociedade

contemporanea e seu reflexo no comportamento do individuo, reflexdes acerca de
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um homem sem gravidade em busca de um gozo a qualquer prego virao ao

encontro da proposta apresentada.

A Ultima parte do texto exibe consideracOes a respeito da aplicacdo dos
parametros apresentados ao longo do trabalho. A aproximacdao entre campos

tedricos discutidos ao longo do estudo sera de grande valia neste momento.

Como fechamento do trabalho, seguir-se-ao consideracoes finais acerca do
posicionamento discursivo de G Magazine, identificado pela analise das seqiiéncias
imagéticas que compdem os ensaios fotograficos da publicacdao, do contetdo
adquirido pelos corpos-signos exibidos nas paginas da revista e disseminados

junto ao publico-leitor.
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CAPITULO I

DO CONTEXTO



Um mosaico social.

O texto que segue tem por objetivo abrir um espaco para consideracoes

sobre representacOes na midia na contemporaneidade, face a uma sociedade
globalizada constituida de sujeitos fragmentados. Estes pressupostos sdo retirados
do ambiente pdés-moderno nos estudos de Humanidades. Este trabalho pretende
examinar mais cuidadosamente imagens — fotografias — publicadas por uma
revista mensal impressa voltada a um publico especifico, desde a forma como a

linguagem se apresenta até o discurso sustentado por esta linguagem no veiculo.

Estudiosos de hoje, especialmente do campo das Humanidades, defendem
uma visao de sociedade contemporanea, “pdés-moderna”, estruturada a partir de
uma divisao do contingente humano em grupos de afinidades, formadores de um
verdadeiro mosaico de individuos de um todo social culturalmente fragmentado.
As pecas deste mosaico estabelecem a identidade cultural do grupo a partir da
énfase em um traco semelhante entre si e na diferenca deste com relagdo aos
demais segmentos sociais, definindo caracteres delineadores a serem aderidos por

aqueles que integram o grupo.

Como na representacao de um mosaico, estes segmentos fragmentados co-
existem, encaixando-se e compondo um mesmo espaco fisico — quadro observado
especialmente hoje, representado nas ‘tribos urbanas’ que convivem nas grandes

metropoles. Esta perspectiva sobre a sociedade vai diretamente de encontro a
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divisao por classes, conforme teoria explanada por Karl Marx e Friedrich Engels em

meados do século XIX, especialmente no Manifesto Comunista (1848).

Jesus Martin-Barbero menciona uma “teoria da sociedade-massa”, que veio
a luz dos intelectuais entre as décadas de 1930/40, mas o autor salienta que esta
expressao ja se fazia presente no vocabulario de analistas sociais desde os
meados do século XIX (MARTIN-BARBERO 2003:55-6). Luiz Gonzaga Motta nos
ajuda a entender melhor como este processo funciona, estabelecendo que a
organizacao de nossa sociedade da-se na perspectiva da existéncia de nucleos
sociais formados por pessoas com interesses comuns. Segundo o autor,

"a divisdo entre classe dominante e classe dominada
ndo corresponde mais as intrincadas relacoes de
producdo. O rdpido processo de urbanizacdo (...) €,
especialmente, o processo de globalizagao da
economia criaram novas instancias de representacao
e tornaram as sociedades contempordneas uma teia
de inter-relacionamentos flutuantes” (MOTTA
2002:14).

Assim, cada individuo ndo mais estaria preso unicamente a uma classe, mas
manteria relacionamentos flutuantes com diversos grupos, podendo fazer parte de
diferentes destes nlcleos mencionados por Motta, de acordo com sua interagao
como sujeito com o meio social. Alguns poucos exemplos poderiam ser ligacoes

com grupos defensores de fundamentos étnicos, politico-partidarios, comunitarios,
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religiosos, esportivos, de orientacao sexual, um ndmero sem-fim de fragmentacoes
sociais... Um individuo pode socialmente tomar parte em varios destes segmentos.
Estes grupos naturalmente vao lutar por sua liberdade e autonomia culturais,
buscando na unidade ideoldgica a base para defender seu espaco e criando,
assim, verdadeiras ‘marcas registradas’ que os diferenciam dos demais fragmentos

sociais.

O individuo, por poder compor mais de um destes grupos, acaba por se
fragmentar, constituido de facetas identificadoras e apresentando tracos distintivos
de todos os grupos aos quais pertence. E esta uma das principais caracteristicas
do sujeito fragmentado e multifacetado, que veio a luz pelo advento da chamada
pos-modernidade, esbocado na vertente dos Estudos Culturais e tdo verbalizado

por estudiosos como Stuart Hall, dentre outros.

Para este sujeito pds-moderno, fragmentado e multifacetado, torna-se
fundamental o estabelecimento de um processo de identificacao com um (ou mais)
segmento(s) do coletivo social, ao(s) qual(is) ele se associara e do(s) qual(is) sera
representante no mosaico. Para o segmento social, é importante fixar suas raizes
culturais diferenciadoras dos demais grupos, para posterior identificacao dos
individuos com a ideologia, para que o sujeito se sinta mais convicto e seguro e
encontre sua posicao dentro do grande mosaico como um integrante daquele

grupo especifico.
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Segundo Marilia Scalzo (2003), os leitores costumam manter uma relagao
quase passional com suas revistas favoritas. Ndao é a toa que gostem de andar
com elas debaixo do braco, como se fossem uma espécie de emblema ou sinal de
identificacdo. Muito do fascinio deste tipo de publicacdo vem justamente da

capacidade que ele tem de construir fortes lacos de empatia com seu publico.

Marilia Scalzo discute o jornalismo de revista, as técnicas de construcdo de
um texto mais arejado, especifico ao género, e chama atencao para os elementos
basicos da esmerada linguagem visual, tdo caracteristica do produto. Neste ponto,

a fotografia toma importancia especial como linguagem de forte apelo imagético.
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A cultura das midias.

E importante salientar a idéia que Luiz Gonzaga Motta traz a tona,
enfatizando que a teia de inter-relacionamentos flutuantes que se tornou a
sociedade de hoje cria novas instancias de representacao para se comunicar. Esta
citacdo vai ao encontro do que Lucia Santaella chama de cultura das midias. Em
artigo, a autora coloca esta cultura das midias como um estagio transitorio entre a
moribunda cultura de massas e a ascendente cultura digital alavancada pela era
da informatica. Santaella assenta que a cultura das midias “nao se confunde nem
com a cultura de massas, de um lado, nem com a cultura virtual ou cibercultura de
outro. E, isto sim, uma cultura intermediaria, situada entre ambas” (SANTAELLA
2003a:24). A principal caracteristica deste estagio intermediario foi efetuar o papel
de transicao gradual entre a cultura das massas e a virtual, refletindo diretamente

esta transicao nos processos comunicacionais de produgao, distribuicao e consumo

de material das midias.

A teia social de inter-relacionamentos, desta forma, aproveita-se desta
cultura das midias para estabelecer a comunicagdo entre os individuos, nao por
trazer a tona um novo meio de comunicacao, mas sim uma nova forma, um novo
processo de codificacao de mensagem, estabelecendo uma linguagem, até entao
atipica, para a construcdo de um discurso voltado para um consumo cada vez mais
especifico, cada vez menos massificado. O mosaico social, assim, se mantém como

sistema humano, com aglomerados distintos ocupando posicoes e desempenhando
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funcOes especificas para o andamento da sociedade. A comunicacao desta era
virtual, ajustando-se a esta conjuntura social ‘pds-moderna’, sera produzida e
distribuida visando mais ao consumo de um fragmento do mosaico especifico,
direcionada para o modus vivendi do grupo, e menos focada na ldgica de um

coletivo massificado.

Ainda segundo Santaella, ndo é o meio o principal agente de modificacdo
cultural, mas, antes, sao

“os tipos de signos que circulam nesses meios, oS

tipos de mensagens e processos de comunicacdo que
neles se engendram os verdadeiros responsaveis ndo
SO por moldar o pensamento e a sensibilidade dos
seres humanos, mas também por propiciar o
surgimento de novos ambientes socio-culturais”
(Idem, grifo meu).

Assim, Santaella enfatiza no signo utilizado para se comunicar a verdadeira mola
mestra das metamorfoses culturais refletidas na midia, enfocando a questao da
determinacdo da linguagem como fator central a comunicacdo e a cultura. Nao é a
forma fisica de passagem da mensagem que estabelece a cultura, mas sim o
conteldo desta mensagem veiculada o principal agente de mudancas neste

movimento humano.

Ent3o, aqueles grupos sociais emaranhados na teia social contemporanea

aproveitam-se deste processo desencadeado pelo advento da cultura das midias
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para se comunicarem utilizando-se de linguagem especifica. Ha4 o uso de signos
com peso significante impar, peculiar no mosaico determinado por variantes socio-

culturais identificadoras do grupo.
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A midia e o sujeito fragmentado.

A voracidade da vigente economia neoliberal, capitalista e globalizada, nao
permitiria que esta forte tendéncia de mercado da comunicacdao direcionada a
grupos peculiares fosse menosprezada. Com isto, vemos emergir um novo campo,
bastante atraente e frutifero aos interesses da lucratividade: a informacdo voltada

a grupos sociais.

Refletindo sobre as funges das midias, Motta cita que “a politica ndo é a
Unica instancia de acdo da imprensa. Ela desempenha igualmente funcoes
econ0micas, especialmente comerciais, quando estimula, por meio de seus
anuncios, o consumo de bens” (MOTTA 2002:15). Comumente na sociedade
ocidental, calcada na cultura da exposicao (em especial na imagem), as midias
desempenham um papel-chave na disseminacao de uma idéia. Isso se da em
decorréncia das caracteristicas facilitadoras de largo alcance, instantaneidade no
processo de comunicacao e visibilidade que a maioria dos veiculos podem oferecer
na atualidade, atrativos indispensaveis para se produzir uma boa propaganda, que

atinja seu publico-alvo consumidor com rapidez e eficiéncia.

O estimulo ao consumo é forte e lucrativa tendéncia das midias, que
interferem diretamente no estilo de vida da sociedade. Para Motta, a midia “tem
um papel cultural na medida em que veicula e consolida habitos, costumes,

gostos” (Idem). Em uma sociedade-mosaico, a vida socialmente fragmentada é
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exibida, dentre outras formas, pela veiculacao de propaganda direcionada a
habitos, costumes e gostos peculiares, apresentando bens de consumo
direcionados a publicos bastante especificos, consolidando aspectos sécio-culturais

modeladores e utilizando uma linguagem com a qual o grupo-alvo se identifica.

Assim, uma das formas utilizadas pelos grupos de afinidades sdcio-culturais,
no sentido de enraizar e fortalecer o tom de uniformidade de seu carater cultural
com relacao a outros grupos, da-se através da producdo e veiculagao de midia
informativa especifica — cujos mentores e mantenedores usualmente sao figuras
atuantes dos proprios grupos —, por meio da qual se estrutura um elo de
comunicagao entre cada parte do todo. Por meio deste processo, propagandeia-se
a ideologia identificadora do fragmento. As midias cumprirdo, desta forma, um
papel de legitimadoras de varios aspectos, desde comportamentais até de
tendéncias de consumo. Estes grupos sociais ndo serao responsaveis pela criacao
de novos meios de comunicacdao, mas, antes, do estabelecimento de uma
linguagem — uma cadeia de significantes utilizada por estes meios com publico-
alvo especifico — identificadora do perfil cultural que caracteriza e serve de
caracterizador do grupo, diferenciando-o dos demais que compdem a complexa e

fragmentada sociedade pds-moderna.

Atualmente, esta tendéncia de mercado encontra varios exemplos notaveis.

Programas de TV com ‘pastores-apresentadores’ evangelizando fiéis a distancia,
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servindo como protagonistas em uma espécie de ‘espetaculo televisivo da fé’. Em
horario matinal, apresentadoras ensinam receitas culinarias e dao dicas para
tornar o cotidiano doméstico mais pratico, estas em um cenario estruturado para
reproduzir o ambiente de um lar pequeno-burgués ideal. Atracbes nestes moldes

tém se tornado cada vez mais numerosas nas grades das TVs abertas.

Na midia impressa o fenébmeno nao é diferente. Seguindo uma tendéncia
gue teve seu inicio ainda no século XIX, s6 fez prosperar no século XX e parece
manter o mesmo direcionamento nesta primeira década do século XXI, pode-se
constatar hoje um numero sem fim de publicacbes voltadas a grupos sociais
especificos. Estes veiculos tratardo de assuntos delimitados por um campo
semidtico preciso que serve de identificador do fragmento social. Exemplos
contemporaneos sao as revistas voltadas a admiradores e curiosos (tais como
Placar para o esporte, Set para o cinema, Caras para a vida privada dos famosos),
a profissionais (Info para a area da informatica, Exame para os economistas) e
para etnias e faixas etarias (Raca Brasil para os negros, Capricho para as
adolescentes), bem como uma série de outros temas de interesse dos mais

variados segmentos da complexa sociedade ‘pds-moderna’.

Motta salienta que

"a midia passou a ser a instituicdo politica e
ideologicamente mais notdvel da sociedade,

suplantando outros poderes (...) € superando
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instituicoes poderosas, como a igreja e a escola, na
producao e  disseminacdo  das  ideologias,
condicionando tudo & Idgica mididtica” (MOTTA
2002:16).

O poder da midia na contemporaneidade ¢é indiscutivel, tornando-se esta
referencial de credibilidade maior que instituicdes milenares, profundamente
arraigadas na sociedade. A imprensa passa a cumprir o papel de criadora e
disseminadora de conhecimentos, ferramenta essencial para o nascimento e
manutencao de qualquer sistema signico no mundo de hoje, mecanismo
indispensavel para a manutencao de diferencas culturais entre os grupos que

compdem 0 mosaico social.

Tomaz Tadeu da Silva organizou em livro uma série de ensaios que servem
de introducao aos estudos do comportamento na contemporaneidade, por alguns
chamada a era da pds-modernidade, sob uma ampla definicdo da hoje vertente
dos Estudos Culturais. Em um destes ensaios, Richard Johnson (2000) esclarece
como se da na pratica, de forma generalizada, o processo desencadeado pela
imprensa como disseminadora, como ferramenta para legitimagao de um sistema
signico. Citando uma revista voltada ao publico adolescente feminino, Johnson
explica que este veiculo “recolhe e representa alguns elementos das culturas
privadas da feminilidade através das quais as jovens vivem suas vidas”. Apds o

recolnimento e o recorte da pauta, que se encaixara nos direcionamentos
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ideoldgicos do publico-alvo, trabalha-se todo esse conjunto de informacdes e tem-
se como resultado nas bancas a revista,

"um material bruto para milhares de leitoras-garotas
que produzem suas proprias re-apropriacbes dos
elementos que foram, anteriormente, tomados de
empréstimo de sua cultura vivida e de suas formas
de subjetividade” (JOHNSON 2000:47-8).

Este ‘material bruto’ trazido a publico pela revista pretende compreender o
modus vivendi, os tracos identificadores do sistema de coisas que auxilia o
individuo (no caso, a adolescente) na composicao de sua cultura privada, do seu
dia-a-dia, através do que o autor chama de ‘re-apropriacdo’ do que fora recolhido
sobre seus interesses. Havera, naturalmente um processo de identificagdo do
individuo com o discurso do grupo representado no veiculo, encaixando este
individuo no mosaico social, convencendo-o de que ele é parte daquele conjunto.
Neste momento, o poder de manipulacao daqueles que controlam a comunicagao
torna-se evidente, e este sera mais bem observado analisando-se os tons do

discurso de cada veiculo.

Toda essa midia utilizar-se-a de linguagem voltada a defesa da cultura
especifica do seu publico-alvo, constituindo-se num reflexo codificado do
imaginario representativo de um coletivo social, enfocando as questdes dos
costumes, gostos e habitos de consumo. Desta forma, o veiculo constitui-se em

molde identificador/formador de caracteristicas e comportamentos do individuo,
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recolhendo da cultura cotidiana privada deste tragos pessoais — um material bruto
— para ser decodificado e publicado. O produto final pretende ser o reflexo do
sistema de coisas que compde o cotidiano cultural do grupo social representado

por aquela midia, devidamente trabalhado para atingir objetivos especificos.

A fragmentacdo expressa na linguagem utilizada em determinados veiculos
¢ tao marcante que a razao de ser da publicagdo parece ser a satisfacao do gosto
do leitor. Esta nova tendéncia determina uma audiéncia mais selecionada,
descaracterizando o classico modelo de comunicagao de massa, baseado no envio

de um nudmero limitado de mensagens a uma audiéncia homogénea.

A multiplicacdo do conteldo das mensagens torna a audiéncia mais seletiva
e, a0 mesmo tempo, selecionada pelo veiculo. A audiéncia selecionada tende a
escolher as mensagens com as quais culturalmente se identifica, aprofundando a
sua fragmentagcao como grupo do mosaico e intensificando tanto o relacionamento
do grupo social entre si — pelo desenvolvimento do natural processo de
identificagdo —, como o didlogo entre emissor e receptor. Com este fendbmeno, a
midia especificamente voltada a um publico-alvo culturalmente diferenciado e
delineado por um campo de interesses identificador do segmento na sociedade é
fato cada vez mais comum na producdo e veiculagdo de material na area da
comunicacdo. Dentre os varios exemplos desta midia segmentada temos a G

Magazine.
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Um perfil de G Magazine.

A Fractal EdicOes Ltda., sediada na cidade de Sao Paulo, publica material
voltado basicamente ao publico homossexual masculino em formato de portal
eletronico (G on-line) e revista impressa com periodicidade mensal (G Magazine),
utilizando-se de linguagem especifica, identificadora do segmento em questao.
Nota-se nestes casos aquele mesmo processo mencionado por Richard Johnson,
anteriormente abordado em linhas gerais neste trabalho, de recolhimento e
recorte de pauta focada nos aspectos culturais do fragmento social, trabalhando

todo um conjunto de informagoes.

Destes dois produtos da editora, em especial a G Magazine tornou-se um
dos mais conhecidos empreendimentos no ramo de midia impressa para publico
especifico deste pais, concentrada no mercado de publicagbes voltadas ao
homossexual masculino. A revista é editada ininterruptamente desde outubro de
1997, tendo sempre como manchete uma chamada de capa cujo foco esta
centrado em um ensaio fotografico que exibe o nu masculino de — geralmente —

um protagonista.

Em entrevista exclusiva concedida em julho de 2005 para elaboragao deste
trabalho, a jornalista Ana Maria Fadigas, diretora responsavel pela revista, salienta
que “a G, acima de qualquer polémica, trata de assuntos de interesse do

segmento gay”, indicando o conteldo geral da publicagdo.
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O veiculo atualmente é publicado contendo 100 paginas. As edicoes sdo
compostas por dois ensaios fotograficos (um principal chamado “capa”, o outro
intercalado com os temas “desejo”, “fetiche” e “lolito”), protagonizados por
homens que se desnudam frente as cameras, ocupando aproximadamente 15
paginas seguidas cada. O ensaio principal compde o foco da capa da revista desde
a sua primeira edicao, contendo uma fotografia do protagonista e a chamada
principal com o nome e alguma informacao pertinente ao modelo e/ou ao ensaio.
Outras chamadas, por vezes acompanhadas de imagens em segundo plano,

chamam menor atenc¢do a outras matérias contidas naquela edicao.

O carro-chefe de G Magazine é, sem duvida, o material fotografico. Mas,
além dos ensaios, os numeros da publicacao contém um editorial assinado pela
diretora responsavel, paginas dedicadas a colunas (social, médica, juridica, de
aconselhamentos), matérias de comportamento e reportagens especiais que
versam sobre temas variados (de moda a saude, de direitos civis a turismo, de
produtos e servicos a culinaria), mas todos tém em comum o fato de serem foco

de interesse de um publico-alvo, o homossexual masculino.

Como exemplo, na edigdo 76 (janeiro de 2004) foram veiculadas matérias
como Aos seus pés!, que trata de cuidados especificos para a saude dos pés com
dicas de dermatologistas e centros de estética; Quem tem medo de Dorian Grey?,

utilizando-se de paralelo com uma obra de Oscar Wilde para tratar do
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envelhecimento entre os gays; uma entrevista com a atriz Grace Gianoukas
intitulada Insana, de terca, quarta, quinta..., na qual a atriz fala de seus
espetaculos teatrais e de como encara o publico gay; uma reportagem sobre
Gerentes de saunas, narrando historias passadas por profissionais que gerenciam
este tipo de estabelecimento voltado especificamente para o publico gay; e a
matéria de turismo Hot trip to Belo Horizonte, com sugestdes de roteiros para
gays, lésbicas, bissexuais e transgéneros, contando além das belezas da cidade,

programas noturnos voltados a este publico.

Além deste conteludo, a revista também publica paginas exclusivas de
material publicitario, geralmente de empresas ou profissionais que prestam
servicos voltados as necessidades do segmento especifico de leitores. Importante
citar neste aspecto o amplo predominio numérico das propagandas de servigos
ligados diretamente a sexualidade, como lancamentos e comércio de filmes
eroticos, anuncios de estabelecimentos como saunas masculinas, cinemas
pornograficos e agéncias de namoro e de prostituicao atuantes em varias capitais

e grandes cidades do interior do pais.

Interessante, neste ponto, salientar que o pacote recebido em casa pelos
assinantes de G Magazine com a edicdo mensal ndo contém absolutamente
nenhum indicio do seu conteldo: é um pacote plastico escuro no formato da

revista, com uma etiqueta com o nome e endereco do destinatario e uma caixa
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postal como identificador do remetente. O ‘prazer proibido’ contido ali é escondido
do coletivo, protegendo o sujeito-leitor da cobranga social de qualquer 6nus pela
manifestacdo do instinto. Ao contrario, nas bancas as edicbes sao expostas —
usualmente nas prateleiras mais altas, lugar comum de publicacdes de conteldo
ndo-indicado a menores de idade —, cobertas apenas por um invélucro plastico

transparente.

A equipe responsavel pela producdo da revista é enxuta, se comparada a
outras redacoes de veiculos de maior porte no Brasil. Os Ultimos niumeros de 2004
trazem a jornalista Ana Maria Fadigas como diretora responsavel — situacdao que se
mantém até o momento de elaboracdo deste trabalho. Ao todo, na sede da
revista, na regiao do Brooklin, em Sao Paulo, trabalham cerca de 20 pessoas entre
editores, assistentes e produtores. A época, o editor-chefe era Jayme Camargo,
pai, o editor era Sergio Miguez, editor especial de casting Klifit Pugini, editor de
arte Fabiano Spadari, assistente de arte Angélica Pinheiro, e Glaucia Terazzi como

produtora editorial, dentre outros.

A lista de colaboradores da revista — pessoas que fazem reportagens ou
mantém colunas, mas que ndo necessariamente desempenham suas fungoes junto
a redacao — alcancava 30 nomes. Dentre estes, alguns que usualmente aparecem
na midia, como o psicologo e terapeuta Klecius Borges, a transformista Nany

People, o colunista social David Brazil e o escritor Jodo Silvério Trevisan.
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Os fotdgrafos, profissionais responsaveis pelos enquadramentos e por todas
as técnicas de cristalizacgdo de uma imagem, sdo parte importante da equipe.
Colaboradores como Alessandra Levtchenko, Batista Lima, Moises Pazianotto,
Robert Gomes e Victor Almeida foram destaque na produgdo das seqiliéncias
imagéticas entre 2001 e 2004. Neste cerne, especialmente o Bauer Studio destaca-
se particularmente: em disparado responde pela maioria dos ensaios fotograficos
publicados durante este periodo. No curriculo do estudio constam varios trabalhos
publicitarios, além de imagens que ja estamparam, por exemplo, a capa de

revistas de renome como Veja.
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G 84, capa.

Capa da edicao 84 de G Magazine, datada de setembro de 2004.
Os numeros deste més usualmente sdo festivos,
pois comemoram o aniversario da publicacdo. Na capa

em questao, edicdo comemorativa do sétimo ano da revista.
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Um olhar sobre G Magazine.

A abertura de espago na midia para visibilidade do segmento homossexual,

bem como para discussao de varios temas relacionados ao modus vivendi gay
contemporaneo e sua interagdo com o meio social, sem duvida, tem se
intensificado nos ultimos tempos. Um fator que influenciou tal visibilidade foram as
discussdes desencadeadas nos Ultimos anos junto a populagao, especialmente pela
insercao de personagens homossexuais na teledramaturgia brasileira, alguns
inclusive representando na ficgdo a vivéncia de relacionamentos homo-afetivos.
Como é sabido, no Brasil as telenovelas sdo um poderoso aspecto cultural
formador de opiniao, e tais insercoes da questao homossexual nas tramas levou a
discussao sobre o assunto a grande parte dos lares do pais. G Magazine

desempenha papel importante para o0 aumento desta visibilidade aqui no Brasil.

Desta forma, ao observarmos a revista, podemos perceber a existéncia do
processo mencionado por Richard Johnson na elaboracao do material que chega
aos consumidores. O veiculo inicia seu trabalho coletando dados, ‘apropriando-se’
de formas privadas da cultura, especialmente tragos relativos a sexualidade deste
grupo, recorta e codifica estes tragos da cultura identificadora do fragmento social

e 0s representa num espago que cumpre o papel de midia informativa destinada a

um definido grupo de leitores.
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A G Magazine ja conseguiu levar as bancas como protagonistas de seus
ensaios pessoas do mundo do espetaculo, que possuem um determinado grau de
visibilidade junto ao grande publico e, o mais importante, junto ao segmento
especialmente atendido pela revista como publico-leitor. Ja foram estampados
ensaios de personalidades do mundo artistico (atores, cantores, dancarinos), bem
como atletas (jogadores de volei, de futebol, corredores) e figuras que
esporadicamente conquistam certa exposicdo junto ao grande publico
(especialmente participantes ou concorrentes de quadros ou ‘reality shows’ em

programas de TV).

No més de setembro de 2006, a revista alcanca a sua edicao de numero
108, completando seu nono aniversario. E notdrio, na trajetoria desta revista, que
a grande maioria dos ensaios fotograficos traz como protagonistas homens com

caracteristicas que expressam uma certa linearidade fisico-comportamental.

Por exemplo, em 2004 as 12 edicdes de G Magazine estamparam em suas
capas 13 protagonistas (a edicao de outubro conta com dois protagonistas no
ensaio principal), sendo destes 11 brancos e dois negros. Destes 13 modelos, dois
tercos estao na faixa etdria abaixo dos 30 anos, nove alcancaram (ou mantiveram)
a imagem conhecida na mira do grande publico por intermédio de participacoes,
nos ultimos anos, na programacao das grades de horario veiculadas pela TV

aberta — mais especificamente em horarios considerados nobres. Todos sdo
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praticantes freqlientes de algum tipo de atividade fisica, principal responsavel pela
manutencao de corpos considerados ‘modelos’ pelo padrdo fisico contemporaneo

de beleza. Este molde firma-se notadamente nos ultimos anos.

Conforme reconhecido por Ana Maria Fadigas, a necessidade de um
“famoso” protagonizando o ensaio de capa das edicOes € crucial para o sucesso do
produto. Em nossa entrevista, ela salienta que um marco na histéria da G
Magazine foi a edicao 10 (agosto de 1998), cujo ensaio principal teve como
modelo Matheus Carrieri, um ator que ja participou de producdes artisticas — em

especial na dramaturgia — de grandes redes de televisao do Brasil.

Os numeros anteriores, segundo a diretora, ndo estampavam homens de
maior renome junto ao mundo do espetaculo. Até hoje, “as vendas da revista sdo
fortemente impulsionadas pela presenca de um ‘famoso’ na capa”, salienta Ana
Maria, que enfatiza: “As edicdes com negros geralmente caem no numero de
vendas. H& menos ofertas de negros e mais velhos. Quando sai do ‘nicleo’,

metem o pau”.

Este “nucleo” corresponde ao perfil anatomico largamente predominante
dos protagonistas dos ensaios da revista — homens com menos de 30 anos,
brancos, olhos e/ou cabelos claros —, que ndo corresponde ao esteredtipo fisico da

miscigenacdo étnica com profundas raizes em povos negros e indios, além dos
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brancos europeus, caracteristica do Brasil. Tal comportamento, a priori, indica o
estabelecimento de um perfil étnico-etario como dominante ou preferido. Estes

protagonistas olham diretamente para o espectador ao longo do ensaio.

Este conjunto de informacGes parece indicar um perfil linear basico de
individuo apto a ocupar o lugar de modelo de capa da G Magazine. Segundo uma
avaliacdo preliminar, além dos preceitos fisicos acima citados, a estrutura fisica
robusta e delineada e uma recente exposicao publica da imagem em programas
populares de televisao parecem diferenciais para a escolha de um protagonista de

ensaio fotografico na revista.

Esta é a linguagem mais vastamente utilizada no carro-chefe da revista: o
ensaio fotografico de capa. Esta linearidade de linguagem, expressa por uma certa
constancia no arquétipo dos corpos-signos exibidos nas seqiiéncias fotograficas,
legitima-se como fatores culturais identificadores do que seria o gosto geral do

segmento.

O diferencial de ‘famosos’ na capa, citado por Ana Maria Fadigas, € uma via
de mao-dupla. Ha dados importantes sobre a ligacdo entre a midia e as pessoas
do mundo do espetaculo, bem como sobre a necessidade de exposicao freqliente

da figura destas pessoas junto aos veiculos da midia.
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Pepe Baeza afirma que grande parte dos personagens do espetaculo
mididtico acaba por utilizar alguns veiculos como extensdo de sua drea
profissional, dando cabo da necessidade de manutencao constante de sua imagem
na midia. Também segundo Baeza, os veiculos que cumprem tal papel fazem parte
de um ramo da imprensa que se constitui de “publicaciones especializadas en las
que lo de menos es el rigor en la valoracion critica, y lo de mas la creacién y

explotacion de mitos” (BAEZA 2001:107).

Tal criacao e exploracdo de mitos mencionada pelo autor é positiva para
ambos os envolvidos: para o personagem-mito, criando e mantendo esteredtipos
e, principalmente, a imagem em evidéncia; e para o veiculo, especializado em
trabalhar com o imaginario social. O processo de mitificacdo em torno de alguns
signos é parte integrante da cultura do fragmento. Estes ‘mitos’ criados e/ou
mantidos pela linguagem da midia sdo verdadeiros referenciais culturais
constituintes da identidade do publico, firmados pelo posicionamento do signo

dentro do sistema de representacao apresentado pela midia.

As seqliéncias de corpos masculinos nus sdao os signos escolhidos pela

publicacao para estabelecer culturalmente sua principal comunicagao junto ao seu

publico-alvo: é a linguagem que a revista utiliza para se aproximar do seu publico.
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Aplicando-se as idéias de Lucia Santaella sobre a cultura das midias, a G
Magazine nao se destaca por se constituir em um meio inovador, mas pela
utilizacdo de um discurso imagético especificamente direcionado a um publico. A
utilizacdo desta linguagem, com todas as suas caracteristicas representativas,
estrutura o tom discursivo deste veiculo, o qual se pretende reflexo cultural do
grupo homossexual masculino brasileiro contemporaneo, tornando-se, na pratica,

um exemplo do processo esclarecido por Santaella.

A capa de todas as edicoes de G Magazine estampa a expressao “contetdo
erotico”. Refletindo leituras a respeito da fotografia e de seu contetdo, o presente

trabalho fara algumas consideragOes a este respeito.

Para efeito de classificacdo do conteldo das fotografias da revista,
basearemo-nos nas analises de alguns tedricos da imagem e da fotografia.
Reflexdes de Roland Barthes em A camara clara auxiliardo a estabelecermos a

fronteira de classificacao de fotografias com teor sexual.

Os ensaios fotograficos de G Magazine exibem homens em nu explicito,
frontal e com erecao. A aplicagao da divisao proposta por Barthes, bem como
analises de Arlindo Machado acerca do assunto, possibilitardo uma perspectiva de

enquadramento de conteldo sobre nosso objeto de estudo.
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Surgem, assim, questoes angulares: O discurso de G Magazine pode ser
considerado transgressor? Que mensagem passa G Magazine? Quais 0os conceitos

agregados a suas formas de expressao?

Para alcancarmos nossos objetivos, trilharemos um caminho de
interpretacdo de imagens publicadas pela revista. Sobre a base da analise das
fotografias poder-se-ao aplicar reflexdes sobre sexualidade, buscando
compreender de que forma mecanismos presentes na estrutura do
comportamento humano atuam para a elaboracao do direcionamento expresso

pela linguagem presente no veiculo, compondo o discurso imagético da revista.

O trabalho parte da analise de fotografias que fazem parte de seqiiéncias
de ensaios da G Magazine a partir de sua edicao de nimero 40, datada de janeiro
de 2001, até a edicao 87, publicada em dezembro de 2004. Este periodo dos
quatro primeiros anos do século XXI parece suficiente para exibir neste estudo um
quadro bastante atualizado da forma como a revista codifica e publica seu
conteldo. As edicdes do numero 01 ao 39 (que comportam o periodo entre
outubro de 1997 e dezembro de 2000), bem como as posteriores de dezembro de

2004, nao serao analisadas neste estudo.

Tal recorte fez-se necessario no intuito de refletir nas paginas deste texto

um quadro mais atualizado possivel. A visibilidade do segmento homossexual no
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mundo ocidental tem-se intensificado especialmente nos Ultimos anos. Aqui no
Brasil, uma conjuntura de acontecimentos colaborou para o aumento deste
processo. O fato de a Prefeitura do Municipio de Sdo Paulo ter colocado no seu
calendario oficial de eventos a anual Parada do Orgulho Gay, que em 2006 foi pelo
terceiro ano consecutivo considerada oficialmente a maior do mundo, é prova da

importancia politico-financeira que o publico homossexual tem conquistado.

A G Magazine segue este mesmo crescimento acelerado de visibilidade nos
ultimos anos. Inclusive, durante um determinado periodo, como resultado de uma
parceria da editora com um poderoso grupo de televisao, as edicOes da revista
eram promovidas pelo comparecimento dos protagonistas dos ensaios de capa em
um dos mais populares programas de auditério do Brasil. A melhoria do
acabamento do produto final publicado pode ser facilmente observada, por
exemplo, na qualidade superior da produgdo do material que chega as bancas.
Desde a impressdo, passando pela quantidade de paginas até a qualidade das
fotografias, a revista apresenta um desenvolvimento notavel com relagdao as suas

primeiras edigoes.

Os resultados deste trabalho poderao contribuir com futuras pesquisas nas
areas de Antropologia, Sociologia, Filosofia da Linguagem, bem como de Economia
e Marketing, e principalmente no aprimoramento dos estudos sobre as formas de

Comunicagao na sociedade contemporanea.
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CAPITULO II

DA SEXUALIDADE



Alguns aspectos acerca da sexualidade.

A capa de todas as edicdes de G Magazine estampa a expressao “contetudo
erotico”, alertando o leitor sobre o teor do contetido da revista, especialmente dos
ensaios fotograficos por ela publicados. As seqiiéncias de fotografias com homens
posando nus, entregando seus corpos a contemplagdo, sao marca registrada do
veiculo, que sempre as expde como manchete e, portanto, estas configuram-se na

parte mais importante de toda a edigao.

Na contemporaneidade, o sexo é elemento de valorizacao de mercadorias,
servindo de forte chamariz para o imaginario do grande publico. Posto que a G
Magazine é revista cujo carro-chefe é a publicacao de material com teor sexual
visando a manifestagdo de prazeres, torna-se angular que tenhamos bases
norteadoras sobre a sexualidade que possam nos auxiliar durante a andlise da

linguagem utilizada pelo veiculo.

Para Jacques Lacan, importante pensador francés do século XX, os
caracteres de distingao sexual dados pela Biologia (0 masculino e o feminino) sao
todos secundarios, tendo o corpo a simples funcdo de reproduzir pelo
reconhecimento do semelhante. Para Lacan, humanamente ha um érgao que
marca uma diferenca (hifen — pénis). Uns o tém (presenca), outros ndo o tém

(auséncia). O positivo € 0 negativo nao significam suficiéncia ou caréncia, sao
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apenas marcadores de diferencas. A libido é responsavel pela ligacao da pulsdo

sexual com o inconsciente, onde a relagdo dos sexos é representada.

De acordo com Laplanche e Pontalis, em seu Vocabulario da Psicanalise,
para Sigmund Freud a pulsdo € o processo dinamico que consiste numa pressao
ou forca que faz o organismo tender para um objetivo. A pulsao sempre tem sua
fonte numa excitacdo corporal (estado de tensdo), e sua meta é suprimir o estado
de tensdo que reina na fonte pulsional. Tal meta serd atingida no objeto, ou

gracas a ele (LAPLANCHE & PONTALIS 1995:394-404).

Dentre as pulsdes ha a pulsdo sexual, que é uma pressao interna que atua
num campo muito mais vasto que as atividades sexuais. Sua forga-motriz é a
libido, suas metas sdo variaveis, mais especialmente ligadas ao funcionamento das
zonas erdgenas, e seu objeto é escolhido em fungdo das vicissitudes da histdria do

sujeito.

Desta forma, cada sujeito naturalmente sofre tensdes que o impdem a
escolha de um objeto para suprimir a pressao interna. Em um estado de excitacao
corporal do individuo, a libido responde ao contato com o objeto e cria uma
demanda a ser suprida. Este objeto ndo é padronizado, sendo escolhido a partir da

sucessao instavel de imprevisibilidades da vida do sujeito.
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Assim, no que se refere a todo o vasto campo das praticas e das
preferéncias sexuais de cada individuo, muitos autores diriam que ndo ha bases
psiquicas para se instaurar coletivamente um padrdao de comportamento. Cada
individuo, com base nas vicissitudes da sua historia, naturalmente tendera a um
objeto para suprimir sua tensao. Lacan declara que

"a relacdo sexual fica entregue ao aleatdrio do
campo do Outro. Fica entregue as explicacoes que se
lhe déem. Fica entregue a velha de quem se precisa
— ndo é uma fabula vd — para que Daphnis aprenda
como se tem que fazer para fazer amor” (LACAN
1998:188).

A moral social vigente, com raizes na religiosidade judaico-cristd, barra o
sujeito de sentir determinados prazeres, em especial ligados ao sexo. Praticas
sexuais que nao visem a reproducdo sao condenadas como ‘desnaturais’. O agente
principal desta condenacao sao doutrinas religiosas conservadoras, que

geralmente classifica os atos sexuais que visam ao prazer como pecaminosos.

Na contrapartida desta moral, o sujeito em meio a civilizacdo continua
sentindo a tensao que o leva a uma demanda, e procura formas de suprimir a
pressao exercida. Entdo, a prdpria sociedade encontrou uma solucdo para este
problema e adaptou meios para que 0 sujeito possa manifestar os prazeres
proibidos sem ter de responder pela infracdao ao cédigo moral. G Magazine cumpre

papel importante neste processo.
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Uma revista repleta de prazeres proibidos.

Em O mal-estar na civilizagao, Sigmund Freud examina, dentre outras
coisas, as formas como prazeres barrados pela moral social sao desfrutados pelo
sujeito, mesmo que de formas um tanto mascaradas. O homem, entao civilizado
por eclipsar instintos impostos pelo tabu (lei), priva seu ego de externar
determinadas formas de prazer, condenaveis aos olhos da moral social,

especialmente a judaico-crista vigente na sociedade ocidental.

Com uma vida na qual os instintos devem permanecer ocultos, aliada a
consciéncia da morte e a trajetoria de sofrimento imposta pelo viver, dificilmente o
homem produziria felicidade. Assim, a busca pela felicidade transforma-se no
objetivo para o viver. Por intermédio desta constante procura, ao homem permite-
se, em meio a civilizacao, demonstrar somente aquelas felicidades aprovadas

socialmente.

Mas, os instintos primitivos continuam latentes e desejados, no entanto,
nao podem ser apresentados com a mesma intensidade com que sao produzidos.
O superego — a consciéncia — tem o papel de punir tais manifestacdes, punindo
também o simples desejo de manifestar alguns prazeres. Estes permanecem

pulsantes no sujeito.
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Este sujeito, castrado, privado de seus instintivos sentimentos, busca
subterfigios para suprir as demandas barradas. Hoje, este papel vem sendo
desempenhado principalmente pelos meios de comunicacao, possibilitando ao

sujeito partido inclusive a manifestacao de prazer, ainda que nao completamente.

A utilizacao da midia para manifestacao dos prazeres tem sido um caminho
viavel para a construgdo discursiva que visa a integrar o sujeito a seu meio social
sem que lhe sejam impostas diretamente as morais civilizantes. Através do
aprimoramento constante do conhecimento das necessidades de consumo do
sujeito, a midia produz um discurso sempre pronto e presente para amenizar os

sofrimentos cotidianos.

O prazer sexual, sem duvida, entra no jogo de manipulacdo da midia,
visando a satisfacdao da demanda de prazeres barrados do individuo. Tendo em
vista o rigido cddigo moral judaico-cristdo com relacdao ao assunto, a sociedade
ocidental contemporanea encontra na contemplacdo mididtica um meio de
manifestacao de prazeres, nao sendo diretamente imposta ao sujeito

contemplador os 6nus de tal manifestacao.

Neste processo de contemplagao prazerosa como meio de suprir demandas

barradas pela lei inclui-se a G Magazine, midia propagadora de ‘imagens

proibidas’, como objeto por intermédio do qual o sujeito castrado podera
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manifestar prazeres a ele barrados. A revista torna-se a mola propulsora, a ignicao
que dard partida ao processo de manifestagdo de um prazer sexual socialmente
marcado como fora do padrao moral estabelecido. Este mesmo mecanismo

funciona nas revistas que publicam o nu feminino.

O prazer sexual advindo do consumo contemplativo dos ensaios fotograficos
publicados pelo veiculo podera ser manifestado sem um 6nus social ao sujeito. A
publicacao, embebida em significacdo de profundo teor sexual, esta diretamente
voltada a atingir sua meta, ligada ao funcionamento das zonas erdgenas do

sujeito-leitor.
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| Capa

ALEXANDRE FROTA |

Prazeres
Ioly

Alexandre Frota volta as
paginas da G Magazine na
companhia de quatro
machos misteriosos...

_Homem com homem, as
barreiras do preconceito
rutram, o pecado foi
expulso e o desejo
cristalizou-se em imagens

fotogrdfico foi o filme De
Olhos Bem -Fechados, mas
a realidade superou a fan-
tasia, para o gozo dos
nossos leitores.

Fotos Otdvio Dias
Producdo Klifit Pugini e Glducia Terazzi

G 84, p. 30-1

Ensaio de capa intitulado Prazeres Proibidos, inspirado no filme

'De olhos bem fechados
da demanda por prazeres barrados pela moral social, a contempla

de Stanley Kubrick: G Magazine visando

7
/

cao

midiatica torna-se meio de manifestacdo de prazeres,
onus ¢do.

de tal manifesta

do imposto ao sujeito contemplador o

nao sen

a satisfacao

1
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Um publico-alvo outsider.

A demanda pela manifestacdo de prazeres socialmente proibidos € inerente

ao ser humano. O suprimento desta demanda usualmente reflete em um
comportamento barrado pela moral civilizante, de preceitos judaico-cristdaos em
nossa sociedade ocidental. No caso do grupo homossexual, a vivéncia da sua
propria sexualidade os caracteriza como uma minoria em meio a uma cultura
centrada no discurso da pratica da heterossexualidade. Neste sentido, o segmento
gay ocupa socialmente uma posicao paralela a dos ‘outsiders’ analisados por

Norbert Elias.

Mencionando o exemplo especifico da comunidade britanica de Winston
Parva — onde havia uma divisao entre as familias que ha algumas geracOes
povoavam o local e ditavam as regras do sistema (os estabelecidos) e os
forasteiros que se chegavam a comunidade como novos habitantes (os outsiders)
—, 0 autor analisa, sob a luz da dicotomia marxista opressores-oprimidos, uma
série de relacOes estabelecidas socialmente naquele povoado, observaveis no

cotidiano de qualquer comunidade ocidental dos dias de hoje.

Elias enfatiza a distancia mantida entre os grupos em Winston Parva, pois
“o grupo estabelecido atribuia a seus membros caracteristicas humanas
superiores; excluia todos os membros do outro grupo do contato social ndo

profissional” (ELIAS 2000:20). A utilizacao de signos em determinados contextos
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servia de controle social por parte dos estabelecidos, estigmatizando e

marginalizando os outsiders.

Para aplicacao neste estudo, os estabelecidos (a maioria heterossexual de
componentes da sociedade) impdem marcas aos outsiders (a minoria
homossexual), utilizando-se de varias armas no exercicio deste processo, dentre
elas a linguagem. A criagdo e fixacao, no imaginario social, de figuras e situacoes
estereotipadas para representar o segmento homossexual perante a sociedade
(algumas delas reforcadas pela propria G Magazine, como analisaremos adiante
neste estudo) colaboram para a manutencao do diferencial entre os segmentos e,
portanto, das posicOes distintas por eles ocupadas no sistema. A utilizacao destes
esteredtipos de forma pejorativa, especialmente quando o tom do discurso envolve
o humor critico nao-construtivo e a freqliente exposicao deste molde pela midia ao
publico de massa, enraizam na sociedade o comportamento depreciativo para com

0 grupo homossexual.

Elias afirma que a capacidade de manipular a rede simbdlica construida pelo
discurso, com todas as suas representacdes, da a quem a possuir o poder de
legitimar uma ideologia perante o coletivo e, por conseqiiéncia, ditar as regras de
toda uma sociedade. Tal amplo poder de manipulacdao esta usualmente a servico

do poder (dos) estabelecido(s).
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O uso da ‘fofoca elogiosa’” ou da ‘fofoca depreciativa’ por parte dos
estabelecidos serve como meio de controle social, este ditado pelo discurso. “A
estigmatizacao (...) associa-se a um tipo especifico de fantasia coletiva criada pelo

grupo estabelecido” (ibid., p. 35), fantasia esta inserida no imaginario social.

Tendo como referencial a estrutura social vigente, a G Magazine configura-
se, desta forma, em midia que ocupa uma posicao duplamente desfavorecida no
sistema: por veicular conteido socialmente barrado, um dos prazeres proibidos
pelo cddigo de conduta vigente, e por ser um veiculo cujo publico-alvo é
constituido por individuos outsiders, componentes de uma parcela minoritaria da

sociedade, os homossexuais.
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A busca pelo falo faltante.

A necessidade intrinseca ao ser humano de sentir prazer em meio aos
sofrimentos impostos pela existéncia impde a este uma nocdo incomoda de
incapacidade, de incompletude, de falta. Deste sentimento de falta, caracterizador
de um sujeito partido, surge a busca por algo que faca o humano sentir-se

completo, satisfazendo sua demanda por felicidade.

Em seus Escritos, Jacques Lacan elaborou sua teoria de que o sujeito,
determinado pela linguagem, comeca no lugar do Outro. O sujeito partido &,

assim, caracterizado pela falta que seria suprida pelo Outro.

Este sujeito falto iniciara uma busca pela completude, busca esta instaurada
pela linguagem. O que da movimento a busca (ou, sentido a vida) é a procura pelo
falo, que jamais sera encontrado. Isso se configura na promessa da posse do falo
faltante, que sublimaria a inteireza absoluta, a felicidade completa. Tendo em vista
que o falo permanecera faltante durante toda a vida do sujeito, a promessa jamais
sera cumprida para o sujeito, pois ninguém consegue obter o suprimento desta

demanda, e isso mantém todos os humanos na permanente busca pela felicidade.

Compreender esta procura do sujeito pelo falo faltante é de extrema

importancia para se entender, segundo Lacan, como funciona a sexualidade. Em

Os quatro conceitos fundamentais da Psicandlise, o tebrico traga um paralelo
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antagonico deste sujeito partido na eterna busca pelo falo com a ameba, no que

diz respeito a reproducao.

Segundo o autor, a reproducao nao-sexuada da ameba concede a este ser
uma condicao de imortalidade: ela nao necessita de um Outro para manter-se
viva, para sentir-se completa, neste sentido apresentando uma caracteristica de
auto-suficiéncia. Tal imortalidade é subtraida do homem pelo fato de ele ser
submetido ao ciclo da reproducdao sexuada, necessitando do Outro para se
reproduzir. A ‘lamina’, que simbolicamente corta esta sensacdo de inteireza pela
perda devida a passagem do homem pelo ciclo sexual, é a libido: esta forca que

leva o sujeito a procurar a satisfagao da sua demanda pelo Outro.

Um dos papéis de G Magazine é agucar a necessidade de suprimento pela
demanda causada pela falta do falo. Pretendendo ocupar um papel de detentora
do falo, a revista disponibilizaria uma nuance da posse deste. Ao mesmo tempo
que instiga a necessidade do suprimento por aticar a libido dos leitores, a revista

prové um vislumbre da posse do falo por meio da exibigdo dos prazeres proibidos.

Ana Maria Fadigas, jornalista e diretora responsavel pela G Magazine,
concedeu uma entrevista exclusiva especialmente para elaboragao deste trabalho.
Na ocasido, ela assumiu a dificuldade de trabalhar com o nu masculino no inicio da

producao da revista. “Eu tinha medo do ‘pinto’, tive de criar coragem para olhar
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para ele”, enfatizou, referindo-se especialmente a exibicdo do pénis, lugar-comum

em todos os ensaios fotograficos da revista.

Por meio de uma — ndo rara — identificacao err6nea do pénis com o falo,
Ana Maria, falando do papel da revista junto ao seu publico-alvo, é enfatica ao
declarar: “O falo é de vocés!”. O pénis, confundido com o falo faltante ao
individuo, é colocado como uma dadiva da qual G Magazine ilusoriamente
pretende-se possuidora e distribuidora entre seus leitores, aticando a sua
necessidade da busca pelo falo e suprindo sua demanda pela manifestacao

barrada de prazeres.

Como pretensa ‘detentora do falo’, a revista poderia oferecé-lo aos sujeitos
partidos que por ele buscam, tornando-se disseminadora de prazeres proibidos,
mecanismo por meio do qual leitores manifestariam seus desejos barrados
socialmente. G Magazine desencadearia nestes individuos o processo de
manifestacdo de instintos sexuais moralmente reprovaveis, reforcando a promessa
da completude (nunca) atingida pela (impossivel) posse do falo. Esta pseudo-

caracteristica permite uma aproximacao de G Magazine com a idéia de fetiche.

O termo ‘fetiche’ é empregado por diversas areas. Emprestado da

antropologia, nas ciéncias do comportamento ele designa um substituto magico do

falo faltante. Segundo David Zimerman, em seu Vocabuldrio contemporédneo de
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Psicanalise, o fetiche para Freud era “uma perversao sexual caracterizada pelo fato
de uma parte do corpo (...) ou um objeto exterior (...) serem tomados como
n”

objetos exclusivos de uma excitacdo ou pratica perversa de atos sexuais

(ZIMERMAN 2001:149).

Importante salientar que estes objetos sao ‘tomados como exclusivos de
uma excitacao’, ou seja, cumprem o papel de aticar a libido do sujeito que
identifica nele um meio de reprimir a sua tensdao. No processo de significacao
desencadeado pelo sujeito, os objetos tomam significagdes essencialmente sexuais
e, uma vez aticados pela libido, causam no organismo do individuo uma reacao de
excitacao.

E pelo consumo do material, é pela admiracdo dos corpos nus nas
seqliéncias fotograficas estampadas nas paginas da revista que o sujeito podera
manifestar seu prazer. O contato visual com a revista, respondendo
momentaneamente a demanda da manifestacdo de prazer incitada pela libido, faz
de G Magazine um fetiche sexual para o sujeito que apresenta esta reagao, por ser
um objeto inanimado por meio do qual um fetichista manifesta seu prazer, supre

sua demanda dotando-o de significagao sexual.

55



Os trés registros de Lacan.

Segundo Jacques Lacan, a libido é a responsavel pela ligacao da pulsdo
sexual com o inconsciente, fazendo com que a sexualidade torne-se parte da vida
psiquica do sujeito. Assim, para continuarmos analisando a G Magazine, cujos
ensaios fotograficos expressam conteldo de teor sexual, faz-se necessario

pesquisar como o autor estrutura o psiquismo humano.

A clinica lacaniana, herdeira de Freud, pressupde um sujeito psicanalitico
longe de ser uma entidade concatenada e central, como um homunculo dentro da
cabeca. O sujeito em Lacan é dividido entre um significante e outro, o que o torna
eternamente partido. Este sujeito faltante seguira a eterna busca pelo Outro (a
grande alteridade), estruturando sua existéncia psiquica em trés instancias, quais

sao o Real, o Simbdlico e o Imaginario.

O entendimento da tricotomia psiquica segundo Lacan é de suma
importancia para a comunicacdo, ja que este processo, que obrigatoriamente se
da por meio da linguagem (eixo do registro simbdlico), pressupde o envolvimento
de toda uma estrutura social (de ordem imaginaria) pré-existente ao ato
comunicativo, tendo em vista que a utilizacao dos signos passa por uma

legitimagdo coletiva de suas representacdes, de ordem simbdlica.
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Os corpos estampados nas paginas de G Magazine estao legitimados
coletivamente no imaginario social como linguagem que representa
simbolicamente um perfil mais geralmente difundido para um segmento especifico:

0 publico gay.

Em 1953, Jacques Lacan faz uma conferéncia intitulada ‘O Real, o Simbodlico
e o Imaginario’, ocasiao na qual o psicanalista apresentou publicamente as trés
instancias do registro psiquico. Em recente artigo, Oscar Angel Cesarotto discorreu
sobre a estrutura psiquica lacaniana. Para Cesarotto, “os trés registros estdo
presentes desde o inicio do ensino de Lacan, até suas Ultimas intervengoes”,

salientando a importancia basilar desta estrutura (CESAROTTO 2005:26).

Comegando pelas nogdes do Imaginario, esta instancia desempenhou um
papel essencial na constituicdo do pensamento de Lacan, o que levou alguns a
definirem toda sua obra pela maneira como o francés se posicionava perante o
Imaginario. No seu Seminario XXII (RSI, de 1974-5), Lacan afasta qualquer idéia

de fases, acentuando a natureza combinatdria da estrutura por ele apresentada.

No seu artigo, Cesarotto explica que

"o imaginario inclui duas acepgoes. Por
um lado, quer dizer falso e, por este viés,
aponta a ilusGo de autonomia da

consciéncia. Por outro lado, tem a ver
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diretamente com as representacoes € as
imagens, as  matérias-primas  das

identificagoes” (Idem, p. 25).

A instancia do Imaginario acaba sendo o lugar do Eu por exceléncia, com
seus efeitos de ilusao e engodo. O Eu é uma construcdo imaginaria. Isto o
caracteriza em sua precariedade, num continuo processo de identificagdes parciais
(a construcao do Eu; a antecipacao de uma forma global de corpo pela captacao

da imagem do outro, matriz imaginaria do Eu).

Na teoria freudiana, o Imaginario lacaniano corresponde ao plano do

4

narcisismo. E o momento fundamental da cristalizagdao da imagem do corpo,
instalando a matriz do ego no psiquismo. Fora disso, 0 humano somente existe
porque fala. Sobre este aspecto, Lucia Santaella enfatiza que

"o imagindrio é basicamente o registro psiquico
correspondente ao ego (ao eu) do sujeito, cujo
investimento libidinal foi denominado por Freud de
Narcisismo. O eu é como Narciso: ama a si mesmo,
ama a imagem de si mesmo... que ele vé no outro.
Essa imagem que ele projetou no outro e no mundo
€ a fonte do amor, da paixdo, do desejo de
reconhecimento, mas também da agressividade e da
competicdo” (SANTAELLA 1999:83).

Lacan constituiu a idéia de que o fato de o sujeito identificar-se com a

imagem especular de um outro é “constitutiva do eu (moi) no homem, e que o
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desenvolvimento do ser humano estd escondido por identificacdes ideais” (Idem,
p. 84). Segundo Santaella, este processo de identificacdes se chama ‘alienacao
imaginaria”: € um desenvolvimento no qual o imaginario esta inscrito, € ndao um

simples desenvolvimento fisioldgico.

O reconhecimento da identidade do eu da-se através de uma imagem
especular em um jogo paradoxal que oscila entre eu e o outro (o bebé que
reconhece sua imagem no espelho ao mesmo tempo vé a si mesmo, mas Ve
também um outro). Para o francés Jacques Aumont (1992),

“en el sentido corriente de la palabra, lo imaginario es el
patrimonio de la imaginacidn, entendida como facultad
creativa, productora de imagenes interiores
eventualmente exteriorizadas. Prdcticamente, es el
sindnimo de 'ficticio’, de ‘inventado’, y opuesto a lo real
(incluso, as veces, a lo realista). En este sentido banal, la
imagen representativa hace ver un mundo imaginario, una
diégesis” (AUMONT 1992:125).

O Imaginadrio é visdo de mundo, é construcdo de uma leitura sobre o
mundo por meio de imagens mentais que, inclusive, sao determinantes para o
processo de identidade do sujeito. Tendo a imagem do corpo como modelo, o
Imaginario corresponde a sinteses ilusdrias, a criagdo de totalidades perfeitas,

mantendo intocadas todas as diferencas reais.
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Ao mesmo tempo senhor e servo do Imaginario, "o ego se projeta nas
imagens em que se espelha: imaginario da natureza, do corpo, das relagbes
sociais”, salienta Santaella (1999). Enfim, o registro Imaginario seria

"uma moénada [na filosofia leibnizianista, atomo
inextenso, imaterial, indivisivel e eterno, com
atividade espiritual] gue se alimenta da miragem do
outro, uma miragem na iminéncia da dissipacdo e da
perda. Ser eu, sendo, ao mesmo tempo, o outro, é
idilico mas também mortifero, pois um dos polos
dessa pretensa unidade esta sempre a beira do

desaparecimento” (Idem).

Como imagem, o Imaginario recobre a totalidade do mundo, isto &, duplica-
o, funcionando como uma espécie de filtro. Se o Imaginario fosse azul, por
exemplo, 0 mundo seria totalmente azul. Deste ponto de vista, qualquer visao da
realidade é puramente imaginaria.

E neste Imaginario que a fotografia, uma imagem sintética, serd
representada, sendo duplicada de acordo com o filtro e criando uma interpretacao
idealizada, uma visao subjetiva da realidade. Sob a atuacao da libido, o corpo
fotografado e publicado por G Magazine é visualmente consumido pelo sujeito que
o representa no Imaginario de forma ilusdria. Este sujeito identifica-se com a

interpretacao idealizada da imagem. O ego, na busca por si mesmo, por sua
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identidade, acredita encontrar-se no espelho das criaturas para se perder naquilo

que ele ndo é.

A leitura subjetiva da realidade no Imaginario cria as ilusérias totalidades
perfeitas, como a interpretacao do corpo fotografado. De posse desta ilusao, o
sujeito faltante sente-se momentaneamente de posse do falo que Ihe conferiria

completude, processo que apenas ocorre na instancia do Imaginario.

Visto de fora, temos um mundo volatil e volivel; visto do olhar daquele que
esta preso no seu imaginario, temos uma totalidade rotunda e fechada sobre si
prépria. Nesta Ultima perspectiva, cada imagem torna-se Unica, e constituindo uma

totalidade, impede qualquer ligacao real aos outros sujeitos e ao préprio mundo.

Segundo Lacan, cabe a instancia do Simbdlico a tarefa de abalar este
carater delirante, por ser o principio da exterioridade (que ele metaforiza como
significante, estruturado em torno da lei, constituindo um mundo ordenado e

regrado, estruturando a realidade de maneira objetiva).

Mencionando este outro elemento da tricotomia psiquica lacaniana,
Cesarotto declara que

"o registro do simbdlico tem, na linguagem, sua
expressao mais concreta, regendo o sujeito do

inconsciente. Ela é a causa e o efeito da cultura,
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onde a lei da palavra interdita o incesto e nos torna

”

completamente diferentes dos animais
(CESAROTTO 2005:25).

Em Lacan, o Simbdlico indica um retorno a Freud a luz de questOes
retiradas das interpretacGes de estudos lingliisticos de Ferdinand de Saussure e
antropoldgicos de Claude Lévi-Strauss. Nos trabalhos freudianos, a importancia
deste registro pode ser notada nos textos que ilustram o funcionamento do
inconsciente, como nas reflexdes acerca do Complexo de Edipo, ja que a ‘fungdo

do pai’ esta ligada a essa instancia.

Lucia Santaella explica que

"o registro simbdlico € o lugar do cddigo fundamental
da linguagem. Ele € lei, estrutura regulada sem a
qual nao haveria cultura. Lacan chama isso de
grande Outro. O Outro, grafado com maiuscula, foi
adotado para mostrar que a relagcao entre o sujeito e
0 grande Outro é diferente da relacdo com o outro
reciproco e simétrico ao eu imaginario” (SANTAELLA
1999:84).

Assim, o grande Outro, em todos os sentidos, é lei, mediacdo, estrutura
regulada e reguladora que prescreve o sujeito, impondo-lhe a falta, barreira
representada pela linguagem. O sujeito existe por intermédio da linguagem, uma

existéncia que tem de ser comprovada simbolicamente pelo uso da linguagem. O
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Simbdlico parece corresponder a fixacdo histérica do especular: tudo devém

imagem através dele.

O Simbodlico confunde-se com a matriciacao do existente, como ocorre, por
exemplo, pela linguagem, que pode ser descrita como uma matriz. O Simbodlico
tenta regular, dar ‘ordem’ ao caos, tentando posicionar todo e cada signo em um

determinado lugar na rede de significagao.

O Simbodlico é demonstrado comumente pela linguagem. Formada por
signos, a linguagem tem o papel de codificar conceitos de referenciais em um
sistema organizado, concedendo a cada signo uma posicao a ocupar e/ou uma
funcao a desempenhar em uma dada realidade. Por isso, é a partir desta instancia
que as sociedades constroem suas culturas, representando idéias por intermédio
de signos e posicionando-os numa rede complexa e organizada que tenta ordenar
todas as coisas, atribuindo a estas seus respectivos valores.

E esta instancia psiquica a responsavel por posicionar o conteldo das
fotografias publicadas por G Magazine em um local especifico da rede de
significantes. Este posicionamento simbdlico concede as imagens ali representadas
valores que atuardo no Imagindrio do sujeito-leitor, que delas farda uma
interpretacdo ilusoria. A atuacao da libido no sujeito sera determinante para a

reacdo que este apresentara quando exposto a imagem, tendo em vista o teor
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sexual do contetido das fotografias em questdo. A fotografia, como linguagem, é
de natureza simbdlica e, de acordo com a leitura iluséria do Imaginario do leitor,

podera suprir a demanda deste pela demonstracao de prazer.

Se o Real é a totalidade intotalizavel, e o Imaginario € a totalidade iluséria e
da ilusdo, o Simbolico é o espaco onde este afrontamento ocorre, o espaco de
mediacdo. Ele é da ordem da totalidade, que captura através do simulacro, que se
desconhece enquanto tal. O Simbdlico é a mediacao estruturada entre os

devaneios do Imaginario e a espontaneidade selvagem do Real.

Segundo Lacan, o Real é o impossivel, o acidental, a interpelacdao
permanente. Dado o seu carater perturbador, tanto o Imaginario como o Simbdlico
sao formas de evita-lo, seja por falsa reconciliacdo imaginaria, ou por cristalizagdo

numa rede institucional simbodlica.

Fechando o ciclo tricotdmico de Lacan, Cesarotto explica a instéancia do Real
que, segundo este,

"como terceira dimensdo, € sempre aludido pela
negativa: seria aquilo que, carecendo de sentido,
ndo pode ser simbolizado, nem integrado
imaginariamente. Aquém ou além de qualquer limite,
seria incontrolavel e fora de cogitacdo” (CESAROTTO
2005:25).
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Pertence a instancia do Real tudo aquilo que ndo é representavel, que ndo
se exprime por intermédio de qualquer signo. O Real é o impossivel, aquilo que a

linguagem deixa escapar (nao suporta) na representacao.

Lucia Santaella descreve que

"o registro psiquico do real ndo deve ser confundido
com a nogao corrente de realidade. Para Lacan, o
real é aquilo que sobra como resto do imaginario e
que o simbdlico é incapaz de capturar. O real é o
impossivel, aquilo que ndo pode ser simbolizado e
que permanece impenetravel ao sujeito do desejo
para quem a realidade tem natureza fantasmatica.
Diante do real, o imagindrio tergiversa e o simbdlico
tropeca. Real é aquilo que falta na ordem simbdlica,
0s restos que nao podem ser eliminados em toda
articulacdo do significante, aquilo que so pode ser
aproximado,  jamais  capturado”  (SANTAELLA
1999:85).

Tudo depende, portanto, da instancia do Real, que é sempre um limite da
simbolizagdo, da representacao. Nota-se a sua presenca pelo fato de algo falhar
no Simbdlico, enquanto que no Imaginario tudo funciona, menos a vida, que é
lesada brutalmente. O Real é composto por tudo aquilo de que o Imaginario tenta
esquivar-se, tenta procurar subterfugios a fuga do seu idealismo, ao mesmo

tempo em que é composto também por tudo aquilo de que o Simbdlico nao da
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conta de representar, que foge a possibilidade de uma simbolizacdo por

intermédio da linguagem.

O Real é a realidade psiquica, que engloba as fantasias do sujeito. E a base
pulsional do ‘id’ freudiano, sobre a qual se organiza todo o aparelho psiquico; a
forca que foge da idealizacdo imaginaria, bem como da ordenacao simbdlica. O
Real é a categoria da pulsdo sexual, que leva o sujeito a possuir uma demanda a
ser suprida. Todos os instintos primitivos que o sujeito deve manter latentes no
meio civilizado sdo desta ordem. O estado de tensao que leva o individuo, por
exemplo, a contemplar as seqiéncias fotograficas de G Magazine reina nesta

instancia.

Cada um dos elementos do psiquismo lacaniano faz circular os outros dois,
ndo podendo reduzir nenhum deles. E isso mesmo que explica o papel positivo do
Imaginario nas teorias vulgares, pois constitui uma falha, ou um buraco, no seio
do Simbdlico. Enquanto campo do desdobramento narcisico, das imagens,
fantasmas e semelhancas, o Simbdlico forma um horizonte de espelhamento do

Real.
Os trés registros lacanianos interferem diretamente no processo de

representacao de qualquer signo, pois a posicao deste na rede simbdlica e sua

leitura imaginaria dependem diretamente do funcionamento da estrutura psiquica
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do sujeito. Da pulsao sexual, passando pelo desejo até a manifestacdao dos

prazeres proibidos, o caminho percorrido passa pelas trés instancias de Lacan.

Mais adiante, um paralelo entre os trés registros psicanaliticos lacanianos e
as trés categorias semioticas peirceanas, sugerido por Lucia Santaella, permitirdo
uma aproximagao da linguagem fotografica de G Magazine do processo psiquico
de interpretacao de signos. Este paralelo podera nos auxiliar na compreensdo de
como elementos intrinsecos ao sujeito, neste caso a sexualidade do publico-alvo
do veiculo, podem influenciar na interpretacdo de uma linguagem, bem como o

discurso por ela representado.
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A instituicao imaginaria da sociedade.
Tratando-se de discurso na midia, a importancia de se conhecer como
funciona a estrutura coletiva do Imaginario no social é de extremo valor, tendo em

vista a necessidade da manipulacao desta esfera para reforco de uma ideologia.

Cornelius Castoriadis, em sua obra intitulada A instituicdo imagindria da
sociedade, discorre sobre as evidéncias de como os sistemas de organizagao
humana — de natureza social, cultural ou religiosa — somente podem ser
entendidos a partir da relacao entre a ordem simbdlica e o Imaginario. O autor
destaca a fundamental importancia do Imaginario na compreensao dos fenomenos
sociais, mostrando como tentativas de entendimento da realidade empreendidas
por diversas correntes filoséficas de pensamento ndo se sustentaram, pois todas,
de alguma forma, desprezaram o “componente imaginario de todo simbolo e de

todo simbolismo em qualquer nivel que se situem” (CASTORIADIS 1986:154).

Castoriadis explica que o Simbdlico e o Imaginario tém profundas relacdes
entre si, ja que “o imaginario deve utilizar o simbdlico ndo apenas para exprimir-
se, mas para ‘existir, para passar de virtual a qualquer outra coisa”.
Inversamente, “o simbdlico também pressupde a capacidade imaginaria, para ver

em uma coisa o que ela ndo &, de vé-la diferente do que é” (idem).
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O autor salienta que é no Imaginario que uma sociedade procura o
complemento necessario para sua ordem, uma vez que no nucleo deste
Imaginario é que se encontra um sentido que ndo é ditado por fatores reais
porque, antes disso, € esse Imaginario que confere a esses fatores reais tal
importancia e tal lugar no universo, ou seja, suas representagdes. Estes conjuntos
de representacgdes que vao se articulando — como se fossem uma rede — tém como
efeito a construcdo da realidade em que vivemos, formando uma rede simbodlica e,
ao mesmo tempo, uma ordem imaginaria. Tal ordem rege os lugares
representados pelas coisas na sociedade humana; tal ordem rege o sentido de

significacao dos signos em uso, estabelecendo hierarquias dentro da linguagem.

Assim, conforme o préprio Castoriadis, “o imaginario da sociedade (...)
determina a escolha [do signo] e as conexdes das redes simbdlicas [por ele
estabelecidas]” (ibid, p. 175). O signo em seu uso social ganha vida quando
corresponde, no Imaginario da sociedade, a representacao de um lugar na rede
simbolica ocupado por um ‘né’, ou referencial. O individuo interage quando o signo
utilizado no ato comunicativo representa para ele alguma coisa dentro do seu
universo de conhecimento, coisa essa socialmente posicionada, coletivamente

passivel de significagdo.

Nota-se, a partir do explanado por Castoriadis, o profundo didlogo

estabelecido entre os registros do Simbodlico e do Imaginario para que uma
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mensagem seja transmitida. Desta forma, a linguagem estabelece uma rede
simbdlica, tecida sobre uma base imaginaria, para transmitir uma mensagem. Os
signos utilizados como portadores simbdlicos de significado tecem um discurso que
encontra espelhamento em uma ordem imaginaria, que concede a importancia que

as representagOes simbdlicas estabelecidas pelos signos terao.

Os corpos representados nas fotografias publicadas por G Magazine sao
signos — e os chamaremos neste texto de ‘corpos-signos’, por reunirem facetas
dos registros imaginario [a imagem do corpo] e simbdlico [a representacdo] na
transmissdao da mensagem. Estes corpos-signos correspondem, no Imaginario do
publico-alvo da revista, a um lugar na rede simbdlica dotado de significacao de
cunho sexual. E principalmente este aspecto sexual que incita a libido deste
fragmento do mosaico social, que busca o suprimento de uma demanda, a iluséria

posse momentanea do falo faltante.

O sujeito-leitor de G Magazine entra em uma rede simbdlica baseada nos
corpos-signos que tecem o discurso da revista, representada naquele corpo
apresentado pela fotografia. Este signo da instancia do Simbdlico corresponde, no
Imaginario deste sujeito, ao suprimento momentaneo de uma demanda: a pulsao
sexual, da ordem do Real, incitada pela libido que reagiu a agdo da representacao

signica no Imaginario.

70



Para entendermos melhor as nogdes de signo, da fotografia como meio de
mensagem e do direcionamento em que as mensagens em geral estao embebidas,
a proxima parte deste trabalho focard os aspectos do estudo da linguagem,

centrando-se mais na linguagem da imagem e, em especial, da fotografia.

71



72

CAPITULO III

DAS IMAGENS



A estrutura do discurso.

As seqliéncias de fotografias com homens posando nus s3o marca
registrada de G Magazine, que sempre exibe como manchete de capa uma
chamada acompanhada de uma foto do protagonista do ensaio principal. A
fotografia da capa ndo é pornografica; a Unica excegao a esta regra continha uma
tarja sobre o pénis do modelo, que poderia ser destacada pelo leitor. O ensaio de
capa configura-se na parte mais importante de toda a edicdo da revista, é o foco

central de apelo junto ao publico-alvo.

A revista possui como carro-chefe a publicagdo de material imagético com
teor sexual visando a incitacdo de prazeres. Partindo das bases acerca da
sexualidade lancadas no capitulo anterior, o trabalho centra-se a seguir no estudo
da linguagem utilizada por G Magazine, na forma como a revista apresenta os

COrpos-signos ao seu leitor.

O signo — elemento de representacao — em seu uso social ganha vida
quando corresponde a representacao de um lugar na rede simbdlica, ocupado por
um ‘nd’. Em suma, o signo cumpre seu papel a partir do momento em que
representa algo para um interlocutor. O individuo interage quando o signo
utilizado no ato comunicativo representa para ele alguma coisa dentro do seu
universo de conhecimento, coisa essa socialmente posicionada, coletivamente

passivel de significacao.
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A construcdo desta rede simbdlica no cotidiano sera reforcada pelo uso dos
signos com um direcionamento especifico, ou seja, no discurso. Neste estudo, os
signos posicionados sdao as seqliéncias de fotografias, e o ideario que elas

constroem no imaginario social decorre do discurso apresentado por G Magazine.

Para melhor entendimento do ponto, o Diciondrio de Semidtica, de autoria
de Joseph Courtés e Julien Greimas, tece nogOes acerca do conceito de discurso,
propondo uma definicao bastante ampla e complexa, dividida basicamente em
onze tdpicos. Segundo os autores, o discurso é (1) sinbnimo de enunciado: como
um texto, produto real de um emissor; (2) dotado de procedimentos e normas
para sua construcao: o resultado do encadeamento de frases; (3) dispositivo
articulado em diferentes niveis narrativos: como modalidades do enunciado; (4)
resultado da competéncia do enunciador: dependente da competéncia linglistica
de quem emite o cddigo; (5) lingua em ato: restrito as condicdes necessarias para
a comunicagao; (6) articulagdes significantes: nascendo na enunciacao, dado pelas
colocagdes em discurso; (7) comunicagao: como um discurso instrumental; (8)
conteldos investidos na enunciacdo: a ideologia; (9) socialmente produzidos:
literatura médica, politica, econdmica, lirica etc; (10) tipologia conotativa:
trabalhando o jogo entre formas e conteldo; e finalmente (11) processos

semidticos: que pdoem na enunciacao o lugar de geracao do discurso.
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De forma geral, as nogbes de discurso explanadas por Courtés e Greimas
iniciam-se no campo do enunciado, ou como produto final social (texto) para, em
seguida, desdobrarem-se da definicdo inicial em uma série de outras definicoes
derivadas umas das outras, até chegarem a tratar da instancia da enunciacao
enquanto o lugar onde o discurso é gerado. Este estudo se centrara no discurso
partindo dos conteldos investidos na enunciacdo, e socialmente produzidos, tendo

em vista se tratar de uma literatura de publico-alvo bastante especifico.

A G Magazine, impulsionada por toda uma tendéncia de mercado,
consolida-se como midia impressa voltada para o fragmento social composto pelo
grupo de individuos homossexuais masculinos brasileiros. Para consolidar esta
posicao, a revista mantém um discurso imagético repleto de signos de ordem
simbdlica (os corpos-signos), profundamente arraigados em interpretacoes
produzidas no imaginario social, vinculados a pulsdo sexual e a libido. Os
mecanismos envolvidos do processo de sexualidade nos auxiliardao a compreender
o funcionamento da interpretacao desta linguagem dos corpos-signos utilizada

pela revista.

A capacidade de direcionar a rede simbdlica construida pelo discurso, com
todas as suas representagdes, permite o surgimento/fortalecimento de aspectos do
imaginario social capazes de persuadir um coletivo e, por conseqiiéncia, ditar os

parametros a serem seguidos para a criacao de uma identidade no mosaico social.
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Dentre seus objetivos, este estudo pretende identificar como a revista G Magazine
constroi seu discurso utilizando como linguagem a fotografia do nu masculino para

0 seu publico-alvo.

A utilizacao do discurso como mantenedor do poder no sistema nao € um
tema novo no meio académico. Parte da obra produzida por Michel Foucault, um
dos maiores fildsofos e historiadores ocidentais do século XX, dedica-se a este

foco, como também ao discurso especifico da sexualidade.

No inicio da década de 1950, Foucault segue o famoso Seminario de
Jacques Lacan. Comega, entdo, a fase mais produtiva, no sentido académico, na
vida do fildsofo, fase esta que dura cerca de 30 anos. Em 1971, Foucault assume a
cadeira de Jean Hyppolite na disciplina “Histéria dos Sistemas de Pensamento”. A
aula inaugural de Foucault nessa cadeira foi a famosa "A Ordem do discurso”, que
veio a se tornar livro, obra primordial para o estudo do discurso na sociedade

contemporanea.

Neste meio tempo, Foucault publica Doenca Mental e Psicologia (1954),
mas foi com Historia da Loucura (1961), sua tese de doutorado na Sorbone, que o
francés firmou-se como filésofo. Neste livro, o autor analisa as todas as praticas
sociais impostas pela sociedade ocidental dos séculos XVII e XVIII que levaram a

exclusdo do convivio daqueles que chamavam de "desprovidos de razao".
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Foucault preferia ser chamado de "arquedlogo", pois procurava sempre
analisar o que mais profundo existe numa cultura — arquedlogo do siléncio imposto
ao louco, da visao médica (Nascimento da Clinica, 1963), das ciéncias humanas
(As Palavras e as Coisas, 1966), do saber em geral (A Arqueologia do Saber,
1969), escrutinando as bases argumentativas que cada uma dessas visoes

utilizava para legitimar suas leituras do mundo.

Vigiar e Punir (1975) é um amplo estudo sobre as atuais formas de
disciplina impostas pela sociedade. Foucault resumia a estrutura prisional existente
a “uma técnica de producdo de corpos ddéceis". O conceito da prisao teria por
objetivo o marginal do proletariado; as ilegalidades da classe dominada eram
confinadas, aprisionadas. Foucault analisou os processos disciplinares empregados
nas prisdes, considerando-os exemplos da imposicdo, as pessoas, de padrdes

"normais" de conduta estabelecida pelas ciéncias sociais.

A partir desse trabalho, explicitou-se a nogao de que as formas de
pensamento sdao também relacdes de poder, que implicam a coercao e imposicao.
Foucault assume um leve relance de filosofia marxista na linguagem. Assim, é
possivel lutar contra a dominacao representada por certos padroes de pensamento
e comportamento, mas torna-se impossivel escapar a todas e quaisquer relacoes

de poder.
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Michel Foucault, infelizmente, deixou inacabado seu mais ambicioso projeto,
A Historia da Sexualidade, por meio da qual o autor pretendia mostrar como a
sociedade ocidental faz do sexo um instrumento de poder, seja por meio da
repressao, seja da expressao. O primeiro dos seis volumes anunciados foi
publicado em 1976 sob o titulo A vontade de saber, e despertou duras criticas.
Este volume é pedra angular para o presente estudo. Em 1984, pouco antes de
morrer, Foucault publicou outros dois volumes, rompendo um siléncio de oito
anos: O uso dos prazeres (tratando da sexualidade na Grécia Antiga) e O cuidado

de si (cujo foco é a Roma Antiga).

Ao longo de sua obra, Michel Foucault apresenta a manipulacao do discurso
como poderosa ferramenta para a legitimacdao da estrutura do poder. O francés
dedica a trilogia Historia da Sexualidade para delinear a rede simbdlica de
significantes ligados a sexualidade como ferramenta largamente utilizada com esta

finalidade: a manutencao do poder no sistema.

G Magazine utiliza-se de uma rede simbolica profundamente ligada a
sexualidade para estruturar sobre esta o seu discurso. O corpo-signo nu, matéria-
prima dos ensaios fotograficos publicados pela revista, é a linguagem adotada pelo
veiculo para passar sua mensagem ao seu publico-alvo. O discurso do sexo como

atividade é, portanto, uma constante na revista. A partir desta constatagdo, faz-se

78



mister uma abordagem mais especifica do sexo em discurso, norteado com base
nas analises extraidas dos estudos ‘arqueoldgicos’ de Michel Foucault acerca do

assunto.
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O sexo como discurso.

O controle sobre a comunicacao pode mover povos inteiros em prol de uma
filosofia, seja este poder colocado pela expressao (como na Alemanha da década
de 1930) ou pela repressdao (como nos regimes militares na América Latina entre
as décadas de 1950 e 1980). Conforme vimos, este ponto foi um dos cernes da
producao cientifica do fildsofo e historiador francés Michel Foucault: a utilizagao do

discurso para a manutencao do poder em suas posicoes estabelecidas.

Em sua trilogia Historia da Sexualidade nos é mostrada a visao foucaultiana
sobre como o discurso do sexo tem servido de instrumento de manutencao do
poder, seja pela repressao ou pela expressao excessiva de signos ligados a

sexualidade humana.

Ao longo da Histdria, de acordo com Foucault, o sexo vem sendo utilizado
como discurso por aqueles que detém o poder de decisdo. Repetidamente estes se
valem da rede simbdlica constituida sobre a sexualidade para tramarem uma
forma de manterem sua posicao no sistema, uma forma de legitimar o lugar que
ocupam e nao modificar funcbes na estrutura do sistema, preservando o

funcionamento do eixo.

Foucault, ao longo de sua famosa obra Historia da Sexualidade, analisou

como o imaginario da sociedade é manipulado com o objetivo do estabelecimento
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de um jogo de manutengdo de poder. Abrangendo desde o apogeu dos impérios
grego e romano até — e especialmente — o mundo ocidental pds-Iluminismo, o
autor analisa como este imaginario posiciona signos na rede simbdlica, dando vida
a estes signos em uso, ponto também trabalhado pelo mesmo autor em A ordem

do discurso.

De acordo com Foucault, tal jogo, por sua vez, é instituido pelo discurso, e
0 autor vai utilizar como exemplo as caracteristicas discursivas que envolveram a
sexualidade, especialmente nos Ultimos trés séculos, para comprovar sua teoria,
partindo de uma perspectiva repressora quanto ao assunto na modernidade a uma
expressao exacerbada na contemporaneidade. A perspectiva foucaultiana quanto a
manipulacdo por meio do discurso do sexo é importante norteador deste trabalho,

tendo em vista a linguagem utilizada pela G Magazine.

Na sua obra sobre a histéria do sexo, Foucault comeca abordando a
repressao burguesa ao longo do século XVII com relacdao a sexualidade, tendo o
pudor como norteador do sistema de exclusdo. Nesta época, o discurso sobre o
sexo era primeiramente incitado para, logo apds, ser reprimido. A nogao do prazer
aliada ao pecado auxiliava muito neste processo: o sexo é bom, mas causa sobre

aqueles que o utilizam de forma errada a imputacao do castigo divino.
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A partir do século XVIII, ha uma ‘explosdo discursiva’ em torno do tema. O
sexo em discurso passa a ser mecanismo de poder para o fortalecimento da
poténcia interna do Estado, sendo neste momento o pudor substituido pelo
‘sistema de utilidade’. Uma nacao forte tem uma populacao numerosa e, portanto,
mao-de-obra para seu desenvolvimento, sendo o sexo ferramenta bioldgica

necessaria para implantacdo/manutencao desta forga.

No século XIX ha o que o autor chama de a ‘implantacdao perversa’, e a
proliferacao do discurso sobre a sexualidade da-se no eixo da ‘lei da alianca’ e da
‘ordem do desejo’. O primeiro eixo visa ao casamento e a reprodugao, indo ao
encontro dos valores burgueses de familia, apoiados pela moral religiosa judaico-
crista vigente na sociedade ocidental. O segundo visa ao prazer vulgar, que
Foucault vai chamar de ‘perversao’, com o surgimento dos primeiros indicadores,
sob o ponto de vista cientifico, de comportamentos sexuais que visavam ao prazer,

nao tendo como finalidade especifica a reproducao bioldgica.

Assim, as facetas da sexualidade que fugissem ao objetivo da procriacao
deixariam de ser encaradas como pecados contra a natureza e, gradativamente,
ocupam o status de anormalidades patoldgicas (dentre elas a homossexualidade,
que a Organizacao Mundial da Saude declarou oficialmente nao se tratar de uma
doenca apenas em meados da década de 1980). A Igreja cede lugar a Medicina, e

o poder passa a ser exercido pela interdicao. Quem praticasse quaisquer atos
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sexuais que nao tivessem por finalidade a reproducao — caso dos atos
homossexuais, por exemplo —, era preso, como ocorreu com o escritor inglés

Oscar Wilde na década de 1890.

Ja no século XX, Michel Foucault menciona a expressao exacerbada da
sexualidade como um dispositivo de saturacao. Cria-se, a partir deste quadro, o
jogo paralelo entre poderes e prazeres, como um mecanismo de dupla incitagao.
Ha posicdes no sistema para as quais determinados comportamentos sexuais sao

acessiveis, possiveis, passiveis de ocorrer.

Legitima-se, com este discurso, um jogo que estabelece um tracado
paralelo entre a posicao que o individuo ocupa no sistema (e o poder que a ele se
concede por ocupar tal posicao) e a sexualidade que o individuo podera exercer
(os prazeres a ele outorgados). A determinadas pessoas sdao barradas certas
formas de demonstracao de prazer, pois a posicao por elas ocupada no sistema

social ndo as concede, dentro do imaginario social, ocuparem tal posigao.

Este inicio do século XXI parece dar continuidade a expressao da
sexualidade, mantendo também a dualidade estabelecida entre poderes e
prazeres, ambas indicadas por Michel Foucault. O expressivo aumento da
veiculagdo de material de incitacdo erdtico-pornografica, tanto em midia impressa

como televisiva ou cibernética, comprovam tal leitura.
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Os periddicos cujo principal atrativo € o nu proliferam, bem como cenas de
nudez (parcial ou total) ou atos sexuais — mais ou menos explicitos — na
teledramaturgia em horario nobre na televisdo aberta no Brasil, em apresentacoes
de dancarinos com movimentos libidinosos em programas de auditério, enfim, um
sem numero de exemplos. A representacao — em tons mais ou menos explicitos —

do sexo é um verdadeiro bombardeio nos meios de comunicacao.

Neste interim, a G Magazine consolida-se como veiculo na producao
brasileira de material que trabalha com o nu e, portanto, com questdes
diretamente ligadas a um discurso da sexualidade. A existéncia do veiculo ao longo
de quase 10 anos, hoje ja com mais de 100 edicdes publicadas, comprova a
representatividade do produto junto a seu publico em um ramo marcado pela
efemeridade e inconstancia dos veiculos, especialmente os impressos em um pais

de pouca tradicao de leitura.

A revista utilizar-se-a da fotografia com conteldo sexual como teia
significante sobre a qual ela construird o seu discurso. Desta forma, torna-se
flagrante 0 uso do sexo em discurso, por parte de G Magazine, para expor sua

visao de mundo ao seu publico-alvo.
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Esta publicacao configura-se em exemplo da explosao discursiva do sexo
mencionada por Michel Foucault na sociedade contemporanea. Por intermédio das
seqiéncias dos ensaios fotograficos, carros-chefe das suas edicOes, a revista
constréi sua rede simbodlica de significantes e transmite aos leitores uma
mensagem utilizando a linguagem de grande apelo e, portanto, vasto consumo

junto ao publico adulto: o sexo.

O discurso do sexo utilizado por G Magazine constrdi-se sobre uma rede de
significantes imagéticos: os ensaios fotograficos. Uma abordagem de como se
estrutura esta linguagem peculiar, de como funcionam mecanismos de
representacao por intermédio da imagem estdtica captada e cristalizada na

fotografia é passo importante para a continuidade deste estudo.
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A linguagem fotografica.

A fotografia, quando utilizada na imprensa, torna-se preciosa ferramenta de
persuasao para a criacao ou fortalecimento de mitos e esteredtipos junto a um
meio social. Tal poder Ihe é conferido, dentre outras caracteristicas, por intermédio
do apelo que a fotografia tem, desde os seus primérdios, de ligacdo com a
realidade, como um espelho do que é real (DUBOIS 2004:27), associacao esta que
persiste muito ainda nos dias de hoje, de documento de teor factual. Susan
Sontag esclarece que a fotografia hoje “é, sobretudo, rito social, defesa contra a

ansiedade e instrumento de poder” (SONTAG 1981:132; grifo meu).

Esta fotografia, possuidora de aspectos tao peculiares, sera a linguagem
utilizada por G Magazine para passar sua mensagem a seu publico-alvo. Em suas
paginas principais, a revista publica representacdes de corpos-signos, que por sua

vez se configuram em construtores de um discurso especifico.

Philippe Dubois, em O ato fotografico, por varios momentos aproxima a
consideragao das imagens fotograficas aos trés niveis de significagdo explanados
na teoria semidtica de Charles Sanders Peirce (DUBOIS 2004:45). Para Peirce, a
decodificacdo de signos passa por trés estagios, ou categorias do pensamento
fenomenoldgico: primeiridade (indice — signo que denota o referente baseado na
conexao fisica entre ambos), secundidade (icone — signo que denota o referente

simplesmente em virtude das caracteristicas que ele possui, quer esse referente
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exista realmente, quer nao) e terceiridade (simbolo — signo que denota seu
referente em virtude de uma lei, associacao de idéias, convencao) (SANTAELLA

2003b).

O leitor vai posicionar aquele corpo-signo na teia simbdlica de significantes,
dando luz a uma leitura subjetiva — imaginaria — de uma realidade desencadeada
pela exposicao a fotografia: a existéncia daquela imagem. As ‘imagens mentais
preconcebidas’ acerca da sexualidade, mencionadas por Kossoy (1999), é que
farao com que o sujeito que interage com a fotografia a posicione na teia

simbolica e, conseqiientemente, imponha a ela um valor imaginario.

Se a fotografia, como indice, é signo por conexao fisica com o referencial, a
interpretacdo de uma imagem fotografica carrega fortemente o sentido de
significacdo do que nela esta cristalizado como imagem para o espectador. O
mesmo Dubois esclarece que

"quando determinada fotografia oferece a nossos
olhos interrogadores a visdo de determinada
personagem, por exemplo, um homem de uniforme
ao lado de um cavalo arreado, so temos certeza de
uma coisa: esse homem, esse cavalo, esse arreio
existiram, estiveram efetivamente ali um dia,
naquela posicdo. Mas € tudo o que a foto nos diz.
Nada sabemos sobre a significacdo (geral ou
particular) que se deve atribuir a essa existéncia”
(DUBOIS 2004:84).
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Assim, a fotografia € um indicio (estabelecido pela conexao fisica) da
existéncia dos elementos nela porventura cristalizados, mas que sozinha ndo
confere significacao a tais elementos, deixando-os sem qualquer tipo de
explicacdo, interpretacdo ou comentario. Cabe ao espectador preencher estas
lacunas que o indice fotografico deixa abertas: cabe a quem observa a imagem
fotografica fazer uma interpretacdo dela, baseada em valores de ordem subijetiva,
individuais ou coletivamente legitimados, impressdes mentais sobre o referencial

ali retratado que fogem ao enquadramento daquela imagem.

Porém, quando contextualizada, a fotografia — como qualquer outro signo —
ganha direcionamentos de sentido de acordo com o discurso ao qual ela serve
como linguagem. O fato de um texto qualquer — verbal ou imagético — estar
inserido na revista ja direciona seu sentido. Uma Unica fotografia em G Magazine,
na verdade, é uma fatia de uma seqiiéncia que, por sua vez, constroi uma logica
de sentido: o discurso da revista. Ou seja, cada fotografia encontra um encaixe na
seqiéncia do ensaio, embebendo-se do direcionamento na construcao desta
seqiéncia, bem como da revista. Como um elo em uma corrente, o signo
fotografico em G Magazine esta seqliencialmente ligado ao anterior como
sucessor, bem como ao seguinte como antecessor, construindo uma série coesa,
ocupando seu lugar e sua funcao no todo do sentido, quer dizer, no discurso do

veiculo.
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Assim, é prudente examinar fotografias na G Magazine tendo em mente que
cada uma destas imagens &, individualmente, apenas uma fatia de um discurso. A
observancia da repeticdo de certos aspectos especificos destas imagens nos
auxiliara a identificar o caminho percorrido pela estruturacdo do discurso por parte
da revista, a principio um discurso representativo para um publico especifico, que

possui uma sexualidade outsider: o homossexual masculino.
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As fotografias em G Magazine.

Para alcancarmos os objetivos deste trabalho, efetuaremos a analise
imagética de algumas fotografias publicadas por G Magazine entre janeiro de 2001
e dezembro de 2004. Estas fotografias, escolhidas como representacdoes do
universo gay, sao partes das seqliéncias que formaram os ensaios fotograficos

veiculados pela revista neste periodo.

O trabalho analisa a fotografia e sua aplicagdo a algumas representacoes
publicadas na revista. Tendo em vista o conteido sexual das imagens, com o
auxilio dos fundamentos sobre sexualidade avaliar-se-a o discurso de G Magazine,
mantido por intermédio da linguagem de corpos-signos — as seqiiéncias
fotograficas — exibida nas paginas da revista e utilizada para estruturar

simbolicamente o seu discurso.

Como primeiro passo, faz-se necessaria uma classificagdo mais especifica do
teor geral das fotografias constantes destes ensaios. A G Magazine, segundo
adverténcia expressa nas suas capas, € uma publicacdo de ‘conteldo erdtico’. Para
fins de classificacdo deste género, este estudo partirda do conceito de Roland

Barthes em A cdmara clara.

Nesta obra o autor delineia o que seria o limite entre o erdtico e o

pornografico. Segundo ele,
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"a pornografia representa, costumeiramente, o sexo,
faz dele um objeto imovel (fetiche), incensado como
um deus que ndo sai do seu nicho. A foto erdtica, ao
contrario (...), ndo faz do sexo um objeto central; ela
pode muito bem ndao mostra-lo; ela leva o espectador
para fora de seu enquadramento” (BARTHES
1984:88-9).

Para Barthes, a imagem erdtica tem um tom de implicito, de ndo exibir
abertamente o sexo como objeto central. A fotografia erdtica, assim, dependeria
do seu espectador que, interagindo com a imagem, sairia do enquadramento
desta. Adauto Novaes salienta que “o olhar deseja sempre mais do que Ihe é dado
a ver” (NOVAES 1995:9). A partir desta interacao, o espectador busca fora do
enquadramento o que ‘nao Ihe é dado a ver”: dar-se-ia a concepgao imagética do
sexo no imaginario do espectador. Quem olha o erédtico, imagina o sexo nele

implicitamente representado.

Ja no caso da pornografia, ainda segundo Barthes, esta interacao para fora
do enquadramento entre a imagem e o imaginario do espectador para uma
‘visualizacdo’ do sexo ndo se faz necessaria: o sexo esta ali, explicitamente,
exibindo-se para ser visto por todos. Um pouco antes na mesma obra, Barthes
define fotografia pornografica

"como uma vitrine que mostrasse, iluminada, apenas
uma unica joia, €la é inteiramente constituida pela
apresentacdo de uma Unica coisa, o0 sexo: jamais

objeto segundo, intempestivo, que venha ocultar
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pela metade, retardar ou distrair” (BARTHES
1984:67).

Na pornografia, para Barthes, o sexo-jdia estd em evidéncia, iluminado na vitrine
com todas as luzes e focos voltados para ele. O sexo é o ponto central desta
exibicdao, apresentado em primeiro plano, sem precisar ser imaginado pelo

espectador, “jamais objeto segundo”, como a joia na vitrine da loja.

Ao contrario da imagem erdtica, que desloca o espectador para fora do seu
enquadramento, a imagem pornografica, explicita, consuma a interacao com seu
observador apresentando, no seu préprio enquadramento, o sexo como foco
central. Neste mesmo sentido, Arlindo Machado reforca as palavras de Barthes
quando salienta que na

“fotografia pornogréfica (...) o que o espectador vé
na foto ndo é simplesmente a [pessoa] nua, mas
uma [pessoa] nua que posa para ele, que expoe sua
plastica para ele, que lhe sorri e lhe deposita o olhar,
que se oferece toda a sua embriaguez voyeurista”
(MACHADO 1984:100).

O corpo da fotografia pornografica se oferece ao espectador. Ela ndo
simplesmente apresenta 0 sexo, mas apresenta 0 sexo para 0 seu observador,
pelo olhar do(s) protagonista(s) da fotografia, pela exposicao crua do que a moral
social judaico-crista convencionou que deve ser encoberto, pela manifestacao
explicita de prazeres proibidos. Tendo em mente tais idéias, seque reproducao de

uma pagina de G Magazine para analise.
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G52, p. 46
A fotografia pornogréfica € "como uma vitrine que mostrasse,

iluminada, apenas uma unica joia (...), 0 sexo: jamais objeto segundo,
intempestivo, que venha ocultar pela metade, retardar ou distrair”

(BARTHES 1984:67). Nela tudo pode ser omitido — até o rosto do modelo —,

mas o sexo € joia iluminada, foco principal, jamais objeto segundo.
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Na pagina reproduzida, temos a representagdo de um corpo masculino
jovem. A imagem nos permite a visualizacdao incompleta do corpo-signo do
modelo. Como plano de fundo temos apenas uma parede que apresenta linhas
brancas verticais e horizontais que formam uma espécie de ‘grade’. A fotografia
possui um enquadramento que exerce um recorte sobre 0 corpo-signo, expondo
basicamente o seu dorso, partes dos membros (os inferiores acima dos joelhos, o
biceps do membro superior direito e o dedo polegar da mao esquerda), além da
parte inferior do rosto e, como objeto fisicamente central desta estrutura

anatomica, a regido pubiana do protagonista, a qual ostenta o pénis em erecao.

Com base na fotografia publicada por G Magazine acima reproduzida, e
aplicando a esta o conceito estabelecido por Roland Barthes acerca das nogoes de
erético e pornografico, bem como levando em conta as consideracoes de Arlindo
Machado, aplicam-se as imagens analisadas os principios tedricos de um material
com contetdo pornografico. Como veremos, os ensaios fotograficos publicados por
G Magazine estao, em sua grande maioria, centralizados na exibicao de uma Unica
joia, fazendo do sexo objeto central de representacdo explicita, e cuja imagem
conta com um protagonista que se exibe e se oferece ao olhar do espectador. A
maior parte destas imagens exibe o falo como foco principal, mas reserva espaco

ao olhar do modelo, que tenta atrair o espectador.
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Partindo dos principios esbogados por Richard Johnson (2000) acerca do
recorte de pautas em midias contemporaneas, a publicagdo de material especifico
por um veiculo de comunicacao cujo publico-alvo é, de forma clara, socialmente
segmentado, trata-se de enraizamento e fortalecimento do tom de uniformidade
dos leitores como grupo social. O nu masculino explicito e com eregao € a
linguagem mais freqlientemente utilizada pela G Magazine na estrutura principal
do seu discurso: os ensaios fotograficos. Neste sentido, segundo Luiz Gonzaga
Motta (2002), o veiculo tem o poder de cumprir o papel de poderoso instrumento

legitimador de comportamentos e/ou tendéncias de consumo.

Umberto Eco, em Apocalipticos e integrados, afirma que “nao ha forma de
criacao coletiva que nao seja medida por personalidades mais dotadas, feitas
intérpretes de uma sensibilidade da comunidade onde vivem” (ECO 1979:54). A
midia segmentada encaixa-se como uma luva neste exemplo de Eco: alguns
mantenedores interpretam as exigéncias do coletivo, representando-as em escala
maior pela veiculacao. G Magazine pretende-se cumpridora deste papel mediante
o publico gay e, para tanto, exercera ativo papel na escolha e manuseio dos

corpos-signos estruturais do seu discurso.
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A linguagem do sexo: um corpus de corpos.

A manipulacdo do uso do signo é fundamental para nortear o processo de
representacao, direcionando o sentido que o discurso terd. A escolha da
linguagem, composta pelo corpo-signo e sua contextualizagao no caso dos ensaios
fotograficos de G Magazine, exerce fungao central na elaboragdo de um discurso

voltado especificamente para um publico.

Temos utilizado neste trabalho a expressao “corpo-signo” para designar as
principais representacdoes imagéticas veiculadas por G Magazine. Assim, no caso
desta revista, a manipulacao do signo significard, conseqientemente, a
manipulagao do corpo, aquele que se exibe na fotografia: um corpo manipulado
para se mostrar como explicita e fundamentalmente sexual, tendo como foco

central a exibicao do sexo, sempre objeto primeiro, nunca oculto.

Eunice Tomé comenta que “o exibicionista do corpo nu pode estar se
sentindo erotizado por despertar o desejo no outro, desejo em forma de
excitacdo” (TOME 2002:59). A excitacdo do outro, do voyeur, alimenta o
exibicionista, é combustivel que move a agao do apresentar-se como objeto de
observacdo e, conseqiientemente, de desejo. A anatomia do corpo-signo é
manipulada, direcionando o foco da atencao do leitor e, conseqiientemente, a

interpretacdo imaginaria construida sobre a representacao.
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José Gil lembra que “se o meu corpo se oferece a partida, a vista de
outrem, é porque o sei capaz de olhar” (GIL 1996:47). O exibicionista tem
consciéncia do ser olhado, da necessidade do observador em ver, e se embriaga

no seu afa de se mostrar.

Estabelece-se, portanto, uma cumplicidade entre o que olha e o que é
olhado, entre o exibicionista e o voyeur, cumplicidade estabelecida pela relacao
entre o que os olhos buscam e o que a imagem pornografica prontamente exibe.
O espectador, inebriado pela sua libido, € dominado pela imagem, pelo que esta
ali, a olhos vistos, com aparéncia de muito mais proxima da realidade que uma
idéia de produto imaginario, provocada pela interacdo concebida pela imagem

erotica.

A G Magazine, para defender sua postura, escolhera signos com
representatividade especifica no sistema signico pertencente ao grupo social
formado pelo seu publico-alvo. Pelo contexto, a fotografia torna-se pedaco da
linguagem estruturadora de um discurso, nunca neutra. Roland Barthes
simbolicamente lamenta: “Ah, se ao menos a fotografia pudesse me dar um
campo neutro, anatémico, um corpo que nada signifique!” (BARTHES 1984:24). As
fotografias em G Magazine, como ensaio, formam um corpus de corpos que algo
significam, uma linguagem cuja exposicao pornografica constréi uma espécie de
exacerbacao do significado do nu masculino, e tal representatividade existe na

impossibilidade destas fotografias exibirem um ‘campo neutro’.
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O corpo ocupa lugar de destaque na midia hoje. Eunice Tomé comenta que
o corpo fisico “tem sido colocado a venda e mostrado incansavelmente com o
objetivo de provocar reacdes, quer de erotismo nos meios de comunicagao, quer
no proprio dia-a-dia para provocar desejo e conquista” (TOME 2002:52). A
funcionalidade do corpo na comunicacao é quase automatica, incitada pelo desejo
do espectador de posse deste corpo, seja como seu préprio, seja como do outro
que o completa. Quem V€, deseja, e quem se exibe também deseja: deseja sentir-

se admirado.

Este corpo, para além de ser a sede pulsante da vida bioldgica, envolvido
por um tecido que protege o trabalho silencioso dos o6rgaos, tomou uma
importéncia que expande em muito os horizontes do seu papel na sociedade
contemporanea. Maria Rita Kehl analisa brevemente o lugar ocupado pelo corpo
hoje, chegando a tracar um paralelo entre este e o nivel de felicidade que podera
ser alcancado pelo sujeito. A psicanalista alerta:

"Figue atento, pois o corpo que vocé usa e ostenta
vai dizer quem vocé €. Pode determinar
oportunidades de trabalho. Pode significar a chance
de uma rapida ascenséo social. Acima de tudo, (...) o
corpo que resume praticamente tudo o que restou
do seu ser € a primeira condicdo para que Vocé seja
feliz” (KEHL 2002:18).
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Este corpo, alcado a condicdo sine qua non para se alcancar a felicidade, é
colocado em exposicdo no que a autora chama de ‘mercado das trocas
imaginarias’ (Idem), sendo oferecido ao olhar alheio para garantir um lugar no
palco das visibilidades em que se transformou o espaco publico no Brasil. O corpo
torna-se, portanto, centro de demonstracao de poder: se o sujeito ostenta um
determinado corpo, a ele sao outorgados direitos, inclusive o direito a felicidade.
Vias e oportunidades parecem ser abertas pela vida, desde que este sujeito esteja
disposto a oferecer seu corpo — cuidadosamente preparado — no mercado das

trocas imaginarias.

Tal poder conferido ao corpo faz com que este seja tomado por uma aura
de poder: quem possui um corpo de alto valor para o mercado das trocas, possui

poder. Este poderoso corpo passa a ser venerado, como um objeto de adoracao.

O corpo € como um templo que guarda na sua esséncia, na sua
sexualidade, o objeto de adoracdo. Como salienta Jean Baudrillard, o corpo é
‘objeto de salvagao”:

"A pandplia do consumo, o mais belo, precioso e
resplandecente de todos os objetos, é o corpo. A sua
redescoberta (...) sob o signo da liberdade fisica e
sexual, a sua onipresenca na publicidade, na moda e
na cultura de massa, a obsessdao pela juventude,
elegancia, virilidade, cuidados, regimes, praticas

sacrificiais que com ele se conectam, o 'mito do
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prazer' que o circula - tudo hoje testemunha que o
corpo se tornou objeto de salvacdo” (BAUDRILLARD
2000:206).

No mundo contemporaneo, o corpo é apresentado para ser consumido,
mesmo que no sentido figurado. A perfeicdo das formas € uma necessidade, que
faz com que o objeto de salvagdo equipare-se a figura religiosa daquele que pode
conduzir & salvacdo espiritual, por sua vez descrito como perfeito. E por intermédio
do corpo que o sujeito vai se mostrar a sociedade, e a partir dele que esta criara
uma figura imaginaria representativa de um todo idealizado: e quanto mais
proximo da idealizacdo imaginaria estiver este corpo fisico, mais ele valera como
moeda de ‘trocas imaginarias’. Quanto mais o corpo-signo puder ser objeto para o
qual a libido penda para suprimento da demanda da pressao organica
caracteristica da pulsao sexual do sujeito, mais este corpo-signo podera ser
utilizado pela midia como forma de linguagem persuasiva, como objeto de

consumo.

Esta criado o que Baudrillard intitula de o ‘mito do prazer'. E este corpo
preparado que tem alto valor no mercado das trocas imaginarias. Em um mundo
onde nocoes de identidade sao relativizadas, e no qual o sujeito encontra-se cada
vez mais multifacetado e fragmentado, conforme elementos da pds-modernidade
apontados pelos Estudos Culturais, o sujeito precisa se estruturar, se construir a

partir de varias perspectivas diferentes. Um corpo-signo que se apresente em meio
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a este caos como a idealizacao da ‘inteireza’, com a ilusao de ser completo e de
poder corresponder aos anseios das demandas psiquicas, surge como o grande
objeto de salvacao, como o guia o qual ndao se pode perder de vista, o qual deve
ser seguido de perto e devera servir como fonte de inspiracao, como exemplo a
ser glorificado, idolatrado. Esta constituido imaginariamente o mito do prazer, que

serve como valvula de escape aos perenes anseios do sujeito faltante.

A utilizacdo de artificios graficos para ‘aperfeigoar’ as formas dos corpos,
hoje costumeiros na comunicacdo, nao € novidade para nenhum consumidor
medianamente esclarecido. Mas, a este dado ndo se confere muita importancia
para a relacao de sedugao do consumidor no processo de compra/venda. Os
corpos perfeitos exibidos espetacularmente sdao para o consumo imaginario do

espectador.

Hal Foster enfatiza que,

"ao contrario de uma representacdo que trabalha
mediante nossa fé em seu realismo, o espetdculo
opera mediante nosso fascinio pelo hiper-real, pelas
imagens perfeitas que nos fazem inteiros ao prego da
ilusao, da submissao” (FOSTER 1996:58).

A ilusdo da inteireza, impossivel de consumacdao real, pretende-se

conquistada no imaginario com o auxilio de formas e contornos que, igualmente,
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sao impossiveis no real, mas com o auxilio grafico, por exemplo, concretizam-se

na imagem e no seu consumo imaginario.

Esta possibilidade de manipulacdo grafica da fotografia, na verdade, faz
com que esta se afaste daquele teor de aproximacgao fiel da realidade lembrado
por Dubois. Mesmo assim, a ilusdao sustentada por esta idéia de conexao fisica com
a realidade se mantém, vendendo um produto que, pelo exagero de suas
caracteristicas ‘positivas’, sé se faz passivo de consumacao no imaginario,

satisfazendo desejos de consumo e prazer.

Com este leque de facil manipulacao aberto pela imagem, e de abrangéncia
tdo reconhecida junto ao publico, a fotografia constitui-se em uma ferramenta
adequada para o enraizamento e o fortalecimento de idéias, quando publicada por
um veiculo de comunicagao voltado a um segmento social especifico. Entao, vendo
neste fendbmeno de consumo um interessante nicho econOmico, a sociedade
capitalista vai saturar o mercado da informagdao segmentada alimentando

demandas sociais de identificacdao e diferenciacdao sdcio-politico-comportamental.

O resultado deste processo econdmico: uma infinidade de tipos de
publicacdes que tratam dos mais variados assuntos, para os mais variados publicos
gue constituem aquele mosaico social contemporaneo. A sexualidade, como

caracteristica da natureza humana que — de alguma forma — atinge a todos, torna-

102



se fonte quase inesgotavel para representacdo de suas inUmeras facetas numa
midia voltada para o consumo que cada vez mais se focaliza em prover as

respostas para as demandas segmentadas.

O consumo imaginario dos corpos-signos torna-se ainda mais intenso pela
atuacao da libido e de todo o mecanismo bio-psicoldgico que estrutura a
sexualidade humana. G Magazine expde corpos-signos a serem co(nsu)midos no

imaginario do leitor.
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O nu masculino como linguagem.

O nu feminino, pela histérica associacdao da figura da mulher com a beleza
estética e a natureza, tem presenca constante e socialmente legitimada como
objeto de desejo na comunicacao. A mitificacao do feminino, comumente ligado
aos engodos da sensualidade de um ser envolvente pela beleza, comega muito
longe na Histdria, passando pelas figuras da persuasiva Eva judaico-cristd, da
egipcia Cledpatra, da semi-deusa Afrodite e Helena gregas, a Vénus romana e
outras tantas, chegando as atuais estrelas do cinema e da televisdo, as misses
vencedoras de concursos de beleza e as beldades das passarelas de moda. Sao
tracos da oposicao entre a mulher-natureza e o homem-cultura, mencionadas pelo

historiador francés Jules Michelet.

Esta ligacao da mulher com a natureza estudada por Michelet, um dos
precursores no resgate desta dimensdo do imaginario social construido sobre a
mulher, é relevante. Na sua conhecida obra La Sorciére, Michelet indica que foi a

Natureza que fez da mulher a feiticeira.

Sem cair na questao levantada pelo autor, que opde a "mulher-natureza" ao
"homem-cultura", pretendemos afirmar que o que se poderia chamar "a natureza
feminina" é também uma construcao simbdlica, fruto de uma representagao
atribuida e dada pelo olhar dos homens sobre as mulheres, segundo a obra de

Michelet. O historiador enfoca bem a questdo quando centraliza sua analise num
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aparente paradoxo: é justamente no momento em que a mulher emerge como

uma personagem de maior presenga na histdria que é preciso diaboliza-la.

E naquele momento, na passagem do século XIV para o século XV, em que
se acentua a sua faceta de bruxa, de sexualidade desregrada, dotada de malicia,
capaz de realizar sortilégios e maleficios. Mais do que isso: esta representacdao
feminina trabalha com a idéia de que a mulher é perigosa, por ser capaz de trair e

seduzir pela sua beleza instintiva, “natural”.

Ao longo dos séculos que comportam as Idades Moderna e Contemporanea,
a figura feminina continuou sendo colocada como elemento natural a ser domado.
Especialmente nas culturas ocidentais, a criacdo das meninas tem caracteristicas
mais rigidas que a dos meninos. A mulher idealizada pela estética romantica, por
exemplo, deveria se aproximar dos padrdes divinos de aspecto e comportamento.
O feminino nao-divinizado era cercado de engodos, especialmente ligados a carne.
Fortalece-se a figura da prostituta, personagem freqliente, marcante e, via de

regra, transgressor no imaginario social construido ao longo dos séculos.

Pela natural associacao da prostituta ao ‘mito do prazer’, a construcao
simbdlica desta figura é marginalizada e, ao mesmo tempo, glamourizada. As
‘mulheres fatais’, que conseguem atingir seus objetivos engodando os homens

utilizando-se de sua ‘beleza natural’, ocupam posicao privilegiada nos desejos
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masculinos. O surgimento do cinema e das divas avassaladoras concedeu a figura
do feminino um apelo de objeto de desejo dotado de ferramentas que instigam os
instintos do ‘homem-cultura’, fazendo-o muitas vezes perder a razdo. Esta

ferramenta localiza-se socialmente sob o signo de ‘beleza’.

A idolatria pela beleza e fatalidade femininas é bastante difundida, criando
verdadeiros simbolos de glamour em torno daquelas que ostentam os padroes
fisicos vigentes na sociedade, com alto poder de seducao pelos ‘adornos naturais'.
Suas imagens — independente do grau de fidelidade que tém com seus referenciais
— serdo utilizadas a exaustdo pela midia, no afa da venda de produtos, da seducao
do consumidor. A mulher ‘selvagem’ se oferta ao homem ‘civilizado’ como objeto

de satisfacao, um animal instintivo a ser domesticado pelo dominador.

A posicdo ‘mulher-objeto’ consolida-se na midia contemporanea: a
exposicao do corpo feminino nos comerciais de cerveja, nas demonstracoes de
roupas intimas em catadlogos, nas propagandas de academias e centros de
estética, nos sofisticados desfiles de moda, nos editoriais de revistas famosas, em
apresentacdes de dancas, na indispensavel ajuda das numerosas assistentes de
palco em programas de TV, num sem-fim de situagcdes que apelam a exibicao do
corpo feminino para deleite daqueles que, por intermédio desta contemplagdo,
suprem a demanda por prazeres proibidos mencionada por Freud.

Independentemente do seu sexo bioldgico, estes contempladores ocupam a
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posicdo do masculino no consumo destes corpos reificados, postos a disposicao

como moeda de peso nas trocas imaginarias.

Ja o corpo masculino em nu explicito, frontal e com erecdo ndo se configura
hoje em uma linguagem convencionalmente utilizada de forma explicita na midia.
O homem-cultura de Michelet, oposto a mulher-natureza, é légico, racional, nao-
instintivo, ndo-natural, ndo passivel de se tornar objeto manipulavel — isso
ocorreria apenas pela perda momentanea da razdo e pelo descontrole causados
por uma explosao do instinto animalesco. O masculino é agente, controla a
natureza, e a mulher-natureza. Homem como objeto ndo é muito convencional no
Ocidente. Este papel de objeto, fora do eixo de comando e poder, comumente

cabe a figura feminina. Reflexos de uma sociedade falocéntrica.

Varias questbes estdo implicadas neste contexto: em sua maioria
apontando para a estrutura religiosa da moral judaico-crista, patriarcal e
conservadora. O divino é o poder maior, e € masculino (Deus-Pai). Seu nome nao
deve ser pronunciado em vdo. Sua figura ndao é visivel, portanto, ‘ndo-
representavel’ imageticamente. O pénis sustenta a masculinidade, é o simbolo do
poder, é o simbolo do pai, reflexo do divino. Howard Eilberg-Schwartz (2005)
discute alguns elementos da psicandlise freudiana acerca do pénis como
sustentacdo da masculinidade e sua influéncia na cultura religiosa ocidental de

fundo judaico-cristao.
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Desta forma, o pénis é divinamente simbolo do pai-poder e ndo deveria ser
vulgarmente representado, exibido, ‘publicado em vao’. A aura que envolve o
pénis, assim, se aproxima da aura do temor divino, impondo toda a
respeitabilidade que se cabe a imagem daquele que é o soberano universal

refletida numa espécie de temor piedoso do pai, do poder, do pénis.

Além disso, ha o peso religioso da transgressdao e do pecado na cultura
judaico-crista que recai sobre a pornografia em geral. Em meados do século XII, o
cristianismo instituiu a luxdria como pecado capital e, por conseqiéncia, a
pornografia como representacao angular deste pecado. Representacdes do sexo e
dos atos a este ligados, antes um tanto populares no Ocidente pré-pecados
capitais, foram relegadas e marginalizadas como praticas condenatérias ao
infortinio daqueles que aderiam a elas. Tais valores morais regem o mundo

cristao, estendendo-se até os dias de hoje.

G Magazine destaca-se na midia contemporanea por utilizar esta linguagem
duplamente estigmatizada para construir o seu discurso. E estigma em dobro,
primeiramente por ser linguagem pornografica, pecaminosa, e segundo por ser
uma pornografia de representacao do masculino, dois elementos localizados fora

do eixo social de poder.
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Um discurso de poder.

As posicdes da mulher-objeto e do homem-dominador, estabelecidas
historicamente e reforcadas pela midia, podem ser observadas pela forma como
ambos 0s corpos-signos (o masculino e o feminino) sao vendidos como moeda de
valor para as trocas imaginarias. A simbologia de marcadores anatomicos que
estabelecem a diferenciacao bioldgica da sexualidade constréi um discurso de
poder por meio da disposicdo fisica com que tais corpos-signos sdao comumente

dispostos a contemplagdo.

G Magazine tem uma linguagem peculiar para representacao do corpo-
signo, que mantém um perfil padronizado. Em todas as edicdes da revista ha, em
meio aos ensaios fotograficos, a repeticdo de imagens nas quais os protagonistas
anatomicamente se exibem ao leitor explicitando os caracteres bioldgicos que os

qualificam como masculinos.
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G72, p. 36
Protagonistas exibem seus caracteres bioldgicos de masculinidade:
a "erecao peniana, em correlacdo com os temas do ‘alto e do baixo’,
do 'erguido e do curvado’, do 'duro e do mole’, constituem os simbolos
privilegiados da superioridade social e da vontade de poder”
(GUIRAUD 1991:50).
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Pierre Guiraud, analisando A linguagem do corpo, detalha aspectos acerca
da simbdlica da sexualidade. Segundo tais principios, existe imaginariamente uma
associacdo entre um pénis ereto e as nocdes de poder e comando. Guiraud
estabelece:

"A erecao peniana (...) em correlagdo com os temas
do ‘alto e do baixo’, do ‘erguido e do curvado’, do
'duro e do mole, constituem o0s simbolos
privilegiados da superioridade social e da vontade de
poder. (...) a etimologia confunde em uma mesma
imagem a idéia de ‘endireitamento vertical’ (erigir,
erecao, endireitar, /atim directiare efc.) e a de
comando (dirigir, diretor, rei, latim rex)” (GUIRAUD
1991:50).

Os ensaios fotograficos da G Magazine tém por caracteristica peculiar a presenca
da exibicao de seus protagonistas com erecao peniana, sendo esta uma clara

demonstracao de poder, de comando, de acao.

O protagonista do ensaio € o ‘rei’, aquele que detém o poder, aquele que
decide, que comanda, aquele a quem o espectador esta subjugado. O rei-sedutor
se exibe e domina, toma conta da situacao submetendo o olhar do espectador-

seduzido.

A relacdo estabelecida entre eles é de poder, de subjugo. Maria Rita Kehl
comenta que “ndo se pode dizer que o seduzido ame o sedutor — ele é seu

prisioneiro. O olhar seduzido é perplexo. Procura recobrar o dominio de si mesmo”
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(KEHL 1995:411). Estabelece-se a relagdo de dominio, imposta pela demonstragao

do poderio do masculino representado pelo falo.

O espectador é seduzido pelo poderoso exibicionista, o qual se produziu
para obter este resultado de deslumbramento. Em artigo, Maria Rita Kehl reflete
sobre a nova relacao estabelecida entre o sujeito e o seu corpo na
contemporaneidade. Segundo ela, “sao corpos em permanente produtividade, que
trabalham a forma fisica a0 mesmo tempo em que exibem o resultado” a

espectadores atentos e sedentos da exibicao.

Ainda, para Kehl,

"sdo corpos-mensagem, que falam pelos sujeitos. O
rapaz 'sarado’ (...) ostenta seu corpo como se fosse
aqueles cartazes que 0s homens-sanduiche
carregam nas ruas do centro da cidade: ‘Compra-se
ouro, 'Vendem-se cartdoes telefénicos’, ‘'Belo

espécime humano em exposicdo”™ (KEHL 2002:18).

De acordo com a psicanalista, o discurso por tras desta necessidade da
exposicao do exibicionista publico do corpo produzido é vazio de sentido, e esta
visibilidade vazia anula grandemente os sujeitos do desejo e da acao politica. “No
Brasil de hoje, em que o espaco publico foi a um s6 tempo desmantelado e

ocupado pela televisdo, a produgao dos corpos é a producao da visibilidade vazia”,
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finaliza Kehl, indicando ser este processo sinal claro de uma vida fechada diante

do espelho (Idem).

O corpo-signo é sinal de poder, em especial quando acompanhado da
simbologia divina de demonstracao de poder — o pénis. A nocdo de grandiosidade
e poderio exposta pelo protagonista do ensaio de G Magazine é, em linhas gerais,
a mesma das arquiteturas pomposas de templos das mais variadas instituicoes
religiosas mundo afora. As formas de demonstracao de poder seguem uma mesma
linha imagética. Ambas seguem o direcionamento de representacao da posse do
poder. O falo é o simbolo do poder, e seu proprietario — que vai se preparar, se

‘produzir’ para exibir seu poder — torna-se digno de idolatria, como um deus.

Por meio das seqiiéncias fotograficas publicadas mensalmente em suas
paginas, G Magazine constrdi seu discurso oferecendo a seus leitores uma
linguagem que mantém o ‘lugar do pénis’ na rede simbdlica. Na sua quase
totalidade, as seqiiéncias de fotografias mostram um pénis rigido, ereto, nunca

flacido ou aparentemente ‘abatido’.

Esta disposicao imagética legitima, de forma geral, a nogdo de poder
atribuida socialmente ao pénis e, especialmente, ao seu portador, o masculino.
Instauram-se 0s jogos entre poderes e prazeres designados por Michel Foucault,

gue outorgam ao macho detentor do simbolo de poder o privilégio de gozar certos
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prazeres barrados aqueles que ndo sdo possuidores daquele simbolo e estdo,

portanto, fora do eixo de poder.

Esta exposicao faz parte de um fenbmeno que vem se desenvolvendo no
mundo contemporaneo ha algum tempo. Com um mundo cada dia mais
globalizado e, ao mesmo tempo, mais individualista para o sujeito, a construcao de
um mundo imaginario onde tudo funciona serve como espelho para inspiracao
daqueles para quem o sistema € mais distante do idealizado. As ‘vidas perfeitas’

tém de ser falos a servirem de exemplo. A sociedade do espetaculo ganha forca, e

€ uma maquina que nao pode parar.
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A sociedade do espetaculo.

A contextualizacao dos ensaios fotograficos de G Magazine, que sera
identificada especialmente pelos trajes, acessdrios e ambientacOes das fotografias,
geralmente remete a aspectos da vida profissional e/ou pessoal do protagonista,
especialmente o meio pelo qual este se tornou figura de reconhecimento junto ao
publico. Recuperando as consideracOes de Pepe Baeza sobre o uso da fotografia
na midia contemporanea, esta é uma forma de legitimar o mundo do espetaculo
pela criagao/fortalecimento de um processo de mitificacdgo do homem que faz
parte deste sistema do entretenimento. O homem mantém-se na midia, e a midia
lucra com sua exposicao nao-usual, pornografica, tudo em nome de manter(-se

n)o espetaculo.

Numa das obras mais conhecidas a este respeito, Guy Debord reflete sobre
uma Sociedade do Espetaculo que vai muito além da onipresenca dos meios de
comunicacdo, que representam somente O Seu aspecto mais visivel e mais
superficial. Debord explica que o espetaculo é uma forma de sociedade paralela
em que a vida real é pobre e fragmentaria, e os individuos sdo obrigados a
contemplar e a consumir passivamente as imagens de tudo o que lhes falta em
sua existéncia real. Eles tém de olhar para outros (estrelas, figuras publicas,

politicos etc) que vivem em seu lugar.
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Desta forma, a realidade torna-se uma imagem, e as imagens tornam-se
uma realidade; a unidade que falta a vida, recupera-se no plano da imagem.
Enquanto a primeira fase do dominio da economia sobre a vida caracterizava-se
pelo ‘ser em ter, no espetaculo chegou-se ao reinado soberano do ‘ser em
aparecer’. As relacles entre os homens ja nao sao mediadas apenas pelas coisas,

mas diretamente pelas imagens.

Para Debord, no entanto, a imagem é uma abstragdo do real, e o seu
predominio, isto &, o espetaculo, significa um “tornar-se abstrato” do mundo. No
espetaculo, a economia, de meio que era, transformou-se em fim, a que os
homens submetem-se totalmente, e a alienacdo social alcancou o seu apice: o

espetaculo é uma verdadeira religiao terrena e material.

Expor corpos produzidos no intuito de agucar o desejo do espectador é uma
forma de espetacularizar a sociedade. Em G Magazine, a utilizacao de certos
signos, usualmente embebidos em conotacao sexual, sera compreendida pelo
leitor se este entender a posicao ocupada no dado momento por aquele signo no
imaginario social: serdao signos que remeterao a ‘vida real’ (pessoal ou profissional)
do protagonista do ensaio, levando o sujeito a ocupar automaticamente um lugar

nesta paralela sociedade do espetaculo.
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O protagonista aparece no ensaio fotografico da edicdo 69 de G Magazine
sustentando uma corrente pela base do pénis ereto. Tal signo é referencia de sua
participacao em um quadro chamado ‘Acorrentados 2 — A Revanche’, exibido em
2002 pelo programa ‘Caldeirao do Huck’, da Rede Globo de Televisao. Neste
quadro, um grupo de homens jovens manteve-se acorrentado a uma garota
durante varios dias, na disputa pelo direito de corteja-la em namoro. Por
intermédio desta participacdo no programa, o jovem surgiu para o publico. O

modelo é levado da ‘realidade’ para o espetaculo por intermédio da imagem.

A fotografia mantém o discurso caracteristico do simbolo de poder
representado pelo pénis ereto, uma freqliente nas seqiiéncias fotograficas da
revista. A espetacularizacao da exibicao dos corpos em imagens profundamente
sexualizadas como objetos a serem idolatrados e consumidos, percorrendo

Foucault, Guiraud, Kehl e Debord.

A construcao de sentido na mente do espectador, dada a predominancia
imaginaria da interpretacdo aberta pela fotografia, pode ser conduzida por aquele
que fotografa, manipulando mecanismos como foco, luz, perspectiva e
ambientacao, bem como os efeitos graficos do processo de ‘aperfeicoamento do
material’. Estes e outros elementos presentes podem servir como norteadores para

direcionar a representacao esbocada pela funcao significante da imagem.
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Como foco principal da fotografia pornografica, o sexo, bem como o corpo
fisico que o sustenta, sdao colocados em perspectivas e ambientacdes que, em
contato com a libido do espectador, ajudam a ‘guiar’ o entendimento deste,

estruturando o discurso e, desta forma, reforcando uma mensagem.

Quanto a este processo de estruturacdo de um contexto imagético no qual
se imbui um signo especifico — neste caso, o sexo —, John Berger enfatiza que a
fotografia,

"ao mesmo tempo que faz suas proprias referéncias
a imagem do original, torna-se ela propria o ponto
de referéncia para outras imagens. O significado de
uma imagem muda de acordo com o que é
imediatamente visto ao seu lado, ou com o que
imediatamente vem depois dela. Essa autoridade que
ela detém é distribuida por todo o contexto em que
aparece” (BERGER 1999:31).

Pelas palavras de Berger entende-se que o0 sexo representado
explicitamente na fotografia pornografica ganha conotacdes especificas de acordo
com o contexto no qual ele esta inserido. Assim, o foco central da imagem
fotografica acaba sendo diretamente influenciado, em sua instancia de
representatividade, por signos que o acompanham, que dividem a cena do

enquadramento imagético, bem como pelo todo constituido pela revista — veiculo
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segmentado, voltado a um publico especifico. Desta forma se constrdi o contexto

de exibicao do foco.

Em G Magazine, constrdi-se o contexto para a exibicdao do sexo como a joia
da vitrine. Esta joia esta contextualizada em meio a um cenario e objetos de
figuragdo que criam uma ambientacdo, auxiliando na légica do sentido
representada pela seqiiéncia do ensaio fotografico, criando e/ou fortalecendo
mitos e esteredtipos de virilidade e masculinidade no imaginario social,
especialmente do segmento homossexual masculino. As posicoes e
comportamentos ligados ao ato sexual, bem como uma ambientacdo cenografica
que tende a inflamar a acdo da libido, sdo constantes nos ensaios fotograficos da

revista.

Como exemplo do acima, nas préximas paginas foi reproduzido na integra
de um ensaio fotografico de capa em G Magazine, seguido de breves
consideracOes. Intitulado As Travessuras do Muleke, o ensaio traz o cantor do
grupo de pagode ‘Muleke Travesso’, e foi publicado na edicao 43 da revista,

datada de abril de 2001.
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G43, p. 34-6

G43, p. 37-9

~tlo Muleke

VOCE JA 0UVIU FALAR QUE 0S QUE TEM CARA DE ANJO SA0 05
MAIS SAFADOS? SE LHE RESTAR ALGUMA DOVIDA, FABINHO, DO
MULEKE TRAVESSO, VAI TIRAR AGORA. CONFIRA!

Folos Moisés Pazincio
Produggo Marcelo Cia
Taxto Alfedo Sterheim
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Este ensaio fotografico estende-se por 18 paginas da edicao 43 de G
Magazine. A seqliéncia é composta por um total de 18 imagens do protagonista,
sendo que nas paginas 36 e 46 sdo apresentadas duas fotografias em cada,
enquanto que uma mesma representacdo ocupa as paginas 40 e 41, e outra
estende-se entre as paginas 50 e 51. Esta Ultima esta acompanhada de um texto
que tracaria o perfil “familiar” do modelo, contando com breves citacoes de falas

do protagonista, ao estilo entrevista.

Fabinho aparece totalmente nu em oito imagens (p. 34, 38, 40-41, 42, 43,
46 [superior] e 48), acompanhado de instrumentos musicais de cordas em seis
fotografias (p. 35, 37, 46 [inferior], 47, 49 e 50-1). O protagonista estd
parcialmente vestido em outras seis representacoes (p. 36 [superior e inferior], 37,
44, 45 e 47), e totalmente vestido apenas na imagem de apresentacao do ensaio,
na pagina 35. As fotografias das paginas 42 e 43 foram publicadas em preto e
branco, representando a incidéncia da luz e o reflexo por esta causado na
superficie fisica do corpo do protagonista, exibindo nuances de tracos da anatomia

deste em contraposicao a um fundo negro.

O ensaio foi ambientado em um estudio de gravacdao musical, como alusao
direta a profissdo de Fabinho, vocalista de um grupo de pagode. O uso da
imprensa como meio de exposicdo da imagem junto ao publico, descrito por

Baeza, bem como a implantacdo da sociedade do espetaculo de Debord, estao
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presentes nesta seqiiéncia. O sexo é utilizado como linguagem pela exposi¢cao do
corpo do protagonista, a base sobre a qual se estrutura o discurso da revista nos
ensaios. A seqiiéncia de fotografias constréi um sentido légico baseado nas
imagens da anatomia de um corpo masculino, jovem, nu, dentro dos padrdes
vigentes de beleza e vigor fisico. As formas de demonstracdo desta anatomia
masculina refletem uma posicdo especifica para o homem no imaginario do

espectador do ensaio, do leitor de G Magazine.

Este discurso, por sua vez, tem um direcionamento bem especifico nas
paginas do veiculo: a exibicdo explicita do pénis ereto, como caracteristica
marcante nos ensaios de G Magazine, faz-se presente em um total de sete
fotografias ao longo do ensaio (p. 38, 40-1, 42, 44, 45, 46 [inferior] e 48). O
ensaio pornografico — por apresentar o pénis ereto explicito no enquadramento da
fotografia — mostra ao leitor o protagonista em sete momentos com o pénis
enrijecido, sempre estabelecendo uma reta crescente, como que construindo, da

base para a glande, uma linha que sempre aponta para cima, para o alto.

Na quase totalidade destas fotografias, o protagonista olha diretamente
para a camera, para 0 seu espectador, enquanto exibe seu simbolo maior de
masculinidade. Nestes momentos, a captura da liberdade do leitor é exercida pelo

protagonista, que cerce aquele de autonomia existencial, dominando-o.
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A linguagem do corpo explanada por Guiraud indica as nocoes de poder
contidas nestas representacdes. O protagonista demonstra seu poder pela exibicao
do simbolo de posse deste erguido as alturas, apontando para cima, como o cetro

de um rei que legitima sua posicao de superioridade hierarquica.

As nadegas do protagonista aparecem em cinco imagens (p. 37
[parcialmente cobertas], 39, 43, 46 [superior] e 47 [parcialmente cobertas]), e em
nenhuma destas o modelo estabelece um elo com o leitor por intermédio do olhar.
O convite ao leitor para o ato sexual tendo o protagonista como passivo nao se
estabelece pelo olhar, posto que o cantor naguele momento é representacao do

masculino, do agente, daquele que detém o poder, legitimado pela posse do ‘falo’.

Esta apresentacao da parte posterior do corpo pelo protagonista entra,
segundo Jacques Aumont (1992), no processo de relacdo do sujeito com suas
identificacOes formadoras. Refletindo sobre teorias lacanianas, Aumont diz que

"Solo por mediacion de formaciones imaginarias
puede efectuarse esta relacion: ‘figuras del otro
imaginario en relaciones de agresion erdtica en las
que se realizan’, es decir los objetos de deseo del
sujeto; identificaciones, 'desde /la Urbid [imagen
primitiva] especular hasta la identificacion paterna
del ideal del yo’ (AUMONT 1992:125).

Aumont ainda menciona que as formagoes imaginarias do sujeito sdo imagens, e

por intermédio delas este exercera seu processo de identificagdo. Ou seja, o
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protagonista dos ensaios fotograficos em G Magazine é objeto de desejo do
espectador, o protagonista € modelo, inclusive de identificacao do espectador. O
imaginario deste forma uma imagem idealizada do outro, consumindo-o como

objeto de desejo e como ideal do eu.

Assim, as figuras imaginarias do outro produzidas pelo espectador,
formadoras da idealizacdo do objeto de desejo deste, somente sdo possiveis pela
mediacdo estabelecida pelo simbdlico, pela linguagem, pela fotografia. Esta
identificacdo obrigatoriamente se da por intermédio de uma imagem de
completude do corpo do outro, o que explicaria a exposicao do protagonistas por

varias perspectivas.

Mas, mesmo exibindo suas costas para a camera, o protagonista em geral
ndo se oferece para ser passivo em uma imaginaria relacdo sexual com o
espectador, posicao que colocaria o exibicionista como objeto a ser manipulado
pelo leitor. Sendo este exibicionista representacao do masculino, via de regra ele
Nao ocupa a posicao objetal passiva no sistema. A estrutura do sistema indicando

0 masculino como eixo central do poder esta mantida no discurso de G Magazine.
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O poder do masculino.

A posicao do masculino nas fotografias publicadas por G Magazine é
fundamental para as reflexdes sobre o Imaginario. A exibicdo do drgao sexual
masculino enrijecido, simbolo de demonstracdo de poder, se faz presente em

todos os ensaios publicados pela revista.

Esta posicao de atividade do masculino evidencia-se pela freqiente
manifestacdo de poder, enfocando a presenca da exibigdo do pénis ereto como um
cetro carregado pelo rei; como o simbolo maior do poder a este masculino
conferido pelo coletivo social. A exibicdao do pénis ereto é um signo embebido
numa simbdlica construtora de um imaginario que concede ao portador deste

cetro a posicao de agente, daquele que detém o poder, pois ostenta seu simbolo.

Nas fotografias com o protagonista de costas, este nao mantém contato
visual com o espectador, como se o modelo o tratasse com indiferenca, nao
depositando neste qualquer atencao e se oferecendo, no maximo, a contemplagao,

mas nunca anatomicamente a uma relagao sexual ocupando a posicao passiva.

A rede simbdlica construida em torno da posse e exibicdo orgulhosa do
pénis ereto — rede esta consolidada pelos ensaios foto/pornograficos de G
Magazine —, como demonstracao de poder pertencente ao masculino, mantém

imaginariamente nas maos deste o eixo de decisao. A mulher ndao possui esta
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capacidade de demonstragao fisica de poder, restando ao feminino um nao-lugar

na posicao de comando no imaginario social, segundo esta linguagem.

No intervalo de abrangéncia deste estudo, entre janeiro de 2001 e
dezembro de 2004, ha um desequilibrio numérico relativo a representacdo dos
protagonistas nas paginas da revista. Ao longo de 48 edicoes de G Magazine, cada
edicdo contando com dois ensaios fotograficos (mantendo uma média de mais de
20 fotografias por edicdo), em um numero geral que circunda mil fotografias
publicadas, observa-se apenas uma imagem que sugere mais explicitamente o

protagonista em posicao de passividade sexual.

Esta imagem ‘peculiar’ em G Magazine foi publicada na seqiiéncia do
chamado ‘ensaio interno’, ndo fazendo parte do ensaio de capa. Ou seja, a Unica
fotografia que sugere passividade sexual do protagonista tem como modelo um
ilustre desconhecido. Os mais ‘famosos’, que compdem o0s ensaios de capa, nao
aparecem em nenhum momento nos ensaios em posigdes neste sentido, como que
oferecendo seu corpo ao observador para que este aceite um convite a dividir a
cena ocupando uma posicao de atividade sexual, de acordo com analise das

fotografias.
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Imagem de protagonista do ensaio em posicdo de passividade
sexual: uma excegado as seqiiéncias caracteristicas da revista que,
de forma geral, legitimam a posi¢ao ativa do masculino

— 0 possuidor do pénis e, portanto, do poder — na sociedade.
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A demonstracao de poder fisico pela posse e exibicao do pénis enrijecido, o
cetro do rei ou ‘falo’, € uma base de sustentacdo da masculinidade. A imagem
reproduzida da edicao 77 de G Magazine causa uma inversao do papel
hegemonico do masculino, por representar o corpo-signo do protagonista do
ensaio numa disposicdo anatdmica que vai de encontro as idéias de dureza e de
verticalidade erguida, que de acordo com Guiraud sustentam nocoes de virilidade

as quais ostentam aqueles que exibem um pénis ereto.

A imagem do protagonista literalmente “de quatro” (com o corpo-signo
prostrado a frente, apoiado pelas maos e joelhos) nao reflete o direcionamento de
ostentacgao e exibicao de poder por parte do masculino. Este corpo-signo prostrado
omite o simbolo maior de masculinidade, o pénis, e dispde fisicamente o corpo do
homem de uma forma que o deixa exposto ao exercicio do dominio por parte de

outro.

A posicao corporal representada naquela fotografia traz consigo nogdes de
curvado, mole e baixo, as quais Guiraud opde as disposicOes fisicas de
demonstracao de posse do poder, causando uma ‘apassivacao’ do masculino,
papel inverso ao tradicionalmente ocupado por este no sistema. Esta
representacao € uma excegao a linguagem utilizada por G Magazine para organizar

0 seu discurso.

130



Em imagens com exibicao do pénis ereto, o lugar-comum nas seqiiéncias
fotograficas de G Magazine, quando ha o olhar lancado pelo protagonista sobre o

espectador, aquele sugere um convite a passividade deste ultimo.

Com relagao ao olhar, o filésofo francés Jean-Paul Sartre (2005) menciona
uma espécie de impasse intersubjetivo: especialmente nas relacdes amorosas, o
amante quer ser o olhar no qual a liberdade do outro aceita se perder, olhar sob o
qual o outro se aceita transformado em objeto. Este processo ocorre sob a
atuacao da libido, forca-motriz da pulsao sexual. Sartre enfatiza que “identifico-me
totalmente a meu ser-olhado a fim de manter diante de mim a liberdade ‘olhante’
do outro; é apenas este ser-objeto que pode servir-me de instrumento para operar
a assimilacdo, a mim, da outra liberdade” (SARTRE 2005:404). Assim, o fildsofo
institui uma hierarquia no olhar: o sujeito que olha — especialmente num contexto
amoroso — reifica o outro para que este, no seu olhar, aceite amorosamente ser

feito objeto, perdendo-se neste olhar.

Este tom inebriante do olhar para Sartre sera marcante em G Magazine: na
maioria das fotos ha o olhar do protagonista diretamente para a camera, para o
espectador. Os modelos dos ensaios exibem seus corpos e, em varios momentos,
olham fixamente para o leitor, procurando torna-lo objeto e fazer com que este
libidinosamente se perca, abra mao de sua liberdade existencialista e torne-se

objeto. Uma vez nesta posicao, o leitor subjuga-se ao olhar do protagonista,
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sucumbe a este e passa a ocupar a posicao do manipulado, do controlado,

daquele que somente € em razado do desejo de quem olha.

Assim, estabelece-se uma relacao de poder em que aquele que olha tem o
controle, e aquele olhado, que se perde no olhar, tem a sua liberdade aprisionada
e coloca-se a disposicao do dominio de quem olha. O corpo-signo do protagonista
que lanca o olhar esta fisicamente disposto — via de regra — de forma a ocupar
uma posicao de atividade sexual por parte deste, que exibe seu pénis ereto e o
oferece ao leitor. Este leitor, por sua vez, aprisionado no olhar convidativo lancado
pelo protagonista, é levado cativo imaginariamente a ocupar a posicao de

passividade no estabelecimento da relagao entre eles.
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G 68, p. 37
Imagem do ensaio de capa da edicao 68, estabelecendo especialmente
através do olhar uma cumplicidade com o espectador: um convite a
desfrutar do que suas maos oferecem; o protagonista ocuparia,
no imagindrio da acdo sexual, a posicao ativa.
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Mas, esta mesma cumplicidade do olhar nao se estabelece inversamente,
quando o fotografado é focado de costas para a camera, ou em qualquer posigao
gue nao denote sua atividade no ato sexual pela demonstracao de poder do seu

pénis.

Esta indicacao generalizada, de ostentacao e demonstracao de poder do
masculino, por intermédio da exibicao do simbolo deste poder e pelo controle
exercido pelo olhar, é traco explicito na linguagem mais largamente utilizada na
representacao dos corpos-signos por parte da revista. Estes caracteres ditam o
direcionamento da mensagem que G Magazine passa a seus leitores, construindo o

discurso do veiculo ao longo dos ensaios fotograficos.

Além dos aspectos ja citados, ainda ha outros tracos identificadores que
norteiam a interpretacao imagindria dos corpos-signos. A jornalista Ana Maria
Fadigas, diretora responsavel de G Magazine, declarou para este trabalho que
existe um certo parametro a ser seguido pela revista, que ela preferiu chamar de
nucleo: um perfil étnico-etario dominante ou preferido do publico-alvo. Sao
homens jovens, brancos, olhos e/ou cabelos claros e fisicamente robustos. Sao os

estabelecidos deste meio outsider.

“Se eu sair do ‘nucleo’, sou queimada em praca publica”, afirma Ana Maria

quando perguntada sobre a presenca de protagonistas de etnias variadas na capa.
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O nlcleo, segundo levantamento deste trabalho, inclui homens cuja pele possui
coloragao branca, preferencialmente com cabelos e/ou olhos claros (em tons de
azul, verde ou mel), idade inferior a 30 anos e corpo atlético ostentando uma
anatomia com musculos delineados pelos exercicios fisicos. Guardando-se os
devidos referenciais, este ‘nlcleo’” mencionado pela jornalista ocuparia a posicao
estabelecida no sistema gay, tornando outsiders aqueles que nao possuem tais
atributos. A aplicacdo de estudos antropoldgicos sobre estes dados poderia

concluir muito a respeito do funcionamento das relacdes dentro da comunidade

gay.

Este indicativo de direcionamento perpassa o processo de interpretacao das
imagens fotograficas, processo este que necessariamente passa pela atuagao do
imaginario do leitor, que posicionara simbolicamente o corpo-signo. Desta forma,
uma convergéncia entre campos de estudo sobre a linguagem, em especial a da
imagem e da fotografia, bem como processos psiquicos que envolvem a
interpretacao de um signo por um sujeito faz-se mister neste momento do

trabalho.
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CAPITULO IV
DAS CATEGORIAS E DOS REGISTROS
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As convergéncias entre Peirce e Lacan

Em continuidade, utilizaremos uma aproximacao de dois campos
importantes para este estudo: o semidtico e o psicanalitico. A possibilidade de tal
paralelo foi apresentada em um texto de Lucia Santaella (1999) intitulado As trés
categorias peirceanas e os trés registros lacanianos. Neste artigo, a autora propde
uma comparacao geral entre as categorias fenomenoldgicas universais de Charles
Sanders Peirce (primeiridade, secundidade e terceiridade), de um lado, e as trés
categorias conceituais da realidade humana de Jacques Lacan (Imaginario, Real e

Simbodlico), de outro.

Santaella faz uma analise comparativa entre Peirce e Lacan, salientando que
a logica da terceira categoria peirceana, que é a légica do signo, pode funcionar
como direcionamento para a compreensao das interagdes complexas que o0s
registros lacanianos mantém entre si. Esta proposta de aproximagdo dos dois
campos cientificos enriquecera nossas conclusdes sobre os corpos-signos utilizados

por G Magazine.

Ao considerar a fotografia como signo, estamos incluindo esta
representacao como forma de linguagem, um sistema de signos constituido por
caracteristicas especificas que regem sua representacdo. Partindo da reflexao de
tedricos sobre o tema — como Roland Barthes e Arlindo Machado — e aplicando

suas conclusdes as seqliéncias que compdem os ensaios fotograficos de G
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Magazine, identificamos neste trabalho o teor pornografico do conteldo das

imagens constantes nas paginas do veiculo.

A interpretacdo do signo, ou seja, carrega-lo de significacao e posiciona-lo
na rede simbdlica de representacdes, depende diretamente da interagao do sujeito
para com este signo. Em se tratando dos corpos-signos de G Magazine,
representados em ensaios foto/pornograficos, o posicionamento desta
representacao dependera de aspectos ligados a sexualidade do individuo-leitor, a
como a pulsdo sexual nele atuante reage a simbdlica do nu pornografico

masculino, produzindo no seu imaginario uma interpretagao.

Desta forma, a interacdo entre as tricotomias fenomenoldgica de Peirce e
psicanalitica de Lacan, proposta por Santaella, é de suma importancia para a
conclusdao deste trabalho. A foto/pornografia publicada por G Magazine é signo
que segue a ldgica da terceira categoria peirceana, encontrando, assim, um
didlogo com os registros lacanianos, fato que auxiliard a obtencao do éxito das

aspiracoes deste estudo.

A fenomenologia, de forma geral, constitui-se de formulacdes tedricas que
buscam ressalvar descritivamente a experiéncia vivida da subjetividade, em
detrimento de principios, teorias ou valores preestabelecidos. Tais formulacoes

estdo especialmente ligadas as Ciéncias Humanas, Psicologia ou Psicanalise.
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Segundo Santaella, Charles Sanders Peirce levou 30 anos para completar sua
teoria das categorias fenomenoldgicas, dividindo-a em trés bases fundamentais.
Esta divisao triadica € um ponto de partida importante para a analise de qualquer

fendmeno.

Lucia Santaella explica brevemente as categorias fenomenoldgicas
peirceanas, enfatizando que

"a categoria da primeiridade inclui as idéias de acaso,
originalidade, espontaneidade, possibilidade,
incerteza, imediaticidade, presentidade, qualidade e
sentimento. Na secundidade, encontramos idéias
relacionadas com polaridade, tais como for¢a bruta,
acdo e reacdo, esforco e resisténcia, dependéncia,
conflito, surpresa. Terceiridade esta ligada as idéias
de generalidade, continuidade, lei, crescimento,
evolugao, representacdo e mediacdo” (SANTAELLA
1999:84).

Por serem apenas nocoes gerais que indicam o perfil l1dgico dentro do qual
algumas classes de idéias se incluem, as categorias universais nao substituem nem
excluem a variedade de outras categorias que podem ser encontradas em todos os

fendmenos.

Para Peirce, a fenomenologia é ponto de partida para a analise de um

fendmeno qualquer, mas as ferramentas analiticas vém dos conceitos semioticos.
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A decodificacdo de signos, paralelamente, passa por trés estagios, ou categorias
do pensamento: indice (primeiridade — signo que denota o referente baseado na
conexao fisica entre ambos), icone (secundidade — signo que denota o referente
simplesmente em virtude das caracteristicas que ele possui, quer esse referente
exista realmente, quer ndo) e simbolo (terceiridade — signo que denota seu
referente em virtude de uma lei, associacao de idéias, convencdao) (SANTAELLA

2003b).

Assim, temos um paralelo estabelecido com relagdo ao nascimento da

Semidtica dentro da Fenomenologia:

FENOMENOLOGIA > SEMIOTICA
PRIMEIRIDADE > INDICE
SECUNDIDADE > ICONE
TERCEIRIDADE > SIMBOLO

Para Santaella, “a semidtica nasce no coracao da fenomenologia”, ja que a
logica da terceira categoria fenomenoldgica corresponde a nocao de signo, “ela é o
signo” (SANTAELLA 1999:89). Assim, o signo como representacdo simbdlica

estaria situado na categoria universal fenomenoldgica da terceiridade.

Em seu artigo, apds tracar a aproximacao entre fenomenologia e semidtica
peirceanas, Santaella salienta que

"dada a generalidade I0gica dessas categorias,

entretanto, elas ndo sdo capazes de especificar o
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conteudo desses registros, pois essa especificacdo so
pode vir do campo da psicandlise.
Conseqiientemente, a fenomenologia e a semidtica
S0 podem fornecer o substrato Iogico, sem poder
indicar quais sdo as caracteristicas especificas que a
primeiridade, secundidade e terceiridade adquirem

na psicanalise” (Idem).

Com o auxilio de conceitos psicanaliticos, as categorias fenomenoldgicas

adquirem caracteristicas especificas que auxiliam a apontar o conteldo dos

fenbmenos por ela registrados. Lucia Santaella, a partir deste ponto, estabelece

um paralelo entre as categorias fenomenoldgicas e os registros psicanaliticos.

“Assim, primeiridade, secundidade e terceiridade podem ser proeminentemente

percebidas no imaginario, real e simbdlico respectivamente” (Idem, p. 87).

Temos, portanto, um segundo paralelo:

FENOMENOLOGIA

PRIMEIRIDADE

SECUNDIDADE

TERCEIRIDADE

> PSICANALISE
> IMAGINARIO
> REAL

> SIMBOLICO

Esta aproximacdo proposta por Santaella vem ao encontro do presente

estudo. As fotografias de G Magazine sao signos — Ou COrpos-signos, como 0s

temos chamado. Entdo, lidamos com processos semidticos de significacao, ja que
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estamos tratando de representacdo. O teor destas imagens é pornografico,

aticando a atuacao da libido que leva o sujeito a busca pelo suprimento da

demanda criada pela pulsdo sexual, acdes de ordem psiquica. Assim sendo, o

processo fenomenoldgico da subjetividade na interpretacao imaginaria destes

corpos-signos por parte do sujeito depende diretamente do desencadeamento de

aspectos psiquicos ligados a sexualidade.

Um quadro mais completo da proposta de Santaella seria como segue:

PSICANALISE €
IMAGINARIO €
REAL €
SIMBOLICO €

FENOMENOLOGIA

PRIMEIRIDADE

SECUNDIDADE

TERCEIRIDADE

>

>

4

2>

SEMIOTICA
INDICE
ICONE

SIMBOLO

Como préximos passos, analisaremos estes paralelos entre as categorias

semidticas e os registros psicanaliticos.
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O simbolo semiotico e o registro simbalico.

Sabendo-se que ‘a semidtica nasce na fenomenologia’, sobre este paralelo
pode-se construir a seguinte estrutura: pela ligacao de ambos com a categoria
fenomenoldgica da primeiridade, o indice semidtico é da ordem psiquica do
Imaginario; partindo da secundidade, o icone semiético é da ordem do Real; e o

simbolo semidtico, da ordem do Simbdlico a partir da terceiridade.

O simbolo semidtico, nascido na terceiridade fenomenoldgica, é signo que
representa seu referente em virtude de uma lei, associacao de idéias ou
convencgao. Segundo Santaella,

"Terceiridade estd ligada as idéias de generalidade,
continuidade, lei, crescimento, evolugao,
representacdo e mediacdo. (...) A correspondéncia
do registro simbdlico com a terceiridade é obvia. O
grande Outro em todos os seus sentidos é sempre
terceiridade. E lej, mediagdo, estrutura regulada que

prescreve o sujeito” (Idem, p. 83, 87).

O registro do Simbdlico é o lugar do codigo fundamental da linguagem,
regido por leis especificas. A terceira categoria corresponde exatamente a nocao
de signo, dadas as qualidades da terceiridade de representacao e mediacao,
papéis exercidos pela linguagem por intermédio do signo, elo de ligacdo entre um

interpretante e um objeto.
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O simbolo semidtico, dada a ligacdo que estabelece entre o signo e seu
referente ter como base a associacdo convencional de idéias, nasce na categoria
fenomenoldgica da terceiridade e, portanto, tem relacao direta com a instancia
psiquica do Simbdlico. E a partir desta instancia que o sujeito tenta organizar o
caos de tudo que o rodeia, procurando montar uma teia ou rede que interligaria e
estruturaria todas as idéias. Estas idéias teriam representacdes, ou signos, que
passariam a ocupar um lugar especifico e desempenhar um papel definido, para
que O caos torne-se minimamente organizado. Nasce, desta forma, uma
linguagem construida sobre uma cadeia de significantes. A partir do dominio da

linguagem, o sujeito psiquico passa a existir.

Desta forma, a ‘construcao’ de uma determinada realidade para um sujeito
depende da forma como este posicionara os signos que o cercam na rede
simbdlica, o que servira de matriz para uma interpretacdo do mundo.
Conseqiientemente, a escolha dos signos que representardao uma realidade
influencia diretamente nesta visdo de mundo que o sujeito construira. Os signos,
formadores da linguagem, sao os mediadores entre o sujeito e o referente, e
determinar os signos utilizados para passar uma mensagem é ferramenta

importante para moldar uma idéia a ser disseminada.
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Assim, a mediacao que a fotografia em G Magazine estabelece entre o
sujeito-leitor e o corpo nela representado é de ordem simbdlica. O corpo-signo é a
principal linguagem utilizada pela revista para estruturar o seu discurso. Em G
Magazine o corpo masculino nu representado na fotografia € corpo-signo
anatomicamente exibido de forma a simbolizar uma idéia e passa-la como

mensagem, estruturando o discurso da revista.

Conforme vimos, a fotografia em G Magazine representa corpos masculinos
nus fisicamente dispostos tendo como foco a exibicdo explicita do pénis ereto.
Segundo Guiraud (1991), tal disposicdo fisica tem relacado com as idéias de
diregao, de posse e ostentagao de poder, referenciando o masculino como
detentor do controle. Esta é a base sobre a qual se estrutura o discurso da revista.
O masculino em posicoes de demonstragao de poder é o signo — ou corpo-signo —

escolhido pela revista para posicionar sua idéia no sistema.

Baseados em Foucault, podemos identificar nas seqiiéncias fotograficas
publicadas pelo veiculo um discurso do sexo embasado numa linguagem corporal
que posiciona simbolicamente o masculino no sistema, tendo como reflexo no
imaginario social a identificacdo da posicdo, ou do papel deste masculino no

sistema, gerando um discurso de controle baseado na sexualidade.
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O indice semioético e o registro imaginario.

A escolha do signo que estabelece a mediacao entre o sujeito e o mundo
influencia diretamente a construcdo mental que o individuo elaborard de uma dada
realidade. A mediacdo é de ordem simbdlica, e da luz a uma interpretacao
imaginaria por intermédio de processos de identificagdo do signo para com o seu

referente.

O indice semidtico, nascido na primeiridade fenomenoldgica, é signo que
representa seu referente pelo estabelecimento de uma conexao fisica entre
ambos. Esta conexdo fisica desencadeia o processo de identificagdo. Para
Santaella, qualquer processo de identificacdo € de ordem imaginaria, pois
identificar é

“obliterar a distingao entre o sujeito e o objeto da
identificacdo, como um estado monddico que almeja
a completude e sempre a beira da dissipacdo, pois
um dos polos desta pretensa unidade esta sempre a
beira do desaparecimento. (...) Tal iminéncia de
dissipacdo é uma das principais caracteristicas da

primeiridade”, (Idem, p. 86).

O processo de identificacao procura a correspondéncia entre o referente e o
signo que o representa pelos indicios apresentados que possam conecta-los. O
modelo do Imaginario é a imagem do corpo, uma imagem ilusoria de inteireza.

Com esta base, toda interpretacdo imaginaria alude a criacao de uma totalidade

146



4

perfeita, ignorando diferencas reais. Por intermédio desta instancia o sujeito ‘filtra
o mundo, construindo uma interpretagao ilusdria deste por inteiro. O grau de
inteireza é tdo profundo que o mundo parece duplicado, porém, sua réplica

imaginaria é ideal: o mundo é um sistema e funciona como tal.

No caso das fotografias de G Magazine, tal conexao fisica do signo com o
referente se da pelo reconhecimento da imagem de uma pessoa representada
naquela fotografia. Porém, este reconhecimento criara uma interpretacao ilusdria,
imaginaria. O corpo-signo ocupa o lugar do protagonista fotografado no momento
da leitura da imagem, e por intermédio da identificacdo oblitera-se a distincao
entre o sujeito e o objeto da identificagao. Aumont (1992) menciona o processo de
identificacao entre o espectador e a imagem do outro que ele observa. Mas, esta
identificacdo pela imagem do corpo da-se com tons de inteireza, de idealizacao do

corpo.

Tal identificacdo é extremamente fragil, prestes a deixar de existir, ja que
se estrutura sobre uma representacdo de natureza ideal e completa, que sé é
possivel na instancia psiquica do Imaginario, dada a visao de inteireza do corpo do
protagonista. A idealizacao é passivel de quebra iminente, especialmente pela
atuacdo circular da tricotomia psiquica de Lacan: o abrupto Real ou o mediador
Simbdlico podem atuar, fazendo com que esta interpretacdo imaginaria do leitor

esteja a beira da dissipacdo a qualquer momento.
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Este fundamento de identidade é que permite ao signo que ele funcione
como tal. Os indicios que a representacdo fotografica exibe na revista constroem
uma realidade psiquica ao observador do corpo-signo, uma forma de este enxergar
e interpretar aquele momento, posicionando simbolicamente a imagem como
forma de linguagem. A fotografia como indice semidtico, entdo, pertenceria a

instancia do Imaginario.

Tendo em vista que, para a identificacao sdo utilizadas conexdes fisicas do
signo com o seu referente, o leitor interpreta imaginariamente aquela reproducao
fotografica como a imagem do protagonista do ensaio de G Magazine e vé um
corpo idealizado, fazendo uma interpretacao e impondo sobre a imagem uma

visao parcial, idealizada.

A linguagem utilizada para apresentar esta ‘dada realidade’, moldada na
instancia do Simbodlico pelo manuseio do corpo-signo, influencia diretamente na
estrutura ilusdria construida imaginariamente pelo leitor. As nogdes de posse e
demonstracao de poder intrinsecas a disposicao anatémica do corpo, bem como a
exibicdo explicita do pénis ereto pelo protagonista dos ensaios de G Magazine,
direcionam a visao imaginaria do mundo. O masculino é o possuidor legitimo de
um status hierarquicamente superior no sistema, pois seu corpo apresenta indicios

diretamente ligados a nogoes divinas de manifestacao e ostentacao de poder.
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Na instituicdo imagindria da sociedade, explicada por Castoriadis, 0 homem
ocupa ‘naturalmente’ a posicao central do eixo sobre o qual gira o sistema. Esta
visao é facilmente identificavel na constante manifestacao corpdreo-signica que
constroi o discurso de G Magazine, e este é o cerne significante que direciona a
leitura da linguagem publicada pela revista. Em uma sociedade patriarcal, tal
discurso androcéntrico, mesmo estruturado sobre uma linguagem ndo-usual, vai
ao encontro da cultura imaginariamente construida e legitimada no mundo

ocidental.
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O icone semiético e o registro do Real.

Avangando sobre o paralelo proposto por Santaella, a fotografia como icone

corresponderia a instancia do Real. O icone semidtico, por um processo de

aproximacdo, € signo que apresenta as caracteristicas gerais do referente. O

referente torna-se, portanto, algo aproximado, porém ndo capturado, tendo em
vista que o Real nao pode ser simbolizado.

"O real é aquilo que sobra como resto do imaginario e
qgue o simbolico € incapaz de capturar. O real € o
impossivel, aquilo que ndo pode ser simbolizado. (...)
Esta polaridade, esta fratura entre o imaginario e o
real, entre o simbdlico e o real corresponde
exatamente a categoria da secundidade. O real é
sempre bruto e abrupto. E causacdo ndo governada

pela lei do conceito” (Ibidem).

O icone semidtico ndo é o mesmo que uma imagem mental que representa
um objeto. No caso da imagem mental, ter-se-ia de abstrair, dentre muitas
imagens particulares, uma geral. Lacan reconheceu que, para o falante, ha
inadequacao na relacao entre o objeto e sua imagem, entre as partes do corpo € a

imagem que se tem dele, por exemplo.

O icone peirceano é o fendmeno que funda cada possivel juizo de
semelhanca, pelas caracteristicas do objeto e aproximacdo deste com o signo.
Dessa forma, pode-se inferir que o icone corresponderia ao fendmeno sob o qual é

possivel construir uma representacdo do objeto, sendo, portanto, a base sob a
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qual o fenbmeno é percebido. Assim, evidencia-se que o icone configura-se em
elemento fundamental ao processo de percepcao, representando o suporte sobre

o qual ocorre tal processo. Em suma, ele é a razao do signo.

Segundo Dubois, a fotografia nao concede ao seu espectador qualquer
significacao relativa ao referente nela imagetizado, centrando seu foco na simples
apresentacdao da existéncia (em um ponto qualquer do espaco/tempo) daquela
imagem (DUBOIS 2004:84). Assim, a fotografia foca no objeto, na acdao de um
fato qualquer no seu ‘aqui/agora’, no seu puro acontecer, no ato de acontecer,
enfatizando o fato em si mesmo e desconsiderando qualquer causalidade ou lei
que pudessem té-lo determinado. Desta forma, o foco na apresentagdo pura e
simples do objeto posiciona a fotografia na categoria fenomenoldgica da
secundidade, que enfatiza as relacdes de acao e reagao, de polaridade bruta e
que, segundo Santaella, pode ser percebida na instancia psicanalitica do Real, sem

representacao significativa deste objeto fotografado, apenas sua apresentacao.

4

E necessario um nivel mais alto de abstracdo para que, sobre uma base
iconica de semelhanca, possamos representar simbolicamente uma idéia qualquer,

e desta construirmos uma leitura imaginaria.
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A semelhanca de um objeto é definida pelo grau de adequacao deste com
um segmento constitutivo do objeto real, numa relagdo que é estabelecida pelo
campo perceptivo. Desse modo, a semidtica se introduziria neste foco de estudo
do icone, no qual a semelhanga se manifesta enquanto a maneira por meio da

qual o sujeito conhece e, posteriormente, ressignifica o mundo.

Esta ressignificacao ja ndo mais pertence a instancia do Real e, portanto, o
signo ndo se tratard mais de icone semidtico, pois a busca pela identificacao é de
ordem imaginaria, enquadrando-se, assim, como indice semidtico. O Real
corresponde ao objeto a ser representado em outra instancia, o Real é aquilo que
determina o signo e, ao mesmo tempo, é representado por ele a partir do

momento em que este objeto corresponde simbolicamente a um né no imaginario.

Em linhas gerais, a fotografia de G Magazine exerce esta relacao
indissociavel de um fundamento imaginario de identificacdo daquela representacao
com um corpo que, por sua vez, era real, pois determina o signo e é por ele
representado simbolicamente, surtindo o efeito de representacao imaginaria para
o leitor. Dai a importancia desta aproximacao proposta por Lucia Santaella para o

desenvolvimento deste trabalho.

Para finalizar, Santaella explica a ldgica triadica do signo da seguinte forma,

levando em consideragao o fundamento (o processo de identificagdo), o objeto
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(aquilo que o signo representa em outra instancia) e o interpretante (processo de
representacao por meio da linguagem):

"O imaginario, isto €, a categoria da demanda do
amor, ocupa a posicdo logica do fundamento do
signo. O real, a categoria da pulsdo sexual, ocupa a
posicdo logica do objeto do signo, enquanto o
simbdlico, a categoria do desejo, ocupa a posicdo

Idgica do interpretante” (Idem, p. 89).

Para Peirce, o signo é uma relacdo indissociavel entre um fundamento
(Imaginario), que permite ao signo funcionar como tal; um objeto (Real), que
determina o signo; e um interpretante (Simbodlico), o efeito que o signo pode

produzir em uma mente interpretadora qualquer.

No que diz respeito a este trabalho, a correlagdo entre estes trés complexos
campos do conhecimento humano da-se na perspectiva de identificar o discurso de
um veiculo de comunicacdo que se utiliza da linguagem de corpos-signos
embebidos em teor pornografico. Pelo teor pornografico do material, aspectos
psiquicos da sexualidade tornam-se fundamentais para melhor compreensao dos
caminhos utilizados para G Magazine atingir seu objetivo de comunicacao por
intermédio desta linguagem peculiar: o corpo masculino em nu explicito, frontal e

com eregao.
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A imagem do corpo-signo publicada nas paginas da revista é representagao
por exceléncia. Este corpo é um signo que pretende penetrar no Imaginario do
leitor e obter como resultado o suprimento de uma demanda: fazer-se
ilusoriamente inteiro e proporcionar ao espectador a manifestacao de um prazer
proibido. O corpo masculino nu assume significados concedidos por disposicoes
anatomicas dos modelos durante os ensaios, e tal anatomia direciona ao
entendimento de que estes modelos, como possuidores do falo, sdo os legitimos
representantes do poder estabelecido no sistema social vigente. Eles sao
masculinos, e ao homem caberia — pela imaginaria posse e demonstracao do

poder do falo — a posicao central do eixo de decisoes.

A exibicao do pénis ereto sendo oferecido explicitamente ao espectador
coloca o protagonista do ensaio em posicao de atividade sexual e como o detentor
do poder, posto que este poder esta representado pelo 6rgdao sexual,

imaginariamente confundido com o falo que a todos falta.

Concernente a isso, o discurso da sexualidade de G Magazine torna-se
ainda mais persuasivo quando temos uma cultura que se direciona para uma
mudanca importante de comportamento. A demonstracao dos prazeres proibidos
na sociedade contemporanea esta sofrendo uma metamorfose profunda, segundo

analise do psicanalista Charles Melman, na sua forma de encarar o gozo.
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Um gozo no Real.

Quando o termo ‘gozo’ é empregado psicanaliticamente, nao se deve
entendé-lo em sua acepgao corriqueira, mesmo que haja uma associacao entre
ambas. Comumente, gozar remete ao gozo sexual e, por isso, tem parcialmente
uma ligacdo com o prazer. Mas, simultaneamente, o gozo esta além do prazer.
Lacan (1992a) indica que o prazer € uma forma de se proteger do gozo, e Freud

indica a existéncia de um além do principio do prazer.

Assim, degustar uma boa bebida pode ser um prazer, mas o alcoolismo
transporta o sujeito para um gozo do qual ele se vé escravo. Este mesmo gozo
pode ser encarado como o funcionamento de um sujeito que repete um
comportamento sem saber o que o obriga a assim permanecer, mas que lhe

confere uma satisfacao temporaria.

O gozo é de ordem simbdlica, ja que o préprio Lacan, no seminario O
avesso da psicandlise, estabeleceu que “natural ou ndo, é efetivamente como
ligado a propria origem da entrada em acao do significante que se pode falar de
gozo” (LACAN 1992b:168), colocando a génese do gozo na acao do significante,

ou seja, na linguagem, no territdrio simbdlico.

Importante, conforme ja analisado, que a disposicao fisica do objeto — o

corpo-signo — na seqiéncia dos ensaios fotograficos de G Magazine direciona o
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interlocutor a uma leitura de certos indicios constantes das imagens, que o levam
a posicionar simbolicamente o objeto fotografado na cadeia de significantes,

fazendo com que este ocupe um lugar especifico no imaginario.

Mas, no que é chamado por algumas linhas de pensamento de periodo da
pos-modernidade, esta estrutura do gozo explanada por Lacan parece sofrer
alguma alteracao. Charles Melman sugere um homem atual que seguiria a cartilha
do que chama de ‘nova economia psiquica’. Para Melman, “a nova economia
psiquica privilegia o gozo do objeto em detrimento do gozo falico” (MELMAN
2003:142), retirando, desta forma, o gozo da instancia simbdlica (da

representacao, do Falo), posicionando-o no objeto, no icone da instancia do Real.

O psicanalista continua sua analise, explicando que nesta nova estrutura

“estamos lidando com uma mutacdo que nos faz
passar de uma economia organizada pelo recalque a
uma economia organizada pela exibicdo do gozo. Nao
€ mais possivel hoje abrir uma revista, admirar
personagens ou herdis de nossa sociedade sem que
eles estejam marcados pelo estado especifico de uma

exibicdo do gozo” (Idem, p. 16).

A praxis do comportamento deste homem pds-moderno, fragmentado em
sua existéncia, de forma geral passa de uma organizacao sobre recalcadas regras

religiosas de cunho moral a uma outra, estruturada numa exibicao do gozo. A
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manifestacdo daqueles prazeres classificados por Freud como proibidos esta
perdendo seu grau de interdicdo, segundo direcionamento dado por Melman. O
recalque estd cedendo lugar a exibicdo, e a sociedade contemporénea parece
direcionar-se a um nivel de permissividade da experiéncia e, mais ainda, a exibicao

publica deste gozo.

Tornou-se lugar-comum o ‘estado especifico de uma exibicao do gozo’,
especialmente por meio da midia. Assim, utilizar-se do discurso do sexo como
ferramenta de persuasdo toma tons mais imperativos, mais explicitos, tendo em
vista este enfraquecimento do recalque, da lei que proibe a demonstracao de

determinados prazeres.

De acordo com Melman, na nossa sociedade

"é bem evidente gque cada um pode publicamente
satisfazer todas as suas paixbes €, além do mais,
pedir que elas sejam socialmente reconhecidas,
aceitas, até legalizadas. (...) Estamos no exato ponto
do abandono de uma cultura, ligada a religido, que
obriga 0s sujeitos ao recalque dos desejos e a
neurose, para nos dirigir a uma outra em que se
propagandeia o direito a expressdo” (Idem, p. 29,
107).

Esta nova economia configura-se numa prova evidente de exibicao do gozo,

talvez disfarcada sob a acepcao do que é comumente chamado de ‘liberdade de
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expressao’, difundida pelo discurso burgués pds-Revolucao Francesa e concedida
principalmente pela queda do poder do recalque religioso no Ocidente. Esse
processo levaria a civilizacao contemporanea a seguir um caminho de busca — livre
e legitimada — de manifestacao do gozo, uma forma de exposicao da intimidade, ja
ndo tdo ‘intima’. Assim, como sugere o subtitulo do livro de Charles Melman, este

processo levaria o homem a procura de um gozar a qualquer prego.

O direito propagado por esta nova economia psiquica a livre expressao e
plena satisfacao dos desejos inclui, logicamente, o campo da sexualidade, um dos
pontos centrais de atuacao do recalque moral religioso. Melman deixa claro que “a
nova economia psiquica faz dele [0 sexo] uma mercadoria entre outras” (Idem, p.
48). Nesta ordem, o sexo é produto a ser manipulado na troca de valores do

mercado, visando a busca do gozo e sua exibicdo.

Importante salientar que, em se tratando de uma economia psiquica, o
sexo & mercadoria de alto valor nas trocas imaginarias, ou seja, ndao estamos
lidando aqui com o corpo como mercadoria de troca fisica, mas com o corpo-signo
como mercadoria de troca imaginaria. G Magazine utiliza-se desta importante
faceta da nova economia psiquica para estruturar seu discurso sobre uma

linguagem que utiliza o sexo como mercadoria de troca imaginaria.

Neste sentido, Melman define:
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"Em  outras palavras, trata-se de  exibir
permanentemente o que ordinariamente se encontra
mascarado, reservado, por exemplo, no momento da
efusdo amorosa, e de fazer de forma a que, de cara,
o interlocutor seja convidado ao gozo explicito,
partilhado, desse objeto. Ora, parece que se tornou,
nos dias de hoje, um, até mesmo o comportamento
comum. Esse dispositivo participa do que alimenta a
economia do mercado, quer dizer, a constituicdo de
comunidades que se agrupam em torno do mesmo

objeto explicito de satisfacdo” (Idem, p. 52).

Neste momento, falando especificamente da ‘economia do mercado’, Melman
avalia que a exibicao publica do que um dia foi considerado privado configura-se
num convite explicito ao gozo, segmentando a sociedade em grupos de individuos
que partilhariam de um mesmo objeto de satisfacao. A manifestacao de prazeres,
outrora mais proibidos que hoje, tem seu reflexo na economia do mercado pela
criacao do que o autor chama de ‘comunidades’ que processam tal manifestacao e
se satisfazem em torno do mesmo objeto. As nocdes de fronteira entre o publico e

o privado no que se refere ao obsceno tornam-se ténues.

Assim, pela ‘exibicao permanente’ do objeto que imaginariamente supre a
demanda criada pela pressdo organica leva o sujeito ao gozo. Para Melman, este
seria o comportamento mais corriqueiro do homem fragmentado da pods-

modernidade.
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A criacdo de uma espécie de nicho em torno de um mesmo objeto explicito
de satisfacao contribui para um aumento da estigmatizagao entre os grupos — ou
comunidades, como sugeriu Melman — na sociedade atual: sujeitos com gozos
especificos constroem verdadeiras irmandades para partiiha em torno do
suprimento de uma demanda peculiar, grifando ainda mais o teor fragmentado do
mosaico social da contemporaneidade. No caso dos leitores de G Magazine, a
exibicdo do gozo da-se por intermédio da contemplacdo do sexo inscrito no corpo
do protagonista e explicitamente exibido nas imagens que compdem 0s ensaios
fotograficos da revista. Esta contemplacao reflete no desencadeamento de uma
interpretacdo imaginaria na mente do leitor, que momentaneamente supre sua

demanda.

Tal contemplagdo, nesta nova economia psiquica, tem uma qualidade
peculiar. A fotografia pornografica permite “um acesso mais direto ao objeto real,
quer dizer, ao pénis”, configurando-se numa “exibicdo permanente do objeto
explicito de satisfacdao” (Idem, p. 52). Neste sistema, “o que o objeto é vale mais
do que representa” (Idem, p. 55). Assim, a apresentacao pornografica do sexo — e
nao o que ele representa — exerce um importante papel no eixo principal de

interpretacao da mensagem em G Magazine.
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E como se a terceiridade fenomenoldgica fosse deixada de lado, e o simbolo
semidtico perdesse em muito seu valor, pois as nogdes de representacao ndo mais
teriam um papel a cumprir. O que o objeto (secundidade) sugere em uma mente
(primeiridade), sem mediacoes, direcionaria o sujeito ao gozo do objeto, e ndao do

que ele representa.

Este foco no objeto apresentado, e nao em uma representacao dele,
aproxima o corpo-signo estampado na fotografia pornografica da categoria
fenomenoldgica da secundidade (do bruto e abrupto, do instantaneo, da reacao,
do surpreendente, sem mediacOes) e, portanto, da instancia lacaniana do Real,
pois nestes casos a fotografia nao representaria, mas apresentaria o objeto
explicito de gozo a ser partilhado pelos interlocutores. A presentacao do
protagonista (exibindo-o como se nao houvesse a mediacdo simbodlica da
linguagem, ou seja, como que o fazendo presente ao espectador) exibindo
explicitamente o pénis em erecdo é a manifestacdo do objeto de satisfacao, que
convida o leitor ao gozo explicito, e este gozo nao necessita de uma representacao

do objeto, mas da simples presentacao deste ao sujeito.

Como estamos num sistema no qual ‘o que o objeto é vale mais do que o
que representa’, exibir explicitamente este objeto a partilha do gozo, sem leis
mediadoras, sem representacoes simbdlicas, concede ao ser mais valia que o

simplesmente representar. Nas fotografias de G Magazine o corpo-signo — com
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foco especial no pénis ereto — é presentado ao leitor sem regras convencionais
que impegam o livre acesso deste a visdao do objeto: o convite ao gozo ndo é dado

a entender, ele simplesmente se faz.

Este convite direto, abrupto, impactante, causa no imaginario do leitor uma
interpretacao ilusoria de momentanea cumplicidade, até mesmo de intimidade com
o protagonista, que prende o sujeito na contemplacdo de sua demonstracao falica
de poder. Estabelece-se, assim, a perda da liberdade do sujeito-leitor, capturado
pela imagem, inebriado pela sua interpretacao, satisfazendo sua demanda em
torno da imagem reproduzida do objeto do qual ele imaginariamente é colocado

como compartilhador, rompendo as balizas do gozo simbdlico.
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CAPITULO V

ULTIMAS CONSIDERACOES
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Um jeito diferente de dizer a mesma coisa.

A disposicao anatomica dos corpos-signos dos protagonistas nos ensaios
fotograficos de G Magazine, em sua grande maioria, concede aos fotografados
uma posicao de dominio, de atividade perante o interlocutor que consome o

produto.

O corpo-signo é objeto de desejo do espectador, ao mesmo tempo que
também serve para a construcdo do processo de identificagdo deste, segundo
Aumont. Este corpo-signo possui nas fotografias um discurso caracterizado pela
demonstracao de poder dos protagonistas, pela exibicdo do dérgao genital que,
imaginariamente, é lido como o falo faltante. O dono deste corpo é colocado como
legitimamente ativo, dominante. Conforme Pierre Guiraud, o pénis ereto exibido é
simbolo de demonstracao de poder. O homem em G Magazine esta la para
protagonizar tal exibicdo, presente em todos os ensaios publicados pela revista até

hoje.

Quanto a esta linguagem do nu em G Magazine, nota-se um desequilibrio
numérico no que se refere as imagens publicadas nas quais a disposicao
anatomica do corpo do protagonista demonstra a possessao do poder em relagdo
as imagens nas quais esta demonstracao ndo ocorre. Nas 48 revistas editadas
entre janeiro de 2001 e dezembro de 2004, foram estampadas cerca de mil

fotografias pertencentes aos ensaios dos protagonistas nas paginas da publicagdo.

164



No meio dessas centenas de imagens, apenas uma sugere mais
explicitamente o fotografado representando uma posicao de passividade sexual em
relacao ao consumidor da revista. Esta peculiaridade em G Magazine foi publicada
na seqiiéncia de um ensaio interno. Os mais ‘famosos’, que compdem 0s ensaios
de capa, ndao aparecem em nenhum momento nas seqliéncias fotograficas em
posicoes de passividade, como que oferecendo seu corpo ao observador para que
este aceite um convite a dividir a cena ocupando uma posicao de atividade sexual.

A demonstracdo do poder do pénis € uma constante quase absoluta na revista.

Nas fotos com exibicdo do pénis ereto, o olhar estabelecido entre
protagonista e espectador sugere um convite a passividade deste Ultimo,
paralelamente a demonstracao de poder do anterior. E este olhar do protagonista
é dominador, cerceando a liberdade do observador, que ‘se perde’ libidinosamente
na ilusdria cumplicidade estabelecida entre ambos por intermédio deste olhar.
Mas, esta mesma cumplicidade nao se estabelece inversamente, quando o
fotografado é focado de costas para a camera, ou em qualquer posicao que nao

denote sua atividade no ato sexual pela demonstragao de poder do seu pénis.

Mesmo exibindo o dorso para a cdmera, o protagonista em geral ndo se

oferece para ser passivo em uma imaginaria relacao sexual com o espectador,

posicao que colocaria o exibicionista como nao-detentor do poder: ele nao seria o
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agente, aquele que exerce a agao, ou por meio da vontade do qual esta se faz. Em
G Magazine, sendo o exibicionista uma representacao do masculino, via de regra
este n3o ocupa a posicao passiva nas seqliéncias fotograficas que compdem os
ensaios, o que reflete a estrutura do sistema. As posicOes hierarquicas e de
valores da sociedade patriarcal, androcéntrica, sdo mantidas ao longo do discurso

imagético da revista.

A linguagem utilizada por G Magazine, do corpo-signo masculino nu com
exibicao explicita do pénis ereto, € demonstracao de certa liberdade de expressao
no sistema, sem dulvida. A pornografia na revista trabalha a manifestacao de
prazeres proibidos ao sujeito, que busca a satisfacao desta demanda pela partilha
da exibicdo de um gozo. A fotografia pornografica cristaliza representacdes de
explicito teor sexual para o deleite do interlocutor, que sobre a imagem
imaginariamente construird uma significacdo com o auxilio de processos psiquicos

e que lhe permitirad satisfazer a demanda reprimida socialmente.

Esta demanda reprimida é alimentada com uma linguagem de exibicdo de
um gozo real, linguagem esta que, de forma geral, legitima a posicao do
masculino no eixo de poder, servindo de base para um discurso de fundo
conservador. Este conservadorismo legitima uma estrutura ja consagrada,
colocando a imagem do protagonista, a figura do masculino, numa posicao de

dominio e de exibicdo do gozo pela posse deste poder.
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Durante nossa entrevista, a diretora de G Magazine Ana Maria Fadigas foi
clara: “A G é conservadora, o gay nao é revolucionario”. Desta forma, a principal
responsavel pelo direcionamento do discurso do veiculo decretou que a G
Magazine — como também o seu publico-alvo — ndo tem o intuito de revolucionar a

estrutura consagradamente estabelecida.

Os discursos revolucionarios tém em comum a idéia da construgdo de um
novo sistema, de uma nova estrutura na qual o que se considera ‘injustica’ na
ordem estabelecida deixaria de ocorrer. Assim, por meio de uma revolugao, a
construgdo de “um novo mundo é possivel” — conforme prega[va] o discurso do
Forum Social Mundial, evento que intenta se contrapor ao Férum Econdmico
Mundial e, portanto, ao vigente sistema econdmico, capitalista e globalizado, e
que, segundo visOes socialistas, seria a principal causa das imensas desigualdades

sociais observadas hoje no mundo inteiro.

A sociedade contemporanea é culturalmente estruturada sob uma
perspectiva sexual heterocéntrica, concedendo ao individuo heterossexual a
posicao central (portador do poder de decisao, do ‘comportamento normal’),
restando as demais nuances da sexualidade humana a posi¢gdo a margem (fora do
eixo de poder, com um ‘comportamento dissonante’). E, ainda, nesta estrutura

heterocéntrica, por meio de uma falsa aproximacao do falo faltante com o pénis, o
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homem em posicao sexual ativa é legitimado como central, por ser o possuidor do
‘falo’ e por utiliza-lo como ferramenta de demonstragdo e legitimacao de seu
papel. Aos demais humanos, que nao exercem tal demonstracao falica de poder —

por questdes anatomicas ou comportamentais, cabe o papel ndo-central.

Assim, numa estrutura social complexa, o homem ativo é ‘estabelecido
entre os estabelecidos’. Naturalmente, a imagem construida em torno deste signo
(homem ativo) sdo outorgados os direitos de legitimos detentores do poder de
decisdao, cabendo a eles a grande maioria das principais posicoes para
demonstracao e exercicio de poder nas mais diferentes esferas do sistema, em

especial no Ocidente.

Pois é justamente a esta mesma imagem, a de um homem em posicao
ativa, que aludem as disposicOes anatoémicas dos corpos-signos nos ensaios
fotograficos de G Magazine. A quase onipresenca dos protagonistas em
demonstracoes de vigor fisico e exibicdbes de gozos tipicamente masculinos
constréi a base do discurso da revista que, apoiado na fala de sua diretora, é

absolutamente conservador.

Neste sentido, G Magazine é nada transgressora, anulando a possibilidade

de construcao de um discurso revolucionario no que se refere a hierarquia imposta

pelo sistema, e especialmente ao lugar do homossexual. Nas paginas da revista o
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macho é o ativo, o sujeito que executa a acao, o que demonstra poder pela
exibicdo do pénis ereto. O eixo do poder gira em torno dele, e o sistema deve por

ele ser guiado.

O protagonista é o deus a ser adorado, e sua vontade deve ser executada.
O seu corpo em evidéncia serve como objeto de veneracao, concedendo a seu
ostentador um poder divinizado. O masculino ativo é o eixo que faz girar o
sistema, é quem ocupa o lugar do ‘rei’, daquele que decide, que manda, pois ele é
portador deste simbolo maximo de superioridade, e o expde com orgulho por meio
de um discurso imagético de imposicdao deste poder. G Magazine, assim, mantém
um discurso conservador, confirmado nas palavras da diretora da revista, Ana

Maria Fadigas.

O sistema mantém, desta forma, seu eixo central de poder nas maos do
masculino ativo. O possuidor do pénis é legitimado como possuidor do poder, € a
ele s3o outorgados o direito de dominio e a devocdo iddlatra da contemplacao,
como a confirmagao do jogo entre poderes e prazeres mencionado por Foucault.
Esta legitimacdo se processa por intermédio da leitura imagética dos ensaios
fotograficos em G Magazine. Mantém-se, desta forma, o eixo de poder vigente no
sistema desde muito tempo, ndo transgredindo junto a estrutura estabelecida de

poder na sociedade.
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Os corpos-signos, por serem imagens de forte apelo de consumo em uma
cultura profundamente visual e consumista, tornam-se poderosas ferramentas com
capacidade de persuasao de um publico que prefere um acesso mais direto ao
objeto (uma imagem) que uma simples representacao deste (como palavras). Os
corpos-signos estampados nas paginas da revista dizem, com uma linguagem
diretamente ligada a sexualidade, que o poder pertence ao homem ativo,
ostentador de um simbolo maximo de devogdo imaginaria: o pénis, comumente
confundido com o falo faltante, confusdo esta que da sustentagao a masculinidade

como ocupante da posicao central no eixo de lideranca do sistema.
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Consideracoes finais.

Por um lado, o espaco para as minorias dentro do sistema parece estar se
abrindo, com oportunidades de manifestacoes para grupos outsiders tornando-se
legitimas pela sociedade. Mas, quem estd mais atento pode perceber que a
movimentacdo ndo se direciona para uma abertura as diferengas, a ndo ser que
estas diferencas possam se transformar em atrativo nicho de mercado. Se os
outsiders ndo possuirem determinado poder de capital de giro para a economia de
mercado, dificilmente conquistardao dos estabelecidos qualquer espago para

qualquer tipo de expressao.

No caso do publico gay, além do fator acima, a crescente despolitizacdo e
conseqliente carnavalizacao da Parada do Orgulho Gay, por exemplo, remete-nos
a idéia do desperdicio de um possivel espaco para vozes dissonantes que, engolido
pelo mercado, torna-se interessante vitrine de negdcios, um evento turistico que
movimenta milhdes de reais: para o comércio em geral pelo afa consumista, e
para os cofres publicos na conversao de impostos. Com isso temos, na realidade, a
perda da oportunidade de ouvirmos (ou mesmo de nos fazer ouvir) essas vozes
realmente outsiders e que lutam pela modificacao desta estrutura de poder, que
se caracteriza pelo massacre daqueles que se posicionam fora do eixo das

decisoes.
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Por intermédio do seu discurso imagético, G Magazine, assim como a
Parada do Orgulho Gay, parece deixar esta sensacao de oportunidade perdida na
construcdo de um espaco para as vozes dissonantes ou, numa liberdade poética,
espaco para as imagens destoantes para o grupo estabelecido dentre os gays no
Brasil. A linguagem do nu masculino, frontal e com eregao utilizada pela revista,
que a principio poderia introduzir um discurso transgressor contra a estrutura e os
valores estabelecidos pelas amarras do sistema, parece apenas seguir a légica do

gozo consumista da nova economia psiquica.

A exibicao do gozo, comportamento de lugar-comum hoje segundo Melman,
constitui-se no carro-chefe de G Magazine. Apds vencido o tabu ‘religioso’
referente ao pénis como objeto de divindade, o discurso agora € de oferecimento
do gozo e da ilusao de posse do falo. A imagem do pénis é utilizada nao como

movimento transgressor, mas como conseqiiéncia da nova economia psiquica, que

tomou o lugar da economia do recalque religioso.

No que se refere ao discurso em G Magazine, o conservadorismo apresenta-
se como a tbnica principal na construcao do eixo de poder, fazendo eco as vozes
mantenedoras do masculino como fonte divina de emanacao da superioridade. O
veiculo ndo transgride, ndo se faz uma voz diferente em meio ao coro cultural que

constréi imaginariamente o lugar do pénis, do seu possuidor, de sua exibicao
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explicita como demonstracao de poder e da legitimacao da leitura equivocada do

pénis como o equivalente ao falo faltante.

A figura do homem oferecido para consumo de G Magazine ocupa
sexualmente a posicao ativa, culturalmente ja ocupada pelo masculino na
sociedade. A posse do pénis como signo de virilidade, que socialmente suporta a
masculinidade, é exibida nos ensaios fotograficos da revista almejando cumprir o

mesmo objetivo: referendar a hierarquia do macho como rei.

Por intermédio da linguagem do corpo, o veiculo impde a figura do
masculino, do possuidor do pénis, como a legitima ostentadora do poder, do falo
que a todos falta. O pénis, como um cetro, € o simbolo desta posicao
hierarquicamente superior aos demais humanos — aqueles que ndo ostentam
poderio pela exibicdo do pénis ereto — e é exibido orgulhosamente, como a

comprovacgao da virilidade, da poténcia.

G Magazine, a primeira vista um veiculo totalmente aberto as discussdes
voltadas ao tema da igualdade de direitos a diversidade sexual, ndo consegue
imageticamente representar esta igualdade sem preconceitos em seus ensaios. Os
homossexuais masculinos sexualmente passivos estdao excluidos da linguagem
utilizada pelo veiculo. Neste sentido, a revista faz coro ao discurso hegemonico do

patriarcado, do poder nas maos do macho ativo, dominante.
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