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RESUMO

OLIVEIRA, F. Ensaio sobre a Comunicacdo Humana: a publicidade no metrd de S&o
Paulo. 2012. 141 f. Dissertacdo (Mestrado) — Escola de Comunicacdes e Artes, Universidade
de Séo Paulo, S&o Paulo, 2012.

Este ensaio pretende contribuir a area de Teoria e Pesquisa em Comunicacdo com reflexdes
acerca da Comunicacdo Humana. Pretende-se mostrar, num primeiro momento, que a
esséncia do homem, aquilo sem o que ele ndo seria homem, é a alma pensante, ou 0 espirito
inteligente, e que a esséncia da comunicagdo humana € o progresso do Ser. Apoiados
especialmente na filosofia kardequiana, a que se estabelece sobre o dado positivo do Espirito,
foi possivel depreender que a comunicagdo esta intimamente relacionada ao progresso
indefinido, intelectual e moral do homem. O progresso, tal como se revelou nas comunicagdes
medilnicas, € uma condi¢do da natureza humana, cuja acdo pode ser retardada, porém nao
anulada. E a fim de que pudéssemos melhor desempenhar 0 nosso objetivo, realizamos um
didlogo com textos que circulam no campo das ciéncias da comunicagdo e que nos parecem
pertencentes a um discurso materialista e dominante. Num segundo momento, abordamos
uma noc¢do de incomunicagdo nesta nossa cultura da economia monetéria, a partir do estudo
de forcas que representariam um determinismo histérico capaz de constranger o individuo e
embaracar o progresso. Em nossa leitura, privilegiamos o exame de alguns mecanismos
econémicos, sociologicos e uma apreciacdo das formas de comunicagdo, que reconhece na
onipresenca dos discursos predominantes do consumo e na falta de didlogos efetivos a
incomunicacdo na praxis da cultura, ou um desvanecimento do senso moral na vida de
relacdo. Por ultimo, apresentamos uma interpretacdo sobre o que pode ser entendido como
uma zona de negociacdo simbélica na cidade, a publicidade no metré de S&o Paulo, pela qual
vemos 0 exercicio discursivo do consumo vigorar com proveito, a engendrar uma espécie de
desqualificacdo do espaco ligada ao sentido da realizacdo do direito de uso, da auto-
identidade reflexiva e da participacdo na confeccdo dos caracteres culturais que determinam
os héabitos. Entretanto, por observarmos se tratar de uma zona de negociacdo simbdlica,
formacdo discursiva da nossa prépria cultura, sempre dialética, queremos mostrar que sdo
possiveis apropriacdes da publicidade que ndo deixam de indicar a presenc¢a de uma multidao
emergente na busca por superar 0 que chamou-se de Revolucdo da Informacdo, a conformar-
se, cada vez mais consciente de si, com a senda possivel e fatalista do progresso; essa
fatalidade, hemos “descoberto”, reside no bem e na felicidade que pode alcancar o Espirito
através da comunicac¢do. Comunicagdo, como propomos aqui, pode ser entendida como o
acontecimento em que o intelecto supera-se a si mesmo, numa relacdo intima que se
estabelece com o outro e com a natureza que esta dentro e fora do Ser; ndo se trata de um
saber coisas, tal como se sabe quando se tem informacdo, mas de um saber da experiéncia
proprio ao processo de depuracdo moral vivido pelos individuos na vida de relacéo; esta vida,
indefinida, ndo pode ser aprisionada aos quadros linguisticos e materiais da histéria, pois que
a comunicacdo humana esta para formas imponderaveis de fazer saber, de tornar comum, de
sentir e reflexionar, de participar do mundo histérico e do mundo dos espiritos.

Palavras-chave: Comunicagcdo Humana. Incomunicagdo. Publicidade no metr6 de S&o Paulo.



ABSTRACT

OLIVEIRA, F. Essay on human communication: advertising in the subway of Sao Paulo.
2012. 141 f. Dissertacdo (Mestrado) — Escola de Comunicacgdes e Artes, Universidade de S&o
Paulo, S&o Paulo, 2012.

This paper aims to contribute to the area of Theory and Research in Communication with
reflections about the Human Communication. It is intended to show, at first, that the essence
of man, that without which he would not be man, is the thinking soul, or intelligent spirit, and
that the essence of human communication is the progress of Being. Supported especially in
Kardec’s philosophy, which is established o the positive aspect of the Spirit was possible to
conclude that communication is closely related to undefined progress, intellectual and moral
of man. The progress, as shown in the psychic communications, is a condition of human
nature, whose action can be delayed but not annulled. And so that we can better fulfill our
goal, we conducted a dialogue with texts that circulate in the field of sciences communication
and which seem belonging to a materialist and dominant discourse. Secondly, we address
notion of a lack of communication in our culture of monetary economics, from the study
forces that would represent a historical determinism able to constrain the individual and
hinder progress. In our reading, we favor the examination of some economic and sociological
mechanisms and an appreciation of forms of communication which recognizes the
incommunicado in the praxis of culture, or a fading of the moral sense in the life of
relationship. Finally, we present an interpretation of what can be understood as a symbolic
negotiation zone in the city, advertising in the subway of Sao Paulo, in which see the financial
effect of the consumption of discourse with profit, to engender a kind of disqualification of
space connected to the sense of realization of the right to use, self-reflexive identity and
participation in the making of cultural characters that determine habits. However, as we
observe it is a zone of symbolic negotiation, discursive formation of our own culture, always
dialectical, we want to show that are possible appropriation of advertising that don’t let to
indicate the presence of an emerging crowd in the quest to overcome what is called the
Information Revolution, to conforms increasingly self-conscious, with the possible path and
fatalistic of progress; this fatality “discovered”, lies in the good and the happiness that can
reach the Spirit through communication. Communication, as we propose here, can be
understood as the event in which the intellect exceeds himself in an intimate relationship that
establishing with each other and with the nature and is in and out of the Being; it is not a
know things, as you know when you have information, but a knowledge of experience own
the process of moral purification experienced by individuals in the life of relation; this life,
undefined, cannot be bound to linguistic frameworks and materials of history, cause human
communication is imponderable for ways to convey, to make common, feel and reflect, to
participate in the historical and spirits world.

Keywords: Human communication. Incommunicado. Advertising in the subway of Sao Paulo.
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APRESENTACAO

O objeto geral deste trabalho estd na reflexdo sobre a Comunicagdo Humana e sobre um
objeto especifico de nosso interesse, a publicidade no metr6 de S&o Paulo.

Nos interessamos pela publicidade no metré de S&o Paulo, porque a publicidade
constitui uma formacao discursiva dominante na nossa cultura e nesse caso porque ocupa um
lugar importante da nossa cidade. A publicidade no metrd pode ser interpretada como um
conjunto relativamente estavel de figuras e temas que materializam uma formacéo ideoldgica

dominante, isto é, uma visdo de mundo que justifica e ordena a ordem social.

Nos fizemos algumas perguntas capitais a concep¢do deste objeto: Por que ha
publicidade no metr6? Quais sdo as suas formas de manifestacdo e as suas formas de
recepcdo? E quais as conclusdes, ou novos questionamentos, podemos tirar disso quando

falamos em Comunica¢cdo Humana?

Nosso objetivo estd, gracas a nossa inscricdo no Programa de Mestrado em
Ciéncias da Comunicacao da Escola de Comunicacgdes e Artes da Universidade de Séo Paulo
(ECA-USP), numa tentativa de contribuicdo tedrica ao Campo das Ciéncias da Comunicagdo

e mais particularmente a area de Teoria e Pesquisa em Comunicacao.

O texto se estrutura em cinco partes, tendo cada uma objetivos proprios que se
encadeiam e sucedem numa ordem racional. Sdo as partes: a) esta Apresentacdo dos
Capitulos: b) Capitulo 1: Comunicacdo Humana: ¢) Capitulo 2: Incomunicacdo na praxis da

cultura: d) Capitulo 3: Publicidade no metrd de Sao Paulo: €) Conclusao.
Do Capitulo 1: que é o homem? Por que se comunica?

O objetivo do Capitulo 1, “Comunicagdo Humana”, serd apresentar uma reflexdo tedrica
acerca da esséncia da Comunicacdo Humana, pois conforme o axioma que aplicamos as
nossas ciéncias — a causa e o efeito — tudo no quadro da Natureza tem que ter uma esséncia ou
uma razdo de ser. “Desta forma, conhecer, seja 14 o que for, implica conhecer esse seu
atributo principal, isto é, aquilo sem o que toda e qualquer coisa ndo seria 0 que é. Assim,
identificar a esséncia pressupde identificar aquilo que faz ser” (BARROS FILHO, 2010, p.
29). O filésofo admite que na singularidade das coisas do mundo ha pontos de tangéncia;
sabemos que ndo ha duas coisas belas idénticas, nem duas amizades iguais... porém sabemos

que coisas belas e amizades, se forem verdadeiras, devem ter algo em comum. Aquilo sem o



que a amizade ndo seria amizade e a beleza ndo seria beleza € o que chamamos esséncia,;

quando presente, a esséncia faz qualquer coisa ser o que é; quando ausente, impede que seja.

Como no6s nos inscrevemos no Campo das Ciéncias da Comunicagdo, nos nos
interrogamos sobre a esséncia da Comunicacdo Humana e entdo sobre a esséncia do homem.
Sdo essas as duas perguntas centrais do Capitulo 1 e tentaremos respondé-las num debate com
um discurso que entendemos ser materialista e dominante no Campo. Para tanto, nés nos
apoiaremos na filosofia kardequiana, discurso espiritualista, e no reconhecimento de
contribuigdes de alguns de seus precursores e sucessores, para assim defender, como uma das
duas idéias centrais do Capitulo — baseada no simples fato de poder o homem comunicar-se
como seres do Mundo Espiritual, mas também na filosofia complexa que disso permitiu-se

realizar —, que:

a) A esséncia do homem, aquilo sem o que ele ndo seria homem, é a sua alma

pensante, o espirito inteligente ou a consciéncia:

Sécrates (470 AC) — um dos grandes génios da humanidade, precursor do estudo
do ser humano em sua espiritualidade e imortalidade e a quem um oraculo havia proclamado
0 mais sabio dos homens de sua época —, tendo lido na fachada do templo de Delfos a
sentenca Gnothy seauton (Conhece-te a ti mesmo) fez dela o ponto de partida do
conhecimento. Saber o que somos, de onde viemos e para onde vamos constitui o formidavel

problema da sua filosofia, que inclui o principio da verdadeira sabedoria (PORTEIRO, 2000).

Sécrates entendia que o homem € uma alma encarnada, que a alma se perturba e
se confunde quando se serve do corpo para considerar qualquer objeto; ela tem vertigem,
como se estivesse ébria, porque se liga a coisas que estdo por sua natureza sujeitas a
mudancas; mas ao contemplar a sua propria esséncia, dirige-se para o0 que é puro, eterno,
imortal, e, sendo ela desta mesma natureza, permanece ai ligada por quanto tempo possa; tal €
0 estado em que cessam as perturba¢es do homem, entdo unido ao que é imutavel e que se
pode chamar de sabedoria. Por outro lado, 0 homem vicioso, dizia Sécrates, é 0 amante vulgar
que mais ama o corpo do que a alma (KARDEC, 2009). Dai o dualismo platonico: alma

pensante e corpo desejante.

A preocupacéo constante do filésofo (tal como em Socrates e Platdo) ndo poderia
ser outra sendo ter o maior cuidado com a alma em vista da eternidade, isto &, tomar as coisas

com justeza, ndo de terra-a-terra, do ponto de vista material, mas do alto, desde o ponto de



vista espiritual. Aquele, pois, segundo a dupla Socrates e Platdo, que estd de posse da
verdadeira sabedoria, isola do corpo a alma para ver com os olhos do Espirito’.

Sécrates, completando a dialética de Heréclito — a que diz que a Unica coisa
permanente na vida é a propria mudanca —, sustentou a tese de que por meio dos fendmenos
existe a esséncia; ele compreendeu que por meio das mudancas subsiste a lei, um principio
inteligente e diretor que leva em si mesmo, potencialmente, as possibilidades de suas futuras

metamorfoses.

E observando a Natureza, em sua maravilhosa obra inteligente e que nos convida
a inteligéncia, as aparéncias diversas e inumeraveis das coisas — quer dizer, as forgas materiais
gue atuam mecanicamente em virtude das leis de atracdo e repulsdo, as moléculas dos corpos
inertes que se agregam e desagregam sob o império dessas leis —, ndo sdo mais do que
realizacBes de uma forca diretriz Unica e essencial. De modo que da observacdo dos efeitos
podemos ter algum conhecimento de causa, embora ela se nos conserve completamente
oculta, tal a inteligéncia que faz com que as plantas nascam, brotem, crescam e se
multipliguem sempre da mesma maneira, cada uma na sua espécie, por efeito daquelas

mesmas leis;

cada individuo se assemelha ao de quem ele proveio; o crescimento, a floracédo, a
frutificagdo, a coloracdo se acham subordinados a causas materiais, tais como o
calor, a eletricidade, a luz, a umidade, etc. O mesmo se da com os animais. Os astros
se formam pela atracdo molecular e se movem perpetuamente em suas Orbitas por
efeito da gravitagdo. Essa regularidade mecénica no emprego das forgas naturais nao
acusa a acdo de qualquer inteligéncia livre. O homem movimenta o brago quando
quer e como quer; aquele, porém, que 0 movimentasse no mesmo sentido, desde o
nascimento até a morte, seria um autdmato. Ora, as forcas organicas da Natureza sao
puramente automaticas.

Tudo isso é verdade; mas, essas forcas sdo efeitos que hdo de ter uma causa e
ninguém pretende que elas constituam a Divindade. Elas sdo materiais e mecanicas;
ndo sdo de si mesmas inteligentes, também isto é verdade; mas, sdo postas em acéo,
distribuidas, apropriadas as necessidades de cada coisa por uma inteligéncia que nao
é a dos homens. A aplicagdo Util dessas forcas € um efeito inteligente, que denota
uma causa inteligente. Um péndulo se move com automatica regularidade e é nessa
regularidade que Ihe esta o mérito. E toda material a forga que o faz mover-se e nada
tem de inteligente. Mas, que seria esse péndulo, se uma inteligéncia ndo houvesse
combinado, calculado, distribuido o emprego daquela forca, para fazé-lo andar com
precisdo? Do fato de ndo estar a inteligéncia no mecanismo do péndulo e do de que
ninguém a V&, seria racional deduzir-se que ela ndo existe? Apreciamo-la pelos seus
efeitos.

! Sécrates, como o Cristo, nada escreveu, ou pelo menos nenhum escrito foi encontrado. Conhecemos sua
doutrina, principalmente, por meio de seu discipulo Platdo e de seu discipulo-neto Aristételes. Como o Cristo,
foi incriminado e morreu vitima do fanatismo, porque atacou as crengas e colocou a virtude acima da hipocrisia e
do simulacro das formas (KARDEC, 2009).
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A existéncia do reldgio atesta a existéncia do relojoeiro; a engenhosidade do
mecanismo lhe atesta a inteligéncia e o saber. Quando um rel6gio vos da, no
momento preciso, a indicacdo de que necessitais, ja vos terd vindo a mente dizer: ai
estd um reldgio bem inteligente?

Outro tanto ocorre com 0 mecanismo do Universo: Deus ndo se mostra, mas se

revela pelas suas obras (KARDEC, 2010, p. 62-63).

Essas colocacdes no livro A Génese de Allan Kardec, em consonancia com a
filosofia socratica, sugerem ao homem, enquanto Espirito eterno desta Natureza, um fim
inconscientemente previsto e desejado, que sO gradativamente se torna cognoscivel e
realizavel; isso porque ndo é dado ao homem sondar a natureza intima de Deus, conquanto
seja esta sua vontade de compreendé-lo a forca mesmo que o empurra, por meio da completa
depuracdo do Espirito, a adquirir o sentido que lhe falta; esse processo de depuracdo, por sua
vez, ndo se compreende sendo por meio de uma filosofia palingenésica; porquanto se nao é
permitindo a0 homem, nestas condicGes, penetrar na esséncia de Deus, pode ele ao menos, e
desde que aceite a sua existéncia pelo raciocinio, chegar a conhecer-lhe os atributos
necessarios, depreendendo-se por deducdo do que ele absolutamente ndo pode ser, sem deixar

de ser Deus, o que ele deve ser.

De modo que se o velho Sécrates considerou o homem vicioso como amante
vulgar que mais ama o corpo do que a alma, considerou, em toda sua sabedoria, um amor
ainda maior e diretor que o abraca — um grande daimon, espirito — que preside ao amor
universal, e que, estando por toda Natureza, incita-nos a exercer a nossa inteligéncia e o nosso
livre-arbitrio, a nossa conversao, se preciso — e quase sempre o € —, a fim de que deixemos 0
mau caminho e que vivamos: “é o amor que adorna a natureza com suas ricas alfombras; ele
se enfeita e fixa a sua morada onde encontra flores e perfumes. E ainda o amor que traz a paz
aos homens, a calmaria ao mar, o siléncio aos ventos e 0 sossego a dor” (KARDEC, 2009, p.
23).

Podemos ler semelhante sintese em Gustave Geley, importante autor do século
XX desta inesgotavel fonte da filosofia palingenésica — médico e pesquisador espirita,
considerado referéncia no campo do estudo do ectoplasma e seus fenémenos —, que diz que a
convencdo do individuo passa pela interpretacdo do Universo, pois uma vez que ambos
consistem em representacdes temporais de um dinamopsiquismo (um dinamismo biopsiquico)
essencial e real, o organismo ndo pode ser outra coisa sendo um produto ideoplastico de uma
causa essencial persistente, assim como o0 Universo ndo se apresenta sendo como a formidavel

materializacdo da potencialidade criadora. Geley conclui, em obra intitulada Do Inconsciente



ao Consciente, que “o objetivo da evolugdo é a aquisicdo da consciéncia, a passagem
indefinida do inconsciente ao consciente; e é por meio dessa passagem que se desenvolvem
todas as potencialidades imanentes, configurando a realizacdo coletiva, na evolucdo, da
soberana Inteligéncia, na soberana Justica e do soberano Bem!” (NETTO, 2008, p. 14).
Porquanto o mal, para Geley, é companheiro inevitavel do despertar da consciéncia; o esforgo
necessario para o passo do inconsciente ao consciente; a medida, em uma palavra, da
inferioridade dos seres e dos mundos, consequéncia da ignorancia primitiva e do esforco por

sair dela.

Pedro de Campos, autor brasileiro que promove importante dialogo entre o
Espiritismo e a Ufologia, sintetiza com uma simplicidade necessaria o evolucionismo
espiritual, donde podemos pressupor 0 progresso, o esforco e a solidariedade — ou o amor, a
justica e a caridade — que se desenvolvem nos Seres rumo a consciéncia. Também vemos a
partir da citacdo, a funcdo ideoplastica — a que se refere Geley —, no @mbito do Criador, de
entidades mais evoluidas e do individuo, antes gérmem espiritual — memdria fragmentaria —,
mas que vem a construir-se a si mesmo, atraves da palingenesia, evolucionando do simples

para o complexo.

A Doutrina Espirita postula que o “principio inteligente”, criado por Deus,
apropriando-se de derivacGes vitais do fluido cdsmico universal, com ele produz a
vida e a faz evolucionar do simples para o complexo. O gérmem espiritual, em suas
idas e vindas ao plano da matéria, aos poucos se faz completo. De inicio avanca
somente como meméria fragmentaria, estagiando nos reinos inferiores até conformar
um principio espiritual homogéneo. Obtido esse estagio, adentra ao reino animal e
prossegue nele sua evolugdo. Como princinpio espiritual, encadeia-se na prdpria
natureza e produz outras bioformas corpéreas, edificando seu intelecto
gradativamente. A individualidade, aos poucos, constrdi a si mesma, avanca para o
ramo primata e estagia nos hominideos. Nesse estagio, recebe ajuda de entidades
mais evoluidas, assume a forma espiritual humana e baldeia de veiculo corpéreo,
encarnando agora num corpo humano, onde prossegue a sua evolucao.

No evolucionismo espiritual, é o espirito que constréi aos poucos sua maquina
corpdrea, na medida em que seu intelecto avanga. Quem modifica continuamente a
matéria viva € o espirito. E isso acontece em todos os orbes do infinito, quer esteja
ali o espirito revestido de corpo denso ou de aparato corpéreo sutil. E assim
prossegue a entidade em sua escalada, povoando os orbes do infinito num regime de
encarnacao e desencarnacao, até atingir a angelitude (CAMPOS, 2009, p. 21).

Voltando a Sdcrates, como se sabe, desde a infancia ele ouvia seu daimon (alma e
guia espiritual) dizendo-lhe quando devia abster-se de alguma acdo (PLATAO, 1999). E
desde os séculos mais antigos tém os mortos chamado a atengdo dos vivos; “vozes amigas,
palavras de consolo, lembrancas longinquas, lamentos, remorsos, édios inauditos, caricias,
recriminagdes, almas que sentem e pensam, testemunhos patentes de seres que viveram e

vivem ainda acreditando-se ligados a terra” (PORTEIRO, 2000, p. 5); ao longo dos tempos,



muitas pessoas dotadas de faculdades metapsiquicas (ou parapsicoldgicas) — repetidas até o
cansaco em uma quantidade e variedade infindaveis de fenémenos psiquicos supranormais,
registrados em anais do Espiritismo, da Medicina, da Antropologia, etc. — foram tomadas
como deuses ou adivinhos, como demoniacas, bruxos ou feiticeiros, classificacdes que nédo
mais encontram lugar em nossos dias, face ao progresso da ciéncia experimental. Esta nos
pdde desvelar peculiaridades da emancipacdo da alma e da intervencdo dos espiritos no

mundo corporal, acabando por seguir os passos da filosofia socrética.

Os fendbmenos metapsiquico-espiritas tém nos insuflado de provas da
preexisténcia e da sobrevivéncia da alma e da intercomunicacao entre os espiritos encarnados
e desencarnados em todos os tempos da histdria, por todas as civilizacGes, em qualquer que
seja a parte do Globo, ndo sendo possivel abafar por completo esta realidade fundada em
alguma coisa de positiva: essa coisa € o Espirito humano, a base de todos os sistemas
religiosos — e dai de todos os outros sistemas sociais —, admitido pelos mais sabios fildsofos
da antiguidade (Platdo, Zoroastro, Confucio, Apuleio, Pitagoras, Apoldnio de Tiana, etc.);
tomado nos mistérios e nos oraculos (entre 0s Gregos, os Egipcios, os Hindus, os Caldeus, 0s
Romanos, os Persas, 0s Chineses); nos adivinhos e feiticeiros da Idade Média (nos Willis e
nas Walkirias dos Escandinavos, nos Elfos dos Teutdes e nos Domeschnios Doughi dos
Eslavos, etc.), em suma, em toda sorte de ninfas, génios bons e maus, silfos, gnomos, fadas,
doendes, anjos e demonios (KARDEC, 2003).

A verdade do Espirito fez-se encontrar nas préaticas das evoca¢des nos povos da
Sibéria, no Kamtchatka, na Islandia, entre os indios da América do Norte, do Brasil, nos
aborigenes do México e do Peru, na Polinésia, entre os selvagens da Nova Holanda, etc.;
enfim, das crencas diversas e disfarcadas segundo os tempos e o0s lugares, alegorias e
supersticdes, ndo se pode deixar de convir que todas partem de um mesmo principio, que € a
histéria do Espirito humano; em nossos dias, essa historia é muito mais facilmente
demonstrada, explicada e interpretada a luz das nossas ciéncias fundamentais, abstratas,
especializadas, aplicadas e, especialmente, filosoficas, gracas a Revelacdo oferecida pela

Codificacédo Espirita no século XIX.

Entretanto, nos discursos que correm em nossas Ciéncias da Comunicagdo, como
devem nossos leitores estarem acostumados, ndo encontramos material que localize a esséncia
da Comunicacdo Humana — e, por conseguinte, do homem, da sua génese espiritual e da sua

finalidade universal — sendo a partir de um determinismo historico (e de um conceito limitado



sobre ele), que portanto se desenrola a margem dos progressos da metapsiquica, da psicologia
experimental e do Espiritismo (metapsiquismo mais completo e concorde com a variedade
dos fatos). E é por tal situacdo que dizemos que o discurso predominante do Campo se coloca
ignorante a fatos da historia que a ninguéem serd possivel apagar: se posiciona alheio a

realidade do individuo espiritual, logo de sua finalidade comunicativa e universal.

Poder-se-ia dizer, grosso modo, que o trabalho transdisciplinar das nossas ciéncias
vem se desenvolvendo em teses anticientificas por considerar exclusivamente aquele homem-
engrenagem da historia, suporte de discursos, sujeito que, cegamente, se move ao impulso de
forcas exteriores chamadas “modos de produgdo”, “discursos” ou “rela¢des sociais ativas e
inteligentes”, como se assim fossem por si s6s; de modo que o materialismo -
tendenciosamente mecanicista —, ao colocar a matéria a frente do Espirito e ao proclamar o
nada apds a morte, ou um oceano do infinito por onde a esséncia moral tivesse de se perder, 0
gue seria 0 mesmo que sumir no nada, imediatamente coloca a grave questdo de Socrates em
suspensdo — 0 que somos, de onde viemos e para onde vamos —, fazendo emergir ao
pensamento comum a sentenca de que: sendo esta vida tdo curta e precéria, vinda do p6 para o
po retornar — e a qualquer instante —, toda responsabilidade moral ulterior tende a cair por
terra com o “organismo material pensante” e “inerte”. Em outras palavras, desta incerteza
sobre o Espirito e ao que concerne a vida futura, acometidos por uma espécie de frenesi, nds
outros mais facilmente nos atiramos as coisas da vida material; e podemos observar que
igualmente se atiram as nossas ciéncias ditas humanas, pois que nossos pesquisadores,
devidamente disciplinados, vém a tomar o Espirito como uma abstracdo pura, ou como um
simples “nome”,

sem entidade nem substancia espiritual, uma palavra, enfim, analoga as frases
“espirito das massas”, “consciéncia do povo” e outras que encerram conceitos
abstratos, heterogéneos, com as quais os politicos e socidlogos sintetizam a

psicologia coletiva que, por assim ser, carece de unidade psicoldgica verdadeira
(PORTEIRO, 2000, p. 10).

Importante colocar que nossas ciéncias, todas naturalmente humanas e em
razoavel crise epistemologica (por carecerem de unidade psicologica verdadeira),
encadeando-se umas nas outras e sob a égide do positivismo materialista — por sua vez
corporificado basicamente no didlogo com uma psicologia puramente racional e de pequeno
valor por basear-se em observagdes imprecisas, quando ndo em meras especulagdes téo
infecundas como alheias ao método experimental —, todavia iludem-nos por dar por completo

0 conhecimento do homem (do individuo) a partir da palavra aprioristica que a



descontinuidade morfoldgica se conjuga a descontinuidade biopsiquica da alma, quer dizer, da

vida?.

Certo é, e 0 que ndo se pode mais ignorar face aos numerosos casos relatados nos
anais médicos — em confronto com a mitologia das localizacdes cerebrais absolutas —, que
individuos viveram e pensaram por longo tempo com o cérebro feito papa, seccionado no
bulbo ou convertido em tumor ou &gua.. Em outros tantos, embora as maquinas de
eletroencefalograma mostrassem uma linha reta, acusando que o cérebro ndo mais funcionava,
pacientes voltaram com memorias vividas de que observavam o préprio corpo do lado de fora,
como se estivessem no teto do quarto do hospital, até sentirem-se puxados de volta enquanto
se lhe aplicavam descargas elétricas do desfibrilador... E por ai segue uma infinidade de
exemplos abordados pela medicina, e ndo debalde as comunica¢des medilnicas que obtemos
e que também servem as ciéncias médicas como objeto de estudo, que s6 provam ser 0
cérebro uma mera manifestacdo de um principio que o dirige e ultrapassa; principio este que
sendo Espirito é a Unica forca psiquica, ativa (consciente ou inconsciente), inteligente e
volitiva que h& no organismo humano, sem a qual 0 homem se reduz a um cadaver. Porquanto
dizemos que o Espirito é a esséncia do homem, aquilo sem o que ele ndo seria homem e que

guando ligado ao corpo permite a sua existéncia.

Entendemos que sob vias normais, isto é, quando a alma esta estreitamente ligada
ao organismo, toda funcdo psiquica corresponde a um aparelho sensorial determinado, que
nascendo da periferia encontra nas zonas centrais do cérebro um centro receptor: todo centro
motor cortical dai atua como aparelho transmissor com suas fibras nervosas eferentes, mas ha
casos em que essas vias ordinarias sdo dispensaveis aos fendmenos de percepcdo, de
transmissdo e de motricidade, bem como ha casos em que as localizagdes cerebrais ndo sdo
tdo cerebrais assim e muito menos psiquicas, tal como postula a psicofisiologia. Estas
localizagBes parecem mais anatbmicas aos verdadeiros centros psiquicos e as faculdades do
espirito, diz o doutor Gustave Geley, e correspondem a uma espécie de organismo préprio. E
tal como se compreende desde o Espiritismo, constituem o corpo etéreo ou perispiritual —
congregacdo individual do fluido universal, mais propriamente do fluido de nosso planeta —,
envoltorio semimaterial do ser espiritual inteligente, estrutura intima sobre a qual se plasma o

corpo somatico.

2 A ciéncia da alma, até o século XVII, fez parte dos estudos das ciéncias filoséficas, prembulo da moral, da
I6gica e da metafisica. E foi nesse contexto que o nome de psicologia foi pela primeira vez introduzido na
linguagem filosdfica, adaptado como titulo de uma obra do filésofo moralista Goclénio de Marburgo
(PORTEIRO, 2000).



lludimo-nos, entdo, ao acreditarmos por completo o conhecimento do homem
através da biologia, que se ocupou em nos ensinar o desenvolvimento da célula em processo
biolégico, do oOvulo fecundado até o completo desenvolvimento de seu complicado
organismo; da fisiologia e da anatomia, que nos mostraram o funcionamento organico e a
estrutura celular; da histologia, que se ocupou com a delicada constituicdo dos tecidos desse
organismo, de suas fibras e neurénios; iludimo-nos através da quimica, que nos mostrou a
composicao intima de seus elementos constitutivos... e da antropologia, que se ocupou com as
suas relacbes de origem e descendéncia, com as influéncias hereditarias etnoldgicas,
mesologicas, etc... Pois que ndo se pode apanhar a alma com o bisturi, descobri-la em suas
analises quimicas, vé-la desprender-se do organismo no instante da morte, e concluiu-se
erradamente — como ainda concluem os negligentes ou orgulhosos, ou o0s que em dialgo se
mantém com as frageis correntes da psicologia materialista, racional (metafisica), ou positiva
(a psicofisiologia) —, que tudo estd nas propriedades da matéria, passando-se assim 0s
atributos e faculdades do espirito humano ao sistema eixo cérebro-espinhal e imediatamente

passando a alma um atestado de ébito...

E aos Espiritos espiritas, entdo se lhes sobram o estigma do discurso religioso
classico, o traco de alienados e fanaticos, sem conteddo filoséfico nem estruturacdo
cientifica... Ademais, sobram sistematicas e anticientificas teorias de todas as partes, que
atribuem — ou poderiam atribuir ao Espiritismo —, apenas de antemao e por ndo concordarem
exatamente com Hegel e com a Igreja (que ndo lhes forneceram provas experimentais da
realidade espiritual do homem), a trivial qualidade de mero subproduto da sociedade
burguesa, isto €, da formacéo ideologica dominante, pois que circunscrito estaria aos limites
das formagdes discursivas da historia... E por ai se desenrolaria toda uma sistematica que
anula a individualidade do espirito e lhe amesquinha, a esta nova coisa que deveria ser o

homem, o0 objetivo de suas comunicacgdes.

Mas longe de o Espiritismo estar limitado aos quadros da linguagem e da histéria,
porque ndo o estd o Espirito — ser inteligente que povoa o Universo — ndo pretende sua
filosofia adormecer as consciéncias do mundo terrestre com a oferta de mais um novo 6pio de
uma nova religido dogmatica e conservadora, como se lhe podem sobrar infundadas
acusacdes; mesmo porque, ao falarmos de religido, do Espiritismo e da Codificagdo Espirita,
propriamente, temos que considerar o trabalho cientifico ai envolvido na explicacdo e no
resumo de fatos observados, no que dizem respeito as comunica¢cdes com seres do plano

espiritual; s@o estes, especialmente, os principais autores da Codificagdo, cuja natureza €
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inabalavel, a inteligéncia e o senso moral fundados em leis Naturais incontestes; porquanto é
desde esse plano espiritual, dos mais depurados aos menos depurados, que nos foi revelado,
sob nosso trabalho cientifico de apropriacédo, isto €, sob a experimentacéo, a observacéo, a
categorizacdo e a deducdo filoséfica e moral dos fatos, esta Doutrina apropriada aos nossos
tempos, pois que o Espiritismo condena o materialismo burgués e religioso, “que corrompe e
avilta, amesquinha e insensibiliza 0 homem, tornando-o mais egoista e mais voraz na ansia da
posse e na ambicdo sem limites” (NETTO, 2008, p. 38); o Espiritismo ndo mata os impulsos
revolucionarios, generosos e emancipadores que se dirigem a melhora da vida das pessoas e
dos povos, porque o Espiritismo é por sua propria esséncia revolucionério, no elevado
conceito da palavra, seja na ciéncia e na filosofia, como na moral e na sociologia
(PORTEIRO, 2000). Além disso, aqueles que Ihe sdo adeptos estdo sempre dispostos a
reformular a teoria, caso se provem os fendmenos de comunicacdo e o conjunto das leis

morais por ela perscrutados de outro modo mais convincente, quer dizer, 16gico e racional.

Nos, jovens das Ciéncias da Comunicacéo, por pouco investigarmos este lado do
conhecimento compilado inicialmente com mais precisao cientifica por Kardec e depois por
distintos seguidores do Espiritismo, da psicologia experimental e da metapsiquica — mas que
tem suas bases na filosofia do auto-conhecimento presente no pensamento cristao, nas grandes
tradicBes culturais, filosoficas e religiosas da humanidade (da india, da China, da Persia, do
Egito, da Grécia) —, damos continuidade ao “manco” conhecimento do homem do
materialismo histérico e dialético demonstrado pelos génios de Marx e Engels, que, embora
tenha emergido com boa dose de razéo frente ao esvaziamento do discurso do espiritualismo
religioso classico — como o fez Kardec emergir o homem da Codificacdo Espirita —,
pretendeu-se formular sob uma concepgdo cientifica e totalitaria do mundo, em que
irreconciliavel era o seu projeto social com o Espirito; este, por sua vez, responde como
realidade inconteste nos dias que correm e encontra, pelo menos para nds, mais uma porta de
insercdo na sociedade através da Teoria da Comunicacdo. Afinal de contas, as comunicacdes
mediunicas representam para nos, em relacdo ao mundo espiritual, 0 que representou o
microscopio a descoberta dos mundos infinitamente pequenos — que sempre estiveram

conosco — e o telescopio a descoberta do mundo astral, que sempre esteve ao redor da Terra.

Pudemos constatar que o pensamento do Campo por vezes pulula em dizer,
equivocadamente — e mais ou menos neste sentido —, que o0 homem é produto da matéria e
sobretudo o produto de relagdes sociais ativas e inteligentes — da linguagem —, ainda que

contraditoriamente se aceite que essas relacdes sejam cegas como 0 acaso; diz-se que nao ha
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liberdade de consciéncia nem individualidade de espirito, pois afirma-se, grosso modo, que a
liberdade de consciéncia seja apenas uma invencdo da ideologia dominante e burguesa...
Vamos trabalhar essas questfes no Capitulo, mesmo porque a tese ndo é de toda descabida
qguando consideramos um estado hegemodnico de crise moral individual e coletiva — um

desconhecimento de si mesmo e um desinteresse pelo outro/todo.

O Espiritismo, entretanto, h4 mais de um século e meio — como ciéncia positiva
que resume e explica os fatos observados —, comprova a existéncia da alma pensante e deduz,

filosoficamente, sobre as consequéncias morais dos fatos.

E conclui, dentre outras tantas, que o sentimento de justica esta na Natureza, tanto
é que nos revoltamos com o pensamento de uma injustica. Mas o sentimento de justica é
alterado, misturado com paix6es — 0 egoismo, o orgulho, a vaidade —, fazendo-nos ver as
coisas sob ponto falso de vista. Nas brumas desse mal, caracteristico a tomada de consciéncia
de seres inferiores e ignorantes, na senda da pluralidade das existéncias e defronte o seu
mundo “inferiorizado”, 0 homem sente que precisa conhecer e depurar-se, modificando as
causas presentes das suas aflicdes, que tém a ver com os determinismos da histéria pelos
quais engendram-se todas as causalidades psicoldgicas individuais; tratamos, por isso, de um
drama da historia, ou da praxis: acdo coletiva que nao visa nada além do seu bom desenrolar,
mas na dialética, isto €, sob a lei da acdo reciproca e da conexdo universal, sob a lei da
transformacdo e do desenvolvimento incessante, da mudanca qualitativa e na luta dos

contrarios, fundamento moével de toda evolucao.

A atividade essencial da alma pensante, portanto, ndo encerra-se nela mesma, mas
dirige-se as atividades de Comunicacdo Humana — as atividades de contato ou relacdo, de
estabelecemineto de unido entre — tal como um dinamopsiquismo progressista e natural que
vem a tona a consciéncia de cada homem pela sua vontade, curiosidade e necessidade de fazer
saber com seus pares uma realidade melhor, mais justa e feliz... Em nosso Capitulo 1, cabera
uma conceituacdo do individuo e da lei essencial do Progresso que existe na Comunicacao
Humana, para dai, no Capitulo 2, apresentarmos os desvios cruciais pelos quais complicamos
nossa marcha na senda desse Progresso. Falaremos, por isso, da incomunicacdo na praxis da

cultura.

Caber-nos-4, antes, a pergunta essencial a nossa area de Ciéncias da Comunicacgao
e que econtrara lugar no Capitulo 1: que é o individuo/homem? E da sua resposta,

inevitavelmente, iremos encontrar a esséncia da Comunicagdo Humana, o trago do senso
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moral que define a alma espirita do homem e o progresso de suas relagfes sociais e historicas.
Vejamos como o psicélogo e espirita define o homem/individuo na historia:

O homem [temos por razoavel esta definicdo] ndo é somente um produto fisiolégico
a desenvolver-se em determinado meio geogréafico e social, limitada sua trajetdria ao
curto periodo que separa o berco da tumba, mas é sobretudo um espirito imortal, que
transcende os limites da existéncia terrena; preexiste ao nascimento do corpo e
sobrevive a sua destruicdo. A evolucdo do espirito se processa infinitamente, em
existéncias sucessivas, através do tempo e do espaco, do que resulta que cada
espirito humano, no conceito reencarnacionista, tenha seu determinismo préprio, sua
causalidade psiquica e moral, seu prdprio processo evolutivo; porém todos esses
processos individuais se encadeiam uns aos outros e Se renovam sem cessar,
seguindo a0 mesmo tempo o determinismo da histéria. Assim, nessa incessante
renovacéo da humanidade e de seus valores morais e intelectuais, cada ser que volta
ao mundo engrena sua prdpria causalidade no determinismo histoérico; e do conjunto
de todas as séries causais se forma um determinismo mais amplo, que solidariza o
mundo espiritual com a humanidade corpérea em perpétua e reconfortante
interpenetracdo. Matéria e espirito, sociedade e individuo, meio e homem reagem
reciprocamente um sobre o outro, complementando-se na consecugdo de um Unico
objetivo: a evolugdo universal. Tanto o meio age sobre o individuo quanto este age
sobre aquele: uma vez no plano terrestre, o espirito fica ndo apenas vinculado a
matéria e sujeito a suas leis e necessidades, como ainda ao determinismo da historia,
dentro do qual deve evoluir e desenvolver o curso de sua existéncia; todavia, o
determinismo historico depende, por sua vez, da direcdo que lhe tracem as novas
influéncias individuais, que serdo tanto mais benfazejas a humanidade quanto mais
envolvidos intelectual e moralmente sejam os individuos e mais empreendedora a
atividade que exercitem nessa dire¢do (NETTO, 2008, p. 29-30).

O grave problema epistemolégico do individuo, desde que respondido a partir de
uma filosofia palingenésica, pode nortear acdes em todas as areas da sociedade, lancando-se
nova luz sobre a grande questdo do nosso século, e que toca na esséncia da Comunicacéao
Humana, o Progresso: o psicologo convida a que tratemos de considerar o avanco irrefragavel
do socialismo como uma aspiracdo ética, cientifica e filoséfica, enraizada na consciéncia das
almas evolvidas que clamam por justica e fraternidade, bem como por uma escatologia
fascinante e de forte apelo humanista que deve destruir o imobilismo espiritualista e 0s
desatinos dos materialistas (NETTO, 2008).

No Capitulo 1, iremos defender ainda esta idéia de que:

b) A esséncia da Comunicacdo Humana, a sua razdo de ser, € o Progresso

(intelectual e moral):

Pois gue... Desde gue se entenda que a esséncia do homem € a alma pensante, que
o homem quer ser feliz, isso esta na Natureza, pode-se depreender que, fazendo
compreensiveis 0 bem e 0 mal, ao deliberar entdo ele busca o Progresso para aumentar a soma
da sua felicidade, sem o que ndo haveria Progresso, sem o que ndo haveria Comunicacgéo

Humana nem livre-arbitrio.
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E dependendo a alma, vamos dizer, nés, uns dos outros, os grandes dos pequenos

e 0s pequenos dos grandes, das relagbes sociais que ndo existem sem comunicagdo, nos

damos inevitavelmente conta, tendo a soma dos prazeres que podemos alcancar através do

progresso intelectual, de que ndo somos felizes sendo pela metade. Reconhecemos que a

felicidade é impossivel sem a seguranca nas relag@es sociais, que ndo encontramos sendo no
progresso moral. Assim revelaram os Espiritos, que:

O progresso completo constitui o objetivo. Os povos, porém, como os individuos, s6

passo a passo 0 atingem. Enquanto ndo se lhes haja desenvolvido o senso moral,

pode mesmo acontecer que se sirvam da inteligéncia para a pratica do mal. O moral

e a inteligéncia sdo duas forcas que s6 com o tempo chegam a equilibrar-se
(KARDEC, 2002, p. 304).

N&o ha uma finalidade de conjunto na sociedade humana, nem poderia haver, ndo

fossem comuns os interesses e as aspiracfes; de modo que, na dialética da praxis, a

comunicacdo, em termos de Progresso intelectual e moral, é sempre um projeto de superacéo,

configurando-se no seu bojo tendéncias teleoldgicas, dialdgicas e discursivas... O progresso é

uma realidade inconsciente e, a0 mesmo tempo, a prépria tendéncia da alma para a tomada de

consciéncia de si mesma e, por conseguinte, da formacdo de um determinismo mais amplo

que solidariza o mundo todo, intelectual e moralmente, ao lado de seres igualmente espirituais
do Universo:

S0 as tendéncias particulares — individuais e, por afinidade, também coletivas — as

que, triunfando das tendéncias gerais e, por isso mesmo, conservadoras, tragam

direcdo a sociedade; e quando essas tendéncias particulares se generalizam e vencem

as contradicBes do processo social, tornando-se por sua vez conservadoras, outras

tendéncias — intérpretes de novas necessidades tanto materiais quanto espirituais e

com uma Visdo mais avangada do progresso — nascem em seu seio e imprimem novo

rumo a sociedade. E assim, de ciclo em ciclo, a humanidade se eleva de umas

formas a outras cada vez mais perfeitas, de um progresso a outro maior, de uma
civilizagdo a outra civilizagcdo (NETTO, 2008, p. 27).

A razdo de ser da Comunicacdo Humana seria esta: um dinamopsiquismo
essencial — um dinamismo biopsiquico — que pde em movimento os elementos da vida
material e histdrica e ao qual cada individuo vem somar a sua conta de esfor¢o ao progresso
adquirido. Seu projeto inconsciente, que s6 gradativamente precipita a consciéncia — como
no¢do de um todo que deve solidarizar-se consigo mesmo —, é a unido livre das consciéncias
na busca do Progresso tecnoldgico/intelectual e moral da humanidade, pois que tudo pertence
a todos, tudo é comum a todos, em suma, tudo o que temos da Natureza € um empréstimo que
nos fora concedido ao bom uso: os mais fortes devendo ajudar os mais fracos, como 0 senso

de jutica Natural aponta que deve ser...
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Mas muitas vezes 0 homem ndo compreende o seu dever e, entdo, ignorante, ndo
se comunica, ndo progride, apenas deixa-se informar sem qualquer discernimento... Amiude, a
ignorancia do homem quanto as leis Naturais, atrelada a sua vontade que nem sempre € tdo
boa assim, o levam, como mais forte, a atropelar o mais fraco, porque assim goza, como uma
alma que encontra-se adoecida, da infracdo e do lucro... Por isso vemos as pessoas também se
relacionarem sob os termos da injustica, uma vez que esta é camuflada de prazer e, a0 mesmo
tempo, atrativa no seu atributo de incomunicacgdo, de espetaculo e/ou consumismo... Vamos

abordar essas questdes especialmente a partir do Capitulo 2.

Fato é que podemos ver que explicitamente o neoliberalismo tornou-se uma
cultura econdmica e politica dominante, a estabelecer que para que uns vivam bem, outros
tém que ser sacrificados. Tal constatacdo deve ter podido chegar sozinho o leitor, tendo
percorrido tantas pradarias da extrema pobreza, existentes em dimensdes desérticas, e, ao
mesmo tempo, tendo percorrido tantas géndolas de supermercado cheias de produtos... E que
abismo haveria de ser este que existe entre aquele que passa fome e 0 que nao passa, sendo o
abismo forjado pelo fetiche do dinheiro, este que suprimiu quase que absolutamente o senso
moral das trocas econdmicas e culturais — comunicacionais? O abismo néo estaria neste modo
pelo qual fomos educados durante séculos a sobreviver em regime, cujos meios de producéao
sdo suscetiveis de apropriacdo particular, a propriedade legal aquela que configura
essencialmente o prejuizo de outrem? Como ndo h& suficientes recursos para superar a

pobreza, mas sobram recursos para satisfazer necessidades supérfluas?

Consideraremos para uma reflexdo da Comunicagdo Humana, buscando encontrar
no texto espacos de definicdo a uma “incomunicacdo humana na praxis da cultura”, um
enfoque transdisciplinar que efetivamente atravessa disciplinas como o espiritismo, a
economia, a sociologia, a filosofia, a comunicacdo, porque um de nossos objetivos (do
Capitulo 2) é também fornecer ao estudo do objeto particular, a publicidade no metrd de Sao
Paulo, um vocabulério critico pertinente a uma interpretagdo que reconhega ndo s6 0 homem
espiritual e livre para discernir e se relacionar, mas também aquele homem inscrito numa
historia que constrange, sob certos mecanismos, esta sua liberdade essencial, que por sua vez

se adquire com o progresso intelectual e com o progresso moral.

A incomunicagdo humana na préxis da cultura nos oferece a todos uma “falsa”
esséncia da Comunicacdo Humana, pois repercute em uma educacdo voltada as delusdes e

mecanismos da economia monetéria, logo repercute em destruicdo, quer dizer, em guerra,



15

competicdo, escassez, em constrangimento a liberdade, inclusive de pensamento, e dai a
importancia de se refletir sobre os produtos culturais, suas formas de producdo, manifestacéo
e recepcao, a exemplo do discurso publicitario, jornalistico, cientifico, etc, trabalho que a seu
turno vem sendo realizado com importante nivel de criticidade pelo emergente Campo das

Ciéncias da Comunicacao.

Essa reflexdo, portanto, sintetizada na idéia de incomunicacdo nesta nossa cultura
da economica monetéria, ja nos é concedida pelo pensamento dominante do Campo: segundo
colocam diversos autores, veremos o que dizem alguns deles aqui, ha na cultura, nos seus
produtos, um transbordamento das paixdes humanas, que ao se tornarem imagens, se tornam
sobretudo meios de informacdo e promocdo de mercadorias de consumo e ndo de
comunicagdo; nds procuraremos ao longo do texto definir a comunicacao (e a incomunicacao)
enquanto acontecimento de superacdo intelectual e processo de depuragdo moral possiveis e
“impossiveis” nesta “sociedade do espetaculo” em que as imagens — e as da publicidade
ilustram bem o cenéario de informacionalismo reinante, modo pelo qual se desenvolve o modo
de producéo capitalista —, se nos apresentam em todo seu poderio de manifestacdo, discursiva
e massivamente, sob certa funcdo sedutora enderecada a desvanecer a nossa natureza
espiritual, dialégica e criativa. Porquanto é cabivel afirmar, com base no pensamento
dominante do Campo e segundo ainda a filosofia socratica e a doutrina espirita, que ha na
cultura, grosso modo, uma crise moral; ao abdicarmos da chance de sermos os senhores de
nossas proprias vontades, sendo fiéis seguidores da logica de mercado — do crescimento
econémico a qualquer custo e de suas delusfes necessarias —, abrimos mao de prescrevermos
as nossas proprias leis, de conhecermos a ndés mesmos, dialogicamente, para nos tornarmos —
sob o impulso destas leis econdémicas, mundanas e precarias, discursivas (no sentido de serem
prescritivas), meras mercadorias, joguetes das instituicdes, do dinheiro, de homens avarentos,
egoistas e vaidosos; e pior, ficamos suscetiveis, por tamanha ingnorancia quanto as dimensdes
da vida e seduzidos pelo poder, a inveja destes que o tém, as bajulacbes e artimanhas de
sobrevivéncia tipicas de um escravo contemporaneo, que voluntariamente deseja comodificar-

S€.

E ha de se considerar, diga-se de passagem, segundo a Unicef e a Organizagéo
Internacional do Trabalho (OIT), que ha hoje uma quantidade de escravos, vamos dizer, de
ordem imediata e ndo voluntéria, superior a que havia até o século X1X, sendo que dois ter¢os
desses escravos sdo criangas (MAX-NEEF, 2009).
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Entretanto, essa crise econémica, politica e moral na cultura, ndo anula o
movimento Natural da Comunicagdo Humana, este do progresso intelectual e moral que nos
compele a todos a sua possibilidade consciente. Exerce, sem duvida, e isso queremos mostrar

no Capitulo 2, forca retardataria, através especialmente das formas de incomunicacao.

Sdo trés os momentos do Capitulo 2, “Incomunicacdo na praxis da cultura”, que
pretendem ilustrar sinteses fundamentais que encaram a organizacdo dos seres humanos nos
tempos de globalizacdo que correm; o aporte é geral, amplo, pois em termos econémicos
queremos demonstrar o lugar central que a economia monetaria ocupa como falso elemento
essencial ao Progresso, na medida que embaraca a possibilidade das trocas; grosso modo,
através dos mecanismos de “manipulagdo fiscal”, do “consumo ciclico”, da “abundéancia da
escassez” ¢ da “prioridade em lucrar”, 0 bom desenrolar da economia monetéria pressupde
que uma parcela da populagdo mundial tenha que pagar, de tantas quantas forem as formas de
injustica encontradas, a divida embutida no crédito financeiro; a economia monetaria permite
e estimula a geracdo de fome, escassez, miséria, escraviddo, destruicdo da biosfera,
competicdo, desemprego, subemprego; nesse sentido, ha toda uma superestrutura codificada —
arte, religido, ciéncia — que opera em favor da manutencdo do regime econémico vigente,
devolvendo-nos sempre as suas proprias delusfes criadas. Em suma, os excessos politicos
praticados no ambito da economia monetéaria interferem prejudicialmente na harmonia das
trocas de que o progresso intelectual e moral dependem inteiramente. Nessa direcdo, coube
querer mostrar que, sociologicamente, as pessoas se transformaram e se transformam em
mercadorias para participarem deste “progresso” insustentavel da riqueza, do poder e da
“cultura do narcisismo”, abstendo-se de suas proprias consciéncias, isto é, do senso moral, da
razdao e do livre-arbitrio; e isso, diz Bauman (2008), tem a ver com rela¢cBes sociais
“moralmente adiaforicas”. Finalmente, uma ultima leitura sobre as formas de comunicacao
humana na praxis da cultura parece pertinente, que é aquela que trata das formas discursivas e
dialégicas de comunicacdo, e do seu equilibrio fundamental para que efetivamente haja
comunicacdo, a fim de reiterarmos, teoricamente, como a ambiéncia de poucos dialogos
efetivos nas sociedades urbanas ocidentais e ocidentalizadas, face as imposi¢6es discursivas

hegemonicas, significa o funcionamento proprio da cultura da incomunicacao.
Do Capitulo 2: sinteses preliminares da incomunicagdo na cultura

Passemos mais atentamente as trés partes ou sinteses principais do Capitulo:
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Queremos demonstrar que a) economicamente, a producdo, a distribuicdo e o
consumo de bens e servigcos, geram, invariavelmente, escassez, competicdo, miséria,
estratificacdo de classes, “desvios de comportamento”, violéncia simbolica, obsolescéncia

planejada, multiplicidade, desperdicio, poluicdo, corrupcdo financeira e guerras.

Com base no sistema capitalista de producdo, viabilizado pela pratica da
economia monetéria, o valor de uma mercadoria ou servico é definido pela disponibilidade
(grau de escassez) do recurso necessario, junto da quantidade/tipo de mao-de-obra envolvida
na producdo deste produto ou servigo. Seguindo a logica dessa teoria de valor, tivéssemos
bens e servigos produzidos sem mao-de-obra e recursos em abundancia e ndo haveria valor
monetario. Se tal fosse a situacdo, permitida talvez com o uso da mais alta tecnologia de
automacdo e através de processos quimicos substitutos para recursos escassos, e todo o

sistema financeiro de lucro ndo teria base concreta e, portanto, ndo poderia existir.

Sendo isso uma possibilidade real vislumbrada por ilustres cientistas como Jacque
Fresco (1974), gera-se, como se sabe — ao contrario da sorte —, escassez no mercado, quer
dizer, escassez as pessoas que devem competir para tornar-se mercado, a fim de ndo sofrerem,
ou sofrerem menos, com a escassez provocada, ou para gozarem da condi¢do adquirida de
mercadoria, enquanto outros, que teoricamente ndo conseguiram atingir esse status, devem
ser mesmo punidos por “frouxidao” ou “negligéncia”. Tornou-se um dever querer representar
a classe de consumidores reais e potenciais das ofertas, havendo sempre a obrigacdo de se
buscar o crédito, de competir por ele, ja que este também € feito escasso, embora disso poucas
pessoas guardem algum conhecimento... Iremos abordar esta questdo da escassez monetaria a
partir do estudo de um mecanismo econdmico conhecido como “manipulagdo fiscal” e que,

basicamente, implica na criacdo de dinheiro como divida.

Fato é que ndo interessam as industrias, de modo geral, acabar com a escassez,
porque ela aumenta a demanda e aquece a economia. E isso nos faz tdo logo perceber que
crescimento econdmico ndo significa necessariamente desenvolvimento humano
(solidariedade e justica), mesmo porque o0 que se cresce, fundamentalmente, sdo os lucros de

uma elite corporativa e financeira, ao lado das dividas das na¢des, das familias e dos cidad&os.

H& um modus operandi nas bases de producdo que funciona para limitar a
capacidade de producéo e a disponibilidade de recursos, ao invés de expandi-los para 0 bem

comum.
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Nesse sentido, o sistema monetario requer consumo ciclico, o que pode ser
entendido como uma necessidade praxeolégica de se criarem sempre produtos inferiores aos
que poderiam ser feitos; assim, rapidamente, os produtos estragam ou nao atendem mais as
necessidades projetadas pelo préprio sistema de obsolescéncia planejada. Fossem criados
produtos duraveis e sustentaveis e menos as pessoas necessitariam reparar ou comprar um
produto novo. O probema € que isso ndo pode levar sendo a niveis altos de multiplicidade,

desperdicio e poluicéo.

A moeda, nesse sistema — ja o dissemos —, é deliberadamente feita escassa pelos
préprios bancos centrais. Eles a produzem e distribuem com juros, de modo que nunca havera
de ter o bastante para todos, 0 que nos coloca em uma guerra aparentemente sem solucdo;
temos que competir uns contra 0s outros, diariamente, para tentarmos sobreviver com a
moeda que falta e/ou para satisfazermos certos caprichos derivados das delusdes da moda.
Observemos que a competicdo junto da escassez sdo dois dos caracteres essenciais da falsa
esséncia da comunicacdo na praxis da cultura, pois que sdo muitos os efeitos constrangedores
que se fazem notar a partir da sua combinacgéo, tais como: a “materializagdo do amor”, a
inseguranca nas relagdes, o egoismo generalizado, a acumulacao, a miséria, a estratificacdo de
classes, a violéncia, e tantos outros mais em oposicdo a fraternidade, a cooperatividade, a

compaixao e ao bom uso da inteligéncia e da tecnologia.

E de se questionar o “progresso” e a “liberdade” — e dai a comunicag&o — tal como
se apresentam através dos discursos e mecanismos da economia monetaria: como podem

trilhdes salvarem bancos e ndo salvarem vidas, por exemplo?

Sabe-se que $30 bilhdes/ano poderiam salvar este contingente de um bilhdo de
almas que passam fome; também que o montante destinado a salvar o mercado financeiro no
periodo de outubro de 2010 a setembro de 2011, pelos bancos centrais dos Estados Unidos, da
Unido Européia, do Japdo, do Canada, da Inglaterra e da Suica, superava 17 trilhdes, o
correspondente a 600 anos sem fome no mundo (MAX-NEEF, 2009). Como se cria assim tdo
rapido todo esse dinheiro e por que ele costuma parar assim longe dessa gente que passa
fome? Por que 40% da riqueza esta concentrada nas méos de 1% da populagcdo mundial? Por
gue apenas uma pequena minoria de 16% da humanidade é responsavel por 78% do total do
consumo no mundo? Apontaremos algumas mecanismos implicados em dados dessa natureza

e consequéncias centrais deste quadro social da economia monetaria e da nossa



19

incomunicacgdo na préxis da cultura: abordaremos os mecanismos de “manipulacao fiscal”, da

“necessidade do consumo ciclico”, da “abundancia da escassez” e da “prioridade em lucrar”.

Nessa dire¢cdo, um problema de ordem mais socioldgica desponta na nossa
reflexdo teorica acerca da comunicacdo humana, tendo em vista o lugar central que a
economia monetéaria e o dinheiro ocupam em nossas vidas como meio e fim; tendo em vista,
oras, o lugar que devemos ocupar através deles para alcancarmos uma felicidade impossivel
sem a seguranca nas relagdes sociais, que ndo encontramos sendo no progresso moral; a seu
turno, é esta dimensdo do individuo em sociedade que sai mais prejudicada, pois ha
inversamente a ela um padrdo cada vez mais comum ligado a um transplante da regra do
mercado de bens para o dominio dos vinculos humanos. As relagdes sociais tendem a ser,
explica o sociol6go, “moralmente adiaféricas” (motivadas pelo egoismo, pela indiferenca e
pela neutralidade).

Ainda cabera defender no Capitulo 2, que:

b) a Incomunicacdo Humana, na praxis da cultura, implica em uma formacéo
discursiva e ideoldgica do mercado de bens transplantada para os dominios da vinculagéo
humana. Em outras palavras, as do consagrado socidlogo Zygmunt Bauman (2008), uma vez
que a permissdo (e a prescricdo discursiva) de se rejeitar e substituir um objeto de consumo
que ndo traz mais a sensagdo do “gozo total” — e naquele momento —, se estende as relaces

de parceria, os parceiros sdo reduzidos ao status de objetos de consumo.

Ao tornar-se cada vez mais um produto que literalmente se produz a vida do
trabalho, do lazer, da familia, das relacdes afetivas, em suma, do consumo, 0 homem néo vé a
natureza e as pessoas — € nao se vé — sendo com os olhos desfigurantes do desejo, ou do corpo
desejante como diria Platdo; quer dizer, a alma pensante, a fim de o corpo querer atingir a
felicidade de modo facil e livre de problemas, especialmente através do
consumo/consumismo, perde de vista a sua soberania possivel sobre aquele; feito um objeto
livre de responsabilidades, inerte e indiferente, a tarefa deste sujeito contemporaneo tornou-se
sobreviver num aprender com a fragilidade que alivia 0s riscos que se presumem estarem

presentes em cada interagéo.

Um viés socioldgico sobre a Comunicagcdo Humana na préxis da cultura entédo
indica que chegamos num estagio de privacdo do senso moral nas relagdes sociais, isto &, de

uma auséncia da soberania da alma nos processos de comunicacdo, cuja falta de



20

responsabilidade e dever para com o outro excluem os beneficios que desse tipo de relacéo
nos favoreceriam a todos. N&o debalde, isso parece ser ressignificado no Campo como uma
condicdo humana de incomunicacao, apesar de ser este 0 cenario conhecido de tantos meios
de informacdo; e é de se concluir que se muitas informagcfes ndo produzem muita
comunicacgdo, é porque algo deve ocorrer do lado do receptor, diz o filésofo (WOTON, 2005),
0 que nos leva a questdo do Espirito, do senso moral individual e coletivo.

O escritor alemdo Herman Hesse narra em Minha fé o quadro fenoménico e
psicologico que a todos nos acomete no contexto do capitalismo. Faz-se mister depreender da
citacdo os dois principios envolvidos na qualidade do olhar, o espiritual e o material, o da
alma pensante e o do corpo desejante, para que se perceba justamente esta condicdo dialética
e tensiva do espirito, pela qual se figura o senso moral do homem na
experiéncia/exposi¢ao/comunicacdo — a que se abre a alma das coisas, a beleza —, mas

também a pobreza de experiéncias caracteristica do mundo imposto do consumo:

Impuro e desfigurante é o olhar do desejo. S6 quando nada cobigcamos, sé quando
nosso olhar se torna pura contemplagdo, é que se abre a alma das coisas, a beleza.
Quando observo um bosque que eu quero comprar, arrendar, desmatar, hipotecar, e
onde quero cagar, entdo ndo vejo o bosque, mas apenas 0s aspectos que
correspondem ao meu querer, meus planos e preocupagdes, a minha bolsa. Entdo,
ele € constituido de madeira, é novo ou velho, sadio ou doente. Se nada quero dele,
porém, olho-o apenas “despreocupado” em sua profundeza verde; s6 entdo ele é
bosque, € natureza e vegetacdo; s6 entdo é belo.

O mesmo acontece com 0s seres humanos e seus rostos. Aquele a quem olho com
medo, esperanca, cobica, intengdes, exigéncias, ndo é um ser humano, mas apenas o
reflexo turvo de meu desejo. Olho-o0, de modo consciente ou inconsciente, com
perguntas nitidamente restritivas e adulteradoras. E acessivel ou orgulhoso? Presta-
me aten¢do? Posso pedir-lhe um empréstimo? Entendera algo de arte? Com milhares
dessas perguntas observamos a maioria das pessoas com as quais temos alguma
coisa a ver, e passamos por conhecedores da humanidade e psicélogos quando
conseguimos pressentir em sua aparéncia, aspecto e comportamento aquilo que
serve ao nosso proposito ou a ele se opbe. Mas essa atitude é bem pobre e, nessa
espécie de psicologia, o camponés, o vendedor ambulante, o advogado sem causas
s80 superiores & maioria dos politicos e ou dos eruditos (HESSE, 1971, p. 9).

O estado atmosférico de crise moral que nos afeta e que por nés é constituido —
em que o olhar desejante do consumo desfigura a verdadeira beleza da natureza e dos seres —,
atenta contra a razéo de ser mais profunda da Comunicagao Humana, o progresso: porquanto
é logico buscar-se no Campo das Ciéncias da Comunicacgdo certas distingdes: 0 que as vezes
chamamos de comunicacdo ndo deve mesmo ser comunicacdo, mas mera informacéo,

opinido, sinaliza¢do, mero consumo...

Uma boa rota de entendimento a questdo é a sugerida por Vilém Flusser,

malgrado esteja sua perspectiva existencial da comunicagao restrita a uma visdo materialista
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e, portanto, especulativa. Todavia, a nosso ver, Flusser acerta quanto as formas fundamentais
(e visiveis) da comunicacdo e quanto & observacdo feita & necessidade de buscarmos o
equilibrio entre essas formas, para que dai se cumpra o objetivo (ndo exatamente assim
revelado por ele) da comunicacdo: fazer saber/valer ao progresso do Ser a partir da
descoberta, da transformacéo e de didlogos efetivos (do eu consigo mesmo e com 0s outros) e
da concomitante participacéo na histdria através dos discursos. Em uma palavra, é preciso que
as formas de comunicacdo atinjam um equilibrio para que superemos a soliddo e
signifiquemos a vida, na aquisicdo de faculdades que nos sdo precisas a marcha do progresso

individual e coletivo.

Cabera por ultimo defender no Capitulo, que neste contexto da economia

monetaria;

c) a Comunicacdo Humana se da sob formas discursivas e dialdgicas, mas,
sobretudo, sob formas discursivas; isso implica no que vem se chamando de incomunicagao
na cultura. E aqui n6s pensamos nos grandes centros urbanos e no movimento de certas forcas

culturais e discursivas que deles se dirigem as comunidades predominantemente dialdgicas.

Flusser entende que a comunica¢do humana € um processo contranatural, cujo
proposito é promover o esquecimento da falta de sentido de uma vida destinada a morte.
Nesse sentido, nds ndo concordamos com ele, porque embora seja a comunicagdo alvo de
nossas interpretacdes, é preciso que se considere cientificamente — a posteriori — uma
causalidade psiquica e Natural as formas de comunicacdo do homem, dado o mediunismo;
primeiro, é preciso saber/definir o homem; ja o conhecemos e podemos assim defini-lo: é um
Espirito inteligente reencarnado, que ndo morre ou que nao deixa jamais de existir enquanto
ser inteligente. Depois, por que se comunica? Oras, para ser mais feliz, por isso busca os
prazeres do progresso intelectual e moral, as faculdades que Ihe faltam, na vida de relacao.
Sob que formas isso ocorre? E aqui Flusser nos ajuda em particular com a tese das formas
discursivas e dialogicas. Nos ajuda, porque existem formas de comunica¢do que escapam aos
limites da linguagem, as condigdes do discurso e do didlogo, portanto as ideologias das

classes sociais.

Na ultima parte do Capitulo 2, guardadas as diferencas epistemoldgicas com
Flusser, vamos explorar sua perspectiva “formalista” da comunicacdo, porque ela se nos

oferece como mais um angulo de interpretacdo que reitera, porque em alguma medida explica,
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0 argumento da incomunicagdo na praxis da cultura; para entender as formas de comunicacdo,

é preciso que se compreenda como produzimos informacdes; Flusser é entdo esquematico:

- para produzir informacdo, trocamos diferentes informacgdes disponiveis na

esperancga de sintetizarmos uma nova informacéo: essa € a forma de comunicacao dialdgica;

- para preservar a informacdo, compartilhamos informacdes existentes na
esperanca de que elas, assim compartilhadas, possam resistir melhor ao efeito entrépico da

natureza: essa é a forma de comunicacéo discursiva;
- nenhuma das duas formas de comunicacdo pode existir sem a outra;
- a diferenga entre as duas formas ¢ uma questao de “distancia” da observagao;

- para gue surja um didlogo, precisam estar disponiveis as informacdes que foram
levantadas pelos participantes gracas a recep¢do de discursos anteriores. E para que um
discurso acontega, o emissor tem que dispor de informacGes que tenham sido produzidas no
didlogo anterior.

- cada didlogo pode ser considerado uma série de discursos orientados para a

troca. E cada discurso pode ser considerado parte de um diélogo.

O interessante desse tipo de perspectiva, conquanto estejam didlogo e discurso
implicados um no outro, esta na diferenca politica que existe entre participar de um discurso e
participar de um dialogo efetivo. Essa diferenca configura a conhecida queixa de que nao
mais conseguimos nos comunicar.

O que as pessoas pensam [quando se queixam da incomunicacao] é na dificuldade
de produzir didlogos efetivos, isto é, de trocar informacBes com o objetivo de
adquirir novas informacGes. E essa dificuldade deve ser conduzida diretamente ao
funcionamento hoje em dia tdo perfeito da comunicacéo, a saber, deve ser dirigida

para a onipresenga dos discursos predominantes, que tornam todo didlogo
impossivel e a0 mesmo tempo desnecessario (FLUSSER, 2007, p. 98).

Assim o filésofo da comunicacdo chega a nocdo de equilibrio entre as formas
discursivas e dialogicas como o Unico meio de a comunicagao alcangar o seu objetivo: fazer
superar a nossa solidao e dar significado a vida. Como hoje predomina o discurso, diz Flusser,
nos nos sentimos solitarios, apesar da permanente ligagdo com as chamadas “fontes de
informag¢ao”; e se ha predominio dos dialogos (provincianos) sobre o discurso, como antes da
Revolucdo da Informagdo, nos nos sentimos sozinhos, apesar do dialogo, porque sentimo-nos

extirpados da historia.
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Como resolver essa equagéo?

Escolhemos a publicidade no metr6 de S& Paulo como objeto de pesquisa
especifico para pensar nela; no exatamente na sua solugdo, mas na sua problematica. E o
tema do Capitulo 3, a publicidade no metr6, porque tem vinculo com o que chamamos de
falsa esséncia da comunicacao, isto €, o estimulo ao crescimento econémico a qualquer custo,
a comodificacdo (transformacgdo) das pessoas (em mercadoria) e 0 consumo de
informagdes/imagens — detritos de imagens, diz Baitello Jr. (2003) — em fluxos intensos e
velozes de recepcdo, o que configura a predominancia da forma discursiva sobre a forma

dialdgica.

A publicidade no metr6 representa uma zona de negociacao simbdlica e cultural,
onde o préprio discurso da publicidade passa a ser objeto de consumo, na medida que
dispensa o didlogo efetivo e a participagdo na composicdo dos seus caracteres discursivos.
Tem-se, por isso, um cendrio tipico do informacionalismo — de predominancia da forma

discursiva sobre a forma dialogica.

A seguir, vamos introduzir passagens importantes gue nos levaram a concepcéo
deste objeto, a publicidade no metrd de Sdo Paulo, também passagens referentes ao nosso
ingresso na pesquisa em comunicacgdo, para em seguida apresentarmos desenvolvidos os trés
capitulos e a conclusdo. Pretendemos com esta Apresentacdo dos capitulos — e do préximo,
em especial — aproximar o leitor de certas peculiaridades da nossa curta carreira de
investigador do homem e das suas comunicacgdes, a fim de faciltar o entendimento do curso

desta obra e das suas pretensas contribuicdes a area de Teoria e Pesquisa em Comunicacao.
Do Capitulo 3: introducéo a publi(cidade) no metrd de Séo Paulo

Desde 2005, nés nos decidimos pela pesquisa em publicidade, devido ao interesse e
curiosidade que adquirimos com o ingresso na faculdade de Comunicagdo Social —
publicidade e propaganda — na Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM), Séo
Paulo, em 2004.

Nossa carreira de pesquisador comecga mais precisamente em discussées no curso
de Lingua Portuguesa com a professora Dra. Regina Ferreira da Silva, que ensinando o
pensamento sugerido no livro Linguagem e Ideologia, de José Luis Fiorin — dai uma razéo
para retomarmos essa obra neste trabalho (especialmente no Capitulo 1) —, dizia ndo haver

liberdade de pensamento, que nossas ideias eram idéias do meio social em que estdvamos
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inseridos, a consciéncia, portanto, um fato social e 0 homem um sujeito tipo suporte dos

discursos e do discurso da classe dominante...

A época nds argumentavamos que ndo podia ser estritamente assim, que tinhamos
liberdade de pensamento, que ndo necessariamente pensavamos como a nossa classe social,
enfim, nds queriamos dizer que éramos individuos... mas que era o individuo? Realmente ndo
tinhamos base teorica e filos6fica qualquer, sendo a nossa propria intuicdo, que ndo nos
ajudou a sustentar a tese que hoje sustentamos do individuo enquanto unidade psicoldgica
real, que antecede, supera e resiste a matéria, tal como a conhecemos, e cujo pensamento é a
maneira mais auténtica da sua relativa liberdade presa a matéria: o eu supera o determinismo
das forcas convencionais de linguagem — discursivas e dialdgicas —, histéricas, por formas de

comunicacdo consideradas imponderéaveis... Iremos desenvolver isso no Capitulo 1.

Voltando aquela época de maior ignorancia, foi por efeito de alguns didlogos com
colegas de turma igualmente curiosos, que descobrimos haver um Programa de Iniciacdo
Cientifica (PIC) na Escola; fomos entdo a palestra que nos esclareceria sobre o Programa e
enquanto escutavamos a palestrante, a Profa. Dra. Manolita Correia Lima, n6s ja nos
decidiamos ali mesmo por convidar aquela professora de Lingua Portuguesa a uma possivel

orientagéo.

E tdo logo apos termos deixado a reunido, motivados por um frenesi estranho,
mistura de determinacdo, medo e preguica, o destino nos oferece a circunstancia: ela, a
professora, nos surpreende com a sua presenca no corredor e por um impulso da alma nés a
interpelamos com a voz meio titubeante e com o convite a orientacdo. Imediatamente ela
aceitou, mostrou-se empolgada... E assim no6s desenvolvemos um trabalho de Iniciagdo
Cientifica em torno da “constru¢do do discurso publicitario”, demonstrando haver uma
realidade dialégica entre 0s os mitos e comportamentos da contemporaneidade com o discurso

publicitario de telefonia movel.

Nos ali estavamos empenhados em compreender e reproduzir aquela idéia da
consciéncia como um fato social. Reconheciamos, porém, a forma dialogica no discurso
(publicitario) e por isso ja defendiamos esta idéia com certo teor de engajamento politico;
visavamos apontar, muito precariamente, uma possivel emancipagdo politica do individuo a
partir das formacOes discursivas e dominantes da cultura, uma vez que seriam também
dialdgicas. Porem nada respondiamos quanto a esséncia do homem e quanto ao propdsito da

sua comunicagéo...
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Outro momento importante nesta nossa curta carreira de pesquisador e que
também ajuda a enteder o interesse pela formacdo discursiva da publicidade na cultura e da
publicidade no metrd, particularmente, fora aquele em que nds nos empreendemos na
proposta de criagdo de um convénio entre a ESPM e a Université de Cergy-Pontoise, na
Franca, do qual tivemos o privilégio de desfrutar os beneficios nos meses que seguiram o
deposito do relatorio final de Iniciacdo Cientifica. Pois que estivemos pela Europa por
aproximadamente um ano, de modo que isso veio a calibrar um olhar de estranhamento com
relacdo a nossa cidade de Sdo Paulo, o que viria a ser crucial a concepcdo do objeto ora
apresentado da publicidade no metrd... Fora nesta nossa volta a Sdo Paulo, em meados de
2007 — e vale dizer que somos nascidos e criados no interior do Estado, portanto
“estrangeiros” na capital —, com muita vontade de fazer pesquisa, com novas perspectivas
sobre as grandes cidades e, lembrando-nos, ainda, de um trabalho especifco realizado para a
disciplina de Teoria da Comunicacdo, em 2004 — em que haviamos feito um ensaio poético e
fotografico sobre o nosso estranhamento do olhar face a realidade informacional, polifénica e
visual do centrd de Sdo Paulo, aos arredores das estacdes Sé e Anhangabal do metrd —, que
nos recorremos a profa. Manolita Correia Lima, coordenadora do Nucleo de Apoio a
Publicacdo e Pesquisa (NuPP), aquela mesma professora que nos assistira no PIC desde o
inicio, a fim de que nos encaminhasse para a realizagdo de uma nova pesquisa... A lembranca
do trabalho feito em 2004, evento de uma conjuntura da qual recortamos apenas algumas
situacOes, nos levou novamente ao centro de Sdo Paulo, em 2007, onde pudemos nos deparar
com a publicidade no metrd da Estacdo Sé, sob especial angulo de observacdo; aquele ano, ou
seja, trés anos apos esta nossa primeira pesquisa de fundamentacao etnografica no centro — a
que resultou em trabalho a disciplina de Teoria da Comunicagdo —, recém chegados da Europa
e munidos com uma camera fotografica, um gravador e um caderno, vimos e registramos a
chamada Lei Cidade Limpa varrer a publicidade das ruas, mas ndo do metr6. Tanto esse fato,
como a abrangéncia dos cartazes, a sua disposicdo estratégica nas estacfes e composicdes,
povoando todos 0S espagos — mas mesmo assim mantendo-se muitas vezes invisiveis —,
também a disparidade dos temas e figuras — felicidade, sucesso, dinheiro, etc. — em relacédo a
miséria que se fazia e se faz presente no centro, nos chamara muito a atencdo —, registramos
ruidos, tiramos fotos e colhemos anotacdes —, de modo que dai comegava a surgir um projeto

de pesquisa em nossas maos...

A profa. Manolita Correia Lima, diziamos, a quem recorremos para fazer nova

pesquisa — e ai nds estdvamos prestes a comecar a pensar neste projeto da publicidade no
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metr6 —, entdo nos direcionou ao Prof. Dr. Clovis de Barros Filho, nosso professor em
Filosofia e tambem em oficina de Filosofia da Comunicagdo, e que era o coordenador do
Programa de Mestrado em Comunicacdo e Praticas de Consumo da ESPM; ele nos
encaminhou a Profa. Dra. Rose de Melo Rocha — hoje a atual coordenadora desse Programa —,

guem nos aceitou para uma vaga de assisténcia de pesquisa.

Particularmente sob orientacdo dessa professora, integrando o grupo de pesquisa
Consumo, cena midiatica e politicas de visibilidade contemporaneas, participamos pela
primeira vez de um congresso (regional) de Ciéncias da Comunicacdo — o Congresso da
Intercom (Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao), ano de 2008 —
com tema relacionado as construgdes imageticas da publicidade, estudo feito sobre campanha

direcionada ao publico jovem e veiculada em uma revista especifica.

Ja o tema que desenvolvemos para o plano monogréfico, que sequer existia
enquanto modalidade instituida de Trabalho de Conclusdo de Curso — aos graduandos em
Publicidade e Propaganda —, veio a ser concebido pela vontade — e pelo esfor¢o que isso
exigiu —, de fazermos uma pesquisa sobre a comunicacéo e a publicidade no centro da cidade,
0 que nos levou aos cartazes (gigantescos) da Estacdo Sé do metrd, e, paralelamente, a
reunibes com coordenadores da Escola. Enquanto trabalhavamos com a professora Rose de
Melo Rocha, ela nos orientou informalmente a confeccdo deste projeto, que fora o gérmem
desta pesquisa, e que de fato clamava por uma inscri¢do institucional. Foi, entdo, sob especial
consentimento e operacionalizacdo administrativa do professor e coordenador dos PGE’s
(Projeto de Graduacdo ESPM), Wellington Coelho, que conseguimos defender um projeto

piloto de monografia ao lado de uma colega por ele orientada.

E foi em processo de desenvolvimento desse plano monografico — Comunicacao
no metr6 de Sdo Paulo: as construcBes narrativas da publi(cidade) —, que participamos da
edicdo nacional da Intercom, 2008, esta que nos surpreendeu com o prémio Vera Giangrande.
Isso repercutiu na carreira e no aperfeicoamento da concepc¢do do objeto, muito por conta da
nossa singela participacdo, dado o convite/prémio, em uma oficina por nos realizada no
Congresso Nacional do ano seguinte, em 2009, que viemos a intitular: Comunicagdo na

praxis: a publi(cidade) no metré de Sao Paulo.

Nesse periodo, nds ja frequentavamos a Escola de Comunicages e Artes da USP,
pois tinhamos em vista darmos continuidade ao estudo de nosso objeto em um curso de

mestrado que pudesse nos acolher e oferecer uma bolsa de estudos. Atraidos pelo tema da
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Publicidade, chegamos ao Prof. Dr. Eneus Trindade Barreto Filho, quem nos acolheu como
aluno ouvinte na disciplina Propaganda, Identidade e Discurso, e que veio a nos orientar em
etapas importantes do projeto; sem duvida, esses esforcos somados nos levaram ao ingresso
no Programa de Mestrado em Ciéncias da Comunicacdo da ECA-USP — area de Teoria e
Pesquisa em comunicagdo — e ao primeiro lugar na selecdo para bolsa, o que muito nos

surpreendeu novamente, agora em 2010.

Todo esse processo que narramos nos forgou o pensamento pernicioso do orgulho,
inflou-nos o ego até uma reflexdo mais profunda quanto aos propoésitos reais de nossa
inscricdo na academia e na sociedade; e forcou-nos, por isso, 0 pensamento redentor de
humildade e trabalho, de que tinhamos, em nossa “grandeza de pequenez”, uma larga e

importante misséo pela frente...

O projeto deve ter chamado a atencdo do Prof. Dr. Victor Aquino, figura da mais
alta importancia no Campo, e que para nossa felicidade assumiu ser orientador desta
dissertacdo, nos colocando em patamar privilegiado de desenvolvimento académico e nos

forcando ainda mais o senso de responsabilidade.

E o que havia de mais original no projeto, a nosso ver, é o fato de que abarcava
um objeto pouco investigado e relevante: diziamos, aquela altura, ser o objeto — a publicidade
no metrd de Sdo Paulo — uma zona de negociacdo simbdlica capital da cidade, sendo tamanha
a nossa vontade de esta zona representar, que cunhamos uma palavra: a publi(cidade). Bem o
leitor deve ter percebido que o objeto foi mais além; se expandiu conforme a busca da
compreencdo da esséncia da comunicacdo humana e logo do homem, também da falsa
esséncia da comunicacdo na praxis da cultura, para finalmente culminar no tema da
publicidade no metrd de S&o Paulo. Trata-se, por isso, a nossa dissertacdo, de apenas uma
tentativa de contribuicdo tedrica, um ensaio em que nos permitimos inclusive trabalhar com
categorias novas e criadas por n6s mesmos — como a publi(cidade) — para a elucidacdo do
nosso objeto de interesse especifico; e como pontuamos no comecgo deste trabalho, nossos
objetos estdo antes de tudo na nossa propria reflexdo sobre eles, de modo que ela mesma se
faz objeto — uma espécie de meta-observacdo — que justifica o objetivo geral de nosso
trabalho: contribuir & &rea de Teoria e Pesquisa em Comunicagdo através da reflexdo sobre a
Comunicac¢do Humana, sobre a (falta de) Comunicacdo Humana na praxis da cultura e sobre
uma zona de negociagéo simbolica da cidade, onde se pode verificar a formagéo discursiva da

publicidade e tracos da incomunicacéo tipica de uma sociedade de consumidores.
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A publi(cidade) € um conceito por nds criado e que deve tratar de um espago por
natureza amorfo, pois que € a propria ocupacao das pessoas que se juntam e se dispersam,
desde um lugar onde se compartilha algo que pode ser entendido como a enunciagdo da
recepcdo da publicidade; a publi(cidade) é a um sé tempo lugar fixo e determinado, na
medida que configura um lugar material especifico da cidade, e é espaco de fluxo, mével e
polifonico, indeterminado, onde ocorre a enunciagdo da recepgdo de figuras e temas da
publicidade: temos como exemplo de lugar de realizacdo da publi(cidade) um equipamento
coletivo de transporte como o metrd, que portanto € midia, e cujos tipos de vinculagdo
humana passam pelo circuito onipresente do consumo e das suas representacdes. Assim,
podemos concluir que a publi(cidade) é um espaco da cidade — particularmente fora de casa e
do trabalho —, cuja recepcao publicitaria “se da na incorporagdo, na rejei¢cdo ou na mutacdo
dos valores gerados na mediacdo dos processos de recepcdo e que dizem respeito as
dindmicas de existéncia das culturas e seus respectivos modos de consumir, na perspectiva do
poder simbdlico vigente” (TRINDADE, 2008, p. 78).

Isso quer dizer que a publi(cidade) no metr6 constitui em larga escala as
circunstancias estéticas em que algumas idéias e comportamentos surgem — ou deixam de
surgir —, numa dada conjuntura, sendo impreterivel constatar a mediac¢do, 0 consumo, o poder
e as forcas sociais e simbdlicas colocados em jogo por esse tipo de representacdo

comercialistica e onipresente.

No metr6 do Rio de Janeiro, e isso se aplica ao metré de S&o Paulo, segundo as
pesquisas de Janice Caiafa, ha esteticamente uma passagem do uso ao consumo que ndo é sem
consequéncias as dinamicas de sociabilidade que se estabelecem neste distribuir-se pela
cidade; a formacdo discursiva da publicidade se sobrepde a dimensdo positiva e criadora do
uso, por exceléncia dialdgica e referente ao horizonte de experiéncia da viagem, que por sua
vez se fara existir na medida em que o aspecto do controle puder recuar em prol do uso
(CAIAFA, 2006). Oras, o0 que configura o aspecto do controle em nosso objeto, sendo o fato
de ele constituir uma forma de assisténcia predominantemente discursiva, hegemdnica e nédo

solicitada, informacéao que dispensa o didlogo, a réplica ou participacéo?

No Capitulo 3, traremos imagens e comentarios, textos das Ciéncias da
Comunicacéo, que eventualmente nos ajudam a compreender a publi(cidade) no metrd de Sao
Paulo, mas o faremos especialmente como alguém que tem algo em comum com 0 outro:

temos em comum com o0 outro a experiéncia do olhar, a enunciagdo da recepcdo de
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manifestacBes publicitarias, que constituem — nesse processo meio constrangedor de
participagdo na cultura — uma formagdo discursiva e dominante, porém de possibilidade
comunicativa (dialdgica e participativa), pois que a publi(cidade) € uma zona de negociagédo
simbolica: antes de ser um lugar fixo, € um espaco por natureza amorfo, movel, um modo de
ocupacdo que mistura diversas zonas de mediagdes e formas de sociabilidade que envolvem
ndo s6 o consumo das coisas e de discursos, conversas triviais, mas a arte do encontro, o
dialogo efetivo, introspectivo e social, em que se faz possivel reconhecer o senso moral em
exercicio, o intelecto em evolugdo, o Ser em experiéncia/comunicacdo. Uma possibilidade
criativa e focada na participacdo da multidao, no terreno da publi(cidade), nos fascina, porque
€ mesmo possivel gerar-se didlogos efetivos e participacdo na composi¢do dos caracteres da
cultura, antes de se buscar atender a interesses privados; se vimos a passagem do uso ao
consumo fazer do espaco publico um espaco do publico, entendemos ser possivel criar-se uma

via que permita a passagem de volta.

Para ndo tomarmos esta apresentacdo pelo desenvolvimento do Capitulo, vamos
dizer que aqui nos ocupamos em mostrar ao leitor alguns conceitos e passagens que marcaram

a concepcao do objeto especifico deste ensaio.

Retomemos o trabalho do principio; vejamos qual a esséncia do homem e da
Comunicac¢do Humana; algumas formas supranormais de comunicacao abordadas pela ciéncia
e pela filosofia; vejamos seus imbricamentos com o que chamamos de pensamento
materialista, dialético e dominante do Campo; depois passemos a uma leitura breve das
condicBes econdmicas, socioldgicas e predominantemente discursivas, que vemos nos
determinar a sobreviver nesta falseada esséncia do progresso e da comunicacgédo; e somente dai
abordaremos outra vez a publicidade no metr6 de Séo Paulo, colocando-nos no centro da
experiéncia urbana, ora como pesquisador, ora como usuario e consumidor, em suma, como
receptor, tentando trazer ao texto o clima discursivo e dialdgico, atmosférico, mediatico e

midiatico do objeto.

Feitas as apresentacfes dos capitulos, pretendemos deixar claro que o titulo da
dissertacdo deve apresentar a natureza, o objeto geral e especifico do trabalho: Ensaio sobre a

Comunicacdo Humana: a publicidade no metr6 de S&o Paulo.
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CAPITULO 1: COMUNICACAO HUMANA

Hemos apresentado este capitulo, nas primeiras paginas desta dissertacdo, a partir de pontos
centrais do pensamento socratico e kardequiano, a saber, referentes a sumula das atividades
evolutivas do Espirito. Tais atividades nos interessam, enquanto equacdes da filosofia
humana, porque fecundam a Ciéncia ao espiritualizar seus principios, até que cada area do
conhecimento, unida uma a outra, indissoluvelmente, penetre o atrio divino das verdades
eternas (XAVIER, 2011, p. 97).

Observemos os progressos da Biologia e da Psicologia, que vdo provando, por
processos diversos, as multiplas radiacbes do corpo humano, chamadas raios vitais, ondas
etéreas, vibracGes neuropsiquicas, fluidos magnéticos, emanacdes Odicas ou matéria
ectoplasmica, que a seu turno nio acenam sendo as propriedades do perispirito® e & natureza
das comunicacfes dos espiritos imortais, que somos todos (MARIOTTI, 2009). N&o parece
estarmos lidando com matéria que se estende por toda a eternidade, naturalmente conosco e
sob o movimento de certas leis, ndo sO regentes do universo material, mas sobretudo do

universo espiritual?

Socrates € um dos precursores das sublimes maximas do Cristo e do Espiritismo,
filosofia sobre a qual nos apoiamos para defender as teses de que o Espirito inteligente € a
esséncia do homem e que, logicamente, 0 Progresso é a esséncia da Comunicacdo Humana,
uma vez que esta sO existe por homens que incidem sobre a matéria, a fim de modeléa-la
conforme a sua evolucdo intelectual e moral. Em outras palavras, com vistas no discurso do
nosso Campo das Ciéncias da Comunicacdo, “toda a historia da humanidade ¢ manifestacao e
processo do Espirito humano” (MARIOTTI, 2009, p. 41) e ndo ha como continuarmos a nos
eximir deste fato positivo e verdadeiro, que é o Espirito, e dos fatos que dele decorrem em

dimensdes ndo sO historicas, mas universais.

Assim apoiados pelo Espiritismo, também sobre a doutrina socratica e sobre
outros autores que reforcam nossas teses, faremos essas defesas no Capitulo, ainda em diélogo
com textos que consideramos ter certa predominancia (ou relevancia) no Campo das Ciéncias
da Comunicacéo, e que por serem materialistas guardam certa discordancia conosco, embora
também guardem pontos de tangéncia que nos servem para melhor definir a Comunicacgao

Humana.

® E palavra cunhada por Allan Kardec para representar o corpo sutil do homem, cuja analogia se deve ao
perisperma do gérmen de um fruto. Iremos tratar sobre esse conceito no decorrer do capitulo.
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1.1 Sécrates e Espiritismo

Parece-nos caber ao Campo das Ciéncias da Comunicacdo contribuir as ciéncias com a

criacdo do trago de unido e indissolubilidade tedrica que deveria haver entre elas.

Pretendendo emergir-se como as ciéncias que tratam das diversas comunicagoes
do homem — comunicacdo interpessoal, de massa, em rede, visual, etc. —, o Campo das
Ciéncias da Comunicacdo, por exceléncia transdisciplinar, ndo pode desconhecer o0s
progressos do mediunismo — das comunica¢fes mediunicas — e do Espiritismo, pois que este
conseguiu lograr na préxis um tresdobramento sem precedentes entre a ciéncia, a filosofia e a
religido. Partiu da observacdo e da analise dos fendmenos materiais de natureza supranormal,
criou a filosofia do Ser e atingiu a religido. Esta, porém, ndo se traduziu e ndo pode ser
traduzida na organizagdo de uma nova igreja, de um novo culto, de um novo “suborno da
divindade”. “Nem se traduz no antropomorfismo socialista, erguido no altar da producéo. Mas
é, a0 mesmo tempo, a comunhdo de bens, de coracbes e de espiritos, pela qual todos
ansiamos, espiritualistas e materialistas, para a constru¢do do mundo melhor amanhad”
(PIRES, 2012).

Ao nos colocarmos defronte a nossa propria cultura, nos damos conta que em
ultima instdncia observamos e estudamos o0s processos de comunicacdo do homem; nédo
importa 0 nome que se dé a esses processos, mas parece fundamental que se conhega o
homem para estudé-los; essencialmente, ndo ha fronteiras culturais, nem geograficas, nem
bioldgicas que o transfigurem em sua esséncia:

para o Espiritismo, [0 homem] ndo ¢ apenas “o ltimo anel da vida animal na terra”
(A Génese, Kardec), nem o produto quase exclusivo da agdo simultanea do trabalho;
mas também aquele ser que se mostra nos fendmenos de materializacdo, de aparicao,
de visdo, de voz direta, de incorporacdo, de psicografia ou de tiptologia, para
demonstrar “aos que ficaram” que ele ndo se extinguiu com a morte, € que 0 seu

conteddo moral continua a viver e a se desenvolver indefinidamente, na
multiplicidade das formas, sem prejuizo da identidade substancial (PIRES, 2012).

Nesse sentido, ao nos confrontarmos teoricamente com as verdades eternas,
esperando que o leitor se interesse pelo tema e o investigue melhor — afinal, a verdade néo se
impbe nem se oculta, porque para 0 ser, ndo precisa de ninguém; “antes, sempre nobre e
generosa, se oferece de continuo aos que a buscam e se deixa possuir por aqueles que a
amam” (MARIOTTI, 2009, p. 33-34) — diziamos, ha de se entender, tanto a partir da filosofia

socratica, quanto a partir do Espiritismo, que entre essas leis ou verdades eternas, umas estdo
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para regular o movimento e as relages da matéria bruta e outras dizem respeito ao homem

considerado em si mesmo e nas suas relagdes com Deus e seus semelhantes.

Sécrates era um inclito investigador disto que compreende-se em O Livro dos
Espiritos por Leis Morais, porque sua filosofia, como hoje faz o Espiritismo de maneira mais
abrangente, depurada na ciéncia e sob especial Revelacdo dos Espiritos, tratou da
imortalidade da alma, da natureza dos Espiritos e de suas relagbes com os homens, da vida
presente, da vida futura e do porvir da Humanidade, segundo o0s ensinos tirados de algo que
ele, Sdcrates, ja dizia ser divino e pertencente aos daimons/espiritos.

Sécrates buscava incessantemente conhecer-se a si mesmo e assim aperfeigoar-se
com vistas no futuro; é ai que reside o seu maior mérito, tanto num ambito individual quanto
coletivo. Se acreditava na possibilidade de ser realmente o mais sabio de sua época, conforme
o0 dito de um oréculo no templo de Delfos — onde lia-se inscrito “Conhece-te a ti mesmo e
conheceras o universo e os deuses” —, era por saber que nada sabia. Consciente das limitacoes
de seu estado encarnatorio, mas também das relaces mediunicas, constatava entre seus
interlocutores, que se acreditavam sabios, que de sabedoria eles nada possuiam, sendo uma

imagem desfigurada pelo orgulho e pela vaidade.

Sécrates, em seus momentos finais — acusado de ndo reconhecer os deuses
reconhecidos pelo Estado, de introduzir divindades novas e de corromper 0s jovens —, tentou
defender-se diante de seus juizes, dizendo que se lhe executassem ndo encontrariam
facilmente outra pessoa como ele, ligada a cidade por acdo do deus e que punha-se a circular
“por ai” estimulando, persuadindo e censurando cada um, e em toda parte, o dia todo... porque
assim acreditava ter sido ordenado a agir através de oraculos e sonhos, e de todas as outras
formas pelas quais um ser humano podia receber ordem oriunda do poder divino. Essa sorte
de comunicacdo, disse ele aos atenienses, era verdadeira e podia ser facilmente estabelecida.
Hoje, esse estabelecimento é indubitavelmente estudado pelo Espiritismo, porque este explica
e resume as comunicaces meditnicas observadas em todas as partes do mundo, tirando delas

conclusdes filoséficas e morais.

O Espiritismo nasce da coordenacéo e da deducdo légica dos fatos, depreendendo-
se dai o conjunto das leis que os regem; ndo trata de ser, o Espiritismo, uma ciéncia perfeita,
mas as observacdes de que trata sdo bastante numerosas para que possamos ao menos deduzir

principios gerais, solugdes possiveis e racionais a uma multiddo de fendmenos morais e
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antropolégicos dos quais se procuraria inutilmente a explicagdo em qualquer outra doutrina
conhecida (KARDEC, 2003).

O Espiritismo classifica, por exemplo, e por meio do conceito de perispirito que

iremos trabalhar, podemos comecar a entender:

a simultaneidade dos pensamentos, a anomalia de certos caracteres, as simpatias e as
antipatias, os conhecimentos intuitivos, as aptid@es, as propensdes, 0s destinos que
parecem marcados de fatalidade, e, num quadro mais geral, o carater distintivo dos
povos, seu progresso ou sua degeneracdo etc (KARDEC, 2003, p. 15-16).

Claro que nédo nos cabera aqui tudo abordar, porém alguma coisa sim; e antes de
chegarmos aos assuntos tal como se léem no Espiritismo, vejamos na passagem seguinte,
ainda para ilustrar melhor um dos precursores desses temas, como Socrates 0s encarava em
um momento crucial: estava ele condenado a morte, pondo-se a discursar aqueles que votaram
por sua absolvicdo; as autoridades do tribunal estavam ocupadas e enquanto ele ainda nao

precisava dirigir-se ao local onde deveria morrer, voltou-se aos seus compadecidos e disse:

Sinto que sois meus amigos e quero vos indicar o significado do que agora sucedeu
a mim. De fato, juizes — e ao chama-los de juizes vos designo corretamente — algo
maravilhoso sucedeu a mim. Até entdo o costumeiro poder profético, ou do daimon,
se manifestava muito amidde e a mim se opunha mesmo em matérias de minima
importancia — barrando-me de alguma acdo que ndo devia realizar. Agora,
entretanto, como constatais, que encarei aquilo que se concebe como sendo o que se
considera o maior dos males, o sinal divino néo se opds a mim, quer quando deixei
minha casa de manhd, quer quando ingressei no tribunal. Quer em qualquer etapa de
meu discurso quando me dispunha a dizer qualquer coisa, ndo obstante em outras
ocasides me obstasse em muitas etapas no meio de um discurso. Mas agora, neste
caso, ndo se opbs a mim em relagdo a nada que fiz ou disse. E o que poderia eu
supor ser a razdo disso? Eu vos direi. Isso que aconteceu a mim &, indiscutivelmente,
uma coisa boa e aqueles, entre nés, que classificam a morte como um mal, devem
estar equivocados. Disso me foi concedida uma prova convincente, pois 0
costumeiro sinal certamente teria se oposto a mim se eu nao estivesse prestes a
encaminhar-me na direcdo de algo bom. [...] Deveis também, senhores juizes,
considerar a morte com esperanca, tendo em mente a seguinte verdade, ou seja, que
um homem bom nédo pode ser atingido por nenhum mal na vida ou ap6s a morte, e
que suas acles ndo sdo negligenciadas pelos deuses. Assim, igualmente, isso que
aconteceu a mim ndo aconteceu por acaso; vejo com clareza que é melhor para mim
morrer agora e livrar-me de transtornos. Eis a razdo porque o sinal em momento
algum interferiu em minha conduta; assim ndo experimento ira contra aqueles que
me condenaram ou meus acusadores. Contudo, ndo foi esse o propdsito de me terem
acusado e condenado. Pensaram estar me ferindo e nisso sdo culpaveis. Tudo que
peco a eles € o seguinte: quando meus filhos crescerem, senhores, puni-os causando-
Ihes 0s mesmos transtornos que causei a vOs; se VOS parecer que se importam mais
com dinheiro ou qualquer outra coisa do que com a virtude, e se pensarem que sao
pessoas de importéncia, quando ndo sdo, censurai-0s como Vos censurei, por ndo se
importarem com o que deviam se importar e pensam que se transformaram em
pessoas dignas, quando ndo sdo dignos de nada. Se assim agirdes, terei sido tratado
justamente por vos, 0 mesmo tendo ocorrido com meus filhos. Mas agora é chegada
a hora de partirmos. Parto para a morte e v0s para a vida. Entretanto, qual de nés
caminha para melhor sorte é algo que somente o deus sabe. (PLATAO, 1999, p. 25-
27).



34

Podemos depreender da citacdo que Sdcrates estava mesmo seguro quanto a
imortalidade da alma, que pressentia as penas e 0s gozos futuros conforme a conduta de cada
um, também que tinha consciéncia de estar sendo assistido por um guia ou Espirito protetor (o
daimon)... Enfim, fora Socrates uma das figuras mais importantes no preparo do terreno a
vinda de outros génios da humanidade, ao abordar a espiritualidade e a imortalidade do
homem, hoje verdades tornadas patentes pelo Espiritismo, ao lado da vulgarizacéo crescente

das comunicag¢fes mediunicas e do seu exame Sério.

Tendo em vista nossos objetivos centrais do Capitulo — argumentar que a esséncia
do homem é o Espirito inteligente e que o Progresso é a razdo de ser da Comunicagdo
Humana — fez-se necessario optar por uma uma rota de introducdo as questdes tratadas pelo
Espiritismo, tdo amplas e complexas, sem por isso adentrarmos a todas elas — 0 que nos seria
mesmo um feito impossivel. De modo que tivemos que escolher uma rota de entendimento,
cuja funcdo é metonimica em relacdo a Codificacdo Espirita. Essa rota, vamos dizer, é a do
perispirito, que, sendo uma palavra nova (do século XIX) exprime coisa hova, mas que pode
ser constatada pelos sentidos e desde os tempos mais remotos; se a uma maioria 0 perispirito
se faz invisivel, a uns e outros ele se manifesta realmente como algo semimaterial, mesmo
porque o Espirito, a forca e a matéria sdo, em Ultima analise, fases sucessivas da unidade
criadora do universo; antecipemos que 0 perispirito, como o corpo, € um envoltério do
Espirito, porém etéreo, vaporoso e indestrutivel; nisso difere do corpo grosseiro, pesado e
destrutivel.

Nessa dire¢do, vamos dizer, do perispirito, do Espirito e de suas comunicacdes,
iremos posicionar no centro do debate a lei do Progresso pela qual estamos todos engajados
na comunicacdo, e assim o faremos também no dialogo com textos que entendemos tecer um
discurso dominante e materialista no Campo. Este, a seu turno, € quase que incapaz de
conceber 0 progresso na comunica¢do humana sem cometer tantas abstragfes, na medida que
trata de um homem carne, mero organismo biol6gico, circunscrito absolutamente as
condicBes do sujeito historico e discursivo, conquanto dialético. HA uma heranca ideoldgica
no Campo, acreditamos, marxista, sobretudo materialista, que se limita antropologicamente a
reduzir o homem a um sujeito criado do nada para o nada retornar. “Coloca-se, assim, [0
pensamento do Campo] ao nivel dos demais sistemas cujas aspiracOes éticas deixam-se

apresar nas garras de um niilismo desolador e anti-humano” (NETTO, 2008, p. 6).



35

1.2 Do Espirito, do perispirito e do Progresso na Comunicagdo Humana versus o
discurso do materialismo dialético no Campo das Ciéncias da Comunicagao

Tem-se demonstrado, em teoria cientifica e filosofica, que a formula do pensamento como

funcdo do cérebro € insustentavel.

Baste que lembremos apenas aquele caso tipico, publicado em 1917 pelo Dr.
Guépin: Um jovem, chamado Louis B..., havia sofrido a ablacdo de uma parte
consideravel do hemisfério cerebral esquerdo (substancia cortical, substancia branca
e centros corticais) e, nada obstante, ficou intelectualmente normal, a despeito da
auséncia das circunvolucdes consideradas como sede de funcgdes essenciais. Casos
analogos — alguns verdadeiramente classicos — foram publicados em toda parte
(MARIOTTI, 2009, p. 64-65).

A Organizacdo Mundial de Saude (OMS) passou a admitir o sistema espiritual na
caracterizacdo de salde e qualidade de vida, como observamos no protocolo World Health
Organization Quality of Life (WHOQOL-100), particularmente nos “Aspectos espirituais,
religido e crencas pessoais”. E ainda, o CID-10, Codigo Internacional de Doengas, item F.44.3
— Estados de Transe e Possessdo — qualifica o transe patoldgico (mediunidade/doenca),
somente quando o individuo ndo tem controle sobre o fendmeno, ocorrendo de forma
involuntaria e ndo desejada. Mas ndo € considerada doenca 0 estado de transe
(mediunidade/satde) sob dominio da pessoa em seu contexto cultural ou religioso
(OLIVEIRA, 2012).

A Medicina Oficial de fato se abre as questdes espirituais, tanto é que importantes
centros de ensino norte-americanos — como a Universidade de Harvard, atraves do Mind-body
Institut, a Universidade de Virginia, por meio das pesquisas sobre reencarnacdo, a
Universidade do Arizona, com seu Laboratério de pesquisa sobre vida apds a morte, e por
extensdo as 50 maiores faculdades de medicina dos EUA —, passaram a incluir em seus
curriculos de graduacdo e pds-graduacdo a disciplina Medicina e Espiritualidade, segundo
JAMA — Journal of American Medical Association. E na Faculdade de Medicina da USP
(FMUSP), encontramos essa disciplina como optativa e enquadrada no item “praticas
médicas” para graduandos (OLIVEIRA, 2012).

Para nos, das Ciéncias da Comunicacdo, todavia parece ndo ter-se desenvolvido
uma abertura séria as questdes espirituais. Houve sim, a nosso ver, uma migracao
proeminente de enfoque, como sugere um titulo conhecido no Campo, “D0S meios as
mediagdes”, quer dizer, da analise exclusivamente fechada das representagdes imagéticas e

lineares da cultura midiatica a interpretacdo das formas de uso e consumo desses chamados
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“produtos culturais”. Assim surgiram métodos originais (ou quase-metodos), cujos principios
— a intuicdo sensivel do observador, a simpatia, por exemplo — conquistaram legitimidade
académica na busca do que ha de Gnico no objeto da comunicacdo®; demais disso,
estabeleceram-se no Campo, grosso modo, (e busca-se estabelecer intercambio entre) os
paradigmas da representacdo e das relacfes, pois que se tornaram eixos de andlise e
interpretacdo da “cultura das imagens” em seus diversos momentos, eventos ou conjunturas-;
e ao considerarmos importante, sob outro ponto de vista consagrado, tanto a producéo quanto
a recepcdo desta “cultura da visualidade”, nos colocamos vis-a-vis a certas “politicas de
visibilidade” ou modos de participacdo politica na cultura®. Finalmente, acabamos por
margear, por assim dizer, ou sendo por rechagar absolutamente, os assuntos referentes ao
espirito, propriamente as formas de comunicacdo condizentes as qualidades e competéncias
do perispirito, formas as vezes consideradas sobrenaturais, mas que ja ndo mais escapam as
nossas leituras cientificas e filoséficas; talvez por isso, fosse hora de langar-se nova linha de
pensamento no Campo, sob o titulo “Das media¢des a0 mediunismo”, teoria que nos colocaria
na interface entre a esséncia do Ser e as mediacdes e determinismos histdricos. Caber-nos-ia
levar em conta, portanto, 0 mediunismo nas mediacdes — e vice-versa —, pois concorde o Dr.
Gustave Geley, a mediunidade, desprovida de todo ensaio logico de interpretacdo,
considerada isoladamente e sem levar em conta o problema filoséfico, é de muito pouco

interesse ao progresso intelectual e moral da sociedade (MARIOTTI, 2009).

Fato € que a auséncia de discussao séria sobre as questdes espirituais fez com que
operassemos até hoje com conceitos demasiadamente abstratos e heterogéneos, com 0s quais
ainda sintetizamos nocdes vagas de psicologia individual e coletiva. Nesse sentido, o0 Campo
das Ciéncias da Comunicacdo, como o Campo da Linguistica, somado ao da Sociologia e da
Antropologia, e cada qual a sua maneira e isoladamente — valendo-se o primeiro,
especialmente, dos demais que o antecedem em estatuto —, encontram-se carentes de um

conceito sobre a unidade psicolégica verdadeira do eu.

Venturoso seria ao terreno da ciéncia e da filosofia, houvesse um principio de

conciliagcdo entre umas &reas e outras do conhecimento, através do dado do Espirito, da

* Nos referimos 4 “Nova Teoria da Comunicacdo”, organizada por Ciro Marcondes Filho (2010), e

especialmente nos referimos ao “metaporo”, “quase-método em estudos de comunicacdo”, que parte da
consideracao de que o mundo é permanente movimento e que, inseridos nele, devemos pensar em movimento e,
entdo, produzir teorias “no durante”. A observagdo se da pelo instrumento da intui¢do sensivel do pesquisador,
da captura do instante, sem conceitos, tal qual se observa na relagéo estética com o mundo.

> Cf. BAITELLO JUNIOR (2005).

® Cf. ROCHA (2006).
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reencarnacao, e também do esfor¢o que sabemos ao certo ter que se fazer para avangarmos na
senda do progresso. Parece-nos, a nos das Ciéncias da Comunicacdo Humana, caber uma
busca prodigiosa de manifestar teoricamente o projeto dessa conciliacdo. O dado positivo do
Espirito, fornecido pelas comunicacGes mediunicas, seguido de interpretacdo filosofica,
devem formar o elo entre as areas do saber, fator determinante ao progresso da humanidade.
Decerto a tendéncia é que as chamadas “Ciéncias Fundamentais”, a Quimica, a Fisica, a
Biologia, a Psicologia e a Sociologia atestem, sob seus préprios métodos, como ja o fazem
com certo alcance maci¢o, mas nao massivo, o dado do Espirito, posicionando-se cada vez
mais proximas umas das outras e também mais préximas das “Ciéncias Aplicadas”, como a
Agricultura, a Economia, a Medicina e a Educacdo (XAVIER, 2011).

NOs pudemos depreender, a respeito do discurso materialista do nosso Campo,
este que concebe 0 homem como ser organico originado ao acaso e destinado a morte, que
tem-se em comum acordo, desde alguns textos mais tradicionais a outros componentes das
novas teorias, a concepc¢do dialética do mundo, em que tudo, sendo vibracdo e reacdo, se
relaciona sob a “lei da agdo reciproca e da conexdo universal”; desse modo, é dado que tudo
se transforma sob a mudanca qualitativa e na luta dos contrérios, donde se conjuga, na praxis
e teoricamente, o fundamento movel de toda evolucdo. Entretanto, nessa direcdo, ndo se é
comum, diriamos, conveniente, 0 prosseguimento na investigacdo dialética sobre 0 homem
enquanto individuo, porque ao considera-lo fundamentalmente nos limites de um organismo
biol6gico, constatar-se-ia, como ja apontam pesquisas sérias no campo das Ciéncias
Fundamentais, que o mesmo processo dialético que se considera haver em tudo que é material
se realiza também nos Iébulos e localizagbes cerebrais, o que impele ao cérebro limitada,
infiel e caduca capacidade de memodria; descobrir-se-ia, pois, face a mitologia das
localizagdes cerebrais absolutas (com a qual se pretende negar a unidade espiritual do ser),
que o cérebro, aparelho fragil e deficiente, ndo guarda sendo uma parte infima das impressdes,
do que resultaria concluir a impossibilidade de desenvolvimento do Ser. Isso, logicamente,
nos levaria a ter que considerar que para além da memoria cerebral, estreitamente vinculada
as vibracgdes das células cerebrais, existe uma memoria subconsciente, independente de toda
contingéncia cerebral, a denotar no homem algo perduravel que lhe é essencial e que leva em
si as potencialidades de suas futuras transformacdes e aperfeicoamentos (PORTEIRO, 2000).
Deduziriamos, enfim, que o movimento e a inteligéncia ndo se confundem numa expresséo
unica do processo dialético, mas que sdo duas manifestacbes da vida que se atritam

continuamente. Porquanto se falassemos do homem material, organico e dialético, em toda



38

sua profundidade, recairiamos invariavelmente em seu Ser subconsciente, no qual vemos
aparecer uma memoria muito diversa, infinitamente vasta, fiel e profunda (MARIOTTI,
2009). Haveria, pois, ao investigador que se apoia no materialismo dialético da historia, a
necessidade de iniciar toda uma nova investigacao sobre o homem, remontando as leis gerais,
ao principio substancial, do visivel ao invisivel, da forma a idéia, da matéria ao espirito, o que
possivelmente Ihe afetaria o seu orgulho — em nome do Progresso individual e coletivo —, ja
que imaginava possuir em maos um vasto conhecimento do homem e das suas comunicacades.
Imaginai a caixa craniana, onde se acomodam células microscdpicas, inteiramente
preocupadas com a sua sede de oxigénio, sem dispensarem por um milésimo de
segundo a corrente do sangue que as irriga, a fragilidade dos filamentos que as
renem, cujas conexdes sdo de cem milésimos de milimetro, e tereis assim uma
idéia exata da pobreza da maquina pensante de que dispde o s&bio da Terra para as
orgulhosas deducdes, verificando que, por sua condi¢do de Espirito caido na luta
expiatoria, tudo tende a demonstrar ao homem do mundo a sua posicdo de

humildade, de modo que, em todas as condicfes, possa ele cultivar os valores
legitimos do sentimento (XAVIER, 2011, p. 165).

Assevera 0 médico Dr. Gustave Geley (apud PORTEIRO, 2000, p. 75) "que as
moléculas constitutivas do complexo organico ndo tém especificidade absoluta; que sua
especificidade relativa resulta do molde dindmico ideal que as condiciona, que converte a
substancia visceral, muscular, nervosa, etc. e lhe atribui uma situacdo e uma fungéo
definitivas". Outro pensador espirita, este brasileiro, coloca a mesma questdo e menciona 0
elemento perispiritual no processo ideoplastico do homem, apontando o efeito nas pesquisas
que a priori descartam o dado positivo do espirito.

O espirito possui caracteristicas proprias de manifestagdo e estd envolvido por
bioforma especifica, semimaterial [aqui 0 autor menciona em nota o perispirito],
com a qual se expressa no mundo fisico. Podera ser pesquisado, desde que sejam
eliminados os preconceitos, pois sdo eles que distorcem o resultado das pesquisas,

fazendo-as derivar para estradas circulares de onde ndo se chega a parte alguma
(CAMPQS, 2002, p. 72).

O ilustre inventor, fisico e matematico, Oliver Lodge, ao afirmar, por sua parte,
que a vida, o espirito e a consciéncia ndo pertencem a regido material, mas que valem-se da
matéria e a dominam, sintetiza os resultados e conclusdes a que conduzem as mais atuais
descobertas da Quimica e da Fisica, que vém a coincidir com os descobrimentos da Biologia,
da Psicologia experimental, do Metapsiquismo e, em sintese, com 0s desdobramentos tedricos

do chamado “Espiritismo dialético”:

O Espiritismo dialético considera toda forma material em estado de movimento; na
evolucdo tudo é transito para atingir formas e qualidades novas, tudo estd em
perpétuo vir a ser, sem nunca ser coisa perfeita, definitivamente acabada; o que é,
transforma-se infinitamente no que serd. Mas, diferentemente do materialismo
dialético, considera o universo material e todas as formas dos seres objetivos,
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animados de um dinamismo biopsiquico que ndo muda em sua esséncia. O que
muda e se transforma sdo as formas e as qualidades, ndo a esséncia intima das
coisas: muda a semente da planta, adquirindo formas e qualidades diferentes, mas o
dinamismo psiquico da planta, sua esséncia vital e suas potencialidades preexistem e
perduram através de todas as transformacdes. A lagarta se transforma em crisalida
para chegar a ser mariposa; mas nada poderia demonstrar que estes trés aspectos
formais da vida ndo correspondem a um mesmo ser ou 0 que existe nele de essencial
ndo permaneca através dessas transformages (PORTEIRO, 2000, p. 75).

Compreendemos, entdo, que a matéria ndo é para a ciéncia e para a filosofia
modernas a fonte geradora das forgas universais, como pretende o remanescente discurso do
materialismo dialético. A matéria tem a ver com uma certa condensacdo da energia cosmica,
sendo representacdo de forcas diamicas que, em ultima instancia, denotam uma inteligéncia

soberana.

Afinal de contas, ndo fosse soberana a idéia sobre a matéria, como poderia a
concepcdo materialista e dialética do mundo admitir que esse eterno movimento das coisas,
no ambito humano e mediante um simples transe medidnico, lograsse a gestacdo de fatos
ectoplasmicos que culminam na materializacdo de seres vivos que falam, pensam e revelam
toda uma personalidade? Que idéia diretriz haveria de existir no processo dialético capaz de
realizar em tdo curto espaco de tempo aquilo que custa todo um processo de gestacdo no
ventre materno, seguido de todo um processo de socializacdo? (MARIOTTI, 2009).

Consideremos, de uma vez por todas, um fato patente que domina todas as
hipdteses: vemos a matéria destituida de inteligéncia e vemos um principio inteligente que
independe da matéria.

A origem e a conexdo destas duas coisas nos sdo desconhecidas. Se promanam ou
ndo de uma s6 fonte; se ha pontos de contato entre ambas; se a inteligéncia tem
existéncia prépria, ou se é uma propriedade, um efeito; se € mesmo, conforme a
opinido de alguns, uma emanacéo da Divindade, ignoramos. Elas se nos mostram
como sendo distintas; dai o considerarmo-las formando os dois principios
constitutivos do Universo. Vemos acima de tudo isso uma inteligéncia que domina

todas as outras, que as governa, que se distingue delas por atributos essenciais. A
essa inteligéncia suprema é que chamamos Deus (KARDEC, 2002, p. 53).

Levantassemos ainda o que se sabe sobre a interferéncia da alma errante na
conformacdo do seu futuro corpo grosseiro, por meio do perispirito e mediante certas
condigBes especiais, e ver-se-ia, como ja afirmava Platio — na medida do grau de
intelectualidade da sua época —, que podemos codificar as provas de nossa existéncia
encarnatéria; porquanto, hoje, diz-se que nesta superestrutura etérea ou perispiritual se radica
0 "mistério" das transformacoes psicofisioldgicas, onde devemos buscar a explicagédo de todo

fendmeno psiquico normal e supranormal (PORTEIRO, 2000).
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Aqui nds escolhemos tratar do perispirito e de fendmenos de comunicagdo que a
ele, sobretudo, dizem respeito, para mostrar como nds ndo estamos circunscritos aos discursos
e didlogos, isto é, a linguagem propriamente dita e, portanto, aos perimetros da historia, tal

como postula o discurso que entendemos materialista do Campo.

Para se compreender o perispirito, é preciso que se faca inteirar do fluido cosmico
universal, o equivalente ao conhecido éter, que ndo é sendo a matéria mais perfeita, mais sutil
e que se pode considerar independente e suscetivel de inimeras combinac@es; entretanto
sabemos, segundo 0s ensinamentos dos Espiritos, que mesmo aos circulos cientificos nédo
cabera ao homem, face as acanhadas percepcdes da mente humana, percebé-lo com
regularidade; quer dizer, para nés, encarnados, 0 éter é e sera quase sempre uma abstracdo.
Mas podemos considerar, conforme informacgdes contidas no livio “A Génese” de Allan
Kardec e no livro “O Consolador” de Chico Xavier, também conforme o progresso das
“Ciéncias Fundamentais”, que o fluido cosmico, ou éter, € mesmo o principio elementar do
Universo, fluido sagrado da vida que se encontra em toda parte, sendo, em todas as direcdes,
o veiculo do pensamento divino. Cabe reiterar, que Espirito, forca e matéria sdo fases
sucessivas da unidade criadora do universo, justamente porque pode o fluido cdsmico assumir
estes dois estados distintos: o de eterizacdo/imponderabilidade, considerado o primitivo
estado normal, e o de materializacdo/ponderabilidade, que de certo modo é consecutivo
aquele outro.

Em face da transformacdo do fluido em matéria tangivel, cuja transicdo ndo é
brusca, vale dizer, os fluidos imponderaveis representam termo médio entre os dois estados; é
por isso que a vida corporal e a vida espiritual se acham incessantemente em contato e 0s
fendmenos das duas categorias (0s materiais e 0s espirituais ou psiquicos) se produzem
simultaneamente. Encarnado, o homem se limita, quase sempre, a perceber os fendmenos
psiquicos presos a vida corpdrea. Os de ordem espiritual Ihe escapam aos sentidos materiais e
s6 podem ser percebidos no estado de Espirito. O que nos interessa dizer aqui € que tais
fendmenos, admitidos psiquicos, repousam sobre as propriedades e atributos dos fluidos
perispiriticos da alma. Esse conhecimento, para nos, bem repercute sobre esta visdo
proveniente da Nova Teoria da Comunicacdo Humana, de modo a ilumina-la de sentido,

digamos, mais concreto:

[A] comunicacdo é uma sensacdo. Cada pessoa sai de si mesma numa explosao facil,
abrindo-se, a0 mesmo tempo, ao contagio da onda que repercute como as ondas do
mar, cuja unidade é igualmente indefinida e precéria. [...] Portanto, comunicag&o,
como algo isento de substancialidade, materialidade, predicado, é uma situagdo nao-
trivial de diluicdo de nés no outro, na coisa. Uma experiéncia que perpassa a todos,
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em que todos que dela participam sentem, e que muda os que ela pbe em jogo
(MARCONDES FILHO, 2010, p. 25-26).

VVemos que através do Espiritismo e do exame do perispirito podemos ampliar
essas nocOes, partindo da consideracdo de que o perispirito € um dos mais importantes
produtos do fluido cdésmico. Sendo uma “condensacdo” desse fluido em torno de um foco de
inteligéncia ou de uma alma, ele serve a comunicagdo humana, seja de homem encarnado para
homem encarnado, seja & comunicacdo com seres do mundo espiritual; isso nos interessa
desenvolver aqui, porque podemos entender melhor a comunicacédo tal como se 1€ na Nova
Teoria: como € possivel que a “pessoa saia de si mesma numa explosdo facil”; como ¢
possivel que haja uma “dilui¢do de nds no outro ou na coisa”? Como pode a comunicacdo
tratar-se de algo “isento de substancialidade”, materialidade, e, ainda, mudar 0s seres

materiais que ela pde em jogo?

O perispirito, a primeira “veste” do homem antes do corpo, guarda seu principio
de origem no mesmo fluido cdsmico universal, que se condensa e se transforma em matéria
tangivel; porém, diferente do corpo, sua transformagdo molecular conserva a sua
imponderabilidade e suas qualidades etéreas. Assim, é possivel compreender que o corpo
perispiritico e o corpo carnal sdo ambos matéria, ainda que se manifestem em estados

diferentes.

Pela sua unido intima com o corpo, o perispirito desempenha preponderante papel
no organismo, ao passo que pela sua expansdo pde o Espirito encarnado em relacdo mais
direta com os Espiritos livres e também com os Espiritos encarnados; por essas razdes, é 0

perispirito um verdadeiro meio transformador das sensagdes em percepcdes e sentimentos.

Sendo os fluidos imponderdveis — vamos dizer, espirituais — o veiculo do
pensamento, servem aos seres espirituais como se fossem a sua atmosfera, fonte dos materiais
sobre que operam; porquanto ha nesses fluidos ondas e raios de pensamentos que se cruzam e
se confundem, como no ar coexistem ondas e raios sonoros. E por ser o perispirito dos
encarnados de natureza idéntica a natureza dos fluidos espirituais, ele os assimila como uma

esponja se embebe de um liquido.

Esses fluidos exercem sobre o perispirito uma acéo tanto mais direta, quanto, por
sua expansao e sua irradiacdo, o perispirito com eles se confunde.

Atuando esses fluidos sobre o perispirito, este, a seu turno, reage sobre o organismo
material com que se acha em contato molecular. Se os eflivios sdo de boa natureza,
0 COrpo ressente uma impressao salutar; se s80 maus, a impressdo € penosa. Se sao
permanentes e enérgicos, os efllvios maus podem ocasionar desordens fisicas; ndo é
outra a causa de certas enfermidades (KARDEC, 2010, p. 308).



42

Nesse sentido, nos é valido retomar o fendmeno chamado de fotografia de
pensamento: o espirito, ao criar imagens fluidicas, tem o pensamento refletido no envoltério
perispiritico, como num espelho; o pensamento no perispirito toma corpo e de certa forma ai

se fotografa.

Desse modo é que 0s mais secretos movimentos da alma repercutem no envoltério
fluidico; que uma alma pode ler noutra alma como num livro e ver o que ndo é
perceptivel aos olhos do corpo. Contudo, vendo a intencdo, pode ela pressentir a
execucdo do ato que lhe sera a consequiéncia, mas ndo pode determinar o instante em
que o mesmo ato sera executado, nem lhe assinalar os pormenores, nem, ainda,
afirmar que ele se dé, porque circunstancias ulteriores poderdo modificar os planos
assentados e mudar as disposicdes. Ele ndo pode ver o que ainda ndo esteja no
pensamento do outro; o que vé é a preocupagdo habitual do individuo, seus desejos,
seus projetos, seus designios bons ou maus (KARDEC, 2010, p. 306).

Esse tipo de comunicacdo, a fotografia de pensamento a partir de criagdes
fluidicas, modo com que pessoas podem compreender umas as outras sem precisarem dos
sinais ostensivos da linguagem, bem como o simples conforto e desconforto que se
experimenta em certos lugares ou sob certas companhias, atestam a existéncia deste 6rgdo
mais anatdmico aos verdadeiros centros perceptivos do homem, o perispirito, que por sua
imponderabilidade se expande e permite a alma emancipar-se do corpo e absorver o que ndo
se Ihe oferece aos sentidos; € possivel ao perispirito alongar-se de tal modo que chegamos a
pontos distantes na terra e até mesmo no espaco; esse fenbmeno que se produz de
“emancipacdo da alma” ocorre, por exemplo, durante o sono, toda vez que 0 corpo repousa e
que os sentidos ficam inativos. Nesse momento, vivemos da vida espiritual, enquanto que o
corpo vive apenas da vida vegetativa; encontramo-nos, em parte, tal como no estado em que
nos acharemos apds a morte, percorrendo o0 espaco e possivelmente confabulando com o0s

amigos e outros Espiritos, livres ou encarnados (KARDEC, 2002, 2010).

O perispirito, “6rgdo” sensitivo do Espirito, permite que vejamos, oucamos e
sintamos por todo 0 nosso ser, tudo 0 que se encontra na esfera de irradiacdo do seu fluido.
Libertos do corpo momentaneamente pelo sono, nessa suspensdo da vida ativa e de relacéo,
quando de volta, podemos guardar uma intuicdo das coisas espirituais que nos escaparam aos
sentidos corporeos. Essa € a causa a que uma idéia, a de uma descoberta, por exemplo, em
todos os tempos da humanidade, péde e pode surgir em pontos distintos do globo,
simultaneamente. Também 0 sono, ou a emancipacéo da alma através do sonambulismo, da
“dupla vista”, as vezes da catalepsia e da cura, permitem uma espécie de clarividéncia
indefinida que recobra ao subconsciente memorias de existéncias anteriores, entremeando-se

com singulares imagens do que se passa ou se passou em lugares desconhecidos, com coisas
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do mundo atual, a formar esses conjuntos estranhos e confusos que nenhum sentido ou
ligagéo parecem ter (KARDEC, 2002, 2010).

A lista dos fendbmenos de comunicagdo humana considerados sobrenaturais e que
estdo cada vez mais sendo compreendidos entre nds € muito extensa: ressurrei¢do, cura,
aparicao, transfiguracdo, manifestacdo fisica, mediunidade (tiptologia, psicografia direta e
indireta, espiritografia), obsessdo, etc. Essa compreensdo é dada pela vulgarizagdo do

mediunismo nas sociedades e gracgas a investigacao séria disto que em verdade é supranormal.

O supranormal esta relacionado com tudo quanto de grande possui a humanidade.
Essas condi¢Bes organicas especiais, nas quais os materialistas e alguns psiquistas
querem encontrar as raizes da origem do supranormal, sdo a expressdo inegavel de
que o Ser é um dinamopsiquismo que condiciona a organizacao fisiol6gica.

Diz o Dr. Geley: “O estado de éxtase, de arrebatamento, de ‘auséncia’ de um poeta,
de um artista, de um filésofo, compondo sob a influéncia da inspiragdo, €
absolutamente idéntico, no fundo, ao estado segundo do médium”. Disto se deduz
que todos os homens que criaram o génio da humanidade foram seres supranormais
com “condigdes organicas especiais”’, o que demonstra que esse “fato muito
simples” das “condi¢cdes orgénicas” jamais constituiu um obstaculo para que a
ciéncia ou o estudioso ndo os considerassem como criadores da cultura universal.
Em suma o supranormal pode considerar-se faculdade espiritual do homem que nas
sociedades futuras serd um Orgdo natural. Por ele dominard as irrealidades do
mundo fisico e ird penetrando cada vez mais nas realidades metapsiquicas que o
rodeiam (MARIOTTI, 2009, p. 55-56).

Tendo em vista o progresso do conhecimento sobre as realidades metapsiquicas, é
de se interpelar o discurso do Campo quando este encontra-se alheio a esses progressos e se

mantém, portanto, no limite das irrealidades do mundo fisico.

Hemos mencionado, na apresentacdo do Capitulo 3, passagens académicas e
pesssoais que nos motivaram a ingressar na area de pesquisa cientifica em comunicacéo.
Fora-nos muito importante nesse processo, como dissemos, o livro do professor José Luis
Fiorin, Linguagem e Ideologia, texto consagrado no Campo, e do qual fazemos referéncia
para demonstrar premissas e conclusfes que hoje consideramos equivocadas sobre 0 homem,
e que acreditamos existirem implicita ou explicitamente na maioria dos textos circulantes na
area de Comunicacdo. Lé-se por exemplo, neste trabalho, cujo autor nos parece dos mais
cuidadosos com a palavra, 0 seguinte: “se a consciéncia é constituida a partir dos discursos
assimilados por cada membro de um grupo social e se 0 homem é limitado por relacdes
sociais, ndo ha uma individualidade de espirito nem uma individualidade discursiva absoluta”
(FIORIN, 2003, p. 36, grifo nosso). Oras, depois do mediunismo, de tudo o que se revelou a
humanidade sobre reencarnacdo, sobre Espirito e perispirito, emancipacdo da alma; sobre o0s
fendmenos supranormais de comunica¢do que nos constituem em nosso intimo processo

evolutivo para além da historia; depois de comprovado que o cérebro ndo cria coisa alguma,
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que é instrumento de manifestacdo de um principio que o dirige e ultrapassa, faz-se mister
interpelarmos as premissas e as maximas conclusivas de Fiorin, a nosso ver emblemaéticas de

um pensamento materialista e dominante no Campo das Ciéncias da Comunicacao.

Passemos, entdo, por conceitos do livro Linguagem e Ideologia, demonstrando
haver neles uma légica de aceitacao tacita ao mito das localizacdes cerebrais absolutas; l6gica
essa que, baseada no materialismo histérico, permite ao autor chegar a tese de que a
consciéncia seja um fato social e que, desse modo, ndo haja mesmo uma individualidade de
espirito. Parece-nos hegemonica, em nosso Campo, esta idéia do homem como mero

organismo bioldgico e suporte dos discursos sociais.

Se como afirma Fiorin, a consciéncia € constituida a partir de discursos, que é o
discurso? Segundo ele, o discurso consiste em combinagdes de elementos linguisticos, frases
ou conjuntos constituidos de muitas frases, usadas pelos falantes com o proposito de exprimir
seus pensamentos, de falar do mundo exterior e interior, e de assim agir sobre o mundo. O
discurso, como a fala ou o texto, esta para a realizacdo concreta da lingua, conquanto guarde
diferencas significativas em relacdo a fala e ao texto; nesse sentido, faz-se necessario entender
a lingua para entender o discurso, a fala e a consciéncia: a lingua é um sistema virtual e social
que compreende o conjunto e a organizacdo interna dos elementos lexicais e gramaticais de
uma comunidade linguistica, e logo a fala é a exteriorizacdo psico-fisico-fisioldgica desse
sistema; a fala, como o texto, é invariavelmente individual; ja o discurso, como sendo o
préprio intersticio de realizacdo da lingua em fala, compreende um campo de manipulacdo
consciente — a sintaxe discursiva — e outro de manipulagdo inconsciente — a semantica
discursiva, na medida em que, ao falar, mesmo que se fale individualmente, que se produza
um texto a sua maneira — momento em que o discurso simula ser individual pela manipulacédo
consciente dos caracteres sintaticos —, o falante se vale de elementos semanticos — figuras e
temas — habitualmente usados nos discursos de uma determinada época, que a Sseu turno
constituem a maneira de ver o mundo de uma formacdo social: é esse 0 momento da
manipulagdo inconsciente. “O ‘arbitro’ da discursivacdo ndo é o individuo, mas as classes
sociais. O individuo ndo pensa e ndo fala o que quer, mas o que a realidade impde que ele
pense e fale” (FIORIN, 2003, p. 43).

Por isso o discurso é mais o lugar da reproducdo que o da criagdo. Assim como uma
formacdo ideoldgica impde o que pensar, uma formacao discursiva determina o que
dizer. Ha, numa formacdo social, tantas formacOes discursivas quantas forem as
formacGes ideoldgicas. Ndo devemos esquecer-nos de que assim como a ideologia

dominante é a da classe dominante, o discurso dominante é o da classe dominante
(FIORIN, 2003, p. 32).
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Notemos que ha implicita neste caso — e explicita em outros (no livro) — a
referéncia aos postulados de Marx e Engels, expoentes do pensamento materialista, cuja
concepcao da histéria localiza na luta de classes e na base econdmica de uma sociedade, a sua
forca motriz; como se, suprimindo-se a consciéncia dos homens, pudesse haver luta de
classes e base econdmica (NETTO, 2008). Nessa histéria da humanidade, para Marx e

Engels, e para Fiorin, o cego (a matéria) comanda o que V& (o espirito).

Conquanto pensamento e linguagem sejam diferentes em sua origem, diz Fiorin
mencionando Vygotsky, ao longo do processo evolutivo e histérico soldam-se num todo
indissociavel; é por isso que no estagio do pensamento verbal torna-se impossivel dissociar as
idéias da linguagem. A realidade da consciéncia é a linguagem, diz Bakhtin, de modo que a
consciéncia constitui um fato socioideoldgico, mas ndo deixa nunca de ser individual; isso ha
de se considerar com maior rigor cientifico e filos6fico em nossas leituras sobre 0 homem, ja
que é ele sobretudo um Ser espiritual que se comunica e pensa através de formas
imponderaveis. Em tese (elaborada a posteriori dos fatos), a realidade essencial da
consciéncia é o Espirito e o veiculo do pensamento é o fluido cdsmico universal/éter; e o
proprio Fiorin escreve, fazendo mencdo a Gramsci, que 0 homem é produto de relacdes
sociais ativas e inteligentes, que dependem do grau maior ou menor de inteligibilidade que

delas tenha 0 homem individual.

Demais disso, diz Fiorin que had um espirito humano que néo é passivo em relacao
a linguagem, logo as categorizacGes que constituem a consciéncia humana, pois que o0 homem
age e transforma a realidade conforme os géneros de praticas acumulados na filogénese e na
ontogénese de que dispde. Mas ele ndo explora a questdo da ontogénese desse espirito
humano, tampouco suas formas de comunicacdo permitidas pelo perispirito, entdo ndo traz a
luz da discusséo, como entendemos fazer a maioria dos autores normalmente referenciados no
Campo, pontos importantes do saber sobre a constituicdo da consciéncia humana, essa
esséncia do homem que ndo nasce exatamente nos quadros da realidade historica e social, ndo

se limita a eles no presente e menos no futuro.

A consciéncia, vamos dizer, a alma pensante — porque alma e consciéncia,
Espirito e inteligéncia, se confundem num principio comum —, ndo exatamente se constitui a
partir dos discursos sociais assimilados pelo sujeito historico, ja que este sujeito é justamente
um Espirito dotado de um conhecimento inato adquirido em outras experiéncias corpéreas e

semimateriais; e ainda porque, mesmo encarnado, o Espirito ndo se limita aos quadros
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linglisticos da sociedade, mas aos elementos espirituais imponderaveis e materiais que tém o

Universo infinito como quadro, os seres visiveis e invisiveis como “interlocutores”.

Poderia objetar o linguista, ou o materialista, como pensar sem a linguagem? e
diriamos que este € mesmo um problema que s6 uma ciéncia seriamente comprometida com
as realidades metapsiquicas pode explicar. O Espiritismo, dentre tantas, oferece
esclarecimento de uma circunstancia que se presta de molde a ilustrar como pensamos sem a

linguagem — ou sendo para além dela —, por meio do perispirito e dos fluidos imponderéaveis:

A vida ativa de relagéo espiritual, como no sonho, em que nossas faculdades se
expandem e depois volvem a se plasmar na matéria pesada e grosseira do corpo — que a seu
turno impede conservarem-se claras as impressdes que o Espirito recebeu por intermédio do
perispirito —, denotam a existéncia de outras formas de linguagem, a que chamamos formas
imponderaveis de linguagem ou de comunicagdo. Essas formas de linguagem imponderaveis
tém portanto correspondéncia mais imediata com o fluido cdsmico universal, veiculo primario
gue a tudo permite a combinacdo, e sdo possiveis de serem assimiladas por meio do

perispirito e, evidentemente, pelo proprio Espirito.

Fiorin ndo deixa de mencionar que alguns linguistas e psicélogos consideram
haver no homem um pensamento puro pré-linguistico e, ao lado dele, a expressédo linguistica
que lhe serve de invélucro, mas ndo defende essa hipétese durante o livro. Parece dedicar seus
esforgos em reiterar a hipétese de Engels, que diz ndo haver realmente um pensamento puro e

desvinculado da linguagem.

Todavia, n6s sabemos que a consciéncia, diferente do que assevera Fiorin, nao
exatamente se constitui a partir dos discursos sociais; e sabemos, também, que o homem néo
se limita as relacGes sociais propriamente histdricas de comunicacéao e linguagem, dado o que
ja levantamos até aqui sobre a “emancipagdo da alma” e sobre a “intervengdo dos espiritos no
mundo corporeo”, sobre os fluidos imponderaveis e sobre o perispirito. Mas admitindo de
acordo com a crenca vulgar — e abstracdo feita das comunicagGes supranormais —, que a
consciéncia nasga com 0 corpo, ou a partir da determinacdo dos modos de producdo que
determinariam as idéias e 0os comportamentos dos homens, como poderiam os materialistas e
aqueles que ndo compreendem a reencarnacdo e as formas de comunicagdo pelo perispirito,
justificar certas aptiddes do sujeito tdo diversas e independentes das idéias que a educacéo lhe
fez adquirir? Como entender a aptidao extraordinaria de muitas criangas em tenra idade para

esta ou aquela arte ou ciéncia, enquanto outras se conservam inferiores ou mediocres durante
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toda a vida? De onde em uns, ha idéias inatas ou intuitivas que ndo existem em outros? De
onde, em certas criangas, admitir o instinto precoce para vicios ou virtudes, sentimentos de
dignidade e baixeza, que contrastam com o0 meio em que nasceram? (KARDEC, 2002, 2003).
Como contrariariam os mais de 1.200 casos pesquisados pelo parapsicologo indiano
Hamendra Banerjee acerca de pessoas que tiveram nitidas lembrancas do que foram em vidas
anteriores? (BANERJEE, 1981).

O estimado professor José Luis Fiorin (2003, p. 36), mesmo tendo ele afirmado
ndo existir uma individualidade de espirito no homem, afirma precisamente no parégrafo
anterior a essa conclusdo “precipitada” haver uma “confusdo de idéias” — faz uso dessas
palavras — quando o assunto € conceituar o individuo; ele faz mencao a Gramsci e diz que “o
homem néo é apenas uma individualidade que reside no espirito”. Mas é, sobretudo, produto
de relagOes sociais ativas e inteligentes, que dependem do grau maior ou menor que delas

tenha o0 homem individual.

Aqui nosso mestre parece indicar um caminho mais concorde a concepg¢do do
homem no Espiritismo Dialético, malgrado tenha se contradito logo em seguida dizendo nédo
haver individualidade de espirito. Como pode ser 0 homem ndo apenas uma individualidade
que reside no espirito e, a0 mesmo tempo, ndo haver uma individualidade de espirito?
Demais dessa contradicéo, é preciso deixar claro que ndo temos a partir desse texto e de tantos
outros do autor — como na maioria dos textos do Campo —, a menor idéia do que signifique o
espirito do homem, tal como a Metapsiquica, a Parapsicologia e o Espiritismo nos ensinam.
Porguanto a palavra “espirito”, em seu discurso, parece mesmo resumir 0 que por meio de
suas teorias e hipoteses ndo se consegue explicar, de modo que a este “proto-conceito” se

adita uma noc¢do confusa de consciéncia e de individuo.

Se nos coube dizer que Fiorin indica, em meio a certa “confusao de idéias” por ele
mesmo assumida, um caminho mais concorde a concep¢cdo de um homem espiritual e
dialético — quando diz precisamente que a individualidade do homem ndo reside apenas no
espirito, mas nas relacGes sociais ativas e inteligentes —, foi para dizer que cabe a nos, seres
espirituais inteligentes, desenvolvermos este caminho tedrico e pratico, que deve localizar na
evolucdo individual e moral (aquela do “conhecer-se a si mesmo”) um proposito de evolugéo

coletiva.

O discurso que chamamos de materialista do Campo diz que o pensamento

dominante da nossa sociedade ndo aceita a tese de que a consciéncia seja um fato social,
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porque repousa sobre o conceito de individualidade da ideologia burguesa (FIORIN, 2003).
Pode até ser. Mas fato é que independente de qualquer ideologia, no pensamento ou na
consciéncia 0 homem ndo conhece entraves. No maximo pode-se gerar ai algum
constrangimento — isso é facil de se perceber —, mas ele € absolutamente livre para pensar,
especialmente num ambito moral e mesmo né&o conceptual, quer dizer, ndo verbal e ndo linear,
0 que também n&o ¢é raro de se reconhecer, cada um a sua maneira; em nosso foro intimo, nos
ndo nos limitamos ao pensamento conceptual do mundo, porque de certa forma “imaginamos”
as impressdes imponderaveis apreendidas pelo perispirito nas formas imponderaveis e
invisiveis de comunicacdo. No mais, quem diz vontade, diz liberdade, ainda que, como
sugere-se na obra “O Ser subconsciente” de Gustave Geley (2012), amitde nos desviemos do
dever da aplicacdo das leis evolutivas de Progresso, de Esfor¢o e Solidariedade, “base da
moral natural”, 0 que atesta no homem nao a sua falta de liberdade de pensamento, mas uma
ignorancia quanto as leis naturais e seus modos de aplicacdo capazes de serem melhor
utilizados para o progresso geral e a felicidade individual; por isso diz-se que no lugar da falta
de liberdade de pensamento, ou de consciéncia individual, ha uma ignorancia proporcional ao
grau de sujeicdo em que se encontra o individuo. Essa sujei¢do, nos dias que correm, tem
muito a ver com o discurso dominante da economia monetaria e do consumo, porque
justamente este tende a desvanecer o senso moral do homem sob determinados mecanismos
que o constrangem, prometendo-lhe a felicidade de modo fécil, livre de esforcos e de

responsabilidades.

Na medida que o homem se conforma ou busca se conformar com um sistema
cujo beneficio imediato de uns é face do prejuizo de outros e da natureza, e finalmente de si
mesmo, é de se supor o desconhecimento das leis evolutivas naturais e seus modos de acdo
orientados ao efetivo progresso do Ser. Nesse sentido e grosso modo, poderiamos dizer que a
consciéncia € mais social do que individual; que a reificacdo (teoria de Marx) tem fundamento
na propria abstencdo da alma pensante (teoria de Platdo) em exercer sua soberania possivel
sobre o corpo desejante, o0 que praticamente a coloca num patamar de suporte de discursos e a
mercé das vicissitudes mundanas. Diria Socrates, que a alma se perdeu, que se deu mais

importancia ao dinheiro ou a qualquer outra coisa do que com a virtude...

Tomemos para encaminhar o término do Capitulo, consideracdes de Gustave
Geley em texto que trata do “modo de aplicacdo das leis evolutivas”, no livro “O Ser
subconsciente”, para demonstrarmos como podem coexistir livre-arbitrio e determinismo

absoluto das leis Naturais. Apreciemos as fases evolutivas do Ser, segundo Geley, até
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chegarmos a questdo, depreendendo dela o sentido do Progresso na Comunica¢do Humana, tal

como haviamos prometido apresentar nesta dissertacao:

Geley diz que no seu inicio, inaprecidvel ¢é a inteligéncia, pois que o mundo esta
criado inconscientemente; puramente mecanica € a aplicacdo das leis evolutivas, porque o
desenvolvimento forcado efetua-se conforme o meio ambiente. Num certo periodo da
evolugéo, surge um rudimento de consciéncia e a aplicacdo das leis passa a ser ndo apenas
mecénica, mas instintiva; dai que seja o instinto um tipo de inteligéncia rudimentar e
condizente aos seres inferiores, por meio do qual, constrangidos pela necessidade, se

submetem as leis naturais.

Quando num periodo mais avancado ainda, a aplicacdo das leis passa a ser moral.
Nesta fase encontramo-nos nos outros homens (animais superiores), submetidos a aplicacéo

das leis, ndo somente pela necessidade e pelo instinto, mas também pelo dever.

As trés leis: de progresso, de esfor¢o e de solidariedade s&o a base da moral natural.
Infelizmente, essa base é amiude desconhecida. O homem ndo compreende nem a
origem nem o verdadeiro proposito do dever nem o proprio dever. Eis a origem dos
desvios da moral, dos enfadonhos prejuizos, das restri¢des e das obrigagdes inuteis
ou nocivas. A isso se deve uma concepgdo falseada das punigdes, bem como a idéia
das sangdes sobrenaturais (GELEY, 2012, p. 98).

Tal como prossegue a apreciacdo de Geley sobre a evolucdo do Ser — do
inconsciente ao consciente —, sua fase sucessiva correspondente ocorre pela aplicacao das leis
naturais de modo consciente e livre. “Os seres elevados compreenderam sua origem e sua
finalidade; sabem e estdo livres proporcionalmente ao seu desenvolvimento consciente”.
Desde entdo, escapam — em grande parte — a penosa idéia da obrigacdo, a concep¢édo
relativamente inferior e dolorosa do dever, de modo que, livremente, se conformam as leis
evolutivas, porque sabem que o progresso, o esforco e a solidariedade sdo as condicdes
naturais de sua felicidade. Para eles, a fase do dever cedeu lugar a de consciéncia, ou seja, a
de liberdade e de amor (GELEY, 2012, p. 98).

Agora sim se faz possivel remontarmos sobre a questdo da coexisténcia do
determinismo absoluto e do livre-arbitrio. Como se pode num espirito, conforme o exposto,
divisar a questdo? Se a evolucdo, inicialmente, se faz segundo leis imutaveis, é necessario
admitir o determinismo absoluto no conjunto. E se entendemos por liberdade a possibilidade
de escapar as leis naturais, de alguma coisa aditar ou suprimir a natureza, faz-se da liberdade

uma faculdade sobrenatural, o que € absurdo. Mas se assimilarmos ao conhecimento a
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liberdade, esta € possivel: conhecer as leis naturais e seus modos de acdo é ser capaz de
melhor utiliza-las para o progresso geral e para a felicidade individual.
Essa opinido, tdo paradoxal na aparéncia, ndo passa de simples aplicacdo da teoria
dos extremos: liberdade absoluta e determinismo absoluto confundem-se, porque,
inegavelmente, um ser onisciente ha de sempre determinar-se, e sem hesitacdo, no

sentido do melhor, o qual, bem entendido, sera sempre conforme as leis naturais
(GELEY, 2012, p. 99).

Sob esses argumentos, podemos dizer que o porqué de nos comunicarmos (de
sermos seres sociais dotados de senso moral, de faculdades linguisticas e submetidos a
palingenesia) é o proprio Progresso das consciéncias e dos mundos. Em suma, nés nos
comunicamos para conhecermos mais, para sermos livres e felizes. Desse modo, a
comunicacdo é proporcional ao progresso intelectual e moral e por isso estara para aquela
espécie de coisas que, diferente das que mantém o pensamento inativo ou sob aparéncia de
atividade, nos forcam efetivamente a pensar, a evoluir (MARCONDES FILHO, 2010). Essa
evolugdo, a seu turno, condiz com a evolucéo real do Espirito sob os modos de aplicagdo geral
das leis evolutivas — do inconsciente ao consciente —, o que significa afirmar que trata-se de
uma evolucdo que ndo é apenas historica, mas universal; o progresso, o esforco e a
solidariedade ndo sdo somente belas teorias do homem, mas leis universais que o constituem e

que podem ser acessadas pela comunicacéo e pela (busca de) consciéncia.

Vejamos agora, na passagem seguinte, como para Sdcrates, precursor desse
conhecimento, a comunicacdo era considerada o mdvel do progresso coletivo e individual.
Estava ele prestes a morrer, tentando, conforme a lei ateniense permitia, propor aos juizes
uma pena alternativa a pena de morte:

E possivel que alguém dissesse: ‘Socrates, sera que nido poderias nos deixar e viver
em siléncio, sem discursos?’. Bem, convencer alguns de vds sobre esse ponto é a
tarefa mais dificil. Isso porque se afirmo que tal procedimento corresponderia a
desobedecer ao deus e que, por conta disso, ndo posso ficar em siléncio, pensareis
que estou ironizando e ndo me acreditareis. Se, por outro lado, afirmo que dialogar
todos os dias acerca da virtude e sobre as outras coisas em relagdo as quais me ouvis
discursando e examinando a mim mesmo e 0s outros constitui 0 maior beneficio

para o ser humano, e que a vida sem esse exame nao € digna de ser vivida, menos
crédito ainda me dareis (PLATAO, 1999, p. 24, grifo nosso).

Fica evidente como o sabio encarava a comunicacdo por suas formas discursivas e
dialdgicas, assimilando-as ao progresso do ser humano em sua concordancia com o deus. Ele
ndo temia a morte e o0 porvir; sabia que se a vida era eterna melhor seria viver com vistas na
eternidade, tomando as coisas desde um ponto de vista espiritual e distante das tribulacdes do

ponto de vista material; queria ser ele 0 exemplo do individuo que se comunicava consigo
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mesmo e com 0s outros, tendo crido ser a comunica¢do o maior beneficio que ele poderia

deixar para si e para 0 homem.

Avangando até os dias de hoje, em que ainda predomina no homem uma incerteza
sobre 0 que concerne a vida futura, condicionado por uma especie de frenesi que contribui se
atirar para as coisas da vida material, € imprescindivel ressaltarmos a necessidade —
decorrente da falta — de uma comunicacdo efetiva no cenario do consumo e do
informacionalismo contemporéneos. Embora estejamos como nunca antes na historia
conectados aos meios de informac&o, isso ndo significa que intima e interpessoalmente nossos
discursos e dialogos nos sirvam ao nosso préprio exame, as nossas virtudes, como propunha o

sabio, ou a nossa tomada de consciéncia, como poderia propor Geley.

O informacionalismo ¢ o modo de desenvolvimento da producdo capitalista
(CASTELLS, 2006), tecnicamente tdo abrangente que chega a caracterizar-se pela
onipresenca de discursos predominantes, que ndo necessariamente produzem comunicacéo,
mas antes um “continuo atmosférico mediatico” (MARCONDES FILHO, 2010), cuja
circulacdo de discursos torna o didlogo impossivel e a0 mesmo tempo desnecessario
(FLUSSER, 2007). Porquanto se ndo h& diélogos efetivos, ndo ha comunicacdo, ndo ha
progresso intelectual e moral, ndo ha descoberta nem participacdo na historia, ou seja, ndo ha
uma educacdo moral coletiva conscientemente pensada e codificada pelos individuos, mas a
simples reproducéo de discursos “alheios”, tal como nos revelou ser possivel o conceito de

homem do materialismo historico e dialético.

Se muitas informacgdes ndo produzem muita comunicacdo, € porque deve ocorrer
algo do lado do receptor, suspeita o fildsofo da comunicacdo, dizendo que para passarmos da
revolucdo da informacdo a realidade da comunicacao é preciso que revalorizemos o papel e a
inteligéncia do receptor (WOLTON, 2005). E de se constatar que o receptor consome 0s
produtos culturais/visuais numa velocidade e numa obsessdo pela novidade que impedem a
conexao significativa entre acontecimentos (BONDIA, 2002); ele se comodificou conforme o
discurso dominante da economia monetaria, e, sendo mercado/mercadoria, ndo se comunica
como homem espiritual que deve desenvolver-se indefinidamente na politica/cultura e na
moralidade; é ai que, a nosso ver, reside o cerne da questdo da chamada crise moral e da
incomunicacgdo, pois que nada mais vemos de diferente, quando nos deparamos com a

“comunica¢do de massa” € mesmo com a “‘comunicacao em rede”, do que um sistematico
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esforco em se desvalorizar o papel e a inteligéncia do receptor, que ndo é massa de gente

passiva e uniforme, nem coisa/imagem, mas individuo/espirito que sente e pensa/evolui.

Na medida que constituiu-se — ao longo dos séculos — um cenério de dominacéao
pelo dinheiro, de transformacédo das pessoas em mercadoria e de uma onipresenca de certos
discursos predominantes — como os da publicidade —, esta protocomunicagdo passou a manter
a consciéncia inativa, o senso moral “atrofiado”, o que para nos, aqui, torna-se ja um objeto

de interpreta¢ao da “Incomunica¢do na praxis da cultura”.

O Capitulo 2 busca abordar pontos centrais desta arregimentacdo discursiva
dominante do consumo (da protocomunicagdo do informacionalismo), que se ndo nos mantém
estagnados na senda do progresso, nos faz caminhar sob passos curtos e, ao mesmo tempo,
devastadores, na medida que nao corresponde a essencialidade da Comunicacdo Humana;
quer dizer, as relacbes voltadas ao progresso coletivo e a felicidade individual, pautadas nas
leis de justica, amor e caridade, de que fala Kardec, ou nas de progresso, esforco e

solidariedade, de que fala Geley.

Nossa interpretacdo se tresdobra, no Capitulo 2, nhum ponto economicista, que
inicialmente levanta mecanismos da economia monetaria que possibilitam incorrermos em
problemas de ordem estrutural e imediata, instancias constrangedoras a liberdade nas trocas
inter-humanas; em seguida, a leitura assume um viés socioldgico, pois que aborda 0 modo
adiaférico com que moralmente nos relacionamos; por ultimo, se desenvolve num ponto de
vista “formalista” da comunicacdo, quando remontamos a idéia de que ha na sociedade de
consumidores uma predominancia da forma discursiva sobre a forma dialdgica, o que torna a
comunicacdo desnecessaria, a consciéncia inativa e, por conseguinte, o Progresso um produto

falseado do informacionalismo.

No Capitulo 3, veremos que a publicidade no metré de Sdo Paulo, mesmo se
configurando como formagéo discursiva deste sistema de consumo e de dominacédo, tem a
condicdo dialdgica da comunicacdo implicita no processo dialético de produgdo e recepcao
das suas mensagens. Isso nos permite projetar, desde o proprio discurso dominante do
consumo, e em especial nos espacos da publi(cidade), como o metrd, formas mais dialdgicas
de comunicagdo que nos permitam a descoberta e a participacdo nos caracteres discursivos
que determinam o0s nossos habitos. De uma interpretacdo das estratégias de invisibilidade e
incomunicagdo da publi(cidade), nés depreendemos a possibilidade de comunicacdo e de
visibilidade politica e cultural da multid&o.
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CAPITULO 2: INCOMUNICACAO NA PRAXIS DA CULTURA

Tomamos por préxis aquela definicdo que encontramos no Dicionério Filoséfico de André
Compte-Sponville (2003), em que préxis é palavra Util na sua oposicao aristotélica a poiesis.
Praxis e poiesis, segundo essa oposi¢do, sdo dois tipos de acdo, mas que se distinguem pela

presenca ou ndo de uma finalidade externa.

A praxis ndo tende a nenhum fim externo a ela prépria, nem a nenhuma obra
externa aquele que age. A vida é uma praxis e ja apontamos no capitulo anterior o traco
essencial e dialético do progresso do mundo e dos seres que nele vivem, através dos processos

de comunicagdo/troca que se conjugam com a evolugdo “das inconsciéncias as consciéncias”.

A cultura ou a civilizacdo, entendida no seu sentido amplo etnografico, é o
conjunto complexo que inclui o conhecimento, as crencas, a arte, a moral, o direito, 0
costume, e qualquer outra capacidade e habito adquiridos pelo homem como membro de uma
sociedade (CANEVACCI, 2004). A nocao de praxis da cultura, a luz desse conceito de
cultura oferecido pelo antropdlogo da comunicacdo, € quase equivalente, mas optamos por
usar o termo praxis junto da cultura, pois ele denota que o individuo tem relativa participacao
(por meio das manifestacGes da sua consciéncia e do seu trabalho) no conjunto complexo de
producdo dos produtos vinculados aos habitos adquiridos. “O sujeito passional tem também
sua propria forca, e essa forca se expressa produtivamente em forma de saber e em forma de
praxis” (BONDIA, 2002, p. 26).

A vida do homem é por isso também poiesis, isto é, uma producdo ou criacdo, 0
préprio esforgo moral, linguistico e social que realiza o individuo para participar da cultura. A
poiesis nunca tem seu fim em si mesma, mas sempre em seu resultado que permanece externo
a ela (trata-se do produto da obra: érgon). A poiesis é o trabalho ou a arte que se presta a
praxis, enquanto a praxis é esta acdo que ndo visa nada além do seu bom desenrolar, sua
eupraxia (SPONVILLE, 2003).

Numa acepg¢do materialista e dialética da histdria, a préxis da cultura guarda essa
nogdo aristotélica da acdo, uma vez que se apoia sobre o dado que o produtor, a producéo e o
produto da obra séo intrinsecamente inseparaveis. Quando alienado do processo do trabalho,
“o operario [consideremos cada um dos individuos da multidao] perde-se como homem e
torna-se coisa, no acto econdmico da producdo” (CALVEZ, 1962, p. 359); nessa perda

essencial do homem face a produgéo, os produtos do seu trabalho tornam-se objetos estranhos
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que o dominam; eles acabam por reduzir a sua relativa liberdade a uma funcionalidade
maquinal em que perde-se de vista os valores da vida, ou seja, a esséncia da Comunicagédo
Humana, que esta na praxis do progresso, do esforco e da solidariedade. Quando na
proposicdo de que o homem esta alienado, isso quer dizer que ele ndo se determina porque
néo se conhece, nem ao outro e nem a natureza, e que assim entdo alienou-se da comunicacao,
pois que seu trabalho passa a estar intimamente vinculado a mecanismos que atentam contra o
préprio senso moral e contra o senso moral alheio; o trabalho, nessa condi¢do, vem a integrar
a forca mesma que se presta a uma disfuncédo na harmonia das trocas necessarias ao progresso
coletivo e a felicidade individual, ou seja, a0 bom desenrolar da vida em comum, a eupraxia.
N&o € outra a “matéria-prima”, portanto, do quadro de producdo capitalista que corresponde
ao espetaculo e a “ideologia sinistra da ambigdo e do egoismo, onde o fermento da guerra
encontra o clima apropriado para as suas manifestaces de violéncia e exterminio” (XAVIER,
2011, p. 95). O espetaculo, em uma das brilhantes defini¢des de Guy Debord — referindo-se
aos Manuscritos econdmico-filoséficos de Marx e Engels (2005) é, materialmente, “a

expressao da separacao e do afastamento entre o homem e o homem”.

A “nova for¢a do embuste” que nele se concentrou tem por base essa producdo, pela
qual “com a massa de objetos cresce... 0 novo dominio dos seres estranhos a quem o
homem fica sujeito”. E o estagio supremo de uma expansio que fez com que a
necessidade se oponha a vida. “A necessidade do dinheiro é a verdadeira
necessidade produzida pela economia politica, ¢ a inica necessidade que ela produz”
(DEBORD, 1997, p. 138-139).

A concepcdo materialista da historia localiza na economia de uma época a
instancia final de determinacdo das trocas. Nessa perspectiva, a producao, e com ela a troca de
produtos, ou a praxis econémica, constitui a base de toda a ordem social; a reparticdo dos
produtos, a hierarquia social de classes e ordens conformam-se segundo a natureza e segundo
a forma de troca das coisas produzidas. Essa concepcao materialista e dialética da historia nos
ajuda a procurar as causas das transformacdes sociais e das revoluc@es politicas ndo apenas no
espirito dos homens, isto €, na idéia cada vez mais justa que adquirem da verdade e da justica
eternas, mas nas variacOes da forma de producdo e de troca, isto é, na praxis da economia
politica e cultural; desse modo, o olhar de investigacdo aqui desenvolvido se desloca da

filosofia a economia da nossa época.

E dada a inteligéncia por trds do jogo econdmico, dentre as nossas instituicdes
politicas, religiosas, legais, de carater social e familiar, instituices de especializacdo
profissional, dentre os sistemas privados ou sistemas autarquicos de governo, 0 mais

subestimado e mal compreendido € justamente aquele sistema — “inteligente” — que corre
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como sangue em todas as instituices; trata-se do sistema monetario. Tomado proporcdes
quase religiosas, o sistema monetéario estabelecido existe como uma das formas mais
incontestes de fé cega ja criadas e toleradas pelo homem (O MOVIMENTO ZEITGEIST,
2009); ele determina fortemente como devem ser as nossas vidas, mediando as trocas
incessantes da préxis da cultura, a fazer perecer, tantas vezes, os ideais de justica e
fraternidade. E este o objeto primeiro do Capitulo: demonstrar, através de mecanismos tipicos
da economia monetaria, a sua influéncia nefasta no que compete a eupraxia das nossas vidas e

nos dias que correm.

Se a vida depende de trocas incessantes, toda restricdo a eupraxia, quer dizer, aos
elevados principios de harmonia nas trocas, representa uma passagem para a destruicdo
revolucionéria, onde se tem invertidos todos os valores da vida (XAVIER, 2011). E parece
que tem sido justamente a restricAo o valor ou a razdo de ser dominante nas nossas
“protocomunicacgdes”, nesta cultura da praxis da economia politica e monetaria. A dominancia
dessa formacdo cultural, ligada a uma “comunicacdo para o mercado”, pressupde que sua
efetividade se realize por homens cuja falta de conhecimento do modo real com que suas
relagdes sociais sdo programadas — a origem das formas sociais de explora¢do econémica e de
dominacdo politica e cultural —, signifigue o combustivel proprio da destruicdo social e
ambiental. O “crescimento econdmico”, a eupraxia econémica e monetaria, podemos dizer,
canibaliza o “desenvolvimento sustentavel” do Espirito e do planeta. O que é bom para a

economia monetaria normalmente é ruim para a vida em comum.

A formagdo discursiva e econdmica dominantes permitem se concentrar 40% da
riqueza nas maos de 1% da populacdo mundial; permitem que 925 milhGes de pessoas sofram
de fome cronica. Que 35 mil criancas morram diariamente de pobreza e doencas evitaveis (9
milhdes de criangas com menos de 5 anos de idade morrem todos o0s anos); que 1,4 bilh&o de
pessoas sobrevivam com menos de US$1,25 por dia; que 38% da populacdo global (2,6
bilhGes de pessoas) ndo tenha acesso a saneamento basico e que 884 milhdes de pessoas ndo
disponham de fontes adequadas de dgua potavel... 150 milhdes de pessoas sofrem anualmente
catastrofes financeiras e 100 milhGes de pessoas sdo empurradas para baixo da linha da
pobreza quando obrigadas a pagar pelos cuidados de saude; e isso tudo porque em torno do
dinheiro, elemento central das restricbes a eupraxia social (0 bom desenrolar da vida em
comum), ha um controle tolerado pela nossa ambiéncia de incomunicagédo e ignorancia quanto
as formas de exploragdo e abuso, bem como quanto as formas de melhor aproveitamento dos

recursos humanos e planetario.
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Pretendemos, neste capitulo, fundamentalmente sustentar esta idéia de falsa
esséncia da comunicagédo, a incomunicagdo ou a protocomunicacdo, que se desenvolve na
nossa participacao “alienada”, restrita, e muitas vezes sofrida na praxis da economia politica e
monetaria: se num primeiro momento evidenciamos o fato de que a vida € eterna e seu destino
é prosperar, conforme o desenvolvimento da consciéncia através da comunicagdo/progresso —
e na liberdade que este desenvolvimento pressupde —, queremos agora abordar alguns tracos
da vida em comum que embaracam ou atrapalnam a comunicacdo, a comecar por alguns

mecanismos da economia monetaria.

Neste primeiro ponto de abordagem economicista do capitulo ndo vamos seguir
explicitamente os passos de Marx e Engels, mas aquela concep¢do também materialista da
historia que se nos apresenta “atualizada” com relacéo a economia monetéria de hoje, no trato
da criacdo e do controle do dinheiro como divida. Nos valeremos de uma demonstracdo
teodrica de alguns mecanismos e consequéncias da economia monetéria, a fim de revelar a sua
relevancia na praxis da cultura como mecanismos de controle e supressdo das trocas
essenciais: sdo 0s mecanismos aqui abordados: manipulagéo fiscal, necessidade de consumo
ciclico, abundéancia da escassez e prioridade em lucrar. Finalmente, nas duas Ultimas sessdes
deste Capitulo, nossa perspectiva atinge uma reflexdo sociologica sobre o senso moral do

homem imerso neste contexto discursivo da “sociedade de consumidores”.
2.1 Da eupraxia econdmica e monetaria
2.1.1 Manipulacéo Fiscal

Queremos neste topico apresentar teorias que tratam da pratica institucionalizada da criacéo
do dinheiro, tal como ocorre através de um sistema de reserva fracionaria e sua rede integrada
de bancos apoiada pelos Bancos Centrais; é este o sistema econémico dominante no mundo e
que determina a estrutura hierarquica ou de dominacdo da sociedade. As ramificacdes desse
sistema, nem tdo complexo para se entender o funcionamento bdsico, implicam,
essencialmente, na irresponsavel exploragdo dos recursos humanos e do planeta, em paises
endividados e/ou a beira da bancarrota, em suma, em governos inteiros submetidos as leis que

partem de cima para baixo da piramide social.

Como se observa (mais a frente apresentamos uma figura), no nivel inferior da
piramide social estamos quase que absolutamente todos, uma multiddo de gente do mundo

vivendo suas vidas; estamos abaixo dos governos, a quem foi dado o monopdlio da forga,
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usada, dentre tantas, para que paguemos tributos e para que arquemos com nossas dividas
adquiridas nos diversos setores da economia. Sabemos que a moeda de aceitacdo publica é
criada por san¢do governamental, ou decreto, e que as leis para aceitacdo legal declaram que
os cidaddos devem aceitar esta moeda como pagamento de divida ou sendo os tribunais ndo

conseguiriam exercer a fungéo de obrigar.

A posicdo dos governos como construtores da ordem social os colocam em
relacdo com as empresas (trabalhos) da multiddo e também com as corporagdes que acabam
por controla-los. A esse modo de governanca da-se 0 nome de corporatocracia. Ndo é por
acaso que o crescimento econdmico de um pais — que pouco tem a ver com 0 progresso da
multiddo — significa crescimento de lucro e poderio das corporagcfes. Algumas poucas delas,
aproximadamente 740, controlam 80% do universo corporativo; e dessas, 147 densamente
estruturadas controlam 40% do total (trés quartos sdo grupos de intermediacdo financeira). O
dinheiro, portanto, antes de concentrar-se no governo das multiddes, concentra-se nas contas
desta corporatocracia (DOWBOR, 2012).

Temos ja mencionados, entdo, trés niveis da piramide social, de baixo para cima:
multid&o, governos e corporagfes. Acima desses, consideremos uma “elite financeira” para

apresentarmos um tipo de agenda conhecida e que trata da interacdo entre os niveis.

Sabe-se que ‘“assassinos econdmicos” (que trabalham basicamente para
corporagdes e para a elite financeira, na interface com alguma governanca) submetem
governos a uma agenda especifica, conforme cada caso: por exemplo, lideres politicos de
paises que possuem certos recursos, como petroleo, sdo alvo desses assassinos, coagidos por
eles a realizarem grandes empréstimos através das grandes agéncias mundiais de crédito,
como o Banco Mundial. A maior parte desse dinheiro novo criado e emprestado deve ir para
as corporagdes (multinacionais) ja instaladas naquele pais, ou que irdo se instalar, sob o
pretexto de servirem a multiddo. Se essas lucram e crescem, a maioria das pessoas sobra, em
termos financeiros, uma divida assumida que ndo pode ser paga, pois que o dinheiro publico
fora emprestado junto a bancos privados, estancado nas formas de lucro e exploragéo,
forcando o governo coagido a realizar o proximo passo deste modelo de agenda de
dominacdo: permite-se, entdo, face a impossibilidade de pagar a divida, explorarem o0s
recursos do pais — por exemplo, o petréleo —, por precos irrisérios, que se instalem certas
empresas nas areas estruturais e diversas desta sociedade, nos sistemas publicos de agua,

esgoto, energia, nos sistemas educacionais, penitenciarios, referentes a agricultura, a satde, ao
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transporte, etc.; ordenam, os governos coagidos, que tropas militares de seu pais participem de
certas guerras, que se instalem bases militares em seu territorio; eles votam, coagidos, a favor
desta ou daquela medida nos “conselhos internacionais”, enquanto as agéncias mundiais de
crédito, como o FMI (Fundo Monetéario Internacional) e 0 Banco Mundial, ou qualquer uma
de suas irmds, refinanciam suas dividas, voltando a emprestar-lhes mais dinheiro com juros e,
portanto, inferindo as contas publicas mais dividas impagéveis (vamos entender mais a frente

0 porqué do carater impagavel da divida).

Através dos assassinos econdmicos, o Dr. Mohammad Mossadegh, primeiro
ministro do Iran (1951-1953), eleito democraticamente a fim de beneficiar o povo iraniano
com o petréleo do pais, foi deposto com a corrupcdo de algumas pessoas influentes do
governo; também na Guatemala, nos anos 50, o presidente Jacobo Arbenz Guzman, que
queria emancipar o povo do jugo da United Fruit, fora acusado por meio de uma trama de
relacbes publicas de ser uma ameaca comunista aos Estados Unidos, surgindo um
comprometimento da CIA (Agéncia Central de Inteligéncia) e dos militares em derrubar esse
homem. E o fizeram. No Equador (1981), depois de muitos anos de governos ditatoriais a
favor dos Estados Unidos, normalmente muito violentos, Jaime Roldés Aguilera fora eleito
democraticamente com a meta de que o0s recursos do pais fossem usados para ajudar o povo.
Ele comecou a implementar suas politicas direcionando os lucros do petréleo para o0s
equatorianos e por isso 0s assassinos econdmicos foram enviados a corrompé-lo; o presidente
ndo cedeu e acabou assassinado; seu avido caiu. No Panama (1981), Omar Torrijos, seu
presidente, fora outro homem comprometido com a justica e que também acabou assassinado
em um “acidente” de avido (PERKINS, 2012). E por ai poderiamos citar outros modelos de
agendas de dominacdo e casos de sujeicdo governamental pela forca, mas nos desviariamos de
nosso enfoque principal deste topico, que é apresentar a nogdo de um mecanismo fiscal usado

para controlar nacoes e pessoas através da divida, isto €, pelo dinheiro.

Veremos que a natureza do dinheiro é esta mesma de divida, mas avangemos
antes ao proximo nivel da piramide, justamente para melhor compreender este mecanismo a
qgue chamamos de manipulacéo fiscal. J& falamos que na base esta a multidao, acima dela os
governos e acima deles as corporacgdes. Pontuamos que ha uma elite financeira sobre esses
niveis, demos exemplos de interacdo entre eles, todavia é valido ainda delinear algumas

nuangas no topo desta pirdmide.
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De modo geral, para que as corporagdes consigam recursos do mundo e possam
coexistir no controle dos mercados, e por tabela dos governos, devem possuir acesso facil ao
dinheiro. Por isso, acima das corporacdes estdo 0s grandes bancos, que a seu turno sdo
controlados pelos Bancos Centrais e pelas agéncias mundiais de crédito, que, como vimos,
podem servir a expansdo de um mercado mundial ao conceder grandes empréstimos a

qualquer que seja a governanca instituida, ou a ser instituida pela corrup¢éo/forca.

Ndo iremos explorar as especificidades de cada nivel, mas abordar o mecanismo
de criacdo e controle do dinheiro, que parte de cima para baixo. Nesse sentido, faz-se mister
ao menos uma noc¢do do que (de quem) estd em cima e do que (de quem) esta embaixo,
porque afinal de contas pensamos em relacGes de poder e em relacbes de comunicacdo
embaracadas pelo dinheiro; pois que seguir o caminho do dinheiro permitiu chegarmos a
figura piramidal da sociedade globalizada. Observemos (ver figura) o nome de algumas
“familias” que estdo no dominio do suprimento de dinheiro e que, portanto, exercem um
controle incalculavel sobre a sociedade de consumidores; observemos que existe uma
estrutura hierarquica de dominacdo (do ocidente) que culmina em uma espécie de banco dos
bancos centrais de todo o mundo.

Rothschild, Rockefeller, Morgan
The Bank for International Settlements
Bancos Centrais Internacionais
Bancos Centrais Nacionais
Grandes Bancos
Corporacoes
Governos
Multidao

Figura: Pirdmide Social (GAMBLE, 2012).

Tendo em vista essa estrutura social e global, cujo topo da figura faz referéncia

especialmente a elite do bloco ocidental — havendo outras elites no mundo que as vezes


http://pt.wikipedia.org/wiki/Bancos_centrais
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competem e as vezes se ajudam, como a russo-chinesa e a islamica —, abordemos um dos
mecanismos essenciais a manutencdo dessa estrutura: a criacdo e a reproducdo do dinheiro, o

gue chamamos de manipulacéo fiscal:

O mecanismo de manipulacdo fiscal pressupde ser instituido que os Bancos
Centrais sejam o0s responsaveis pela oferta monetaria priméaria, ou base monetéaria, conhecida
também como dinheiro de alto poder expansivo. No caso do Brasil, embora seja 0 Banco
Central por defini¢do publico e emissor de dinheiro, este ndo pode fazé-lo para o seu unico
dono, o governo. A Constituicdo de 1988 impediu o governo de usar seu 6rgdo emissor de
moeda para si, isto €, diretamente para a multiddo, de modo que ndo pode — independente —

gerar renda para expandir a producdo nacional (LIMA, 2012).

Dada a pirdmide social e sua agenda de dominacgdo pelo dinheiro em dimensdes
globais, o Banco Central publico brasileiro é forcado a agir como privado — tal como o
Federal Reserve nos Estados Unidos. Desde a oferta monetéria primaria emitida pelo Banco
Central, este dinheiro de alto poder expansivo chega aos bancos privados, que o reproduzem

via crédito para nos, a multidao.

A reproducdo do dinheiro original depende da taxa de encaixe, ou reservas
minimas requeridas, que produz o efeito inverso: quanto menor € a exigéncia de reservas,
maior é a quantidade de dinheiro que a banca privada cria. Isso é conhecido como
multiplicador monetario e sua férmula, muito simples, € m=1/r, em que m é o multiplicador

monetario e r o nivel de reservas exigidas em percentagem.

Deste modo, perante um nivel de reservas de 10% (r=0,1 na equac¢do), o
multiplicador monetario € 10 (m=1/0,1), o que indica que estd a multiplicar-se dez vezes a

quantidade de dinheiro real oferecida pelo Banco Central.

E sabido que a proporcdo exigida de reservas ndo mais se relaciona com a
proporcao de novo dinheiro em relacdo ao ouro depositado, mas simplesmente a razéo de
novo dinheiro em relacdo ao dinheiro existente. As reservas bancérias consistem, portanto, na
guantidade monetaria primaria e nos depdsitos de correntistas; 0s bancos ndo s6 podem
multiplicar a oferta monetaria primaria, mas criar dinheiro a partir do dinheiro emprestado
(depositado) pelas pessoas; neste caso, de maneira diferente aquela usada no processo de
reproducdo do dinheiro de alto poder expansivo, ndo se pode criar dinheiro novo

multiplicando pela fragdo 10:1, mas sim dividindo por essa fragéo:



61

Facilitemos uma conta para exemplificar o caso: fosse a fracdo 9:1 estabelecida,
ou seja, que pudesse um banco comercial multiplicar em nove vezes o valor do dinheiro de
alto poder, suponhamos esse valor em R$ 1.111,12, o banco teria uma quantia de crédito de
10 mil para empréstimos. Agora, diante de um depdsito desses mesmos 10 mil de um
correntista, poderia este banco comercial criar um novo empréstimo de 9 mil. Se esses 9 mil
fossem depositados no mesmo banco que o criou ou em outro banco qualquer, a quantia se

tornaria base legal para uma terceira emissdo de crédito de 8 mil e cem e assim por diante.

Grande parte da desregulamentacdo financeira promovida desde os anos 80
decorreu do fato de os bancos deliberarem o montante das suas reservas. A classica norma de
reservas em torno de 10% ou 20% foi reduzida a niveis de 1% e mesmo inferiores, como
aconteceu com o Citigroup, o Goldman Sachs, o JP Morgan Chase & Co e o Bank of
America, que, nos momentos mais serios, afirmavam ter uma taxa de encaixe de 0,5%, com o
qual o multiplicador (m=1/0,005) permitia criar 200 milhdes de dolares com um sé milhdo em
depdsito. E no periodo chamado de bolha, referente a grande crise da divida provocada pela
crise do crédito de 2008, apo6s a crise das hipotecas imobiliarias e a queda do Lehman
Brothers, as reservas chegaram a ser inferiores a 0,001%, o que indica que por cada milh&o de
ddlares em deposito real, se criavam 1.000 milhdes do nada (MORENO, 2011).

Defronte o fato de que cada novo dinheiro é criado toda vez que alguém toma um
empréstimo de um banco (essa demanda sempre existe), que a quantidade total de dinheiro
que pode ser reproduzida tem somente como limite real o nivel total de dividas, € de se
depreender o fato de que os juros correspondem ao mecanismo que impede haver na realidade
(seja na forma de cédula ou digital) um montante de dinheiro (d) superior e capaz de cobrir 0
valor emprestado mais os juros (d + j). Por isso que adicionar dinheiro na economia significa
impelir a multiddo mais dividas impossiveis de serem pagas, ainda porque o dinheiro tende a

seguir o curso dos mais ricos, que se aproveitam das politicas de juros.

Nas ultimas duas decadas, os 20% mais ricos da populacdo mundial receberam
mais de 70% da renda global, enquanto os 20% dos mais pobres receberam cerca de 2%. Isso
estd correlacionado com o cenario macro-econdmico do mundo: paises como Japao, Grécia,
Italia, Islandia, Bélgica, Irlanda e Estados Unidos tém um total de dividas, cada um, de mais

de 100% sobre o valor do seu PIB (produto interno bruto).

Quando adiciona-se dinheiro indefinidamente na sociedade, a tendéncia é que se

produza uma inflagdo capaz de superar os beneficios do “crescimento”; de toda forma que se
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encontre para o controle da inflacdo, os governos nos escondem que estdo impedidos de gerar
renda para expandir a producdo nacional, sob emissdo controlada por orgamento, o0 que seria
no minimo mais concorde a uma eupraxia social; fosse assim, e ndo precisariamos ter boa
parte de nossos impostos destinados a pagar juros aos bancos; o governo corta investimentos
sociais, na medida em que h& um crescimento incontrolavel de estoque da divida publica e do
gasto com juros (LIMA, 2012).

Essa inevitabilidade do sistema monetario em si mesmo permitiu a criagdo, nos
ultimos anos, de uma cadeia de eventos que culminou no colapso atual de vérias nagdes. A
bolha especulativa crescente no mercado imobiliario, permitida no ambito de um mercado
“derivativo”, que a seu turno detém valores que excedem varias vezes o PIB do planeta
inteiro, tornou-se "toxico™ devido aos arrestos. Isso desencadeou a faléncia de bancos de
investimento, juntamente com a faléncia dos bancos comerciais seguidores; e dai uma faléncia
de corporacbes, governos e pessoas. Essa crise sistémica global, é efeito do carater
internacional dos mercados financeiros e € por isso que os paises do mundo ocidental estdo
agora verificando problemas econémicos similares aos dos EUA. O endividamento total dos
EUA (somando débitos dos governos, das familias e das empresas) ultrapassa 50 trilhGes de
ddlares (em torno de 20 PIBs do Brasil) e implica em desequilibrios insustentaveis que estdo
na base da instabilidade monetaria e da crise mundial (MARTINS, 2012).

Em suma, o sistema monetario ndo é nada além de um jogo que se altera segundo
a vontade daqueles que ocupam posi¢cOes de maior poderio. Este mecanismo que chamamos
de manipulacgdo fiscal, 0 jogo burlado em sua base pelos chamados “mestres do dinheiro”, é
préprio & nossa incomunicacdo humana na praxis da cultura do consumo, e por isso

fundamental as nossas discussdes no Campo das Ciéncias da Comunicacao.

Decerto nos escapa compreender as paix6es mais extremas no topo da piramide,
mas podemos constatar que a ambicdo e o egoismo que Ihe sdo 6bvios penetram nos dominios
de reciprocidade e equilibrio das trocas em geral. As mentalidades competitivas e distorcidas
da elite financeira sdo reproduzidas no “cotidiano monetario” através da predisposi¢do €
investimento que se tem de lucrar, o que normalmente influi em adquirir dinheiro através da
exploracdo de outros e da exploragdo irresponsavel dos recursos. Por que razdo la em cima da
piramide se quer tanto poder, ndo sabemos, mas conforme nos colocamos em nossos lugares
determinados, a multiddo se nos revela sua ansia pelo lucro, a “proto-ambicdo” e o “proto-

egoismo” das elites. Vamos falar deste mecanismo socioideoldgico da “prioridade em lucrar”,
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depois de comentarmos sobre outros dois mecanismos essenciais ao bom desenrolar do
sistema econémico vigente, que ndo é eupraxia social (bom desenrolar da vida em comum),

mas eupraxia da economia monetaria.
2.1.2 Necessidade de consumo ciclico

No sistema econdmico monetario, desde a Revolucdo Industrial (séculos XVIII e XIX), as
pessoas basicamente se relacionam como consumidores, empregrados e patrées. O empregado
cumpre tarefas ao patrdo em troca de um “salario”, ou pagamento em dinheiro, enquanto o
patrdo vende bens e servigos ao consumidor por um “lucro”. O patrdo e o empregado sdo
também consumidores, ja que o salério e o lucro sdo usados para a compra de bens e servicos
gue servem a sua sobreviéncia e comodidade. O ato de comprar bens e servicos, que é fungédo
do consumidor, é o que permite ao patrdo o lucro, a0 mesmo tempo que torna possivel o

pagamento do "salério" ao empregado.

O ciclo pagamento-consumo ndo pode parar ou toda a estrutura econdomica
monetéria entraria em colapso; se o dinheiro ndo chega ao patrdo, este ndo arca com o
pagamento do empregado, e tanto o patrdo como o empregado ndo podem consumir; “[...]
entdo o Estado capitalista deve cuidar para que esses encontros ocorram com regularidade e
atinjam seus propositos, ou seja, culminem em transagdes de compra e venda” (BAUMAN,

2008, p. 14).

Tal como apontou Jirgen Habermas, ao observar uma transicdo da chamada
sociedade de produtores para a sociedade de consumidores — no periodo de formacdo e
transformacdo da sociedade industrial urbana nos séculos XIX e XX, em que se passou a
caber ao mercado (e as corporacdes) a tarefa de recomodificar o trabalho —, hd uma profunda
conversdo do Estado ao culto da “desregulamentagdo” ¢ da “privatizagao” (BAUMAN, 2008).
A pirdmide social apresentada no topico anterior e os exemplos de agendas de interacéo entre
seus niveis, bem como os dados referentes a distribuicdo de riqueza, o mecanismo de
manipulagdo fiscal, etc., indicam essa desregulamentacdo (desde o sistema financeiro) e a

privatizagdo da nossa economia.

Nesse sentido, a multiddo e os governos devem servir a praxis da economia e nao
0 contrario. Ao sujeito comum, como expusemos, Ihe sobra sempre dividas decorrentes do
dinheiro que circula e que tende a escoar, tanto pelas politicas de juros, quanto pela

exploracdo do trabalho, para os estratos mais ricos da sociedade. No momento em que alguém
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(de cima) reclama uma divida em algum lugar, alguém da multiddo ndo tem dinheiro para
pagar essa divida e dai o Estado capitalista Ihe aplica uma pena judicial concorde a eupraxia

da economia monetaria.

Os consumidores, para tornarem-se sujeitos dessa economia, precisam vender
seus labores no mercado livre, de modo que devem reanimar-se, ressucitar-se e recarregar-se
de maneira perpétua as capacidades esperadas e exigidas de uma mercadoria vendavel
(BAUMAN, 2008). E ao passo que o trabalhador, que é também o consumidor, busca em
geral acumular mais, trabalhando menos, ao passo que quer ele comprar as coisas por um
preco mais barato, quer igualmente o patrdo lucrar (acumular) sobre o trabalho do empregado,
uma vez que este, como mercadoria, e ambos como consumidores, querem pagar menos pelas

coisas/mercadorias.

Entre os muitos “mercados de produtos” em que se inscrevem nossas vidas,
encontra-se portanto o “mercado de trabalho”. Apoiando-nos na perspectiva de Bauman
(2008), podemos dizer que para todos os mercados valem as mesmas regras: 1: o destino final
de toda mercadoria colocada a venda tende a ser o seu consumo por compradores; 2: 0S
compradores desejardo obter mercadorias para consumo se, e apenas se, consumi-las for algo
que prometa satisfazer seus desejos; 3: 0 preco que o potencial consumidor em busca de
satisfacdo esta preparado para pagar pelas mercadorias em oferta dependera da credibilidade
da promessa e da intensidade dos desejos: e aqui destacamos a importancia do exercicio
propagandistico e de marketing, que juntos servem a construcdo das marcas e das promessas,
dos desejos. No caso dos empregados que devem vender os seus labores, devem fazer o
possivel para passar credibilidade na promessa de que irdo atender as exigéncias do patrdo.
Todavia, de acordo com a regra nimero 1, e sendo o empregado/patrdo/consumidor uma
mercadoria, seu destino final é ser de alguma forma “consumido” por alguém ou alguma
coisa. De um lado, isso significa que seus desejos encontram-se condicionados aos objetos de
consumo, cuja disponibilidade é controlada, a satisfacdo é sempre prometida e postergada, ja

gue o consumo, em verdade, para a eupraxia econdmica, ndo pode parar.

Da necessidade de consumo ciclico, surge a obsolescéncia planejada, prépria de
meados do seculo XX; geralmente, ela parte da intencdo deliberada em se reter a eficiéncia
das coisas, imprimindo-se o “ciclo de vida” do produto através da engenharia — o que
pressupde determinacdes que as vezes partem da elite financeira, barrando avancos dos mais

significativos em todas as areas de necessidades humanas; a obsolescéncia planejada €
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consequéncia também de estratégias cotidianas de negdcio que visam baratear o custo das
coisas, fazendo-se uso dos piores materiais e desenhos industriais; de um modo ou de outro, 0
objetivo € que produtos e servigos durem e sirvam pouco (Se tornem escassos) para que

rapidamente sejam substituidos por novas versdes com pequenas inovagoes.

O desperdicio € um subproduto da necessidade da industria de manter constante a
introducdo de novos produtos e servigos para gerar novas compras. Ocorre que a necessidade
deste consumo ciclico € um mecanismo inerentemente perigoso e corrupto, pois ndo permite
que produtos e servicos durdveis, e que muitas vezes ndo exigiriam contrapartida monetéria,
sejam criados e disponibilizados para o bem maior. A multiplicacdo, isto é, a constante
recriagdo de produtos “inferiores”, implica no desperdicio de recursos disponiveis e no
aceleramento da poluicdo. Implica no assoreamento dos rios e lagos, em escassez de agua
potavel, no aumento da temperatura da Terra, em erosdo do solo, desertificagdo; implica em

perda da biodiversidade, poluicéo do ar, do solo, poluicdo sonora, visual, etc.

E interessante notar como um mundo possivelmente concorde a eupraxia da vida
em comum significaria a impossibilidade do sistema monetario de hoje. Usassemos 0s
métodos de producdo mais eficientes e eficazes que o nosso grau de intelectualidade
possibilitou conhecermos — seja no campo da energia, da medicina, da arquitetura, da
industria automobilistica, etc. —, e ndo haveria consumo ciclico capaz de manter o sistema.
Né&o por acaso, ha uma tensao politica entre todos os niveis da pirdmide social quando o tema

é 0 emprego da tecnologia nos processos de producéo...

Como dissemos, as trocas entre as mercadorias produzidas devem manter uma
durabilidade operacional conforme a integridade ciclica da economia, entdo o empregado nao
pode perder seu emprego para maquinas... entretanto, sdo elas que permitem ao capitalista
reduzir os custos e elevar os lucros, de modo que, desde que o capitalismo mercantil emergiu
sob essa predisposicdo socioideoldgica de lucrar, a tendéncia de substituir a forca de trabalho
humano pela automagdo mecanica, sempre que possivel, vem sendo uma progressao natural

da inddstria.

Uma rapida olhada nas estatisticas dos diversos setores das economias de todas as

partes e veriamos o padrdo da automagdo mecanica substituindo a méo-de-obra humana.

Nos ultimos anos, o setor de servicos vem acolhendo os desempregados do campo

e da producdo em geral, mas mesmo esse padrdo vem sendo desacelerado pela automacao
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computadorizada. Os operadores de telemarketing, por exemplo, vém sendo substituidos por
vozes eletrdnicas, os atendentes balconistas dos correios por maquinas de auto-servigo, os de
banco por caixas eletronicos... Empresas como McDonald’s falam sobre uma automacéo total
de seus restaurantes, a introduzir quiosques para substituirem as equipes dos balcdes, bem

como ferramentas culinarias automaticas, etc...

A contengdo desse processo, sabemos, ndo é apenas um caso de relagdes publicas,

mas parte de uma necessidade sistémica da economia monetaria em se manter integra.

Embora campos de especializacdo tenham emergido com o informacionalismo
(propagandas, eventos, shows, programas de TV, jogos para celular, etc.), eles sdo por demais
limitados em poder oferecer algo préximo a uma compensacao pela vasta perda de empregos

que sempre esta por vir com a automacéo.

Muito se fala em reformar a economia monetéria com a volta ao padrdo ouro;
fala-se em proscrever o juro, fechar os bancos centrais (cuja politica ndo é publica mas
privada), dar ao governo o direito de imprimir dinheiro e distribui-lo livre de divida, etc., mas
essas e outras reformas, embora apresentem meritos 16gicos, ndo reconhecem o fenémeno
incessante que tem se acelerado desde o inicio do século XX e que causou grande impacto na
forca de trabalho; trata-se, justamente, da substituicdo de mao-de-obra humana por maquinas
(O MOVIMENTO ZEITGEIST, 2009).

E enquanto politicos se esforcam para lidar com este cenario de “desemprego
tecnologico”, 0 renomado economista Manfred Max-Neef (2009) assevera que estamos no
século XXI, tratando de resolver problemas sem precedentes com teorias econémicas do
seculo XIX. J& conforme as idéias e projetos de “design social” do cientista Jacque Fresco
(1974), a solucdo justamente ndo reside em tentar consertar os problemas que emergiram, mas
fazer transcender o sistema como um todo. Porquanto Fresco se baseia num projeto social
abrangente e que visa a utilizacdo da mais alta tecnologia disponivel, a fim de que criemos um
mundo de abundéncia, a cuidarmos de ndés e da natureza; Fresco toma partido de uma

“economia baseada em recursos”, onde o dinheiro sequer precisaria existir.

Fato é que as trocas do capitalismo, pavimentadas pelo dinheiro/divida, estdo
totalmente obsoletas em relacdo a criatividade tecnoldgica do presente. Mais de 80% da
producéo de energia mundial se baseia em combustiveis fosseis — carvao, petrdleo e gas — que

sdo poluentes e localizados em zonas geopoliticamente instaveis. Cerca de 6% da energia
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primaria vem de usinas nucleares, cuja seguranga contra acidentes é bastante questionavel e
cuja tecnologia pode levar a proliferagdo de armamentos; outros 2% vém de usinas
hidrelétricas, que apesar de produzirem energia de forma renovavel, em muitos casos
localizam-se em areas sensiveis de patrimonio social, ambiental, cultural e arqueoldgico
(LUCON, 2012). E isso tudo estd assim conformado, sabendo-se que os inventos de Nikola
Tesla, em meados dos século XX, j& nos teriam servido & emancipagdo no campo energético
através do uso indefinido de energia limpa, para citar apenas este exemplo, ndo tivesse uma
elite financeira o impedido com o objetivo de manter o controle dos mercados deste setor tdo
essencial a nossa vida (GAMBLE, 2012). Essa contencdo de tecnologia e de progresso do
bem-estar social atesta um descontrole moral das elites, que se aplica a todos os setores da

industria, vale reiterar.
2.1.3 Abundancia da escassez

O valor de alguma coisa na sociedade de consumidores ndo esta somente para a compra/venda
dos labores calculados na producdo junto a margem de lucro estabelecida pelo patrdo, mas
também para a ordem do conceito de “oferta e procura”, que indica que quanto mais houver

algo, menor seré o seu valor.

A é4gua potavel, por exemplo, foi um recurso abundante ao longo da historia e ndo
requeria os custos de hoje. Os reservatorios subterraneos geralmente ofereciam uma agua
bastante limpa devido a filtracdo natural pelo solo poroso. Todavia, nas grandes cidades, ou
mesmo no campo, devido ao uso de agrotdxicos, a qualidade da &gua presente nos lengois
fredticos vem sendo demasiadamente prejudicada, principalmente junto aos lixdes; desse
modo, a &gua naturalmente filtrada e limpa se torna escassa e a agua potavel filtrada passa
entdo a ser superestimada na sociedade de consumidores, de preco superior, algumas vezes,

ao preco do petréleo.
E lucrativo que 0s recursos se tornem escassos.

Isso se reflete nas estratégias de negdcio das corporacdes e em campanhas

publicitarias que enaltecem valores relacionados a raridade da coisa.

E é de se destacar, novamente, o fato de que os bancos centrais também criam

escassez no proprio suprimento do dinheiro.
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A ambicdo e 0 medo da escassez estdo sendo continuamente criados e ampliados
como resultado do tipo de moeda que estamos usando... E evidente que podemos produzir
mais do que o bastante para alimentar a todos, entretanto, ndo existe dinheiro suficiente para
pagar por tudo isso. Entende-se que o papel do banco central acaba sendo o de criar e manter
a escassez monetéria, determinando diretamente esta nossa condi¢do em que nos encontramos

de ter que competir para sobreviver.

Quando o capitalista pode lucrar através da escassez gerada a sociedade, gera-se

um incentivo a indiferenca social e ambiental em cadeia.

Notemos que organizagdes, muitas delas visando a prioridade em lucrar — a
construgdo da “imagem de marca” ou do “posicionamento de mercado” —, também investem
esforcos na resolucdo de problemas sociais e ambientais. Mas isso ndo é o bastante para
resolvé-los, dada a desproporcional destruicdo de que o sistema econdmico e monetario é

responsavel. Ele proprio ndo pode reparar os danos causados se continuar a “crescer”.

Qutra coisa: se mais dinheiro na sociedade pode ser usado para “resolver”
problemas criados sistematicamente, isso significa um incremento na divida publica, que ndo
deixa de ser um problema econémico indicador de que em algum momento havera recessdo
ao pais perdulario e tomador de empréstimos: 0 momento do bust € um processo (burlado) de
contracdo de uma economia apds um boom (expansdo/crescimento). No Brasil, se
experimentamos um boom, é de se esperar um bust, mesmo porque a divida interna do pais ja
ultrapassa a soma de um trilhdo e 500 bilhGes de reais, ao passo que montava R$ 892,4

bilhGes quando Luiz Inacio Lula da Silva assumiu o governo em 2003.
2.1.4 Prioridade em lucrar

Um elemento socioideoldgico central as trocas, no ambito do sistema monetario, é a intencao
e a prioridade do lucro. Ha sempre um “... e quanto eu ganho com isso?” na historia. Nessa

ambiéncia dos dias que correm, a historia tornou-se uma historia de negocios...

Cada membro da sociedade de consumo deve encontrar meios para ganhar
dinheiro e isso geralmente implica no interesse de se ter um “retorno positivo” face a um
investimento feito. Esse investimento pode envolver uma série de coisas em diversas escalas
individuais e coletivas e portanto o lucro assume varios significados na economia; enquanto

retorno positivo, esta estritamente vinculado a figura do dinheiro.
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Grosso modo, na emblematica relacdo empregado versus patrdo versus
consumidor, um empregado procura o melhor pagamento possivel pela oferta dos seus
servicgos, que consistem em investimentos/custos fisicos, intelectuais, materiais, monetarios,
etc., bem como o patréo pretende, as suas custas, aumentar o seu lucro: porquanto fala-se em
capital humano versus proprietario dos meios de producéo; este ltimo, normalmente procura
deliberar sobre o quanto lucra/ganha/recebe para fazer funcionar o seu investimento e também
para satisfazer seus desejos de consumo, uma vez que € também consumidor; a isso chama-se
“lucro normal” sobre 0 “custo de oportunidade” do capitalista, em que a oportunidade
consiste geralmente em explorar a necessidade por dinheiro do mais “fraco”, 0 empregado e 0

potencial empregado, ou seja, 0 desempregado.

Esta é a mentalidade dominante num sistema monetario como 0 nosso, em que
chocam-se interesses do préprio mercado consumidor consigo mesmo. Os dados que
apresentamos na introducdo deste capitulo (sobre a distribuicdo da riqueza, sobre o
contingente que sofre de fome crdnica, das criancas que morrem de pobreza e doencas
evitaveis; da miséria, da falta de saneamento bésico e de 4gua potavel; da corporatocracia, das
catéstrofes financeiras, etc.), representam fatos decorrentes da combinacdo dos mecanismos
de manipulacédo fiscal, consumo ciclico, criacdo de escassez e este mecanismo econémico e
socioideoldgico estabelecido de lucrar; os dados e 0s mecanismos demonstram que nossa
legislacdo consagra muitos direitos convencionais que a lei de justica — a que
progressivamente compreendemos — reprova. Se conforme nos fora ensinado que a
propriedade legitima s6 é a que foi adquirida sem prejuizo de outrem, podemos reconhecer
que isso dificilmente acontece num regime em gue 0s meios de producdo sdo suscetiveis, em

escala globalizada, de apropriacéo particular (NETTO, 2008).

Face a tragica realidade socio-econémica e politica cujos dados da injustica ndo
valem a pena serem repetidos, face as agendas de dominacéo e aos mecanismos da economia
monetaria que pudemos acanhadamente delinear aqui, percebemos que somos coagidos a
fazer aos outros o que ndo desejariamos que nos fizessem; acabamos por desconhecer a lei de
progresso, amor e justica, que nos proibe, ipso facto, a aquisi¢do de bens por quaisquer meios
que lhe sejam contrarios (KARDEC, 2002).

A intencdo do lucro, na maior parte das vezes, resulta na exploracdo descomedida

de “capital humano” e dos recursos naturais.
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Mas antes de insistirmos nas consequéncias negativas resultantes dessa formagao
discursiva dominante, cuja eupraxia econdémica ndo concorda com a eupraxia da vida em
comum, evidenciemos o fato de que muitos consideram a prioridade em lucrar como um

incentivo a nossa forca criativa.

Dada a formacéo ideoldgica que se estabeleceu hegemdnica ao longo dos seculos,
supde-se que as pessoas, motivadas pelo lucro e pela sobrevivéncia através do dinheiro,
contribuam & sociedade com novas idéias/produtos/servicos capazes de satisfazerem as
necessidades do mercado. Do mesmo modo, aprendemos que o dinheiro é necessario a
producdo de todas as coisas que nos rodeiam. Mas isso essencialmente ndo é verdade: ao
observarmos um prédio, por exemplo, devemos reconhecer que fora sobretudo uma comunhéo
de seres inteligentes que o concebera, com o uso de suas faculdades espirituais e de certos
materiais e tecnologias disponiveis, e que isso seria possivel independente de qualquer

mediacdo que envolvesse dinheiro.

Por isso a nossa razdo repudia a crise econdmica anunciada de bancarrota de
varios paises como Grécia, Japdo, Irlanda, etc., num tipo de dissonancia cognitivia acentuada
cada vez mais conforme nos damos conta de que a mais avangada tecnologia seria capaz de
fazer emancipar a nossa cultura do trabalho forgado e vinculado a divida, permitiria a criagdo
de um mundo limpo e de abundancia. Devemos reconhecer que 0s paises em crise financeira
possuem enormes riquezas (recursos) e a propria forca humana intelectual e produtiva, ao
passo que s6 mesmo um sistema financeiro como 0 nosso — este mesmo que estimularia a
nossa criatividade — para inferir a economia e a tecnologia 0 seu traco de obsolescéncia

programada e o elemento constrangedor da divida embutida no crédito.

Ocorre que invariavelmente o funcionario de uma empresa descobre muita coisa
gue nos serve ao progresso, amparado pelo dinheiro e pelas bonificagdes que eventualmente
recebe ao destacar-se dos outros funcionarios, gerando mais lucro para a empresa; entretanto,
é de se questionar o argumento que diz ser o dinheiro/lucro um elemento engrandecedor da
nossa vida criativa; sabemos que as vezes uma descoberta é de tal modo eficiente aos
problemas e necessidades do homem que ela ndo pode ser usada ao bem comum, pois que
anularia o préprio negocio de produgdo e consumo ciclico das “protosolucdes” vendaveis,

lucrativas e, muitas vezes, também sabemos, nocivas ao ser humano e a seu meio ambiente.

Cabe-nos hoje, mais do que nunca, questionar se a economia monetaria € um

sistema econdmico obsoleto face ao que pode oferecer livremente a criatividade humana e sua
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tecnologia libertadora. Quer dizer: até que ponto a nogdo de crescimento econémico

potencializa ou contraria o desenvolvimento social?

Pelo fato de a cultura dominante ser voltada ao consumo e a propriedade baseada
no lucro, as invencBes e métodos usados na sociedade geralmente precedem questdes ligadas
ao bem comum: os conservantes usados nos alimentos e que causam cancer — um problema
criado pela prépria “industria do lucro” —, junto das protosolu¢fes medicas, farmacéuticas,
terapéuticas, etc., que movimentam essa(s) industria(s), versus o impedimento da implantacdo
das solugBes médicas definitivas encontradas em pesquisas cientificas, formam uma
combinacéo perfeita para exemplificar o produto social amoral da intencéo e da prioridade em

lucrar.

Em meados do século XX, a elite financeira abafou de todas as formas possiveis
as descobertas de Royal Raymond Rife, especialmente seu método sem dor que curou, com
apenas um pouco de eletricidade, 100% dos pacientes terminais de cancer por ele assistidos
(GAMBLE, 2012). Descobertas nesta area sdo mais recorrentes do que podemos imaginar,

mas por nao serem rentaveis ndo compdem agendas e préaticas sociais...

Se colocarmos em perspectiva este mecanismo socioideoldgico da economia
monetéria, a prioridade em lucrar, podemos entdo depreender categorias de crimes — nos
listamos trés a seguir. Em verdade, criamos um sistema legal para lidar com os interminaveis
problemas e restricbes associados a necessidade de sobrevivéncia através do

consumo/consumismo e do ganho/lucro/renda.

Os crimes gerais sdo aqueles que competem a multiddo, que se sujeita —
despossuida das condicBes basicas materiais e/ou motivada por certas paixfes e delusbes do
proprio sistema econémico e discursivo dominantes —, a pequenos roubos, vendas ilegais,
falsificacOes e até roubos violentos; fato € que a maioria desses crimes estd vinculada as
estratégias de sobrevivéncia do homem, dado o mundo de abundancia da despossessao que a

um sé tempo oprime e seduz.

O estudo Merva-Fowles, realizado na Universidade de Utah, nos anos 90,
encontrou fortes ligacOes entre o desemprego e este tipo de crime geral. A pesquisa foi
baseada nas 30 maiores areas metropolitanas, totalizando mais de 80 milhdes de habitantes.

Os resultados mostram que o aumento de 1% no desemprego acarreta em:

*Aumento de 6,7% nos homicidios;
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*Aumento de 3,4% nos crimes violentos;
*Aumento de 2,4% nos crimes “p0ossessorios”.
Durante o periodo de 1990 a 1992, isso se traduziu em:
*Mais de 1.459 homicidios;
*Mais de 62. 607 crimes violentos;
*Mais de 223.500 crimes “possessorios” (O MOVIMENTO ZEITGEIST, 2009).

Se de um lado temos essas pessoas “comuns” que cometem crimes gerais, temos
de outro uma sorte de crimes cometidos por pessoas que querem manter a sua posi¢do de
poder, estilo de vida e riqueza. Esses crimes ocorrem nos espagos de controle do consumo dos
outros, quer dizer, nas arenas de disputa pelos mercados.

Deste lado da disputa, dos conluios e das vantagens econdmicas absolutas pelo
poder, figuram-se 0s crimes corporativos, quase sempre relacionados ao lucro: manipulacéo
fiscal, obsolescéncia programada, manipulacdo informativa da midia de massa, terceirizacéo,
conluio monopolizador, exploracdo de mao-de-obra, etc. E face a logica de organizacdo da
nossa sociedade, muitas vezes esses crimes coexistem em harmonia com crimes
governamentais. Dai 0s conluios com o0 governo e aqueles crimes mais corriqueiros que o
jornalismo (na sua funcdo de alarme) consegue até que denunciar alguma coisa, junto da
sociedade civil/multiddo, que encontra na internet — e em todo o conjunto panoptico que ora
assiste, registra e permite a publicizacdo de conversas, negdcios e acordos privados — um

meio para se conhecer esta sorte de crimes.

Todavia, 0s crimes governamentais compreendem complexas formas de conduta
dificeis de serem consideradas, ja que a percepcao dos governos é bastante modificada pelos
valores predominantes que essa classe dominante perpetua através da midia de massa. E ainda
que alguns observadores da cena contemporanea, como Manuel Castells (2006), satdem a
conexdo acelerada a internet e a velocidade cada vez maior desse surfar como formas
alternativas possivelmente superiores de sociabilidade, na qualidade de novas e aperfeicoadas
formas de engajamento politico capazes de representarem avancos democraticos, Bauman, a
guem a visdo nos parece igualmente razoavel, metaforicamente diz que essas formas
constituem um “poderoso fluxo de informagéo [que] ndo é um afluente do rio da democracia”

(BAUMAN, 2008, p. 139-140); essas correntes que se afastam do rio, “conjunto de lagos
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artificiais magnificamente grandes, porém malcheirosos e estagnados”, ndo sdo revertidas €
levadas de volta ao leito principal: “Bush e Blair puderam ir a guerra sob falsos pretextos,
ainda que nao faltassem sites denunciando o blefe deles”. As motivacGes dos crimes
governamentais, incluindo a participacdo em guerras, parecem consistir em: 1) geracdo de
lucro industrial para a elite; 2) aquisicao (roubo) de recursos; 3) alinhamento geopolitico para
facilitar futuros lucros industriais e roubo de recursos (O MOVIMENTO ZEITGEIST, 2009).

Breve resumo, das diretrizes do texto e sinteses sobre a Comunica¢do Humana

Em resumo, quisemos abordar até aqui, nestes dois primeiros capitulos — em especial no
primeiro —, 0 Ser humano em sua esséncia espiritual, considerado na palingenesia e na busca
racional e/ou intuitiva, incessante e indeterminada pela consciéncia/progresso/felicidade;
sustentamos a tese — com base numa filosofia espiritualista, particularmente kardequiana —,
em didlogo com textos de um discurso materialista que entendemos ser dominante no Campo,
de que essa busca pelo progresso se traduz na realizacdo da Comunicacdo Humana, isto é, no
efetivo didlogo do eu consigo mesmo e com 0s outros, cuja instancia Ultima resulta na
conformacdo do pensamento — em sua plenitude espiritual e moral —, com as leis Naturais:
essas leis ou “verdades eternas”, o progresso, o esforco e a solidariedade — a justica, 0 amor e
a caridade —, encontram-se na Natureza e no Espirito de cada um, mas como vimos
demonstrando neste Capitulo 2, sdo de tal forma incisivas as determinacdes histéricas alheias
a essa esséncia da Comunicacdo, que as vezes parece que estamos a degenerar € ndo a

progredir/comunicar.

Pudemos depreender, entdo, deste nosso momento da modernidade, a chamada
“crise moral” do Ser espiritual, aqui relacionada ao cenario de incomunicacao de que tanto se

gueixam as pessoas, embora como nunca antes ligadas aos meios de informagéo.

A comunicacdo entre os homens deve ser aqui entendida sob dois angulos que se
ancoram na evolucdo do Ser e do mundo: este mundo, vimos, é o da multiddo, dos governos,
da corporatocracia e da elita financeira, do dinheiro e da divida, da restricdo, do
informacionalismo, mas também é o mundo do amor, da justica e da caridade, da tecnologia e,
invariavelmente, do progresso e da comunicagdo: 1) a comunicacdo € acontecimento ou
didlogo efetivo, instancia que forca o pensamento/intelecto a superar-se a si mesmo, ou a
instancia que, na auséncia de pensamento — 0 que ja pressupde uma superagdo —, permite um
estado psicologico e atmosferico de diluicdo de nds no outro ou na coisa, isto €, uma entrega

da alma que normalmente exige esforco e necessita liberdade; imaginemos um jogo de
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capoeira, 0 estado de “transe” de um atleta em plena conexdo com a musica, com 0 seu
oponente, com a roda, com a praia; ele pode tornar-se tudo aquilo que ndo estd nele, sem
deixar de ser ele, tal a expansdo que permite o perispirito fazer elevar o eu através da
comunicacdo. 2) A comunicacdo € também um processo de auto-conhecimento e de
depuracdo moral; imaginemos, sob o mesmo exemplo da capoeira, a filosofia que se
desenvolve no atleta que vivenciou aquele acontecimento de comunicagéo do jogo; ele reflete
sobre o porqué faz capoeira, sobre a entrega sublime que permite o melhor jogo, treina,
aprende mdasica, cantos, e adquire corddes de cores diferentes conforme progride, relaciona
tudo isso com outros acontecimentos, cria outras instancias de comunicacao, relagdes afetivas,
e, entdo, tira conclusoes filosdficas que servem ao seu aperfeicoamento moral e a harmonia na
lei das trocas: vive o respeito, o equilibrio, o didlogo, a fraternidade, etc. A comunicacao,
dessa forma, de acontecimentos extraordinarios (em relacdo aquelas situacdes de troca
triviais em que nos encontramos a deriva), se desdobra em processos de reflexdo e depuragédo
da alma — esteja 0 homem encarnado ou desencarnado; é preciso aditar aqui, que na Natureza
nada se perde, de modo que mesmo os atos de negligéncia da alma, de indiferenca, os atos da
incomunicacdo, também esses registram-se nas profundezas da alma/perispirito e, portanto,
servem a comunicacdo em seu sentido (o segundo preterido) de depuracdo moral tardia e
processual, pela qual passa o individuo na lembranca da sua indiferenca. O Progresso
intelectual e moral na Comunicacdo Humana, concluimos, ndo cessa jamais € por isso

dizemos que € a sua esséncia ou a sua razao de ser...

Todavia, como continuaremos a ver nas sessdes seguintes, em larga e profunda
medida o grau de harmonia das trocas humanas é marcado por uma relacao tensiva entre o
senso moral do individuo e o determismo histérico e discursivo da economia monetéria, que
tem a publicidade — parte do objeto de nosso terceiro Capitulo — como formagdo discursiva
emblematica; nessa dialética informacionalista, vemos costumeiramente o individuo perder de
vista 0s valores do espirito, porque se tornou, de uma forma ou de outra — marginalizado ou
bem sucedido, empregado ou patrdo — uma mercadoria/consumidor/imagem, consumido pelas
relagbes moralmente adiaforicas — e pelas imagens — em que se circunscreve sem

efetivamente se comunicar...

Essa discussdo desponta, sob ponto de vista socioldgico e espiritual, numa
reflexdo acerca da submissdo do Ser aos mecanismos econdmicos e espetaculoistas, em que o
senso moral — a possibilidade virtuosa de a alma deliberar pela vida na praxis da cultura —,

bem como o0 progresso nas trocas sociais e simbolicas, sdo colocados em questéo.
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Segundo Bauman (2008), consagrado observador da nossa condigdo humana, e
claro que néo foi ele o primeiro a perceber isto, a forma mercadoria penetrou e transformou as
dimens@es da vida social até o ponto em que a propria subjetividade tornou-se mercadoria a
ser comprada, vendida e consumida nos “lagos artificiais malcheirosos e estagnados” das
relagcbes “descartaveis”. Essa metafisica subjacente ao consumismo, transformada em uma
espécie de filosofia-padrdo de toda a vida moderna, é o tema da proxima sessao, lembrando
gue nosso caminho tedrico e ensaistico deve continuar a esquadrinhar “padrdes” culturais da

incomunicacéo.
2.2 Do senso moral na praxis da incomunicacao

Podemos reconhecer que 0s mecanismos da economia monetaria fundamentam um mau uso
dos recursos do planeta e assim contribuem a sua correspondente destruicdo; em suma,
funcionam para manter a estrutura de poder tal como esta, sob o impedimento do uso das
melhores e mais avancadas formas de tecnologia empregaveis a todos 0s campos essenciais da
vida humana e planetaria; repercutem, os mecanismos da economia monetaria — manipulados
por uma elite de empresas e por uma elite financeira —, na exploragdo do outro, em
competicdo, guerras, miséria, crimes, corrupcao, escassez, poluicdo, etc., e tudo isso por conta

de uma sujeicao, em parte consentida e desejada, do individuo, o reprodutor dos mecanismos.

Sabemos que a sociedade baseada no modelo de producdo fora tomada pela
necessidade, face ao desemprego tecnoldgico que despontou no fordismo, de criar um novo
modelo de producdo baseado em servicos — e especialmente em servigcos de informacdo —, o
que veio a significar uma profusao lucrativa e incomensuravel de informag6es/imagens para o
consumo; é especialmente através dessas imagens que normalmente nos informamos, mas
sem gerar, explica o tedrico da comunica¢do, a producao de “sequéncias e didlogos com elas,
desdobrando-as, desenrolando e desenvolvendo-as como se cada uma fosse apenas um
embrido, uma semente, 0 comec¢o de uma estrada”; vemos, cotidianamente, o principio da
comunicagdo desmoronar-se em incomunicagdo, face ao habito de consumo ciclico nesse
processo implicado de producéo/recepgdo de informacbes (BAITELLO JUNIOR, 2003, p.
79). Essa mesma tese, que sugere uma espécie de atrofia da imaginacdo em relagcdo ao “tipo
de imagem que fazemos das imagens” e vice-versa, fora defendida por Guy Debord (1997, p.
19) em tese de numero 21 de sua principal obra, A Sociedade do Espetaculo. Diz ele: “A
medida que a necessidade se encontra socialmente sonhada, o sonho se torna necessario. O

espetaculo [relacdo social entre pessoas mediada por imagens — tese nimero 4] € o sonho mau
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da sociedade moderna aprisionada, que s6 expressa afinal o seu desejo de dormir. O

espetaculo é o guarda desse sono [0 sono das imagens que buscam outras imagens]”.

A comodificacdo total e abrangente da vida humana, cuja educacdo moral
coletiva — a producdo dos caracteres que determinam os habitos da cultura — firmou-se como
discurso hegemonico e formador da vida para o consumo, é tese a ser contemplada com
imenso desgosto, porque pressupde o “desempoderamento” e a repressdo dos jogadores
infelizes e/ou fracassados como um suplemento indispensavel a integridade da economia. A
miséria, antes de ser tratada como um malogro causado coletivamente e que precisaria ser
curada por meios coletivos, € interpretada como prova de um pecado ou crime
individualmente cometido; e de tdo horrorosas as penalidades aos miseraveis, de tdo repetidas
pelos meios de comunicagdo de massa — que fazem disso um show —, mais dispostos ficam os
outros para quererem adentrar ou tentar permanecer no jogo.

Jogadores impotentes, indolentes, devem ficar fora do jogo. S&o o produto residual
deste, um produto residual que o jogo deve continuar sedimentando para nao
precisar parar e chamar os liquidantes. Se a sedimentacdo dos residuos viesse a parar
ou se reduzisse, aos jogadores ndo se exporia a visao terrificante da alternativa (a
Unica, dizem-lhes) para permanecer no jogo. Tais visGes sdo indispensaveis para
torna-los capazes e dispostos a resistir as dificuldades e tensdes geradas pelas vidas
vividas no jogo — e precisam ser mostradas repetidas vezes para que a consciéncia de
como sdo horrorosas as penalidades por frouxiddo e negligéncia seja a todo tempo

refrescada e reforcada, e assim também a disposicdo dos jogadores para
permanecerem no jogo (BAUMAN, 2008, p. 167).

Se enfocarmos o Estado capitalista na dialética com os individuos — nés, que
confiariamos a ele os valores da civilizagdo, jamais a mentira, o egoismo, o roubo, 0
assassinato, a violéncia, a crueldade, o 6dio — ao observarmos que esses valores estdo também
na esfera de sua atividade e, portanto, de sua representatividade, depreendemos que seja o
Estado mais uma empresa-méde que primordialmente representa interesses de uma classe
sujeita a esses desvios para manter o seu poder sobre os mercados (a multiddo). Ao passo que
o0 Estado passa a considerar aquilo que serviria ao desenvolvimento humano como uma
ameaca a eupraxia econdmica, ao passo que mantém “segredos de Estado” e conluios com as
elites, é claro que na praxis da cultura devemos servir a economia e ndo o contrario, ainda que
se nos ofereca um programa de transferéncia de renda — dentro de um “politica social” — que
ndo soO é condicionada ao mecanismo de manipulacdo fiscal — aos ciclos econémicos forjados
arbitrariamente pelas elites —, mas a uma educacdo moral coletiva que abrange todas as
esferas da vida social, inclusive o espaco escolar propriamente dito, que sabemos visar a
transformacio das pessoas em mercadoria. E este o caso do Bolsa Familia no Brasil, cuja

programacéo de transferéncia de renda as familias assistidas é condicionada, grosso modo, a
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devolucdo das criangas as delusdes da vida para o consumo (CARNELOSSI, 2011); de fato,
ndo pode esse programa, isoladamente, nem qualquer outro que ndo vise emancipar a
multiddo das formas econdmicas e discursivas de dominacédo, pretender extinguir a producéao
paralela da chamada “desigualdade social” e da “sedimentagdo dos residuos” (dos pobres,
criminosos de rua, imigrantes ilegais, sem-teto, mendigos e pedintes), ou qualquer que seja o
termo que denote homens e mulheres ndo-comodificados. Sendo “consumidores falhos,
simbolos ambulantes dos desastres”, devem prestar-se a imageética terrificante aqueles que ndo
podem — e ndo querem — tornar-se consumidores decadentes; é este o quadro da servidao
moderna e voluntaria, a propria for¢a motriz que mantém a estrutura piramidal das sociedades
globalizadas pelas elites financeiras, cujos programas sociais normalmente tendem a atender,
antes de tudo, a esta demanda insana pelo poder (BAUMAN, 2008, p. 158).

Remontando a Antiguidade — para compreendermos melhor este nosso quadro de
servidao e alienacdo —, um dos chamados “cinco bons imperadores” de Roma, Adriano, no
século 1l da nossa Era, teve uma antevisdo da nossa condi¢do de escraviddo moderna ao
compara-la com a escraviddo da sua época:

Sou capaz de imaginar formas de escraviddo piores que as nossas porque mais
insidiosas: seja transformando os homens em maquinas estlpidas e satisfietas que se
julgam livres, quando sdo subjugadas, seja desenvolvendo neles, mediante a
exclusdo do repouso e dos prazeres humanos, um gosto tdo absorvente pelo trabalho
como a paixdo da guerra entre as ragas barbaras. A essa servidao do espirito ou da

imaginacdo, prefiro ainda nossa escravidao de fato (YOURCENAR, 1980, p. 121,
grifo nosso).

Abstracéo feita de um passado remoto, em que se pode ver 0 nosso presente de
serviddo do espirito ou da imaginacdo, dado é que competimos uns contra 0s outros para
servir — a um sO tempo ignorantes e voluntariamente — a manipulacéo fiscal, ao consumo
ciclico e a abundancia da escassez, com o objetivo de lucrarmos e termos propriedades
particulares, pois afinal de contas é preciso ter e acumular num mundo onde a abundéancia da
despossessdo € uma realidade, terreno onde 0 medo de néo se ter repercute em certos “desvios
da moral”, como 0 egoismo, a ostentacdo, a indiferenca, a violéncia. Em suma, o medo de néo
se ter e a fé cega de que a tudo se pode comprar, em nome de uma “liberdade de consumo” a
que, paradoxalmente, nos prendemaos, significam as bases psicoldgicas do rompimento com a
comunicagéo, isto é, significam o atrofiamento intelectual e moral dos atores sociais, cujas
relagcbes configuram-se sob uma “distancia espiritual” ou por um aplainamento dos
sentimentos. Bauman (2008, p. 153-154), dentre tantas, analisa 0 ambiente familiar e ai relata

que os trabalhadores, homens e mulheres, “ocupados em ganhar mais dinheiro em fun¢ao de
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coisas de que créem precisar para serem mais felizes”, tém menos tempo para a empatia
matua e para negociagdes intensas; impacientes com os conflitos, sejam eles grandes,
pequenos ou simplesmente minusculos e insignificantes, finalmente rompem a comunicacao,

a “fugir e queimar pontes atras de si”.

Mencionando contribuicdes de George Simmel (1903) — ilustre observador das
interacbes sociais da modernidade —, destaca o antrop6logo uma sintese de sentido que
acreditamos pertinente a tese da incomunica¢do na cultura da economia monetéria:

[...] o moderno enquanto processo descontinuo, matizado e concomitante a
processos ndo modernos, diz respeito, sobretudo, a difusdo ampliada da economia
monetaria. O dinheiro, neste sentido, é o signo por exceléncia da modernidade,
equivalente universal que converte qualidade em quantidade, dai seu carater
indiferente, que a0 mesmo tempo aproxima [corpérea] e afasta [espiritualmente],
alarga circulos e os torna dele dependentes, circula sem parar €, a0 mesmo tempo, é
0 ponto fixo em torno do qual homens e objetos orbitam continuamente. O dinheiro
afina o entendimento e propicia o aplainamento de sentimentos, estabelecendo

marcas indeléveis do estilo de vida moderno: objetividade, exatiddo, calculabilidade,
pontualidade, praticidade e padronizacdo (FRUGOLI JUNIOR, 2007, p. 14-15).

Parece que assim, crentes de que o dinheiro € o meio e o fim de toda realizacdo
humana, que ndo é possivel uma sociedade em outros termos que ndo o0s da economia
monetéria, que a seu turno cresce e se difundi embora ndo vise o0 bem comum, parece que
tornados mercadorias ou consumidores falhos, e ainda incrédulos com as alegorias do
discurso religioso classico — porém desconhecedores de certas leis espirituais reais —,
voltamo-nos sobretudo as coisas materiais e assim distanciamo-nos espiritualmente de nds
mesmos e dos outros; tendemos a competir para sobreviver e a querer satisfazer caprichos que

em verdade apontam para uma vida diferente da vida possivel e virtuosa deliberada pela alma.

Na perspectiva dualista de Platdo — precursor junto de Socrates da filosofia
Espirita a que nos esposamos —, verifica-se a tese de que o corpo ndo é a alma; porquanto o
que pensa e 0 que essencialmente sente e se comunica é a alma, que ndo deve limitar-se as
coisas materiais. Sendo o homem virtuoso aquele que consegue ser o senhor da sua prépria
vida, supOe-se respeitar a hierarquia entre a alma pensante e superior e 0 corpo desejante e
inferior (BARROS FILHO, 2010). A primeira pensa e se comunica, 0 segundo ndo, no
méaximo indica que a alma apenas entdo se deixa informar, se modelar, se padronizar e se
programar a deriva do discurso onipresente do consumo; neste caso, a subjetividade
permanece controlada por “dispositivos de poder e de saber que colocam as inovagdes
técnicas, cientificas e artisticas a servico das mais retrogradas figuras da socialidade”

(GUATTARI, 1993, p. 190-191). Porém a alma, por sua vez, ndao s6 pensa de modo
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“cultural”, intelectual, verbal ou conceitual, linear ou imagético, mas de modo moral, cuja
plenitude pudera ser categorizada por ilustres psicélogos, a exemplo de Carl Gustave Jung,
como a consciéncia (FRANCO, 2012); esta tem o poder de subtrair-se a matéria, de elevar-se
muito acima da intelgéncia e dos dispositivos de poder e de saber, de ser estado superior a
razdo, de colocar o homem em relagdo com aquilo que escapa as suas faculdades, de reduzir a
alma, por assim dizer, ao estado de pura esséncia, privada de tudo o que ha de diverso, de
maultiplo, de indeciso, de turbilhonamento, de exterioridade na alma; mas a essa
potencialidade do homem, aditamos, requer-se uma coisa essencial que vem sendo suprimida

pela sociedade de consumidores: a comunicagao.

Segundo Socrates, existe no eu concreto do homem uma forca onde repousam as
verdades eternas, que por sua vez correspondem ao bem proceder e a vida boa, a boa vontade,
como asseverou Kant, ou a moral, como entendemos dizer o Espiritismo. O projeto socrético,
segundo coloca o fildsofo, é essa aventura mental de caca a um tesouro cuja existéncia ele,
Socrates, garante (BARROS FILHO, 2010). Constituido de a Unica riqueza, as idéias
verdadeiras ja estdo em nossa (possibilidade de) consciéncia; segundo Geley (2012), a
consciéncia seria o estado de elucidacdo maxima e a plena capacidade de o sujeito livremente
conformar-se as leis Naturais, o que para nos € deveras complicado devido ao que
imaginamos significar um atrofiamento do senso moral pelo discurso hegeménico do
consumo; através do senso moral, explica Geley, aplicamos as leis evolutivas de progresso, de
esforco e de solidariedade, que séo a base da moral natural, submetendo-nos a elas, portanto,
ndo somente pela necessidade e pelo instinto, mas também pelo dever. E para nos, que nao
compreendemos nem a origem nem o verdadeiro proposito do dever, nem o proprio dever,
colonizados pela formacao discursiva do consumo, faz-se penoso o caminho sugerido pelo
senso moral rumo a consciéncia; em sua acepg¢do de voz intima e juiza que preside 0s n0ssos
atos, a consciéncia € sempre escutada quando estamos s6s, pesando-nos em nosso justo valor
(KARDEC, 2002). E reiteramos que para que consigamos escuta-la, € preciso o esforco que
exige a comunicacdo; esse esforco é, em ultima instancia, o esfor¢co do senso moral que se
depura e pelo qual a alma, em comunicacdo/dialogo efetivo, mais livremente se determina no

sentido do melhor, o qual sera sempre conforme as leis Naturais.

Allan Kardec, na Introducédo de O Livro dos Espiritos, demonstra zelo especial em
apresentar defini¢des a palavra alma, uma vez que teria ela que aparecer com frequéncia no

curso da obra. Essas definicbes nos ajudam a perceber a qualidade fundamental do homem,



80

que lhe permite continuar avangando na senda do progresso. Trata-se, justamente, do senso

moral.

A alma, entendida por Kardec, face as confusdes que se fazia em torno da palavra

até a publicacdo do Livro em 1857, fora por ele acrescida de qualificativos que especificam o

ponto de vista pretendido, ou a aplicacdo da palavra: assim ele chega, como veio Geley a

reiterar em sua obra e & sua maneira, a nocdo de alma vital, aquela que seria comum a todos

0s seres organicos: plantas, animais e homens; alma intelectual, que seria pertencente aos

animais e aos homens; e alma espirita, que pertenceria somente ao homem. Ainda que Kardec

ndo tenha aprofundado a questdo das matizes evolutivas do Ser em O Livro dos Espiritos, o

fez em certa medida no livro “A Génese”, bem como Geley em obra intitulada “Do

inconsciente ao consciente”, e tantos outros autores do Espiritismo e dos mais variados

campos da ciéncia; mas mesmo em O Livro dos Espiritos, em meio as introducGes

preliminares sobre a alma, Kardec vai direto ao aspecto que define o0 homem e que vemos se

desvanecer no informacionalismo da economia monetaria, na praxis da cultura da
incomunicagao:

Seja como for, hd um fato que ndo se poderia contestar, porque é resultado da

observagdo, e é que os seres organicos tém em si uma forca intima que produz o

fendbmeno da vida, tanto que essa forca existe; que a vida material € comum a todos

0s seres organicos e que ela é independente da inteligéncia e do pensamento; que a

inteligéncia e o pensamento sdo faculdades proprias de certas espécies organcias;

enfim que, entre as espécies organcias dotadas de inteligéncia e de pensamento, ha

uma dotada de um senso moral especial que Ihe da uma incontestavel superioridade
sobre as outras e que € a espécie humana (KARDEC, 2002 p. 11).

A tese do senso moral (especial) como faculdade propria do homem, que lhe serve
ao discernimento entre o bem e o mal, sendo a moral o bem proceder, pressupde
imediatamente a reflexdo humana, isto €, 0 auto-conhecimento: € preciso voltar-se a si mesmo
para discernir entre 0 bem o mal, para naturalmente buscar-se bem proceder; no caso do
homem, é preciso dialogar efetivamente consigo mesmo e com os outros, conferindo-lhes o
mesmo amor proprio alcancado pela consciéncia, onde reside a base da justica. Como disse
um importante filésofo do século XVIII, relembrando a sentenca que servira como ponto de
partida da doutrina socratica:

O mais Gtil e menos avangado de todos os conhecimentos humanos, parece-me ser 0
do homem, e ouso dizer que a simples inscri¢cdo do templo de Delfos [Conhece-te a
ti mesmo e conhecerds o universo e os deuses] continha um preceito mais

importante e mais dificil do que todos os grossos livros dos moralistas
(ROUSSEAU, 2005, p. 149).
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Nesse sentido, e a partir da proclamada Nova Teoria da Comunicagdo e dos
preceitos platénicos a que se refere, a comunicagdo estd para aquela espécie de coisas que
forcam o pensamento a descobrir 0 que ndo se sabia antes, a superar-se a si mesmo, de modo
que, essencialmente, a comunicacdo humana € o acontecimento/processo de acontecimentos
através dos quais pode o homem/alma associar conhecimento a liberdade e assim progredir
sem grandes entraves e constrangimentos; todavia, como vimos demonstrando através da
exposicdo de categorias de crimes, formas de dominacdo e injustica, a comunicacdo se faz
antes um jogo de trocas vivido inconscientemente, informacionalmente, ou um jogo vivido
pelo corpo desejante — quer pensemos sob os termos de Platdo —, e ndo pela alma livre e
conhecedora, que se auto-determina pelo senso moral; relembremos ainda com Baumam, que
em nossos dias somos levados pela necessidade de nos comodificarmos, de nos
transformarmos em mercadorias atraentes e pressionados a exibir todos os estratagemas e

expedientes usuais da pratica de marketing para esse propdsito.

Os mercados fazem o possivel para tornar a tarefa ainda mais assustadora, e ao
mesmo tempo para fornecer (por determinado preco) atalhos, kits do tipo “faca-
vocé-mesmo” e férmulas patenteadas para aliviar os consumidores desse peso, ou
pelo menos convencé-los de que o alivio cobicado de fato chegou — por um

momento (BAUMAN, 2008, p. 142).

O desvanecimento do senso moral e da alma espirita — a “voz de auto-referéncia”
que se desenvolve como uma subjetividade processada na comunicacdo — é, portanto,
proporcional as relacbes moralmente adiaféricas viabilizadas pela incomunicacdo; esta, a seu
turno, esta intimamente atrelada as “vozes de poder” e as “vozes de saber” de que nos fala
Felix Guattari; essas vozes, assim categorizou o fildsofo, “circunscrevem e cercam, de fora, os
conjuntos humanos, seja por coercdo direta e dominacdo panoptica dos corpos, seja pela
captura imaginaria da alma”, e “se articulam de dentro da subjetividade as pragmaticas
técnico-cientificas e econémicas” (GUATTARI, 1993, p. 179).

A felicidade, sendo ela o objeto a ser alcancado pelo homem — alma espirita —,
demanda dele muito mais do que o instinto e muito mais do que a sua inteligéncia pode lhe
oferecer; entdo demanda mais do que a simples felicidade ofertada pelo
consumo/consumismo, uma vez que estes ndo garantem a seguranca nas relacfes sociais, a
gue ndo se consegue sendo com 0 progresso do senso moral e através da comunicacdo; ao
contrario, praticas de consumo chegam fortemente a colonizar a alma através de vozes de
poder e de saber, alheias ao sentido da comunicacdo e vinculadas aos discursos e imagens

direcionados a uma felicidade que deve mesmo se esgotar num dado momento para que 0
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consumo ndo cesse jamais. Transplantada essa regra a esfera das relagdes inter-humanas,
Bauman (2008) diz que de tao faceis de serem rompidas quanto de serem estabelecidas, hd um
“misto de regozijo ¢ ansiedade” nestes lacos frageis e desintegraveis; porém, é de se constatar
que a inseguranca que permeia esse tipo de relacdo — moralmente adiaférica — torna a
felicidade um objeto ainda mais distante. A “materializacdo do amor” — principal “dano
colateral” do curso da invasdo consumista —, explica 0 sociélogo, prescreve que 0S parceiros
tratem um ao outro como tratam os objetos de consumo; a pratica torna a relacédo esvaziada de
fraternidade, de amor, respeito, responsabilidade e, portanto, faz dela uma relagédo prépria do
informacionalismo, termo que denota 0 modo de desenvolvimento do modo de producéo
capitalista e 0 modo como uns e outros ainda acreditam estar se comunicando, quando tdo

ligados as fontes de informacéo.

Temos visto que o que Marcondes Filho (2010) chamou de continuo atmosférico
mediatico, cenario que teoricamente pode corresponder ao informacionalismo, isto €, o
consumismo de informacdo para o consumo, constrange a liberdade de pensamento — aquela
voz de auto-referéncia de que fala Guattari (1993) — e, dessa forma, contribui ainda mais para
que as relacbes sejam moralmente adiaféricas. Nesse mesmo curso da interferéncia das
formacdes discursivas da economia monetaria, da invasdo do continuo atmosférico mediatico,
das vozes de poder e de saber até nos espa¢os mais intimos da vida — vozes que por toda parte
chamam a nossa atengdo para “fora” dizendo repetidamente “olhe-me, eu estou aqui!”
(BAITELLO JUNIOR, 2003) —, Fragoli Jr., ao abordar os individuos em Simmel (1903), no

classico “As grandes cidades e a vida do espirito”, revela que:
Expostos a incessantes estimulos e a exatiddo calculista da vida pratica, os
individuos situam-se entre o anonimato e uma multiplicidade de papéis em
diferentes circulos, momentos e situacdes; e dentro dessa polaridade se desenvolve,
como uma espécie de defesa psiquica, o carater blasé — reservado, insensivel,
indiferente (cuja analogia a indiferenca produzida pela economia monetéria é frisada

pelo proprio autor, tornando-se, assim, um principio constitutivo) (FRUGOLI
JUNIOR, 2007, p. 15).

Muitos psicologos tém denominado este fendbmeno de cultura do narcisismo,
compreensivel a partir de uma cultura do traumatico (SANTI, 2005); o individuo,
bombardeado com imagens, incapaz de responder a sua insisténcia e ao fato de que se tornam
cada vez maiores e ainda mais repetitivas, “menos atraentes, mais redundantes, mais bobas,
mais apelativas e vazias” (BAITELLO JUNIOR, 2003, p. 80), volta-se a si mesmo — ao corpo

desejante — num recrudecimento das barreiras do eu espiritual. O corpo torna-se, assim, o
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principal local de eclosdo dessa dindmica traumatica, entdo motivada pela necessidade de

defesa do eu face ao contexto ora construido pelas atuais maquinas informacionais.

Flusser (2007), nesse sentido, se refere as tecno-imagens e ao mundo da
comunicacdo nulodimensional; apds ter o homem percorrido a comunicacéo tridimensional,
do corpo, dos gestos, dos sons, odores e movimentos; apos ter conhecido a comunicacao
bidimensional através dos sinais deixados sobre os suportes, as imagens; tendo chegado a
escrita, a comunicagdo unidimensional, do traco e da linha, finalmente codificou 0 mundo da
comunicacdo nulodimensional; as imagens técnicas, produzidas por aparelhos, ndo passam de
uma férmula abstrata, um algoritmo, um namero... E nessa escalada da abstracdo, cujas
imagens sdo os meios pelos quais optamos por nos relacionar na maior parte do tempo, ao
seguirmos o pensamento de Flusser, concluimos que perdemos de vista as nossas dimensdes
essenciais ndo s6 do corpo, mas também do que ele chamaria de intelecto, para nés a alma

pensante e espirita.

Explica o tedrico da comunicacéo, que:

Quando nos transformamos em imagens (os corpos malhados, os modelitos da
altima moda, as regras de boa aparéncia e do bom comportamento, quando levados
aos extremos, produzem imagens bonitas para os olhos dos outros, mas danosas para
nosso proprio corpo). Quando nos transformamos em linha (pensamos apenas na
carreira, na ascensdo, no curriculo!), prejudicamos igualmente a riqueza da
existéncia multipla, diversificada, enriquecida com as experiéncias maravilhosas do
convivio com o outro, com o diferente. Quando nos transformamos em um ponto,
em um ndmero, em uma estatistica, em um valor, ocorre uma perda ainda mais
radical do experimentar e do sentir (para muitas das instituicbes contemporaneas,
somos apenas um cliente, um consumidor, um contribuinte, um cidaddo, entidades
abstratas sem carne nem vida, que assim devem proceder: ndo tém corpo e portanto
ndo deveriam ocupar espaco. O espaco é caro e se todos os clientes frquentassem
suas agéncias bancérias, se todos os cidadaos saissem a0 mesmo tempo as ruas com
seus carros, se todos os contribuintes quisessem saber o destino de suas
contribuigdes, teriamos o colapso das instituicBes que nos querem transformar em
seres nulodimensionais — sem corpo [e sem alma] (BAITELLO JUNIOR, ANO, p.
81-82).

Salvo uma argumentacdo que precisou mostrar que o senso moral do homem
contemporaneo — mais propriamente do homem das cidades globais destinadas ao consumo —
se desvaneceu sob uma incomunicacdo analoga a economia monetaria, a transformacéo das
pessoas em mercadoria/imagem, iremos, na proxima sessdo, abordar as formas discursivas e
dialégicas da comunicagdo humana, conceitos de Vilém Flusser, que servem a uma
interpretagdo deste mesmo cenério de incomunicagdo nas cidades; como abordaremos um
espaco da cidade de Sdo Paulo no Capitulo 3, entendemos que seja este um caminho tedrico

promissor para que possamos Vir a ter mais ferramentas teoOricas para interpretacoes
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vindouras; nesse sentido, também retomaremos os conceitos de sinalizacdo, informacéo e
comunicagdo da Nova Teoria da Comunicacdo, bem como o pensamento de outros autores

que igualmente subsidiam a tese da incomunicacao na praxis da cultura.

2.3 Da incomunicacdo atraves da predominancia da forma discursiva sobre a forma

dialdgica

Sabemos que para Flusser, a quem aproveitamos alguns conceitos neste ensaio — e
especialmente nesta sessdo —, como para boa parte dos pesquisadores das ciéncias da
comunica¢do, o0 homem ndo constitui uma entidade psicoldgica real — uma alma espirita
imortal, inteligente e dotada de senso moral —, porque pressupde-se jamais ter havido qualquer
comunicacdo mediunica capaz de fornecer provas materiais e suficientes deste ser causal e
individual, essencial e extracorpdreo; Flusser ndo considera, crendo ser a matéria anterior a
consciéncia, as inumeras provas da reencarnacdo, 0 que se sabe sobre o “corpo astral” — do
perispirito —, enfim, todo o conhecimento cientifico em torno da propria essencialidade
humana, conhecimento que comumente dizemos comecar (para 0 mundo ocidental) em
Socrates e Platdo até chegar em sua mais plena sintese filoséfica no Espiritismo Dialético de
hoje. Para Flusser e para um discurso que chamamos de materialista e dominante no Campo
das Ciéncias da Comunicacdo, o0 homem se comunica a fim de significar uma vida cujo
destino € a morte, quer dizer, o nada; afinal de contas, a partir da teoria de Flusser — e do
discurso do Campo — pressupde-se que a matéria seja inteligente, ao passo que o Espiritismo
prova e afirma que ela é destituida de inteligéncia, pois que ha um principio inteligente que
independe da matéria. N&o é recorrente no campo das comunicacdes dizer-se, portanto, que o
homem é sobretudo um espirito imortal que transcende os limites da existéncia terrena — as
coercBes do meio geografico e social —, conguanto seja esta uma verdade inconteste para
algumas ciéncias; deste modo, ndo € ponto pacifico inferirmos as nossas interpretacdes e
analises sobre a Comunicacdo Humana o seu carater essencial e imutavel de Progresso,
inferéncia que de algum modo pretendemos fazer neste ensaio, que tem como objetivo,

lembramos, contribuir & area de Teoria e Pesquisa em Comunicacao.

Flusser coloca que o homem se comunica a fim de superar a falta de sentido de
uma vida condenada a morte, a fim de superar a morte de quem ama e a fim de superar a
soliddo; ainda diz, e concordamos com todos estes aspectos da sua teoria — mas sem
menosprezar o0 mediunismo, evidentemente, e suas consequéncias filosoficas —, que 0 homem

seria um animal politico, ndo por ser um animal social, mas por ser um animal solitario
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incapaz de viver na soliddo; dai a razdo porque codifica um mundo de arte, de ciéncia, de
religido, através dos discursos e dos dialogos, que sdo formas de comunicacao decorrentes de

faculdades essenciais a vida de relagéo.

Kardec, certo de que a consciéncia independe da matéria, de modo mais completo
pode identificar a razdo da vida politica e social do homem e entdo o porqué da comunicacao;
no Livro Terceiro de O Livro dos Espiritos, capitulo VI, Lei de Sociedade, em “Necessidade
da vida social”, ele destaca a verdadeira razdo da nossa comunica¢cdo humana; como veremos
em Flusser, essa razdo também aparece nas entrelinhas de sua teoria, quando pretende
caracterizar o pensamento. Certamente, disseram o0s Espiritos a Kardec, o0 homem deve viver
em sociedade; ndo por acaso ele prové da palavra e de todas as outras faculdades necessarias a
vida de relacdo; porquanto os homens procuram a sociedade por instinto, visto que devem
concorrer para o progresso, ajudando-se mutuamente. “O homem deve progredir. Sozinho, ele
ndo pode porque ndo tem todas as faculdades; é-lhe preciso o contato dos outros homens”

(KARDEC, 2002, p. 300). Nos comunicamos, portanto, porque progredimos e para progredir.

Sem uma uma conceituacdo capaz de capturar a unidade real e psicoldgica do
homem, tampouco e, por conseguinte, capaz de apresentar uma razéo plena e justa, uma meta
psicoldgica aos objetivos da comunicagdo, Flusser preferia ndo se referir a pessoas, mas a
intelectos; para ele, o intelecto era considerado o campo dos pensamentos que ocorrem as
pessoas (BERNARDO et al., 2008). Porém, € curioso notar que nesse sentido, Flusser nos
sugere, sem o querer, a causalidade psiquica e moral do espirito, isto é, a esséncia da pessoa
que ndo cessa jamais de progredir; se ele quis dizer que o intelecto esta para uma espécie de
teia de pensamentos dotada de um dinamismo interno que a impede de repousar, porque esse
dinamismo obriga os pensamentos a superarem a si mesmos, ndo disse algo diferente do que o
Espiritismo, salvo que este ndo vé na descontinuidade morfoldgica a descontinuidade dessa
teia de pensamentos; ndo vé no corpo um limite, porque a vida pensante € inata ao Espirito,
este dinamopsiquismo — como assim, semelhantemente, categorizou Gustave Geley —, que por
ndo ser criagdo do corpo, e por ser dotado de um corpo “sutil” — o perispirito — que ndo esta
preso ao corpo ‘“grosseiro”, concorre para 0 progresso indefinidamente, encarnado ou
desencarnado, constituindo algo perduravel e essencial que leva em si as potencialidades de
suas futuras transformacdes e aperfeicoamentos. O espirito inteligente torna-se mais livre — e
assim provavelmente mais feliz — a medida que supera seus pensamentos por pensamentos
“melhores”; ele evolui, como tudo na natureza, & medida que progride intelectualmente,

conhecendo a si mesmo e no exame do outro e a medida que, por conseguinte, aplica mais
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conscientemente as leis evolutivas de amor, de justica e caridade — como disse Kardec —, ou
de progresso, esforco e solidariedade — como disse Geley; essas leis, cuja universalidade fora
atestada pela filosofia Espirita, encontram-se inscritas na (possibilidade de) consciéncia do
individuo/espirito/intelecto, o que exige nosso esforco individual para acessa-las; ao
forgarmos 0 pensamento nos acontecimentos e processos de comunicagdo humana — o0 que
bem define o seu traco essencial de progresso individual e coletivo, o porqué da nossa vida de
relacdo — tendemos a agir com justeza, quer dizer, motivados pela boa vontade, o Unico bem
incondicionado, disse Kant — ilustre filosofo da nossa Era —, em sua grande obra moral: a
Critica da razdo prética (BARROS FILHO, 2010).

A partir de Flusser, e por extensdo a partir do Campo e da nossa preterida
contribuicdo a ele — a partir das nossas sinteses de sentido acerca da comunica¢do humana —,
podemos entender que 0 nosso progresso condiz com a producdo de sentidos; essa producao
busca significados ou idéias verdadeias, a que nossas leis e praticas progressivamente se

conformam; isso diz algo sobre a moral e sobra a civilizacéo:
Imagine uma sociedade que pregasse a mentira, 0 egoismo, o roubo, o assassinato, a
violéncia, a crueldade, o ddio... Ndo teria chance de subsistir, menos ainda de se
expandir em escala planetaria: porque, nela, os homens ndo cessariam de se
enfrentar, de se prejudicar, de se destruir... Por isso, ndo é um acaso se todas as
civilizagdes que se difundiram no mundo coincidem, ao contrario, em valorizar a
sinceridade, a generosidade, o respeito a propriedade e a vida alheia, enfim, a

docura, a compaixdo ou a misericordia. Sendo que humanidade poderia haver? Que
civililagdo? (COMTE-SPONVILLE, 2003, p. 401).

Aquilo que chamamos “o significado”, voltando a Flusser, seria uma congregacao
de pensamentos que se rodeiam de uma aura de satisfacdo por ter-se alcancado a forma tdo
perseguida pelo intelecto; e isso ocorre tanto num ambito individual quanto coletivo;
entretanto, a forma alcancada ndo se acomoda jamais — dada a lei do Progresso -,
configurando, pois, no intelecto em si mesmo, um equilibrio instavel tal qual o equilibrio

instavel da sua prépria cultura e tal como o discurso.

O discurso, para Flusser, é a informacdo sintetizada e compartilhada, que deve
resistir ao efeito entropico da natureza; a forma de comunicacdo discursiva pressupde as
acOes de preservacdo e manutencdo da informacdo, a constituir os caracteres culturais que

determinam os habitos.

Mas se o significado € uma espécie de equilibrio instavel e o discurso também, é

porque de fato progredimos intelectual e moralmente, a partir de dialogos e na dialética; é
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porque somos nos outros, verdadeiramente, a soma de unidades pensantes que progridem na

historia, que igualmente evolui.

Como pudera ter nos sugerido nosso ilustre filosofo cotemporéneo da
comunicacdo, 0s pensamentos seriam processos estéticos e auto-reprodutivos. Como
dissemos, a esséncia do homem ¢ a alma pensante, entdo se Flusser diz que um pensamento
singular, embora completo, ¢ “ndo obstante carregado de um dinamismo interno que o impede
de repousar sobre si mesmo” (BERNARDO et al., 2008, p. 114), é porque é esta, justamente,
a mesma natureza dindmica e progressista da alma, que se confunde com o seu pensar
dialdgico. Trocamos de pensamentos e de informacdes disponiveis — discursos — na esperanca
de sintetizarmos novas informagdes, novos pensamentos; isso € o que define a forma de

comunicacao dialdgica.

A tese da incomunicacdo que depreendemos de Flusser diz respeito a um
constrangimento do intelecto, a uma inatividade dos pensamentos que ndo mais superam a si
mesmos, porque o homem dai ndo dialoga efetivamente. A caréncia de didlogos efetivos
pressupde que os “campos de pensamentos”, que deveriam superar-se na busca de
significados novos e mais perfeitos, ndo buscam sendo a inatividade, na medida que repetem,
programados, a programacdo de consumo imposta pela onipresenca dos discursos

predominantes — as informacdes ja sintetizadas da cultura dominante.

O mesmo sentido depreendemos da Nova Teoria da Comunicacdo, que nos
ofereceu os conceitos de sinalizacdo, informacédo e comunicacdo. Uma correlacdo de sentidos
possivel entre os conceitos indica estar a comunicacdo para a ordem de um acontecimento
extraordinério em que — diferentemente de um simples arrebatamento da alma face a tudo
aquilo que sinaliza, diferentemente de um mero informar-se, de um voltar-se a um sinal, ou de
um acometimento pela seducao ou impertinéncia, por exemplo, da publicidade na cidade, dos
sinais fortes demais para serem ignorados (0 que configuraria uma comunicacdo discursiva
nos termos de Flusser) — o Ser transforma-se a si mesmo, quer dizer, engaja-se ndo s6 num
acontecimento estético, de intercdmbio com o outro e com o mundo — de didlogo efetivo —,
mas num processo de evolucdo individual e moral que concorre ao progresso individual e
coletivo; porquanto se & comunicagdo podemos atribuir tais acepc¢des, a incomunicagéo teria
que configurar aquele acontecimento de ordem que mantém o pensamento inativo ou sob

aparéncia de atividade, talvez na esfera disto que vimos chamando de informacionalismo,
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inspirados na teoria da comunicacdo em rede de Manuel Castells (2006), e talvez no &mbito
do que a Nova Teoria chama de continuo atmosférico mediatico.

Nossa hipétese, quando seguimos o conselho de Flusser — ao direcionar a queixa
da dificuldade de comunicacdo para a onipresenca dos discursos predominantes, estes que
tornam o dialogo desnecessario —, € que se a comunicacdo tem a ver com 0 progresso do
intelecto e com o progresso do senso moral — com uma autoconstrugdo reflexiva —, a
incomunicagdo tem a ver com a eupraxia econémica, isto €, com a grande midia de massa,
este modo de desenvolvimento espetaculoista e discursivo da economia monetéria, que se nos
impbe como uma avalanche de imagens sobre 0s nossos olhos. Visando o crescimento
econémico a qualquer custo, “elas [as imagens] nos invadem e se impdem [...] em formatos
cada vez mais gigantescos, em uma quantidade avassaladora de lugares” (BAITELLO
JUNIOR, ANO, p. 79). O pesquisador em comunicacdo coloca em perspectiva — ao falar de
“publicidade e imagem: a visdo e seus excessos” — este mesmo cenario de predominancia da
forma discursiva sobre a forma dialdgica na sociedade de consumidores. Parafraseando
Malena Contrera (2002), denomina esse fendmeno de “sociedade de obesos anémicos”,
porque come-se muito alimento sem nutrientes.

Consomem-se muitas imagens que ndo tém nenhuma informacgdo nova, nenhum
apelo novo, nenhuma surpresa, nenhum nutriente para a alma, que se repetem até a
exaustdo. Instaura-se ai uma escalada: quanto mais elas querem ser vistas, mais

nossos olhos resistem em vé-las. Quanto mais visibilidade, mais invisibilidade. Uma
estratégia que conduz a uma crise sem solucdo (BAITELLO JUNIOR, ANO, p. 80).

Essa estratégia tipica de centros urbanos orientados ao consumo, cujo excesso de
visibilidade discursiva corre o risco da invisibilidade, costuma, pois, incorrer num
constrangimento do intelecto, isto é, num constrangimento da sua capacidade de produzir
sentidos novos, de progredir e entdo de se comunicar; tem a ver com o que Flusser sugere,
guando nos queixamos da incomunicacdo, se tratar de uma espécie de disfuncdo ou
desequilibrio entre a forma discursiva e a forma dialdgica, principios intersubjetivos
contrarios mas complementares. Esses principios, segundo Flusser, pressupondo um ao outro
e dependentes um do outro, requerem um equilibrio para que a comunicagédo aconteca; vemos
que tal enfoque esta diretamente ligado & condigdo politica do homem, porque embora os
principios dialogicos e discursivos sejam inseparaveis, a diferenca entre eles é absoluta e as
consequéncias, para aqueles que se envolvem com um ou com outro, sdo radicamente

distintas.
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Aquele que se envolve com uma comunicacdo dialdgica participa ativamente da
producdo de novas informacdes, imagens (enddgenas), ou sinteses de sentido; produz uma
reflexividade critica, uma voz intima que busca por uma auto-identidade e uma auto-
referéncia; a comunicacdo dialdgica configura, pois, uma potencialidade poética, isto &,
discursiva, capaz de transformar pensamentos em imagens exdgenas — caracteres discursivos
da educacdo moral coletiva —, que podem nédo s6 garantir a inscri¢cdo do sujeito histérico na
cultura, mas oferecer-lne um sentimento de participacdo na historia; todavia, explica o
filésofo, se ha uma predominancia da forma dialogica sobre a forma discursiva, os homens
sentem-se solitarios porque extirpados da historia; isso indica uma coisa acerca da
comunicacdo discursiva, conquanto ela esteja hoje tdo vinculada as representacbes do
consumo: ¢ ela a forma de comunicacdo pela qual o homem se inscreve na historia — e ele
tende a reclamar por essa inscricdo —, ora suscitando novos discursos, isto €, novas sinteses de
informacgdes, ora reiterando as sinteses que ja existem, o que € mais comum e que define, sob
0s tracos da comunicacgdo de massa e da sociedade em rede, a tese da incomunicagéo a partir

da predominancia da forma discursiva sobre a forma dialdgica.

A incomunicacéo, dado o desequilibrio entre as formas discursivas e dial6gicas na
praxis da cultura, sustenta-se na idéia — esta de outro grande pesquisador da nossa condicdo,
coerente com o que vimos dizendo — de que as atuais maquinas informacionais se contentam
apenas em veicular conteudos representativos — discursivos —, que ndo concorrem para a
confeccdo de novos agenciamentos de enunciacdo individuais e/ou coletivos — dialogos que
configurariam discursos (GUATTARI, 1993, p. 178).

No proximo capitulo, vamos dar um exemplo, a partir do estudo do objeto da
publicidade no metrd de Sdo Paulo, de uma zona de negociacdo simbdlica que,
predominantemente, se constitui pela participacdo dos individuos na forma discursiva e
hegemdnica de comunicacgdo para o consumo. Essa participacao, a seu turno, tem a ver com a
ndo participacdo (efetiva) da multiddo na constituicdo dos caracteres do discurso publicitério,
indicando o esvaziamento de didlogos efetivos e entdo de comunicagdo e producdo de
sentidos na publi(cidade) no metr6. Mas estando essa zona em meio a tantas outras zonas de
negociacdo, como a zona da reflexdo/meditacdo, a zona de negociacdo simbolica propria ao
uso do metrd — referente aos sinais que servem ao usuario —, a zona de uso de aparelhos
eletronicos individuais e publicos, a zona da leitura de livros, revistas, cadernos, a zona de
obras de arte, de poesia, de musica; a zona de intercAmbio de miradas, conversas, tumultos,

brigas, caricias — o0s transtornos, acidentes, encontros e despedidas —, enfim, existindo
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infinitas zonas de mediac&o — inclusive invisiveis — e em meio as mil formas de sociabilidade,
é evidente que a comunica¢gdo humana, enquanto acontecimento extraordinério atrelado ao
progresso (intelectual e moral), também encontre o seu espaco nesta polifonia urbana,
horizonte da experiéncia da viagem com o desconhecido. Afinal de contas, ndo hd uma
politica administrativa que dé conta de provocar, a todo instante, a inatividade da producéo de
novos sentidos individuais e coletivos, o que também prova ser o progresso uma lei Natural

que ndo pode ser suprimida no Espirito.

Este dinamopsiquismo que é o Espirito, naturalmente busca defender-se do
informacionalismo — dai o carater blasé e a cultura do narcisismo —, na mesma medida que
também busca arejar-se com experiéncias “verdadeiras” que lhe servem ao crescimento;
busca, por isso, a comunicacdo, isto é, o didlogo efetivo, o que de fato atribui a forma
discursiva e hegemdnica de comunicacdo para 0 consumo — esta forma cristalizada, neutra e
indiferente de interacdo —, o traco de instabilidade; Gramsci poderia dizer que o dialogo
efetivo faz da incomunicacdo na praxis da cultura “um continuo processo de formacéo e
suplantagdo de um equilibrio instavel” (GRAMSCI, 1988, p. 423).

Sera capital ressaltarmos que a forma discursiva da comunicagdo publicitéria, por
levar consigo o gérmen do didlogo — e tdo logo assim € que chegamos a no¢do de zona de
negociacdo simbolica —, pode oferecer formas alternativas de comunicacédo e participacdo na
cultura. Malgrado esteja a publicidade normalmente vinculada a conclamacéo ao consumo e a
incomunicacdo, pode mesmo assim buscar o dialogo efetivo e a participacdo criativa da
multiddo, no que diz respeito a confecgcdo dos seus caracteres discursivos. 1sso, sem divida,
representaria uma possibilidade relacionada a agéncia humana, a acéo individual na cultura e

na politica.

Resende e Ramalho (2005), em “uma reflexdo acerca dos desdobramentos
recentes da teoria social do discurso”, ao abordarem as contribuicbes de Chouliaraki e
Fairclough, asseveram que as atividades reflexivas do individuo, na busca pela auto-

identidade, podem sinalizar uma possibilidade de mudanca:

Essa acdo individual pode representar um artificio potencial para a superacdo das
relagcbes assimétricas, desde que este elemento ativo seja subsidiado por uma
reflexividade critica. A reflexividade sugere que toda pratica tem um elemento
discursivo, ndo apenas porque toda pratica envolve, em grau variado, 0 uso da
linguagem, mas também porque as construgdes discursivas sobre praticas sdo
também parte das praticas. A reflexividade institucional discutida por Giddens
(1991, 2002) como um traco basico da modernidade, sugere que, na modernidade
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tardia a atividade social e as relacfes materiais com a natureza sdo intensamente
revisadas pelos atores a luz de novo conhecimento ou informagéo.

Dessa forma, préaticas podem depender dessas autoconstrugdes reflexivas, cada vez
mais influenciadas pela informagdo circundante, para sustentar relacdes de
dominacédo. Os sentidos a servico da dominacdo podem estar presentes nas formas
simbélicas préprias da atividade social particular ou podem se fazer presentes nas
autoconstrucdes reflexivas, caso a ideologia seja internalizada e naturalizada pelas
pessoas. No entanto, a busca pela auto-identidade, que deve ser criada e sustentada
rotineiramente nas atividades reflexivas do individuo, também pode sinalizar
possibilidade de mudanca (RESENDE e RAMALHO, 2005, p. 37).

Partiremos para este proximo Capitulo — “Publicidade no metré de Sdo Paulo” —
com uma interpretacdo decorrente de uma abstracdo epistemoldgica da forma-cidade-
publicidade-metrd, considerando haver uma predominancia da forma discursiva sobre a forma
dialégica de comunicacdo, no que toca especialmente ao consumo da propria informacéo
publicitaria; por outro lado, partiremos também com a observacdo etnografica que pode
“registrar” a possibilidade de comunicacdo nesta zona de negociacdo simbolica, a que
chamamos de publi(cidade), pois que fora nela observado a busca pela auto-identidade através

de formas dialdgicas de agenciamento individual.
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CAPITULO 3: PUBLICIDADE NO METRO DE SAO PAULO
3.1 Do objeto e do método

Massimo Canevacci (2004, p. 17-18), renomado antropdlogo da comunicacdo, tendo
relacionado a cidade e a comunicagéo urbana a um coro que canta com uma multiplicidade de
vozes que se aproximam e se distanciam, sobrepdem-se, misturam-se e se contrastam, fez
dessa polifonia uma escolha metodoldgica: quis ele “dar voz a muitas vozes”,
“experimentando assim um enfoque polifénico com o qual se pode representar 0 mesmo
objeto — justamente a comunicagdo urbana”. De modo que para ele, a polifonia esta no objeto
e no método, tendo desenvolvido a sua obra, “A cidade polifénica: ensaio sobre a
antropologia da comunicagdo urbana”, dispondo cada capitulo ou pardgrafo a partir de um
tema especifico, como se fossem solistas que seguem uma partitura musical — segundo regras
proprias —, mas simultaneamente condicionados pelos desenvolvimentos melédicos (ou pelas

tensdes dissonantes) de todos os demais.

Se a cidade se caracteriza pela sobreposicdo de melodias e harmonias, ruidos e
sons, regras e improvisagdes, estamos convencidos de que “por meio da multiplicagdo de
enfoques — os ‘olhares’ ou ‘vozes’ — relacionados com o0 mesmo tema, seja possivel se
avizinhar mais a representagdo do objeto de pesquisa, que €, neste caso, a propria cidade”
(CANEVACCI, 2004, p. 18). Para nds, o objeto de pesquisa é a publi(cidade) no metrd de
Sao Paulo, esta zona de negociagdo simbolica entre uma multiddo e a publicidade alocada

nesse lugar.

Ao enfocarmos a natureza desse tipo de enunciacdo da recepcdo publicitaria,

tivemos que nos colocar obliquamente entre o objeto-sujeito, a fim de estabelecermos com a

multiddo e a publicidade um “profundo relacionamento de intercambio mutuo, de dons

emotivos, de empatias cognitivas, de solidariedades divergentes” (CANEVACCI, 2004, p.

44). Seguindo o0 modelo proposto pelo antrop6logo da comunicagdo urbana, de concepcao do
objeto e do método de sua apreensao e escrita,

ndo serdo entrevistados os bandos de jovens que vivem pelas esquinas, as crescentes

faccOes rebeldes metropolitanas, 0s varios grupos étnicos mais ou menos

misturados. N&o é, portanto, a audi¢do que deve apurar-se ou a linguagem verbal.

Mas sim o olhar e a linguagem dos signos. O visual torna-se assim o centro

polimérfico que deve ser interpretado e o meio da interpretacdo. O visual é objeto e
método (CANEVACCI, 2004, p. 44).
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3.2 Publicidade e dinheiro: signos por exceléncia do espetaculo

O caréater fundamentalmente tautologico do espetaculo decorre do simples fato de
seus meios serem, a0 mesmo tempo, seu fim. E o sol que nunca se pde no império da
passividade moderna. Recobre toda a superficie do mundo e esta indefinidamente
impregnado de sua prdpria gléria (DEBORD, 1997, p. 17).
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A publicidade, inserindo-se no rol das linguagens midiaticas que se espraiaram junto do novo
modelo de producdo baseado na flexibilidade e nas redes — novo em relagdo a rigidez do
fordismo e sua linha de montagem —, tem como objetivo, principalmente, divulgar produtos e
servigos por meio de anuncios geralmente pagos e veiculados por um anunciante identificado.
Os objetivos da operagdo publicitaria sdo principalmente de interesse comercial e
correspondem ao conjunto de técnicas e atividades de informacdo e persuasdo, destinadas a
influenciar as opiniBes, os sentimentos e as atitudes do publico (RABACA e BARBOSA,
1987).

Em documento oficial fornecido pelo Metrd SP’, que visa oferecer aos
anunciantes e potenciais anunciantes dados da “Avaliagdo da Midia Metrd, 2008 — pesquisa
realizada pelo Instituto de Pesquisa Ipsos-Marplan —, em “declara¢cdes dos anunciantes”,
pode-se ler: “Porque o retorno é garantido. Muitos produtos e clientes estdo neste segmento
de usuarios do Metr6. Eu penso que la vende, cria imagem, chama atencdo. Nem sempre o0
intuito de uma campanha é vender. O Metr0 se presta a muitas alternativas de publicidade”.

’ Trata-se de uma sociedade anonima de economia mista, que soma-se as “vozes de poder e de saber” da malha
férrea da regido metropolitana.
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Embora néo se saiba ao certo o grau de influéncia da publicidade e da publicidade
no metrd — e menos ainda o poderiamos saber a partir do didlogo do Metr6 SP com seus
clientes anunciantes... Embora ndo se saiba até onde seu poder de condicionamento da
vontade consegue anular o mecanismo de defesa, percepcéo e capacidade seletiva do homem,
sabemos que as figuras e temas articulados pelo seu discurso visam sobretudo construir uma
“imagem de marca” e que, portanto, atuam diretamente na propria estrutura do imaginario,
segundo arquétipos préprios dos chamados “mitos da midia™; assim é que a publicidade trata
de fazer precipitar, material e imageticamente, figurinos-modelo do espirito humano que

ordenam os sonhos e, particularmente, os sonhos racionalizados.

Estima-se que no metrd, a partir desse documento supracitado, 82% dos
entrevistados sejam impactados pela Midia Metrd, e que desses, 6% concretizem a compra do
produto/servi¢co. Mas isso diz muito pouco — esse tipo de dado — sobre o fato de que os
modernos meios de informacdo e as narrativas publicitarias influenciam na formacédo do
individuo, nos seus gostos, nas suas preferéncias e opinides, no modo como vem a responder
a imposicao discursiva do consumo; e talvez esses dados ndo digam nada além do que dizem,
porque ndo devem mesmo dizer; devem ter que guardar a mesma esterelidade do discurso do
consumo, que ora substitui o sentido de identidade sociocultural. E € ai, justamente, que se
revela uma situacdo da cultura de massa e do espetaculo. O espaco visual da cidade, no caso
do metrd, é vendido a publicidade, de modo que a ocupacdo dessa formacdo discursiva ai
engendra-se numa representatividade social e imaginaria — em detrimento de tantas outras
possiveis —, pautada em uma “espécie de faléncia das experiéncias interpessoais cotidianas,
gue se tornaram aprisionadas por um modo de vida estereotipado (que limita as experiéncias

pessoais mais particulares) tipico das sociedades de massa” (CONTRERA, 2002, p. 106).

Nesse sentido, um anuncio gigantesco na cidade, como aquele das Pernambucanas
— que entdo anunciam uma linha de crédito “sujeito a aprovagdo no ato da solicitagdo de

8 _ alocado no mezanino de distribuicdo da principal e mais movimentada

empréstimo”
Estacdo de metr6 da cidade, a Estacdo Sé, faz desta imagem — que veio a se repetir em outros
meses, sO que com figuras diferentes (outro casal, agora com notas de cem reais) — uma
imagem/informac&o forte demais para ser ignorada.

A decisdo, que estd na base da minha transformacdo de um sinal em informacéo,
pode ocorrer neste caso de uma maneira forcada. Voltamo-nos a coisa, ao sinal, nao

8 Pode-se ler no anuncio, sobre as cabegas das personagens: “crédito sujeito a aprovagio no ato da solicitagdo de
empréstimo. Verifique a taxa de juros vigente no dia”.
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por decisdo propria mas por um artificio ardiloso, envolvente, caviloso. E uma
estratégia de seducdo, semelhante a sedugdo amorosa em que me volto a pessoa ndo
necessariamente porque a estava procurando mas porque cai num tipo de cilada,
cujos meios ndo pude identificar (MARCONDES FILHO, 2010, p. 22-23).

A imagem a que nos referimos, que pressupde a forma — banner gigantesco —
vendida como produto de midia do Metrd SP, a nosso ver implica num constrangimento da
visdo/imaginacdo, na medida em que o distribuir-se pelo mezanino de iluminacdo, fornecida
com privilégio ao cartaz, € acrescido do totem, da figura que deve ocupar o papel reprodutor
dos sentidos ordenadores da sociedade, igual realiza uma abelha-rainha ao reproduzir ovos
entre as operarias. Se aos olhos das “operarias” ndo escapa a imagem esdruxula e gritante do
anuncio, entdo o que ndo se V€ gracas a0 mecanismo de defesa — este recrudeciemento da
percepcdo ou o refinamento da capacidade seletiva do passageiro —, mas que queria tanto ser
visto, converte-se em uma informacdo (uma absorcdo psiquica) traumatica; como a abelha-
rainha, parece 0 anuncio conter um feroménio que inibe a construcdo de novas células de
rainhas (novos sentidos) por parte das operarias que ora a cercam, fornecem-lhe alimento e
cuidam de seus ovos — os sentidos ja cristalizados da sociedade de consumidores; ao
cultivarem os sentidos apregoados pela rainha (a publicidade), contaminando-se de seu
feromonio inibidor da producdo de sentidos novos, as operarias experimentam o drama da
predominancia da forma discursiva sobre a forma dialégica na publi(cidade), na sua forma de
trauma. O psicanalista Jurandir Freire-Costa (1984) recupera a formulacdo de trauma
apresentada por Freud (1999), em Além do principio do prazer, a que nos cabe perfeitamente.
E o professor Pedro de Santi quem nos apresenta a sintese:

O trauma implica uma invasdo pelo ambiente, que ultrapassa as possibilidades de
compreensdo e controle da situacdo pelo eu. Essa invasdo desperta excitacGes
internas incontroldveis e angustiantes. Diante de toda essa desorganizacao e excesso,

0 eu procura, defensivamente, fechar-se com relacdo ao mundo externo, num
recrudescimento das barreiras que o constituem (SANTI, 2005, p. 189).

Tratando de ler a nossa imagem publicitaria das Pernambucanas, passando mais
atentamente por suas figuras e temas suscitados, vemos a proposta de uma estética de
estereotipos da producdo em série, ao relacionar o leque de dinheiro — sdo nove notas de
cinguenta reais —, com 0 homem que abraca a mulher sobre um fundo azul — que néo existe no
mundo real —, ambos expressando uma satisfagdo imediata, mas especialmente possivel de ser
ampliada (neste lugar que ndo existe) atraveés do crédito monetario; a satisfagdo, tornada
imagem, encontra-se sobretudo em suspensdo, como em um sonho que ali se materializa no
olhar da mulher que divaga, no seu sorriso, e no olhar introspectivo do homem que a envolve

em paz e em seguranca; porém o texto verbal, que ocupa um lugar quase que insignificante na
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parte superior do anincio, ndo é assim tdo ladico e atrativo, ja que revela que para aquela
felicidade possivel existe um caminho que deve ser pavimentado com a solicitacdo de um
empréstico, sob o constrangimento potencial de reprovacao, e ainda sob o clima intempestivo
da “taxa de juros vigente no dia”, esta que vai dizer, no final das contas, o0 quanto tera que ser
pago a mais pela “felicidade” que, em verdade, fora possivel de ter sido tomada como um

empréstimo...

A felicidade, a seguranga e 0 prazer que se véem ali estampados juntos da sua
razdo de ser, representam um sentido bem diferente daquele que diz ser o dinheiro o signo que
por exceléncia converte qualidade em quantidade, que afina o entendimento e propicia
relacGes moralmente adiaforicas; basta sairmos da Estacdo — as vezes nem isso € preciso para
depararmo-nos com sujeitos que vasculham os lixos e pedem dinheiro — forgarmos o
pensamento num exercicio deliberado de estranhamento e aproximacdo, e poderemos
subitamente ver o que pressupde o dinheiro: a pauperizacdo e a exclusdo de uma multidao que
geralmente ndo usa o metrd e que dorme na rua e revira o lixo, e que sequer tem a perspectiva
de vir a solicitar um empréstimo para tentar uma recomodificacéo; ainda que viesse a solicita-

lo, nos perguntamos: seria ela aprovada no ato da solicitagdo?

3.3 Publicidade: uso e consumo no metrd

Se a vida se esgota em consumo,

O consumo esgota a vida.

Quando o que estd é miragem

Miragem é apenas imagem

que se esvanece...

Fruto ilusionista da mente.

Aquilo que embriaga e entorpece,

Aquilo que entorpece também mente.

Ter mais... Poder mais...

Interesses e egoismos, necessidades...

Vontades e desejos, caréncias...

Eis os ventos que alimentam as pas deste moinho.
Eis o que alimenta a roda-viva deste jogo.
Enquanto persistirem, as rodas apenas girardo para um lado. (BITTAR, 2009, p. 7)

Anuncie no Metré.
O impacto
que a sua marca
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Tendo o Estado voltado-se mais ativo em proteger os interesses das corporacOes e da elite
financeira ap6s a Segunda Guerra Mundial, ele mobilizou-se justamente a pavimentar 0s
caminhos onde a légica do capital pudesse vigorar com proveito (CAIAFA, 2009), em
especial no ambito do desenvolvimento das tecnoimagens de que fala Flusser (2007), ou no

ambito do informacionalismo de que fala Castells (2006).

Vimos proliferar rapidamente os recantos do capital, particularmente a partir dos
anos 1980, quando as diversas formas de privatizagdo se impuseram através de titulos legais e
de praticas concretas; multiplicaram-se, assim, as superficies de inscricdo do capital, inclusive

na esfera dos equipamentos coletivos.

Esta definicdo de equipamento coletivo é importante para examinarmos a
inscricdo publicitaria no metr6, no que se refere a interface que realiza entre duas dimensdes
especiais que se sobrepdem: a dimensdo do uso e a dimensdo do consumo. Essa sobreposicéo,
por sua vez, ndo € sem consequéncias para as construcdes imagindrias e discursivas e para as

socialidades que se estabelecem no metrd e fora dele.

Num equipamento coletivo se presta um servigo a uma coletividade. A nocéo de
servico ndo € uniforme, dai a diversidade dos equipamentos coletivos. A rigor,
contudo, a nogdo de equipamento coletivo se aplica principalmente ao conjunto de
dispositivos espaciais que proporcionam um servico publico, ou seja, um servi¢o em
alguma medida vital para a coletividade (CAIAFA, 2009, p. 21).

Quanto a definicdo de servigo publico, a ilustre pesquisadora Janice Caiafa revela
que a legislacdo brasileira distingue o servico publico estrito senso, como o0 que se presta hum
hospital, do servigo do transporte, entdo considerado como “utilidade publica” e caracterizado
ndo mais pela “essencialidade”, mas pela “conveniéncia” (MEIRELLES, 1995). “Nos dois
casos, a Constituicdo Federal deixa claro que cabe ao poder publico o fornecimento desses
servicos e 0 obriga, assim como aos eventuais delegados, a fornecer servicos adequados,

eficientes, seguros e continuos” (CAIAFA, 2009, p. 21).

Em Séao Paulo, sabe-se que as 5 linhas do metr6 séo geridas pelo setor publico — o
Governo do Estado —, embora caiba ao municipio, por sua vez, organizar e prestar,
diretamente ou sob o regime de concessédo ou permissdo — como ocorre em conjunto com o
Metrd SP e a Via Quatro —, os servicos publicos de interesse local. Nesse sentido, ha um
investimento particular no expediente midiatico e a publicidade parece explorar a0 maximo
essa possibilidade, cuja venda do espaco visual gera uma renda alternativa muito lucrativa que

se acrescenta a receita produzida com a bilheteria (CAIAFA, 2009). Em meio a esse cenario,
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vale mencionar, vemos protestos esparsos contra a concessdo das linhas a iniciativa privada,
contra 0 aumento da tarifa do transporte coletivo na cidade, contra o atraso na entrega das
novas EstacOes, contra a falta de cobertura adequada as familias que perderam parentes nas
obras dessas EstacOes, contra os problemas de superlotacéo, etc; os paulistanos, como se sabe,
nunca avaliaram de maneira tdo negativa o metrd, meio de transporte adotado por 35% dos
moradores (SPINELLI, 2011).

Em suas pesquisas sobre o metr6 do Rio de Janeiro, Caiafa mostrou como na
situacdo de gestdo privada o direito de uso era substituido pelo fendbmeno do consumo. “Os
passageiros nao sdo tratados como usuarios daquele servico, como tendo direito de uso do
servico fornecido pelo equipamento coletivo, mas como consumidores, como compradores de
deslocamento” (CAIAFA, 2009, p. 21). Ela chama isso de passagem de usuario a cliente, o

que confere ao equipamento coletivo de transporte a cobica pelo poder empresarial e a

qualidade de superficie para os emblemas do marketing.

Curiosamente, n6s pudemos acompanhar esta passagem de usuério a cliente
através da evolucdo/substituicdo da palavra usuério por consumidor na propria campanha
publicitaria da Midia Metrd, no espago do metrd.
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Al

Mais de 3 milhoes
de consumidores
por dia

A ocupacéo do espaco do metr6 com anuncios institucionais e de outras empresas
denota estarmos tratando de uma intengdo de se tirar proveito das pessoas que ali ingressaram
para se transportar, entdo colocadas para fazer render; incitadas a compra de outros produtos
gue ndo o transporte, a multiddo, tdo rica e diversificada, € colocada sob tratamento de
consumidora potencial de tudo aquilo que, na maioria dos casos, se anuncia e ndo interessa;
demais disso, os proprios discursos da publicidade, ao se converterem em objetos de
consumo, demonstram quase sempre dispensarem o dialogo e a participacdo: ao consumirmos
estas imagens tendemos a ndo produzir novas imagens, isto é, desenvolvermos dialogos
efetivos com elas, desdobrando-as, desenrolando-as de modo a enriquecer e ativar a nossa
imaginacédo; a forma predominantemente discursiva de comunicagdo — a usar mais uma vez a
terminologia de Flusser —, tal como se impde através das imagens nos painéis, adesivos,
totens de midia e TV, feitos por agéncias de propaganda e produtoras, geralmente nédo

permitem que os usuérios marquem ali a sua atividade criativa.
Novamente, a dimensdo do uso recua — trata-se muito menos do espaco de um
equipamento de servigo. O espago metropolitano tornado suporte de publicidade ndo
parece ter como principal funcdo nos conduzir ou orientar, propiciando a viagem. O
objetivo de nos expor aos diversos produtos (inclusive o transporte) toma a dianteira

e modifica a relacdo com o lugar, afetando as pessoas — sensiveis de diferentes
maneiras, [...], a esse outro tipo de acolhida (CAIAFA, 2009, p. 29).

Como vemos em muitos metrds pelo mundo, em S&o Paulo isto ndo é diferente —
dada a pavimentacdo do capital e a padronizacdo das midias e dos produtos culturais em
ambito global —, ha um investimento particular no expediente publicitario, cuja abrangéncia
parece permitir explorar-se a0 maximo esta possibilidade de negécio; desde a entrada de uma
estacdo, somos acolhidos por anuncios nos formatos de um “painel classico” ou de um “painel
super” (assim pode-se ler no catalogo “midia produtos” do Metré SP); mas podemos também
ser acolhidos por um “painel super backlight”, ou “hiper backlight™... Fato é que na estagé&o,

por toda parte, ainda encontramos “adesivag¢des” ou painéis, inclusive nas roletas das catracas
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e até em elevadores e corrimdos; nas plataforas de acesso as composic¢Ges, temos 0s “painéis

dupla face” e as TV’s; no trem, por fora, composicdes revestidas de publicidade, por dentro,

nos — como se estivessemos na publicidade contidos —, ao lado de outros painéis e sancas,
TV’s...

No universo do uso, os dispositivos do equipamento coletivo se prestam antes de
tudo a garantir o exercicio do direito a um servigo. A ocupacdo do espaco pelos
usuarios se justifica plenamente na busca desse fim. Na acolhida do consumo, ao
contrario, a presencga dos usuarios é como que subordinada a presenca dos antncios
(CAIAFA, 2009, p. 30).

Caiafa nos diz que essa subordinacdo a presenca dos anuncios indica que 0 espacgo
vem a sofrer uma espécie de desqualificacdo, um certo tipo de esvaziamento ligado ao sentido

do espaco como realizac¢ao do direito de uso.

Todavia, propde a pesquisadora, a questdo ndo estd em condenar de uma vez por
todas a utilizacdo do espaco do metr6 para a publicidade. Mas em “perceber como isso se
realiza, qual o tipo de tratamento do espago que se desenvolve em cada caso e quais s&o 0s
seus resultados” (CAIAFA, 2009, p. 31).

No metrd de Sdo Paulo, como em qualquer metrd de uma metrépole que se preste
as dindmicas de negocio da “comunicag@o visual para 0 consumo”, o espacgo néo é totalmente
destituido de suas outras funcBes. O equipamento coletivo, “ambiente maquinico” que
pressupbe a criacdo de ordem, se presta a tarefa de conduzir e distribuir a multiddo pela
cidade, de constituir um meio social heterogéneo onde os viajantes vao se encontrar de
alguma forma em cada caso; porquanto nesse espago, outros lacos que ndo os do consumo se
produzem, “experiéncias marcadas pela imprevisibilidade que podem nos surpreender e que
levam ao encontro de pessoas estranhas, de atividades diversas que introduzem novidade em
nossas vidas” (CAIAFA, 2007, p. 11). Caiafa sugere que notemos o tipo de tratamento do
espaco que prevalece e que passemos a observar os efeitos de poder que se extraem dai, além

das possibilidades de fruicéo.
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3.4 Publicidade no metrd: a Coisa desejante

Em minha calga esta grudado um nome
Que ndo é meu de batismo ou de cartério
Um nome... estranho.

[...]

Desde a cabeca ao bico dos sapatos
S&o mensagens,

Letras falantes,

Gritos visuais,

Ordens de uso, abuso, reincidéncias.
Costume, habito, perméncia,
Indispensabilidade,

E fazem de mim homem-andncio itinerante,
Escravo da matéria anunciada.
Estou, estou na moda.

[...]

Por me ostentar assim, tdo orgulhoso
De ser ndo eu, mas artigo industrial,
Pe¢o que meu nome retifiquem.

Ja ndo me convém o titulo de homem.
Meu nome novo é Coisa.

Eu sou a Coisa, coisamente.
Carlos Drummond de Andrade (1984).

Na sociedade de consumidores, explica o sociolégo (BAUMAN, 2008), ninguém pode se
tornar um sujeito sem primeiro virar mercadoria; e para manter assegurada essa sua
subjetividade, o sujeito deve recarregar de maneira perpétua as capacidades esperadas e
exigidas de uma mercadoria vendavel; dai busca destacar-se da massa de mercadorias: busca
ser notado e cobi¢cado ndo como uma coisa, mas como a Coisa. “A sociedade de consumo

teria como um de seus componentes a busca pela construcdo de subjetividades singulares, o
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que ocorre, num aparente paradoxo, no contexto de producao massificante” (SANTI, 2005, p.

187).

No anuncio que ora apresentamos, alocado bem quando entramos ou saimos de
uma estacéo, € possivel observar um entrelacamento concreto, experimental e transdisciplinar
entre a sociologia de Bauman e a poesia de Drummond. Mas propomos, ainda, aditar uma
perspectiva psicanalitica no debate, a fim de entendermos melhor a presenca publicitaria de
certos anuncios no metrd, cujos temas e figuras, muito recorrentes, estdo ligados a busca pela
construcdo de subjetividade através da formacdo tecnica, académica e/ou profissional e
através de esteredtipos do corpo: trata-se da perspectiva de Pedro de Santi, que resgata o
conceito de cultura do narcisimo criado pelo antrop6logo americano Cristopher Lash (1983) e
enriquecido por Jurandir Freire-Costa (1984; 2004); nosso enfoque, aqui, deve privilegiar as
manifestacdes publicitarias de culto ao corpo, mas ndo devemos nos esquecer de modo algum
qgue o expediente publicitario direcionado a “capacitagdo” é um dos mais explorados no
metrd; desde o curso de inglés, que diz que vocé pode multiplicar “o seu inglés em 1 més”,
até a universidade que diz ter “o conteido para vocé chegar aonde quer”, o apelo é sempre a
comodificacdo, seja através do intelecto, como nesses casos, seja através do corpo, como em

tantos outros, seja através da sua combinacao infalivel.

Freire-Costa, acerca da concepc¢ao de narcisismo em “Violéncia e Psicanalise”,
passa pelo resgate de uma condicdo particular do conceito que se distancia muito do amor a si
préprio e do hedonismo. “Trata-se da compreensdo do narcisismo como mecanismo defensivo
ante situacGes traumaticas, em vez da evocacdo simples de sua dimensdo infantil e
constitutiva do eu” (SANTI, 2005, p. 189). A fim de ligar o trauma ao narcisismo, surge um
elo essencial para o autor: a violéncia: “Violéncia, a nosso ver, € toda a a¢do traumatica que
induz o psiquismo ou a desestruturar-se completamente ou a responder ao trauma através de
mecanismos de defesa, analogos a economia da dor” (FREIRE-COSTA, 1984, p. 173).

O psicanalista entende que a devastacdo da vida privada tornou o corpo € 0 Sexo
objetos de consumo; assim o capitalismo moderno obrigou o individuo a adotar uma
“estratégia de sobrevivéncia narcisica” que pouco tem a ver com prazer € muito a ver com

dor. “O individuo moderno ¢ um individuo violentado, antes de ser narcisista” (FREIRE-

COSTA, 1984, p. 169).

Explica Santi, que o corpo entdo passou a ser o principal local de eclosdo desta

dindmica cultural, “quer como imposi¢ao de controle ¢ manuseio conforme modelos culturais,
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quer como local do adoecimento: doengas psicossomaticas, anorexia, etc.” (SANTI, 2005, p.

191).

A imagética publicitaria que apresentamos, a imagem do corpo “perfeito” —
operado por técnicos em tratamento de imagem —, e que se ancora ao texto verbal: “Quer
vencer? Va na moda, va com tudo. V& de Zorba”, propde um jogo com a promessa de
liberdade para se ter prazer e gozar, de que nos fala Santi. E prometer prazer, naturalmente,
explica o pesquisador, é aliar-se aos anseios de todos, mas aqui hd uma idealizagdo das
possibilidades de obté-lo, com o consequente sentimento de divida ou culpa de cada um que,
humanamente, ndo atinge este grau extremo e continuo de gozo e perfeigdo: “Ora, ninguém
esta a altura deste ideal, por um motivo muito simples: ele ndo é criado para ser alcancado e,
portanto, para saciar o prazer dos individuos, mas para manté-los em estado de perpétua
insatisfagdo, que é o combustivel do consumo” (FREIRE-COSTA, 1984, p. 169).

CIRURGIA
PLASTICA

Ligue agora e
agende a sua avaliagao.

Percebemos que a insatisfacdo do homem consumidor origina-se nesta nova
“doenga” da cultura do consumo e do narcisismo, ou seja, na convic¢do de que 0 corpo estd
sempre aquém do padrdo de normalidade, ao que sé mesmo os modelos publicitarios parecem
capazes de acompanhar e corresponder. Nesse sentido, Freire-Costa nos leva a conceber que,
em termos psicanaliticos, seria preciso denominar esta cultura de “traumatica”, embora a
denominagdo “narcisica” mantenha 0 seu valor, desde que compreendamos a medida de

violéncia e defesa nela envolvidas.

Mas é em “O vestigio e a aura. Corpo e consumismo na moral do espetaculo”, que
0 autor identifica com mais precisdo as principais preocupacdes da cultura contemporanea: o
culto ao corpo e a violéncia generalizada. O consumo aparece como um moderno meio de
lidar com a necessidade anterior que os homens teriam de marcar uma diferenca social. A
questdo central ndo mais seria saber se 0s objetos de consumo distorcem ou ndo a vida
emocional, mas como participam na gestdo, manutencéo e reproducdo de nossos ideais do eu

(FREIRE-COSTA, 2004). O psicanalista identifica os principais eixos das transformagdes
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caracterisitcas da cultura contemporanea do narcisismo ou do traumatico, em torno de trés

termos: a natureza do trabalho, a crise da autoridade e a imagem do corpo.

De forma reduzida, a natureza do trabalho opera num “aparecer social”, que
atualmente teria como valores ser flexivel, desapegado de pessoas e lugares, assertivo,
superficial no contato, etc. “A atitude requerida seria como a do turista”. A questao da crise de
autoridade, a seu turno, passa por um “aparecer moral”. A perda de referéncias externas
tradicionais — intimidade desvinculada que torna-se lugar de ansiedades e incertezas — acaba
levando o individuo a tomar o presente como a Unica referéncia, deixando de lado o passado e
perdendo de vista o futuro. Ocorre que no presente, a autoridade € encarnada por aquele que
tem sucesso: a celebridade do momento. Por fim, a imagem do corpo submete-se a moral do
espetaculo. “O sucesso depende de certos atributos corporais. Ante o fascinio pelas
celebridades e sem acesso a ser uma, 0 que resta como acessivel é procurar parecer-se com
elas. O corpo-espetaculo tomou o lugar do mundo inteiro; a sensacdao tomou o lugar do
sentimento” (SANT]I, 2005, p. 198).

3.5 A publi(cidade) na sua razao durante: um espaco do publico

Parte I: Cosmotecnologia publicitaria

O olhar, sentido educado na experiéncia urbana, ¢ cada vez mais “embagado”, como
se a luz da cidade se tornasse, por definicdo, bruxuleante. O que na modernidade era
excrescéncia, agora se torna esséncia. O espaco urbano é atravessado, perfurado pelo
tempo, pelos fluxos de pessoas e imagens, por sons e variados ruidos. Em um tal
contexto, a visdo é compulsoriamente desvelada em sua poténcia de construcdo e em
sua dindmica de remontagem. O olhar do viajante urbano concomitantemente
mergulha e recua ante essa paisagem babélica. Nela, unem-se, em eterno conflito, o
olhar limitrofe do flaneur e a sensibilidade vertiginosa do zapeador, construindo uma
habilidade de pular de flash em flash, de cena em cena, de registro em registro. E,
incessantemente, encadeia trilhos de imagens descarriladas, farejando ndo apenas as
pistas do que foi, mas, igualmente, tateando as imagens do vir a ser. A bricolagem se
d& em movimento, em transito, em estado de descontinuidade e desordem (ROCHA,
2004, p. 159-160).




A propaganda de algum produto ou servico, de uma marca ou pessoa/mercadoria, passa por
um processo proprio de “comunicacdo integrada” e vincula-se a processos que passam por
atribuicBes fundamentais e complexas de qualquer indistria ou setor; grosso modo, busca-se
atingir um determinado publico sob tratamento estratégico, acambarcando os meios de
veiculacdo possiveis de serem comprados/utilizados/combinados para determinada campanha;
no espacgo urbano “vendido”, publico ou privado, na rede ou num equipamento coletivo como
0 metro, as diversas propagandas — pegas das “comunicagdes integradas” — se sobrepdem e se
contrastam entre si e com outras vozes midiaticas, artisticas, em suma, com 0s proprios
individuos, entdo colocados em oposicdo como elementos de um sistema de signos da

ditadura da moda.

A moda, explica Santi (2005), ndo seria um sistema de massificacdo, mas de

reconhecimento do que, a cada momento, tem valor para a sociedade.

Como pbde acentuar Bauman (2001), para quem a modernidade é pensada como
um processo de dissolucdo desde o inicio, no mundo contemporaneo a aceleracdo e a
dissolucéo teriam chegado a seu limite natural: a instantaneidade de acesso a tudo o que se
queira e a obsolescéncia igualmente instantanea dos objetos e solu¢Bes encontrados tornaram-
se fendbmenos por natureza da moda (SANTI, 2005). Neste contexto, a propaganda — vamos
dizer, a comunicagéo integrada para o consumo —, “vende” a personalizacdo, a producdo da
individualidade tal qual um projeto de singularizacdo que “sabe” e indica 0 que deve ser
valorizado naguele momento; mas antes de tudo, e 0 que nos parece condizer com uma “razao

durante” desta “protocomunicagdo” da moda, a propaganda faz precipitar um fascinio especial
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sobre a imagem, cujo carater nulodimensional, nos diz Baudrillard (1997, p. 32), vem a ser 0
proprio artificio que atribui & imagem este fascinio a mais, esta intensidade que faz dela “o

medium da objetalidade pura, [...] transparente a uma forma de sedu¢ao mais sutil”.

Fato € que noOs passamos a consumir imagens e imagens publicitarias numa
velocidade propria a dindmica econdmica do nosso tempo, em sua “dupla face”: imutavel na
base e efémera na superficie; remota na estrutura — dado os mecanismos da eupraxia
econdmica e monetéria — porém capaz de devastar, em fracfes de segundo, os espacos do
planeta; o planeta tornou-se, assim, em toda sua extensdo geogréfica e virtual, a unidade de
referéncia do olhar. Essa valorizacdo hegeménica do espaco, da aceleracdo e da dissolucao,
do conectar e desconectar com uma eficacia propria das trocas informacionais e de consumo,
aos olhos do comum dos mortais, € um presente que “ndo deixa mais transparecer 0s
lineamentos de possiveis futuros, se impde como um fato consumado, opressivo, cujo
repentino surgimento escamoteia o passado e satura a imaginagio do futuro” (AUGE, 2012, p.

27).

O processo de construcdo discursiva da propaganda teria se vinculado a
modernizacdo, que a seu turno teria criado, através da globalizacdo — sistema definido por
parametros espaciais, mas também econémicos e tecnoldgicos capazes de dar existéncia a um
mercado mundial liberal, ou que pretende sé-lo, e a uma rede generalizada para todo o
planeta, mas & qual grande ndmero de individuos ndo tem acesso (AUGE, 2012) — uma
distancia cada vez maior entre aquilo que se colocou como infra-estrutura social — a base
econdmica — e o que foi relegado a subestrutura, o cenario mais imediato da nossa vida e da
politica (SANTI, 2005). Ao passo que as bases da sociedade parecem cada vez mais remotas e
imutaveis, nossas experiéncias parecem cada vez mais volateis e ndo estruturadas. Notemos
com Debord (1997, p. 15), que “a propria separacdo faz parte da unidade do mundo, da praxis
social global que se cindiu em realidade e em imagem [...], mas a cisdo dessa totalidade a

mutila a ponto de fazer parecer que o espetaculo ¢ seu objetivo”.

Marc Augé vai dizer que esse mundo é marcado pela ambivaléncia do impensado

e do impensavel: impensado do consumo, a imagem de um presente intransponivel

caracterizado pela superabundancia dos objetos que ele nos propde: impensavel na ciéncia,
sempre além das tecnologias que sdo sua consequéncia.

O mundo do consumo basta a si mesmo; ele tem ares de cosmologia: define-se por

seu manual de utilizacdo. A cosmotecnologia, se entendermos por isso 0 conjunto
das tecnologias colocadas a disposi¢do dos humanos para gerenciar sua vida
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material e 0 conjunto das representacdes ligadas a elas, é para si mesma seu proprio
fim; ela define a natureza e os meios das relacbes que os humanos podem ter
referindo-se a ela: mundo da imanéncia em que a imagem remete a imagem e a
mensagem a mensagem; mundo a ser consumido imediatamente, como os doces de
creme (AUGE, 2012, p. 27-28, grifo nosso).

A respeito da cultura de massa — da cultura do consumo e das tecno-imagens —,
Flusser diz quase a mesma coisa. Ele afirma que “quanto mais tecnimanente perfeitas vdo se
tornando as imagens, tanto mais ricas elas ficam e melhor se deixam substituir pelos fatos que

em sua origem deveriam representar” (FLUSSER, 2007, p. 116).

Entre as caracteristicas dessa “sociedade de consumo, sociedade das midias,
sociedade da informacdo, sociedade eletrébnica ou high-tech e similares”
(JAMESON, 1996, p. 29), reitera-se a importancia da publicidade, que se perfila ao
lado da producdo e responde — ou procura responder — a velocidade do processo de
producéo-ditribuicdo-consumo. E substitui¢do da produgdo (BACCEGA, 2012, p.31,
grifo nosso).

“A obsolescéncia planejada dos produtos e a imposi¢ao da substituicdo prematura
baseada no ciclo da moda e, sobretudo, a publicidade veiculada nos mass media, atuaram de
forma vigorosa para que a cultura do consumo se tornasse hegeménica na sociedade
capitalista” (CARRASCOZA & SANTARELLI, 2012, p. 47). Vemos que a propaganda, no
império do efémero e da imagem, da moda, constitui uma formacdo discursiva dominante,
uma complexidade de figuras e temas que ndo apenas conclama ao consumo, mas que forma,
ela propria, dados, sinais ou informacdes colocados a consumir; isso, por sua vez, vem a ser
uma caracteristica do que ha mais de duas décadas fez da cultura hegemdnica do consumo
também uma cultura hegemdnica do presente, do olhar e das tecno-imagens, dos mitos da

midia consumidos visualmente.

Nesse sentido, a publicidade esta explicita e/ou “diluida” em quase todo lugar
capaz de adquirir o status de midia: website, cinema, a TV do 6nibus... A parede, a coluna, 0
bilhete do metrd... os proprios corpos, enfim, até nos lugares mais inusitados o recurso
publicitario aparece — por mais precéaria que seja sua aplicacdo — porque serve para que 0
homem, tal como lhe fora ensinado, promova antes de tudo a sua ‘“sobrevivéncia” na

sociedade de consumidores.

Em nossos percursos pela publi(cidade) no metrd de Séo Paulo —, as margens nem
tdo placidas das estacGes — porque demasiadamente movimentadas, poluidas, barulhentas e
violentas —, um tipo de propaganda — de “mala direta” — é amplamente recorrente e comprova,
a ilustracdo da contrapartida de R$25,00/dia que recebe a pessoa para entregad-la ao

transeunte, a injustica que se faz presente nas trocas econémicas (culturais) cotidianas;
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também os adesivos nos orelhdes, como algumas dessas malas diretas, anunciam a
prostituicdo; na fachada do Banco do Brasil, as proprias meretrizes perfiladas se anunciam,

ironicamente, porque lIhes devem faltar o mesmo dinheiro criado e reproduzido pelos bancos.

Quando na composicdo do metrd, a mensagem da crianca que a deixa em nosso
colo — ela prépria que esté ali e podemos ver, falar com ela —, apela e se arrisca por “qualquer
trocadinho”, ao passo que nos alto-falantes uma voz imperativa nos diz, na contramé&o, para
ndo incentivarmos a préatica deste tipo de ajuda. Dado é que alguns ajudam, a maioria mostra-
se indiferente e outros sentem-se invadidos e até revoltam-se com a “publicidade de
guerrilha”... A escassez, junto do medo e da “ousadia” publicitaria parecem agora instaurar
uma atmosfera de ameca, que ora se traveste, a um s6 tempo, num apelo ao cora¢do, em nome
da familia e de Deus, “porque ¢ melhor pedir do que roubar”, e no recrudecimento das

barreiras do eu — na indiferenca ou no carater blasé.
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Entendemos que a apropriacdo do discurso publicitario na cidade — nos mass
media e na rede, nas suas multiplas formas de manifestacdo e contradi¢do — preenche e muito
as nossas experiéncias num colocar em perspectiva a insatisfacdo investida no que é
descartavel e que deve, como regra de sua breve existéncia, tornar-se visivel como
intensidade. Nossas experiéncias, segundo asseveraram varios observadores da nossa
condicdo moderna e poOs-moderna, vieram adquirindo o mesmo carater dos ‘“sinais da
produgdo reinante, que sdo a0 mesmo tempo a finalidade ultima dessa produgdo” (DEBORD,

1997, p. 15).

Uma analise — a do psicanalista Pedro de Santi — a respeito da nossa insatisfacao
neste universo traumatico e aqui sugerido da incomunicacdo — em que sentimo-nos isolados
ou extirpados da historia, embora como nunca antes conectados as fontes de informacao —,
identifica uma transicdo de valor fundamental — da busca pela satisfacdo a busca por prazer —
a compreensdo do cenario entdo concedido ao espetaculo e ao consumo; e o espetéculo,
sabemos, ndo deseja chegar a nada que ndo seja ele mesmo; sua verdade reside na forma

espetaculoista como conta a mesma mentira, repetidas vezes, de forma inusitada e

surpreendente...

A valorizacdo aparentemente paradoxal da insatisfacdo teria derivado da transicdo
de valor: em vez de buscar a satisfacdo, passa-se a buscar prazer. A diferenca é
grande. A satisfacdo implica o encontro ou reencontro de certo equilibrio, na
adequacdo daquilo que foi encontrado com aquilo que foi almejado. O prazer, por
sua vez, é uma qualidade de experiéncia, ele é instantaneo e transitorio por
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definicdo. O consumo cai como uma luva para esta forma de sensibilidade: cada
produto é uma promessa de gozo duplo, com seu encontro e com a decepgdo que se
pode antecipar pelo desgaste de sua possibilidade de desfrute (SANTI, 2005, p.
196).

Na esteira deste consumismo e do consumo visual, em que o capital, em tal grau
de acumulacdo fez-se imagem (DEBORD, 1997), o possivel encantamento com as imagens
publicitarias e a sua imensa rejei¢do revelam o contentamento pressuposto que tém elas de, na
maioria das vezes, apenas querer explorar a aspiragdo de consumo j& existente do
consumidor/mercadoria, no que diz respeito a busca por “novidades” e prazer; os tedricos do
marketing insistem em dizer que o marketing opera em identificar necessidades de mercado,
atendendo-as de modo a gerar lucro para a empresa; o filésofo Gilles Lipovetsky (2005), por
sua vez, entdo conclui, coerentemente com o discurso técnico aplicado, que a estratégia
publicitaria ndo se ocupa em nenhum projeto de transformacao dos espiritos, de modo que seu
discurso ndo doutrina, antes busca sensibilizar o homem considerado no presente, sem Visdo
de futuro.. E para esta vida marcada pela transitoriedade do “presente liquido”, 0
consumismo e o consumo Vvisual tornaram-se as formas pelas quais a busca pelo prazer é
conclamada e tornada instantanea por definicdo. E nesse processo de enunciago da recepgao

publicitaria, pois, que reside a transformacdo — ou a inatividade — dos espiritos.

O que entendemos por consumo visual da publicidade — particularmente da
publicidade na cidade — tem a ver com o0 entretenimento em sua forma mais descartavel,
informacional, porque antecipa o encontro com a decepgdo do “ndo-vivido”, enquanto vive-se
a aspiracdo do gozo ultrajante do consumo de uma simples imagem, normalmente sedutora,
engracada, hiperbolica. O consumismo, explica o psicanalista, “ndo foi a causa da degradacao
do tecido social e da aparente volta a barbarie, tal como assistimos, mas se tornou uma via de

expressao privilegiada da moral das sensagdes e do entretenimento” (SANTI, 2005, p. 198).
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Parte Il: A bricolagem e o continuo atmosférico mediatico

Esperando ter creditado ao cendrio urbano o seu status de zona de mediagdo simbdlica e
polifonica, particularmente concedida & moral das sensaces e do entretenimento, da
cosmotecnologia publicitaria — em que tudo se pde em “um tempo, um ritmo, umas imagens,
em uma tecnologia, em um espaco que nado € so real (como se diz daquele lugar onde cabem e
se colocam as coisas) mas também simulado, para indicar o lugar da ficcdo que nos atravessa
diariamente” (SILVA, 2001, p. XXV) —, enfoquemos a publicidade no metrd de Séo Paulo,
levantando outras propostas de Canevacci e Marcondes Filho, a observar mais de perto o
olhar do individuo na metropole e a linguagem destes “sinais da produ¢ao reinante”. Para
isso, fora preciso mergulhar no proprio acontecimento de sua recepc¢do, para depois tentar

trazer ao texto algo dessa experiéncia em comum com 0 outro.

Particularmente, esses autores nos inspiram a tomar a enunciacdo da recepgéo
publicitaria no metrd “tal qual se observa na relagdo estética com o mundo, que permite
inferéncias e através da qual se pode apreender o que nao estd presente” (MARCONDES
FILHO, 2010, p. 29). Nesse sentido, a base tedrica que ora apresentamos representa um
conjunto de vozes de intelectuais que perceberam a nossa condi¢do urbana, a sua maneira e
resgatando outras vozes, multiplicando-as a fim de representarem o que parece ser um dado
positivo da nossa cultura metropolitana: esta copresenca simultanea de fontes diversificadas e
entrosadas, produzidas pelo novo contexto urbano do inicio do século XX, a polifonia,
revelada pelos primeiros futuristas (CANEVACCI, 2004), bem como o olhar hipersensivel do
individuo metropolitano, imerso nessa polifonia, reflexo da expressdo onipresente da moral

das sensac@es, do entretenimento e do consumismo.

NOs sintetizamos a nossa maneira uma medotologia de observacdo participante e
de escrita do objeto da publicidade no metrd, isto é, das formas de se olhar a publicidade neste
espaco polifonico, e procuramos aqui apanhar o “movimento” da recep¢do de uma Unica vez,
em sua pluralidade vocal, ou seja, na sua razdo durante e polimorfica. Procuramos realizar o
que Duarte (2003) — fazendo coro a Nova Teoria —, chamou de epistemologia liquida tecida
em conjunto com o objeto. Marcondes Filho (2010, p. 28), mencionando Henri Bergson
(1971) em “A evolucéo criadora”, propde: “instale-se na mudanca que vocé ira compreender
de uma vez, assim como a propria mudanca e os estados sucessivos nos quais ela poderia em

qualquer momento imobilizar-se”.
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Canevacci preocupou-se, como Marcondes Filho — e como no6s aqui —, com o fato
de que apreender a coisa estava extremamente vinculado a subjetividade do pesquisador e que
seu trabalho seria legitimado ou ndo, ndo pela base empirica comum as pesquisas dedutivas
convencionais, “mas pelo fato de outros se reconhecerem naquilo que foi descrito,
corroborarem as impressdes, acatarem o exposto como digno de ser acreditado”
(MARCONDES FILHO, 2010, p. 30). Canevacci (2004) optou por “dar voz as muitas vozes”
da metrépole, multiplicando-as desde o centro da experiéncia vivida como alguém que, como
propde Marcondes Filho, ndo podendo propriamente sentir o outro, tem com ele algo em
comum: e talvez este algo em comum esteja sobretudo no olhar educado na experiéncia
urbana de que fala a pesquisadora Rose de Melo Rocha (2004); ao reconhecer um espaco
atravessado, perfurado pelo tempo e pelos fluxos de pessoas e imagens, por sons e variados
ruidos, em suma, pela polifonia, diz ela que mergulhamos na paisagem babélica da cidade,
nesta multiplicacéo de sinaliza¢Ges e, concomitantemente, recuamos diante delas para de certa
forma conseguirmos remontar, ainda que em estado de descontinuidade e desordem, todo este
arsenal de figuras, direcionamentos e temas descarrilados e concorrentes que nos acometem e
que devem, em alguma medida, nos servir para gerar um “novo” tipo de ordem no caos.
Porquanto fala-se de um novo sensorium do homem metropolitano, desde o aclamado
pensador Walter Benjamin (1991), que emerge na modernidade junto de um imaginario que

passa a ser "mobiliado™ pelas imagens e pelos produtos culturais derivados de uma cultura

visual de escala industrial.
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Constatamos que o conceito de continuo atmosférico mediatico da Nova Teoria
nos serve perfeitamente para trazer o &nimo da experiéncia da enunciacdo da recepcéao
publicitaria, porque abrange a questdo do olhar do passageiro defronte a paisagem da
publicidade na cidade: a bricolagem, conceito abordado em Rocha (2004), é como que a
“peca” da multidao no continuo atmosférico mediatico, que a seu turno é um atributo da zona
de negociacdo simbdlica a que denominamos publi(cidade) no metrd de Sdo Paulo. Pelo que
se vé, ndo se trata apenas de um “processo industrial de fabricacdo de filmes, programas
populares, can¢des ou similares. E uma forma de se fazer politica da contemporaneidade”
(MARCONDES FILHO, 2010, p. 34).
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O tedrico fundador da Nova Teoria diz que o continuo atmosférico mediatico
atravessa 0s individuos com suas ondas tematicas e acontecimentos, produzindo
continuamente “espiritos do tempo” dotadores de sentido. Entendendo que esse continuo nio
possui forma nem definicdo fisica, que trata-se de uma forca cega, mas cuja operagdo é
realizada por instituicdes concretas e visiveis — que sdo 0s meios de comunicacdo de massa,
0s caracteres discursivos e predominantes da cidade/cultura —, Marcondes Filho divide-o em
trés subsistemas de funcionamento: o sistema operacional (o entretenimento), o sistema de

manutencdo (a publicidade) e o sistema de alarme (o jornalismo). Os trés funcionam em
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conjunto e produzem-se no emaranhando eletronico urbano, cujo mix ndo separa, antes

mistura o mundo das mercadorias e o das noticias (CANEVACCI, 2004).

Observar a natureza desse continuo atmosférico mediatico tornou-se, portanto, um
método para apreender a comunicacdo — ou a protocomunicacdo — em seu fendmeno
indomesticavel, em seu carater “selvagem”, como diz Marcondes Filho, em que se aprende
junto, em um conviver com, em um sentir os efeitos e deixa-los repercurtir em nés. Foi assim
gue vivenciamos 0 metr6 em sua dimensdo positiva e criadora da viagem, porém no impasse
com as formas de controle que ndo se prestam a dimensdo do uso e do dialogo efetivo; a
publi(cidade) no metrd de S&o Paulo engendra, a nosso ver, no fluxo de recepcdo das
mensagens e na polifonia, uma forma predominantemente discursiva de comunicagdo — por
iSSO uma protocomunicacao —, porque funciona como uma voz de saber e de poder que ndo

exige ser contestada e que em alguma medida é forte demais para ser ignorada.

Nessa direcdo, a efetividade dos dialogos publi(citadinos) é praticamente reduzida
a fracdo de tempo gasto na leitura de um texto publicitario; logo de outro, e logo de um texto
jornalistico, de outro relacionado ao metr6, algo que intimida alertando para se ter cuidado
com os aparelhos eletrénicos pessoais, vozes que dizem para que se mantenha a limpeza, uma
loja de roupas, um quiosque de chinelos e outro de uma faculdade; parte de uma poesia de
algum poeta portugués na parede; a arquitetura, a iluminacdo e as pessoas, suas roupas,
mochilas, tocadores de musica, livros, revistas; o meu livro, a minha masica, o ruido do trem
que irrompe com ela, o volume que eu faco aumentar, corpos, cabecas, bragos gestos,

olhares, pisdes... e logo, novamente, uma parte de um andncio, (talvez) o mesmo de ontem...

Através do reflexo do vidro, nds pudemos fitar e registrar com certo conforto esta
bricolagem na publi(cidade), em sua raz&o durante e transitdria, isto é, sob uma “interpretagéo

da [protocomunicacdo] como fenémeno que ocorre enquanto estamos vivendo. Ela
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acompanha nossa vida, ¢ paralela, contigua, sincronica” (MARCONDES FILHO, 2010, p.
28).

Percebemos que a nossa visdo adquirira, face a transitoriedade dos cenéarios e da
velocidade das coisas, das telas e similares, uma capacidade incrivel de encadear trilhos de
imagens descarriladas, tateando o vir a ser projetado pelos programadores dos mitos da midia,
nas tantas publi(cidades). A memoria, assim submetida a essa cultura, € compulsoriamente
obrigada a ceder “espaco” as novas imagens e informagdes, tendo de permanecer sempre apta,
ou parcialmente “vazia” — tal como um computador —, a processar dados sem realmente

pensar e de modo cada vez mais acelerado.

Né&o sendo a multidao a programadora oficial das formacdes discursivas que se lhe
impdem — essas vozes do saber e do poder de que fala Guattari (1993) — e ai nds nos
encontramos no terreno da chamada comunicacdo de massa —, vemos que esta multiddo se
protege a sua maneira peculiar e decorrente disto que vem de “fora” e que parece ter levado
ao extremo a experiéncia moderna. Na compreensdo que privilegia a continuidade da
modernidade levada a extremos, determinadas formas de experiéncia — como a enunciag¢ao da
rcepcao publicitaria — tém se dado a nés a ponto de fazerem precipitar mecanismos de defesa
extremamente primitivos do funcionamento mental, explica o psicanalista (SANTI, 2005).

Tornar-se flaneur e zapeador, o blasé na cidade e no metrd — aquele que se
defende —, ndo foi uma tarefa tdo problematica para nés enquanto alguém que simplesmente
vive a experiéncia urbana e a cultura do narcisimo. Em verdade, eram estas as nossas

condicOes, especialmente, que viriam a ser reveladas quando conseguimos deslocar esse olhar
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subjetivo e compulsivo, compartilhado em atmosfera socialmente, para a reflexdo que ora
propomos no papel. O “ensaio” desenvolvido neste capitulo estd em como mostrar que saimos
do ventre da cadtica urbanidade e da publi(cidade), isto é, da cidade-midia-publicidade, para
reconhecermos na bricolagem e na cultura do narcisismo, o0 continuo atmosférico mediatico
ou a incomunicacao, conceitos que ilustram a publi(cidade) na sua razdo durante e no metro.
Mas outros fenbmenos, que ndo propriamente esses, ilustram a publi(cidade), pois que é esta,
essencialmente, uma zona de negociacao simbolica onde se faz possivel apropriacdes bastante

diversas entre os individuos e as midias.

Que paisagem... Que importancia adquire a publicidade para os “namorados
publicos” que vemos tao frequentemente no metrd... Um lugar de privacidade, quem sabe,

possivel de se esconder no meio de tanta polifonia/invisibilidade?

UM SORRISO
it CLAREIAASUAVIDA.

Motivados por um “estupor”, estado de abertura da alma com que se observa um
panorama exético, mas com a mesma seriedade com que se contempla uma obra de arte
(CANEVACCI, 2004), criamos uma atitude de observacdo na qual o familiar fora
transformado em algo capaz de surpreender. Foi possivel buscar a l6gica e a producdo de
sentido por tras da pratica automatica e inconsciente, de onde permitiu-se experimentar um
mundo material e simbdlico que nos é tdo familiar, mas como se ele pertencesse a uma
civilizacdo desconhecida (BARBOSA, 2003). Observou-se com fascinacdo a experiéncia
estética de bricolagem, ndo como hip6tese que deveria ser comprovada, mas como a prépria
experiéncia sentida na publi(cidade), a que o conceito parece bem se combinar.

Nos “roubavamos” dos outros imagens, sacavamos fotos da sua enunciacdo da
recepcdo publicitéria... E depreendiamos, assim, a polifonia e um continuo atmosférico
mediatico, a publi(cidade) no metrd de Sdo Paulo...
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E ainda que tivéssemos operado com certa discricdo, em casos ela nos escapou e a
tudo registrdvamos constrangendo outros passageiros. A “seguran¢a” do metrd chegou a nos
advertir, os olhares nos reprovaram quando olhdvamos e anotdvamos coisas, quando
fotografavamos ou filmavamos; entretanto, também cridvamos acontecimentos que
efetivamente causavam certo irrompimento com o continuo atmosférico mediatico, certa
simpatia com a multiddo, um lampejo de comunicacdo através da reflexdo sobre essa nossa

condicéo do olhar um tanto traumatica...

Ora, nds estdvamos a ler e registrar 0 que nos estava a olhar incessantemente, sem
que ndo se desse outro valor que ndo aquele que confere o zapeador em frente as multiplas
imagens que saltam da tela da TV ou do computador. Estancar-se defronte uma peca
publicitaria — no meio do fluxo —, perder-se ali deliberadamente, era criar o inesperado,
destacar o fluxo, o objeto superconhecido e, paradoxalmente, super desconhecido, uma vez
que € devorado, fragmentario, multifacético, dado ao consumismo visual, a invisibilidade e a
incomunicagdo; nossa intervencdo, acreditamos, permitiu acontecimentos marcados “pelo
atrito, pela friccdo, pelo impacto, pelo encontro da palavra com o ser” (MARCONDES
FILHO, 2010, p. 29); palavra esta que, fantasmagorica, podemos sugerir, & aquela que “falta”,

que ndo vejo ou ndo conheco, mas que me afeta.

Num sentido congruente a esse, 0 tedrico da comunicacdo acaba concluindo que
0s painéis, os outdoors, a telinha da TV e dos monitors ja nos absorvem muito mais que o

olhar de outros seres humanos. E provoca:
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Sera por isso que acabamos buscando as outras pessoas 1a? E sera que estamos
procurando pessoas ou imagens de pessoas? E mais ainda: sera que ja nos
transformamos a ndés mesmos em imagens que apenas buscam imagens?
(BAITELLO JUNIOR, 2003, p. 82).
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Marc Augeé (2012) — para terminar esta sessdo e introduzir a proxima —, reitera a
tese de que o mundo de informacGes e imagens que nos submerge condiz com um sentimento
de que vivemos uma situagdo “fechada” (global), de onde eventualmente sdo eliminados os
desvios a norma mais incdmodos. Em contrapartida, certa resisténcia a esse estado de coercao
e indiferenca da alma vem sendo expressa varias vezes pela reunido de movimentos bem
heterogéneos que devem ser considerados sintomas de uma tomada de consciéncia planetaria.
Pondera Augé, que essa tomada de consciéncia é ainda fragmentaria ou impotente; 0 novo
espaco publico planetario ainda ndo surgiu, diz ele, restando aos observadores do mundo
contemporaneo uma espécie de surpresa fascinada “diante da extensdo de uma repentina

mudanca de escala e de cenario, cujos efeitos e consequéncias a longo termo eles nédo

souberam nem sabem ainda imaginar” (AUGE, 2012, p. 25).

Uma nocdo de multiddo (potencialmente) comunicativa parece pertinente quando
verificamos um espaco planetario que existe e um espaco publico planetario que deve passar a
existir. “As midias, que, por ora, constituem uma instancia de substituicdo a esse espaco
publico planetério inexistente, estdo perpetuamente submetidas a tentacdo de confundir
espaco publico e espaco do publico, no sentido teatral do termo” (AUGE, 2012, p. 37). Esse
aspecto confusional e midiatico pode ser verificado na zona de negociacdo simbolica a que
chamamos de publi(cidade) no metrd de Séo Paulo.
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NOs entendemos, como sugere o cientista social, que h& algo com que se
preocupar a respeito da propagacdo dos meios de transmissao instantdnea das mensagens e
das imagens; o fenémeno, segundo ele, requer que estejamos vigilantes em relacdo aos riscos
que acarreta, 0S quais Sdo comparaveis as esperancas que ele pode suscitar. Augé (2012, p.
38) coloca que “as midias sdao a melhor coisa do mundo com a condi¢do de que aqueles que
recorrem a ela ndo esquecam que os meios ndo sdo fins e as imagens ndo sdo o real”. Nesta
direcdo, a publi(cidade), zona de negociacdo simbolica no metrd, proporciona intercambios
materiais e imaginarios possiveis de serem comparados entre si e que podem revelar, na sua
maioria, que o “mundo [esta mesmo] a ser consumido, mas ndo a ser pensado” (AUGE, 2012,
p. 28); porém, desde ai, a multiddo consegue esbogar reacdes, combinando elementos da sua
auto-identidade e representatividade aos elementos normalmente utilizados nos
procedimentos de assisténcia/controle, e assim elabora estratégias de mudancas/diadlogos que
as vezes chegam a denunciar, muito explicitamente, a impertinéncia das formas de dominacéo

materiais e simbolicas.

Dessa maneira, da observacdo de eventos especificos em conjunturas dialéticas,
podemos pensar numa publi(cidade) da multiddo emergente, que entdo se movimenta como
gue num despertar de um pesadelo; desde o interior deste Império do Efémero, do espetaculo
e dos mass media, desde esta Revolucdo da Informacdo que se sente na ponta dos olhos, a

multiddo parece as vezes querer acordar para a realidade da comunicacao.

3.6 A publi(cidade) da multidao: por um espaco publico

Nem é necessario lembrar que o fato de que a vida em comum tende a caracterizar o
desempenho da producdo imaterial ndo significa que tenhamos tornado realidade
uma sociedade livre e democrdtica. [...] hoje a exploracdo tende a agir diretamente
sobre nossos desempenhos através do controle do comum pelo capital. O maximo
que podemos dizer a esta altura é que a ampla difusdo social e a centralidade
econdmica dessas praticas do comum em nosso mundo criam condicfes que tornam
possivel um projeto de criacdo de uma democracia baseada na livre expressdo e na
vida em comum. Realizar esta possibilidade seré o projeto da multiddo (HARDT &
NEGRI, 2005, p. 263).

De uma reflexdo sobre o habito do consumo a possibilidade criativa de agenciamento na
cultura — logo de uma constru¢cdo mais consciente e livre da auto-identidade e da auto-
representatividade —, a nogdo de multiddo como classe emergente global apresentada pelos
cientistas sociais Hardt e Negri nos sugere que estamos possivelmente caminhando de uma
forma soberana de poder para criar uma sociedade global alternativa e mais democrética. Essa
possibilidade condiz com a nossa proposta de um conceito de Comunica¢cdo Humana como

progresso individual e coletivo e pressupde “uma abordagem inicial [que] consiste em
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conceber a multiddo como sendo formada por todos aqueles que trabalham sob o dominio do
capital, e assim, potencialmente, como a classe daqueles que recusam o dominio do capital”
(HARDT & NEGRI, 2005, p. 147).

A multiddo é uma multiplicidade de diferencas singulares: é formada por
Espiritos, unidades psicoldgicas reais e “livres”, logo é formada por diferentes culturas, racas,
etnias, géneros, orientacOes sexuais, diferentes formas de trabalho, maneiras de viver, de ver e
projetar 0 mundo; ndo se trata, portanto, de uma massa de gente passiva e uniforme que s
pode mover-se em unissono; tampouco de uma classe operaria, que em seu sentido mais
amplo refere-se a todos os trabalhadores assalariados; e ndo pode ser um povo, no¢do que
denota um limite identitdrio a uma multiplicidade impossivel de ser aprisionada num

quadro/unidade.

Todavia, se tomarmos por povo e por povo brasileiro, especialmente, aquela
definicdo da antropofagia oswaldiana e aquela nogdo de “ninguendade” enunciada por Darcy
Ribeiro (1995) — nocdo oposta ao sentido de identidade (MOTA, 2008) —, entdo dai
estariamos nos aproximando da noc¢do de multiddo aqui proposta e nos termos atuais de uma
comunidade “glocal” que consegue reiventar-se e progredir a partir das suas tantas diferencas
assimiladas, e numa dialética fundamental com os mecanismos de controle e supressdo da
individualidade. Os “manifestos” aqui levantados remetem a uma multiplicidade e
mesticagem proprias do “povo brasileiro”, que ora vemos ascender a um lugar “que se pode
tomar como estratégico nas arenas globais. NOs, brasileiros, [...] compomos, hoje, muito
estrategicamente, esse lugar da diferenca; a forca dos diferentes ganhou status de operador
conceitual relevante” (ROCHA, 2012, p. 17).

Vejamos como uma obra de arte no metrd, que homenageia o antropofagismo
cultural — sob o apoio de uma marca emblematica do consumo, a Sadia —, consegue
manifestar de forma criativa esta nossa mesticagem e complexidade, principalmente através
da forma de comunicagéo dialdgica que convida — ndo imp&e — a imaginacdo e o olhar a uma
experiéncia de construcdo nova em cada caso. Rocha nos sugere que facamos este corte
qualitativo, que é a um s6 tempo estético e ético, na problematizagdo destas formas de acesso
a cultura, aqui discutidas a partir da zona de negociagdo simbolica da publi(cidade) no metré

de S&o Paulo:

Se a ética é o que pode aumentar nossa poténcia de agir, se a estética é o que pode
qualificar nossa capacidade de sentir, que o acesso aqui discutido problematize as
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fronteiras e igualmente as barreiras que ora potencializam e ora fragilizam nossa real
possibilidade de acdo comum. De comunicagdo (ROCHA, 2012, p. 17).
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Se bem entendemos a comunicagdo como propde a Nova Teoria, tal como
acontecimento que forca o pensamento a superar-se a Si mesmo, momento e processo em que
o individuo dialoga efetivamente com o outro ou com a coisa, dai também como sentimento
de pertenga na historia através da participacdo numa formacgdo discursiva, como sugere
Flusser, entdo aquela arte — publicidade — seja 1a o que for, que conseguir estabelecer uma via
de criacdo, isto €, de potencializacdo da imaginacdo e de participagdo na composi¢do dos
caracteres discursivos com o receptor, tera, a nosso ver, uma pertinéncia maior no ambito do

que chamamos Comunica¢do Humana/Progresso.

A imagem que ora apresentamos corresponde a uma instalacdo artistica na
Estacdo Republica do metr6 que homenageia 0 “momento antropofagico” da nossa cultura
brasileira, quer dizer, aquela formacao discursiva da década de 1920, que até hoje, podemos
dizer, se estende na busca por responder a aquisicdo de um sentido de autonomia da nossa
existéncia enquanto povo e pais (MOTA, 2008). Chama-se “Momento Antropofagico com
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Oswald de Andrade”, do artista Antonio Peticov, como pode-se ler nas placas de identificacdo

da obra, junto de certos emblemas mercadoldgicos:

Interessa-nos, aqui, tentar destacar o0 monumento ndo exatamente em suas figuras
e temas suscitados, nem quanto aos tipos de materiais usados, etc., mas na sua relacdo direta
com um modo publicitario que permite, dada a riqueza de elementos visuais ali colocados em
movimento, uma enunciacdo da recpecdo publicitaria atrelada a uma enunciacao da recepcao
artistica, propriamente dita, que potencializa nossa real possibilidade de acdo comum, isto &,
de progresso intelectual e moral através da criacdo, da imaginacdo, de uma possivel
construcdo discursiva capaz de se mover dentro do capital/informacionalismo, que a seu turno
costuma querer massificar a nossa diversidade com suas informacgfes sintetizadas de
consumo. Decerto que a obra, ao colocar em jogo certas figuras, como a inscri¢do que se pode
ler na base — Tupy or not tupy —, o casal de um anuncio dos anos 30 do Café Paraventi, que
lembra Oswald e Pagu, as imagens de Abaporu de Tarsila, etc., contribui para que se constitua
um conjunto de recordagfes e conhecimentos que da cidade emergem assim que nosso
relacionamento com ela — com suas obras — € restabelecido (CANEVACCI, 2004); neste caso,
é possivel uma construcdo imagética ligada especialmente a nossa mesticagem e a
complexidade do urbano, acrescida do fator fluxo. De modo geral, entendemos tratar-se de um
tipo de comunicagdo que, como poderia sugerir Rocha, permite um tipo de compreensdo, uma
convergéncia com vinculagdo: “Partilhando afetos dessa natureza, estamos, igualmente,

reinventando modos de ser e de estar no mundo. Mais éticos, mais responsaveis, cognitiva e

emocionalmente mais sofisticados” (ROCHA, 2012, p. 24).
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Colocarmo-nos diante desta obra por alguns instantes, algumas vezes, permitiu
que participassemos de eventos interessantes do ponto de vista da comunicacdo; em primeiro
lugar, a coluna de aco inox que se estende até o alto, desde uma representacdo de madeira que
estd no chdo (pau-brasil), refletindo a imagem de um homem disforme no teto (Oswald de
Andrade), permitia — claro que junto de toda a composicdo —, uma leitura em transito de um
conjunto em plena transformacdo/evolugédo; isso porque ali na coluna, especialmente,
descobrimos que Oswald — que em verdade poderia ser qualquer outro —, discreto como um
fantasma, nos observava onde quer que estivéssemos, dada a plasticidade do seu olhar sobre o
aquele corpo metalico e moderno que encarnava. De onde quer que o buscassemos, |4 estava
ele a nos fitar, compenetrado, mas sempre de um jeito inusitado, curioso, poético; em transe.
Em segundo lugar, a busca de uma leitura mais dedicada deste conjunto e de seus detalhes
parecia influenciar o olhar dos outros, que dai voltavam-se também a obra, ainda que quase

sempre em transito/fluxo, mas mesmo assim tateando com os olhos um pouco da sua riqueza

material, simbdlica e, sobretudo, mével, num diélogo possivel com o fantasma de Oswald...

Certa vez, uma crianca, acompanhada de sua mde, quis experimentar aquele
objeto mais de perto, que entdo parecia tanto nos fascinar; e como nos, pretensos
investigadores das comunica¢gdes humanas, o menino, junto de sua mde, a sua maneira
investigativa e curiosa, apreendiam aquela obra, interagiam com ela e também sacavam fotos;
ele, aparentemente ansioso, queria a0 mesmo tempo tudo devorar; queria sair na foto,
revoltava-se quando a mae ndo capturava aquela pose, naquele momento; pisava sobre a base
da obra — pisava no “Tupy”, mas ndo sabia —, tocava nos “passaros”, descobria a madeira: “—

Olha mae, é madeiral”...

Entretanto, nos acreditamos que para ele, tendo o observado durante todo o
instante em que ali esteve, Oswald tenha se reservado na sua invisibilidade; ndo reparamos
qualquer reacéo do menino ante o fantasma daquele, e bem que o menino costumava anunciar

toda descoberta que fazia; em verdade, achamos que nem ele e nem a mée repararam na
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composigdo por onde se materializava o fantasma, por conta de estarem — imaginamos — tdo
proximos da obra, mas, simultaneamente, tdo distantes e compenetrados nos resultados
obtidos nos registros fotograficos. Parece comum pessoas irem a certos lugares “turisticos”

para sacarem umas imagens, bem ao modo da bricolagem e da incomunicacao.

Mas quem sabe um dia — e isso nos parece relevante do ponto de vista da
comunicagdo —, a crianga, e mesmo a mae, supondo que Oswald — ou aquele fantasma — tenha
se mantido oculto aos seus olhos, como tantos outros sentidos possiveis da obra, venham a
conhecé-lo, a querer ressignificar mais uma vez a imagem — ou melhor, as tantas imagens
combinadas, os materiais diversos, etc. —, e assim voltem a refletir sobre a producdo de
sentido da nossa propria cultura. E mais: quem sabe ndo o facam antes mesmo de irem
novamente ao encontro “fisico” da obra, através dos registros fotograficos e de tantas outras

formas possiveis...
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Sem duavida, cada uma a sua maneira, a crianca e a mde, juntas — e também
conosco —, tiveram uma experiéncia de comunicacgédo/dialogo efetivo com a coisa/obra mais
enriquecedora do que a experiéncia de recepgédo/bricolagem dos tantos anuncios publicitarios
recebidos durante a viagem no continuo atmosférico mediatico do metrd; duvidamos que
tenham fotografado anuncios, que tenham tocado neles, dedicado um minuto da sua atencéo a

um cartaz publicitario.

Porém ali, lembramos, a Sadia estd gravada como “alguém” que apoia aquele

“Momento Antropofagico [de comunica¢do] com Oswald de Andrade”, e isso, para a
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publi(cidade) no metrd de S&o Paulo, nos parece algo relevante em termos de uma busca de
um equilibrio supostamente necessario entre a forma discursiva e a forma dialdgica de que
nos fala Flusser (2007), e em termos de uma aproximacdo das vozes de auto-referéncia e as
vozes de saber e de poder de que fala Guatarri (1993), para que a comunicacao assim cumpra

0 seu objetivo.

Jane Jacobs, critica das préaticas de renovagdo do espago publico, nos aponta
tracos da comunicagdo, como a descoberta, a organizagéo e a participacdo, ao abordar a arte
na cidade; propomos, a partir da sua critica, pensarmos na publicidade na cidade, isto é, na
publi(cidade):

Essa caracteristica da arte [e da publicidade] e a maneira caracteristica como vemos as
coisas sdo qualidades que o desenho urbano pode aproveitar e transformar em trunfo.
Nao € necessario que os projetistas tenham um controle literal sobre todo um campo
de visdo para dar ordem visual as cidades. E raro a arte ser tdo cabalmente literal e, se
o for, é uma arte pobre. Um controle estético literal nas cidades é geralmente
enfadonho para todos, exceto para 0s projetistas que o executam, e as vezes, depois de

exercido, torna-se enfadonho também para eles. N&o d& espaco para a descoberta, a
organizacdo ou participacdo pessoal de cada um (JACOBS, 2007, p. 421).

Se por esta via do apoio publicitario a arte — e também do Estado (Secretaria de
Habitacdo e Desenvolvimento Urbano, Secretaria de Estado da Cultura e Metrd SP) — a
construcdo de uma publi(cidade) dialdgica da multidao se faz possivel, vemos que em uma via
paralela, até mesmo mais “subversiva” e “excitante”, “participativa”, pois que sem apoio nem
permissao, a multiddo as vezes consegue encontrar lugares para deixar a sua marca poética na
obra publicitaria; este tipo de construcdo discursiva emergente, que pode se confundir com
vandalismo para os “controladores” e alguns “controlados” do espaco visual do publico,
reside numa espécie de dilaceracdo das regras e imposicGes discursivas onipresentes e,
concomitantemente, na vontade de o individuo, seja ele quem for, participar na confeccdo dos

caracteres discursivos que determinam os habitos da sua cultura:
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Numa proposta similar a esta, vale ressaltar que notamos que de uns tempos para
ca os espacos destinados as exposi¢oes artisticas deixaram de vir acompanhados do totem que
servia ndo s6 para apresentar a exposicdo, mas para funcionar como suporte a um “caderno
dos usudrios”; nestes cadernos, até quando existiram, pudemos nos deparar com tipos
inusitados de inscricbes e dialogos, como neste caso que trazemos a seguir, 0 mais
interessante dos cadernos examinados nestes Gltimos anos, justamente porque demonstra o
seu vinculo com uma publi(cidade) da multiddo manifestada na sua dialética com os
mecanismos e discursos da economia monetéria. Trata-se da exposi¢do Raizes da Fertilidade,

que fora patrocinada pela Fundagdo Bunge.




0 livio homénimo
) Castanho Dias

No caderno, vimos vozes bastante interessadas no coletivo — “o assunto é de
suma importancia, visto tratar da salude humana e mundial...” —, misturadas com vozes
criticas em relacdo a uma possivel retorica publicitaria da pesquisa artistica: “um trabalho
interessante de publicidade, por isso mesmo muito parcial...”; outras também criticas com
relacdo ao Metrd SP, com relacdo a mensagem e seu vinculo com o interesse privado em
querer promover “agdes culturais e educativas”: “0 metrd ndo deveria abrir espaco para um
material que ndo apresentasse pros e contras em um tema como esse. Esta tendencioso,
nitidamente apoiado pelos interesses relacionados ao lucro monetario para o setor de
agrotdxicos...””; vimos mensagens de deboche, do sujeito egoista e pouco delicado: “valeu por
uma caneta. Era uma vez... Foda-se...”; também dialogos totalmente desconexos — “Eu
escrevo quando amar??” seguido de um “5 real pa faze caridadi”’; mas outros muito bem
marcados: de um lado escrito: “a exposicdo esta linda e bem feita”, de outro, “mas

incompleta”.

Enfim, comentarios do tipo: “E a populagcdo continua recebendo s6 o que
interessa a poucos, em vez de ter a informacdo daquilo que seria util para todos. Quando
vamos sair do cabresto?” e “Valeu! Continuem assim para que afundemos cada dia mais
nesse tanque de merda”, deixam claro que ha um impasse da multiddo com relacdo aos
mecanismos da economia monetaria, normalmente velado pela imposicdo onipresente da
forma discursiva e predominante do consumo na(s) cidade(s); de repente, um caderno publico
como este — ja extinto —, se presta como meio de producdo de conhecimento da multiddo —
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varias eram as mensagens técnicas e “cientificas” ali contidas em torno do tema dos
“fertilizantes” —, se presta como espaco de realizacdo do diélogo, da criacdo, da poesia, de
uma participacdo na histdria para além da mera recepc¢do daquilo que se impBe sem exigir

réplica.

Imaginemos houvesse um caderno publico para cada antcio publicitario? E jocosa
a idéia e por isso mesmo demonstra a tese de que o esdrixulo da “comunicagdo visual”
naturalizou-se em meio a uma espécie de desqualificacdo do espaco ligada ao sentido da
realizacdo do direito de uso, da auto-identidade reflexiva e da participagdo na confeccdo dos
caracteres culturais que determinam os habitos. Fosse a publicidade voltada ao interesse de
todos — e no metrd isso parece possivel e até mais eficiente para a constru¢do do que se chama
“posicionamento” ou “imagem de marca” — e talvez o fendmeno da incomunicagdo nao
ocorresse sob este tipo de enunciagdo da recepg¢do publicitaria pautado na bricolagem e num
deixar-se levar — na “defensiva” — pelo continuo atmosférico mediatico; submersos neste
universo de tantos discursos, num fluxo de recepcdo de tantas informacGes sintetizadas na
esfera ideoldgica do entretenimento e da pratica da polifonia urbana, do dinheiro —
equivalente universal que converte qualidade em quantidade —, podemos sentir que,
conquanto se passem muitas coisas, a0 mesmo tempo nada nos acontece, nenhum didlogo

efetivo, nenhuma experiéncia e, portanto, nenhuma experiéncia relevante com alguma marca.

Os exemplos ou casos aqui levantados devem maostrar, sobretudo, que ndo ha um
meio, que ndo o narcisico/traumatico, pelo qual possamos responder as imposicdes
publicitarias no metr6, ou sendo que sdo raras as formas pelas quais podemos nos comunicar
através da publi(cidade). Se tratamos de ler essa zona de negociacdo simbdlica, foi possivel
constatar que na maioria dos casos, a fim de se tirar vantagem da nossa presenca, a
publicidade fornece uma assisténcia — ndo solicitada e forte demais para ser ignorada — que
em alguma medida for¢a o olhar e constrange a imaginacéo.

Essa reflexdo converge com aquela idéia bastante repetida em nossas discussoes,
porgue é do pensamento benjaminiano, de que nosso mundo, tal qual se organiza, caracteriza-
se pela pobreza de experiéncias, embora se nos passem tantas coisas (BENJAMIN, 1994).
Nunca se passaram tantas coisas, mas o0 acontecimento comunicacional (a experiéncia) é cada

Vez mais rara...

Por outro lado, ndo h& qualquer instituicdo alheia ao Espirito, seja ela material ou

espiritual, culturalmente onipresente ou hegemonica, pandptica, que dé conta de administrar a



129

producdo de novos e mais justos sentidos a realizacdo da comunica¢do com o outro e com a

natureza.

Podemos crer, por isso, que 0 metrd, ao posicionar ainda os individuos em relacao
imediata uns com 0s outros e no horizonte criativo da experiéncia da viagem, do exercicio da
moralidade e do direito de uso, fundamentais as nossas trocas diarias, permita encontros que,
neste fazer-se distribuir pela cidade e no a&mbito da publi(cidade), possam significar a
comunicacdo humana em sua acepcao aqui sugerida de acontecimento/processo pelo qual o
progresso intelectual e moral se desenrolam sem grandes entraves; € preciso, pois, antes de se
vender o espaco visual nos moldes tradicionais e fazer do espaco publico um espago do
publico, no sentido da audiéncia, cuja inteligéncia é tdo menosprezada (WOLTON, 2005),
pensar-se em modos que instituam o agenciamento individual e reflexivo na cultura, a
enunciacdo da auto-identidade, e dai uma auto-representatividade politica e potencialmente

comunicacional.

A seguir, apresentamos uma breve conclusdo desta tentativa de contribuicao
tedrica ao Campo das Ciéncias da Comunicacdo, a que nos comprometemos realizar com o

incentivo da nossa comunidade académica e de nossos amigos.

A eles e ao leitor, nossos agradecimentos e nossos votos para que fiqguemos em

paz e em comunicacao.
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CONCLUSAO

Nos pudemos concluir, motivados pela vontade de responder & pergunta ontoldgica que é a
comunicagdo humana (?), que somos essencialmente almas pensantes ou espiritos
inteligentes. Vivemos, e sO vivemos, porque afinal de contas nos comunicamos entre nos,
encarnados, e com 0s que ja desencarnaram, independentemente dos sinais ostensivos da
linguagem e dos corpos grosseiros e transitorios pelos quais nos valemos tdo brevemente, em
sucessivas reencarnacfes. Sob varios aspectos, a imortalidade da alma se nos apresentou em
sua sublime marcha evolutiva, a que nos parece caber, a todos os homens da Terra,
revestirmo-nos do invélucro carnal para nos purificarmos e nos esclarecermos (KARDEC,
2002).

Concluimos, gracas ao concurso do mediunismo, tdo observado por diversos
ramos da ciéncia e da filosofia — e nds aqui nos apoiamos consideravelmente na filosofia
kardequiana — que ndo perdemos a ciéncia da experiéncia adquirida, ndo regredimos, e que,
portanto, em decorréncia das nossas proprias imperfei¢es, no maximo criamos circunstancias

constrangedoras capazes de fazer retardar, ou embaracar o progresso.

Desde essas consideracdes fundamentais, em resumo, chegamos ao porqué da
comunica¢do humana — nos comunicamos para progredir —, ou ao que é a comunicacao.
Dizemos que a comunicacdo humana, aquela que ocorre entre almas espiritas, como sugeriu
Kardec (2002), é o acontecimento que forca o intelecto a superar-se a si mesmo, numa relacdo
intima que se estabelece com o outro e com a natureza que esta dentro e fora do Ser; ndo se
trata de um saber coisas, tal como se sabe quando se tem informacdo, mas de um saber da
experiéncia, que € o proprio processo de depuracdo moral vivido pelos individuos na vida de
relacdo; esta vida, indefinida, ndo pode ser aprisionada aos quadros linguisticos e materiais da
historia, pois que a comunicacdo humana esta para formas imponderaveis de fazer saber, de
tornar comum, de sentir e reflexionar, de participar do mundo histérico e do mundo dos

espiritos.

Nesse sentido, a um sO tempo voltados as nossas pesquisas em torno da
publi(cidade) no metrd se Sdo Paulo e a fim de que compreendéssemos melhor as causas
presentes das nossas aflicGes, ou seja, as instancias pelas quais ndo nos comunicamos ou
somos impelidos a ficar estacionados na senda do progresso, realizamos um movimento
teorico da filosofia do Ser (do capitulo 1) a uma leitura da economia monetaria de nossos dias

(no capitulo 2), levantando certos mecanismos econdmicos, socioldgicos e uma interpretacéo
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das formas de comunicagédo, que reconhece na onipresenca dos discursos predominantes do
consumo e na falta de didlogos efetivos a incomunicacdo na préxis da cultura, ou um
desvanecimento do senso moral na vida de relacdo. Desse modo, chegamos a algumas sinteses
da comunicacdo e da incomunicacdo, sendo esta Ultima aquela nocéo que nos coloca defronte
um determinismo histérico — a eupraxia da economia monetaria — capaz de constranger o
individuo, seja através da escassez que se lhe apresenta sob variadas formas, seja atraveés da
imposicdo de sentidos que Ihe constrange a faculdade de pensar, imaginar, dialogar, sentir,
conhecer e conhecer-se a si mesmo, comunicar e promover a eupraxia social — o bom

desenrolar da vida em comum.

E logo ao posicionarmos essas reflexdes no horizonte da experiéncia urbana do
metrd, importante equipamento coletivo da cidade de Sdo Paulo, dai um “equipamento
cultural metropolitano”, concluimos estar este espaco da cidade pavimentado pela légica da
economia monetaria, tornando-se publi(cidade), zona de negociacdo simbdlica orientada pelo
discurso publicitario — ou pela I6gica de mercado, na qual se misturam as noticias com as
novelas e andncios —, 0 que nos faz pensar se, imersos nisto que se chamou também de
continuo atmosférico mediatico — espécie de polifonia urbana, cultura do traumético —,
estamos, de fato, nos comunicando, ou se apenas assistimos um mundo imponente e
espetaculoista passar na ponta de nossos olhos, desde onde nosso pensamento se encapsula,
torna-se também imagem e tende a ndo voltar-se a comunicacdo, isto é, ao progresso do(s)
Espirito(s)... A publicidade, n6s sabemos, € uma formacdo discursiva dominante na nossa
sociedade de consumidores, quer dizer, uma acéo de dar forma a ideologia dominante de uma
classe dominante. Em outras palavras, a manifestacdo assistencialista da publicidade, na sorte
de informar o publico sobre produtos e servigos, na funcdo de manter a eupraxia da economia
monetéria, estd intimamente relacionada com mecanismos econémicos — com a manipulagéo
fiscal, com a escassez, com a necessidade de consumo ciclico e com a prioridade em lucrar —,
imediatamente com mecanismos socioideoldgicos — a transformacdo das pessoas em
mercadoria, a materializacdo do amor, o carater blasé, etc. — e com mecanismos discursivos

que ndo incentivam a réplica, a descoberta, o didlogo ou a participacdo na cultura.

No metrd, além de comprarmos deslocamento, diariamente nos alimentamos desta
ideologia do consumo, o que nos permite concluir que a publi(cidade) no metr6 de Séo Paulo
é uma zona de negociacgdo simbolica que engendra uma espécie de desqualificacdo do espaco
ligada ao sentido da realizacdo do direito de uso, da auto-identidade reflexiva e da

participacdo na confeccdo dos caracteres culturais que determinam os habitos. Um olhar mais
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atento sobre o que pode ser entendido como a enunciagdo da recepgao publicitaria nesta zona
de negociagdo simbdlica demonstra a bricolagem, o continuo atmosférico mediético, a cultura
do narcisismo ou do traumatico, o fendbmeno da obesidade anémica, a invisibilidade,
conjuntura que julgamos tipica da incomunicacdo em cidades como Sdo Paulo, em que é
possivel reconhecer a forma discursiva — da informacg&o/opinido ja sintetizada e tornada
massiva — canibalizar, em todo seu poderio, o didlogo efetivo e com ele uma chance mais

efetiva de progresso individual e coletivo.

Entretanto, ao considerarmos a publi(cidade) no metr6 como uma formagéo
discursiva da nossa propria cultura, sempre dialética, fora possivel verificar também que séo
possiveis apropriacdes da publicidade que ndo deixam de indicar a presenca de uma multidao
emergente na busca por superar o que chamou-se de Revolucdo da Informacdo, a conformar-
se, cada vez mais consciente de si, com a senda possivel e fatalista do progresso, isto é, da

comunicacéo.

Das tantas publi(cidades) pela cidade — no lar, no trabalho ou na rede virtual —, a
publi(cidade) no metrd nos parece um lugar cujo espaco — por ser essencialmente publico —
pode ser melhor aproveitado por todos os promotores de informagdo que fazem deste espago
um espaco do publico de massa, que por sua vez ndo existe, pois que tratamos de uma

multiddo de individuos e ndo de uma massa de gente passiva e uniforme.

Inspirados na experiéncia do equilibrio instavel da nossa propria cultura e do
nosso proprio eu, peregrinos na pesquisa sobre o homem universal e histérico, vemos ser
possivel precipitarem  das  vicissitudes humanas e do contexto do
informacionalismo/espetéaculo certas formacGes discursivas e acontecimentos dial6gicos que
nos ajudam com o dever de mergulharmos em nosso Espirito, desde onde encontramos o

roteiro para nossa felicidade individual e em comum.

Nos, através deste ensaio e do que dele pode vir a existir com nossos leitores, por
conta de todo o caminho percorrido até aqui, de esforco, de solidariedade e de
progresso/comunicacdo — tantos foram 0s nossos colaboradores que dialogaram conosco —,
pretendemos nos filiar a esse tipo de formacao discursiva que nos for¢a a comunicar mais, na
qualidade das experiéncias que essa formacdo pressupBe em sua guinada a Nova Era do
Espirito (ELLAM, 2010). Sugerimos, entdo, uma reflexdo, uma tentativa de contribuicdo
tedrica as ciéncias da comunicacdo, seja em suas bases epistemologicas, das quais

vislumbramos abrir-se um novo horizonte de conhecimento com este homem tridimensional —
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que € espirito, perispirito e matéria, e que progride e se comunica indefinidamente —, seja em
seu vinculo com as praticas de leitura das instancias da incomunicagdo e de suas formas de
superacdo, ou seja em sua tentativa metodologia de se interpretar e apresentar a comunicagédo

ou a incomunicacdo na cidade, propriamente na publi(cidade) no metrd de Séo Paulo.
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